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8 
Anexos 

8.1. 
Questionário que serviu na orientação para a discussão dos quatro 
grupos de foco. 

1.  O que gosta de fazer nas horas de folga ? 

2.  Como você costuma se divertir nos finais de semana e momentos 

de folga? Com que freqüência ? 

3.  Gosta de ficar em casa ? Por que ? 

4.  Costuma receber amigos e familiares em casa ? Com que 

freqüência ? 

5.  O que costuma fazer quando os recebe ? 

6.  Quais as suas bebidas alcoólicas preferidas e o que elas tem que 

você mais gosta ?  

7.  Quais as principais diferenças entre elas ?  

8.  Em que situações você consome cada uma destas bebidas 

alcoólicas ? 

9. Descrever os consumidores típicos e os respectivos lugares de 

consumo das principais bebidas citadas (concordam ou discordam 

?) 

10. Por que você gosta de beber vinho ? 

11. Você lembra da primeira vez em que bebeu vinho ? Com quem 

você estava ? 

12. Em que ocasiões você bebe vinho ?  

13. E com que freqüência ? 

14. Bebe vinho durante as refeições ? Onde ? E antes das refeições ? 

15. Costuma beber vinho sozinho ? Por que ? 
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16. Existe diferença entre beber vinho sozinho e acompanhado ? Quais 

são ? 

17. Quem costuma comprar o vinho que você consome ? Onde ? 

18. Vinho lembra o que ? 

19. Num restaurante, você escolhe o vinho ou recebe uma indicação ? 

De quem ? Por que ? 

20. Qual o lugar ideal para beber vinho ? 

21. Que tipos de vinho você conhece ? 

22. Que tipo de vinho você prefere ? 

23. Você associa o tipo de vinho a alguma situação especifica ? 

24. O que você acha do hábito de tomar vinho ? 

25. Tomar vinho é saudável ? 

26. Vinho para você combina com o que ? E com o que não combina ?  

27. Quais são as marcas que vocês conhecem ? FLIP CHART. 

Perguntar se é nacional ou importado e anotar a origem. 

28. Prefere marcas nacionais ou importadas ? Por que ? 

29. Quais são as suas marcas preferidas ? 

30. Como ficou sabendo dessas marcas ? 

31. Você se considera um bom conhecedor de vinhos ? 

32. Você tem algum amigo que entende de vinhos ? 

33. O que é importante na  hora de escolher  um vinho ? E quanto à 

marca ? 

34. Que preço você considera razoável quando pede um vinho 

nacional no restaurante? E um importado ? 

35. E quando você compra um vinho ? 

36. Você já deu uma garrafa de vinho de presente ? Por que escolheu 

um vinho para presentear ? Para quem ? 

37. Você compraria vinho pela Internet ou pelo telefone ? 

38. Se o vinho fosse uma pessoa, como ela seria ou quem ela seria ? 

39. Você gostaria de saber mais sobre vinhos em geral ? Por que ? 
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