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A imagem de morte e o laco social

O mais importante na comunicacéo [...] é a
sociedade que ha por tras dessa palavra.

Dominique Wolton

As imagens de morte podem causar uma série de sentimentos no
publico e se desdobrar de varias maneiras, como veremos a seguir. Em 1819,
o filésofo Arthur Schopenhauer (2006, p. 25), em seu livro O Mundo como
Vontade e Representacdo, mais especificamente no texto “Da morte e sua

relacdo com a indestrutibilidade do nosso ser-em-si” ja dizia que

o pior dos males, o mais terrivel dos perigos que podem nos ameacar, é a
morte; o maior terror é o da morte. Nada nos arrasta tao irresistivelmente a
mais viva simpatia do que a visdo de um outro homem em perigo de morte;
nao ha espetaculo mais medonho do que uma execucao.

Assim, tanto o perigo de morte quanto a imagem que a retrata podem
despertar no publico um sentimento de proximidade. Mas isso ndo é o
suficiente, é preciso refletir sobre a caracteristica deste elo, entre as pessoas,
que surge diante da morte e sobre a funcdo da comunicagdo social diante

desde fendmeno.

4.1
A Comunicacao em Michel Maffesoli

17

Segundo o socidlogo Michel Maffesoli (1996, p. 9), “os
acontecimentos, as mutacdes e as inovacoes fazem apelo a novas maneiras
de pensar a sociedade”, acreditando que o conhecimento deve estar em

“ligacdo com o estado do mundo”. As Ciéncias Sociais devem estar atentas
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para os fendmenos relacionados a Comunicacdo Social e suas fungdes na
contemporaneidade. Para o autor (2003, p. 13), a comunicacdo serve de

1

“cimento social”, a “cola do mundo pds-moderno”. Maffesoli (2003, p. 17)

comenta ainda que

a pessoa olha um telejornal, em principio para informar-se, mas, em
realidade, toma-o como um espetaculo, um divertimento, um jogo de
imagens. Depois, comenta os assuntos com amigos. A informacao talvez nada
tenha mudado em sua vida ou nado tenha tido, para essa pessoa, nenhum
valor efetivo, operacional, mas serviu de elo, de motivo para estar com o
outro, de assunto, de laco social.

Algumas noticias sobre a morte de pessoas desconhecidas, talvez, nao
mudem, de fato, a vida do leitor, por ser uma morte cotidiana de um
anbnimo, por estar, talvez, longe da sua casa. Nao ha duvidas de que as
noticias de mortes, acidentes e assassinatos se espalham, ap6s um grande
acidente, o acontecimento se torna noticia do dia, no maximo da semana,
certamente, serviu de elo entre as pessoas. Mas, por quanto tempo? O fato
da noticia de morte gerar elo social temporario nao altera o problema da
publicacdo crua das imagens violentas na midia. O elo social gerado nédo
necessariamente seria a justificativa para a publicacdo de noticias com este

tipo de conteddo. Maffesoli (1996, p. 11-12) afirma que as relagdes sociais

tornam-se relacoes animadas a partir do que € intrinseco, vivido no dia-a-dia,
de um modo organico; além disso, elas tornam a centrar-se sobre o que é da
ordem da proximidade. Em suma, o laco social torna-se emocional.

Sobre a questao da proximidade, podemos observar que as noticias que
informam sobre mortes locais podem afetar mais o publico do que aquelas
ocorridas em outros paises. A morte local pode angustiar o leitor através da
identificacdo: um acidente pode ter acontecido em um local onde o leitor
passa com freqléncia, um assalto em determinada regido familiar ao leitor
remete ao pensamento de que poderia ter sido com ele. A morte local é
carregada de significacdes. A morte distante tende a afetar menos, afinal o

morto nédo é um de nos.
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No dia-a-dia, as imagens de morte estao por todos os lugares, se
prestarmos atencdo. Estas permeiam as capas de jornais e revistas, fazendo
com que um simples passeio pela rua se transforme em um encontro cara-a-
cara com a morte. Ninguém esta livre do contato com essas imagens, nem
criancas, idosos, estudantes, ninguém. Todos os que puderem olhar
atentamente, verdo tais revistas e jornais, e verao as imagens. No momento
em que a foto é exposta em uma capa, passa a ser acessivel e consumivel,
sem que se precise comprar o veiculo. Maffesoli (1996, p. 27) comenta que
as “deambulacdes diarias”, assim como o jogo das aparéncias, “ndo podem
ser considerados como elementos sem importancia ou frivolos da vida
social”. O autor explica que, “enquanto exprimem as emocoes coletivas, eles
constituem uma verdadeira ‘centralidade subterranea’, um irrepreensivel

querer viver, que convém analisar”.

A circulacao do transeunte pelas ruas de uma metropole, o contato
com as imagens por meio de um simples passeio, ndo sao elementos de
menor importancia; formam, lentamente e diariamente, o imaginario
(enquanto suporte de imagens) de diversas faixas etarias. Sao fatos
emocionam o transeunte, este se sente tocado e comenta sobre a noticia
com a pessoa mais proxima. Nesse aspecto, Maffesoli (1996, p. 29) considera
“a emocdo ndao mais como um simples fendmeno psicolégico [...], mas
também como estrutura antropolégica, cujos efeitos ficam por apreciar”. O
autor (p. 29) continua dizendo que “é possivel enxergar a sociedade como
simples faculdade de agregacdo. E nesse sentido que a emocao estética pode
servir de cimento”. De acordo com o sociélogo, “agregamo-nos segundo as
ocorréncias ou os desejos” (p. 37). E ainda ressalta que “a sensibilidade
coletiva é, de um certo modo, o lencol fredtico de toda vida social”
(Maffesoli, 1996, p. 83). E é justamente a sensibilidade coletiva a ser afetada

pela exposicao as imagens de morte.

O teodrico cita, ainda, que no jornal francés Le Monde, a secao mais lida
é a dos anuncios funebres, “por uma razao muito simples: estar em dia com

o fluxo da vida”. A mesa, o assunto serd “fulano morreu” (Maffesoli, 2003,
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p. 17). Essas noticias unem as pessoas, cria-se um apelo pela paz, um elo
social. E justamente essa realidade fugidia e eternizada na fotografia, que
termina por servir de elo entre os consumidores das imagens. Maffesoli
(2003, p. 18) afirma, ainda, que “diante de uma noticia de morte, havera
quem chore, quem se alegre com o desaparecimento de um inimigo, e quem
se surpreenda”. A imagem, portanto, atua de forma agregadora,

fortalecendo os lacos entre as pessoas, conforme o autor (1995, p. 76),

o reencantamento pdés-moderno, pelo viés da imagem, do mito, da alegoria,
suscita uma estética que tem, essencialmente, uma funcdo agregadora.
Donde a énfase posta nas no¢cdes como as de magia, encanto, visao, aparicao,
que caracterizam o estilo contemporaneo, e que sao causa e efeito, na vida
didria, dessa “religagdo”, que nao cessa de espantar os observadores sociais.

De acordo com o autor (Maffesoli, 2003, p. 18), a funcéo da
Comunicacao é “divertir, distrair, entreter”, sequndo ele, “divertir-se significa
pér a morte de lado”, “ao passar pelo lado da angustia de morte, que
obceca, cria-se comunidade e vida fértil”. E continua, “a comunicacdo é
divertimento, pois permite constituir as comunidades que fertilizam a vida e
fazem esquecer provisoriamente a morte”. Se a comunicacdo tem a funcao
de p6r a morte de lado, o que dizer quando as préoprias noticias de referem a

morte? Maffesoli (2003. p. 18) nos responde dizendo que

comunicacao ¢ divertimento, inclusive no que se refere, muitas vezes, ao sério
leitor do jornal Le Monde que espia os necrolégios e sente-se feliz por nao ser
ele o morto. [...] Pode haver uma caricatura nisso, mas ndo mais do que a
transformacdo da comunicacdo em professor universal, em formador de boas
consciéncias e um pastor das boas almas.

J& Kubler-Ross (2000, p. 18) fala sobre isso, de uma outra forma:

Podemos aceitar a morte do préximo, e as noticias do nimero dos que
morrem nas guerras, nas batalhas e nas auto-estradas s6 confirmam a crenca
inconsciente em nossa imortalidade, fazendo com que- no mais recéndito de
nosso inconsciente- nos alegremos com um ‘ainda bem que nao fui eu.’

Sobre a relacao do leitor ou espectador com as imagens violentas, Lima

(1989, p. 66-67) acrescenta que “um dado que merece destaque no
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fotojornalismo é que as imagens de catastrofes, cenas de violéncia sdo o que
mais vendem jornal”. O autor diz que ha uma “uma explicacao simples,
como o interesse do leitor em participar de fatos dramaticos sentado na sua
poltrona preferida e assistir a cenas de emogao que entram na sua casa sem
0 menor risco”. Porém, como ja dissemos anteriormente, a tendéncia dos
estudos sobre Comunicacao parece ser a de partir do pressuposto de que o
leitor deseja ver sangue. Dessa forma, afirmar que determinadas edicbes de
jornais vendem mais por estarem expondo imagens violentas seria
novamente cair no circulo vicioso de argumentos que, geralmente, ndo tém
uma comprovacao de ordem pratica. Afinal, uma edicdo de um jornal pode
vender mais que outras por uma série de razbes nao, especificamente, por

conter imagens violentas.

Com relacdo ao conceito de imaginario, Maffesoli (2001, p. 75)
esclarece que “a cultura, no sentido antropoldgico dessa palavra, contém
uma parte de imaginario. Mas ela ndo se reduz ao imaginario. E mais
ampla”, e que “o imaginario nao se reduz a cultura. Tem certa autonomia.
Mas, claro, no imaginario entram partes da cultura”. O sociélogo (p. 75-76)
diz ainda que “o imaginéario [...] é da ordem da aura: uma atmosfera”, e
“algo que ultrapassa o individuo, que impregna o coletivo [...]. O imaginario
pés-moderno, por exemplo, reflete o que chamo de tribalismo”. Essa
tendéncia ao estar-junto, ao tribalismo, ja& vimos, permeia o consumo das
imagens de morte, sendo que seria justamente o imaginario que possibilitaria
essa uniao entre as pessoas, como aponta o autor (p. 76), “o imaginario é o
estado de espirito de um grupo, de um pais, de um Estado-nacao, de uma
comunidade, etc. O imaginario estabelece vinculo. E cimento social”. Sobre a

utilizacdo do termo pds-modernidade, o autor (Maffesoli, 1999, p. 20)

esclarece que

existem elementos emocionais em evidéncia agora que estavam obscurecidos
antes. Vivemos uma espécie de histeria coletiva, identificavel em fenémenos
de massa como os concertos ou os jogos de futebol no Brasil ou em outros
paises. [...] O emocional tomou o lugar privilegiado do racional na
modernidade.
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No que diz respeito a relacdo entre a imagem e o imaginario, Maffesoli
(2001, p. 76) explica que “ndo é a imagem que produz o imaginario, mas o
contrario. A existéncia de um imagindrio determina a existéncia de conjuntos
de imagens. A imagem ndo é o suporte, mas o resultado”. O autor
(Maffesoli, 1996, p. 130), se refere ao mundo imaginal citado por Gilbert
Durand, como “a matriz que as imagens e as vivéncias mundanas”, e diz que
“o mundo imaginal seria, de certo modo, a condicao de possibilidade das
Imagens sociais”. Portanto, todas as imagens que permeiam o nosso dia-a-
dia ficariam estocadas, digamos assim, no nosso imaginario. O autor
(Maffesoli, 1999, p. 20) comenta, também sobre a funcdo do socidlogo
diante dos fendmenos pds-modernos, essa reflexdo se estende a outros

saberes, diz ele que

antes de criticar, cabe-lhe saber a razdo que leva tanta gente a conviver, a
mergulhar num estado de efervescéncia, a comungar, ainda que
provisoriamente, junto. [...] O sentimento, o arcaico em relacdo a razdo
triunfante, impde-se.

Com relagdo ao contato com as imagens de morte, o sentimento
também se impde. A recepcao do publico diante de tais imagens se mostra
fora da esfera do racional. Maffesoli (1999, p. 20) acrescenta que “entre o
racional e o irracional existe o nao-racional: o imaginario, o emocional, os
sentimentos, o sensivel, as fantasias, o sonho, tudo o que constitui a vida
psiquica das pessoas”, e conclui dizendo que “ndao ha humanidade sem
imaginario”. Posteriormente, o autor (2003, p. 14) relaciona o conceito de
imaginario a area da Comunicacao, relatando que “a palavra comunicagao
serve também para encarnar o retorno dessa velha idéia que é o imaginario,
ou seja, o fato de que se vibra com os outros, em torno de alguma coisa, seja

qual for essa coisa”.

A noticia de morte também gera esse vibrar com os outros, obviamente
ndo em um sentido de comemoracdo, mas origina um estar-junto entre os
leitores. O autor (1999, p. 20-21) cita o exemplo da morte de Lady Di,

explicando que, “em acontecimentos como a morte da princesa Diana [...],
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apesar de todas as implicagdes jornalisticas, politicas e econdmicas, o que
mobiliza as pessoas é o passional, ndo o racional”. Tacussel (2006, p. 33)
complementa a idéia de Maffesoli, ao falar sobre a “ressonancia emocional”
dos acontecimentos. Segundo ele, “o acontecimento espera impor-se como
essencial ao maior nimero de pessoas, ele quer marcar data, marcar a
Histéria com uma digital que nao desaparecerd rapidamente da memoria
coletiva”. Mortes de famosos ficam facilmente gravadas na memoria coletiva,
assim como grandes tragédias, como, por exemplo, o atentado de 11 de
setembro de 2001 ao World Trade Center em Nova York: a maioria das
pessoas é capaz de dizer, com clareza, o que estava fazendo no dia do
atentado e a forma como soube da noticia, mostrando que tais eventos

extraordinarios, noticiados pela midia, perpetuam-se na memoria coletiva.

Diferente do analista “critico” da comunicagcdo, que “s6 enxerga a
manipulacdo e alienacdo” na midia, de acordo com Maffesoli (2003, p. 19)
deve-se pensar que ha uma “resisténcia e reserva silenciosa” por parte da

audiéncia. O tedrico diz que

a populagdo, mesmo as pessoas mais simples, ndo é passiva e inventa formas
de resisténcia contra as tentativas de manipulacdo. E um jogo. Perde-se e
ganha-se. A teoria critica julga que a publicidade e a midia enganam os seus
destinatarios. Estes, pontualmente, resistem, deformam, desviam as
mensagens.

As mensagens midiaticas sao recebidas por cada um de maneira
diferenciada, “os jornais, [...] a televisdo [...], todos fornecem torrentes de
material, mas cada um absorve algo, um fragmento que faz sonhar,
estabelecendo-se uma comunidade espiritual, um grupo virtual de
afinidades”, como ressalta Maffesoli (2003, p. 17). As mensagens de
conteldo violento também sao vistas e absorvidas de maneira distinta entre
0 publico. Segundo o autor (2003, p. 17), “certas cenas tocam o coracao,

atingem o estdbmago, provocam reacao”.

Ao se deparar com uma revista, cuja capa mostra a imagem de um

morto, existirdo os que se choquem e mantenham distancia, existirdo
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também aqueles que comentam sobre a capa com familiares, colegas ou
amigos. Maffesoli (2003 p. 15) afirma que o leitor se interessa, no fundo, por
aquilo que lhe diz respeito, que esta mais préximo a sua vida. Recordamos a
questdo feita anteriormente: As imagens violentas impressionariam ainda
mais se forem a respeito de acontecimentos da mesma cidade ou pais do
leitor? Uma imagem de morte do outro lado do mundo chocaria menos do
que a morte ocorrida ali na esquina? Ou ainda, sobre a violéncia distante,
como aponta Paulo Endo (2005, p. 80), “a pergunta que sobra e palpita é: a
que distancia a violéncia estard de mim?”. E algo a ser refletido. Maffesoli
(1995, p. 76-77), ao falar sobre as formas de comunicacdo que se originam
da estética, ressalta ainda que atualmente a prépria vida se transformou em

uma obra de arte, e continua dizendo que

a emocdo nao pode ser reduzida unicamente a esfera do privado, mas é cada
vez mais vivenciada coletivamente. Pode-se até mesmo falar de um ambiente
afetuoso, no qual as penas e os prazeres sdo experimentados em comum.
Sobre isso, basta fazer referéncia ao papel desempenhado pela televiséo,
quando de catastrofes, guerras ou outros eventos sangrentos, para se

convencer disso. [...] Chora-se, ri-se, sapateia-se em unissono, e assim, cria-se
uma espécie de comunhdo, cujos efeitos sociais ainda precisam ser
mensurados.

A emocao suscitada pelo contato com imagens de morte, da mesma
forma como acontece com outros tipos de imagens, é vivenciada, portanto,
coletivamente. Muitas vezes, o leitor, que comenta com as pessoas ao redor
sobre a noticia de uma morte, sequer tem contato com o contetido em si da
reportagem, o que também se mostra uma caracteristica da comunicacdo

social na atualidade, conforme diz Maffesoli (1995, p. 81),

pois pouco importa que o conteddo da comunicagao atinja o grau zero. Basta
que se creia nele, para que isso seja pertinente para o observador social. Tanto
mais que estamos demasiado habituados a julgar o conteldo em funcéo da
consciéncia, da razao instrumental ou de outras finalidades. Pode haver nisso
uma comunicacao que tenha apenas por objetivo “tocar” o outro, entrar,
simplesmente, em contato, participar junto como uma forma de gregarismo.
[...] Essa comunicagao “tatil” também é uma forma de interlocucdo: fala-se,
tocando-se.
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Um complemento a este pensamento é encontrado em Tacussel (2006,
p. 32), ao apontar que “a imprensa, o radio e a televisao [...] ndo ‘fazem’ o
acontecimento nem a noticia; neste dominio [...] é a consciéncia coletiva que

distingue o acontecimento do factual”. O autor (p. 32) continua dizendo que

0s suportes de comunicacdo [...] contribuem a metamorfose da situacdo: a
comunicacdo dos olhos, dos ouvidos e da palavra vém em seguida para
‘sacralizar’ o dado midiatico”.

A comunicacao “tatil” pode ser estendida a pratica da Comunicacao.
Ao transmitir a noticia, o jornalista procura transmitir também o sentimento
relacionado a reportagem. Ao falar sobre a morte, o profissional da
Comunicacdo procura “tocar” o leitor ou espectador, sensibiliza-lo, fazer com
que ele pense a respeito do evento, ou se coloque no lugar da familia da
vitima. De um jeito ou de outro, a intencdo parece ser a de aproximar o
publico do fato ocorrido, e para isso serdo usadas as estratégias que forem
necessarias. Como aponta Maffesoli (2003, p. 16), “as relagdes de empatia

sao decisivas na estruturacao do tecido social”.

As relacbes de empatia que permeiam a midia se desdobram de
algumas maneiras. Rodrigues (1983, p. 85), ao falar sobre a relacdo de uma
familia com o seu morto, comenta que “nao se trata somente de esquecer o
morto e de obturar a lacuna que ele deixou. Trata-se também de mobilizar a
comunidade para suas relacbes com o novo parceiro - alma, espirito,
ancestral, etc. — que a morte criou”. Podemos pensar sobre isso de uma
outra maneira, por exemplo, no caso citado sobre Lady Di, quando morre
uma figura famosa e conhecida do publico, através da Comunicacao o
publico passa a formar relacées com este outro que a morte criou, aquilo
que a celebridade simboliza, ou aquilo que a morte da celebridade simboliza:
entdo, tal morte pode se transformar em um simbolo da luta pela paz, por
exemplo, ou da luta contra a inseguranca nas ruas. Morre o ser mas nasce o
mito, nasce toda uma simbologia ligada a pessoa que faleceu, formada
principalmente pelos meios de comunicacdo, responsaveis por associar o

nome do falecido a algo grandioso, positivo ou a algo negativo, como, por
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exemplo, no caso de mortes relacionadas a figuras do trafico de drogas.
Como indica Tacussel (2006, p. 31), a “noticia pode [...] servir de pretexto a
uma mobilizacdo da opinido publica em favor da pena de morte contra o
aumento da inseguranca nas grandes cidades, contra a droga, etc”. Com
relacdo a noticias sobre mortes, Rodrigues (1983, p. 87) afirma que “a saida
de um corpo do circuito comunicativo implica mais comunicacao”. O autor

(p. 93) comenta ainda sobre o impacto da morte na comunidade:

A morte do outro é o anuncio e a prefiguracdo da morte de ’si’, ameaca da
morte do ‘nés’. Ela mutila uma comunidade, quebra o curso natural das
coisas, questiona as bases morais da sociedade, ameaca a coesao e a
solidariedade de um grupo ferido em sua integridade. A reacdo da
comunidade é um impulso contrario a essas forcas desagregadoras. A
violéncia de suas manifestacoes significa que a comunidade continua a viver.
[...] A comunidade reage com veeméncia igual a da forca que a feriu e os
individuos nunca se sentem tao iguais a ela quanto quando ela é ameacada.

O autor (p. 95) ressalta também que, diante da morte do outro, “a
sociedade se emociona e sua palavra de ordem é a unido”. Maffesoli (1999,
p. 19) transpde isso para a realidade brasileira, dizendo que "o Brasil encarna
o sensivel e o emocional como raras culturas no mundo”, e esclarece:
“Refiro-me a uma atitude cotidiana, a um imaginario em que a emocao serve
de resisténcia a adversidade”. Portanto, em um pais que se sobressai pela
sensibilidade, nao é surpreendente que a prépria Comunicacao Social

adquira tal caracteristica.

Com relacdo a individualidade versus coletividade, Maffesoli (2001, p.
80) esclarece que tem a “tendéncia a desvalorizar o papel do individuo”, e
que o seu trabalho “tenta mostrar que, de fato, ndo ha predominancia do
individualismo. Evidente que o imaginario coletivo repercute no individuo de
maneira particular. Cada sujeito esta apto a ler o imaginario com certa
autonomia”. Assim, como ja dissemos, cada leitor percebe as imagens de
morte de uma maneira diferente, e cada fotdgrafo também percebe as
mesmas imagens de forma diferenciada. O imaginario do fotdgrafo
transparece na imagem retratada. Da mesma maneira, os imaginarios dos

editores do jornal e de todos os profissionais que lidam com o veiculo
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impresso, explicitam-se através da divulgacdo das imagens no jornal, por
meio das escolhas pelas cores, angulos, posicionamento das imagens e

manchetes. Por intermédio dos meios técnicos denunciam-se os imaginarios.

A questao da técnica merece atencdo. Maffesoli (2001, p. 80) indica
que vé “uma valorizacao da técnica na existéncia. O imaginario é alimentado

por tecnologias. A técnica é um fator de estimulagdo imaginal”. O autor

17 "

ressalta ainda que “a imagem nao é um conteddo”, e explica que “a
verdadeira revolucdo pela imagem ¢é a indiferenca em relagdo ao contetdo, a
valorizacdo da forma” (p. 81). Um exemplo disso é a possibilidade, ja citada,
do leitor se deparar com uma imagem muito chocante e ndo ter desejo de ler
mais sobre o assunto. Tocado pela imagem, o leitor pode optar por nao ter
contato com a noticia, por ndo comprar o jornal e se afastar do sentimento
desagradavel causado pela imagem. Maffesoli (1995, p. 154-155) aponta
ainda que "“a crueldade, a violéncia, o irracionalismo, até mesmo a barbarie
[...] parecem prevalecer no choque das imagens”, e que “o emocional, o
afetivo, que nado acharam seu equilibrio, estdo longe de estar em repouso”.

Dificiilmente o emocional encontrard repouso enquanto continuar a

proliferacdo de imagens violentas a que os leitores estao expostos.

4.2
A comunicacao humanista em Dominique Wolton

A Comunicacdo “é um grande desafio cientifico e politico do século
XX|”, como aponta Wolton (2002b, p. 1). Segundo o autor, através dela
“joga-se em definitivo a relacdo de cada um de nés com o mundo (p. 3).
Para ele, “ndo ha sociedade sem comunicacdo” (p. 3). O socidlogo (Wolton,
2003b, p. 9) explica que, em termos de Comunicagcdo, o desafio ndo é
aproximar individuos, mas diz respeito a “administracdo de suas diferencas,
ndo a celebracdo de suas semelhancas, mas aquela muito mais complexa, a
de suas alteridades”. Nesta pesquisa, estamos falando constantemente de

diversas alteridades: leitores, fotégrafos — e dentro desta categoria, aqueles
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que usam a fotografia como arte e aqueles que a utilizam como um
instrumento do jornalismo — editores, jornalistas e profissionais da midia em
geral. Cada um traz uma bagagem diferente em sua pratica profissional,

cada qual com seus valores, ideais, histéria de vida.

A simples publicagdo de uma imagem de um cadaver perpassa pelo
fotografo que produziu a mesma, pelo editor que escolheu a foto, pelo
editor geral da revista ou jornal que aprovou o material e, finalmente, pelo
consumidor que tem contato com a imagem. Logo, uma simples foto de
uma morte ativa todo um jogo de alteridades. Por isso, é fundamental
administrar e pensar sobre as diferencas e contradicoes. A autora Paiva
(2002, p. 37) afirma que, “com a responsabilidade de propiciar um
sentimento de espaco publico por onde circulem as falas e as contradicoes,
ergue-se o jornalismo”. Veremos mais adiante, no capitulo destinado as
entrevistas, o surgimento de algumas contradi¢cdes na fala dos fotégrafos da
imprensa. De acordo com Wolton (2005, p. 10), “a marca da sociedade nao
é somente a liberdade e a comunidade, mas também a capacidade de viver
em comum, ou seja, a partilha de valores comuns apesar da diferenca”.
Dessa forma, é importante refletir sobre os valores que a midia propaga,
tanto no que diz respeito ao surgimento de novos valores ou a manutencao
de valores antigos. Que valores estao em jogo, quando divulgam-se imagens

violentas? Wolton (2002a, p. 60) diz que

estamos numa sociedade na qual a imagem desempenha um papel muito
mais importante do que ha 50 anos. Mas o espetaculo nao transforma tudo,
ndo dirige a sociedade. Ocupa um lugar cada vez mais destacado do que ha
meio século, porém existem outras dimensodes sociais relevantes, econémicas,
culturais e politicas. Haverd um retorno a outros valores, pois o individuo ndo
pode viver somente na imagem.

Dessa forma, urge refletir: que valores seriam esses que tendem a
retornar? Wolton (2002a, p. 61) alerta, também, para uma questdo
fundamental: “os meios de massa [...] recolocam a questdo politica: que
informacoes, que educacao, que divertimento fornecer para todos?”. O autor

(p. 64) ressalta que “as técnicas ndo servem pra nada sem um projeto”, e
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continua, “internet pra qual projeto? A midia pra qual projeto? A
comunicacao torna-se um setor explosivo se, ao lado da técnica e da
economia, nao se incluem orientagdes humanistas”. Dessa forma,
poderfamos indagar: publicar imagens de cadaveres visando o qué,
exatamente? Qual seria o propdsito de tal divulgacdo? Mostrar ao leitor que
existe sofrimento no mundo, como se ele j& ndo soubesse? Reforcar que
existe violéncia, como se ele j& ndo convivesse diariamente com isso? Nesse
aspecto, poderiamos dizer que, divulgando imagens chocantes, a midia
impressa apenas alimenta o circulo vicioso, estimulando o surgimento de

mais ansiedade em uma populacao ja exposta a circunstancias estressantes.

Wolton (2005, p. 12-13) indica que "o essencial da comunicacao é o
respeito ao outro, didlogo entre as culturas, construcdo da tolerancia. E é
sobre isso que a comunicacao é certamente responsavel”. Portanto, podemos
pensar onde entraria o respeito ao outro quando submete-se toda uma
populacdo ao contato com imagens de cadaveres em capas de jornais e
revistas. Conforme comenta Paiva (2002, p. 39), “é entristecedor constatar
que o jornalismo atual ndo repara no que produz”. Trata-se o assunto da
publicacdo de imagens de morte como se nao houvesse mais nada a ser
feito. A autora (p. 40) fala sobre um “pds-tudo” no jornalismo, “um instante
em que ndo resta mais nada a fazer, em que apenas se é permitido ler”.
Podemos estender este raciocinio as imagens, pois parece, em nossa época,
que nada mais pode ser feito, nos resta apenas ver. Outro ponto importante,
encontrado em Wolton (2003b, p. 41), se refere ao “estatuto da imagem”. O

autor fala sobre a relativizacdo da mesma:

ndo é isolando ou coisificando a imagem que se poderd melhor estabelecer
uma légica do conhecimento a seu respeito. Esta requer, ao contrario e como
sempre, uma relativizacdo. Se nenhum fendmeno cultural ou técnico ndo
pode ser entendido em si, extraido de todo e qualquer contexto, por que a
imagem seria excecao a essa regra?

A imagem é relativa, pois cada foto produzida por um fotografo diz
respeito a um tipo de imaginario. Além disso, um acontecimento gera

imagens que serdo fotografadas e publicadas de maneira diferenciada,
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levando-se em consideracao as particularidades de cada jornal ou revista.
Dessa forma, Wolton (2003b, p. 42) salienta quatro pontos a serem
considerados sobre as imagens: (1) “valorizar a importancia do contexto, da
histéria”; (2) “reconhecer a dimensao critica do receptor”; (3) “jamais pensar
a imagem ‘em si'” ( valorizar a imagem em si, independente do seu publico
alvo, considerando-o como um “ser universal, sem identidade”) e (4) “ndo ha
imagem sem imaginario” (o imaginario do produtor da imagem pode ser
diferente do receptor). Veremos como estes pontos se aplicam na pratica no

capitulo destinado a analise das entrevistas.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA




