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O mercado editorial e a aura do livro

O negécio da edicdo de livros é por natureza pequeno, descentralizado,
improvisado, pessoal; mais bem desempenhado por pequenos grupos de pessoas
com afinidades, devotadas ao seu oficio, zelosas de sua autonomia, sensiveis as
necessidades dos escritores e aos diversos interesses dos leitores. Se o dinheiro
fosse o principal objetivo, essas pessoas provavelmente teriam de ter escolhido
outras carreiras (Epstein, 2002).

Esta passagem abre o primeiro capitulo da obra O negocio do livro, de
autoria de Jason Epstein®®, e ilustra as muito peculiares caracteristicas
relacionadas ao mercado editorial e a quem deseja iniciar um projeto editorial na
atualidade. A comecar se pensarmos no objetivo maior do empreendimento
capitalista — o lucro. Este bem-sucedido editor de livros norte-americano é
taxativo: ndo deve entrar no negdcio dos livros quem dele espera apenas um
retorno financeiro. Portanto, esta analise do mercado editorial parte de um
paradoxo: que este segmento especifico do mercado cultural, diferentemente dos
demais, ndo objetiva exclusivamente construir fortunas, ou pelo menos ndo faz
disso seu objetivo maior.

Recuperemos 0 conceito antropoldgico de cultura. A cultura é, em ultima
anélise, a responsavel por estabelecer uma diferenciacdo do ser humano em
relagdo aos demais seres do mundo animal. Ao contrario de chipanzés, ratos ou
baratas, 0 homem se diferencia por ser o Unico animal a estabelecer essa relacéo
Unica com a natureza: a cultural. José Carlos Rodrigues cita como exemplo a
forma como a cultura humana influencia o0 homem na procura por alimento, que é

uma das necessidades basicas de sua sobrevivéncia como espécie.

Uma complexa gramatica de convencdes estipula o que é alimento, para quem e
sob quais condicBes. Regras distinguem “alimentos” de “ndo-alimentos” e
decidem que certos alimentos sdo impréprios ou proibidos para certas pessoas:
alguns sdo interditados as criangas, outros aos velhos, as mulheres menstruadas,
aos doentes, aos mortos... (Rodrigues, 2003, p.66).

13 Jason Epstein foi protagonista de uma das mais criativas e marcantes carreiras do mercado
editorial. Ele foi responsavel pela publicagdo de escritores como Norman Mailer, E. L. Doctorow,
Philip Roth e Gore Vidal e atuou como diretor da Random House por 40 anos.
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Da mesma forma que a cultura nos diferencia a ponto de serem definidas
regras rigidas quanto a forma de preparacdo e ao destino de certos alimentos,
outros objetos —igualmente produtos da cultura humana — como os livros
gutenberguianos seguirdo convencdes proprias que surgem para 0 Seu uso.

A valorizacdo do letramento por parte do homem ocidental tornou o livro
impresso um produto cultural indispensavel e de carater permanente a tal ponto
que pode ser capaz de subverter a logica de mercado, que normalmente
privilegiaria a lucratividade nos negécios. Como reafirma Epstein (2002) em outro
trecho da sua reflexdo: “(...) publicar livros ndo é um negdcio convencional.
Assemelha-se mais a uma vocagdo ou a um esporte amador, em que 0 objetivo
principal € a atividade em si em vez do seu resultado financeiro” (p.21). Monteiro
Lobato, no inicio do século XX, ja expunha suas preocupacdes: “Quanto a ganhar
dinheiro com livro, e essas esperancas de criar um ‘nome vendavel’, uma marca
de fabrica que tenha saida, varra isto da cabega. Tao cedo o livro ndo serd negocio
de dar dinheiro no Brasil” (Carrenho e Diogo, 2005, p.46).

Como, culturalmente, convencionou-se associar o livro a aquisicdo de
conhecimento, de detencdo do saber, muitas razGes, que ndo somente as
mercadoldgicas, podem ser enumeradas para que um individuo opte por seguir,
por exemplo, a carreira de editor de livros. Se nos rituais de alimentacdo nédo
devemos falar ao mesmo tempo em que mastigamos ou “nao se coloca o cotovelo
na mesa”, se “quem paga a conta é quem senta na cabeceira da mesa”, existem
também, na cultura livresca, diversos rituais e normas que se relacionam,
intimamente, a producdo, a comercializacdo e ao consumo de livros impressos,
inserindo este objeto na esfera cultural, e devolvendo-lhe de certa maneira a aura
que Walter Benjamin acreditava ter sido retirada do livro, quando Gutenberg
inaugurou a prensa tipogréfica e a reprodutibilidade técnica.

Procuraremos, nas linhas seguintes, debater algumas questdes
contemporaneas da organizacdo, da atuacao e da ritualizagdo da industria do livro
hoje, desde o inicio do processo de sua producdo/edicdo, normalmente sob a
responsabilidade de uma editora comercial, até a outra ponta do negdcio, na
comercializacdo e nos modos de consumo por parte dos leitores. A partir do
estudo da pratica, serd possivel concluir se o livro se constitui apenas como mais

um mass media, como entendiam os teéricos da Escola de Frankfurt, ou se ele
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consegue manter-se como veiculo privilegiado de transmissdo do saber devido a
resquicios de uma aura que ele ainda apresente e que o diferencie dos demais

meios de comunicacao deste inicio de seculo XXI.

4.1

As editoras de livros

A cultura de massa ja engatinhava na Europa do século XIX. A
escolarizacdo obrigatdria e a ascensdo da literatura de entretenimento — barata e de
consumo facil — foram dois fatores entre os preponderantes para a formacgéo de um
mercado editorial. Entre os séculos XVIII e X1X, houve a explosdo de um publico
capaz de consumir livros impressos. Se entre 1500 e 1750 a leitura na Europa
ocidental era intensiva — liam-se poucas obras repetidamente (a Biblia, alguns
livros de devocédo, o almanaque, a Biblioteca Azul) —, ao final do século XVIII
liam-se muito e diversos textos entre os burgueses no sentido amplo da palavra,
pessoas instruidas que habitavam as cidades européias. Nas cidades da Franca
ocidental, desde o reinado de Luis XIV (1643-1715) os nobres e 0s notaveis, pela
fortuna ou pelas profissdes independentes, eram 100% alfabetizados. Em Paris,
por volta de 1700, os homens assalariados ja eram 61% alfabetizados. No reinado
de Luis XVI (1715-1774), quase 100% dos criados ja assinavam seus proprios
nomes. Estes dados provam que a Europa foi, aos poucos, se tornando um lugar
propicio para uma subsequente explosdo do mercado de livros.

O que diferenciaria os livros impressos de outros textos que circulavam na
Europa, naquele momento, era 0 modo como sempre os livros gutenberguianos
foram produzidos. Desde o surgimento da imprensa, os livros ndo sdo apenas
escritos. Eles sdo manufaturados por mecéanicos e outros engenheiros, por
impressoras e outras maquinas. Como afirma Chartier (1990), “néo existe nenhum
texto fora do suporte que o da a ler, ndo ha compreensdo de um escrito, qualquer
que seja, que ndo dependa das formas através das quais ele chega a seu leitor
(p.127)”. Segundo Chartier, dois dispositivos devem ser separados: 0S que
decorrem do texto em si, das estratégias de escrita e das intencdes do autor e

aqueles que séo produzidos pela decisdo editorial e que s6 podem ser concebidos a
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partir de uma massificagdo do consumo de livros impressos e do desenvolvimento
do seu mercado, praticas que pretendemos analisar nestas linhas que seguem.

Se nos primérdios da imprensa, 0s comerciantes de livros estavam
preocupados em abastecer a intensa demanda por textos, que seriam objetos de
estudo por parte dos universitarios europeus, a partir do século XIX destaca-se a
figura do editor, que, de modo diferente do impressor do século XV, estava
preocupado com a disseminacao do texto por ele editado por uma massa que ja

era capaz de ler e entreter-se por meio do livro.

O modo de producdo capitalista tem sua cota de participacdo no processo, pois 0s
interesses econdmicos prescrevem que mercadorias aparecam e circulem, e entre
elas contam-se obras impressas, consideradas tanto melhores se gerarem
dividendos aos investidores (Zilberman, 2001, p.86).

No século XIX, inovages técnicas — como o aprimoramento na fabricacédo
do papel e a melhoria das técnicas de impressao — alterariam substancialmente o
perfil de consumo do livro. Esse periodo se relaciona tecnicamente com a
Revolucdo Industrial. O livro impresso transforma-se em produto de consumo
intenso. Portanto, passa a ser visto como bem a ser consumido, da mesma forma
que outros produtos, no tempo de lazer.

Segundo Regina Zilberman, no momento em que a modernidade européia
gera as condicdes para o aparecimento do mercado editorial, de certa maneira este
mercado acaba por ser contaminado pelo modo de producdo capitalista, que tem
como uma de suas caracteristicas o fato de seus produtores ndo poderem descartar
0 lucro, um de seus pilares. No entanto, a légica do comércio de livros ndo se
baseia nas mesmas prerrogativas de outros mercados igualmente desenvolvidos
neste modo de producéo.

Quando as Casas Bahia realizam o seu “Saldéo de Natal”, a intengcdo do
capitalista, detentor desse empreendimento, € maximizar as vendas, colocar em
suas vitrines 0s produtos que ele sabe ser um sucesso para o publico, os aparelhos
eletrobnicos que se tornaram necessidades béasicas em nossa sociedade, as
novidades que vao atrair a atencdo dos consumidores compulsivos que adoram 0s

crediarios. Ja o editor
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nem sempre publica livros com bom potencial de vendas. Uma vez que trabalha
com cultura, esse profissional precisa se preocupar com a imagem da editora
perante os formadores de opinido, um fator quase tdo influente quanto as vendas
para que a empresa sobreviva. (...) Além de cléssicos, editores abrem as portas
também para autores premiados, sendo o mais irresistivel, evidentemente um
ganhador de Nobel de literatura. Nesse caso a editora lanca até os cadernos de
poesia que o laureado tenha rabiscado aos quinze anos, por saber que Serdo
resenhados e comentados em todos os meios culturais de prestigio (Bacellar,
2001, p.95).

Esta diferenca é clara entre 0 mercado de livros e outros mercados, como,
por exemplo, o de eletrodomésticos. As Casas Bahia comercializam produtos que
sdo transformados em objetos de desejo do consumidor capitalista por meio de
campanhas publicitarias agressivas. Ja as livrarias oferecem obras individuais,
produtos do pensamento humano. Desde sempre foi iSso que provocou o interesse
dos consumidores de livros: compreender e conhecer 0 que 0s Seus pares pensam
sobre 0os mais diversos assuntos. Logo, ndo se vende um livro, como hoje é
anunciada uma televisdo tela plana de 21 polegadas todos os dias no horario nobre
pelo préprio meio, a televisao.

O mercado editorial é constituido por meio das editoras comerciais, que,
na maioria dos casos, sao as responsaveis por fabricar o produto livro, e, na outra
ponta do processo, pelas livrarias que somente o vendem, os PDVs (pontos de
venda) dos livros. Além dos editores ditos comerciais, existem também os
prestadores de servico grafico, que produzem livros sob encomenda. 1sso ocorre
quando um autor procura um empresario do ramo grafico para que este orce o0
servico completo de edicdo de sua obra. Neste caso, o prestador de servigco tem
seu lucro garantido com a venda do servico grafico diretamente ao autor. Mas na
maioria dos titulos produzidos pelo mercado, ndo é assim que ocorre.

Os autores normalmente procuram as editoras comerciais, que custeiam
integralmente a edicdo de seus titulos, apostando no seu potencial de vendas nas
livrarias para obter lucro e garantir a continuidade dos seus negdcios. A editora
comercial assume 0s riscos financeiros de publicagdo dos originais que a ela sdo
submetidos. Isto quer dizer que quando um editor recebe um original para

avaliacdo, para ser possivelmente transformado em livro, ele necessariamente tem
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que analisar o peso comercial da obra. Nenhum editor desejaria publicar um livro,
se tivesse certeza de que este viraria encalhe.

No entanto, as vezes mais do que a capacidade de vendas de um unico
titulo, o que permite a sobrevivéncia de um empreendimento editorial é a
construcdo de um catélogo forte. O maior ativo de um editor é o seu catalogo. Se,
ao longo da histoéria de seu empreendimento, ele produziu titulos aclamados pelo
publico e critica, certamente provocara o interesse dos principais autores de o
procurarem a fim de que este editor de sucesso seja o responsavel por publicar
seus proximos textos sob a forma de livro: “E mais bem visto pela academia e
pelo mercado em geral o autor ser selecionado por uma editora, especialmente
uma editora com um nome conhecido”. Esta é a visdo de Laura Bacellar,
experiente editora que trabalhou durante muitos anos na Brasiliense. Para se
construir um catalogo de respeito, que faz a casa editorial diferenciar-se, 0s
editores nem sempre publicardo apenas obras de grande apelo comercial, ja que
muitas vezes um titulo considerado relevante do ponto de vista cultural pode vir a
ser um fracasso de vendas.

Facamos uma comparagdo entre a potencialidade comercial das pegas de
teatro de Nelson Rodrigues em contraposicdo a dos livros religiosos. O que tem
mais possibilidade de venda hoje no Brasil? Certamente, os livros religiosos. De
acordo com os dados de 2000 do IBGE, apenas 7,40% dos brasileiros declaravam
aquele ano n3o pertencer a qualquer religido. E um publico imenso. Ao passo que
0s amantes do teatro e da obra de Nelson Rodrigues sdo uma minoria entre 0s
brasileiros. Por outro lado, se a publicacdo das pecas de Nelson Rodrigues em
livro pode nédo reverter em vendas substanciais, podem dar muito mais prestigio
ao editor que esta a frente dessa empreitada — e “peso” ao seu catalogo — do que a
edicdo de mais um livro entre tantos que surgem diariamente para o publico
religioso.

O que seria, em termos praticos, um catalogo forte? Um conjunto de
titulos que pudesse reconstruir no leitor o imaginario do livro como depositario do
conhecimento. Esta figura que desde o inicio da modernidade acompanha o livro
impresso. As principais editoras — aquelas que conseguiram destacar-se e hoje

¥ “Encalhe” é uma expressdo usada com freqiiéncia no mercado editorial para uma obra que ndo
tenha bom indice de vendas, e que permanece nos estoques das editoras por um longo periodo sem
procura pelas livrarias.
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representam marcas de qualidade e prestigio — formaram catalogos “auraticos”, ou
que associam-se a esta imagem do livro como o veiculo privilegiado do saber.
Para tanto, sdo compostos por obras ditas culturalmente importantes, de um lado,
e de autores consagrados, de outro.

O estabelecimento de catalogos, bem como a separacdo das obras por
areas de interesse e das editoras por segmentos no mercado, sdo conseqliéncias da
atuacdo dos produtores de mercadorias culturais e dos profissionais de marketing.
Como o mercado editorial é parte integrante da industria cultural, nota-se uma
tendéncia a uniformizacdo do gosto e das praticas de leitura pelo grande publico, o
que muitas vezes inibe os editores a inovarem e arriscarem mais. Cada vez mais
sdo utilizadas pesquisas de opinido que apontam para uma ou outra tendéncia e
guiam os interesses e preferéncias comerciais dos homens de decisdo (os editores)
no mercado. Mas mesmo com todos 0s aspectos negativos da massificagédo da

cultura no interior da industria cultural, no entender de Sandra Reiméo,

o livro é o ramo de maior margem de maleabilidade na sua industrializacdo (até
pelo seu baixo custo de producdo em relagdo aos outros ramos) e é 0 ramo no
qual a esfera de atuagdo da liberdade do receptor é mais ampla — por exigir dele
uma atitude mais ativa, um esfor¢co mais pessoal e dominio no tempo de frui¢do
(Reiméo, 1998).

As tendéncias no mercado existem, é claro, e devem ser contabilizadas,
guando um editor esta cara a cara com um original, tomando a decisdo de aprova-
lo ou ndo, para formar parte do catadlogo de sua editora. S6 que o livro é um
produto que nao sofre 0 mesmo tipo de influéncia do mercado que sofrem outros
ramos. Quando a Philips, por exemplo, desenvolve uma nova linha de televisores,
a empresa esta apoiada nessas tendéncias do sistema capitalista e tem como
objetivo vendé-los para as massas. O produto é serializado e produzido em
milhGes de unidades de cada modelo. O livro impresso também € padronizado.
Cada tiragem ¢ feita de, em média, dois mil exemplares, iguais uns aos outros. No
entanto, atinge um publico muito seleto, sempre muito especifico. Ndo se
anunciam livros na televisdo por causa disso. Ndo ha uma massa para consumi-
los. Como Sandra Reiméo assinala, 0 mercado de livros possui um custo baixo de

producdo. Este relativo baixo custo para a producao de um titulo permite ao editor
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muitas vezes arriscar mais na publicacdo de obras de consumo restrito. Em outras
indUstrias, isso € mais dificil de ocorrer, porque como se produz em altissima
escala, um insucesso nas vendas pode significar o fim do empreendimento. No
mercado editorial, o editor pode trabalhar com este baixo custo a seu favor. Ora
produz obras que sdo mais vendaveis, ora decidird por publicar obras que lhe
dardo um maior prestigio, um requinte ao seu catalogo, mas que sairdo na base do
pinga-pinga™. Enio Silveira, responsavel pela construcdo da famosa marca
Civilizacdo Brasileira, acredita que € nesta contradi¢cdo que estd o caminho para o

sucesso do editor:

O editor, que se preze como tal, vive sempre oscilando entre dois pélos, bem
caracterizados pelo livro de Origenes Lessa, O Feijdo e o Sonho. Se ele se dedica
sO ao feijdo, ele ndo é bom editor. E se ele se dedica s6 ao sonho, ele quebra a
cara muito rapidamente, numa sociedade capitalista ele esta4 fadado ao insucesso.
O contraponto feijdo/sonho é que da a justa medida da qualidade de um editor
(Ferreira, 1992, p.97).

Diferentemente de outras industrias que tém mais facilidade de utilizar
estratégias de marketing para incrementar vendas, o livro € um objeto que possui
barreiras de entrada muitas vezes intransponiveis ao seu consumo. Requer ja de
inicio uma familiaridade muito grande do leitor com o idioma em que o texto foi
publicado e com o préprio discurso escrito. Mas, supondo que o consumidor em
questdo tenha uma predisposicdo a leitura, o que o fard em ultima instancia se
interessar por uma dentre as milhares de obras que estdo disponiveis nas
prateleiras de uma livraria € mesmo a afinidade de interesses entre o autor do

texto e o receptor, o leitor.

O ritual da edicdo de livros'® passa, de certo modo, por uma procura de
autores que irdo reforcar o catalogo da editora e fardo dela um empreendimento de
sucesso. Logo, um dos rituais basicos do processo de edi¢do € uma certa bajulacéo
em torno do escritor. Autor e editor estabelecem uma relacdo de confianca mutua

que ird ser fundamental para o sucesso na edi¢cdo da obra. Dificilmente um autor

15 Expressdo utilizada pelos editores para descrever um titulo com um menor indice de vendas. E
vendido de vez em quando.

6 Estamos nos referindo aqui a edicdo de um determinado tipo de livro, como os que
convencionamos classificar como literatura, isto &, livros relacionados a figura de um escritor, de
alguém que seguira a carreira de escritor.
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gue ndo simpatize com o editor, ou vice-versa, seguirdo o processo. Esses dois

personagens precisam estar em sintonia.

Esta situacdo €, em certa medida, analoga a de uma futura mae, que precisa
escolher o médico-cirurgido que fard o parto do seu primeiro bebé. N&do sdo raras
as vezes em que o editor, no momento de avisar ao escritor que a sua obra ja se
encontra impressa, se utiliza da frase: “nasceu o seu bebé”. Isto porque 0s
escritores, assim como as futuras maes (que planejam o momento apropriado para
ter seu bebé), passam anos escrevendo um texto, uma idéia que precisa ser
maturada para se tornar um livro, objeto que serd apresentado ao publico. Os
escritores acabam se relacionando com as suas obras, “os seus filhos”, de maneira
apaixonada. Portanto, mées e escritores se parecem muito, j& que ambos
costumam ser muito sensiveis ao cuidarem ou planejarem a sua cria.

A gestacdo dessa “crianca”, desta obra, € uma tarefa a ser realizada e
concebida a partir da relagcédo entre autor e editor. O primeiro passo desse caminho
é dado no encontro em que o autor apresenta o original ao editor (ou no momento
em que a futura mae chega ao médico e anuncia: “Doutor, acho que estou
gravida). Assim como no caso da consulta ao médico, o editor fard um “exame”
para saber se o diagnostico é gravidez, ou seja, para descobrir se original tem
qualidades para se tornar um livro. Esta avaliacdo j& pressupde uma certa aura ao
objeto livro. Isto porque ndo é todo texto escrito que tem a qualidade para tornar-
se livro. Muitas vezes autores de originais permanecem anos percorrendo
inimeras editoras comerciais, a fim de encontrar um editor que decida pela
publicagdo de seu texto sob a forma de livro. Muitos dos escritores que passam
por situacBes como essa acabam ficando traumatizados e desistem de publicar
Seus escritos.

Em sua obra Escreva seu livro, a editora de livros Laura Bacellar passa
importantes informagdes aqueles que buscam tornar-se escritores no sentido da
forma como deve estabelecer-se a relacdo entre autores e editora. Inclusive um
dos objetivos desse livro é retirar um pouco da culpa que muitos escritores sentem
por ndo terem conseguido “seduzir” com seus escritos os editores. Ela ensina os
pretendentes a autores a pensar com a cabeca dos editores. Em um dos capitulos,
ela informa as atitudes que o autor deve e as que ndo deve tomar, enquanto

aguarda a posicdo final da editora quanto a publicacao de seu original:
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O trugue é se apresentar da maneira mais profissional possivel, para se diferenciar
da grande massa de completos diletantes, e adotar a atitude correta. Basicamente,
vocé ndo tem o direito de pressionar a editora. Publicar a sua obra é um risco
financeiro alto, que a editora assume se quiser. Evite, portanto, se irritar ou
colocar quem atende vocé contra a parede. E se vocé enviou sua obra ha seis
meses sem obter resposta pode, como regra geral, considera-la recusada.

Por esse apego a que 0 autor ndo raras as vezes mantém com 0 Seu
original, ele muitas vezes acaba acreditando piamente que o0 Seu escrito € uma
obra formidavel, que todo bom editor publicaria. Na maioria dos casos, ele se
equivoca e, depois de algum tempo, acaba voltando a realidade.

Se, por outro lado, o original é aprovado, o processo de edi¢do da obra se
inicia com o editor de livros fazendo o andncio ao novo autor. A partir desse
momento, o editor — assim como o médico, que precisa convencer uma futura mée
de sua destreza — normalmente procura criar vinculos fortes com 0s seus autores
por meio de uma relacdo intimista, a fim de garantir a simpatia do autor e a sua
permanéncia como “autor da casa”. Muitas vezes um autor de sucesso ira preferir
publicar seu titulo por uma editora menor, mas contando com a chancela e a
atencé@o do seu editor de confianca: “Como vocé mesmo pode conferir se entrar
em qualquer boa livraria ou site de venda de livros, este (mercado de livros) ainda
€ um setor em que microempresas estdo muito presentes e tém seus produtos
expostos lado a lado com o das grandes holdings” (Bacellar, 2001: 86).

Portanto, devido a grande concorréncia e a um mercado em que 0S
mecanismos da propaganda e merchandising interferem de forma reduzida, o que
fard um leitor se interessar pelos autores e seus objetos de pesquisa ndo sera tanto
fruto de um modismo ditado por técnicas publicitarias; ao contrario, sera o
interesse especifico de cada leitor que impera no ato da compra de um titulo. E,
nesse sentido, o0 autor passa a ser o ativo de maior valor das editoras.

O editor Jason Epstein (2002) relata uma historia emblematica para retratar
um pouco dessa relacdo intima que editor passa a estabelecer normalmente com
seus autores. Quando ele era editor da Anchor Books, escreveu certa vez uma
carta a Edmund Wilson oferencendo-lhe um adiantamento pela permissao de
inclusdo de um texto de sua autoria em um titulo que viria a ser publicado. Em

resposta, o autor convidou Epstein a visita-lo em sua casa:
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Naquele fim de semana Wilson e eu nos tornamos amigos, e depois disso ele e
sua encantadora esposa, Elena, e Barbara (esposa de Epstein) e eu trocamos
varias visitas. Ao término de um final de semana do Dia de Acdo de Gracas
varios anos mais tarde, quando eu e Béarbara nos despediamos dos Wilson,
Edmund me convidou ao seu estidio e me entregou um manuscrito em dois
ficharios pretos. Explicou-me, com sua voz de alto timbre e um tanto sem fdlego,
gue o autor era seu amigo, Volodya Nabokov, e que 0 romance que me entregava
era repulsivo e ndo podia, por lei, ser publicado, mas que eu deveria Ié-lo assim
mesmo (Epstein, 2002, p.76).

Por esta relagdo de amizade entre Epstein e Edmund Wilson, este autor,
que era amigo de Nabokov, entregou ao editor os originais de Lolita para serem
avaliados pelo editor para que fosse publicado. Se ndo tivesse se tornado amigo e
ganhado a confianga do autor Wilson, provavelmente Epstein ndo teria tido a
oportunidade de publicar esse classico.

Editor e autor, portanto, sdo os dois personagens que, em Ultima medida e
necessariamente, precisam estar em sintonia constante até o lancamento da obra,
para que o livro seja publicado de maneira correta e com a aprovacgdo do autor. O
autor de um titulo, que, a sua revelia, tenha sofrido alteracfes importantes na sua
edicdo dificilmente voltaria a publicar novos originais de sua autoria com a
editora que o tenha ignorado durante o processo. O mesmo ocorre com um
médico, que durante uma gravidez ndo tenha acompanhado corretamente o
desenvolvimento do feto, ou cometido erro grave durante um parto. Se a mée
engravidar uma segunda vez, com certeza buscara outro profissional. Tudo isto
aponta para o fato de o mercado livreiro ndo seguir exatamente 0s principios
impessoais que caracterizam outros campos da produgdo e comercializacdo de

bens na sociedade capitalista.

4.2

O ritual da noite de autografos: o “batizado”

Ap0s a publicacao do titulo, autor e editor voltam a ficar lado a lado em
um ritual que finaliza o processo de uma edicdo bem-sucedida: a noite de

autografos, o batizado daquele “filho” que acaba de nascer.
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E a ponta do processo de edicdo, de gestacdo da obra, mas também o
momento mais esperado pelo autor. A noite de autdgrafos é o evento em que o
autor recebe de seus amigos e colegas os cumprimentos por ter publicado uma
obra. A noite de autografos para ser sucesso depende exclusivamente dos contatos
do autor: “Isso porgue as Unicas pessoas que se locomovem até uma livraria para
obter o autdgrafo de um autor — quando ndo se trata de alguém famoso — sdo seus
parentes e amigos” (Bacellar, 2001: 132).

Esse ritual s6 faz sentido, é claro, em uma sociedade em que ndo apenas
existe uma cultura letrada, como também se caracterize por valorizar o acumulo
de saberes por parte do individuo. Segundo o historiador Robert Darnton (1990,
p.130), “a presenca dos livros na prestacdo de juramentos, na troca de presentes,
na concessao de prémios e na doacdo de herancas oferece pistas sobre seu
significado para diferentes sociedades”. Somente nesse pano de fundo pode-se
pensar em gerar um acontecimento ritualistico dessa natureza, que tenha por
objetivo venerar uma pessoa, que € diferente das demais pelo fato de ela ter
brindado a sociedade com a publicacdo de uma obra literaria de sua autoria.

Nessa comemoragéo, o autor normalmente ndo apenas opina em relacdo ao
lugar em que ele dara os autégrafos, como também resolve os minimos detalhes
da noite: se ha iluminacao suficiente para que ele assine os livros, a qualidade dos
vinhos que serdo servidos aos convidados e, € claro, a livraria em que ocorrera a
confraternizagdo. Os autores costumam escolher livrarias que sdo como
“cumplices” da publicacdo da obra, isto €, aqueles espagos em que 0s autores
freqlientaram durante anos em busca de livros que os tivessem inspirado a
produzir a obra final, motivo da festa.

Ninguém freqlienta noite de autografos por prazer. A presenca nela é uma
obrigacdo para os amigos mais intimos do autor que lanca a obra. Por isso, é
comum marcar os lancamentos as segundas-feiras, dias da semana em que
normalmente ndo se costuma ter eventos sociais para prestigiar. Sem a
concorréncia de pecas de teatro, formaturas, festas de aniversario etc., a noite de
autografos acaba recebendo publico, ja que dificilmente ha a desculpa de ter um
evento ocorrendo simultaneamente a ela. O langamento de um livro assemelha-se
muito a uma formatura de colégio ou faculdade. Assim como nas formaturas a

familia e os amigos mais proximos do laureado ndo podem ausentar-se da
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cerimobnia e 0s amigos mais proximos devem ficar na primeira fila, no caso da
noite de autdgrafos, familia e amigos ndo podem faltar e tém que estar na fila que
é formada pelos convidados para receber das médos do autor a dedicatdria da obra
publicada.

Podemos estabelecer outras associa¢fes entre a noite de autografos e a
formatura. Em ambos 0s casos, as pessoas estdo se reunindo para celebrar um
novo status social, tanto para o formando quanto para o autor. O formando tera
concluido o segundo ou terceiro grau, enquanto o autor tera realizado um grande
sonho na vida dele: ter publicado um livro. Diz o ditado popular que todos,
durante a vida, devemos plantar uma &rvore, ter um filho e escrever um livro. Este
reconhecimento da sociedade em torno dessa nova conquista — a publicacdo de um
livro — se da& tanto por meio da noite de autdgrafos quanto por mais uma
importante linha no curriculo do celebrado. Se o formando estd concluindo um
curso de graduacédo, deverd fazé-lo constar em seu curriculo. Da mesma forma,
um escritor que tenha publicado um livro deve igualmente mencionar esse feito
entre suas conquistas profissionais, entre os fatos relevantes de sua existéncia.

As proprias editoras costumam vangloriar-se do produto que colocam no
mercado — o livro —, e acabam por transmitir indiretamente a idéia de que esse
objeto estaria investido de uma aura, mesmo com toda a concorréncia eletrénica
dos e-books ou da incompatibilidade benjaminiana de associar um produto da
industria cultural com a aura. Na pagina web da Companhia das Letras, uma das
mais importantes editoras brasileiras da atualidade, encontramos a seguinte frase:
“Diante da pagina impressa de um livro, o leitor esta sozinho com sua imaginacéo,
0 unico lugar onde cada um pode viver a vida que deseja”. Este trecho do texto
institucional da empresa apresenta o livro como um objeto capaz de transformar a
vida dos individuos. Por meio dele e com o auxilio da imaginacdo, o leitor seria
capaz de viver uma outra vida. Isto € como dar um poder divino ao livro, que
poderia vir a ser promotor de uma mudanca interior no individuo. Esta opinido,
presente ndo somente nessa frase institucional, mas compartilhada na sociedade
ocidental em relacdo ao consumo de livros impressos se contrapde a visdo dessa
mesma sociedade no que se refere ao uso dos demais meios de comunicagéo.

Associado ao prestigio da cultura letrada, considera-se o livio um meio

com poderes especiais, que somente traz beneficios ao seu usuério, o leitor, no
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gue contribuiria para desenvolver o seu raciocinio e transmitir cultura. Ja outros
meios, como, por exemplo, a televisdo, associados a cultura de massa, sdo vistos
como veiculos da “baixa cultura”.

Nesse sentido, recentemente o governo federal iniciou um esforco de
valorizacdo do livro, a partir da criacdo do projeto Fome de Livro. A idéia é
disseminar a cultura do livro pelo Brasil, uma vez que as estatisticas brasileiras
ligadas a educacéo e principalmente a leitura precisam ser melhoradas. Eis o texto
do governo, divulgado no site oficial da campanha, atestando qual deveria ser a
posicdo oficial do pais sobre a importancia do Fome de Livro e do préprio livro

como meio:

O programa Fome de Livro tem como objetivo central assegurar e democratizar o
acesso ao livro e a leitura a toda a sociedade, a partir da compreenséao do valor da
leitura e da escrita como instrumento indispensavel para que as pessoas possam
desenvolver plenamente suas capacidades humanas, exercer seus direitos,
participar efetivamente da sociedade, melhorar seu nivel educativo, fortalecer os
valores democraticos, criar, conhecer os valores e modos de pensar de outras
pessoas e culturas e ter acesso ao conhecimento e a heranca cultural da
humanidade mediante a palavra escrita.

4.3

Como os livros sdo consumidos

Diferentemente do conteudo informativo veiculado nos demais meios de
comunicagdo, o texto impresso sob a forma de livro é autoral, e o proprio objeto,
guando do momento de sua aquisicdo, passa a possuir um dono. Na televisdo, um
programa televisivo possui varios idealizadores e produtores. No jornal impresso
ou eletrénico, igualmente notamos que sua producdo faz parte de um esforco
coletivo para o acumulo das informag6es que formam uma Unica edi¢do. No livro,
0 autor é a Unica pessoa responsavel pela fidedignidade do texto, pela veracidade
das informacgfes, que ele mesmo produziu ao cabo de anos de pesquisa e
dedicacdo a um assunto. Ndo é coincidéncia, portanto, quando encontramos no
texto de apresentacdo da editora Nova Fronteira a importancia da figura do autor
para o sucesso do empreendimento: “Publicar os melhores autores nacionais e
estrangeiros sempre foi o trabalho e a principal fonte de inspiracdo da Editora

Nova Fronteira”.
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E é esse aspecto peculiar ao livro que o faz também adquirir caracteristicas
auraticas como objeto. Ainda que possamos reproduzi-lo hoje a uma velocidade e

quantidade inimaginaveis antes de Gutenberg, e que segundo Benjamin “a
autenticidade das copias ndo tem nenhum sentido”, o livro sempre foi e serad
produzido de forma “singular”, composto de elementos espaciais e temporais, que
0 aproximam da aura, tal como definida por Benjamin. N&o seria mais uma
“aparicdo Unica de uma coisa distante”, porque a reprodutibilidade técnica retirou
do livro o seu carater unico. No entanto, mesmo sendo um bem reprodutivel como
outro qualquer da industria cultural, o livro ainda possui uma singularidade como
objeto, na medida em que, por mais que sejam produzidas centenas de milhares de
copias de um determinado titulo, um texto impresso sob a forma de livro sempre
remeterd a um tempo e a um espaco proprios, de onde ele surgiu e se constituiu
como uma obra literaria.

A aura de uma obra estaria também relacionada a esta sua caracteristica de
ser encontrada em uma producéo artistica com a finalidade de transformacao do
cotidiano. Por mais que um livro possa, hoje em dia, ser “n” vezes reproduzido,
ainda conseguimos ver 0 escritor como um artista que cria 0 seu objeto
individualmente, com uma “beleza que parece natural e organica”, para utilizar
uma definicdo de aura feita por Andréas Huyssen (1997, p.30).

Essa aura também se associa diretamente com o préprio suporte impresso
do livro. Desde a invencdo da prensa tipografica por Gutenberg, o formato do
livro permanece o mesmo até hoje. Essa permanéncia na sua materialidade
garante uma singularidade ao livro impresso, que o contrapde aos demais produtos
da industria cultural, que mudam constantemente para se adequar as necessidades
do consumidor. A aura também se presentifica na forma Unica que constitui o
livro impresso, e que remete a época da passagem do livro manuscrito de sua
apresentacdo como volumen para sua orientagdo como codice.

Para Adorno e Benjamin, a autonomia da obra de arte era garantida pela
distdncia em que ela se colocava em relacdo a vida, e pela aura de autenticidade e
de unicidade que a constituia. A padronizacdo e a producdo em serie de
mercadorias e bens culturais sacrificariam a aura da obra e acabariam por

disseminar bens padronizados para a satisfacdo de consumidores com
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necessidades iguais, no que Adorno afirma que “a cultura contemporanea confere
a tudo um ar de semelhanca” (Adorno, 1969: 127).

Se ha por um lado esta visdo adorniana/benjaminiana de ndo crer em uma
aura advinda dos bens produzidos pela industria cultural, por outro lado existe a
posicdo de Andreas Huyssen, tedrico que langa um outro olhar sobre a cultura
fabricada industrialmente para as massas.

Segundo Huyssen (1997), a ascensdo de uma inddstria cultural ocidental
coincide com o declinio da vanguarda historica. “Nos dois grandes sistemas de
dominacdo do mundo contemporéneo, a vanguarda perdeu sua explosividade
cultural e politica e se tornou ela propria um instrumento de legitimacéo” (p.29). E
¢ ai quando a vanguarda perde seu poder de critica, despolitizando-se, que surge
entdo uma cultura afirmativa, incorporando a vanguarda ao sistema, e na qual o
fetiche da mercadoria se apresenta como um elemento fundamental que passa a
caracteriza-la.

Esse fendmeno do fetichismo da mercadoria, por sua vez, seria
responsavel por atribuir um valor de uso aos produtos culturais massificados, que
sdo consumidos nos momentos de 6cio do proletariado. A relacdo que
consumidores estabelecem com esses objetos capitalistas de desejo traria uma
nova “aura” para os produtos diferenciados, prestigiosos, como o livro se nos
apresenta hoje. Karl Marx, em O capital, definiu este conceito de fetichismo da
mercadoria para explicar o sistema capitalista moderno. Com o fetichismo, a
forma-mercadoria ocultaria o trabalho social intrinseco aos produtos-mercadorias.
A troca social passaria a ser regida pela lei do valor. Isto quer dizer que a troca
ndo ocorreria mais por necessidade social, e sim segundo os atributos relacionados
intimamente com o produto-mercadoria. Esse fetichismo fica mais explicito
quando o produto se transforma em uma marca de distin¢do social, como é o caso
dos livros.

Realmente promove uma distingdo social para o consumidor de livros,
uma vez que o Brasil possui apenas cerca de 1.500 livrarias (projecdes apontariam
como 10 mil o ndmero ideal para elas) e quando em 89% dos municipios
brasileiros ndo sdo providos de um sequer ponto-de-venda de livros. Sdo poucos
os brasileiros que possuem acesso aos livros. O texto abaixo, escrito por Paulo

Thiago de Mello e publicado no caderno Prosa&Verso, do O Globo, ¢ um


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0410398/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0410398/CA

98

exemplo de um ritual fetichista praticados por leitores quando estdo em contato
com os livros nas livrarias e percorrem as prateleiras em busca do “encontro que

poderia mudar a sua vida para sempre”, como relata o autor:

Um amigo com quem percorria sebos e livrarias, costumava examinar os livros
nas prateleiras, percorrendo-os simultaneamente com os olhos e o dedo indicador,
gue passeava pelas lombadas perfiladas (...) De repente, parava. (...) Retirava
entdo o livro da estante, com reveréncia, e 0 abria aleatoriamente, deixando as
paginas deslizarem por seus dedos (...) Depois, fechando os olhos, cheirava o
livro, prazerosamente. Diante do meu espanto, esclarecia que o cheiro do papel é
um bom indicador da qualidade do livro.

Os frequientadores de livrarias se distinguem dos consumidores de outros
bens culturais na maneira como se comportam no ponto-de-venda. E comum que
o leitor de livros permanega muitas vezes durante horas entre as prateleiras que
compdem o acervo de uma livraria. Nas maiores lojas, é também frequentemente
notada a existéncia de poltronas para leitura, além de pequenos bares, para os que
gostam de tomar um café enquanto folheiam péaginas de livros que podem ou nédo
vir a ser adquiridos, apos o fim da investida. Dependendo da intensidade da
relacdo que o individuo estabelece com o objeto livro, ele pode chegar ao limite
mesmo, como citado na passagem acima, de cheirar o livro, e atribuir a este ritual
um poder de interferéncia sobre o consumo de uma obra.

O livro tem uma significacéo e logica de uso préprias. Quanto mais antigo,
mais valorizado um exemplar ou uma edi¢do se torna. Um exemplo do ponto de
vista mercadoldgico do culto ao livro antigo, ao “exemplar empoeirado”, é a
proliferacdo de sebos que se espalham cada dia mais pelas cidades. Os leitores que
desejam se desfazer de livros ndo os jogam fora; normalmente eles os vendem aos
sebos por valores simbolicos, para que estes os coloquem novamente a venda. A
aura do livro pode ser notada no cotidiano do consumo desses livros dos sebos,
guando, em contato com exemplares antigos, os leitores encontram dedicatérias
preciosas ou anotacGes feitas nas margens das publicacdes a lapis. Essas
inscri¢Bes sobre o impresso funcionam como forma de distinguir aquele exemplar
anotado de todos os demais que possam ser encontrados daquela edi¢do. A partir
daguele momento, o valor do exemplar é renovado, na medida em que mais

individualizado se torna. Ha leitores que se especializam em encontrar essas
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preciosidades nos exemplares que hoje estdo a nossa disposi¢do nos sebos, e se
apaixonam pelo que encontram.

O valor simbolico do objeto livro ndo esta presente somente quando
pensamos nessa sua permanéncia e indescartabilidade. Um exemplo da forca do
livro como um signo da nossa sociedade estd evidenciado, por exemplo, nas
bienais. Durante as duas semanas em que esta feira ocorre — mesmo com a
baixissima média de leitura de livros pela sociedade brasileira (por ano, cada
brasileiro adulto e alfabetizado I&, em média, apenas 1,2 livro) — todos os anos as
bienais de livro ndo param de bater recordes de publico e de venda. Isso nos faz
crer que a presenca do publico neste evento se torna como que obrigatéria, se
transformando mesmo em um ritual em nossa sociedade. Esta visita macica do
publico é uma demonstracdo do apreco e da valorizacdo da cultura ocidental com
o livro, e é, portanto, pela distin¢do de estar em contato com tdo nobre objeto que
faz-se necessario ir ao seu templo de culto e exposi¢do no intuito de contempla-lo.
Uma pesquisa realizada em 2004 pelo Sindicato Nacional dos Editores de Livros
(SNEL), “O retrato da leitura no Brasil”, informa que 89% dos brasileiros véem
no livro um meio de transmissdo de idéias. E dentre os que tém acesso ao livro,
78% manifestam té-lo em alto apreco.

O ritual de fruicdo do livro continua fora das livrarias, bienais e sebos e
atinge a vida privada dos individuos. Outros tragos distintivos no consumo de
livros e que formam diferentes categorias de leitores sdo possiveis de serem
percebidos e estdo presentes na relacdo que estes consumidores estabelecem com
0 objeto livro no ambiente privado das suas residéncias.

Uma “regra” que é propria ao mercado de livros e demonstra o quanto a
sociedade valoriza este objeto e, de certa forma, o cultua é o fato de os leitores
ndo jogarem, de forma alguma, no lixo livros usados ou que ndo tenham mais
utilidade. Os jornais diarios, no dia seguinte a sua publicacdo, sdo jogados fora; as
revistas ficam guardadas, no maximo, um més; os livros nunca os descartamos.
Algumas pessoas vdo a sebos vender livros, mas nossa sociedade ainda ndo se
acostumou com a idéia de desfazer-se deles, ap6s serem lidos. Acumulamos livros
durante anos em nossas estantes, sem termos coragem de doa-los, ou de joga-los
na lixeira, como fazemos com outros produtos culturais ndo-duraveis, como CD’s,

fitas de video, revistas, jornais, aparelhos de televisdo usados ou antigos e mesmo
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pecas de computadores (ainda que estejamos na era da eletrénica). Mesmo 0s
livros ndo intelectualizados, como livros de auto-ajuda, de piadas, ou entdo
aqueles com dicas de culinaria, nenhum deles é considerado descartavel.

A propria disposicdo dos livros no interior das casas demonstra o apreco e
culto a este bem cultural. Normalmente, nas casas das camadas médias urbanas, os
livros estdo perfilados em grandes prateleiras de mdveis situados nas salas-de-
estar. O livro, portanto, se torna um dos elementos mais importantes da residéncia,
na medida em que fica exposto no comodo da casa mais utilizado, local de
circulacéo irrestrita de pessoas e onde séo recebidos os visitantes. E néo raras as
vezes encontramos uma enciclopédia, no centro da estante, como o simbolo do
conhecimento que pode ser transmitido por meio do livro.

Nas casas em que os livros ndo estdo presentes na sala-de-estar, eles
ganham um cémodo proprio, onde serdo protegidos das maos e olhares intrusivos
dos visitantes. E a biblioteca particular, que se trata de um fendmeno um pouco
menos recorrente nas residéncias, mas que aparece como um simbolo de distingdo
por parte do seu proprietario. Normalmente, quem possui uma biblioteca
particular é o leitor por exceléncia, o chamado intelectual. Como disse certa vez o
estadista britanico Winston Churchill, “nada faz um homem t&o respeitado quanto
uma biblioteca”.

Existe ainda uma mais moderna forma de exposicéo de livros no ambiente
privado: o livro como um objeto de adorno. Os chamados “livros de arte”,
produzidos com requinte, capa dura, papel couché, impresso em quatro cores,
estdo com frequéncia dispostos nas mesas de centro das salas-de-estar, ou entéo
em prateleiras dispostas nos quartos de dormir, como um signo da importancia
atribuida a leitura, ou a aquisicdo de conhecimentos por meio do livro por parte

dos membros de uma familia.
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4.4
O livro nos meios de comunicacdo: no jornal, no cinema, na TV e na

internet

Apesar das estatisticas baixas de leitura — dos 26 milhGes de brasileiros
acima de 14 anos que dizem ter o habito de ler, 47% tém, no maximo, 10 livros
em casa —, 0 livro possui status de meio de comunicacao de prestigio na sociedade
brasileira. Programas de entrevistas na televisdo freqlientemente ddo destaque aos
autores brasileiros e estrangeiros, os jornais de grande circulagdo continuam a
produzir semanalmente suplementos literarios — apesar de ndo serem cadernos
atraentes do ponto de vista comercial —, a internet aparece como um grande ponto-
de-venda de livros impressos'’ e o cinema adapta grandes obras literarias, assim
como langa em livro seus roteiros e as biografias de seus produtores. Essa empatia
dos produtores e reprodutores da cultura de massa com o livro pode ser
evidenciada pela série de homenagens rendidas cotidianamente a ele nas paginas
dos jornais, programas de televisdo e sites da internet.

Os suplementos literarios dos jornais representam muito bem a
importancia que os meios de comunicagdo na atualidade ainda ddo ao livro
impresso. Os cadernos literarios diferem em grande medida das demais editorias
do jornal impresso. Primeiro, porque, apesar de noticiarem os lancamentos do
mercado editorial, ndo se caracterizam por utilizarem a linguagem jornalistica.
Diferentemente dos conteidos objetivos que estdo presentes e sdo veiculados nos
demais cadernos, nos suplementos literarios a resenha € a forma encontrada para
transmitir a noticia da publicacdo de livros. Suprime-se, dessa forma, a ldgica
limitadora do lide jornalistico e abre-se um espaco para a reflexdo e a
interpretacdo das obras que chegam as livrarias diariamente — tanto as presentes
em espacos tradicionais nas cidades, quanto as virtuais, na internet. Na maioria
das vezes, a resenha € elogiosa, escrita por um especialista que atesta a
importancia da obra publicada.

Ao criarem um suplemento para falar especificamente de livros — mas que

poderia falar de outro empreendimento cultural, como teatro ou culinaria —, 0s

" Hoje, 17% do faturamento da Livraria Cultura, de S&o Paulo, sdo provenientes da venda de
livros impressos pela internet, bem como 19% do total de vendas da Livraria Saraiva durante o0 ano
de 2004, ultrapassando a cifra de R$ 51 milhdes.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0410398/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0410398/CA

102

editores dos jornais se distanciam do objetivo principal de uma publicacdo
periodica jornalistica: que é a de informar sobre fatos que sejam do interesse
publico. E, com isso, dessa forma, acabam por estabelecer — a partir de critérios
ndo revelados — que o livro € um objeto que deve — ou deveria, pelo menos — ser
contemplado pelos diversos grupos/segmentos sociais que adquirem a edi¢do de
sébado dos jornais.

Seria ilusdo achar que a maioria dos consumidores de jornais I€ livros e
desejaria um caderno que os tivesse como tema principal. Se essa fosse realmente
uma necessidade do leitor — que tivesse sido relevada por uma das muitas
pesquisas de marketing realizadas conosco por atendentes simpaticas — 0s
suplementos literarios ndo seriam postos praticamente ap6s todos os demais
cadernos pelo encadernador, no ordenamento dos cadernos de uma edicdo de
jornal. Nas edi¢6es de sdbado do O Globo — dia em que se publica o Prosa&Verso
— todas as editorias aparecem na frente do caderno de livros. Sinal de que € um
grupo restrito de leitores que se interessa pelo tema. A auséncia de anunciantes
nas paginas dos suplementos literarios é outro indicativo das limitacbes desse
assunto do ponto de vista mercadoldgico. Se ndo ha anunciantes, ou se ha poucos
pelos menos, provavelmente sdo também poucas as pessoas que chegam a folhear
aquelas paginas.

Ora, se o caderno de livros ndo € lucrativo no que se refere a venda de
publicidade — diferentemente dos cadernos sobre carros, internet, turismo, que
vivem basicamente dos anincios — e possui poucos leitores assiduos, por que o
livro continua sendo assunto de um suplemento préprio nos jornais de circulacdo
nacional? Uma das hipdteses que podemos levantar é a de uma predisposicao dos
editores/produtores de promover o livio como um objeto cultural. Se a
permanéncia do “culto aos livros” nos jornais de grande circulagcdo ndo pode ser
explicada pela afericdo de lucro por parte dos proprietarios desses veiculos de
comunicacdo, poderiamos pensar no prestigio, na distingdo social que se torna
promover a cultura livresca, frente a uma cultura brasileira que é
predominantemente oral e televisiva. Trata-se de um movimento silencioso
liderado por intelectuais — incluindo-se ai os jornalistas e editores que idealizam e
produzem cotidianamente as paginas dos jornais — e se apoiaria na visao de

cultura como algo a ser adquirido pelos individuos, através do acimulo de
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conhecimentos. O livro se tornaria o simbolo, por exceléncia, dessa crenca, por
ser por meio desse objeto que, desde o final do século XV — se ndo contarmos
com 0s manuscritos —, 0 homem registra e difunde os seus conhecimentos, as suas
ciéncias.

Essa importancia do livro é evidenciada nas crencas que compartilham os
intelectuais acerca das fungbes do objeto na sociedade. Se adquirir um livro
significa acumular conhecimento, e isso, por sua vez, me faz um individuo culto,
mais instruido do que outras pessoas que ndao consomem livros, logo ndo seria
dificil supor a razdo por que os jornais possuem suplementos literarios. Mesmo
que ndo se leia o0 que la se escreve sobre a publicacdo das mais variadas obras,
confere prestigio ao veiculo falar a respeito de um objeto tdo nobre, que na viséo
de muitos garante a “aquisicao da verdadeira cultura”.

No caderno literario, os jornalistas possuem também uma maior
flexibilidade em relagdo as normas estabelecidas pela direcdo dos jornais para a
producdo dos textos informativos. Em nenhum outro caderno do jornal, uma
empresa recebe mencdo em um lide jornalistico, sem que a matéria seja paga. No
caderno de carros, a matéria nunca comecard com: “Por iniciativa da General
Motors...”. Mas o suplemento literario tem o costume de prestigiar a editora que
traz para 0 mercado um titulo importante, fazendo muitas vezes no préprio lide
referéncia a ela. A casa editorial, diferentemente de outras empresas que trazem
para 0 mercado carros, utensilios domeésticos e outras invenc@es tecnologicas,
publica livros, que nessa visdo da cultura como acumulo/aquisicdo de
conhecimento se torna um objeto carregado de valor simbdlico. E que €, portanto,
capaz de subverter as normas das empresas jornalisticas, porque o que esta em
discussdo € a “aquisicdo de cultura”. Subvertendo, portanto, a légica do
jornalismo impresso, que é dependente dos anunciantes — isto &, mesmo sem ter
editoras e livrarias como anunciantes semanais —, o livro continua a ser
homenageado e cultuado em caderno proprio, e editoras e livrarias sédo
“premiadas” com publicidade gratuita, sob a forma de produto jornalistico. Sdo
notas e reportagens sobre as obras que elas editam e comercializam, tendo 0 nome
de suas empresas divulgadas, e é bom que se frise, sem ter que gastar um centavo

para isso.
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Se a presenca do livro nos jornais ndo se traduz em receita através de
publicidade, o destaque a ele, por sua vez, se justifica pelo seu valor simbélico
assumido na sociedade — este sim interessa aos jornais e confere prestigio ao

veiculo que fala dele:

Os suplementos literarios transmitem uma idéia de livro e de literatura e
significam prestigio para os jornais e status para quem trabalha neles. S&o
freqlientes os casos de suplementos literarios deficitarios, cuja receita de
publicidade ndo chega a cobrir o seu custo. Mas a relacdo custo-beneficio para
um jornal, assim como para uma sociedade, ndo se mede apenas pelo seu valor
financeiro. E como se o jornal se valorizasse na valorizagdo do seu leitor
(Travancas, 2001).

E comum os produtores dos cadernos literarios divulgarem gratuitamente
as ultimas novidades do mercado editorial, fazendo uso da imagem de capa de
livros pré-selecionados e uma frase, ou no maximo uma notinha, sobre cada um
deles. As frases, na maioria das vezes, informam a “razdo” pela qual o leitor
deveria comprar a obra em questdo. Por exemplo, Trés verdes, de Julia Glass,
“ganhou o prestigiado National Book Award”. Edipo é uma “reunido de contos
premiada pela Unido Brasileira dos Escritores”. Normalmente, nessas frases séo
destacadas qualidades da obra que é divulgada, classificando-a através de critérios
ndo explicitados pelos editores. Mas, mesmo sem serem revelados, sdo quase
sempre identificados, se 0 observador € um leitor mais treinado. Seriam razdes
para divulgar uma obra: se for relevante do ponto de vista da tematica (temas
pouco familiares do leitor médio), ou que recebeu 6tima critica (leia-se da critica
especializada), que recebeu prémios (internacionais ou dos nacionais mais
importantes), ou se for obra de “intelectual de primeira linha”. A importancia da
obra acaba sendo medida por esse paradigma classificatorio e hierarquizante que o
modelo de “aquisicdo de cultura” engendra. Consumimos entdo o livro que
recebeu o prémio Jabuti, apreciamos os classicos, pois sdo “livros que
ultrapassaram a época de sua publicacdo, e sdo lidos por geracdes e geracGes”.
Tendo em vista essa l6gica, € natural que o caderno de livros nos oriente quanto a
adquirir o livro “certo”, a obra que “ira fazer a diferenca”, fazendo com que nos

17 Lt

tornemos pessoas “intelectualizadas”, “distintas”, “cultas”.
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O cinema tem buscado também cada vez mais utilizar-se do prestigio do
livro, enquanto o mercado editorial encontrou uma forma de alimentar-se do
sucesso das telas. Surgem a cada dia mais e mais publicacfes derivadas de filmes.
Hoje em dia, hd uma extensa oferta de obras impressas que sdo produtos da
industria cinematografica — como os roteiros que se publicam atualmente em
volumes separados ou 0s textos que contam as histérias de realizacao de filmes. A

respeito desses ultimos observa Vera Follain (2006):

Essas edi¢des, que pelo préprio apelo visual do projeto grafico, ndo parecem ter
um objetivo meramente didatico, tiram partido da popularidade do audiovisual e
do prestigio remanescente da cultura livresca, movimentando o mercado editorial:
do livro primeiro, literario, passa-se para as telas e, depois, retorna-se ao livro,
gue se alimenta da relagcdo entre o primeiro e 0 segundo produto. O livro, como
meio de comunicacdo ainda capaz de evocar a esfera de uma cultura elevada,
legitima esses textos relacionados a uma fase pré-filme, que alcancam um novo
status, como registros de uma meméria cultural que deve ser preservada.

A televisdo é outro meio que ird tirar partido da importancia social
atribuida ao livro como meio de comunicacdo, para dar status intelectual a parte
da sua programacdo. A televisdo oferece programas que promovem o langamento
de obras literarias, como sdo 0s casos do “Programa do J6”, da TV Globo e do
“Espaco Aberto”, apresentado pelo jornalista Pedro Bial, na Globonews. Em
ambos 0s programas nota-se que a maioria dos entrevistados sdo escritores. De
uma certa forma, isto demonstra o respeito dos produtores de TV a cultura
livresca.

Além disso, a televisdo acaba por incentivar as vendas no mercado
editorial, na medida em que empresta a ele seu incrivel poder de comunicar para
as massas para divulgar autores e suas obras literarias lancadas cotidianamente,

como aponta Sandra Reimao:

E preciso considerarmos que a leitura de livros é um ato que, de alguma forma,
sempre sofre uma certa pré-configuracdo e pré-orientagdo. Em nossa sociedade
midiatica, as representacdes dos livros nos demais meios de comunicacdo de
massa sdo espacos privilegiados dessa pré-codificagdo implicita ao ato de leitura;
no incentivo a leitura, quer pelo fato de o autor ser uma personalidade midiatica,
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quer pela adaptacdo da trama de uma obra de ficcdo, em qualquer um dos dois
casos, a televisdo estaria ajudando a romper o circulo de desinformagdo que isola
o potencial leitor do universo da literatura (Reimao, 2001, p.15).

Mesmo com a popularizacdo da televisdo, do cinema e 0 avan¢o da
internet — veiculos de comunicacao que sdo objetos de inimeros estudos da area
de Comunicacdo — o livro impresso permanece auratico na distingdo que promove
entre os individuos, nos poderes que sdo a ele atribuidos pela sociedade e que séo
conferidos aos que, por meio dele, se informam.

E ndo sdo apenas o jornal, a televisdo e o cinema que vao valer-se da aura
do livro para distinguirem seus produtos. A internet, ainda que tenha construido o
conceito de e-book (livro eletrbnico), tem se apresentado como um veiculo
alternativo ao livro tradicional, mas ndo substitutivo. E em muitas situacfes toma
emprestada essa aura do livro impresso para desenvolver seus subprodutos.

O fato de o contetdo do objeto livro ser transportado para uma midia
eletrbnica ndo torna o livro tradicional, de papel, obsoleto. Prova disso é que um
dos primeiros sites de comércio eletrdnico da rede, a Amazon.com, é uma livraria
virtual, que tem como especialidade a venda de livros impressos (portanto, ndo
nos referimos aqui a e-books). E, até hoje, um dos setores mais fortes do comércio
eletronico € justamente o da venda de livros impressos.

A internet apresenta importantes diferenciais em relagdo ao livro impresso.
Entre eles estdo a sua velocidade de transmissdo e a capacidade de
armazenamento da informacédo. “Até ha pouco tempo ndo podiamos pensar uma
coisa e té-la feita nesse preciso momento. As mudangas numa pagina escrita ou
numa tela pintada levavam pelo menos alguns minutos a serem feitas. Agora, a
velocidade de interacdo atingiu a imediaticidade” (Kerckhove, 1997, p.81). Uma
das principais novidades trazidas pela internet e que a diferenciam dos meios
impressos é a sua velocidade de interacao.

A interacdo proporcionada pela internet ndo se destaca apenas pela
imediaticidade na captura de informacgdes. O banco de dados disponivel na rede
para pesquisas, a possibilidade de constituicdo de comunidades virtuais para o
debate de temas de interesse para pesquisadores, a facilidade com que
informagdes dos mais diferentes tipos sdo obtidas, tanto na forma escrita, como

através de arquivos audiovisuais, em sites jornalisticos; todas essas a¢des Sao
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possiveis de serem realizadas no espa¢o privado, na relacdo que individuos em
pontos remotos do planeta estabelecem em interagdo com computadores pessoais,
portanto, ndo dependendo mais de outros agentes e espacos para torna-las
possiveis.

O acesso a informac&o é instantaneo. Ndo precisamos mais sair de nossas
casas, nos transportar para livrarias, conversar com livreiros e outros leitores, a
fim de saber dos ultimos titulos lancados e adquiri-los. Podemos realizar tudo isso
sem sair de nossas casas, plugados a computadores e mediados pela internet e
pelas relagOes virtuais que hoje em dia podemos estabelecer com seu auxilio.

Essas vantagens sao indiscutiveis. O livro tradicional ndo oferece ao leitor
esse nivel de interacdo com outras fontes. A internet oferece enciclopédias virtuais
e amigos virtuais sem custos financeiros ou de tempo adicionais. O livro
impresso, ao contrario, nao foi planejado para o ritmo agitado da modernidade
tardia. Quando estamos lendo um texto sob a forma de livro impresso e
precisamos consultar um dicionario ou uma enciclopedia, faz-se necessario
interromper a atividade de leitura, ir a biblioteca, encontrar o outro livro que
precisa ser consultado, percorré-lo, achar o verbete e voltar a leitura anterior. Com
0 suporte eletrdnico, estas atividades séo reduzidas a minimizar a janela virtual em
que se encontra publicado eletronicamente o texto e maximizar a janela do
dicionéario ou buscador virtual.

Uma das principais dificuldades hoje de basear um estudo ou adquirir
conhecimento pela internet estd no problema da credibilidade das fontes. Para
cada assunto das diferentes areas de interesse, surgem cotidianamente inimeras
paginas na web com informacdes diversas e muitas delas duvidosas quanto a sua
veracidade. Qualquer pessoa pode acessar a internet, construir sua pagina com
informacgBes e escrever 14 o que desejar. Ndo h& censuras prévias. O livro
impresso, ao contrario, € um bem tangivel e de credibilidade.

Muitos tedricos acreditavam que, com o surgimento do livro eletrénico, a
cadeia de producédo da inddstria do livro impresso ndo se faria mais necessaria, e
qualquer pessoa que estivesse conectada ao mundo virtual poderia tornar real o
sonho de publicar uma obra de sua propria autoria. Dessa maneira, 0 processo
tradicional de edicdo de livros impressos deixaria de existir. As casas editoras ndo

controlariam mais a producdo, a edi¢do e a diagramacdo de textos. Os autores
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contariam com o auxilio direto de computadores pessoais dotados de softwares de
editoragéo eletronica. O original seria oferecido diretamente do autor em direcao
ao leitor/consumidor. Os conselhos editoriais ndo fariam sentido. Ndo haveriam
que discutir as linhas editoriais, uma vez que cada autor teria a sua pagina web,
por meio da qual poderia vender os seus préprios titulos para seu publico. A
distribuicdo e a venda ndo precisariam ser realizadas em livrarias, pois o objeto
livro ndo mais existiria como ainda hoje o concebemos; a relagédo se estabeleceria
diretamente entre autor e leitor via internet.

Jason Epstein é um dos entusiastas da versao eletronica do objeto. Na sua
visdo, as préaticas editoriais tradicionais impdem obstaculos entre leitores e
escritores, que, com a transposic¢ao da industria do livro para o ambiente virtual,
deixariam de existir. Para esse editor, um dos principais problemas do mercado
editorial tradicional estd na dependéncia dos consumidores em relagdo as livrarias.
Com a expansdo das redes de megastores, as boas livrarias que existiam nos
bairros foram desaparecendo, face a uma maior capacidade de estocagem e um

maior giro das grandes livrarias situadas nos shopping centers:

Entre as muitas tiranias a serem superadas pela Web estardo as exigéncias de giro
dos livreiros no varejo. Nas prateleiras da internet infinitamente expansiveis,
havera espago para uma variedade virtualmente ilimitada de livros, que poderdo
ser impressos a pedido ou reproduzidos nos hand-held readers ou dispositivos
similares. A invencdo do tipo movel criou oportunidades para 0s escritores que
ndo podiam ter sido previstas nos tempos de Gutenberg. As oportunidades a
espera dos escritores e leitores no futuro préximo sdo imensuravelmente maiores
(Epstein, 2002, p.156).

O que propde este editor é que, com a expansao do e-commerce de livros e
o desenvolvimento de novas tecnologias para a impressdo de livros eletrénicos, o
leitor/consumidor se libertarias da tirania das livrarias, que hoje em dia detém o
controle sobre a qualidade dos livros que sdo consumidos e a quantidade de titulos
que se produz na indudstria. Epstein acredita que, com a capacidade infinita de
estocagem das obras eletrbnicas, os leitores serdo beneficiados pelo crescimento
principalmente no nimero de originais que serdo oferecidos ao publico.

Outras questdes sdo deixadas por ele deixadas de lado. A aura do objeto

livro, sua materialidade que se mantém intacta ha mais de 500 anos sob a forma
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de cadice, € justamente o que ndo permanece no seu correspondente eletrdnico. A
internet ndo oferece ao leitor capas para os textos, lombadas, quarta-capas,
orelhas, cheiro do papel impresso, e outras tantas caracteristicas que fazem do
livro um objeto singularizado.

Além disso, por for¢ca da forma como é constituido/projetado, ou seja, em
virtude de sua grande capacidade de conservacdo e de permanéncia — 0 que esta
escrito em livro impresso serd durante muito tempo acessivel e sem possibilidade
de alteracdo. Isto ndo ocorre com o suporte eletrénico: se se descobre algum tipo
de erro em texto eletrénico, este pode ser rapidamente corrigido e reenviado ao
leitor com a devida correcdo em fracdo de segundos. O livro impresso precisa ser
reimpresso para, ai sim, ser corrigido. Esta capacidade infinita de atualizagdo do
original eletrénico geraria uma dificuldade nos leitores, que se deparariam com
textos que dificilmente poderiam ser classificados como definitivos, tamanha ¢é a
facilidade de reescrevé-los ou corrigi-los.

Outro aspecto que diferencia o livro impresso do eletronico, sobremaneira,
é a sua portabilidade. O livro impresso, encadernado, costurado ou colado, pode
ser levado para qualquer lugar. O texto eletronico para ser lido fora da tela precisa
ser impresso. As impressoras pessoais, por mais que a cada dia sejam melhores,
exigem dos leitores que eles proprios imprimam seus textos. Entdo, nesse caso, a
tecnologia viria para desacelerar a rapidez proporcionada pela eletrénica. E como
diria Millor Fernandes, “livro ndo enguiga”.

Quando um livro impresso é publicado e posto nas livrarias para a venda,
subentende-se que algumas pessoas leram aqueles escritos, o0 revisaram, 0
diagramaram e até foram levados a especialistas na area, caso 0s editores tivessem
duvidas quanto a veracidade das informacGes dispostas neles. Portanto, pela
prépria fluidez das informacdes que habitam a internet nossa sociedade devera por
algum tempo recear-se de basear nossa transmissdo cultural por meio desse
veiculo que ainda estd em fase exploratdria. Pode-se até imaginar que, daqui a
algum tempo, a idéia de texto definitivo ndo tenha mais valor, mas somente o
transcorrer dessa revolu¢do na Comunicacao podera nos confirmar.

Ao longo deste estudo, acompanhamos como simbolicamente o livro
recebe uma aura, representada no valor que este objeto possui para a sociedade. O

livro impresso existe ha 500 anos e se mantém desde entdo como um dos
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principais veiculos da comunicagdo cultural, se ndo for o principal deles.
Pergunta-se: quanto tempo a internet precisara existir para ser tdo respeitada e
prestigiada quanto o livro impresso? SO a Historia poderd encarregar-se de

responder.
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