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O carro popular no Brasil

O carro “popular’ é um conceito de veiculo que comegou no
“Industrialismo”, tendo como bergo o Fordismo, com a idéia do “carro para as
grandes multidées”, em que o préprio operario da fabrica de automéveis era um
cliente em potencial. Nesta visdo, o conceito de carro acessivel foi se
transformando através das décadas, até chegar ao modelo mais desprovido de
incrementos tecnologicos dentro da linha de um veiculo. No Brasil, essa historia
€ ainda mais peculiar, tendo em vista fatores e interesses politico-econdémicos
entrelagados a fabricagdo e adocgéo de estratégias das industrias. A categoria de
carro “popular”, institucionalizada e regulamentada, é exclusiva do mercado
brasileiro, ndo havendo nenhum precedente na histéria da industria automotiva.
Podemos convir que o termo carro “popular”, tal como ele se apresenta nos dias
de hoje, € uma ‘“licenca poética” dos fabricantes para designar uma classe de
veiculos desprovida do basico, com precos alienados & nomenclatura. E uma
categoria que, no sentido mais puro do termo, teria uma grande fungao social:
tornar realidade o sonho de muitas pessoas de possuir um veiculo para seu
préprio deslocamento, facilitador das tarefas diarias. Poderia servir de estimulo
para a renovacgao da frota brasileira, de instrumento para fortalecer o vinculo do
usuario com a marca e servir de chamariz dos produtos mais caros da linha,

principalmente atuando como “o primeiro veiculo” da vida de um consumidor.

3.1.
O automoével no Brasil

Podemos dizer que a chegada do primeiro carro motorizado em solo
brasileiro, em 1891, foi um marco importante na histéria do automével no pais,
tendo a participacdo direta de Alberto Santos Dumont, aviador e inventor,
considerado “o pai da aviagdo”. Dumont, que tinha dezoito anos, residia em Paris

e havia visitado a Exposicédo do Palacio das Industrias.

“E ai que, pela primeira vez, v& um motor de combustdo interna.

Maravilhado, ira dizer mais tarde: «Qual nao foi o0 meu espanto quando vi pela
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primeira vez um motor a petrdleo, da forga de um cavalo, muito compacto e leve,
em comparagao aos que eu conhecia... funcionando! Parei diante dele, como
que pregado pelo destino». Maravilhas como aquelas andam ja pelas ruas,

dentro dos raros automdveis que circulam” (LOURES, 1988).

“‘Na Franga, chamava a atengdo quando pilotava seus baldes e dirigiveis
circundando a Torre Eiffel ou entdo quando dirigia seu Peugeot, comprado
diretamente da fabrica, pelas amplas ruas parisienses em torno da Opera”
(WOMACK et al. 2002). Retornando da Franga para o Brasil, Dumont decidiu
trazer seu veiculo, a bordo do navio Portugal, chegando a cidade de Santos em
1891. Este modelo, um Peugeot Type 3 a gasolina (Figura 15), foi o primeiro a
apresentar o motor posicionado na dianteira, capd e volante, sendo considerado

objeto de vanguarda na época.

Apesar de o automdvel ser o icone tecnologico da época, as pessoas nao
tinham um bom motivo para adquirir ou sonhar com um no Brasil, a ndo ser o
prestigio que este fato proporcionaria. O transporte urbano era feito por bondes,
os veiculos individuais eram raros (charretes e tilburis') e a populagéo transitava

a pé, pois ndo havia necessidade de grandes deslocamentos, visto que a cidade

ja oferecia toda a infra-estrutura desejada.

aat e = S R £

Figura 1 — Peugeot Type 3 (PEUGEOT FANS CLUB, [2004]).

' Carros de duas rodas puxados por um cavalo.
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Ja em 1897, no Rio de Janeiro, o escritor e poeta José do Patrocinio foi o
primeiro a circular a bordo de um automével nas entdo precarias ruas da cidade,
um Serpollet francés. “As pessoas paravam, espantadas, como se estivessem
vendo um bicho de Marte ou um instrumento de morte fulminante”, explica-nos
GIUCCI (2004). Certa vez, Patrocinio resolveu ensinar o amigo, escritor e poeta
Olavo Bilac, a dirigir seu carro. Durante o percurso, na Rua da Passagem, Bilac
colidiu contra uma arvore, marcando assim, o primeiro acidente automobilistico

registrado no pais.

Trés anos depois, em 1900, o entdo prefeito de Sdo Paulo, Anténio Prado
implementou leis regulamentando o uso do automovel na cidade, instituindo uma
taxa para esse veiculo, assim como era feito com os tilburis e outros meios de
transporte. De acordo com GIUCCI (2004), “sédo criadas medidas de seguranga
contra explosdes e incéndios; instrugdes para ndo espantar os cavalos nem
espalhar odores incémodos. Os instrumentos de manobra devem estar
agrupados de tal forma que o condutor possa aciona-los sem deixar de olhar o
caminho; o veiculo deve obedecer ao aparato de direcao, fazer pequenas curvas
com facilidade e ter dois sistemas de frenagem distintos. A velocidade nao deve

exceder 30 quildbmetros por hora no campo e 20 quildmetros nas aglomeragdes”.

“‘Nesta época possuir um automovel era privilégio dos membros da elite
econdmica e cultural do pais, que utilizavam os veiculos como um esporte nobre,
chique e inovador’ (WOMACK et al., 2002).

“‘No Brasil que entrava no século XX, havia mais do que se preocupar do
que com os raros automoveis dirigidos por excéntricos. Em 1900 o pais tinha 17
milhdes de habitantes, dos quais 11 milhdes se ocupavam da lavoura e
ganhavam 25 mil réis por més. Uma cal¢a de linho custava 70 mil réis e um
gramofone 700 mil, mais do que o salario de um ano de trabalho. Neste cenario,
um automovel, cujo preco andava pela casa dos 5 milhdes de réis, estava téo
distante das aspiragdes populares quanto uma viagem a Bagda, num tapete
voador” (GEHRINGER, 2002). O fato de s6 a elite poder dispor desta nova
tecnologia causava um grande constrangimento nas demais classes da
populagdo e acabou por gerar uma nova profissdo: o "chauffeur", palavra de
origem francesa, que seria incorporada ao nosso vocabulario significando
“condutor de veiculo automével, motorista” (FERREIRA, 1985). A profissdo de

motorista oferecia uma oportunidade aos integrantes das camadas mais
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populares de terem contato com esta nova tecnologia dando-lhes, em
determinados momentos, a ligeira impresséo de possuir o maior objeto de desejo
da época. Rapidamente a novidade se tornou realidade e ja em 1904 a frota
brasileira ja contava com 84 veiculos registrados na Inspetoria de Veiculos e o
automovel foi se tornando uma das forgas propulsoras da economia brasileira e
mundial. (GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO, [2002]).

Segundo LARICA (2003), com a invengao do automoével, o raio de
ocupacdo das areas metropolitanas excedeu os 40 km, devido ao aumento do
alcance da distancia média de transporte. Com a disseminacdo do uso do
automoével como um meio de transporte individual, os usuarios passaram a ser
passageiros das rodovias em vez de ferrovias, € o adensamento do trafego de

veiculos provocou pressdes enormes no sistema viario urbano e interurbano.

Um outro ponto chave na histéria do automoével no Brasil foi em 1919, com
a implantacdo da Ford Motor Company em Sao Paulo, fabrica de origem
americana, que criou a primeira linha de montagem do Brasil, produzindo
caminhdes modelo TT e tendo como vedete o modelo T, de passeio. “Esses
carros dominaram o cenario urbano no Brasil desde entdo. Eram capazes de

tolerar as péssimas condic¢des viarias existentes” (WOMACK et al., 2002).

Figura 2 — Primeira fabrica da Ford no pais, em 1919 (QUATRO RODAS, 2000).

No Brasil o modelo T foi apelidado de "ford bigode" devido as duas
pequenas alavancas na coluna de diregcdo, uma para a ignicdo e outra do

acelerador, de acionamento manual, se assemelhando a um bigode. O modelo T
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sO era pintado pelo fato da tinta fazer a protecdo da chapa de ago contra a
ferrugem, nao pelo fator estético, inclusive, s6 era oferecido na cor preta, pois
esta tinta era a mais barata e possuia o0 menor tempo de secagem dentre as

outras, fator que agilizava a produgéo.

A decisao de implantar a fabrica da Ford no Brasil partiu do proprio Henry
Ford que também, na tentativa de produzir por conta prépria a borracha dos
pneus de seus carros, ocupou uma area cedida pelo Governo Federal com o
plantio de seringueiras no Para, construindo uma cidade, a Fordlandia. Os

planos fracassaram, as terras foram vendidas, mas a cidade existe até hoje.

“A fabrica, na verdade, é apenas uma montadora de carros, ja que as
pecas sao todas importadas. Para colocar cada uma em seu devido lugar, a Ford
precisa usar apenas a mao-de-obra de 12 funcionarios. Os paulistanos, que
adoram uma novidade e, sobretudo os automoveis, transformaram a montadora
num ponto turistico da cidade. Nos fins de semana, ndo é raro ver centenas de
pessoas tentando entender como um monte de pecas se transforma em um
carro” (Jornal do Brasil 12/05/1925).

Seguindo a trajetéria de sua concorrente, a General Motors (GM), também
de origem americana, decide abrir uma fabrica no pais, em 1925 (Figura 17).
Através da sua subsidiaria Chevrolet, iniciou a produgcdo de um furgdo para

entregas urbanas.

Os carros da GM possuiam caracteristicas diferentes da sua concorrente,
a Ford. Comecando pela mentalidade da empresa, que apostava que um
proprietario, mesmo tendo um veiculo em perfeito estado, poderia fazer uma
troca por um modelo novo e diferente, iniciando o conceito de “automovel
descartavel” ao contrario da Ford, que fabricava modelos sempre iguais e

acreditava que o carro precisava ser duravel, despojado e espartano.
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Figura 3 — Inauguragdo da fabrica da GM no Brasil (AUTOMOVEL & REQUINTE, 2001).

Assim, a GM passou a oferecer carros similares aos da Ford em tecnologia
e precgos, s6 que possibilitando ao cliente a escolha da cor e do modelo do
veiculo. A cor foi utilizada como uma variavel vinculada a emocéao, nada tendo a
ver com procedimentos técnicos na produgao de carros. LARICA (2003) defende
que “quanto menos inovador é o design, mais se depende da cor para reforgar a
imagem do objeto. Quando ndo séao feitas mudancas notaveis na carroceria de
um modelo, de um ano para o outro, o primeiro recurso é identificar - o novo
modelo - € usar novas cores”’. De fato, na época, revolugbes no design de
carroceria eram praticamente inviaveis, até pelo raciocinio de produgédo adotado
pelas empresas, todos os carros possuiam o quase mesmo desenho,
“caixotinho”, variando um detalhe ou outro. Nesta competicao, a solugdo que a
GM encontrou para vencer a Ford foi introduzir o conceito de segmentagao de

mercado, que dizia: "Um carro para cada bolso e propésito".

Neste ritmo de competitividade, entre 1920 e 1930, a frota brasileira de
veiculos passou de 30 mil unidades para 250 mil veiculos, composta de carros
de passeio de uso urbano, caminhdes leves e 6nibus. Segundo GIUCCI (2004)
“a automobilidade entrelagava a vida das pessoas e reorganizava o tecido
social’. Este crescimento é freado durante a Segunda Guerra Mundial, que
restringiu as importagdes, dificultando a reposi¢cao de pegas para a manutengao
dos veiculos existentes, visto que estas nao eram fabricadas em solo brasileiro.

Era cada vez maior o numero de carros nas ruas o que demandava uma grande
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infra-estrutura de abastecimento, pecas, estacionamentos e sinalizacdo das

ruas.

Em 1952, a importacdo de veiculos atingiu niveis muito elevados,
resultando na escassez de recursos cambiais. Diversas medidas foram tomadas,
como a criagdo de uma subcomiss&o de veiculos automotores; a proibicdo, em
1953, da importacdo de veiculos completos e montados; e a criagao do GEIA
(Grupo Executivo da Industria Automobilistica). A partir de entdo, iniUmeros
projetos comegcaram a ser apresentados para fabricagdo de diversos tipos de
veiculos, impulsionando o surgimento das industrias de base (Companhia
Siderurgica Nacional e Petrobras, etc.) e da industria de autopegas. O automoével

nesta época era o mais importante simbolo da modernidade.

Segundo FONSECA (1996), “a industria automotiva brasileira ainda era um
sonho que comegou a se tornar realidade em 1956. Neste ano, um novo
presidente, Juscelino Kubitschek, assumiu e implementou o Plano de Metas”,
que para WOMACK et al., (2002), “definiu metas para a rapida nacionalizagao da

produgao, acompanhada do fechamento do mercado as importagdes”.

Nos primeiros anos o indice de nacionalizagcdo era baixo, mas com o
aumento na producédo e da variedade de modelos, em pouco tempo a industria
automotiva brasileira se consolidou. Empresas como a Vemag, que iniciou a
produgdo do utilitdrio DKW sob licenga da Auto Union alema, a Romi, que
apresentou o pequeno Romi-Isetta, um minicarro de dois lugares com motor de
198 cc (a rigor foi o primeiro automdvel nacional exclusivamente para
passageiros), e a Willys-Overland langando o Jeep Willys, entraram no mercado

para disputar o consumidor brasileiro.

A partir desses langamentos pioneiros, outros se sucederam. Em 1957,
surgiu o utilitario Rural Willys, foi apresentada a Kombi nacional pela Volkswagen
(o carro ja era montado no pais desde 1953) e, em 1959, o Sedan 1200 (anos
depois se designaria Fusca)- grande sucesso de aceitagdo do publico
consumidor. Enquanto isso, a Simca langou seu luxuoso Chambord com motor
V8; a Willys apresentou o Aero-Willys, como produto de maior categoria; os
japoneses também se instalaram no pais, langando o jipe Toyota Land-Cruiser
(mais conhecido como Bandeirante) e a FNM langou o JK-2000 (2000cc), na

época um Alfa Romeo montado no Brasil.
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Em poucos anos estava ganha a luta pela nacionalizagdo e a industria
automobilistica nacional passou ser realidade. O Brasil chegou ao final de 1960
com uma populacdo de 65.755.000 habitantes e um total de 321.150 veiculos
produzidos desde o inicio da implantagcdo do parque industrial automotivo. Mais
de 90% das industrias de autopecas foram instaladas na Grande Sao Paulo.
Outras fabricas foram se instalando no pais (Tabela 4), como a International
Harvester, Mercedes-Benz, Scania-Vabis, Vemag, Volkswagen, Simca, FNM,
Willys e outras. Com o tempo, a industria de autopecgas foi se aprimorando e
expandindo, ganhando maturidade através da reorganizacdo das empresas.
Segundo FONSECA (1996), “com excegao da Volkswagen, que possuia 80% do
mercado, todas as outras empresas foram absorvidas por outras novas. Foi o
periodo em que o - Big Three? - americano incorporou o mercado brasileiro de

carros passeio”.

Empresa Associado Estrangeiro Produto

Predominio de participagao brasileira

FNM Alfa Romeo (ltalia) Carros de Passeio e Caminhdes

Vemag Auto-Union (Alemanha) Carros de Passeio

Willys Kaiser (USA) e Renault| Carros de Passeio e Jipes
(Franga)

Participacao de 50% de Proprietarios Brasileiros

Mercedes-Benz Daimler-Benz (Alemanha) Caminhdes

Simca Simca (Franga) Carros de Passeio

Predominio de participagado estrangeira

Ford Ford (EUA) Caminhdes
General Motors GM (USA) Caminhdes
International Harvester International Harvester (USA) Caminhdes
Scania-Vabis SCANIA-VABIS (Suécia) Caminhdes
Toyota Toyota (Japéo) Jipes

Volkswagen Volkswagen (Alemanha) Carros de Passeio

Tabela 1 — Empresas pioneiras. In (ORSINI, 1967 e SHAPIRO, 1994 apud FONSECA,
1996).

Com a chegada do Fusca em um mercado onde nao havia similares, a
Volkswagen ganhou espago e se consolidou como maior vendedora de
automoveis do Brasil. “No final de 1962, a divisdo do mercado de carros de

passeio ja estava bem definida: a VW com 48%, Willys, com o Dauphine e o

% Trés grandes fabricantes responsaveis pela maior parte da produgdo americana:
Ford, GM e Chrysler.
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Gordini, ficaria em segundo, com 26% e a Vemag com seus DKW em terceiro,
com 16%” (GEHRINGER, 2002).

‘A Volkswagen absorveu a Vemag, em 1967, no mesmo ano em que a
Ford assumiu o controle da Willys Overland do Brasil, apés adquirir sua similar
nos EUA (Kaiser), e iniciou a produgcdo de veiculos grandes de passeio. FNM,
empresa do Governo foi vendida para a Alfa Romeo em 1968. A Chrysler
comprou a fabrica de caminhdes International Harvester em 1966 e assumiu o
controle da Simca”. (FONSECA, 1996).

Em 1966, a apresentagao do Ford Galaxie no 10° aniversario da industria
automobilistica no Brasil, comemorado no 5° Saldo do Automodvel deixou os
brasileiros impressionados com o tamanho e o acabamento luxuoso do veiculo.
Neste ano, também foi introduzido o equipamento de ar-condicionado no interior

dos veiculos, sendo o Itamaraty o primeiro veiculo de passeio a oferecer o item

como opcional.

Figura 4 — Apresentacdo Ford Galaxie em Sdo Paulo (QUATRO RODAS, 1990b)

FONSECA (1996) ainda complementa que “Volkswagen, Ford, GM,
Chrysler e Alfa Romeo substituiram Vemag, Willys, Simca e FNM. Entretanto, o
mercado remanesceu dividido entre as empresas, com Volkswagen produzindo
carros pequenos, o GM e Alfa Romeo produzindo carros médios, Chrysler

produzindo carros grandes, e a Ford na categoria de carros grandes e médios”.
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Dentre estas empresas a Volkswagen conseguiu um grande sucesso, apostando
no langamento do Fusca, seu maior investimento fora da Alemanha. WOMACK
et al. (2002) colocam que “o Fusca era um carro pequeno, popular, ndo existente
na linha de produtos das empresas norte-americanas e que se mostrou

adequado as condig¢bes locais”.

Apds a VW brasileira punir um revendedor que resolveu instalar quatro
portas em um “fusquinha”, a empresa langou seu primeiro quatro portas no pais,

o VW 1600, para brigar com o recém langado Corcel, em 1968. Logo depois, em

1970, veio a dupla TL /Variant, todos com motor traseiro a ar.

Figura 5 — VW 1600 “Zé do Caixdo” e TL

Devido a sua forma quadrada, ganhou logo apelido de “Zé do Caixao”,
sendo rapidamente associado aos carros de “praga’, referéncia aos taxis
guiados por motoristas profissionais, pelo fato de possuir quatro portas. Este
preconceito atuou por muito tempo no mercado brasileiro, causando o fracasso
das versbes quatro portas de carros como Brasilia, Chevette, Passat e outros
que foram oferecidos com esta carroceria. Somente em 1990, com a abertura
para o mercado internacional, € que os fabricantes voltaram a disponibilizar
modelos quatro portas. Ja nos dias atuais, devido a grande procura, é dificil

encontrar modelos quatro portas para pronta entrega.

O VW TL apresentava carroceria de dois volumes e meio (fastback) e a
Variant era uma caminhonete, possuia dois volumes e grande porta-malas
(station wagon). Com grande espaco interno para carga, além da area na
dianteira, ambos os veiculos obtiveram boas vendas no mercado, principalmente

apos eliminar a rejeicdo ao seu design “frente alta”, na restilizagcdo da dianteira,
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em 1971. Além destes veiculos, a VW contava com: Karmann-Ghia, de
carroceria desenhada pelo Studio Ghia italiano, era o preferido dos “playboys”
dos anos 60; e o esportivo SP-2, tentativa de se industrializar um carro esporte

que acabou fazendo sucesso entre os aviadores e pilotos de corrida.

Ainda em 1968, foi lancado o Corcel, idéia da empresa norte-americana
Willys, recém comprada pela Ford. Baseado no Renault R12, o Corcel tinha
como primeiro objetivo brigar no mercado liderado pelo trio Fusca/TL/1600.
Segundo CASTAINGS (2000a), “O Corcel preenchia a lacuna na linha Ford que

possuia o maior veiculo em produgao, o Galaxie, a picape F-1000 e caminhdes”.

A década de 70 foi de amadurecimento na industria. Conforme FONSECA
(1996) “os anos de 1968 a 1974 foram conhecidos como o periodo do Milagre
Brasileiro. Em resposta a politica expansionista do novo Governo e seu
programa de investimentos, a economia cresceu”. Com a politica de
investimento no setor fabril nacional, WOMACK et al. (2002) afirmam que, “em
pouco tempo, o Brasil assumiu posigao de destaque internacional, tornando-se o

10° produtor no mundo em 1971”.

Muitos langcamentos foram feitos na década de 70, principalmente para
brigar com o sucesso de vendas dos anos 60: o Fusca. Em 1973, a Chevrolet
langou o Chevette, o primeiro carro pequeno desta empresa, derivado do Opel®
Kadett europeu. No dia seguinte ao lancamento, o jornalista Joelmir Betting
escreveu em sua coluna da Folha de Séo Paulo: “O Chevette leva a chancela da
GM e a GM néo brinca em servigo. Um investimento superior a US$ 100 milhdes
permitiu a GMB nao apenas desenvolver o novo carro, mas dotar a fabrica de
condi¢cdes para dar resposta imediata a qualquer tipo de solicitagcdo do mercado.
A verdade é que o Chevette constitui um novo divisor de aguas dentro do
mercado brasileiro de carros novos. Simplesmente porque toca fogo no grande
paiol da concorréncia, a do primeiro degrau da escalada do brasileiro na diregédo
do carro préprio: a faixa do mais barato, a do primeiro carro do individuo e, ja
agora, a do segundo carro da familia’. (CHEVETTE CLUBE DO BRASIL, [2004]).

® Empresa subsidiaria da GM na Europa.
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Figura 6 — Um dos primeiros Chevette langado no pais.

Na época do langamento do Chevette, a Revista Quatro Rodas de maio de
1973 publicou um teste que abordava, dentre outros aspectos, o painel do
veiculo. Alguns pontos foram destacados, como o odémetro totalizador do carro,
que s6 marcava em quildmetros, a grande proximidade das “luzes-testemunha’
de identificagdo, que confundia a leitura, junto com a iluminagdo amarela, que
ndo era adequada. Um outro ponto a se destacar desta reportagem, é o uso da
classificagcdo de comandos primarios e secundarios do painel do veiculo, como

se pode observar no trecho abaixo:

“‘Os comandos secundarios das luzes, limpadores (elétricos, com duas
velocidades), lavador, fardis, pisca-pisca e luzes de emergéncia sdo facilmente

acionaveis” (Revista Quatro Rodas de 1973, edigao 154).

)12

Figura 7 — Painel do Chevette 1973. Adaptado (QUATRO RODAS, 1973).
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Legenda:

1. Botao de controle de lanterna, farois e luz 9. Lavador do para-brisa;

interna; 10. Seis lampadas indicadoras de: sinalizador
2. Velocimetro e odémetro; de direcdo; pressdo do dleo; farol alto; luzes de
3. Local para relogio (opcional); adverténcia; carga da bateria e luz reservada
4. Indicador de temperatura da agua; para equipamento opcional;

5. Indicador do nivel de gasolina 11. Controle direcional de ventilagao interna;
6. Entradas de ar regulaveis; 12. Botao controlador da ventilagao interna;

7. Alto-falante para radio (opcional); 13. Cinzeiro;

8. Alavanca controladora do sinalizador de 14. Local para radio opcional;

direcao; farol alto e baixo e pisca do farol alto e 15. Isqueiro;

do limpador de para-brisa; 16. Porta-luvas.

Na Figura 21 podemos observar o acumulo de fungcbes na alavanca de
comando, a esquerda do volante. Ao contrario de grande parte dos modelos
atuais, o comando do esguicho de agua do limpador de para-brisa é posicionado

préximo aos pedais do veiculo, sendo acionado com o pé esquerdo.

No velocimetro do Chevette (Figura 22) é possivel observar que além das
informagdes relativas a distancia percorrida e velocidade, sdo disponibilizadas
indicagcdes para o momento ideal de trocas de marchas, através de bolinhas
brancas (nos pontos 40, 70 e 110km/h). Ja o centro do cluster contém as luzes-
espia e oferece um espaco para o relégio analdgico opcional. A luz indicadora de
mudanca de direcdo nao difere “direita e esquerda”. Na direita estéo
posicionados os mostradores de temperatura e combustivel, ambos com escala
colorida representando, da esquerda para a direita, frio/quente no caso do

mostrador de temperatura e vazio/cheio, para o0 marcador de combustivel.

Figura 8 — Cluster do Chevette.
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A resposta da Volkswagen ao langamento do Chevette e do Corcel foi o
projeto da Brasilia, em 1973, sendo o primeiro carro inteiramente desenvolvido e
fabricado no Brasil por uma multinacional, que gerou uma das maiores filas de

espera ja registradas em concessionarias do pais.

B N

Figura 9 — Viséo do interior da Brasilia.

O interior da Brasilia, principalmente o painel, continha muitas partes
herdadas de outros modelos Volkswagen, como os comandos de farol e até
mesmo as manivelas de acionamento dos vidros e puxadores das portas. Até
hoje, a Brasilia é reconhecida como um dos melhores projetos em matéria de

visibilidade externa (area envidragada).

A partir de 1973, um fator até entdo colocado em segundo plano passou a
ser primordial na producdo e concepg¢do de novos modelos: o consumo de
combustivel. Com a chamada “Crise do Petréleo”, a redugcado da oferta de
petrdleo e o aumento de seu pregco geraram racionamento de combustivel. “O
fim da gasolina barata teria um efeito dominé: a volta da inflagédo ao Brasil, o fim
do financiamento de automoveis com prestagbes a perder de vista e juros
camaradas, e o surgimento do carro que “bebia pouco” em detrimento dos
velozes, mais beberrdes” (GEHRINGER, 2002).

Carros da categoria de grande porte, como Dodge Charger, Ford Galaxie e
Landau, de alto consumo de combustivel, foram sumindo das ruas, deixando
esta categoria sem representantes nacionais, mesno nos dias atuais. Neste

periodo, uma empresa italiana recém chegada ao Brasil (Fiat), langou o pequeno
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147, que ficou conhecido como o carro mais econdmico do Brasil. Certa vez, em
um teste feito pela fabrica, atravessou a ponte Rio-Niter6i com menos de um litro
de combustivel, causando euforia em torno do novo veiculo. Em pouco tempo, a

Fiat estaria brigando pela primeira colocagdo em vendas no Brasil.

Figura 10 — Teste do Fiat 147 na Ponte Rio-Niter6i (QUATRO RODAS, 1978).

Contra o arrefecimento da industria gerado pela escassez de petréleo, foi
criado o programa Nacional do Alcool (Pré-alcool), através do cultivo da cana-de-
acucar, que marcou a década de 80 como “a década do alcool”. “De 1984 a
1988, do total de carros que saiam das montadoras, 80% eram a alcool’
(GEHRINGER, 2002). Em pouco tempo, a Fiat ja tinha 12% do mercado

brasileiro, sendo o seu Fiat 147 o primeiro carro a alcool do Brasil.

Os altos precos do petréleo que dificultavam o uso dos veiculos fizeram
com que a industria refletisse sobre os carros que estavam sendo produzidos.
Os grandes modelos como Ford Galaxie, Dodge Dart, Chevrolet Opala, Pick-ups
e tantos outros que levavam imponentes motores 6 e 8 cilindros, de extrema
forca e velocidade, ndao tinham mais espaco no cotidiano da cidade. Ou
passariam a ser carros de fim-de-semana, ou seriam vendidos e trocados por
outros de menor consumo. Se contarmos com o fim da importacdo de pecgas e
veiculos da década de 50, esta foi a segunda grande e grave restricdo no
mercado automobilistico brasileiro que, no futuro, geraria a necessidade de se
oferecer um veiculo popular acessivel ao consumidor e, principalmente, de facil
manuteng¢ao (abastecimento e troca de pegas). GEHRINGER (2002) acrescenta
que: “nos anos 70, carro popular ainda significava prego acessivel, um balsamo

para encarar a crise que se desenhava no Brasil e no resto do mundo”.
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Apo6s a compra da Chrysler Corporation do Brasil pela VW, foi langado no
mercado o VW Gol, em 1980, carro que tinha a incumbéncia de substituir os
sucessos de vendas, Fusca e Brasilia, enfrentar o Chevette da Chevrolet e a Fiat
147. Em pouco tempo, o Gol inspirado no Volkswagen Scirocco europeu, se
tornava o carro mais vendido no Brasil em todos os tempos. O primeiro modelo

apresentado foi batizado de “batedeira”, pelo barulho que o motor 1300

refrigerado a ar fazia, adotado do Fusca.

Figura 11 — Um dos primeiros modelos do VW Gol.

A primeira versao do Gol apresentava um painel bem diferente dos outros
modelos da linha Volkswagen (Fusca e Brasilia). O formato quadrado das
escalas do velocimetro e tacOmetro prejudicava a compreensdo dos
instrumentos, que possuiam numeros muito proximos, dificultando a percepcéao
dos motoristas ao relacionar os valores (algarismos) aos seus respectivos tragos.
A iluminagdo amarela, da mesma cor da tipografia utilizada no painel também

dificultava a visibilidade a noite.
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Porém, um langcamento como este nao foi suficiente para a década de 80
deixar de ser considerada a década perdida. “As vendas domésticas de veiculos,
antes na casa de 1 milhdo de unidades em 1979, cairam para 580 mil em 1981.
Calculou-se a média de 614.000 unidades por ano, terminando em 762.000 em
1989” (FONSECA, 1996).

Em consequéncia da estagnag&o do mercado nos anos 80, principalmente
com varios pacotes econdmicos do Governo fracassados, o pais pdde perceber
0 quanto estava atrasado em tecnologia em relagdo a paises europeus e aos
Estados Unidos. Até a década de 20, o Brasil possuia os mesmos veiculos dos
europeus e americanos, pois o consumidor importava-os diretamente da fabrica.
Com o tempo, através do advento da industria nacional, o Brasil foi ficando com
projetos ultrapassados em relagdo ao "primeiro mundo”, pois era mais lucrativo
para as grandes empresas aproveitar os projetos que saiam de linha em seus
paises de origem do que implantar seus novos modelos em paises como Brasil e
Argentina. O uso de projetos ja ultrapassados diminui o gasto das empresas, que
ficariam somente com frete do equipamento, execucdo e com a matéria-prima.
Neste caso, os gastos com moldes e maquinarios ja foram recuperados através

da comercializagéo destes veiculos em seus paises de origem.

“Com esta defasagem, alguns fabricantes investiram no conceito de carro
mundial, um carro designado para ser vendido em todo o mundo” (FONSECA,
1996). SAMAHA (2001b) acrescenta que “esse conceito de carro mundial, em
que um projeto basico é produzido em muitos paises com adaptagdo as
condigdes locais de uso e de legislagéo, era visto como um caminho promissor
nos anos 80. Na pratica, porém, cada regiao do planeta exigia modificagdes tao

extensas que a idéia perdeu viabilidade”.

O primeiro carro mundial apresentado no pais foi langado em 1982 pela
Chevrolet. O Monza (chamado na Europa de Opel Ascona) foi o campeédo de
vendas de 1984 a 1986 no Brasil. Seu nome foi trocado pelo receio da fabrica
quanto a associacdo do nome “Ascona” com a palavra asco, sindnimo de
aversao e antipatia. Outros carros mundiais foram lancados no pais, como o
Ford Escort (que surgiu para preencher a lacuna abaixo do Corcel 1), o Fiat Uno
(que substituiu 0 147 e revolucionou o mercado de automdéveis pequenos), o Fiat
Prémio (derivado da Uno, que na Europa e Argentina se chamava Fiat Duna) e o

Chevrolet Kadett, dentre outros.
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Figura 13 — Chevrolet Monza e Opel Ascona (BILLING AUTOS, [2005]).

Neste momento, com o fim da producdo do Fusca em 1986 e da Brasilia
em 1982, a briga no segmento dos carros pequenos/médios era entre o Fiat
Uno, Chevrolet Chevette, Volkswagen Gol e o Ford Escort. Outra briga de
segmento estava travada entre o Chevrolet Monza, o Ford Del Rey e o

Volkswagen Santana, este ultimo langado em 1984 e produzido até hoje.

GEHRINGER (2002) retrata o atraso tecnolégico do pais em relacdo aos
seus veiculos ao comentar que em 1992 “O bom Santana, entre outras
novidades, seria o primeiro carro nacional equipado com freios ABS, tecnologia

que o Jaguar MK (Figura 28) oferecia como item opcional, em 1959”.

Figura 14 — Jaguar MK 1959 com freios ABS. (HERITAGE CLASSICS, [2004]).

A década de 90 comega com uma revolugdo na industria automotiva
brasileira. A redugdo das aliquotas de importagcdo do Governo do presidente
Fernando Collor permitiu, de uma hora para a outra, o consumidor brasileiro
importar os mais recentes langamentos internacionais a pregos acessiveis, fato

que enfatizou o atraso tecnoldgico vivido nas décadas anteriores. Desta forma,


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0410906/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0410906/CA

69

os veiculos importados se espalharam pelo pais, tendo como simbolo a frase
dita por Collor: “os carros braileiros sdo verdadeiras carrogas”. Essa quebra de
barreiras fez com que a industria brasileira acordasse de um sono letargico de
anos de protecionismo renovando suas linhas e oferecendo langamentos quase

simultaneos de seus produtos mundiais.

Agora ha veiculos de todas as nacionalidades, desde Mercedes e BMW
aleméaes aos suecos SAAB e Volvo, os franceses Citroén, Peugeot e Renault, os
norte-americanos da Ford e da GM, além dos esperados japoneses da Honda,
Suzuki, Nissan, Toyota, Mazda, Subaru e Mitsubishi, incorporando inumeras
inovagdes ausentes nos veiculos nacionais, ainda que haja uma quantidade
significativa de Lada soviéticos, tdo antiquados quanto os brasileiros. Ficou
visivel ao consumidor a elevada idade de design, quatro vezes acima da meédia
mundial, ou seja, este era o tempo médio para que uma grande mudanga nos
veiculos fabricados no pais fosse introduzida,. No Brasil trabalha-se com um
ciclo de vida médio dos automdveis de cerca de 15 anos, contra 4 do resto do
mundo. (WOMACK et al., 2002).

A década de 90 além de ter sido marcada como a década dos populares
(fato que sera explanado no proximo item), foi o momento de extingdo do
segmento de carros grandes de luxo. Desde os anos 80, com a crise do petroleo,
0 seguimento de carros grandes de luxo sofreu muitas baixas. Sairam de
producdo o Ford Galaxie/Landau, em 1983, os Dodge Charger, Dart, Le Baron,
em 1980, o Ford Maverick, em 1979, e o Médio/Grande Chevrolet Opala, em
1992. Poucos sucessores se apresentaram, dentre eles o Chevrolet Omega,
substituto do Opala, ndo obteve o0 mesmo carisma e sucesso do modelo antigo
e. Ap6s um bom inicio de vendas em 1992, saiu de linha em 1998 sendo, a partir
de entdo, oferecido somente na versdo importada da Australia, o “Omega
australiano”. GEHRINGER (2002) enfatiza que os carros grandes subsistem
através de um nicho de mercado, visto que a maior parte das vendas sao para
grandes empresas, que concedem os veiculos como beneficio a funcionarios
graduados. Este fato demonstra a preferéncia do consumidor particular por um

“carrinho”.

Na virada do século surgiu uma modalidade de venda que iria mudar
completamente a relagdo consumidor/fabricante. Juntamente com a cultura da

“customizacgao”, iniciada nos EUA décadas atras e que hoje é a vedete do
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momento, o advento da internet propiciou ao consumidor a possibilidade de
escolher os equipamentos de seu carro, desde o tipo de motor até a presenca de
alcas de méo no interior do forro do teto. Com um simples “clique” na tela do
computador, o consumidor poderia “customizar” seu veiculo de acordo com seus

anseios e seu bolso.

No Brasil, a primeira empresa a disponibilizar essa facilidade de compra de
veiculos pela internet foi a Chevrolet, que colocou a disposig¢do o Celta, um novo
modelo apresentado para a classe de veiculos pequenos populares. Pelo site, o
era possivel escolher a versao, a cor, opcionais, selecionar a concesionaria para

entrega e acompanhar o pedido.

Hoje, as vendas diretas ao consumidor pela internet, além de eliminar os
entrepostos e tarifas, diminuindo o preco do veiculo, tém uma grande
participagdo no total de vendas, principalmente pelo fato dos fabricantes
nacionais estarem disponibilizando inumeros veiculos na rede. Com esta
tecnologia, as empresas podem tragar com mais exatiddao o perfil e os anseios

dos consumidores brasileiros.

3.2.
Antecedentes do carro popular no Brasil e no mundo

Por muito tempo, a posse de um automovel era restrita a elite urbana, aos
ricos e excéntricos das classes dominantes, pois o automoével tinha um custo
muito alto de producgéo. Através dos conceitos de padronizagdo e racionalizagéo
da producdo, foi possivel baratear os custos de fabricacdo do automovel,
fazendo-o chegar a um numero maior de pessoas, porém ainda restrito as

classes mais abastadas.

“Em 1908, a Cadillac deu uma demonstracao notavel de padronizagao e de
capacidade de permuta de pecas para o Royal Automobile Club de Boston. Trés
carros foram desmontados e seus componentes misturados com pecgas avulsas.
Apo6s a remontagem, os carros rodaram perfeitamente num teste de 500 milhas”,
(HESKETT, 1998).
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Figura 15 — Demonstragédo da Cadillac (HESKETT, 1998), p.71.

Outro passo importante para a popularizagcdo do automovel foi o trabalho
desenvolvido por Henry Ford. GIUCCI (2004) afirma que “muitos pensam
equivocadamente que Henry Ford inventou o automdvel, quando na realidade o
popularizou”. Através do sistema da linha de montagem aplicado a produgao de
automoveis, Ford conseguiu agilizar a produgéo e reduzir custos na fabricagao.
O automovel foi transformado em um objeto inserido na cultura familiar e

introduzido na vida cotidiana da populagao.

‘Ford tampouco introduziu inovagdes tecnoldgicas fundamentais no
automovel em si. Foi especialmente premiado ndo aquele que inventou o
automovel ou a linha de montagem, mas aquele que concebeu o carro como um
meio de transporte popular” (GIUCCI, 2004).

Até Ford introduzir a linha de montagem na fabricagcdo de automdveis,
estes eram artigos de luxo, ndo havendo demanda. Com o uso deste sistema por
outros fabricantes, a oferta de veiculos aumentou e o consumidor pertencente a
classe média p6de entao adquirir tais veiculos.

No Brasil, o “carro acessivel” a populagdao demorou a aparecer e, se
ampliarmos nossa visdo sobre este fato, nunca apareceu. Desde a chegada do
automovel ao Brasil, no final do século XIX, uma grande variedade de modelos

passou por nosso territorio em diferentes épocas, em diferentes situagdes.
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Muitos problemas econémicos margearam a produgdo automotiva no Brasil,
desde as importagdes de veiculos e pegas de manutencao, até situagdes de falta
de combustivel. A todo o momento estes fatores se permeiam com a produgao
automotiva gerando, em determinadas épocas, diferentes conceitos que seriam

facilitadores ao acesso do consumidor a este bem de consumo.

A seguir, serdo apresentados alguns dos mais importantes veiculos
produzidos no Brasil que, em suas épocas, poderiam ser considerados modelos
“‘populares”, seja pelo consumo de combustivel, pelo despojamento ou pelo
preco. Os modelos que participaram ou participam da categoria chamada
popular, de 1990 em diante, serdo apresentados no tépico seguinte, com

excegdo do Fusca que sera abordado em ambos os tépicos.

3.21.
O DKW Vemag

“No inicio da industria automobilistica brasileira havia, além do Fusca,
outro automével com sotaque alemao por nossas ruas e estradas. A ofensiva
germanica acontecia também através dos curiosos modelos DKW (Das Kleine
Wunder), que em alemao significava “a pequena maravilha”. Além do tamanho, o
DKW guardava outra semelhangca com o Fusca: a estética ja um tanto
ultrapassada para os padrdes internacionais da época. Ainda assim, em fungao
do atraso tecnoldgico brasileiro, o sucesso comercial do veiculo foi grande”
(BRUM, 2000a).

O primeiro modelo fabricado foi a perua DKW-Vemag Universal,
langamento este marcado pela pompa da cerimbnia no Hotel Copacabana
Palace, no Rio de Janeiro. Possuia motor alem&o de trés cilindros e 38 cv de

poténcia liquida.

O painel de instrumentos do Vemag (Figura 30) era bem simplificado. O
velocimetro continha a numeragédo da escala acompanhando a curva desta, por
vezes ficando de lado ou quase de cabecga para baixo para o motorista. Ja os

tracos na escala eram bem visiveis, facilitando a leitura dos valores numéricos.

Apresentava os seguintes instrumentos:
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1. Velocimetro graduado de cinco em cinco km/h e
numerado de vinte em vinte km/h, fabricado pela
VDO;

Odbmetro totalizador quilométrico;
Luz indicadora de mudanga de diregéo;
Luz indicadora da baixa tensdo do dinamo (luz

vermelha);

5. Indicador do nivel de gasolina no tanque;
6. Indicador da temperatura do liquido de
arrefecimento do motor;

7. Luz indicadora do farol alto (cor azul).

Figura 16 — Painel de Instrumentos da Vemaguet (QUATRO RODAS, 1962), p.92.

Chave geral das luzes;

Chave da luz interna do painel de instrumentos;
Interruptor do limpador de para-brisas;

Botao de partida;

Comutador dos faréis;

Comutador dos auto-falantes do radio;

N o o s 0w DN =

Comando manual do abafador;

9.

10.
1.
12.
13.

Alavanca de comando roda livre;
Buzina;

Alavanca de mudangas;

Chave de ignigéo;

Comutador de sinalizagao;

Puxador do freio de estacionamento.

Figura 17 — Comandos da Vemaguet. Adaptado (QUATRO RODAS, 1962), p.92.
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Outros modelos de pouco sucesso foram o Pracinha (Figura 32) e o
Caigara, versdes despojadas da Vemaguet e do Belcar, financiados em longo
prazo como carros populares pela Caixa Econdmica Federal. A maioria dos
compradores passava a equipa-los logo apds a compra (como acontece com o0s
populares nos dias de hoje), eliminando a vantagem econémica. A produgao do

Pracinha foi de 6.500 unidades e o Caigara chegou a pouco mais de 1.000.

Os DKW foram muito utilizados por taxistas do Rio de Janeiro,
principalmente o Belcar, que possuia uma mecénica simples € um bom

rendimento no transito.

Figura 18 — DKW Vemaguet Pracinha

A Vemaguet Pracinha possuia as partes normalmente cromadas na cor do
veiculo e para-choque simples, sem o desenho do modelo tradicional. A tampa
do capé néo tinha mola e sim uma vareta de fixacdo, que trazia maiores
inconvenientes no acesso ao motor. A Pracinha tinha vantagens de concepcéo,
construcdo e desempenho dos veiculos da linha DKW em relagdo aos outros de
sua categoria: o carro era leve, agil, arrancava rapido e com uma excelente
estabilidade. Como pontos negativos eram destacados a precariedade da
vedagdo (entrava agua e poeira no seu interior), o barulho causado pela
auséncia de painéis isoladores/estofamentos e, por ultimo, o consumo mais alto

em relagao aos rivais.
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3.2.2.
Willys Dauphine/Gordine

De acordo com CASTAINGS (2000b), o Dauphine nacional foi langado em
1959 pela Willys Overland do Brasil para competir com o VW Fusca e o DKW-
Vemag. Sua estrutura era em monobloco (pela primeira vez no Brasil, titulo
dividido com o Simca Chambord), com carroceria sedan de quatro portas com

tracdo e motor traseiro.

O Dauphine era bastante econémico, apesar disso ndo ser fundamental
em uma época em que a gasolina era muito barata, fazendo em média 16 km/I.
Ele, o DKW e o Romi-Isetta foram os primeiros nacionais com cilindrada inferior
a 1.000 cm3 e tiveram versdes populares como Caigara (Vemag) e Teimoso
(Willys).

Em agosto de 1960, o Renault Dauphine era o carro zero km mais barato
do Brasil, custava 530 mil cruzeiros. Ou seja, custava mais que o dobro de um
Fiat Uno S de 1990. Em compensagao, havia muito menos consumidores do que
ha nos dias de hoje, afinal suas vendas ndo passavam de 4000 unidades ao ano

em um mercado que tentava se nacionalizar (QUATRO RODAS, 1990a).

Em 1962, aconteceu o langado o Gordini, mais potente, robusto e luxuoso
que o Dauphine, com motor mais forte e cambio de quatro marchas. Alcangava
velocidade maxima de 130 km/h, com aceleragdao de 0 a 100 km/h em 28
segundos, deixando com facilidade o Fusca 1200cc para tras. Era menos

econdmico que o Dauphine, pois fazia em torno dos 12 km/I de gasolina.

O painel do Gordini possuia odémetro na posi¢do horizontal, junto as luzes
indicadoras da temperatura do liquido de arrefecimento do motor e do nivel de
combustivel. A esquerda, apresentava um compartimento para pequenos
objetos, bem parecido com os porta-objetos que estdo na moda nos veiculos

atuais.
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Figura 19 — Gordini e seu painel.

O Gordini frequentemente aparecia em comerciais de revistas e jornais,
saltando obstaculos, tomado pelo slogan do fabricante "40 HP de emogéao", que
comecou a fazer sucesso e agradar ao publico. Mas n&o tinha na durabilidade
seu ponto alto: logo ganhou o apelido de “leite gléria”’, uma alusdo a marca de
leite em p6 soluvel dos anos 60 de mesmo nome, por sua fragilidade. O slogan

popular do produto era "desmancha sem bater".

Uma curiosidade do Gordini era possuir uma Unica alavanca a esquerda da
coluna de diregao, encarregada da buzina e do comando de faréis, assim como
em boa parte dos nossos modelos atuais. As portas traseiras ja traziam
imobilizador da macaneta interna, para evitar que uma crianga abrisse a porta
com o carro em movimento, item que sé hoje é mais presente nos veiculos em

nosso mercado.

A versdo Teimoso langada em 1964 era mais rustica e barata que as
demais: era a antitese do conforto. Nao possuia aderecos, lanternas traseiras
(apenas a luz de placa com uma se¢do em vermelho), trava de diregao,
revestimentos e luz interna. A Willys suprimiu ainda as calotas, o cromado dos
para-choques e dos aros dos fardis, a tampa do porta-luvas, os marcadores de
temperatura e combustivel e o afogador automatico do carburador. Financiado
pela Caixa Econdmica Federal, era a primeira tentativa do governo de langar um
carro popular, barato, que pudesse ser usado nas cidades e, principalmente, no

interior do pais.
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Em 1968, o Gordini deixou de ser fabricado, com a absorgdo da Willys-

Overland do Brasil pela Ford, dando lugar ao Ford Corcel.

3.2.3.
O Fusquinha

Sedan, Kéfer, Coccinelle, Escarabajo, Maggiolino, Fusca, Beetle, Besouro,
Bug..., varios nomes foram utilizados para o projeto da Volkswagen, que ja na

traducao do nome significava “carro do povo”.

Segundo BRUM (2000b), “o Sedan nasceu no periodo anterior a Segunda
Guerra Mundial, de certa forma pelas méaos do regime nazista. Adolf Hitler
sonhava com a motorizacdo de toda a populagdo aleméa e instituiu parametros
para um carro popular: ser capaz de trafegar continuamente a 100km/h,
transportar 4 pessoas e suas malas e custar no maximo 1000 marcos imperiais.
A convite do Governo alemio, o engenheiro Ferdinand Porsche deu
continuidade ao projeto do carro barato com que também sonhava, recebendo

vultosa importancia para a construir os prototipos”.

O projeto, muito ousado e revolucionario para a época, contava com um
motor refrigerado a ar e suspenséo independente dianteira (até entdo os carros
da época possuiam motores refrigerados a agua e suspensao de feixe de molas
ou molas helicoidais). O langamento oficial foi em 1935, pelo entdo projetista
Ferdinand Porsche. O Volkswagen Sedan, como foi chamado, podia ser
comprado por grande parte da populagdo alemad ao prego de 990 Marcos.
Outros fabricantes também procuravam langar modelos que pudessem competir
o com o famoso Sedan, foi assim na Italia com o Fiat Millecento, na Franga com
o Renault 4CV e o Citroén 2CV. Nos Estados Unidos o Sedan s6 encontrou pela
frente o Chevrolet Corvair, mas este foi um fracasso de vendas, por possuir um

comportamento dindmico sofrivel, acentuado pelo maior peso na traseira.

“Quatro fatores certamente levaram ao sucesso do Fusca. Primeiro, era
muito solido e passava a sensagdo de bem construido, com boa disposi¢céo para
arrancadas até 60 km/h, justamente a faixa de velocidade mais usada nos
centros urbanos. Segundo, dirigi-lo era divertido, com um comando de
cambio até hoje n&o igualado, e a diregdo muito rapida, bem leve devido ao

motor atras. Terceiro, a refrigeracdo a ar: naquele tempo era uma vantagem
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indiscutivel, pois os sistemas a agua estavam longe de ser confiaveis. Quarto, a
manutencao era barata e as oficinas das (muitas) concessionarias primavam
pela eficiéncia e visual moderno das instalagbes, inaugurando a era do schnell
dienst - servigo rapido - no Brasil” (BRUM, 2000b).

No Brasil, batizado de Fusca, enfrentou os Renault Dauphine/Gordini,
fabricados pela Willys Overland do Brasil e o DKW Vemag Belcar. Teve uma
grande insergdo na cultura popular brasileira, ganhando até apelidos em suas
versdes, como o Fusca “Fafa”, comparagao das lanternas maiores do modelo
1979 com os seios da cantora Fafa de Belém. A peca cromada que cobria o
esguicho de agua do para-brisa, conhecida como “brucutu”, serviu como

pingente de colares, sendo motivo de vandalismo por parte de alguns.

O Fusca ganhou até uma versdao mais “popular’, langada em 1965 e
apelidada pela populagcdo de “pé de boi". Era cerca de 15% mais barata e
desprovida de cromados, que eram o grande charme do carro. Alguns “pé-de-
boi” vinham com teto solar, fato que fez surgir o apelido "cornowagen”, dado por
um gerente da Ford, John Gardner, com segundas intengbes. Este apelido
“‘pegou” de tal forma que fez com que o teto solar até hoje ndo tenha grande

oferta no mercado brasileiro, sendo visto com desconfianca entre os usuarios.

Figura 20 — Fusca Pé-de-Boi. (BEST CARS, 2001).

A histéria do Fusca guarda relagédo direta com a histéria econdmica do
Brasil. O langamento, na década de 50, tornou-se um marco da industrializagdo

no Brasil e 0 seu relangcamento, em 1993, serviu como mola propulsora para a
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retomada da produgado de carros populares, responsaveis atualmente por mais

da metade da industria automobilistica nacional.

3.2.4.
Ford Corcel

“O Corcel estabeleceu um novo padrdo para carros pequenos e médios
nacionais: era silencioso, econémico e com nivel de conforto surpreendente. Na
parte mecanica, o motor 1.3 tinha o sistema de radiador selado, uma novidade
na época: o aditivo era misturado a agua em um recipiente de vidro. Até entao,
os carros com radiador convencional exigiam constantes reposi¢cdes da agua
evaporada. A tragao dianteira ndo era uma novidade para os brasileiros, que ja a
conheciam dos DKW Vemag®“. (BEREZOVSKY,2001).

Figura 21 — Corcel | e seu painel.

O Corcel foi o primeiro carro do Brasil a sofrer um Recall. Primeiramente,
competiu na categoria de carros pequenos com o Fiat 147, Fusca, DKW. Logo
depois, passou a competir com o médio Chevette, até encerrar sua producao, na
versao maior, Corcel Il, enfrentando o Chevrolet Monza e Volkswagen Santana,
sempre mantendo o sucesso nas vendas. Substituido pelo Del Rey em 1986, o
Corcel foi um dos carros de luxo mais vendidos no pais, responsavel pela

introducao de diversos refinamentos técnicos e de conforto.

3.2.5.
Fiat 147

“A Fiat Automoveis S.A. foi inaugurada em 9 de julho de 1976. Veio para

produzir o pequeno 147, derivado do modelo italiano 127, langado em 1971. O
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evento de langamento foi tdo importante que contou com a presencga do principal
executivo do conglomerado que reune as empresas Fiat, Giovanni Agnelli, e o
entdo presidente do Brasil, Ernesto Geisel” (CASTAINGS, 2000c).

Preconceitos n&o faltaram no seu langcamento: pequeno demais,
aparentava fragilidade e quanto ao som do motor liberado pelo escapamento,
alto e estridente. O caAmbio de quatro marchas lembrava os Dauphine/Gordini e
apresentava certa dificuldade de engate da primeira. Mas ndo havia nada
parecido por aqui: iria enfrentar Fusca e Brasilia, de tecnologia ja antiga, e o

Chevette que, apesar de novo na época, seguia outra escola.

O 147 era muito agil no transito caético das cidades grandes. Aos poucos
0s consumidores comegaram a gostar da simpatica e funcional “caixinha de
fosforo” aumentando rapidamente as vendas. O auge se deu no final da década

de 70 e comeco de 80, chegando a superar o Fusca e a Brasilia.

Como curiosidades, havia lampada de alerta para reserva de combustivel
e uma posicao do interruptor de ignicdo para manter as lanternas acesas com
motor desligado - item que muitos carros atuais ainda ndo apresentam. A
solugéo visava evitar que se esquecessem as luzes ligadas inadvertidamente ao

deixar o carro as pressas.

Um de seus pontos fortes era a otima a habitabilidade, capaz de
acomodar quatro ou cinco ocupantes bem melhor do que os rivais Fusca e
Chevette. Um item de série notavel na linha 147 era o para-brisa laminado, que
nao se estilhagava ao quebrar, oferecido somente no Corcel I, langado em 1977,
porém, pertencia a uma categoria superior. Ainda em se tratando de seguranca,

a versao GL contava com apoio de cabecga nos bancos dianteiros.

O painel do Fiat 147 (Figura 36) era bem simples com comandos basicos,
de boa localizacdo e identificagdo por parte do usuario que facilitava a
dirigibilidade do veiculo. Por outro lado, o radio posicionado na extrema direita,

dificultava o manuseio do motorista.
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Figura 22 — Painel do Fiat 147

Ja o cluster de diregcao (Figura 37) compreendia o estilo do carro com
linhas retas e cantos vivos, gerando muita dificuldade na leitura dos indicadores,
principalmente pela falta de visibilidade dos centros dos ponteiros. Era um
verdadeiro “labirinto” para os olhares do motorista. Apesar da presenca de um
reostato no painel, dispositivo este quase que eliminado dos modelos populares
atuais, ndo fazia com que a iluminacdo colaborasse com a leitura dos

instrumentos, pois era amarelada e pouco intensa.

Figura 23 — Cluster do Fiat 147 de 1977

Foi um préprio carro da Fiat que comegou a ameacgar o 147. Em agosto de
1984 era langado no Brasil o Fiat Uno, veiculo de linhas avangadas, 6timo

aproveitamento do espacgo interno e com mesmo conjunto mecanico do 147.
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Com o sucesso de vendas do Uno, as do 147 naturalmente cairam, tendo sua

fabricagao encerrada em 1985.

No Brasil, o Fiat 147 foi o primeiro carro a alcool, o primeiro com motor
transversal, o primeiro a ter uma picape e um furgdo derivados. A linha 147 deu
inspiracédo para toda a linha Uno e para atual linha Palio. Basta observar as trés
geragles da Fiat para constatar seu legado, que provocou algumas revolugdes

na industria nacional.

3.3.
O conceito de carro popular no Brasil

Desde o inicio da industria automotiva no Brasil, o conceito de carro
“popular’ foi se modificando através das décadas. Antes da primeira crise do
petréleo, em 1973, tinhamos carros da categoria grande porte em verséo
“popular’, como o Ford Galaxie 500 basico, que era mais simples e acessivel.
Despojado no acabamento interno e externo, a versdo 500 basica perdia a
direcdo assistida, a ventilagdo forgcada, o radio e muitos cromados. Como
podemos observar, trata-se de um veiculo de grande porte, com um alto
consumo de gasolina, considerado “popular”. Antes mesmo de chegar as ruas,
esse Galaxie era apelidado de "teimosao" ou "pé-de-camelo", em alusao as
versdes populares teimoso, do Willys Gordini, e pé-de-boi, do Volkswagen,

fabricadas anos antes.

O anudncio do Galaxie LTD de 1968 (Figura 38) ressaltava a campanha de
valorizagdo dos modelos nacionais (LTD sim, importados n&o!) e o fato de ser o

veiculo menos vendido do Brasil, um “privilégio” para poucos usuarios.
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Figura 24 — Anuncio do Ford LTD 1968. (AMIGOS DO GALAXIE, [2004]).

Alguns anos depois, o conceito de carro popular foi revisto, devido aos
problemas econémicos do pais: carro popular seria aquele que tivesse a maior
relacdo km percorridos versus litro de combustivel. Era o inicio da década de 80,

com a producéao da Fiat 147, Fusca, Chevette, Escort, dentre outros.

Ao entrar nos anos 90, este conceito foi novamente reformulado. Para
renovar a frota brasileira e trazer novas tecnologias, uma das medidas adotadas
pelo Governo Collor foi a de reduzir o imposto que incidia sobre os veiculos de
1000 ou menos cilindradas, fato que fazia com que o prego destes modelos
caisse drasticamente, incentivando a implementacdo de uma nova categoria, a

dos arros populares, agora regulamentada pelo Governo.

Os carros populares, numa certa Otica, sempre existiram, sendo
representados pelos modelos mais “depenados” de suas linhas. Porém, agora
eles formavam uma categoria a parte, recebendo uma classificagdo mais
técnica: carros que apresentam motor com menos ou igual a 1 litro. Assim, eles
conquistaram a forga de barganhar o consumidor tornando, nos anos seguintes,

0 sucesso de vendas da industria automotiva.

GEHRINGER (2002) acrescenta que “essa medida mudaria
completamente a face do mercado: em 1990, apenas quatro de cada 100 carros

vendidos eram populares. Em 2000, eram sete de cada dez. Um caso unico no
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mundo”. Segundo LARICA (2003), os modelos 1.0 estao restritos ao mercado
brasileiro, que se aproveita de tributagao diferenciada, ndo sendo importados por

outros paises.

Os motores mil cilindradas tiveram um pioneiro francés, o Renault R8, que
utilizava um motor de 956cm?, langado na Europa nos meados dos anos 60. No
Brasil, a Fiat foi a pioneira no mercado dos carros 1000 cilindradas, langando o
Uno Mille em 1990. Vendido por um prego extremamente acessivel, inalgurou o
conceito de carro popular 1.0. As vendas foram de tal ordem que deslocaram a

Fiat da quarta para segunda posic&o entre as montadoras brasileiras.

Figura 25 — Renault R8. (R8 CLUB, 2005) e Uno Mille (DIVULGAGAO)

SAMAHA (2001a) ressalta que em apenas 60 dias apds a redugdo de
tributos para veiculos 1.0, a Fiat ja respondia com o langamento do Uno Mille.
Modelos de 800 a 1.000 cm?® passavam a receber aliquota de 20% do Imposto

sobre Produtos Industrializados (IP1), metade do praticado até entao.

Para situar melhor o Fiat Uno, podemos dizer que ele foi o sucessor do
147, apresentando também varias motorizagdes e uma “familia” de veiculos em
sua linha. Seu design era diferente dos modelos existentes no mercado
brasileiro, chamando atencédo e cativando pelo étimo espaco interno. Muitos
acreditavam que seria substituido pelo Palio, porém devido ainda a boa

demanda, a Uno continua sendo fabricada nos dias atuais.

A primeira versdo da Fiat Uno possuia um detalhe interessante: a auséncia
da alavanca comutadora direita, atras do volante. Os comandos, normalmente
localizados nas alavancas, foram deslocados para dois satélites ao redor do

cluster (painel de instrumentos), que totalizavam quase todos os comandos do
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veiculo, proporcionando ao motorista o acionamento sem ter que afastar as
maos do volante. O cinzeiro ficava posicionado na parte frontal do painel e era
movel, podendo ser deslocado para esquerda (préximo ao motorista) ou para
direita (préximo ao passageiro). Ja a buzina, era localizada na alavanca de

mudancga de direcdo, a esquerda do volante.

Figura 40 — Satélites do painel do Uno Mille.

“‘Quando chegara o fim do Uno? Impossivel afirmar. Assim como tantos
carros pequenos praticos e econdémicos que a histéria imortalizou, a “botinha
ortopédica" desenhada por Giugiaro tornou-se imbativel no preco e
conquistou uma legido de admiradores por sua robustez, praticidade e baixo
custo de manutengdo - ndo por acaso, as mesmas virtudes que fizeram a
Volkswagen vender, s6 no Brasil, 3,3 milhdes de Fusca” (SAMAHA, 2001a).

Apos o langcamento da Fiat na categoria 1000 cilindradas, a Volkswagen
(através da Autolatina®) iniciou o projeto para entrar neste mercado através do
Gol, veiculo primeiramente langado em 1980 e que ultrapassou os numeros do
Fusca como mais vendido no Brasil. Criado para suceder o Fusca e enfrentar o
Fiat 147 e o Chevette, o Gol ainda é fabricado nos dias de hoje, com expressivo

numero de unidades vendidas, mesmo com a chegada do Polo e do Fox.

Somente em margo de 1992 o Gol 1000 foi langado, apresentando
acabamento espartano, onde até a fechadura da porta do passageiro era

economizada. A janela, onde “seria” o quebra-vento, era composta de um vidro

* Associagio Volkswagen/Ford iniciada em 1987. Desfeita em 1994, fez com que a

Ford perdesse parte de seu mercado, que nao foi recuperada até os dias de hoje.
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colado, cumprindo apenas uma de suas fungdes: servir de recorte para facilitar a

descida dos vidros das portas. O retrovisor direito era opcional: economia

maxima na produgao.

Figura 26 — Gol 1000: vidro colado (QUATRO RODAS, 1992) e cluster.

O cluster do primeiro Gol 1000, como na maioria dos carros da época,
apresentava somente um indicador para as luzes de mudanga de dire¢ao (vide
Figura 41), ndo podendo ser distinguida a diregao acionada (direita/esquerda). O
mostrador do relégio analégico continha o marcador do nivel de combustivel,
inserido na sua parte inferior. Observando o conjunto, ambos se fundiam, visto
que a escala e os ponteiros dos dois eram na mesma cor, com 0s tracos na
mesma disposicdo. Devemos atentar para o fato de que, ocasionalmente, o
ponteiro dos minutos poderia estar na mesma direcdo do ponteiro do nivel de
combustivel ou, até mesmo, indicando um valor nesta mesma escala. O detalhe

fica para o pictograma da bomba de combustivel localizado no centro do relégio.

O Fusca foi outro veiculo Volkswagen que entrou na categoria, voltando a
ser fabricado de 1993 a 1996. Com o empenho do entdo presidente Itamar
Franco, um apaixonado pelo carro, a Volkswagen esperava que o Fusca viesse
a ser o0 segundo ou terceiro carro de muitas familias, porém era arriscado
apostar em um veiculo de tecnologia e projeto ultrapassados. O Fusca custava
pouco menos do que o Uno Mille e, na comparacgéo, o consumidor percebeu que

ndo valia a pena, ao menos se fosse um entusiasta do veiculo.

O painel do modelo “lfamar” (Figura 42) se destacava pela simplicidade e
falta de informacgao. Continha o velocimetro no centro, luzes-espia separadas em

dois grupos, marcador do nivel de combustivel a direita, o reostato a esquerda.
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Figura 27 — Cluster do Fusca “Itamar”.

Outro concorrente estava por vir, o representante da Chevrolet na
categoria: Chevette. Sua histéria comega a partir de uma pesquisa feita pela
Chevrolet em 1965, que apontou a existéncia de 2 segmentos viaveis no
mercado brasileiro: os de automdveis de médio-grande e médio-pequeno porte.
Primeiramente foi langado o Opala, na categoria médio-grande e, em 1973, foi
langado o Chevette para brigar com o Corcel |, o Dodge 1800 Polara (chamado
de “dodginho”) e com a Brasilia na categoria médio-pequeno, sendo mais tarde
substituido pelo Chevrolet Corsa, em 1995. O Chevette foi muito utilizado para a
“customizacao”, recebendo o motor, cAmbio e diferencial de Opala, o chamado

“chepala”.

Para a categoria popular, a Chevrolet produziu uma versdo do Chevette
chamada Junior, em 1992. Apresentava um cluster quase idéntico ao modelo
1982 e um acabamento de qualidade até acima da média da época.
CASTAGNAIS (2000d) ressalta que, no Chevette Junior, até os vidros eram mais
finos para reduzir o peso, uma va tentativa diante da ineficiéncia da tragéo
traseira, com seu pesado eixo carda, em um carro tao fraco. Apesar do consumo
divulgado de 15,5 km/l em estrada, foi um fracasso. Entrou e saiu do mercado

discreto, ja no ano seguinte.

O acordo de beneficio fiscal aos "carros populares" foi firmado com os
fabricantes em 1993, pelo presidente Itamar Franco, ressuscitando o Fusca
1600, que havia sido descontinuado em 1986. A VW incluiu na categoria o
proprio Fusca (pedido pelo entdo presidente Itamar Franco) e a Kombi, apesar
do motor 1.6, e a Chevrolet o Chevette 1.6 (que teve sua produgao encerrada no
fim do mesmo ano). Os outros concorrentes, Escort, Gol e Uno ficaram mesmo
com 1 litro (CASTAINGS, 2000d).
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A Ford saiu perdendo com a Autolatina ao esperar a VW fornecer a
carroceria do Gol (compartilhamento feito antes com os modelos Verona/Apollo)
para estreiar na categoria 1000 cilindradas. S6 apés seis meses do langamento
do Chevette que foi apresentado o Escort Hobby, que trazia o motor AE 1.0 do

Gol, adaptado pela prépria Ford.

Assim, cada fabrica apresentava seu automével mais “barato” versédo 1.0
“‘popular”, tendo até utilitarios como a Fiat Fiorino, derivada da Uno, e a Kombi,
da Volkswagen, no pacote. O Fusca, a Kombi e o Chevette L traziam motores
1.600, por causa do pifio desempenho dos motores 1.000 cilindradas nestes

veiculos.

3.4.
O mercado atual brasileiro de veiculos populares

Desde 1991, com as medidas do “Plano Collor’, o decreto do presidente
Iltamar Franco, em 1993, até os dias de hoje, muitos veiculos participaram da
categoria popular. Alguns ja ndo sdo mais fabricados, como o Fusca, Chevette e

Escort, outros ainda continuam, como o Uno e o Gol.

Com a instalac&o da fabrica da Renault, em 1998, e da Peugeot, em 2002,
estas duas empresas de origem franc6fona entraram com forga para competir no
mercado e com os veiculos populares. Junto a estas empresas, outros modelos
importados foram entrando na categoria, gerando uma acirrada disputa pelo
consumidor. Segundo NABUCO et al. (2002), “o Brasil tem atualmente os
maiores fabricantes de automodveis instalados em diversos estados, montando
veiculos de passeio, comerciais e veiculos pesados. Essa situagcdo demonstra a

potencialidade do mercado consumidor local brasileiro e do Mercosul”.

Os fabricantes nacionais mais antigos, Chevrolet, Fiat, Volkswagen e Ford,
apostaram em langamentos como o Ford Ka e Fiesta (que substituiu o Escort),
VW Polo (provavel sucessor do Gol), Fiat Palio, Chevrolet Corsa e Celta. Uma
outra medida foi disponibilizar variagbes de um mesmo modelo, como por

exemplo, o Corsa Hatch e Sedan, o Gol quatro e duas portas, etc.

Desta forma, a disputa no mercado “popular”’ esta cada vez mais acirrada,

disponibilizando ao usuario mais opgdes para confrontar. Porém, com o
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incremento de acessorios e aumento gradativo de precos, o veiculo “popular”
deixou de ser a melhor escolha para quem procura um carro hovo € nao pode
gastar muito. Seus pregos, em varios casos, ultrapassam os valores de modelos
1.4 e 1.6, ou até mesmo, precos de modelos da categoria de veiculos médios.
Associado a este fato, vém o pre¢o do emplacamento, IPVA (Imposto Sobre a
Propriedade de Veiculos Automotores) e seguro, que nestes modelos, por serem
0s mais visados ao roubo, possuem seguros ndo condizentes com o prego pago
pelo veiculo, relacionando o usuario a uma camada mais abastada da

populagéo.

Neste cenario, a participacdo dos veiculos populares nas vendas internas
de veiculos despencou nos ultimos dois anos, passando a representar em
setembro (2004) 54,1% das vendas de veiculos no pais. Segundo a ANFAVEA
(2004), em julho de 2002, esses modelos representavam 74,9% das vendas
internas no pais. Em contrapartida, as vendas de veiculos médios (de 1000 a
2000 cilindradas) aumentaram de 24% em julho de 2002 para 45,5% em,
setembro de 2004.

Com as facilidades dadas pelo Governo para incrementar as vendas de
veiculos médios e com diminuigdo do IPI, as montadoras comegaram a investir
em modelos com motores intermediarios, 1.3, 1.4, 1.5 etc., oferecendo varios
atrativos, como acessorios opcionais e modelos bi-combustivel. O consumidor
observou que em muitos casos 0s populares sairiam mais caro que estes

veiculos.

Adiante serdo apresentados os modelos existentes no mercado “popular”
de automéveis de acordo com a tabela “Vendas internas no atacado de
automoveis de mil cilindradas/populares — 2004” da ANFAVEA (2004). Alguns

destes modelos serdo estudados com mais profundidade ao longo do Capitulo 4.

3.4.1.
Volkswagen (Gol/Parati/F ox)

No mercado atual de veiculos populares, a Volkswagen oferece trés

modelos nacionais (Gol, Parati e Fox).
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Apesar de ser um dos pioneiros da categoria popular, na época, o Gol foi o
ultimo modelo a ser oferecido na versao quatro portas. Hoje é oferecido na
versao City com a “plastica” desenvolvida na carroceria, classificada como

”nOVOS”

design, (servindo como liberacdo de estoque do modelo de design
antigo, com muitas unidades ainda nas fabricas), e na verséo Plus 1.0 16v, que
com todos os opcionais pode chegar ao preco de um veiculo de uma categoria
mais luxuosa. Como exemplo, o prego do Gol na concessionaria, um carro ja
com 24 anos de idade apesar das reestilizagdes, somado a um pequeno
financiamento, € possivel comprar um Polo 1.6 a gasolina, com um projeto bem

mais moderno e agradavel, que otimiza o uso do espacgo interno, sem contar

com o motor 1600 cilindradas.

Figura 28 — Gol Special e City: seria a aplicagéo do Styling? (DIVULGACAO)

O Fox é um projeto novo, com varios atrativos, como inumeros porta-
objetos e banco traseiro deslizante. E oferecido nas versdes City e Plus Total

Flex®.

Ja a Parati é derivada da familia Gol, com carrocera em forma de perua
(traducdo mais proxima do Station, utilizado pelo fabricante). Apesar do site do
fabricante ndo apresentar a versao “popular’, a tabela ANFAVEA (2004) e a
tabela FIPE (2004) mostram que ela existe e é oferecida nas versdes 1.0 Mi Tour
16V, de 76 cavalos e quatro portas, 1000 Mi 16V 2p e 4p e 1000 Mi 16V 4p
Turbo. Seguindo o exemplo do Gol, uma Parati 1.0 equipada com um
turbocompressor, para amenizar seu fraco desempenho, sai mais cara que as
versdes 1.6Mi/1.6Mi City/Track & Field, ambas Total Flex.

® Continua ultrapassado na matéria, em relagdo aos seus concorrentes.

® Nome utilizado pela montadora para sua tecnologia bi-combustivel.
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A Volkswagen também atuava na categoria com um modelo importado da
Espanha, o Ibiza, produzido pela sua subsidiara espanhola Seat, em Martorell.
Segundo dados da ANFAVEA, sua importagao foi descontinuada em fevereiro de
2004. Possuia um acabamento muito detalhado, com pecgas Audi (como controle
dos vidros) e motor 1.0 16V de 71 cavalos. Com visual esportivo, era um
"popular de luxo". O Ibiza oferecia uma grande quantidade de equipamentos de
série e opcionais, porém seu prego o aproximava dos carros equipados com
motor 1.6. Seu valor completo ultrapassava o do Volkswagen Polo 1.6 basico e

quase alcancgava o do Golf 1.6.

3.4.2.
Ford (Ka/Fiesta)

A Ford, depois de aposentar o modelo Escort Hobby, apostou no seu
sucessor, o Ford Fiesta, iniciando sua importacao para o Brasil em 1994, como
modelo 1995. Na época, o Escort ja tinha um projeto bem mais antigo, era um
carro de porte maior com um prego mais alto que ja ndo conseguia mais
concorrer com Uno, Gol e Corsa. Sua producao em territério brasileiro foi

iniciada em 1996, ja incorporando o conceito de carro mundial.

Assim como a VW faz com o Gol, a Ford hoje oferece na categoria popular
0 modelo de carroceria antiga do Fiesta e o reestilizado. O modelo antigo é
oferecido somente na versao Street Hatch, 5 portas 1.0, ja o novo é chamado de
“Novo Fiesta”, encontrado na verséo 1.0 L Personnalite (com alguns opcionais) e
1.0L Supercharger. Esta ultima versao, quando completa, possui itens como com
ar-condicionado, rodas de aluminio, fardis de neblina, vidros das portas traseiras

e retrovisores elétricos, air bag e ABS.

O Fiesta também é oferecido na versdo sedan 1.0 Personnalite, com air
bags e outros dispositivos opcionais. O sedan é um veiculo com um o6timo
aproveitamento do espago interno, porém de tamanho fora do padrdo de um
carro popular tradicional, com um desempenho razoaveldevido ao peso para um

motor 1.0.

Outro veiculo Ford oferecido na categoria popular ¢ o Ford Ka,
apresentado pela Ford em 1997, com o intuito de apresentar um carro moderno

e mais barato no mercado. E um carro tipico para uso urbano com um design
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inovador que, até hoje, ndo encontra similar no mercado. No seu langamento, foi
criticado pelo seu estilo diferenciado e inédito. Logo, o motor 1.0 Zetec Rocam,
que obtinha um 6timo rendimento, o destacou das demais versdes 8 valvulas do
mercado. As linhas do Ford Ka inauguraram comercialmente o conceito
chamado pelo centro de estilo da marca de New Edge’. Dentro do mesmo
conceito, veio na sequéncia o Focus, Mondeo e, mais recentemente, o Novo

Fiesta.

Um ponto a se destacar no cluster do Ford Ka é a presenga de algarismos
em italico, ndo muito comum no projeto de mostradores como odémetro e
tacometro que, segundo uma concessionaria Ford e projetistas da area,

evidencia o tom esportivo do carro, junto ao fundo branco do cluster.

Akm/h 160 -

Figura 29 — Ford Ka e seu cluster.

O Ka 1.0 tem como base de seu publico consumidor mulheres que
desejam um carro pequeno, agil, facil de estacionar e com um design
diferenciado, pois suas linhas fogem da “padronizagdo” do mercado. Nao é
quase utilizado por frotistas, taxis ou carros de servigo por “parecer” fragil, ter
pouco espago interno e nao ser indicado para o uso de gas natural. E oferecido

na versdo One 1.0L e na versdao GL 1.0.

" Claude Lobo, designer parisiense, criador deste estilo, o definia como

“superficies de curvas suaves com interse¢bes agudas e limpas”, estilo este, que foi

aplicado a toda linha Ford.
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3.4.3.
Chevrolet (Corsal/Celta)

Criado para ser o menor carro da GM, o Corsa chegou ao Brasil em 1994
para competir com a Fiat no mercado dos “carros 1000”. A Chevrolet contava

com o antigo Chevette, pesado e com espaco interno mal aproveitado.

A carroceria do Corsa apresentada na época era muito atraente, de linhas
arredondadas, bom acabamento interno e variedades de cores, o que o levou a
um sucesso absoluto de vendas. Foram desenvolvidas quatro versdes: hatch,

sedan, picape e wagon.

Assim como o Gol e Fiesta, o Corsa convive com sua versdo de carroceria
anterior, de design antigo. A versao anterior tem como nome Classic, oferecida
somente na carroceria sedan de quatro portas nas versdes Life, Spirit ou Super
(pacotes de equipamentos opcionais diferentes), todas 1.0 VHC. Reestilizado, é
oferecido como popular nas carrocerias sedan e hatchback, nas versdes Joy,
Maxx e Premium (também codinomes de pacotes opcionais de equipamentos),
todas 1.0 MPFI 8v. A picape da familia Corsa recebeu nome préprio, Montana,

também sendo reestilizada, mas n&o pertence a categoria “popular”.

O outro veiculo da categoria popular da Chevrolet é o Celta,
langado como uma proposta barata, inovadora, tentando cativar o consumidor
pela relagdo custo/beneficio. E um carro com excessivas referéncias aos
concorrentes quanto ao design de sua carroceria, fato que o torna sem
personalidade, dificultando a visualizagdo de um diferencial favoravel a sua

compra.

O Celta possui apenas um pacote de opcionais disponivel, no qual esta
incluido até o temporizador do limpador do para-brisa. Pelo mesmo preco é
possivel comprar um Mille Smart com um pacote de conforto similar ao do Celta,
mais travas e vidros elétricos, pintado com tinta metalizada. Porém, caminhando
na febre da “customizacao”, ao invés de dispor pacotes de conforto ao motorista,
o fabricante oferece apetrechos que nos remetem ao Styling, para a
personalizagdo externa, como lanternas “fumé”, aerofdlio traseiro e até um
adesivo para ser fixado na tampa do tanque de combustivel, simulando cromo,

de gosto duvidoso.
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Figura 30 — Chevrolet Celta e o detalhe da tampa de combustivel.

3.4.4.
Fiat (Uno/Palio/Siena)

O Fiat Uno foi o primeiro veiculo pequeno no Brasil a ser ofertado na
versao quatro portas, a utilizar motor 1.0 e o primeiro desta categoria a ter como
itens opcionais de conforto vidros e travas elétricas e ar-condicionado, antes s6

presentes em categorias de veiculos superiores.

A Fiat oferece o Uno na versao Mille Fire 1.0 duas ou quatro portas, com o

design Sde cluster que segue agora a linha do Palio, com mostradores em forma

de arco e a tradicional simplicidade que, desde o inicio, acompanha o Uno
1000cc.

Figura 31 — Fiat Uno Mille Fire e seu cluster.

Outro modelo oferecido é o Fiat Palio, veiculo entdo projetado para

aposentar o Uno, porém até hoje ainda ndo conseguiu. Seu langamento mundial
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aconteceu no Brasil, em 1996, na versao hatch e logo depois na versao sedan,
chamada de Siena, picape Strada e wagon Weekend. Sucesso de vendas,
mesmo com a presenga do Uno, o Palio sempre esteve no topo da lista dos

carros mais vendidos do Brasil.

Com o Palio no Brasil, a Fiat estabeleceu outro parametro na categoria dos
compactos: a oferta de equipamentos sofisticados de conforto. Desde 2000,
quando foi langada a verséo Palio Citymatic, o primeiro carro 1.0 brasileiro com
embreagem eletrbnica (sem este pedal), a Fiat coloca a disposi¢ao do usuario
equipamentos até entdo inéditos na classe. Isto refor¢a a tradicdo da marca de
incorporar aos seus carros 1.0 novidades e ultimas tecnologias, como no Uno, o
primeiro 1.0 a oferecer ar-condicionado como opcional € no Palio 1.0 em 1996,
disponibilizando air bag e ABS, recursos de segurancga antes privativos de carros

maiores e mais luxuosos.

Ha menos de um ano, o Palio foi reformulado pelo designer Giorgetto
Giugiaro, da Italdesign, oferecendo agora linhas dentre as mais modernas e
agradaveis da categoria e um vasto numero de opcionais, como airbag lateral e
regulagem elétrica de altura do banco do motorista. Na categoria popular, é
ofertado nas seguintes versdes: Palio Fire 1.0 duas e quatro portas, na
carroceria antiga; Palio EX 1.0 duas portas e ELX 1.0 quatro portas, na
carroceria ja reestilizada, sendo que também é oferecido na versdo sedan

“popular” Siena Fire 1.0 8v quatro portas.

3.4.5.
Peugeot (206)

O primeiro desenho do Peugeot 206 foi feito em 1993 por designers da
montadora francesa, mas o projeto do carro sé foi aprovado em margo de 1994,
com a produgéo iniciada em julho de 1998. Em 2001 foi introduzido no mercado
0 206 com a palavra "nacional" no certificado de propriedade. De design bem
diferenciado e um bom numero de opcionais, o 206 segue a tendéncia atual de
oferecer nas versdes 1.0 os mesmos detalhes de estilo e acabamento das
versdes mais caras. Na versdo popular, é oferecido somente no modelo

Sensation 1.0, trés ou cinco portas.
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3.4.6.
Renault (Clio/Kangoo)

A Renault oferece dois modelos populares no Brasil, o Clio e o Kangoo. O
Clio, de design moderno e linhas até certo ponto “ludicas”, vem ganhando
mercado dentre os populares. E oferecido nas versdes Dynamique, Privilége,
Expression e Authentique, com inumeras configuragdes, que variam desde a
motorizagao, de 8 ou 16 valvulas, nimero de portas ao combustivel (gasolina ou
bi-combustivel). Possui também a carroceria sedan, que também conta com as

versdes Privilége, Expression e Authentique.

Ao contrario dos outros fabricantes, a Renault possui um veiculo utilitario
na faixa dos populares, o Kangoo, importado da Argentina. E um veiculo
multiuso, voltado principalmente aos jovens e pequenos empresarios. Também
possui design diferenciado dos outros modelos de sua categoria e é oferecido
nas versdes RL, RN e RT todas 1.0 16V.

Chegou a ser importado também o modelo Twingo, na versdo Initiale 1.0
16V do Uruguai porém, segundo dados da ANFAVEA sua importagao foi

descontinuada em abril de 2004.

3.4.7.
Hyundai (Atos)

Pouco conhecido no Brasil, o Hyundai Atos Prime é produzido em Ulsan,
na Coréia do Sul, sendo fabricado basicamente para servir como um veiculo
urbano. Seu desenho é inconfundivel. Visto de frente, possui faréis ovais com
piscas integrados e grade do radiador cromada, conjunto bem tradicional do
estilo asiatico de projetar. Sua importagédo esta a cada dia menor e pelas ruas é
dificil ver um modelo dentre os muitos Palio, Gol, Corsa, etc. De acordo com a
tabela FIPE (2004), esta sendo oferecido somente na versdo Prime GLS 1.0

Automatico.
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Figura 32 — Hyundai Atos Prime

3.5.
O perfil do consumidor dos “populares”

A categoria de veiculos denominada popular, como visto anteriormente, s6
existe de fato no Brasil. Em 1990, os veiculos chegaram ao mercado adquirindo
rapidamente 71,1% das vendas no mercado interno (ANFAVEA, 2004). O
consumidor, que no inicio apostou na novidade, mais pelo pre¢o do que pelo
apreco, em pouco tempo observou que apesar da economia na compra, certas
atividades como subir ladeiras com o carro passariam a ser problematicas. Eram
modelos de design ja ultrapassados para a época, com mais de seis anos no
mercado como o Ford Escort Hobby, Fiat Uno Mille, Chevette Junior, etc. Ainda
possuiam o agravante de serem projetos desenvolvidos para motores mais
potentes, como 1.3, 1.6 e 1.8., tornando-os pesados para o rendimento dos

recém-criados motores mil.

Com o desenvolvimento intenso do mercado e o estudo de novas
tecnologias nacionais, engenheiros brasileiros foram desenvolvendo técnicas
para “tirar” o maximo rendimento possivel dos motores mil cilindradas. Este
trabalho foi feito quase que na sua totalidade no Brasil, pelo fato das matrizes
estrangeiras ndo comercializarem veiculos 1.0 em seus paises de origem. Apos
alguns anos, finalmente o consumidor péde ter alguma tranquilidade sob este
aspecto, pois nos dias atuais um motor Fire 1.0 da Fiat Uno, por exemplo, rende

muito mais do que um motor 1.3 do Fiat 147 da década de 70/80.
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Porém, problemas com o rendimento ainda sdo comuns. De acordo com
matéria publicada no Jornal da Tarde (14/02/2005), o Volkswagen Fox nao foi
planejado para subir ladeiras de marcha-ré. E o que relata o consumidor Marcel
Campos, que ao entrar em contato com o fabricante, obteve como resposta que
esta era uma caracteristica do Fox e que se ele quisesse dar marcha-ré em

ladeiras deveria adquirir a verséo 1.6.

O carro popular, a principio, ndo é simbolo de status, mas como na compra
de qualquer bem de consumo, o usuario deseja ter prazer ao utiliza-lo. Para
atrair os consumidores para esta “nova fase”, as montadoras investiram pesado
no design de seus veiculos. Apesar dos modelos sofrerem uma mudancga radical
de estilo se comparados aos antecessores, a chamada “maquiagem” os tornou
muito parecidos entre si. E o uso da frase popular “time que esta ganhando, néo
se mexe” que vem norteando grande parte dos fabricantes: quando ha uma
inovacado e é bem aceita, todos se mobilizam para adota-la, a qualquer custo,
mesmo se o0 prego a ser pago for ir contra a tradicdo da linha de projeto da
empresa. Nesta oOtica, o consumidor é disputado através de propagandas
intensas nos meios de comunicacao, que apelam para destaques no rendimento
de seus veiculos, custo-beneficio, performance, chegando ao ponto de
considerar itens que deveriam ser basicos, como aspectos de luxo ou digno de
status ao proprietario, como cintos de trés pontos ou limpador/lavador do vidro

traseiro.

Em contrapartida, os consumidores estdo a cada dia tendo mais
facilidades para adquirir um veiculo, principalmente, se tratando de um modelo
popular. No Consércio Nacional Fiat, por exemplo, o comprador pode adquirir um
Novo Palio EX 1.0 duas portas com prestagbes que variam um pouco acima do
valor de um salario minimo, por 80 meses (PONTA NEGRA AUTOMOVEIS,
2005). As montadoras facilitam a compra e troca pelo “popular novo”

incendiando as vendas no mercado brasileiro.

A diferenca de prego do modelo 1.0 para os 1.3, 1.4, 1.6 e até 1.8, que na
implantagdo da categoria popular era muito significante, nos dias atuais esta
cada vez menor. Com o incentivo do Governo aos veiculos com mais de 1000
cilindradas, adquirir um carro mil com o minimo de opcionais ficou desvantajoso.
Segundo José Carlos Pinheiro Neto, vice-presidente da GM do Brasil (apud

Valor Econbémico, 2004), “o consumidor que tem um carro popular ndo esta
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nessa faixa porque gosta”. Por exemplo, o pregco do Chevrolet Corsa 1.0
acrescido de uma quantia aproximada de 10% deste valor o comprador pode

adquirir o modelo 1.8. A distancia para o carro mais potente ficou menor.

Cada vez mais as concessionarias “empurram” para o consumidor veiculos
de motorizagdo mais forte, alegando que por mais 8 a 12% do valor do veiculo
mil cilindradas ele tera mais conforto e desempenho. A venda dos "populares-
populares” (sem acessoérios opcionais como ar-condicionado e dire¢ao assistida)
€ cada vez menor. O foco desta categoria esta nos compradores que necessitam
do carro e que ja estdo com o orgamento comprometido, ndo podendo investir
mais um pouco em um carro de maior motorizagao e nos frotistas, que preferem

0S carros mais espartanos para suas empresas.

Ao entrevistar um vendedor da concessionaria Peugeot Voltaire, do bairro
de Botafogo, Rio de Janeiro, este mencionou que para cinco Peugeot 206
vendidos trés ndo sdo mil cilindradas, e dos dois restantes, um ndo sai da
concessionaria standart (sem nenhum opcional), ou seja, de cinco carros
somente um é “popular-popular’. Ele justifica estes nUmeros com a persuasao
feita pelos vendedores, que através dos numeros e dos valores, mostram ao
consumidor a desvantagem de optar por um modelo 1.0 com ar-condicionado e
direcdo assistida, visto que ele pode optar pelo modelo 1.4L completo por um
pequeno investimento a mais. O vendedor aumenta sua comisséo e o cliente sai

mais satisfeito, achando que fez uma étima compra.

Ainda abordando o perfil do consumidor de carros populares, foi verificado
que esta categoria abrange usuarios dos 18 aos 60 anos, que utilizam o carro no
trabalho ou no lazer. Além das familias de orgcamento reduzido e dos frotistas
existe um outro grupo de usuarios da categoria que sdo os do “primeiro carro”.
Um grande nimero de recém-casados e de pais com filhos adolescentes fazem
parte deste grupo de consumidores, principalmente, por optarem por um carro de
maior economia de combustivel se relacionados aos modelos de versbes mais
requintadas. A facilidade de manutengdo e um baixo rendimento (motor mais
fraco) podem ser considerados “item de seguranga” para quem esta comegando

na atividade de dirigir.
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3.6.
A interferéncia do consumidor nos carros populares: customizagao,
personalizagao ou “tuning”.

O processo de criagao torna o automével um artefato evidente quando
fabricado, levando consigo parte da realidade fisica e dos valores de seu tempo,

que determina seus fins e a maneira pela qual sua forma é percebida e avaliada.

Com a introdugdo da linha de montagem no processo industrial de
fabricacao, o nivel de padronizagao na producao tornou o automével um produto
bem diferente de quando era fabricado em pequenas fabricas, manualmente,
deixando de revelar os tragos da participagdo ou personalidade de quem o

fabricou.

Com esta mudanca no processo de fabricacdo, tendo como resultado
veiculos muito parecidos, a necessidade humana de se destacar, se diferenciar
dentre os demais, impulsionou a industria do ornamento, da “decoracéo

automotiva”.

Segundo HESKETT (1988), tradicionalmente, ornamento e decoragao
manifestavam a destreza e o talento dos artesdos no emprego de materiais
valiosos e delicados, numa indicac&do visivel de valor econbmico e estético.
Obter um objeto ornamentado ou decorado no final do século XIX e inicio do

século XX era sindnimo de elegancia, respeito e bom gosto.

Desde entdo, a produgédo de produtos ornamentais, sejam eles artesanais
ou ndo, tem sempre caminhado junto com a fabricagdo dos bens industriais,
como automoveis, celulares, computadores, etc. Os ornamentos estao presentes
nos automoéveis desde a sua criagdo, primeiramente, feitos a mao e logo depois,
inventados pelos usuarios dos primeiros modelos produzidos em série, fato que

se perpetua nos dias atuais, porém ja com o apoio da industria de autopecas.

Ao considerar o panorama atual, podemos observar que grande parte do
grupo de usuarios mais jovens, de 18 a 30 anos possui uma caracteristica
peculiar: o gosto pela customizacdo dos seus veiculos. A customizagdo é uma
pratica bastante conhecida nos Estados Unidos, Europa e Japdo. A
personalizagcao visual e mecéanica dos veiculos de passeio virou moda no Brasil,

principalmente apés a exibicdo do filme americano “Velozes e Furiosos”.
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Todavia, apesar da febre atual por acessoérios como néon, volantes esportivos,
lampadas de farol brancas, etc., a personalizacdo dos automoéveis no Brasil vem
de longa data, desde o inicio do parque industrial brasileiro, porém sem o devido
destaque, pois o0s acessorios eram mais artesanais, ndo tendo a forga do

marketing da industria de autopecas brasileira.

Podemos dizer que desde 1910 ja podiam ser vistas modificagdes nos
automoveis feitas pelos usuarios, principalmente alterando os motores dos
modelos Ford T. Em todas as épocas sempre houve um grupo de consumidores
gue nunca se contentou com o que seus carros ofereciam, partindo entao para o
emprego de alteragdes estéticas e de desempenho, tornando os veiculos, de

certa forma, Unicos, distinguindo-os da massa.

Ao mesmo tempo em que se desenvolviam estudos ergondmicos, apos a
Segunda Guerra Mundial, a atividade de personalizar veiculos se intensificou na
Europa e nos Estados Unidos, principalmente com o surgimento de grandes
firmas de personalizagdo como a Oettinger (Alemanha), Edelbrock (EUA), TVR
(Holanda), etc. Junto com elas surgiram empresas dedicadas a preparagéo de
motores, as chamadas speed shops, tendo muitas delas feito parcerias com os
grandes fabricantes para langamentos de veiculos esportivos/luxuosos como a
Abarth (Fiat), Cosworth e Ghia (Ford), Alpina (Renault), AMG (Mercedes-Benz),

etc.

No Brasil, a atividade de personalizar automoéveis sempre foi uma atividade
“informal”, se assim podemos dizer, dada puramente pelo improviso e
criatividade do usuario em adaptar pecas de outros veiculos em seu proprio
carro ou mesmo na criacdo de aderecos. Nas décadas de 50 e 60 esta atividade
ganhou mais visibilidade com o maior acesso da populagdo na obtencdo de um

veiculo.

Um grande responsavel pela disseminagédo da personalizagdo de veiculos
foi a categoria de carros mais “baratos”, os “pseudo-populares” da época, como
o Volkswagen Fusca, Ford Corcel, Willys Gordini, etc. Sem ddvida o mais
explorado no Brasil e no mundo foi o Volkswagen Fusca, que era encontrado
com inumeras “versdes” como limusine, Fusca-57 (inspirado no Chevrolet 1957),
com soleiras nas rodas traseiras, Fusca-Rolls-Royce, que levava a parte externa

do radiador do proprio, conversivel, furgao, etc.
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Figura 33 — Fusca-57 e Fusca-Rolls-Royce.

Sem duvida, os veiculos mais baratos da época eram uma fonte
inspiradora para a imaginacgao e criagdo dos seus proprietarios. Lembrando-se
do fato que na época o mercado nao contava com a variedade de modelos como
nos dias atuais, principalmente pela falta de importagées. Ja na década de 70 e
80 comecaram a surgir fabricas de acessérios e de transformagao
(personalizagdo), como a SR (Souza Ramos), Envemo, Sulam, etc. Estas
empresas chegaram a fazer parcerias, assim como acontecia na Europa, com os
fabricantes de carros brasileiros para desenvolver séries personalizadas

limitadas como o Moncedes, inspirado na Mercedes-Benz 190E e o Monza

Conversivel, fabricado pela Envemo.

Figura 34 — Moncedes 190E e Monza Conversivel.

“Preparar”, “envenenar” e “mexer” eram as alternativas que os
consumidores tinham para ter um veiculo diferenciado, devido a falta de opgdes
no mercado. A permuta de acessorios entre os modelos e o inicio da industria de
acessorios aqueceu esta pratica que, em pouco tempo, se espalhou pelo Brasil.
A consolidacado desta pratica, que a fez sair do estigma de “fundo de quintal”, foi
o sucesso do filme Velozes e Furiosos (Fast and Furious), do diretor Rob Cohen,

em 2001. Apresentando carros totalmente alterados, da estética a parte
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mecanica, a febre tuning® se alastrou principalmente com os brasileiros jovens,

consolidando a industria de autopecgas e performance.

Um ponto a ser ressaltado é a grande presenga de proprietarios de carros
populares dentre os adeptos do tuning. Muitos proprietarios adquirem um carro
popular por ndo poder arcar com o valor de uma versdo com motorizagéo
superior e, aos poucos, vao agregando acessorios em seus veiculos, que por
muitas vezes, ultrapassam o valor do carro ou de uma versao superior. Isto é
feito ndo somente com os populares atuais, mas também com os mais antigos

como o Fusca e Fiat 147.

Figura 35 — “Tunados”: Fusca com faréis do Ford Ka e Chevette Junior.

Muitas das caracteristicas apreciadas e desenvolvidas pelos usuarios
foram absorvidas com o tempo pelos fabricantes, essencialmente itens
encontrados em versdes mais luxuosas que eram comprados e instalados nas
versdes populares. Um exemplo classico do uso das idéias dos consumidores
pela industria brasileira é a questdo da lanterna “fumé&” (lanterna escurecida).
Com a introdugdo macica das lanternas descoloradas/fumés no mercado
europeu e americano, nas décadas de 70 e 80, os consumidores da periferia de
Sao Paulo comegaram a passar graxa nas luzes de freio e de direcdo (vermelha
e laranja) das lanternas de seus veiculos, fato que era considerado tornar o carro
“‘mais esportivo”. Como a graxa aderia poeira, passaram a utilizar meias-calgas
femininas pretas, esticadas por toda a superficie. Tempo depois a Volkswagen, a

fim de langar o carro mais esportivo ja produzido até entdo no Brasil (pioneiro na

® A palavra tuning do inglés significa preparacgado (visual e mecénica), ajuste fino,
vem do funers (preparadores). No vocabulario dos preparadores, o termo “tunar’ no
Brasil passou a substituir as expressdes “mexer”, “envenenar” ou “preparar”, utilizadas

nas décadas de 60 a 90.
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injecao eletrénica), o Gol GTi, resolveu aderir ao gosto popular e apresentou as
primeiras lanternas-fumé brasileiras de fabrica. Até os dias atuais lanternas fumé
sdo itens de ‘“esportividade” e de “luxo” segundo os vendedores de
concessionarias. O mesmo aconteceu com as antenas de teto, faréis de milha,

aerofélios, saias, etc.

THIS 13 MY 704

Figura 36 — Tuning popular no Fiat 147 e o de fabrica, no Gol GTI.

Entre os modelos populares atuais os campedes de alteracdes séo o Fiat
Palio e o Volkswagen Gol. Os usuarios usam de muita criatividade na colocagéo
de saias laterais, aerofélios, néon, aparelhagem de som, rodas de liga leve,
tapetes de aluminio e outros itens que podem chegar a mais que o dobro do

preco do carro.

Figura 37 — Gol 1000 original e a verséo “tunada”.

Além da moda “esportiva” do tuning, o mercado brasileiro vive também
uma “onda” off-road, que busca transformar a aparéncia de veiculos de passeio,
tornando-os mais “robustos” e “agressivos”, através de modificagbes externas

como o uso de tubos metalicos, suspensado mais alta e outros acessorios.
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Figura 38 — Belina caracterizada como off-road e a Belina original.

Seguindo o gosto do consumidor, os fabricantes comegaram a langar
versbes “off-road”, ao menos na aparéncia, de alguns de seus modelos. A Fiat
comecou com o Palio Weekend Adventure, depois foi seguida pela Volkswagen
com o Fox Cross e agora com o Gol Trend, que apresenta suspensao mais alta,
rodas de aco pretas, acessorios em ago tubular e rack no teto. Valmir Ventura
(AUTOGIRO, 2005), assessor comercial do Saldo Tuning 2005, complementa
que “o carro tunado hoje é o carro de linha daqui a dois, trés anos. O Fox
equipado é um exemplo, bem como as séries especiais, que mostram a adesao

das fabricas”.

Figura 39 — Gol Trend e Cross Fox.

Além da motorizagdo e da parte externa, os usuarios adeptos do estilo
tuning costumam modificar consideravelmente os painéis dos populares. Sao
acoplados novos instrumentos de leitura como tacOmetro, amperimetro,
voltimetro, pressao do 6leo, etc., feitas trocas de pegas como volantes, manopla
de cambio, sapatas, fundo e cor dos mostradores do painel, e muitas outras
modificagbes. Grande parte dos usuarios altera seus veiculos sem saber ao
certo o que estao fazendo, sem saber, por exemplo, qual sera a importancia do
voltimetro ou qual sera o ganho/perda de visibilidade ao se trocar a cor do fundo

e da iluminagéo do painel.
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Figura 40 — Personalizagdo do cluster.

A Figura 55 mostra o painel de um Fiat 147 original, a esquerda, e um
exemplo de personalizagdo do cluster de dire¢do, a direita. O usuario modificou
a cor do fundo do cluster, aplicando também uma imagem do préprio veiculo, e
trocou a cor da escala numerada, de branca para vermelha, cor que é
considerada “mais esportiva”’. Modificagbes como estas, sem o uso de normas
técnicas e com critérios somente estéticos podem prejudicar o desempenho da

tarefa de dirigir, causando inumeros constrangimentos ao usuario.

A norma SAE J2388 (margo de 2002) trata dos controles secundarios, mas
no que diz respeito as modificagbes e novas instalagbes (adaptacdes) destes no

interior do veiculo. Ela classifica os controles secundarios em trés categorias:

* Grupo A — Controles operados pelo motorista quando o veiculo esta
em funcionamento. Devem estar acessiveis ao motorista de uma
forma que este possa manter o controle das fungdes de direcao,
freio e acelerador. Exemplos: acionamento do sinal de mudanca de
diregcao, limpadores de para-brisa, farois, buzina, etc.

* Grupo B — Controles que sdo operados pelo motorista quando o
veiculo ndo estd em movimento, como no momento em que o
veiculo é ligado ou religado. Exemplos: ignicdo e seletor de
marchas (para carros automaticos).

* Grupo C — Controles que sao operados pelo motorista quando o
veiculo esta estacionado. Exemplos: comando de ajuste dos

espelhos, bancos, trava das portas, pisca-alerta, freio-de-mao, etc.

Para a norma SAE J2388, uma consideracdo preliminar para uma

modificacdo no sistema de controles secundarios é proporcionar a seguranga do
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usuario final e a protegdo da populagdo em geral. Todo o projeto de
equipamentos adaptaveis ao automével deve seguir os principios ergonémicos
de operagdo geralmente aceitos, assim como as limitacbes de forgca e de
antropometria, fato que na maioria das vezes é deixado de lado pelos usuarios

na hora de modificar seus veiculos.

3.7.
Conclusao do capitulo

Este capitulo foi dedicado ao universo do carro popular no Brasil, o seu
surgimento e desempenho no mercado. Através da historia do automovel no
Brasil pudemos observar a integracdo do automoével na realidade brasileira, no
ambiente, a valorizagdo dada pelo usuario e os modos deste se relacionar com
um dos objetos mais cobigados da industria mundial. Desde sua chegada ao
Brasil, o brasileiro desenvolveu diversas maneiras de entender e associar o
veiculo a sua vida, tendo-o como objeto de veneragdo, de simbolo de status ou
de solucdo para grandes deslocamentos. Dos mais abastados até os populares,
todos queriam se interar da nova tecnologia. A intervengdo do automovel na
cultura e no cotidiano brasileiro € um espelho da acdo do automédvel em diversas

culturas pelo mundo.

A automobilizagdo transforma-se em um suporte fundamental do
individualismo moderno e o automovel é seu expoente material maximo: um
objeto de culto. E 0 que ha de mais sagrado na modernidade, de tal forma que é
impossivel conceber o moderno sem pensar no movimento. (SLOTERDIJK,
1989, apud GIUCCI, 2004).

Ao analisar os precursores da categoria popular, pudemos entender alguns
conceitos hoje aplicados aos veiculos da categoria, suas modificagdes através
do tempo e identificar o uso de alguns dispositivos ditos “modernos” na época,
como o uso da alavanca de seta como buzina e farol. A necessidade de se
agrupar os instrumentos de manobra ja era uma preocupacéo do inicio do século
XX.

Entendendo os cenarios politicos na industrializagdo brasileira e
compreendendo de algumas medidas adotadas pelas fabricas e pelo Governo,

podemos perceber:
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* Como e porque o conceito de carro popular variou em todos estes
anos e de que forma esta variacdo afetou o usuario, no que diz
respeito a aquisi¢cdo e ao uso destes veiculos;

* O porqué do atraso tecnoldgico dos nossos modelos em relagao
aos europeus e americanos.

* Qual era a verdadeira “idade do design” dos nossos modelos.

Com a apresentagdo dos veiculos que antecederam a categoria popular,
foi possivel notar que a “mania” de equipar os carros populares ja era exercida
desde antes da década de 60, com os DKW Vemag, Fusca, etc. Este
procedimento que até hoje é exercido, pode onerar o usuario mais do que o valor

de um veiculo 1.5 ou 1.6, fato que elimina a vantagem econémica da categoria.

Observando o mercado atual de carros populares, seus precos e
acessorios, foi possivel verificar o porqué do futuro do carro popular no Brasil ser
incerto. Precos ndo condizentes com a nomenclatura da categoria, modelos
cada vez mais desprovidos de tecnologia, acessorios quando acoplados ao
carro, extrapolam o prego de um veiculo de categoria mais elevada, séo fatores
que tém contribuido para a queda nas vendas e a perda de participagédo no
mercado. O usuario, ao analisar que o carro de popular s6 possui 0 nome, esta
migrando para categorias de motores intermediarios (1.3 e 1.4) e para a linha bi-

combustivel, que também possui reducéo de taxas e imposto.

Neste capitulo, também pudemos analisar o perfil do consumidor da
categoria popular e observar um pouco da interferéncia destes no design de
seus veiculos, através de acessorios e adaptagcdes sejam elas “caseiras” ou de

firmas especializadas.

O projeto de um carro popular que honre o termo, tal como pensava Henry
Ford em 1919, onde seu proprio operario era um consumidor em potencial, esta
longe de ser realidade no Brasil. Um veiculo popular custando mais de 70 vezes

um salario minimo torna dificil imaginar sua penetragdo nas classes “populares”.

Outrossim, com todas as informagdes coletadas neste Capitulo sera mais

clara a etapa posterior da pesquisa que enfoca os veiculos populares.
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