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Anexo

Lista de figuras

Figura 1 — Fischer e a tatuagem temporaria da SnoreStop.
Figura 2 — Tatuagem Airtoo na perna.

Figura 3 — Cachorro tatuado temporariamente.

Figura 4 — Jim e a sess&o de quatro horas de tatuagem.
Figura 5 — Radical relagao entre corpo e consumo.

Figura 6 — Kari Smith e o “pequeno sacrificio”.

Figura 7 — Greg Tietz, fregués da Casa Sanchez.

Figura 8 — Loud!: sindnimo de festa no undergroud carioca.
Figura 9 — A tatuagem da marca Loud!, feita na perna.
Figura 10 — Tatuagem e consumo: a marca é “para sempre”.
Figura 11 — Material da campanha da Alian¢a Francesa.
Figura 12 — Peca veiculada em revista.

Figura 13 — Gisele tatuada no anuncio de TV.

Figura 14 — Anuncio de revista para a sandalia Ipanema.
Figura 15 — Anuncio de jornal para a sanddlia Ipanema.
Figura 16 — Harley-Davidson tatuada nas costas.

Figura 17 — Variagdo da marca da Harley, na perna.

Figura 18 — Radicalidade: Harley tatuada na careca.

Figura 19 — O tatuado “calga” eternamente um Nike?

Figura 20 — Coca-Cola na perna de um americano.

Figura 21 — O “Sagrado Coracao da Coca-Cola”.

Figura 22 — Aproximagao: consumo e significacao religiosa.
Figura 23 — Exemplo americano com a Playboy.

Figura 24 — Coelho no quadril, segundo exemplo dos EUA.
Figura 25 — Terceiro exemplo dos EUA, estampado nas nadegas.
Figura 26 — A marca Playboy no quadril da informante brasileira.
Figura 27 — Logomarca da boneca Susi.

Figura 28 — A boneca Susi no brago de Suzi.

Figura 29 — Tattoo “solta” no brago, segundo um informante.
Figura 30 — Herbert e a tatuagem da Gol Linhas Aéreas.

Figura 31 — Marca do Messenger.
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Figura 1 — Fischer e a tatuagem temporaria da SnoreStop.
Fonte: AP Photo / Crier Communications.

Figura 2 — Tatuagem Airtoo na perna.
Fonte: site da Airtoo.

Figura 3 — Cachorro tatuado temporariamente.
Fonte: site da Airtoo.
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Figura 4 — Jim e a sess&o de quatro horas de tatuagem.
Fonte: site da Cl Host.

Figura 5 — Radical relagédo entre corpo e consumo.
Fonte: site da Cl Host.
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Figura 6 — Kari Smith e o “pequeno sacrificio”.
Fonte: Keith Johnson, Deseret Morning News.

Figura 7 — Greg Tietz, fregués da Casa Sanchez.
Fonte: San Francisco Chronicle / Brant Ward.
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Figura 8 — Loud!: sinénimo de festa no undergroud carioca.
Fonte: site da Loud!.

Figura 9 — A tatuagem da marca Loud!, feita na perna.

Fonte: Andrei M. Scheiner, foto tirada no momento da entrevista.
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PREFEITURA DE ARACAJU
apresenta:

Figura 10 — Tatuagem e consumo: a marca é “para sempre”.
Fonte: CAROS AMIGOS, Sao Paulo, n.25, set. 2005.
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Figura 11 — Material da campanha da Alian¢a Francesa.
Fonte: Informante 5.
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Venha para a Alianca da sua cidade.

www.aliancafrancesa.com Elf All lance Frar calse

0 francés legitimo

Figura 12 — Pecga veiculada em revista.
Fonte: BRESILscope, Rio de Janeiro, ano 6, v. 42, abr. 2005.
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Figura 13 — Gisele tatuada no anuncio de TV.
Fonte: Agéncia Estado.
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Figura 14 — Anuncio de revista para a sandalia Ipanema.
Fonte: blog Perfect Gisele. Disponivel em: <http://www.perfectgisele.blogger.com.br>.

Acesso em: 5 jan. 2006.

Figura 15 — Anuncio de jornal para a sandélia Ipanema.
Fonte: blog Perfect Gisele.
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Figura 16 — Harley-Davidson tatuada nas costas.
Fonte: BMEZINE.COM

Figura 17 — Variagdo da marca da Harley, na perna.
Fonte: BMEZINE.COM
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Figura 18 — Radicalidade: Harley tatuada na careca.
Fonte: BMEZINE.COM
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Figura 19 — O tatuado “calga” eternamente um Nike?
Fonte: BMEZINE.COM
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Figura 20 — Coca-Cola na perna de um americano.
Fonte: BMEZINE.COM

Figura 21 — O “Sagrado Coracao da Coca-Cola”.

Fonte: Andrei M. Scheiner, foto tirada no momento da entrevista.
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Figura 22 — Aproximagao: consumo e significacao religiosa.

Fonte: Andrei M. Scheiner, foto tirada no momento da entrevista.
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Figura 23 — Exemplo americano com a Playboy.
Fonte: BMEZINE.COM

Figura 24 — Coelho no quadril, segundo exemplo dos EUA.
Fonte: BMEZINE.COM
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Figura 25 — Terceiro exemplo dos EUA, estampado nas nadegas.
Fonte: BMEZINE.COM

Figura 26 — A marca Playboy no quadril da informante brasileira.
Fonte: Andrei M. Scheiner, foto tirada no momento da entrevista.
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Figura 27 — Logomarca da boneca Susi.
Fonte: site da Estrela S.A.

Figura 28 — A boneca Susi no brago de Suzi.
Fonte: Luciana Sarmento.

Figura 29 — Tattoo “solta” no brago, segundo um informante.
Fonte: Luciana Sarmento.

161


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0410392/CA


PUC-Rio - Certificacé@o Digital N° 0410392/CA

Figura 30 — Herbert e a tatuagem da Gol Linhas Aéreas.

Fonte: Folha Imagem / Karime Xavier.

Figura 31 — Marca do Messenger.

Fonte: Microsoft Corporation.
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