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8 
Anexos 
 

 

8.1 
Questionário utilizado na pesquisa 
 
 
RESPONDA APENAS SE VOCÊ FOR DO SEXO FEMININO E TIVER 
NASCIDO ENTRE 1930 E 1983. 
 
Este questionário destina-se a uma pesquisa para o Curso de Mestrado em 
Administração da Puc-Rio. Sua resposta representa importante contribuição para 
um estudo que visa entender melhor AS PREFERÊNCIAS PELO VESTUÁRIO 
FEMININO.  O que você responder será tratado de maneira confidencial. Não 
será necessária a sua identificação. Pedimos que todas as questões sejam 
respondidas, para que seja possível extrair o melhor nível de informação. 
 
Obrigada pela colaboração. 
 
Christine Pina 
 
--------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Instruções de Preenchimento: este questionário é formado por 2 partes: 
 
PARTE I: você deverá marcar um, e somente um X, na opção que melhor 
representa a sua preferência pelos modelos de vestuário apresentados, de acordo 
com as opções mostradas no exemplo abaixo: 
 
Qual sua opinião com relação ao serviço prestado pelos restaurantes no Rio de 
Janeiro? 

 
 
 
 
 
 

 
 
PARTE II: Você deverá preencher seu ano de nascimento.

 Gosto muito 
X Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 

 

  
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE I: marque um X na opção que melhor representa sua preferência pelo 
modelo de vestuário correspondente. 
 

 
 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 

 Gosto muito 
 Gosto 
 Indiferente 
 Não gosto 
 Não gosto nada 
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PARTE II: Responda à questão abaixo: 
 
Qual seu ano de nascimento? ____________________________
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8.2 
Modelos de vestuário utilizados na pesquisa e suas respectivas 
nomenclaturas 
 

40.1.1 40.1.2 40.1.3 

   
 

40.2.1 40.2.2 40.2.3 
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50.1.1 50.1.2 50.1.3 

 
 

50.2.1 50.2.2 50.2.3 
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60.1.1 60.1.2 60.1.3 

   
 

60.2.1 60.2.2 60.2.3 
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70.1.1 70.1.2 70.1.3 

 
 

70.2.1 70.2.2 70.2.3 
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80.1.1 80.1.2 80.1.3 

   
 

80.2.1 80.2.2 80.2.3 
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90.1.1 90.1.2 90.1.3 

 
 

90.2.1 90.2.2 90.2.3 
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