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Resumo

Pina, Christine dos Santos; Motta, Paulo Cesar de Mendonca (Orientador).
O Efeito Coorte e o Desenvolvimento das Preferéncias por Moda
Feminina. Rio de Janeiro, 2006. 101p. Dissertacdo de Mestrado —
Departamento de Administracdo, Pontificia Universitaria Catélica do Rio
de Janeiro.

Evidéncias mostram que existe um determinado periodo na vida dos
individuos onde certas preferéncias sdo desenvolvidas. Essas preferéncias
parecem ser levadas por toda a vida, influenciando nos gostos desses individuos a
longo prazo. Esse fenbmeno vem a ser o0 que chamamos de Efeito Coorte. Este
estudo a avalia se, conforme a teoria dos efeitos do coorte até entdo estudada,
existe um periodo mais sensivel da vida do individuo, no qual a preferéncia pelas
tendéncias da moda € formada. O estudo investiga, ainda, alguns desdobramentos
desta teoria, procurando identificar se existe um ponto maximo onde esta
preferéncia ocorre. Os resultados mostraram ser compativeis com a teoria até
entdo estudada, fato que vem a ser de extrema relevancia no trabalho de
profissionais de marketing no setor da moda, além de sugerir estudos futuros mais

extensivos no assunto.

Palavras-chave

Efeito coorte, moda, periodo formativo, preferéncias.
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Abstract

Pina, Christine dos Santos; Motta, Paulo Cesar de Mendoncga (Advisor).
Coorte Effect and the Development of the Preferences for Feminine
Fashion. Rio de Janeiro, 2006. 101p. MSc. Dissertation — Departamento
de Administracdo, Pontificia Universitéaria Cat6lica do Rio de Janeiro.

There is evidence that in certain period of an individual’s life they develop
preferences that remain unchanged throughout a lifetime. Therefore, these
preferences may influence their tastes in the future. This phenomenon is called the
cohort effect. This study investigates if there is a critical period in an individual’s
life, substantiating the cohort theory, where fashion preferences are developed.
Other implications of this theory is explored in this study by trying to identify if
there is a specific period, where these preferences occur. The results seem to be
consistent with the existing cohort theory, which is extremely relevant for
marketing professionals in the fashion business, and highlights the need for future

studies for further investigation.

Keywords

Cohort Effect, fashion, critical period, preferences.
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