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Resumo 
 

 

Campos, Vanessa Patricia Monteiro; Rocha, Everardo Pereira Guimarães 
(Orientador). Querer, poder e conseguir O processo de socialização para 
o consumo: o caso Xuxa. Rio de Janeiro, 2006. 152p. Dissertação de 
Mestrado – Departamento de Comunicação Social, Pontifícia Universidade 
Católica do Rio de Janeiro. 

 

          A dissertação pretende analisar a relação entre a celebridade “estrela” – 

personagem fundamental dos meios de comunicação de massa – e o consumo – 

entendido como fenômeno da midiatização da sociedade contemporânea. Neste 

sentido, o trabalho se baseará em narrativas jornalísticas das revistas Amiga e 

Contigo, publicadas entre 1986 e 1992, sobre Maria da Graça Xuxa Meneghel, 

uma das mais famosas apresentadoras da televisão do Brasil. A partir de textos 

editados, correlatos à época de exibição do programa Xou da Xuxa na Rede 

Globo, exploramos como os discursos sobre as práticas de consumo da 

apresentadora a transformaram num vetor para a aquisição de bens, produtos e 

serviços, por toda uma geração de crianças brasileiras. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Palavras-chave 
         Xuxa, Celebridade, Revistas, Consumo infantil. 
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Abstract 
 

 

Campos, Vanessa Patricia Monteiro; Rocha, Everardo Pereira Guimarães 
(Advisor). To want, to can and to get The process of the socialization for 
the consumption: The Xuxa’s case. Rio de Janeiro, 2006. 152p. MSc. 
Dissertation – Departamento de Comunicação Social, Pontifícia 
Universidade Católica do Rio de Janeiro. 

 

           The dissertation intends to analyze the relation between the “star” celebrity 

– fundamental character of the mass media – and the consumption - understood as 

a phenomenon of the mediatization of the contemporary society. In this sense, the 

work will be based on journalistic narratives of the magazines Amiga and 

Contigo, published between 1986 and 1992, about Maria da Graça Xuxa 

Meneghel, one of the most famous entertainers of the television in Brazil. From 

edited texts, published during the time of exhibition of the show Xou da Xuxa in 

the Globo Network, we explore how the speeches about the practices of 

consumption of the entertainer had transformed her into a vector for the 

acquisition of goods, products and services, for a generation of Brazilian children. 
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La société de consommation, c´est aussi la société d´apprentissage 
de la consommation, de dressage social à la consommation – c´est-
à-dire un mode nouveau et spécifique de socialisation en rapport 
avec l´émergence de nouvelles forces productives et la 
restructuration monopolistique d´un système économique à haute 
productivité1. 
 

Jean Baudrillard (2004: 114) 
 

                                                 
1A sociedade de consumo é também a sociedade da aprendizagem do consumo, do adestramento 
social para o consumo – quer dizer, um modo novo e específico de socialização relacionado com a 
emergência de novas forças produtivas e a reestruturação monopolística de um sistema econômico 
de alta produtividade. (Tradução da autora) 
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