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7 
ANEXO 

ANEXO I 

 

Índice Nostálgico – Afirmações Representativas de Tendência 

Nostálgica (HOLBROOK, 1993) 

 

1 – “Eles não os fazem mais como costumavam fazer”; 

2 – “O mais novo é quase sempre melhor” (reverso); 

3 – “No futuro, as pessoas terão uma vida ainda melhor”(reverso); 

4 – “As coisas costumavam ser melhores nos bons e velhos tempos”; 

5 – “Eu acredito no progresso contínuo” (reverso); 

6 – “Ontem, todos os meus problemas pareciam tão distantes”; 

7 -  “Os produtos estão ficando cada vez piores”; 

8 – “Comparado com nossos pais, nós nos saímos bem” (reverso); 

9 – “Mudanças tecnológicas vão garantir um futuro melhor” (reverso); 

10 – “Quando eu era mais novo, eu era mais feliz que hoje”; 

11 – “As novas estrelas do cinema puderam aprender com os antigos”; 

12 – “Tenho que admitir que isto está ficando melhor, melhor a cada dia” 

(reverso); 

13- “Os verdadeiros grandes heróis do esporte morreram há muito tempo”; 

14 – “A história envolve uma melhoria constante do bem-estar humano” 

(reverso); 

15 – “O padrão de vida hoje é o mais alto atingido” (reverso); 

16 – “Às vezes, quem me dera poder voltar para o útero”; 

17 – “Estamos experimentando um declínio da qualidade de vida”; 

18 – “O crescimento do PIB promoveu um aumento da felicidade humana”; 

19 – “Comparado com os clássicos, a música de hoje é uma porcaria”. 

20 – “Negócios modernos constantemente constroem um futuro melhor” 

(reverso). 
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