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A Televisao Brasileira

Apesar da quantidade de inovacgdes tecnologicas que permeiam o cotidiano
do homem contemporaneo, no Brasil, a televisdo ainda é a midia mais presente.
Em seus mais de cingienta anos de histéria no pais, ela acumulou diferentes
sentidos “utilitarios” que vao desde instrumento politico de integracdo nacional
(anos 60/ 70) a eletrodoméstico — simbolo da estabilizacdo econdmica (anos 90).
Em todos esses sentidos, a preocupacdo primeira da TV nacional sempre foi a
conquista da audiéncia (consumidores de seus produtos).

Foi gracas ao visionario Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de
Melo que a televisdo chegou ao Brasil. O ano era 1950 e Chateaubriand era o
dono de um verdadeiro império de comunicacdo no pais: Diarios e Emissoras
Associadas. Essa empresa era responsavel por jornais, revistas e emissoras de
radio. Nessa epoca, o radio era um dos principais meios de comunicacdo no Brasil
e atingia milhares de ouvintes. Baseado nesse sucesso, Chateaubriand resolveu
trazer a TV para o pais. Importou equipamentos e quis retransmitir imagens
captadas nos estudios dos Diarios Associados, através de uma antena instalada no
edificio do Banco do Brasil de S&o Paulo.

Segundo Muniz Sodre,

ao chegarem 0s equipamentos técnicos (em 1948, quando o
Brasil se entregava a importacdo desenfreada de bens de
consumo, gastando divisas até em matéria-pléstica), ndo havia
aqui indastrias de componentes técnicos de tevé. Até as
valvulas eram de fabricacdo americana. (1984, p. 95)

O dia 18 de setembro de 1950 entrou para a histéria como a data de
inauguracgdo da primeira emissora de TV brasileira, a PRF-3 TV Difusora, que
mais tarde passaria a se chamar TV Tupi de Sdo Paulo. Apesar dos problemas
(uma das cameras quebrou), a estréia da TV foi grandiosa. Como havia poucas
televisdes no Brasil, Chateaubriand mandou instalar duzentos aparelhos em locais
movimentados da cidade de Sdo Paulo, para que 0 povo nas ruas também pudesse
fazer parte do grande acontecimento: a inauguracdo da TV brasileira.
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Da inauguracao ao sucesso e expansdo, bastou pouco tempo. No final dos
anos 50, havia no eixo Rio — S8o Paulo, seis emissoras: TV Tupi do Rio e de Séo
Paulo, TV Paulista, TV Record, TV Continental e TV Rio. Além dos canais de
Brasilia e Belo Horizonte. Nessa época em que se deu o desenvolvimento da
televisdo, estavamos na “era JK”. Com seu “plano de metas” e o objetivo de
crescer “50 anos em 5”, Juscelino Kubitschek tinha uma politica econémica
modernizadora que se fez as custas de empréstimos e investimentos estrangeiros,
0 que aumentou nossa divida externa e foi considerada “desnacionalizadora”.

Para Muniz Sodré,

no inicio do periodo Kubitschek, ndo havia mais que 250 mil
receptores no pais, e no final da década, o total ficava muito
aquém de um milhdo. A tevé era realmente um brinquedo
eletrodoméstico de minoria, tanto de produtores como de
consumidores. (1984, p. 99).

Um brinquedo de elite feito pela elite para a elite. Nem todos podiam
comprar os aparelhos, mas ainda assim, investiu-se na televisdo como algo
revolucionario. Dessa forma, a televisdo foi invadindo nossas casas. A
popularizacdo da televisdo foi resultado de mudancgas que véo desde a producgéo
de aparelhos e receptores, até a organizacao de setores especializados nesta nova
tecnologia de comunicacdo. A televisdo passou a significar o futuro dos meios de
comunica¢do no Brasil. De acordo com Muniz Sodré (2002), “buscando
popularizar-se, a televisdo, assim como havia acontecido com o rédio, acaba
caindo por inteiro nas malhas do comércio e da publicidade.”

E preciso frisar que esta “popularizacdo” sempre foi marcada por uma
aparente democratiza¢do de seus contetdos que, invariavelmente, procuraram (e
procuram) veicular, o mais amplamente possivel, todas as formas de
representacdo social. Aliado a isto, 0 uso politico da televisdo durante os anos da
ditadura militar (1964 / 1985) produziu uma programacdo homogénea e alienante
como estratégia para manter o status quo.

Para Muniz Sodré,
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o regime militar brasileiro foi a incubadora da expansdo
televisiva (...) criando condigdes para a existéncia de uma rede
nacional de televisdo. (...) a repressao a liberdade de expressao,
tanto nos espacos publicos e nas universidades quanto na
imprensa, abriu espago para 0 entretenimento vinculado ao
mercado de consumo e a TV. (2002, p. 113).

Nesse ponto € importante entendermos melhor o que seria uma “sociedade

de massa” e como fazer para “controla-la”.

11

A Televisdo da Sociedade de Massa

Para Martin-Barbero (2003), a idéia de uma “sociedade de massa” € bem
antiga. Ate 1835, as minorias aristocraticas com seu “medo das turbas” e desprezo
pelo “sordido povo”, comegcam a gerar uma nova concep¢do do papel e do lugar
das multiddes na sociedade. Por volta do meio do século XIX, ha uma mudanca
fundamental na relagcdo das massas com a sociedade: a burguesia antes
revolucionaria passa a frear e a ter medo de qualquer revolucao.

Tocqueville (Apud Martin-Barbero, 2003) foi quem primeiro delineou
uma nova relagdo entre a sociedade e as massas. Se antes, as massas encontravam-
se fora da sociedade, inclusive a ameagavam com sua barbarie, agora essas massas
se encontram dentro dessa sociedade, dissolvendo as relagdes de poder, causando
uma desintegracdo da “velha ordem” social.

A esse poder adquirido pela maioria, Tocqueville projeta a imagem de uma
massa ignorante que gera a sociedade democréatica que nasce nos Estados Unidos.
Nesse pais no qual todos trabalham por um salario, até seu presidente, a
administracdo passa a invadir tudo, todas as atividades da vida, as maneiras de
viver sdo uniformizadas e a gestdo fica concentrada no vértice.

Ainda segundo Martin-Barbero, Tocqueville propds uma questdo de
fundamental importancia para entendermos a modernidade: pode-se separar 0
movimento pela igualdade social e politica do processo de homogeneizacéo e
uniformizacdo cultural? Essa contradicdo se torna reveladora de um medo
produzido pelas mudancas. Em “As condi¢bes da classe trabalhadora na
Inglaterra”, Engels (apud Martin Barbero, 2003) vé na massificagdo das condigdes

de vida o processo de homogeneizacdo da exploracdo a partir da qual se faz
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possivel uma consciéncia coletiva da injustica e da capacidade das massas
trabalhadoras para gerar uma sociedade diferente.

Na segunda metade do século XIX, Stuart Mill (apud Martin-Barbero,
2003) elabora uma idéia do processo social, na qual o conceito massa perde seu
referencial negativo e passa a designar uma grande e dispersa agregacdo de
individuos isolados. No que se rompem as relacBes hierarquizadas resta uma
desagregacdo que sO pode ser compensada pela uniformizacdo. Ao dominar
cultural e politicamente a sociedade, a massa ou “mediocridade coletiva” faz os
governos se reduzirem a 6rgdos que regulam as tendéncias e os instintos dessas
massas.

No mesmo ano em que o0s irmaos Lumiére pem para funcionar a maquina
gue originou o cinema (a primeira arte de massa), € publicado por Gustave Le Bon
(apud Martin-Barbero, 2003) o primeiro livro que tentara pensar sobre a
irracionalidade das massas. Le Bon afirma que a civilizacdo industrial ndo é
possivel sem a formacdo de multidGes e 0 modo delas existirem € a turbuléncia.

Mas o que € uma massa? Para Martin-Barbero,

... 6 um fendbmeno psicoldgico pelo qual os individuos, por mais
diferente que seja 0 seu modo de vida, suas ocupacdes ou seu
carater, estdo dotados de uma alma coletiva que lhes faz
comportarem- se de maneira completamente distinta de como o
faria cada individuo isoladamente. (2003, p. 59 / 60).

Le Bon (apud Martin-Barbero, 2003) resolve estudar como se produz a
sugestionabilidade da massa, para poder entdo operar sobre ela. A chave se
encontraria na constituicdo das crencas que em sua configuracdo “religiosa”
permitem detectar os dois dispositivos de seu funcionamento: 0 mito que as une e
o lider que celebra o0s mitos.

O que acontece na massa talvez ndo seja tdo radicalmente diferente do que
se passa com o individuo. Pois 0 que explode na massa esta no individuo, porém
reprimido. E o que a partir dai ficard nitido € que a teoria conservadora sobre a
sociedade-massa ndo é mais que a outra face de uma s6 e mesma teoria, a que faz
do individuo o sujeito e motor da historia. O verdadeiro problema que uma
psicologia das massas deve enfrentar € o problema da submissdo do homem a

autoridade.
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Inaugurando a “psicologia social”, Gabriel Tarde (1992) em “A opinido e
as massas”, mostra que a questdo das crencas € objeto de um deslocamento
fundamental: em lugar de ter como espaco de compreensdo de seu estatuto social
o religioso, as crencas se recolocam no espago da comunicacao, de sua circulagao
na imprensa. A massa € convertida em publico e as crencas em opinido. O novo
objeto de estudo sera, pois, 0 publico como efeito psicologico da difusdo de
opinido, isto é: aquela coletividade “cuja adesdo é s6 mental”. E a Unica possivel
em uma sociedade reduzida a massa, a conglomerado de individuos isolados e
dispersos. Mas como se produz essa adesdo? Por sugestdo, s6 que agora essa
sugestdo é “a distancia”.

Esse “a distancia” a que se refere Tarde (1992) seria 0 modo como 0s
meios de comunicacgdo de massa (principalmente a televisdo) atuam na sociedade
contemporanea. Assim podemos entender como a televisdo se tornou o terreno
cultural comum do brasileiro. Todos nds temos o que se poderia chamar de um
“saber em comum” acerca dos programas televisivos veiculados pela TV aberta
brasileira. Através de uma programacao que os produtores de TV dizem abranger
toda a realidade nacional, temos a sensacdo de estarmos juntos na construcao
simbolica dessa mesma realidade. Nesse panorama, podemos verificar o
surgimento e a conceituacao de novas formas de interacao.

De acordo com Thompson (1998), o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo criou novas formas de acdo e de interacdo e novos tipos de
relacionamentos sociais paralelos a tradicional sociabilidade baseada na co-
presenca. Para explorar os tipos de situacGes interativas criadas pelo uso dos
meios de comunicagdo, o autor os distingue da seguinte forma: “interacdo face a
face”, “interacdo mediada” e “quase interagdo mediada”. Esta Ultima se refere as
relacdes sociais estabelecidas pelos meios de comunicacdo de massa (a televiséo,
nesse caso especifico), uma interacdo que implica uma extensa disponibilidade de
conteido simbdlico e envolve também um estreitamento das deixas simbdlicas
(ricas quando a interacdo se da face a face). Essa “quase interacdo mediada”
promovida pela TV é monoldgica, mas interfere nos conteudos dialégicos da
interacdo face a face, o que nos remete as “varias formas de acdo responsiva” das
quais trata Thompson.

Para ele, as mensagens da midia adquirem o que pode ser chamado de

“elaboracdo discursiva”: as mensagens sdo trabalhadas pelos receptores como
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matéria-prima para alimentar a discussdo e o debate em uma interacao face a face
com individuos que podem ou ndo ter participado da “quase interacdo mediada”.
Ou seja: 0 que a TV veicula é discutido por individuos que, além de terem
caracteristicas politicas, sociais e intelectuais diferentes, podem ou nédo ter
assistido a programacdo que originou o debate sobre os temas em quest&o.
Segundo Dominique Wolton (1996), “a televisdo € um fator de identidade cultural
e de integracdo nacional, devido a dupla condic¢do de ser uma televisdo assistida
por todas as classes sociais e de ser um espelho da identidade nacional”. No caso
especifico da telenovela brasileira, Wolton, chega a afirmar que o folhetim
eletrénico ¢ um dos mantenedores do “laco social” na “democracia de massa”
brasileira.

Este laco social, por sua vez, poderia ser incrementado pelo que Muniz
Sodré (1984) chama de “astlcia do video” em seu livro “O monopdlio da fala”:
oferecendo uma distracdo facil, o conhecimento emanado pela televiséo, consiste
em um “saber comum” no qual o espetaculo vai ao espectador. Tendo em vista a
diversidade dos perfis que compdem a sociedade brasileira, é importante voltar a
atentar para o fato de que esse saber € comum a individuos socialmente diferentes:
uns que assistem macicamente a televisdo e outros que, apesar de ndo a
acompanharem cotidianamente, sabem quais sdo os temas tratados por elas, 0 que
permite a interacdo face a face pautada pelos contetdos veiculados pela TV.

Segundo Martin-Barbero (2003), a presenca das massas na sociedade
contemporanea deve ser pensada a partir da oposicdo de dois tipos de
coletividade: a comunidade e a sociedade. A comunidade se define pela unidade
do pensamento e da emogéo, pela predominancia dos lagos estreitos e concretos e
das relagOes de solidariedade, lealdade e identidade coletiva. A sociedade, pelo
contrario, esta caracterizada pela separacdo entre meios e fins, com predominéancia
da razdo, manipulatodria e a auséncia de relacdes identificatorias do grupo, com a
conseguinte prevaléncia do individualismo e a mera agregacao passageira. A falta
de lagos que verdadeiramente a unem sera compensada pela competéncia e pelo
controle.

A cultura de massa é a primeira a possibilitar a comunicacdo entre 0s
diferentes extratos da sociedade. E ja que é impossivel uma sociedade que chegue
a uma completa unidade cultural, entdo o importante é que haja circulagdo. E

quando existiu maior circulacdo cultural que na sociedade de massa? Enguanto o
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livro manteve e até reforcou durante muito tempo a segregacdo cultural entre as
classes, foi o jornal que comecou a possibilitar o fluxo, e o cinema, o radio e
principalmente a televiséo que intensificaram o encontro.

Para Barbero (2003), a sociedade de massa possibilitou o surgimento de

uma nova cultura que 0os meios massivos tornaram possivel.

1.2

A Televisdo na Cultura de Massa

A televisdo pode ser considerada cultura? Para tentar responder a essa
pergunta, € preciso entender o que é cultura. Dentre as varias defini¢des existentes
para cultura, escolhemos a de Clifford Geertz para desenvolver nosso pensamento.
Para ele,

..0 conceito de cultura €é essencialmente semiotico.
Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal
amarrado a teias de significados que ele mesmo teceu, assumo a
cultura como sendo essas teias e a sua andlise, portanto, ndo
como uma ciéncia experimental em busca de leis, mas como
uma ciéncia interpretativa a procura do significado. (1978, p. 4).

E a televisdo o que seria? Vamos tentar entende-la como um exemplo
expressivo da “industria cultural” ou da “cultura de massa”. De acordo com
Umberto Eco (1970), “... s6 pensar uma cultura partilhada por todos, produzida de
maneira que a todos se adapte e elaborada na medida de todos, ja serd um
monstruoso contra-senso. A cultura de massa é a anti-cultura”. Por outro lado, Eco
também afirma que “... o universo das comunicagdes de massa é — reconhecamo-
lo ou ndo — 0 nosso universo; e se quisermos falar de valores, as condic¢des
objetivas das comunicagdes, sdo aquelas fornecidas pela existéncia dos jornais, do
rédio, da televisdo.”

Quando Geertz nos propde que a cultura seja “uma ciéncia interpretativa a
procura do significado” nés vemos que Eco nos mostra a “cultura de massa” como

uma
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... definicdo de ordem antropoldgica, valida para indicar um
preciso contexto histdrico (aquele em que vivemos) onde todos
os fenbmenos comunicacionais, surgem dialéticamente
conexos, cada um deles recebendo do contexto uma
qualificacdo que ndo mais permite reduzi-los a fenémenos
analogos surgidos em outros periodos historico. (1970, p.
15/16).

Podemos interpretar que a televisdo, nessa teia complexa da “cultura de
massa”, seria uma ‘“sub-teia”, uma espécie de “terceira cultura”, conceito
desenvolvido por Edgar Morin (1989) em Cultura de Massas no século XX .
Morin situa a midia televisiva, junto com as midias impressa, radiofonica e
cinematogréfica, afirmando que a cultura orienta, desenvolve, domestica certas
virtualidades humanas, mas inibe outras. Para Morin, a cultura seria “um corpo
complexo de normas, simbolos, mitos e imagens que penetram a intimidade do
individuo, estruturam os instintos e orientam as emoc¢6es”. Ele afirma que “uma
cultura fornece pontos de apoio imaginarios a vida pratica, bem como apoios
praticos a vida imaginaria”.

A televisdo e suas mensagens devem ser consideradas como produtos da
sociedade na qual vivemos por ser produzida por esta sociedade. Sendo produto
dessa sociedade, revela como essa sociedade se organiza, quais sdo seus valores e
quais sdo seus costumes. No meu entender, a televisdo, como principal veiculo da
“cultura de massa” no Brasil, € hoje mais uma “sub-teia” que necessitaria de mais
acOes culturais (de significados) a fim de permitir que seus contetdos, ou suas
mensagens, ndo se perdessem nesse emaranhado de informacgdes, que nos
bombardeiam nesses tempos em que vivemos uma “cultura da midia”.

Douglas Kellner (2001) nos mostra que a televisdo é predominantemente
regida pela estética do realismo representacional, de imagens e historias que
fabricam o real e tentam produzir um efeito de realidade. Para ele, a televisao
como forma de “cultura da midia”, desempenha um papel fundamental na
reestruturacdo da identidade contemporanea, assim como nos pensamentos e
comportamentos atuais.

Segundo Kellner, a velocidade e a intensidade das imagens geradas pela
televisdo podem, as vezes, criar uma sensacdo de ficarmos esmagados, quase
indiferentes, fazendo com que a funcdo significante da televisdo possa ser

descentrada e simplesmente ruir. Para ele, “as pessoas realmente modelam
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comportamentos, estilos e atitudes pelas imagens da televisdo e os anuncios por
ela veiculados, de fato, desempenham certo papel na manipulacdo na demanda do
consumidor” (2001, p. 303)

N&o é novidade que varios tipos de pessoas assistem televisdo de maneiras
diferentes. Alguns fazem uma colagem de imagens aparentemente sem nexo, ao
fazer uso do “controle remoto”, um dispositivo que permite passar de um canal
para outro sem se deter em nenhum. Isso gera uma “salada” de informacdes
picotadas que d&o a sensacdo de ver “muitos” programas e comerciais a0 mesmo
tempo.

Outras pessoas véem a televisdo de outro modo: ao assistirem a programas
inteiros, sem muita concentracdo, esses programas e comerciais, passam de tal
forma que acabam, segundo Kellner “afogando o significado no jogo de
significantes desconexos”. 1sso resulta no relato de algumas pessoas que dizem
ndo se lembrar do que viram na televisdo no dia anterior.

Para Kellner é um exagero dizer que,

em si, o aparato televisivo solapa inexoravelmente o
significado e afoga os significantes sem significados num hiper
espaco plano e unidimensional sem profundidade, efeitos ou
significagdes. Portanto contrariando a no¢do po6s-moderna de
desintegragdo da cultura na imagem pura sem referentes,
contetdos ou efeitos ... argumentaremos que a televisao e outras
formas da cultura da midia desempenham papel fundamental na
reestruturacdo da identidade contemporanea e na conformacéo
de pensamentos e comportamentos (2001, p. 304)

N&o podemos negar que hoje em dia, a televisdo integra a populacdo numa
ordem social, reforga os valores dominantes, oferecendo modelos de pensamentos
e comportamentos. E isso ndo s6 no sentido da circulagdo da “cultura”, mas em
outros mais profundos: a sociedade moderna a qual faltavam instituices
nacionais bem definidas e uma classe dirigente consciente se amalgamou através
dos meios de comunicacdo de massa. No entanto nessa sociedade de massa em
que vivemos hoje, nem os milhares de cameras de videos que anualmente
invadem o mercado, nem as antenas parabdlicas semeadas pela cidade, nem a rede
a cabo estdo afetando substancialmente o0 modelo de producgéo de televisao que ja

conhecemos.
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Quanto a relacdo dos usuarios com a televisdo, as mudancas de oferta,
apesar da propaganda sobre a descentralizacdo e a pluralizacdo, parecem apontar
para um aprofundamento da estratificacdo social, pois a oferta diferenciada dos
produtos de video esta ligada ao poder aquisitivo dos individuos. A Unica coisa
que parece importar realmente para 0s produtores e programadores das
tecnologias de videos é a inovacdo tecnoldgica, enquanto o uso daquelas

potencialidades técnicas parece estar fora de seu interesse.

1.3

O Discurso Televisivo

A televisdo ainda tem a familia como unidade basica de audiéncia porque
ela representa para a maioria das pessoas a situacdo primordial de
reconhecimento. Barbero (2003) nos mostra que a televisdo tem um toque
coloquial proposital que gera a simulagdo de um dialogo com clima bastante
“familiar”. O espaco da televisdo é denominado pela magia do “ver”: por uma
proximidade construida mediante uma montagem que nao é expressiva e sim
funcional, sustentada na base da “gravacdo ao vivo”, real ou simulada. Na
televisdo, a visdo predominante € aquela que produz a sensacdo de imediatez, que
¢ um dos tracos que dao forma ao cotidiano. E isso vale para a publicidade,
porgue se trata da sintese entre a cotidianidade e o espetaculo, embora viva num
equilibrio instavel que Ihe da um certo ar de transgressao.

Na televisdo, nada de rostos misteriosos ou encantadores demais, 0S rostos
da televisdo serdo proximos, amigaveis, nem fascinantes nem vulgares.
Proximidade dos personagens e dos acontecimentos: um discurso que familiariza
tudo torna “préximo” até o que houver de mais remoto e assim se faz incapaz de
enfrentar os preconceitos mais familiares.

Um discurso que produz seus efeitos a partir da mesma forma com que
organiza as imagens: do jeito que permitir maior transparéncia, ou seja, em termos
de simplicidade, clareza e economia narrativa.

Quando se analisa o discurso televisivo, pode se falar em uma “estética da
repeticdo” que trabalhando a variacdo de um idéntico ou a identidade de varios

diversos, segundo Barbero “conjuga a descontinuidade do tempo da narrativa com
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a continuidade do tempo narrado”. O que nos permite retomar o que foi dito sobre
a importancia do “sentimento de duracdo” inaugurado pelo folhetim do século
XIX, permitindo que o leitor popular transite entre o conto e 0 romance “sem se
perder”.

Para Barbero, em nenhum outro lugar, o contraditorio significado do
“massivo” é tdo explicito quanto na televisdo. Ela (a televisdo) faz a juncdo quase
impossivel de diferencas sociais produzindo uma integracdo ideoldgica. A
dindmica cultural da televiséo atua pelos seus géneros. A partir deles, ela ativa a
competéncia cultural e, a seu modo, d& conta das diferencas sociais que a
atravessam. Os géneros, que articulam narrativamente as serialidades, constituem
uma mediacdo fundamental entre as ldgicas do sistema produtivo e as do sistema
de consumo, entre a do formato e a dos modos de ler, dos usos.

Segundo Muniz Sodré (2002), depois de algum tempo a televisdo e seu
publico acabam confundindo-se. E nessa confusdo, surgem espacos que Sao
preenchidos por conteudos culturais (representacdes simbdlicas) ja que a principal
matéria prima para os conteudos da televisdo séo as “representacdes sociais”. Na
fronteira do individual com o social, essas representacdes incorporam contetdos
realistas e imaginarios e resultam na acdo comunicativa entre individuos e grupos.

Vale lembrar que Eco (1970) nos mostra que o principal problema da
“cultura de massa” (e faco a ponte para a televisdo) é que hoje, ela € manobrada
por grupos econdmicos que visam somente o lucro rapido, imediato, através de
uma programacdo barata e de gosto duvidoso, mas que eles julgam ser mais
“vendavel”. No entanto, ndo podemos esquecer que, MesmoO nesse panorama, a
televisdo consegue produzir, mesmo que pouco, alguns produtos que poderiamos
chamar de “alta cultura”. Como exemplos podemos citar as séries brasileiras,
produzidas pela Rede Globo de Televisdo, baseadas em classicos da nossa
literatura e também da literatura portuguesa como “Os Maias” e “Primo Basilio”
de Eca de Queiroz.

A televisdo ndo pode simplisticamente ser definida como sendo ou néo
cultura. Se entendemos cultura como uma “teia” de significados tecida pelo
homem, como nos diz Geertz, e , assumimos que a televisao é uma “sub-teia”, ndo
podemos negar que a televisdo faz parte da cultura brasileira. Ela € uma parte

importante da complexa “teia” que forma a nossa cultura (usando ai o sentido de
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localidade da cultura) por ser um veiculo tdo poderoso e tdo presente na nossa

sociedade.

1.4

Breve Historico da Rede Globo de Televisao

Indo no sentido contrario ao que dizem muitos criticos e intelectuais,
Dominique Wolton (1996) vé a televisdo como responsavel pelo lago social na
sociedade de massa em que vivemos. Para ele, a audiéncia televisiva é inteligente
e critica. O que ele chama de “modelo geralista” seria a televisdo “aberta” no
Brasil. Voltada para a grande massa, esse modelo deve ser preservado, ja que a
televisdo tematica e segmentada contribui para a atomizacdo do corpo social e
restringe os cidadaos a guetos.

Para Wolton, a grande ameaca hoje em dia ndo é a massificacdo e a
estandartizacdo, mas a individualizacdo e a atomizacdo. A grande forca da midia
televisiva sempre decorreu do fato de dirigir-se a todos os tipos de publicos. Se
assistimos a televisdo tematica e segmentada, pelo fato dela s6 ser acessivel as
classes mais altas, ou seja, as classes desfavorecidas economicamente ndo tém
esse acesso, perdemos muito do que ele chama de lago social, papel esse
essencial, que é desempenhado pela televisao “geralista” ou “aberta” no Brasil.

Segundo Wolton,

a televisdo é elemento central da democracia de massa e exige
um verdadeiro investimento intelectual para que se compreenda
0 seu papel. No entanto, durante muito tempo, o mundo
académico ndo refletiu o suficiente sobre a televisdo, como se
ela ndo fosse um objeto de conhecimento “nobre”! Muitos
consideravam que tudo era simples: ndo havia nada a se esperar
da televisdo! Na realidade, a elite cultural e intelectual néo se
interessava muito pela televisdo porque tinha outros
instrumentos culturais a sua disposicdo! Esse, porém, ndo é o
caso de milhdes de pessoas para quem ela é, ao contrario, 0
principal instrumento de informacéo, de cultura e de distracdo.
(1996, p. 6)

A historia da televiséo brasileira passa por uma paixao imediata do publico
por ela. Sem contar com nenhuma emissora publica importante (em termos de

audiéncia) a televisdo dominada pelo modelo privado, resultou numa programacao
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as vezes de boa qualidade, as vezes de ma qualidade, mas que sempre buscou
estar proxima da sociedade brasileira. Para Wolton (1996), “a televisdo privada,
grande, dominante no Brasil, conseguiu, no geral, atingir o papel de lago social
proporcionado pelas televisdes publicas na Europa!”.

Desde sua chegada no Brasil em 1950, pelas méos e determinacéo de Assis
Chateaubriand, até os dias de hoje, podemos verificar que num pais de dimensdes
territoriais como as nossas e de cultura de massa diversificada e fértil, que mistura
tradicdo e modernidade, a televisdéo desempenha uma fungcdo marcante na

consolidacdo da identidade nacional. Ainda segundo Wolton,

honra seja feital Uma grande parte da tradicdo “publica” da
televisdo brasileira e do papel de servigo publico provém, na
realidade, da hegemonia dessa televisdo “privada”! Criada em
1965, a Globo é um dos simbolos da identidade brasileira: gosto
pela modernizacdo, pelo desafio, influéncia norte-americana,
vontade de se distinguir. Sua forca, que na Europa reside na
televisdo publica, foi de dirigir-se a todas as camadas da
populacdo. (1996, p. 159)

Como o0 objetivo desta pesquisa é estudar a midia de chamadas, um
estratégico mecanismo utilizado pela programacdo da Rede Globo, vamos a um
pequeno historico dessa emissora. Criada em abril de 1965 pelo jornalista Roberto
Marinho, que era dono do jornal “O Globo”, a TV Globo, canal 4 do Rio de
Janeiro foi o inicio da maior rede de televisdo do Brasil até hoje. No mesmo ano, é
comprada a TV Paulista que se tornou a TV Globo de S&o Paulo.

A Rede Globo foi criada com base em um modelo americano de televis&o,
mas ao longo do seu desenvolvimento construiu um estilo original que sempre
buscou adaptar-se ao gosto médio da populacdo brasileira. Em 1969, com o
langamento do “Jornal Nacional”, a Globo se transformou em uma rede de alcance
nacional. Em 1972, iniciou sua transmissdo em cores. Na década de 80, se
aperfeicoou tanto técnica como esteticamente, criando novos formatos de
programas de entretenimento, dramaturgia e jornalismo.

Segundo dados fornecidos pelo Departamento Comercial da emissora, hoje
a Rede Globo tem cento e quinze afiliadas, atinge 99% do territério brasileiro e
tem uma participacdo de 60% no ndamero de televisores ligados no considerado
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“horario nobre”. Esse publico é formado por criancas, homens e mulheres das
mais variadas faixas etarias, pertencentes a todas as classes sociais e ficam, em
média, mais de quatro horas por dia diante do aparelho de TV. Esse enorme indice
de audiéncia se torna mais significativo, se levarmos em conta, que hoje existem
mais cinco redes de televisdo “aberta” no Brasil e vivemos uma época de
popularizacdo do controle remoto, que amplia o poder de livre escolha do
telespectador.

Para Wolton,

existe, por certo, uma hegemonia da Globo, mas ndo um
monopélio, pois a Globo influenciou a tal ponto a evolucdo da
sociedade brasileira que ela prépria ndo conseguiu evoluir no
ritmo das mutacbes extremamente rapidas daquela. O
argumento é simples: essa televisdo ndo poderia ter tal
audiéncia se estivesse defasada em relacdo as expectativas dos
brasileiros ... 0 seu sucesso provém também, do fato de ter
conseguido, em trinta anos, tornar-se a0 mesmo tempo espelho
e parte do ideal brasileiro. (1996, p.159)

Hoje, a Rede Globo dedica quase toda a sua grade de programacdo a
producdes brasileiras, exportando para varios paises do mundo muito dessa
producdo, principalmente suas telenovelas. Produto simbolo da televisao “aberta”
brasileira e responsavel pela conquista dos maiores indices de audiéncia, ao longo
de sua histdria, a telenovela sempre foi 0 maior destaque na programacéo da Rede
Globo. Com trés horéarios de exibicdo diarios e ineditos por dia, a telenovela das
seis, das sete e das oito — 0 horario nobre — e mais um horario vespertino, diario de
reprise — Vale a Pena Ver de Novo — a Globo é hoje a maior produtora de
“folhetim eletrénico” do pais. Desde outubro de 1995, ela ocupa uma éarea de
1.300.000 metros quadrados em Jacarepagua, onde funciona a Central Globo de
Producdo — mais conhecida como PROJAC.

Ao concentrar num unico local o maior nimero possivel de etapas de
realizacdo de um programa, desde a pré-producdo até a finalizagdo nas ilhas de
edicdo, o PROJAC tornou-se o maior centro de producdo para a televisdo na
América Latina. E ai que sdo produzidas as historias que alcancam as maiores
audiéncias da Globo e da televisdo “aberta” no Brasil.

No préximo capitulo, vamos entender melhor o que é a telenovela e como

ela se transformou nessa verdadeira “paixao nacional”.
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