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A CIDADE, A EPOCA E A MULHER

Sob o signo do Progresso, ingressa o pais no
ciclo da técnica, em busca, euforica, de uma
afirmagdo civilizada e civilizadora. Inicia o
Brasil a conquista do séc. XX e dos seus
beneficios, aproveitando os meios e recursos
que lhe podem proporcionar o bem-estar e a

mecdanica.
Brito, 1997, p.22
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A Construcao da Modernidade

A expressdao “mulher moderna” denota, ndo apenas um termo, mas, uma
nogdo'. Mesmo que nos dias de hoje, a expressio seja bastante usual, a no¢io que
a envolve ¢ outra da concebida nas décadas de 1920 a 1930, pois, a cada época, a
no¢do de mulher moderna ¢ (re)construida a partir de determinados valores e
modelos sdcio-culturais, tornando-se visivel no corpo e no comportamento
femininos e nas imagens que ilustram os mesmos. A noc¢ao de mulher moderna &,
portanto, uma construgdo sécio-cultural configurada simbolicamente em parte por
imagens produzidas seja pelo discurso visual (caricatura, fotografia, pintura,
charge, etc) seja pelo discurso escrito (romance, conto, poesia, cronica, etc).
Reconhecemos as décadas de 1920 e de 1930 como um periodo de (re)construgao
das formas (imagética e corpérea) da mulher brasileira, ao mesmo tempo, em que
¢ um periodo de continuidade ao processo de constru¢do da modernidade.
Consideramos que a no¢ao de mulher moderna esteve presente desde o inicio do
processo de construgdo da modernidade brasileira, no final do século XIX,
contudo tomou formas propriamente modernas e possibilitou a criacdo de novas
identidades para o género feminino a partir das décadas de 1920 e 1930.

A premissa de que a no¢do de um novo modelo feminino formou-se em

conjunto com a constru¢do ideologica e simbodlica da modernidade brasileira parte

! Trata-se de uma concepgio abstrata que solicita uma compreensio.
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da observagdo do processo que conjugou mudancas ideologicas, transformagdes
de valores e de sociabilidade, projetos politicos e estéticos de modernizagdo,
acompanhados de novos meios de produ¢do, novas técnicas e tecnologias, novos
modelos estéticos e novas formas de representacdo visual. Existia, entdo, a
preocupacdo em fazer com que o Brasil iniciasse a modernidade e o modernismo,
através de seus principais centros urbanos, crucialmente a partir de sua capital, o
Rio de Janeiro.

Contudo, ndo basta afirmar que a no¢do de mulher moderna e a nogdo de
modernidade estavam integradas. E preciso, antes, compreender como elas se
articulavam, em particular, nas representacdes femininas nas imagens veiculadas
em revistas ilustradas, do periodo enfocado. Procuramos, entdo, percorrer tanto
pelas nuances de caracteristicas concretas, quanto pelas caracteristicas subjetivas.
A muito citada no¢do de modernidade definida por Baudelaire, ainda no século
XIX, como sendo o transitorio, o fugidio, o contingentez, a metade da arte, em
cuja outra metade se fazem o eterno e o imutdvel, nos indica caracteristicas que
também norteiam os principais discursos sobre a modernidade brasileira. Como o
proprio, poeta e critico de arte, explicava cada pintor captou uma modernidade, ao
longo de varias épocas, pois, cada época gerou uma modernidade, na qual se
manifestaram, por exemplo, um porte, um olhar e um gesto especifico. Enfim,
cada época abrigaria um conjunto de codigos de convivéncia e aparéncia proprios.
Foi a partir da Paris do século XIX, que Baudelaire desenvolveu tal concepgao (de
natureza estética, como categoria estética e nao como categoria histérica) sobre a
modernidade e sua representacdo. A cidade prosperava devido a industrializag¢do e
aos avangos tecnoldgicos e cientificos. Era construido o projeto politico de
Napoledao III. Surgia, portanto, a Paris cosmopolita. Ao mesmo tempo, eram
estabelecidas novas ideologias € novos padroes de sociabilidade. Surgiam, entao,
novos tipos de representagdes pictorica e grafica, sob antigas e novas linguagens e
sob estéticas modernas. Apesar de distante temporalmente, a definicdo de
Baudelaire ainda nao foi ultrapassada, pois funda uma nog¢do que contempla

caracteristicas basicas da modernidade que continuam presentes hoje. Por dois

2 BAUDELAIRE, Charles. O pintor da vida moderna In:_ Filosofia da Imaginagio Criadora, cap.
IX, Colegao Estética. Petropolis, Rio de Janeiro: Vozes, 1993.
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outros principais motivos ela ¢ significativamente importante para a analise das
representacdes femininas em exemplares de revistas do periodo enfocado.

O primeiro motivo ¢ que o pensamento do poeta e critico francés foi
bastante recorrente a cronicas, contos e outros tipos de textos produzidos por
literatos, jornalistas e intelectuais brasileiros nas primeiras décadas do século XX,
tais como Jodo do Rio e Nelson Rodrigues, ndo meramente pela admiragdo e
afinidade a estilistica e aos pensamentos do intelectual francés, mas,
especialmente, pelo fato dos principais centros urbanos, como a cidade do Rio de
Janeiro, estarem passando por transformagdes que visavam a modernizagdo do
pais.

Existia a estratégia politico-economica de seduzir, principalmente pelos
olhos, capitalistas estrangeiros, pois, objetivava-se estreitar as relagdes comerciais
com paises europeus ¢ com os Estados Unidos. A modernidade brasileira foi
sendo construida, em parte, enquanto projeto politico, cujas construgdes fisicas
instauraram uma nova rede simbolica, na primeira década do século XX,
visivelmente na cidade do Rio de Janeiro, a entdo capital, a partir dos planos
republicanos comandados pelo presidente Rodrigues Alves, desenvolvidos pelo
prefeito e engenheiro Pereira Passos (urbanizagdo e saneamento publico),
executados por arquitetos, dentre eles Rodolfo Morales dos Rios (responsavel
pelos projetos da Avenida Central e de varias fachadas de prédios comerciais) e
pelo sanitarista Oswaldo Cruz (satde publica). A constru¢do da modernidade se
fazia nos espacos, na arquitetura, mas ainda nas pessoas, na cultura e na
sociedade, ou seja, moldava-se simbolica e imaginariamente, de modo a despertar
a sensacdo de um novo tempo, principalmente, aos mais entusiasmados com o0s
“beneficios” do progresso, como Luiz Edmundo, uma voz favoravel ao projeto de

reformas do governo, que em suas memorias escreveu:

Passos fez coisa de vulto ainda maior, porque,
alem de remodelar materialmente a cidade,
transformou-a até em seus usos e costumes, vendo
projectar-se, depois, no resto do paiz, como reflexo
natural e proficuo, os beneficios que creara’.

3 EDMUNDO, Luiz. O Rio de Janeiro de meu tempo. vol. 1, Rio de Janeiro. Imprensa Nacional,
1938. p.47.
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Em paralelo, esta cidade foi também construida enquanto projeto
simbolico e iconografico nas paginas das revistas ilustradas da época. Foi,
principalmente, a partir desses espagos graficos que buscamos compreender a
dinamica representatividade da no¢do de mulher moderna na cultura brasileira da
época.

Nas décadas de 1920 e de 1930, o Rio de Janeiro ndo era, no entanto, a
unica cidade brasileira modernizada. Dentre outras, estava Sao Paulo, uma
importante forca econdmica e politica que se mostrava modernizada desde seus
bairros “nobres” onde moravam as familias abastadas (Perdizes, Jardim América e
Hygienopolis, etc) até suas fabricas e seus bairros de operarios, € que ambicionava
também ser polo cultural, contribuindo intelectualmente e esteticamente através
dos modernistas. O Rio de Janeiro, por ser a capital da Republica, foi
propositalmente a cidade escolhida pelo governo para ser a primeira vitrine
moderna do Brasil para o mundo e para o proprio pais. No inicio da primeira
década do século XX, a campanha higienista, numa engenharia moralista da
saude’, implantou transformagdes em residéncias e nas relagdes sociais (0
aleitamento materno foi uma delas). Em seguida as reformas no centro da cidade
fizeram abrir a Avenida Central, derrubando residéncias e deslocando, sobretudo,
as populagdes pobres. Ocorreu ainda nesse periodo a Exposicdo Internacional
(1908), em comemoragdo ao centendrio da abertura dos portos e o surgimento de
novos bairros, como Copacabana. A Avenida Central foi construida como o
simbolo moderno ndo s6 do Rio de Janeiro que queria ser moderno, mas do Brasil
que se desejava moderno. Passavam e estavam expostos por ali novos codigos de
convivéncia e de aparéncia: as rodas de conversa entre cavalheiros, o passeio das
mulheres, acompanhadas ou desacompanhadas da figura masculina, os homens
vestidos com ternos claros e de tecido mais frescos e chapéus de palha. Além
destes, signos do novo tempo como: a luz elétrica, os (ainda raros) automoveis, as
lojas estrangeiras, especialmente as de capital norte-americano. Mas ali, na grande

avenida feita a semelhanga de um boulevard parisiense, persistiam signos e

* A proposta higienista era um projeto que normatizava nio s6 a saade piblica, pois modificava a
imagem social da familia para adapta-la & ordem urbana, imputava fung¢des sdcio-sentimentais ao
homem como “pai” e “chefe da familia” e a mulher como “mée” e “dona de casa”, procurava,
entdo, desfazer habitos da ordem agraria e escravagista, como as amas de leite negras, sempre com
justificativas que sugeriam que habitos como esse estavam sujeitos a promiscuidade, o que poderia
comprometer a formagdo moral dos “filhos da modernidade”. Com base em ARAUJO, R.M.B.
(1995), pp. 45 a 46.
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codigos do passado colonial, tal como o vendedor ambulante, mesmo com o
rigido combate pelas autoridades municipais, que em 1910, retiraram todos os
quiosques, pontos de intensa sociabilidade que passaram a ser vistos como focos
de sujeira e de doenca. Contudo, mesmo em menor numero, os ambulantes
persistiam em vender suas mercadorias no espago “moderno”. O embelezamento
a partir do desmonte e das perfuracdes prosseguiram até 1922, com o prefeito
Carlos Sampaio, quando ocorreu a derrubada do Morro do Castelo, hoje tdo
criticada, mas, que na época foi vista por muitos como um feito necessario a
constru¢do da imagem urbana moderna. Houve ainda, nos anos 20, os planos nio
realizados de modernizacdo do arquiteto Agache e, um pouco mais tarde, os
planos igualmente ndo realizados, mas modernistas, cujo mais representativo ¢ o
grande edificio-tinel de Le Corbusier. No final da década de 1930, surgiram as
intervengdes modernistas financiadas pelo Estado Novo (1937-1945), sob o
comando do presidente Getulio Vargas, realizados por A. E. Reidy e Burle Marx.
Portanto, a cidade do Rio de Janeiro esteve nessas primeiras décadas do
século XX sendo reformada ou redesenhada por projetos, alguns realizados outros
ndo. Objetivava-se conferir a cidade uma identidade moderna a partir de uma nova
imagem urbana, conseguida por meio de técnicas e redes novas. Para Yannis
Tsionris (1998) as obras que remodelaram a cidade antes da estada de Le
Corbusier (1929-1936) foram uma busca da modernidade que visava a afirmagao

do pais pela sua capital:

Tais obras se prendem a tipos e estratégias muito
diferentes e complexos, que se sucedem em tempos
muito curtos e falam da busca da “modernidade”,
presente desde o século XIX em todos os discursos
de afirmagdo da capital de um Estado-Nagdo
emergente.

Portanto, a busca pela modernidade brasileira ndo pode ser vista como
algo adquirido sem a existéncia de uma rede complexa de esforcos e nem pela
simploria importagdo de modelos estrangeiros. Todos esses projetos
modernizadores, o modernismo das formas e a modernizacdo da sociabilidade
eram construcdes concretas e simbolicas que geravam signos e codigos que

significam os esforcos de, a0 mesmo tempo, construir uma nova identidade e uma

nova memoria da cidade. Concomitantemente se realizava a demoli¢ao de parte da
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identidade e da memoria do passado colonial, apagando signos e cddigos que as
representavam. O desejo da cidade ideal deu forma a modernidade brasileira, dele
saiam todos os esfor¢os de reestruturar ¢ reformar, modelar fisica e socialmente
um Brasil civilizado, um pais pronto para progredir, sendo visto e revisto a partir
de sua capital. A reforma urbana, a campanha de vacinagao, o saneamento basico,
assim como os projetos posteriores estavam vinculados a idealizacdo de uma
cidade modelo. Procurava-se através deles concretizar uma “cidade ideal”. Esses
projetos foram, ainda, meios de subsidio para o aparecimento do “novo homem”,
ou do “homem moderno”, como afirma Brito (1997). Na mesma proporg¢ao,
afirmamos que eles também foram subsidios para o surgimento da “nova mulher”,
ou da “mulher moderna”.

A ordem antiga, no entanto, legara fortes implicagdes para o tempo que
se pretendia novo e moderno. Os costumes tradicionais ndo foram completamente
descartados, de modo que, muitas vezes, foram articulados com as ideologias
modernas, conservando limitag¢des, conflitos e gerando outros. Dai, os recentes
estudos criticos sobre a modernidade brasileira, que se centram nas primeiras
décadas do século XX, considerarem-na mais como produtora de aparéncias do
que de conteudos efetivamente novos e modernos. Renato Ortiz (1989),
discorrendo, sobre o conceito de moderno na sociedade brasileira, significado
pelas idéias de progresso e de civiliza¢do, aponta uma realidade despreparada até
mesmo para se mostrar como imagem moderna: “As novidades trazidas pelo
equipamento urbano constroem a imagem ‘moderna’ cuidadosamente construida,
porém, essa imagem ¢ minada pela favela, pelo peso da heranca colonial que
invade o ‘cendrio’ encantado’”. Estarfamos entdo diante de uma “mulher
moderna” encantada? Essa é uma outra questdo que pretendemos responder ao
longo desse estudo.

O segundo motivo da articulacio com a nocdo de modernidade
desenvolvida por Baudelaire surgiu da busca pela identificagdo do efémero, do
contingente, do fugidio nas multiformes representacdes femininas impressas nas
revistas selecionadas. As trés caracteristicas possuem sentidos muito proximos, de
modo que o transitorio se assemelha ao efémero, pois ambos implicam a mudanca
ou a transformagdo. O transitdrio ¢ o que aflui ou se movimenta de um lugar para

outro, o efémero ¢ aquilo que dura pouco, ¢ passageiro, que pode nao desaparecer,
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mas mudar ou se transformar. Ja o contingente ¢ o incerto, como uma forma ndo
acabada, ou fluida, ou efémera. Essas caracteristicas da modernidade, como uma
categoria estética, estariam presentes nas constru¢des modernas, desde as
arquitetonicas, as plasticas, as caricatas, as fotograficas, as graficas, ao cinema
experimental de vanguardistas europeus, até nas relacdes sociais e nos individuos.
Mas, por uma melhor percep¢do das interligagdes e para o desenvolvimento de
associagdes mais pertinentes entre a modernidade brasileira e as imagens da
mulher, trazemos para o didlogo outras duas nogdes sobre modernidade em vozes
contemporaneas do século XX. T.J.Clark (1987)2004 desenvolve a nogao sob o
mesmo cenario parisiense em que Baudelaire se baseia, mas a constroi,
primordialmente, a partir das pinturas impressionistas, sobretudo as de Manet.
Esta visdo enfatiza um aspecto da modernidade, pois além de mostrar que a
linguagem artistica moderna a constroi através da imprecisdo, caracteristica ja
apontada por Baudelaire. Ela evidencia a ambigiiidade, que também esta presente
na hesitante defini¢do tragcada por Baudelaire. Juntamos ainda a essas duas, as
consideracdes de Marshall Berman (1986), que surgem da relagdo que o autor
estabeleceu entre a visdo moderna de Baudelaire e a visdo moderna de Marx, que

ele sintetizou na frase: “Tudo o que é sélido desmancha no ar’®

. Mesmo que
Baudelaire e Marx tenham desenvolvido visdes sobre a modernidade com fins
diferentes e em campos de conhecimento diferentes, Marshall Berman nos aponta
que suas visdes se cruzam justamente na caracterizagdo dos aspectos da
modernidade. A visdo fluida e de natureza atmosférica de Marx sobre a vida
moderna atravessa a visdo efémera de Baudelaire sobre a mesma. Segundo
Berman a modernidade possui dois niveis: um material, ¢ a moderniza¢ao que se
move pelos processos politicos e econdmicos e pelo complexo das estruturas
sociais; outro espiritual, ¢ o modernismo que se desenvolve em funcao de vigores

T . . ~ 7 . oo
artisticos e intelectuais ‘“autdbnomos”’. No entanto, pesquisadores brasileiros,

como Monica Velloso Pimenta, ndo consideram o modernismo apenas como

>ORTIZ, R., p.31.

¢ “Dissolvem-se todas as relagdes sociais tradicionais e cristalizadas, com seu cortejo de crengas e
de idéias pré-concebidas e veneradas; as relagdes que as substituem tornam-se antiquadas antes de
consolidar-se. Tudo o que era tido como solido e estavel se desmancha no ar, tudo quanto era
sagrado ¢ profanado, e os homens sdo obrigados, enfim, a encarar de frente, sem ilusdes, suas
condigdes de existéncia e suas relagdes reciprocas”. MARX, K.; ENGLES. F. In: O Manifesto
Comunista,1998. p.55.(grifo meu)
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movimento, das acdes artisticas e intelectuais, mas também como processo dos
modos de sociabilidade. Esses dois niveis a que se refere Berman sdo
interdependentes, ou complementares, e foram desse modo percebidos tanto pela
visdo de Baudelaire como pela de Marx. Em suma, o que Berman esta ressaltando
a partir desses dois criticos, respectivamente, do campo da arte ¢ do campo da

politica econdmica, € o sentido ambivalente da modernidade.

Figuras 5a e 5b — Vistas da cidade moderna: Imagens que
ilustram o texto Cidades de Amor e de Martirio, de Nelson
Rodrigues. Para Todos... 1931

7 . . o ~ .. oo

Possuiam uma autonomia relativa a estruturacdo de suas atividades no campo da arte. No caso brasileiro, os
artistas produziam muitas das vezes sob o mecenato de familias abastadas e cultas da cidade e do proprio
Estado, atendendo as demandas destes.
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T. J. Clark desenvolve suas teses® sobre a pintura moderna da vida
moderna relacionando as mudancas e transformagdes ocorridas na Paris do século
XIX com o modo com que criadores de formas, sobretudo os pintores
impressionistas, viam e representavam aquela época. Sendo assim, a percep¢ao de
intelectuais e profissionais criadores de formas se voltava para as transformagdes
espaciais e paisagisticas da cidade, para o modo de produgdo fragmentado
imputado pela industria, que a0 mesmo tempo trazia a precisdo, a uniformidade e
a velocidade a producdo. Estabeleciam-se novas formas de relagdes sociais que
mudavam a forma com que o homem se relacionava com o mundo, pois, ainda
segundo Clark, a Revolugdo Industrial foi acompanhada por uma revolugdo das
mentalidades. Essa ultima observacdo nos leva a um outro sentido de
modernidade, como sendo um modo de sentir o tempo, este modo comandaria
pensamentos e acdes. A partir disso, € coerente pensarmos que as mudangas e as
transformagdes observadas na vivéncia moderna instigavam a capacidade criadora
desses profissionais construtores ideologicos e simbolicos, e se tornavam,
portanto, o objeto de estudo e de representacdo. A partir disso, a antiga arte da
pintura se distanciava da figuragdo tradicional do Renascimento, da nitidez e da
fidelidade as formas naturais, quando ndo, se distanciava da realidade cotidiana e
se aproximava da imprecisa e incerta realidade imaginada potencialmente
simbodlica (no caso do Simbolismo). Paradoxalmente, enquanto a nitidez e a
fidelidade se tornavam caracteristicas desprezadas por parte dos artistas
modernos, por outro lado, se sedimentavam como qualidades da fotografia,
genuinamente um meio de representagdo moderno. Em antincio de um estidio de
fotografia (figura 6), publicado na revista Para Todos de 1919, o texto ¢ enféatico
em qualificar que as fotografias dos estudios da Foto-Brasil sdao nitidas e
absolutamente semelhantes aos retratados, mesmo que as poses sejam “artisticas”
e com “efeitos de luz incomparaveis”, pois, ali se faziam os “retratos modernos”.
Ainda que na pintura tenha comegado a existir maior énfase na cor em detrimento
da linha, na parte e ndo no todo, um fecundo intercadmbio foi tracado entre a antiga
forma de representagdo, a pintura, ¢ a nova forma, a fotografia, desde o seu

invento no século XIX.

8 T. J. Clark desenvolve cada parte de seu livro a partir de uma tese. Todas as teses tém por fim
comum revelar como a modernidade era interpretada pelos pintores impressionistas.
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Se construir imagens ou formas modernas passou, entdo, a ser a
consciéncia de trabalhar elementos transitérios, que vivem se metamorfoseando,
era preciso, portanto, partir para buscar maneiras, métodos e técnicas de tornar
esteticamente visiveis os tragos da nova realidade vivida, e, sobretudo,
desenvolver um olhar apurado para perceber nessa realidade seus pequenos e
fugidios detalhes que eram tracos ou aspectos da modernidade.

A imagem social da mulher esteve sempre mais associada a elementos

efémeros do que a do homem. As
. ., —— —
construgdes imaginarias sobre os %N

dois géneros se naturalizaram ao R E TRAT O S M 0 D ERNDS

longo dos tempos, mediadas por
g pos, p . » » POSES ARTISTICAS

certos  simbolos  criados para EFFEITOS DE LUZ INCOMPARAYgs

diferencid-los. Isto fica mais
Nitidez e semelhanca absolutas 530 g

evidente, quando observamos o  caracteristicos de todos os trabalhas pho.
tographicos executados nos atelipns &

501‘0-31’&3{[, rua 7 de Setembro 1 15

conjunto de cddigos que constroem

as aparéncias do homem e da mulher

e as nogdes que envolvem cada _____ﬁ____

género. Guardadas as devidas 2
proporcdes, a moda, em sua dimensao Figura 6 — Para Todos..., 1919,
efémera, caracterizando silhuetas de

época, determinou formas marcadamente femininas ou masculinas. Tornou-se
mais atribuida a natureza volavel e vaidosa das mulheres do que ao
desprendimento vaidoso dos homens para com suas aparéncias, ndo sendo a toa,
portando, que entre outras razdes, a figura feminina prevaleceu sobre a figura
masculina nos anuncios de diversos artigos de consumo, principalmente nos
supérfluos. O senso coletivo (imaginario inclusive) sobre o género feminino, pelas
caracteristicas e valores imputados a ele, j4 permite uma representacdo na qual a
ambigiiidade, a incerteza e o efémero constroem primordialmente a imagem social
da mulher. Beleza e gra¢a ndo sao atributos exclusivos do género feminino, mas
eles especialmente o definem. Nas décadas de 1920 a 1930, estes atributos foram
amplamente divulgados e alimentados pela midia impressa, em propagandas e
artigos sobre a mulher. Mas nem por essa natureza efémera imputada ao género
feminino, o projeto das imagens grafica, fotografica ou pléstica da mulher tornou-

se mais facil. O carater efémero conferido ao género fornece apenas parte do
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repertério dos signos, dos sentidos, mas permanece o problema de como tornar
visiveis valores tdo imprecisos, como por exemplo, a graga e a beleza modernas.
Somando-se a esses dois estdo outros predicativos ou qualidades como
“sofisticado” e “elegante”, que, assim como a gra¢a ou mesmo a beleza, sdo
convencionados, arbitrarios, percebidos por aspectos materiais (aparéncia, roupas,
modos, formas), mas, ndo totalmente traduzidos por estes. Dentre todos, o
“sofisticado” seria o valor mais “mundano”, se refere ao que ¢ artificial e
exageradamente requintado. Reservando suas peculiaridades, todos sdo termos
cujos sentidos sdo imprecisos, que crucialmente guardam o carater efémero e se
configuram em valores que ddo sentido a nogao de “mulher moderna”.

O periodo de 1920 e de 1930 foi tal como a década de 1900, marcado
pela revisdao de valores, pelos conflitos de interesses, enfim, palco de varias
insurreicdes e revoltas que objetivavam promover mudangas na politica ¢ na
hierarquia de poder. Mesmo tentativas frustradas de mudanga, como a revolta no
Forte de Copacabana, em pleno ano do centenario da independéncia, em 1922,
seguido da Revolucdo Paulista, em 1924, a Coluna Prestes, entre 1925 e 1927,
deram forca para que fosse quebrado o poder e a hegemonia das oligarquias
cafeeiras. As forgas contrarias a este grupo dirigente contaram ainda com a crise
econdmica gerada pela queda da Bolsa em Nova York, em 1929, que deixou os
grandes oligarcas do café arruinados. Chegara, entdo a hora de efetivas mudancas
politicas. Com as oligarquias cafeeiras fragilizadas e as frentes que lhe eram
contrarias muito bem organizadas, a mudanca do poder ocorreu e se iniciou a Era
Vargas (1930-1945). Mas, Getulio Vargas, o grande representante das oligarquias
dissidentes, ndo subiu ao poder sem o apoio dos outros grupos descontentes
(tenentes e “classes médias”). Esse novo governo divulgou e realizou, de certa
maneira, um projeto de mudancas no pais e também se inclinou em prosseguir
com a construcdo da modernidade brasileira, ja que pretendia criar as bases de um
Brasil moderno. Dentre as agdes, algumas contemplavam certas exigéncias, como
o voto feminino, instituido pela Constituicdo Federal de 1934. Contudo, apesar
dessas acdes do governo, o clima politico esteve sempre tenso durante todo o
periodo da Era Vargas, haja vista a Revolugdo Constitucionalista de Sdo Paulo
ainda no inicio da década de 1930 e a formacao do Partido Democratico, onde

intelectuais e artistas modernistas se filiaram, dentre os quais, Mario de Andrade.
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Na década de 1920, a cultura norte-americana também ja era uma forte
referéncia, em especial para o caso estudado, no que se refere as formas-padrao de
beleza feminina. Enquanto na década de 1910, esfor¢ava-se em transformar o Rio
de Janeiro em uma “Paris tropical”. Na década de 20, Sao Paulo passa a ser vista
como “New-York sul americana” pelos mais entusiasmados com as mudangas e
transformagdes. Numa referéncia a parte da populagdo de Sdo Paulo constituida
por imigrantes de vdarias nacionalidades, talvez numa associagdo pouco menos
forcada que no caso da remodelacdo do centro do Rio ao molde parisiense. Ja
sabemos que os referenciais estrangeiros modelavam cidade e individuos, mas ¢
preciso ressaltar que a imagem da “nova cidade”, na década de 1920, muito foi
associada a um género em especial, a mulher.

E possivel perceber através de varias fontes primarias, como fotografias e
propagandas em revistas da época, que a imagem do Rio moderno conjugava em
si a figura feminina, estratégia ja bastante usada pelos caricaturistas ao tratarem
dos fendmenos da modernidade, no ambito da politica e da sociabilidade,
congregando publico e privado num mesmo dmbito, em charges da década de
1900. Na primeira década do século XX, os “disparates da modernidade”, trazidos
com o processo de reformas urbanas, costumavam ser associados aos novos
gostos e padrdes da moda feminina. Em 1923, Alvaro Moreyra escreveu “Cidade-
Mulher”, no qual claramente une as mudangas de ordem politica ao longo das
épocas a modelos femininos. Esse era o método de associar a figura feminina as
questdes de ordem publica, s6 que cada vez mais ela se distanciava de questdes
primordialmente politicas, e se aproximava das questdes sociais da vivéncia
urbana, e do proprio género feminino. Acreditamos que um dos fatores que
contribuiram para isso acontecer deva-se ao crescimento das publicagdes das
chamadas “revistas mundanas”, que enfocavam primordialmente os gostos € as
modas da sociedade, dando-nos valiosos exemplares materiais dos aspectos
efémeros e subjetivos do que ao mesmo tempo se constituia como moderno e se
conjugava a construcao simbédlica da modernidade brasileira.

O crescimento da imprensa e o surgimento de novas revistas ilustradas
pds em evidéncia esta outra maneira de representacdo da mulher, em imagens que
exclusivamente representavam esta a partir de atributos conferidos ao género
feminino, ou a sua individualidade, transmitindo valores simbolicos, como:

sensualidade, religiosidade, elegdncia, graca, beleza e talento. Podemos, ainda,
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entender a associacdo entre cidade e individuo a partir de diferengas
circunstanciais entre os géneros masculino e feminino. A organizacdo espacial e o
pequeno, mas importante, desenvolvimento industrial associavam-se ao
pensamento racionalista do “homem moderno”, enquanto que a elegdncia, o
“charme” e a beleza da cidade, associavam-se a = .. /-
“mulher moderna”. Numa propaganda da loja Schaye

(figura 7), de 1930, publicada em Para Todos, vemos By
uma figura feminina no primeiro plano, ao fundo esta E J‘(f’* R

um dos signos da modernidade, o automodvel. Essa

imagem nos apresenta uma forma ideal de mulher,

nela estdo desenhadas algumas das principais
. . ol

caracteristicas fisicas de uma mulher moderna na mu

época: roupa de corte reto, cabelos bem curtos a /a -

. Mesma i inelemencia da chuva,  nio
gar¢onne, magreza, um ar de seguranca € altivez, e wm atomo de sun olegancia,

usando  uma  capa
projetados no olhar obliquo num rosto em trés
quartos que encara quem o olha, um echarpe no

ZIZ &ﬂ’!

pescogo, amarrado em forma de gravata, elemento | 270,

que junto com o terno passou a ser adotado,

Figura 7 — Para
eventualmente, por feministas, como simbolo de Todos..., 1930.
provocagdo e ousadia. Sobre o corpo esguio, a capa de chuva, mais um elemento
da indumentéria moderna, um belo exemplo de pesquisa tecnoldgica aplicada ao
desenho de roupa. A sua elegdncia representa a elegancia da cidade e,
principalmente, sua presenca nas ruas, completa o cenario moderno dessa. Ja, em
1919, a mulher elegante era sinénimo para “melindrosa boulevardiére™. A
“mulher moderna” era, portanto, aquela que passeava pelas ruas desfilando sua
elegdncia. Imaginava-se que a vaidade da cidade era simbolizada através da
vaidade da mulher, e que os perfumes femininos davam-lhe a “divin mensonge”:

A nossa cidade tem em alto grdo a vaidade propria das mulheres
bonitas: voluvel, melindrosa, cheia de caprichos...O seu capricho
actual é o dos perfumes. Por toda parte rescende a “Folie Bleu”,
“Petite Fleur Bleue”, “Divin Mensonge”, “Sous Bois” — os finissimos
perfumes parisienses que tornaram mundialmente famoso o nome de
Godet.

A “divin mensonge” do Rio de Janeiro — Cidade-Mulher..."°

? PARA TODOS... 18 de outubro, ano I , n® 44, 1919.
""PARA TODOS... 4 feminilidade do Rio, 17 de setembro de 1927.
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1.2
O discurso visual moderno e o discurso sobre o moderno em
personagens ilustradas

A concep¢do desenvolvida de que a modernidade brasileira, uma
construcao simbolica e ideologica, desenrolou-se em meio a muitas inquietacdes,
esfor¢os no ambito da politica, da sociabilidade e da cultura ganha nesta parte do
estudo os argumentos e exemplos dos discursos veiculados na revista ilustrada e
na literatura. Antes, cabe lembrar que o movimento modernista (literario e
artistico) possuiu fases distintas que se distinguiram, dentre outros aspectos, por
mudangas no pensar sobre o moderno, no como articular tradi¢cdo e inovagao, que
tiveram o mesmo objetivo de articular progresso, modernidade e afirmagdo
nacional. No entanto, as imagens que costumavam figurar as paginas das revistas
ilustradas “mundanas”, diferente da literatura e das artes plasticas, ndo eram fruto
de esforcos reunidos para criticar estéticas anteriores e desvencilhar-se de formas
antigas, tradicionais. Contudo, demonstraram a partir da caricatura, da charge, da
ilustracdo e da fotografia, que havia por parte desses outros criadores'' de formas,
o didlogo com novas estéticas e com varios outros aspectos da modernidade. Brito
(1997), defende, por exemplo, que o Art Nouveau, mesmo razoavelmente usado
na ilustracdo grafica, teve assim uma boa divulgacao e preparou de certo modo o
publico para receber uma nova imagem plastica.

As formas graficas numa linguagem moderna, que eram projetadas de
modo a criticar ou afirmar a modernidade, constituiam, portanto, discursos visuais
modernos e sobre o moderno. A partir de alguns exemplos, perceberemos como o
“velho” se vestia de formas novas € como o “novo” se revelava como aspecto da
modernidade, criando personagens que, sobretudo, revelavam o semblante
moderno da cidade em suas “luzes” e “sombras”.

O contexto de conflitos também repercutia nas formas e na
representacao da cidade e de seus personagens. Para a parcela da populacao do
Rio de Janeiro que acreditava que o progresso viria da industria, das novidades
tecnologicas, das novas mercadorias, dos novos gostos e das novas formas, era

corrente a visdo dos corticos, favelas e zona portudria, como o caos da cidade, ou
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seja, como espagos que contaminavam fisica e moralmente a cidade. Jodo do Rio
(codinome para Paulo Barreto), um apreciador critico da nova época, e importante
cronista em toda a década de 1900, chamava o lado ocupado por imigrantes e por
marginais de varios tipos de “outra cidade”. Entretanto, essa “outra cidade” era
também para uma parcela dos intelectuais, principalmente para o grupo de
“boémios”, o espago de expressao do que eles chamavam de identidade carioca,
ela era o lado instigante, desafiador e rico de possibilidades culturais'>. Esse outro
lado da cidade que mexia com a imaginacdo de intelectuais, poetas e
caricaturistas, expunha-lhes individuos e cenarios que serviam de fonte para suas
criagdes. A partir deles eram criados discursos visuais modernos, mostrando o que
estava silenciado, o que ndo era exibido, no quadro oficial da pretendida
modernidade. Assim vemos surgir Milonguita (figura 9), a ficticia vida de uma
prostituta, criada poeticamente por Alvaro Moreira e graficamente por Guevara, e
ilustragdes como Na Terra do Maxixe (figura 8), de Roberto Rodrigues, ambos
divulgados na Para Todos, na década de 1920.

No campo da cronica literaria, o texto de quase duas paginas e meia,
Cidades de Amor e de Martirio, de Nelson Rodrigues, publicado na mesma
revista, em 1930, ¢ um outro exemplo do interesse de alguns intelectuais pela
parte mais inquietante da cidade. Neste texto, o autor chega a comparar a
complexidade da cidade do Rio com a de Paris, cita Baudelaire que dissera antes
que a gloria de Paris era de conter cem cidades diferentes. Com sensatez, Nelson
atribui ndo cem, mas “vinte e quatro diferentes Rio de Janeiro”, para cada hora do
dia, numa visdo analoga a um olhar impressionista sobre a cidade. Ele elege as
ruas a noite ou as “cidades noturnas” como representantes da identidade carioca,
tendo novamente a cautela em ndo lhes dar integralmente o estatuto ontologico do
ser carioca: “Das 24 cidades do Rio de Janeiro — cada cidade correspondendo a
uma hora do dia — as unicas que, mais ou menos, definem a gente carioca sao as
noturnas”. Nelson trabalha a idéia da cidade partida, muito em voga na época,
nela estdo inseridas as categorias de racional e irracional. Durante o dia, a cidade ¢
o simbolo da modernidade, pois, exibe intensamente a sua racionalidade, no novo

tracado espacial urbano, na prosperidade econdmica, no homem e na mulher

! Entre eles também havia artistas plasticos, como Di Cavalcanti.
2 VELLOSO, M. 4 cultura das ruas no Rio de Janeiro (1900-30)-Mediagdes, linguagens e
espagos. Rio de Janeiro: Edigdes Casa de Rui Barbosa, 2004.
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“modernos” — senhores e senhoras “elegantes”, “sofisticados” e cultos. A noite,
porém, ela ¢ ocupada por marginais a sociedade, os afeitos as paixdes, 0s
irracionais. Mas, a vida noturna na cidade desde a década de 1900 se tornara ativa,
possibilitada pela implantagdo do sistema de iluminagdo, primeiramente a gas e
posteriormente a luz elétrica. Os grupos sociais abastados e medianos,
especialmente as mulheres pertencentes a esses, ja ndo evitavam freqiientar as
ruas da cidade a noite, pois, os teatros, cassinos e cinemas ofereciam espacos de
sociabilidade segura e prazerosa. Portanto, o que Nelson Rodrigues procura
revelar, ou incluir, na fotografia imaginaria da cidade, sdo aqueles que raramente
ou nunca apareciam nas fotografias oficiais que exibiam os simbolos da
modernidade. As fotografias que ilustram o texto mostram a “cidade dia”, o lado
moderno, projetado e motivo de orgulho, mas, nesses mesmos espagos adormecia
a “cidade noite”, o lado indesejado, aquele que significava ndo a noite socidvel,
mas, o caos da noite, para alguns ele era a verdade da cidade, porque a revelava
em sua ambigiiidade. Numa ponta do texto estd a imagem fotografica da Avenida
Beira-Mar (figura 5a), também um simbolo da modernidade construida durante a
reforma de Pereira Passos. Seu esplendor ¢ reforcado pelo prédio do Palécio
Monroe, que aparece no canto inferior. Na outra ponta do texto (figura 5b), estd o
Cais do Porto, outro espaco que foi remodelado durante a reforma de Pereira
Passos, por onde chegavam as novidades desejadas, os imigrantes, os investidores,
mas onde persistia o indesejado, que também ganhava novas formas e novas
“caras”, estrangeiras. O indesejado eram os individuos das camadas populares,
diretamente lesados pelas reformas promovidas na cidade, eles estdo
representados nos personagens desenhados por Roberto Rodrigues. Representam a
“Terra do Maxixe”, uma terra brasileira movida pelas paixdes e por impulsos.
Eles dominavam o conjunto de codigos marginalizado a construgao da identidade
moderna.

A partir de Na Terra do Maxixe podemos tratar da dicotomia do
comportamento amoroso moderno, pois, a imagem mostra essencialmente a
manifestagdo dos sentimentos, a explosdao dos animos e das paixdes, que passam a
ser propria dos nao civilizados - a camada popular, os marginalizados. O homem
brasileiro moderno (racional e culto) deveria evitar o lado mau do amor, ou seja,
evitar o sentimento, o amor para esse homem era conven¢do social, como

denuncia Jodo do Rio na cronica Flerte (1911). Dessa forma, o amor irracional, a
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paixao, seria proprio dos homens irracionais, pobres, “foras da sociedade”. Essa
mesma situacdo valia para distinguir a mulher moderna da mulher comum. A
mulher moderna, sob o tipo melindroso, ndo se deixaria levar pelos sentimentos.
Assim era apresentado o amor melindroso em reportagem da Para Todos, de
1920, na voz de uma entrevistada, mademoiselle Hirondelle, que se distingue de

suas amigas, por nao se deixar cair de amores:

[...] embora desconfiadas, ellas se entregam de corpo e alma a esse
genero novo de sport e mezes depois estdo por ahi a chorar. Si
fizessem como eu, ndo teriam nunca dissabores...Estou curada, meus
amigos, de todas as moléstias que vém dessa fonte maldita.”

A cena criada por Roberto Rodrigues
mostra-nos varias personagens: os marinheiros,
o bébado, os boémios, os tipos suspeitos € as
prostitutas. A briga que acontece no centro do
bar envolvendo dois homens é acompanhada de
perto por duas mulheres, uma amedrontada e
outra que em vao tenta golpear um dos homens.
O episodio ¢ assistido com displicéncia por

alguns, divertimento por outros, e indiferenca

pelos demais, sendo aguardado o seu momento

XA TERRA B0 MANINE

f—Surmrd wo heteanim

mais critico pela figura masculina com olhar

severo em pé no canto esquerdo, que parece ser o F19ura 8 — Para Todos..., 1928.
responsavel pelo bar e porta uma garrafa em uma das maos, preparado, assim,
para uma possivel intervencdo. As mulheres t€ém aparéncias modernas. Isso €
visivel nas roupas leves que usam e nos cabelos curtos a /a gar¢onne. Uma delas
apresenta o caracteristico “pega-rapaz”, porém falta-lhes elegdncia, pois possuem
ao contrario, claros aspectos de vulgaridade. Os vestidos demasiadamente curtos,
as meias sdo expostas por completo e as pernas se mostram além do padrao
tolerado. Roberto Rodrigues desenha um jogo suave de luz e sombra, o centro ¢

iluminado, com efeito, pela drea do papel ndo coberta por tinta. As personagens

foram tragadas com a mesma suavidade. Elas s3o brutas e levam vidas dificeis,

BPARA TODOS... Confidencias sentimentais. 3 de janeiro, n® 55, ano II, 1920.
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mas, a dureza de seus cotidianos contrasta com o desenho de seus corpos, formas
ondulantes e fluidas, que ndo expressam peso corporeo.

No poema Milonguita esta representada a mulher de baixa moral que
vive dos prazeres do corpo, a prostituta, mas que, a0 mesmo tempo tem uma alma
boa e sofredora. A prostituta com certo grau de dignidade foi um tipo bastante
representado na revista criada por Humberto de Campos, na década de 1920, 4
Macgd. Guevara (1904-1964) criou a personagem com tragos sintéticos, tracando
uma composicao geometrizada. Cabe lembrar que Hermam Lima (1963) ressalta a
importancia de Guevara na introdugdo de questoes [ g
plésticas relativas ao cubismo, além de o apontar
como reformador grafico da imprensa brasileira.
A personagem ¢é dada uma forma que podemos
considerar como um exemplar da influéncia
estética cubista, que, especialmente, se aproxima
das figuras humanas tubulares de Fernand Léger.
A personagem nao representa o ideal de mulher
moderna, mas estd configurada sob uma estética
grafica moderna. O apelo visual do poema ¢

completado pela forma em taca do texto e dos

créditos, com a capitular dando o toque final ao

ALYARDO MOREVRA
e

~ fesartar e sy —

drinque poético. Milonguita nos chega como Figura 9 — Para Todos..., 1930,

vestigio da modernidade da época, pois, além de

ser forma derivada de uma estética moderna, o titulo do poema, que reforca a
carga dramatica da personagem, faz referéncia a milonga, musica melancélica
cantada ao som do violdo, instrumento maldito e evitado nos saldes até a década
de 1910. Mas, na década de 20, comegou a se tornar instrumento mais aceito nas
rodas sociais dos grupos abastados. Essa e outras novidades aparecem
caricaturadas em “Li¢oes para ser século XX (figura 10), uma quase H.Q (historia
em quadrinhos) desenhada por Di Cavalcanti, que em seu discurso visual nos
deixa a mensagem de que as novas ligdes ndo eram apenas novas preferéncias e
experiéncias, mas exercicios para que seus praticantes se tornassem modernos. No
que se refere a configuragdo grafica, a charge de Di Cavalcanti se inscreve sob

uma forma caracteristica das charges modernas, que passaram a privilegiar o
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discurso visual ao verbal'*. As quatro cenas foram compostas em quadros
individualizados, elas ndo possuem a seqliéncia narrativa caracteristica de uma
H.Q, a disposi¢ao poderia ter sido feita de varias outras maneiras, sem que se
perdesse o sentido, ¢ neste ultimo aspecto, no entanto, que estd o ponto em
comum com a H.Q, a sintese das quatro imagens em Unica mensagem.

A prostituta do poema Milonguita, a ilustracdo de Na Terra do Maxixe, €
Cidades de Amor e de Martirio nos apresentam personagens antigas sob novas

formas. Elas circulam pelo espago urbano

Ricoes para ser “Seculo-Vinie"

transformado e modernizado, continuam

desempenhando suas velhas atividades,
porém sob um cenario novo € moderno.
Mas, pelas antigas ruas, pelas
ruas alargadas e pelas ruas novas que
formavam a nova malha urbana, passavam
personagens proprios do “novo tempo”,
genuinamente fenomenos da modernidade.
O primeiro € o flaneur, que poderia ser um
ddndi” ou aquele que perambulasse pelas

ruas, misturando-se a multiddo. Jodo do

Rio defendia o flanar, desde que fosse

feito com inteligéncia, ou seja, o circular

LigAo DE mOX LICAD DE AMOR

pelas ruas experimentando com todos os
) Figura 10 — Para Todos..., 1929.

sentidos os seus espagos. O flaneur

identificado por Baudelaire como simbolo da modernidade, parece ndo ter sido
descartado na experiéncia brasileira de construcdo da modernidade no inicio do
século XX. O ato da criacdo conjugado ao flanar pelas ruas, para dali extrair
subsidios, nao foi algo exclusivo de cronistas como Jodo do Rio, mas também de
criadores graficos, como J. Carlos.

Dentre varias personagens que J. Carlos criou, existem duas que podem

ser vistas como simbolos da modernidade brasileira, ou melhor, da modernidade

" TEIXEIRA, L.G.S. O traco como texto: a histéria da charge no Rio de Janeiro de 1860 a 1930.
Rio de Janeiro: Fundagdo Casa de Rui Barbosa, 2001.

"> Segundo Baudelaire, um personagem historico, j& que por causa da democracia e da ordem
burguesa, sua existéncia era cada vez mais rara; o ddandi era 0 homem muito bem vestido, com
simplicidade absoluta, ocioso e, desde cedo, se acostumava a observar os outros.
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carioca'®, desde 1920 até a década de 1940. Eles sio o almofadinha ¢ a
melindrosa (figura 11). Os dois possuem formas “elegantes” e modernas, mas
enquanto a melindrosa representava a graca € a beleza modernas, o almofadinha
representava o exagero das melindres, a sofisticagdo tacanha. Ele ndo era uma
criatura graciosa e agradavel como a
melindrosa. Ambos estavam sempre a passear
pelas ruas e dando visibilidade a varios novos
codigos da vida moderna. Mas, a analise
minuciosa da mulher-melindrosa sera feita em
outro momento. Por ora, basta dizer que a
melindrosa era uma nova personagem que
dava visibilidade a novas formas femininas, e

que flanava pelas ruas e pelas paginas das

revistas ilustradas revelando novos gostos e

novos codigos de sociabilidade: as novas

Figura 11 — melindrosa e
almofadinha, desenho de J.

mesmo, a nova sensacgdo sobre o tempo. A sua  Carlos.

roupas femininas, os novos habitos; até

imagem era quase sempre conjugada a

simbolos da modernidade, vista pela maxima do progresso: o automodvel, o
cinema e as aspiragdes modernas como o cosmopolitismo da cidade. Mas, ela
propria ja era um simbolo da modernidade, isto é, representava a “mulher

moderna”, e por assim ser, nao poderia estar ilesa de ambigiiidades.

=a

Esses personagens sdo exemplos do discurso visual sobre o moderno.
Alguns estavam ligados ao modo de vida que carecia de elegdancia e de
sofistica¢do, movidos mais por sofrimentos e paixdes do que pela razdo e pelas
regras de etiqueta. Outros estavam ligados a0 modo moderno de vida
caracterizado por habitos, gostos e trejeitos proprios de uma outra parcela da
populagdo que circulava nao sé pelas rodas sociais, mas pelas paginas das revistas

ilustradas. A estes eram indispensaveis a etiqueta, a elegdancia e a sofisticagdo,

' Apesar da melindrosa e do almofadinha fazerem parte da realidade de outros grandes centros
urbanos e ndo apenas o Rio de Janeiro, poderiamos dizer que as personagens ganham “alma”
carioca principalmente pelas maos de J. Carlos.
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representados por simbolos em voga. A andlise desses exemplos poe em evidéncia
o cardter ambiguo da modernidade brasileira, nos novos espacos imbuidos do
moderno projetado e do que fora posto de fora do projeto oficial de construcao da
modernidade da cidade. Através das personagens segregadas, desenhadas sob
estéticas plastica e grafica novas, também ¢ indiretamente explicitada a busca por
uma identidade moderna, respectivamente, para a cidade e para os seus habitantes.
Sdo, portanto, formas de representar que corroboravam nas construgdes simbolica
e estética do novo cendrio, mostrando uma modernidade construida por facetas
destoantes, que circundavam o homem e a mulher “modernos”.

Mas, se o cendrio urbano mudou rapidamente, os novos padroes de
sociabilidade ndo se manifestaram no mesmo ritmo acelerado, de modo que, nas
décadas de 1920 e 1930, a “mulher moderna” esbarrava em aspectos do passado

colonial. O que mudara entio?

1.3
Discursos sobre a mulher: metaforas do “novo”, metaforas da
modernidade

Apesar do ritmo lento, a sociabilidade brasileira apresentava varias novas
caracteristicas, mas este processo de mudangas e transformagdes teve inicio ainda
no século XIX. Ao que se refere ao universo feminino, nos sdo importantes
aquelas ocorridas no final deste, pois abriram caminho para a passagem da
chamada “nova mulher” ou da “mulher moderna”. Mas, o tema da mudanca de
cenario e da percepgao sobre o género feminino, envolvendo questdes como o
papel social da mulher, esteve presente na literatura da década de 1900,
especialmente nos textos de escritoras, como Julia Lopes de Almeida. Do fim
dessa década, A mulher e os espelhos, livro de contos de Jodo do Rio, nos oferece

exemplos da construgdo imagindaria dessa “nova” mulher.
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Comecemos, no entanto, fazendo referéncia a um texto posterior, o
romance de Carolina Nabuco (1890-1981), 4 Sucessora'’, editado pela primeira
vez na década de 1930, pela José Olympio, com capa ilustrada por Santa Rosa.
Esse romance apresenta, a partir das personagens centrais, um Brasil velho ¢ um
Brasil novo. O velho € o Brasil aristocratico (o pais dos fazendeiros cafeicultores e
dos bardes). O novo ¢ o Brasil capitalista e urbanizado, em seus principais centros
econdmico e politico (o pais ndo s6 dos fazendeiros, mas dos empresarios,
industriais, banqueiros e capitalistas). Curiosamente, as duas personagens centrais
deste romance sdo duas mulheres. Uma jovem e aristocrata, a sinhazinha Marina.
A outra balzaquiana e burguesa, a falecida madame Steen. Mais do que,
respectivamente, a mulher do campo e a mulher da cidade, elas representavam a
estética do velho e antiquado e a estética do novo e do moderno. Marina se
esforca em integrar o ambiente novo, conhecer e dominar os seus c6digos. Porém,
a imagem da outra, mantida viva na memoria dos que a conheceram e, ainda, em
cada objeto da casa, especialmente numa pintura em que Mme. Steen estd
retratada, a todo o tempo a atormenta. Mme. Steen ¢ genuinamente moderna,
enquanto que Marina precisa se tornar moderna. Por isso, ¢ Marina, ¢ ndo Mme.
Steen, a propria metafora da sociedade brasileira da época, convivendo ao mesmo
tempo com o novo e o velho, querendo a todo custo se modernizar, mas ainda
arraigada em varios valores do passado. Assim, o esfor¢o de Marina em ser aceita
no novo meio social ao qual ¢ apresentada torna-se analogo aos esforcos para
modernizar os principais centros urbanos brasileiros, espacialmente, socialmente e
culturalmente.

As transformagdes ocorridas no ambito do convivio social e na cultura
incitavam as pessoas de pensamento critico a fazer uma revisao de valores, como
vemos claramente em Miguel, outra personagem do mesmo romance, que se
imagina como o velho Brasil - lutando para sustentar ideais antigos. Nos novos
tempos, os brasileiros com aspiragdes a serem modernos além de se espelharem
nos franceses, se espelhavam nos norte-americanos, “homens-de-a¢do”, “herois-
industriais”. O modelo para o homem moderno era, entdo, uma fusdo de
caracteristicas como a sofisticagdo nas modas e nos costumes pela influéncia da

cultura francesa e inglesa conjugada a praticidade, a frieza emotiva e a precisao

" NABUCO, Carolina. 4 Sucessora. 3¢ ed. Rio de Janeiro: José Olympio Ed,1941.
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necessarias no mundo dos negdcios, respeitando a maxima “time is money”, por
influéncia da cultura norte-americana. O modelo da mulher moderna tinha
também as mesmas bases culturais, de tal maneira que julgamos a graca da beleza
moderna feminina da época como a fusdo do ‘je ne sais quoi” com o “it”, ou
seja, era a transformagdo do belo ingénuo num belo ambiguo, que ¢ manifestado
por uma ingenuidade que seduz. Assim ¢ como Jodo do Rio descreve uma de suas
personagens: “o seu perfume de jasmim formava-lhe uma aura de fascinagdo, e
tudo nela era inocentemente perverso, ingenuamente sexual: o andar, o contato
dos dedos, as palavras, o olhar, a voz, as idéias”"®.

Essa transformacao do principal atributo feminino, a beleza aparente, ja
comecara a ser simbolicamente construida
muito antes das décadas de 1920 e 1930.
Podemos percebé-la em retratos femininos do
inicio do século XIX, como o retrato da
Marquesa de Santos (figura 12), de Francisco

T e
Pedro do Amaral, como nos indica Cipiniuk'’,

Essa transformacao também se faz presente na

representacao escrita, desde a fascinante e
enigmatica Capitu, de Machado de Assis, com
seus “olhos de ressaca” , como em A mulher e
os espelhos, que esta repleto de personagens
femininas ingenuamente sensuais e

inocentemente perversas. Sao mulheres fatais

que aparentemente ndo oferecem perigo, mas

Figura 12 — Retrato da Marquesa

sdo donas de uma ingenuidade enganosa. Assim, de Santos, de Francisco Pedro do
) ) Amaral. Acervo do Museu

a partir da década de 1920, com novas estéticas  Histérico Nacional, Rio de Janeiro.

e linguagens, como o cinema, a ambigiiidade
nas imagens do género feminino foi potencializada. O carater ambiguo é em parte,

revelado por esse poder de, ao mesmo tempo, tdo belamente encantar e enganar,

3

era “um aspecto das meninas contemporaneas”, “o engano”’, em suma, a

5920

“mulher”””. Mas, junto a este modelo, conviviam outros, incluindo o modelo

¥ po RIO, Jodo.Créssida In: A mulher e os espelhos. 1990, (12 edigdo em 1919). pp.20-21.

19 CIPINIUK, Alberto. O retrato feminino In:_ A4 face pintada em pano de linho: moldura simbdlica da
identidade brasileira. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio; Sdo Paulo: Ed. Loyola, 2003.pp.79-84.

22 DO RIO, Jodo. Op. Cit.
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puramente ingénuo, casto e religioso. Havia ainda o modelo moderno da mulher
intelectual, engajada as questdes do seu tempo, uma mulher que reivindicava
emancipa¢ao e que usufruia certas liberdades. Este ultimo modelo era muitas das
vezes visto com receio, sofrendo, inclusive, com implicagdes politicas. E das
mulheres cultas e engajadas ao movimento feminista que surge outro olhar sobre o

sentido da “mulher moderna”:

A mulher, moderna, a quem ndo satisfazem nem os ‘cancans’ didrios
da copa e da cozinha, nem o vazio das intriguinhas de sociedade,
bebidas juntamente com algum cha elegante da confeitaria em moda!
A mulher moderna a quem se faz qualquer coisa de mais nobre, de
mais elevado! A mulher moderna, que ambiciona viver, e ndo passar
pela vida numa vegetagdo, sendo prejudicial, pelos menos
desprezivelmente inutil! A mulher moderna instruida, auxiliar activa
do marido, sua amiga mais esclarecida, sua confidente de maior
confianga, seu braco direito mais seguro! Primeira e ultima
educadora dos filhos, melhor mestra ao lado dos outros mestres!

Ah! Dessa, da verdadeira “mulher moderna”, pois que, se existente
em outros dias, estes ndo a quizeram conhecer, ah! Dessa, elles ndao
se lembram, estes fazedores de annuncios, e nos lancam a
ignonimiade uma generalidade ofensiva e mentirosa!”!

Os trechos citados fazem parte de uma cronica intitulada “Mulher
Moderna”, escrita por Elora Possolo, em resposta a um antncio de filme que
trazia a chamada: “uma mulher que tem amantes, ‘gigolots’, emfim, uma mulher
moderna”. Essas mulheres letradas e educadoras, que se posicionavam como
“guardids da moral” refutavam as representacdes que consideravam pejorativas da
“mulher moderna”, pois, para elas, a ‘“verdadeira mulher moderna” era
colaboradora dos homens, participava do sustento familiar e lutava pelo progresso
intelectual do pais. Um dos modelos sociais do grupo das mulheres cultas foi
Tarsila do Amaral que, enquanto artista modernista, elegeu para si a identidade
“caipira”, numa tentativa de promover a consciéncia de uma brasilidade
construida a partir de um olhar interno para as origens culturais brasileiras. Com
aparéncia construida dentro dos padrdes de elegancia modernos europeus, Tarsila
era, a0 mesmo tempo, uma “viajada” e uma “caipira” que vestia Poiret, um dos

mais aclamados estilistas franceses da época.

2 MIGNOT, A. C. V., Baii de Memérias, bastidores de histérias — o legado pioneiro de Armanda
Alvaro Alberto. Tese de Doutorado, Dep. de Educacdo, PUC, 1997.
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Até o inicio do processo das transformacdes que tinham por objetivo
produzir uma identidade moderna a sociedade brasileira’, o papel social da
mulher permanecia 0 mesmo que nos tempos coloniais. Sua fung¢ao principal era a
de progenitora e seu dever eram os afazeres domésticos. Dentre eles, a costura, o
bordado, a pintura e a leitura, conjunto de atividades tipicas das mulheres, que
constituiam a chamada “educa¢do ornamental”. Segundo Quintaneiro (1995),
essas atividades ndo eram dedicacOes muito recorrentes as mulheres das familias
aristocraticas, que tinham a disposi¢do um extenso tempo livre, devido ao grande
nimero de escravos que se ocupavam de todas as atividades domésticas, inclusive
da costura e do bordado. Relatos de viajantes estrangeiros™, durante o século
XIX, caracterizam a mulher branca, sobretudo a da alta sociedade, como donas de
casa muito pouco virtuosas, ainda mais quando comparadas com as inglesas e
norte-americanas. Afirmavam eles, que a organizac¢ao ¢ os cuidados domiciliares
nao eram virtudes das mulheres brasileiras. Quintaneiro expde que o cuidado e a
devocdo da dona-de-casa ao lar comecaram a serem percebidos como talentos
domésticos, passando a constituir motivo de orgulho em algumas senhoras,
somente apos a abolicdo da escravatura. A partir disso, depreendemos que o status
de dona-de-casa, ou ainda, a imagem de dona-de-casa zelosa e dedicada, presente
nas primeiras décadas do século XX, ¢ um valor moderno, que, por sua vez
problematiza a nossa visdo sobre a chamada “mulher moderna” ou “nova mulher”.
Por isso mesmo, ¢ um indicio a mais de uma modernidade brasileira que, em
grande parte, foi sendo construida por valores antigos remodelados ou revestidos
por uma visdo moderna. Nas primeiras décadas do século XX, vemos esse valor
moderno associado a imagem da mulher sendo divulgado sistematicamente em
novas revistas, como Vida Doméstica e Revista Feminina, que se voltavam
exclusivamente para o publico leitor feminino. Nelas, que também divulgavam
assuntos de frivolidades, assuntos mundanos que se tornavam essenciais como os
cuidados com a beleza e a moda, estavam outros que eram questdes sociais, cOmo
a violéncia contra a mulher e o voto feminino. Os artigos e as colunas nos quais o
assunto principal eram as atividades domésticas sdo recorréncias em comum, que

reforcavam simbolicamente e moralmente a imagem da dona-de-casa dedicada.

22 Nos referimos ao inicio do periodo republicano, no século XIX.

2 Tania Quintaneiro (1995) desenvolve seu estudo sobre o papel e condi¢do da mulher no Brasil,
no século XIX, e em outros paises da América Latina, a partir de relatos de viajantes ingleses e
norte-americanos.
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Como definem Maria Maluf e Maria Lucia Mott (1998), essas revistas eram
verdadeiros manuais ou “receitudrios” para as mulheres se tornarem boas maes,
boas esposas, enfim, boas donas-de-casa. Até mesmo, a Revista Feminina
produzida em Sdo Paulo pela Empresa Feminina Brasileira, e fundada por
Virgilina de Souza Salles, que tinha um cunho mais critico do que a Vida
Domeéstica, e dedicava sempre artigos a questdo do direito ao voto feminino e aos
crimes contra as mulheres, também trazia ilustrada em suas paginas uma mulher
cuja moral era baseada no cuidado e no amor ao lar e aos filhos. A maioria de suas
capas nos apresenta a imagem da mulher-mae, que nao ostenta a beleza aparente,
a beleza mundana marcada pela sofisticagdo e pelo luxo, ela ostenta um valor
espiritual, o amor materno.

A relacdo entre a mulher e o lar nos direciona, entdo, para a questdo da
sociabilidade moderna. J4 afirmamos que a nova época imputou novos padroes de
sociabilidade, principalmente as mulheres. As mulheres do passado colonial
viviam reclusas em suas casas, fato que, para o olhar de viajantes estrangeiros do
século XIX, as tornavam pouco capazes de sustentar uma conversagao, mas, que,
perante o olhar brasileiro da época, estava perfeitamente correto. Daquele modo,
as mulheres se tornavam respeitaveis, sindbnimo para recatadas. Os costumes do
confinamento e da rara apari¢do publica eram muito comuns aos grupos sociais
medianos. As mulheres desse segmento social costumavam também, em especial,
ser conservadas distantes do contato com viajantes estrangeiros do sexo
masculino, mesmo em regides ‘“urbanas”. Por conta de tais costumes, ao olhar
estrangeiro, os homens e as mulheres brasileiros eram meio-civilizados.

A flexibilizacdo dos costumes ocorreu ainda no fim do século XIX e foi
chamada por “europeizacdo” pelos visitantes estrangeiros, termo que,
posteriormente, foi incorporado ao vocabulario daqueles nacionais que criticavam
certas mudangas. E interessante perceber que observagdes estrangeiras foram
também incorporadas ao discurso pro-modernizagdo. Estava, por exemplo,
presente no discurso higienista, quando recomendava os passeios publicos para
que as mulheres se fizessem mais saudaveis. Isso, sem divida, também favoreceu
a gradual promog¢do da mulher a vida publica, o que fez com que ela se tornasse
um ser encantadoramente socidvel, capaz de sustentar uma conversagdo, ainda que
fosse sobre frivolidades da vida moderna. Alias, os didlogos sobre frivolidades, no

sentido conferido ao senso comum, como sobre gostos € sobre moda, eram
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constantes alvos de representacdes do novo modo de vida de homens e de
mulheres nas charges publicadas em periddicos “mundanos”. O assunto frivolo
aparece na charge Vida Alucinante (figura 13), de J. Carlos, onde uma melindrosa
conversa com um senhor bonachao, que lhe pergunta se a musica que ouvem ¢ um

dos mais recentes modismos, o Charleston:

Elle — E d’Albeniz esse “Charleston?”

Ella — Onde tem o senhor a cabeca, “seu” Guimardes é um “black botton” de
Debussy.

Do assunto despretensioso, no entanto, ¢ indiretamente tecida uma rapida
critica ao comportamento das pessoas no tempo que se fazia novo, ou seja, a
propria concepcao sobre a modernidade, vista de
um modo sempre a oferecer uma vida alucinante,
na qual a velocidade dos eventos, das mudangas e
das transformacdes estava sempre deixando as
pessoas submetidas a atualizacdes das novidades
e envolvidas num ritmo vertiginoso.

A presenga das mulheres nas ruas ¢
claramente um outro aspecto da modernidade
brasileira. Mas, na primeira década do século

XX, isso ainda era uma novidade, vista com certo

cuidado pelos mais conservadores. Porém, cada

VIDA ALLUCINANTE
vez mais o passeio das mulheres pelas ruas, para BRRE sty peoko s Lo

WhEK=Omde Lom & sonber o saboges “aea”

L T T P I T

__

as compras ou para o lazer, foi se tornando um Figura 13 — Para Todos..., 1927

habito do cotidiano, de tal maneira que nas

décadas de 1920 e 1930, era algo comum, que dispensava a companhia masculina.
O que as paginas de revistas como a Para Todos ¢ O Cruzeiro nos oferecem sio
fragmentos do que parecia ser um desfile das mulheres nao s6 pelas ruas como
também pelas praias, um meio de exposicdo social “novo” freqiientado pelas
mulheres. A presenca das mulheres nas ruas foi tema de diversas cronicas e objeto
de representacio nas charges, ilustragdes e fotografias, os “instantaneos™*. Na

ilustragdo (figura 14) de Di Cavalcanti, ndo estdo representadas mulheres de
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sociedade, mas as mulheres de “classes inferiores”, a primeira € uma prostituta, a
espera de clientes num bar, a segunda ¢ uma violoncelista, que
ganha a vida tocando em bares do centro da cidade. Essas
informagdes sio dadas pelo conto de Alvaro Moreyra para o
qual a ilustragdo foi feita. Visualmente quase ndo sao
fornecidas pistas de suas ocupacdes, a ndo ser pelo fragmento
do que parece ser o cabo do violoncelo, onde se apdia a mao da
segunda figura. Para as mulheres que representavam a classe
trabalhadora, a apari¢do publica feminina ndo era novidade,
ainda menos para aquelas que ganhavam a vida nas ruas. Mas,

assim como acontece na cena desenhada por Roberto

Rodrigues, essas figuras femininas incorporam aparéncias B g A §
novas, configuradas a semelhanca das “mulheres modernas”. C%®* muimeres
Neste desenho, no entanto, Di Cavalcanti elaborou uma
construcao grafica diferente de “Lic¢des para ser século XX,
enquanto 14 o desenho foi elaborado com a utilizacdo da
técnica pictdrica comum a pintura (zonas de claro e escuro
delineando os ambientes ¢ o volume dos corpos), aqui o

desenho ganhou tracos limpos de sombreados, ligeiramente

dispersos em pequenas areas do corpo das figuras.

Na charge 4 Graga das Ruas (figura 15), J. Carlos

Figura 14 —
Para Todos...,

“graca” (constrangimento) de situagdes provocadas pela 1929

representa duas melindrosas. A graca feminina sobrepde a

presenca das mulheres nas ruas. Afinal, as mulheres da época, atualizadas, se
vestiam com roupas muito mais leves e mais ousadas do que as mulheres de antes.
No curto didlogo entre as duas melindrosas ¢ lembrada a rigidez dos padrdes
morais imputados ao comportamento das mulheres, o que as impedia de agir
intempestivamente, mesmo quando se sentiam de algum modo ofendidas, como

no caso de um flerte indesejavel:

- Perseguiu-me durante uma hora a murmurar galanteios insolentes. Si eu fosse

homem tinha-lhe mettido a sombrinha nas ventas.

* Os instdneos superavam os daguerreotipos pela diminuigdo do tempo de obtencdo da imagem,
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Nessa charge de J. Carlos percebemos novamente a valorizagao da
imagem grafica em relagdo ao texto. As duas melindrosas preenchem uma grande
area central do papel, enquanto que o texto aparece de modo discreto, numa unica
linha e em letras muito pequenas.

A educagdo ¢ outro importante aspecto que ao mesmo tempo em que da
forma a modernidade brasileira, contribui para revelar a individualidade feminina
e abrir espago para sua participacdo na vida intelectual e politica do pais. Quando
em meados do século XIX, ainda muito pouco era feito para melhorar as
condicdes de acesso a escola pelas mulheres, fez-se o surgimento de escolas para
ambos os sexos, com professoras estrangeiras, numa educacdo ornamental aos
moldes parisienses e vitorianos®. Mas, a
educag¢do feminina ndo dependia apenas de
acoes do governo que a viabilizasse, dependia
também de mudancas na mentalidade das

familias patriarcais, que tolhiam uma

educagdo formal e o desenvolvimento
intelectual das mulheres, pois nio deveriam T
ver nisso alguma serventia a futura fungdo de \
esposas € maes. Porém, na visdo estrangeira

de viajantes norte-americanos e ingleses, | A @raga das Ruas

daquele mesmo periodo, a questido do acesso a i —aion

educagao pelas mulheres era uma condigdo

o Figura 15 — Para Todos..., 1929.
fundamental para que o Brasil ingressasse nos
tempos modernos. Para alguns desses viajantes isso “seria parte importante do
processo de constituicdo de uma nova identidade nacional moderna, diferente da
heranca tradicionalista legada pelos colonizadores™ . Para os mesmos a falta de
educacdo das mulheres ndo oferecia possibilidade para que se tornassem donas-
de-casa diligentes ou intelectuais independentes como as européias ou norte-

americanas. No inicio do século XX, essas consideragdes tomaram corpo nos

discursos das feministas brasileiras.

captando instantes fugidios do cotidiano, apreendiam, sobretudo, o novo ritmo de vida.

» QUINTANEIRO, Tania. Retratos de Mulher: o cotidiano feminino no Brasil sob o olhar de
viageiros do século XIX. Petropolis: Ed. Vozes, Rio de Janeiro, 1995. p.177.

% Op. cit. pp.167-177.
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No romance A Sucessora, Marina, pertencente a uma familia
aristocratica, leva para cidade diversos livros. Nao s6 romances, mas livros
filosoficos, presentes ou indicacdes de seu primo Miguel. Ela tripudia dos habitos
de leitura de pessoas da alta sociedade, grupo ao qual pertence seu marido, pois
eles leriam apenas os ultimos langamentos, e pelo simples fato de serem
novidades. Na realidade brasileira do fim do século XIX, até mesmo nas familias
aristocraticas, a educagdo feminina era extremamente limitada tanto na qualidade
quanto na diversidade - uma limitagdo imposta pelos homens da casa®’.
Consideramos, que nas décadas de 1920 e 1930, o controle continuou
indiretamente a ser exercido pelas editoras, com suas colegdes especiais para
mogas.

Em exame a revista Para Todos dos anos de 1920, encontramos com
freqliéncia fotografias de normalistas que acompanham reportagens sobre
concursos de admissdo para a Escola Normal ou aparecem como ilustragdes nas
bordas laterais das paginas, sem ligacao textual. Nessa época, havia a procura por
carreiras que ndo fossem o magistério, mas, essa parecia ser uma das profissoes
mais procuradas pelas mocgas da elite e, principalmente, dos grupos sociais
medianos. A datilografia e a telefonia eram outras novas opgdes, sendo essa
ultima, no seu surgimento, uma profissdo quase que exclusivamente ocupada por
mulheres. Essa particularidade ¢ vista por Marina Maluf e Maria Lucia Mott
(1998) como uma permanéncia da estratégia de ocultar as mulheres do olhar
publico, pois a telefonia era uma ocupagdo que mantinha as mulheres longe dos
olhares e contato fisico publicos, preservando, assim, de certo modo o antigo
costume da reclusdo no ambiente privado. Mas, também ¢ valido considerar que a
telefonia era um campo de trabalho novo que ndo possuia a tradigdo do trabalho
masculino, o que deveria facilitar a entrada das mulheres. Contudo, as mulheres
da chamada alta sociedade, na sua minoria, ndo desempenhavam trabalhos
remunerados. Desempenhavam, sobretudo, o trabalho publico social, prestavam
caridade, também se dedicavam a musica e¢ as artes plasticas. Agora com a
possibilidade de uma educagdo formal, académica, também continuavam ainda a
ter como principal fun¢do, a doméstica, na administracdo do lar, apesar do tempo

despendido ao lar e a familia ter que ser dividido com varias outras tarefas sociais.

2 Op. cit. pp.167-177.
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Apesar da énfase na imagem da mulher como dona-de-casa, encontramos nas
revistas ndo exclusivas ao publico feminino, (as que ndo eram produzidas pela
imprensa feminina), representacdes da mulher que passam por todas as suas
atribuicdes, ou seja, desde as tradicionais atribuigcdes até as novas atribuigdes que
constituiam, fosse sua promogao a vida publica, fosse sua inser¢ao no mercado de
trabalho (essa tltima em menor recorréncia). Por isso, ¢ possivel encontrarmos
entre tantas fotografias de mulheres, cuja identidade social era a de “senhora da
alta sociedade”, fotografias incomuns, como a de uma funcionaria publica (figura
16) ¢ de médicas (figura 17), sendo estas ultimas identificadas verbalmente e
visualmente como tais.

As propagandas do Elixir de Nogueira ocuparam as paginas de revistas
como Para Todos e Revista Feminina. O medicamento, usado no tratamento da

sifilis, tinha sua eficécia atestada ora por médicos, ora por médicas.

3

RESULTADOS SATISFACTORIOS

Attesto que o prepa-
. rado ELIXIR DE NO-
GUEIRA, do Pharma-
ceutico-Chimico Jodo da
Silva Silveira, é um
optimo depurativo, que
5| tenho usado na minha
clinica com resultados
satisfactorios, nas affec.
coes de origem syphili-
tica.
Porio Alegre, 8 de Agosio de 1918,

DRA. NOEMY \\-'I-L|H ; Dra! NGEmy ualle Hogha 4

B L e

P

Figura 16 — Maria José Figura 17 — Para Todos..., 1920.
de Castro Rebello

Mendes, da Secretaria

de Estado das Relagdes

Exteriores. Cliché de

Bevilacqua. Para Todos,

1919.

Nesses antncios era usada uma solugdo grafica bastante comum as
propagandas de remédios da época: o uso de um texto atestando a eficacia do
medicamento em questdo (que poderia ser tanto a voz do usudrio satisfeito, quanto
a do médico) sempre acompanhado da fotografia do médico ou do paciente.
Mesmo que em menor incidéncia, ainda era recorrente o uso de retratos

desenhados em lugar da fotografia. Mas, o fato curioso que cerca essas


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0410909/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0410909/CA

52

propagandas ¢ efetivamente o espaco dado a vozes médicas femininas, quando era
mesmo raro o atestado dado por senhoras curadas por determinado medicamento.
Numa época em que as opinides femininas com mais freqii€ncia eram procuradas
em consideragdes sobre a moda, seriam essas propagandas do Elixir de Nogueira,
que ndo expressavam uma opinido, mas uma certeza médica, uma concessao,
também um sinal da flexibilizagdo da mentalidade patriarcal da época? Sim, elas
indicam mudangas que se referem ao papel social da mulher, mas também nao
estariam compartilhando da contingente divulgagdo de uma imagem moderna da

sociedade brasileira?

e

Findas as consideracdes sobre mudancas na sociabilidade e na cultura
brasileiras que possibilitaram a criagdo de outras atribuigdes e ndo sé da apari¢ao
publica, mas, ainda da participagdo produtiva da mulher no ambito publico.
Percebemos um ponto comum presente na maioria dos discursos, tanto no escrito
quanto no visual: a transformacdo da figura feminina, em meio a novas
circunstancias, em metaforas do “novo” ou da modernidade. E assim, inclusive,
que em ultima andlise percebemos as propagandas do Elixir de Nogueira. As
propagandas foram, com efeito, o outro meio de divulgagdo e de construcdo
simbolica da mulher que ingressara na vida publica. Mas, elas também passaram a
ser largamente usadas para incentivar um outro aspecto que, de modo peculiar,

passou a envolver o universo feminino - o consumo.
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1.4

“Mulher moderna”, consumo e propagandas

A presenca conspicua de senhoras nas ruas
foi vista por alguns como uma revolugdo no
comportamento social e um indicio de que
surgia uma nova mulher, muito menos
restrita.

Quintaneiro, 1995, p.86

A nogdo de “mulher moderna” estd também interligada ao consumo, um
dos fendmenos gerados pela dindmica sdcio-cultural da cidade que se fazia
moderna. O consumo moderno, no qual o ato da compra esta associado ao prazer,
¢ definido por um ritual que envolve: o simples passeio, para ver as vitrines € as
novidades que 14 se encontram, e a satisfacdo pessoal em adquirir um determinado
produto, no qual o ato da escolha, em muitas das vezes, ¢ determinado por um
conjunto de fatores, dentre os quais a funcdo utilitdria e a funcdo estética. O
consumo com caracteristicas modernas s6 pdde surgir no cendrio carioca a partir
de condigcdes proprias da logica econdmica capitalista e do desenvolvimento dos
meios de divulgacdo e distribuicdo dos produtos. Os meios de distribuicdo e de
divulgacdo dos produtos ja se apresentavam relativamente bem servidos de
suportes, novas técnicas e tecnologias nas décadas em que se foca este estudo.

Ainda que no século XIX, as condigdes politicas e econOmicas
comecassem a favorecer o surgimento do consumo moderno, ¢ forgoso aplicar ao
consumo deste periodo teorias modernas tais como a de Marshall Sahlins (1979),
segundo o qual a compra ocorre para o outro e ndo para si mesmo. Porém, para a
analise das primeiras décadas do século XX, especialmente das décadas de 1920 e
1930, podemos aplicar o conceito, definido por Mary Douglas (2004), de que os

bens de consumo sdo marcadores ou criadores de identidade.
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Figura 18 a e b — Consumo e mulher configurados na imagem grafica: Na
primeira imagem estdo simbolizados a divulgac&o e o consumo da propria
revista. Em ambas a compra é representada como uma atividade feminina.
Para Todos..., 1931 e 1930. Desenhos de J. Carlos.

E importante ainda ressaltar que a partir das reformas no centro da cidade,
principalmente na area que compreendia a Avenida Central e as suas imediagoes,
pretendia-se abrir espago ndo apenas para que os transeuntes circulassem pelas
ruas, mas valorizar os espacos ocupados pelas lojas, o que o controle sobre o
transito dos ambulantes veio também a corroborar. A reforma urbanistica, ainda
favoreceu espagos onde o consumo estava associado a satisfacdo, ao lazer e ao
prazer. Um exemplo disso sdo as confeitarias, onde as pessoas compravam e
passavam o tempo em convivio social, discutindo assuntos diversos. A Confeitaria
Colombo ¢ a Confeitaria Cavé sdo os dois principais representantes desses
espagos de consumo. A primeira foi fundada em 1914, e reformada neste mesmo
ano até 1918 em estilo Art Nouveau, sendo em 1922, inaugurado o seu Saldo de
Cha, no segundo andar. A segunda ¢ anterior, foi criada em 1890, mas, decorada
em 1922, no estilo Art Deco, com vidros ¢ lustres trazidos da Franga e modveis

desenhados pelo espanhol Colon®™. Eram espacos socio-culturais onde as

2 ARESTIZABAL, Irma. J. Carlos: 100 anos. FUNART/PUC-RJ, 1984.
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“comunidades afetivas™?’

se encontravam, se reuniam e consumiam de modo
prazeroso.

O entendimento do consumo como algo relevante para a compreensdo da
mulher moderna passa por acontecimentos anteriores a segunda e a terceira
décadas do século XX. Estes acontecimentos nos ajudam a ter uma visao
panoramica do processo de organizacdo e de crescimento das atividades
comerciais, assim como do processo de mudanca nos hébitos das mulheres, para
que cheguemos ao desenho da mulher como consumidora potencial.

A bem da verdade, a ideologia comercial do capitalismo moderno
comegara a ser implantada no inicio do século XIX, mais precisamente com a
abertura dos portos, que ocorreu com a vinda da familia real para o Brasil. Esse
acontecimento desencadeou o aumento das atividades comerciais no Rio de
Janeiro, época em que muitos proprietdrios rurais vieram se instalar na cidade,
atraidos pela presenga da Corte e pelos habitos e titulos ostentados pela fidalguia
portuguesa. Nessa época, houve também um grande fluxo de manufaturas
européias no Rio, o que fez com que a Alfandega ficasse abarrotada de
mercadorias, ¢ os aluguéis dos armazéns subissem. A grande oferta de
mercadorias, muitas novidades, provocou a destruicdo da precaria producgdo
manufatureira local®’. Isso acarretou o aumento da circulagio de mercadorias,
sobretudo dos supérfluos. O comércio ambulante nas ruas, que era intenso, passou
a oferecer um maior nimero ¢ mais diversidade de artigos importados de géneros
de consumos corrente e inutil. Por um longo periodo do século XIX, as mulheres
das classes médias e abastadas, ndo costumavam freqiientar lojas. Compravam
diretamente dos vendedores que iam de porta em porta, recebiam vendedores em
casa ou enviavam escravos ou mogos de recados as lojas para pedirem amostras.
Elas comegaram a mudar este comportamento a partir do ultimo quartel do século
XIX, ainda que a freqiiéncia as lojas fosse esporadica. De modo que ja ao final do
século XIX, era possivel ver mulheres desacompanhadas de figuras masculinas

. N 1
saindo as ruas para fazer compras.’

¥ Termo cunhado por Halbwachs. Ver HALBWACHS, Maurice. Memdria Coletiva. Vértice,
1950 (1990).

30 BENCHIMOL, Jaime Larry. Pereira Passos, um Haussmann Tropical: A renovagdo urbana da
cidade do Rio de Janeiro no inicio do século XX, p.23.

3! QUINTANEIRO, Tania. Retratos da Mulher: o cotidiano feminino no Brasil sob o olhar dos
viajeiros do século XIX. Rio de Janeiro: Ed Vozes. Petropolis. 1995, p.85.
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No inicio do século XX, se por um lado o comércio ambulante era
rechagado, as lojas especializadas em produtos diversos e importados surgiam. As
lojas de departamento eram esses novos lugares. No fim da década de 1920, as
lojas de departamento ja existiam em maior nimero e eram importantes centros de
consumo. Nas memorias de Luiz Edmundo, importante cronista e articulador do
discurso sobre o moderno, mas sempre positivando o progresso € as
transformagoes feitas em nome deste na cidade, o Rio de Janeiro antes da reforma
de Pereira Passos, ¢ lembrado como pobre de sofisticagdo. Isso se deve
principalmente ao fato de possuir uma rede de comércio pouco desenvolvida, na
qual existiam poucas lojas que ofereciam artigos de luxo, pois, como ele mesmo
ressalta, o centro da cidade possuia “umas oito ou dez casas de alugar casacas, a
rua da Carioca”, e, por isso, desconhecia-se “quase por completo, habitos de

P 32
elegdncia e de chic”.

Ainda segundo Luiz Edmundo, a escassez de lojas
especializadas em artigos de luxo, incluindo muitos supérfluos, dificultava a
aquisicao de uma aparéncia sofisticada, elegante sob padrdes estéticos da época.
Luiz Edmundo amplia a falta de sofisticacdo e de elegancia da aparéncia das
pessoas para o espago publico, ou seja, para a imagem publica da propria cidade.
Para ele a escassez de lojas de produtos de luxo também dificultava a
apresentacdo da cidade como uma “metrépole moderna”.

Os produtos de luxo foram mencionados, mais precisamente os supérfluos,
porque buscamos na relagdo entre o consumo ¢ o “novo tipo” de mulher, o carater
efémero, enquanto constituinte ndo s6 da aparéncia, mas da identidade feminina
moderna. As revistas ilustradas, espacos graficos de divulgacdo desses produtos,
reservavam areas exclusivas para as propagandas e, do mesmo modo, as exibiam
entre textos e artigos diversos. Vale ainda ressaltar que o aumento da oferta ¢ da
diversidade de produtos foi favorecido por dois aspectos: o desenvolvimento da
industria grafica e o profissionalismo de ilustradores, ilustradores-projetistas
graficos (“designers graficos™) e gravadores. Esses dois aspectos favoreceram a
veiculagdo de propagandas graficamente muito bem realizadas e de efetivo apelo
visual. Muitas dessas voltavam-se para o publico feminino, principalmente
aquelas que divulgavam produtos supérfluos. Basta um rapido exame em algumas

das revistas de maior circulagdo na época, como a Para Todos e O Cruzeiro, para

32 EDMUNDO, Luiz. O Rio de Janeiro do meu tempo. Vol. 1, Rio de Janeiro: Imprensa Nacional.
1938.pp.26 a 27.
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vermos uma profusdo de propagandas de perfumes, pé de arroz, roupas, dentre
outros artigos ou servigos, como o de cabeleireiro, ocupando espagos junto a

textos de assuntos diversos, ou em paginas inteiras dedicadas s6 aos “reclames”.

e M e

Cruselro n

' 4
. Para as senboras clogantes, o
¥ PARC ROYAL ¢ um

!(’"t',"j{‘. E’HL:’L' a /}L’."[\'fﬂ & re-
quinta, & graga se sublima ¢ a

distincgdio se consagra

Figura 19 — Anuncio da
Parc Royal. O projeto
grafico une fotografia e
§ desenho.Trazna
imagem da figura
feminina a beleza, o
requinte, a graga e a
distingdo prometidas a
clientela da grande loja,
divulgada no anuncio
A como um “templo” para
{ _ﬁd as “senhoras elegantes”.

Foram justamente as décadas de 1920 e 1930, como afirma Rafael Cardoso
(2000), o momento em que as propagandas ganharam uma maior importancia, o
que nos reporta a critica em que Jodo do Rio, na década de 1910, definia os
reclames ou propagandas como um mal da modernidade™, pois elas dariam vazio
ao mal de aparecer, “[...] a epidemia, é o flagelo afoitando todos os nervos, todos
os cérebros, como um castigo dos céus”. Essas propagandas, de produtos de
beleza e de satde, sempre identificavam de maneira direta o seu piblico —muitas
das vezes, mulheres dos grupos abastados, da elite econdmica. Usavam para isso
imagens, frases e palavras que representavam a aparéncia e os valores postulados
por aquela classe. Como as propagandas tém também a funcdo de elevar, ou seja,

de superestimar a clientela alvo, colocando-a um pouco acima de suas reais

33 RODRIGUES, Ant6nio Edmilson Martins. Jodo do Rio: a cidade ¢ o poeta. O olhar de flaneur
na Belle Epoque Tropical. Rio de Janeiro: Ed. FGV, 2000. p.76.
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condigdes, acreditamos que, mesmo aqueles rotulados como produtos da elite,
poderiam ser consumidos pelos grupos medianos. Ainda que, economicamente
restritos a uma pequena parcela abastada da populagdo, mesmo porque “os
padroes de comportamento burgueses, a modernidade e o consumo foram
absorvidos de forma desigual pelas diferentes regioes e cidades e pelas diferentes

34 : .
, 0s supérfluos de luxo foram largamente oferecidos ao

camadas da populagdo”
publico feminino das camadas alta e média nas paginas dos jornais e das revistas
ilustradas.

Nessas propagandas, os valores espirituais da mulher sdo primordialmente
enfocados construindo cenas, ora veladas ou deliberadas, que denotam
romantismo, sedugdo ou sensualidade. A construg¢do desses ambientes, plastico ou
grafico, passa pelo jogo de associagdo entre as qualidades do produto e as
qualidades do feminino. Em outras palavras, a efemeridade ¢ a ambigiiidade do
ser se prestavam a efemeridade e aos valores abstratos do produto, transformando
objetos de uso em objetos de desejo e refor¢cando codigos da aparéncia e do modo
de ser moderno da mulher. A partir das propagandas de produtos voltados para o
publico feminino, destinados a saude e a beleza, podemos perceber mais
claramente a fun¢do das propagandas em promover um consumo determinado
pela busca induzida de satisfacdo individual, articulada com as novas formas da
mulher.

O apuro técnico e estético no projeto grafico dessas propagandas é
incontestavel em diversos exemplos. Como o uso da fotografia publicitaria ainda
ndo era recorrente, a maior parte delas eram desenhadas, sendo utilizadas novas
técnicas de gravacdo com novas gamas de cores. Podemos constatar o esmero na
plasticidade grafica das ilustragdes dos antincios, que algumas das vezes eram
feitas por artistas e caricaturistas, que trabalhavam para os semandrios ilustrados.
Passemos entdo, a apreciacdo de algumas dessas propagandas retiradas da revista
Para Todos.

A Pasta Russa, cujos anincios também tinham inser¢do nas paginas de O
Cruzeiro, servia para combater a flacidez ¢ o pouco volume dos seios. Em sua

propaganda era prometida a melhora progressiva, demonstrada pela seqiiéncia das

34 MALUF, Maria; MOTT, Maria Lucia. Os reconditos do mundo feminino. In: Historia da Vida
Privada no Brasil, Nicolau Sevcenko (Org.), vol. 3. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998.
p.400.
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figuras femininas que representam uma mesma mulher onde se verifica a
passagem da auséncia a abundancia de volume nos seios. Contudo, a silhueta
moderna, melindrosa, especial caracteristica das décadas de 1920 e de 1930, era
voltada para a auséncia de curvas, para o disfarce dessas. Depreciava-se o volume
marcado do corpo feminino. A figura feminina dessa propaganda possui ainda
cabelos volumosos e ndo curtos. A propaganda da Pasta Russa (figura 20) parece
anterior a década de 1920, porém continuava figurando as paginas dos semanarios
ilustrados, mesmo sob formas destoantes da silhueta feminina modernizada que
entrava entdo em voga. Tratava-se, porém, de um produto de interesse para as
“mulheres modernas” preocupadas em manter a “formosura” e a elegdncia e que
ndo usavam mais espartilhos, que ao apertarem o corpo marcavam as curvas e
volume do busto, mesmo que este fosse de pequenas proporgdes.

Ja a propaganda do creme dental e liquido de higiene bucal da marca
ODOL (figura 21), difere do antincio da Pasta Russa em dois principais aspectos.
Ao que se refere ao projeto grafico, apresenta um texto mais objetivo, traz apenas
informagdes diretamente relacionadas a funcdo do produto e mostra uma
integracao mais elaborada entre texto e imagem. A propaganda da pasta russa se
divide em trés faixas, duas textuais e uma imagética, que ocupa o meio do espago
do papel. Além do excesso de informagdes extras produto (indicacdo de onde
pode ser encontrado, como proceder para entregas fora do Rio de Janeiro), os
textos ¢ a imagem dividem o mesmo espago, mas em areas bem demarcadas,
ocupam faixas independentes entre si. A outra diferenga esta na forma da figura
feminina que a ilustra: uma mulher esguia, elegantemente vestida e adornada, com
cabelos bem curtos. A sofisticagdo e o luxo conferidos a figura feminina estdo
associados a um produto comum de higiene pessoal. Mas, a associagdo dos dentes
claros e brilhantes como um fio de pérolas, restabelece uma relagdo com praticas
do passado colonial, quando as pérolas, fora o uso da pedra pomes, eram
esfregadas contra os dentes para garantir-lhes alvura®. Portanto, podemos ver
nessa propaganda, um passado sublimado. A ‘“nova mulher” tinha agora a
disposi¢dao produtos industrializados, que nao necessitavam de manipulagdo e

dispensavam ingredientes prosaicos como leite materno para quedas de cabelo,

3 PRIORI, Mary del. Corpo a corpo com a mulher: pequena histéria das transformacées do
corpo feminino no Brasil. Sdo Paulo: Senac, 2000, p.24.
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sinais e cicatrizes, erisipela, e outras doengas de pele, ou excrementos animais
para clarear e cicatrizar sinais na pele, e urina para cicatrizagdes™.

Nessas duas propagandas, respectivamente do inicio, € do fim dos anos 20,
percebemos a mudanga na representagdo do corpo feminino. Enquanto na
primeira, a construgdo do corpo feminino ¢ definida por curvas, na segunda, a
construcao ¢ retilinea e esguia e se configura em formas sofisticadas.

Um outro aspecto importante a ser comentado, tendo por base a andlise de
Everardo Rocha (2001) sobre propagandas de artigos voltados para o publico
feminino, refere-se a fragmentagdo do corpo, que aqui analisamos como recurso
estético. Lembremos, antes, que a fragmentacdo, como pensamento ¢ estética,
caracteriza a vida moderna e suas representacdes visuais, desde que se iniciou o
processo da Revolugdo Industrial, e que nas décadas de 1920 e 1930, mesmo no
Brasil, ela jd& era uma caracteristica recorrente nas artes plasticas, adotada
especialmente pelos modernistas, e também nas formas graficas. Porém, o que
percebemos nas propagandas ¢ uma fragmentagdo do corpo feminino em algumas
poucas partes: pele (rosto), cabelo, dentes, pés e seios, acompanhada de uma
timida fragmentacdo na forma, ou seja, mesmo que os produtos enfatizassem uma
parte do corpo feminino, a representacdo visual continuava, na maior parte dos
casos, sendo do todo. Contudo, artigos como meias, costumavam ter anincios
ilustrados apenas por desenhos de pernas, e sapatos apenas por pés e tornozelos.
Mas, a parte do corpo feminino que mais ilustrava anuncios, era o rosto. Este, que
tradicionalmente, condensava no imaginario coletivo o carater, as virtudes e as
perturbagdes da alma humana.

Atualmente, a fragmentacdo das partes do corpo ¢ um aspecto constante na
construcao da imagem publicitaria. Talvez, isso tenha sido processado conforme a
estética de abstracdo das formas foram se tornando cada vez mais um ponto em
comum aos repertdrios expressivos e, em particular, a fotografia foi ganhando
mais importancia na publicidade. Guardadas as devidas propor¢des, esse modo de
representacdo do corpo, pela parte e ndo pelo todo, tdo comum hoje e pouco
presente nas imagens publicitarias das décadas de 1920 e de 1930, ndo seria a
continuagdo do processo iniciado com a Revolucao Industrial? Cujas implicagdes
em varios ambitos, gerou, o que alguns, como Marx, perceberam como a ruina da

unidade das coisas, incluindo nesta situagao, o proprio individuo?

36 Op. Cit, p.30.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0410909/CA


PUC-Rio - Certificacé@o Digital N° 0410909/CA

61

U5 EFFEITOS MARAVILHOSIS 1) PAST A RUSSA ) TR § A

A, TTATNVMAT Tl e AN
o T e PRt EeT0r DR
CAVINS - e
e el
" S - e iAo
1AL s nfaud . CRIVALD — Cara et 5, |

1724

Figura 20 — A construgéo de volumes no corpo. Para
Todos..., 1920.
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Em muitas propagandas das primeiras décadas do século XX,
encontraremos a idéia da disting@o social (também econdmica), o que na época
justifica-se pelo claro esforco das “alta e baixa burguesias” em se diferenciar do
povo, dos sem elegdncia, dos ndo modernos. A mulher representada nido ¢ a
mulher comum ou vulgar, ¢ a “mulher moderna”, aquela que sabe se portar nas
rodas sociais, que entende de varios assuntos e que tem sofisticagdo. Sem
exageros, ela sabe que deve sublinhar sua presenga de modo “discreto” mas

“inconfundivel” (figuras 19 e 22).
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Figura 22 - propaganda da Agua de Colénia Roger
Chéramy, Para Todos..., 1929. Texto justificado por
linhas.
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Figura 23 — Para
Todos..., 1930.

Ainda pouco comuns eram os anuncios de aparelhos domésticos elétricos,
como a geladeira. Estes antincios utilizavam a imagem da mulher dona-de-casa,
vestida com avental de cozinha, e comunicavam os produtos tendo em vista a
ordem familiar patriarcal. O anuncio da Frigidaire, (figura 23) publicado por época
do Natal, se direciona ao homem, isto €, ao “chefe da familia”, o provedor da casa
e dos objetos da casa. Mesmo o objeto sendo de beneficio para toda a familia, ele
estava reservado ao ambiente da casa convencionado como proprio de atuagdo

feminina: a cozinha. Apesar de ser um objeto utilitario, poucas familias podiam
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adquiri-lo, portanto, ele acabava por significar o luxo do comprador, ou seja,
indicava um grau de status social. Esses pequenos novos itens que mudavam a
decoracdo e o cotidiano do lar, podem também ser vistos como sinais da

modernidade que, entretanto, se fazia presente em um restrito nimero de lares.

£ o=

Apresentados os principais aspectos que cercavam a constru¢ao simbolica
e ideologica da modernidade, os discursos que a defendiam e que a criticavam,
verificadas as associagdes entre a mulher e a época que se faziam novos,
apresentando-se como modernos, adentremos, entdo, propriamente, no processo

de construgdo simbolica e imaginaria da “mulher moderna”.
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