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7.
Anexos

7.1,

Participantes do Big Brother Brasil 5

“‘ ALAN

Idade: 26 anos

Cidade: Belo Horizonte
Profissdo: Engenheiro Mecanico
Estado civil: Solteiro

ALINE

Idade: 19 anos
Cidade: Rio de Janeiro
Profissao: Estudante
Estado civil: Casada

GIULIANO (Cica)

Idade: 27 anos
Cidade: Campinas
Profisdo: Goleiro
Estado civil: Solteiro

GRAZIELLI (Grazi)

Idade: 22 anos
Cidade: Jacarezinho
Profissdo: Modelo
Estado civil: Solteira

JEAN WYLLYS

Idade: 31 anos
Cidade: Salvador
Profissdo: Professor
Estado civil: Solteiro

JULIANA

Idade: 18 anos
Cidade: Prado
Profissdo: Estudante
Estado civil: Solteira

104

Juliana nao teve sua
caricatura, pois foi a
primeira a sair do
programa.
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KARLA

Idade: 21 anos
Cidade: Paulista
Profissdo: Dancarina
Estado civil: Solteira

MARCOS -
X ldade: 26 Marcos nao teve sua
LY HPE ade: 26 anos . . \
f ; e Cidade: Palhoga carlcatc;Jra, p0|s_f0|do
- == Profissdo: Padeiro segundo a sair 4o
' - Estado civil: Solteiro programa.

NATALIA

Idade: 22 anos
Cidade: Fortaleza
Profissdo: Modelo e VJ
Estado civil: Solteira

PAULO ANDRE (PA)

Idade: 24 anos

Cidade: Guarulhos

Profissdo: Consultor de informatica
Estado civil: Solteiro

ROGERIO (Gé)

Idade: 27 anos
Cidade: Ribeirao Preto
Profissdo: Médico
Estado civil: Solteiro

SAMMY

Idade: 26 anos

Cidade: Indaiatuba
Profissdo: Comerciante
Estado civil: Solteiro
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TATIANA (Tati-Rio)

Idade: 28 anos

Cidade: Rio de Janeiro
Profissdo: Promotora de eventos
Estado civil: Solteira

TATIANE “PINK”

Idade: 25 anos

Cidade: Recife

Profissdo: Dona de saldo e
empresaria

Estado civil: Solteira

MARIELZA

Idade: 47 anos

Cidade: Duque de Caxias
Profissdo: Dona-de-Casa
Estado civil: casada

Marielza foi um caso a parte: ndo teve divulgado seu perfil nem sua
biografia no site, pois, apesar de ter sido a primeira sorteada pela promogéao 31
Faz De Vocé Um BBB, ficou na Casa s6 até o 13° dia de programa, quando teve
um AVC e precisou ficar internada no hospital, deixando o BBB. No dia seguinte,
Aline — sorteada para ser a primeira madrinha — substituiu a dona-de-casa.
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ELIMIMADO

com 50,49% dos votos )( .

12 2 32 42 52 6? 72 8? 92 102 112 122
Jean Jean Pink Sammy Aline Sammy Karla Sammy Pink Pink Jean X
Aline Sammy Sammy Sammy Pink Jaen Jean X X X X
Giulliano Jean Jean Pink X X X X X X X X X
Grazi Marcus Gé Cica Karla Aline Natalia Tati Aline Karla Jean - 20
Jean Gé P.A. P.A. Gé Alan Natalia Aline Aline Alan Grazi - 1°
Juliana Jean X X X X X X X X X X X
Karla Grazi Grazi Pink Grazi Grazi Pink Jean Grazi Pink X X X
Marcus P.A. P.A. X X X X X X X X X X
Natalia Juliana Grazi Aline Sammy Tati Pink X X X X X X
P.A. Jean Jean Pink Grazi Jean X X X X X X X
Pink Cica Gé Alan Alan P.A. Natalia Aline Aline Alan Jean X X
Roaério Jean Jean Pink Sammy X X X X X X X X
i é my Alan Marcus Aline Aline Aline Natalia Aline Aline Alan Grazi Alan 3°
i E na Jean Jean Pink Grazi Grazi Jean Pink X X X X X
.
o la 1. Votagdes de cada participante durante o programa BBB5.
pa
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com 61% dos votos )( .
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com 92% dos votos }{ %
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com 72% dos votos )( ‘l
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| e
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com 88% dos votos
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2
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m com 62% dos votos )( ‘l

A primeira foto mostra quem o lider indicou e a segunda, o grupo.
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5\ £ .0,
A }( com 95% dos votos
s £ e
: com 76% dos votos )( .- -
10 \

com 64% dos votos }{ : @

11

2

: % - a & com 76% dos votos )( . @ )

Tabela 2. |dentifica o lider, o “anjo”, quem estava imune ao paredao e a porcentagem dos votos.

7.3.

BBB em numeros

Tabela 3. Numeros de todas as edigbes do Big Brother no Brasil (grifos nossos).

Disponivel em: <www.globo.com/bbb> Acesso em 02 set. 2005.

Maior diferenca de votos

5% Grazi 95% Aline (BBBb5)

Menor diferenca de votos

49% Jean 51% Juliana (BBB5)

49% Leca 51% Helena (BBB1)

49% Elane 51% Dhomini (BBB3 - Final)

Mais vezes no paredao

Jean - 6 vezes (BBB))

Juliana - 6 vezes (BBB4)

Lider mais vezes

Grazi - 3 vezes (BBB5)

Solange - 3 vezes (BBB4)

Indicada para o paredao com o maior nimero de votos
Tina - 8 votos (BBB2)

Total de horas passadas na casa durante as cinco edi¢oes
10.800

Numero total de pareddes nas cinco edi¢coes

54 + 5 finais

Numero de pessoas que ja participaram do BBB
68

Numero de casais que ja se formaram

11

Paredao que recebeu maior numero de votos
Final do BBB5
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7.4.
Questionario

Candidatando-se:

Prazo da  candidatura: Este é um  processo de
candidatura. Por favor, leia o Termo regulamento, antes de
completar este formulario. E lembre-se, acima de tudo, SEJA
HONESTO! Qualquer resposta podera ser conferida para futura
acuidade. Nao responda a uma questdo, pensando em nos
"agradar".

Dados Pessoais

Nome: Sexo:
Idade: Nascimento / / Altura:

Natural de: Estado:

Cidade onde mora:

Endereco:

Bairro:
Telefone: -

Email:

Foto

5X7

109

com data

masculino

Peso:

Estado:

Cep:

Cel:

CPF: Identidade:

Profisao: Ocupacao atual:

Empresa onde trabalha: Tempo:

Nome do Pai:

Nome da Mae:

Religiao: Praticante: sim

Estado Civil:

- Questionario

SECAO 1: O Basico

1. Vocé ja alterou legalmente o seu nome? Se sim, que outros ja usou?

2. Nome, telefone e enderego do(a) melhor amigo(a):

Nome:

Endereco: N®

Telefone: Cidade: Estado:
3. Nome, telefone e enderego do parente mais préximo:

Nome:

Endereco: Ne

Telefone: Cidade: Estado:

feminino
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4. Vocé tem uma "homepage" na internet? Se sim, qual o enderego?
5. Qual seu Estado Civil/ Relacionamento (marque uma opcao e responda as perguntas quando for
0 caso):

Solteiro(a) - sem namorado(a).

Namorado(a) - Ha4 quanto tempo?

Casado(a) - Ha quanto tempo? - Quantas vezes?

Vive junto com companheira(o) - Ha4 quanto tempo?

Separado(a) - Ha quanto tempo?

Divorciado(a) - Ha quanto tempo? - Quantas vezes?

Viuvo(a) - Ha quanto tempo?

5.1. Se vocé é casado(a) ou tem um relacionamento, como vocé classificaria seu relacionamento
numa escala de 1 a 10? Por favor, explique.

5.2. Se vocé é casado(a) ou tem um relacionamento, como seu parceiro(a) encara a possivel
separagéo de 3 meses?

6. Qual o seu nivel maximo de escolaridade (marque um)?
Sem escolaridade 12 Grau incompleto 12 Grau completo 2° Grau incompleto 22 Grau completo
Superior incompleto Superior completo Pés-Graduacéao Mestrado Doutorado

7. Que escola(s) e faculdade(s) vocé freqlientou e qual é o curso (indique cidade e estado)?
8. Vocé é filiado a algum sindicato/ associagao de artistas?

9. Vocé tem alguma aspiracao a ser ator, cantor ou apresentador? Se sim, descreva seus desejos
e objetivos:

10. Vocé ja foi preso(a)? Se sim, fale sobre isso (inclua datas, cidade e estado):
11. Vocé ja foi acusado(a) de algum crime? Se sim, fale sobre isso (inclua datas, cidade e estado):

12. Vocé ja foi condenado(a) por algum crime? Se sim, fale sobre isso (inclua datas, cidade e
estado):

13. Vocé ja foi processado(a) judicialmente ou esta sendo no momento ? Se sim, fale sobre isso
(inclua datas, cidade e estado):

14. Vocé ja processou judicialmente alguém ou esta atualmente ? Se sim, fale sobre isso (inclua
datas, cidade e estado):

15. Vocé esta envolvido(a) em algum litigio judicial/ processo pendente? Se sim, fale sobre isso
(inclua datas, cidade e estado):

SECAO 2: Familia

16. Vocé tem filhos? Se sim, liste seus nomes e idades.

17. Independentemente de seu estado civil, descreva seu par romantico ideal.

18. Descreva seu relacionamento com a sua mée. (Nota 0 a 10)

19. Descreva seu relacionamento com o seu pai. (Nota 0 a 10)

20. Vocé tem irméos? Dé o nome, idade e como é o seu relacionamento dando notas de 0 a 10.
21. Seus av0s sao vivos? Dé o nome, idade e qual € o seu relacionamento dando notas de 0 a 10.

22. Vocé tem padrasto ou madrasta? Dé o nome e como € o seu relacionamento dando notas de 0
a10.
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23. Qual é a pessoa mais importante da sua familia ou que vocé considera como sendo da familia?
Explique.

SECAO 3: Estilo de vida

24. Qual a sua ocupagéo atual?

25. Vocé é estudante? Se sim, fale sobre o seu curso.
26. Qual é o seu prato preferido?

27. Vocé fuma? Se sim, qual a marca e com que freqiiéncia?
MARCA PREFERIDA: QUANTOS CIGARROS POR DIA:

28. Vocé bebe bebidas alcodlicas? Se sim, diga quanto e com que frequéncia.

29. Com que freqiéncia vocé fica bébado(a)? Qual o seu comportamento quando fica bébado(a)?
30. Qual é a sua opiniao sobre religiao?

31. A politica é importante para vocé?

32. Vocé teve ocupagdes particularmente interessantes no passado? Descreva-as.

33. Vocé tem animais de estimacdo? Se sim, liste seus nomes e tipos:
34. Vocé é vegetariano(a)? Tem alguma restricao alimentar? (alergias, religiosa, etc).

35. Vocé ja dividiu moradia com alguém?
36. Qual é o seu programa de TV favorito?

37. Vocé tem algum parente ou amigo que trabalha em algum veiculo de comunicagdo? Que tipo
de afinidade, qual veiculo e cargo ?

38. Vocé ja participou de algum programa de televisdo? Qual, quando (ano e més) e como?
39. Qual é o seu filme favorito?

40. Qual é o seu estilo musical preferido?

41. Que revistas vocé 1&?

42. Vocé é associado ou filiado a alguma organizagao?

43. Vocé tem alguma arte no corpo (tatuagens, piercings, etc)? Se sim, descreva-as e informe
onde ficam.

44. Qual é o seu esporte favorito para praticar? E para assistir?

45. Vocé gostaria de seguir uma carreira artistica na televisao? Qual e por qué ?

SECAO 4: Médico e Psicolégico

46. Vocé recebeu tratamento por alguma doenga fisica ou mental séria nos Ultimos trés anos?
(marque uma opgédo) ( ) SIM ( )NAO

47. Se respondeu "sim" a pergunta anterior, descreva com detalhes, indicando datas, diagndsticos
e quaisquer tratamentos ou dificuldades subsequentes.
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48. Liste suas alergias (remédios, alimentos, poeira, etc) e seu tratamento atual para elas (se
houver).

49. Vocé ja foi diagnosticado ou recebeu tratamento por alcoolismo ou algum vicio de drogas? Se
sim, descreva com detalhes, inclusive quanto tempo esteve em tratamento, se for o caso.

50. Vocé tem um tipo de humor? Com que freqiiéncia vocé perde o humor? O que o provoca?
51. Como vocé lida com a raiva?
52. Como vocé lida com alguém que o intimida?

53. Quando foi a ultima vez em que vocé bateu, socou, chutou ou atirou alguma coisa com raiva?
Por favor, detalhe.

54. Liste trés adjetivos que melhor descrevem vocé:

55. Se vocé pudesse ocupar algum cargo politico, qual seria e por qué?

56. Qual a sua realizagéo da qual mais se orgulha?

57. Descreva o seu dia perfeito:

58. Quem é seu herdi e por qué?

59. Liste trés itens que vocé levaria para a casa do "Big Brother" se fosse permitido. Por qué?
60. Vocé ja esteve numa praia de nudismo? Se sim, como foi?

61. Complete a frase: "Minha motivagéao de vida é..."

62. O que vocé faria se o "Big Brother" o tornasse famoso?

63. Que tipo de pessoas vocé escolheria para conviver na casa do "Big Brother"?

64. Que tipo de pessoas vocé NAO escolheria para conviver com vocé na casa do "Big Brother"?
65. O que o irritaria ao conviver numa casa com outras 14 pessoas?

66. O que vocé acha que seria a parte mais dificil numa convivéncia na casa do "Big Brother"?
Explique.

67. De que participante dos "Big Brother" anteriores vocé mais gostou? E aquele de que vocé
menos gostou? Explique.

68. Vocé tem uma estratégia para vencer o "Big Brother"?
69. Além do prémio em dinheiro, o que vocé espera ganhar ao vencer o "Big Brother"?

70. Ha algo mais que vocé gostaria de nos dizer sobre vocé mesmo e por que vocé seria um
grande participante do "Big Brother"? Tente se diferenciar e seja criativo!

Obs.: Vocé precisa rubricar TODAS as paginas impressas.

- Meu Album:

Mostre a sua cara! Coloque aqui, 4 fotos suas, como e com quem vocé quiser.
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7.5.
Regulamento da Inscricao

Regulamento de inscricao para o processo de sele¢cdo do BBB6
Disponivel (apenas durante o periodo de inscricao) em: <www.globo.com/bbb>
Acesso em: 2 set. 2005

1. Durante o periodo compreendido entre os dias 01 de setembro de 2005 e 15 de outubro de 2005, a
TV Globo Ltda. estara recebendo material para a inscri¢ao de candidatos ao processo de selegdo do
programa Big Brother Brasil 6.

2. Para a efetivagdo da inscrigao no referido processo de selegéo, o candidato devera aceitar e
cumprir as regras do presente Regulamento e realizar os seguintes procedimentos:

(i) imprimir o presente Regulamento bem como o questionario e preenché-los completamente;

(i) rubricar todas as paginas do questionario e deste Regulamento e assinar no local indicado para
assinatura;

(iii) anexar uma foto 5X7 atualizada e colorida, mais 4 fotos para o "meu album”;

(iv) gravar uma fita VHS contendo no méaximo 5 (cinco) minutos de gravagéo de sua imagem e voz
com conteudo a ser livremente definido pelo proprio candidato.

2.1. Apds realizar os procedimentos descritos acima, o candidato devera encaminhar todo o material
descrito nos itens (i), (ii), (iii) e (iiii) acima a Caixa Postal n® 70.549, CEP: 22741-970, Rio de Janeiro,
RJ, exclusivamente em envelope tipo A4 ou em caixa cujas dimensdes sejam exatamente 20x14x7cm.

No envelope ou na caixa, deverdo constar o nome do candidato, sua idade, a cidade onde mora e a
profisséo.

3. Somente serdo aceitas inscrigdes de candidatos:
(i) maiores de 18 (dezoito) anos;
(i) que tenham sido postadas, impreterivelmente, até o dia 15 de outubro de 2005;

(iii) residentes no territorio brasileiro (caso sejam estrangeiros, deverao comprovar a regularidade/
legalidade de sua permanéncia no pais).

4. Somente sera aceita uma inscrigao por candidato/ cupom/ ficha.

5. Fica desde ja esclarecido que a TV Globo (ou terceiros por ela autorizados), podera livremente
utilizar as imagens e/ ou sons contidos nas fitas VHS encaminhadas pelos candidatos, transmitindo-as
através de televisdo de qualquer espécie (televisdo aberta ou televisdo por assinatura, através de
qualquer das suas modalidades), divulgando-os através de midia impressa, bem como disseminando-
os através da Internet. Qualquer utilizacdo a ser dada as imagens, pela TV Globo ou terceiros por ela
autorizados, nao tem limitagdo de tempo ou nimero de vezes, podendo ocorrer no Brasil ou exterior,
sem que seja devida, pela TV Globo ao candidato, qualquer indenizagdo ou remuneragao.

6. Qualquer material encaminhado pelo candidato ndo sera devolvido pela TV Globo, que podera dar-
Ihes qualquer destinagao, a seu exclusivo critério, podendo, inclusive, destrui-los.

7. O candidato devera manter o mais absoluto sigilo com relagéo a qualquer informacao recebida.

8. O banco de dados gerado em fungéo das inscri¢cdes sera de inteira propriedade da TV Globo, que
podera utiliza-lo sem qualquer 6nus, para fins licitos, da forma que melhor Ihe aprouver.

9. Nao poderao participar da selegao os funcionarios das empresas das Organizacoes Globo, seus
prestadores de servigos, bem como seus parentes até terceiro grau.

10. O candidato devera ter disponibilidade para permanecer durante, aproximadamente, 100 (cem)


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0410573/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0410573/CA

114

dias na Cidade do Rio de Janeiro, em local a ser posteriormente designado pela TV Globo juntamente
com outros 14 (quatorze) participantes sem qualquer espécie de comunicagdo com o mundo exterior.

11. ATV Globo néo se obriga a realizar o programa Big Brother Brasil 6, mesmo apés encerrado o
processo de selecao, ou a selecionar para participacdo no mesmo, o candidato abaixo nomeado e
assinado, podendo o programa ser cancelado a qualquer tempo, a exclusivo critério da TV Globo.

12. ATV Globo podera utilizar qualquer método na escolha dos participantes, a seu exclusivo critério,
ndo se limitando aos candidatos inscritos, sem que seja devido qualquer tipo de explicagao ou
indenizagao.

13. O candidato garante que as informagdes prestadas neste Regulamento e no questionario
possuem total veracidade, assumindo inteira responsabilidade pelas mesmas. Fica claro e ajustado
que, na hip6tese de a TV Globo perceber a falsidade de qualquer das declara¢des dadas pelo
candidato, o mesmo podera ser desclassificado do processo de selegdo ou até mesmo do programa a
qualquer tempo, sem que lhe seja devida qualquer explicagido ou indenizagao.

PARA ONDE ENVIAR:

A inscrigéo para a sexta edigéao do Big Brother Brasil s6 podera ser feita pelo correio.

E impossivel se inscrever on-line. O questionario, devidamente preenchido, deve ser enviado -
juntamente com uma fita VHS com cinco minutos de duragéo - para a produgéo do programa, no
seguinte enderego:

Producao do Big Brother Brasil

Caixa Postal: 70.549

CEP: 22741-970

Rio de Janeiro-RJ

O material deve ser enviado, obrigatoriamente, em envelope tipo A4 ou em caixa cujas dimensdes
sejam exatamente 20x14x7cm. No envelope ou na caixa, deveréo constar o nome do candidato,
sua idade, a cidade onde mora e a profissao que exerce.

So6 seréo aceitas inscrigdes que tenham sido postadas, impreterivelmente, até o dia 15 de outubro
de 2005.

7.6.
IBOPE

Seguem os indices do IBOPE do estado do Rio de Janeiro, referentes ao
periodo de exibicdo do BBB5 (de 10 janeiro a 29 marco de 2005). Como sera
possivel verificar, os indices da Rede Globo de Televisdo sdo extremamente
maiores em relagdo as demais emissoras. Por este motivo, a partir da tabela 5
iremos expor apenas as informagodes referentes a Globo.

Os dados a seguir estao disponiveis em:
<http://www.almanaqueibope.com.br/asp/busca_resultado.asp> Acesso em: 18
dez. 2005

Legenda:

A.D.% - audiéncia domiciliar em porcentagem
A.D. (000) - audiéncia domiciliar por mil

A.l.% - audiéncia individual em porcentagem
A.l. (000) - audiéncia individual por mil
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TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 02 - 10/01 a 16/01/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias
das 06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia
corresponde a 1% destes respectivos universos.

Informacgoes referentes ao periodo: 10/jan/2005 a 16/jan/2005
Data de Publicacao: 31/jan/2005

PROGRAMA A.D. % A. D.(000) A l.% A. 1. (000)
Bandeirantes

ESPORTE INTERAT CAMP ESP VES 7 241 3 289
DOMINGO NO CINEMA 6 213 3 270
JOGO DA VIDA 5 177 2 237
FURACAO 2000 VES 5 160 2 181
SABADACO 4 152 2 212
Corcovado (CNT)

SAMBA DE PRIMEIRA VES 1 39 0 38
MOMENTO DO SPORT 1 27 0 22
PROGRAMA AGITO DO SAMBA 1 26 0 38
MESA REDONDA DM 1 23 0 31
PROGRAMA WAGNER MONTES 0 14 0 14
Globo

NOVELA Il - SENHORA DO DESTINO 57 1.950 29 2.937
BIG BROTHER BRASIL 47 1.626 25 2.506
JORNAL NACIONAL 43 1.461 21 2.070
MALHACAO 35 1.195 16 1.559
ZORRA TOTAL 34 1.180 16 1.601
Record

NOVELA DAS SETE - A ESCRAVA ISAURA 9 292 4 380
REPORTER RECORD SG 7 245 3 307
CIDADE ALERTA RIO 6 207 3 270
FUTEBOL NOT - BRASIL X EQUADOR 5 176 2 243
DOMINGO DA GENTE 5 173 2 227
Rede Brasil

COCORICO VES 1 36 0 35
123 EJAVES 1 28 0 31
PROGRAMA ESPECIAL NOT 1 27 0 24
RUPERT VES 1 1 26 0 39
CASTELO RA TIM BUM VES 1 1 22 0 31
Rede Tv!

EU VINA TV 7 234 4 369
PANICO REPRISE 3 116 1 141
PANICO NA TV 3 102 2 154
SUPERPOP 2 79 1 103
TV FAMA SSX 2 75 1 97
SBT

SESSAQO DAS DEZ 14 475 6 574
CINE ESPETACULAR 13 450 7 663
PROGRAMA SILVIO SANTOS DM 13 445 5 507
NOVELA TARDE 1 - A USURPADORA 13 445 6 620
TELE SENA 13 442 5 529

Tabela 4. Dados dos cinco programas de sete emissoras que tiveram mais audiéncia na semana de 10
a 16 de janeiro de 2005 (grifos nossos).
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TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 03 - 17/01 a 23/01/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacoes referentes ao periodo: 17/jan/2005 a 23/jan/2005
Data de Publicacao: 14/fev/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l.% A. I. (000)
Globo

NOVELA 1l - SENHORA DO DESTINO 57 1.963 29 2.930
BIG BROTHER BRASIL 51 1.747 27 2.696
JORNAL NACIONAL 44 1.504 21 2.133
TELA QUENTE 38 1.314 18 1.815
FANTASTICO 37 1.268 18 1.778

Tabela 5. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 17 a 23 de
janeiro de 2005 (grifos nossos).

TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 04 - 24/01 a 30/01/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacgées referentes ao periodo: 24/jan/2005 a 30/jan/2005
Data de Publicacao: 14/fev/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l.% A. 1. (000)
Globo

NOVELA 11l - A SENHORA DO DESTINO 60 2.050 31 3.051
BIG BROTHER BRASIL 51 1.753 26 2.640
JORNAL NACIONAL 46 1.574 22 2.237
GLOBO REPORTER 44 1.503 22 2.178
ZORRA TOTAL 40 1.363 20 2.012

Tabela 6. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 24 a 30 de
janeiro de 2005 (grifos nossos).

TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 05 - 31/01 a 06/02/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacgées referentes ao periodo: 31/jan/2005 a 06/fev/2005
Data de Publicacao: 21/fev/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l.% A. I. (000)
Globo

NOVELA 11l - SENHORA DO DESTINO 56 1.935 30 2.963
BIG BROTHER BRASIL 48 1.653 26 2.580
JORNAL NACIONAL 44 1.510 21 2.140
TELA QUENTE 42 1.446 23 2.317
FUTEBOL QA - FLUMINENSE X CABOFRIENSE 36 1.225 18 1.841

Tabela 7. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 31 de janeiro a
06 de fevereiro de 2005 (grifos nossos).
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TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 06 - 07/02 a 13/02/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacgées referentes ao periodo: 07/fev/2005 a 13/fev/2005
Data de Publicacao: 28/fev/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l. % A. I. (000)
Globo

NOVELA 11l - SENHORA DO DESTINO 53 1.821 28 2.781
CARNO5 APURACAO DESF RJ 51 1.749 24 2.441
BIG BROTHER BRASIL 49 1.692 26 2.588
JORNAL NACIONAL 40 1.357 19 1.945
FANTASTICO 38 1.316 18 1.778

Tabela 8. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 07 a 13 de
fevereiro de 2005 (grifos nossos).

TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 07 - 14/02 a 20/02/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacoes referentes ao periodo: 14/fev/2005 a 20/fev/2005
Data de Publicagao: 07/mar/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l. % A. |. (000)
Globo

NOVELA 11l - SENHORA DO DESTINO 58 1.977 30 2.961
BIG BROTHER BRASIL 53 1.813 28 2.763
FANTASTICO 43 1.481 21 2.117
JORNAL NACIONAL 43 1.470 21 2.062
ZORRA TOTAL 37 1.282 17 1.745

Tabela 9. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 14 a 20 de
fevereiro de 2005 (grifos nossos).

TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 08 - 21/02 a 27/02/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacgées referentes ao periodo: 21/fev/2005 a 27/fev/2005
Data de Publicacao: 14/mar/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l. % A. I. (000)
Globo

NOVELA 11l - SENHORA DO DESTINO 60 2.061 31 3.084
BIG BROTHER BRASIL 54 1.841 28 2.774
JORNAL NACIONAL 45 1.553 22 2.215
NOVELA Il - COMECAR DE NOVO 39 1.348 18 1.794
RJTV 2A EDICAO 38 1.309 17 1.708

Tabela 10. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 21 a 27 de
fevereiro de 2005 (grifos nossos).
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TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 09 - 28/02 a 06/03/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacées referentes ao periodo: 28/fev/2005 a 06/mar/2005
Data de Publicacao: 21/mar/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l. % A. I. (000)
Globo

NOVELA 11l - SENHORA DO DESTINO 62 2.125 31 3.130
BIG BROTHER BRASIL 55 1.876 28 2.799
JORNAL NACIONAL 47 1.615 23 2.259
TELA QUENTE 43 1.467 21 2.122
NOVELA Il - COMECAR DE NOVO 39 1.345 18 1.812

Tabela 11. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 28 de
fevereiro a 06 de margo de 2005 (grifos nossos).

TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 10 - 07/03 a 13/03/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacoes referentes ao periodo: 07/mar/2005 a 13/mar/2005
Data de Publicacao: 28/mar/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l.% A. |. (000)
Globo

NOVELA 1l - A SENHORA DO DESTINO 61 2.085 31 3.081
BIG BROTHER BRASIL 53 1.819 27 2.743
JORNAL NACIONAL 44 1.510 22 2.147
TELA QUENTE 42 1.434 20 2.037
FANTASTICO 38 1.317 19 1.849

Tabela 12. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 07a 13 de
margo de 2005 (grifos nossos).

TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 11 - 14/03 a 20/03/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacoes referentes ao periodo: 14/mar/2005 a 20/mar/2005
Data de Publicacao: 04/abr/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l. % A. I. (000)
Globo

NOVELA Il - AMERICA 53 1.818 26 2.616
BIG BROTHER BRASIL 50 1.700 25 2.524
JORNAL NACIONAL 42 1.431 21 2.048
FANTASTICO 40 1.386 21 2.053
ZORRA TOTAL 35 1.202 17 1.744

Tabela 13. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 14 a 20 de
margo de 2005 (grifos nossos).
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TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 12 - 21/03 a 27/03/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacoes referente ao periodo: 21/mar/2005 a 27/mar/2005

Data de Publicacao: 11/abr/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l.% A. I. (000)
Globo

NOVELA 11l - AMERICA 54 1.867 28 2.835
BIG BROTHER BRASIL 54 1.849 28 2.834
JORNAL NACIONAL 45 1.545 23 2.253
TELA QUENTE 41 1.404 21 2.057
FUTEBOL QA - AMERICA X FLAMENGO 40 1.376 19 1.881

Tabela 14. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 21 a 27 de margo
de 2005 (grifos nossos).

TOP 5: RIO DE JANEIRO - SEMANA 13 - 28/03 a 03/04/2005

Descritivo: Fonte: Telereport. Programas de maior audiéncia na Regido da Grande Rio de Janeiro. Todos os dias das
06:00 as 05:59 horas. Universos: 3.430.600 domicilios e 9.979.400 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde a 1%
destes respectivos universos.

Informacoes referente ao periodo: 28/mar/2005 a 03/abr/2005
Data de Publicacao: 18/abr/2005

PROGRAMA A.D. % A.D.(000) A.l.% A. 1. (000)
Globo

FLASH BIG BROTHER BRASIL NOT 55 1.891 28 2.808
BIG BROTHER BRASIL 52 1.769 27 2.691
FUTEBOL QA - URUGUAI X BRASIL 48 1.641 23 2.322
NOVELA 11l - AMERICA 47 1.598 23 2.291
FUTEBOL VES - FLAMENGO X FLUMINENSE | 45 1.540 22 2171

Tabela 15. Dados dos cinco programas com as maiores audiéncias da semana de 28 de margo a
3 de abril de 2005 (grifos nossos).
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