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Resumo:

O trabalho tem como objetivo investigar como o marketing de nostalgia, conforme
definido por Holbrook e Schindler (2003), é utilizado como estratégia de comunicacgdo na
industria da musica e de que forma a imprensa contribui para a constru¢do dessas
narrativas afetivas. A pesquisa analisa o retorno do grupo mexicano RBD por meio da
turné Soy Rebelde Tour, que mobilizou memorias e fortaleceu identidades de uma geracéo
marcada pela novela Rebelde e pelo auge do pop latino nos anos 2000. A partir da anélise
de matérias jornalisticas, o estudo busca compreender como a midia brasileira ressignifica
0 passado e transforma o reencontro entre artistas e fas em um fenémeno midiatico e
cultural.
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1. Introducéo

O presente trabalho de concluséo de curso prop8e-se a investigar o marketing de
nostalgia como estratégia comunicacional utilizada na construcéo e difusdo das narrativas
sobre a Soy Rebelde Tour, turné comemorativa do grupo mexicano RBD realizada em
2023, ap6s 15 anos de separacdo. O retorno da banda, que marcou profundamente a
formacgdo cultural de uma geracdo, despertou intensos movimentos de engajamento,
identificagcdo e emogdo coletiva, tornando-se um exemplo contemporéneo do uso da
nostalgia como ferramenta de comunicagéo e branding®.

A reunido do RBD mobilizou ndo apenas o publico latino-americano, mas também
fas de diferentes paises que haviam sido impactados pela telenovela Rebelde, exibida no
Brasil pelo SBT em 2005, e pela trajetdria multifacetada do grupo. Assim como ocorre
em fendbmenos nostéalgicos de grande alcance, o reencontro ultrapassou o campo do
entretenimento, configurando-se como um acontecimento midiatico e afetivo. Ao
revisitar simbolos, cancdes, estéticas e memorias dos anos 2000, a turné ressignificou o
passado como uma experiéncia coletiva, transformando a lembranca em produto cultural
e comunicacional.

Nesse contexto, o conceito de marketing de nostalgia torna-se central para
compreender esse fendmeno. Segundo Holbrook e Schindler (2003), a nostalgia
corresponde a uma preferéncia por objetos ou experiéncias provenientes de um passado
pessoal ou histérico, podendo ser estrategicamente acionada como elemento de conexao
emocional. Kessous e Roux (2008) destacam que essa estratégia possui carater discursivo,
uma vez que estabelece pontes entre passado e presente e reforca sentimentos de
continuidade identitaria. Hartmann e Brunk (2019), por sua vez, apontam que o marketing
de nostalgia contribui para reposicionar marcas e artistas ao evocar valores simboélicos
relacionados a seguranca, autenticidade e pertencimento.

A nostalgia, contudo, ndo se limita ao ambito individual. Ela esta intrinsecamente
ligada a nocdo de memoria coletiva, conceito desenvolvido por Maurice Halbwachs
(1990), que entende a memdria como uma construcdo social, partilhada por grupos que
atribuem significados comuns ao passado. Como afirma o autor, “¢ na sociedade que o
homem adquire suas memdrias, que ele as lembra, reconhece e localiza” (1990, p. 38).

Nesse sentido, o consumo nostalgico observado na Soy Rebelde Tour revela-se também

! Branding é o conjunto de estratégias voltadas a construcéo, gestdo e fortalecimento de uma marca,
envolvendo seus valores simbdlicos, posicionamento e relacionamento com o publico.



um fendmeno de preservacdo da identidade coletiva, especialmente em tempos marcados
pela aceleragéo e instabilidade das relagbes contemporaneas.

Ao observarmos a ampla repercussdo midiatica da Soy Rebelde Tour, percebe-se
que a imprensa exerce papel fundamental na mediacéo e legitimacdo dessas experiéncias
nostalgicas. Este trabalho se debruca sobre reportagens publicadas em veiculos como O
Globo, G1, Estado de Minas e Rolling Stone Brasil, que ndo apenas informam, mas
constroem sentidos, reforcam memdrias e atribuem relevancia simbolica ao retorno do
grupo. Nesse sentido, torna-se essencial discutir os critérios de noticiabilidade, conforme
propostos por Nelson Traquina (2005), que definem o que € considerado digno de ser
transformado em noticia. Como afirma o autor, “os acontecimentos ndo sio
intrinsecamente interessantes; sdo os jornalistas que Ihes atribuem valor ao seleciona-los
como noticia” (2005, p. 63). Entre esses critérios, destacam-se a notoriedade, a
proximidade, a relevancia cultural e o interesse humano, elementos diretamente
relacionados ao apelo afetivo e a identificacdo coletiva, caracteristicas centrais da
nostalgia. Assim, ao selecionar e enquadrar o retorno do RBD, a midia contribui para
transformar o reencontro em fenémeno cultural legitimado socialmente.

A partir desse panorama, esta pesquisa prople-se a compreender como 0
marketing de nostalgia é utilizado como estratégia comunicacional e de que forma a
imprensa participa da construgdo e difusdo dessas narrativas. A problematica que norteia
o trabalho pode ser formulada da seguinte maneira: como as reportagens sobre a Soy
Rebelde Tour constroem e reforcam discursos nostalgicos, articulando memdrias afetivas
e critérios de noticiabilidade?

A presente pesquisa adota uma abordagem de Andlise de Contetido, conforme
proposta por Fonseca Junior (2011), aplicada as reportagens jornalisticas que cobriram o
retorno do grupo RBD por meio da Soy Rebelde Tour. A escolha por esse método deve-
se ao seu potencial de investigar sentidos, enquadramentos discursivos e estratégias de
construcdo narrativa, permitindo compreender como a nostalgia é acionada, elaborada e
legitimada pela midia. Mais do que identificar a presenca de termos especificos, trata-se
de observar como os veiculos organizam simbolicamente o passado, articulam memorias
afetivas e transformam o reencontro do grupo em fenémeno midiéatico e cultural.

Nesse sentido, a Andlise de Conteddo mostra-se adequada ao objetivo deste
estudo, pois possibilita examinar ndo apenas o que € dito, mas como é dito — isto é, as
escolhas discursivas, 0s enquadramentos emocionais e os critérios de noticiabilidade que

orientam a cobertura. Seguindo essa perspectiva, a metodologia busca identificar padrdes



narrativos, marcas de nostalgia e representacdes recorrentes sobre a trajetéria do RBD e
sua relacdo com o publico, especialmente a geragdo marcada pela exibicao da telenovela
Rebelde no Brasil.

O corpus da pesquisa é composto por reportagens publicadas entre 2022 e 2024
em veiculos jornalisticos nacionais e internacionais reconhecidos pela relevancia na
cobertura cultural e musical. Os veiculos foram selecionados a partir de dois critérios
principais: a relevancia editorial no campo da cultura pop e a presenca visivel de
elementos nostalgicos na cobertura do retorno do grupo. Foram analisadas reportagens
que abordam o anuncio da turné, os shows realizados no Brasil e no exterior e a
repercussdo do reencontro entre os artistas e seu publico.

A relevéncia deste estudo justifica-se pela escassez de pesquisas que relacionem
o marketing de nostalgia ao jornalismo, especialmente no campo da comunicacdo
midiatica. Embora o marketing de nostalgia tenha sido discutido sob a perspectiva do
consumo e da publicidade (Holbrook e Schindler, 2003; Kessous e Roux, 2008), pouco
se explorou como a imprensa atua como mediadora dessas emogdes e como seus discursos
contribuem para a consolidacdo de narrativas afetivas e identitarias. Ao articular os
conceitos de memoria coletiva e critérios de noticiabilidade, o estudo propde um olhar
interdisciplinar sobre o papel da midia na reconstrugéo simbdlica do passado.

Dessa forma, o trabalho busca contribuir para o0 campo da comunicagéo ao propor
uma leitura critica sobre como midia e nostalgia se entrelacam na construcdo de discursos
afetivos e coletivos em torno de um dos fendmenos musicais mais emblematicos da

geracdo dos anos 2000.

2. Marketing de Nostalgia: memoria, afeto e critérios de noticiabilidade

O marketing de nostalgia consolidou-se como uma estratégia comunicacional
capaz de mobilizar afetos, conectar passado e presente e criar vinculos simbdlicos entre
marcas, artistas e publicos. Holbrook e Schindler (2003) definem a nostalgia como uma
preferéncia emocional por experiéncias ou objetos de um passado pessoal, enguanto
Kessous e Roux (2008) a entendem como um operador simbolico que estrutura narrativas
identitarias e reativa memorias compartilhadas. Para Hartmann e Brunk (2019), a
nostalgia funciona também como ferramenta de reposicionamento, permitindo que

marcas se associem a valores como autenticidade, continuidade e pertencimento.



Na industria da musica, esse potencial afetivo ganha contornos ainda mais amplos,
uma vez que o consumo musical estd profundamente entrelacado a experiéncias
formadoras da juventude, como amizades, descobertas pessoais e rituais de socializacao.
A “retromania” definida por Reynolds (2011) ilumina esse movimento crescente de
revisitacdo cultural em que turnés comemorativas, relancamentos e reencontros de artistas
se tornam produtos centrais da economia do entretenimento. Nesse contexto, a nostalgia
ndo surge como mero sentimento individual, mas como recurso estético, discursivo e
mercadologico, um elemento performado e integrado as estratégias de comunicacéo.

Ao observar o papel da midia na circulacdo desses discursos, percebe-se que o0
jornalismo desempenha fungéo essencial na legitimacéo da nostalgia como pauta cultural.
Seguindo Traquina (2005), entende-se que os critérios de noticiabilidade, especialmente
notoriedade, interesse humano, proximidade e relevancia cultural, favorecem a
transformacéo de reencontros musicais em acontecimentos midiaticos. Veiculos como O
Globo, G1, Rolling Stone Brasil e Estado de Minas ndo apenas descrevem esses eventos:
eles Ihes atribuem significado, contextualizam o passado e reforcando o conceito de
memoria afetiva.

Assim, a nostalgia se configura como pratica comunicacional que ultrapassa
estratégias institucionais de marketing. Ela é mediada pela imprensa, intensificada pela
circulacdo midiatica e reinterpretada por discursos jornalisticos que transformam
lembrancas coletivas em narrativa publica. A midia ndo sO relata esses fendmenos
nostalgicos; ela os reencena, os atualiza e contribui para sua consolidacdo como parte do
imaginario cultural contemporaneo.

Nesse sentido, compreender como a nostalgia opera nos discursos da imprensa
torna-se fundamental para analisar fenbmenos musicais que envolvem forte carga afetiva.
Essa perspectiva é especialmente relevante quando observamos a Soy Rebelde Tour, cujo
retorno ndo mobiliza apenas repertorios musicais, mas memaorias geracionais associadas
a novela Rebelde e ao impacto cultural do RBD. No capitulo seguinte, analisamos como
a turné se tornou um terreno privilegiado para ativar lembrancas individuais e coletivas e

de que maneira a midia contribuiu para a construgdo desse fenémeno nostalgico.

3. Marketing de Nostalgia na Turné “Soy Rebelde”, do RBD

O retorno do grupo RBD em 2023, por meio da turné Soy Rebelde, tornou-se um

dos fendbmenos culturais mais marcantes do ano, ndo apenas pela dimenséo do espetaculo,



mas pelo modo como reativou memorias afetivas ligadas a novela Rebelde (2004-2006)
e ao imaginario juvenil dos anos 2000. Apds 15 anos de hiato, a banda reuniu publicos de
diferentes idades e paises, revelando a forca de uma nostalgia capaz de atravessar o tempo
e conectar geracfes que cresceram consumindo a estética, as musicas e a narrativa
ficcional associadas ao grupo.

Mais do que um reencontro musical, a Soy Rebelde Tour, realizada entre agosto e
dezembro de 2023, com passagens pelos Estados Unidos, Brasil, México e Coldmbia —
incluindo no Brasil trés apresentacdes em novembro (Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia)
— funcionou como um dispositivo de retorno ao passado, um passado que, embora
mediado pela televisdo, foi incorporado & vida cotidiana dos fas como referéncia
emocional e identitaria. Esse processo se articula ao que Holbrook e Schindler (2003)
descrevem como preferéncia afetiva por experiéncias passadas, e ao entendimento de
Kessous e Roux (2008) de que a nostalgia opera simbolicamente, produzindo

continuidade entre quem fomos e quem somos.

Memodria afetiva e reativacao de signos dos anos 2000

A turné explorou conscientemente elementos marcantes da trajetéria do grupo
para reforcar o sentimento nostélgico. A presenca dos uniformes da Elite Way School, o
uso de arranjos originais das musicas, as coreografias classicas e a reexibicdo de imagens
antigas nos teldes criaram um ambiente em que o passado se tornou performado no
presente.

Esses elementos funcionam como “gatilhos afetivos”, disparando lembrangas de
um periodo especifico da vida dos fas, com destaque para a adolescéncia, fase marcada
por descobertas, sociabilidades intensas e formacdo identitaria. Essa mobilizacdo do
passado dialoga com a ideia de “retromania” discutida por Reynolds (2011), que aponta
para 0 crescente movimento cultural de revisitacdo de obras, sons e experiéncias de
décadas anteriores.

No caso do RBD, a memoria ndo € apenas individual, mas coletiva: a novela
Rebelde integrou a rotina de milhdes de jovens no Brasil, durante sua exibig&o original, a
trama alcangou médias de até 17 pontos no Ibope na Grande S&o Paulo, considerada uma
audiéncia significativa para uma novela estrangeira. A turné, portanto, reabre esse arquivo
emocional e o reinsere no presente por meio de uma estética que combina reencontro,

continuidade e amadurecimento, tanto dos artistas quanto dos fas.



A imprensa como mediadora do discurso nostalgico

A cobertura jornalistica da Soy Rebelde Tour desempenhou papel fundamental na
intensificacdo desse fendmeno. Veiculos como O Globo, G1, Rolling Stone Brasil e
Estado de Minas reforcaram aspectos emocionais do retorno, frequentemente
descrevendo a turné como celebracdo, reencontro generacional e momento histérico para
os fas.

Essas narrativas se alinham aos critérios de noticiabilidade de Traquina (2005),
especialmente:

e notoriedade, dado o impacto cultural massivo do grupo;

e interesse humano, presente na dimenséo emocional do reencontro;

o proximidade simbolica, ja que uma geracéo inteira foi marcada pela novela e
pelo grupo;

e relevancia cultural, pois 0 RBD constitui marco importante da cultura pop dos

anos 2000.

Assim, a midia ndo apenas transmite informagdes sobre os shows, mas estrutura
sentidos que ampliam o valor simbolico do evento. Ao falar em “retorno de uma geragdo”,
“reviver a adolescéncia”, “reencontro histérico” ou “turné mais emocional do ano”, as
reportagens participam ativamente da construgéo do fenémeno nostalgico, reforcando os
elos afetivos entre pablico, artistas e passado.

Esse processo confirma que o marketing de nostalgia ultrapassa a esfera das
estratégias promocionais e passa a ser mediado pela prépria imprensa, que legitima e

ressignifica a experiéncia nostalgica, contribuindo para sua circulacdo e amplificacao.

Nostalgia como estratégia de reinsercéo cultural

A Soy Rebelde Tour também se apresenta como estratégia eficiente de reinsercéo
cultural de um grupo cuja memaria permaneceu viva ao longo dos anos. Mesmo apds o
fim das atividades, o RBD continuou presente por meio de reprises, musicas em
plataformas digitais e comunidades de f&s que mantiveram o grupo em circulagdo
simbdlica.

Ao retomar os palcos, os artistas acionam essa memdria afetiva acumulada,
reforcando valores como autenticidade, continuidade e pertencimento, dimensdes

destacadas por Hartmann e Brunk (2019) no contexto do marketing de nostalgia. A turné,



assim, reativa o vinculo emocional com o puablico e reconstroi a identidade do grupo a
partir do passado, mas atualizada para um presente em que seus fas sdo adultos que
revisitam uma parte importante de sua historia.

Esse reencontro evidencia como a nostalgia pode funcionar simultaneamente
como experiéncia emocional, estratégia de engajamento e ferramenta de
reposicionamento cultural. Por isso, compreender como a imprensa representou esse
fenbmeno torna-se crucial para analisar como narrativas nostalgicas sdo construidas,

reforcadas e circuladas no ecossistema midiatico contemporaneo.

4. Analise das Reportagens

Este topico apresenta a analise de conteudo das reportagens selecionadas, com
base nos critérios metodoldgicos definidos anteriormente. Cada imagem traz um recorte
da matéria, seguido de um comentério analitico, buscando compreender como a imprensa

construiu e reforgou narrativas nostalgicas em torno da Soy Rebelde Tour.

Analise de reportagem do G1

A reportagem do G1 oferece uma cobertura que destaca o retorno do grupo ao
Brasil e a forte resposta emocional do publico. O texto enfatiza elementos ligados a
memoria afetiva dos fas, como a passagem do tempo, simbolos da novela Rebelde e
momentos de intensa interacdo entre artistas e plateia. Por esse motivo, a matéria constitui
uma fonte relevante para observar como a imprensa brasileira aciona e reforca narrativas

nostalgicas no contexto da Soy Rebelde Tour.

Imagem 1: Destaque reportagem “De volta ao Rio apos 15 anos, RBD da show de amor
e nostalgia no Engenhdo” (2023) | Por Stephanie Rodrigues

Lar da emocao, o Estadio Nilton Santos,
no Rio de Janeiro, abrigou também
outros sentimentos nesta quinta-feira (9)
— data do primeiro show do grupo RBD
em solo brasileiro pela turné "Soy
Rebelde". O amor e a nostalgia da banda
e dos 64,5 mil f3s ali presentes se
destacaram, 15 anos ap6s a ultima
apresentacdo do grupo na cidade.



Fonte: Gl (2023). Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-

arte/musica/noticia/2023/11/10/de-volta-ao-rio-apos-15-anos-rbd-da-show-de-amor-e-

nostalgia-no-engenhao.ghtml. Acesso em 28/11/2025.

Esse trecho, que ja aparece no inicio da matéria, estabelece de imediato o
enquadramento nostélgico adotado pelo G1. A combinagdo entre “amor” e “nostalgia”
n&o funciona apenas como descri¢do do clima do show, mas como chave interpretativa
que orienta a leitura de todo o evento. Ao marcar a passagem de “15 anos”, a reportagem
ativa um gatilho temporal que é essencial para o surgimento da nostalgia, reforcando a
distancia entre o presente e o passado vividos pelos fas e produzindo a sensagdo de
reencontro com uma fase afetivamente significativa da vida.

Além disso, o trecho mobiliza elementos que dialogam diretamente com 0s
critérios de noticiabilidade formulados por Traquina (2005). A énfase na emocao coletiva
aciona o critério de interesse humano; a referéncia a memoria compartilhada de uma
geragdo opera como proximidade simbolica, permitindo que o leitor se reconhega como
parte desse grupo; e o impacto cultural do RBD no Brasil confere notoriedade ao
acontecimento, justificando seu destaque jornalistico. Assim, o G1 ndo apenas relata a
dimensdo emocional do show, mas contribui para consolidar a nostalgia como valor
central da cobertura, reafirmando o retorno do grupo como fenémeno cultural e midiatico

e ndo apenas musical.

Anélise de reportagem do O Globo

A reportagem de O Globo sobre o primeiro show do RBD no Brasil durante a Soy
Rebelde Tour apresenta o retorno do grupo como um acontecimento profundamente
marcado pela nostalgia. O texto enfatiza elementos visuais, emocionais e simbolicos
associados a novela Rebelde e aos anos 2000, destacando a resposta afetiva do publico e
a reencenacao de icones que marcaram a trajetdria da banda. Por isso, constitui uma fonte
relevante para observar como a imprensa brasileira constréi e reforca narrativas

nostalgicas em torno da turné.

Imagem 2: Destaque reportagem “RDB tem primeiro show no Brasil marcado por
nostalgia, troca de looks e ‘confisséo’ de Christian Chavez ” (2023) | Por Ricardo Ferreira


https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2023/11/10/de-volta-ao-rio-apos-15-anos-rbd-da-show-de-amor-e-nostalgia-no-engenhao.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2023/11/10/de-volta-ao-rio-apos-15-anos-rbd-da-show-de-amor-e-nostalgia-no-engenhao.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2023/11/10/de-volta-ao-rio-apos-15-anos-rbd-da-show-de-amor-e-nostalgia-no-engenhao.ghtml

Mais de quinze anos apos o ultimo show do RBD, banda que nasceu
na trama da série "Rebelde", Anahi, Dulce Maria, Christopher von
Uckermann, Maite Perroni e Christian Chavez estao de volta para
uma turné comemorativa que chacoalha os anos 2000 que moram

em cada um de nos. A passagem da "Soy Rebelde Tour 2023" pelo

Fonte: @) Globo (2023). Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2023/11/10/rdb-tem-primeiro-show-no-brasil-

marcado-por-nostalgia-troca-de-looks-e-confissao-de-christian-chavez.ghtml.  Acesso
em 28/11/2025.

A narrativa reforca o papel da musica como gatilho de memoria afetiva. Ao listar
sucessos do grupo e descrever a reacdo intensa do publico, o jornal evidencia como as
cancbes funcionam como marcadores temporais que reconectam os fas a experiéncia
vivida nos anos 2000. A escolha de destacar “Ensériame”, um dos maiores hits, revela
que certos repertdrios carregam maior densidade emocional.

Essa abordagem demonstra que a nostalgia, para a imprensa, ndo é apenas
temaética: ela é performada através de sons, simbolos e rea¢fes. Assim, a matéria articula

a nostalgia musical com a memoria coletiva do publico.

Anélise de reportagem da Rolling Stone Brasil

A reportagem da Rolling Stone Brasil apresenta a Soy Rebelde Tour a partir da
perspectiva de Dulce Maria, enfatizando tanto o carater nostalgico quanto o significado
emocional do retorno da banda. Diferentemente das matérias que se concentram na
experiéncia dos fds ou na cobertura dos shows, este texto opera como um perfil,
articulando passado e presente da artista e explorando o reencontro como encerramento
simbolico de um ciclo. Por isso, torna-se essencial para compreender como a imprensa
constréi narrativas de nostalgia associadas a trajetoria individual dos integrantes e a

memoria coletiva dos fas.

Imagem 3: Destaque reportagem “Dulce Maria diz que turné do RBD é “ultimo adeus
ao publico” (2023) | Por Arthur Pazin


https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2023/11/10/rdb-tem-primeiro-show-no-brasil-marcado-por-nostalgia-troca-de-looks-e-confissao-de-christian-chavez.ghtml
https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2023/11/10/rdb-tem-primeiro-show-no-brasil-marcado-por-nostalgia-troca-de-looks-e-confissao-de-christian-chavez.ghtml

Além dessa “sede de nostalgia”, o sucesso da Soy Rebelde Tour 2023 pelo
Brasil parece ter a ver também com um “prazo final”, anunciado pelo
grupo.

¢¢  “Aintencio é encerrar um ciclo e dar esse tltimo adeus ao publico.
[sso € 0 que planejamos agora e sempre. Amo fazer musica, adoro
escrever, adoro comunicar e ver como a musica ultrapassa
fronteiras e ideologias”, explica Dulce.

Fonte: O Globo (2023). Disponivel em: https://rollingstone.com.br/musica/dulce-maria-
a-ultima-rebelde/. Acesso em 28/11/2025.

Neste trecho, a nostalgia € nomeada diretamente como motivacao central para o
sucesso da turné, “sede de nostalgia”. A expressdo sugere urgéncia afetiva, como se o
publico buscasse recuperar uma parte significativa de sua historia. A ideia de “encerrar
um ciclo” reforga essa interpretacdo: o retorno ndo € apenas reencontro, mas ritual de
despedida, no qual fas e artistas ressignificam o passado.

A presenga de um “prazo final” ¢ discursivamente poderosa. Ele intensifica 0
valor simbdlico da experiéncia e contribui para aumentar sua relevancia jornalistica. Em
termos de noticiabilidade, o trecho aciona: (1) interesse humano, pela emogéo envolvida
no reencontro e na despedida; (2) proximidade, ao tocar diretamente a experiéncia
subjetiva dos fas; (3) importancia cultural, ao apresentar a turné como fechamento de
um ciclo historico.

A nostalgia, aqui, aparece como movimento duplo: memdria e despedida,

reencontro e fechamento.

Analise de reportagem do Jornal A Critica

A reportagem de A Critica adota uma abordagem descritiva e afetiva, destacando
a capacidade do RBD de reconectar fas as emocdes e memorias dos anos 2000. O texto
enfatiza tanto elementos narrativos (como trechos reflexivos sobre a musica e seu poder
emocional) quanto aspectos performaticos do show, reforcando a nostalgia como eixo
interpretativo central. Assim, a matéria contribui para evidenciar como a imprensa
regional tambem participa da construcao e da circulacdo dessas narrativas nostalgicas em

torno da Soy Rebelde Tour.


https://rollingstone.com.br/musica/dulce-maria-a-ultima-rebelde/
https://rollingstone.com.br/musica/dulce-maria-a-ultima-rebelde/

Imagem 4: Destaque reportagem “RBD dé show em SP marcado por nostalgia e historia
da banda” (2023) | Por Ana Lourenco

Depois de 18 anos do auge da fama, o grupo conseguiu lotar oito estadios brasileiros,
com a Soy Rebelde Tour. E fez com que cada um dos seus fas voltasse para a época em
gue escutava a banda no MP3 ou discman durante a hora do recreio e sonhava em vé-los
ao vivo.

Fonte: A Critica (2023). Disponivel em:
https://www.acritica.net/editorias/entretenimento/rbd-da-show-em-sao-paulo-marcado-
por-nostalgia-e-historia-da-banda/701104/. Acesso em 28/11/2025.

O trecho evidencia de forma explicita 0 movimento de regressdo temporal que
caracteriza a nostalgia ao afirmar que o RBD fez com que os fas “voltassem para a época
em que escutavam a banda no MP3 ou discman durante a hora do recreio”. Ao recuperar
objetos e praticas culturais especificas dos anos 2000, a reportagem ativa marcadores
geracionais que funcionam como gatilhos de memoria coletiva.

Esses elementos culturais, dispositivos tecnoldgicos, rotina escolar e rituais de
escuta, reforcam a nogéo de que o show néo representa apenas uma performance musical,
mas um reencontro simbélico com versdes anteriores de si mesmo. A nostalgia aparece,
portanto, como experiéncia identitaria, que conecta presente e passado afetivo.

Além disso, ao mencionar que a turné lotou oito estadios brasileiros, a matéria
aciona critérios de noticiabilidade como notoriedade e relevancia cultural. Ja a evocagédo
de habitos juvenis intensifica o critério de proximidade, aproximando o leitor de sua
prépria trajetéria emocional. Assim, a imprensa contribui para amplificar a nostalgia
como fenémenao coletivo, ressignificando o retorno do RBD como um evento de memoria

geracional.

Analise de reportagem do Estado de Minas

A reportagem do Estado de Minas cobre a estreia da Soy Rebelde Tour em El Paso,
apresentando o retorno do RBD como um acontecimento marcado por forte carga
nostalgica e por elementos visuais que remetem diretamente a novela Rebelde e a
trajetoria do grupo. O texto destaca musicas, figurinos e reagdes emocionais dos

integrantes e do publico, reforcando a dimensao simbdlica do reencontro ap6s 15 anos.


https://www.acritica.net/editorias/entretenimento/rbd-da-show-em-sao-paulo-marcado-por-nostalgia-e-historia-da-banda/701104/
https://www.acritica.net/editorias/entretenimento/rbd-da-show-em-sao-paulo-marcado-por-nostalgia-e-historia-da-banda/701104/

Imagem 5: Destaque reportagem “RBD volta aos palcos apds 15 anos!” (2023) | Por

Natasha Werneck

A banda RBD, que se tornou um fenémeno mundial entre 2005 e 2009, fruto da
novela mexicana “Rebelde”, voltou aos palcos apds 15 anos separados. Sem
Alfonso Herrera, o quinteto formado por Anahi, Christian Chavez, Christopher von
Uckermann, Dulce Maria e Maite Perroni, trouxe na “Soy Rebelde Tour” um show
repleto de nostalgia com os maiores sucessos do grupo, volta de looks iconicos e

muita emogao.

Fonte: Estado de Minas (2023). Disponivel em:
https://www.em.com.br/app/noticia/cultura/2023/08/28/interna cultura,1552895/rbd-

volta-aos-palcos-apos-15-anos-saiba-como-foi.shtml. Acesso em 28/11/2025.

O trecho evidencia como a nostalgia é colocada no centro da narrativa jornalistica.
Ao afirmar que o show ¢ “repleto de nostalgia”, a reportagem assume desde o inicio que
o valor simbolico da turné néo reside apenas no repertorio musical, mas na capacidade de
reativar memorias afetivas associadas ao auge do grupo nos anos 2000. A nostalgia
aparece, portanto, como chave interpretativa que orienta a descricdo e a relevancia do
evento.

A mencao aos “looks iconicos” reforga a ideia de memoria midiatica, pois remete
a elementos visuais diretamente ligados a novela Rebelde e ao imaginario estético que
marcou uma geracgdo. Esses simbolos, uniforme da Elite Way, gravata vermelha, estrela
na testa, funcionam como gatilhos que conectam fas a sua experiéncia juvenil, tornando
o show uma forma de reencontro com o passado cultural compartilhado.

Ao incluir “muita emog¢ao” como caracteristica marcante, o jornal aciona o critério
de interesse humano (Traquina, 2005), que legitima a noticia pelo seu apelo emocional.
Juntamente com os critérios de notoriedade (retorno de um fenémeno latino) e
proximidade simbolica (memdrias comuns dos anos 2000), a matéria transforma um show
em El Paso em um acontecimento cultural de alcance transnacional. Assim, o texto
demonstra como a imprensa participa da amplificagdo da nostalgia e da ressignificagcdo
do retorno do RBD como fendmeno coletivo.


https://www.em.com.br/app/noticia/cultura/2023/08/28/interna_cultura,1552895/rbd-volta-aos-palcos-apos-15-anos-saiba-como-foi.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/cultura/2023/08/28/interna_cultura,1552895/rbd-volta-aos-palcos-apos-15-anos-saiba-como-foi.shtml

Analise de reportagem do Zero Hora

A reportagem da Zero Hora adota um tom informativo voltado a preparagédo do
publico brasileiro para os primeiros shows da Soy Rebelde Tour no pais. Embora o texto
seja mais descritivo e menos emocional do que outras coberturas, ele reforca a nostalgia
por meio de referéncias aos 15 anos de espera, a formacao original do grupo e a presenca
de elementos iconicos da trajetoria do RBD. Dessa forma, mesmo sem explorar
depoimentos de f&s, a matéria articula o retorno da banda como reencontro com um

passado midiatico marcante.

Imagem 6: Destaque reportagem “Setlist com todos os &lbuns, momentos solos e mais:
o que esperar da "Soy Rebelde Tour"?” (2023) | Por Valdir Friolin

Com uma agenda de oito shows, o grupo RBD se apresenta no Brasil pela
primeira vez, apos 15 anos, nesta quinta-feira (9). Dulce Maria, Maite
Perroni, Anahi, Christian Chavez e Christopher Uckermann se reinem
para a turné de despedida Soy Rebelde Tour, com apresentagoes que

contarao com mais de duas horas de duracao cada.

Fonte: Zero Hora (2023). Disponivel em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/musica/noticia/2023/11/setlist-com-todos-0s-albuns-momentos-solo-e-mais-0-que-

esperar-da-soy-rebelde-tour-clorkypbz006j0179c0opzctn.html. Acesso em 28/11/2025.

O trecho enfatiza o intervalo de 15 anos desde a Gltima passagem do grupo pelo
pais, elemento central para ativar a memoria afetiva dos fas. A menc&o explicita ao longo
hiato funciona como catalisador de nostalgia, pois remete ao periodo em que a novela
Rebelde e 0 RBD marcaram intensamente o cotidiano juvenil no Brasil. A reportagem, ao
destacar esse retorno tardio, constréi o reencontro como evento cultural que reacende
lembrangas compartilhadas.

Além disso, o enquadramento da turné como “turné de despedida” reforga o
carater ritualistico do momento. A nostalgia aqui aparece associada a sensacdo de
fechamento de ciclo, elemento emocional forte que mobiliza o publico e contribui para
justificar o interesse jornalistico. A despedida projeta o show ndo apenas como
celebracdo, mas como ultima oportunidade de reviver uma época significativa, ponto que

amplia tanto a relevancia simbdlica quanto a noticiabilidade do evento.


https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2023/11/setlist-com-todos-os-albuns-momentos-solo-e-mais-o-que-esperar-da-soy-rebelde-tour-clorkypbz006j0179c0opzctn.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2023/11/setlist-com-todos-os-albuns-momentos-solo-e-mais-o-que-esperar-da-soy-rebelde-tour-clorkypbz006j0179c0opzctn.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2023/11/setlist-com-todos-os-albuns-momentos-solo-e-mais-o-que-esperar-da-soy-rebelde-tour-clorkypbz006j0179c0opzctn.html

Por fim, a énfase na grandiosidade das apresentacdes (“mais de duas horas de
duragdo”) apoia a narrativa de retorno monumental, sugerindo entrega emocional por
parte da banda e compromisso com os fas que os acompanham desde os anos 2000.
Assim, a matéria articula nostalgia, memoria midiatica e critérios de valor-noticia,
contribuindo para construir o RBD como fenémeno cultural que ressurge com forca no

imaginario do puablico brasileiro.

5. Consideracoes Finais

A presente pesquisa teve como objetivo compreender de que maneira o marketing
de nostalgia é acionado como estratégia comunicacional no contexto da Soy Rebelde Tour
e, sobretudo, como a imprensa atua na construcéo e na circulacdo das narrativas afetivas
que sustentam o retorno do RBD apds quinze anos. A anélise de contetdo realizada sobre
reportagens de diferentes veiculos demonstrou que a nostalgia ndo apenas estrutura a
cobertura jornalistica, mas também opera como categoria central de interpretacdo
cultural, articulando memoria, identidade e pertencimento.

Os resultados evidenciam que os discursos midiaticos analisados compartilham
trés movimentos fundamentais. O primeiro diz respeito a ativacdo explicita da memoria
coletiva, observada na recorréncia de referéncias aos anos 2000, aos uniformes da Elite
Way School, as muasicas emblematicas e ao contexto da novela Rebelde. Esses elementos
funcionam como marcadores afetivos capazes de reconectar o publico ao passado,
reforcando a ideia de nostalgia como ponte entre temporalidades.

O segundo movimento revela o papel da imprensa na legitimagdo emocional do
fendmeno, sobretudo ao destacar choro, euforia, reencontros e performances carregadas
de simbolismo. As matérias analisadas frequentemente enfatizam a dimensdo emocional
dos fas e dos proprios artistas, acionando critérios de noticiabilidade como interesse
humano, proximidade e notoriedade, conforme discutido por Traquina (2005). Assim, a
narrativa jornalistica transforma o retorno do RBD em experiéncia coletiva de forte
impacto simbdlico.

O terceiro movimento identifica a reencenagdo nostalgica como pratica
performativa, tanto no palco quanto fora dele. Os fas vestidos com uniformes, os looks
iconicos retomados pelos integrantes e os setlists construidos como viagens pelas fases

da banda demonstram que a nostalgia ndo €é apenas sentimento, mas também



comportamento, estética e ritual. A midia, ao registrar e amplificar esses sinais, participa
diretamente do processo de ressignificacdo da memoria afetiva da geracdo que cresceu
com 0 grupo.

Por meio da Analise de Contetdo (Fonseca Junior, 2011), foi possivel observar
que os sentidos nostalgicos ndo aparecem como elementos periféricos, mas como
estrutura organizadora do discurso jornalistico. A imprensa ndo apenas descreve um
evento musical; ela reinscreve o RBD no imaginario contemporaneo, reforcando seu valor
simbolico e cultural. Em outras palavras, o jornalismo atua como mediador que valida,
amplia e sedimenta as narrativas nostalgicas, transformando a turné em acontecimento
midiatico de proporcdes transnacionais.

A pesquisa contribui, portanto, para o campo da Comunicacao ao evidenciar que
o marketing de nostalgia, quando atravessado pela mediacgéo jornalistica, adquire poténcia
ampliada: ele se converte em ferramenta de ativacdo identitaria e de reconstrucdo de
vinculos simbdlicos. Além disso, ao analisar diferentes veiculos e suas abordagens
diversas, do tom informativo ao emocional, o estudo revela como a nostalgia pode ser
moldada discursivamente, assumindo nuances e intensidades distintas conforme o
contexto editorial.

Por fim, é importante reconhecer que este trabalho ndo esgota o tema. Como
continuidade possivel, sugerem-se estudos comparativos com outras turnés nostalgicas,
analises sobre recepcdo em redes sociais ou investigacGes que articulem nostalgia a
estratégias mercadoldgicas mais amplas no universo da musica pop latino. Ainda assim,
os resultados aqui apresentados oferecem uma leitura consistente sobre o papel da midia
na construcdo de fendbmenos afetivos contemporaneos, demonstrando que, no caso do
RBD, o passado ndo apenas retorna, ele é cuidadosamente narrado, celebrado e atualizado

pela imprensa e pelo publico que o mantém vivo em sua memodria.
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