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Resumo

Montanari, Frederico Basso; Ferreira, Alvaro Henrique de Souza; Imbroisi,

Ernesto Gomes. #cidade — A instagramizacio do urbano: articulando

redes sociais e a reproducao do espaco urbano. Rio de Janeiro, 2025.

182p. Tese de Doutorado - Departamento de Geografia, Pontificia

Universidade Catoélica do Rio de Janeiro.

A presente tese versa sobre as metamorfoses do espaco urbano e, portanto,
metamorfoses da cidade, a partir de uma nova condi¢do, a instagramizacao. Para
tanto, consideramos em nossa pesquisa as condi¢des espago-temporais que
possibilitaram a emergéncia de um mundo cada vez mais digitalizado e
financeirizado, bases para a instagramiza¢do do urbano. Dessa forma, dedicamos
o primeiro capitulo a investigacdo acerca do espaco dito instagramével,
articulando suas materialidades (os bricks) e suas imaterialidades (os bits). Diante
da realidade cada vez mais espetacularizada e mediada por imagens, faz-se mister
discutir o papel da imagem na producdo do espago urbano, tema discutido no
capitulo dois, posto que as inovacdes em marketing — como o city branding — tém
participada cada vez mais dos processos de acumulacdo capitalista. Por fim, o
ultimo capitulo € dedicado a sustentacdo tedrico-metodolégica de nossa tese — a
instagramizacdo tem participado da reproducdo do espago urbano, mobilizando a
renda fundidria e a renda informacional em prol dos circuitos de acumulagdo

financeirizados.

Palavras-chave

Instagramizacdo; reproducdo do espaco; financeirizacdo; imagem; city
marketing.



Abstract

Montanari, Frederico Basso; Ferreira, Alvaro Henrique de Souza

(Advisor); Imbroisi, Ernesto Gomes (Co-advisor). #city — The

Instagramization of the Urban: Articulating Social Networks and the

Reproduction of Urban Space. Rio de Janeiro, 2025. 182p. Tese de

Doutorado - Departamento de Geografia, Pontificia Universidade Catolica

do Rio de Janeiro.

The present thesis addresses the metamorphoses of urban space and,
consequently, the metamorphoses of the city, based on a new condition:
instagramization. To this end, our research considers the spatiotemporal
conditions that have enabled the emergence of an increasingly digitized and
financialized world, which form the foundation for the instagramization of the
urban. Accordingly, the first chapter is dedicated to investigating the so-called
instagrammable space, articulating its materialities (the bricks) and its
immaterialities (the bits). Given a reality increasingly spectacularized and
mediated by images, it is essential to discuss the role of the image in the
production of urban space—a theme explored in the second chapter, as
innovations in marketing—such as city branding—have increasingly contributed
to capitalist accumulation processes. Finally, the last chapter is devoted to the
theoretical and methodological grounding of our thesis: instagramization has

played a role in the reproduction of urban space, mobilizing land rent and

informational rent to support financialized accumulation circuits.

Keywords

Instagramization; space reproduction; financialization; image; city
branding.
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“O senhor... Mire veja: o mais importante
e bonito, do mundo, é isto: que as pessoas
ndo estdo sempre iguais, ainda ndo foram
terminadas — mas que elas vdo sempre
mudando. Afinam ou desafinam. Verdade
maior. E o que a vida me ensinou. Isso
que me alegra, montdo. ”

(Guimardes Rosa. Grande sertao: veredas)



Introducao

A fisionomia da nossa era tem a textura, a consisténcia, a natureza — e, 20 mesmo tempo, a
fugacidade, a evanescéncia e a volatilidade — de uma cena que reluz na tela eletronica.

Eugénio Bucci'

The Vessel: estrutura metdlica com adornos dourados e incontaveis
degraus, encravada num dos bairros de maior valorizagdo imobilidria de Nova
York, as margens do rio Hudson (Figura 1). Uma obra de mais de U$ 200 milhdes,
que compoe a ‘“cereja do bolo” para o projeto urbano do Hudson Yards
Redevelopment Project’, um dos mais recentes projetos implementados na cidade
de Nova York. Acompanhando a estranha estrutura metélica viam-se incontdveis

espigdes espelhados, um enorme shopping mall, hordas de turistas e placas

”3'

anunciando o “luxury rentals: there's no place like Ohm

Figura 1- Fotos tiradas em Nova York (2019), em visita ao bairro Chelsea e ao Hudson
Yards Project

Poucas semanas depois da visita a Nova York em julho de 2019, defendia
a minha dissertacdo de mestrado, cuja pesquisa versava sobre o processo de
financeiriza¢do do espaco urbano carioca e a busca por uma paisagem dita global.
Ficava claro, ao transcorrer da leitura e da revisdo bibliografica da dissertagao,
que a financeirizagdo vem mobilizando cada vez mais espaco em prol de seus
circuitos de acumulacdo, o que acaba por aprofundar a mercadificacdo e o
consumo da cidade. Ao visitar aquela excentricidade nova-iorquina, materializada
no espago, todo esse processo de mercadificagdo parecia fazer sentido, saltando

aos olhos.

1(2021, p.39).
2 Endereco eletronico do projeto: https:/www.hydc.org/
3 Traducdo livre: Aluguéis de luxo: ndo ha lugar como Ohm!


https://www.hydc.org/
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Para acessar o The Vessel (que permaneceu fechado por mais de trés anos e
foi reaberto ao publico em outubro de 2024) tive de instalar o aplicativo do
Hudson Yards e inserir todos os meus dados pessoais. A cada foto tirada, uma
nova postagem era feita no Instagram; bastava georreferenciar minha posi¢ao ou

b

mesmo “taguear”” a foto € o mundo saberia onde eu e minha filha estdvamos:
#thevessel, #hudsonyards, #nyc. Era como se a estranha instalacdo fosse feita
unicamente para que tirdssemos fotos e divulgassemos o mais novo ponto turistico

de Manhattan.

Aquela situagdo, bem como os demais momentos vividos ao longo da
viagem, trouxeram a indagacdo sobre a relacdo entre as redes sociais e a
reproducdo do espago urbano. As imagens da “nova” regido portudria também
vinham a mente e alimentavam a indagagdo: podem as redes sociais participarem
decisivamente da producdo e da reprodugao do espago? Assim posto, esta tese de
doutorado ¢ como uma ampliacdo da pesquisa realizada na dissertacao,
articulando o campo da cultura a financeirizagdo e a digitalizagdo do espago
urbano, haja vista entendemos que esses processos sinalizam para uma explosao
das contradi¢des internas ao modo de produgdo capitalista e, portanto, sinalizam

para uma nova etapa na metamorfose do processo de metropolizagdo do espago.

Nesse sentido, algumas informagdes iniciais devem ser feitas a fim de
prepararmos o terreno para um mergulho profundo no processo que ora chamamos
de instagramizagdo. A primeira delas € sobre o Instagram, visto que nossa anélise
envolve, essencialmente, essa rede social que desde 2012 pertence ao grupo Meta
e cujo CEO (Chief Executive Olfficer ¢ Mark Zuckerberg, do Facebook). O
aplicativo original foi lancado oficialmente em 06 de outubro de 2010. Kevin
Systrom e Mike Krieger ja trabalhavam em outro aplicativo, o Burbn, quando
iniciaram o desenvolvimento do Instagram. A ideia inicial era reunir em um unico
aplicativo o planejamento didrio, fotos e check-ins dos lugares frequentados pelos
usudrios do aplicativo. No entanto, os criadores perceberam que quanto mais

fungdes o aplicativo apresentava, menos intuitivo € menos utilitario ele se tornava.

* Numa definigdo livre para o neologismo faguear, temos que este significa: atribuir hashtags (#) a
uma postagem nas redes sociais, marcando algum lugar, alguma pessoa, algum evento etc. Ex.:
#riodejaneiro, #newyorkcity, #saopaulo etc. Assim, através de uma hashtag ¢ possivel encontrar
varias postagens relacionadas a um mesmo assunto.
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Assim, decidiram por enxugar o protdtipo inicial — o Burbn — reduzindo suas

acoOes apenas as postagens de fotos quadradas, um aplicativo dedicado as imagens.

A aposta nas imagens se justificava por conta de duas grandes inovagoes.
A primeira delas que cabe destacarmos ¢ a “democratizacao” dos smartphones
nos mercados consumidores da Europa e dos EUA, fato que conduziu as redes
sociais a uma nova funcionalidade. Nesse sentido, o langamento do smartphone
Iphone, em 2007, foi paradigmatico. Isso, pois os smartphones redimensionaram a
maneira de estarmos conectados a internet, a qual “ndo servia mais apenas para a
realizagdo de tarefas, como checar e-mails ou pesquisar no Google” (Frier, 2021,
p. 31). A internet “passara a ser algo que podia se enredar na vida normal, visto
que era carregada no bolso” (Frier, 2021, p.31). Alguns autores preferem a
expressdo “mobile revolution’” para indicar as profundas transformacdes
decorrentes do advento dos smartphones na contemporaneidade. Apos a ampla
aceitacdo do Iphone como dispositivo eletronico, trés palavras ganharam a cena
entre os jovens do Vale do Silicio: celular, social e localizagdo. Os avangos se
sucederam e a cada ano um novo aparelho era langado: 2007, 2008, 2009, 2010
etc. Para a presente pesquisa o ano 2010 ¢ fundamental; como ja mencionamos,
2010 foi o ano de langamento do Instagram, mas foi também o ano em que o
Iphone 4 foi langado. Fazendo um movimento regressivo-progressivo, inspirados
por Lefebvre, comecamos a desvendar a intima relagdo entre as inovagdes em
cameras digitais e a consolidacdo de uma rede social baseada essencialmente na

imagem.

Em 24 de junho de 2010 a Apple langava o Iphone 4, o qual tinha como
uma de suas maiores novidades a camera de 5 MP (megapixels). Essa “novidade”
implicava em um salto qualitativo nas imagens digitais feitas através dos
celulares. Menos de trés meses apos o langamento do Iphone 4, Kevin Systrom e
Mike Krieger langavam o Instagram. Nas palavras de Enina Bicaku, “os
fundadores do Instagram, decidiram iniciar um aplicativo social que permitisse as
pessoas compartilhar facilmente imagens de seus telefones celulares. Eles queriam

296

convidar aquela sensa¢do nostalgica de uma camera instantanea”. Talvez a maior

Disponivel em:

r-lives/
¢ Disponivel em: https://looka.com/blog/instagram-logo/
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inovacdo advinda com o aplicativo Instagram tenha sido o redimensionamento da
nossa relacdo com os aparelhos de celular (mais precisamente, os smartphones).
Frier aponta que “o Instagram foi um dos primeiros aplicativos a explorar
totalmente nosso relacionamento com nossos celulares, obrigando-nos a
experimentar a vida por meio de uma camera pela recompensa da validagdo

digital” (Frier, 2021. P.14).

Para uma dimensao mais atualizada acerca da for¢a de mercado das redes
sociais e, especificamente, do Instagram, atentemos para os dados divulgados
pelos enderegos eletronicos bloomberg.com e businessinsider.com. A receita anual
do aplicativo que era de U$ 20 bilhdes em 2019, atingiu os U$ 50 bilhdes em
2022% e as projegdes indicam terminar 2024 com um valor de U$ 71° bilhdes.
Destes, aproximadamente U$ 49 bilhdes sdo oriundos de publicidade'®, ou seja,
69% da receita anual tém origem em publicidade paga no aplicativo. Se
considerarmos o valor de mercado das Big Techs, perceberemos que elas vém
superando muitas economias de estados nacionais. A titulo de comparagdo, se
fossem estados nacionais as big techs estariam entre as quinze maiores economias
do mundo em 2023-2024. Numa “loucura da razdo econémica'”, temos que das
cinco big techs listadas abaixo, quatro delas t€ém valor superior ao produto interno

bruto brasileiro para 2024! A tabela (Tabela 1) abaixo traz alguns desses valores.

Paises PIB Empresas Valor de mercado
6° Reino Unido | U$ 3,59 trilhdes Apple US$ 3,4 trilhdes
7° Franga US$ 3,17 trilhdes Microsoft US$ 3,15 trilhdes
9° Canada US$ 2,21 trilhdes Amazon U$ 2.2 trilhdes
10° Brasil US$ 2,19 trilhdes Alphabet (Google) ' US$ 2,2 trilhdes
15° Espanha U$1,7 trilhdes Meta U$ 1,5 trilhdes

Tabela 1 - Valores de mercado das empresas que compdem o rol das Big Techs, em
comparagio as maiores economias do mundo (para o ano de 2024)'

Disponivel em:
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8 Idem.
? Disponivel em: https: ati m/statistics/1261059/in
' Disponivel em: https://www.yaguara.co/instagram-ad-revenue/.
" Titulo de livro escrito por David Harvey.

12 Valores dos PIB's:
https://valor.gl m/mun rti s-maiores-economias-do-mun html.



https://valor.globo.com/mundo/artigo/as-maiores-economias-do-mundo.ghtml
https://www.yaguara.co/instagram-ad-revenue/
https://www.statista.com/statistics/1261059/instagram-ad-revenue-worldwide/
https://www.businessinsider.com/instagram-20-billion-ad-revenue-2019-report-2020-2
https://www.businessinsider.com/instagram-20-billion-ad-revenue-2019-report-2020-2

20

Completando esses dados superlativos, o nimero de usuarios também salta
aos olhos e dd uma dimensao da poténcia dos smartphones e das redes sociais.
Quinhentas milhdes de pessoas usam o Instagram diariamente no Mundo; isso
significa que esses 500 milhdes de usuarios acessaram o aplicativo pelo menos
uma vez ao dia. Para além do acesso, devemos considerar também o “tempo de
tela”, isto €, o tempo gasto diariamente nos celulares. Tanto em criangas como em
adolescentes e adultos o “tempo de tela” apresentou sensivel aumento ao longo da
pandemia. Uma recente pesquisa conduzida por pesquisadores da area da satde
indicou que o tempo de tela, entre criancas, saltou de 162 minutos diarios em
2020 para 246 minutos diarios em 2022". O padrdo se mantém para adolescentes
e adultos, os quais t€ém passado mais de trés horas nos gadgets durante o periodo
de lazer'. Voltaremos a essas informagdes mais especificas em momento mais
oportuno do texto; o que nos cabe agora ¢ ter uma nocao inicial do impacto dos
smartphones e das redes sociais no cotidiano de mais de 2 bilhdes de pessoas pelo

mundo.

Nesse brevissimo historico nota-se a dimensdo e a importancia que os
smartphones e as redes sociais tomaram em nosso cotidiano. Mas, o que justifica
a escolha do Instagram nesta tese? As palavras de Sarah Frier podem ajudar em
nossas justificativas. A jornalista especializada na cobertura das empresas de
midia aponta que “se o lance do Facebook eram as amizades e do Twitter, as
opinides, o Instagram falava de experiéncias — e qualquer um poderia se interessar
pelas experiéncias visuais de qualquer outra pessoa” (Frier, 2021, p. 56). Desta
forma, o Instagram se firmou enquanto rede social na qual as pessoas postam
sobre suas experiéncias cotidianas, lugares visitados, excentricidades e
descobertas. Sera a partir dessa perspectiva que construiremos nosso objeto de
estudo: o processo de instagramizagao das cidades e sua relagao com a produgao e

a reprodug¢do do espago urbano.

13 Matéria: Child screen time has shot up 50% since 2020 with average youngster spending four
hours a day on gadgets. Disponivel em:
https://www.dailymail.co.uk/health/article-11400287/Child-screen-time-shot-50-2020-screen-time-

averaging-4-hours-day.html

14

Disponivel em:
https://www.gov.br/capes/pt-br/assuntos/noticias/brasileiros-passam-mais-tempo-usando-telas-no-I
azer



https://www.gov.br/capes/pt-br/assuntos/noticias/brasileiros-passam-mais-tempo-usando-telas-no-lazer
https://www.gov.br/capes/pt-br/assuntos/noticias/brasileiros-passam-mais-tempo-usando-telas-no-lazer
https://www.dailymail.co.uk/health/article-11400287/Child-screen-time-shot-50-2020-screen-time-averaging-4-hours-day.html
https://www.dailymail.co.uk/health/article-11400287/Child-screen-time-shot-50-2020-screen-time-averaging-4-hours-day.html

21

Ainda nas palavras de Sarah Frier (2021, p.13), no Instagram ““as imagens
refinadas se tornam a realidade, levando cada vez mais visitantes a esse lugar”.
Um exemplo reiterado pela jornalista estadunidense €, justamente, no Brasil.
Segundo Frier, “[...] com o surgimento do Instagram, o Beco do Batman se tornou
um dos principais pontos turisticos de Sao Paulo. No Airbnb muitos cobram cerca
de 40 dolares por pessoa por duas horas de ‘personal paparazzi’ no beco” (Frier,

2021, p.13).

O que fez — e ainda faz — do Instagram um aplicativo de compartilhamento
de fotos diferentes dos demais aplicativos? Para Sarah Frier, “a popularidade
inicial do Instagram se devia menos a tecnologia que a psicologia — como fazia as
pessoas se sentirem” (Frier, 2021, p. 53). Isso tudo era consequéncia direta do uso
sistematico de filtros, os quais “transformavam a realidade em arte” (Frier, 2021,
p- 53). Além dos filtros, uma das ferramentas mais importantes do Instagram ¢ o
sistema de hashtags, utilizado para organizar as postagens segundo topicos
especificos. Por exemplo, ao usar #thevessel, #hudsonyards, #nyc, eu conecto
minha postagem a todas aquelas que também usaram essas hashtags, ou seja, a
hashtag (#) serve como uma palavra-chave ou termo associado que conecta
diferentes sujeitos falando sobre o mesmo assunto / acontecimento. Assim, a
ferramenta do hashtag (#) ¢ capaz de reunir todas as fotos que mencionam o
mesmo assunto. Frier (2021, p.88) afirma que “o sistema de hashtags para
organizar as postagens por topico tornava-o [Instagram] quase como o Twitter, sO
que visual [...] as empresas ja estavam usando o Instagram para postar fotos de

seus produtos”. Ha, aqui, a justificativa para o porqué do titulo: #cidade.

A reunido de fotos sobre um mesmo tema pode auxiliar na criagdo de uma
“paisagem-discurso”, seja através de uma repeticdo das paisagens tagueadas ou
mesmo através de espacos que sdo — cada vez mais — preparados a fim de
atenderem os interesses daqueles que querem divulgar suas fotos no Instagram.
Esse duplo movimento compde o que passaremos a chamar de instagramiza¢ao do
espaco e, portanto, instagramiza¢do da cidade. Emma Hughes, em sua pesquisa de
mestrado, definiu “instagramizacdo” como sendo parte fundamental das “novas
tendéncias digitais de autorrepresentagdo através de formas contemporaneas de
urbanismo” e, portanto, “o maior poder do Instagram nao reside apenas na

capacidade de influenciar nossas vidas no aplicativo virtual, mas esta enraizado na
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capacidade de influenciar para onde vamos, as pessoas com quem interagimos € o
que consumimos no mundo ao nosso redor” (Hughes, 2019, p. 01). Alguns autores
ttm buscado ampliar o conceito, referindo-se a esse processo como
instagramizacdo das cidades ou do espago urbano, enquanto outros preferem as
expressoes Wanghong Urbanism (urbanismo wanghong), Programmable City
(Cidade Programavel), Smart City (Cidade Inteligente) ou Responsive City
(Cidade Responsiva). Fato ¢ que, dialeticamente, a relagdo entre a representacao
do espago urbano realizada no Instagram e a producdo material deste mesmo

espaco vem ganhando novos contornos.

Ha, portanto, novas formas de consumo, que vém formando uma nova
classe de consumidores, os quais estabeleceram a ‘“aparéncia estética,
autorrepresentagdo ¢ estilos de vida de tendéncia como indicadores-chave das
novas praticas de consumo contemporaneas” (Hughes, 2019, p. 02). Assim, nas
palavras de Sharon Zukin e Jennifer Smith Maguire, o "fator visivel tanto na
destruicdo criativa da paisagem quanto na remodelacdo consciente do eu"
compdem o novo urbano e as novas urbanidades (Zukin, S. e Maguire, J. S. 2004,
p. 176). E, conforme publicagio anterior de Sharon Zukin (1998), a

materializa¢do de estratégias que estetizam o espago publico e que conduzem ao

consumo do espago urbano por exceléncia.

Figura 2 - Instalagéo de Guarda-chuvas em diferentes cidades ao redor do mundo:
Agueda - Portugal, Dublin - Irlanda, Paris - Franga, Cartagena de Indias - Col6dmbia,
Istanbul - Turquia, Quebec - Canada e Nova Prata - Brasil.

'> Disponivel em: https://joujoutravels.com/umbrella-streets/
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As imagens acima (Figura 2) refor¢am essa condi¢do de tornar o espaco
uma mercadoria cada vez mais vendavel, mesmo que seja repetindo formulas
(pouco) consagradas: guarda-chuvas, luzes incandescentes penduradas por fios,
grafites de asas etc. Numa interessante matéria publicada em dezembro de 2017, a
equipe do CITYLAB anunciava o “Guia para as Cidades Programaveis”, cujo
titulo da matéria era “Agora toda sua cidade ¢ um playground do Instagram”.
Assim escreveram:

Agora, as galerias foram alteradas por uma plataforma social
maior: as proprias cidades. Ninguém precisa de instituigdes para
apresentar quadros sociais prontos para o Instagram agora que
prefeitos, desenvolvedores e empreendedores entraram no jogo.
Se a década esta chegando ao fim com um renascimento do
fascismo e um declinio nas normas sociais cruciais, vocé nio

saberia disso olhando de relance qualquer centro da América.
As cidades nunca pareceram to atrativas'®.

Cidades, museus, parques, pragas etc., tudo passa a ser passivel de ser
instagramizado. Isso significa que, dialeticamente, tudo passa a ser passivel de
compartilhamento nas redes sociais (divulgacdo) e, a0 mesmo tempo, tudo passa a
responder aos interesses do padrdo estético dominante na vida representada
através do Instagram. Alguns casos sdo emblematicos (para ndo dizermos
esdrixulos):

O Getty Museum em Los Angeles reorganizou os espelhos em
sua galeria de artes decorativas para facilitar as selfies dos
espelhos, enquanto o Museu de Arte Moderna de Sao Francisco
acrescentou terragos projetados como pontos de selfie. Em seu
site, o Museu de Arte de Birmingham, em Birmingham,
Alabama, descreve sua série de arte de verdo como “ouro do

Instagram” e oferece uma apresentagdo de slides on-line dos
principais lugares do museu para tirar uma selfie'’.

O que se verifica, nas palavras de Perry Anderson, “¢ acima de tudo essa
transformagdo, a ubiquidade do espeticulo como principio organizador da
industria cultural nas condi¢des atuais, que agora divide o campo artistico
(Anderson, 1999, p. 123). Esse espetaculo ¢ alimentado através da “divulgacao

dos atributos dos diferentes lugares e das imagens construidas” que criam

'® Disponivel em:
ht ityl
52/

'7 Disponivel em:
https://www.smithsonianmag.com/innovation/how-instagram-changing-way-we-design-cultural-sp
aces-180967071/



https://www.smithsonianmag.com/innovation/how-instagram-changing-way-we-design-cultural-spaces-180967071/
https://www.smithsonianmag.com/innovation/how-instagram-changing-way-we-design-cultural-spaces-180967071/
https://www.citylab.com/design/2017/12/congrats-your-city-is-an-instagram-playground-now/549152/
https://www.citylab.com/design/2017/12/congrats-your-city-is-an-instagram-playground-now/549152/

24

verdadeiros cenarios a fim de garantir a atratividade do produto cidade,
“transformando os cidaddos em meros figurantes, atores secundarios de seu
roteiro” (Sanchez, 1999, p.118). Assim, se entendemos que as cidades sdo cada
vez mais planejadas e pensadas para o consumo e para os consumidores, torna-se
necessario aprofundarmos a relagdo entre espago urbano e os novos padrdes de
consumo, haja vista a ideia de city marketing que opera fundamentalmente no
plano simbdlico, o qual “se tornou central para a acumulagdo capitalista, através
do controle hegemodnico das imagens e informagdes, cendrio ideal para produzir

lucrativas ilusdes e camuflar as contradi¢cdes” (Mascarenhas, 2014, p. 63).

Em nossa hipotese, apresentada ainda no momento da selegdo ao curso de
doutorado, apontamos que o processo de instagramizagdo ¢ parte fundamental no
dominio do espeticulo como principio organizador da industria cultural,
ampliando a ideia de Perry Anderson (1999). Se para Guy Debord “o espetaculo
ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada por
imagens” (Debord, 1997, p. 14), propomos um passo adiante, afirmando que o
espetaculo ¢ uma relagdo social instagramizada, ou seja, mediada por imagens e

videos postados no Instagram.

A perplexidade e, principalmente, as duvidas acerca dessa nova
urbanidade que vem se consolidando em torno da mercadificagdo do espaco nos
estimularam a buscar uma tematica que pudesse oferecer mais ferramentas para a
compreensdo da cidade e do urbano do século XXI. Como indicamos
anteriormente, nosso objeto de andlise ¢ o processo de instagramizacdo das
cidades e sua relagdo a reproducdo do espago urbano, onde a dimensdo
fisico-material do espaco ¢ cada vez mais atravessada pela dimensao digital,
participando decisivamente das “nossas praticas espaciais e na producao social do

espaco” (Schwartz & Halegoua, 2015, p. 1647).

Dessa forma, podemos pensar a instagramizagao dialeticamente. Ou seja,
entendemos que ha um movimento cada vez mais comum de “preparacdo” e
produgdo de espagos instagramaveis, os quais devem atender as demandas do
mercado imobiliario e do mercado do turismo e, assim, construir a imagem da
cidade-vitrine. A ampla instalacao de letreiros ¢ um caso exemplar, como indicam

as imagens (Figura 3) abaixo.
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Figura 3 - Letreiros instalados em diferentes lugares e situagdes dentro da cidade do Rio
de Janeiro.

Concomitantemente, temos os exemplos em que a difusdo das imagens
sobre determinada cidade acaba inserindo-a no “cixo turistico” e na construcao de
novas espacialidades, as quais terdo impacto decisivo no valor e no preco do solo
urbano. Naomi Klein (2004, p. 52) lembra que:

Até o inicio dos anos 1970, os logotipos em roupas geralmente
ficavam escondidos, discretamente colocados na face interna
dos colarinhos. [...]. No final dos anos 1970, quando o mundo
da moda se rebelou [...]. O cavaleiro da Polo de Ralph Lauren e
o crocodilo da Izod Lacoste sairam do campo de golfe e

dispararam pelas ruas, arrastando o logotipo para o lado de fora
da camiseta.

Imaginemos essa situagdo para as cidades e para o espago urbano:
consome-se a marca da cidade, consome-se o estilo de vida e a experiéncia
cotidiana. Logo, as cidades tém de refletir cada vez mais essa condicao de ser
consumida. Dessa maneira, ¢ evidente que a difusdo de imagens das cidades
“tagueadas” no Instagram compde parte fundamental do atual estagio de

marketing urbano ou do city branding.

Assim chegamos ao objetivo geral desta tese, que ¢ o de compreender a
relacdo existente entre as redes sociais — em especial o Instagram — e a reproducao
do espacgo, relagcdo essa que visa libertar o regime de acumulagdo da materialidade
de sua forma mercadoria e acaba por aprofundar a producao alienadora da cidade.
E por esse motivo, que articularemos o processo de instagramizagdo com os

processos de digitalizacdo e financeirizagdo do espacgo.

s-moradores-do-bairro-de-orgulho.html.
' Disponivel em:

https://odia.i
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Acerca da digitalizagdo e da financeirizagdo temos pesquisas € autores
consagrados, com amplo material e profunda pesquisa ja realizada. Entre autoras e
autores que trabalham sobre as inovacdes e a digitalizagdo do espago destacamos
Regina Tunes, Fabio Tozi, Mario Vale, Rob Kitchin, Justus Uitermark, Mark
Graham entre tantas e tantos outros necessarios a presente tese. Ja no campo da
financeirizagdo temos como referenciais tedricos David Harvey, Daniel Sanfelici,
Leda Paulani, Christian Topalov, Paulo Cesar Xavier Pereira ¢ Karl Marx. No
entanto, geografas e geografos pouco tém se dedicado as pesquisas que analisam
as midias sociais, como o Instagram. Por esse motivo, tivemos de recorrer a tantos
outros campos do conhecimento: comunicagdo, arquitetura, marketing e
publicidade etc., visto que as estratégias de uso do Instagram ja ultrapassaram a
escala do individuo — do perfil pessoal, passando a ser — junto do X (antigo
Twitter), do Facebook e do WhatsApp — um dos principais canais de comunicagao
entre empresas € seus consumidores, governantes e suas bases politicas, icones

pop e seus fas.

Por esse motivo, também, ¢ que se faz necessario desdobrar o objetivo
geral em objetivos complementares. Entre os quais, destacamos: avaliar as
estratégias utilizadas que, cada vez mais, mobilizam aplicativos como o Instagram
como ferramenta de marketing e de produgdo; avaliar os impactos da construgao
imagética da “cidade espetaculo”, presente nas postagens do Instagram, sobre o
valor e o prego do solo urbano; avaliar as contradigdes presentes no processo de
instagramizacao do urbano, o qual reforga a hierarquizacao dos lugares, fragmenta
ainda mais a “cidade mercadoria” e homogeneiza os cendrios urbanos,
tornando-os instagramaveis e, por fim, analisar as principais transformacdes
instagramaveis realizadas no Beco do Batman — Sao Paulo e na Feira de

Antiguidades da Praga XV — Rio de Janeiro.

Um alerta deve ser feito ainda na introducdo. O tema proposto para a tese
tem despertado interesse em diversas dreas do conhecimento, sobretudo aquelas
voltadas & comunicacdo, a psicologia e a ciéncia de dados. No campo das
geociéncias os estudos acerca das redes sociais ainda sdo pouco consolidados, o
que ¢ um entrave na busca por dados primarios e sugestdes de processos
metodologicos. Além disso, as sequenciais mudangas nos algoritmos da empresa

Meta (proprietaria do Instagram) tornam algumas andlises rapidamente defasadas.
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Mesmo assim mantivemos as pesquisas no proprio aplicativo do Instagram, as
quais foram complementadas com os trabalhos e pesquisas de campo nas areas do

Beco e da Feira.

Vale dizer, também, que a pesquisa bibliografica compde parte
fundamental da tese, o que nos instard a uma longa pesquisa dentro e fora das
fontes tradicionais da Geografia: Fredric Jameson, Perry Anderson, Naomi Klein,
Slavoj Zizek, Guy Debord, Giselle Beiguelman, Marcos Dantas, Kevin Lynch,
Gabriel Raulino, Max Fisher entre outros. Nao obstante, a sustentagdo tedrica sera
dada a partir das importantes contribuigdes de Henri Lefebvre, David Harvey, Ana
Fani Alessandri Carlos, Alvaro Ferreira e Karl Marx. Assim, iniciamos com a
discussdo acerca desse “novo” fendmeno que ¢ a instagramizacdo, avaliando as
diferentes situagdes em que as redes sociais t€ém participado da construgdo da
paisagem, um amalgamento entre a materialidade do espaco construido e a
virtualidade da informagdo-imagem das redes sociais. Seguiremos com a andlise
de espacos especificos em que os processos de instagramizacao t€m atuado, quais

sejam: Beco do Batman e Feira de Antiguidades da Praca XV.

Para tanto, pesquisas bibliograficas e pesquisas de campo caminharam
juntas ao longo da tese. Ao passo que amplidvamos nosso arcabougo
teorico-conceitual, realizdvamos as pesquisas de campo. Chegamos a estender as
analises a outras cidades (Toronto, Québec, Montreal) e a outros fragmentos de
Sao Paulo e Rio de Janeiro. Mas, pela dificuldade em acessarmos e reunirmos os
dados a partir do Instagram Analytics, circunscrevemos a pesquisa sobre o

processo de instagramizagdo que envolve o Beco e a Feira.

Numa entrevista realizada no ano de 2014, a socidloga Sharon Zukin
entende que o tecido fisico da cidade se diferencia substancialmente do tecido
social. Sua explicagdo toma como exemplo as areas gentrificadas, que - segundo
ela - mantém o tecido fisico enquanto altera o tecido social. Inspirados em
Lefebvre, seguimos um outro caminho metodologico, o qual ndo separa “tecido
social” do “tecido fisico”. Tal caminho corresponde ao método
regressivo-progressivo de Lefebvre ou a triade analitica materializacdo -
substru¢ao - projecao apresentada por Alvaro Ferreira (inspirado em Henri

Lefebvre). Para Lefebvre, “um estudo ‘retro’ do espacgo social em sua histdria e
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génese, a partir do presente retrocede-se a essa génese e depois retorna ao atual, o
que permite vislumbrar, se ndo prever, o possivel e o futuro ” (Lefebvre, [1974]
2013, p. 58). Vejamos, portanto: partimos do presente ao nos depararmos com o
real concreto do espaco presente. O regressivo se faz ao buscarmos as
intencionalidades e discursos ali presentes, ao “escavarmos” o passado que
sustenta aquela forma-aparéncia. Mas, como sabemos, a produgdao do espaco ¢
movimento, um processo em devir que projeta um futuro e, dai, temos o
progressivo. O interesse por esse caminho de pesquisa se justifica, pois,
substitui-se a explicacdo linear por uma explicagdo em movimento, tal qual é a
producdo do espaco. Por fim, ainda nas palavras de Alvaro Ferreira e a luz da
teoria desenvolvida por Henri Lefebvre, lembramos que “as triades sao
construidas com o objetivo de analisar as diferentes dimensdes do espago, e sdo

compostas por elementos que as constituem” (Ferreira, 2017).

Seguindo a metodologia apresentada, a presente tese se organiza em trés
grandes partes, sendo a primeira dedicada as andlises da materialidade do
processo de instagramizacdo do espaco ¢ o espaco da instagramizagdo.
Trabalharemos inicialmente com uma discussdao conceitual, posto que se trata de
um fendmeno recente e, por iSO mesmo, com conceitos € categorias ainda em
construcdo. A segunda parte ¢ dedicada as andlises do papel da imagem na
produgdo do espaco, desvelando os discursos que sustentam as formas materiais
que explodem aos nossos olhos. Por fim, na Ultima parte vamos propor uma
articulacdo entre as ficcoes das informacdes-imagens produzidas nas plataformas
sociodigitais (PSDs) com as ficcdes do capital financeiro e do regime de

acumulagao financeirizado.

Assim posto, reservamos ao primeiro capitulo a analise da relagdo entre
Instagram e o ambiente construido, bem como as materialidades resultantes desse
processo. O titulo do capitulo é Entre bricks e bits: o espago instagramavel. Serdo
quatro se¢des nas quais buscaremos analisar as profundas relagdes entre Instagram
e o espago. Destarte, o objetivo do capitulo ¢ apresentar essa nova dimensao da
mercadificacdo das cidades, a partir da relagdo entre redes sociais e o espago
urbano. A primeira se¢do intitulada de 4 instagramizagdo do espago, o espago da
instagramiza¢do ¢ dedicada a elucidacdes e discussdes conceituais, trazendo

propostas teorico-metodoldgicas para este novo campo de estudos da Geografia.
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A segunda se¢ao — Do beco para o mundo: o caso do Beco do Batman — traz
como fundamento a analise da dimensdao material daquilo que chamaremos de
instagramizacdo do espaco, fendomeno que compde o Beco do Batman, em Sao
Paulo. Na terceira se¢do as atengdes se voltardo a Feira de Antiguidades da Praca
XV, regido central da cidade do Rio de Janeiro. As metamorfoses pelas quais tem
passado a feira compdem aquilo que chamaremos de espaco da instagramizagao,
processo que tem transformado a feira de antiguidades em uma feira de artigos de
moda e vestuario; por esse motivo o titulo da secdo é Redescobrindo a praca: a
nova feira de antiguidades da Pra¢a XV. Nesse movimento de andlise a partir da
materializacdo em busca da substrugdo e da projecao, terminaremos o0 primeiro
capitulo com uma parte dedicada aos discursos construidos tanto na dimensao
material como nas redes sociais. Por isso o intitulamos de 7ecendo discursos sobre

a cidade e o urbano a partir das redes sociais.

Ainda sobre o primeiro capitulo, lembremos que a analise dos discursos
construidos através do Instagram se justifica visto que essa “nova” fase do modo
capitalista de producdo ¢ muito mais pautada na produgdo imaterial (por mais
contraditoria que possa parecer essa afirmacao), produgdo essa que se especializa
e se aprofunda na construcdo de discursos. Ainda sobre essa “nova” fase, ou nas
palavras de Bucci (2021, p.23), a “nova ordem capitalista”, as empresas vém se
aprimorando na producdo de “narrativas”, em detrimento da producdo material.
Vejamos o exemplo citado pelo autor: a Nike, empresa de artigos esportivos. A
producao material (ténis, camisetas, roupas etc.) € terceirizada e realizada em
paises pobres da América Latina, Africa e Asia. No entanto, a gestio da marca e a
publicidade permanecem na regido metropolitana de Portland (Oregon — EUA).
Assim, “seu core business — se quisermos reiterar o palavrdo ja agoitado pelo uso

excessivo — narrativa” (Bucci, 2021, p. 23).

Mas, em que momento o dominio da marca e da imagem — formas de
narrativa — se sobrep0Os a produgdo efetivamente material? Como pode a producao
social de imagens participar da produgio e da reprodugio do espago? E a partir
dessas indagacdes que vamos desenvolver o segundo capitulo, posto que o papel
da imagem na producdo do espaco apresentou profundas mudangas pos-década de
1970, com o dominio do neoliberalismo e do regime de acumulagdo

financeirizado. Para tanto, faremos um resgate d’O papel da imagem na produgdo
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social da cidade, analisando-o em dois momentos distintos, que perfazem a
primeira secdo do capitulo — O papel da imagem na produgdo da cidade da
modernidade — e a segunda se¢do do capitulo — O papel da imagem na produgdo
espetacular da cidade-vitrine. A ideia ¢ fazer um resgate do papel da construgado
imagética ao longo de dois momentos bastante distintos do ponto de vista de

acumulagdo capitalista.

Em vista disso, temos que o objetivo do segundo capitulo é, portanto,
compreender a constru¢do de discursos a partir da produgdo imagética,
relacionando-a com a produgdo do espaco e da nocdo de cidade. Serd nesse
momento do texto que analisaremos a constituicdo do city branding como parte
essencial daquilo que Alvaro Ferreira chamou de mercadificagdo da cidade. A
ideia de comecarmos com a discussdo acerca da imagem vem em consonancia
com o que Eugénio Bucci diz ser uma nova fase do modo de producao capitalista.
Para ele (Bucci, 2021. P.346):

Trabalho e linguagem ndo mais se separam. A divisdo
esquematica que se invocou por tantas décadas entre estrutura e
(relagdes de producdo) e superestrutura (suas representagdes) se
esboroa e perde o sentido. Agora, mais do que representar a
relacdo de produgdo, o Imaginario ¢ a relagdo de producdo, um
novo ‘“chdo de fabrica”. A Superindustria do Imaginario ¢ a
forma organica do espetaculo, seu prolongamento l6gico, um
sistema unificado de produgdo de imagens e signos em escalas

crescentes, que se superam na velocidade da luz. A mercadoria
se faz imagem.

Mais do que em qualquer outro momento da histéria da humanidade, a
imagem passa a ser, junto do setor financeiro, o motor de reproducdo e
acumulacdao do modo capitalista de produgdo. “Pois o problema da abstragdo — de
que o capitalismo financeiro ¢ parte — deve também ser compreendido em suas
expressoes culturais” (Jameson, 2001, p.151). Se o modernismo representou pari
passu a abstragdo e desterritorializacdo do estdgio imperialista do capitalismo, a
constituicdo do city branding e do city marketing vém representando
fidedignamente o capitalismo que se desenvolve a partir da segunda década do
século XXI, alicercado na financeirizagdo e na digitalizagdo, que por sua vez,

promovem a espetacularizag@o através das redes sociais, em especial o Instagram.

Logo no inicio de seu livro “A sociedade do espetaculo”, Debord traz

como epigrafe ao primeiro capitulo um trecho de Feuerbach, em que destaca a
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importancia da imagem na construcdo social. Assim escreveu: “e sem duvida o
nosso tempo... prefere a imagem a coisa, a copia ao original, a representacao a
realidade, a aparéncia ao ser” (Debord, 1997, p. 13). E se a producao das imagens,
narrativas e discursos passa ao centro do capitalismo, o olhar e atengdo a essas
imagens ganha nova dimensao, compondo aquilo que alguns autores chamarao de
“economia da aten¢do”. Esta, por sua vez, “consiste em mercadejar com o olhar,
com os ouvidos, o foco de interesse e a curiosidade um tanto aleatoria dos
consumidores” (Bucci, 2021, p. 18). Em uma edi¢do de maio de 2017 a revista
britanica The Economist apontava para a criacdo do ‘“novo petréleo” do
capitalismo: os dados pessoais, extraidos digitalmente e virtualmente, permitindo
aos grandes conglomerados do data marketing capturar e monetizar essa entidade
chamada aten¢do (Bucci, 2021). Petter Tornberg ¢ bastante assertivo e claro com
relagdo as midias sociais e a economia urbana. Uma das afirmacdes mais simples
e contundentes ¢ de que “na cidade da midia social, quem controla a aten¢do da

midia controla o fluxo de pessoas e, portanto, o fluxo de capital®"”

(Tornberg,
2023). A presente tese caminha pari passu com as pesquisas realizadas pelo
professor, na medida em que apontamos para uma articulacdo das midias sociais —
aqui destacamos o Instagram — com a producdo do espago urbano, onde “a 16gica
da midia social se tornou parte integrante da economia urbana, ao definir a légica

e fornecer a infraestrutura financeira para a moeda dominante da nossa era: a

aten¢do?®” (Tornberg, 2023).

Diante das transforma¢des apontadas ao longo dos dois primeiros
capitulos, faz-se mister adentrarmos na articulagdo da empiria (primeiro capitulo)
com a discussdo teorico-conceitual (segundo capitulo), culminando nos
argumentos que sustentam nossa tese: a instagramizacao do urbano e, portanto, a
ficcdo da imagem mobilizando a ficgdo da renda. Veremos que o processo de
instagramizacdo ¢ capaz de interferir na renda do solo urbano e, por esse motivo,
o titulo do terceiro capitulo é Articulando as fic¢oes: imagem e renda no espago
urbano. Traremos, neste momento do texto, o imbricamento entre duas

imaterialidades que, juntas, podem mobilizar a renda no espago urbano das

2! Tradugdo do original: In the social media city, whoever controls media attention controls the
flow of people, and hence the flow of capital.

2 Tradugdo do original: the logic of social media has become integral part of the urban economy,
by defining the logic of and providing the financial infrastructure for the dominant currency of our
age: attention.
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grandes cidades pelo mundo, participando ativamente dos processos de
fragmenta¢do — hierarquiza¢do e homogeneizagdo da paisagem urbana. Cabe
justificar brevemente que a expressao “ficcdes” esta lastreada pela teoria marxista,
na qual a férmula trinitaria da renda — do trabalho (saldrio), do capital (juro) e da
terra (fundidria) — aponta para a ficcdo presente tanto na renda da terra quanto na
renda do capital. Como escreveu Sandra Lencioni (2017, p. 61), “a
financeirizagdo invadiu a vida cotidiana [...]. As rendas nesse regime de
acumulacdo patrimonial [...] se expressam com esplendor nas metrépoles, pragas
financeiras por exceléncia e expressdo magnifica das atividades do setor
imobiliario”. A tese aqui defendida ¢ de que a constru¢cdo imagética através do
Instagram tem participado ativamente da renda fundiaria urbana e esta — por sua
vez — ¢ cada vez mais vinculada a renda do capital e, portanto, do setor financeiro.
Sera como um mergulho nos processos que sustentam parte da metamorfose
contemporanea das cidades, apontando para um novo estadgio da metropoliza¢ao
do espaco, pois entendemos que “implica em profundas alteragdes, quer de

formas, bem como de estrutura e natureza” (Lencioni, 2013, p. 17).

Organizamos o ultimo capitulo em trés se¢des, nas quais costuraremos os
processos de financeirizagdo e digitalizacdo do espaco a constitui¢do de uma
economia baseada na informagdo-imagem — economia de dados, constituindo
aquilo que chamaremos de l6gica informacional espetacular. Para isso, a primeira
secdo, intitulada de Financeiriza¢do e digitaliza¢do do espago, fara um longo e
necessario resgate da formacdo do regime de acumulagdo financeirizado,
sinalizando para as demandas cada vez mais irreais do setor financeiro, que vem

promovendo uma “assetizagdo do mundo™”

. A metéafora utilizada por Fredric
Jameson para descrever o atual estagio de expansao financeira do modo capitalista
de produgdo retrata bem as demandas da financeiriza¢ao e da digitalizacdao. Para
ele, o capital “agora, como a borboleta se mexendo no interior da crisalida, ele se
separa do seu criadouro concreto e se prepara para algcar voo” (Jameson, 2001,

p.150). A fase de financeirizagdo traz uma forma propria de competicao:

% Quando falamos em assetizagdio, estamos nos baseando em Leda Paulani (2016; 2024) e Paul
Langley (2020). Nas palavras de Paulani (2024, p.104) “assetizacdo diz respeito aos processos que
transformam os mais variados tipos de coisas em ativos, de modo que ativos e assetizagdo podem
ser, com proveito, colocados em primeiro plano para se entender o cariter e os movimentos do
capitalismo financeirizado de hoje”.



33

“espectros de valor, como diria Derrida, competindo entre si em uma

fantasmagoria mundial desencarnada” (Jameson, 2001, p.151).

A segunda secdo ¢ o pilar central da nossa tese, posto que discute A4
imagem mobilizando renda; ¢ o momento no qual articulamos algumas
importantes ficcdes que perpassam nossa pesquisa: a renda derivada da
informagdo, do conhecimento, da terra e do capital. Todas essas ficcdes unidas no

processo de reproducao do espaco!

Ainda no terceiro capitulo traremos uma importante discussao acerca das
inovagdes que compdem as PSDs (plataformas sociodigitais), pois entendemos “o
advento da inovacdo como um impulso para o processo de acumulagdo” (Tunes,
2020, p. 104). Em nossa pesquisa abordamos tanto as inovagdes que tém
participado na construcao de um city branding e de um marketing territorial,
como também as inovagdes que sustentam o monopolio das famigeradas Big
Techs. E na dimensdo das inovagdes que ficam evidentes as articulagdes entre a
difusdo do modelo de cidade-espeticulo com os interesses do empresariamento
urbano, como expds o professor Gilmar Mascarenhas ao analisar os grandes
eventos esportivos. NOs procuraremos ampliar essa articulagdo através da andlise
das redes sociais — em especial o Instagram — na produg¢ao e reproducao do espaco
urbano, as quais também atuam “para exibir seu triunfo no contexto da sociedade

do espetaculo” (Mascarenhas, 2014, p. 55).

Ao tensionarmos os processos de instagramizagdo, a partir das inovagdes
em marketing, com o processo de financeirizagao teremos a articulagao de ficgdes,
proposta no titulo. A cidade-espetaculo cada vez mais se converte num ativo, num
patrimdnio, ao mesmo tempo, material e imaterial, compondo “parte dos ativos
ndo circulantes [...], tanto quanto o imobilizado e os investimentos financeiros”
(Paulani, 2014, p. 531). Isso posto, lembremos que ‘“o valor da marca, tal como no
caso da terra e das agdes, € resultante da capitalizacdo a taxa de juros vigente dos
rendimentos futuros esperados por seu detentor, ou seja, trata-se de capital
ficticio” (Paulani, 2014, p. 531). Assim como ja havia identificado Naomi Klein,
em sua importante obra “Sem Logo”, Eugénio Bucci refor¢a que, desde a segunda
metade do século XX, o “capitalismo relega as mercadorias corpéreas (coisas

dotadas de alguma utilidade instrumental ou pratica) para segundo plano” (Bucci,
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2021. P.21), levando os signos — sejam imagens ou palavras — a assumirem o lugar
de destaque. Assim, o capitalismo dos nossos dias “¢ um fabricante de signos e
um mercador de signos — as coisas corporeas ndo sdo mais o centro do valor”

(Bucci, 2021. P.21).

Imaginemos, portanto, que assim como as agéncias de rating’ avaliam
sobre a rentabilidade e seguranga dos investimentos financeiros, a
instagramizacdo do urbano passe a ser o referencial para os investimentos
publicos em equipamentos e servigos urbanos. Ou que os investimentos sejam
feitos apenas em regidoes que cumpram os “efeitos instagramaveis”, haja vista que
poderdo ter maior rentabilidade. Anna Bentes faz menc¢do ao projeto do
restaurante Media Noche, em S@o Francisco, para o qual as proprietarias tinham
um unico pedido: que o espago do restaurante fosse instagramavel, ou seja, os
elementos “paisagisticos” deveriam ser photo-friendly background materials
(“amigaveis” para as fotos, ou seja, deveriam criar um ambiente propicio para a
construcdo de fotos de redes sociais). Existem empresas especializadas nessa
‘curadoria”, como a Paperwhite Studio, onde o objetivo é produzir itens de
decoragdo com design atraente a ponto de transforma-los em instagramaveis.
Anna Bentes lembra que essa condi¢ao nado fica restrita a ambientes internos de
restaurantes, bistros e cafés: “o terraco do San Francisco Museum of Modern Art,
por exemplo, foi em parte desenhado para incluir vistas que encorajassem a
produgdo de selfies. J& o Getty Museum, em Brentwood, rearranjou espelhos
decorativos de uma de suas galerias a fim de atrair a producdo e o

compartilhamento de imagens”.

Reiteramos: o terceiro capitulo ¢ dedicado a sustentagdo da presente tese.
Por falar em tese, David Harvey iniciou sua seminal obra Condi¢do Pos-moderna
com uma tese, afirmando que: “vem ocorrendo uma mudanga abissal nas praticas
culturais, bem como politico-econdmicas, desde mais ou menos 1972 (Harvey,
2008 [1989], p.07). Tal mudanga, segundo o autor, era como um desdobramento
das “novas maneiras dominantes pelas quais experimentamos o tempo € o
espago”. Essa mudanga abissal tem impactos profundos na producdo do espago

urbano e ¢ parte disso que esta tese se dedicara a pesquisar.

2 Conforme o enderego eletrénico ajuda.nuinvest.com.br, ratings “sdo avaliagdes emitidas por
agen01as de clasmﬁcagao de rlsco sobre a qualidade de credlto (disponivel em:



https://ajuda.nuinvest.com.br/hc/pt-br/articles/227307688-O-que-%C3%A9-rating-
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1. Entre bricks e bits: o espago instagramavel

As imagens deixam de ser superficies clicaveis e transformam-se em interfaces
expandidas que borram os limites entre o real e o virtual.
Giselle Beiguelman®

Comecemos com o basico, explicando o titulo: o porqué do espaco
instagramavel estar “entre bricks e bits”, expressao que se vale de estrangeirismos
que poderiam ser trocados por “entre tijolos e pedacos”. Mas, antes mesmo de
explicar a escolha do titulo, condicdo que orientard todo o texto do primeiro
capitulo, cabe justificar a op¢do por esses estrangeirismos, usados largamente
nesta tese. A resposta ¢ simples: muitos dos termos aqui apresentados ainda nao
tém uma traducdo literal, visto que sdo neologismos gestados em meio a cultura
digital dos tecnopolos pelo mundo. Além disso, qualquer esfor¢o de traducdo
pode incorrer numa perda de significado, por isso mantivemos alguns
estrangeirismos ao longo do texto e, quando necessario, apresentamos uma nota
de rodapé com uma tradu¢ao ou uma explicacdo acerca dos termos utilizados.
Com relagdo ao titulo do presente capitulo, este bem poderia ser “O espetaculo
instagramavel”. No entanto, soaria como uma redundancia, visto que o
instagramavel ¢ — por exceléncia — a maximiza¢do do espetdculo. Assim, a
escolha por “O espago instagramével” busca reforcar a dimensdo espacial do
espetaculo, cada vez mais promovido e capturado através das redes sociais, como
o Instagram.

Outro alerta importante ¢ sobre a confusdo que pode surgir entre o
processo de instagramizacdo e o processo de brandificagdo (brandification).
Apesar de ambos comporem o mesmo processo, a mercadificagdo do espago, eles
tém estratégias e funcionamentos distintos. O que queremos destacar ¢ que as
plataformas digitais impulsionaram sobremaneira a constru¢cao das marcas, sejam
elas pessoais, territoriais etc. Assim, procuramos demonstrar a instagramizagao
como parte fundamental na producdo, venda e consumo de imagens; ¢ captura da
vida como se esta fosse um simples espagco de consumo, auxiliando no processo
de naturalizagdo do modo capitalista de producdo. Nesse sentido, temos que o
Instagram permite a constru¢do de narrativas e discursos que favorecem
fragmentos do espago urbano e da cidade; sdo “marcas” se relacionando com

outras tantas “marcas” - desde usuarios até os locais que sdo visitados e

2> Beiguelman, 2021, p.89.
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compartilhados nas postagens. Lembrando as palavras de Guy Debord, trata-se da
explosdao das “relagdes sociais entre pessoas, mediadas por imagens” (Debord,
1997, p. 14), ampliando o processo de despossessao e de espoliacdo através da
apropriacdo de todas as dimensdes da vida por marcas, debate que
desenvolveremos no terceiro capitulo.

Assim posto, podemos seguir com a justificativa pela escolha do titulo.
Nas palavras de Giselle Beiguelman (2021, p. 85):

Tecnologias mistas, como a realidade aumentada, portanto,
fazem mais que converter o celular em um mix de lente de
aumento com visdo de raio X. Elas confirmam uma antiga
hipotese aristotélica: o homem ¢é um ser politico. Seu lugar é a
polis. A cidade, a rua. Nao o escritorio. Mas essa cidade ¢ cada
vez mais um complexo de redes e ruas. Estas, amalgamando
bits e bricks, expandem a arquitetura para além das suas
finalidades construtivas e convertem a cidade no lugar por
exceléncia da mediagdo da vida social por imagens.

E nesse sentido que trazemos o espago instagramével, numa perspectiva
dialética, formado entre os tijolos da materialidade € os bits’® do mundo digital e
do ciberespago. Assim, ainda conforme de Beiguelman (2021, p. 105), citando
Francesco Lapenta, temos que:

Plataformas que mesclam tecnologias existentes (midia
eletronica + internet + tecnologias baseadas em localizacdo e
realidade aumentada) em um novo modo de imagem digital.
Compostas de dados inter-relacionados que mantém o
intercadmbio entre comunicagdo e a experiéncia de deslocamento
urbano, elas “estdo para o espago como o relogio esta para o
tempo. Elas regulam o comportamento social e coordenam as
interagdes mediadas”.

Ampliando a andlise acima, lembremos que “a estilizacdo de ambientes ou
produtos instagramaveis ndao aparece como requisito apenas para o circuito
gastrondmico, mas vem também entrando na pauta de algumas instituigdes
culturais” (Bentes, 2018). A autora cita uma série de iniciativas tomadas por
restaurantes e centros culturais para que seus ambientes sejam adaptados as
demandas fotogénicas do Instagram. Ou seja, prepara-se o ambiente para que ele

responda a producdo das imagens na rede social Instagram. Para a autora

%6 Um bit é a menor unidade de informagdo para transmissdo e armazenamento de dados e forma a
base de toda a computagdo moderna. Isso possibilitou o desenvolvimento da informatica para
criagdo de maquinas capazes de lidar com informagdes digitais. Disponivel em:
https://canaltech.com.br/software/o-que-e-um-bit/



https://canaltech.com.br/software/o-que-e-um-bit/
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“[...] a busca por espagos instagramaveis vem orientando
também o mercado de turismo. Embora mantenham sugestoes
de pontos turisticos tradicionais, alguns guias de viagens
incluem indica¢des de “lugares mais instagramaveis’[10] que
ndo necessariamente estariam no radar de turistas[11] se ndo
fosse pela perspectiva por produzir uma foto a ser
compartilhada no aplicativo. Dentre essas sugestdes, estdo
pontos da cidade com street art, tampas de bueiro, faixas de
pedestre e tuneis de metrd.

Assim, podemos afirmar que o Instagram esta transformando a maneira
segundo a qual as pessoas se relacionam com a cidade e com o urbano. Muitos
dos estudos recentes abordam o papel da tecnologia no consumo das imagens,
dando énfase na relagdo entre individuo /sociedade com o aplicativo / tecnologia.
Ainda nas palavras de Anna Bentes (2018):

Esses e outros processos nos apontam para o papel central que o
Instagram vem assumindo nos modos de produgdo e consumo
de imagens, assim como na modulacdo de nossas experiéncias
com o espaco ¢ o visivel através de tecnologias digitais nas
sociedades contemporaneas. A relevancia deste dispositivo nas
formas de sociabilidade e produgdo de subjetividade no presente

qualificaria o processo que denominamos instagramizacdo da
vida.

Estendendo a tematica para a andlise das relagdes sociais de poder, alguns
autores afirmam que as redes sociais — como Instagram, Facebook, X*’ —
representam formas de vigildncia lateral, aquela que € exercida entre os proprios
participantes das redes. Para Bentes (2018, s/p), “ao consumirem os espetaculos
cotidianos uns dos outros, os usudrios exercitam também um olhar vigilante nao
hierarquico através de praticas conhecidas como fuxicar e stalkear”. Dessa forma,
segundo a autora, o Instagram - enquanto ferramenta — permite um

“entrecruzamento de microespetaculos e microvigilancias do dia a dia”.

Destarte, temos em conta que o Instagram cada vez mais interfere na
organizagcdo dos espagos urbanos por onde circulamos e habitamos, os quais
devem, cada vez mais, responder as categorias de “fotografavel” e “publicavel”.
Sao, hoje, mais de 2 bilhdes de usuarios no mundo, dos quais 362,9 milhdes estdo
na India, 162,2 milhdes estdo nos EUA e 135,1 milhdes estdo no Brasil®®! As

interagdes, postagens e o tempo de tela investido nas redes sociais t€ém aumentado

2" A rede social X corresponde ao antigo Twitter.
® Os dados atualizados podem ser encontrados nos seguintes enderecos eletrdnicos:

https://www.demandsage.com/instagram-statistics/
e https://www.omnicoreagency.com/instagram-statistics/


https://www.demandsage.com/instagram-statistics/
https://www.omnicoreagency.com/instagram-statistics/
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drasticamente, sobretudo na faixa etaria dos 18 aos 34 anos. Uma das
consequéncias dos dados apresentados €, justamente, “a instagramizacdo dos
espacos fisicos, publicos e privados, dos objetos, das formas de circulacdo na
cidade e de experiéncias envolve reordené-los e editad-los para que sejam visiveis,

registraveis e publicaveis (Bentes, 2018)”.

Nesta esteira, Emma Hughes (2019) aponta que existem poucos estudos
que abordem as relagdes presentes na triade “engajamento social, o consumo na
cidade ou a representacdo digital de si” a partir da plataforma de
compartilhamento de fotos no Instagram. Assim, se o Instagram vem interferindo
ativamente no consumo da cidade e na cidade, significa que ele pode interferir
decisivamente no preco e no valor do espaco urbano. Nesse sentido, Hughes
observa que, a medida que a "instagramizacao" se consolida como um fendomeno
cultural global, torna-se cada vez mais urgente aprofundar as pesquisas sobre as
tendéncias digitais da plataforma e suas implicacdes para os espacos urbanos na
contemporaneidade. E a partir desta lacuna que nesta tese procuramos tecer

contribuigoes.

Um bom retrato dessa “simbiose” entre midias digitais e reprodu¢do do
espaco urbano estd retratado no texto publicado no endereco -eletronico
citylab.com acerca das instalagdes de letreiros nas cidades, entre os quais
destacamos: / & NY (que trabalharemos mais detidamente no capitulo 02),
#cidadeolimpica (instalado na regido do Porto Maravilha, Rio de Janeiro), I
Amsterdam (Figura 4):

Nascido de uma campanha de branding da Amsterdam Partners,
uma parceria publico-privada, o slogan foi criado para ampliar
os “valores centrais” da cidade para o mundo. Em sua
manifestacdo mais superficial, de pé com orgulho na praca do
museu, poucos deixam a experiéncia de tirar uma foto na frente

das cartas pensando na criatividade da cidade (criatividade),
inovagdo (inovagdo) ou handelsgeest (espirito de comércio)”.

» Traduzido do original: Spawned from a branding campaign by Amsterdam Partners, a
public-private partnership, the slogan was created to amplify the “core values” of the city to the
world. In its most shallow manifestation, standing proudly on the Museumplein, few leave the
experience of having their photo taken in front of the letters thinking about the city’s creativiteit
(creativity), innovatie (innovation), or handelsgeest (spirit of commerce).
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Figura 4 - letreiro com a frase: “| Amsterdam™?°

Em termos gerais, o letreiro de Amsterdam levou, acompanhado de outros
fatores, a um aumento de 40% no turismo da praca do museu. O “sucesso” logo
atravessou o Atlantico Norte e marcou com cores e letras a praca Nathan Phillips,
de Toronto (2015) (Figura 5). A intervengao do letreiro canadense € tida como um
dos maiores exemplos do poder da marca de uma cidade (brand city), fato que
acaba por ser ampliado através das postagens e divulgacdes nas redes sociais,
como o Instagram. Basta o clique da camera digital inserida no smartphone,
acesso as redes moveis ou ao Wi-Fi e a “magia” se faz: todos desejardo tirar uma
foto em frente ao letreiro “I Amsterdam”. O texto ainda lembra, criticamente, que:

As cidades poderiam aproveitar isso como uma oportunidade de
se afastar do manual do consultor de marketing e fazer algo
mais ousado em seus principais espacos publicos. Mas ndo
Toronto. Ele reabilitou o sinal original quase como esta e, de

fato, deu a ele uma irméazinha: #TOwaterfront, completa com
hashtag®'.

*® Fonte: Yves Herman / Reuters

3! Traduzido do original: Cities could take that as an opportunity to break away from the
marketing-consultant playbook and do something more daring in their key public spaces. But not
Toronto. It rehabbed the original sign almost as-is, and in fact, just gave it a baby sister:
#TOwaterfront, complete with hashtag.
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Figura 5 - Praga Nathan Phillips — Toronto / Canada. Fonte: acervo do autor, 2024.

Anna Bentes (2018) argumenta que dispositivos como o Instagram, ao
articularem diferentes modulacdes do visivel, atualizam as conexdes historicas
entre dois regimes Opticos de poder: a vigilancia e o espetaculo. Esse ponto
refor¢a a importancia de analisar o regime Optico do espetaculo em sua relagao
com o espaco, tema central abordado nesta tese. Nesse contexto, queremos
analisar mais profundamente o regime 6ptico do espetaculo, com foco em suas

implicagdes e dimensdes espaciais.

Perry Anderson ndo hesitou em afirmar que “outrora, em jubilo ou
alarmado, o modernismo era tomado por imagens de maquinas; agora, o
pos-modernismo ¢ dominado por maquinas de imagens” (Anderson, 1999, p.
105). Anderson, citando Jameson (1992), lembra a poténcia dessas novas
maquinas de imagens:

Essas novas maquinas podem se distinguir dos velhos icones
futuristas de duas formas interligadas: todas sdo fontes de
reproducdo e ndo de ‘producdo’ e ja nao sdo solidos esculturais
no espacgo. O gabinete de um computador dificilmente incorpora
ou manifesta suas energias especificas de mesma maneira que a

forma de uma asa ou de uma chaminé (Jameson, F. Signatures
of Visible. 1992, p. 61. In.: Anderson, p. 154).

Com a grande mudanca nos smartphones a partir de 2010 — ano de
lancamento do Iphone 4 — a nossa relacdo com as cameras digitais € com 0 acesso

permanente a internet sofreu uma mudanga abissal. Essa mudanga ocorre
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sobretudo porque a grande diferenca deste Iphone para os demais ¢ a capacidade
da camera e o processamento das imagens. Na simbiose humano-dispositivo
eletronico passamos a supermodernidade (Bucci, 2021), produtora e consumidora
de imagens.

Um dos poucos trabalhos recentes sobre a relagdo entre Instagram e a
cidade ¢ o texto/artigo/livro de John Boy e Justus Uitermark, How to study the city
on Instagram. Segundo eles,

Em vez disso, eles compartilham imagens como parte de
estratégias de distingdo: eles se imaginam com amigos, em
trajes bonitos, em lugares que sdo especiais para eles. Em uma
palavra, eles usam o Instagram para marcar seu lugar na
estrutura social e dentro da cidade. Ao se associarem (seguindo,
curtindo ou comentando) e marcando os mesmos lugares, os
usuarios formam comunidades na interface de espacos online e
off-line. Ao mapear esses processos de associagdo e demarcagio
de lugares, podemos investigar como as comunidades emergem
nessa interface e criam dominios socioculturais®. (Boy e
Uitermark, 2016, p.02).

De acordo com Boy e Uitermark (2016, p. 02), os usuarios “valem-se do
Instagram para marcar seu lugar na estrutura social e dentro da cidade” . Vamos
além, entendemos que a superposicdo entre a cidade virtual e a cidade real,
conforme o que o arquiteto Lebbeus Woods chamou de liguid architecture, ou
transarchitecture, sinaliza para “complexas relacdes entre os espagos fisicos e as
redes de interacdo no ciberespaco” (Arantes, 2012, p. 82). Assim, marcar sua
estrutura na cidade manifesta uma nova etapa do imbricamento entre as redes
sociais € o espaco, uma vez que ¢ a partir das redes sociais que a publicidade
deixa o status meramente comercial para se transmutar em conteudo e parte
fundamental da sociabilidade. Muito dessa transformacgdo se deve a capacidade
que as redes sociais tém de aproximar a pessoa publica (cada vez mais chamada
de “influenciador digital”) do seu publico. Nesse “jogo” o papel da hashtag e da
arroba s3ao fundamentais, em que a hashtag (#) serve como uma palavra-chave ou
termo associado que conecta diferentes sujeitos falando sobre 0 mesmo assunto /

acontecimento. Ja a arroba (@) corresponde ao perfil numa rede social (como o

32 Traduzido do original: Instead they share images as part of strategies of distinction: they picture
themselves with friends, in nice outfits, in places that are special to them. In a word, they use
Instagram to mark their place in the social structure and within the city. By associating with each
other (by following, liking, or commenting) and tagging the same places, users form communities
at the interface of online and offline spaces. By mapping these processes of association and place
demarcation, we can investigate how communities emerge at this interface and create sociocultural
domains.
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Instagram), ou seja, corresponde ao influenciador digital que em meio as suas
vivéncias cotidianas tornadas contetido, vendera um servico ou um produto. Nessa
“nova fase” da publicidade, também chamada de marketing digital, o principal
objetivo ¢ fazer com que o individuo consumidor ndo consiga mais separar
comunicagdo do que ¢ produto. Bucci (2021, p. 334), ao retomar Guy Debord,
aponta para essa nova ‘“fase”, na medida em que “o proprio capital ndo mais se
oculta por trds das imagens ou das palavras, mas acende, ele mesmo, como

imagem, tamanho o seu grau de acumulacao”.

A partir do exposto, temos que a constru¢do da imagem, enquanto
narrativa socialmente produzida, ¢ capaz de combinar as duas condigdes
paradoxais inerentes a mercadificacdo das cidades: o consumo do espaco e a
reproducdao desse espaco. O espago instagramavel responde, assim, as novas
estratégias de reproducdo do espago, conferindo a ele novos sentidos. Nesses
novos sentidos, o espaco instagramavel permite ao capital assumir suas diversas
formas, as quais invadem ‘“completamente a vida cotidiana, impondo uma
racionalidade homogeneizante, inerente ao processo de acumulacao, que nao se
realiza apenas produzindo objetos e mercadorias, mas criando signos indutores do

consumo” (Carlos, 2011, p.121)

Paul Vacca® provocou ao escrever numa matéria jornalistica que “Oscar
Wilde ficaria encantado - ou mais provavelmente chateado - ao notar que um
bilhdo de pessoas concorda com ele. Porque, na verdade, ndo ¢ o Instagram que
imita 0 mundo, ¢ o0 mundo que imita o Instagram”. Para corroborar sua ideia,
Vacca lembra que os arquitetos e designers do Club Med priorizaram os aspectos
instagramaveis das obras, posto que “os clientes preferem lugares que podem ser

compartilhados na rede social”.

Algo semelhante também pdde ser identificado nas recentes exposigdes
imersivas realizadas em 2022 no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo, como a
exposi¢ao “Monet a beira d’agua” (Figura 6). Tudo parece ser feito para o registro
pelas cameras dos celulares, para o registro nas redes sociais, em especial no

Instagram.

3 Disponivel em:
https:/medium.com/@paulvacca 58958/the-instagramization-of-the-world-34048a258611.



https://medium.com/@paulvacca_58958/the-instagramization-of-the-world-34048a258611
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Figura 6 - Exposigéo “Monet a beira d’agua”. Fonte: Acervo do autor (2022)

Outrossim, a reproducao do espagco ¢ cada vez mais influenciada pelo
efeito instagrammer, no qual a instagramizacdo da cidade atua decisivamente na
composi¢ao da renda e do preco do solo urbano. Isso se da a partir da construgdo
de narrativas e discursos que reforgam os interesses do capital
financeiro-imobiliario, o qual hierarquiza, fragmenta ¢ homogeneiza o espago.
Ainda sobre esta “nova” fase do capitalismo, temos que a acumulacdo ¢ muito
mais pautada no imaterial (por mais contraditéria que possa parecer essa
afirmacdo), acumulacdo essa que se especializa e se aprofunda na construcao de
discursos, como j& mencionamos anteriormente. Para Bucci, “o mais incrivel ¢
que as imagens, os signos e os discursos tém valor de troca” (2021, p. 22).
Discutiremos que essa imaterialidade — amplificada através da instagramizacao —
abre o caminho para uma dupla abstracdo e uma dupla ficcdo, qual seja: a
articulacdo do ciberespaco instagramizado com o setor financeiro e, portanto, com
o processo de financeirizagdo. Com essa articulagdo, o capital “destampa suas
comportas para a acumulacdo sem limites” (Bucci, 2021, p. 377), assunto que sera

analisado no proximo capitulo. Por hora, debrucemo-nos sobre a compreensao do
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que escolhemos chamar o espacgo instagramavel e, portanto, a relagdo entre o
imaterial e a dimensao material.

Diante do exposto até aqui, fica claro que o objetivo do capitulo ¢
apresentar essa nova dimensdo da mercadificagdo das cidades a partir da relacao
entre redes sociais e o espaco urbano. A rede social em destaque estd anunciada
no titulo: o Instagram. As justificativas sdo muitas, mas aquela que vale a presente
tese ¢: trata-se da terceira maior rede social em nimero de usuarios ativos e parte
significativa das atividades culturais e turisticas vém sendo orientadas através de
postagens no Instagram. O que propomos avaliar, ao longo desta apresentacao, ¢
que as postagens no Instagram tém orientado, também, a producao e a reprodugao
do espago urbano.

Para sustentar a empreitada sinalizada no paragrafo anterior, valemo-nos
das pesquisas na propria rede social, através do Instagram Analytics, do
levantamento das hashtags e perfis com maior engajamento. Além das pesquisas
acerca da rede Instagram, realizamos pesquisas de campo em duas localidades que
representam — pari passu — aquilo que apontamos no titulo, o espaco
instagramavel. Analisamos as transformagdes espaciais verificadas na cidade de
Sao Paulo e do Rio de Janeiro, respectivamente o Beco do Batman e a Praga XV.
Serao duas se¢des, cada qual dedicada a uma localidade.

Apos tratarmos desses dois casos particulares, encerraremos o capitulo
discutindo o papel das redes sociais na construg@o de discursos e narrativas acerca
do urbano, caminhando na direcdo da tese apontada na introducdo: as redes
sociais tém interferido diretamente na renda do espago urbano, quer seja através
da construgdo das marcas das cidades — rendas de monopdlio — quer seja através
daquilo que se consome nas redes — renda absoluta. Falamos em renda de
monopolio pois “a produg¢do de imagens de marca € o ramo mais florido e
lucrativo da indutstria do imaterial, e a fonte mais importante de rendimentos de
monopolio” (Gorz, [2003] 2005, p.47). Ao construir uma marca, o capital
informacional dota um fragmento do espaco de “um valor simbolico ndo
mensuravel que prevalece sobre seu valor utilitario e de troca” (Gorz, [2003]
2005, p.47). Por outro lado, falamos em renda absoluta “porque as
mercadorias-conhecimento  constituem atualmente insumo praticamente

obrigatério na produgdo de quase tudo” (Paulani, 2024, p. 103).
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Cabe, ao fim desta introducdo ao capitulo, esclarecer que a
instagramizacdo como propomos nesta tese possui conceitos analogos,
desenvolvidos a partir de realidades distintas aquelas do ocidente. O
imbricamento entre os bricks e os bits pode ser explicado a partir da formulagao
de um conceito ja discutido nas pesquisas recentes acerca das redes sociais
chinesas e asidticas: wanghong. Nas palavras dos autores Amy Zhang, Asa Roast
e Carwyn Morris (2022),

O termo wanghong originou-se da frase composta wangluo
hongren, que significa “pessoa famosa da internet”. A categoria
de wanghong ¢ wusada no discurso da midia chinesa
contemporanea para descrever celebridades da internet e
tendéncias particulares na cultura e no consumo associadas a

elas™,
Estendendo ao espago, temos o conceito de urbanismo wanghong, segundo
o qual parcelas do espago urbano e da cidade sdo tornadas “celebridades”. Nas
palavras dos autores, o urbanismo wanghong aponta para a “[...] interacdo entre o
espetaculo urbano-digital, o urbanismo de plataforma e a economia politica da
vida urbana®>” (Zhang, A et al. 2022). H4 um “novo cenario de interagdes entre o
conteudo gerado pelo usudrio, a influéncia digital e as infraestruturas urbanas e
imaginarios®® (Zhang, A et al. 2022) ”. Nesse sentido, a relagdo entre bricks e bits
advém dessa interacdo entre postagens nas redes, engajamento e influéncia, a
transformagdao do ambiente construido e a transformagdao do imagindrio e do
simbolico acerca das cidades. Para eles, trata-se do urbanismo wanghong, para a

presente tese se trata da imstagramizagdo do espaco e o espaco da

instagramizagdo.

1.1 A instagramizacao do espacgo, o espac¢o da instagramizagao

Como indicamos na introducao do capitulo, a instagramizacao do espago e

o0 espago da instagramizacao compoem um processo dialético, o qual nos conduz

** Traduzido do original: The term wanghong originated from the compound phrase wangluo
hongren, meaning “internet famous person.” The category of wanghong is used in contemporary
Chinese media discourse to describe internet celebrities and particular trends in culture and
consumption associated with them.

3% Traduzido do original: highlighting the interaction between urban-digital spectacle, platform
urbanism, and the political economy of urban life.

* Traduzido do original: [...]new landscape of interactions between user-generated content, online
influence, urban infrastructures, and imaginaries.
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ao espago instagramavel. Nossa ideia coaduna com a conceituagao elaborada por
Amy Zhang, Asa Roast, ¢ Carwyn Morris, que propdem o termo urbanismo
wanghong. As autoras falam em uma ambiguidade que envolve o conceito, haja

vista o urbanismo wanghong:

[...] reflete algumas das tensdes e dinamicas [...] das relagdes
urbano-digitais. Quando uma cidade, distrito, local turistico,
atividade ou negdcio ¢é descrito como wanghong, eles podem ser
referidos como um objeto ou instigador de atencdo nas midias
sociais, ou ambos. Uma paisagem urbana wanghong, portanto,
pode ser marcada pela popularidade e frequentemente usada por
celebridades da internet, pode assumir o aspecto de uma
celebridade da internet por si so6, pode ser frequentada por
pessoas que aspiram ao status de celebridade, ou todas as
possibilidades acima descritas. A utilidade de wanghong como
conceito reside no fato de que, descentralizando o humano na
celebridade da internet, ele captura simultaneamente o
relacionamento entre usuarios e lugares e o ciclo de atengdo que
define esse relacionamento (Zhang et al, 2022).

Desta feita, a instagramiza¢do do espaco e o espaco da instagramizagdo
consideram ndo apenas o preparo de espacgos para serem instagramaveis — com a
instalacdo de luzes, grafites, letreiros etc. — mas, também, pela ampla divulgagao,
compartilhamento e engajamento que tornam o lugar amplamente conhecido,

estimulando o fluxo de transeuntes.

Em artigo publicado em 2023, no Jornal Eletronico Mediapolis™®, Petter
Tornberg relatou um processo que vai ao encontro daquilo que chamamos de
“instagramizacdo do espaco e o espaco da instagramiza¢do”. Tornberg apresenta o
caso de uma instalacdo feita por arquitetos no leste de Londres, fato que passou a
levar cada vez mais pessoas e turistas ao bairro: “Visitantes comecaram a aparecer

do mundo todo®”.

37 Tradugdo do original: There is an ambiguity evident in this terminology, which speaks to some
of the tensions and dynamics within the wanghong ecology of digital-urban relations.!” When a
city, district, tourist site, activity, or business is described as wanghong, they may be referred to as
an object or instigator of social media attention, or both. A wanghong urban landscape, therefore,
can be one which is received with popularity and frequently used by human internet celebrities,
one which has taken on the aspect of an internet celebrity in its own right, one which is frequented
by people who aspire towards celebrity status, or all of the above. The utility of wanghong as a
concept lies in the fact that by decentering the human in internet celebrity, it simultaneously
captures the relationship between users and places and the cycle of attention that defines this
relationship.

3 Endereco eletrdnico do jornal: https://www.mediapolisjournal.com/.

% Traduzido do original: Visitors started showing up from all over the world.
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Assim posto, o imbricamento entre bricks e bits do espaco instagramavel
leva a cidade e o urbano a se tornarem — em si mesmos — fendmenos de midia, “no
qual lugares e comunidades podem ‘se tornar virais’ € se tornar wanghong®, ja
que as plataformas tendem a gerar distribui¢des altamente desiguais de atengdo e

receita’'” (Tornberg, 2023).

Lembremos que grande parte das pessoas vivem a cidade, hoje, a partir da
interface dos smartphones e dos aplicativos, constituindo o capitalismo de
plataforma. Nao obstante, a triade acima destacada —
smartphones-aplicativos-capitalismo de plataforma — precisa sobremaneira da
aten¢do, constituindo o que muitos autores chamam de economia da atengdo, pilar

fundamental dos atuais processos de acumulagdo contemporaneos.

Cabe, neste momento, apresentarmos situacdes que possibilitaram a
conceituacdo do urbanismo wanghong ou da instagramizagdo do espaco e o
espaco da instagramizacdo, para na sequéncia avaliarmos o0s processos
identificados nas cidades do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo (topicos 1.2 e 1.3).
Utilizaremos nessa apresentacdo uma abordagem de pesquisas ja realizadas,
mesmo que em realidades distintas do ocidente (por exemplo, os diferentes

aplicativos das redes sociais que mais reinem usuarios).

A partir da perspectiva adotada por Zhang et al. (2022), podemos
identificar formas distintas de formac¢do de um wurbanismo wanghong ou da
instagramizacdo do espaco. Existem (a) processos acidentais, (b) processos
exemplares / padrdoes e (c) processos intencionais / planejados (Zhang, et al.
2022). Utilizaremos os exemplos apontados por eles, indicando casos
semelhantes, para nas se¢oes seguintes nos dedicarmos aos casos especificos desta
tese: 0 Beco do Batman, em Sao Paulo, e a Feira de Antiguidades da Praga XV, no

Rio de Janeiro.

O wurbanismo wanghong ou a instagramizagdo do espago podem ser (a)

acidental quando algum lugar, monumento, instalacdo urbana, praca ou rua

0 A expressdo wanghong foi originalmente desenvolvido por Amy Zheng. Significa, em tradugdo
livre: derivado do discurso contemporaneo do mandarim, refere-se literalmente & celebridade
online, mas também indica uma relacdo mutavel entre o espaco digital e o urbano (Original:
derived from contemporary Mandarin Chinese discourse, literally refers to online celebrity, but
also indicates a changing relationship between digital and urban space.).

*! Traduzido do original: [..] in which places and communities can “go viral” and become
wanghong, as platforms tend to generate highly uneven distributions of attention and revenue.
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passam a ganhar destaque “acidental” nas redes sociais. Segundo Zhang et al.
(2022), o trecho da linha de trem que passa no distrito de Yuzhong ¢ um claro

exemplo de processo de urbanismo wanghong acidental (Figura 7).

Figura 7 - Linha de trem no distrito de Yuzhong, ChongQing (LiZiBa Light Rail Station **

Ao projetarem a linha, empreiteiras, estado e incorporadoras imobilidrias
buscavam a eficiéncia e praticidade. No entanto, a partir da publicacdo e
compartilhamento de videos e imagens na rede social Douyin®, a regido passou a
ser visitada por hordas de turistas. Logo vieram as transformacdes no ambiente

construidos, ancoradas no sucesso que a linha Liziba fazia nas redes sociais.

[...] as autoridades locais e os empreendedores agiram
rapidamente para capitalizar a atencdo que ele recebeu. Uma
plataforma de observacdo dedicada foi inaugurada na rua
abaixo, e a area foi posteriormente remodelada para tornar o
local mais “espetacular”, com uma nova fachada elegante para o
edificio de apartamentos anteriormente decadente e grandes
telas de LED. Em 2021, o governo municipal de Chongqing
anunciou que a futura estacdo de metr6 Hualonggiao recriaria
intencionalmente a cena wanghong de “trens passando por um
prédio”, onde o metrd passaria pelo Centro Internacional de
Comércio de Chongqing (Zhang, A et al. 2022)*.

2 Disponivel em: hitps://www.westchinago.com/chongqing-liziba-light-rail-station
# Trata-se de uma rede social homéloga ao TikTok, voltada para a publicagio de videos curtos.

Ambos os aplicativos, Douyin e TikTok foram desenvolvidos na mesma empresa ByteDance. Para
maiores informagoes, ver a matéria “Qual a diferenca entre o TikTok e o Douyin, versdo do app
usada na China”, disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/articles/cq5zydp59j70

* Tradugdo do original: local authorities and entrepreneurs have acted swiftly to capitalise on the
attention it has received. A dedicated viewing platform was opened on the street below, and the
area was subsequently remodelled to make the site more “spectacular”, with a sleek new exterior
to the previously decaying apartment building and large LED screens. In 2021, the municipal
government of Chongqing announced that the future Hualongqiao light rail station would


https://www.bbc.com/portuguese/articles/cq5zydp59j7o
https://www.westchinago.com/chongqing-liziba-light-rail-station
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A logica espetacular passou a orientar as acdes de Estado, incorporadoras
e financistas, os quais passaram a replicar o modelo “acidental” em outras cidades
chinesas. O ideal de eficiéncia e praticidade foi trocado por um novo leitmotiv: ser
divulgado nas redes sociais, tornando-o um espetaculo (Debord, [1967] 1992).

Mas, ndo qualquer espetaculo: um espetaculo urbano-digital.

Uma outra vertente do processo, os (b) processos exemplares /padrdes,
ocorre quando instalagdes sdo feitas a fim de produzir melhores fotos, garantindo
maior engajamento e maior notoriedade. Ha lugares que sdo preparados para
serem instagramizados, mimetizando paisagens consagradas mundo afora, ou
mesmo replicando um passado apagado pela retroescavadeira da modernidade.
Exemplos assim podem ser vistos em grandes cidades, mas também em cidades

de pouca fama.

Essa dimensdo do processo ¢ muito bem exemplificado pelo complexo de
restaurantes do mercado Changsha Wenheyou, localizado no distrito comercial da
capital de Hunan, China. A explosdao da modernidade dos ultimos 40 anos apagou
antigos espagos tradicionais de comeércio, sobretudo aquele comércio de rua,
realizado em pequenas construgdes e de infraestrutura precaria. Para resgatar esse
passado e esse estilo de vida mais espartano, o comércio de rua foi recriado no
complexo Changsha Wenheyou, popularmente conhecido por “Disneylandia da

culinaria chinesa”.

As instalagdes recorrem a nostalgia, simulando um cendrio tradicional
chinés. O apelo ¢ tamanho que o modelo do mercado ¢ replicado em outras
grandes cidades, como Shenzhen e Guangzhou. A Figura 8 a seguir retrata com
clareza o complexo Changsha Wenheyou, no qual instalagdes mimetizam e
recriam a realidade e antigas formas de sociabilidade. Alguns autores chegam a
descrever o complexo como um centro cultural, visto que combina estética retrd
com elementos instagramaveis. Changsha Wenheyou se tornou um icone da
instagramizacdo, gragas ao design altamente fotogénico, pensado para gerar

imagens atrativas nas redes sociais. Com elementos como ruas estreitas, letreiros

de néon e decoracdes temadticas, o local atrai visitantes ndo apenas pela

intentionally recreate the wanghong scene of “trains passing through a building”, where the light
rail would pass through the Chongqing International Trade and Commerce Center.
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experiéncia presencial, mas também pelo apelo visual voltado a construcio de

narrativas digitais.

Figura 8 — parte do complexo Changsha Wenheyou, com as tradicionais “comidas de
rua” da China dos anos 1980. *°

Temos no Brasil casos semelhantes, onde instalacdes em espagos privados
ou publicos mimetizam parte da historia, visando recriar antigas formas de
sociabilidade. A Rua do Rio (Figura 9), instalada no shopping Nova América, Rio
de Janeiro, simula uma rua de paralelepipedos e pedras portuguesas, com botecos

caracteristicos da boemia carioca dos anos 1920 a 1950.

Figura 9— Rua do Rio, no Shopping Nova América (Rio de Janeiro). ¢

s Dlspomvel em:

f chlnese cuisine- OSfbd76ced15
% Disponivel em: https://vejario.abril.com.br/estabelecimento/shopping-nova-america


https://vejario.abril.com.br/estabelecimento/shopping-nova-america
https://medium.com/@liziliang8476135/super-wenheyou-a-magical-journey-into-the-disneyland-of-chinese-cuisine-05fbd76ced15
https://medium.com/@liziliang8476135/super-wenheyou-a-magical-journey-into-the-disneyland-of-chinese-cuisine-05fbd76ced15
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A Rua do Rio ¢ atravessada por tantas camadas de metamorfose
socioespacial, que cabe uma breve apresentagdao. O shopping Nova América ¢, por
exceléncia, um simbolo do processo de refuncionalizagdo que antigas areas
industriais passaram a partir da década de 1970 / 1980. Ali funcionava a fabrica
Companhia de Tecidos Nova América, que em 1991 foi desativada e transferida
para o municipio de Duque de Caxias, na Baixada Fluminense. Em 1995 as
atividades comerciais tiveram inicio. “Velhas fabricas que se transformaram em
hipermercados ou em shoppings centers ou antigas sedes bancarias ou dos
correios que se tornaram centros comerciais sdo apenas alguns exemplos”
(Ferreira, [2011] 2013, p.52). A Rua do Rio foi criada em 2002, muito antes das
redes sociais fazerem parte de nossas realidades. Por isso, cabe destacar que a
elaboracdo desse projeto ndo teve qualquer relacdo com a instagramizacdo do
espaco, mas compde um processo mais amplo de constituicio da
cidade-espetaculo, da cidade-vitrine (Mascarenhas, 2014) e da mercadificacao das

cidades (Ferreira, [2011] 2013).

Outro caso de destaque ¢ a instalacdo de um simulacro da Fontana di Trevi

(Figura 10), na pacata cidade de Serra Negra, interior de Sao Paulo.

Figura 10 - Inauguracdo da Fontana di Trevi, Serra Negra — SP #’

7 Disponivel em:
https://www.itapiranews.com.br/serra-negra-aposta-em-replica-da-fontana-di-trevi-para-atrair-mais
-visitantes-e-alavancar-turism



https://www.itapiranews.com.br/serra-negra-aposta-em-replica-da-fontana-di-trevi-para-atrair-mais-visitantes-e-alavancar-turismo/
https://www.itapiranews.com.br/serra-negra-aposta-em-replica-da-fontana-di-trevi-para-atrair-mais-visitantes-e-alavancar-turismo/
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As préteses ou acréscimos a propria natureza (Santos, [1988] 2014)
passam a ser orientadas pela instagramiza¢do da vida, como indica a figura, do dia
de inauguracdo da fonte paulista. O objetivo da instalacdo foi claramente
apresentado pelos gestores e investidores: atrair mais visitantes e alavancar o
turismo. O exemplo de Serra Negra ¢ fortemente influenciado por aquilo que
denominamos de instagramizacdo do espago; bem poderia ser um exemplo das
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“ideias fora do lugar [...]”*". O mais surpreendente ¢ que tais projetos tém se

espalhado pelo mundo, como férmulas de sucesso turistico e imobiliério.
O Wenheyou ¢ uma das principais razdes pelas quais Changsha
¢ agora considerada uma das cidades wanghong lideres na
China, e esse sucesso levou a abertura de novas unidades do
Wenheyou em Guangzhou e Shenzhen. Como era de se esperar,
comegaram a surgir projetos que tentam criar ambientes
semelhantes, incluindo um “bloco tematico” que foi inaugurado
em um shopping em Xangai em julho de 2021, recriando os
becos e restaurantes de Xangai dos anos 1990, decorado com

artefatos coletados em mercados de segunda mao (Zhang, A et
al. 2023).

A terceira dimensdo apresentada pelos autores, denominada de (c)
wanghong intencional / planejado, é como uma derivagdo do modelo anterior —
haja vista, busca estimular a visitagdo e as postagens nas redes sociais a partir de
instalagoes realizadas no ambiente construido. Nao obstante, essa vertente traz
para o centro do processo a articulacdo nas plataformas de redes sociais a fim de
estimular a venda e o consumo de parcelas da cidade. Aproxima-se de uma
ferramenta de marketing imobiliario, consolidando o city branding e suas
materializagdes no espago urbano: “as economias do urbanismo wanghong podem
ser mobilizadas para criar espagos e estilos de vida que permanecem exclusivos,
mesmo sendo mais visiveis e digitalmente acessiveis do que nunca™ (Zhang et al,
2022). Significa dizer que tudo comeca a partir das postagens, com perfis
visitando e divulgando o lugar, ou através de hashtags, que agrupam as postagens

de um determinado tema (#riodejaneiro; #saopaulo; #newyorkcity etc.).

# “As ideias fora do lugar e o lugar fora das ideias foi uma frase cunhada por Francisco de
Oliveira, como integrante da banca do concurso para professora Titular da USP, ao qual eu me
submeti em 1999” (Erminia Maricato, 2002, p.121).

* Traduzido do original: The economies of wanghong urbanism can be mobilised to create spaces
and lifestyles that remain exclusive, even as they are more visible and digitally accessible than
ever before.
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Iniciamos a introdugdo falando acerca do The Vessel, instalagao icone do

projeto do Hudson Yards, na cidade de Nova York. Entre os anos de 2005 e 2009

o Conselho da Cidade de Nova York — 6rgdo legislativo, equivalente a Camara

dos Vereadores no Brasil — aprovou o projeto de refuncionalizagdo do enorme

patio de trens, localizado as margens do rio Hudson, constituindo aquilo que

passou a ser chamado de Hudson Yards Development Corporation®, representado

na Figura 11 a seguir.
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Figura 11- ilustragdo com as construgdes previstas (algumas ja realizadas) do Hudson

Yards Project - Nova York

% Para informagdes mais especificas, acessar o enderego eletronico https://www.hydc.org/rezoning

! Disponivel em: :



https://nicolasrapp.com/studio/portfolio/building-new-city-within-city/
https://www.hydc.org/rezoning
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Trata-se do maior projeto imobilidrio privado da histéria dos Estados
Unidos da América, fortemente alavancado pelo receitudrio das cidades
inteligentes, conectadas em tempo integral. Em 2016, a professora da
Universidade da Pennsylvania, Shannon Mattern, ja alertava para essa condigdo:
“o projeto de ‘cidade inteligente’ mais ambicioso do mundo esta aqui*®” (Mattern,
2016). Como mencionamos na introducao da tese, muito capital privado tem sido
investido na regido do Hudson Yards, criando um cendrio ndo apenas de “cidade
inteligente”, mas também um ambiente instagramavel. A figura 11 traduz a
robustez do projeto, cujo titulo ja aponta para a dimensdo das transformacdes
realizadas no “Far West Side” da ilha de Manhattan: “Construindo uma nova

cidade dentro de uma cidade”.

As transformacdes impingidas ao “Far West Side”, uma das principais
areas industriais da ilha de Manhattan do século XX, buscavam estender a
fronteira urbano-imobiliaria para uma area superior a 5 milhdes de metros

quadrados, constituindo aquilo que chamaremos de “espetaculo urbano-digital”.

Figura 12 — Instalacdo The Vessel, visto de dentro do complexo comercial The Shops &
Restaurants e dentro da prépria instalagao (2019)

32 Traduzido do original: The world’s most ambitious “smart city” project is here.
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Prédios espelhados, arquitetura de assinatura, lajes corporativas € enorme
aumento nas rendas advindas do espaco urbano, tudo isso ja nos ¢ conhecido. A
grande diferenca tem origem na captura de dados, articulando as redes sociais — e
os algoritmos que as orienta — com a produgdo e reproducdo do espago urbano.
Para Shannon Mattern, o Hudson Yards Development Project “estad também se
erguendo sobre uma base de dados. Relatorios indicam que serd a primeira
‘comunidade quantificada’ do pais, um campo de testes ‘totalmente
instrumentado’ para a ciéncia de dados urbanos aplicada®” (Mattern, 2016). Oito

anos depois podemos confirmar as suspeitas de Shannon Mattern.

Foi durante os governos de Michael Bloomberg™ que as propostas de
cidade inteligente guiaram as politicas municipais de Nova York, as quais atrairam
importantes centros de pesquisa para a cidade. Entre eles, destaca-se o CUSP
(Center for Urban Science and Progress), um centro que congrega Estado,
universidades e empresas, atuando conjuntamente para a efetivacdo da cidade
inteligente. Segundo Mattern (2016), o CUSP conduzido pela NYU (New York

University), corresponde a um:

[...] nicleo de uma vasta rede de colaboradores internacionais,
que inclui universidades (Carnegie Mellon, CUNY,
Universidade de Toronto, Universidade de Warwick e o
Instituto Indiano de Tecnologia, em Bombaim); empresas de
tecnologia, design, servigos publicos e defesa (IBM, Microsoft,
Xerox, Cisco, Consolidated Edison, Lutron, National Grid,
Siemens, AECOM, Arup, IDEO e Lockheed Martin, todas
fornecendo apoio financeiro); e agéncias municipais
(departamentos de planejamento urbano, constru¢ao e design,
edificacdes, prote¢do ambiental, parques e recreacdo, transporte;
além da MTA, da Autoridade Portudria e dos departamentos de
bombeiros e policia)®.

E o projeto do Hudson Yards que materializa todos anos de pesquisa e

planejamento em ciéncia de dados e 10T (internet of things - internet das coisas)

>3 Traduzido do original: It’s also rising on a bed of data. Reports say it will be the nation’s first
“quantified community,” a “fully instrumented” testing ground for applied urban data science.

* Foi o 108° prefeito de Nova York, com trés mandatos sequenciais, entre 1° de janeiro de 2002 e
1° de janeiro de 2014.

% Traduzido do original: “the hub in a large network of international collaborators that includes
universities (Carnegie Mellon, CUNY, University of Toronto, University of Warwick, and the
Indian Institute of Technology, Bombay); tech, design, utility, and defense companies (IBM,
Microsoft, Xerox, Cisco, Consolidated Edison, Lutron, National Grid, Siemens, AECOM, Arup,
IDEO, and Lockheed Martin, all of whom provide financial support); and city agencies
(departments of city planning, design and construction, buildings, environmental production, parks
and recreation, and transportation; the MTA; the Port Authority; fire and police)”.
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realizados no CUSP. Fluxos de transeuntes, automoveis e informagdes sio
modelados instantaneamente pelos softwares desenvolvidos no centro de pesquisa.
No entanto, o que mais aproxima o projeto do Hudson Yards a nossa tese ¢ o fato
de que “moradores e trabalhadores equipados com aplicativos de rastreamento e
sensores de smartphones desfrutardo de uma ‘experiéncia interativa e orientada
por dados’ [...]""” (Mattern, 2016). Ou seja, para uma melhor experiéncia no mais
novo projeto urbano de Nova York, basta estarmos integralmente conectados aos

aplicativos e plataformas sociais.

Figura 13 - Vista do deck de observagado mais elevado do ocidente, instalado no Hudson
Yards (New York City)

A partir do exposto nessa secdo e apds a analise do processo que
chamamos de instagramizacdo do espago e o espago da instagramizacdo, podemos
caminhar para as se¢Oes seguintes. Na secdo 1.2 abordaremos a instagramizagao
do espaco a partir da andlise do Beco do Batman, em Sao Paulo. Ja a se¢do 1.3
sera dedicada ao espaco da instagramizag¢do, partindo da analise da Praca XV e da
regido central do Rio de Janeiro. E importante salientar que a instagramizagao do
espago € o espago da instagramizag¢do ndo sdo processos apartados, segmentados.
Tratam-se de processos imbricados, amalgamados, posto que compdem dois lados
de uma mesma moeda, a mercadificacdo do espacgo. A divisdo dos processos em
secoes diferentes e partir de processos distintos - Beco do Batman e Praga XV - se
justifica unica e exclusivamente por fins analiticos. Vamos, entdo, as se¢des nas
quais nos debrugamos as analises da dimensdao material do processo de

instagramizagdo do espago: do beco para o mundo e a nova feira de antiguidades.

% Traduzido do original: “Residents and workers equipped with tracking apps and smartphone
sensors will enjoy an “interactive, data-driven experience’ [...]”.
37 Disponivel em: hitps: new-york-tickets.com/the-edge-n



https://www.new-york-tickets.com/the-edge-nyc/observation-deck/
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1.2 Do beco para o mundo: o caso do Beco do Batman

Seguindo o movimento inicial do capitulo, comecemos pelo contraditdrio
titulo: do beco para o mundo. A proposta desta secao €, como ja anunciamos,
avaliar como a instagramizacdo do espago urbano condicionou as transformacoes
verificadas no Beco do Batman, em Sao Paulo. Por isso trazemos a ideia “do beco
para o mundo”, haja vista foi através das postagens na rede social que os grafites
do beco ficaram globalmente conhecidos, tornando as vielas entre as ruas Gongalo
Afonso e Medeiros de Albuquerque um dos pontos mais tagueados no Instagram,
além de inspirar outros tantos exemplos pelo mundo. Para melhor
compreendermos as metamorfoses pelas quais o Beco do Batman e o bairro da
Vila Madalena passaram, seguiremos com a triade metodolégica da
materializagcdo — substru¢do — proje¢do (Ferreira, 2019; 2021), partindo da
condi¢do atual do beco e de seus grafites - materializagdo, buscando as origens
espaco-temporais que sustentam as singularidades que compdem a Vila Madalena
e 0 Beco do Batman — substrugdo, para ao final, avaliarmos para onde aponta o
processo ora descrito. Iniciaremos, portanto, com um breve histérico, para na
sequéncia dedicarmos esfor¢os na compreensdo e analise das imagens divulgadas

no Instagram e o papel das redes sociais na produc¢do e reproducao desse espago.

A Vila Madalena do primeiro quartel do século XXI guarda poucas marcas
das origens urbanas do bairro. Hélio Roberto De Francischi Chagas (2021) afirma,
categoricamente, que nao € possivel especificar o momento exato em que o bairro
da Vila Madalena experimentou forte transformacdo urbana e urbanistica. Nas
palavras do autor, “[...] a transposi¢ao do modelo urbano e consequentemente da
cultura urbana do bairro ndo ocorre em um Unico momento, mas no periodo de
décadas” (Chagas, 2021, p.156), e € justamente esse processo que buscaremos
retomar a fim de identificarmos as origens do capital cultural que tem mobilizado
parte expressiva dos atuais empreendimentos imobilidrios no bairro.

Cabe salientar que, apesar de compor o rol de pontos turisticos mais
visitados em Sao Paulo, as informagdes sobre o Beco do Batman sao dissonantes e
esparsas, enquanto que as pesquisas sobre o bairro da Vila Madalena pululam. O
unico livro dedicado ao Beco faz um bonito levantamento iconografico, mas sem

rigores metodologicos e sem profundidade analitica nas informagdes
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apresentadas. Considerando as publicagcdes em periddicos cientificos, poucos siao
os trabalhos de folego acerca do beco. Por esse motivo, utilizamos como fonte
notas e matérias publicadas em enderegos eletronicos, além das entrevistas
realizadas com moradores e frequentadores do beco. Nao obstante, antes de
falarmos das singularidades dos grafites do beco, vamos analisar a historia da Vila
Madalena, haja vista ela ¢ capaz de langar luz as questdes acerca do beco e da sua

vanguarda na street art.

Em um dos poucos artigos™ do campo da Geografia, dedicado ao Beco do
Batman, o professor da USP, Rodrigo Ramos Hospodar Felippe Valverde (2017),
faz uma breve analise historica do bairro da Vila Madalena, a fim de situar
espago-temporalmente as transformagdes pelas quais passou o beco. A proposta
de contextualizar o bairro ¢ bastante interessante e necessaria. Como ja indicado

no inicio da se¢do, vamos replica-la aqui.

Segundo Valverde (2017), a Vila Madalena manteve — até as primeiras
décadas do século XX — um carater ruralesco, compondo o “cinturdo agricola” de
Sao Paulo. A propria forma de loteamento e ocupagdo foi baseada na construgao
de pequenos sitios e fazendas. Baseado nos escritos de Antonio Ivo Pezzotti,
Hélio de Roberto Francischi Chagas (2021) refor¢a que esse carater ruralesco
tipico das franjas rurais-urbanas ou dos espagos periurbanos® dominou a Vila

Madalena até as décadas de 1930 e 1940. Segundo o autor:

O territorio que hoje compde o bairro foi loteado em conjunto
com o pai do poeta modernista Oswald de Andrade, José
Oswald Nogueira de Andrade, ainda no ano de 1910. Antes
conhecido como Sitio do Rio Verde, em fun¢do do corrego, que
apesar de seu estrangulamento pelo processo de urbanizagdo da
regido, ainda se faz presente — sua nascente esta onde se
localizam a Avenida Dr. Arnaldo e a Rua Oscar Freire e sua
jusante no Rio Pinheiros, mais precisamente onde foi construido
um shopping da rede Iguatemi. A regido também chamada de
Vila dos Farrapos, fez jus as condigdes rurais e precarias de seus
primeiros habitantes [...] (Chagas, 2021, p.32).

Foi na virada para a segunda metade do século XX que o bairro passou a

vivenciar algumas transformacdes urbanas e urbanisticas, deixando o passado

8 Artigo publicado em 2017, no Boletim Goiano de Geografia (v. 37 n. 2: mai/ago), disponivel
em: https://revistas.ufg.br/bgg/article/view/49153

% A diferenca entre as denominagdes advém da origem do conceito. Para a escola francesa usa-se
espaco periurbano, enquanto que a escola angléfona prefere a expressdo franja rural-urbana.



https://revistas.ufg.br/bgg/article/view/49153
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bucdlico para tras. Logo os farrapos e o chao de terra batida do antigo Sitio do Rio
Verde se transmutaram na “Vila Madad” da boemia estudantil e universitaria
(Chagas, 2021, p.31), mudanca que conferiu ao bairro a aura de berco cultural e

palco de importantes vanguardas artisticas de Sao Paulo.

Vale destacar que tais mudangas foram também resultantes da ampliagao
dos eixos rodoviarios e do intenso crescimento demografico, os quais conduziram
a expansdo da mancha urbana na dire¢do do eixo centro-sudoeste da cidade de
Sdo Paulo, envolvendo os arrabaldes da Vila Madalena. Complementando
processo de expansdo em tela, tivemos ainda entre as décadas de 1940 ¢ 1970% a
transferéncia gradual dos departamentos da Universidade de Sdo Paulo para a
cidade universitaria, no Butanta, fato que também estimulou o adensamento em
Pinheiros, Pompeia, Vila Anglo-brasileira e na Vila Madalena. Para Chagas (2021,
p. 36), o carater boémio e intelectual vai se firmar quando da chegada “dos
primeiros ‘barbudinhos e barbudinhas’ na regido, jovens estudantes e artistas com
um visual hippie, atraidos pelo custo das habitagdes e pela proximidade com o

campus da Universidade de Sao Paulo, inaugurado no Butanta em 1968”.

O recrudescimento da ditadura militar, a partir do Ato Institucional n° 08,
fez com que a Vila Madalena passasse a ser ocupada por professores e estudantes
da USP, sobretudo apds o fechamento do CRUSP (Conjunto Residencial da
Universidade de Sao Paulo, moradia dos estudantes). Para Valverde (2017, p.

228):

Esse marco da interven¢do militar sobre a Universidade de Sao
Paulo a partir de 1968 teve consequéncias para o bairro de Vila
Madalena, devido a procura de moradia acessivel nos bairros
que se situavam ao redor da Cidade Universitaria. Os baixos
precos do aluguel, a proximidade da universidade e a ambiéncia
do bairro se mostravam atrativos. Nesse processo, uma
diversidade de alunos e professores comecava a transformar a
vida social do bairro. Para além de simples local de residéncia, a
Vila Madalena comegava a ser conhecida pela boemia e pelo
vanguardismo de ideias no final da década de 1970.

Uma nova leva de transformacgdes tomou conta da residencial e pacata Vila
Madalena a partir da década de 1980. O peso dos guindastes e das

retroescavadeiras colocavam ao chao as casas geminadas e assobradadas,

% Para maiores detalhes acerca da histéria da Cidade Universitaria ver USP 70 Anos Imagens de
uma Historia Vivida, livro organizado por Shozo Motoyama.



61

impondo uma mudancga ao bairro: do regime militar para o regime imobilidrio. A
explosao da verticalizagdo e dos precos dos aluguéis transformaram rapidamente a
Vila Madalena. A chamada publicitaria da figura a seguir ¢ um 6timo exemplo
dessa explosdao de novas urbanidades. Ela reforca a mudanga simbdlica e material

pela qual a Vila Madalena passou nas décadas de 1980 e 1990.
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Figura 14 - Campanha publicitaria de empreendimento imobilidrio no bairro da Vila
Madalena, década de 1990

O anuncio apresenta o empreendimento imobiliario como uma alternativa
sofisticada e exclusiva, destacando o privilégio de morar em um apartamento por
andar. A comparagado direta com bairros tradicionais de classe alta, como Jardins e
Itaim, evidencia a inten¢do de posicionar a Vila Madalena como um espaco de
prestigio e alto valor, inserido em uma légica de mercado imobiliario voltada para

uma elite econOmica.

Acompanhando as transformagdes sociais pelas quais o bairro passava, o
Beco do Batman também foi ganhando novos contornos. Como o resultado de

uma simbiose entre as mudangas de publico e as transformagdes nas artes urbanas,

® Fonte: Dissertagio de Mestrado de Hélio Roberto De Francischi Chagas, intitulada de “As
imagens dialéticas do Beco do Batman: entre o engajamento e o mercado do grafite na Vila
Madalena” (2021, p.62).
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0 beco passou a simbolizar o espaco de vanguarda da Vila Madalena, bairro a essa
altura consagrado pelo viés artistico e cultural. Mas, em que momento as tais
vielas entre as ruas Gongalo Afonso e Medeiros de Albuquerque passaram a ser
conhecidas por “Beco do Batman”? Antes de adentrarmos nessa discussdo,
localizemos bairro e Beco. O mapa abaixo (Figura 15) indica a localiza¢dao do
Beco em relagdo ao bairro da Vila Madalena, sendo em azul o limite do bairro e

em vermelho esta o contorno das vielas que formam o Beco.
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Figura 15 - Mapa localizando o Beco do Batman dentro do bairro da Vila Madalena.
Elaborado pelo autor.

Como mencionamos acima, a transi¢ao da década de 1980 para a década
de 1990 impos ao bairro € ao beco metamorfoses mais profundas. A consolidagao
do bairro enquanto um espago de estudantes universitarios (em grande medida da
USP e PUC-SP), boémios e artistas, garantiu a reputacdo de um “novo” polo
artistico da cidade, que passou a ser cada vez mais associado a explosao
imobiliaria. Os encontros no bar Sujinho e a criacao da Escola de Samba Pérola
Negra (Grémio Recreativo Social Cultural Escola de Samba Pérola Negra) foram
os principais catalisadores da vida cultural, levando o larguinho entre as ruas
Gongalo Afonso e Medeiros de Albuquerque a se transmutar em “Beco do

Batman”. Desse modo, foi ao longo dos anos 1980 e 1990 que alguns artistas,
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como Z¢ Carratu e o grupo Tupindodd — primeiro coletivo de arte urbana do
Brasil, passaram a se estabelecer no beco. Para Thiago Moreira Corréa, em tese
defendida em 2016, “outro expoente dessa geracdo foi o artista Rui Amaral que,
juntamente com John Howard, idealizou o Beco do Batman, local de referéncia
para o grafite no Brasil” (Corréa, 2016, p.45). Da fusdo entre estudantes
universitarios, coletivos de arte urbana e boemia ¢ que o beco foi se constituindo
como um dos principais polos artisticos e turisticos de Sao Paulo, conferindo a

Vila Madalena o afamado “capital cultural”.

Ainda sobre o nome do beco, Wallace Vivas reforca a ideia de que ndo ha
uma precisdo do porqué o “larguinho” passar a ser chamado de “Beco do
Batman”. Segundo ele, “um desenho do homem morcego apareceu pintado em
uma das paredes, fazendo com que os moradores das redondezas usassem o nome

do personagem para se referir ao local®®”

. Desde entdo, os grafites foram se
alternando, fazendo dos muros telas camaleonicas e conferindo as vielas e as

paredes fundo das casas (por isso sdo tdo adequados a pratica do grafite)

reconhecimento global (Figura 16).

Figura 16 - Placa de sinalizacdo indicando o ponto turistico “Beco do Batman” e grafite
de Pedro Cobiaco, no muro da ZIV Gallery

Valverde (2017) traz luz a discussdo aqui proposta quando aponta para as
transformagdes sociais sobre o “valor” dos grafites nos muros da cidade. Para ele,
“os principios marginais ou informais de apropriacdo dos espacos nas redondezas
do Beco do Batman se alteraram no final do século XX. Pela tolerancia e pelo

valor atribuido ao grafite do Beco do Batman, vimos emergir novas praticas de

62 Texto disponivel em:

%ZOgue%ZOem%ZOmeados%20da,para%205e%20refenr%2an%20100a
(Acessado em fevereiro de 2024).

% Disponivel em https://www.zivgallery.com/historia-do-beco-do-batman/
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governo [...]” (Valverde, 2017, p. 235). Assim, podemos localizar temporalmente
o momento no qual os grafites do beco passaram a simbolizar o ideario de bairro
jovem e vanguardista, representagdes que terdo impacto direto na transformacao
imobilidria e, portanto, na renda fundiaria do entorno do Beco do Batman e

também da Vila Madalena.

A alteracdo da qual fala Valverde foi também propiciada pelo processo que
chamamos de instagramizagdo do espago e espago da instagramizacgdo. Seguindo
as proposi¢des de Zhang, trabalhadas na se¢do 1.1 do presente capitulo, podemos
afirmar que o “Beco do Batman” compde as trés dimensdes do urbanismo
wanghong, quer sejam: processos acidentais, processos exemplares / padroes e

processos intencionais / planejados (Zhang, et al. 2022).
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Figura 17 - Mapa referente a area do beco do Batman

Com as primeiras postagens viralizadas, o beco se tornou um dos
principais pontos visitados na cidade de Sao Paulo, apontando para o processo de
instagramizacdo do espago. Mencionamos na introdugdo desta tese, citando Sarah
Frier, que “[...] com o surgimento do Instagram, o Beco do Batman se tornou um

dos principais pontos turisticos de Sao Paulo.” (Frier, 2021, p.13).
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Algumas noticias mais recentes sobre o Beco do Batman corroboraram a
metamorfose da qual falamos, algando o beco a um ponto de comunicagao social

para além dos muros grafitados, conforme as manchetes abaixo (Figura 18).

Noticia  Estaddo / Cultura/ Colunas

€+ Gilberto Amendola

A Cultura, comportamento, noite e gente em S&o Paulo
Artista que ja grafitou para Neymar, Drake e

Justin Bieber vai expor no Beco do Batman

O multiartista Diogo Snow abre sua primeira mostra no Pais na ZIV Gallery
64

ESTADAO ﬁﬁ Noticias & Editorias Ver&Ouvir ~  Diaadia ~  Produtos Buscar... Q m Entrar @

Noticia @ « Estadao / Cultura/ Artes

The Flash ganha mural no Beco do Batman, em
Sao Paulo; filme estreia nos cinemas dia 15 de
junho

Arte de Thobias Daneluz faz parte de acao da Warner para promover o lancamento no Brasil. Diretor
do longa, Andy Muschietti, visitou o local
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= Noticias & Editorias Ver & Ouvir Dia a dia Produtos Buscar. Entrar
Noticia  Estaddo / Sdo Paulo
Beco do Batman: Warner quer colocar estatua
de super-heroi da DC na Vila Madalena
Ideia é instalar réplica de escultura do homem-morcego da Califérnia; versao paulistana seria em
fibra de vidro em vez de bronze e dividiu opinides em comissdo da Prefeitura
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Noticia * Estaddo / Cultura
Vila Madalena é eleita como o 13° bairro mais
legal do mundo para visitar em 2022

Selecdo, feita pela revista ‘time Out', destaca clima de festa, abundéncia de bares e o Beco do

Batman
67
= Noticias & Editorias Ver & Ouvir Dia a dia Produtos Buscar. Entrar
Noticia  Estaddo / Gente
Elenco de 'The Boys' visita mural da série no
Beco do Batman e assiste jogo do Palmeiras em
SP
Nomes como Karl Urban, Jack Quaid e Antony Starr vieram ao Brasil para promover o episodio
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S&o Paulo 70
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= Noticias & Editorias Ver & Ouvir Dia a dia Produtos Buscar... Entrar

Noticia ¢ Estaddo/ Sdo Paulo
Cenarios 'instagramaveis' viram tendéncia em
Sao Paulo

Conceito é presencga cada vez mais frequente na decoragdo e produtos oferecidos;

'instagramavel’ inclui desde piscina de bolinhas até um drinque com algodao-doce 71

Figura 18 - Sequéncia de manchetes das reportagens acerca do Beco do Batman, do
endereco eletrénico do portal de noticias do Estadao

No Instagram sdo mais de 450 mil postagens tagueando o Beco do Batman
(Figura 19). Neste ponto, cabe uma mengio ao neologismo’ derivado da palavra
anglofona tag. Ao realizarmos postagens nas redes sociais, como o Instagram,
podemos “etiquetar” ou ‘“marcar” a postagem com uma hashtag (#). Ao
utilizarmos a hashtag, todas as postagens, de diferentes usudrios, serdo reunidas
numa mesma secdo da rede social. Queremos dizer, destarte, que temos em tela
um exemplo categorico da instagramizagdao e da construgdo de uma marca - city
branding / land branding / city marketing, a qual tem participado diretamente da
producdo e da reproducdo do espaco urbano. Nas palavras de Chagas (2021,
p.160), “esse processo converteu a propria experiéncia da rua em um bem cultural

tornado mercadoria”.

&« #becodobatman X

# #becodobatman

465 mil pL
# #becodobatmansp

30,6 mil publicagdes
# #becodobatman_vilamadalena

)0+ publicagdes

# #becodobatmanoficial

+ publicagdes

Figura 19 - Captura de tela de celular, indicando o total de marcagdes #becodobatman
por hashtag no Instagram.

A instagramizacdo do espaco pode também ser fruto das politicas publicas,
na medida em que a instalacdo de equipamentos urbanos favorece alguns espacos

em detrimento de outros. Esse fato, por si s6, ndo é novidade na producio do

! Disponivel em:

https: g m.br/sao-paul narios-ins is-viram-tendencia-em-s 1
> Trata-se de um neologismo por empréstimo, ou seja, ocorre quando a formacio de uma palavra
se dd a partir de uma derivagc@o de uma expressao estrangeira.
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espaco urbano sob o viés capitalista, que se sustenta na triade fragmentacdo —
hierarquizacdo — homogeneizacao (Lefebvre, [1970] 1999; [1974] 2013; [2000]
2016).

Embora tenha surgido como um processo acidental, o impulsionamento da
instagramizacdo no Beco decorre ainda da acdo estatal. O ineditismo advém da
instalacdo de equipamentos urbanos visando estimular determinados usos do
espaco, como € o caso do Beco do Batman, uma das maiores galerias de arte a céu

aberto do mundo””

. Em 2016 foi instalada ilumina¢do com tecnologia LED,
como parte dos preparativos a Virada Cultural daquele ano. Em seu endereco
eletronico, a prefeitura divulgou o objetivo da agdo: “[...] foram instalados 13
pontos com esse tipo de lumindria, um investimento estimado em R$ 65 mil. Para
real¢ar ainda mais o espaco, considerado uma das maiores galerias de arte a céu
aberto do mundo [...]"".

Refor¢amos ainda a ideia de que tais transformagdes nio representam uma
novidade em si, mas um novo viés de processos ja conhecidos: gentrificagdo
(Harvey; Ferreira, 2013; Arantes et al), banalizagdo do espaco (Ferreira, [2011]
2013), mercadificacao das cidades (Ferreira), urbanalizacion (Mufoz, 2004). No
livro Naked City: the death and life authentic urban places Sharon Zukin (2010)
desenvolve o conceito de urban terroir a fim de destacar os elementos distintivos
que garantem a valorizagdo comercial de um determinado bairro ou fragmento da
cidade. O urban terroir aponta se vale da transposicio de um conceito da
realidade rural e vitivinicola para a realidade urbana, porém ambos estdo

alicercados no conceito de renda de monopdlio. Conforme Zukin (2010, p.04),

[...] novas lojas e novas pessoas produzem novos terroirs
urbanos, localidades com um produto cultural e caréter
especificos que podem ser comercializados em todo o mundo,
atraindo turistas e investidores e tornando a cidade segura,
embora ndo barata, para a classe média.

Os fragmentos da cidade transformados em obras de arte podem oferecer

uma renda de monopodlio, haja vista que possuirem uma singularidade que jamais

Cltado no portal de noticia da prefeltura de Sao Paulo, disponivel no link:
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serd replicada ipsis litteris (apenas mimetizada). Nas palavras de Chagas (2021,
p.163):

Dentro dessa ldgica, consolidando uma dimensdo cultural
sobreposta a seu cardter financeiro, a paisagem urbana se
apresenta como elemento pretensamente ideolégico, encobrindo
sua funcdo dentro do processo produtivo em uma forma de
experiéncia artificialmente construida no espaco. Ela passa a ter
efeitos concretos no processo de dominacao dentro da dindmica
social.

O wurban terroir da Vila Madalena tem sido mobilizado pelas
singularidades artisticas e culturais, simbolizadas no Beco do Batman e seu
entorno. Todo um circuito comercial passou a se estabelecer no entorno do beco,
buscando capitalizar com a renda proveniente da exclusividade de “uma das
maiores galerias de arte a céu aberto do mundo”. Essas mudancas sdo também
percebidas no mercado imobilidrio, seja através do preco dos aluguéis ou através
dos novos empreendimentos imobilidrios inaugurados nas adjacéncias, os quais
buscam mobilizar a excepcionalidade do bairro e do beco a fim de escavar rendas
cada vez maiores.

O processo verificado no Beco do Batman € exemplar, como j4 reiteramos
ao longo da secdo. No entanto, ndo é exclusivo do beco. Temos exemplos de
instagramizacdo em Nova York, Paris, Amsterda, Toronto, Sdo Francisco, Xangai,
Téquio, Rio de Janeiro etc., situacdes que apontam para a preparacdo de espacos /
cendrios instagramdveis, ou seja, espagos que respondam esteticamente aos
cliques das mdquinas digitais dos smartphones. No outro lado da moeda ha
aqueles espacos que passam a ser conhecidos a partir de sua divulgacao nas redes
sociais, sobretudo aquela divulgagdo feita pelos famigerados influenciadores
digitais, os quais apresentam a singularidade / especificidade daquele espaco,
tornando-o especial. Essa divulgacdo, apesar de parecer distinta do caso anterior,
analisado na se¢do, é complementar a ele. Por esse motivo usamos o exemplo da
moeda e seus lados, haja vista os processos de instagramizacdo do espaco e o
espaco da instagramizagdo fazerem parte de um mesmo fendmeno: a participagdao
das redes sociais na producio e reproducdo do espaco urbano.

Assim posto, vamos agora analisar o espaco da instagramizacao, resultante

da divulgacdo, nas redes sociais, de fragmentos da cidade, os quais passam a ser
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cada vez mais conhecidos e visitados. Para essa analise vamos nos debrucar sobre
as transformacoes verificadas na feira de antiguidades da Praca XV, na cidade do

Rio de Janeiro.

1.3 Redescobrindo a praga: a nova feira de antiguidades da Praga XV

Bastou um dos maiores influenciadores digitais publicar um video” sobre
a feira de antiguidades da praga XV (Centro do Rio de Janeiro) para hordas de
adolescentes passarem a visitar a feira. Era janeiro de 2023 e o influenciador
digital Casimiro Miguel (perfil no Instagram: @casimiro) divulgou em seu canal
no YouTube, cujo nimero de assinaturas ultrapassa 3 milhdes de seguidores,
alguns achados da feira de antiguidades da Praca XV: discos de vinil, camisas
antigas de futebol, brinquedos antigos, brechds, moveis antigos, pecas de
decoragao etc. O video foi postado na rede social YouTube e prontamente
mobilizou aqueles que acompanham o influenciador a conhecer a histdrica feira
de antiguidades. Cabe destacar que muitos desses novos frequentadores sao
jovens, profundamente conectados as redes sociais, o que acaba destoando dos
habitués da feira. Fendmeno ainda mais destacado ¢ a origem geografica e social
desses jovens, moradores da zona sul e Barra da Tijuca, que compdem as classes
mais abastadas e que circunscrevem seus deslocamentos intraurbanos aos bairros
adjacentes. Ao se deslocarem para a praga XV e outros pontos da regido central,
parecem “descobrir” uma nova parte da cidade, uma nova fronteira a ser
explorada. Conforme o organizador da feira, Raphael Barbeito, em entrevista
cedida em dezembro de 2024:

Vem muita gente na intengdo de comprar roupa. Ou seja, os
jovens. Mas, junto com os jovens vieram também os mais velhos:
0s pais, os tios. As pessoas que compram aqui desse lado. Virou
um sucesso. Eu tenho, as vezes, publico aqui de até vinte mil
pessoas. Agora ¢ uma febre. Muitos jovens (Barbeito, 2024).

O cineasta americano Spike Lee chamaria esse movimento de “sindrome
de Cristovao Colombo”, expressdo que utilizou para descrever a chegada de

populagdo branca nos bairros negros de Nova York, como Harlem e Brooklyn.

> Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=w6mOzdmJR lo. Acesso em: fevereiro,
2023.
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Para Lee, foi a partir da chegada dos brancos abastados no South Bronx, no
Harlem, em Bed-Stuy, em Crown Heights, que as condi¢des socioespaciais
melhoraram (escolas publicas, seguranca etc.). Em suas palavras: “o lixo ndo era

coletado todo santo dia quando eu morava na 165 Washington Park. A escola P.S.

765>

20 nao era boa. Nem a P.S. 11. Nem a Rothschild 294. A policia ndo aparecia
A metéafora estabelecida por Lee com o processo de colonizacdo das Américas,
denominada por ele de “sindrome de Cristovao Colombo”, chama a atencao pela
critica implicita ao protagonismo dado a determinadas populagdes no

desenvolvimento urbano dessas areas. Para Lee:

E ai vem a [...] "sindrome de Cristévao Colombo". Vocé nao
pode descobrir isso! Noés ja estavamos aqui. Vocé ndo pode
simplesmente chegar e tomar conta. Havia irmdos tocando
tambores africanos no Mount Morris Park por 40 anos, e agora
ndo podem mais porque os novos moradores disseram que os
tambores sdo barulhentos. Meu pai € um grande musico de jazz.
Ele comprou uma casa em mil novecentos e sessenta e [...] oito,
e as pessoas que se mudaram no ano passado chamaram a
policia para o meu pai. E ele nem toca baixo elétrico! E
acustico! Nos compramos a casa em mil novecentos e sessenta e
[...] oito, e agora vocé chama a policia? Em 2013? Da um
tempo!

Nao, vocé nao pode fazer isso. Vocé ndo pode simplesmente
chegar no bairro, comecar a tomar conta e agir como se fosse o
(...) Colombo exterminando os nativos americanos. Ou como
fizeram no Brasil com os povos indigenas. Vocé tem que chegar
com respeito. Existe um codigo. Existem pessoas’’.

A fala de Spike Lee, transcrita em matéria do jornal The Guardian,
apresenta uma critica contundente ao processo de gentrificagdo que transformou
— e continua transformando — os bairros negros de Nova York. Ainda nao

dispomos de dados para afirmar que praga XV e adjacéncias passam por uma

" Tradugdo do original: The garbage wasn't picked up every (...) day when I was living in 165
Washington Park. P.S 20 was not good. P.S 11. Rothschild 294. The police weren't around.
Disponivel: https://www.theguardian.com/cities/2014/feb/26/spike-lee-gentrification-rant-transcript
" Tradugdo do original: Then comes the (...) Christopher Columbus Syndrome. You can't discover
this! We been here. You just can't come and bogart. There were brothers playing (...) African
drums in Mount Morris Park for 40 years and now they can't do it anymore because the new
inhabitants said the drums are loud. My father's a great jazz musician. He bought a house in
nineteen-(...)-sixty-eight, and the (...) people moved in last year and called the cops on my father.
He's not — he doesn't even play electric bass! It's acoustic! We bought the (...) house in
nineteen-sixty-(...)-eight and now you call the cops? In 2013? Get (...) outta here! Nah. You can't
do that. You can't just come in the neighborhood and start bogarting and say, like you're (...)
Columbus and kill off the Native Americans. Or what they do in Brazil, what they did to the
indigenous people. You have to come with respect. There's a code. There's people.



https://www.theguardian.com/cities/2014/feb/26/spike-lee-gentrification-rant-transcript
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gentrificacdo — e, ao fim e ao cabo, este ndo ¢ um objetivo especifico desta tese.
Mas, podemos associar a mudanca de classe socioecondmica nos frequentadores
da feira — e também da praga — as redes sociais, em especial o TikTok e Instagram;
¢ como uma “redescoberta” da feira e da praga. Para sustentar nossos argumentos
acerca dessa mudanga, vamos nos valer mais uma vez do método
regressivo-progressivo de Henri Lefebvre ([1970] 1999; [1974] 2013; [2000]
2016), buscando as origens da feira para, depois, apontar as recentes
transformagoes na triade forma-fungao-estrutura da feira.

A feira da praga XV, tal como a conhecemos, tem suas raizes na década de
1970. Ocupava uma area nos vaos do viaduto da Perimetral, elevado que dividia a
praga XV em duas partes até ser demolido em novembro de 2013, no contexto do
processo de revitalizagdo urbana da Operagdo Urbana Consorciada do Porto

Maravilha. A Figura 20 abaixo registra exatamente esse periodo:

Figura 20 - Feira de Antiguidades da Praca XV, ainda sob os védos do Viaduto da
Perimetral

A feira reunia expositores dos mais variados perfis, desde antiquarios com
lojas localizadas em bairros da zona sul até vendedores que, sem recursos para
alugar barracas, expunham suas mercadorias diretamente no chdo, compondo o
popularmente conhecido “Shopping Chao”. Essa diversidade trazia uma vantagem
adicional a feira: a possibilidade de encontrar raridades a precos moédicos, fato que
condicionava o proprio horario de funcionamento dos expositores. Para
. ”» . . .. N .

garimpar” essas raridades muitos visitantes chegavam a feira ainda na

madrugada de sexta-feira para sabado”. O local era ermo, pouco convidativo ao

Acesso em: janeiro, 2024.
" A feira da Praca XV funciona todos os sdbados, das 6h as 15h, conforme o endereco eletronico

https://guiaculturalcentrodori m.br/feira-de-antigui -da-praca-x


https://guiaculturalcentrodorio.com.br/feira-de-antiguidades-da-praca-xv/
https://www.naosoogato.com.br/lugares/feira-de-antiguidades-da-praca-xv-2/
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turismo regular, mesmo estando em uma regido com oferta de transporte publico

intermunicipal, conforme o mapa (Figura 21) abaixo evidencia®.

» i
i < 73 &

Figura 21 - Mapa retirado da tese de Mariléne Marinho (2020, p.127), indicando a
extenséo total da feira ao longo do vao do viaduto.

A proposta de produzir uma feira de antiguidades na regido central da
cidade foi como um desdobramento da criacdo da ABA - Associagdo Brasileira de
Antiquarios, em 1979 (Tavares, 2010). Assim surgiu a primeira de antiguidades
do Brasil, a “Feira Albamar” (Tavares, 2010). Cabe salientar que a feira Albamar
era projetada para funcionar abaixo do viaduto, nas proximidades da estagdo das
barcas, tendo um publico bastante elitizado (Figura 22). Conforme Tavares (2010,
p.33), “(...) a ‘Feira do Alba Mar®"” era organizada por uma elite de antiquarios —
proprietarios de estabelecimentos comerciais em shoppings e galerias da cidade”.
Nesse sentido, o tipo de mercadoria ali comercializada atraia “(...) consumidores
com alto poder aquisitivo, como por exemplo, pessoas importantes de classes
abastadas, que costumavam almocgar no restaurante Alba Mar — que deu nome a

feira —, ricos colecionadores, estrangeiros (...)” (Tavares, 2010, p.34).

8 A localizagdo ¢ proxima da estagio das barcas Rio-Niterdi, ao terminal de Onibus

intermunicipais da regido do Castelo e ao Largo da Carioca, que conta com uma estacdo de metro.
81A autora adota a grafia “Alba Mar”, seguindo o nome original do restaurante. Contudo, a feira
tornou-se amplamente conhecida pela versdo com as palavras unidas: "Albamar".
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Figura 22 - Restaurante Albamar, antes da construgéo do viaduto da Perimetral, em 2010
(ainda com o viaduto) e durante a demoligdo em 2013 e 2014.

Segundo o organizador Raphael Barbeito, a feira era frequentada inclusive
por pessoas do circuito artistico, como atores da rede Globo de televisdo. Nas
palavras dele: “todo mundo, por exemplo, embaixo do viaduto, vocé tinha, a Bibi
Ferreira frequentava a feira (...). Sonia Braga estava sempre, Jos¢ Wilker, todo
mundo vinha na feira debaixo do viaduto” (Barbeito, 2024).

Junto da feira Albamar foi se constituindo uma outra feira, mais popular e
com as mercadorias expostas no chdo. Era a “Feira do Troca” (Figura 23), um
pouco mais afastada da Albamar e com os expositores rodeando a estdtua de Dom
Jodo VI. Nela, todo tipo de quinquilharia era trocado (escambo) ou vendido a
precos maodicos, constituindo um publico bastante diferente daquele verificado na

feira Albamar.

82 Dlspomvel

(1* imagem),

ﬂp§,Mwww‘ﬂlgkr,ggmmhgggsz 5@5!!8955@ 128(54}1 / 52145 (2* imagem) e

h riomemori m.br/memoria/el - rimetral/ (3* imagem).


https://diariodorio.com/histria-do-restaurante-albamar/#google_vignette
https://www.flickr.com/photos/36508955@N08/5431732145
https://riomemorias.com.br/memoria/elevado-da-perimetral/
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Figura 23 - Feira do Troca — Praga XV

Para a pesquisadora Mariléne Marinho, em tese defendida em 2020, a

Feira do Troca:

[...] s6 foi oficializada em 1983, por meio da Lei Ordinaria n°
435 que delimitou em 150 o numero méaximo de tabuleiros e
expositores. Em seu artigo 4°, a referida lei que é oriunda do
Projeto de Lei n° 1097, de 1982, de autoria do entdo Vereador
Gelson Ortiz Sampaio, deixa claro que “n3o havera
intermediacdo em dinheiro” (Marinho, 2020, p. 122).

A partir de entdo as duas feiras se desenvolveram de maneira quase
simbidtica, sobretudo por estarem tdo proximas. Alids, ¢ justamente a localizagdo
geografica das duas feiras que trard mudancas significativas sobre suas vendas e
frequentadores. O esvaziamento econdmico do centro ja se avizinhava nos anos
1970, tendo se intensificado nas duas décadas seguintes. As feiras ja se
encontravam amalgamadas, sobretudo pois a rica Feira de Albamar sofria com
esse “esvaziamento”. Nem mesmo as obras urbanas e urbanisticas do projeto Rio
Cidade, implementadas durante a primeira prefeitura de Cesar Maia (1993-1996),

conseguiram dar folego ao comércio das feiras. Conforme Marinho (2020, 123),

O estado de degradacdo da Praca XV em meados da década de
1990 teria sido um dos principais motivos para a extingdo da

% Fonte: Tese de Doutorado de Marilene Auxiliadora Marinho (2020, p.121), disponivel em

https://www.unirio.br/ppg-pmus/copy3 of marilene auxiliadora marinho.pdf


https://www.unirio.br/ppg-pmus/copy3_of_marilene_auxiliadora_marinho.pdf
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Feira de Antiquarios do Albamar. Sem contar que, com as obras
para a constru¢do do Mergulhdo, que cobriu de tapumes a
Praca, houve uma diminuicao da clientela do comércio naquele
local. Assim, em fevereiro de 1997, antes da inauguragdo da
segunda etapa das obras do Mergulhdo, o entdo Prefeito Luiz
Paulo Conde emite o Decreto n°15503/97, que institui a Feira de
Antiquarios-II da Cidade do Rio de Janeiro, na Praga Santos
Dumont, na Gavea, Zona Sul da cidade. O referido decreto
limitava a 80 a quantidade maxima de barracas e expositores,
que deveriam ser antiquarios comprovadamente estabelecidos
ou comerciantes de antiguidades auténomos. Com isso, varios
expositores da Feira de Antiquarios do Albamar migraram para
a entdo recém-criada feira, que ficou mais conhecida como
“Feira da Géavea”.

Nao obstante, ¢ consenso para os expositores mais antigos que o periodo
aureo da feira foi aquele vivido debaixo dos vaos do viaduto da Perimetral. A
distribuigdo das barracas ia desde o Chafariz do Mestre Valentim até o atual Largo
da Misericordia (Marinho, 2020). Como j& indicamos, essa distribuicdo era
definida pelo tipo de mercadoria exposta: a parte oficial da feira, constituida por
barracas alugadas, era formada por expositores cadastrados, ocupando “(...) os
200 primeiros metros, até¢ o décimo segundo pilar do viaduto numa faixa ladeada
de prédios historicos: do Paco ao Museu da Justiga, por um lado, passando pelo
Anexo da Assembleia, Museu Naval e Emerj” (Marinho, 2020, p.127). Na
sequéncia, tinhamos os expositores de mercadorias menos valiosas e que
ocupavam os metros finais da feira, constituindo o Shopping Chao.

As transformagdes na feira acompanharam um processo mais abrangente
porque passava a regido central da cidade. Em um primeiro momento, por volta
do inicio dos anos 1990, a regido passou por um “esvaziamento, em larga medida
associado a construcao de um discurso crescente sobre a violéncia urbana. Em
Fobdpole, Marcelo Lopes de Souza analisa o papel do medo generalizado na
conforma¢do dos processos urbanos contemporaneos, destacando que o medo
generalizado e a percepgdo crescente de violéncia urbana “[...] assumem uma
posicdo cada vez mais proeminente nas conversas, nos noticiarios da grande
imprensa etc., [...] o que tem claras implicagdes em matéria de desenvolvimento
urbano e democracia (lato sensu)” (Souza, 2008, p.09). Entretanto, sabemos que
esse “esvaziamento” ndo ¢ decorrente Unica e exclusivamente da falta de
seguranga ou da explosdo de crimes na regido central do Rio de Janeiro. As

metamorfoses do espagco metropolitano ao longo das décadas de 1970, 1980 e
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1990 reestruturaram os centros urbanos, processo este que ainda hoje se desdobra
em novas facetas e condigdes. No caso da feira, tais mudancas foram
significativas, resultando na reducdo gradual do nimero de expositores. Esse
declinio foi acentuado com a implementacdo do projeto Porto Maravilha e a
revitalizagdo do waterfront, que culminaram na controversa demoli¢ao do viaduto
da Perimetral, marco simbdlico das transformacdes urbanas na regiao.

Com isso, na feira que outrora era reconhecida pela oferta de antiguidades:

[...] atualmente, tem sido cada vez mais raro encontrar esse tipo
de objetos ali. De uns anos para ca e especialmente apos a
derrubada da Perimetral, e posterior aumento da taxa de locacao
das barracas, houve uma queda no nimero de comerciantes e de
colecionadores que frequentam a Feira e, consequentemente, na
oferta de objetos antigos, como também na demanda por tais
objetos (Marinho, 2020,).

A partir de entdo, os expositores foram distribuidos ao longo da praga, em
direcdo a rua Primeiro de Mar¢o, sendo margeada de um lado pelo Pago Imperial
e do outro pelo Arco do Teles. Hoje os expositores tém se espalhado até mesmo
em direcdo a rua Largo do Paco e Sao José, através da rua Dom Manuel. Foi a
partir dessa migragdo que a ‘“nova” feira de antiguidades comegou a ser moldada,
na area delimitada pelo mapa (Figura 24) abaixo. Cabe salientar, no entanto, que
as barracas ndo ocupam a totalidade da praca, como veremos nas imagens a

seguir.
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DATUM SIRGAS 2000
Fonte: Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro
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Figura 24 - Mapa com a delimitagdo da Praga XV de Novembro, Centro do Rio de
Janeiro. Elaborado pelo autor.
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Além de uma nova localizagdo, houve também a insercdo de uma
setorizagdo por tipo de mercadoria: a ala das antiguidades, a ala do colecionismo e

o corredor dos brechds, conforme disposto no mapa (Figura 25) abaixo.

687200.000 687280.000 687360.000

Mapa da Praga XV segmentada em
atividades da feira
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DATUM SIRGAS 2000
Fonte: Google satélite
Produzido por: Elis Herguet (NUPACT)

Figura 25 - Mapa com a setorizacdo dos expositores na Feira de Antiguidades da praca
XV, Centro do Rio de Janeiro. Elaborado pelo autor.

Em matéria de 2023 o endereco eletronico diariodorio.com ja indicava a
insatisfacdo com algumas mudangas verificadas na feira. A publicagdo intitulada
“De reliquia ao remendo? Feira da Praca XV virando ‘brechd’®® traz a percep¢io
de mudanga com a presenca de novos expositores, os quais vendem roupas usadas
(brechos), em lugar dos antiquarios. Esse fato, por si sd, ja sinaliza para uma
mudanga no perfil dos transeuntes e frequentadores. Cabe destacar que a venda de
roupas antigas ou de segunda mado sempre compuseram parte das mercadorias
expostas na feira, tanto a Albamar como a do Troca. No entanto, a novidade
advém da maior quantidade de barracas e expositores destinados a venda de
roupas, tanto as usadas como novas (cole¢des antigas de grandes marcas).

Até mesmo a distribuicdo das barracas e expositores tem apontado para
novas “territorialidades”. Conforme a matéria,

Os moveis bonitos, cristais, pratarias e curiosidades cada vez
mais perdem espago para o “shopping chdo” com quinquilharias

e resquicios do que um dia foram pecas de roupa,

% Disponivel: h



https://diariodorio.com/de-reliquia-ao-remendo-feira-da-praca-xv-virando-brecho/

79

principalmente junto a estacdo das barcas. Junto ao Pago
Imperial? E um brechd mais caprichado. As antiguidades ficam
junto ao Arco do Teles e a Primeiro de Marco, um pouco
espremidas pelo bagulhdédromo™.

Neste ponto, ¢ pertinente questionar quais fatores explicam o
reordenamento do espaco da feira e quais sdo os impactos gerados por essas
mudangas. A analise desenvolvida até aqui permite identificar o conjunto de
transformagdes pelo qual a feira passou ao longo do tempo, integrando aspectos
historicos mais amplos. No entanto, o foco agora recai sobre a compreensio de
como as redes sociais, particularmente Instagram e TikTok, t€ém contribuido para
as transformagdes mais recentes observadas nesse contexto. Essas plataformas
digitais desempenham um papel significativo ao reconfigurar dindmicas de
interacdo e promover a visibilidade da feira para novos publicos. Em especial,
interessa entender de que forma esses meios influenciam a atracdo de
frequentadores com perfis socioecondmicos distintos, resultando em mudangas na
renda média do publico e, por consequéncia, na dinamica econdmica do espago.
Na introducdo do capitulo e no topico 1.1 desenvolvemos o conceito que estamos
chamando de espago da instagramizagdo, tendo em vista que as metamorfoses
pelas quais passa a feira da praca XV foram — e sdo — condicionadas a partir da
divulgacdo de imagens e videos nas redes sociais. Esse fato tem sido capaz de
redimensionar a reproducdo do espaco em importantes bairros e fragmentos da
cidade. Em uma das pesquisas de campo alguns expositores falaram sobre a
mudanga no publico frequentador da feira, sendo undnime a percep¢do de que
colecionadores e antiquarios tém minguado, enquanto os frequentadores mais
jovens ganham em nimero e volume de compras. "Esses jovens vém aqui porque
veem a feira nas redes sociais, principalmente no TikTok e no Instagram," afirmou
Edgar, expositor de vinil. Essa mudanga de publico tem conduzido a feira a uma
nova fase, apods a demolicdo da Perimetral. O perfil no Instagram referente a
administracdo da feira ja conta com mais de 25 mil seguidores, sem que tenhamos
tantas marcagdes com hashtags (#), como indicam as capturas de tela feitas em

dezembro de 2024, apresentadas na Figura 26.

8 Idem.
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Figura 26 - Capturas de tela do celular, indicando o total de seguidores do perfil
@feiradapracaxv e o total de hashtags (#) marcando as postagens feitas na praca

Como apontamos anteriormente, expor na feira Albamar era demasiado
caro. Os aluguéis eram exorbitantes, conforme Marinho (2020, p.30), no auge da
“‘Feira de Antiguidades’ realizada ao lado do Albamar, [...] tudo era cotado em
dolar”, até mesmo a compra ou aluguel das barracas. Hoje o aluguel das barracas
¢ fixado em R$ 90,00 reais (seja qual for sua categoria: antiquario, colecionistas
ou brechos) e esse pagamento deve ser feito com antecedéncia, a fim de garantir
espaco na feira. As localizagdes mais periféricas da feira, em dire¢do a estacao das
barcas, pagam um valor menor, em torno de R$ 60,00 reais; ali se encontram os
expositores que mais lembram a Feira do Troca e do Shopping Chao. Outro fator
de importante destaque advém da maior concentracdo de barracas justamente no
eixo dos brechos, corredor ao lado do Pago Imperial, apontando para uma maior
extragdo da renda a partir do aluguel das barracas justamente no eixo
instagramizado.

Ainda na discussdo sobre os aluguéis das barracas, vale destacar outros
exemplos de feiras que tém apresentado maior aumento nos pregos de aluguéis,
como € o caso da feira da Gloria, localizada na Zona Sul do Rio de Janeiro. No
entanto, mesmo sendo a feira da Gloéria um exemplo evidente de como a
instagramizacdo do espaco e o espago da instagramizagdo podem interferir
diretamente na dinadmica da renda do espago urbano, a op¢do por avaliar o
processo da feira da praca XV se justifica em virtude justamente do maior
afastamento geografico em relagdo aos bairros mais valorizados da cidade.

Ademais, a praga XV compode a Il R.A. (regido administrativa), um dos pilares do
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projeto “Reviver Centro”, lancado no terceiro governo de Eduardo Paes (assunto
que trataremos com maior acuidade no terceiro capitulo).

Encerramos a presente secdo resgatando seu titulo: “a nova feira de
antiguidades”. A "novidade" que caracteriza a feira em transformacao reflete uma
menor relevancia dos antiquarios e colecionadores, cedendo espago ao
crescimento dos brechds. O elemento unificador, contudo, permanece: a presenga
marcante da estética retro. Esse fendmeno pode ser analisado a partir de diferentes
perspectivas. Ha pelo menos vinte anos o fendomeno retrd ¢ carta marcada no
mundo da moda e do design: roupas retrd, méveis retrd, estética retro etc. Esse
movimento, conforme aponta Clark (2007, p. 323), busca resgatar o passado por
meio de mercadorias que "inventam uma histéria, um tempo perdido de
intimidade e estabilidade, de que todo mundo afirma se lembrar, mas ninguém
teve."

Ao invés de vender promessas de futuro, o movimento retrd oferece uma
copia do passado — mas ndo sua preservacao. O movimento ¢ profundamente
marcado pela “cenariza¢do permanente do passado, seja como arquitetura, seja
como passado” (Beiguelman, 2021, p.140). E importante destacar que as redes
sociais € a dominancia dos smartphones em nossas vidas também fazem parte
desse movimento retrd. Giselle Beiguelman (2021, p.140) assertivamente reforga
que:

No contexto da cultura das redes, ¢ paradoxal essa abordagem
cenarizada do passado que tende transformar o momento em
monumento ao presente que ndo foi. Por um lado, vivemos um
estado de overdose documental, registrando compulsivamente
nosso cotidiano. Por outro, submergimos na impossibilidade de
acessar a memoria, atrelados a logica das timelines que se
ordenam nas redes sociais, sempre a partir do mais atual. Tenho
dito com certa recorréncia que o celular com camera se
transformou numa espécie de terceiro olho na palma da mao,
que escaneia a vida continuamente. Por esse motivo, as formas
de produgdo de imagem na atualidade dizem muito ndo sé sobre
a privacidade, como também sobre o estatuto da memoria no
tempo digital.

Para além da discussao sobre o estatuto da memoria no digital, as novas
sociabilidades que vao se constituindo na produgdo e reprodu¢do da feira da Praca
XV tém em si mesmas esse carater de retomar um passado sem preserva-lo. E um

movimento puramente estético, onde temos a preservacao e/ou construcao de uma
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casca da forma, mas com func¢des extremamente dindmicas e que cada vez mais
respondem as demandas de reproducao e acumulagao do capital

Por fim, o que trabalhamos até o presente topico ¢ justamente a empiria
que sustenta nossa tese: as redes sociais - sobretudo o Instagram - tém interferido
na geragdo e extracdo de renda no espago urbano, produzindo e reproduzindo esse
espaco. Seja pelo processo que chamamos de instagramizagdo do espago, no qual
fragmentos da cidade sdo preparados para serem paisagens instagramaveis —
adequadas a estética dominante em postagens feitas na rede, seja pelo espago da
instagramizag¢do, que passa a orientar os usos e consumo na € da cidade a partir
de videos e imagens postadas e viralizadas no Instagram. Ambos os processos —
partes de uma mesma moeda — perfazem os discursos sobre a cidade e sobre o
urbano, discursos esses que cada vez mais buscam reforcar os interesses do capital
financeiro-imobiliario, homogeneizando, fragmentando e hierarquizando o

espago.

1.4. Tecendo discursos sobre a cidade e o urbano a partir das redes
sociais

Vocé sabe melhor do que ninguém, sabio Kublai, que jamais se deve confundir uma cidade com o
discurso que a descreve.
Italo Calvino®

Na introdugao desta tese falamos sobre os discursos como for¢a motriz do
capitalismo financeirizado 2.0, justamente porque, conforme Bucci (2021, p.22)
“o capital deixou de lado os objetos fisicos e virou um narrador, um contador de
histérias, e se fez um produtor de significagdes”. Sem nos olvidarmos da
dimensdo material, propusemos ao longo desse primeiro capitulo uma articulagdo
entre a dimensdo imaterial — redes sociodigitais, imagens virtuais etc. — e a
dimensao material — produgdo e reproducao do espaco.

Para maior clareza acerca dessa articulagdo, resgatemos Milton Santos
([1988] 2008, p.80), em Metamorfoses do Espago Habitado, para o qual:

O espago ¢ o resultado da soma e da sintese, sempre refeita, da
paisagem com a sociedade por meio da espacialidade. A
paisagem tem permanéncia, ¢ a espacialidade ¢ um momento. A
paisagem ¢ coisa, a espacializagdo ¢ funcional, e o espago ¢é
estrutural.

8 Cidades Invisiveis, [1990] 2016. p.59.
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Assim posto, a presente tese trata das novas espacialidades advindas do
imbricamento entre o real e o virtual, as quais acabam por constituir aquilo que
denominamos como instagramizagdo do espago € o espaco da instagramizagdo.
As imagens postadas, tagueadas e compartilhadas no Instagram tém interferido
diretamente sobre os discursos que fazemos acerca das cidades, o que nos permite
afirmar que essas imagens constroem, além de discursos, o espaco materialmente
dado. Tornberg lembra que cada vez mais os investidores t€ém optado por construir
e projetar os ambientes fisicos para que estes sejam “o mais compartilhaveis e
virais possivel, desde o design de interiores até os edificios em que investem. Sua
decoragdo ¢ colorida, ousada e surpreendente, apresentando o tipo de design que

8 Até a iluminagdo dos

incentiva o compartilhamento nas midias sociais
ambientes, fechados ou abertos, passa a ser pensada para a instagramizagao.

Ao projetarem ambientes mais compartilhaveis e virais, os investidores
buscam, também, expandir o processo de assetizagdo®™, tornando o espaco
construido ainda mais articulado as demandas do capital financeiro-imobiliario.
Isso significa que a construcdo de discursos a partir das redes sociais, como o
Instagram, constitui uma narrativa sobre um fragmento da cidade, tornando-o
unico, especial, singular, uma obra de arte irreprodutivel etc., o que permitira a
extracdo de uma renda bastante especifica, a renda de monopolio. Lefebvre
apontava, na década de 1970, uma condicdo permanente desse capitalismo que
hoje chamamos de financeirizado 2.0: “ao mesmo tempo o imobiliario — como se
diz ainda entre nos — se mobiliza, ou seja, torna-se riqueza mobiliaria, arrastada no
fluxo das trocas, no fluxo e no refluxo do dinheiro e do capital” ([2000] 2016,
p.139). Eugénio Bucci, por sua vez, apontou para uma condi¢do sine qua non
deste capitalismo que ora se constitui; para ele, “o capital aprendeu a fabricar
discursos: uma marca, uma grife, um apelo sensual que faz de uma mercadoria

ordinaria um amuleto encantado. O mais incrivel ¢ que as imagens, signos € os

discursos tém valor de troca” (Bucci, 2021, p.21-22).

8 Tradugdo do original: to be as sharable and viral as possible, from interior design to which
buildings they invest in. Their decoration is made colorful, edgy and surprising, featuring the type
of design that encourages social media sharing.

8 Trataremos desse conceito no capitulo 03. Aqui cabe uma breve definicdo: a assetizacdo
corresponde ao processo de criagdo de ativos financeiros, os quais podem ser capitalizados e gerar
renda. Esse processo pode se dar a partir de técnicas especificas vinculadas a financeirizagdo ou
uma mudanga narrativa que converte os mais diversos objetos, tangiveis ou ndo, em ativos.
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Dessa articulagdo exposta no paragrafo é que podemos afirmar que a
relagdo entre redes sociais e reproducdo do espago traz uma nova camada ao
processo de financeirizagdo do urbano. Os discursos elaborados, compartilhados e
viralizados nas redes hierarquizam o espago, aprofundam suas fragmentagdes e o
homogeneizam a partir da légica do espetdculo, onde “tudo que era vivido
diretamente tornou-se uma representagao” (Debord, [1992] 1997, p.13). Ainda
baseados na triade homogeneizacao — fragmentacdo — hierarquiza¢ao, podemos
mobilizd-la na compreensdo da constitui¢do do espaco instagramével na medida
em que:

As midias sociais destacam aspectos da cidade que funcionam
bem na plataforma, enquanto ocultam coisas que ndo
funcionam. Enquanto a estética hipster do gentrificador
recém-chegado tende a se tornar altamente visivel, as
comunidades que eles substituem geralmente t€m menos
probabilidade de serem amplamente vistas (Tornberg, 2023)%.

A estética hipster, segundo Petter Tornberg, torna-se padrio e passa a fazer
parte das despossessdes gentrificadoras. Segrega-se aquilo que ndo tem
engajamento € que nao responde aos interesses dos usuarios das redes sociais,
aquilo que nao se torna viral. Nas palavras de Lencioni (2017, p.26). “Cada
fragmento se hierarquiza em relagdo aos outros fragmentos e €, nesse sentido, que
0 espago se apresenta hierarquizado. Nessa hierarquia se produz a dominagdo e
subordina¢do, bem como valorizagado e desvalorizacdo”. Entende-se, portanto, que
as imagens postadas no Instagram tém atuado no processo de hierarquizagdo e
fragmentacdo, haja vista os lugares mais tagueados (mais marcados) passam a ser
os mais buscados e os mais visitados. Kevin Lynch, em livro publicado em 1960
jé alertava sobre o papel do discurso na constitui¢ao dos significados: “quando
uma histéria, um sinal ou um significado vém ligar-se a um objeto, aumenta o seu
valor enquanto marco” (Lynch, [1960] 2011, p.90).

Ampliando o escopo da andlise acerca dos discursos produzidos a partir

das plataformas sociodigitais® (redes sociais), cabe ressaltar que estes passardo a

compor parte fundamental das novas formas de mercadificagdo da cidade. A

% Traduzido do original: Social media highlight aspects of the city that work well on the platform,
while concealing things that do not. While the hipster aesthetics of the newly arrived gentrifier
tend to become highly visible, the communities that they replace are often less likely to be widely
seen.

* Expressdo que € largamente utilizada por Marcos Dantas, Denise Moura, Gabriela Raulino e
Larissa Ormay no livro O Valor da Informacdo: de como o capital se apropria do trabalho social
na era do espetdculo e da internet (Editora Boitempo, 2022).
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constru¢do da marca — ou daquilo que chamaremos de city marketing e/ou city
branding — passa a ser o principal motor da acumulagdo capitalista e, portanto, da
reproducdo do espago. Atentemos ao trecho a seguir:

Na nova ordem capitalista, uma famosa marca de artigos
esportivos, a Nike, pode muito bem terceirizar a fabrica¢ao de
ténis de maratona, mas ndo pode abrir mao de controlar na unha
(digital) a gestdo da marca e a publicidade. O core business da
Nike ndo sdo os calgados levissimos, as camisetas que atenuam
o peso da transpiracdo ou aquelas tarjas elasticas que os tenistas
profissionais usam na testa. Seu core business ¢ uma - se
quisermos reiterar o palavrdo ja agoitado pelo uso excessivo —
narrativa (Bucci, 2021, p.23).

Os dados acerca das receitas das principais plataformas sociodigitais
corroboram a descri¢do dada por Bucci (2021), pois a principal fonte de receita do
grupo Meta (proprietario do Instagram, Facebook, WhatsApp etc.) € justamente a
publicidade e o marketing digital. Aisha Counts, da Bloomberg em matéria
publicada na Folha de Sdo Paulo (2024), afirmou que de acordo com dados da
consultoria Emarketer, a rede Instagram deve responder por metade da receita de
publicidade do grupo Meta “[...] consolidando ainda mais o papel do aplicativo
como o principal motor de crescimento da empresa, que também ¢ dona do
Facebook € do WhatsApp’'”. Ainda conforme a matéria, “[...] espera-se que o
Instagram ultrapasse U$ 32 bilhdes em receita de publicidade nos EUA em 2025,
um aumento de mais de 24% em relagdo ao ano atual, segundo dados da
Emarketer”.

Veremos mais adiante que, na realidade, a principal fonte de recursos das
plataformas sociodigitais se d4 com os dados extraidos de seus usudrios, posto que
nossa navegacao deixa rastros, marcas, ‘“pegadas digitais”, as quais sao
instantaneamente  capturadas “[...] pelos algoritmos desenvolvidos nos
laboratérios da PSDs, estas detém um gigantesco volume de dados que, reunidos e
articulados, lhes fornecem informagao completa sobre a totalidade do mercado em
que operam” (Dantas, 2022, p.82). Os dados sao utilizados na elaboragdao de um
marketing conforme a demanda, aprimorando ainda mais a constru¢ao de

discursos e narrativas.

°! Disponivel em:
https://www]1 .folha.uol.com.br/tec/2024/12/instagram-deve-gerar-50-da-receita-de-publicidade-da-

meta-nos-eua.shtml (Instagram deve gerar 50% da receita de publicidade da Meta nos EUA,
publicado em 18/12/2024).


https://www1.folha.uol.com.br/tec/2024/12/instagram-deve-gerar-50-da-receita-de-publicidade-da-meta-nos-eua.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/tec/2024/12/instagram-deve-gerar-50-da-receita-de-publicidade-da-meta-nos-eua.shtml
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Marcos Dantas advoga ainda que “o valor transferiu-se da mercadoria para
a propria imagem da mercadoria, para a marca, para a patente, para o copyright”
(Dantas, 2022, p.70). A ideia proposta por Dantas vai ao encontro do que Ferreira
(2021, p.90-91) definiu como mercadificagdao do espago:

[...] o falarmos de mercadificagdo do espago e mercadificagdo
da cidade temos em conta que agora, mais do que em qualquer
momento anterior, a relacdo entre determinado espaco e sua
imagem construida ¢ modificada, pois é o espaco —
transformado em produto — que passa a representar a
imagem e ndo o contrario.

O contexto em que essa condi¢do passou a ser o leitmotiv do modo de
producdo capitalista ¢ justamente aquele do dominio do regime de acumulagao
financeirizado, consolidado a partir da década de 1980 e 1990. E justamente nesse
contexto que a ideia de city marketing / city branding comeca a se desenvolver
com todo vigor, conduzindo a “cidade do pensamento unico” (Arantes, et al.
2013). Consolidou-se como modelo a cidade-empresa, calcada nos principios
neoliberais a partir da “forma Bloomberg de governar”, qual seja: ado¢do da ideia
de um prefeito CEO e a cidade como uma entidade corporativa unificada
(Mattern, 2016). Para selar a unido, nada melhor do que uma marca, a construgo
de uma imagem que se transmuta no city branding e no city marketing.

Nesse mundo brandificado, a cidade se torna — no discurso do
empresariamento urbano — cenario de uma sociabilidade ficticia, promovendo e
legitimando a “nova” logica, em que cultura e lazer sdo geradores de renda. O
consumo no espago ¢ cada vez mais subsumido, e passamos ao consumo do
espaco. Em consonancia com Francesc Muifioz (2004, p. 30,), a constru¢dao da
imagem da cidade a partir do marketing territorial e do branding deixou de ser um
“acessorio [...] para se converter na condicdo sine qua non para garantir a
competi¢do da cidade no mercado global de capitais™?. Assim posto, torna-se
premente analisar o papel da imagem na producao social do espago, a fim de
compreendermos como se desenrolou o processo acima mencionado, avaliando
suas novas perspectivas a partir do marketing digital e da instagramizagdo da vida

(Bentes, 2018).

%2 Traduzido do original: [...] para convertirse en la condicién sine qua non para garantizar la
competencia de la ciudad en el mercado global de capitales (Mufoz, 2004, p. 30).
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2. O papel da imagem na producao social do espago
urbano

Ao que parece, as cidades e lugares hoje tomam muito mais cuidado para criar uma imagem
positiva e de alta qualidade de si mesmos, e t€ém procurado uma arquitetura e formas de projeto
urbano que atendam a essa necessidade.

David Harvey®

No primeiro capitulo desta tese trouxemos as materializagcdes a partir do
dominio das imagens produzidas, publicadas e compartilhadas nas redes sociais
(destaque para o Instagram). Com o objetivo de compreender o que sustenta e da
sentido aos processos descritos no primeiro capitulo, no Capitulo 2 dedicamo-nos
a analise da imagem na produgdo social da cidade e do espago urbano, sobretudo
porque a imagem ganha uma nova dimensdo nos atuais processos de acumulagdo
capitalista. Como asseverou Eugénio Bucci, “olhar para uma imagem ¢ —
rigorosamente — trabalhar para que aquela imagem adquira sentido, ¢ fabricar
significacdo” (Bucci, 2021, p.22). Seguindo com Bucci (2021, p.22-23), “¢ assim,
como trabalho, que o capital compra olhar social: para construir os sentidos dos
signos, da imagem e dos discursos visuais que ele pretende por em circulacao
como mercadoria”. Para chegarmos a essa fase em que a imagem se torna uma das
bases de reproducdo do capital e, portanto, dos processos de acumulagdo,
precisamos avaliar historicamente o papel da constru¢ao imaggética.

Poderiamos comegar nossa andlise acerca do papel da imagem na
producdo do espaco urbano baseando-nos nas profundas transformagdes
realizadas em grandes cidades europeias do século XIX, como a Paris de
Haussmann, a Berlim de Bismark ou a Londres vitoriana. Obras seminais de
autores consagrados ja esmiugaram o papel da imagem e das representagdes no
periodo das cidades da noite apavorante®: Peter Hall, David Harvey, Walter
Benjamin etc., trazendo inspiracdo, orientagdes e sugestdes sobre os caminhos de
nossa analise. No entanto — e apesar de semelhangas —, o cerne das mudangas
culturais, politicas e econdmicas do processo que ora investigamos estd na
popularizagao dos smartphones pelo mundo afora. Como dissemos na introdugao,
o ano paradigmatico ¢ 2007, quando a empresa Apple langou o primeiro Iphone,
fato que redimensionou a maneira de estarmos ligados a internet e de nos

conectarmos as pessoas.

% ([1989] 2008, p.91-92).
4 Ver Peter Hall, Cidades do Amanha, [1988] 2014.
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Assim, teremos como referencial temporal a primeira década do século
XXI, visto que foi a partir desse contexto que se consolidaram as bases do

2

“mobile revolution”. Como apontou o professor Eugénio Bucci (2021. P.39), “a
fisionomia da nossa era tem a textura, a consisténcia, a natureza — €, a0 mesmo
tempo, a fugacidade, a evanescéncia e a volatilidade — de uma cena que reluz na
tela eletronica”. Esse mesmo autor argumenta, ainda, que “com o registro da
palavra perdendo precedéncia para o registro da imagem, o modo de produgdo, a
politica e a cultura entram em outra dindmica” (Bucci, 2021, p.32). Ainda nas
palavras de Bucci (2021, p. 235), tudo “[...] aconteceu rapido. Em duas ou trés
geragdes, a civilizacdo que antes guardava em palavras impressas 0s seus acervos
culturais passou a cultiva-los em imagens eletronicas”.

Cabe, assim, uma breve contextualizacdo das inovagdes que tomaram
conta das formas de representacdo grafica da realidade, sobretudo aquelas
baseadas na imagem, como a pintura e a fotografia. A partir do movimento
regressivo-progressivo (Lefebvre, [1974] 2013, p. 58) e da triade materializagdo —
substrugdo — projegdo (Ferreira, 2019; 2021), vamos resgatar o papel da imagem
na produ¢do do espago ao longo do século XIX, passando pelas metamorfoses
trazidas ao longo do regime de acumulacdo keynesiano-fordista para, entdo,
chegarmos a atual fase de dominio da imagem como mediagdo das relagdes
sociais de producdo (Debord, [1992] 1997). O movimento -
regressivo-progressivo — possibilitard a compreensdo dessa profunda mudanga,
sinalizada por Eugénio Bucci.

Conforme o autor (Bucci, 2021, p. 257), o século XVIII ficou marcado
por “um amontoado de jornaizinhos, sem periodicidade definida e sem expressao
econdmica”. A partir do século XIX, com a consolidacdo do capitalismo industrial
por grande parte da Europa Ocidental e Estados Unidos, experimentou-se uma
explosdao da industria grafica e grandes jornais passaram a definir “a pauta do
dia”, ganhando expressdo econdmica e formando a opinido publica. No entanto, ¢
a partir do século XX que essa industria grafica atingird um novo patamar,
transubstanciando-se em meios de massa. Nao obstante, o grande salto qualitativo
e quantitativo veio nos primeiros anos do século XXI, com uma nova fase da
comunicag¢do social, em que a industria grafica “assumiu o centro do capitalismo
com as big techs e o mercado global das imagens que entretém” (Bucci, 2021, p.

257).
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Nao apenas a industria grafica passou por profundas transformacgdes. A
propria representacdo das imagens nas artes plasticas também sofreu intensa
metamorfose. Bucci lembra das mudancas pelas quais as imagens (pinturas,
gravura, desenhos, esculturas etc.) passaram. Recorda o autor que na tradigdo
europeia que vigorou até meados do século XIV as imagens se caracterizavam por
serem ‘“‘transparentes”, nas quais a “transparéncia”’ servia de transcendéncia aos
fiéis que adoravam os santos. Nas palavras de Bucci (2021, p. 242), “os olhos do
espectador enxergavam ndo a pintura, ndo a escultura, mas passando através da
obra, viam o ser ou o objeto representado na peca criada pelo artista. Adorando
uma imagem, o fiel adorava o santo”. Com o advento do Renascimento, “imagens
deixaram o dominio da Igreja Catolica e passaram a pertencer a outro, mais livre:
o dominio da arte” (Bucci, 2021, p. 242), ou seja, o espectador — ao olhar para a
imagem — via a pintura / escultura/ gravura / desenho.

Ja na transi¢cdo do século XIX para o XX, as novas formas de expressao
artistica anunciavam uma “metamorfose radical de todos os referenciais estéticos
que orientavam a arte, mas que também [...] orientavam o processo de acumulacao
e sedimentavam a vida cotidiana” (Carlos, 2011, p. 14). Essas novas formas de
expressao artisticas revolucionaram a abordagem espago-temporal. Como apontou
Ana Fani Alessandri Carlos (2011 p.14), “a forma fixa da escultura, por sua vez,
passa a expressar a velocidade do universo técnico [...] e na pintura observa-se o
fim da perspectiva, quando a linha do horizonte desaparece e com ela uma
referéncia espacial importante”.

Essa revolucao nos referenciais espago-temporais — através da musica de
Stravinsky e de Wagner e das vanguardas europeias nas artes plasticas —
transformou radicalmente a vida cotidiana:

[...] pela imposi¢do da abstracdo promovida pela passagem da
qualidade a quantidade (o tempo perde seus conteidos ao
tornar-se velocidade ou, ainda, quantidade de horas de trabalho;
enquanto que o espaco torna-se passagem, movimento de
coisas, ou, ainda, capital fixo (Carlos, 2011, p. 14).

Voltando as imagens, no transcorrer do século XX elas se passaram a
condicdo de mercadorias, momento em que a industria desenvolveu técnicas de
reprodu¢do mecanizada das imagens. Ainda conforme Bucci (2021, p. 243), “a
transparéncia medieval, que estava a servico da transcendéncia mistica, voltou a

vigorar, mas, agora, a servico do consumo”. Se mergulharmos ainda mais na
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reproducdo mecanizada das imagens e na funcdo exercida pela “transparéncia” —
agora a servico do consumo, os atuais filtros do Instagram tém contribuido
decisivamente para a ampliagdo dessa “ilusdo fabricada”, visto que os signos
visuais “exercem autoridade de portadores da verdade factual, investidos de uma
suposta objetividade mecanica por meio da qual ocultam a subjetividade do
fotégrafo e a subjetivagdo do publico” (Bucci, 2021, p. 243). As imagens
passaram a exercer, portanto, fungdes significantes que eram restritas as palavras,
fazendo — assim — o papel de protagonistas:
Uma cor, um rosto feminino, um coragdo vermelho, um
atentado terrorista em cadeia global como foi o do World Trade
Center no dia 11 de setembro de 2001, amarram o olhar da
humanidade com lagos mais fortes do que um discurso do
presidente da republica. O mundo ja ndo é mais uma superficie
retalhada por centenas de idiomas, mas um todo unificado no
altar unico das imagens (Bucci, 2021, p. 251).

Percebe-se, portanto, que estamos no bojo de mais uma revolugdo nos
referenciais espago-temporais, ou como indicamos acima, uma metamorfose
radical de todos os referenciais estéticos a partir da instancia da imagem ao vivo.
Nessa instdncia da imagem ao vivo, tempo e espagco sdo profundamente
redimensionados; o tempo passa a ser o “tempo zero (em prol da
instantaneidade)” (Bucci, 2021, p. 162), enquanto o espago — acompanhando seu
par epistemologicamente inseparavel — também passa a ser o espaco do instante,
da ubiquidade, do momento.

Para Bucci (2021), trata-se ndo mais da modernidade ou da
pés-modernidade, mas, sim, da supermodernidade, que se define pelos excessos
ou pela superabundancia, que pode ser separada em trés tipos: superabundancia

factual, superabundancia espacial e a individualizagdo das referéncias. A

“superabundancia factual” (Bucci, 2021, p. 162-163):

[...] aparece como consequéncia da aceleragdo da historia, “que
[agora] nos segue como nossa sombra, como a morte” com
eventos que se multiplicam numa escala jamais vista ou
prevista. Os acontecimentos histdricos jorram em profuséo e,
em seguida, empacotados nos relatos e nas representacdes dos
meios de comunica¢do, ddo origem a memorias instantineas,
hiperpresentes e multicoloridas. Os fatos em ebulicdo se abrem
para o consumo, em superabundancia: “A modernidade faz do
antigo (da historia) um espetaculo especifico”.
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Acompanhando a superabundancia factual, temos a ja mencionada
superabundancia espacial, a qual (Bucci, 2021, p. 163):

[...] deriva do encolhimento do globo terrestre. As regides
remotas ficam ao alcance da mao, de um voo, de um clique.
“Estamos na era das mudangas de escala, no que diz respeito a
conquista espacial, ¢ claro, mas também em terra: os meios de
transporte rapidos pdem qualquer capital no maximo a algumas
horas de qualquer outra.

Nesse sentido, a supermodernidade e suas superabundancias primam pelo
dominio do transitorio, do instantdneo, da nao-permanéncia, da auséncia de
enraizamentos ¢ dos lagos identitarios. Retomando a categoria de nao lugar,
proposta por Marc Augé, Eugénio Bucci (2021, p.166) afirma:

O “ndo lugar”, por fim, ¢ a rota de passagem, a trilha de
circulagdo cristalizada em um espaco de ndo permanéncia: a
sala de embarque no aeroporto, o interior do avido, a
maternidade, as estradas, as edificacdes ao lado de cemitérios
para sediar veldrios. No “ndo lugar” ndo se pode dar o
enraizamento do sujeito, pois 1a ndo estdo os rastros simbodlicos
de seus antepassados ou a histéria que encarna sua memoria. O
“ndo lugar” ndo guarda identidades.

Para Marc Augé (1994, p.73-74):

A supermodernidade ¢ produtora de ndo lugares, isto ¢, de
espacos que ndo sdao em si lugares antropologicos e que [...] ndo
integram os lugares antigos: estes, repertoriados, classificados e
promovidos a “lugares de memoria” [museus, parques, sitios
historicos, patrimdnios culturais etc.], ocupam ai um lugar
circunscrito e especifico. Um mundo [...] onde se multiplicam
[...] os pontos de transito e as ocupagdes provisorias |[...].

Em vista disso e em consonancia com Bucci (2021) e Augé (1994),
podemos afirmar que na dimensao do ndo lugar “s6 a imagem fala, mas fala na
lingua da mercadoria” (Bucci, 2021, p. 168), posto que o fluxo e instantaneidade
“s3o os estruturantes do espaco na supermodernidade. Para Bucci (2021, p.168),
“[...] tudo s6 existe quando circula, ¢ vital. A imagem fala e, falando, se move.
Logo, a mercadoria se reveste da qualidade de imagem para circular e realizar seu
valor com mais rapidez”.

Articulando as ideias discutidas a partir do livro 4 Superindustria do
Imagindrio, de Eugénio Bucci, com a proposta de analise da tese — o processo de
instagramizacdo —, lembremos que o proprio nome do aplicativo € uma ode ao
dominio do instante. Segundo o enderego eletronico techtudo.com.br, Instagram ¢

um amalgama, no qual “ ‘Insta’ vem de ‘Instant Camera’, que significa camera
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instantanea, em livre tradugdo. J4 ‘Gram’ foi tirado de ‘telegram’, ou seja,
telegrama — forma mais rdpida de enviar uma mensagem via correio,
antigamente™”’.

Apbs essa breve explanacdo acerca das mudancas decorrentes da
Supermodernidade indicada por Eugénio Bucci, ou das metamorfoses de todos os
referenciais estéticos e seus desdobramentos espago-temporais, cabe-nos
aproximar essa discussao a produ¢ao do espago urbano, visto que “toda e qualquer
forma produzida no espago intervém na maneira pela qual significamos o urbano e
o social. Sdo formas de discurso urbano” (Dantas, 2021, p. 19).

Evidente que a instancia da imagem ao vivo, na qual “s6 a imagem fala,
mas fala na lingua da mercadoria” (Bucci, 2021, p. 168), traz uma mudancga nos
referenciais dos discursos. Estes, por sua vez, passam a orientar — cada vez mais —
as praticas socioespaciais. Ou seja, os discursos construidos através da instancia
da imagem ao vivo espacializam-se no urbano. Adailson Dantas, inspirado em
Lefebvre (2000), afirma que “ao produzir um objeto material na cidade,
produz-se, também a maneira pela qual este serd consumido, através das praticas
ideologicas, as quais o caracterizam sob formas de discurso e de imagem”
(Dantas, 2021, p. 24).

Alvaro Ferreira, hd pouco mais de uma década, falava acerca da “imagem
virtual transformada em paisagem” (Ferreira, 2013). A ideia apresentada no
primeiro SIMEGER (Simpésio Internacional Metropolizacdo do Espago, Gestao
Territorial e Relacdes Urbano-Rurais) dialoga diretamente com o que foi aqui
exposto acerca da instancia da imagem ao vivo, sob o dominio da Superindustria
do Imaginario. Assim escreveu Ferreira (2013, p. 57):

A cada instante as imagens tornam-se mais proximas do mundo
“real”; ganham movimento como em um filme, e cada vez mais
as imagens virtuais sdo cuidadosamente “colocadas” na
paisagem. Se a paisagem tem um carater de algo que ja existe,
entdo essas imagens, ao serem “coladas” nela, acabam ajudando
a introjetar nos agentes a sensagdo de que isso ja esta dado, j& é
um dado, porque se transformou em paisagem.

Essa condi¢do — da imagem virtual transformada em paisagem — tem

origem nos processos de reestruturacdo urbana iniciados em grandes cidades

% Disponivel:
https:
e-redes-sociais.ghtml
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europeias ¢ estadunidenses, pos-década de 1980. Representam — pari passu — as
intencionalidades construidas por grupos hegemonicos (Ferreira, 2013), que visam
vender o espetaculo “e, como se trata de espetaculo, o ‘produto’ em questdo sera
invariavelmente algo da familia das imagens” (Arantes, 2012, p. 07). Em
consonancia com Ferreira, Otilia Arantes — citando Harvey Molotch — lembra que
essas ‘“cidades devem ser geridas ndo ‘like business’, mas antes for business”™
(Arantes, 2012, p. 18).

O papel da imagem e da constru¢do imagética na producdo social dessa
“nova urbanidade” ¢ fundamental as “novas” formas de empresariamento urbano.
Seguindo com Arantes (2012), lembremos que “a maquina urbana nada mais ¢ do
que uma maquina ideologica acionada pelos que administram tanto a construgao
fisica quanto a ideacional dos recursos capazes de impulsionar o desenvolvimento
dentro e através dos ‘lugares’ da cidade” (Arantes, 2012, p. 19). Ela os denomina
de urban imagineers. Essa maquina ideologica, que nas palavras de Bucci (2021)
¢ videologica — sinaliza para o fundamento deste topico, que € a simbiose entre
imagem e produto, caracteristica fundante do empresariamento urbano. Isso
significa dizer que hd uma produgdo da cidade condicionada pelos imperativos do
capitalismo de imagens, dentro do qual “as imagens se comportam, também e
cada vez mais, como um conjunto de signos”, sendo que na Superindustria do
Imaginario essas imagens compdem vocabuldrios visuais, produzindo o que Bucci
chama de “sintaxe visual” (Bucci, 2021, p. 239). Assim, “no nosso tempo, mais
do que em qualquer outro, elas comunicam seus contetidos com eficiéncia e criam
repertorios coletivos que congregam pessoas’ (Bucci, 2021, p. 239).

A proposta deste capitulo ¢ apresentar uma analise acerca do papel da
imagem para a producdo social do espaco urbano e, portanto, do imaginario da
cidade. A justificativa para tal empreitada € simples: se a presente pesquisa se
propoe analisar os efeitos do Instagram no espaco urbano, nada mais justo — e
necessario — do que falar acerca das imagens na constitui¢do do urbano. Isso, pois,
como ja apontamos inicialmente, o Instagram ¢ uma rede social
fundamentalmente formada por imagens e videos curtos.

Fredric Jameson, num artigo tao curto quanto profundo, propde articular as
fases do capitalismo as correntes do campo artistico-cultural. Associa o
modernismo a consolidagdo do capitalismo industrial e da fase

financeiro-monopolista, enquanto que o p6s-modernismo estaria profundamente
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associado a logica e a métrica do regime de acumulacdo financeirizado, pois este
instaura:

“[...] um jogo de entidades monetarias que ndo precisa nem de
producdo (como o capital precisa) nem de consumo (como
necessita o dinheiro); que, de forma suprema, pode viver, como
o ciberespago, de seu proprio metabolismo interno e circular
sem nenhuma referéncia a um tipo anterior de contetido. As
imagens-fragmento  narrativizadas de uma linguagem
p6s-moderna estereotipada se comportam do mesmo modo:
sugerindo um novo dominio ou dimensdo cultural que ¢
independente do mundo real [...]” (Jameson, 2001, p.172).

Cabe dizer, também, que ndo temos a pretensdo de resgatar o longo
historico acerca das imagens e suas representacdes sobre as cidades, trabalho que
por si s6 seria uma tese. Vamos estruturar este capitulo em duas partes: as imagens
na constitui¢do do projeto de modernidade do século XIX e primeiras décadas do
XX, passando a cidade da “eficiéncia” fordista e suas representagdes para, na
ultima se¢do discutirmos as imagens e as cidades do século XXI — city branding,
city marketing € instagramizagao.

Essa proposta linear e historicamente progressiva tem um porqué:

Desde o renascimento, as imagens estiveram diretamente
relacionadas a instncias de classe, género e poder politico,
reservadas primeiramente a figuras sagradas, reis, aristocratas e
papas e, depois, a politicos e burgueses abastados. Ao longo do
século XX, as comunicagdes de massa expandiram o raio de
quem podia se transformar em imagem publicada e passivel até
de ser arquivada. Mas ¢ apenas no século XXI, com a camera
digital e a internet, que se pode falar em multiplicagdo e em
diversificagdo em grande escala do espectro social e cultural dos
registros imagéticos (Beiguelman, 2021, p.32).

O objetivo deste capitulo é, portanto, compreender a construgdo de
discursos a partir da producdo imagética, relacionando-a com a producdo do
espaco e da nogdo de cidade. Sem nos olvidarmos que “as representacdes nao
podem ser reduzidas nem ao seu veiculo linguistico (feito de linguagem) nem aos
seus suportes sociais’®” (Lefebvre, [1980] 2006, p.27), mas com a clareza de que
cada vez mais a imagem virtual € mobilizada, “[...] pois ¢ o espacgo — transformado

em produto — que passa a representar a imagem e nao o contrario” (Ferreira, 2021,

p.91).

% Tradugdo do original: Las representaciones no pueden reducirse ni a su vehiculo lingiiistico
(hecho de lenguaje) ni a sus soportes sociales.
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2.1 O papel da imagem na produc¢ao da cidade da modernidade.

Outrora, em jubilo ou alarmado, 0 modernismo era tomado por imagens de maquinas.
Perry Anderson?’.

Em um de seus estudos acerca das origens do modernismo na Belle
Epoque, Perry Anderson sugeriu que este movimento foi resultante de um “campo
de forgas triangulado por trés coordenadas” (Anderson,1999, p.91) envolvendo
uma sociedade e uma economia em processo de industrializacdo, um intenso
processo de inovagoes técnicas e tecnologicas e um horizonte politico aberto com
levantes revoluciondrios (de ambos os espectros politicos). Assim, o contexto
espago-temporal que ora analisamos ¢ atravessado por metamorfoses
socioespaciais profundas, as quais transpuseram suas metamorfoses para as novas
formas de representacdo: as fotos digitalizadas e as redes sociais.

No entanto, comegar a andlise desta secdo ja da constituicdo da Belle
Epoque parece um tanto descuido com todas as transformagdes que ocorreram ao
largo do século XIX, sobretudo nos periodos da “era do capital” e na “era dos
impérios” de Eric Hobsbawm. Por esse motivo, voltaremos a periodo de
constru¢do do projeto de modernidade, condigdo que influenciara decisivamente
nas diferentes formas de representagao artistico-culturais.

David Harvey dedicou um livro todo a Paris, que para ele ¢ capital da

modernidade. Logo na introducao ele sintetiza a condi¢do da modernidade:

Um dos mitos da modernidade é que ela constitui uma ruptura radical
com o passado. A ruptura ¢ supostamente de tal ordem que possibilita
enxergar o0 mundo como uma ftabula rasa, sobre a qual o novo pode
ser inscrito sem referéncia ao passado. [...] Com frequéncia, ¢ dificil
decidir se a ruptura se da no estilo de fazer ou representar as coisas em
diferentes setores, como literatura e artes, planejamento urbano e
organizagdo industrial, politica, estilo de vida ou o que quer que seja,
ou se os deslocamentos nesses setores se concentram em alguns locais
e épocas fundamentalmente importantes, de onde as forgas agregadas
da modernidade se expandem para fora, engolfando o resto do mundo
(Harvey, [2003] 2015, p.11).

Desdobrando a ideia inicial de Perry Anderson, podemos pintar o “campo
de forcas triangulado” com as cores da ruptura e da destruicdo criativa presentes
na modernidade. Essas cores estiveram presentes nas diferentes formas de
representar imageticamente os novos espacos produzidos pela modernidade. Aqui,
como no findar do século XX, a constru¢do do espetaculo foi mobilizada em vista

das transformagdes urbanas e urbanisticas.

 Em: Origens da Pos-modernidade, 1999. P.99.
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Seguindo com o resgate acerca da construcao da modernidade, lembremos
que uma das principais inovagdes trazidas pela reforma de Paris por Haussmann
foi transformar a escala do projeto; “devemos reconhecer a mudanga radical de
escala que ele ajudou a criar, inspirada pelas novas tecnologias e facilitada pelas
novas formas organizacionais. Essa mudanca lhe permitiu pensar a cidade (e até
seus suburbios) como uma totalidade” (Harvey, [2003] 2015, p. 27). Assim posto,
a construcao imagética deveria dar conta dessa totalidade planejada e, portanto,
dar conta de “uma cidade capital sendo transformada pelo poder burgués em uma
cidade do capital®®” (Harvey, [2003] 2015, p.43).

Bons parametros para compreendermos a cidade que se constroi ao longo
do século XIX sao os escritos de Honoré de Balzac, Charles Baudelaire, Edgar
Allan Poe, Charles Dickens etc. A populariza¢do dos livros tornou a literatura
uma das formas mais eficazes na representagdo das transformagdes socioespaciais
urbanas e, por isso, a utilizaremos no presente topico, a fim de elaborarmos a
imagem da cidade na modernidade. Para Balzac a cidade “estd eternamente em
movimento e nunca descansa [...] a monstruosa maravilha, espantosa reunido de
movimentos, de maquinas e de ideias” (Honoré de Balzac. Apud. Harvey, [2003]
2015, p.53). Charles Dickens, por sua vez, trata de uma cidade acometida pelas
transformagdes impostas pela industrializacdo: “era uma cidade de tijolos
vermelhos, ou de tijolos que seriam vermelhos caso as cinzas e a fumaca
permitissem (...). Era uma cidade de maquinas e chaminés altas, pelas quais se
arrastavam perenes e intermindveis serpentes de fumaca” (Dickens, 2015).

As cidades aqui descritas por esses autores — Paris, Londres e Nova York —
sdo emblematicas justamente por materializarem o contexto historico dominante a
época, de consolidagdo do capitalismo industrial e das novas formas de
acumulag¢ao dai advindas.

As artes plasticas também trouxeram a tematica da cidade e do urbano
como paisagens a serem representadas. Comentamos no inicio do capitulo que a
pintura, por ser uma arte de custos de producdo reduzidos, ¢ suscetivel as
inovagdes técnicas e tecnoldgicas. Também por esse motivo ¢ que a imagem de
cidade retratada nas artes plasticas teve papel importante na producdo e

reproducao do espago.

% Grifos nossos.
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Cabe salientar que a invengdo da maquina fotografica na década 1830
trouxe imperativos de mudancas nas artes plasticas. A representagdo a partir das
fotos passava a ser cada vez mais fidedigna com a realidade, tornando a pintura —
de certo modo — obsoleta. Assim, ao ocupar o espaco da pintura nas
representacdes dos retratos pessoais, a fotografia conduziu as artes plésticas para
novos espacos, para fora dos estidios e ateliés. Lembremos que as primeiras
cameras fotograficas ndo tinham tanta mobilidade, sendo fixadas nos estudios ou
utilizadas em ambientes relativamente controlados. E a partir da percepgdo dessa
limitacdo técnica e tecnoldgica que pintores passam a buscar novos espagos € se
lancam ao espaco aberto, sobretudo as grandes cidades em profunda metamorfose.
Serd nesse contexto que novos estilos e movimentos artisticos surgirdo. Bom
exemplo ¢ o Impressionismo, que se desenvolveu na Franga da segunda metade
do século XIX e tinha como principal pilar a captura das impressdes visuais
advindas da observagdo das paisagens e seus movimentos, produzindo uma
representacdo plasticamente dindmica a partir das variagdes de luz e da interagao

entre cores e contrastes, como apresentado na Figura 27 a seguir.

Figura 27 - Pont Neuf, Paris — Pierre-Auguste Renoir (1872) %

% Fonte:
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Auguste Renoir - Pont Neuf, Paris - Google Art Proj

ectpg
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Foi assim que os amigos Renoir e Monet deram inicio a0 movimento
Impressionista, lancando-se ao ar livre dos espagcos abertos; a cidade,
materializagdo dos principios da modernidade, era o cendrio ideal para as

pinceladas em multiplas cores e de movimentos velozes. A sequéncia de imagens

a seguir (Figura 28, Figura 29 e Figura 30) ilustram bem esse processo:

Figura 28 - Paris, le quai Malaquais — Pierre-Auguste Renoir (1874) 1%

Figura 29 - Les Grands Boulevards — Pierre-Auguste Renoir (1875) !
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Figura 30 - The Thames below Westminster — Claude Monet (1871) 2

Outra nova dimensao projetada sobre as cidades e ao espago urbano ¢ a da
especulagdo imobiliaria. Harvey, citando Balzac e Marx, indica como esse
processo passou a compor as cidades e metropoles industriais do século XIX:
“Eugénia Grandet registra um momento historico crucial de conversdo: o
entesourador que acumula ouro torna-se rentista que especula com notas
promissorias, equiparando desse modo o interesse proprio aos juros monetarios”
(Harvey, [2003] 2015, p.54). Ao recordar do antagonismo entre financistas, como
os Rothschild e os Péreires, Harvey afirma que ambos investiram decisivamente

(3

na produgdo do espago urbano parisiense: “ ‘quero escrever minhas ideias na
propria paisagem’, escreveu Emile Péreire [...]. Até Rothschild se rebaixou ao
ponto de usar suas propriedades em torno da Gare du Nord em uma lucrativa
iniciativa imobiliaria” (Harvey, [2003] 2015, p.167).

As transformagdes apontadas por David Harvey tratam das reformas
urbanas impostas por Haussmann na Paris da segunda metade do século XIX,
constituindo a “capital da modernidade” (Harvey, [2003] 2015). Na metamorfose

do espago advinda da haussmanniza¢do de Paris “a essa altura, ja havia sido

delineada uma nova escala de agdo e pensamento que seria dificil reverter”

102 Fonte:

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Monet The Thames at Westminster 1871 Westminste
Lipg
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(Harvey, [2003] 2015, p.141). Esse reescalonamento de que fala Harvey confirma
a ideia de transformar a cidade e o urbano ndo mais numa “colecdo de planos
parciais”, mas numa totalidade “na qual diferentes bairros da cidade de diferentes
funcdes eram colocados em relacdo para que se formasse um todo funcional
(Harvey, [2003] 2015, p.153).

Os proximos passos do urbanismo e da producdo do espago urbano serao
fortemente influenciados pela perspectiva adotada no século XIX. Além da
constituicdo de uma cidade marcada pela modernidade, os ditames do capital
impordo ao espago urbano o ideal da eficiéncia, do fluxo permanente, do
espraiamento metropolitano, demandas de um novo regime de acumulagdo,
keynesiano-fordista.

Apesar da obviedade, iniciaremos a analise do regime de acumulagdo
keynesiano-fordista citando uma das obras que melhor traduzem o espirito das
décadas de 1950 e 1960 — anos dourados do capitalismo estadunidense — o livro 4
imagem da cidade, de Kevin Lynch. Logo na primeira pagina do livro, Lynch
reforca a importancia da escala na andlise da cidade: “como obra arquitetdnica, a
cidade ¢ uma construgdo no espaco, mas uma constru¢do em grande escala”
(Lynch, [1960] 2011, p.01). Essa cidade pode ser, nas palavras de Lynch,
apreendida a partir de trés pilares: a identidade; a estrutura e os signos /
significados, sendo este Gltimo o mais importante para o autor.

Ao articularmos essas propostas iniciais chegamos ao ponto que norteara a
analise das cidades metamorfoseadas em metropoles: “o tamanho cada vez maior
de nossas areas metropolitanas e a velocidade com que as atravessamos trazem
novos problemas a percepcao. A regido metropolitana ¢ agora a unidade funcional
de nosso ambiente” (Lynch, [1960] 2011, p.125).

A imagem da cidade da racionalidade modernista ¢ apresentada por
Harvey logo nas primeiras paginas de Condi¢do P6s-moderna, quando o autor traz
o projeto de Le Corbusier para a Paris de 1920, materializado no bairro de
Stuyvesant Town, em Nova York. A Figura 31 traz uma foto aérea do bairro,

caracterizando a homogeneidade e a repeticdo das construgdes.
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Figura 31 — Stuyvesant Town, Nova York "%

A ideia de eficiéncia, adensamento e padronizagio — também
caracteristicas do modelo fordista de producao industrial — aparecem na paisagem.
O cartum de Jean-Frangois Batellier (Figura 32) traduz a transformagdo imposta
pela racionalidade modernista, iniciada ainda no século XIX e consolidada na

primeira metade do século XX.

Figura 32 — Cartum de Jean-Fracois Batellier “sans retour ni consigne” (sem devolugéo
ou depdsito) 4

Dialogando com o desenvolvimento dos meios de comunicagdo em massa,
temos de lembrar que o periodo keynesiano-fordista ficou marcado pelo dominio

da TV ao vivo, levando ao “sepultamento da instancia da palavra impressa”

103 Fonte:
htt

oper_Village crop.ipg
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(Bucci, 2021, p.52). Significa afirmar que a midia impressa perdia, rapidamente,
importancia e influéncia. “A instancia da imagem ao vivo se acendeu como o
novo ordculo das massas, e a imagem assumiu o poder ritual de separar o fato da
ficcdo” (Bucci, 2021, p.48).

Podemos afirmar que o desenrolar da instdncia da imagem ao vivo
pavimentou o caminho e criou as bases para o dominio da sociedade do
espetaculo, que se consolidara na transi¢do dos anos 1970 para os anos 1980
(lembremos que a primeira edicdo de Guy Debord ¢ de 1967). Como apontamos
anteriormente, a imagem e a constru¢do imagética ganhardo papel fundamental
nas novas formas de acumulacdo que emergirdo do regime de acumulagdo
financeirizado. Analisemos, portanto, o papel da imagem na constituicao da

cidade-vitrine.

2.2 O papel da imagem na producao espetacular da cidade-vitrine

[...] agora, o p6és-modernismo ¢ dominado por maquinas de imagens.
Perry Anderson.'”®

Retomando a ideia de “campo de forgas triangulado” (Anderson,1999,
p.91) apontado no inicio do capitulo, buscaremos agora compreender o quadro
que se constitui nas primeiras décadas do século XXI. Como ja apontamos na
introducdo da tese e nas paginas iniciais deste capitulo, as duas primeiras décadas
do século XXI sdo marcadas pela revolugdo dos celulares, ou melhor, dos
smartphones (mobile revolution). Nossa relagdo com a imagem e com 0 espago
sera profundamente transformada.

Falar em imagem ¢, sobretudo, falar no olhar. Este vem sofrendo profunda
metamorfose através da popularizacdo das telas de toque dos smartphones,
iniciada com o Iphone da empresa Apple, em 2007. A tecnologia passa ao centro
da producdo de subjetividades e de percepcdes, estando no horizonte dos novos
regimes do olhar e da imagem (Beiguelman, 2021).

Ainda acerca do papel das inovagdes, devemos lembrar que uma das
dimensdes fundamentais do “novo capitalismo” (‘“capitalismo cognitivo”,
“capitalismo de vigilancia” etc.) ¢ o marketing. Diferentes autores tém trabalhado
com as 1inovagdes em marketing e suas relagdes com o meio

técnico-cientifico-informacional, relacionando-as com o meio digital e as novas

195 Em: Origens da P6s-modernidade, 1999. P.99.
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formas de vender e consumir. Sennett (2006) ja vislumbrava essa condi¢do nos
primeiros anos do século XXI, quando os smartphones nem eram realidade e a
internet ainda era discada. Para ele o marketing passou a ser o leitmotiv das
relacdes sociais, a0 media-las a partir das imagens-espetaculo construidas:

[...] o marketing passa a ser a esséncia da politica, 0 que ndo
parece bom para a vida politica. A simples ideia da democracia
exige mediagdo e discussao face a face; requer antes deliberagdo
que embalagem bonita. Nessa linha de raciocinio,
constatariamos com desalento que todos os truques sedutores da
publicidade sdo hoje utilizados para comercializar as
personalidades e as ideias dos politicos; observando mais de
perto, vemos que, assim como a publicidade raramente torna as
coisas dificeis para o consumidor, assim também o politico trata
de facilitar o ato de sua propria compra (Sennett, 2006, p.126).

Projetemos a analise feita por Richard Sennett para o marketing das
cidades. Vendem-se partes e fragmentos da cidade, eliminando os elementos que
possam interferir na imagem-discurso. Consolida-se a ‘“cidade do pensamento
unico” (Arantes et al., 2013), onde a “marca deve ter mais relevancia do que a
coisa em si” (Sennett, 2006, p.134).

Richard Sennett aponta para uma “nova condi¢do” das empresas, que vao
se constituindo e se reinventando ao longo da consolidagdo do regime de
acumulagdo flexivel e financeirizado. Para ele “enormes pressdes foram exercidas
sobre as empresas, para que se fizessem belas aos olhos do primeiro voyeur que
passasse; a beleza institucional consistia em demonstrar sinais de mudanca e
flexibilidade internas” (Sennett, 2006, p.43). As redes sociais, em especial o
Instagram, redimensionaram essa condi¢do. Todos podem — e devem — se fazer
belas e belos, sob o imperativo do espetaculo da imagem. Os discursos sdo, cada
vez mais, construidos a partir das imagens postadas nas redes sociais.

Seguindo com essa andlise, ndo podemos esquecer de que esses discursos
a partir da imagem reforcam a ideia de “cidade do pensamento tnico”, a qual esta
profundamente imbricada as demandas do setor e do capital financeiro. Ao citar
Harvey, Anderson (1999) lembra que a ascensdo do regime de acumulacio
financeirizado, a partir da década de 1970, trouxe impactos — também — na
cultura. Para ele, “esse sistema especulativo e inquieto foi a base das varias
formas de cultura pds-moderna, de cuja realidade e novidade ndo se podia duvidar
— uma sensibilidade intimamente ligada a desmaterializa¢do do dinheiro, a

caracteristica efémera da moda” (Anderson, 1999, p.89). Evidente que a producao
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imagética estd profundamente relacionada a essa condi¢do que se impde com a
esséncia do setor financeiro: desmaterializado, efémero e instavel. E a partir desse
contexto que o papel da imagem na producgdo social do espaco urbano e da ideia
de cidade ganharé grande destaque.

Logo no inicio do livro Pos-Modernismo: a logica cultural do capitalismo
tardio, Fredric Jameson apresenta uma singela definicdo do papel da cultura neste
“novo” capitalismo. Para ele “o pds-moderno busca [...] rupturas, busca eventos
em vez de novos mundos, busca o instante revelador depois do qual nada mais foi
0 mesmo [...], busca os deslocamentos e mudangas irrevogaveis na representa¢do
dos objetos e do modo como eles mudam” (Jameson, [1991] 1996, p.13). Ainda
inspirados por Jameson, a virada dos anos de 1980 para os anos de 1990
consolidaram a cultura como produto, na qual talvez esteja a origem do processo
de mercadificagdo (de quase) tudo. Assim, o pds-modernismo ¢ o “consumo da
propria producao de mercadorias como processo” (Jameson, [1991] 1996, p.14),
alargando essa proposi¢do as mudancas provocadas pelo advento da internet,
podemos aferir que consumimos cada vez mais o imaterial, aquilo que representa
a realidade e ndo mais o material. Baseado em Enzo Rullani, André Gorz afirma
que “toda mercadoria cuja materialidade, de custo unitario muito baixo, ndo ¢
sendo o vetor ou a embalagem de seu conteudo imaterial, cognitivo, artistico ou
simbolico” (Gorz, 2003, p. 36).

No transcorrer desta tese temos realizado uma andlise articulada das
inovagdes em marketing, com as transformacdes promovidas pela inser¢ao dos
smartphones e das redes sociais em nossos cotidianos € com a reproducao do
espago. Por esse motivo ¢ que escolhemos nos debrugar sobre o papel da imagem
— e das representacdes — na producao social do espago. Guy Debord ([1992] 1997,
p.13) vaticinou, na primeira pagina de sua principal obra: “toda a vida das
sociedades nas quais reinam as modernas condi¢des de produgdo se apresenta
como uma imensa acumulagdo de espetaculos. Tudo que era vivido diretamente
tornou-se uma representacao”. Podemos articular a proposicao feita por Debord
com Jameson, quando este afirmava — nos idos dos anos de 1980 — que a
“producdo estética hoje estd integrada a producdao das mercadorias em geral: a
urgéncia desvairada de economia em produzir novas séries de produtos que cada
vez mais parecam novidades” (Jameson, [1991] 1996, p.30) confere as inovagdes

estéticas um papel cada vez mais central no processo de acumulagio.
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Quando Perry Anderson nos fala sobre o papel da pintura para a
consolidagdo do modernismo, ele lembra que os custos de produgdo sao baixos
(sobretudo em comparagdo com as demais formas de expressao artistica), ou seja,
produzir uma obra de arte ndo requer muito investimento. “Nao custa muito
produzir uma pintura, porque nao envolve técnicas de reprodugdo — ago ou
guindaste, camera ou estudio, orquestra ou prensa tipografica, mas precisamente
por essa razao, como algo que nao ¢ reprodutivel — isto €, unico — pode adquirir
um valor incomensurdvel” (Anderson, 1999, p.106). Advoga ainda que,
justamente por essa condicdo, a pintura ¢ fortemente influenciada pela adogdo de
novas técnicas e de inovagdes. Fagamos agora uma analogia com o papel da
fotografia, que sofreu uma revolugao com a difusdo das maquinas digitais no
inicio do século XXI e, posteriormente, com a incorporacdo das maquinas
fotograficas aos smartphones. Essa “revolucdo” foi alcada a niveis jamais
imaginados. A producgdo social de imagens passou diretamente para as maos de
qualquer cidadao que portasse um dispositivo eletronico, o que proporcionou uma
revolu¢do no campo das representacdes. Ainda conforme Anderson (1999),
passamos a ter a ubiquidade do espetaculo como principio organizador da
industria cultural.

Seguindo com a analise acerca do papel da imagem nas transformacoes
recentes do modo capitalista de produgdo, lembremos que “as imagens
tornaram-se as principais interfaces de mediagdo do cotidiano. Ocupam a
comunicagdo, as relacdes afetivas, a infraestrutura e os corpos via sistemas de
escaneamento e aplicativos diversos” (Beiguelman, 2021, p.10). Claramente em
consonancia com Guy Debord, que ja no inicio da década de 1990 afirmava: “o
espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relacdo entre pessoas,

mediada por imagens” (Debord, [1992] 1997, p.14).

Articulemos agora as metamorfoses no campo artistico-cultural e as
inovacgdes técnicas e tecnoldgicas com as transformagdes espaciais pelas quais as
grandes cidades comegaram a passar. A virada da década de 1990 para as
primeiras décadas do século XXI ficou marcada pela difusao do empresariamento
urbano mundo afora. Modelos espanhois, estadunidenses e ingleses tomaram
conta das transformagdes urbanas e urbanisticas de cidades como Barcelona,

Nova York, Baltimore, Boston, Londres, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Buenos Aires
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etc. Gilmar Mascarenhas (2014) evidenciou as articulagdes entre a difusdo do
modelo de cidade-espetaculo e os interesses do empresariamento urbano (em
especial, a realizacdo de grandes eventos esportivos), processo esse que esteve
fortemente sustentado na construcdo imagética de modelos ideais de cidade,
buscando — através das transformagdes mencionadas, “exibir seu triunfo no
contexto da sociedade do espetaculo” (Mascarenhas, 2014, p. 55). Alvaro Ferreira
([2011] 2013) apontou uma série de repeti¢des paisagisticas que simbolizam o
triunfo de que nos fala Mascarenhas: conjunto historico Quincy Market e Faneuil
Hall (Boston), South Street Seaport (Nova York), Harbor Place (Baltimore),
Bayside Mall (Miami), Puerto Madero (Buenos Aires). Sdo transformagdes que
tétm levado as cidades a se transformarem em um grande parque tematico
(Ferreira, [2011] 2013, p.206). A constru¢do imagética migrava do papel de parte
da narrativa, para o papel de mercadoria, sendo central nas novas formas de
acumulagdo capitalista. Vejamos o exemplo ocorrido em 2021, enquanto a

presente tese era escrita.

Durante a Eurocopa de 2021, disputa de futebol entre as selecdes
europeias, uma noticia extragramados marcou a semana e eventualmente o futuro
dos patrocinadores dos grandes eventos esportivos. Numa coletiva de imprensa, o
jogador pop star Cristiano Ronaldo tirou da sua frente duas pequenas garrafas de
Coca-Cola, trocando-as por uma garrafa de 4gua mineral. Sua justificativa: a dgua
¢ mais saudavel! SO esse gesto foi capaz de fazer a marca Coca-Cola perder
aproximadamente U$ 4 bilhdes, sem nenhuma reestruturagdo produtiva, novos

concorrentes, retracdo na demanda, redugdo nas vendas etc. (Martins, 2021).

Essa cena insolita ja nos faria refletir acerca da marca e de seu impacto no
nosso mundo e nosso cotidiano. Contudo, a relagdo da marca — ou do branding —
com as diferentes dimensdes de nossa vida vai muito além de um gesto praticado
por um garoto-propaganda, vai muito além da perda de valor no mercado de
acdes. E nesse sentido que propomos, nesta se¢io, discutir as novas estratégias de
reproducdo do capital baseadas no desenvolvimento do marketing territorial e no
processo de mercadificacdo da cidade. Comecemos, portanto, por um breve
historico de construcdo das marcas, haja vista € a partir desse contexto que o papel

da imagem ganhard um papel fundamental dentro da acumulacao capitalista.
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Na década de 1980, tedricos da administragdo desenvolveram — e
difundiram — a ideia de que “as corporagdes de sucesso devem produzir
principalmente marcas, ¢ ndo produtos” (Klein, 2004, p. 27). Ainda segundo
Naomi Klein, foi na virada neoliberal dos anos 1970 para os 1980 que grandes
empresas como Microsoft, Nike, Tommy Hilfiger, entre outras, “declararam
audaciosamente que produzir bens era apenas um aspecto incidental de suas
operagoes [...]. O que essas empresas produziam principalmente ndo eram coisas,
diziam eles, mas imagens de suas marcas” (Klein, 2004, p. 28). Assim, o
verdadeiro trabalho delas era — ndo mais a elaboracao do produto em si — mas o

marketing, a constru¢do da marca.

A pesquisadora Patricia Cerqueira Reis (2016, p. 22) traz uma defini¢do
em sintonia com o discurso do mercado: “a marca ¢ muito mais que um logotipo.
A marca, ou ainda a gestao da marca (mais conhecida pela expressao em inglés
branding), ¢ o esfor¢o de pensar a identidade que esta representa”. E, sobre a
constru¢ao da marca, reforga:

Ao pensar na definicdo de marca, Hankinson e Cowking
(1993)'% afirmam que uma marca ¢ um produto ou servigo que
se define por seu posicionamento em relacdo a concorréncia e
por sua personalidade; que compreende uma combinagdo tinica
de atributos funcionais e valores simbdlicos; e que a chave para
0 sucesso ¢ estabelecer uma relacdo entre a marca ¢ o
consumidor, de modo que haja uma correlagdo muito préxima
entre as proprias necessidades fisicas e psicologicas dos

consumidores e os atributos funcionais da marca e seus valores
simbolicos (Reis, 2016, p. 101).

Desta feita, ndo podemos confundir uma “mera” publicidade” com a
constitui¢do da “marca”. A publicidade ¢ como o veiculo, o meio pelo qual a
marca se difunde. E, portanto, apenas uma parte do processo de branding — gestio
da marca de uma empresa e/ou corporacao. Essa diferenca ficou evidente quando,
na década de 1980, a empresa Philip Morris comprou a empresa Kraft por um
valor seis vezes maior do que o estipulado pelo mercado, e a enorme diferenga se
justificou pelo que a marca Kraft representava, pois “agregava muito mais valor a
uma empresa do que seus ativos e vendas anuais totais” (Klein, 2004, p. 31). A
loucura da razdo publicitdria atingia, entdo, um nivel jamais esperado: uma

substancial quantia de dinheiro fora aplicada em algo abstrato e ndo quantificavel.

19 Hankinson, G.; Cowking, P. Branding in action. Londres: McGraw-Hill, 1993.
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Evidentemente, as mudancas no mercado de marketing e publicidade
implicardo novas demandas, como ja citado acima. Uma delas ¢ a gestao nao so
da producdo, mas sobretudo a gestdo das marcas. Naomi Klein define o branding
— a gestdo das marcas — a partir das mudangas que ocorreram na virada dos anos

1980 para os 1990.

Segundo o velho paradigma, tudo o que o marketing vendia era
um produto. De acordo com o novo modelo, contudo, o produto
¢ sempre secundario ao verdadeiro produto, a marca, ¢ a venda
de uma marca adquire um componente adicional que s6 pode
ser descrito como espiritual. A publicidade trata de apregoar o
produto. O branding, em suas encarnagdes mais auténticas e
avancadas, trata de transcendéncia corporativa (Klein, 2004, p.
45).

E nesse sentido que Klein fala da tentativa, por parte das corporagdes, de
se libertarem do mundo corpéreo dos produtos, detendo-se apenas na constru¢ao
dos signos e simbolos que comporao determinada marca. Ou seja, “o branding nao
era apenas uma questao de agregar valor ao produto. Tratava-se de cobigosamente
infiltrar ideias e iconografia culturais que suas marcas podiam refletir ao projetar
essas ideias e imagens na cultura como extensdes de suas marcas” (Klein, 2004, p.
52). Assim, a novidade trazida pelo branding — ou pela gestdo das marcas — é que
a articulacdo entre produtos (marcas) e experiéncias culturais deixa o reino das

representacoes para compor a realidade da vida cotidiana.

Um o6timo exemplo apresentado pela autora é a rede Starbucks, a qual
compreendeu que “o projeto de elaboracdo de uma marca ia além do logotipo
esparramado em um outdoor” (Klein, 2004, p. 44). Ela cita o entdo
vice-presidente de marketing da rede, Scott Bedbury: “‘os consumidores nao
acreditam realmente que exista uma ‘grande diferenca entre os produtos’ e é por
1sso que as marcas devem ‘estabelecer lagos emocionais’ com seus consumidores

através da ‘experiéncia Starbucks’” (Klein, 2004, p. 44).

Outra constatagao de Naomi Klein € sobre a localiza¢ao e o tamanho dos
logotipos das marcas de roupas. Segundo ela, aos poucos, os pequenos emblemas
sairam das etiquetas internas das pecas de roupa para compor o lado externo,
como um atestado da exclusividade da peca. Nas palavras de Klein (2004, p. 52),
“esses logos tinham a mesma fungdo social da etiqueta de prego das roupas: todo

mundo sabia exatamente quanto o dono da roupa se dispos a pagar pela
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distingdo”. Assim, a logomarca da estadunidense Polo Ralph Lauren ou da
francesa Lacoste passou a ter o status de uma pega de arte assinada por algum

grande nome como Tarsila do Amaral, Candido Portinari etc.

Imaginemos, agora, a extensao do branding as cidades e ao espaco urbano.
Alguns autores j4 se dedicaram a essa analise, por isso, ndo € nosso intento
apontar nenhum fenémeno novo, mas sobretudo estabelecer novas articulagoes,

ampliando os estudos.

E no contexto da reestruturagio das cidades e do espago urbano, onde a
ideia de competi¢do por investimentos ganha forca e passa a ser o leitmotiv das
politicas publicas e do planejamento urbano, que o marketing territorial ganha a
cena principal. Mas em que consiste esse famigerado marketing territorial ou
mesmo a difusdo do city branding? E qual sua relagdo com o papel da imagem na

producdo do espago urbano?

As propostas de marketing territorial e de city branding ganharam maior
destaque a partir dos anos 1990, na esteira do desenvolvimento do conceito de
cidades globais. Nesse contexto, o marketing territorial esteve muito associado a
ideia de promogdo dos lugares, o que envolveria apenas a forma comunicacional
sobre partes do espago. Foi sé a partir dos anos 2000 que os planos de marketing
passaram a se articular com os planos de desenvolvimento, ou seja, as formas de

representacdo da cidade passaram a demandar efetivas mudancas espaciais.
Segundo Patricia Cerqueira Reis (2016, p. 60):

O marketing territorial assumird sua forma mais conhecida no
Brasil na primeira década dos anos 2000, aplicado a industria do
turismo. Nesse campo, os trabalhos de Josep Chias sdo
considerados referéncia. Além de estudioso sobre o tema, o
autor foi responsavel pela elaboragdo do Plano para as
Olimpiadas de Barcelona em 1992 e do Plano Aquarela para a
Embratur em 2005, que definiu a politica de marketing turistico
internacional do Brasil.

Portanto, o branding ¢ parte fundante da competi¢do entre marcas e entre
lugares, constituindo aquilo que Ferreira ([2011] 2013, p.225) apontou como a
transformagao da cidade “[...] em imagem publicitaria, em produto-cidade [...]

produzindo imagens sinteses”. Dessa forma:
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O branding ¢, em sua esséncia, um empreendimento
profundamente competitivo, em que as marcas sdo construidas
ndo somente contra seus rivais imediatos (Nike versus Reebok,
Coca-Cola versus Pepsi, McDonald’s versus Burger King, por
exemplo), mas contra todas as marcas que ocupam a paisagem
urbana, incluindo os eventos e pessoas que estdo patrocinando

(Reis, 2016, p. 60).

Assim como as politicas de planejamento estratégico impostas as cidades —
estimulando a competicdo em escala global —, o branding também se funda nessa
maxima competi¢do. Paradoxalmente, o dominio das marcas sobre as paisagens
urbanas acaba por eliminar a excepcionalidade e a singularidade que as cidades
outrora ofereciam. H4, como escreveram Ferreira (2013) e Muifioz (2004), uma
banalizacdo da urbanizagdo, que também se expressa pela producao e reprodugao
de paisagens repetidas, comuns e estandardizadas. Para Francesc Muoz (2004, p.

28, traducdo nossa), essa urBANALizacion:
[...] se refere, portanto, a0 modo como a paisagem da cidade é
tematizada a maneira dos parques tematicos, fragmentos de
cidades sdo atualmente reproduzidos, replicados, clonados em
outros. A paisagem da cidade, assim submetida as regras do
urbano, acaba por ndo pertencer nem a cidade nem ao urbano,

mas sim ao governo do espetaculo e a sua cadeia global de
imagens.'”’

No entanto, cumpre ressaltar que as estratégias de marketing territorial e
de city branding pouco ou nada se parecem aos modelos pretéritos de publicidade.
Fundamentalmente, estes informativos sobre o produto, ou seja, o marketing se
desenvolvia depois do produto, e a mesma foérmula se aplicava ao espago
produzido, onde, a partir da renovacdo do territorio, o marketing visava
representar o novo cenario resultante do projeto urbano, ou seja, tratava-se de uma
narrativa construida a posteriori sobre as transformacgdes da cidade (Muiioz,
2004). Nao obstante, a mudanca do marketing territorial e da cidade-marca (brand
city) tem convertido a imagem da cidade em condicdo necessaria das
transformagdes urbanas, “[...] a tal ponto que pode ser considerado o primeiro
elemento necessdrio para produzir uma cidade. Isso explica por que a imagem

urbana precisa ser promovida e publicada antes que um unico tijolo seja

197¢...] se refiere, asi pues, a como el paisaje de la ciudad se tematiza, a como, a la manera de los

parques temadticos, fragmentos de ciudades son actualmente reproducidos, replicados, clonados en
otras. El paisaje de la ciudad, sometido asi a las reglas de lo urbanal, acaba por no pertenecer ni a
la ciudad ni a lo urbano, sino al gobierno del espetaculo y su cadena global de imagenes” (Mufioz,
2004, p. 28).
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colocado”'® (Muiioz, 2004, p. 29, traducdo nossa). Para Alvaro Ferreira (2013, p.
57) trata-se da imagem virtual transformada em paisagem:
A cada instante as imagens tornam-se mais proximas do mundo
“real”; ganham movimento como em um filme, e cada vez mais
as imagens virtuais sdo cuidadosamente “colocadas” na
paisagem. Se a paisagem tem um carater de algo que ja existe,
entdo essas imagens, ao serem “coladas” nela, acabam ajudando

a introjetar nos agentes a sensagdo de que isso ja esta dado, j& é
um dado, porque se transformou em paisagem.

Como bem salientou Gilmar Mascarenhas (2014, p. 63):
Ao falar de city marketing, estamos operando no plano
simbolico. E este plano se tornou central para a acumulacio
capitalista, através do controle hegemoénico das imagens e

informagdes, cendrio ideal para produzir lucrativas ilusdes e
camuflar as contradicdes.

Nesse sentido, a sociedade do espetaculo (Debord, [1992] 1997) alcanga
niveis jamais vistos, pois o espetaculo das imagens urbanas passa ndo s6 a mediar
as relagdes sociais de producdo, mas também a participar decisivamente do
processo de acumulagdo de capital, sob o regime financeiro-patrimonialista, assim
como foram fundamentais a ferrovia e o automoével em outros regimes pretéritos

de acumulacao.

Um interessante exemplo que refor¢a as andlises de Ferreira (2013a) e
Mufioz (2004) ¢ a proposta de criagdo de uma Korea Town ou Little Seul no bairro
do Bom Retiro em Sao Paulo. Apesar do curto periodo em que estava a frente da
prefeitura da cidade (entre janeiro de 2017 e abril de 2018), o empresario Jodo
Doria ja havia proposto renomear o tradicional bairro paulistano, como parte da
famigerada estratégia de revitalizacdo de areas centrais. A proposta envolvia, a
época, a participacdo de sete empresas sul-coreanas, entre as quais estavam as
gigantes LG, Hyundai e Samsung. Tudo comecaria pela mudanga do nome, nao s6
em alusdo a presenca de imigrantes coreanos, mas também uma analogia com as
Korea Towns presentes em grandes cidades capitalistas. A proposta voltou a baila
em meados de 2021, quando o consul-geral Insang Hwang apresentou nova
proposta a Assembleia Legislativa para a criagdo de uma Korea Town. Desta feita,

tanto a proposta de Jodo Doria como aquela apresentada pelo consul-geral seguem

198 <[...] hasta tal punto que se puede considerar como el primer elemento necesario para producir
ciudad. Eso explica por qué la imagen urbana necesita promoverse y publicarse antes de que se
coloque un solo ladrillo” (Mufoz, 2004, p. 29).
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a logica em que a imagem — e o discurso — vém antes mesmo que se tenha
colocado um tijolo (Mufioz, 2004). A Figura 33 espacializa de maneira sintetizada

essas propostas:

Bom Retiro/Coreia 1- Mudanga do nome da estagao
) da linha 1-azul para Coreia-
Veja as mudancas propostas Tiradentes

av. Marginal Tieté 2 - lluminagio com lampadas
coreanas em frente a
estabelecimentos comerciais que
desejarem (Ruas Prates, Trés
o Rios, José Paulino, Guarani) e
instalacdo de batalhdo da Policia
Militar e de base movel no bairro

e
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o

Metro Armeéniae

o 3 - Conservagio do Monumento
Moinho £ " Stapy,, Uri e transformag3o do local em
& praga Brasil-Coreia (um canteiro
central no cruzamento entre as
ruas Prates e Ribeiro de Lima)
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3 Y (1] ,
£ <. o 4 - Adogdo do “coname” rua
% Parque & da Coreia (placa da rua Prates
Jardim _{;;55 ! receberia, logo abaixo, outra com
daluz & . ainscricdo rua da Coreia)
P ‘
Y - . .
o 5 - Recuperacao de area hoje

Praga Princesa M
- & ocupada por ferros-velhos

Isabel

Murais e esculturas
representativos da Coreia do Sul
por todo o bairro

Figura 33 - Mudangas propostas para o bairro do Bom Retiro — Sdo Paulo, SP

Seguindo com o raciocinio e em concordancia com Alvaro Ferreira,
entendemos que a explosao da cidade-espetaculo e da cidade-vitrine compdem o
processo de mercadificagdo das cidades, no qual o mundo da mercadoria
incorpora todas as dimensdes da vida. Nas palavras de Ferreira (2021, p. 90-91):

Esclarecendo melhor, a alienagdo segue se realizando a partir de
uma construgdo de mundo em que a imagem e as representagdes
ganham uma dimens@o cada vez maior, em que
verdadeiramente ndo ¢ o consumidor ou a mercadoria
consumida o que importa, mas sim a representagdo do
consumidor ¢ do proprio ato de consumir. Tudo isso ¢
amplificado se tivermos em conta que tanto as mercadorias

quanto o ato de consumir ganham formas e sentidos de
espetacularizagio [...].

O marketing territorial e o city branding elevaram o consumo a outros
patamares, pois passamos a comprar, como ficou exposto, ndo s6 mercadorias,
mas sobretudo “um estilo de vida, uma experiéncia cotidiana diferenciada,

compramos antes o que representa ter aquilo, fazer parte daquilo” (Ferreira, 2021,

p. 91).
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Os exemplos abaixo (Figura 34) nos ajudam a constatar como operam as
estratégias mencionadas. Comecemos com uma das marcas mais famosas do

mundo, a que representa a cidade de Nova York.

\ 7N Y

Figura 34 - Origem da marca associada a cidade de Nova York '

Ela foi desenvolvida por Milton Glaser, por encomenda de autoridades
nova-iorquinas (em especial, do Departamento de Comércio) que desejavam
desconstruir a ideia de uma cidade marcada pela violéncia e pela inseguranca dos
anos 1970 e, assim, estimular o turismo na Big Apple. No caso de Nova York, a
propria cidade tornou-se uma marca, um slogan. Processo semelhante vem
acontecendo em diferentes cidades, bairros e regides das grandes cidades
capitalistas, onde marcas de empresas associam-se a fragmentos do espaco

urbano. Um caso proximo ¢ o da estacdo de metré do bairro de Botafogo, na

cidade do Rio de Janeiro, que, em 2016, passou a se chamar Botafogo Coca-Cola

(Figura 35).

Proxima Estacao:
Botafogo Coca-Cola

Figura 35 - Naming rights no metrd Rio — estagio Botafogo™°

E importante destacar que o avango das tecnologias de informagdo e da
comunicagdo da ultima década tém redimensionado a forma como representamos

as cidades e o espaco urbano. Desta feita, surgem novas denominag¢des para

' Fonte: Arquivo do MoMA (1* imagem), Milton Glaser, Public domain, via Wikimedia
Commons (2% imagem) e Franco Folini/Flickr (3? imagem)
1o Fontes



https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/01/07/em-crise-metro-rio-vende-naming-rights-e-estacao-de-botafogo-vira-botafogo-coca-cola.ghtml
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/01/07/em-crise-metro-rio-vende-naming-rights-e-estacao-de-botafogo-vira-botafogo-coca-cola.ghtml
https://diariodorio.com/estacao-de-metro-botafogo-passa-a-se-chamar-botafogo-coca-cola/
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representar essas novas cidades, como o conceito de smart cities, amplamente
divulgado pela IBM a partir de 2008 e que busca reforcar a ideia de que as
“solugdes sdo globais e podem ser adaptadas em diversas cidades” (Reis, 2016, p.

39).

Assim posto, cabe explicarmos como a economia da inovagdo compds — e

ainda compde — parte importante desse processo. Importante, pois:

[...] em relacdo ao capital investido na inovagdo, as condi¢des
gerais de produgdo possuem uma natureza diferenciada em
relagdo as que servem de suporte a produgdo manufatureira
tradicional. Isso porque ha certas caracteristicas do processo de
inovagdo que sdo singulares e que podem ser sintetizadas, como
jé discutimos anteriormente, pelo papel do conhecimento como
forca produtiva essencial a inovagao (Tunes, 2020, p. 46).

Para a autora, inspirada no Manual de Oslo (OCDE, 2005), temos quatro
tipos de inovagdo: de produto, de processo, organizacionais e de marketing. As
inovacdes de produto ocorrem quando “a empresa produz um produto novo ou
substancialmente aprimorado em relacdo ao produto produzido anteriormente”
(Tunes, 2020, p. 82), ou seja, corresponde a criagdo de algo novo ou a melhoria de
algo que ja exista. J4 as inovagdes de processo sdo aquelas em que hd “a mudanga
total ou parcial, desde que significativa, do processo de producdo industrial ou de
servicos” (Tunes, 2020, p. 82). Ainda nas palavras de Regina Tunes (2020, p. 59),
a “velocidade da criacdo do bem econdomico ¢ de sua difusdo ¢ o diferencia o
processo de inovagdo que estamos hoje vivenciando do que aconteceu ao longo de
todo o processo historico de evolugdo das técnicas (por exemplo no século XIX
com as estradas de ferro)”. Por fim, as inovagdes organizacionais € em marketing
— que sO passaram a ser consideradas para analise de mercado a partir de 2005
(Tunes, 2020, p. 81) — sdo aquelas que se dedicam a novas formas de gestdo e de
organizacdo da produgdo (inovagdes organizacionais) € a estudos na area de
marketing e propaganda (inovagdes em marketing), que passaram “a significar um
diferencial a ser vendido pelas empresas ao mercado consumidor” (Tunes, 2020,
p. 57).

Ao longo dessa secdo enfatizamos a analise das inovagdes de marketing —
especialmente territorial —, pois sdo aquelas “associadas a diferentes técnicas de
estudo de caracteristicas de mercado e de consumo, a diferentes estratégias de

insercdo de produtos nos mercados e a diferentes formas de comunicagdo” (Tunes,



115

2020, p. 7). Outrossim, sdo justamente as inovacdes em marketing, associadas as
inovagdes do mobile revolution que interferirdo decisivamente na constitui¢ao da
imagem da cidade-espetaculo. No organograma abaixo (Figura 36) procuramos
justamente sintetizar os modos como a tipologia das inovagdes apresentados por
Tunes (2020) indica o desdobramento da inovagdo em marketing para o city

branding, o qual ¢ cada vez mais ampliado pela difusdo das redes sociais.

Tipos de Inovagao

Figura 36 — tipologia das inovagdes "

Isso significa que o marketing territorial — ou o city branding — participam
decisivamente do processo de capitalizacdo, em que o capital apresenta a magica
capacidade de se reproduzir autonomamente. Percebe-se, portanto, que o city
branding e a financeirizagdo do urbano se expressam como producao alienadora,
pois o “forte imbricamento da renda imobilidria com a renda de ativos
financeiros” conduz a um enorme “encarecimento do preco dos imoveis e das
cidades — em parte suportados pela massiva captura de fundos publicos” (Rufino,
2017, p. 219). Essa condi¢ao refor¢ca o que Alvaro Ferreira ([2011] 2013, p. 227)
jé& indicara sobre as cidades em 2011:

Tornar-se competitiva virou sinénimo de ter capacidade de
atrair investimentos internacionais, porém para isso sdo
necessarias grandes reformas estruturais para adaptar as cidades
as exigéncias internacionais, o que leva as administra¢des

publicas a assumirem custos altissimos, que sdo socializados
com toda a populagao.

Nas palavras de Ana Fani Alessandri Carlos (2018, p. 15), “a extensao do
capitalismo tomou o espaco, primeiro como recurso, depois como forca produtiva,
e finalmente como mercadoria reprodutivel, através do setor imobiliario. Seu
movimento em dire¢do a sua reprodugdo aponta o urbano”. E nesse sentido que,

insistimos na ideia de mercadificacdo das cidades (Ferreira, 2019), posto que a

"' Fonte: Elaboragdo do autor, baseado em Regina Tunes (2020) € no Manual de Oslo (OCDE,
2005).
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relacdo entre um fragmento do espaco e sua imagem estd sendo redimensionada.
Agora, ¢ o espago que passa a ser convertido em produto, simbolizando sua
propria imagem, e ndo o contrario. O ponto central ¢ que, cada vez mais, o a renda
derivada do espago estd ligada ao que ele representa — ou seja, ao significado de
estar e frequentar determinado local. Em outras palavras, a mercadificacdo do
espago nao se limita a sua comercializagdo, mas envolve a difusao de um estilo de

vida, de uma experiéncia singular.

Cabe-nos uma breve reflexdo. Ao tratar da mercadificacdo das cidades,
apontamos inovagdes em marketing. Estas, por sua vez, sdo responsaveis pela
construcdo imagética de “novos” produtos urbanos reestruturados, compondo
“novos” estilos de vida, ‘“novas” experiéncias cotidianas e, portanto,
transformando o consumo na cidade em consumo da cidade. Relacionar cidade e
imagem, ou como propusemos neste capitulo — o papel da imagem na producao
social do espaco — vai ao encontro daquilo que apontou Otilia Arantes (2012) ao
afirmar que a cultura passa a ser o principal negocio das cidades em via de
gentrificagdo. Ao citar Sharon Zukin, Arantes lembra que nos modelos de
empresariamento urbano as “estratégias culturais de redesenvolvimento urbano
[...] reside na propagacdo da imagem de um centro de inovagdo” (Arantes, 2012,
p.20). Assim, ainda nas palavras de Arantes — citando Zukin, podemos concluir
este capitulo afirmando que “¢é esta a simbiose de imagem e produto, que
caracteriza a cidade-empresa-cultural perseguida pela atual geragdo de urbanistas”

(Arantes, 2012, p.21).

Quando falamos em imagem remontamos, evidentemente, a fotografia.
Nao obstante, lembremos que as formas de representagdo imagética dominantes
no século XIX ainda eram baseadas na pintura e na gravura. Serd ao final do XIX
que as cameras fotograficas ganhardo popularidade, contexto fortemente marcado
pelo Imperialismo e neocolonialismo europeu sobre Africa e Asia. Ariella Aisha
Azoulay em seu livro Histéria potencial demonstrou a relagdao entre o obturador
fotografico e os pressupostos imperialistas, pois era a partir do obturador que o
corpo politico se dividia:

Em uma fracdo de segundo, o obturador da camera traga trés
linhas divisorias: no tempo (entre um antes ¢ um depois), no
espacgo (entre quem/o que esta na frente da camera e quem/o que
esta atras dela) e no corpo politico (entre aqueles que possuem e
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operam tais dispositivos, apropriam-se de seu produto € o
acumulam e aqueles de quem o consentimento, 0s recursos ou o
trabalho s3o extraidos).

Dessa forma, o transcorrer do presente capitulo permite algumas
consideragdes. Enquanto a biopolitica moderna do pandptico teve por diretriz o
controle da forca de trabalho e dos corpos no bojo do urbanismo moderno,
podemos afirmar que a biopolitica da dadosfera (Beiguelman, 2021) ¢ “uma
tecnologia do poder da economia digital e de ocupacgao dos fluxos nos territdrios
informacionais” (Beiguelman, 2021, p.72), produzindo um novo urbanismo, uma
nova cidade; para uma biopolitica da dadosfera, um urbanismo instagramavel.

Por fim, temos que a o papel da imagem no inicio de século XXI esta
profundamente articulado a estética da vigilancia e, por tanto, projeta-se sobre o
horizonte estético da cultura urbana contemporanea a partir de novas linguagens,
novas retoricas € novos formatos de expressao artistica (Beiguelman, 2021). Cabe
ressaltar que, ao tratarmos do século XXI estamos falando das imagens digitais,
ou seja, computacionais, as quais “carregam informag¢des que vao das
coordenadas geograficas de onde foram capturadas até¢ a identidade de quem as
fez. A reboque, a imagem se converte no pressuposto de qualquer sistema
inteligente de vigilancia” (Beiguelman, 2021, p.133). Ainda nas palavras de
Giselle Beiguelman:

Todo um outro paradigma de consumo e producdo esta se
montando e evidenciando que as imagens deixaram de ser
planos emolduraveis. Transformam-se nos dispositivos mais
importantes da contemporaneidade, espaco de reivindicagdo do
direito de projegdo do sujeito na tela, subvertendo os modos de
fazer (enquadrar, editar, sonorizar), mas também os modos de
olhar, de ser visto e supervisionado (Beiguelman, 2021, p.33).

Para além da era do capitalismo de vigilancia, de Shoshana Zuboff, nossa
tese ¢ de que a imagem se converte em parte fundante do processo de acumulagao
capitalista, ndo mais baseado na producdo efetiva de mercadorias, mas na
reproducao do espaco e na logica rentista do capitalismo patrimonialista indicado

por Leda Paulani. A essa discussdo dedicaremos o proximo e ultimo capitulo.
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3. Articulando ficgoes: imagem e renda no espago urbano

O espetaculo ¢ o modo de existéncia da producdo e do consumo no capital-informagéo.
Marcos Dantas''?

E demasiado necessario iniciar este capitulo afirmando categoricamente:
ndo hd nenhuma novidade quando falamos em ‘“articular ficgdes”. As
transformagdes impostas as grandes cidades europeias ao longo do século XIX,
como Paris e Londres, ja sinalizavam para um contexto em que fic¢do e fantasia
eram os fios condutores da nova sociedade que ora se constituia. Harvey aponta,
acerca dessa sociedade oitocentista, que “a ficcdo e a fantasia, em especial as
ficcdes de crédito e do juro tornaram-se realidade. Esse ¢ um dos principais mitos
fundadores da modernidade” (Harvey, [2003] 2015, p.56). Nao obstante, as
ficgdes das quais falaremos neste capitulo sdo “novas”, ou “renovadas”. Tratam-se
das ficcdes oriundas das redes sociais e dos respectivos algoritmos, articuladas as
ficgoes do setor financeiro. Juntas, essas ficcdes t€m mobilizado cada vez mais o
espago no processo de acumulacao capitalista, ampliando o traco rentista do qual
nos falava Leda Paulani (2016). Ainda sob essa perspectiva, insistimos com a
ideia de que sdo “novas” fic¢des pois compreendemos que “o capitalismo dos
nossos dias ¢ um fabricante de signos ¢ um mercador de signos — as coisas
corpdreas ndo sao mais o centro do valor” (Bucci, 2021, p.21). Tais signos estdo,
cada vez mais, articulados a fic¢@o do setor financeiro, dominio do capital ficticio
e dos rendimentos desmesurados. A articulagdo que sinalizamos no titulo do
capitulo ocorre tanto nos aportes de investimentos feitos por grandes fundos em
plataformas sociodigitais, como também através da participacdo da
financeirizagdo do urbano. Procuraremos analisar cada uma dessas situagdes,
sustentando o argumento central do capitulo: a articulagdo de fic¢des — financeiras
e imagéticas — tem atuado na extragdo da renda fundidria, constituindo-se o
principal motor do processo de acumulagao capitalista do nosso tempo.

Para melhor discutirmos um tema tdo espinhoso e arido, dividimos o
capitulo em trés segdes, quais sejam: 3.1 — Financeirizacdo e Digitalizacdo do
Espago; 3.2 — A Imagem mobilizando renda e 3.3 — Logica Informacional
Espetacular. A justificativa para tal divisao vem, justamente, da complexidade que
o tema demanda, sobretudo por tratar da teoria da renda a luz de processos

intrincados, como a financeirizag¢do e a digitaliza¢ao do espago. Seguindo a triade

1122022, p.76).



119

metodoldgica que orientou toda a presente tese — materializagdo - substrucao -
projecao (Ferreira, 2019) — comecaremos com o resgate do processo de
financeirizagdo — a substrucdo, até chegarmos aquilo que alguns autores tém
chamado de financeirizacdo 2.0, vinculando tal processo a crescente digitalizagao
do espago. Na sequéncia, dedicaremos esforcos na compreensao das novas formas
de acumulagdo capitalista advindas do bindmio financeirizagao-digitalizagdo — a
materializa¢do (j& discutida também no primeiro capitulo), visto que o regime de
acumulacdo financeirizado (Chesnais, 1998) tem encontrado um campo fértil para
sua expansdo desmedida através das plataformas sociodigitais (PSDs) e da renda
oriunda dos direitos de propriedade intelectual (DPIs). Para concluir o capitulo
traremos a projecao, terceiro elemento da triade metodoldgica, “[...] que se refere
a ideia de realizacdo no futuro” (Ferreira, 2019, p.38). As fic¢des capitalistas, cada
vez mais articuladas, passam a constituir a ldgica informacional espetacular, pois
“para o capital financeiro, o espetaculo tornou-se o modo de existéncia do
trabalho informacional semiotico, posto como sua fonte-limite de geragdo e
extracdo do valor” (Dantas, 2022, p.94); ¢ o tempo futuro mobilizando o espago
presente (Montanari, 2019).

Ainda acerca das fantasmagorias, Marx ja nos alertava sobre os feiti¢os e
fetiches do capital, sobre as representagdes do capital (Grespan, 2020) e quando
falamos nas fic¢des do capital estamos — em parte — mobilizando essa ideia. O que
temos agora ¢ uma dupla fantasmagoria, a do capital e da cultura
digital-eletronica. Erick Felinto afirma que essa cultura ¢ assombrada por imagens
cada vez mais digitalizadas, as quais “possuem uma realidade mais intensa e
vivida que a do nosso cotidiano” (Felinto, 2008, p.125). Giselle Beiguelman
atualiza essa fantasmagoria ao afirmar que ela vem “[...] ganhando dimensdes
tridimensionais ¢ multiplicando-se em canais on-line, como Instagram e o TikTok,
as imagens tornaram-se um dos espacos mais importantes de sociabilidade e de
comunicagdo no século XXI” (Beiguelman, 2021, p.31). E a autora conclui
afirmando que “a cultura visual contemporanea ¢ indissocidvel da producao
imagética nas redes” (Beiguelman, 2021, p.31). Para nos, a cultura visual também
¢ indissociavel dos novos mecanismos de reproducdo capitalista, o que envolve a
reprodugao do espago.

Destarte, o objetivo do capitulo ¢ sustentar a tese apresentada na

introdugdo: a construgdo imagética tem atuado na extragdo da renda fundiaria, ao
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elaborar discursos e representacdes sobre o espaco, constituindo marcas, ou
acoplando marcas sobre fragmentos da cidade e do urbano. Conforme Ferreira
(2019, p.38), “vivemos um momento em que a imagem € as representagdes
ganham uma dimensdo cada vez maior”, o que conduz a uma transformacdo da
relacdo entre objeto e simbolo / signo. Como apontamos no primeiro capitulo, as
redes sociais — que compdem as plataformas sociodigitais (PSDs) — tém papel
fundamental na consolidacdo da maxima espetacularizagdo da vida, onde “tudo
que era vivido diretamente tornou-se uma representacdo” (Debord, [1992] 1997,
p. 13).

Ha 18 anos — ainda engatinhando com as redes sociais — Mark Zuckerberg
afirmou a um investidor anjo e engenheiro sénior que a Apple era uma empresa da
inovacdo, enquanto o Facebook ¢ uma empresa da revolu¢ao, idedrio proclamando
aos potenciais investidores ao declarar que o Facebook esta “[...] reprogramando o

mundo de baixo para cima'’®”

. Como vimos no primeiro capitulo, a principal
receita do grupo Meta (proprietaria do Facebook, Instagram, WhatsApp etc.)
advém dos dados minerados e extraidos dos servigos “gratuitos” que as redes
sociais oferecem, o que levou Nick Couldry e Ulises Mejias (2019), vivemos um
novo regime de acumulacao chamado de datacolonialismo. Nesse novo regime a
acumulacdo se d4 com base no extrativismo de dados''* produzidos a partir dos
rastros que deixamos em nossos dispositivos eletronicos, sobretudo através do
nosso tempo de tela (tempo dedicado as redes sociais nos smartphones). Como ja
apontamos em outros momentos da presente tese, trata-se da economia da
atencdo, a qual articula com maestria a sociedade do espetaculo com o
datacolonialismo, a fim de expandir ainda mais as fronteiras de reproducdo do
capital.

Amparando nosso objetivo, vamos analisar os impactos das redes sociais
em fragmentos do urbano que materializam pari passu a instagramizag¢ao do
espago e o espago da instagramizagdo: o Beco do Batman (Sdo Paulo) e a Feira de
Antiguidades da Praca XV de Novembro (Rio de Janeiro). A renda proveniente da

informagao-imagem resultante dos usos das PSDs articula-se a renda fundiaria

3 Apud. Max Fisher em A Mdquina do Caos: como as redes sociais reprogramaram nossa mente
e nosso mundo (Ed. Todavia [2022] 2023). Disponivel, também, em Zuckerberg's letter to investors
https://www.reuters.com/article/world/zuckerbergs-letter-to-investors-idUSTRE8102MT/

1% O datacolonialismo foi originalmente apresentado no livro The costs of connection: how data is
colonizing human life and appropriating it for capitalism, de 2019.


https://www.reuters.com/article/world/zuckerbergs-letter-to-investors-idUSTRE8102MT/
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urbana, promovendo uma escalada nos precos dos aluguéis e — portanto — maior
segregagao e banalizagao do espago (Ferreira, 2013).

Cabe-nos, de antemdo, uma explanacao acerca da financeirizagdo ¢ da
digitalizagdo do espago, processos que criam o arcabougo institucional, técnico e
organizacional para a consolidagdo da ldgica informacional espetacular, o que nos

parece ser uma nova fronteira do processo de metropolizacao do espaco.

3.1 Financeirizagao e digitalizagao do espaco

Financeirizacdo e digitalizacdo s@o partes constituintes do processo de
metropolizagdo do espago e, por esse motivo, partiremos dessa categoria para,
posteriormente, dedicarmos atencdo ao regime de acumulagdo financeirizado e a
digitalizacdo. Unidas essas trés dimensdes analiticas, poderemos construir um
quadro amplo sobre as transformagdes das relagdes sociais de produgdo neste
primeiro quartel do século XXI, identificando as novas estratégias de reprodugao
do capital. Dentro dessa perspectiva, vamos abordar o contexto histérico em que a
financeirizagdo emergiu para depois nos debrucarmos sobre os mecanismos que
regem tal regime de acumulacao. Temos, portanto, que o objetivo desta segdo ¢ de
reconstruir a trajetoéria do modo de produgdo capitalista do final do século XX e
inicio do século XXI, visto que € nesse contexto que a reproducdo do espago
ganhara centralidade no processo de acumulagdo (Carlos, 2011), sob o signo
daquilo que Chesnais (2002) denominou de regime de acumulagdo financeirizado.
Na medida em que resgatarmos essa trajetoria recente do modo de produgdo
capitalista, vamos estabelecer os lagos entre a financeirizacdo e a digitalizacdo do
espacgo urbano, identificando os imbricamentos de uma nova esfera de reproducao
capitalista, base constituinte da légica informacional espetacular citada na
introdugdo do capitulo.

Ainda na década de 1990 alguns autores sinalizaram para a formagao de
um ciberespago. Pierre Levy, por exemplo, definiu o ciberespago como “o espaco
de comunicacdao aberto pela interconexdao mundial dos computadores e das
memorias dos computadores” (Levy, 1999, p.92). A rede www — world, wide web
— se expandia em ritmo acelerado, abrangendo tanto a dimensdo fisica da

comunicagdo digital (como satélites, cabos de fibra optica e smartphones) quanto
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o conteudo e os individuos que interagem nesse espago. Para Barbosa e Ferreira
(2022, p.98), “o ciberespaco, projetado como um anexo da vida humana, tem se
transformado, cada vez mais, em uma cena complexa de representagdes, que
envolvem varios tragos da vida cotidiana”. Veremos que essa cena complexa
envolve, também, as demandas do setor financeiro.

Em dissertacao apresentada em 2019 afirmamos que a ascensao do regime
de acumulagao financeirizado se da entre vigaristas e profetas (Montanari, 2019).
Isso, pois, a classe dos financistas e rentistas ¢ aquela que se apropria da ficgdo da
renda, sem contribuir para o processo de produ¢do e reproducdo; atua como um
parasita, sugando do processo de acumulacdo uma fatia cada vez maior, o que
impde custos sociais cada vez mais draconianos.

A financeirizagdo sempre esteve presente na historia do modo de produgao
capitalista, principalmente nas transi¢des hegemonicas (Arrighi, [1996] 2006).
Entendemos a financeirizagdo como um processo amplo, com abrangéncia tanto
social quanto econdmica e politica, mobilizando diferentes escalas geograficas e
no qual encontramos diferentes atores sustentando suas agdes numa solida base
institucional e cultural. No entendimento de Giovanni Arrighi ([1996] 2006), essa
financeirizagdo sinalizou — em outros ciclos hegemdnicos — o “outono” do pais
dominante, conduzindo a uma mudancga “na configuragdo espacial dos processos
de acumulagdo de capital” ([1996] 2006, p. 1). Assim posto, mudanga no regime
de acumulacdo capitalista, como dissemos acima, conduz a uma nova
configuragdo espacial e o espaco urbano esta no bojo de tais reconfiguragdes.
Lembremos que nos anos dourados do século XX (décadas de 1950 e 1960), o
fendmeno urbano esteve associado a industrializacdo e a aglomeragdo, logicas
espaciais inerentes ao modelo fordista de produgdo. Tal periodo corresponde ao
embrido do processo de metropolizacdo e, portanto, a urbanizacao ¢ muito mais
uma consequéncia da industrializacdo sob a base do regime de acumulagdo
fordista. As economias nacionais dos paises centrais eram sustentadas pelo
formidavel crescimento das economias domésticas. Os Estados Unidos da
América, por exemplo, quase ndo extraiam valor do resto do mundo (Harvey,
[2003] 2014) e a acumulacao de capital das principais economias mundiais seguia
a mesma receita, “reproducdo expandida” onde “os lucros eram reinvestidos tanto
no crescimento como em novas tecnologias, capital fixo e amplas melhorias

infraestruturais (Harvey, [2003] 2014, p. 54).
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De acordo com Harvey ([1989] 2008), o periodo em que a urbanizacao
esteve vinculada a industrializagdo foi caracterizado pela predominancia do
modelo keynesiano-fordista, no qual a producdo material (industrial)
desempenhava o papel central na expansdo econdmica. Citando Gramsci, Harvey
identifica o fundamento desse modelo ao afirmar que os “métodos de trabalho
‘sdo inseparaveis de um modo especifico de viver, pensar e sentir a vida’”’
(Harvey, [1989] 2008, p. 121). Podemos ir além e afirmar que esses ‘“novos
métodos de trabalho” — enquanto formas de reprodugdo das relagdes sociais de

produgdo — estdo intrinsecamente ligados ao processo de criagdo da cidade e do

espago urbano.

Nao obstante, a hegemonia estadunidense no setor produtivo — sustentada
pelo regime de acumulacdo fordista — comegou a enfrentar desafios significativos
devido a concorréncia de algumas poténcias capitalistas, algo que se tornou
evidente j4 na década de 1970. O aumento na produ¢do material inundava o
mercado mundial com dolares excedentes, corroendo gradativamente o sistema de
Bretton Woods. A solugdo encontrada pela classe dominante foi abandonar o
padrdo dolar-ouro e implementar um novo sistema monetario internacional,
caracterizado pela flutuagdo cambial e pela crescente desmaterializagdo (da moeda
e da economia). Como aponta Harvey ([2003] 2014, p. 58), “ameagados no campo
da produgido, os Estados Unidos reagiram afirmando sua hegemonia por meio das

finangas”.

Instituigdes como o FMI, o Banco Mundial e o Departamento do Tesouro
dos EUA, que desempenharam um papel central na consolidagdo estadunidense
por meio das finangas, conduzindo a uma transi¢do cada vez mais aguda para um
regime de acumulagdo financeirizado, o que acabou promovendo a expansdo do
que Harvey denomina “acumulagdo por espoliagdo”. Assim, podemos considerar
que a transicao entre os anos 1960 e o inicio dos anos 1970 marcou o esgotamento
do bindmio keynesiano-fordista, sob o qual a cidade — e o urbano — funcionavam,
sobretudo, como base para o modo de produgdo fordista, servindo de suporte as
atividades do setor secundario e suas conexdes. Além disso, as duas grandes crises

do petrdleo (1973 e 1979) contribuiram para desestabilizar ainda mais as bases do
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sistema rigido do fordismo, ao mesmo tempo em que o acordo de Bretton Woods

(1944) colapsava, como ja mencionado.

A desarticulacdo do delicado equilibrio do regime de acumulagdo
keynesiano-fordista abriu caminho para uma necessdaria reestruturacao produtiva —
obviamente, do ponto de vista capitalista. Os rumos das politicas economicas
apontavam cada vez mais para o receituario neoliberal, que apregoava o desmonte
do estado de bem-estar, o dominio do modelo de acumulagao flexivel e, portanto,
uma nova fase para o modo de produgao capitalista. O curto periodo entre 1968 e
1973 produziu o embrido da expansdo financeira dos anos de 1970 e 1980,
principalmente através do forte aumento no mercado de eurodolares (dolar
depositado em bancos estrangeiros, destaque para Londres e o mercado europeu).
Tal fato levou o governo estadunidense a abandonar o padrdo de cambio
ouro-ddlar em 1971 e, ja em 1973, o Federal Reserve e os demais bancos centrais
“tiveram de reconhecer sua derrota na luta para deter a maré¢ de especulagao
crescente contra o regime de taxas de cambio fixas” (Arrighi, [1996] 2006, p.
310), permitindo ao mercado o controle dos pregos das moedas nacionais umas

em relacdo as outras e ao ouro (Arrighi, [1996] 2006, p. 310).

Essa condi¢do abriu caminho para a consolidacdo de um sistema de taxas
de cambio flexiveis, impondo uma instabilidade monetaria cronica. Para Chesnais
(1998) o mercado de cambio foi o “primeiro compartimento a entrar na
mundializag¢do financeira” (Chesnais, 1998, p. 25). Além da revogagdo de Bretton
Woods, devemos lembrar que as contradicdes abafadas no periodo
keynesiano-fordista comecavam a estrangular a reprodu¢dao do capital, ja que
havia uma crescente dificuldade em se buscar a valorizacdo do capital por meio da
producdo, levando a formagdo de uma enorme “massa de capitais procurando
valorizar-se de forma financeira” (Chesnais, 1998, p. 17). Para que isso
acontecesse uma série de mudancas deveriam acontecer nas politicas econdmicas
dos Estados, como a liberalizagdo dos fluxos financeiros, desregulamentacdao dos
mercados nacionais, politicas monetarias favoraveis, integracao instantidnea entre
as principais pragas financeiras do mundo etc. Para completar o quadro pernicioso
dos anos de 1970, a temida estagflacdo dava as caras, conduzindo ao crescimento

da inflacdo e das taxas de desemprego — que levou a perdas significativas no
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mercado de agdes e titulos. Isso aconteceu, pois, a inflagdo “implicava dois
movimentos de precos opostos: aumento dos precos dos produtos acabados
industriais, mas também a queda dos precos dos ativos financeiros, devido a

elevagdo das taxas de juros nominais” (Guttmann, 1998, p. 67).

E a partir dessa conjungio de fatores que um novo binémio
politico-economico passou a ser difundido: neoliberal e pos-fordista;
inaugurava-se um renovado nexo entre Estado e finangas, principalmente pelo
desmonte do Welfare State e pela implantacdo do Estado minimo. Abertura
comercial, flexibilizagdo das leis trabalhistas, ataque aos direitos sociais,
desregulamentacdo financeira etc. compuseram o ideal de “Estado Minimo” que,
segundo seus defensores, objetivava preservar uma estrutura institucional (como
os solidos direitos a propriedade privada) favoravel ao livre comércio e a
liberdade de mercado. Ribeiro e Diniz (2017), ao citarem Zygmunt Bauman,
reforcam a ideia de que a financeirizagdo corresponde, também, a transi¢ao de
uma “sociedade de produtores, na qual os lucros provinham da exploragao do
trabalho, para uma sociedade de consumidores, na qual os lucros se fundamentam
na exploracdo dos desejos de consumo” (Ribeiro e Diniz, 2017, p. 370). Esse
“novo” estilo de vida nos leva a uma condi¢gdo em que o endividamento se torna
uma fonte constante de lucro para bancos e operadoras de cartdo de crédito, os
quais sustentam suas atividades mais pelo “servi¢o continuado das dividas do que

com seu pronto pagamento” (Ribeiro e Diniz, 2017, p. 370).

Arrighi ([1996] 2006) afirma que essa nova conjuntura tem proporcionado
mudancgas dramadticas na configuragdao espacial dos processos de acumulacao de
capital, onde a tendéncia predominante sinalizava para uma simples realocagao
dos processos de acumulacdo em direcdo aos paises subdesenvolvidos,
consolidando a desconcentracao espacial da producdo industrial (deseconomia de
aglomerac¢do). Contudo, tal desconcentragdo nao significou a descentralizacao do
capital, pelo contrario, iniciava-se — entdo — um processo de centralizagdo do
capital em paises nucleares (capitalistas avangados), em destaque os Estados

Unidos e Reino Unido.

Os investimentos na expansao do comércio e da producdo nao mais

atendiam aos interesses da classe financista e as negociagdes baseadas no
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rentismo (Paulani, 2016) demonstravam maior “eficiéncia”, com o capital
excedente sendo direcionado para a especulagao de ativos e, assim, confirmando o
fortalecimento dos financistas de Wall Street e da City de Londres. Podemos dizer,
em conformidade com Harvey (2011, p. 33), que “a virada para a financeirizagao
desde 1973 surgiu como uma necessidade. Ofereceu uma forma de lidar com o
problema da absor¢do do excedente”. Em consonancia com Harvey e Chesnais
(2002), Arrighi ([1996] 2006, p. 309) reitera que tal processo de financeirizacao
ou a “expansdo financeira” das décadas de 1970 e 1980 “parece ser a tendéncia
predominante dos processos de acumulacdo de capital em escala mundial”. No
entanto, ele vai além, afirmando que tais expansdes financeiras vém se repetindo
desde o século XIV, “como a reacdo caracteristica do capital a intensificacao das
pressdes competitivas que decorreram, invariavelmente, de todas as grandes
expansdes do comércio e produgdo mundiais”. Ou seja, os periodos de
financeirizagdo compdem a transicdo de uma hegemonia no sistema-mundo,

apontando para um novo ciclo hegemonico.

E na esteira dessa transi¢io hegeménica que um novo regime de
acumulacdo passou a se consolidar, ao qual Frangois Chesnais denominou de
regime de acumulacdo financeirizado. Para ele os anos 1980 consolidaram a
expansao da economia financeira, a qual passou a exercer uma maior influéncia na
configuracdo da distribui¢do da renda em escala mundial: “Tratar-se-ia de um
‘regime de acumulagdo com dominagdo financeira’ ou, ainda, de um ‘regime de

acumulacdo financeirizado’” (Chesnais, 2002).

A condicao ideal para a efetivagdo da mundializacdo financeira e a
consolidacdo do novo regime de acumulagdo — financeirizado — era de que o
mercado financeiro deveria se sobrepor ao mercado produtivo; o valor das acdes
deveria substituir o valor da produgdo, com o setor financeiro passando a guiar a
economia. Houve, portanto, aquilo que Harvey ([2005] 2008, p. 41) apontou como
“financializacdo de tudo”. Para isso, havia a demanda urgente em substituir as
taxas de cambio fixas por taxas de cAmbio flexiveis, mudanca essa que viabilizou
o processo de financeirizagdo. Arrighi ([1996] 2006, p. 323) afirma que essa

situagdo levou “a uma aceleracdo da tendéncia dos governos das nagdes
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capitalistas mais poderosas a perderem o controle sobre a producao e a regulacao

do dinheiro mundial”.

Cabe salientar que o rentismo, outrora um pecado contra a acumulagdo,
passou a ser o leitmotiv do regime financeirizado (Paulani, 2016). Evidentemente
que esse traco rentista alterou profundamente a producdo e a reprodugdo do
espago urbano, posto que o setor financeiro passou a mobilizar o espaco em seu
processo de acumulagdo, visando superar a crise de acumulagao que afligia o
capitalismo mundial. Assim, a urbanizagdo ganhou status de negocio puramente
capitalista, “[...] particularmente as transformagdes no espago metropolitano como
condi¢do de realizagdo do capital financeiro, e a instaura¢ao do cotidiano como
possibilidade de ampliagao do consumo, subsumindo todos os seus momentos ao
mercado” (Carlos, 2011, p.107). Significa afirmar, ainda inspirado em Ana Fani
Alessandri Carlos (2011), que a reproducdo do espago passa a ser parte fundante
da realizag¢do do capital financeiro, ou seja, a mercadificagao do espago (Ferreira,
2019) ostenta uma nova mercadoria, o espago. Lembremos que esta nova
mercadoria ¢ radicalmente diferente daquelas mercadorias produzidas em regimes
de acumulagdo pretéritos — como no keynesianismo-fordismo — posto que € “[...]
voltada essencialmente ao consumo produtivo, isto ¢é, entendido como lugar da
reproducao do capital financeiro em articulagdo estreita com o capital industrial”

(Carlos, 2011, p.118).

Seguindo com o raciocinio, temos que o dominio da financeirizagdo
conduziu a uma “explosdao” da metropole, baseada em profundas reestruturacdes
do modo de produgdo capitalista (Ferreira et al., 2014, p. 478). Para Alvaro
Ferreira, Jodo Rua e Regina Célia de Mattos (2014), a metropoliza¢do “marca o
momento atual da organizacdo do espaco e das praticas que nele se realizam (...).
Contribui, assim, para a realizagdo de profundas transformagdes das formas,
estruturas e dinamicas espaciais” (Ferreira et al. 2014, p. 479). Conforme Sandra

Lencioni (2013, p.17), a metropolizagdo do espago:

[...] se constitui num processo socioespacial que transforma
profundamente o territério. A bem da verdade ndo se trata de
uma simples transformagdo, mas de uma verdadeira
metamorfose, pois implica em profundas altera¢des, quer de
formas, bem como de estrutura e natureza. (...). Em suma, a
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metropolizagdo do espago se constitui num processo
socioespacial que metamorfoseia o territdrio.

Fica evidente, diante do exposto, que assim como a financeirizagao se vale
da “explosdao” da metropole, a “explosdo” metropolitana sustenta — através da

produgdo do espago — o regime de acumulagado financeirizado.

Assim posto, as singularidades presentes no regime de acumulacdo com
dominio financeiro trazem o imperativo de melhor compreendermos suas
conexdes com a reproducdo do espago. Esse didlogo entre financeirizagdo e
urbanizag¢do € essencial para que possamos “[...] realizar a necessaria distingao
critica entre os rendimentos da propriedade do dinheiro e da propriedade da terra,
como capital e como bem patrimonial” (Pereira, 2017, p. 208). Procuraremos, no
topico seguinte — 3.2 A imagem mobilizando a renda — inserir um terceiro termo
nessa distincdo de rendimentos, a informagdo. Por esse motivo, avangaremos —

mesmo que de forma breve — na discussdo acerca do imbricamento entre

financeirizagdo, urbanizacao e digitalizagao.

Lembremos que bindmio privatizagdo e liberalizacdo, quintesséncia do
receitudrio neoliberal, rodadas apds rodadas vem imprimindo pelo mundo uma
série de expropriagdes dos comuns, sejam terras ou conhecimento. Desde os
ativos estatais aos comuns urbanos e oriundos das plataformas sociodigitais, tudo
parece ser um campo aberto “[...] ao mercado para que o capital sobreacumulado”
possa “investir neles, valoriza-los e especular com eles” (Harvey, [2003] 2014, p.
130-131). Leda Paulani (2024), citando Paul Langley (2020), fala-nos da

5 dos mais variados tipos de coisas — materiais ou nio — que vém

assetizacdo
sendo transformadas em ativos, abrindo novas fronteiras para a expansdo de uma

nova rodada da financeirizacao.

Apossar-se desses ativos € comuns urbanos implica num barbaro processo
de despossessao, ja indicado por Harvey ([2003] 2014). Portanto, hé de se reforcar
o carater dialético da relagdo entre a produgdo do espago urbano e a

financeirizagdo, bem como a dialética entre prego e valor, a fim de contribuirmos

!5 Citando Paul Langley (2020), Leda Paulani explica que a “assetizacdo diz respeito aos
processos que transformam os mais variados tipos de coisas em ativos” (2024, p.104), permitindo
assim, a incorporacdo desses “novos” ativos pelo capital financeiro, tornando-os propriedade
capitalizada.
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para as discussoes que envolvem “a producao do espaco, a urbanizacao planetaria,
a financeirizacdo e a globalizagdo que podem (ou precisam) ser reunidas e
discutidas no ambito da teoria do valor para sua melhor compreensao” (Pereira,

2017, p. 172).

Vale destacar que tais transformagdes implicam numa maxima
mercadificacdo das cidades, as quais entraram nos circuitos da valorizagao
financeirizada ampliando “a tendéncia geral de transformag¢do do espaco urbano e
um campo aberto para a circulagdo de capitais portadores de juros, o que permite
uma alianga entre proprietarios de terra e capitalistas e s6 € possivel a medida que
sdo deslocadas as demais formas de propriedade” (Ribeiro e Diniz, 2017, p. 367).
A assetiza¢do mencionada paragrafos acima, assim como a informagdo-imagem
produzida nas plataformas sociodigitais ampliam sobremaneira o “campo aberto
para a circulagdo de capitais portadores de juros”, articulando diferentes formas de

renda: a renda da terra, a renda do capital e a renda da informagao.

Como a proposta desta se¢ao ¢ trabalhar com a financeirizagao em termos
gerais, vamos nos ater as especificidades do capital financeiro, estabelecendo as
devidas diferengas entre as formas desse capital. Resgatando Marx, Robert
Guttmann (1988, p. 77) lembra que ha os empréstimos que visam extrair renda
(juros) a médio e longo prazos, que correspondem ao primeiro tipo, enquanto o
segundo tipo era chamado por Marx de capital ficticio, que corresponde aos
“créditos envolvendo compromissos de caixas futuros (titulos), cujo valor ¢
determinado unicamente pela capitalizacio do rendimento previsto, sem
contrapartida direta em capital produtivo”. Uma nova fronteira para o capital
sobreacumulado ¢ aberta com o mercado de titulos e seus capitais ficticios,
possibilitando mais uma “aplicagdo dos recursos liquidos disponiveis” (Guttmann,
1988, p. 77). Cabe lembrar que no regime de acumulagdo financeirizado temos
uma assombrosa mudan¢a na oferta de moeda de crédito e nas aplicacdes dos
recursos liquidos disponiveis. Se no processo que dominou os bancos e o sistema
financeiro entre as décadas de 1950 e 1970 — controlado e regulamentado pelos
Estados — o capital ficticio possuia um lastro: “cada délar depositado cria um
dolar novo, emprestado” (Guttmann, 1998, p. 78), nos ltimos trinta anos temos

que a maior parte do “capital monetario ¢ criada ex nihil, a partir de nada, dentro
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do sistema bancario, como adiantamento contra um rendimento futuro, e no
como expressao de um rendimento ja realizado, resultante de acumulacdo de
capital produtivo” (Guttmann, 1998, p. 78). Passa a imperar, nas palavras do
autor, uma “irresistivel atragcdo” especulativa, visto que o capital ficticio tem
relativo isolamento do resto da economia.

Ainda sobre o valor em movimento perceberemos que “tudo se passa
como se o valor tivesse capacidade magica de aumentar a si mesmo. A produgao ¢
0 momento magico em que ocorre o que Marx chama de ‘valorizagdo’ do capital”
(Harvey, 2018, p. 24). Reforca-se a ideia de que a producdo ¢ essencial a
reproducdao do capital. Contudo, as ultimas trés décadas t€m apresentado um
capitalismo bem diferente, em que o valor circulante ¢ estrondosamente superior
ao valor produzido. Além desse descompasso entre valor produzido e valor
circulante, devemos lembrar dos recentes desequilibrios presentes nas formas de
consumo. Marx, no livro II, falou-nos sobre as proporcionalidades que existem
entre a produgdo de bens salariais, produtos de luxo e meios de producao, as quais
garantem que o fluxo de valor permaneca intacto. No entanto, se tais
proporcionalidades forem desrespeitadas “algum valor terd de ser destruido para
manter a economia em seu eixo de crescimento” (Harvey, 2018, p. 26). Vale
salientar que a financeirizacdo e¢ a digitalizacdo do espaco podem interferir
decisivamente nas proporcionalidades, acelerando o ritmo de destruicdo de
valores ja produzidos.

Nao podemos esquecer, como indicou Marx no Livro III, que o capital
portador de juros ¢ a “matriz de todas as formas insanas de capital” (Marx, 2017,
p. 523. In.: Harvey, 2018, p. 173). A insanidade advém de o fato do
capital-dinheiro retornar a fun¢ao de mercadoria, na qual seu valor de uso ¢ dado a
partir da capacidade de criar mais-valor e seu valor de troca sdo os juros. Para
Harvey (2018, p. 173), “o proprio dinheiro, que ¢ a representagao do valor,
adquire um valor monetario”. O regime de acumulagao financeirizado ¢, portanto,
o momento de dominio do antivalor, onde “se completam a forma fetichista do
capital e a ideia do fetichismo do capital” (Marx, 2017, p. 442) pois o capital
portador de juros se torna a principal alavanca do fluxo do valor: a magia do
dinheiro que ¢ capaz de criar mais dinheiro!

Conforme Harvey (2018), deparamo-nos com uma das loucuras da razao

econdmica, que ¢ a ficgdo criada tanto na renda fundiaria quanto na crenga de que
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o dinheiro tem um preco. A ficcdo da renda fundiaria advém do fato de tratarmos
a terra como uma mercadoria que tem prego, mas nao tem valor. Ja o sistema de
crédito se sustenta na ficcdo de que o dinheiro ¢ uma mercadoria que possui um
preco e, portanto, o que era representacdo do valor passa a possuir um valor
efetivo. Como assertivamente nos lembra Harvey (2018), bancos e instituigdes
financeiras buscam a maximiza¢dao do lucro, mesmo que ndo ocorra producao
efetiva decorrente dos empréstimos. Eles — bancos e institui¢des financeiras —
colocam o capital portador de juros em circulagdo, reivindicando sua parte do
mais-valor sem contribuir para a producdo efetiva de valor, ou seja, apenas
lastreados nos direitos de propriedade dados pela posse do dinheiro. Isso significa
que os empréstimos podem buscar lucro através da especulagdo imobiliaria
(compra de terrenos, compra de imoveis construidos etc.), o que — nas palavras de
Marx (2017, p. 442. In.: Harvey, 2018, p. 49) — corresponderia a0 momento no
qual “se completam a forma fetichista do capital e a ideia do fetichismo do
capital”. Ou seja, “toda a producao capitalista ¢ especulativa, ¢ claro, mas no
sistema financeiro essa caracteristica € exacerbada, transformando-se em fetiche
supremo" (Harvey, 2018, p. 49).

Insistimos sobre o fetiche supremo inerente ao sistema financeiro pois, na
“fantasia” que envolve o regime de acumulagdo financeirizado ¢ o dominio do
antivalor do capital ficticio, a demanda efetiva tem sido, cada vez mais, sustentada
pelo sistema de crédito (empréstimos) e pelas reivindicagdes sobre a producao
futura de valor, que crescem exponencialmente:

O crédito escoa para proprietarios fundiarios e imobiliarios.
Alimenta a especulagdo com aluguéis e outros valores de ativos
que, em seguida, ganham o poder de aumentar magicamente e
sem limite. Comerciantes e industriais contraem empréstimos
mesmo diante do robusto poder do antivalor, que pode vir a
destrui-los no futuro (Harvey, 2018, p. 176).

Portanto, ao considerarmos as novas formas de acumulacao financeirizada
temos que o solo urbano passa, ubiquamente, a representar capital ficticio e
mercadoria ficticia, “ndo apenas um negocio, mas um negocio liquido e rentavel”
(Ribeiro e Diniz, 2017, p. 368) onde a reproducdo do capital “combina a
valorizacdo pela exploracdo do trabalho e a capitalizacdo da renda por processos
que espoliam a sociedade” (Pereira, 2017, p. 190). Ainda sobre a financeirizagao

do wurbano, lembremos que ela ¢ inconsequentemente sustentada por
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irracionalidades, sobretudo aquelas que tém como base a incongruéncia
qualitativa entre valor e pregco. Um bom exemplo explorado por Harvey (2018, p.
99) se refere a situagdes nas quais o capitalista prefere aplicar seus investimentos
no mercado imobilidrio ou em outras formas especulativas, deixando de participar
“do processo de reprodugdo do capital enquanto totalidade em evolugdao”. Como
destacou Rufino (2017, p. 217), ao citar Topalov (1984), a producdo imobilidria
apresenta “o longo periodo de producao, o longo periodo de circulagdo e a
necessidade da terra”.

David Harvey dedicou um livro para tratar aquilo que ele considera serem
as “17 contradigdes do capital” (2016). Entre elas, Harvey destaca a presenca de
um lucro excedente que pode ser convertido em renda, como acontece em
situagdes de financeirizagdo do urbano em que o capital excedente disponivel no
setor financeiro ¢ drenado para o ambiente construido. Exacerbam-se as
contradigdes entre a renda proveniente do dinheiro — juros do mercado financeiro
— ¢ a renda proveniente da terra — fundiaria, as quais passam a ter a mesma
origem. Harvey (2013, p. 457) lembra que neste caso o “proprietario da terra
entdo recebe tanto a renda quanto os juros, enquanto o produtor fica confinado ao
lucro do empreendimento, que, em condigdes particularmente repressivas, pode
terminar proximo ao salario de subsisténcia”. O movimento do capital financeiro,
de credor para proprietario, traz a expectativa de direito a uma renda cada vez
maior. Como salientou Chesnais ([1995] 1998), essa mudanca estrutural ¢ a alma
da financeirizagao.

Diante do exposto acima, torna-se premente — neste momento —
dedicarmo-nos a discussao acerca do principio do valor e a teoria da renda, com o
intuito de abrirmos caminho em direg¢do as relagdes entre setor financeiro, as
plataformas sociodigitais e a reprodu¢do do espaco urbano. Pereira (2017, p. 182)
questiona se a “emergéncia mundial das financas sobre o capital produtivo”
poderia alterar o principio do valor e, para tanto, a expansao financeira teria como
interesse escavar as rendas fundiarias do solo urbano, libertando-se das amarras
do valor para entdo se transmutar numa financeirizagao urbanizadora, componente
essencial da atual metropoliza¢ao do espago. Insistindo na relacdo setor financeiro
e urbanizagdo, Pereira (2017, p. 186) estabelece uma profunda associacao entre
Lefebvre e Chesnais, ao afirmar que o espaco como condi¢do, meio e produto da

financeirizagdo tem na terra um elemento intrinseco, “[...] um valor de uso que
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privatizado e comercializado tem preco. Por isso, expressa valor de mercado, mas
por ndo ser um resultado do trabalho, ndo contém tal substancia, o seu “valor” ¢
apenas uma expressao do prego”.

Temos que a condi¢do de financeirizacdo do urbano caminha para uma
situacdo limite em que o valor referente ao solo urbano perde seu referencial — o
trabalho, ao passo que temos a imobilizacdo de capital excedente — e
sobreacumulado — no territorio. Esse cenario se da, pois, a demanda por excedente
de valor vem se sustentando através do bindmio financeiriza¢do e produgdo do
espaco (Pereira, 2017), o qual “vem realizar com destaque a fungdo de criar uma
sobrevida para a reprodugdo de relagdes capitalistas” (Pereira, 2017, p. 183) e,
ainda conforme o autor, “assegurando a sobrevivéncia do capitalismo”.

Resgatando as fundamentais teorias desenvolvidas por Karl Marx, Pereira
(2017) reforga que para melhor compreendermos a produgdo contemporanea do
espaco devemos problematizar a distingao entre capital e renda, a partir da relagao
entre preco e valor presente em tal produgdo. Portanto:

O espago mobilizado como riqueza imobilidria e financeira
passa continuamente a valer mais (os precos no mercado de
terra ¢ no dinheiro se realimentam incessantemente). Essa
combinacdo cria liquidez e manipula a raridade do espago,
favorecendo a produgdo do espago e do valor a tal ponto que ela
alcanca o nivel da economia mundial. A propriedade da terra e a
propriedade do dinheiro se ativam mutuamente na mobilizacao
do espaco pelo capital (Pereira, 2017, p. 187).

Como ja indicamos acima, para Pereira (2017, p 192) o espago produzido
— resultado do trabalho humano — ¢ uma mercadoria que contém valor “a partir do
qual uma parte da mais-valia que ela realiza expressa o prego da terra sob forma
de renda capitalizada”, ou seja, uma “transfiguracdo da mais-valia do produto
imobilidrio”. Nas palavras de Carlos, “[...] a propriedade refere-se a apropriacao
de parcela do produto do trabalho e sobre o trabalho produzido. O preco do solo
urbano aparece como expressdo acabada do processo de trabalho, isto €, como
tempo acumulado em sua morfologia” (Carlos, 2011, p. 99). Porém, o dominio do
setor financeiro sobre a captura desse valor sustenta-se num paradoxo pois
“contém, nela propria, uma parte da mercadoria produzida (o edificio, como coisa
construida) e, outra, que nao ¢ resultado de trabalho (a terra) ” (Pereira, 2017, p.

192).
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Por conseguinte, a producdo imobilidria escancara a contradi¢do
qualitativa preco e valor. Isso acontece “porque o preco do produto imobiliario no
mercado ndo ¢ regulado pelo pre¢o de produgdo” (Pereira, 2017, p. 197).
Considerando que ao longo das fases de expansdo produtiva — como no periodo de
dominio do regime de acumulagdo keynesiano-fordista — o preco de producdo
(geral) sobrepde-se a renda capitalizada da terra sustentando, assim, o mercado
imobiliario através dos precos de monopolio. Porém, ‘“atualmente, essa
contradi¢do exacerba-se pelo fato de que ficaram ainda mais potencializados os
ganhos rentistas (mobilidrios e imobiliarios), cuja capitalizacdo ¢ feita na dtica do
capital financeiro” (Pereira, 2017, p. 197). Assim, ainda a luz do proposto por
Marx:

O valor designado sob a forma de dinheiro (preco) constitui-se
na representacdo monetaria do trabalho incorporado na
producdo da mercadoria. Sendo assim [a Construgdo
especialmente], “ndo s6 admite a possibilidade de divergéncia
quantitativa entre magnitude de valor e precgo, isto €, entre
magnitude do valor e sua propria expressao de dinheiro, mas
também pode esconder uma contradi¢do qualitativa, de modo
que o prego deixa de ser a expressdo do valor, embora dinheiro
seja apenas a forma do valor das mercadorias” (Marx, livro I,
p.-115. Apud. Pereira, 1988, p.10, grifo nosso) (Pereira, 2017.
P.197).

Isso significa que o mercado imobilidrio compde uma parte inseparavel da
producao do espago e, portanto, o ambiente construido tem um valor de uso, um
valor de troca e um valor (Harvey, [1982] 2013, p. 316). Quanto ao valor de troca
referente a0 mercado imobilidrio, temos “o valor de mercado derivado do ‘aluguel
capitalizado’ e o que resulta do ‘preco de produgdo’ (Pereira, 2017, p. 197).
Havera uma discrepancia entre tais valores de troca, levando a uma “incoeréncia
na lei do valor porque ‘os dois precos sdo derivados de maneira totalmente
diferentes, mas sdo conciliados em uma unica estrutura de prego pelo sistema de
mercado’” (Harvey, [1982] 2013, p.316 ¢ 317. Apud. Pereira, 2017, p. 197).

Os indicios da contradicdo que envolve a mobilizagdao do espago com base
no capital financeiro e no rentismo sdo muitos. Para Marx o monopdlio
proveniente da propriedade fundidria — sobre determinadas 4reas do globo — atua
como um obstaculo para os investimentos na terra, ou seja, a “propriedade privada
da terra ergue barreiras ao processo de equiparacao na distribuicao intersetorial da

mais-valia gerada pelo capital global” (Paulani, 2016, p. 521), ou seja, o imovel
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podera representar um valor de troca maior e independente da produgdo, resultado
de uma condigdo em que o preco de monopodlio se forma com autonomia em
relagdo ao valor. Essa condi¢do — autonomia do pre¢o de monopolio em relagdo ao
valor — pode ser estimulada pela constru¢do imagética realizada nas plataformas
sociodigitais como o Instagram, conferindo a parcelas e fragmentos da cidade
precos de monopdlio cada vez maiores, “podendo chegar ‘as nuvens’ no que
depender do desejo e da capacidade dos compradores” (Pereira, 2017, p. 198).

O espanto de Paulani (2016, p. 527) com o “rentismo envolvido na
exploragdo economica dos recursos contidos no subsolo”, que nas palavras da
autora “se trata de transformar em valor excedente recursos esgotaveis”, deve ser
estendido a producdo do espago urbano com base no regime de acumulacao
financeirizado, o qual também transforma em valor excedente recursos esgotaveis
como o solo urbano!

Hé como superar essa contradicdo imanente? Para Paulani (2016, p. 528),
inspirada em David Harvey ([1982] 2013), uma das maneiras ¢ deslocando-se a
contradi¢do através do espaco geografico (sem resolvé-la), condicdo que exacerba
“a importancia da localizagdo como geradora de renda, bem como sua complexa e
proficua relagdo com o capital financeiro”. Para Harvey ([1982] 2013) a
contradi¢do entre a lei do valor e a renda fundiéria s6 pode desaparecer quando o
espaco se torna um campo aberto a circulacdo do capital portador de juros,
tornando-se assim um capital ficticio. Como salientou Paulani (2016, p. 528) “o
preco da terra deve refletir a permanente busca do capital por rendas futuras
aumentadas [...] de modo a garantir sempre os melhores e mais lucrativos usos e a
maximizar a produ¢do de valor excedente”. Portanto, a financeirizacdo do espaco
leva a “utilizacdo da terra como capital portador de juros” o que “permite uma
alianga ativa entre proprietarios de terra e capitalistas” (Paulani, 2016, p. 528).
Assim:

[...] a transformacgdo da terra num campo aberto a circulacdo do
capital portador de juros significa ndo s6 a dominag¢ao do poder
social da terra pelo poder social do dinheiro, como a subsuncéo
da primeira ao processo de acumulagdo, ao atribuir aos
proprietarios de terra o papel ativo de dar fluidez e dinamismo
ao mercado de terras.

Vale lembrar que os avangos nos meios de telecomunicagdes e de

transportes tiveram — e ainda tém — forte papel no redimensionamento e na
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reestruturacdo da economia mundial e nos fluxos de capital excedente. A ascensao
financeira ganhou tamanha propor¢ao pois os fluxos, sobretudo de capitais,
intensificaram-se numa ordem jamais esperada. Agora o capital ficticio consegue
facilmente transitar entre os diferentes setores da economia através dos

investimentos de portfolio (“hot money” ou “footloose''®”

), buscando sempre a
maior rentabilidade e, em alguns casos, a maior rentabilidade esta na produgao do
espaco. Portanto, o excedente de capital produzido na Asia e acumulado em
fundos de investimentos norte-americanos podem ser direcionados na producao
do espaco urbano de uma cidade brasileira, ou seja, tal processo representaria a
inversao de capital na produ¢do do espaco urbano, associando a renda baseada no
capital (juros) e aquela baseada na terra (fundiaria).

Essa contradicdo se amplia (demanda por agilidade no fluxo de capital X
inversdo no espago urbano), pois a produg¢do do espaco ¢ uma condicdo de
reproducgdo capitalista e o espago construido deve sempre responder as exigéncias
do modo de producdo capitalista. Nesse sentido, podemos afirmar que ha uma
profunda conexdo entre a forma de funcionamento do regime financeirizado e a
produgdo do espago urbano metropolizado. Segundo Harvey (2013, p. 503):

As necessidades peculiares da circulagdo do capital nos
ambientes construidos tém significado a evolugdo de um tipo
especial se sistema de produgdo e realizacdo que define novos
papéis para os agentes econdmicos. Os proprietarios de terra
recebem renda, os empresarios recebem aumentos na renda
baseados nas melhorias, os construtores ganham o lucro dos
juros, os financistas proporcionam capital monetario em troca
dos juros, ao mesmo tempo que podem capitalizar qualquer
forma de receita acumulada pelo uso do ambiente construido em
um capital ficticio (preco da propriedade) e o Estado pode usar
os impostos (atuais ou antecipados) como suporte para
investimentos que o capital ndo pode ou ndo vai realizar, mas
que ndo obstante expande a base para a circulagdo local do
capital. Esses papéis existem ndo importa quem o desempenha.

Portanto, como ja apontamos ao longo da se¢do, hd uma profunda relagdo
entre a financeirizagdo e a producdo do espago urbano. O que temos proposto
nesta tese € que tal relacdo tem sido cada vez mais mediada pela economia da
atencdo e pela logica informacional espetacular, pautada no processo de

instagramizacdo da vida. O entrelagamento desses processos ¢, cada vez mais,

16 Investimentos conhecidos por hot money ou footloose sdo aqueles marcados por forte
instabilidade e, portanto, de curto prazo. Essa condi¢do € resultante da busca incessante por melhor
rentabilidade e maior retorno aqueles que investiram seu capital.
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baseado nos resultados de curto prazo, sobretudo em um planejamento pautado
pelo empresariamento urbano e pelas demandas do regime financeirizado (Klink e
Barcellos, 2017). Articulando os diferentes niveis escalares podemos perceber que
a financeirizagdo também ocorre através da penetragdo do crédito na vida
cotidiana (hipotecas, crédito imobiliario, cartdes de crédito, crédito consignado
etc.), conduzindo a formagao daquilo que Aalbers (2012) chamou de Subprime
Cities. Nesse sentido, podemos resgatar Aglietta (1998) e Chesnais (2002), os
quais afirmam que o regime de financeirizagdo consolida um ‘“capitalismo de
amanha”, sustentado através das rendas futuras — é o tempo futuro no espaco
presente (Montanari, 2019). Se, contudo, considerarmos o estreitamento do setor
financeiro com a producao do espaco urbano — financeirizacdo urbanizadora —
teremos a formacao de “cidades do amanha”.

Chegamos, assim, a um dos principais paradoxos que compdem a
financeirizagdo do urbano: as diferentes espago-temporalidades que envolvem os
atores presentes no processo. Ha, aqui, “processos que implicam diferentes
quadros espagotemporais no interior dos quais operam o capital e o trabalho”
(Harvey, 2018, p. 144), dificultando nossa compreensdo acerca da circulagao do
capital fixo ao longo dos fluxos de valorizagao. Modificando a indagagdo original
de Harvey — Como o valor da maquina ¢ transferido as mercadorias produzidas se
ndo ha transmissdo material? — podemos perguntar como o valor do espaco
construido (urbanizado) ¢ transferido a circulagao e reproducdo do capital? Uma
estratégia ¢ associar ao capital fixo o capital portador de juros, através de
contratos de aluguel ou de empréstimos (da mesma maneira acontece com facgoes
produtivas do capital que precisam alugar ou adquirir maquinas).

Para Ana Fani Alessandri Carlos, essa associagdo — capital fixo e capital
portador de juros — pode ser desvendada “pelo circuito que produz o edificio
corporativo” (Carlos, 2011, p.114), o qual materializa ipsis litteris a
financeirizagdo urbanizadora. Nesse circuito, o capital-dinheiro ¢ utilizado tanto
na compra do terreno — fragmento que sera transmutado em capital fundidrio —
como na producdo do ambiente construido per se, representando o capital
industrial. Nas palavras de Carlos (2011, p.115), “esses dois momentos sinalizam
que esses edificios compostos de escritorios realizam as fragdes de capital nele
invertidos pela mediacdo do setor imobilidrio, que vai realizar a locagdo e a

administracdo dos imoveis”. Destarte, o capital proveniente dos fundos de
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investimento imobilidrio (FII’s) vai se objetivar a partir do espaco construido,
“realizando a propriedade privada do solo urbano (correspondendo ao primeiro
momento), e no segundo momento — realizando o lucro” (Carlos, 2011, p.115). E
por esse circuito que o capital financeiro se realiza, atuando como capital
produtivo e produzindo, impondo o imperativo de um terceiro momento, “em que
a mercadoria — escritorio — realiza-se pela mediacdo do mercado de locagao de
imdveis e o investimento ¢ remunerado sob a forma de juro pela aplicagdo
realizada” (Carlos, 2011, p.115).

O circuito apresentado abaixo (Figura 37) — inspirado em Ana Fani
Alessandri Carlos — remonta a produgdo de grandes edificios corporativos, os
quais respondem, pari passu, aos interesses de demandas do capital financeiro.
Em pesquisa anterior (Montanari, 2019) apontamos como tal circuito operou na
construcdo das torres corporativas instaladas na regido portudria carioca.
Entendemos que essa condi¢do se aprofundou, haja vista qualquer fragmento da
cidade pode se tornar a mercadoria que se realiza através da renda fundiaria, como
o aluguel das barracas na Feira da Praca XV de novembro (Rio de Janeiro) ou o
aluguel de imoveis nas imediacdes do Beco do Batman. Como veremos na
proxima secdo, a informagdo-imagem produzida e divulgada na plataforma

sociodigital Instagram tem contribuido para a realizacao do espago-mercadoria.

Realizando a

propriedade privada
do solo urbano.
Pl
Objetiva-se
| 1°momento: Compra do terreno — 3° momento: a
capital fundiario mercadoria (espago
N construido) se realiza
Cop o 4 1 Setor imobilidrio mediando 1aca
Capital-dinheiro P lizando as fracdes d pela mediagdo d0~
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\

Realizando
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Figura 37 - Circuito de realizagdo do capital financeiro a partir da produgédo do espacgo
urbano, baseado em Ana Fani Alessandri Carlos (2011, p.114-115)
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Como ja advertia Marx (2011, p. 589. In.: Harvey, 2018, p. 147) nos
Grundrisse, “a parte da produgdo orientada para a producao do capital fixo ndo
produz objetos da fruicdo imediata”, o que interfere decisivamente na realizagao
do valor. Para Harvey (2018, p. 149) h4d aqui uma profunda e incontornavel
contradi¢do nesse processo:

A “matéria escura” do antivalor fornecido pela circulaciao de
capital portador de juros demanda sua parcela da produgdo
futura de valor, que por sua vez precisa aumentar continuamente
para cobrir o custo exponencialmente crescente dos juros a
pagar. [...] O capital fixo “compromete a producdo dos anos
seguintes”, “antecipa o trabalho futuro como valor equivalente”
e, assim, exerce um poder coercitivo sobre os usos futuros. Esse
poder coercitivo se faz presente também na dimensao do lugar.
Capital fixo e imdvel incorporado a terra precisa ser usado in
situ para que o valor seja resgatado no curso de sua vida util. Ha
um paradoxo nisso. Uma forma de capital concebida para
fornecer a infraestrutura fisica num local a fim de liberar a
mobilidade espacial do capital em geral acaba for¢ando o fluxo
de capital para dentro daquele espago delimitado pelo capital
fixo, caso contrario o valor deste ultimo sera desvalorizado,
com graves consequéncias para o capital portador de juros (por
exemplo, os fundos de pensao) que o financiou. Essa ¢ uma das
maneiras poderosas pelas quais vem a tona a tendéncia do
capital a crises.

Seguindo nossa argumentacdo, o processo de metropolizacao do espago —
a luz da financeirizagdo — tem comprometido o futuro a partir das “formas fixas de
fazer as coisas”, levando a perda de flexibilidade por parte do capital. As “cidades
do amanha”, portanto, ja nascem comprometidas com as demandas da acumulacao
do agora.

Parte da mobilizacio do tempo futuro no espaco presente se da pela
digitalizagdo do espago e pela ubiquidade do espetaculo que domina as
plataformas sociodigitais. Sobre a emergéncia do digital, Rob Kitchin nos fala de
um “digital turn” (virada ou conversao para o digital), que também envolve a
Geografia e todas as demais disciplinas, pois o digital estd “[...] remodelando a
producdo e a experiéncia de espaco, lugar, natureza, paisagem, mobilidade e meio
ambiente” Ainda conforme Kitchin, o digital pode ser analisado enquanto “[...]
sujeito/objeto do estudo geografico”, levando a “[...] uma profunda inflexdo da

1117”

teoria e da pratica geografica pelo digital'””. O autor ainda advoga que a

" Traduzido do original: If the definition of a ‘turn’ is a concerted reorientation of focus of
attention and approach, then it is fair to say that over the past two decades geography has
experienced a ‘digital turn’. Across all sub-disciplines, there has been a recognition of how the
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digitalizagdo do espaco envolve, também “[...] uma estética, capturando a
onipresenca das tecnologias digitais e moldando como entendemos e vivenciamos

0 espago e a espacialidade''®”

(Kitchin, 2016, p.02). Assim, ndo podemos reduzir
a digitalizacdo do espago e do territorio apenas pela presenga das tecnologias
digitais (infraestrutura instalada), haja vista ha um amalgamento entre a producao
das informagdes digitalmente dadas e a reproducdo do espago (no sentido em que
apontamos paragrafos acima).

Petter Tornberg (2023) afirma que:

Os estabelecimentos urbanos podem hoje ser entendidos como
centros pelos quais a atengao flui e € trocada com outras formas
de capital. Embora as redes sociais fornecam mercados para a
atengdo, elas precisam desses ambientes fisicos como palcos
nos quais a atencdo pode ser exercida. Os estabelecimentos

negociam capital de atencao, construido e incorporado em seu

ambiente fisico construido'"”®.

H4, dessa maneira, uma necessidade do processo de acumulagdo em
transformar todos os instantes da vida — o famigerado 24 por 7 — em tempo
produtivo para o capital, demandas criadas pela financeiriza¢do de tudo e através
da digitalizagdo do espago. O tempo de lazer e descanso devem se transmutar em
tempo produtivo, o que significa dizer que esse tempo deve ser ocupado também
na valorizacdo do capital. A articulagdo da financeirizagdo com a digitalizagdo ¢
fundamental para que a extensdo da valorizagdo do capital — e, portanto, da
acumulagdo — ocorram em todas as dimensodes da vida cotidiana, sobretudo a
partir do dominio das plataformas sociodigitais — PSDs — conforme Dantas
(2022).

Uma das formas de digitalizacdo do espago — nos termos apresentados por
autores dedicados ao tema como Rob Kitchin (2016; 2019), Mark Graham (2009;
2022) e Petter Tornberg (2023) — advém dos impactos que as plataformas

digital is reshaping the production and experience of space, place, nature, landscape, mobility, and
environment.

This recognition is underpinned by a turn to the digital as subject/object of geographical
scholarship, and a profound inflection of geographic theory and praxis by the digital, whether
understood as ontics, aesthetics, logics, or discourse, or an assemblage thereof.

'8 Traduzido do original: “[...] an aesthetics, capturing the pervasiveness of digital technologies
and shaping how we understand and experience space and spatiality”.

"% Traduzido do original: Urban establishments can today be understood as hubs through which
attention flows and is exchanged with other forms of capital. While social media provide
marketplaces for attention, they need these physical environments as stages on which the attention
can be enacted. The establishments trade in attention capital, built up through and embedded in
their physical built environment.
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sociodigitais tém sobre as transformagdes no ambiente construido. Amy Zhang,
Asa Roast e Carwyn Morris apresentam um exemplo bastante interessante, o
entorno do shopping Hongyadong. “Neste local, o espaco urbano foi
co-construido como um lugar digital distinto, elaborado a partir de representagdes
repetidas em plataformas de midia social e da subsequente criagdo de um novo
espago urbano, o qual passa a atender os requisitos e preferéncias dos formatos de

11207’

midia social ©””’. Podemos afirmar, portanto, que a instagramiza¢do do espago €

parte constitutiva da digitalizagdo do espago, como as figuras indicam abaixo.

120 Tradug@o do original: At this site, urban space has been co-constructed with a distinctive digital
placehood built from repeated representations on social media platforms and the subsequent
creation of new urban space to meet the requirements and preferences of social media formats.
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Considerando a metropolizagao do espago, a transformagao do solo urbano
em mercadoria pode auferir rendas de monopolio cada vez maiores e, dessa
maneira, excluindo parcela cada vez maior da populagdo, que ndo terd condigdes
de pagar o pre¢co de monopolio. Nesse caminho, podemos pensar na renda de
monopdlio aplicada as cidades — e ao urbano — que passam a ser conduzidas pelo
j& mencionado empresariamento urbano: disneyfica¢do urbana, turistificagdo da
cidade, brand city entre outras materializacdes da busca incessante da renda de

monopolio sustentada pela singularidade de uma determinada fracdo do urbano e

121 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CS-UJ2]g-g5/


https://www.instagram.com/p/CS-UJ2Jq-g5/
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da metropole. Ainda dentro desse contexto, lembremos que no caso da renda de
monopdlio o valor do espaco urbano — transmutado em preco — nao ¢ regulado
pelo tempo de trabalho necessario a sua produgdo, mas por sua escassez e pela
disposi¢do de pagar daqueles que desejam esse urbano, essa cidade. Contudo, a
financeirizagdo do urbano refor¢a a excepcionalidade e a singularidade —
sustentadas pela renda de monopolio; consome-se o espetaculo, a marca. Uma
analogia interessante ¢ feita por Paulani (2016), quando analisa a “evolugao” dos
logotipos e etiquetas das roupas. Segundo a autora — citando Naomi Klein — até os
anos 1970 as etiquetas eram escondidas, posicionadas em locais bastante
discretos. Ao final dos anos 1970 e no transcorrer da década de 1980 as etiquetas
e simbolos das marcas passam a ser “acessorios de moda”, “engolindo as proprias
roupas”. Imaginemos, agora, essa situagdo para o urbano e a cidade. Temos o
apice da produgdo alienadora presente no processo de metropolizagdo do espaco.
Para Paulani (2016, p. 531):

O objetivo maior da marca, portanto, ndo € simplesmente ajudar
a vender a mercadoria, mas “gerar valor”, produzir um price
premium, ou, em nossos termos aqui, garantir uma renda de
monopdlio. Dai porque a marca ter se convertido num ativo, um
patrimdnio intangivel, que faz parte dos ativos ndo circulantes
da empresa, tanto quanto o imobilizado e os investimentos
financeiros.

Citando Arrighi (2002), Ribeiro e Diniz (2017, p. 360) lembram que a fase
de expansdo financeira representa 0 momento no qual “os capitais se libertam de
sua forma mercadoria”. Vale destacar que novas formas de acumulacdo surgem
em meio a financeirizagdo, visto que todas as dimensdes da vida passam a ser
mercantilizaveis; o consumo ostensivo de produtos culturais (Ribeiro e Diniz,
2017, p. 361) pode indicar uma das formas de se libertar da sua forma mercadoria,
integrando as fases de expansdo financeira (Arrighi, 2006 e Ribeiro e Diniz, 2017)
e, assim, passando a ser o leitmotiv das reformas urbanas e dos processos de
retorno aos centros antigos, que disseminam o consumo da espetacularizacdo do
urbano, ou seja, consumo da cidade e ndo apenas na cidade. Essa busca por novas
estratégias de realizacdo da acumulagdo passa, portanto, pela reproducdo do
espaco urbano baseada na financeiriza¢do e na digitalizacdo, “isto é, diante das

contradi¢cdes internas do capitalismo em relagdo a tendéncia a baixa da taxa de
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lucro, a busca da realizacdo da mais-valia desloca-se fundamentalmente para a
producao do espago” (Carlos, 2015, p. 10).

Podemos afirmar, portanto, que a produgdo do espago sob a logica da
financeirizacdo do urbano é um claro exemplo de “acumula¢do via espoliacido”.
Isso, pois, reduz “populagdes inteiras, mesmo nos paises capitalistas avangados, a
prisioneiros da divida” e produz uma ‘“nova onda de expropriacdo das terras
comuns” (Harvey, [2003] 2014, p. 123). Na esteira das consequéncias advindas
desses processos, lembramos os alertas de Guttmann (1998, p.72), ainda na
década de 1990, sobre os efeitos das desregulamentacdes neoliberais
(componentes essenciais do regime de acumulacdo financeirizado).

As desregulamentacOes trazem inumeras consequéncias, mas a principal
pode ser sintetizada pela méxima neoliberal: privatizagdo dos ganhos e
socializacdo das perdas através da transferéncia de prejuizos (Harvey, [2005]
2008). Cabe lembrar que tal transferéncia levou a “uma redistribuicdo de
rendimentos em favor dos juros e em detrimento dos saldrios e lucros”,
promovendo um abismo na “renda e na distribuicdo de riqueza patrimonial entre
os detentores de ativos financeiros e os que ndo possuem ativos” (Guttmann, 1998,
p. 74). Harvey (2011) chama a aten¢do para diferentes formas em que os fundos
hedge'** contribuem para a acumulagio por espoliagdo. Considerando a producio
do espaco urbano, podemos identificar a acumulacdo por espoliacio quando
prédios e mais prédios hipotecados sdo comprados pelos fundos de investimento
(FII — fundo de investimento imobilidrio) com o intuito de buscar renda [aluguel]
ou captar lucros exorbitantes com a venda dos mesmos. Essa estratégia,
contraditéria em si, estimula a elevacdo dos precos dos aluguéis, a elevacdo do
preco do imével, mudanga na oferta dos servicos (para atender as novas
demandas) etc., promovendo ainda mais a segregacdo e a fragmentacao do espaco
urbano. Exemplos cabais dos impactos da financeirizacao sdo aqueles apontados

ao longo do primeiro capitulo — Beco do Batman e Feira de Antiguidades da Praca

2 Fundos Hedge (Hedge Funds) sdo também chamados de “Fundos de Cobertura”, onde
investidores privados buscam retornos elevados, mesmo em condi¢des adversas de mercado. O
objetivo é proteger os investidores, mitigando os riscos e apostando nas oscila¢cdes do mercado
usando as famigeradas alavancagens e os derivativos (bastante caracteristicos da crise do subprime
de 2008-2009).
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XV — onde os aluguéis de residéncias e barracas t€m apresentado aumento de
preco em virtude da instagramizacdo e da financeirizacao.

Ainda sobre a relagdo entre a financeirizagdo do urbano e a acumulacdo
por espoliacdo, lembremos que um dos pressupostos bdsicos do estabelecimento
do modo de producdo capitalista foi o de transformar terra e trabalho em
mercadorias, excluindo, assim, o trabalho do acesso a terra (cercamentos e
privatizagdo da terra). Quando tratamos da financeirizagdo do urbano essas
condig¢des sao refeitas e acentuadas, porém agora trata-se de se excluir o trabalho
de parte do urbano por ele produzido. As dreas e territérios escolhidos pelo setor
financeiro devem garantir condi¢cdes de méaxima valorizagdo do capital ali
investido e 1isso demanda exclusividade, expulsdo das populacdes locais,
homogeneizacdo do novo urbano produzido. H4, no cerne da financeirizagao do
espaco urbano, um processo semelhante aqueles da acumulacdo primitiva
apresentada por Karl Marx e da acumulagdo por espoliacdo por David Harvey.

Logo entdo, a partir dos processos de acumulag¢do primitiva e acumulagdo
por espoliagdo mencionados no pardgrafo anterior podemos estabelecer algumas
consideragdes. Facamos uma associacdo entre os valores de uso “naturais”
presentes na terra e sobre a terra. Eles correspondem a “dons gratuitos da
natureza”, variando em qualidade e quantidade (Harvey, 2013, p. 433). Isso
significa que o “o mais-valor relativo (lucros excedentes) pode ser acumulado
pelos capitalistas com acesso aos valores de uso de qualidade superior (...) ou terra
dotada de fertilidade natural superior” (Harvey, 2013, p. 433). Porém, o mesmo
autor (2013, p. 433) faz questdo de lembrar que o mais-valor relativo é “um
dispositivo permanente, em compara¢cdo com o caso hormal em que s6 € atingido
transitoriamente por meio de uma vantagem tecnoldgica efémera”. O caso do
desenvolvimento do ambiente construido, produ¢do material do espago, esbarra
num limite maximo — fragmentacdo e homogeneizacdo. As incorporadoras, ao
criarem espagos friple A ou ao construirem um discurso a partir das imagens
divulgadas no Instagram, buscam ampliar a renda obtida através dessa
espetacularizacdo. Ocorre, no entanto, que essa condi¢do nao € um “dom gratuito
da terra” e pode ser reproduzido em outras superficies da Terra, como € o caso

sintomdtico das reabilitagdes e requalificacdes de antigos centros urbanos pelo
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mundo capitalista. Repete-se o quadro, conduzindo a uma homogeneizagdao do
espaco. O que se apresentava como uma vantagem especial se torna trivial,
andlogo a outras regides do planeta e interferird diretamente na acumulacdo do
mais-valor relativo presente na financeirizagdo do urbano. Nao obstante, a
producdo do ambiente construido a partir da propriedade privada da terra confere,
a algumas faccoes do capital, poder exclusivo — monopdlico — sobre por¢des do
globo. Segundo Harvey (2013), tal exclusividade se baseia na concepc¢do absoluta
do espaco: imutavel, interminavel e inalterdvel, fruto da apropriacio humana que
se faz do espaco. Harvey ainda lembra que “o espaco ndo € em si nem absoluto,
nem relativo, nem relacional, mas pode se tornar um e tudo simultaneamente,
dependendo das circunstancias (...) mediante a pratica humana com respeito a ele
(Harvey, 2013, p. 437).

Podemos resgatar outros momentos do capitalismo global em que a
producdo do espaco urbano foi “convocada” a solucionar os problemas dos
excedentes — de capital e de mao de obra. Um primeiro exemplo € o de Luis
Bonaparte — Napoledo III — e o prefeito de Paris — Georges-Eugene Haussmann —
que promoveram a reconstru¢do de Paris entre os anos 1853 e 1870, abrindo novas
avenidas, novos bulevares, novos parques, num enorme “esfor¢o de transformacgao
urbana” (Harvey, 2018, p. 184). O segundo exemplo, ji4 nos anos dourados do
capitalismo — décadas de 1950 e 1960 — aconteceu nos Estados Unidos da
América através da crescente suburbaniza¢do nas principais metropoles, da
abertura das highways pelo territério, do urbanismo modernista de Robert Moses
etc. Em todos esses casos o sistema financeiro e o capital ficticio “tiveram de ser
criados para sustentar o esfor¢o de construcdo. Foi preciso gerar antivalor para
forcar a producdo de valor” (Harvey, 2018, p. 185). Podemos afirmar, portanto,
que a financeiriza¢do urbanizadora “...estd construindo cidades para que pessoas €
instituicdes invistam nelas, e ndo cidades para as pessoas comuns viverem’”
(Harvey, 2018, p. 187).

Além dos fatos e condicdes j4 listadas, percebe-se que a financeiriza¢do do
urbano se materializa enquanto producdo alienadora, pois o “forte imbricamento
da renda imobiliaria com a renda de ativos financeiros” conduz a um enorme

“encarecimento do preco dos imdveis e das cidades — em parte suportados pela
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massiva captura de fundos publicos” (Rufino, 2017, p. 219). Tal condi¢ao reforca
aquilo que Alvaro Ferreira ([2011] 2013, p. 227) ja indicara sobre as cidades em
2011:

Tornar-se competitiva virou sindnimo de ter capacidade de atrair
investimentos internacionais, porém para isso sdo necessdrias
grandes reformas estruturais para adaptar as cidades as
exigéncias internacionais, o que leva as administracdes publicas
a assumirem custos altissimos, que sdo socializados com toda a
populacio.

Nas palavras de Ana Fani Alessandri Carlos (2015, p. 15), “a extensdo do
capitalismo tomou o espago, primeiro como recurso, depois como for¢a produtiva,
e finalmente como mercadoria reprodutivel, através do setor imobilidrio. Seu
movimento em direcdo a sua reprodug¢do aponta o urbano”. Fica evidente,
portanto, que a financeirizagdo e a digitalizacdo do urbano trazem a tona novas
formas de alienacdo e, assim, intensificam a producdo alienadora do espaco.
Cabe-nos, agora, desenvolver uma necessdria interacdo entre os processos de
financeirizacdo e de instagramizagdo, posto que ambos tém mobilizado e

participado da reprodu¢do do espaco urbano nas cidades-vitrine e

cidades-espetaculo.

3.2 A imagem mobilizando renda

A recorréncia do verbo mobilizar ao longo da tese — e especificamente ao
longo do capitulo — carece de uma justificativa, até porque o argumento central do
capitulo se alicerca na ideia de que a informacao-imagem pode, além de constituir,
mobilizar renda, ou seja, imagem e renda sdo — entre tantas — as duas principais
ficcdes articuladas no processo de instagramizagcdo do espaco. Por esse motivo,
iniciaremos esta secdo discutindo brevemente o porqué de tal expressdo,
recuperando algumas discussdes ja realizadas no transcorrer do texto. Na
sequéncia traremos um aporte tedrico-conceitual renovado acerca da
informacdo-imagem, atualizando a discussdo da superindistria do imagindrio
(Bucci, 2021) e do valor da informacdo (Dantas et al, 2022), para na dltima parte

da do capitulo analisarmos como as diferentes formas de renda tém se articulado
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na reproducdo do espago urbano, indicando a constituicdo da légica informacional
espetacular.

Ao longo da secdo anterior discutimos em profundidade o processo de
financeirizacdo e digitalizacido do espaco, posto que é “pela mobilizacdo do espaco
que se revelam as condi¢des concretas da producdo de espacos financeirizados”
(Alvarez, 2019, p.494). Destarte, o verbo mobilizar associado ao espaco tem seu
lastro tedrico-conceitual em Henri Lefebvre, ao analisar a economia politica do
espaco ([1970] 1999; [1974] 2013; [2000] 2016), ampliando os estudos marxianos
da segunda metade do século XX. Dentro dessa perspectiva, “[...] Lefebvre vé o
espagco inteiro como for¢a produtiva” (Alvarez, 2019, p.498), posi¢do que
possibilita uma compreensdo profunda da problematica urbana, “[...] uma vez que
permite a reflexdo em torno do papel estratégico do espaco no plano econdmico”
(Alvarez, 2019, p.498).

Dessa forma, inspirados em Henri Lefebvre ([1970] 1999; [1974] 2013;
[2000] 2016), temos que a mobilizacdo do espago passa a ser o leitmotiv do
capitalismo financeirizado, pois este se apossa do solo e do espaco, fazendo o que
“[...] outrora foi ‘imobiliario’, doravante mobilizado (construgdes, especulagdes),
tornar-se central no capitalismo” (Lefebvre, [2000] 2016, p.107). Isabel Pinto
Alvarez, ao discutir a no¢do de mobilizacdo do espaco nas obras de Lefebvre,
afirma que “[...] a mobiliza¢do pode ser entendida no campo da reprodugdo do
espaco e, portanto, ao retorno dos capitais para espacos ja produzidos”,
conduzindo a mobilizagdo da propriedade para uma nova realizacdo a partir do
processo de revalorizacao, “[...] o que implica, na maior parte das vezes, a
redefini¢ao da estrutura fundidria (remembramentos e/ou desmembramentos), a
produgdo de novos usos e, como decorréncia, a constitui¢do de um ‘novo lugar’”
(Alvarez, 2019, p.502).

A condig¢dao de reproducdo acima mencionada ¢ alavancada através das
novas formas do capitalismo, sobretudo aquelas que se desenvolvem a partir da
internet e da constitui¢do das plataformas sociodigitais (PSDs), como Google,
Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, Douyin (versdo chinesa para o TikTok)
etc., principalmente porque ‘“diversas praticas sociais estdo cada vez mais
integradas a esse tipo de mediacdo. A importancia social e econdmica que essas

plataformas desempenham ¢ significativa” (Raulino, 2022, p.145). Passamos cada
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vez mais tempo nas telas dos nossos dispositivos eletronicos — smartphones,
laptops, computadores em geral, fablets etc. — produzindo uma audiéncia que ¢
transmutada em dados. Esta, por sua vez, pode se tornar uma mercadoria (ficticia),
“uma imagem construida e vendida aos anunciantes e aos capitalistas industriais,
desconsiderando as especificidades de como o publico pode interagir e interpretar
os textos mediaticos, isto ¢, o trabalho semidtico desse publico” (Raulino, 2022,

p.151). Conforme Gabriela Raulino, é Christian Fuchs'?

que atualiza a discussao
acerca da mercadoria audiéncia, constituida por trabalho ndo pago. Nas palavras
de Raulino (2022, p.153), “Fuchs argumenta que a complexa mercadoria da
plataforma ¢ a audiéncia e, consequentemente, o banco de dados que a
representa’.

Contudo, ndo podemos reduzir a audiéncia a dimensdo abstrata da
categoria valor-trabalho, posto que as relagdes de trabalho adquiriram novas e
diferentes formas na economia da ateng¢do, o que nos leva a condicao de que os
dados extraidos da audiéncia e do tempo de tela ndo podem ser considerados

mercadorias equivalentes. Assim:

Sustentamos que a audiéncia gera valor por meio da exploragéo
capitalista, mas que a apropriacdo desse trabalho ndo se da pela
troca e pelo consumo de produtos cujos valores podem ser
equiparaveis, mas por mecanismos de apropriagdo da renda
extraida do controle do acesso aos dados produzidos por esse
trabalho. A relagdo entre o capital detentor do dado e aquele que
precisa acessa-lo ¢ similar & de um empréstimo bancario
(Raulino, 2022, p.157).

Temos, portanto, que o objetivo das PSDs (plataformas sociodigitais) com
a economia da atencdo “consiste em mercadejar com o olhar, com os ouvidos, o
foco de interesse e a curiosidade um tanto aleatoria dos consumidores” (Bucci,
2021, p.18). Ampliando a definicdo acima, temos em conta agora que OS
conglomerados formados pelas Big Techs — Alphabet (Google), Apple, Amazon,
Meta (Facebook e Instagram) e Microsoft — aprofundaram enormemente o data
marketing, sendo capazes de extrair “informacgdes ultraprecisas sobre cada pessoa
[...]. O negocio deles é o extrativismo do olhar” (Bucci, 2021, p.18). Isso significa
que as empresas listadas acima, através das inovacdes em marketing € nos

aplicativos dos smartphones, “compreenderam como capturar € monetizar essa

% “Dallas Smythe Today: the audience commodity, the digital labour debate, marxist political
economy and critical theory. Prolegomena to a digital labour theory of value”, TripleC, v.10, n.2,

2012, p.692-740. Disponivel em: https://www.triple-c.at/index.php/tripleC/article/view/443.
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entidade chamada aten¢do, numa nova modalidade de negdcio que conquistou um
lugar proprio nos planos produtivos e nos célculos de valor da industria” (Bucci,
2021, p.18), até porque somos “[...] corpos informacionais que podem nao sé
transportar dados, como também ser entendidos como um campo de
escaneamento e digitalizagdo das informagdes” (Beiguelman, 2021, p.109).

Para André Gorz ([2003] 2005) o que ocorre ¢, também, uma crise do
conceito de valor, posto que as informagdes-imagens derivadas da economia da
aten¢do e do conhecimento ndo podem ser mensuradas como o trabalho social
geral. “O conhecimento [...] ndo ¢ redutivel a uma quantidade de trabalho abstrato
de que ele seria o equivalente, o resultado ou o produto” (Gorz, [2003] 2005,
p.29). Significa dizer que a economia da atencao ¢ fundamentalmente alicer¢ada
na extracdo de dados e na produgdo do conhecimento, atividades que nao tém
medida comum, ou seja, temos uma crise na medi¢ao do trabalho, engendrando
uma crise na medic¢ao do valor.

Diante dessa realidade, indagamos, inspirados por Dantas (2022, p.70):
“[...] como entdo o capital ¢ realizado, acumulado e apropriado” nessa nova
economia da atengdo? Para Dantas (2022) ¢ através de uma ampliacdo da
acumulagdo por espoliagdao (Harvey, [2003] 2014), com o cercamento promovido
através dos direitos de propriedade intelectual (DPIs). Aqui ja encontramos uma
“novidade” desse regime de acumula¢do pautado na financeirizagdo e na
digitalizagdo do espaco: um ‘“cercamento” possibilitando a extracdo de renda,
sustentando o processo de acumulacao e — assim — articulando fic¢des.

Para melhor compreendermos esse novo cercamento proporcionado pelas
DPIs, cabe fazermos uma importante distingdo acerca das novas mercadorias
nesse capitalismo cognitivo ou na economia da atengdo. A forma mercadoria
tradicional, que caracterizou a atividade industrial do século XIX e primeira
metade do século XX, tinha como principal fundamento a metamorfose da forma
material inicial, constituindo uma nova forma material. Baseado n’O Capital 1
Marcos Dantas compara o algodao — forma material inicial — e o tecido — forma
final, asseverando categoricamente que o algoddo tem de perder suas qualidades
para que o tecido produzido adquira valor, através do trabalho humano. Nesse
caso, a forma material original desaparece em favor de uma nova forma material,

com novas qualidades, trocas e usos. Ja a imagem, enquanto informagdo, nao
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desaparece no processo de producdo e consumo. Isso significa que ela podera
seguir sendo usada para novas produgoes e reproducdes. Para Dantas (2022, p.40):

A “utilidade” do algoddo s6 pode ser efetuada por meio da
perda de suas qualidades originais em favor de alguma nova
qualidade. Nao pode ser reutilizada. Porém, o conhecimento,
esteja registrado na mente ou em algum suporte externo (livros,
painéis de controle), ndo perde necessariamente a utilidade pelo
uso e, ndo raro, ganha mais qualidade a medida que é usado.

Por isso tantos autores propdem estarmos em uma nova fase de reprodugao
do capitalismo. Dantas (2022) faz uma interessante analogia acerca dos processos
de acumulagdo capitalista, comparando a assim chamada acumulagdo primitiva de
capital — ocorrida entre os séculos XVI e XVIII — e a acumulagdo caracteristica
dos nossos tempos, baseada no conhecimento e na atengdo. Para ele os
cercamentos dos campos marcaram a acumulacdo primitiva nas origens do modo
capitalista de produg¢do, enquanto que no capitalismo cognitivo ocorre justamente
“[...] o cercamento dos territorios da mente, da cogni¢dao, do conhecimento, da
cultura” (Dantas, 2022, p.13). E um claro fendmeno de expansdo daquilo que
Harvey denominou de “acumulacdo por despossessdo” ou “acumula¢do por
espoliagdo” (Harvey, [2003] 2014), abrindo mais uma dimensdo do comum para a
expansdo da propriedade privada. Falamos, entdo, em uma apropriacao privada da
producao social do espaco e da producdao social do conhecimento, ou seja,
mobilizando espago e informacdo (conhecimento) no processo de acumulacio
capitalista.

Seguindo esse raciocinio, temos que o custo exato de producao do espago
e do conhecimento sdo — usualmente — incertos. Sabemos apenas que os custos de
reprodugdo do espago e do conhecimento sdo radicalmente diferentes do custo de
producdo, “uma vez que uma primeira unidade ¢ produzida, o custo necessario
para reproduzir as outras unidades tende a zero. Em nenhum caso, o custo tem a
ver com o custo da produgao inicial” (Rullani, 2000, p.87-94. Apud. Gorz, [2003]
2005, p.35). Dessa maneira, podemos afirmar — em concordancia com Enzo
Rullani — que o “valor do conhecimento ndo decorre de sua raridade natural, mas
unicamente das limitagOes estabelecidas, institucionalmente ou de fato, ao acesso
ao conhecimento” (Rullani, 2000, p.90. Apud. Gorz, [2003] 2005, p.36). A figura
39 faz referéncia a capa da revista The Economist de maio de 2017, a qual propoe

que os dados oriundos do conhecimento representam o recurso mais valioso na
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atual fase do capitalismo. Trata-se de uma postagem na antiga rede Twitter, atual
X, na qual a revista The Economist divulga sua reportagem “O recurso mais
valioso do Mundo: dados e as novas regras de competicao”.

Fica claro, portanto, que além da captura de dados resultantes das nossas
“pegadas virtuais”, o regime juridico acerca das propriedades de direitos
intelectuais ¢ imprescindivel ao funcionamento do regime de acumulagdo baseado
no datacolonialismo ou no colonialismo de dados, mencionado paragrafos acima.
Mais adiante discutiremos como o conhecimento ¢ a informagdo sdao, deforma
analoga ao espaco, resultantes da producdo social. No entanto, para garantir sua
apropriacdo, o capital mobiliza-os através da extragdo da renda resultante da
informacao — renda informacional (Dantas, 2022) e da renda resultante do espago
produzido — renda fundiaria. Para que essas rendas sejam apropriadas pelo capital,

um refinado arcabougo juridico deve estar constituido.

Crunch time in France
The Ten years on; banking after the crisis
E ono I]li st South Korea's unfinished revolution
Biology, but without the cells

The world's most
valuable resource

Figura 39 - Postagem da Revista The Economist na rede social X (antigo Twitter),
anunciando a principal matéria daquela edigdo: O recurso mais valioso do Mundo: dados
e as novas regras de competigao '**

Dessa forma, o cercamento dos territorios da mente — que envolvem o
conhecimento técnico-cientifico, a producdo artistico-cultural, a producdo de
marcas e signos, as informacgdes das nossas atividades nas PSDs (plataformas
sociodigitais) — ¢ dado através dos DPIs (direitos de propriedade intelectual), os

quais impoem acesso controlado aos dados, as informacgdes etc. E importante

124 Postagem da revista britnica The Economist na rede social X (antigo Twitter), maio de 2017.
Disponivel em: https://x.com/TheEconomist/status/860135249552003073
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perceber que os DPIs representam o pilar fundamental da renda informacional
pautada no monopdlio das Big Techs. Essa transformacao indica que os territorios
da mente tém prego, que por sua vez ¢ “[...] ditado pelas condi¢des monopolistas
de seu mercado. Preco de monopolio, logo, renda de monopdlio” (Dantas, 2022,
p.74).

No entanto, os “territorios da mente” executam trabalho nas redes sociais —
ou plataformas sociodigitais (PSDs) — o que nos leva a ampliar a discussdo,
articulando a renda informacional com a categoria trabalho informacional. Bucci
(2021) desenvolve a ideia de que a informagdo-imagem tem valor e, portanto,
participa decisivamente do processo de acumulagdo no capitalismo cognitivo sob
a logica financeirizada. Para melhor discutir essa ideia, voltemos ao exemplo
apresentado na Ultima se¢do do capitulo dois — o dominio das marcas no processo
de producdo e reproducdo capitalistas, como o city branding e o city marketing.
Esse caso evidencia a nova condi¢dao da informagdo-imagem, a qual era tratada
“[...] como um expediente acessorio das relagdes econdmicas, como um reles
estimulo apelativo para induzir o consumo ou, no jargdo mais ortodoxo, para
precipitar a realizagdo de seu valor de troca” (Bucci, 2021, p.26), mas a partir
desse capitalismo cognitivo ¢ da economia da atencdo, a informagao-imagem
passou a fabricar valor (Bucci, 2021). Corroborando a proposta de Eugénio Bucci,
trazemos Marcos Dantas (2022), para o qual “todo processo produtivo efetuado
por meio de comunicagdo implica valorizar trabalho diretamente em acdo, isto &,
informagdo” (Dantas, 2022, p. 62). Se no chio da fabrica o produto final da forma
resultante ¢ morto, na logica informacional espetacular a forma resultante € viva e
produz valor, mesmo sem produzir necessariamente um novo produto
materialmente dado. Significa dizer que “[...] a mercadoria e, sobretudo, a
imagem da mercadoria vém se prestando a uma espécie de ‘frui¢do’. O capital
monopolizou o olhar do planeta e recrutou o olhar do planeta para trabalhar a seu
favor. O valor que o olhar produz mora na ordem do Imaginério” (Bucci, 2021,
p.27), cotidianamente produzido pelo “[...] trabalho ndo pago no tempo de
aparente lazer, de bilhdes de pessoas nas plataformas sociodigitais e aplicativos de
telefonia moével” (Dantas, 2022, p.68) capturando dados pessoais visando a
valorizacdo. Portanto, por se tratar de valor podemos analisar a ordem do

Imaginario sob o prisma da férmula geral do capital. Destarte, adicionamos —
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baseados em Dantas (2022, p. 63) — o signo da informagao (/) a formula geral do
capital de Karl Marx'® a fim de representar o valor produzido na Superindustria
do Imaginéario (Bucci, 2021):

D-M... - AD"®

Através do extrativismo do olhar — ou como indicamos na introdu¢ao do
presente capitulo — o mercadejar com o olhar — a informagdo-imagem passa a
compor decisivamente o processo de acumulacdo de capital, sendo resultante de
um trabalho vivo que produz atividade viva, denominado por Marcos Dantas de
formula geral do ciclo da comunicag¢do (Dantas, 2022).

Seguindo com a formula proposta por Dantas (2022), podemos articular a
informagao-imagem com a renda — seja informacional ou fundidria — compondo o
processo que da titulo a presente se¢do: a imagem mobilizando a renda. A féormula
geral do ciclo da comunicag¢do pode ser ampliada, envolvendo tanto o trabalho
vivo que produz a informacao-imagem (Di1...AD1), como o trabalho morto que
objetiva as imagens no espaco (ciclo D2...ADz2). Em vista disso, na figura 40
procuramos ilustrar o esquema que representa a formula geral do ciclo de

acumulagdo na comunicagao.

Meios de trabalho
M, Energia
Outras instalacdes

ﬁ (refluxo)

Dy —Mi... I - AD1 (remuneracio da informacio)

A 4
v
i D2~ M. Po.. AM2 - AD2

F A (refluxo)

Trabalho Legenda
vive -- - Fluxo da informagao-imagem
--------- » Fluxo da mercadoria
s Fluxo do dinheiro
M, Meios de producio
F:  Forga de Trabalho

Figura 40 - Férmula geral do Ciclo da Comunicagao, adaptado de Marcos Dantas (2022,
p.67).

'3 A férmula geral do capital é apresentada por Karl Marx no primeiro volume d’O Capital, no 4°
capitulo, pagina 224 (edi¢do da Boitempo, 2017).

126 Consideremos, para a férmula apresentada: D (dinheiro adiantado), M (mercadoria), I
(informacao-imagem) e AD (mais-dinheiro/mais-valor).
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No primeiro ciclo, iniciado por D1, temos as empresas especializadas em
empregar trabalho vivo tanto no desenvolvimento técnico-cientifico como na
producdo imagética do marketing e da publicidade — compondo a camada mais
perceptivel da logica espetacular informacional. E nessa logica que encontramos o
trabalho informacional (Dantas, 2022, p.68), enquanto Bucci (2021, p.18) chama
de “extrativismo do olhar e dos dados pessoais”, explorando todos os fildoes da
comunicac¢do e da linguagem ao escravizar o olhar. No ciclo iniciado em D2 “[...]
efetua-se o trabalho vivo e morto que objetivard aquelas ideias ou imagens nas
formas de maquinas, veiculos, roupas, alimentos, remédios, computadores,
prédios e instalagdes etc.”. Aqui temos o primeiro pilar que sustenta a ideia de
imagens mobilizando renda, haja vista a constru¢ao imagética nas redes sociais
compde o primeiro ciclo — D1 — enquanto sua materializagdo no espago,
mobilizando a renda fundiaria, advém do ciclo D2.

A informacao-imagem pode, assim, mobilizar a renda fundiaria na medida
em que a construgdo imagética enquanto discurso sobre a cidade e o urbano tem a
capacidade de atuar na produgdo e na reproducdo do espacgo, auferindo um carater
especial e singular a parcelas desse espaco, as quais ganhardo status de obra de
arte — irreprodutiveis — garantindo uma renda fundiaria baseada na exclusividade.
Nas palavras de Lefebvre ([2000] 2016, p. 55), o “[...] espago da sociedade
capitalista pretende-se racional quando, na pratica, ¢ comercializado,
despedacado, vendido em parcelas. Assim, ele ¢ simultancamente global e
pulverizado™.

Seguindo com Lefebvre, lembremos que a “[...] especulacdo ndo entra
nesse calculo, mas superpde-se a ele; nela e por ela, através de uma mediagdo — o
espaco — o dinheiro produz dinheiro” (Lefebvre, [2000] 2016, p.107). E a ficgdo
derivada da renda fundiéria — o aluguel — articulada a ficcao da renda do capital —
0 juro — ambas impulsionadas pelo trabalho informacional, que produz e consome
informagdo-imagem. Avancando nesse raciocinio, a producdo do trabalho
informacional (P) das plataformas sociodigitais, como o Instagram, “[...] ndo
produz nova mercadoria, mas, sim, diretamente mais-dinheiro” (Dantas, 2022,
p-88).

Falamos, portanto, de um processo de acumulacdo em que o valor se
transfere da mercadoria para a “[...] imagem da mercadoria, para a marca, para a

patente, para o copyright” (Dantas, 2022), compondo aquilo que Alvaro Ferreira
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apontou como mercadificagdo do espago (2013; 2019; 2021). Para ele, “[...] a
relagdo entre determinado espago e sua imagem construida é modificada. E o
espaco, transformado em produto, que passa a representar a imagem, € nao o
contrario. ” (Ferreira, 2019, p.38). Significa afirmar que passamos do consumo 7o
espago para o consumo do espago.

Atividades relacionadas ao lazer e turismo compdem, decisivamente, a
mercadifica¢do do espago. Sao atividades que “[...] produzem o espaco enquanto
mercadoria de consumo ‘em si’ utilizando-se de suas caracteristicas particulares”
(Carlos, 2011, p.119). A instagramizacdo atua como promotora dessas
caracteristicas particulares, por isso ¢ tao utilizada como ferramenta de divulgagao
de espacos turisticos. Ademais, turismo e lazer aparecem como novas
possibilidades de realizacdo da acumulagdo, pois ligam-se “[...] cada vez mais a
reproducdo do espago — producio que se coloca numa nova perspectiva, na qual o
espago ganha valor de troca enquanto possibilidade de realizagao do valor de uso”
(Carlos, 2011, p.119). Destarte, o amalgamento entre financeirizagdo e
instagramizacdo ¢ cada vez maior, onde “a estética dos investimentos vem sendo
redefinida pela logica das redes sociais — pela economia politica da aten¢d@o. Em

12755

resumo, a estética urbana se tornou a estética das redes sociais (Tornberg,

2023). Ainda nas palavras de Peter Tornberg (2023), em artigo publicado na
revista eletronica Mediapolis Journal, temos que:

As logicas das midias sociais se integraram a maquinaria
financeira subjacente da cidade e sdo centrais para moldar o
ambiente construido da cidade. Os preconceitos e logicas das
midias sociais ndo estdo mais apenas refratando e filtrando a
cidade para mostrar uma representacdo particular dela. Em vez
disso, eles estdo definindo as regras de troca para a moeda
urbana dominante da nossa era: a aten¢do'.

Podemos afirmar que ndo apenas o setor financeiro tem atuado em favor

da instagramizagcdo do espaco, mas medidas governamentais tém utilizado as

127 Tradugdo do original: But now, the aesthetics of investments have been redefined by the logic of
social media — by the political economy of attention. In short, urban aesthetics have become
social media aesthetics.

128 Tradugdo do original: The logics of social media have become integrated into the underlying
financial machinery of the city, and central to shaping the built environment of the city. The biases
and logics of social media are no longer merely refracting and filtering the city to show a particular
representation of it. Rather, they are defining the rules of exchange for the dominant urban
currency of our age: attention.
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PSDs para uma renovada governanca. Para Amy Y. Zhang, Asa Roast, and
Carwyn Morris (2022),
[...] a economia wanghong cresceu e tornou-se cada vez mais
envolvida em controvérsias em torno de sua governanca,

\

praticas culturais e politizacdo, a medida que agéncias
governamentais nacionais e locais na China utilizaram
wanghong como uma estratégia de propaganda, diplomacia e
branding de diversas maneiras. Novas instituicdes, como
empresas de gestdo de influenciadores, também surgiram para
negociar relacionamentos comerciais entre wanghong,

plataformas  digitais, comércio eletrbnico e agéncias

governamentais'®’.

Temos em conta que seja pela denominacdo de urbanismo wanghong ou
por instagramiza¢do do espago, hd uma clara consolidacao daquilo que Francesc
Muioz chamou de governo do espetaculo. Como indicamos ainda na introdugao
da tese, a paisagem das cidades ¢ cada vez mais submetida as regras e demandas
do “[...] governo do espetaculo e sua cadeia global de imagens" (Mufoz, 2004, p.
28). Para Zhang, Roast e Morris os espetaculos urbano-digitais podem transformar
o espaco numa variedade de escalas e com velocidades cada vez mais rapidas,
respondendo a uma série de interesses, como “[...]Jganho comercial privado,
criagdo de lugares, competi¢do entre cidades e busca de renda'**” (Zhang et al,
2023).

Expusemos nos longos paragrafos acima uma analise acerca do
funcionamento do processo de acumulagdo baseado no capital-informacao,
articulado ao regime de acumulacdo financeirizado. Procuraremos, nas paginas a
seguir, avaliar a situagdo do entorno do Beco do Batman (Sao Paulo) e da Feira de
Antiguidades da Praca XV (Rio de Janeiro), demonstrando empiricamente como
as ficgdes da imagem da renda podem ser articuladas em prol dos ganhos rentistas
do capital financeiro. Comecemos pelo caso do Beco do Batman para, em
seguida, avaliarmos o caso da Praca XV.

Vimos no primeiro capitulo que a Vila Madalena tem figurado entre os

bairros mais caros da capital paulista faz muitos anos. A atragdo ao capital

12 Traduzido do original: the wanghong economy has boomed and become increasingly enmeshed
in controversies around its governance, cultural practices, and politicisation, as national and local
government agencies in China have utilised wanghong as a strategy of propaganda, diplomacy, and
branding in a wide variety of ways. New institutions such as influencer management companies
have also emerged to negotiate commercial relationships between wanghong, digital platforms,
e-commerce, and government agencies.

30 Traduzido do original: private commercial gain, placemaking, inter-city competition, and
rent-seeking.
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imobilidrio remete aos anos 1990, quando uma série de lancamentos foram
realizados no bairro, promovendo uma extensa verticalizagdo. No entanto, ¢ a
partir da expansdo do transporte publico — novas linhas de dnibus e crescimento
da linha verde do Metrd6 — que o bairro vai experimentar uma explosdo
imobiliaria. Novas rodadas de langamentos vém tomando o bairro, valendo-se ¢
eliminando o wurban terroir (Zukin, 2010) do bairro, qual seja: cenario de
producdo artistico-cultural e boemia. E nas proximidades de um dos pontos mais
conhecidos da Vila Madalena ndo poderia ser diferente. A figura abaixo indica

algumas das singularidades das ruas no entorno do beco.

O BATMAN NA VILA MADALENA EM SAO PAULO
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Figura 41 - llustragéo das ruas no entorno do Beco do Batman (S&o Paulo), mapeando
as atividades culturais."

Uma rapida analise na ilustragdo permite concluir aquilo que transeuntes
também constatam ao visitar o beco, uma série de empreendimentos se instalaram
nas imediagdes do beco valendo-se do capital cultural que o beco representa. E

ndo seria diferente com o capital imobilidrio, sobretudo aquele ja profundamente

3! Disponivel em:



https://becodobatman.wordpress.com/mapa-da-zona-cultural-beco-do-batman-na-vila-madalena-sao-paulo/
https://becodobatman.wordpress.com/mapa-da-zona-cultural-beco-do-batman-na-vila-madalena-sao-paulo/
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articulado ao capital financeiro'*

. A tipica cena de guindastes e retroescavadeiras
remodelando, derrubando, construindo e homogeneizando a paisagem ja ¢ comum
aos frequentadores do bairro.

O mapa abaixo aponta os empreendimentos imobilidrios que compdem
incorporadoras e construtoras de capital aberto e, portanto, respondem também

aos interesses do capital financeiro.

EMPREENDIMENTOS IMOBILIARIOS - VILA MADALENA E ADJACENCIAS (SAO PAULO/SP)
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Figura 42 - Mapa com os empreendimentos imobiliarios pertencentes as incorporadoras
de capital aberto na bolsa de valores

A distribuicdo espacial dos empreendimentos acima mapeados ¢é resultado
de uma analise a partir de pesquisas de campo e das pesquisas nos enderecos
eletronicos das incorporadoras. Mais uma vez, cabe lembrar que consideramos
apenas aquelas que j& possuem capital aberto, com forte participagcdo do capital

financeiro; sdo elas:

Incorporadoras / Construtoras com Cédigos das acoes referentes as
capital aberto na bolsa de valores incorporadoras / construtoras
Even Incorporadora e Construtora (capital aberto - EVEN3)
Trisul (capital aberto - TRIS3)
Idea Zarvos (FII - fundo de investimento imobiliario)

32 Aqui fazemos mengio as construtoras e incorporadoras que ja realizaram o IPO (Initial Public
Offering), a abertura de capital na bolsa de valores, permitindo uma maior participacdo de
investidores.
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Viver Construtora e Incorporadora (Capital aberto - VIVR3)
Gafisa (Capital aberto - GFSA3)
Helbor Construtora e Incorporadora (HBOR3)

Tabela 2 - Incorporadoras e construtoras de capital aberto presentes no entorno da Vila
Madalena e do Beco do Batman

Muitos dos langamentos sdo baseados em unidades com baixa metragem,
constituindo os kitnets, conjugados e apartamentos de um dormitorio. Conforme
relatorio FipeZap os imoveis que tém apresentado maior rentabilidade locaticia
sdo justamente aqueles que t€m menor metragem, com no maximo um dormitorio.
Segundo os informes de junho de 2024, “[...] a rentabilidade projetada do aluguel
foi relativamente maior entre imdveis com apena um dormitorio (6,66% a.a.),
contrastando com o menor percentual entre unidades com quatro ou mais
dormitorios (4,6% a.a.) %37,

Nao apenas os imoveis de reduzida metragem — tipicos de aluguel por
temporada e disponibilizados na plataforma Airbnb — apresentaram aumento nos
precos de aluguel e compra / venda. Em matéria recentemente publicada —
novembro de 2024 — ficou claro que algumas regides e bairros de Sao Paulo tém
apresentado uma réapida escalada nos precos. Conforme a matéria, “proxima de
restaurantes famosos e do Beco do Batman, a rua Simdo Alvares viu o valor
médio dos imoveis saltar de R$1 milhdo para R$6,1 milhdes. A valorizagdo
chama aten¢do, mas esta ndo ¢ a unica via da cidade com numeros
impressionantes™'**.

O que fica evidente € que o capital cultural que ainda caracteriza o bairro
da Vila Madalena e o entorno do Beco do Batman ganha novo status a partir da
instagramizacdo, posto que se consomem as singularidades daquele fragmento do
espaco urbano, ou seja, consumimos o espago transformado em produto. Naomi
Klein detalhou com maestria esse processo que envolve a mobilizagdo do capital
cultural em favor do processo de acumulagdo, sobretudo quando ela nos fala da
constituicdo das marcas. Sdo as inovacdes em marketing — o novo apanagio do

marketing digital 4.0 — que mobilizam o capital cultural do bairro, construindo e

133 Relatério FipeZap, junho de 2024.

1% Disponivel em:
https://imoveis.estadao.com.br/noticias/veja-ranking-das-ruas-que-mais-valorizaram-no-ano-pinhei
ros-lidera/



https://imoveis.estadao.com.br/noticias/veja-ranking-das-ruas-que-mais-valorizaram-no-ano-pinheiros-lidera/
https://imoveis.estadao.com.br/noticias/veja-ranking-das-ruas-que-mais-valorizaram-no-ano-pinheiros-lidera/
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divulgando valores simbdlicos, estéticos e sociais. Marketing e publicidade,
“ligados as inovacdes, tornam obsoletos os produtos ja existentes, € conseguem
para a empresa um mercado que durante algum tempo € protegido contra a
concorréncia de outras empresas” (Gorz, [2003] 2005, p.11), garantindo uma
renda de monopdlio através do urban terroir de Sharon Zukin (2010). Seguindo
com André Gorz, temos que “o valor simbolico do produto se torna a fonte
principal do lucro, a criagdo de valor se desloca para um campo em que 0s
progressos de produtividade podem continuar sem efeito sensivel sobre o nivel
dos precos” (Gorz, [2003] 2005, p.48).

A instagramizacdo do espaco pode ser ferramenta na construgdo e
elaboragdo desse valor simbdlico, na medida em que fragmentos e parcelas da
cidade sdo preparados para serem instagramizados e — assim — constituirem seu
valor simbolico visando a maxima extracdo da renda de monopodlio. Imagem
produzindo e mobilizando renda.

Ainda na esteira do valor simbdlico derivado do capital cultural, podemos
analisar a Feira de Antiguidades da Praga XV, no Rio de Janeiro, e seu entorno.
Comecemos pelo entorno, que recentemente passou a ser mais uma das fronteiras
de “revitalizagcdo” da prefeitura. Em 2023 o projeto Reviver Centro recebeu uma
proposta de ampliacdo dos beneficios, constituindo o Reviver Cultural. Em edital
aberto pela CCPAR'" (Companhia Carioca de Parcerias e Investimentos), a regido
no entorno da Praga XV passou a ser foco de investimentos voltados as atividades
culturais. As figuras 43 e 44 abaixo, disponibilizadas no edital'** de chamamento
publico do projeto (p.13), indica a localizagdo e a area prioritaria de investimento

do Reviver Cultural.

135 Conforme publicado no enderego eletrdnico da prefeitura, CCPAR “[...] é uma empresa do
Municipio do Rio de Janeiro, responsavel pelas concessdes e Parcerias Publico-Privadas da
Cidade. Criada em junho de 2022 com a aprovacdo da Lei 251/22, a empresa assumiu todas as
atribuicdes da antiga Companhia de Desenvolvimento Urbano da Regido do Porto do Rio de
Janeiro (Cdurp), que coordenou o processo de implementacdo da Operacdo Urbana Consorciada
(OUC) Porto Maravilha. Além das novas atribui¢des a CCPar também incorporou a RioSec —
empresa municipal de securitiza¢do” (disponivel em:
https://www.ccpar.rio/institucional/quem-somos/).

136 Disponivel em:
https://api.mzig.com/mzfilemanager/v2/d/31984144-b5d8-42f6-b944-26345a820727/9720e42a-ca
ed-92¢0-996a-cfbcalba655a?origin=2



https://api.mziq.com/mzfilemanager/v2/d/31984144-b5d8-42f6-b944-26345a820727/9720e42a-eaed-92c0-996a-cfbca1ba655a?origin=2
https://api.mziq.com/mzfilemanager/v2/d/31984144-b5d8-42f6-b944-26345a820727/9720e42a-eaed-92c0-996a-cfbca1ba655a?origin=2
https://www.ccpar.rio/institucional/quem-somos/
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Figura 43 - Localizagdo que compde o projeto Reviver Cultural, na regidao central.

Figura 44 - Area que compée o projeto Reviver Cultural, na regido central.

Segundo o proprio endereco eletronico da prefeitura, o projeto Reviver
Cultural “[...] € mais uma iniciativa pela revitalizacdo do Centro do Rio de
Janeiro! Imdveis ociosos com frente para a rua no Centro poderdo ser ocupados

137 Nio temos divida que as atividades

por estabelecimentos artistico-culturais
realizadas pela feira, mesmo que apenas aos sabados, t€ém importante fungao nesse
“resgate” cultural de parte do centro da cidade; por isso, falemos sobre a relagao
entre Instagram e Feira de Antiguidades da Praca XV.

As barracas da feira sdo atualmente divididas em trés setores:

antiguidades, colecionismo / moveis e brechd de roupas. O grande movimento de

37 Disponivel em: https://www.ccpar.rio/reviver-cultural/.


https://www.ccpar.rio/reviver-cultural/
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jovens na feira — impulsionado pelas redes sociais Instagram e TikTok — é em
busca das roupas e acessorios de moda. Em vista disso, o nimero de expositores
no setor de brech6s aumentou sensivelmente, enquanto expositores tradicionais,
como antiquarios e colecionistas, vém minguando (& excecdo dos vendedores de
vinil, CDs e DVDs). Maior o nimero de expositores de roupas, maior a extracao
de renda (que nesse caso trata-se das rendas diferenciais e de monopdlio) a partir
do aluguel das barracas.

Apesar de ser um exemplo aquém daquele experimentado pela Feira da
Gloria e entorno, a Feira da Praga XV materializa — ipsis litteris — nossa tese: a
instagramizacao do espago tem interferido na extra¢ao da renda. Diferentemente
do Beco do Batman e do mercado imobilidrio da Vila Madalena, que também
apresentam uma maior complexidade e um félego maior, as transformacdes pelas
quais algumas feiras vém passando sdo diretamente associadas ao fendmeno da
instagramizacao e tiktokizagao.

Considerando o fendmeno de resgate das feiras de ruas e pragas, talvez o
caso mais emblemdtico seja a Feira da Gloéria, no Rio de Janeiro. Cabe
lembrarmos que o bairro da Gléria vem passando por um claro processo de

gentrificagdo'*®

, ganhando at¢ mesmo repercussao mundial. Ao final de 2024 a
revista britanica publicou mais uma versao de seu ranking dos bairros mais legais
do mundo'’. Nele apareceu o bairro carioca da Gloria, como o nono bairro mais
legal do mundo. Advogamos que se trata de um dos casos mais emblematicos da
instagramizacdo, haja vista nenhuma grande mudanga estrutural foi realizada no
bairro, nenhum grande projeto urbano foi implementado pela prefeitura'®’. As
transformagdes pelas quais o bairro tem passado envolvem, sobremaneira, as

PSDs (Plataformas Sociodigitais), como o Instagram. Instagramizacao do espago

e espaco da instagramizagdo compdem parte importante das transformacdes

%8 Para uma discussio atualizada e profunda acerca do conceito de gentrificacdo, sugerimos o texto
de Alvaro Ferreira A gentrificacdo ndo é um efeito colateral: complexificando o conceito para

revelar objetivos escusos (2021). Disponivel em: https://revistas.ufg.br/atelie/article/view/68912.

13 The world’s coolest neighbourhoods in 2024, disponivel em:
https://www.timeout.com/travel/coolest-neighbourhoods-in-the-world

49 Em 2022 foi langado, pela Secretaria Municipal de Turismo em conjunto com a Secretaria
Municipal de Conservagdo e com a Subprefeitura da Zona Sul, o projeto “Dias de Gléria”, voltado
a revitalizacdo do bairro (nas palavras da prépria prefeitura). As obras foram exclusivamente de
manutencgdo, tais como: fresagem e recapeamento, recuperacdo de pisos em pedras portuguesas,
recomposi¢do de saibro e grama, reposicao de grelhas de bueiros e tampdes e recuperacao de golas
de arvores (disponivel em:
https://prefeitura.rio/conservacao/dias-de-gloria-bairro-passa-por-revitalizacao/).



https://prefeitura.rio/conservacao/dias-de-gloria-bairro-passa-por-revitalizacao/
https://www.timeout.com/travel/coolest-neighbourhoods-in-the-world
https://revistas.ufg.br/atelie/article/view/68912
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experimentadas no bairro. A Figura 45 abaixo traz o total de seguidores das feiras

da Praga XV e da Gloria.
& feiradagloria L ¢« feiradapracaxv )

1.329 26,4mil 5.406

posts seguidores  seguindo

126 91,5 mil 464

posts seguidores  seguindo

Feira de Antiguidades P¢ XV

A Maior Feira Livre do Rio Ponto de referéncia e local histérico
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Figura 45 - Capturas de tela com o total de seguidores nos perfis da Feira da Gléria e da
Feira da Praga XV (captura realizada em dezembro de 2024).

A Feira da Gloria é um bom exemplo dos impactos da instagramizacao.
Durante longos anos a feira permaneceu esvaziada, sendo frequentada apenas
pelos moradores do bairro. Mesmo as quinquilharias expostas no chao
(expositores que ficavam proximos ao Instituto Histérico e Geografico do Rio de
Janeiro - IHGB), tinham pouca procura. Os prédios da Avenida Augusto Severo
apresentavam elevada vacancia e os precos dos aluguéis ficavam abaixo da média
do bairro e da zona sul carioca. No entanto, a maior divulgagdo da Feira da Gloria
na rede Instagram propiciou uma alteracdo de publico e — portanto — de servigos e
consumo no bairro. O aluguel das barracas aumentou acima da média (se
comparado ao aluguel de demais feiras, como a feira do Lavradio e Praga XV).
Bares, botecos, pequenos comércios experimentaram uma avalanche de novos
consumidores.

Seja no Beco do Batman, na Feira da Praca XV ou na Feira da Gléria, o
que temos presenciado ¢ um forte imbricamento entre a vida que se constrdi no
Instagram e aquela que se materializa no espago, tornando-o um espago
instagramizado condizente com os ditames estéticos e culturais das postagens no
Instagram. Esse fendmeno compde aquilo que Marcos Dantas, Denise Moura,
Gabriel Raulino e Larissa Ormay chamam de “logica informacional espetacular”

(2022).

3.3 Légica informacional espetacular
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Apropriamo-nos — ao longo deste ultimo capitulo — da questio levantada
por Marcos Dantas, para o qual ¢ impossivel compreender as formas atuais de
producdo e reproducdo do capitalismo sem compreendermos a logica
informacional espetacular, visto que esta “determinaria as demais relagdes de
produgdo e apropriagdo de valor do capital-informacao” (Dantas, 2022, p.09).

A ideia fundamental que orienta os processos discutidos nesta tese
demonstra como agentes e atores t€ém buscado capturar renda do espaco urbano
através da producdo e capitalizagdo dos dados oriundos da economia da atengao.
E um profundo imbricamento da renda urbana e da renda da atencio, ambas
capturadas pelas big techs e pelo capital financeiro. Um bom exemplo da logica
informacional espetacular — e do imbricamento entre as diferentes formas de
renda — ¢ descrito por Zhang (et al, 2022)

Além da receita publicitaria, esse refinamento do espetaculo
oferece uma oportunidade para as plataformas digitais colherem
dados produzidos por milhares de engajamentos individuais
com o espetaculo; dados que podem entdo ser comercializados
para anunciantes, empresas de branding de lugar, consultorias
urbanas e atores estatais. Isso, por sua vez, leva a uma maior

disseminacdo e materializacdo do espetaculo em novos locais,

formando um ciclo de feedback estreito'*'.

Zhang, Roast e Morris (2022) afirmam que a repeticdo do espetaculo
urbano-digital proporcionado pelas plataformas de redes sociais conduz as “[...]
praticas urbanas moveis, implantadas para alterar o espaco urbano em uma
variedade de escalas e velocidades que podem estar a servigo de uma ampla gama
de fins, como ganho comercial privado, placemaking, competi¢ao entre cidades e

busca de renda”'*%.

Renda esta que na ldgica informacional espetacular ¢
substancialmente fundada na renda de monopdlio e na renda absoluta, visto que
articula a renda derivada da marca e a renda derivada da informagao-imagem,
possibilitando sua realizagdo através de precos cada vez mais elevados. Para Gorz

— em livro de 2003, “a produ¢ao de imagens de marca ¢ o ramo mais florido e

! Traduzido do original: Beyond ad revenue, this refinement of spectacle provides an opportunity
for digital platforms to harvest data produced by thousands of individual engagements with the
spectacle; data that can then be marketed to advertisers, place-branding firms, urban consultancy
firms, and state actors. It in turn leads to further spread and materialisation of the spectacle in new
locations, forming a tight feedback loop.

42 Traduzido do original: Urban-digital spectacles therefore resemble mobile urban practices
deployed to alter urban space at a variety of scales and speeds that could be in service of a wide
range of ends, such as private commercial gain, placemaking, inter-city competition, and
rent-seeking.
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lucrativo da industria do imaterial, e a fonte mais importante de rendimentos de
monopdlio” (Gorz, [2003] 2005, p. 47).

Assim, ao lado dos juros, dos dividendos e da renda da terra
cléssica, temos hoje, no plano dos rendimentos advindo da pura
propriedade, as modernas rendas absoluta e de monopolio.
Essas modalidades contemporaneas vao ganhando importancia
crescente, seja no caso das primeiras, porque as
mercadorias-conhecimento constituem atualmente insumo
praticamente obrigatorio na producdo de quase tudo, seja, no
caso das segundas, porque a garantia de sucesso na acumulagio
capitalista repousa hoje muito mais na habilidade de criar e
difundir marcas do que na qualidade em si daquilo que ¢
produzido (Paulani, 2024, p.103).

O motor dessa logica informacional espetacular s3o os algoritmos criados
pelas PSDs — como a Google, Amazon, Facebook, Apple e Microsoft (acronimo
GAFAM) — posto que servem como as maquinas da primeira revolugao industrial,
um capital fixo que retira trabalho vivo de circulagdo e ndo ¢ consumido durante o
processo produtivo. Mas, qual ¢ a mercadoria que os algoritmos repdem a
circulacao capitalista? Dados, informagdes, imagens, as quais sdo extraidas dos

perfis nas redes sociais e alimentam continuamente a base de dados das PSDs.

Dantas (2022) lembra que as maquinas da primeira revolucao industrial
precisavam estar conectadas a uma fonte de energia (inicialmente o carvao
mineral), enquanto que os algoritmos da ldégica informacional espetacular
precisam estar conectados a alguma fonte de informacao. Para ele, “a sociedade
capitalista, neste século XXI, esta sociedade do espetaculo, foi levada a se manter
em constante atividade eletronica, atividade essa transformada em uma
necessidade cultural proxima a vital, assim como alimentar-se ou vestir-se”
(Dantas, 2022, p.85). A figura a seguir procura sintetizar o fluxo de
informagdo-imagem que ocorre nas plataformas sociodigitais (PSDs), fonte de

energia da maquina espetacular.
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A | imagens @ . imagens [

Algoritmo

Legenda
A usuario vendedor
B: usudrio comprador
I: informacdo produzida com dados dos usudrios
—: fluxo de dados
- = fluxo de imagens

Figura 46 - Esquema indicando o fluxo de informagao-imagem nas plataformas
sociodigitais. Adaptado de Dantas (2022, p.84)

Nesse sentido, podemos afirmar que a logica informacional espetacular
aprofunda ainda mais os processos de financeirizagdo e digitalizagdo do espago,
na medida em que o espetaculo se torna ubiquo — maxima mercadificacdo de
todas as dimensdes da vida — com a consolidacao daquilo que Bauman chamou de
“sociedade de consumidores”, os quais sdo movidos permanentemente pela
exploragdo dos desejos. Tal exploragdo ocorre através do dominio da mercadoria
espetacular, “[..] que s6 pode existir em funcdo da pentria das realidades
correspondentes, também aparece entre os artigos que promovem a modernizagao
das vendas, e pode ser paga a crédito” (Debord, [1992] 1997, p. 105). Cabe
destacar que ¢ sobre essa “nova base sociocultural” que o setor financeiro estende
seus tentaculos, ampliando ainda mais o processo de financeirizacdo de (quase)
tudo. A transformagao dos mais variados tipos de coisas em um ativo financeiro —
a assetizacdo (Paulani, 2024) — encontra na sociedade do espetaculo a base para

sua continua acumulagdo.

Logo, ao falarmos de acumula¢do a partir do espetaculo, podemos
recuperar — e articular — duas importantes categorias a esse processo: o dinheiro e
o espetaculo. O dinheiro tem atuado, dentro do regime de acumulacio
financeirizado, como um meio de circulagdo, “[...] porque ele justamente
intermedeia a circulagdo capitalista e, enquanto capital possivel, transforma o
proprio capital em mercadoria, que passa a ser entdo a mercadoria por exceléncia”
(Paulani, 2024, p.87). O espetaculo, por sua vez, “[...] ndo ¢ um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediada por imagens” (Debord,

[1992] 1997, p.14). Assim posto, as rendas derivadas desses dois mediadores das
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relacdes sociais — capital-dinheiro e informagdo-imagem — sustentam-se na
maxima fic¢do capitalista. Resgatando Marx, Leda Paulani (2024) afirma que ¢
através do capital portador de juros que o capitalismo atinge seu grau mais
elevado de alienagdo e de fetichismo. Acrescentamos que essa maxima alienagao
e fetichizagdo também decorrem do espetaculo resultante da instagramizagdo da
vida, na medida em que ‘“a abstragao de todo trabalho particular e a abstracao
geral da produgao como um todo se traduzem perfeitamente no espetaculo”

(Debord, [1992] 1997, p.23) ampliando as formas mais aloucadas do capital.

Assim, a “financeirizacao ¢ s6 uma das facetas, certamente a mais vistosa,
de um processo de acumulagdo dominado pelos imperativos rentistas, onde o
capital como propriedade, mera relacdo juridica, predomina sobre o capital como
relacdo de produgdo” (Paulani, 2024, p. 96). Incorporando a informagao-imagem a
defini¢ao de Leda Paulani, encerramos o capitulo afirmando que o imbricamento
entre financeirizagdo e instagramizacdo — processos fundados em relagdes
juridicas (como os DPIs — direitos de propriedade individual) — constitui-se a
partir do predominio do capital enquanto propriedade sobre o capital como
relagdo de producio (Paulani, 2024). E o dominio dos fetiches, das ficgdes, que

passam a orientar nosso cotidiano.
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Consideragoes finais

A realidade objetiva esta presente dos dois lados. Assim estabelecida, cada nogdo so se
fundamenta em sua passagem para o oposto: a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo ¢ real.
Essa alienacdo reciproca ¢ a base ¢ a esséncia da sociedade existente.

Guy Debord

Essa longa tese teve inicio em conversas com adolescentes entre 14 ¢ 18

anos, alunos do ensino médio de diferentes realidades e bairros do Rio de Janeiro.
Conversas em aulas, em conversas de corredor, em discussdes politicas e tudo
parecia ser movido pelas redes sociais, em especial o Instagram. As informagdes
de compartilhavam vinham das Plataformas Sociodigitais, as conexdes eram feitas
praticamente através das PSDs, o espacotempo do lazer era quase todo consumido
por meio das redes sociais. Foi assim que passamos a discutir acerca da
instagramizacdo da vida, condi¢do que implicava em mudangas estéticas € novos

padrdes de consumo.

Foi a partir dessas discussdes que as indagagdes iniciais, que nortearam
nossa pesquisa, comecaram a se fazer claras: poderiamos falar em uma
instagramizacdo do espago? Quais seriam os impactos de uma possivel
instagramizacdo do espaco? Como essa instagramizacdo se manifestaria? As
perguntas iniciais comegaram a ganhar contorno quando de uma viagem a Nova
York, acompanhado de minha filha — também adolescente. Ao mesmo tempo em
que me debrugava sobre as novas (i)materialidades das transformagdes urbanas e
urbanisticas da Big Apple, convivia com os anseios de uma adolescente que
desejava registrar tudo no seu celular. Destarte, a problemdatica comecava a se
fazer mais clara: podemos falar em uma instagramizacao do espago? Indo além,
podemos falar que as imagens postadas no Instagram — constituindo um discurso

acerca do espaco — tém a capacidade de interferir na renda do espago e do capital?

Para responder as questdes acima apontadas, iniciamos discutindo em
profundidade os processos de instagramizagdo do espaco € o espago da
instagramizacdo. Procuramos evidenciar que o imbricamento entre a
materialidade dos tijolos — bricks — e a virtualidade dos bits vem produzindo uma
nova condic¢do espacial, transformando a maneira pela qual nos relacionamos com
a cidade e com o urbano. Expusemos situagdes mundo afora que representam
fidedignamente a instagramizacdo do espaco — lugares que s3o preparados

esteticamente para serem instagramaveis — € compdem o espaco da



170

instagramizacdo — lugares que ganham notoriedade a partir das redes e seus
algoritmos. Um caso emblematico € do bairro de Wynwood, em Miami, o qual era
reconhecido pela violéncia, trafico de drogas, disputas territoriais e muitas
hostilidades. No entanto, uma iniciativa artistico-cultural transformou a dinamica
de Wynwood. Em matéria publicada no E! Pais, Luis Barbero esclareceu o porqué
da mudanga: “o milagre foi obra da arte de rua, das centenas de artistas que
transformaram, e continuam transformando diariamente, a fisionomia antes
deprimente de suas ruas, que se tornaram uma gigantesca pintura que salpica de

cores vivas cada casa, cada loja, cada esquina'*”.

Figura 47 - Grafites de Wynwood, em Miami

Nesse exemplo, tanto a preparagdo do espaco para responder aos ditames
da estética instagramavel, como a difusdo de suas imagens na rede social,
participaram das transformagdes pelas quais o bairro passou nos ultimos anos.
Ainda nas palavras de Barbero, as metamorfoses artisticas que tomam conta dos
muros de Wynwood reforgam “a permanente mudanga de pele do bairro. Os
murais, exceto os de figuras consagradas como Obey, que parecem intocaveis,
mudam conforme as decisoes dos donos dos estabelecimentos, o que confere um

enorme dinamismo ao bairro”.

'3 Disponivel em: https:/brasil.elpais.com/brasil/2015/11/18/cultura/1447882 204.html.


https://brasil.elpais.com/brasil/2015/11/18/cultura/1447882889_988204.html
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Diante da percepcao de que a informagdo-imagem ganhava cada vez mais
forga em nossos cotidianos, fez-se necessario buscar as origens espago-temporais
em que essa condicdo passou a ser o zeifgeist. Discutimos o papel da imagem na
produgdo social do espago urbano ao longo do capitulo dois, no qual discutimos a
brandificagdo do mundo como um desdobramento da reestruturagdo produtiva dos
anos de 1970 e 1980, contexto em que as marcas ganham a cena € passam a ser o
principal negécio das grandes empresas (Klein, 2004). City branding e as
inovagdes em marketing passam a participar significativamente do processo de
acumulacdo. Para André Gorz, “a marca ja é, em si mesma, um capital na medida
em que seu prestigio e sua celebridade conferem aos produtos que levam seu
nome um valor simbolico comercial” (Gorz, [2003] 2005, p. 45). Esse valor
simbolico do qual fala Gorz vem dotando fragmentos do espago de uma

identidade distinta, a qual permitem uma reivindicag¢ao da renda de monopdlio.

Tratamos das inovagdes em marketing, abordando o city marketing e o city
branding. Os ventos das inovagdes ndo parecem apontar para uma condi¢do mais
justa e humana. Vide exemplo a empresa Sidewalk Labs, subsidiaria da Alphabet
(empresa dona da Google). Eles tém o maior aporte de capital do mundo quando
se trata de inovagdo e planejamento urbano. Havia um projeto em andamento na
cidade de Toronto, que por questdes de privacidade dos dados, foi
temporariamente encerrado. Ja no projeto do Hudson Yards, trabalhado ao longo
da tese, a Sidewalk Labs esteve presente desde a concepcdo, coadunando o
planejamento urbano as mais obscuras razdes algoritmicas. Para Shannon Mattern
(2016), tratam-se dos “Haussmann Modernos”, agora imbuidos da economia de
dados para “revolucionar o velho regime urbano'*”. Os objetivos desses “novos”
tecnocratas sao claros:

Eles pretendem reinventar as infraestruturas que se entrelagam
em Hudson Yards; sobreporao uma nova topologia de circuitos
e fluxos de dados aos trilhos e tineis. Esses Grandes Homens
— afinal, essa é uma narrativa contemporanea de The Power
Broker — terdo unido com sucesso os poderes de Nova York:
finangas, imobiliario, design, marketing, engenharia, tecnologia
e, agora, ciéncia de dados, para construir um império flutuante

que integra todos os discursos da era urbana: triunfalismo,
sustentabilidade e tecnocientificismo. Contemplardo a cidade

14 Traduzido do original: “to revolutionize the old urban regime”.
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"totalmente instrumentada" — e instrumentalizada, como uma
maquina de dados e lucro'®.

Tal discussdo nos levou ao capitulo 03, no qual analisamos que “para se
tornar mercadoria e ser aproveitado como capital, o conhecimento deve se
transformar em propriedade privada e tornar-se escasso” (Gorz, [2003] 2005,
p.10). Por esse motivo, trabalhamos com o conceito de renda informacional,
derivada dos direitos de propriedade individual (DPIs). Associada a renda da terra
— através dos aluguéis — temos a constituicdo de uma dupla ficgdo, posto que
transforma uma abundancia (de conhecimento e informagdo) em escassez
(controle dos dados através dos algoritmos), “conferindo as mercadorias o valor
incomparavel, imensuravel, particular e Uinico de obras de arte, que ndo possuem
equivalente e podem ser postas a venda a pregos exorbitantes” (Gorz, [2003]
2005, p.11). As ficgdes advém tanto da criagdo de escassez pautada nos direitos de
propriedade, como da capacidade da informagdo construir narrativas sobre
fragmentos do espaco, tornando-o obra de arte; dados e espago sdo algados a
condi¢do do monopdlio, em virtude da sua singularidade garantida esteticamente
(construgdo de marcas) ou juridicamente (através dos direitos de propriedade).
Nas palavras de Eugénio Bucci, “agora, a fabricacdo das representagdes
imagindrias, em todos os espagos sociais, foi algada por sua propria poténcia
significante ao cerne do capitalismo” (Bucci, 2021, p.25). E, portanto, nessa
maxima ficcdo que se ancoram os processos que envolvem a instagramizacao da

vida e das cidades.

Ao citar Wendy Brown — pesquisadora da Universidade da California —
Eugénio Bucci assevera que ‘“a ascensdo digital gera uma sociabilidade nova,
radicalmente desterritorializada e desdemocratizada” (Bucci, 2021, p.63). Parte
significativa das angustias e aflicdes do nosso tempo advém dessa nova
sociabilidade; n3o apenas as transformagdes socioespaciais, como procurei
demonstrar nessa tese. Os efeitos psiquicos sdao profundos, lagos sociais

construidos na cotidianidade se esfacelam. Curioso € perceber que em 1967 Guy

45 Traduzido do original: “They’ll remake the infrastructures that have been entangled at the
Yards; they’ll overlay a new topology of circuits and data flows atop the train tracks and tunnels.
These Great Men — this is a latter-day Power Broker story, after all — will have successfully
united New York’s powers in finance, real estate, design, marketing, engineering, technology, and
now data science to construct a floating empire that blends all the urban age discourses:
triumphalism, sustainability, technoscientism. They’ll behold the city “fully instrumented” — and
instrumentalized, as an engine of data and profit”.
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Debord j& apontava para essa sociabilidade desterritorializada e desdemocratizada

da qual fala Bucci. Para Debord ([1992] 1997, p.75):
Embora o fascismo se dedique a defesa dos principais pontos da
ideologia burguesa tornada conservadora (a familia, a
propriedade, a ordem moral, a nagdo) ao reunir a
pequena-burguesia ¢ os desempregados assustados com a crise
ou decepcionados com a impoténcia da revolugao socialista, em
si ele ndo ¢ fundamentalmente ideologico. Apresenta-se como
aquilo que ¢é: uma ressurreicdo violenta do mito, que exige a
participacdo em uma comunidade definida por pseudovalores
arcaicos: a raga, o sangue, o chefe. O fascismo € o arcaismo
tecnicamente equipado. Seu ersatz [sucedaneo] decomposto do
mito é retomado no contexto espetacular dos mais modernos

meios de condicionamento e de ilusdo. Assim, ele € um dos
fatores de formacgao do espetaculo moderno.

Em consonancia, André Gorz afirmou que “a industria publicitaria
promete a procura de solugdes individuais para problemas coletivos. [...] A
publicidade apela a cada um que recuse sua existéncia social como individuo
social que é. Ela ¢ uma socializa¢do anti-social” ([2003] 2005, p.49). Enquanto
realizdvamos as ultimas modificagdes na formatacdo da tese, recebiamos as
noticias de que Mark Zuckerberg tinha decidido abandonar a checagem
independente de fatos, tanto para o Facebook como para o Instagram. Julia Braun,
para matéria da BBC Brasil explica que “a checagem de fatos conduzida por
especialistas e jornalistas nas plataformas sera substituida por ‘notas da
comunidade’, um sistema aberto aos usuarios, em um modelo semelhante ao do
X”, rede pertencente ao bilionario excéntrico Elon Musk. O argumento de
Zuckerberg ¢ em favor da maxima liberdade de expressdo, coadunando com a
nova presidéncia estadunidense de Donald Trump. Segundo a pesquisadora Kate
Klonick essa mudanca ¢ uma confirmacdo de que “a gestdo privada do discurso

nestas plataformas tornou-se cada vez mais um ponto politico'®”.

Nesse sentido, indagamos: por que ainda falar em imagem? A partir das
palavras de Giselle Beiguelman sustentamos que ¢ na “[...] imagem, e ndo a partir
dela, que os embates se projetam socialmente. Na explosdo de fotos, videos e
muitos memes que desembocam rapidamente nas redes, a imagem se converte em
um dos territérios de disputa mais importantes da atualidade” (Beiguelman, 2021,

p.173). Portanto, a informacao-imagem ndo somente compde parte fundante da

16 Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/articles/cSydymrpp43o0.


https://www.bbc.com/portuguese/articles/c5y4ymrpp43o

174

“financeirizagdo 2.0” e do “capitalismo cognitivo”, como também abre a
discussdo acerca das lutas anticapitalistas e em busca de um mundo mais justo.

Significa afirmar que discutir o papel da imagem ¢ discutir o direito a cidade.

Por isso afirmamos que pensar o direito a cidade €, hoje, pensar a partir da
principal interface que nos articula socioespacialmente: a espetacularizagdo
advinda dos aplicativos de midias sociais e smartphones. Por esse motivo, projetar
a luta anticapitalista requer compreender os cenarios e contextos que estdo no bojo
da “cidade da midia social”. Para Petter Tornberg:

Na cidade da midia social, aqueles que controlam a atengdo
também controlam o que os teodricos urbanos chamam de
“capital espacial”: o poder de definir lugares e comunidades, de
decidir quem se sente bem-vindo ou em casa em um
determinado lugar. A medida que o capital da atencdo ¢
financeirizado, o direito a cidade — isto é, o direito de nos
mudarmos mudando a cidade — ¢ assim transformado numa

mercadoria comercializavel, moldando assim novos motores da
desigualdade urbana'®’.

Por se tratar de uma tese dedicada ao estudo das imagens e da reproducao
do espago urbano, usemos como simbolo a imagem do Museu do Amanha, na
regido portuaria do Rio de Janeiro. Apesar das boas inten¢des que preenchem o
museu, este ¢ simbolo das cidades do amanha — no sentido trabalhado por Manuel
Aalbers. Uma construgdo calcada na arquitetura de assinatura, um marco para a
instagramizac¢do, uma ode ao tempo futuro no espago presente'*®; o slogan do
museu ¢ bastante claro: “o amanha ¢ hoje”; parece materializar ipsis litteris os
interesses do setor financeiro, o tempo futuro no espaco presente. Mas, se se trata
do espaco presente, ¢ sobre ele que devemos estabelecer nossa luta.

Por fim, sem a pretensao de encerrar qualquer discussao, entendemos, por
fim, que se os movimentos revolucionarios assumem, necessariamente, um carater
urbano ou uma dimensao urbana, esses movimentos deverdo ocupar um lugar nas

redes sociais e nas plataformas sociodigitais. Tal posi¢ao se sustenta, pois a classe

trabalhadora ¢ — cada vez mais — constituida por trabalhadores urbanos que

7 Traduzido do original: In the social media city, those who control attention also control what
urban theorists call “spatial capital”: the power to define places and communities, to decide who
feels welcome or at home in a given place. As attention capital is financialized, the right to the city
— that is, the right to change ourselves by changing the city — is thus turned into a marketable
commodity, thus shaping new drivers of urban inequality.

148 Para maior profundidade no tema, ver a dissertagdo de mestrado Financeirizagdo espelhada: em
busca do skyline global no Porto Maravilha (2019).
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engrossam os ‘“precariados” ao invés apenas do tradicional “proletariado”
(Harvey, [2012] 2014, p.17). Essa mudanca ¢ condicao do atual estagio de
metropolizagdo do espago. Nesse contexto, a busca pela desalienacdo num projeto
possivel de luta anticapitalista demanda uma nova abordagem do direito a cidade,
a partir de uma perspectiva revolucionaria, € nao mais reformista. A perspectiva
revolucionaria do direito a cidade estd além do mero direito de acesso individual
ou grupal aos recursos que a cidade incorpora: ¢ um direito de mudar e reinventar
a cidade mais de acordo com nossos mais profundos desejos. (Harvey, [2012]
2014, p.28). Baseado em Fletcher e Gapasin, Harvey reitera a necessidade dos
movimentos sociais (trabalhistas) darem mais atengdo as formas geograficas do
que setoriais de organizagdo. Harvey propde que a expressao “direito a cidade” se
torne “uma palavra de ordem para mobilizar a luta anticapitalista”, haja vista “o
direito a cidade é um significante vazio repleto de possibilidades imanentes”
(Harvey, [2012] 2014, p.244).

Desse modo, para fissurarmos as estruturas que ora vigoram temos de
transformar o espago e o ciberespago para, assim, buscar um novo projeto de
sociedade. Holloway (2013, p. 12) ¢é enfatico ao afirmar que “ndo ha
absolutamente nenhuma garantia de um final feliz”. Isso significa que ¢
justamente na luta e no cotidiano vividos que se materializa a busca por um futuro
alternativo. Eduardo Galeano falava que a utopia ¢ como nosso horizonte, que
continuamente se afasta de nos. Caminhamos dois passos e ele se afasta dois
passos. Caminhamos dez metros e ele se afasta dez metros. Para que serve, entao,

a utopia? Para que nunca deixemos de caminhar!
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