PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0114340/CA

1
Museus: desafios contemporaneos

1.1
Introducao

Ciéncia, tecnologia e inovagdo tém sido fatores essenciais no competitivo
processo de desenvolvimento de diversas na¢des. Nos ultimos anos, conceitos
como integracdo, globalizacdo e internalizagdo permeiam uma série de mudancgas
sociais nas quais a interface cultura, ciéncia, politica e educacdo estdo profunda-
mente implicadas. Os individuos estdo convivendo com crises e conflitos de dife-
rentes naturezas, enfatizando mais e mais a necessidade de um envolvimento na
resolucdo de questdes sociocientificas.

Esse novo contexto configura-se alicercado na preocupacdo com a formacao
de individuos preparados para enfrentarem os desafios emergentes no século XXI.
Nao hé davidas de que a enorme quantidade de conhecimento cientifico produzido
trouxe, e ainda traz, beneficios para o bem-estar e para a melhoria da vida das
pessoas. Entretanto, um certo desconforto se faz presente na sociedade em geral,
especialmente sobre algumas das conseqiiéncias na aplicagdo desse conhecimento
em areas nas quais ndo ha consenso entre os cientistas, como € o caso da clona-
gem, do clima global e dos alimentos transgénicos. Este aspecto relaciona-se com
o aumento da consciéncia de que, apesar da ciéncia ter produzido, nos ultimos trés
séculos, boa parte das certezas, também revelou a incapacidade de oferecer diag-
ndstico seguro para uma série de assuntos. Como forma de caracterizar este cena-
ri0, nada melhor do que a imagem do /oop da montanha russa apontada por Sev-
cenko (2001): desequilibrio social, degradacdo do meio ambiente, inseguranga e
dominio da tecnologia.

Beck (1997) argumenta que estamos em uma “sociedade de risco” e como
bem acrescenta Giddens (1997, p.220), riscos esses associados a “fabricagdo de
incerteza”, ou seja, “muitas das incertezas com que nos defrontamos hoje foram
criadas pelo proprio desenvolvimento do conhecimento humano”. A aparente con-
tradicdo — avanco cientifico e tecnoldgico e fabricacdo de incerteza — modifica o

modo de produgdo de conhecimento cientifico até entdo vigente e coloca em che-
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que a confianca depositada no que Giddens (1991, p.35) denominou “sistemas
especialistas”, definidos como “sistemas de exceléncia técnica ou competéncia
profissional que organizam grandes areas dos ambientes material e social em que
vivemos hoje”.

Em campos como a medicina e a agricultura, as decisdes e acdes dos siste-
mas especialistas, bem como os resultados de pesquisas sdo objetos de grande
debate popular. A futura relagao entre especialistas, ciéncia e ndo especialistas nao
pode mais estar baseada na forma tradicional de dependéncia nesses sistemas, mas
sim pelo reconhecimento mituo das contribui¢cdes que cada lado pode oferecer
para que juntos tomem decisdes que dizem respeito a sociedade em geral. Cazelli
e Franco, (2001, p.151) assinalam que, nesta nova relacdo entre ciéncia e socieda-
de, a expressdo “agir na urgéncia, decidir na incerteza” de Perrenoud (1996),
torna-se uma imagem adequada para sintetizar processos decisorios em que cida-
daos, politicos, gestores publicos ou empresarios tomam decisdes acerca de ques-
tdes como a dos alimentos transgénicos e outros temas de grande impacto social.

Além disso, vive-se em um mundo de transformagdes, em fun¢do de uma
ordem global que ninguém compreende plenamente, mas cujos efeitos se fazem
sentir em varias dimensdes da vida cotidiana dos individuos. Nas palavras de Gi-
ddens (2000, p.21) “a globalizag¢do é politica, tecnologica e cultural, tanto quanto
economica”. Nesta perspectiva, ¢ errdneo pensar que a globalizacdo afeta somente
a ordem financeira mundial e diz respeito ao que estd afastado e muito distante
dos individuos. Ao contrério, ela ¢ um fendomeno que influencia aspectos mais
intimos e pessoais, portanto proximos dos individuos.

Nesse contexto, o tema associado aos niveis de cultura demandados para a
inser¢do na sociedade contemporanea ganha relevancia. Um aspecto que pode
favorecer a ampliacdo e o aperfeigoamento da cultura € o estreitamento das cone-
x0es entre a educacdo formal e a ndo formal. Tal constatacdo ndo reduz o papel
fundamental da escola, mas amplia a responsabilidade do Estado em fornecer
meios de aprofundamento do conhecimento, pois ndo se pode entender o desen-
volvimento sem que os individuos tenham varias possibilidades e/ou oportunida-
des de atualizar seu acervo cultural.

O somatorio de todos esses pontos, aliado a ampliacdo da demanda por pa-
drdes mais elevados de cultura, tem levado muitos autores a insistir em que a pro-

mogao desta seja desenvolvida por uma rede de instancias culturais. Os museus
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enquanto ambientes que possibilitam intensa interacao social e experiéncias afetivas,
culturais e cognitivas vém ocupando lugar de destaque nesta rede (Falk e Dierking,
2000; Heriksen e Froyland, 2000; Hein, 1998; Merriman, 1989; Bourdieu, 1969).

Como os museus irdo lidar com a mudanca e com a transformagdo, na me-
dida em que se deparam com profundos desafios culturais, sociais e econdmicos?
Com certeza os museus deverdo definir mais claramente sua fungdo social. Entre-
tanto, face a este desafio, outras questdes se colocam. Qual ¢ o papel que os mu-
seus terdo na producdo e distribuicdo do conhecimento? Que conhecimentos ou
perspectivas priorizar? Como os objetos tradicionais destes espacos sobreviverao
a imposi¢do dos meios eletronicos? No centro desta discussdo estd, sem sombra
de duvida, a dimensdo educacional ¢, mais recentemente, a comunicacao. Estas
dimensdes sdo inerentes a relagdo entre o museu e seus muitos diversos publicos.

Ao longo dos anos, tanto a pesquisa como as praticas educacionais e comu-
nicacionais relacionadas as exposi¢des e/ou atividades em museus tém se intensi-
ficado, tornando-se cada vez mais um campo de producdo de conhecimento. Nesta
via, estudos e estratégias tém sido utilizados na tentativa de disponibilizar o co-
nhecimento cientifico de forma acessivel e com qualidade para seus visitantes. O
desenvolvimento de novas audiéncias vem sendo considerado como uma impor-
tante estratégia cultural para os museus e tem estimulado uma reflexdo constante
sobre como melhor promover o acesso fisico e o engajamento intelectual de ca-
madas sempre mais amplas da sociedade a estas institui¢des.

Conhecer o publico em suas dimensdes, sociais, culturais e individuais sdo
caminhos necessarios para o estabelecimento de pardmetros que organizem as
atividades museais, nos seus aspectos tedricos e praticos. No entanto, na maioria
dos museus brasileiros, os programas para o atendimento dos publicos esponta-
neos, notadamente familias, sdo inexistentes ou muito escassos. As muitas inicia-
tivas permanentes t€m se concentrado no publico escolar (professores e estudan-
tes). De qualquer forma, para que estas experiéncias possam ser de fato bem suce-
didas e transformadoras s3o necessarios projetos e/ou parcerias que garantam a
continuidade das agdes direcionadas tanto para dentro como para fora dos museus.

Na XIX Conferéncia Internacional do Comité Internacional de Museus
(ICOM), realizada no ano de 2001, em Barcelona, um dos focos do debate se con-
centrou nas questdes que se apresentam quando os museus precisam lidar com as

mudangas, as transformagdes e os profundos desafios sociais € economicos.
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As verbas oficiais para as instituicdes museologicas brasileiras sempre fo-
ram escassas. Administrar museus implica, principalmente, capacidade para anga-
riar fundos de instituicdes publicas e privadas sensiveis as questdes museais asso-
ciadas a pesquisa em torno dos acervos e a diversificagdo de proje-
tos/programas/atividades para fazer valer “o binomio cultura-educagdo, condi¢do
sine qua non para que nossos museus assumam de fato uma missdo social” (Pa-
checo, 2004, p.174).

No que se refere a suporte financeiro, ¢ importante destacar o imenso apoio
que a Fundagdo Vitae' vem proporcionando aos museus brasileiros. Durante doze
anos, esta associagdo civil sem fins lucrativos, com projetos nas areas de cultura,
educacdo e promogao social, vém patrocinando as instituigdes museologicas por
meio de seu Programa de Apoio a Museus Brasileiros (infelizmente, ultima edi-
¢do em 2005). Um outro exemplo interessante diz respeito a participagdo de em-
presas estatais — Banco Nacional de Desenvolvimento Social (BNDES), Caixa
Econdmica Federal e Petrobrds — no financiamento de projetos referentes a infra-
estrutura e preservagdo de colegdes dos museus, bibliotecas e arquivos.

Com relagao a politicas publicas, cabe ressaltar que a gestao atual do Ministé-
rio da Cultura (MinC), por intermédio do Departamento de Museus e Centros Cul-
turais (DMU/IPHAN), finalmente estabeleceu contato com entidades e profissionais
envolvidos com o setor museoldgico para discutir as bases para uma politica nacio-
nal voltada para os museus brasileiros. Diversas foram as agdes, desde a implanta-
¢do, em maio de 2003, de uma politica nacional de museus: a criagdo do Sistema
Brasileiro de Museus, uma rede de articulacdo e desenvolvimento que incorpora os
museus estaduais e municipais; a realiza¢do de oficinas de capacitacdo, em todo o
territorio nacional, nas diversas areas compreendidas pelo museu; e a instalagdo de
um observatorio de museus.

A gestagdo do Observatorio de Museus teve inicio em dezembro de 2003. A
coordenacdo de educacdo do Museu da Vida (Fiocruz) organizou uma oficina de
trabalho que teve como tema central de discussdo o projeto de implementagao

deste observatorio. Esta oficina reuniu um grupo de profissionais e pesquisadores

" Desde sua criagio em 1985, realiza projetos proprios e financia projetos de institui¢des publicas
ou privadas sem fins lucrativos, dando prioridade aqueles que tenham funcdo catalisadora, efeito
multiplicador e perspectivas concretas de continuidade, depois de cessado seu patrocinio. A pro-
gramacdo desenvolvida pela Vitae é patrocinada pela Fundagdo Lampadia, sediada em Liechtens-
tein/Alemanha.
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de museus e da Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas (ENCE) do Instituto Bra-
sileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) interessados nos estudos de publicos de
museus, promovendo o intercaAmbio e a reflexdo sobre a contribui¢do dos dados
estatisticos para a analise do impacto das instituigdes museoldgicas na sociedade.

A proposta partiu de experiéncias precedentes desenvolvidas em instituicoes
no Brasil’ ¢ em outros paises que apontam a importancia da implantagio de um
sistema permanente de coleta, tratamento e compartilhamento de dados sobre os
publicos de museus, permitindo o acompanhamento longitudinal das praticas de
visita e do perfil sociocultural dos visitantes. Ou seja, elaboragdo e validagdo de
uma metodologia para a coleta destas informagdes, pertinentes para a alimentagdo
de uma base de dados que possa ser compartilhada com outras instituicdes seme-
lhantes, visando analises comparativas.

O intuito é que o Observatorio de Museus seja um espago de escuta e de
troca, relacionando pesquisadores, profissionais e publicos a partir de um ponto
comum: o interesse em discutir, propor e conhecer a oferta e o uso social de mu-
seus e a capacidade destas instituicdes em participar de questdes estratégicas para
nossa sociedade, como desenvolvimento humano, a democratizagdo do conheci-
mento e a reflexao sobre o patrimdnio cultural (Sepulveda et al., 2003).

No que tange ao funcionamento, o Observatorio de Museus ¢ um consoércio,
com uma coordenac¢do (Museu da Vida), uma secretaria executiva, um conselho
técnico cientifico e membros parceiros. No transcorrer da Oficina (dezembro de
2003) foi criado um grupo de trabalho com a participacao de representantes de di-

. e~ , . 3 . . . , . ~
versas instituicdes museoldgicas’, visando a defini¢do das linhas basicas de atuagao.

* Anais do I Semindrio Brasileiro sobre Andlise de Comportamento do Visitante de Museu da
AMICOM BR, 1975; Analise do publico na Floresta da Tijuca, de Teresa Scheiner, 1977-78;
Perfil do visitante do Museu Imperial, do Museu Imperial, 1984; Relatorio final dos trabalhos
realizados na 1* etapa da pesquisa Comportamento, Atitudes e Motivag¢ées do Publico do Museu
Lasar Segall, do Museu Lasar Segall, 1981; Perfil do publico do museu do Exército, trabalho aca-
démico feito por Solange Calvano e Luciene Symonowicz na UNIRIO, 1985. In: ALMEIDA, A.
M. Quem visita nossos museus? Pesquisa de publico no Brasil (palestra apresentada na Oficina de
trabalho, Observatdrio de Publicos de Museus, dezembro de 2003). Além destes, ¢ importante
mencionar os desenvolvidos sob a coordena¢do da Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas
(ENCE/IBGE): Perfil de Visitante de Museus, Relatorios Técnicos, n.1, 1990; Perfil dos visitantes
do Museu Nacional de Belas Artes, projeto de final de curso de graduagdo feito por Marcia Mar-
ques de Carvalho, 1994; Perfil socioeconomico dos freqiientadores do Centro Cultural do Banco
do Brasil, projeto de final de curso de graduacao feito por Tavares, T. T. e Carvalho, V. C., 1999;
Pesquisa conhecimento do Museu da vida — COMVIDA, Relatérios de Pesquisa, n.9, 2002.

3 Compdem o grupo de trabalho desde dezembro de 2003: Museu da Vida (coordenagio), Escola
Nacional de Ciéncias Estatisticas (ENCE/IBGE), Museu de Astronomia e Ciéncias Afins (MAST),
Museu do Indio, Fundagio Casa de Rui Barbosa, Planetario — Museu do Universo ¢ Museu Nacional.
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Cabe mencionar que finalmente, no dia 11 de maio de 2005, o atual ministro
da cultura Gilberto Gil lancou, com a assinatura de um acordo de cooperagdo téc-
nica com o Ministério da Satde, o Observatorio de Museus. O acordo vai permitir
a realizacdo de pesquisas de publico’, museologicas e de educacio, entre outras,

para subsidiar a gestao e o planejamento de projetos.

1.2
A distribuicao dos equipamentos culturais nos municipios brasileiros

Os dados levantados pela pesquisa Informagoes Basicas Municipais
(MUNIC) do IBGE (2001) contribuem para a compreensao de um dos fortes moti-
vos para a baixa taxa de participacao em atividades culturais de ocupagao do tempo
livre. Ao procurar identificar a infra-estrutura cultural dos 5.560 municipios brasi-
leiros, a pesquisa do IBGE investigou 17 equipamentos’, apontando sua presenga
nos municipios e, em alguns casos, indicando sua quantidade. O grafico 1, abaixo,

mostra os dados relativos a apenas cinco tipos de equipamentos culturais.

Grifico 1: Distribuicdo percentual dos municipios brasileiros que possuem
equipamentos culturais, segundo o tipo

Cinemas
Museus
Teatros

Livrarias

Bibliotecas publicas

Fonte: IBGE, Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais, 2001

* Cabe informar que participaram do primeiro piloto, junho de 2005, os seguintes museus: Museu da
Vida, Museu de Astronomia e Ciéncias Afins (MAST), Museu do indio, Fundagéo Casa de Rui Bar-
bosa, Planetario — Museu do Universo, Museu Nacional, Museu Imperial de Petropolis, Museu do
Primeiro Reinado, Museu de Arte Contemporanea de Niterdi (MAC) e o Museu Antonio Parreira.

5 Bibliotecas publicas; Estadios ou ginasios; Clubes e associa¢des recreativas; videolocadoras;
Lojas de discos, CDs, fitas; Bandas de musica; Livrarias, Radio FM; Provedor de Internet; Radio
AM; Unidades de ensino superior; Teatros; Museus; Cinemas; Geradora de TV; Shopping center e
Orquestra.
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As bibliotecas sdo os equipamentos com a maior presenga municipal (79%).
Menos da metade dos municipios brasileiros dispdem de livrarias (43%). Isto evi-
dencia que a disponibilizagdo de livros por meio das bibliotecas ¢ mais extensa do
que pela rede privada de livrarias. Os teatros estdo presentes em 19%, os museus
em 17% e os cinemas em apenas 8% dos municipios. Considerando estes equipa-
mentos, a MUNIC (2001) aponta as seguintes caracteristicas de distribui¢do: (i)
bibliotecas publicas sdo os aparelhos mais disseminados e (ii) teatros, museus e
cinemas sao, contudo, pouco presentes na maioria dos municipios.

Os dados sobre a distribuicdo dos equipamentos, segundo o tamanho do
municipio, revelam que, quanto menor o municipio, menor também a existéncia
de equipamentos culturais. Outro dado importante ¢ o que mostra o nimero médio
de equipamentos existentes nos municipios de cada Unidade da Federacao (a mé-
dia situa-se em 6, considerando os 17 equipamentos investigados pela pesquisa).
Os estados do Espirito Santo, Rio de Janeiro (maior média: 9 a 17), Sdo Paulo e
Mato Grosso do Sul formam um eixo, que somado ao Distrito federal correspon-
dem a mais significativa presenga de equipamentos culturais. Os estados da Regi-
ao Sul, Ceara e Pernambuco apresentam uma média superior a seis equipamentos
por municipio (7 a 8). As maiores caréncias sao notadas nos estados de Tocantins,
Piaui, Paraiba, Rio Grande do Norte e Maranhdo (média: 3 a 4). Segundo a pes-
quisa, a distribuicdo de equipamentos culturais segue a tradicional diferenciacao
socioecondmica dos estados brasileiros.

Além das desigualdades regionais em relacao a distribuicao de equipamen-
tos culturais, nas médias e grandes cidades brasileiras, as periferias, os bairros
populares, os morros e as favelas sdo “verdadeiros desertos de equipamentos cul-
turais”. Ainda que a média seja elevada, estes se encontram concentrados em cen-
tros culturais de dificil acesso fisico e simbolico aos setores populares (Brenner,

Dayrell e Carrano, 2005, p.179).
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1.3
A distribuicao dos equipamentos culturais na cidade do Rio de Janeiro

A pluralidade das culturas urbanas, a sua variacao nos cenarios de interagao
social e a emergéncia de novos padroes de gosto t€ém se constituido em objetos de
estudo da sociologia da cultura.

Os recentes trabalhos de Ortiz (2000), Garcia Canclini (2000) e Sarlo (2000)
sinalizam uma alteragdo nos padrdes de consumo cultural devido ao impacto da
mundializa¢do da cultura. Garcia Canclini ressalta a diminui¢do de freqiiéncia a
espagos publicos relacionados a oferta cultural classica, em conseqiliéncia das ca-
racteristicas de complexificacdo da vida urbana — disponibilidade de tempo, difi-
culdades nos deslocamentos e medo da violéncia urbana. Da mesma forma Ortiz
argumenta que tanto a tradicdo como as artes ndo se configuram mais como pa-

drdes de legitimidade no novo contexto mundial globalizado.

Ja ndo sdo os valores ‘classicos’ que organizam a vida cultural, mas, o que alguns
autores chamam de ‘cultura das saidas’. A arte de viver nao toma mais como refe-
réncia a ‘alta cultura’, mas os tipos de ‘saidas’ realizadas pelos individuos. A opo-
si¢do ‘cultura erudita’ versus ‘cultura popular’ é substituida por outra: ‘os que saem
muito’ versus ‘0s que permanecem em casa’. (...) A mobilidade, caracteristica da
vida moderna, torna-se sinal de distingdo (Ibid., p.211).

Mais especificamente, os estudos socioldgicos que fazem anélises sistemati-
cas das politicas culturais e das tendéncias gerais das praticas culturais dos indivi-
duos, bem como os preocupados com os usos ¢ vivéncias da cultura nos espagos-
tempos cotidianos, via de regra, apresentam uma tipologia ou classificagao das
praticas culturais®.

De modo geral, esta tipologia distingue, inicialmente, dois grandes grupos:
praticas culturais e praticas de lazer e entretenimento. Dentre as primeiras e consi-
deradas como praticas de carater classico ou mais enobrecidas (cultura legitimada
ou cultura cultivada) estdo a ida a Opera/concerto de musica cldssica; ba-
1¢/espetaculo de danga; teatro; cinema’; museu/exposi¢do e livraria/biblioteca (lei-

tura). No segundo grupo estdo as praticas de lazer e entretenimento, também in-

% BRENNER, DAYRELL, CARRANO, 2005; UNESCO, 2004; CASTRO et al., 2001; LOPES, 2000.
7 No modelo de classificagdo de PINTO, citado por LOPES (2000, p.196), ir ao cinema, enquanto
saida cultural relativamente generalizada e abrangendo uma pluralidade de géneros (filmes de
“autor” — a chamada “industria de contetidos” —, megaprodugdes “comerciais”, entre outros), nao
foi classificada como pratica da cultura cultivada.
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dentificadas como indicadores de uma “cultura de saidas”: sair com amigos, sair
para dancar, sair para almocar ou jantar fora, freqilientar cafés, passear em par-
ques/pragas, ir a praia, ir ao shopping, ir a eventos esportivos e etc., além de as
atividades de dentro de casa como ver televisdo, ouvir radio, ouvir musica, ler
jornais/revistas em geral e ficar descansando.

Na seqiiéncia, apresentamos de forma sintética, o retrato da distribuicao dos
equipamentos culturais no municipio do Rio de Janeiro. Apesar de ser um dos
mais importantes centros culturais do pais, ndo conseguiu ainda dar acesso a cul-
tura de maneira equanime para seus habitantes. Museus, centros culturais, teatros,
cinemas e bibliotecas estdo, quase todos, no Centro, Zona Sul, Tijuca e Barra. A
distribuicdo desigual destes equipamentos coincide com o distanciamento socio-
cultural existente entre moradores da Zona Sul e os das Zonas Norte e Oeste. Para
quem mora em Bangu (bairro da zona oeste), por exemplo, o caminho a percorrer
para se ter acesso aos livros, as exposi¢des € aos filmes fora do circuito norte-
americano ¢ longo e caro. A tabela 1, abaixo, mostra o quantitativo de alguns e-

quipamentos culturais instalados.

Tabela 1: Quantidade de museus, centros culturais, teatros,
cinemas e bibliotecas na cidade do Rio de Janeiro, por area

Museus Centros Teatros Cinemas Bibliotecas

Culturais
Centro, Zona Sul e Tijuca 59 57 92 55 64
Leopoldina, Madureira, Méier e llha 8 4 9 22 10
Jacarepagua e Cidade de Deus 0 1 0 0 1
Barra da Tijuca 1 0 4 37 0
Campo Grande, Santa Cruz, Bangu e Guaratiba 0 5 2 4 4

Fonte: Levantamento de Coelho com base em dados do Instituto Pereira Passos/2003

Chama a atengdo a auséncia de museus nos bairros da Zona Oeste (Campo
Grande, Santa Cruz, Bangu e Guaratiba), bem como em Jacarepagua e Cidade de
Deus (Centro, Zona Sul e Tijuca t€ém 59 museus, enquanto os outros bairros so-
mam apenas 9). Cabe mencionar que além dos cinco centros culturais existentes
nestes bairros, as lonas culturais Hermeto Pascoal (Bangu), Elza Osborne (Campo
Grande), Terra (Guadalupe) e Gilberto Gil (Realengo) tém minimizado um pouco
os gastos com deslocamento. A caréncia de bibliotecas ¢ outro marco destes bair-

ros (Centro, Zona Sul e Tijuca tém 64 bibliotecas, enquanto o restante soma ape-
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nas 15). A distribuig¢do de teatros e cinemas também ¢ bastante desigual. Centro,
Zona Sul, Tijuca e Barra concentram 96 e 92 salas, respectivamente.

Quando o que esta em foco ¢ a oferta de expressdes culturais, a insuficiéncia
e a concentra¢do ndo equanime do equipamento cultural afetam, em especial, a
populacdo de renda mais baixa. Mesmo que instituicdes ligadas ou ndo a 6rgdos
governamentais promovam atividades culturais classicas por um valor simbolico,
como ¢ o caso da série Domingo no Municipal que desde marco de 2004 recebe
milhares de pessoas para ouvir musica erudita ou assistir um balé, em seu prédio
historico, no Centro do Rio®, este tipo de espetaculo ndo é facilmente freqgiientado,
por muitas pessoas dos setores menos favorecidos do ponto de vista socioecond-
mico e cultural. A distancia de seus locais de moradia impde um custo de trans-
porte que €, entre outros, um grande obstaculo, quando se considera a relacao e-
xistente entre classe e cultura.

Essa relagdo se torna mais complexa, quando o foco ¢ direcionado para ex-
pressoes culturais, entendidas no espago social como algo pertencente as elites e
legitimadas por uma socializagdo familiar e escolar que “distingue”, simbolica e
materialmente, determinados grupos, ndo sé pela posse de capital cultural (entre
outros), mas pela constituicdo de habitus distintos (Bourdieu, 1979). Por exemplo,
freqlientar teatros, centros culturais, museus, galerias de arte, salas de musica,
bibliotecas seriam praticas que ndo fariam parte do horizonte e socializagdo cultu-
rais dos setores menos favorecidos.

Observando a figura 1 e os graficos 2 e 3, nas paginas seguintes, podemos
constatar o retrato de exclusao e concentragao da cultura no municipio do Rio de
Janeiro (mapa do Instituto Pereira Passos; levantamento de Coelho/2003). Os gra-
ficos mostram a populagdo das areas comparadas e a quantidade de equipamentos

instalados, respectivamente. Ambos complementam e ajudam a leitura do mapa.

¥ Matéria de Caroline Menezes, intitulada “Domingo na Platéia” (Revista de Domingo — JB, outu-
bro de 2004, p.12).
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Figura 1: Mapa da exclusao cultural no municipio do Rio de Janeiro
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Grafico 2: Populacio das areas comparadas
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@ Centro, Zona Sul e Tijuca mais
Barra (1.440.111 habitantes)

W Leopoldina, Madureira, Méier e
llha mais Campo Grande,
Santa Cruz, Bangu e Guaratiba
mais Jacarepagua e Cidade de
Deus (4.417.793 habitantes)

Fonte: Levantamento de Coelho com base em dados do Instituto Pereira Passos/2003

Grafico 3: Quantidade de equipamentos instalados

86,9%

@ Centro, Zona Sul e Tijuca e
mais Barra (483 equipamentos
culturais)

m Leopoldina, Madureira, Méier e

Cruz, Bangu e Guratiba mais
Jacarepagua e Cidade de Deus
(73 equipamentos culturais)

llha mais Campo Grande, Santa

Fonte: Levantamento de Coelho com base em dados do Instituto Pereira Passos/2003

Nesses graficos fica evidenciado que nos bairros nos quais residem 75,4%

da populacdo do Rio de Janeiro (area escura do mapa), existem apenas 73 equi-

pamentos culturais (museus, centros culturais, teatros, cinemas e bibliotecas). J& o

Centro, Zona Sul, Tijuca e Barra onde moram 24,6 % dos cariocas (area clara do

mapa), dispoem de 483 destes aparelhos culturais.
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1.4
Os jovens e o0 acesso a cultura

Como caracterizar e/ou precisar o que ¢ juventude? E comum, nos iniimeros
estudos que tratam da juventude, a defesa da idéia de que a heterogeneidade de situ-
acdes que vivenciam os jovens no Brasil de hoje ¢ tdo grande, que ¢ dificil pensa-
los como uma categoria Unica. Além da faixa etaria, sdo poucas as semelhancas
tanto na vivéncia cotidiana como nos projetos de vida.

Nesse sentido, a Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia
e a Cultura (UNESCO), no Brasil, vem investindo de forma sistematica em pes-
quisas e aportes técnicos que possam abarcar a totalidade da tematica “juventu-
des” — entendida em seu plural, de modo a ilustrar a multiplicidade de enfoques e
identidades que compreendem esta etapa da vida.

Nos estudos sobre juventudes na América Latina, tradicionalmente, os focos
predominantes tiveram como eixo consideragdes demograficas, biologicas e psi-
cologicas. No entanto, nas ultimas duas décadas, os enfoques sociologicos e poli-
ticos vém sendo adotados, bem como outras contribui¢cdes provenientes de pers-
pectivas culturais e antropoldgicas.

Do ponto de vista demografico, os jovens sdo, principalmente, um grupo po-
pulacional que corresponde a uma determinada faixa etdria. De acordo com a maio-
ria dos organismos internacionais, considera-se como jovem a faixa de 15 a 24 anos.
Em estratos sociais médios e altos urbanizados o limite se amplia para cima para
incluir o grupo de 25 a 29 anos. Segundo diversas circunstincias particulares, iden-
tifica-se, como jovens, um conjunto de pessoas de idades varidveis que nao podem
ser tratados com comeco e fim rigidos (UNESCO, 2004).

A partir de enfoques bioldgicos e psicoldgicos, a juventude tem sido identi-
ficada como uma fase etaria intermedidria, de transi¢do da adolescéncia para a
vida adulta. Pochmann (2004, p.219) argumenta que ndo cabe mais a identificagao
da condi¢do juvenil tdo somente pelo critério etario. Segundo este autor nas anali-
ses realizadas sobressaem dois enfoques. O “biopsicologico que busca retratar os
saberes de ‘ser jovem’ que emerge sobretudo da incerteza e da instabilidade pre-
sente na transi¢do da fase da adolescéncia para a adulta” e o “sociocultural que
procura considerar a natureza das formas de ‘ser jovem’ em um ambiente marca-

do por um vocabulario proprio, acompanhado de gostos especificos no vestir,
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relacionamento em grupo, namoro, dang¢a e musica’. Portanto, o componente
etario que marca a juventude esta condicionado a situagdes biopsicologicas e so-
cioculturais tempordrias e provisorias.

Um outro aspecto que ¢ considerado como relevante ¢ a perda da nitida de-
fini¢do de caracteristicas que identificam o que ¢ ser um adulto, inclusive em ter-
mos de habitos, uma vez que socialmente ha uma tendéncia a “juvenilizagdo” dos

adultos, notadamente quanto a aparéncia e costumes. O entendimento de Kehl

(2004, p.89-90) vem ao encontro desta questao.

(...) Quem nao se considera jovem hoje em dia? O conceito de juventude ¢ bem
elastico: dos 18 aos 40, todos os adultos sdo jovens. A juventude ¢ um estado de
espirito, € um jeito de corpo, ¢ um sinal de saude e disposicao, € um perfil do con-
sumidor, uma fatia do mercado onde todos querem se incluir. (...) Passamos de uma
longa, longuissima juventude, direto para a velhice, deixando vazio o lugar que de-
veria ser ocupado pelo adulto.

Como a juventude tem significados distintos e ¢ vivida de maneira hetero-
génea, segundo contextos e circunstancias, a sociologia e a ciéncia politica t€ém
insistido na necessidade de que distintas dimensdes de anélise sejam incorporadas.

De acordo com dados do IBGE, no Brasil, em 2002, 34,1 milhdes de pesso-
as se concentravam na faixa etaria entre 15 e 24 anos, o que equivalia a cerca de
20% da populagao do pais. De acordo com a UNESCO (2004), este contingente,
por si s0 justifica, a necessidade de politicas especificas.

No entanto, Castro (2004) sublinha que as discussdes para a elaboragao des-
sas politicas devem ultrapassar a logica que considera as politicas publicas como

um elenco de programas. Em suas palavras:

(...) existem no Brasil programas isolados, politicas setoriais de ag¢ao local no ambi-
to do Estado, mas que ndo contemplam a diversidade dos beneficiarios em termos
de geragdo e ndo possuem orientagdo universalista. (...) O desafio é refletir sobre
politicas publicas de, para e com juventudes, levando em conta uma série de com-
piladores que envolvem esta tematica e a diversidade de direitos humanos dos jo-
vens — sociais, civis, politicos e culturais (Ibid., p.292-93).

Inumeros estudos sobre juventude’, tanto por abordagem quantitativa como
por andlise em profundidade, desenvolvidos pela UNESCO, em cidades como

Brasilia, Sdo Paulo e Rio de Janeiro, assinalam que

’ Minayo et al., 1999; Abromovay et al, 2001; Castro et al., 2001, entre outros.
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um achado comum sobre o cotidiano de jovens que vivem em bairros de setores
populares € o carater rotineiro de suas vidas, inclusive quanto as atividades de lazer,
quer por caréncias quanto a equipamentos em suas comunidades, quer por dificul-
dades de acesso aos equipamentos concentrados em bairros de classe média e alta,
inclusive por ndo terem meios econdmicos que lhes garantam o uso de bens cultu-
rais urbanos (Castro et al., 2001, p.20).

Os pertencentes a esses setores sao os “excluidos da cultura”, € o que revela
a pesquisa O Perfil da Juventude Brasileira'. E importante apresentar seus resul-
tados relativos as praticas culturais classificadas como expressdes da cultura culti-
vada: ida a concerto de musica classica, balé¢/espetaculo de danga, museu, teatro,
cinema e biblioteca fora da escola''.

A analise dos dados associados aos temas do lazer, cultura e sociabilidade,
elaborada por Brenner, Dayrell e Carrano (op. cit., p.199-200), indica que 61%
dos entrevistados foram ao cinema. Os jovens habitantes de cidades de pequeno
porte do interior (32%) foram menos aos cinemas do que aqueles que moram em
cidades grandes do interior (64%), ¢ bem menos que nas regides metropolitanas
(82%). Isto indica a escassez de salas de projecdo nas pequenas cidades, confir-
mando os dados da Pesquisa de Informagoes Basicas Municipais.

Em relacdo ao teatro, a situagdo ¢ pior: nada menos do que 62% dos jovens
brasileiros nunca assistiram a uma peca; entre os jovens do campo este indice
chega a 83%. Dos 38% que ja freqlientaram o teatro pelo menos uma vez na vida,
70% té€m ensino superior ¢ 65% recebem mais de dez salarios minimos, ou seja,
mais anos de escolaridade e renda implica maior possibilidade de acesso. Ha tam-
bém desequilibrio regional. Dos jovens que ja freqiientaram este equipamento
cultural, 48% estdo na regido Sul, mesmo indice da regido Sudeste, 36% na regido
Centro-Oeste, 25% na regido Nordeste e 22% na regido Norte.

Chamam a atengdo, os 69% que nunca visitaram um museu e, mais ainda, os
94% e 0s 92% que nunca assistiram a um espetaculo de balé e nunca foram a um

concerto de musica cléssica, respectivamente. A pesquisa confirma a baixa aces-

' Uma iniciativa do Projeto Juventude/Instituto Cidadania, com a parceria do Instituto de Hospitali-
dade e do Sebrae. Foi realizada sob a responsabilidade técnica da Criterium Assessoria em Pesquisas,
retomando e ampliando temas e questdes investigados em outubro de 1999 pela Fundagdo Perseu
Abramo. Entre novembro e dezembro de 2003, foram entrevistados 3.501 jovens de 15 a 24 anos, de
ambos os sexos e de todos os segmentos sociais, em 198 municipios, estratificados por localizac¢ao
geografica (capital e interior, areas urbanas e rurais) e em tercis de porte (pequenos, médios e gran-
des), contemplando 25 estados do pais, mais o Distrito Federal (Abramo e Branco, 2005).
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sibilidade dos jovens brasileiros a eventos da cultura cléssica, ratificando que,
além da desigualdade material, ha uma desigualdade no acesso a bens simbolicos.
Em relacdo a freqiiéncia a bibliotecas fora da escola, os achados também sao
coerentes com a informac¢do da MUNIC (IBGE, 2001) de que as bibliotecas sdo o
bem cultural mais disseminado no pais: 48% dos jovens afirmaram ter freqilienta-
do pelo menos uma vez este tipo de equipamento. Nao se tem informagao sobre a
quantidade de tempo que os jovens dedicam as bibliotecas com finalidades de
fruicdo no lazer como habito cultural, e ndo apenas como estudo para trabalhos

académicos.

1.5
Objetivos, questoes de pesquisa e hipéteses de trabalho

Nas sec¢des anteriores, fizemos referéncias: (i) aos desafios que os museus
vém enfrentando para definir mais claramente seu papel social e pensar estratégias
que promovam o acesso de camadas mais amplas da sociedade; (ii) aos dados le-
vantados pela pesquisa Informagoes Basicas Municipais, indicando, entre outros
resultados, que quanto menor o municipio, menor também a existéncia de equi-
pamentos culturais; e (iii) & concentragdo dos equipamentos de expressao da cultu-
ra cultivada nas areas menos populosas ¢ mais providas de capital cultural, no
municipio do Rio de Janeiro.

Além disso, mencionamos as investigacdes sobre a dindmica da ocupagdo
do tempo livre pelos jovens que mostram como a diversidade da cultura brasileira
e as bases econdmicas sociais desiguais incidem sobre as possibilidades de acesso
e experimentacdo dos modos da cultura.

Foi norteado por essas questdes que organizamos nossa pesquisa. O fato de
conhecermos mais a fundo os resultados dos estudos desenvolvidos nos museus
ou instituicdes culturais afins sobre a aprendizagem, a natureza da experiéncia
museal, os impactos da visita, a relagdo entre educag¢ao formal e nao formal e as

interagdes sociais promovidas em seu interior, nos levou a perguntar: estes espa-

' Cabe mencionar que a pesquisa O perfil da juventude brasileira quantificou o acesso a outras
atividades culturais. Circo, show de musica brasileira, show de rock, pop, funk, hip-hop etc., expo-
sicdo de fotografia, jogo de futebol em estadio, outro evento pago, debate publico ou conferéncia.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0114340/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0114340/CA

36

¢os que sao expressdes da cultura cultivada estdo presentes na experiéncia cultural
dos jovens? Quais sdo as condi¢des socioculturais que promovem o acesso as
instituicdes museoldgicas?

A peculiaridade da contribui¢do desta pesquisa de doutorado esta relaciona-
da a investigagdo do impacto de algumas caracteristicas associadas aos jovens € a
seu entorno, tanto familiar como escolar, nas chances de acesso a museus ou insti-
tuicdes culturais afins. Mais especificamente a inten¢do ¢ explorar o potencial
explicativo dos capitais econdomico, social e cultural no aumento ou diminuigao
destas chances, examinando seus efeitos ¢ sua mobilizagdo nos contextos familiar

e escolar. Na seqiiéncia, questoes e hipoteses de trabalho estdo destacadas.

® Questoes de pesquisa
v" Quais sdo as chances de acesso dos jovens a museus ou instituigdes culturais afins?
v Quais sdo as caracteristicas familiares e escolares que estio associadas ao au-

mento ou a diminui¢do dessas chances?

® Hipoteses de trabalho

v" As possibilidades dos jovens de terem acesso a museus ou institui¢des culturais
afins estdo relacionadas com os capitais social e cultural com que eles podem contar.
v" Do ponto de vista familiar, o capital social mobilizado para dar apoio aos jo-
vens depende ndo apenas de seu nivel socioecondmico, mas da estrutura familiar e
do volume de seu capital cultural.

v" O capital social com o qual os jovens podem contar para interagirem com as
instituicdes museoldgicas inclui ainda acdes de professores e escolas.

v" Do ponto de vista escolar, a possibilidade de professores e escolas contribui-
rem para o estoque de capitais social e cultural que viabiliza o acesso dos jovens a
museus ou instituigdes culturais afins sdo mediadas por aspectos das politicas cul-
turais e educacionais que contribuem para aproximar ou afastar as escolas e seus

estudantes dos equipamentos culturais.

Para investigar as questdes apresentadas acima, nossa opg¢ao foi por trabalhar
com questionarios estruturados capazes de captar a promog¢ao do acesso € 0 apoio

social baseado nos contextos familiar e escolar. Como uma das hipdteses de traba-
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lho menciona que os capitais social e cultural com os quais os jovens podem contar
para ter acesso a museus envolvem agdes de professores e escolas, foi necessaria a
elaboragdo de um instrumento contextual para os profissionais envolvidos com a
organizacdo de visita a estes locais. Além deste instrumento, foi também elaborado
um pequeno questiondario para o diretor ou representante da unidade escolar.

Pelo fato de esta pesquisa envolver a constru¢do de questiondrios contextuais
estruturados e sintonizados com um quadro de referéncia conceitual, também faz par-
te de seus objetivos a validagdo destes instrumentos. Nossa perspectiva ¢ que este
estudo possa trazer elementos que valorizem os processos de validagdo e que os ins-
trumentos validados possam ser usados em pesquisas de levantamento educacionais.

No proximo capitulo buscamos articular as questdes e hipoteses levantadas
com a base tedrica, a qual resultou de uma revisdo de literatura, sucinta, mas es-
sencial para esta pesquisa. Nao ¢ uma revisdo abrangente da literatura relevante,
mas um esfor¢co que busca caracterizar a relacdo com autores e idéias particular-
mente importantes para o desenvolvimento deste estudo. Os conceitos de capital

econdmico, social e cultural ocupam lugar de destaque.
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