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Anexo 1 - Normas para transcrição das propagandas 

 
 
 
 
 
 
 
Símbolos Especificação 

. Descida leve na entonação: fim de enunciado 

? Subida rápida na entonação: interrogação 

, Descida leve na entonação, demonstrando continuidade da fala 

:: Prolongamento de som de vogal ou consoante 

... Qualquer pausa 

MAIÚSCULA Ênfase ou acento forte 

- Silabação 

(( palavras  )) Comentários descritivos do transcritor. Não verbal (riso, tosse, 
atitude, expressão facial, gestos, ruídos do meio ambiente, 
dentre outros). 

° palavra ° Fala mais baixa 

    > palavras < Fala mais rápida 

[ Superposições, simultaneidade de vozes 

palavra Ênfase em sílaba ou palavra 

( ) Incompreensão de palavras ou segmentos, anotações do 
analista.  

(.) Micro-pausa, 2/10 segundos ou menos 

(1.5) Número entre parênteses indicam a duração da pausa acima de 
um segundo durante a fala, medida com cronômetro. 
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Anexo 2 – O corpus: Transcrição das Propagandas 
Televisivas 

 
 
 
 
 
Propaganda FIAT nº 1. 

 

Campanha: “A vida de um ângulo diferente” 

Tema: FIAT  Marea 2.4 com câmbio automático 

Ano: 2002 

 

Contextualização: A propaganda se desenvolve com a exposição de frases na 

tela associadas às imagens, que aparecem dois segundos depois retratando cada 

momento da vida de um rapaz, do nascimento ao momento presente. 

 

 

 

  
 1   Citação:       Você chega ao mundo. (cena do nascimento) 

 2   Citação:       Você chegou à adolescência. (espinhas no rosto) 

 3   Citação:       Você chegou à juventude. (fazendo tatuagem nas costas) 

 4   Citação:       Você chegou à universidade.(rosto pintado após o trote) 

 5   Citação:       Você chegou à maturidade. (chegando a própria casa) 

 6   Citação:       Você chegou aonde você queria. (dirigindo um Marea) 

 7   Narrador:     NOvo Marea 2.4 automático a vida de um ângulo diferente. 
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Propaganda FIAT nº 2. 

 

Campanha: “Você não estava esperando por isso” 

Tema: FIAT Doblô 

Ano: 2000 

Trilha sonora: “Like a virgin”, Madonna. 

 

Contextualização: a propaganda é desenvolvida através da utilização de 

legendas que são lidas e associadas às imagens do carro, como se este ilustrasse as 

falas. Os participantes ou personagens são o carro e Madonna, cuja imagem não 

aparece; somente é tocada sua música, sendo citadas, por escrito, falas atribuídas a 

ela.  

 

 
 
 
  

 1    Citação:        = “O meu maior sonho é um dia me tornar uma freira”. 

 2    Legenda:      = Madonna aos 12 anos 

 3                              (.) 

 4    Legenda:      = Tem coisas que você fala e depois se arrepende. 

 5                              (.) 

 6    Legenda:      = Pense duas vezes antes de falar que não vai ter um Doblô. 

 7                              (.) 

 8    Narrador:      = chegou FIAT Doblô, voCÊ não estava esperando por isso. 
 

 

 

 

 

 

 

 

DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0310725/CA



 

 

99 

 
 

         Propaganda FIAT nº 3. 
 

Campanha: “Stilo, você tem ou não tem “ 

Tema: Stilo 

Ano: 2002 

 

Contextualização: um rapaz dirige o carro até o local de trabalho. Durante o 

percurso as características do carro são apresentadas pelo narrador, através de um 

diálogo direto com os ouvintes. 

 

 

 

 
 1                       ((o carro está no estacionamento e o dono, um rapaz, chega e se  

 2       acomoda dentro do carro)) 

 3  Narrador:   = sistema my car... você tem… ar condicionado dual temp… você  

 4      tem... CD player com MP3... você tem… faróis XENON... você tem... 

 5     sky win::dow...você tem... direção elétrica dual DRIVE... sensor de  

 6    estacionamento você tem ((som de apito))... super lock ((som de 

 7     tranca)) você tem... saudade do seu carro antigo... você não tem...  

 8    Stilo você tem OU não tem. 
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Propaganda FIAT nº 4 a. 

 

Campanha: “Siena Fire, uma conquista” 

Tema: FIAT Siena 

Ano: 2002 

 

Contextualização: um narrador conta alguns fatos relacionados à vida cotidiana 

de um casal, em seguida cenas ilustrativas aparecem. 

 

 

 

 1  Narrador 1:        = depois de comprar o NOvo Siena Fire, um casal  

 2                                vai demoCRAticamente  

 3                                ((chegam de carro, ela dirige e ele tem um olho roxo))  

 4                                definir o que fazer com o dinheiro que:: e-co-no-mi-zou...  

 5                                ((sorriso da mulher)) 

 6                                 por exemplo, ele QUIS comprar um DVD... 

 7                                ((marido sacode a cabeça fazendo sinal de sim, com o 

 8                                semblante triste e um olho roxo mais acentuado)) 

 9                                ela NÃO...  

10                               ((mulher sacode os ombros e sorri)) 

11                               já ela QUIS comprar um li::ndo vestidi::nho... 

12                               ((mulher se olha no espelho com o vestido novo diante do 

13                               marido)) 

14                               ele NÃO... 

15                               ((sorri meio sem graça olhando para ela, olha sério para a  

16                               câmera, com os dois olhos roxos e sai do quarto)). 

17  Narrador 2:       = Novo Siena fire 1.0 8v com sistema Venice motor fire >por 

18                               apenas dezoito mil trezentos e noventa<. 
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Propaganda FIAT nº 4 b. 

 

Campanha: “Siena Fire, uma conquista” 

Tema: FIAT Siena 

Ano: 2002 

 

Contextualização: um narrador conta alguns fatos relacionados à vida cotidiana 

de um casal, em seguida cenas ilustrativas aparecem. 

 

 

 

 

 1   Narrador 1:      = na vida de um casal os dois vão naturalmente definindo seus 

 2            espaços..este casal por exemplo... 

 3            ((casal sentado na cama)) 

 4            na cama o lado esquerdo é dele o lado direito é dela...  

 5            ((os dois balançam a cabeça concordando e ele a beija)) 

 6            na mesa a cadeira de cabeceira é dele a do lado é dela ... 

 7 ((o casal na mesa balança a cabeça concordando com o 

 8       narrador))          

 9            já na sala a poltrona é dele e o sofá é dela ... 

10            ((ela concorda e sorri, ele sorri meio sem graça)) 

11            e no carro o banco do motorista é dele  

12            ((ela aparece sorrindo e balançando a cabeça indicando que 

13             sim)) 

14            e do passageiro é dela  

15             ((ele aparece no banco do passageiro com o olho roxo)) 

16   Narrador 2:     = Novo Siena mais que um carro... uma conquista.  
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Propaganda FIAT nº 5. 

 

Campanha: Revisando Conceitos 

Tema: Palio Sistema Venice 

Ano: 2000 

 

Contextualização: A interação acontece entre um casal de namorados e inicia-

se dentro de um automóvel (Palio com o sistema integrado Venice); a seguir o casal 

vai para o interior da casa do rapaz, dirigindo-se até o quarto. 

 

 

 

  
 1  Rapaz:       = eu moro aqui ((aponta para a casa se aproximando da boca 

 2                    da moça)) 

 3  Moça:        = ah OLHA não dá para enxergar nada lá atrás 

 4  Rapaz:       = funciona desembaçador 

 5  Moça:        = que CHUVA 

 6  Rapaz:       = funciona limpador traseiro 

 7  Moça:        = você esqueceu (...). 

 8  Rapaz:       = desliga luz... é a força do pensamento ((beija a moça)) 

 9  Narrador:   = PALIO SIENA PALIO WEEKEND com o sistema  

10                      integrado VEnice... para você rever seu conceito  

11                      sobre tecnologia. 

12  Moça:       = por que você não ten::ta a força do pensamen::to, HÃ?  

13                      ((deitados  na cama ela folheia uma revista enquanto ele 

14                      levanta o lençol e olha embaixo dele)) 
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Propaganda FIAT nº 6. 

 

Campanha: “Mudando Conceitos” 

Tema: FIAT Palio 2002 

Ano: 2002 

 

Contextualização: A propaganda mostra o encontro de duas pessoas que não se 

viam há algum tempo, mencionado fatos relacionados às vidas das personagens, que 

tomaram rumos distintos desde o último encontro. O encontro se dá no 

estacionamento, aparentemente de um shopping. 

 

 

 

 

 1    Mulher 1:     = MARINA 

 2    Marina   :     = OI 

 3    Mulher 1:     = quanto tem::po... NOssa cê tá TÃO bonita TÃO elegante 

 4                                  [ 

 5    Marina   :     = obrigada... você também 

 6                                  [ 

 7    Mulher 1:     = motoRISTA, virou maDAME? 

 8         ((sentença pronunciada após observar o motorista e constatar que 

 9             é negro)) 

10   Marina   :     = NÃO... virei MÃE mesmo... olha  que lindo  

11          ((aponta para o filho negro ao seu lado)) 

12   Narrador:     = XI:: tá na hora de VOCÊ rever seus conceitos... principalmente  

13                          seu conceito sobre carro... PAlio dois mil e dois... o carro que está  

14                          muDANdo seus conceitos.  
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Propaganda FIAT nº 7. 

 

Campanha: “Mudando Conceitos” 

Tema: FIAT Palio 2002 

Ano: 2002 

 

Contextualização: a interação ocorre numa sala de aula, numa reunião de pais 

de alunos. A professora conduz a reunião e logo inicia a distribuição dos boletins 

escolares, momento em que há comunicação entre pais e professora.  

 

 

 

  
 1    Professora:                  = então o importante é vocês fazerem ESSE 

 2             acompanhamento... eu vou distribuir os boletins agora... 

 3              a mãe e o pai da Alessandra. 

 4                        ((os pais levantam as mãos e sorriem, a professora 

 5              caminha até eles e lhes entrega o boletim escolar)) 

 6                     HÁ... a Alessandra está muito bem...  

 7    Mãe da Alessandra:    = muito obrigada  

 8    Professora:                  = Daniel... Daniel é ótimo... quem é a mãe do Dani ? 

 9    Mãe do Dani:              = ah OI  

10               ((sorriso com a ar de satisfação ao levantar a mão)) 

11   Professora:                  = quem é o pai?  

12               ((as mulheres se dão as mãos e sorriem))  

13   Narrador:                     = XI:: tá na hora de rever seus conceitos... principalmente 

14               seu conceito sobre carro... PAlio dois mil e dois... o 

15               carro que está muDANdo seus conceitos. 
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Propaganda FIAT nº 8. 

 

Campanha: Revisando Conceitos 

Tema: Palio  

Data: 2000 

 

Contextualização: A interação acontece entre pai e filho enquanto assistem um 

jogo de futebol pela TV. O filho expressa o desejo de satisfazer uma curiosidade 

enquanto o pai deseja assistir ao jogo. 

 

 

 

  

 1                                        (   ) 

 2    Filho:          = Pai...posso te fazer uma perGUNTA? 

 3    Pai:             = Ahan 

 4    Filho:          = Como eu nasCI? 

 5  Pai:               = Bo::m meu filho... e:::u conversava com sua mãe e de repente 

 6    resolvemos chamar a cegonha e::: é isso (...) 

 7    Filho:           = NÃO pai... tudo isso eu já SEI... mas me diz... foi como na TV?... 

 8                           SEXO animal? 

 9                           (Rolou a bola e bateu...goooool...) 

10   Narrador:    = Uhn... ta na hora de você rever seus conceitos...principalmente  

11                          seu conceito sobre carro... chegou o Novo palio ... o carro que vai  

12                          mudar seus conceitos 
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Propaganda FIAT nº 9 . 

 

Campanha: Promoção Vale Tudo 

Tema: Mille Fire 

Data: 2003 

 

Contextualização: Pai joga água no jardim enquanto o filho olha o jardim do 

vizinho. Ao observar o carro do vizinho, o garoto começa a compará-lo com o carro 

do pai. 

 

 

 

  

 1    Filho:          = PAI dê uma olhada no carro do viZInho 

 2    Pai:             = é igual ao nosso 

 3    Filho:          = mas o dele tem motor FIRE 

 4    Pai:             = o nosso também 

 5    Filho:          = mas ele comprou na promoção vale tudo 

 6    Pai:             = NÓS também 

 7    Filho:          = mas o nosso não tem esse... erberg duplo  

 8       ((aproxima a mão do peito ao ver a dona do carro saindo de casa, a   

 9        atriz Karina Bach)) 

10   Narrador:   = promoção vale tudo Fiat... novo Mille Fire a partir de onze mil 

11                         novecentos e noventa reais à vista...isso mesmo...novo Mille fire  

12       a partir de onze mil novecentos e noventa reais à vista aproveite. 
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Propaganda FIAT nº 10 . 

 

Campanha: Promoção Genial 

Tema: Palio Fire 

Data: 2002 

 

Contextualização: Três rapazes estão perdidos num deserto e encontram uma 

lâmpada mágica, ao esfregarem a lâmpada um gênio sai de dentro da lâmpada e lhes 

dá a possibilidade fazer três pedidos, um para cada rapaz. 

 

 

 
 
  
 1                         ((três rapazes perdidos num deserto)) 

 2    Rapaz 1:    = UL:: 

 3                         ((gênio sai da lâmpada mágica)) 

 4    Gênio:       = TRÊS desejos um pra cada um  

 5        ((gênio aponta para os rapazes)) 

 6    Rapaz 2:    = eu quero a carLI::NHA  

 7                         ((aparece a moça)) 

 8    Rapaz 3:    = eu quero a RO::se  

 9        ((aparece a moça)) 

10   Rapaz 1:    = eu quero um carro...  

11       ((aparece um Palio)) 

12        e você duas...vão ficar a pé aí no deserto?... ou vem comigo?... ãh? 

13       ((as moças entram no carro e os rapazes 2 e 3 entristecidos dão 

14        adeus)) 

15   Narrador:   = promoção genial Fiat novo PALIO fire a partir de 

16          quatorze mil setecentos e noventa reais à vista com frete incluso e 

17         toda linha Fiat com ZERO de entrada em até 48 fixas. 
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