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Resumo

Finamore Filho, Weiler Alves; Braga, Adriana Andrade. Fotojornalismo
digital: do uso da fotografia no Instagram. Rio de Janeiro, 2024. 80p.
Dissertacdo de Mestrado — Departamento de Comunicagdo Social, Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

Esse trabalho propde uma analise do uso da fotografia a partir da plataforma
digital Instagram como recurso tecnoldgico de construgdo da narrativa jornalistica.
Os critérios desta analise enfatizam questdes concernentes as relaces entre 0s
usuarios no ambiente digital e a constru¢do de uma narrativa visual no jornalismo
eletronico/digital. Esta analise apoia-se em dois aspectos: o uso da fotografia no
jornalismo digital, a partir de amostragem das fotografias publicadas no Instagram,
e a construcdo na plataforma Instagram da narrativa visual utilizada pelos joranais
(Folha de Sao Paulo). Assim, a proposta deste estudo é compreender a acdo da
fotografia nesta releitura da linguagem fotogréfica feita no Instagram e como ela
repercute na narrativa visual, e do uso da imagem fotografica na interpretacdo da
realidade no jornalismo digital, enquanto narrativa que chancela a noticiabilidade

do fato.

Palavras-chave
Fotografia, plataformas digitais, jornalismo e Instagram



Abstract

Finamore Filho, Weiler Alves; Braga, Adriana Andrade. DIGITAL
PHOTOJOURNALISM: the use of photography on Instagram. Rio de
Janeiro, 2024. 80p. Dissertagdo de Mestrado — Departamento de Comunicagao
Social, Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

The work proposes an analysis of the use of photography from the digital
platform Instagram as a technological resource for constructing journalistic narratives.
The criteria of this analysis emphasize issues concerning the relationships between
users in the digital environment and the construction of a visual narrative in
electronic/digital journalism. This analysis is based on two aspects: the use of
photography in digital journalism, based on a sampling of photographs published on
Instagram, and the construction on the Instagram platform of the visual narrative used
by the journals (Folha de S&o Paulo). Thus, the purpose of this study is to understand
the action of photography in this reinterpretation of the photographic language made
on Instagram and how it impacts the visual narrative, and the use of the photographic
image in the interpretation of reality in digital journalism, as a narrative that endorses

the newsworthiness of facts.

Keywords
Photography, digital platforms, journalism, Instagram
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1. Introducéo

Nada é mais dificil de executar, mais duvidoso
de ter éxito ou mais perigoso de manejar do
que dar inicio a uma nova ordem de coisas. O
reformador tem inimigos em todos, dos que
lucram com a velha ordem ao povo, que em
nada cré antes que experimente.

Maquiavel, 1518

Informag&o e Conhecimento compreendem esferas distintas de uma mesma
dimensdo, a do saber. Em cada individuo o processo de interpretacéo e leitura de
imagens fotograficas no jornalismo digital permeia a forma de se receber a noticia
lida, bem como repercute na constante transformacéo, adaptacéo e aprimoramento
dos formatos de sua apresentacédo, pelos veiculos de comunicacdo em seus meios e
plataformas possiveis. Como em uma via de mdo dupla, linguagem e narrativa
produzem novo processo de informacdo que objetiva e confere a noticia uma
releitura do contetdo projetado. Um reordenamento/enquadramento da informacéo
a partir da velha e conhecida linguagem fotografica, €, porém, o uso especifico e

direcionado ao meio digital uma nova ou outra narrativa que se apresenta.

A proposta do trabalho ressalta elementos da linguagem fotografica, como
por exemplo o fato da imagem poder ser entendida como uma constatacao do real,
bem como anélise e releitura das imagens através das fotografias até aqui publicadas

nas plataformas digitais, no sentido de observar e evidenciar praticas e formatos



especificos na conducgdo noticiosa, que passam a ser adotados no uso de imagens e

fotografias nas midias atuais.

Indicadores comuns que descrevam o comportamento do usuario quanto a
interatividade junto aos contetudos do jornalismo digital veiculado através de
fotografias no Instagram. Observar estes indicadores permite o desenho e a
formulacdo, e até que ponto novos formatos e narrativas visuais ressignificam,

conteldo e noticia, apresentados a este leitor.

Este estudo se propde a compreender o uso da linguagem fotogréafica na
construcdo da realidade feita pelas imagens fotograficas através da narrativa
jornalistica, através da anélise na construgdo da narrativa projetada e publicada no
Instagram. Compreender como o Instagram promove e projeta narrativa especifica,
a partir do movimento e uso da linguagem fotografica e fotojornalistica promovida,

e narrativa visual construida.
1.1 Narrativas visuais e construcéo da realidade

A internet ao ser implementada e desenvolvida, demandou
adaptacOes/alteracbes de todos os setores da sociedade. O jornalismo,
particularmente, foi radicalmente transformado tanto em termos tecnoldgicos
quanto simbdlicos. Fomos testemunhas nas ultimas décadas das mudancas nas

redacdes, nos formatos, nas linguagens, nos veiculos.

Este estudo busca compreender o uso que o jornalismo digital faz das
fotografias e imagens em geral. A partir de uma leitura sistematica do uso de
imagens (carrossel ou Stories) no jornal Folha de Sao Paulo em sua verséo digital,

em particular na rede social Instagram.

Analisar as linguagens visuais e fotograficas no Instagram, e considerar a
plataforma nédo apenas como um meio de comunica¢do, mas como um espacgo de
construcédo e negociagao de significados. A maneira como as imagens séo usadas e
interpretadas reflete e, ao mesmo tempo, molda o cotidiano dos usuérios, criando
uma interseccéo Unica entre o real e o narrado. Essas préaticas visuais, a0 mesmo

tempo em que documentam, constroem novas formas de ver e entender o mundo.
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1.2 Cidadania e o jornalismo digital: justificativa

O desenvolvimento desta andlise de fotografias nos jornais digitais no
Instagram, tem como primeira justificativa fomentar a (re) leitura da informagéo
contida em cada fotografia, e assim ampliar a possibilidade de compreensdo e
relevancia do debate ou critica que as imagens podem gerar em cada veiculo que as
publica e divulga. Este movimento, além de criar um estimulo e motivar a incluséo
e engajamento digital, busca respostas na forma de apresentagdo destas imagens no

Instagram.

Considerando a importancia da atividade jornalistica na construcdo da
cidadania, é preciso compreender as transformagdes do estatuto visual do

fotojornalismo.

Em parte, a dificuldade ou deficiéncia em compreender as imagens tem
como causa a propria exposicao intensa e continua, e em quantidades incalculaveis
de imagens, no atual momento que vivenciamos. No que se refere as midiais e suas
demandas, uma quantidade cada vez maior de informacéo € difundida, distribuida

e projetada diante das plataformas tecnoldgicas e midias digitais que nos atendem.

Ao invés de processarmos e selecionarmos mais e melhor estes dados, o
efeito proporcionado parece ser oposto ao conhecimento, ou seja, um sentimento
de esvaziamento e banalizacdo da imagem, gerado pela prépria previsibilidade do
que vemos em nosso cotidiano e a indiferencga causada pelo fato de ja sabermos “a
fotografia” do dia seguinte. Talvez dai encontre relativa dificuldade em entender o

que a fotografia realmente expressa em um primeiro momento.

Outro aspecto importante deste fato no contexto atual que vivemos, dentre
tantas plataformas tecnoldgicas, muitas projetam e fomentam imagens e fotografias

de fidedignidade duvidosa.

A possibilidade de manipulagdo eletronica na fotografia diminui a sua
credibilidade como uma possivel constatacdo da realidade, e assim incorpora a
sensacdo de ndo aceitarmos mais na imagem fotografada algo que seja verdadeiro,

relevante, e assim importante de ser observado.
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Portanto, € especifico a linguagem fotografica continuar a ser algo
despojado, divertido e despretensioso, ainda assim, efetivamente didatica e
eficiente no que tange a informacéo e noticia, e, portanto, o apreender e apropriar-
se desta ciéncia € método ao aprimoramento das linguagens e narrativas
constituidas como contetdo e processo de divulgacéo e propagacao da informacéo
visual, e na mesma medida, ampliar e aprimorar o dialogo entre a narrativa e
(re)leitura da informacéo, no engajamento de um puablico que I€, bem quanto ao

profissional que escreve uma noticia.
1.3 Jornalismo e imagem

O objetivo deste trabalho é mapear os elementos de comunicacao visual
utilizados no jornalismo digital contemporaneo da Folha de Sao Paulo, jornal de
grande circulacgéo e tradicdo nacional. Entender o uso da linguagem fotografica na
construcdo da noticia no contexto do jornalismo digital, feita pelas imagens
fotogréficas em sua perspectiva fotojornalistica, através da anélise na construcéo
das narrativas projetadas e publicadas nas midias digitais. Compreender como o
Instagram promove e projeta narrativa especifica, a partir do movimento e uso em
sua plataforma, da linguagem fotografica e fotojornalistica promovida, e narrativa

visual construida.

No contexto do Instagram, onde a visualidade é o elemento central, as
narrativas visuais se tornam o principal veiculo de comunicacdo. A escolha da
imagem, seu enquadramento, e os elementos visuais incorporados podem alterar
significativamente a percepc¢do da noticia, adaptando-a ao gosto e as expectativas

de um publico que esta habituado ao consumo rapido e visual de informacGes.

Desta forma, analisar e entender conceitos e processos quanto as linguagens
e narrativas apropriadas pelo Instagram, no que tange a noticia e fidelidade aos fatos

representados pelas imagens propagadas no Instagram.
1.4 As redes sociais e a transformacao do jornalismo

Esse estudo busca entender a informagéo contida e carregada nas imagens e
fotografias do jornalismo atual, publicadas e projetadas no Instagram. O uso da
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imagem fotografica nestes novos formatos, organiza outro arranjo da linguagem
visual, que repercute na narrativa ao construir e redimensionar a informacéo e
noticia divulgadas. E investigar de que maneira o Instagram afeta o regime

imagético do fotojornalismo contemporaneo.

A ideia de que a fotografia tem o poder de capturar e transmitir a “esséncia”
de um momento muda no contexto digital, essa representatividade pode ser
distorcida por fatores como manipulacao digital, curadoria seletiva e a tendéncia de

apresentar imagens que se alinham com narrativas dominantes.

Compreender como o Instagram se apropria dessa linguagem fotogréafica e
a incorpora como um complemento visual, porém como uma parte integrante da
narrativa, que ajuda a construir e transmitir a mensagem de forma mais completa e
emocionalmente ressonante com o publico, que se vé mais envolvido e interessado
pela narrativa apresentada e assim ao produto jornal na plataforma digital, e também
aquele que se envolve de forma mais profunda com a informacéo, questionando e

interpretando as mensagens de maneira que vai além da superficie visual.

Este estudo, portanto, pretende descrever a complexidade e a importancia
da imagem fotografica na era digital, destacando como as midias e redes sociais do
Instagram utiliza essa linguagem visual para construir e redimensionar as narrativas
jornalisticas. Ao explorar como as plataformas digitais se apropriam dessas imagens
para criar narrativas que ressoam com o cotidiano dos leitores, o estudo busca
contribuir para uma compreensdo mais profunda do papel da fotografia no
jornalismo contemporaneo. A integracdo dessas praticas na linha editorial digital
ndo so altera a forma como as noticias sdo consumidas, mas também transforma o

préprio conceito de noticia, tornando-a uma experiéncia visual e interativa.

Ao adotar esses formatos efémeros, os veiculos de comunicagédo ndo apenas
capturam a atencdo dos usuarios, mas também recontextualizam as noticias,
tornando-as mais acessiveis e relevantes no fluxo constante de informacdes que
caracteriza as redes sociais. Essa abordagem ndo apenas reformula a maneira como
a noticia € apresentada, mas também redefine o papel do leitor, que passa a ser mais

ativo na construcdo da narrativa.
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Assim, ao transformar as noticias em contetdo visual e adapta-las para o
formato das plataformas digitais, os veiculos de comunicacdo criam uma narrativa
qgue é simultaneamente informativa e emocionalmente envolvente. As imagens
tornam-se veiculos ndo apenas de fatos, mas também de interpretacGes e emocoes,

oferecendo ao publico uma nova experiéncia de leitura.
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2. Fotografia & Jornalismo: Um breve histoérico

No comeco do século XIX, a técnica fotografica inicialmente tem o
proposito de preservar e capturar aquilo que os olhos veem. Materializar o olhar.
Perpetuar o tempo em nossas maos. A imagem neste “instante” ganha o status de
documento, e o técnico retratista, agora fotdgrafo, o de autor daquela ordem
enquadrada que representaria um tempo ou um fato. A fotografia, porém, ainda era

simples acabamento estético, desvinculada de qualquer intencdo imediata.

A presenca de ilustracdes e caricaturas, feitas da litografia e xilogravura,
resistiam a nova tecnologia que surgia (WERNECK, 1999). A fotografia, trazia
uma carga de realismo que ndo necessariamente corresponde a verdade histoérica,
mas sim ao registro expressivo da aparéncia (KOSSQY, 1989). No entanto, € sua
forma de representacdo que revela, mostra, expde e opina. Entrega informacéo e

ratifica o contetido textual.

“Por tras das letras, das fotos e das ilustragdes publicadas, é possivel
remontar todo circuito de comunicacdo: 0 que eram essas publicacGes, quem
escrevia nesses jornais, para quem se escrevia, e sobretudo, que interpretacdes fazia
esse leitor andnimo” (BARBOSA, 2010 p. 21). A natureza espontanea, € uma
estética do flagrante que a fotografia sugere ou apresenta, projeta suposto realismo

que atende e é apropriada a credibilidade da informacao publicada.



A adocdo dos padrdes estrangeiros com revistas ilustradas, de critica e de
costumes, além de outras técnicas adotadas por jornais diarios, como por exemplo,
a abertura de grandes fotos na primeira pagina e a proliferacdo de ilustracdes
(BARBOSA, 2010) sdo os desdobramentos e indicadores de novas demandas, tanto
quanto a qualidade desta fotografia, como da qualificagdo e surgimento de uma
categoria de profissionais especializados na funcdo: o fotégrafo (BARBOSA,
2010).

O seculo XIX no Brasil ¢ marcado por um longo periodo de inquietacao
politica. Entre a chegada da familia real portuguesa em 1808 até a Abolicdo da
Escravatura 1888 e logo apds a Proclamacdo da Republica em 1989, séo oito
décadas de intensa presenca e participacao popular e significativa transformacéo na
estrutura politica e econdbmica naquela sociedade. Era inevitavel, quase que natural,

a imprensa ter a sua principal matéria prima a disposicéo: a informagao.

Politica, economia, sociedade e territdrio eram perpassados/atravessados em
todas as instancias/camadas daquela populacao e tempo. Articulados, estes atores e
elementos, eram fatores que forjavam aquela comunidade e suas demandas. O
acontecimento, o fato, 0 momento eram consequéncia desta interagdo, e se
multiplicavam. A correlacdo destes personagens e fatores no dia a dia,

transformavam o pais.

A selecdo ou coordenacdo destes dados e informagdes era mais que uma
demanda, uma necessidade de todos os setores daquela comunidade por
“verdadeiras informagdes” (BARBOSA, 2007). A imprensa tem papel
preponderante, seja como agente mediador, seja como elemento tradutor deste
cotidiano, e de certa maneira representante de interesses e inten¢des daquelas

camadas.

A chegada da familia real em 1808 seria 0 primeiro movimento ao
surgimento da imprensa, a circulacdo de pessoas e de mercadorias, estabelece troca
de informacdes e produtos. Boatos e rumores eram a rede comunicacional existente,
apesar de informag6es manuscritas e impressdes clandestinas, ndo existia até entdo

imprensa e nem mesmo o jornalismo, existia, portanto, uma troca de informagéo,
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mas ndo a imprensa, essa somente a partir do momento que a transmissao de
informacao regular se torna publica (BARBOSA, 2007).

A Impressdo Régia, criada por D. Jodo VI em 13 de maio de 1808, era
apenas uma atividade administrativa do Império, o primeiro jornal do pais, Gazeta
do Rio de Janeiro (1808 -1821) seria criado em 10 de setembro 1808, depois do
Correio Braziliense (1808-1822) em junho deste ano, porém impresso em Londres,
seriam 0s primeiros jornais a circularem no pais. A troca entre esferas publica e
privada e a necessidade burocratica e politica de ampliar a comunicacdo pelo
territorio e entre as pessoas, trazia a nova invencdo, surgia a imprensa em uma nacao
de analfabetos (BARBOSA, 2007).

Entre 1822 e 1889, nossa histdria nos conta sobre a Declaracdo da
Independéncia do Brasil, o fim do trafico de escravos (Lei Euzébio de Queiroz), da
Guerra do Paraguai a abolicdo da escravidao (Lei Aurea) até a Proclamacdo da
Republica. Aos olhos do presente, essa historia se misturava as noticias daquele

tempo, a pratica jornalistica era “retrato” deste cenario contado em textos, faltava a

imagem. (BARBOSA, 2007)

De 1822 a 1830 os jornais se multiplicam em todo pais, em muitos, os textos
falavam do cotidiano e deixavam pistas da relacdo imprensa e poder. Diério do Rio
de Janeiro (1823-1878), Diario de Pernambuco (1825- ), O Farol Paulistano
(1827-1833), Jornal do Commercio (1827-) e O Mercantil (1849-1865), surgiam
com a recem liberdade de imprensa garantida pela promulgacao da 12 Constitui¢éo
do Brasil em 1824.

Pouco a pouco, no tempo, mas acentuadamente
quanto as posicles, a imprensa definiria o quadro de
agitacBes que culminaria em 1831. A partir de 1827,
aprofundando-se ano a ano, os periddicos dividem-se
quanto a orientacao, refletindo a realidade. Como as
forcas politicas dividem-se, caracterizando as trés
componentes principais — direita conservadora,
direita liberal e esquerda liberal - a imprensa

acompanha a cisdo (WERNECK, 1999 p. 110).

Em 1831, ano da abdicacéo de Dom Pedro I, registrou-se no Rio de

Janeiro o surgimento de 48 jornais diferentes, a maioria dos quais amadores e de
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baixa circulacdo, criados com o objetivo de propagar os ideais de pequenos grupos
ou mesmo de uma unica pessoa (MEDEIROS, 2009).

A imprensa no Brasil era um reflexo de seu governo, D. Pedro Il era
moderno e andrquico, conservador e subversivo. Os jornais ou viviam da
publicidade e eram organizados como empresa, onde visavam alcancar seus leitores
e entender seu cotidiano para aumentar e agregar a publicidade produtos daquele
circulo de relagdes. Ou eram apenas “outro” jornal, que longe de ser um bom
negocio, tinham e buscavam lacos politicos e partidarios, de fato, os jornais de
partidos ou criados e mantidos pela politicagem, ndo tem organizacéo institucional

e de profissionalismo jornalistico, e nisso, pouco mudou.

E, hoje, facil, de outro aspecto, verificar que a
pequena imprensa fendia ndo apenas a etapa de
desenvolvimento técnico, a que atingira a arte
tipogréfica, mas também o nivel a que atingira, na
pratica, o conceito de liberdade. A Constituicdo
outorgada de 1824 era clara no sentido de afirmar a
liberdade de imprensa. Por esse tempo(..) o
desenvolvimento da imprensa, com o aparecimento
de algumas oficinas tipogréficas, havia atingido nivel
significativo para o meio. (WERNECK, 1999 p.169)

A imagem era um desdobramento natural no processo da evolugéo
tecnoldgica na imprensa, e também um movimento, uma sequéncia, desta liberdade
de imprensa. A reproducdo via litografia e xilografia de ilustragfes e caricaturas se
iniciava. Em 1837 as primeiras caricaturas apareciam um tanto soltas nas
publicacbes, em 1840 o folhetim teatral Sganarelo fazia uso da caricatura para
ilustrar pecas e atos. Entre 1844 e 1845 na cidade do Rio de Janeiro o Periddico
Plastico- Philoséfico seria o primeiro impresso a manter em suas publicaces
caricaturas impressas (WERNECK, 1999)

Gravuras também apareceriam em 1849, no jornal Marmota Fluminense,
daria lugar a Marmota em 1852. Com seus figurinos franceses ilustrados em
litografias, j& anunciava em seu contetdo o destaque as imagens.

A imprensa apresentou, no ano de 1853, algumas
inovacOes dignas de louvor. A litografia e a gravura

comecaram a ilustrar 0s nossos jornais literarios e de
modas, a semelhanca do que se usa na Europa. A
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Marmota, neste género, tem-se enriquecido, trilhando
a modesta vereda que adotou: excelentes gravuras
sobre madeira, musicas litografadas e figurinos
coloridos, do melhor gosto, foram dadas aos
assinantes (WERNECK, 1999 p.204)

Em um contexto onde grande parte da populacao brasileira ndo sabia ler ou
simplesmente n&o tinha o habito da leitura, a ilustracéo se tornou uma ferramenta

importante na entrega e promocdo da informacdo (BARBOSA, 2007).

Apesar da revolugdo na imprensa do século XX, o sucesso das revistas
ilustradas no Brasil é bem anterior. Uma das primeiras publicacdes ilustradas no
pais foi a revista Illustracéo Brasileira, no Rio de Janeiro, que circulou entre 1854
e 1855.

Com apenas nove edicdes, publicaria, em seu numero inaugural, uma pagina
inteira de caricaturas. Ela inaugura o jornalismo ilustrado no pais, até entdo nenhum
veiculo impresso brasileiro havia dado tanto espaco e atencdo para
gravuras, desenhos e caricaturas (WERNECK, 1999).

Ainda em 1855, surgiria a revista O Brasil llustrado, que encerraria suas
atividades no ano seguinte, 1856. “E a primeira com publicagio regular de
caricaturas no pais, e seria a primeira a trazer no préprio texto, ao lado de retratos
e vistas do Brasil, desenhos humoristicos de costumes e comportamento”
(WERNECK, 1999 p.205).

Apesar do termo ilustracdo, é a organizacdo e diagramacdo das imagens
junto ao texto que traz uma primeira perspectiva do jornalismo visual, a reportagem
com contetdo imagético e como estes itens estdo dispostos nas péaginas,
demonstram a forca desconhecida da imagem e sua importancia antes mesmo da
fotografia se estabelecer.

As revistas ilustradas, comegaram a se multiplicar-se entre a provincia Sao
Paulo e a corte no Rio de Janeiro, o Charivari Nacional, de 1859, viraria em 1862,
Charivari, o Merrimac, de 1863 pelo Bazar Volante, nesse mesmo ano, e circularia
até 1867, quando tornou-se O Arlequim.

Um dos pioneiros da ilustracio no pais é Angelo Agostini, o desenhista
italo-brasileiro retorna da Franga em 1859, e com seus desenhos e caricaturas a base
da técnica de litografia e xilogravura, passaria pelo principais impressos paulistas e

cariocas entre 1860 e 1864; Jornal do Comércio (1827), a Revista Comercial
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(1848), o Correio Paulistauo(1854), a Semana llustrada(1860) (WERNECK,
1999).

Em 1864 lanca o Diabo Coxo, e aos 21 anos ja era 0 mais importante artista
gréafico na imprensa brasileira que surgia. Sua carreira teve inicio em Sao Paulo, a
qual trocaria pelo Rio de Janeiro para colaborar no Vida Fluminense, de 1868 até

1876, quando entdo segue para A Revista Illustrada em 1° de janeiro daquele ano.

A Revista Illustrada representaria uma transicdo entre ilustragdes e
desenhos com a fotografia. As ilustracfes litografadas buscavam a estética da
preciséo a expressividade da realidade. Também uma diagramagéo "interativa",
com ilustracdes dindmicas em todo espaco das folhas impressas, atraiam a atencéo
de “leitores” nem sempre alfabetizados. Durante os 22 anos interruptos de sua
publicacéo e distribuicdo nacional, a Revista Illustrada se apropriava do cotidiano

nacional.

Do ponto de vista da técnica, as revistas ilustradas assinalam o inicio da fase
da fotografia, libertada a ilustracdo das limitacdes da litografia e da xilogravura.
Comecara, em 1896, com a Gazeta de Noticias, quando do lancamento dos portrait-
charges de politicos, escritores, atores, personalidades, enfim, na série “Caricaturas
Instantaneas” (WERNECK, 1999 p.300), surgia a fotografia na imprensa brasileira.
Em 1898, no Jornal do Brasil, O Pais e o Correio da Manhad em 1907
acompanharam a inovagdo, ja na fase da fotografia, a Gazeta de Noticias iniciara a

publicacdo de fotos em cores no papel acetinado, sempre publicado aos domingos.

Em todo pais os jornais buscavam se modernizar, numa tentativa de fazer
frente ao sucesso das revistas ilustradas que se multiplicavam na imprensa nacional.
Influenciados pela imprensa europeia, as imagens tomavam 0s jornais e seguiam o
alto padréo usados pelas revistas, principalmente observados os critérios quanto a
composicao e aos temas fotograficos. A fotografia agora contava historias, e assim

como o texto escrito e o jornalista, a fotografia exigia a nova classe, o fotografo.

A definicdo precisa quanto a seus inventores ou mesmo uma data exata de
seu surgimento, ndo interrompe a consolidacdo da tecnologia da fotografia, bem
como a sua trajetéria cultural na sociedade. Hercules Florence no Brasil de 1833

idealizaria seu proprio processo fotografico, porém sua descoberta passaria
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desapercebida na entdo Provincia de Séo Paulo, Vila de Séo Carlos, a hoje cidade
de Campinas (KOSSOY, 1989).

O exercicio e a pratica da fotografia sdo intrinsecos e naturais ao
aprimoramento da captura e reproducdo da imagem naquele momento, fosse pela
ciéncia ou pela arte, a tecnologia se enraizava na sociedade, e ambas se apropriam
do advento fotografia, a primeira como técnica e a outra como cultura. Através da
fotografia, a imagem fazia sua transicdo da arte pictorica para um realismo
mimético, que somente a reproducdo quimica permitia, a maxima perfeicdo na

representacédo figurativa: a fotografia.

Muitos dos artistas migraram da pintura para a técnica do processo
fotografico, ndo perdeu a pintura, mas sim a fotografia, a primeira era artesanal
enguanto a outra necessariamente artistica, essa geracao de transicdo desapareceu
gradualmente (BENJAMIN, 1994). Herdados da pintura, géneros como retrato,
paisagem e natureza-morta, exigiam habilidade com as méos em sua composicéo,
porém na fotografia compreender o funcionamento da nova ferramenta era o

necessario: o fotografo.

E quando se define o género fotografico, que se atribui um lugar social para
a fotografia e o fotografo. Estabelecida como um documento, prova de um fato e
um instante que registra o flagrante, a habilidade em entregar isso a sociedade gera
inicialmente uma confuséo entre agilidade e qualidade, ou seja, o que dava crédito,

agoratira, 0s géneros que antes organizavam, passam a confundir segundo Barthes:

Desde o primeiro passo, o da classificacdo (é preciso
classificar, realizar amostragens, caso se queira
constituir um corpus), a Fotografia se esquiva. As
divisdes as quais ela é submetida sdo de fato ou
empiricas  (profissionais/amadores), ou retdricas
(Paisagens, objetos, retratos), ou estéticos
(realismo/pictorialismo), de qualquer  modo
exteriores ao objeto, sem relagdo com sua esséncia,
que s6 pode ser (caso exista) 0 Novo de que ela foi
advento, pois essas classifica¢cbes poderiam muito
bem aplicar-se a outras formas, antigas, de
representacdo. Diriamos que a fotografia ¢é
inclassificavel. Perguntei-me entdo a que poderia
dever-se essa desordem (BARTHES, 1985, p.12)
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Essa confusdo, mostra a aproximagcéo inicial com a pintura e que se buscou
na fotografia, uma tentativa de encontrar o lugar social deste “novo advento” ao
relaciona-lo com a arte pictorica, inclusive com os mesmos propdsitos, uma
correlagdo natural que ao longo do tempo sustenta ter a fotografia inspiracdo na
pintura pictérica, conforme Benjamin:

(...) foi com esse conceito fetichista de arte,
fundamentalmente antitécnico, que se debateram os
tedricos da fotografia durante quase cem anos,
naturalmente sem chegar a qualquer resultado. Por
que tentaram justificar a fotografia diante do mesmo
tribunal que ela havia derrubado. Muito diferente é o
tom com que o fisico Arago defendeu a descoberta de
Daguerre em 3 de julho de 1839, na Cémara dos
Deputados. A beleza deste discurso vem do fato que
ele cobre todos os aspectos da vida humana. O
panorama por ele eshocado € suficientemente amplo

para tornar irrelevante a justificacdo da fotografia em
face da pintura (BENJAMIN, 1994, p.92).

Um novo advento, uma nova linguagem, o género fotografico era o que
cobria os aspectos da vida (BENJAMIN, 1994). Em meio a uma revolugdo
tipogréfica intensa na imprensa, surgiam no Brasil os primeiros jornais com
fotografias no inicio dos anos 1890, e para isso também surgia o seu especialista, 0
fotografo.

Em maio de 1859, chegaria ao Brasil o primeiro “profissional da imagem”
que revolucionaria o género. Angelo Agostini, precursor da fotografia, trazia grande
influéncia das publica¢des europeias com contetdo literario e o uso avancado das
imagens, acima de tudo, a clara ideia de liberdade de expressdo consolidada no
velho mundo. Através da litografia influenciou a imprensa paulista que pouco sabia
da forga politica e cultural da imagem (WERNECK,1999).

A presenga da imagem ilustrada e a evolugdo do invento capaz de
“reproduzir a realidade”, através da leitura visual do mundo, a maquina fotografica,
traz novas exigéncias do publico, que quer mais fotografia e ndo s6 imagens, e
tambeém do profissional retratista, que ndo basta registrar a composi¢éo pictérica da
existéncia, mas sim trazer a retorica do testemunho, da noticia da verdade absoluta,
e desta vez visualizado (SOUZA, 1998).
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O avanco tecnoldgico consequentemente permite ganhos para o contetdo
das fotografias. A evolucdo da fotografia no século XIX é acompanhada por
conquistas técnicas e profissionais. Em 1851, o daguerreotipo pela primeira vez
perde espaco para a camera fotogréafica instantanea. O novo processo negativo-
positivo, produz mudangas na rotina e responsabilidade do “profissional da
imagem”

Para o fotojornalismo, a conquista do movimento
revelou-se de importancia vital, uma vez que permitiu
"congelar" a acdo, impressiond-la numa imagem
quase em tempo real, capturar o imprevisto, chegar ao
instantaneo e, com ele, acenar com a ideia de verdade:
0 que é assim capturado seria verdadeiro; a imagem
ndo mentiria (note-se, todavia, que apesar de o
instantaneo permitir representacdes fotograficas mais
"sinceras" e espontaneas, as fotografias ndo deixam
de ser representacfes). O mesmo se passa com a
melhoria das lentes - uma maior luminosidade
possibilitard até a obtencdo de fotografias em
interiores sem recurso a iluminagdo artificial, o que
facilita, por exemplo, fotografar pessoas sem que elas
se apercebam da presenca do fotdgrafo, com ganhos

para a naturalidade e, assim também, para a
verossimilhanca (SOUZA, 1998 p.22).

Durante as décadas seguintes, o reporter fotografico comecaria a surgir, na
mesma medida que a tecnologia se aprimorava em novos equipamentos de captura
e impressao de imagens fotograficas. N&o era ainda um fotografo especializado,
mas ja aquele que forjaria este profissional, ao dominar 0 novo invento e seguir 0s
critérios de noticiabilidade naquele final de século XIX, onde informacéo era mais
importante que opinido, e a fotografia reforgava esta possibilidade.

Em 1896 com a Gazeta de Noticias, produz e publica diariamente uma série
de fotografias com politicos, escritores, atores e personalidades na emergente

republica brasileira chamada “Caricaturas Instantaneas” (WERNECK, 1999)

Inicia-se na virada do seculo XIX, uma nova revolugdo no processo de
comunicacdo empregado pelos 6rgdos de imprensa ilustrada da Europa e dos
Estados Unidos, afetando mais uma vez a propria fei¢do visual do jornalismo
grafico em todo mundo. As fotografias, antes copiadas por um artista da redacao,
passam agora a ser diretamente reproduzidas em suas paginas, em maior

guantidade, através de processos fotomecanicos, dando margem a novas
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possibilidades de transmisséo da informagé&o e de sua interpretacdo, e isso sempre
a cargo do profissional responsavel, o jornalista e reporter fotografico, agora
fotojornalista. (ANDRADE, 2004)

O conceito fotojornalismo refere-se tanto uma fungdo profissional
desenvolvida na imprensa quanto um tipo de imagem utilizada por ela. Nesse
sentido, ela se distingue da imagem e fotografia presente na imprensa até entéo,
agora a fotografia de imprensa compartilha valores ou ética deontoldgica de

compromisso com a verdade.

Num meio de varias imagens veiculadas na imprensa, € necessario definir o
que se entende como fotografia de imprensa. Este conjunto de imagens, cujo termo
“fotografia de imprensa” define, é constituido por dois grupos principais de
imagens: o fotojornalismo e a fotoilustragio (BAEZA, 2001). A imagem
fotojornalistica é aquela produzida ou adquirida pela imprensa com conteddos
editoriais proprios, que estaria relacionada a valores de informacédo e noticia de

acontecimentos de relevancia social (BAEZA, 2001, p. 36).

No fotojornalismo, “ o sentido estrito caracteriza-se por informar,
contextualizar, oferecer conhecimento, esclarecer, ou ‘opinar’ através da fotografia
de acontecimentos e da cobertura de assuntos de interesse jornalistico” (SOUZA
,2004a, p. 12). Produz imagens para determinados veiculos de comunicag&o e suas
linhas editorias, de maneira objetiva a um acontecimento, sempre voltado a atender
0 consumo imediato no jornal/revista/rede social e a um publico amplo ou

especifico.

O interesse pela imagem nos acompanha desde os primardios, de desenhos
rupestres ao pictorico das gravuras e pinturas, o estimulo sensorial da visdo nos atrai
a atencdo e assim a percepcdo das imagens. O caso especifico que nos motiva,
quando passamos do visivel ao visual nas redes sociais, consideramos o sujeito ou

espectador que olha, e a quem interessa este olhar.

A percep¢do das imagens perpassa a Vvisdo, que € o que define a

intencionalidade do olhar. Pensar em atencdo ao visual e a experiéncia que se atribui
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a ela, é falar da informacdo visual e do carater quase tautoldgico deste estimulo,
bem como do algoritmo que constroi esta informacéo e para quem ela interessa ser
reproduzida (AUTMAN, 1993).

A revolucdo digital iniciada no final do século XX transformou
profundamente o jornalismo, tanto em termos de producdo quanto de consumo de
noticias. Nesse contexto, as redes sociais emergiram como plataformas centrais
para a disseminacdo de informac6es, alterando nédo apenas a forma como o publico
consome conte(ldo, mas também como os jornalistas produzem e distribuem
noticias. O Instagram, uma plataforma visual centrada no compartilhamento de
imagens e videos, é um dos principais exemplos dessa transformacgéo. Desde o seu
lancamento em 2010, o Instagram ndo s6 modificou a forma como as empresas de
noticias se comunicam com o publico, mas também impactou significativamente o
fotojornalismo, uma das &reas mais tradicionais e visualmente centradas do
jornalismo.

2.1 O surgimento do jornalismo visual no ambiente digital

Como o Instagram modificou o fotojornalismo e o jornalismo de maneira
mais ampla, a partir das praticas jornalisticas contemporaneas e novas formas de
narrativa visual proporcionadas pela plataforma, o impacto das ferramentas de
curadoria algoritmica, o papel da interatividade, os desafios éticos associados a
disseminacdo de conteddo visual e a influéncia da cultura digital sobre a estética e
a producdo fotografica?

Desempenhado um papel crucial no jornalismo desde o inicio do século XX,
oferecendo ao publico uma maneira de ver o mundo e de testemunhar eventos
globais através de imagens documentais, tradicionalmente o fotojornalismo
dependia de veiculos impressos, como jornais e revistas, para a distribuicdo de
fotografias, mas a internet e as redes sociais reconfiguraram essa dinamica,
permitindo que as imagens circulassem globalmente de forma instantanea.

A transi¢do do fotojornalismo para o ambiente digital
resultou em mudancas fundamentais na maneira
como as fotos sdo consumidas. Com as redes sociais,
as imagens jornalisticas passaram a ser vistas em um
fluxo continuo de informacdes, ao lado de contetidos
pessoais e publicitarios, o0 que provoca uma
“democratizacdo” da fotografia jornalistica, mas
também cria novos desafios em termos de
autenticidade e impacto. ] Instagram,
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especificamente, se tornou uma plataforma essencial
para essa nova forma de jornalismo visual,
permitindo que fotografos e jornalistas alcancem uma
audiéncia global com facilidade e rapidez (RITCHIN,
2013).

O jornalismo digital ndo é apenas uma extensdo do jornalismo tradicional,
mas uma nova préatica que se caracteriza pela convergéncia de diferentes midias e
pela participacdo ativa do publico na construcdo das noticias. Segundo Ritchin
(2013), o jornalismo digital integra linguagens especificas do meio online, como a
interatividade, o hipertexto e a multimodalidade. No contexto das redes sociais,
essas caracteristicas se intensificam, criando novas formas de envolvimento e de
participacdo cidada.

O Instagram, especificamente, reconfigura o jornalismo ao enfatizar o
conteddo visual e instantaneo, alterando a maneira como as noticias s&o
apresentadas e recebidas. Diferentemente de outras plataformas, como o Twitter,
gue se baseiam em textos curtos e rapidos, o Instagram prioriza a imagem e a
estética visual, o que impde novas exigéncias para a producdo jornalistica
(MANOVICH, 2016).

Uma plataforma orientada pela cultura visual, onde as informacdes séo
consumidas principalmente através de imagens e videos curtos. O Instagram altera
a forma como o publico interage com as noticias, criando uma experiéncia mais
visual e emocional, que se diferencia da leitura tradicional de noticias textuais em
que os usuarios das redes sociais estdo constantemente expostos a um fluxo
continuo de informagGes, muitas vezes de forma passiva, sem precisar procurar
ativamente pelas noticias (JENKINS, 2006).

2.2 O Instagram e a reconfiguracao do fotojornalismo

O Instagram introduziu uma nova ldgica para o fotojornalismo, que vai além
da simples captura de imagens. A plataforma oferece uma série de recursos, como
filtros, edicdo em tempo real, e a capacidade de compartilhar imagens
instantaneamente, o que transforma o ato de fotografar em um processo integrado
a publicacao e disseminacao.

O fotojornalismo tradicional dependia da "mediag&o™
— ou seja, as fotos eram cuidadosamente escolhidas e
editadas antes de serem publicadas. Nas plataformas

digitais essa mediacdo se torna mais fluida, com os
fotojornalistas atuando tanto como produtores de
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contelldo quanto como editores imediatos de suas
proprias imagens (RITCHIN, 2013).

Além disso, a estética visual predominante no Instagram também
influenciou o estilo fotografico do fotojornalismo. O uso de filtros e a necessidade
de captar imagens que se destacam em um feed visualmente saturado muitas vezes
levam os fotdgrafos a adaptar suas escolhas estéticas para otimizar o engajamento.
O Instagram é caracterizado por uma estética especifica — o que ele chama de
"Instagram look" — que influencia tanto fotdgrafos amadores quanto profissionais
(MANOVICH, 2016)

O advento do jornalismo digital representou uma mudanca paradigmatica
na forma como a informagdo é produzida, distribuida e consumida. A ascensdo das
redes sociais e a convergéncia digital transformaram os meios tradicionais de
comunicacdo, oferecendo novas formas de interacdo entre jornalistas e o publico.
Entre as plataformas digitais, o Instagram emergiu como um espaco central para a
circulacdo de conteudos noticiosos, alterando profundamente o jornalismo e seu
impacto na vida das pessoas.

O impacto do jornalismo digital no Instagram é vasto e multifacetado, e a
presenca do jornalismo digital no Instagram impacta a vida das pessoas. O
Instagram ndo s6 ampliou o acesso a informagdo, como também transformou a
maneira como 0s usuarios participam da esfera publica e constroem suas visdes de
mundo.

Desde o seu langcamento em 2010, o Instagram, conhecido inicialmente por
ser uma plataforma de compartilhamento de fotos, evoluiu para um ambiente
multimidia onde empresas de noticias, jornalistas independentes e cidadaos comuns
compartilham, discutem e consomem informagdes em uma escala global.

Este impacto do jornalismo digital na vida dos usuérios do Instagram esta
diretamente relacionado a forma como eles consomem noticias na plataforma. Com
a proliferacdo de conteudos noticiosos nos feeds de Instagram, as fronteiras entre
informacdo e entretenimento se tornaram difusas, criando um ambiente hibrido em
que as pessoas podem se deparar com reportagens serias ao lado de postagens
pessoais e comerciais. Um dos aspectos mais notaveis do consumo de noticias nas
redes sociais € o consumo incidental, onde os usuarios ndo buscam ativamente
noticias, mas as encontram engquanto interagem com outros tipos de conteddo. No
Instagram, esse consumo incidental ¢ intensificado pela natureza visual e fluida da
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plataforma, onde imagens fotografias e videos curtos conseguem capturar a atengéo
rapidamente do usuario.

Essa dindmica altera a experiéncia de leitura e compreensdo das noticias.
Em vez de ler uma reportagem detalhada, o usuario do Instagram pode consumir
um resumo visual ou uma manchete acompanhada de uma breve descricdo na
legenda.

Nas plataformas digitais, ocorre uma fragmentacdo da narrativa, onde as
historias sdo divididas em partes mais curtas e visuais, otimizadas para 0 consumo
rapido. Essa "fragmentacdo narrativa" altera a forma como as pessoas
compreendem os eventos e sua profundidade de engajamento com as questdes. O
desdobramento disso na vida dos usuarios é uma informacéo superficial, que pode
influenciar as suas decisdes sem proporcionar uma compreensao mais profunda dos
fatos.

Outro aspecto importante do consumo de noticias no Instagram é a
personalizacdo. O algoritmo da plataforma adapta o feed de cada usuario com base
em suas interacdes e interesses prévios, o que pode criar 0 que Pariser (2011)
denominou de "bolhas de filtro", onde as pessoas sdo expostas predominantemente
a contetdos que reforcam suas crencas e opinides pre-existentes. Esse fendmeno
tem implicagbes significativas para a vida dos usuérios, pois pode levar a
polarizacdo e ao fortalecimento de visGes de mundo fechadas, limitando a
diversidade de perspectivas com as quais o publico entra em contato.

A presenca do jornalismo digital no Instagram também possibilita o
surgimento de formas de ativismo digital e jornalismo cidaddo, em que usuarios
comuns documentam e compartilham eventos de interesse publico em tempo real,
muitas vezes antes que os jornalistas profissionais cheguem ao local. O jornalismo
participativo implica que os cidaddos agora atuam como “co-produtores de
contetdo”, o que redefine a no¢do de participacdo civica no ambiente digital. No
entanto, essa dindmica também levanta questfes sobre a qualidade da informacéo e
0s riscos associados a disseminacéo de noticias falsas e desinformacéo, que podem
impactar negativamente a vida dos usuarios ao influenciar suas decisdes com base
em dados incorretos.

Apesar dos beneficios em termos de acessibilidade e participacdo, o
jornalismo digital no Instagram também apresenta desafios éticos significativos,
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especialmente no que se refere a credibilidade da informagdo. A natureza fluida e
instantanea da plataforma pode comprometer a verificacdo de fatos (fact-checking),
uma vez que a velocidade de disseminagdo das noticias frequentemente ultrapassa
a capacidade de apuracdo dos jornalistas. Além disso, o formato visual e a edi¢do
de imagens e videos no Instagram podem distorcer a realidade dos eventos
reportados. O ambiente das redes sociais facilita a disseminacdo de desinformacao,
especialmente em plataformas como o Instagram, onde a credibilidade das fontes
nem sempre é clara.
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3. Jornalismo & Instagram

Nos ultimos anos, a forma como as noticias sdo transmitidas e consumidas
tem passado por uma transformacdo significativa, em grande parte devido a
ascensdo das plataformas digitais e redes sociais. No centro dessa mudanca esta a
narrativa visual, que, no contexto do jornalismo digital, tornou-se uma ferramenta
poderosa para capturar a atencdo dos consumidores de noticias, moldar percepc¢des
e criar novas formas de engajamento. As imagens, videos, infograficos e outros
elementos visuais estdo sendo integrados as narrativas noticiosas para amplificar
sua repercussao nas redes sociais, tornando o conteudo mais acessivel e interativo
para audiéncias globais.

A imagem digital é objeto de uma espécie de taxonomia, uma classificacdo
prévia do que esta por vir, como se a tecnologia hierarquizasse os conteidos na
mesma medida que os banaliza, pois, o raro e o Obvio tornam-se iguais caso
consigamos decifrar ou discernir. Na mesma medida, a exemplo do analdgico, que
dita o discurso dominante das imagens e fotografias ao longo do século XX, e

transfere esse “critério ou padrdo” para o digital agora no século XXI.



Essa tecnologia vem no bojo de uma reorganizacao desde o inicio dos anos
80 que determina uma estética “perfeita” que pressupde a visibilidade/veiculagédo
da imagem precisa e imediata em um formato noticioso e de discurso dominante: A

fotografia.

Essa estética € pressuposto pautado pela concorréncia e o mercado, a
producdo midiatica considera e observa a imagem comercial, ou seja, custo baixo e
alta qualidade, e assim o analdgico, impreciso e artesanal, outrora profissional e

agora quase amador, ndo atende mais esses critérios.

Essa mercantilizacdo da cultura e assim da imagem e da fotografia, que
marginaliza o alternativo e o independente (e suas imagens artesanais), faz
desaparecer da superficie as imagens que seriam as unicas capazes de resistir e

contestar 0 monopdlio da industria cultural.

Essas formas de producdo visual ndo apenas oferecem uma resisténcia
estética a hegemonia digital, mas também tém o potencial de desafiar e subverter o
monopolio da industria cultural. No entanto, no cenario atual dominado pelo digital,
essas imagens alternativas sdo frequentemente relegadas a obscuridade,
desaparecendo da superficie visivel da cultura midiatica. A producgéo digital, com
sua énfase em uniformidade e qualidade técnica, suprime a diversidade de vozes

visuais e reduz o espacgo para a contestacéo e a resisténcia visual.

Essa marginalizagdo também se reflete na diminuicdo do espaco para
experimentacOes visuais que questionam as narrativas dominantes. As imagens
digitais e eletronicas tendem a promover narrativas visuais que se alinham com os
valores e objetivos comerciais e politicos da industria cultural, reforcando uma
visdo homogénea e frequentemente superficial da realidade. A padronizacdo das
imagens digitais pode ser vista como uma extensdo da influéncia e controle sobre
0s meios de producéo cultural do mercado midiatico, onde o objetivo principal € a

baixo custo e alta produtividade.

Por outro lado, a acessibilidade e a onipresenca, da tecnologia digital
também oferecem novas oportunidades para a producdo e disseminacdo de

conteidos visuais. Se por um lado a digitalizacdo favorece a reproducdo e a
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circulacdo massiva de imagens esteticamente perfeitas e de baixo custo, por outro
lado ela também democratiza o acesso as ferramentas de producdo visual,
permitindo que individuos fora dos circuitos tradicionais de poder e influéncia

produzam e distribuam suas proprias imagens e narrativas visuais.

O jornalismo digital tem se transformado de maneira significativa com o
advento das redes sociais, particularmente no caso do Instagram, uma plataforma
essencialmente visual que se consolidou como um espago importante para a difuséo
de conteddos informativos. Ao contrario de outras redes sociais, o Instagram foi
inicialmente concebido como uma rede de compartilhamento de imagens, mas sua
evolucdo a transformou em um espaco onde texto, video e imagem se integram,
permitindo novas formas de producdo e consumo de noticias.

3.1 Transformacéao do jornalismo no ambiente digital

A transicdo do jornalismo para o ambiente digital ndo se refere apenas a
mudanca de midia (do impresso para o digital), mas a transformacéo estrutural na
maneira como as noticias sdo produzidas, distribuidas e consumidas. O jornalismo
digital, representa um novo paradigma em que o publico ndo é mais um receptor
passivo, mas um agente ativo que interage, comenta e participa diretamente do
processo de construcdo da narrativa jornalistica. Nessa logica, o Instagram se
destaca como uma plataforma interativa onde jornalistas e organizacfes de midia
podem interagir diretamente com seu publico.

O jornalismo digital ndo se limita a replicar contetdos de midias tradicionais
em novas plataformas, mas desenvolve linguagens proprias, onde a
multimodalidade (uso de texto, imagem, video e som) é fundamental para atrair a
atencdo do publico. O Instagram, com seu formato predominantemente visual,
torna-se um local ideal para a exploracdo dessa multimodalidade. A funcdo de
"stories"”, por exemplo, permite que as noticias sejam transmitidas de forma mais
agil e visualmente apelativa, enquanto a postagem de carrosseis (maltiplas imagens
em uma sé publicacdo) proporciona narrativas sequenciais que se aproximam da
reportagem fotografica.

No contexto do jornalismo digital, o Instagram desempenha um papel
central, especialmente para atrair o publico jovem, que, prefere consumir noticias
em plataformas sociais visuais e de facil navegacdo. Narrativas curtas e 0s
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contetdos visuais oferecidos pelo Instagram tornam-se eficazes em apresentar
informacdes de maneira condensada, sem perder a profundidade necessaria para a
compreenséo de eventos complexos (SALAVERRIA, 2019).

A interatividade também é um elemento fundamental
para o jornalismo digital no Instagram. Ferramentas
COMo enquetes, perguntas e respostas nos stories, e
comentarios em tempo real, permitem que o0s
jornalistas se conectem diretamente com o publico,
criando uma experiéncia de jornalismo participativo.
Isso transforma a relacédo tradicional entre a midia e a
audiéncia, tornando a comunicacdo bidirecional e
permitindo que as organizagGes jornalisticas adaptem
suas abordagens conforme o feedback instantaneo
recebido (SALAVERRIA, 2019).

Assim imagem e fotografia digital ou eletrénica promovem narrativas
visuais e € a veiculacdo destes contetdos que se apropria desta linguagem visual,
peculiar e particular do Instagram, ao incorporar o dia a dia do leitor a sua linha
editorial.

Desafio dos veiculos de informacao atuais, em aprimorar e facilitar a leitura
dos contetidos diante das demandas e necessidades do jornalismo, é entregar mais
informacao em menos tempo e espaco, 0 que é oportunamente representado através
da fotografia. Porém se a imagem sugere certo acaso ou imprecisdo, € 0 homem e
sua ferramenta que a produz sempre em beneficio da informagdo que promova a

noticia verossimil.

Estes processos de uso das linguagens e narrativas visuais pressupde na
fotografia a presenca de uma informagéo concisa e objetiva, ainda que, em alguns
momentos esta se apresente de forma subliminar ou mesmo ambigua. Esta
subjetividade que encontramos na fotografia do fato, € resultado da qualidade da

informacao que ela sugere.

O uso da fotografia e suas narrativas visuais no Instagram, no formato
carrossel principalmente, explicita o0 uso e sua linguagem como “forma” direta e
objetiva, na construcao das narrativas deste cotidiano reportado no Instagram, bem
como, em que relatos de um possivel cotidiano experimentado, propor e repercutir
quase em formato de “stories”, narrativa especifica daquela linha editorial, ao

reformular e redimensionar um fato/noticia por meio desta rede social.
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Fotografia como narrativa e forma noticiosa de fazer participar dos fatos, o
veiculo jornalistico como mediador que coleta essa informacao, e o meio digital
Instagram, como transformador e entregador deste fato projetado principalmente a
partir daquela fotografia. E fazer pensar a informagao ou noticia no formato e tempo
da midia digital.

3.2 Uso do Instagram como ferramenta jornalistica

Langado em 2010, o Instagram transformou a maneira como as imagens sao
produzidas, distribuidas e consumidas no espaco digital. Originalmente concebido
como uma plataforma de compartilhamento de fotos pessoais, o Instagram
rapidamente evoluiu para um espaco onde o fotojornalismo se tornou uma presenca
significativa. A plataforma oferece uma seérie de ferramentas que permitem a
fotojornalistas profissionais e amadores a publicacdo instantanea de imagens
diretamente de seus dispositivos moveis, com legendas que oferecem contexto
minimo, o que muitas vezes confere as fotos uma imediatidade emocional e visual

que atrai a atencdo do publico.

O Instagram representa uma nova forma de narrativa visual, onde a énfase
esta na estética, no dinamismo e na “cultura visual dos smartphones”. Isso significa
que, para serem eficazes e competitivas no Instagram, as imagens precisam ser
esteticamente atraentes, muitas vezes simplificadas para caber no formato quadrado
ou vertical da plataforma, e otimizadas para o consumo rapido e superficial que
caracteriza 0 uso da plataforma. Essa "curadoria visual instantdnea™ muitas vezes
substitui o processo editorial rigoroso e a analise contextual que caracterizavam o
fotojornalismo tradicional (MANOVICH, 2016).

Por um lado, o Instagram oferece um alcance global sem precedentes,
permitindo que imagens de fotojornalistas sejam vistas por milhdes de pessoas, sem
a mediacdo das tradicionais "portas de entrada" jornalisticas. Por outro lado, a
prépria natureza do Instagram como uma rede social voltada para o consumo de
contetdo répido e visual limita a profundidade da cobertura jornalistica e pode
reduzir a complexidade de eventos importantes a meros “cliques” de entretenimento

visual.
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A curadoria de um feed de Instagram — a maneira como as imagens Sao
dispostas e apresentadas em um perfil — funciona como uma narrativa visual
continua, onde cada imagem contribui para uma historia mais ampla sobre quem o
usuario €, ou como ele deseja ser percebido, no caso deste estudo o perfil ou usuario
em questdo a de um jornal diario que quer fazer a noticia ser parte do cotidiano ou
rotina diaria do espectador mediada pelo formato da plataforma, através de uma

narrativa visual digital que o Instagram projeta.

Os algoritmos do Instagram desempenham um papel crucial na forma como
as narrativas visuais sdo percebidas. Eles determinam quais postagens sdo vistas,
por quem, e em que ordem. Essa curadoria algoritmica pode reforcar certas
narrativas enquanto marginaliza outras, criando bolhas de conteudo onde os
usuarios sao expostos a visdes e estéticas que confirmam suas expectativas e

preferéncias.

Além das postagens tradicionais, o recurso “Stories” do Instagram
introduziu uma nova dimensdo temporal a narrativa visual. As "Stories", que
desaparecem ap0s 24 horas, permitem uma forma mais imediata e efémera de
compartilhar momentos. Isso cria uma dindmica de storytelling que é menos sobre
a perfeicdo e mais sobre 0 momento, permitindo que 0s usuarios experimentem com
diferentes narrativas sem o mesmo nivel de permanéncia associado as postagens

regulares.

A temporalidade das "Stories" também impacta a maneira como o publico
consome essas narrativas. A natureza efémera dos posts estimula o consumo rapido
e continuo de conteudo, promovendo uma cultura de engajamento constante e
instantaneo. Esse fluxo ininterrupto de imagens gera um novo tipo de narrativa,
onde a coeréncia e a sequéncia cronoldgica sao muitas vezes secundarias em relacdo

ao impacto visual e emocional imediato.

Essa influéncia algoritmica afeta diretamente as narrativas visuais, pois
molda a visibilidade e o alcance das imagens. As imagens que se alinham com
tendéncias populares ou que geram maior engajamento sdo amplamente
promovidas, enquanto conteudos divergentes podem ser suprimidos. 1sso pode

levar a homogeneizagdo das narrativas visuais, onde a diversidade de perspectivas
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é limitada pelo que os algoritmos consideram ser mais "relevante™ ou "interessante”

para o usuario.

A curadoria feita pelo jornal de imagens e noticias visualmente propagadas,
combinada aos mecanismos métricos e o algoritmo da plataforma contribui para
construgdo de uma “realidade” estilizada que muitas vezes conduz e promove uma
“verdade” vivida através da informacéo jornalistica, e acaba por criar expectativa
idealizada sobre a vida real ou cotidiana, e assim a noticia, que agora é parte da
rotina diaria de milhdes de usuarios no Instagram, sob pretexto de rede e conexao
social, quando de fato a narrativa visual proposta ou construida na plataforma é
meio de atracdo ou captacdo de novos espectadores e assim clientes daquele jornal
ou veiculo, bem como a realidade diaria e cotidianamente construida atraves da

narrativa visual proposta e promovida pelo Instagram.

A acdo da fotografia na releitura das imagens fotogréficas feitas pelo
Instagram e outras plataformas de redes sociais tem repercussoes significativas nas
narrativas sociais e na interpretacao da realidade. As redes sociais, em particular o
Instagram, transformaram a fotografia de uma pratica artistica ou documental em
um meio de comunicagéo cotidiana, acessivel a todos. Esse processo democratizou
a criacdo e o compartilhamento de imagens, mas também trouxe implicacdes
complexas para como essas imagens sdo interpretadas e utilizadas para construir

narrativas sociais.

A linguagem visual do Instagram é caracterizada pela
combinacdo de estética pessoal e consumo de
contelido, 0 que promove uma interagdo continua
entre o produtor de conteddo e o consumidor, ao criar
uma "gramatica" visual que influencia tanto a forma
como as pessoas veem 0 mundo quanto como elas se
apresentam nele. Essa gramatica inclui o uso de
filtros, hashtags, e formatos especificos como o story
e 0 reels, que permitem que 0S USUArios construam
narrativas altamente personalizadas e
contextualizadas dentro de suas realidades cotidianas
(MANOVICH, 2016).

Essas praticas impactam diretamente a forma como o cotidiano é
experimentado e narrado. A visualidade imediata e efémera do Instagram, onde

momentos sdo capturados e compartilhados quase instantaneamente, contribui para
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uma cultura onde a imagem fotogréfica ndo é apenas um registro do real, mas

também uma interpretacdo e uma construcéo ativa do significado desse real.

O Instagram permite que 0s usuarios, sejam eles individuos ou instituicoes,
reinterpretem e recontem o cotidiano através de uma variedade de recortes visuais.
Essas releituras ndo sao apenas pessoais, mas frequentemente dialogam com
questdes sociais mais amplas, permitindo a formacdo de novas narrativas que vao
além da experiéncia individual. A fotografia, nesse contexto, torna-se uma
ferramenta poderosa para a articulacdo de historias que podem ser tanto pessoais

quanto coletivas.

A imagem carrega um poder intrinseco de evocar emogdes, ideias e
significados, que, no caso do Instagram, sdo potencializados pela constante
interacdo entre os usuarios. Essas imagens ndo sdo apenas uma representacao
possivel do real, mas atuam como agentes ativos na construcdo de narrativas e

significados que o usuario determina ou escolhe, seja um individuo ou instituicéo.

A fotografia no Instagram serve tanto como uma documentacao do cotidiano
guanto como uma forma de narrativa que pode ser moldada e manipulada para
contar histdrias especificas. Essa capacidade de a fotografia construir narrativas é
essencial para compreender como o Instagram funciona como uma plataforma de

comunicacéo visual.

Na era digital, a fotografia transcende seu papel tradicional de captura do
real para se tornar um meio de expressdo e comunicacdo altamente versatil. O
Instagram permite que as imagens sejam rapidamente editadas, legendadas e
compartilhadas, o que possibilita 0s usuérios criarem narrativas que sdo tanto
pessoais quanto coletivas. Esse processo de criacdo de histdrias se torna, entdo, uma
parte fundamental do modo como as pessoas entendem e interagem com o0 mundo

a0 seu redor.

Desde sua criagéo, o Instagram estabeleceu-se como uma plataforma que
prioriza a imagem sobre o texto, promovendo uma forma de comunicacdo que é
tanto visual quanto simbdlica, e tem sido fundamental na transformacéao da préatica

da fotografia e da construcao de narrativas visuais, onde o formato quadrado, o0 uso
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de filtros e a curadoria pessoal do feed sdo elementos centrais na criacdo de
significado (MANOVICH, 2016).

Essa linguagem visual é caracterizada pela sua acessibilidade e capacidade
de transmitir informacdes de maneira rapida e direta. Os veiculos de comunicacao,
ao adotarem o Instagram como parte de sua estratégia editorial, ndo apenas
reconhecem o poder dessas imagens, mas também as incorporam na maneira de
repercutir uma informacédo ou noticia, com as mesmas praticas visuais dos usuarios
comuns. Isso cria uma sensacdo de autenticidade e proximidade, permitindo que as
noticias e fatos sejam apresentados de maneira que se misturam com o cotidiano

visual do publico.

A fotografia tem um papel central na interpretagdo da realidade,
especialmente no contexto das midias sociais. Ela serve como uma ferramenta para
capturar momentos, mas também para criar narrativas que moldam a percepcao
publica de eventos e fatos. No jornalismo, a imagem fotografica é frequentemente
usada para autenticar e validar noticias. Uma imagem pode dar credibilidade a um
relato jornalistico e ajudar a construir uma narrativa visual que complementa o

texto.

No Instagram, essa funcdo da fotografia € ampliada. As imagens postadas
podem ser interpretadas de multiplas formas, dependendo do contexto em que sao
visualizadas e da intencdo do autor. As imagens tém o poder de tornar certos fatos
"noticiaveis" ao captar a atencdo do publico e transformar eventos em tépicos de

discussao.

No entanto, essa curadoria visual que a plataforma promove, é também
linguagem visual que acaba por projetar a narrativa jornalistica bem como o veiculo

perfil de usuario, nesse caso a linha editorial de um jornal, via Instagram.

O Instagram, como plataforma visual, permite a constante criacdo, edicéo e
compartilhamento de imagens, criando uma cultura de releitura e consumo visual.
As imagens ndo sdo apenas capturadas; elas sdo editadas, filtradas e selecionadas

para criar uma determinada estética ou transmitir uma mensagem especifica.

Pagina | 40



3.3 Narrativa Visual e Jornalismo de Imersao

O poder das imagens no jornalismo digital é especialmente relevante no
Instagram, uma vez que a plataforma foi originalmente desenvolvida para o
compartilhamento de fotos. A construcao de narrativas visuais €, portanto, um dos
principais trunfos do Instagram para os veiculos jornalisticos. E as imagens tém um
efeito poderoso no publico, pois ndo s6 documentam eventos, mas também evocam
respostas emocionais profundas. 1sso é especialmente importante no contexto de
crises, conflitos e desastres, onde a imagem muitas vezes pode falar mais do que o
texto (SONTAG, 2003).

O fotojornalismo nas midias digitais, como o Instagram, permite uma
aproximagéo do espectador ao evento retratado, criando uma sensagéo de imerséo.
Isso é amplificado pela possibilidade de uso de videos curtos e transmissdes ao vivo
(live), que conectam diretamente o publico com o evento enquanto ele acontece,
onde o publico esta continuamente exposto a fluxos informativos enquanto navega

pelas redes sociais.

O formato de videos curtos no Instagram é outro recurso relevante para o
jornalismo digital, especialmente com a popularizacdo do Reels. O Reels, em sua
esséncia permite que noticias sejam transmitidas de forma resumida, usando efeitos
visuais e sonoros que podem tornar o contedo mais envolvente. 1sso se conecta
com a ideia de que, no jornalismo digital, as fronteiras entre entretenimento e

informagdo estdo cada vez mais ténues.

Embora o Instagram apresente uma série de vantagens para o jornalismo
digital, também ha desafios significativos. Entre eles, uma curadoria algoritmica. O
algoritmo da plataforma tende a priorizar conteidos com maior engajamento, o que
pode prejudicar a visibilidade de reportagens investigativas ou de contetdos mais

densos e complexos, que ndo necessariamente geram tantas interagdes imediatas.

Essa releitura das imagens tem um impacto direto nas narrativas sociais. Ao
criar e compartilhar imagens no Instagram, 0s usuarios contribuem para a
construcdo de uma "realidade™ coletiva que é moldada pelas praticas culturais,

tendéncias de consumo e valores estéticos da plataforma. Essa "realidade” visual
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compartilhada pode reforcar esteredtipos, promover ideais de vida especificos, ou,
por outro lado, servir como uma ferramenta de fomento ao consumo, seja dos
produtos que circulam nessa rede social, ou simplesmente do produto noticia
disponibilizado sutil e despretensiosamente aos individuos dessa plataforma, um
produto vestido de noticia e entregue pela linguagem fotogréfica. Narrativa visual

formatada e construida pela plataforma Instagram.

No campo do jornalismo, o uso de fotografias no Instagram tem levado a
novas praticas e formatos na conduc¢do noticiosa. Em um ambiente onde a atencdo
do publico é disputada em cada rolar de tela, as imagens precisam ser atraentes,
rapidas e de facil interpretacdo. As fotografias no Instagram, portanto, tendem a
enfatizar a instantaneidade, a emocao e a estética visual, muitas vezes priorizando
imagens que sdo "instagramaveis" — ou seja, que se alinham com as expectativas
visuais da plataforma (FONTCUBERTA, 2013).

A andlise e interpretacdo de conteudos digitais no contexto das midias
sociais, como o Instagram, revela como essas plataformas tém se apropriado de uma
linguagem visual especifica para criar uma conexao mais intima e imediata com o
publico. Essa linguagem, caracterizada por sua natureza visual, efémera e altamente
pessoal, permite que veiculos de comunicacao integrem elementos do cotidiano dos
leitores em suas linhas editoriais, criando uma narrativa que mistura o factual com

0 experiencial.

Deste modo, ao incorporar a linguagem fotogréafica constituida na narrativa
da plataforma Instagram, o veiculo ou perfil do jornal, aproxima o usuério-
espectador-leitor dessa narrativa visual, que sem perceber passa ter no seu feed do
Instagram a presenca “sutil” de um produto noticioso, que ¢ a linha editorial ou as
informacdes e noticias entregues como conteudo daquele perfil, e assim contempla
0 usuario comum ou geral da rede Instagram com o produto ou noticia, de forma

subliminar, através da narrativa visual construida pelo Instagram.

O Instagram néo apenas serve como uma plataforma para compartilhamento
de imagens, mas tambem molda e reconfigura as praticas fotograficas e
jornalisticas, e acaba por criar outra forma de ver e entender o mundo através dessas

imagens.
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Essa prética pode levar a uma simplificacdo ou até uma dramatizacdo dos
fatos noticiosos, onde a imagem se torna o principal veiculo da mensagem. O texto
gue acompanha a imagem, muitas vezes breve, serve para contextualizar ou guiar a
interpretacdo, mas a narrativa principal é construida visualmente. Dessa forma, o
Instagram influencia ndo s6 o que é mostrado, mas como os fatos sdo apresentados
e percebidos, criando um formato especifico de conducao noticiosa, mais atraente
ou amigavel, que convida o usuéario da plataforma a um consumo quase imediato e

automatico daquele perfil.
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4. Metodologia

A metodologia desenvolvida neste trabalho é fundamentada na visdo de
Martine Joly, para isso serd necesséario adotar uma abordagem que privilegie a
analise semidtica das imagens. Joly, uma das principais referéncias na analise da
imagem e dos signos visuais, propde uma compreensao das imagens a partir de suas
fungdes comunicativas e simbdlicas dentro de um contexto social especifico. Essa
abordagem busca analisar o uso de imagens e fotografias nas plataformas digitais e

midias sociais, focando na construcéo de novas narrativas jornalisticas.

Embasada nas teorias de analise de imagem e linguagem visual,
especialmente no que tange a relacdo entre significante e significado, o papel das
imagens na construcao de sentidos, e a interacdo entre texto e imagem, Martine Joly
enfatiza a importancia de analisar como as imagens ndo apenas representam, mas

também constroem e influenciam a percepcao da realidade.

Analisar uso das imagens e fotografias nas plataformas digitais e midias
sociais, explorando como essas imagens contribuem para a construcdo de novas

narrativas jornalisticas hegemonicas e a interpretacdo da realidade.



Identificar os elementos visuais predominantes nas imagens utilizadas pelas
midias sociais que veiculam contetdo jornalistico e como a construcao de narrativas
visuais no ambiente digital reflete e influencia percep¢bes de noticiabilidade e

autenticidade.

Por fim, compreender a interacdo entre usuarios e imagens nas midias
sociais, focando em como as imagens promovem engajamento e moldam a opiniéo

publica.

Entender quais sdo os principais elementos visuais e semidticos presentes
nas fotografias utilizadas em plataformas digitais e midias sociais para a construgédo
de narrativas jornalisticas, e de que maneira essas narrativas visuais formadas por
essas imagens refletem e/ou reforcam a hegemonia de certas perspectivas
jornalisticas, e como 0s usuarios interagem com essas imagens, e quais sdo 0s
impactos dessa interacdo na construcdo e percepcdo de realidades sociais e

politicas.

Deste modo a metodologia deste trabalho visa analisar 0 uso das imagens e
fotografias e suas novas narrativas nas plataformas digitais e recursos tecnolégicos
das midias e redes sociais. A pesquisa se concentrard em dois aspectos principais:
(1) o uso de imagens e fotografias na producdo de conteddo no jornalismo digital,
a partir de uma amostragem das fotografias publicadas nas redes e midias sociais,
e (2) a construcdo das narrativas possiveis em cada meio e/ou plataforma utilizada
pelos veiculos. A metodologia seré dividida em duas etapas: revisdo bibliogréfica
e coleta de dados empiricos e analise qualitativa e quantitativa dos dados coletados.

4.1. Reviséao Bibliografica

A revisdo bibliogréfica constitui a base tedrica da pesquisa, permitindo uma
compreensédo aprofundada dos conceitos chave relacionados ao uso de imagens e
fotografias no jornalismo digital e a construcdo de narrativas visuais nas midias

sociais. Serdo abordados 0s seguintes temas:

Conceitos de imagem e fotografia no contexto digital: Reviséo de estudos sobre
a evolucdo da fotografia digital e seu impacto no jornalismo e na comunicacao
visual.
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o Teorias sobre narrativas visuais e fotograficas: Investigacdo sobre como as
narrativas sdo construidas através das imagens nas midias sociais, abordando o
papel da fotografia na comunicacdo de ideias e na formacdo de opinido publica.

Essas referéncias fornecerdo uma base sélida para a compreensdo do
fendmeno estudado, oferecendo subsidios teodricos para a analise dos dados

empiricos.

4.2. Coleta de Dados Empiricos

A coleta de dados sera realizada em uma etapa: amostragem de imagens e
fotografias publicadas nas redes sociais. Serd realizada uma amostragem
sistematica de imagens e fotografias publicadas na plataforma digitai e rede sécia

Instagram. A amostra incluira:

o Selecao de Periodo de Analise: Sera estabelecido um periodo especifico para a
coleta de imagens (por exemplo, duas semanas) para garantir uma representacao
adequada das préaticas contemporaneas.

o Criterios de Selecdo de Imagens: As imagens serdo selecionadas com base em sua
relevancia jornalistica e sua funcdo na construcdo de narrativas (imagens de

noticias, reportagens visuais, etc.).

4.3. Analise dos Dados

A andlise dos dados coletados sera realizada em duas etapas: analise
qualitativa das imagens e andlise quantitativa dos padrdes de engajamento e

circulacdo das imagens nas midias sociais.

4.3.1. Analise Qualitativa

A analise qualitativa das imagens sera realizada utilizando métodos de
analise de contetdo e andlise semioética, para identificar os elementos visuais e

narrativos presentes nas fotografias. Este processo incluira:

o Interpretacdo de Significados Visuais: Exploracao dos significados subjacentes e
das mensagens implicitas nas imagens, considerando o contexto de publicacdo e a
audiéncia-alvo.
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Esta metodologia, fundamentada na analise semidtica de Martine Joly, oferece
uma estrutura abrangente para investigar as novas narrativas visuais no jornalismo
digital. A combinacao de analise semidtica e analise de conte(do permitird uma
compreensdo de como as imagens no Instagram influenciam a percep¢éo e a
construcdo da realidade social, explorando o papel das fotografias na formagéo de

narrativas jornalisticas hegemdnicas.
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5. Fotojornalismo na era digital: uma analise

O fotojornalismo € uma pratica que, ao longo dos séculos, tem
desempenhado um papel fundamental na constru¢cdo de narrativas visuais,
contribuindo para a formacdo da memoria coletiva e para a interpretacdo dos
eventos contemporaneos. A transicdo para a era digital trouxe mudancas
substanciais, ndo apenas na técnica fotografica, mas também nas plataformas de
distribuicdo e no consumo de imagens. As plataformas digitais - incluindo redes
sociais como Instagram, Facebook e Twitter - transformaram a maneira como o

fotojornalismo é produzido, disseminado e percebido pelo publico.

Neste contexto, o fotojornalismo enfrenta novos desafios, tanto em termos
de ética quanto de sustentabilidade econémica, enquanto tenta se adaptar a uma era
caracterizada pela velocidade, pela hiperconectividade e pela transformacéo

constante dos meios de comunicacao.

Ao longo das Ultimas décadas, o fotojornalismo passou por profundas
transformacfes com a transicdo do analdgico para o digital. Essa mudanga,
impulsionada pelo advento das tecnologias digitais e pela disseminagao da internet,
alterou radicalmente as praticas, 0s processos e as implicacdes éticas da profissao.
Na era digital, o fotojornalismo teve que se reestruturar para atender as demandas
de um ambiente mediatico em constante mudanca, marcado pela velocidade,

acessibilidade e ubiquidade das imagens.



No século XXI, assim como o analdgico ditou o padrao visual e fotografico
ao longo do século XX, o digital agora predomina, reforcando discursos
hegeménicos. Essa transicdo se da no contexto da reestruturacdo do analégico para
o digital a partir da década de 1980, que alterou o valor cultural e econémico da
imagem, transformando-a em um objeto de consumo rapido e massificado. Nesse
sentido, autores como Debord (1997) e Baudrillard (1991) discutem a forma como
a imagem, na sociedade contemporanea, € reduzida a mercadoria, servindo aos
interesses de uma logica capitalista e midiatica que demanda velocidade e eficicia

visual. Como na imagem a seguir:

F S P @ folhadespaulo & » Follow
OLHA DE S.PAULO
.
carreiras B @ folhadespaulo @ CARREIRAS | Vocé, eu, todos nés queremos um
aumento. Mas nem sempre temos bons argumentos para isso.
Nesta edic3o da newsletter Folha Carreiras, a joralista Gabriela
Bonin mostra por que pedir do jeito certo faz toda a diferenca.
8 Saiba mais e assine a newsletter. Link na bio.
18h See translation
‘ e underlinefran como pedir aumento: mude de emprego ©
17h 168likes Reply See translation
——  View replies (5)
' @ brunochaaban Sindicalize-se. S
15h 76likes Reply ***
——  View replies (3
e arthur.moura.campos Quem escreveu essa matéria recebeu ©
' - ] W aumento?
' . 16h 57likes Reply See translation
i ——  View replies (1
? Q attila.v: 0 certo ou errado, n vai ©
3 epen
- » 17h 2 ion
. ” %
@ alezy2018 Uma dica, n3o peca. o
18h 46 likes Reply See translation
.
—— -

Como pedir aumento no trabalho j©Q v H

FIG. 01: a produgdo da |magem em si € um movimento dlreuonador existe uma estética do sucesso, paletas azuis e branca,
transparéncia e simbolos visuais com assertividade com os punhos e sorriso, para falar como ter atitude (09.10.2024).

No entanto, essa mercantilizacdo da imagem tem consequéncias importantes
para a diversidade cultural e visual. De acordo com Adorno e Horkheimer (1985),
a industria cultural tende a homogeneizar as producdes culturais, marginalizando
expressoes alternativas e independentes. No caso da fotografia, essa marginalizacéo
é particularmente evidente na invisibilizacdo das imagens artesanais e alternativas,
que muitas vezes sdo as Unicas capazes de resistir e contestar os discursos
hegeménicos promovidos pela indastria midiatica. A fotografia digital, ao priorizar
a comercializagdo e a adequacdo aos padrdes estéticos globais, acaba por suprimir
narrativas visuais que poderiam oferecer resisténcia ou apresentar novas

perspectivas. Essa ética marginal ou alternativa ganha conotacdo as vezes
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pejorativa, Monark na imagem a seguir representa essa estética do “feio” ou “ruim”

quando de fato ele sempre foi assim:

FOLHA DE SPAULO @ folhajus_ and folhadespaulo

folha]us @ folhajus_ CONDENAGAO | A Justica Federal em So Paulo

condenou o youtuber Bruno Aiub, conhecido como Monark, &
pena de um ano, um més e 11 dias de prisio em regime inicial
semiaberto por injria contra o ministro do STF (Supremo
Tribunal Federal) Flvio Dino. Ele também devers pagar uma
indenizacio de RS 50 mil. A decis3o foi proferida pela juiza Maria
Isabel do Prado da 5° Vara Federal de S0 Paulo, no dia 2 de
outubro, Cabe recurso,

Leia mais e se inscreva na newsletter #FolhaJus no link na bio

(folha.com/folhajus) &.

s Adriano Vizoni/Folhapress (@adrianovizoni)
» Tayguara Ribeiro (@tayguararibeiro)

#PraTodosVerem: Foto de Bruno Aiub, um homem com cabelo
cacheado e barba, olhando diretamente para a camera. Ele estd
vestido com uma camiseta escura. Abaixo, titulo da matéria:
Justica condena Monark a um ano de prisdo por ofensas a
Flavio Dino".

9h  See translation

@ evamenezzes_E pra glorificar de pé, igrejal f» ©

qi. ;?au;::mauhex Infelizmente n3o vai nem passar perto das ©
5 Qv 7 V N
Justica condena Monark a um ano
(e prisdo por ofensas a Flavio Dino ‘

FIG. 02: 0 “mau” agora tem cara, na vdd a fotografia “ruim” abastece essa conotagdo parcial que as redes sociais acabam
por imprimir na narrativa visual da plataforma (09.10.2024).

Mauro Pimentel/AFP | P tomjus_and fohadespauio

folhajus_ EX-DEPUTADO | O ministro Alexandre de Moraes, do
STF (Supremo Tribunal Federal), autorizou nesta segunda-feira
(7) a ida do ex-deputado federal Daniel Silveira para o regime
semiaberto. Na decis3o, o relator afirma que o bolsonarista teve
bom comportamento carcerério. Silveira foi condenado em 2022
3 oito anos e nove meses de prisio, em regime inicial fechado,
pelos crimes de ameaga ao Estado Democratico de Direito ao
promover ataques a0s ministros da corte e estimular os atos
antidemocraticos.

Leia mais e se inscreva na newsletter #Folhalus no link na bio
(folha.com/folhajus) &.

s Mauro Pimentel - 16.ag0.2022/AFP
5 Ana Pompeu

#PraTodosVerem: Foto de Daniel Silveira, um homem com
cabega raspada, usando uma camiseta amarela, segurando um
microfone e falando num evento. Ele levanta o brago direito,
enquanto baldes amarelos esto visiveis ao fundo. Abaixo, titulo
da matéria: “Moraes autoriza regime semiaberto para ex-
deputado Daniel Silveira”.

1d See translation

@\ bemujo Logo ele volta pra cadeia kkk o

d 68likes Reply See translation

@ martabravo82 Vamos ver qto tempo leva pra voltar... ©

s Reply See translation

Qﬁ andy5557890 Vamos ver se ele bate o recorde da Declane de ¢,
&Y cometer um crime apos sair da prisgo.

4 SOlikes Renlv See tranclation

oQv A

2,018 likes

i . -
Moraes autoriza regime semiaberto

Jara ex—deEutado Daniel Silveira §

FIG. 03: a expressdo do ex-deputado tem curadoria seletiva, outra vez a fotografia abastece essa conotagdo parcial que o

Instagram constroi. Foto com pouca luz, barba ndo feita e olheiras fundas, ex-presidiario de fato sem chance de redencao,
0 sorriso é quase sarcasmo a parte. E isso tudo é divertido quando na rede social, como fosse parte de seu préprio perfil o
espectador se prende ao feed de noticias no jornal. Ao lado observem o #PraTodosVerem com a audiodescrigdo literal da
foto (08.10.2024).
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A producgdo de imagens digitais esta atrelada a necessidade de visibilidade
imediata, refor¢ando uma estética “perfeita” que se adéqua as exigéncias comerciais
e noticiosas. E a visibilidade se torna um elemento-chave no contexto neoliberal,
em que as imagens devem ser claras, precisas e instantaneamente compreensiveis,
0 que marginaliza produc6es mais lentas e deliberadas, como a fotografia analégica.
Dessa forma, o artesanal e o alternativo perdem espaco para um modelo de
producdo visual que prioriza o baixo custo e a alta qualidade técnica, mas que

muitas vezes sacrifica a profundidade e a originalidade.

O fotojornalismo na era digital representa uma transformacéo significativa
na forma como a imagem é produzida, distribuida e consumida. A imagem digital
se tornou objeto de uma uma classificacdo que hierarquiza contetidos e, a0 mesmo
tempo, os banaliza. Isso ocorre porque, no ambiente digital, as fronteiras entre o
raro e 0 comum tornam-se cada vez mais ténues. O acesso generalizado a tecnologia
permite que imagens sejam criadas e compartilhadas em grande escala, tornando
dificil distinguir o que é raro do que € corriqueiro, uma vez que ambos estdo

igualmente disponiveis e discerniveis.

A transicao para o digital impactou profundamente o jornalismo em geral, e
o fotojornalismo em particular. Desde o final do século XX, o desenvolvimento de
cameras digitais, o acesso facilitado a internet e a popularizacdo dos smartphones
transformaram o processo de captura e disseminacdo de imagens. A migracdo para
0 ambiente digital provocou uma democratizacdo do fotojornalismo, permitindo
que individuos sem formacdo técnica formal pudessem produzir e compartilhar
fotografias de eventos de interesse jornalistico em tempo real.

Também a natureza instantdnea das midias digitais e a onipresenca de
cameras em dispositivos moveis colocam em xeque o papel tradicional do
fotojornalista como o Unico documentador de eventos significativos. A
convergéncia digital resultou multiplicacdo dos olhares, agora qualquer pessoa
pode capturar um momento noticioso e compartilha-lo globalmente, muitas vezes
antes de fotojornalistas profissionais. Essa proliferacao de "produtores de conteudo
visual" criou uma nova relacdo entre fotografia, jornalismo e publico, desafiando o
monopolio do fotojornalista na producéo de narrativas visuais (JENKINS, 2006).
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ME — @ folhadespaulo # - Follow

nomnica bergam 0 UEnsionmou. i LeId mdrs nd *roira:

folha.com/monicabergamo

ma Rogério Fidalgo/AgNews
# Karina Matias

#PraTodosVerem: Foto colorida mostra
Patricia Veloso, uma mulher com
cabelos escuros longos, que aparece
sorrindo com a boca fechada, o olhar
de perfil; seu brago esquerdo esta
flexionado e sua méao esta na cintura.
Texto no card diz "Mulher do "Xou da
Xuxa' diz que ja desmaiou em busca de
‘loiro paquita’ e quer ser influencer".
See translation

@ arcj0707 1d
N3o tem mais vaga pra influencer,
ta lotado ja

1,084 likes Reply See translation =

Mulher do 'Xou da Xuxa' diz oQvY A

9,141 likes

que ja desmaiou em busca de 'loiro paquita’ [EESES
e quer Ser lnﬂuencer Add a comment... @

FIG. 04: foto feita por qualquer pessoa e atender a demanda urgente, tem esse post como exemplo, o da “mulher do xou
da xuxa” outra hora “anénima” e agora nos holofotes, é dar conotagdo de noticia em algo que esta evidente em todas as
redes e plataforma digitais a despeito do vazio que representa em termos noticiosos (08.10.2024).

Esta banalizacdo da imagem esta diretamente ligada as transformacGes
tecnoldgicas que acompanham o século XXI, assim como a fotografia analégica
ditou os discursos visuais ao longo do século XX.

Essa transicdo para o digital ndo ocorre isoladamente, mas sim no contexto
de uma reorganizacao politica e econdbmica em todo planeta, e que, desde 0s anos
1980, tem moldado a producdo cultural e a estética contemporanea. A logica
neoliberal ¢ mais do que uma ideologia econbmica; ele representa uma
reconfiguracdo das relacBes sociais, culturais e estéticas, promovendo uma
padronizacdo que atende as demandas do mercado global. Nesse sentido, a estética
"perfeita” referida no texto é um produto direto dessa visdo de mercado que envolve
e quase toma as linhas editoriais mundo afora, onde as imagens precisam ser
visiveis, precisas e prontamente veiculadas para atender as necessidades de uma

indUstria midiatica global.

A demanda por imagens comerciais de baixo custo e alta qualidade
transforma radicalmente o campo da fotografia. A fotografia analdgica, que durante
grande parte do século XX foi vista como um meio profissional, artesanal e Gnico,
agora é desvalorizada frente as exigéncias da producéo digital. Essa mudanca reflete

a logica capitalista de eficiéncia, rapidez e padronizacdo, que veem a cultura
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contemporanea como uma cultura da aceleracdo, onde o valor das imagens ndo esta
em sua singularidade ou profundidade, mas em sua capacidade de serem

reproduzidas e consumidas rapidamente.

Além disso, a imagem digital promove novas formas de consumo visual que
ndo eram possiveis no contexto analdgico. O digital ndo é apenas uma extenséo do
analogico, mas representa uma transformacao profunda na forma como interagimos
com imagens. A fotografia digital ndo é mais apenas uma representacao do real,
mas pode ser manipulada, editada e reinterpretada com facilidade. Essa
flexibilidade, enquanto potencialmente libertadora, também pode ser usada para
reforcar narrativas visuais dominantes e moldar percepcdes de maneira mais sutil e
eficaz (MANOVICH, 2016).

Nos anos 1990 e 2000, a migracdo das cameras analdgicas para as digitais
facilitou o processo de captacdo, edicdo e distribuicdo de imagens. Fotdgrafos nao
precisavam mais se preocupar com a limitacdo de filmes ou com os longos
processos de revelacdo. Além disso, a internet, e particularmente as plataformas
digitais, permitiu que imagens fossem compartilhadas instantaneamente com uma
audiéncia global, removendo as barreiras que anteriormente limitavam a difusao de

noticias visuais.

Essa mudanca trouxe consigo uma "democratizacdo” da fotografia, na qual
praticamente qualquer pessoa com acesso a uma camera digital ou smartphone pode
participar da producdo de imagens jornalisticas. A acessibilidade da tecnologia
digital e a proliferacio de smartphones com cameras de alta qualidade
transformaram milhdes de individuos em potenciais "fotojornalistas™. Isso desafiou
o papel tradicional do fotojornalista profissional, cuja autoridade e exclusividade

foram, em parte, deslocadas pela participacdo ativa do publico (LISTER, 2009).

O papel das plataformas digitais no fotojornalismo é imenso. Redes sociais
como Instagram transformaram-se em ambientes primarios para a publicacéo e
consumo de imagens jornalisticas. O Instagram, em particular, criou uma nova
estética visual, na qual o instantaneo, o cotidiano e o compartilhdvel sdo as
caracteristicas predominantes. O uso de filtros e ferramentas de edigdo diretamente

nas plataformas também introduziu novos desafios em termos de autenticidade e
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manipulagdo da imagem, questionando a fronteira entre o fotojornalismo
documental e o contetdo criativo (MANOVICH, 2016).

Por outro lado, essas plataformas tém contribuido para a amplificacdo da
narrativa visual em contextos sociais e politicos. Durante a Primavera Arabe, por
exemplo, imagens capturadas por amadores em smartphones e compartilhadas nas
redes sociais desempenharam um papel crucial na cobertura dos eventos, com
veiculos de midia tradicionais muitas vezes dependendo dessas imagens para relatar
0 que estava acontecendo em tempo real. Esse fendmeno ilustra como o poder das
plataformas digitais no fotojornalismo se ampliou, permitindo que qualquer pessoa,
em qualquer lugar, contribuisse para o registro visual da histdria contemporanea
(PAPACHARISSI, 2015).

FOLHA DE S.PAULO @ blogmaternar and 2 others

Maternar
No blog, as maes Havolene Valinhos e Tatiana Cavalcanti
abordam as descobertas do inicio da maternidade

£ blogmaternar OPINIAO | Participei dia desses de um evento que

W falava sobre a importancia da crianga brincar a0 ar livre, se sujar,
mexer com terra, essas coisas. Fui para casa refletindo, dando
raz3o aos especialistas, afinal, seus argumentos faziam sentido.
Para o pediatra Daniel Becker, a vida contemporanea oprime a
crianga com a redugio do territério, o que he d4 menos
capacidade de andar, se movimentar, jogar bola, brincar, ficar

) com os amigos, interagir socialmente. Confesso, contudo, que na

R e minha cabega, de mae super protetora, Elisa, minha filha, 1,

o A - nca de apartamento, longe de
D eg i Yo o P
RRL R . :

4

deveria continuar sendo uma

Percebo isso quando vejo Elisa toda animada ao retornar da
pracinha perto de casa.

B Leia mais na #Folha: folha.com/maternar
wa Eduardo Knapp/Folhapress

» Havolene Valinhos

#PraTodos\ m um jardim, a0 lado de
uma ¢ sa u r0sa e calgas com um
gradiente de cores. A menina est segurando algo com as maos
e parece estar observando a cerca. O ambiente é ensolarado,
com rvores e um caminho de pedras a0 fundo.

E vocé concorda que o ar livre & uma 6tima opgio para os
pequenos?

~"'y 3 R -
#maternidadereal #brincaraoarlivre #natureza

Brincar em contato com a natureza faz bem
as criangas e desafia pais a sairemdecasa oqv =000 @
Pediatra afirma ser essencial que os cuidadores encontrem 4202 i

dempo para acompanhar os pequenos nas atividades ao ar livre o

FIG. 05: nos trés posts a seguir as fotografias bem pensadas e produzidas com
composicdes expressivas, o digital e a plataforma também contempla a “boa” fotografia,
porém com a mesma perspectiva estética que envolve e conduz parcialmente o
espectador/leitor (05.10.2024).

A estética das imagens fotojornalisticas também foi transformada pelo
ambiente digital. As imagens digitais sdo regidas por uma “estética da
instantaneidade™, em que a captura e o compartilhamento imediato se tornam mais
importantes do que o rigor técnico ou a composicado tradicional. Nas redes sociais,
essa estética € reforcada pela l6gica dos algoritmos, que priorizam imagens capazes
de gerar maior engajamento (curtidas, compartilhamentos, comentarios). Assim, a

popularidade e a visibilidade de uma imagem s&o determinadas ndo apenas por seu
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valor jornalistico, mas também por seu apelo visual e capacidade de capturar a
atencdo em um feed (FONTCUBERTA, 2013).

folhadespaulo & -« Follow

(5)

@ folhadespaulo & O estédio de beisebol Tropicana Field, em St.
Petersburg, na Fiérida, foi transformado em um acampamento

para militares socorristas como parte da preparagio do estado
para a chegada do furacdo Milton. Fileiras de camas verdes
vazias ocupam o estadio da equipe Tampa Bay Rays. Um dos
furacdes mais poderosos j4 registrados no oceano Atlantico, o
Milton avanga pelo golfo do México e deve atingir a costa da
Flérida nesta quarta-feira (9), fazendo com que milhdes de
pessoas se apressem para fugir da destruicdo. 4@ Leia mais na
#Folha: folha.com/mundo

wa Octavio Jones/Reuters

#PraTodosVerem: Fotografia colorida mostra camas em campo
de estadio de beisebol. Sobre a imagem h o texto: “Estadio &
transformado em acampamento para desabrigados por furacio
na Flérida”

4nh  See translation

\% ferluporini Crise climética, chega de negacionismo. ©
4h 66 likes Reply

8 matheusaraujomah95 No existe aquecimento global eles ©
dizem ...

h 1like Reply See translation

" joferreira Quem s3o os responsaveis o EUA que propaga um ©
politica econdmica do acimulo na maos de poucos enquanto

o planeta chora. @

4h 6likes Reply See translation
ﬁ leandrogoncaa Que situagio @ ©

oQv N

7.690 likes

FIG.06. atrair a atencdo € sempre o propésito, a boa composi¢céo na fotografia digital
“perfeita” &€ bemvinda (09.10.2024).

ﬂ folhadespaulo and todasnafolha
FOLHA DE S.PAULO L
painel / " @ folhadespaulo @ A ex-deputada Janaina Paschoal (PP-SP)

recebeu 48.893 votos e foi eleita vereadora em Sio Paulo. A
professora da USP afirma 4 coluna Painel da Folha que esté
“muito feliz em poder trabalhar para a populago de novo", dois
anos apés deixar a Assembleia Legislativa de S&o Paulo, e diz
que "nio seria justo deixar tanto conhecimento inerte”. Janaina
diz que assim que for empossada pretende municipalizar todos
os seus projetos em andamento na Alesp. @ Leia mais na
#Folha: folha.com/painel

wa Fernando Moraes/UOL
# Guilherme Seto

#PraTodosVerem: Fotografia colorida é retrato de Janaina
Paschoal, mulher branca de cabelos castanhos ondulados e
longos. Ela posa para foto, séria. Sobre a imagem h o texto:
*Nio seria justo deixar tanto conhecimento inerte’, diz Janaina
Paschoal sobre retorno & politica”

d  See translation
‘; amanddafig Que autoestima da porra V)
1d 2738likes Reply See translation

——  View replies (40)

a henriqueabt SP é capaz de produzir o circo dos horrores na ¢
politica...pqp

1d 2i8likes Reply See translation

View replies (3)

Q ulissandesigner Colocaram a Joker de novo na politica, pap! ©

1d 629 likes Reply See translation

'Nao seria justo deixar tanto conhecimento
inerte', diz Janaina Paschoal sobre

Qv W

.retorno a politica

FIG. 07. elementos como textura, e cores quentes acentuam o vinculo da fotografia com o
assunto e espectador/leitor (08.10.2024)
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Outro fator fundamental é a "economia da atencdo", conceito criado nos
anos 1970 pelo economista, psicélogo e cientista politico Herbert Alexander
Simon, o termo considera a aten¢cdo humana como um bem escasso e, portanto, uma
mercadoria, e que se torna central nas plataformas digitais. Ele sustentava a ideia
de que existem limites para a capacidade humana de pensar e realizar multiplas
acoes simultaneamente.

Com o advento da internet e das plataformas sociais, a narrativa visual
adquiriu um protagonismo sem precedentes no jornalismo digital. A convergéncia
midiatica proporcionou um ambiente no qual texto, imagem e video se entrelagam
para criar experiéncias de consumo de midia mais ricas e imersivas. As plataformas
digitais como Facebook, Instagram, Twitter e TikTok impulsionaram essa
convergéncia, privilegiando o uso de imagens e videos curtos como principais
formatos de engajamento. No jornalismo digital, essas plataformas permitem que
0S usuarios ndo apenas recebam noticias, mas também compartilhnem, comentem e
interajam com o conteudo, amplificando sua visibilidade e alcance (JENKINS,
2006).

A internet torna o contetdo cada vez mais imediatamente acessivel e
abundante, a atencdo comeca a se tornar o fator limitante no consumo de
informacdo. A capacidade mental do ser humano é limitada e assim a receptividade
de informacéo é, portanto, também limitada. Segundo Simon “uma riqueza de
informacgdes cria uma pobreza de atencdo” (DAVENPORT & BECK, 2001)

Esse mecanismo que projeta, promove e fomenta uma quantidade imensa de
contelido sendo gerado e distribuido diariamente nas redes sociais, busca atrair
rapidamente a atencdo do espectador (DAVENPORT & BECK, 2001). Esta atencéo
gerada principalmente através das imagens e fotografias, acaba por repercutir em
um tipo de fotojornalismo que privilegia o impacto visual, em detrimento de
narrativas mais profundas e complexas.

Importante lembrar a economia de atencdo esta presente em todas as esferas
do mercado atual: dos comerciais da TV a disposicdo dos itens em um
supermercado. As marcas deixaram de ficar restritas a seus respectivos nichos. Hoje
em dia, elas marcam presenca em territdrios nos quais disputam ideias, tendéncias
e, claro, a atencédo do publico.
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A atencdo é seletiva, e permite que o conteldo seja filtrado de maneira que
a informag&o mais importante possa ser absorvida enquanto dados irrelevantes séo
deixados de lado, e uma das caracteristicas mais marcantes da economia de atencdo
é a saturagdo de informacdes, em que a oferta abundante de dados e conteddos é
superior a nossa capacidade cognitiva de processamento (SIMON, 1970).

Com a grande disseminacdo das midias sociais, principalmente no
Instagram, capturar e, claro, reter a atencdo da audiéncia nessas plataformas é
método e processo de captacdo de publico e consumidores de seja qual for produto,
e nesse caso o produto é a informacao e o jornal vendido.

O fotojornalismo digital ndo estd imune as forgas econdmicas do mercado.
A producdo de imagens esté frequentemente ligada a métricas de engajamento, e 0s
algoritmos das plataformas priorizam contetdos que geram maior interacdo, o que
pressiona os jornalistas visuais a criar conteldo que atenda as expectativas

comerciais, muitas vezes em detrimento de um trabalho investigativo mais lento e

reflexivo.

folhadespaulo @ - Follow

®
®

folhadespaulo @ A pluma de fumaga que encobre o Brasil no &
nova, mas chegou em lugares antes improvaveis, como Rio
Grande do Sul, S50 Paulo e sul da Bahia, explica Karla Longo,
especialista em quimica da atmosfera do Inpe (Instituto Nacional
de Pesquisas Espaciais). Segundo medicdes dos satélites
observadas por ela, o pais chegou  ficar, em média, 60%
coberto por fumaca nos meses de agosto e setembro- até 80%
em alguns dias desta semana.

-8 Leia mais na #Folha: folha.com/cotidiano

s Pedro Ladeira - 16.56t.2024/Folhapress
2 Diego Alejandro

#PraTodosVerem: A imagem mostra uma vista aérea de uma
estrada coberta por uma densa nuvem de fumaga, com
visibilidade reduzida em Brasilia. A esquerda, h algumas
edificagdes e arvores, enquanto 3 direita, a cidade se estende em
meio & névoa. O céu ests claro, mas a fumaca obscurece a
paisagem. Na imagem estd escrito o titulo da reportagem:
"Nuvem de fumaga atinge novas regides e cobre até 80% do
Brasil".

1w See translation

(’ karla.kontabil Gestdo do PT incompeténcia que reina V)
Tw 2likes Reply Seetranslation

@ brunomar.j Mas o gov Lula ndo tem nada a ver com isso, t5 ¢
¥ gente...

1w 2likes Reply See translation

< & , alessandro.07 silva Esquerdistas comendo fumaga quietinhos ¢,
T ‘ e

VY Q v A
Nuvem de fumaca atinge novas regloes e

cobre até 80% do Brasil T

FIG. 08: a fotografia “boa” ainda tem espacgo, produzida, pensada, “bem feita” e mais

expressiva em um contexto onda a o superficial predomina.

A crescente mercantilizacdo da cultura visual no ambiente digital, trouxe

novos desafios significativos para os fotojornalistas. Na era das redes sociais, 0
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valor de uma imagem é muitas vezes medido em termos de seu potencial comercial
ou de engajamento, em vez de sua importancia jornalistica. Plataformas como o
Instagram tém monetizado a producdo visual, e muitos fotojornalistas agora
dependem de contratos de publicidade ou de parcerias com marcas para manter sua

pratica sustentavel.

A fotografia, que uma vez representava um espaco de resisténcia e
criatividade, torna-se uma ferramenta moldada pelas demandas de um mercado
cada vez mais competitivo. O jornalismo digital, especialmente nas redes sociais,
opera dentro de uma Idgica de mercado onde as métricas de engajamento (curtidas,

compartilhamentos, comentarios) determinam o sucesso de uma imagem, mais do

que sua profundidade ou relevéncia.

FOLHA DE S.PAULO @ e o

@ folhadespaulo @ No dia seguinte 20 ataque macico com misseis
contra Israel, o Ir3 afirmou que considera sua reta %
rtes -

- 1%.0ut.2024/Xinhua

ografia colorida mostra destrogos de
Jerusalém. Sobre a imagem hé o texto: “Ir§
ataque a Israel, salvo em caso de retaliagio

3 el.carlosdm O Délar em alta e 0 mundo fingindo que ndo sabe ¢,
quem lucra com polvt gue.

@ alencarhimself Quem tem ¢ tem medo. J4 to se borrando kkk
22likes Reply See translation

9 semvacilo Sobre o Libano:
i Os primeiros indicios de civilizagdo no Libano remontam ha

~l e . a © QY N
Ira diz que concluiu ataque a Israel, ~

salvo em caso de retaliacao

@ Add a comment.
FIG.09: tema sensivel, foto expressiva. Atrair atengdo € captar o espectador/leitor (01.10.2024)

As redes sociais ndo apenas influenciam a estética das imagens, mas
também transformam as narrativas visuais. Em vez de uma Unica imagem ser
utilizada para capturar um momento especifico, o fotojornalismo digital muitas
vezes utiliza galerias, videos curtos ou sequéncias de imagens para contar historias
em plataformas como Instagram. Essa convergéncia de midias permite uma
narrativa multifacetada, onde o visual se mescla ao texto, e até ao audio (JENKINS
2006).
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As redes sociais sdo ambientes que valorizam o contetdo visual. No
jornalismo, isso tem levado a um maior investimento em infograficos, videos e
reportagens fotograficas interativas, elementos que facilitam a comunicacdo de
informagdes complexas de forma concisa e atraente. O uso de infograficos e outras
formas de visualizacdo de dados contribui para uma melhor retencédo de informacao
e maior compreensdo das noticias, especialmente em plataformas de consumo
rapido como as redes sociais. (MANOVICH, 2016).

folhadespaulo and todasnafolha

FOLHA DE S.PAULO
deltafolha

folhadespaulo & DIVERSIDADE | De cada 10 prefeitos eleitos no
primeiro turno neste domingo (6), 3 se autodeclararam negros,
segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE). Ao todo, sdo
1.841 chefes do Executivo negros, sendo 127 pretos e 1.714

R

pardos. A vitéria desses candidatos foi um fato inédito em mais
de 480 cidades, que terdo chefes do Executivos negros pela
primeira vez desde 2016, quando a informagio passou a ser
coletada pelo TSE. Prefeitos brancos continuam como a maioria
dos eleitos, representando 65,7% do total. Amarelos e indigenas
respondem por 0,2%, cada um, das vagas no principal cargo dos
Executivos municipais. 4 Leia mais na #Folha
folha.com/deltafolha

wa Gabriela Bil6/Folhapress (@gabriela.bilo)
# Nicholas Pretto
» Natslia Santos e Nicholas Pretto

See translation

- isadoralunardi Interessante o dado porém imagino que em o
outros locais esteja ocorrendo o mesmo que em Porto Alegre,
onde o atual prefeito, h4 50 anos na politica, se declarou pela
primeira vez pardo, ou seja, infelizmente o avango real deve ser
ainda mais timido do que o demonstrado no grafico

2d 26likes Reply See translation

! %  ubirajara.assis.9 Vocés (imprensa) provocam o racismo. °

2d 6likes Reply See translation +++

eples (2
@ bullcosta E dai? 56 eles se candidatarem e fazer por onde, -

22likes Reply See translation

Qv W

3,354 likes
2 days ago

Com avanco timido, prefeitos negros
sa0 3 de cada 10 dos eleitos no 12 turno

FOLHA DE S.PAULO FOLHA DE S.PAULO

deltafolha A deltafolha
P A L ~STYAP B Estados que menos elegeram prefeitos negros no 1° turno
- IRR ! \ e Em % do total de municipios
AM RS |14
3 6\
NG e sc 31
w_no-‘

sp [ o
R) [ 100
PR [ 33

Municipios que
elegeram prefeitos
negros no 1° turno

Elegeu prefeito negro

® Elegeu pela primeira vez

desde 2016 (i ‘,7' SP
i i 2y *s7PR
® Candidato negro ainda Way MS 20,3
L% \SC 5
disputa segundo turno P 0
e s/
Observagio: Dados atualizados s 0h09 do dia L RS
7.0ut.2024, com 99,99% das urnas apuradas. Observagio: Dados atualizados as 0h09 do dia 7.0ut.2024, com 99,99% das urnas apuradas.
Brasilia ndo tem elei¢do municipal ’ Brasilia ndo tem eleicio municipal.
Fonte: TSE (Tribunal Superior Eleitoral) Fonte: TSE (Tribunal Superior Eleitoral)

FIG.10: imagens em sequéncia e infograficos

No entanto, essa nova narrativa visual também enfrenta os desafios da

superficialidade e da fragmentacdo. O publico nas redes sociais tende a consumir
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contetdo de forma rapida e efémera, com foco no visual imediato, em detrimento
de historias mais longas e complexas. O fotojornalismo, tradicionalmente voltado
para a documentacdo profunda e investigativa, precisa se adaptar a essa nova
dindmica, na qual a imagem precisa competir pela atencdo do usuario em um
ambiente saturado de estimulos visuais (MCCHESNEY, 2013).

A autenticidade, que sempre foi um pilar fundamental do fotojornalismo,
estd cada vez mais em xeque na era digital. Barthes (1984) argumentava que a
fotografia € um pressuposto do real, mas essa caracteristica se torna menos clara na
era digital. O fotojornalismo nas redes sociais precisa equilibrar a pressdo pela
velocidade e pelo impacto visual com o compromisso ético de garantir que as

Imagens representem a realidade de forma imparcial e isenta.

.. folhadespaulo and guiafolha
@ icwoorgna

@ folnadespaulo & & De chocolate ou frutas, o sorvete & uma
excelente opg3o de sobremesa nos dias mais quentes. No dia do
sorvete, que tal conhecer um pouco da histéria dessa guloseima?

See translation

@ canaldocharlie Vc sabia que a casquinha & comestivel? V)

Reply See translation

——  View replies (1)

a’] fulviojosetommasi Agua na boca & o
2w Reply See translation
s mausabaruk @doce.lado & V)
2w 1like Reply
——  View replies (1)
trazer 0 sorvete a Franca. A
primeira sorveteria do mundo €
parisiense, em 1660
oQvy W

240 likes

FIG.11: matérias inteiras em formato de video com em sequéncia de fotos perfeitas do contetdo, neste caso
um refrescante e cativador sorvete
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@ folhadespaulo # - Follow
Audio original

@ folhadespaulo & BOLIVIA | Confrontos entre simpatizantes do
presidente da Bolivia, Luis Arce, e do lider indigena Evo Morales
foram registrados no domingo (22) perto de La Paz, com um
balango de oito feridos. O chefe de Estado afirmou que ndo
permitird uma "guerra civil" no pais. Evo, presidente boliviano
entre 2006 e 2019, lidera uma caminhada denominada “Marcha
para Salvar a Bolivia", que comegou ha quase uma semana na

3 cidade de Caracollo, 190 quilémetros ao sul de La Paz, alcangou
MarCha l_lderada pOr EVO cerca de 10 mil apoiadores e avanga em dire¢do 3 sede do
Se aproxima de La PaZ’ enovo governo, na capital. O protesto hegar nesta segunda-feira

f d . f .d ( La Paz, segundo o ex-presidente, em meio a confrontos
confronto deixa 8 €riaos violentos entre seguidores dos dois politicos, com a crise
econdmica como pano de fundo.

48 Leia mais na #Folha: folha.com/mundo

EIAFP

slation

r@ paulocharopa Cadé os esquerdistas defensores da o
&w

"democracia” e contra o "golpe”? & & & & L3 precisa de
um Xandy de Moraes tbm?

59 likes Reply See translatior

E-b adrianopetrycoski 3,2,1 ... Lula defende "manifestacdes o
legitimas na Bolivia " kkkkk

/.E vasconcelos flavio “l a na7". resumindo: ACAROL] A PA7 @& ~

oQv W

3,306 likes

@ Add a comment.
FIG.12: formato de video e imagens em movimento, neste caso colocar o espectador/leitor dentro
da cena é participar do momento.

Nos ultimos anos, a forma como as noticias sdo transmitidas e consumidas
tem passado por uma transformacdo significativa, em grande parte devido a
ascensdo das plataformas digitais e redes sociais. No centro dessa mudanca esta a
narrativa visual, que, no contexto do jornalismo digital, tornou-se uma ferramenta
poderosa para capturar a atencdo dos consumidores de noticias, moldar percepcdes
e criar novas formas de engajamento. As imagens, videos, infograficos e outros
elementos visuais estdo sendo integrados as narrativas noticiosas para amplificar
sua repercussao nas redes sociais, tornando o conteudo mais acessivel e interativo
para audiéncias globais.

A narrativa visual no jornalismo digital ndo apenas complementa, mas
também recria e reconstrdi a forma com que a noticia repercute nas plataformas
sociais. Os impactos dessa mudanca tanto para os produtores de contetdo quanto
para os consumidores, com foco em aspectos como instantaneidade, interatividade
e viralidade.

A viralidade, entretanto, ndo é um fendémeno aleatério, mas algo
cuidadosamente cultivado por jornalistas e empresas de midia. As praticas de
"storytelling transmidia” utilizam multiplos canais para contar uma historia de
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forma fragmentada e interativa. No contexto do jornalismo digital, a narrativa visual
¢ adaptada as exigéncias das plataformas sociais para garantir uma maior
disseminacdo (JENKINS, 2006).

A era digital trouxe consigo a expectativa de imediatidade. O jornalismo
visual nas plataformas sociais € muitas vezes construido em torno da ideia de que
as imagens devem ser capturadas, publicadas e disseminadas em tempo real,
criando um senso de presenca instantanea. No entanto, essa énfase na rapidez pode
comprometer a profundidade e a veracidade da cobertura noticiosa, levando a erros
e imprecisdes. A velocidade com que as imagens se propagam nas redes sociais
pode prejudicar o processo de verificagdo e andlise, que sdo etapas essenciais do
jornalismo tradicional.

A transicdo para o digital também transformou o
modelo de negdcios do fotojornalismo. Com a queda
das vendas de jornais e revistas impressos e o
crescimento das plataformas digitais, as empresas de
midia precisaram encontrar novas fontes de receita.
Isso impactou diretamente o trabalho dos
fotojornalistas, que passaram a enfrentar condi¢des de
trabalho mais precarizadas, com orcamentos menores
para coberturas e maior pressdo para produzir
contelldo rapidamente e em grandes volumes
(RITCHIN, 2009).

folhadespaulo & - Follow

(5)

@ folhadespaulo @ mudangas climéticas na amazénia | Os
8 moradores da Terra Indigens Porto Praia de Baixo, na regido de
Tefé (AM), dizem que Onisson Gengalves, 32, & um homem que
"tem a sorte”. O indigena kokama, pai de trés criangas, & descrito
ol dores de peixes

o
s3o chamadas espécies
sem escamas, como surubim, caparari e dourada. Pescava muito,
o dia inteiro, sozinho. Técnica, a do arrastio, e sorte garantiam
fartura no oficio de Onisson.

nos lagos conectados ao rio. £ assim

Essa sorte s6 foi possivel de se manifestar até 2022. Nas secas
extremas de 2023 e 2024, o destino das mais de cem familias do
territério foi radicalmente alterado. O trecho do Solim&es em
frente a Porto Praia virou deserto outra vez.

4B Leia mais na #Folha: folha.com/cotidiano

wa Lalo de Almeida/Folhapress
# Vinicius Sassine

#PraTodosVerem: foto colorida mostra o indigena Onisson
Gongalves no leito seco do rio Solimdes em frente 3 comunidade
indigena Porto Praia, em Tefé (AM). Abaixo, titulo diz: “Trecho do
Solimdes vira deserto pela 22 vez, e sequéncia de secas extremas
mingua pesca de comunidade”

Edited - 2w See translation

@ mariatherezacipriani Passaram a boiada, deu nisso. ©
2w 3llikes Reply See translation

—  View replies (3)

M5 atelier obra 255 Isso é culpa do aaro! -

oQv W

Trecho do Solimdes vira deserto pela 22
vez, e sequéncia de secas extremas r2hes
mingua pesca de comunidade B) it

FIG.13: a reagdo do fotojornalismo € incorporar na narrativa superficial das redes sociais
um tom mais sofisticado para atrair atengdo, como nessa foto contundente, e excelente
composicao para tema sensivel e impactante.
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Ao mesmo tempo que é necessario proteger a confianca publica na
credibilidade do fotojornalismo, é impossivel, no estagio de desenvolvimento em
que a fotografia se encontra, fazer as coisas reverterem para a fase de comparativa
inocéncia do trabalho feito anteriormente nos Estados Unidos, ou tentar imitar o
trabalho que € por profissionais da América Latina. Ao invés disso, é cada vez mais
urgente que iniciemos uma redefinicao e exploragéo do veiculo e sua aplicabilidade
a uma diversidade de veiculos menos tradicionais, incluindo livros, murais,
audiovisuais e jornais eletronicos. No Massachusetts Institute of Technology, por
exemplo, como verificamos neste Encontro, estdo sendo feitas pesquisas sobre o
jornal eletrénico interativo, que permitira aos leitores ndo apenas selecionar os tipos
de noticias que querem receber em seus computadores pessoais, mas redesenhar o
formato em que elas aparecem, incluindo as fotos. Talvez esse sistema ajude a criar
um novo mercado para o fotojornalismo sofisticado, permitindo toda uma
diversidade de abordagens novas. (RITCHIN, 1991)

Nesse cenario, como feito na fotografia acima, o fotojornalismo também
teve que se adaptar a logica do "clique”, em que a visibilidade das imagens em
plataformas digitais e redes sociais est4 diretamente relacionada ao engajamento
que elas geram. As imagens, na era digital, precisam chocar, intrigar ou capturar a
atencdo instantaneamente, uma vez que sdo consumidas de forma rapida e
superficial. A competicdo por visibilidade levou muitos fotojornalistas a adotar
estratégias visuais que priorizam o impacto imediato sobre a profundidade e a
contextualizacdo (SONTAG, 2003).

A tecnologia digital democratizou a producdo de imagens, uma vez que,
com cémeras de alta resolucdo integradas em smartphones e com softwares de
edicdo acessiveis, qualquer pessoa pode capturar, editar e disseminar fotografias
instantaneamente. Essa acessibilidade trouxe novos desafios e oportunidades ao
fotojornalismo., a fotografia digital dissolveu a exclusividade técnica do fotografo
profissional, colocando o "amador" no mesmo espaco de atuacdo. Essa nova
dindmica forgou os profissionais a adaptarem sua pratica, encontrando formas de
agregar valor as suas imagens em meio a crescente concorréncia de imagens
produzidas por ndo profissionais (FONTCUBERTA, 2011).
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A distribuicdo instantanea de imagens por meio de redes sociais e
plataformas digitais mudou a forma como o fotojornalismo interage com o publico.
O modelo tradicional, onde as fotos passavam por editores de midia antes de serem
publicadas em jornais ou revistas, cedeu espago para um fluxo mais direto e
imediato. Vivemos na era da "cultura da convergéncia”, onde o publico participa
ativamente da producdo e disseminacdo de conteudo. Essa convergéncia fez com
que as fronteiras entre produtores e consumidores de imagens se tornassem mais
fluidas (JENKINS, 2006).

A era digital trouxe a necessidade de velocidade na captura e disseminagéo
de imagens, especialmente em contextos de noticias de ultima hora. O ciclo de
noticias 24/7 e a presenca constante de imagens em tempo real alteraram
significativamente a dindmica do fotojornalismo. A sociedade em rede € baseada
na velocidade de transmissao de informacdes, e o fotojornalismo teve que se ajustar
para garantir que suas imagens fossem disponibilizadas rapidamente em

plataformas digitais, muitas vezes com atualizagbes em tempo real.

No entanto, essa aceleracdo também introduziu novos desafios éticos. Com
a urgéncia de publicar imagens rapidamente, a verificagdo e a contextualiza¢do das
fotos podem ser comprometidas, resultando em erros ou em uma representacao
parcial dos eventos. A facilidade com que as imagens podem ser manipuladas
digitalmente, como discutido por também trouxe a tona questbes sobre a
autenticidade das fotos, colocando em xeque a confiabilidade das imagens como
registros de eventos (MANOVICH, 2001).

A era digital também transformou a propria estética do fotojornalismo. A
facilidade de manipulacdo e edigdo das imagens digitais expandiu as possibilidades
narrativas, permitindo ao fotojornalista maior controle sobre a forma como suas
fotos contam uma historia. Além disso, plataformas digitais possibilitaram novas
formas de narrativas visuais, como o uso de galerias de imagens, videos e graficos
interativos. Essas novas midias trouxeram uma "ampliacdo do olhar", na qual o
fotojornalismo pode explorar diferentes formas de engajamento visual com o

publico.
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FOLHA DE S,PAULO @ folhadespaulo @ - Follow

ambiente @ folhadespaulo @ AMAZONIA | A série de reportagens Mudangas
S Climaticas na Amazénia mostra os efeitos da crise do clima na
maior floresta tropical do mundo, com foce nas populacdes
diretamente afetadas, Este episédio mostra como uma reserva
em Rondénia n3o para de queimar, com chamas até as casas de

posseiros, enquanto um lago no rio Madeira, no sul do
Amazonas, chegou a nivel critico, deixando pessoas vulneraveis
ilhadas. 48 Leia mais na #Folha: folha.com/ambiente

wa Lalo de Almeida
# Vinicius Sassine e Lalo de Almeida

2w See translation
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CLIMATICAS e
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Fogo cerca familias e desaparecimento W
de lago deixa comunidades ilhadas

iolandahfduarte Pobre Amazénia Cadé a galera do “ As o
- Amazénia é nossa “ ?? Pra isso 7

eply See translation

FOLHA DE S.PAULO

ambiente

A imparavel descida do rio
Madeira, que atinge niveis
nunca antes registrados,
gera um efeito em cascata
para igarapés e lagos que
dependem do volume do
principal afluente do rio
Amazonas.

0 fogo descontrolado lambeu
tudo em volta e cercou a casa
dos agricultores Roberto
Anacleto e Ana Bilenq. Um
aceiro feito as pressas barra a
propagacdo até a porta de casa.

Tudo queima ha semanas,

e o casal precisa permanecer
em casa para seguir
barrando as chamas.

Com a seca do lago
Carapanatuba, Damiao da
Conceicao e Edilene Alves
estdo sem saber o que fazer.

FOLHA DE S.PAU

ambiente

Num barco com motor de boa poténcia, o percurso
pelo lago e pelo igarapé que conecta ao Madeira
leva, normalmente, 40 min. Agora, o trecho nao é
feito em menos de 4 h.

Com paisagens amazonicas distintas, a Esec Soldado

Se 0 volume do lago cair para 10 cm, ficara da Borracha e o lago Carapanatuba estdo unidos pela
intransitdvel. Damido e Edilene tentam socorro a crise climatica, que tem efeitos devastadores a familias
Antonio Ferreira, 74, pai dela, que estd em grave que dependem da permanéncia nesses espagos.

estado de satde e precisa de cuidados médicos.

Todos estdo ilhados pela seca. Esec e lago integram a mesma fronteira de devastacao.

FIG. 14: galeria de imagens interativa, sequencia cria narrativa visual do cenario
ambiental instavel, e humaniza a condi¢ao do lugar.

Por outro lado, o digital também tornou a fotografia mais efémera. Em um

ambiente saturado de imagens, as fotografias sdo consumidas rapidamente e
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esquecidas com a mesma velocidade. A fotografia, carrega elemento que provoca
uma conexd@o emocional ou reflexiva no espectador, e com o consumo acelerado de
imagens digitais, essa conexao pode ser cada vez mais dificil de ser estabelecida
(BARTHES, 1984).

@ folhadespaulo @ + Follow

FOLHA DE S.PAULO .

cotidiano @ folhadespaulo @ SP EM CHAMAS | Apesar de 88% dos focos de
queimadas terem sido extintos no estado de S&o Paulo,

principalmente por causa de uma frente fria que acabou com a

. - onda de calor que se arrastava hs semanas e aumentou
RISCO DE INCENDIO 16/09/2024 RISCO DE INCENDIO 7/09/2024 percentuais de umidade relativa do ar, os alertas de risco de
incéndio voltam a subir gradativamente até o fim de semana, por
causa do retorno de temperaturas elevadas e falta de chuva.
Segundo a Defesa Civil, os alertas s3o maiores na sexta-feira (20)
& no domingo (22), quando quase todo o estado estars com
classificagio de emergéncia ou de alerta —as duas maiores de
quatro faixas— para risco de incéndio.

B Leia mais na #Folha: folha.com/cotidiano
wa Divulgagdo/Defesa Civil

#PraTodosVerem: imagem colorida mostra quatro mapas da
Defesa Civil com alertas de risco de incéndio no estado de S3o
Paulo. Abaixo, o texto informa: "Maior parte do estado de SP terd
alertas de emergéncia para incéndio até domingo (22)".

RISCO DE INCENDIO 2070972024 B Sen anslation

° rosangfigueiredo De novo @ ? Hoje estamos até comuma ¢,
madrugada limpa , de céu estrelado com a lua cheia
maravilhosa @

3w 3likes Reply See translation

@) hansscheller & 5

Reply
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3 i - 2 @B marcusfreitas2557 ... Acuse os do que vc faz e chama os do o
. , Q v W
Maior parte do estado de SP tera alertas de Q

4,033 likes
September 17

emergéncia para incéndio até domingo (22)

FIG.15: mais infograficos

No contexto das midias sociais 0 advento da era digital transformou
profundamente o fotojornalismo. A transicdo do analdgico para o digital modificou
ndo apenas a estetica e os processos de producdo da fotografia jornalistica, mas
também as formas de distribuicdo e consumo das imagens. Nesse cenario, 0
fotojornalismo passou a operar dentro de uma légica impulsionada pela tecnologia,
pela mercantilizacdo cultural e pela estética dominante das redes sociais, que
demandam rapidez, impacto visual e acessibilidade. A fotografia digital, em
especial, se tornou objeto de uma nova taxonomia, na qual a tecnologia néo apenas
hierarquiza os contetdos, mas também os banaliza, uma vez que o raro e 0 comum

se tornam indistinguiveis diante da massificacao das imagens.

A frase "a imagem digital é objeto de uma espécie de taxonomia" sugere
que, na era digital, as imagens sdo organizadas, categorizadas e consumidas de

maneiras que refletem o avanco tecnoldgico. A fotografia digital alterou
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radicalmente o status da imagem fotogréfica ao permitir sua manipulacdo e
disseminacdo instantanea. Esse processo de classificacdo hierarquiza as imagens de
acordo com seu valor noticioso ou estético, ao mesmo tempo as banaliza, pois, no
excesso de imagens digitais, o incomum e o trivial s&o rapidamente misturados e
confundidos (FONTCUBERTA, 2011).

Esse fendmeno é amplificado nas midias sociais, onde as imagens circulam
em grandes volumes, muitas vezes fora de seu contexto original. A capacidade das
plataformas de redes sociais de filtrar e priorizar determinados contetdos com base
em algoritmos leva a criacdo de bolhas de informacdo, nas quais certas imagens
ganham mais visibilidade do que outras. Isso resulta em uma homogeneizacao
visual que, reflete a I6gica da cultura digital: velocidade, acessibilidade e repeticao.
No contexto das redes sociais, 0 raro e 0 6bvio coexistem em um mesmo espaco,
onde ambos sdo consumidos com a mesma superficialidade e rapidez
(MANOVICH, 2001).
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3w See translation
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A era digital, que comecou nos anos 1980, imp6s ao fotojornalismo uma
estética "perfeita”, marcada pela alta qualidade técnica e pela acessibilidade
econdmica. Esse processo de reorganizagdo cultural e econdémica também impactou
a imagem digital, promovendo uma estética comercial que privilegia imagens
visualmente impactantes e faceis de consumir. Assim o fotojornalismo digital se
ajustou a demanda por "imagens perfeitas”, em que a clareza, a resolucéo e a
imediaticidade se tornaram caracteristicas centrais, muitas vezes em detrimento da

profundidade narrativa e contextual.

folhadespaulo & - Follow
Audio original

A incidéncia de raios
ultravioleta causa alterac¢oes
quimicas no DNA, prejudicando

seu funcionamento
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3w See translation
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FIG.16 -17 -18: video e audio em sequéncia de imagens incriveis e divertidas, para atrair
guanto a tépico sério de salde

As redes sociais, como principais plataformas de disseminacao de imagens,
reforcam essa légica ao priorizar o visualmente atraente e facilmente
compartilhdvel. Imagens que geram engajamento sdo promovidas, enquanto
aquelas que exigem mais reflexdo ou analise profunda tendem a ser ignoradas.
Assim, a politica de mercado molda a estética das imagens, exigindo que elas sejam
econdmicas (baixo custo de producdo) e de alta qualidade (resolucdo e impacto
visual) para serem competitivas dentro do mercado de midia digital. Esse fenémeno
também marginaliza o analdgico e o artesanal, que, outrora representativos do

profissionalismo no fotojornalismo, s@o agora vistos como amadores ou antiquados.

No contexto das midias sociais, a mercantilizacdo da cultura visual se
intensifica. A imagem digital € ndo apenas um produto jornalistico, mas também
uma mercadoria a ser consumida rapidamente e em grande escala. A fotografia, que
uma vez representava um espaco de resisténcia e criatividade, torna-se uma

ferramenta moldada pelas demandas de um mercado cada vez mais competitivo. O
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jornalismo digital, especialmente nas redes sociais, opera dentro de uma Idgica de
mercado onde as métricas de engajamento (curtidas, compartilhamentos,
comentarios) determinam o sucesso de uma imagem, mais do que sua profundidade

ou relevancia.

Esse processo marginaliza as narrativas alternativas, independentes e
experimentais, que muitas vezes se afastam da estética "perfeita” promovida pelas
midias dominantes. Fotografias artesanais, imprecisas ou experimentais, que
poderiam oferecer visdes desafiadoras ou criticas da realidade, sdo relegadas a
periferia das redes sociais, invisibilizadas pelo fluxo constante de imagens mais
"comerciais". 1sso resulta em uma homogeneizacdo do discurso visual, onde o

alternativo tem pouca ou nenhuma visibilidade.
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6. Algumas conclusdes

O fotojornalismo na era digital das plataformas digitais esta passando por
uma transformacdo sem precedentes. A democratizacdo do acesso a tecnologia
fotogréafica, a proliferacdo de imagens nas redes sociais e a pressao por
instantaneidade e engajamento tém alterado radicalmente as praticas tradicionais do
jornalismo visual. Ao mesmo tempo, essas mudangas apresentam desafios éticos e
econdmicos para os profissionais, que precisam adaptar suas praticas a um ambiente
de midia cada vez mais competitivo e mercantilizado.

Se, por um lado, as plataformas digitais oferecem oportunidades para novas
formas de narrativa visual e para uma participacdo mais ampla na producdo de
conteddo, por outro, elas também introduzem problemas complexos relacionados a
autenticidade, a ética e a sustentabilidade do fotojornalismo como profissdo. A
capacidade dos fotojornalistas de se adaptarem a esses desafios determinara o futuro
da profissdo em um mundo cada vez mais moldado pela midia digital.

Contudo, esses excessos tendem a gerar uma sobrecarga cognitiva,
impactando a saude mental humana e dificultando o correto discernimento de
informacdes relevantes. Entdo, temos os reflexos sociais e psicoldgicos também
como caracteristicas da economia de atengdo, como resultado, as pessoas vém



sofrendo a diminuicdo dos niveis de concentracdo, com fadiga de decisdo e com
alteracdes comportamentais nos &mbitos de consumo e social.

Na realidade, como vimos, nesse contexto, a monetizac¢ao da aten¢ao passou
a ser central: plataformas e empresas transformam incessantemente o interesse e o
tempo dos usuarios em lucro. Trata-se, basicamente, de um modelo comercial em
que interagdes, visualizagdes e cliques se tornam métricas valiosas, e 0s

consumidores “pagam’ com a sua privacidade e a sua atencao.

Nos Gltimos tempos, porém, as companhias vém reconhecendo os reflexos
tecnoldgicos sobre a via dos usuarios. Diante disso, elas ttm comecado a rever 0s
proprios designs para auxilia-los a “escaparem’ das potenciais ciladas da economia
de atencdo, que visa a ajudar os usuarios no controle do “como” e¢ do “quando”

utilizam os seus celulares.

O futuro do fotojornalismo nas plataformas digitais permanece incerto, mas
certas tendéncias ja sdo perceptiveis. A crescente integracdo de videos curtos e
contetdos multimidia no jornalismo visual sugere que o formato de imagem estéatica
pode estar se transformando. Plataformas como TikTok e Instagram Stories, que
priorizam videos rapidos e conteudos efémeros, estdo desafiando o dominio da
fotografia tradicional.

Além disso, a inteligéncia artificial e o aprendizado de maquina estéo
comecando a desempenhar um papel importante no fotojornalismo digital.
Ferramentas como o reconhecimento de imagens e a edi¢do automatizada podem
mudar radicalmente a forma como os jornalistas visuais trabalham, potencialmente
tornando o processo de captura e edi¢cdo mais eficiente, mas também levantando
questdes sobre a desumanizagdo e o controle criativo.

O uso de filtros, retoques e edicGes, praticas comuns nas plataformas
digitais, também levanta questBes éticas. No jornalismo tradicional, a manipulacéo
de imagens é considerada uma violagcdo dos principios da veracidade e da
objetividade. No entanto, nas redes sociais, onde os padrdes editoriais sao0 mais
flexiveis, a linha entre a edi¢do aceitavel e a manipulacdo intencional se torna ténue.
A presenca de deepfakes — videos ou imagens geradas por inteligéncia artificial
para imitar cenas ou pessoas reais — representa um dos desafios mais complexos
que o jornalismo visual enfrenta nas plataformas sociais. A manipulacédo visual
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pode distorcer os fatos e influenciar a opinido publica de maneira significativa,
colocando em risco a credibilidade da noticia.

A narrativa visual no jornalismo digital tem desempenhado um papel central
na recriacao e reconstrucdo da repercussdo das noticias nas plataformas sociais. A
convergéncia entre texto e imagem, facilitada pelas redes sociais, permitiu uma
nova forma de consumo e interacdo com as noticias, onde o publico se envolve
ativamente na disseminacdo e na interpretacdo do conteudo visual. A transformacéo
da narrativa jornalistica por meio da imagem e do video criou novas dinamicas de
interatividade, instantaneidade e viralidade, ao mesmo tempo que trouxe desafios
éticos relacionados a manipulacdo de imagens e a economia de atencéo.

No entanto, essas transformacdes também abrem possibilidades para novas
formas de jornalismo participativo e narrativas visuais mais diversificadas. O futuro
do jornalismo digital continuara a depender da capacidade das midias de integrar
visualidade e interatividade, de maneira ética e informativa, atendendo as demandas
de uma audiéncia cada vez mais conectada e exigente.

O fotojornalismo na era digital, especialmente no contexto das redes sociais,
representa um campo de tensdes entre a democratizacdo da producédo de imagens e
a mercantilizacdo da cultura visual. A tecnologia digital, ao mesmo tempo que
facilita o acesso a criacdo e distribuicdo de imagens, também banaliza e
homogeneiza o conteudo visual, ao atender as demandas de uma estética que
privilegia o rapido consumo e o impacto imediato. As redes sociais ampliam essas
dindmicas, ao transformar a imagem em um objeto de consumo e mercadoria,

enquanto marginalizam o alternativo e o independente.

Apesar dos desafios, o fotojornalismo continua a evoluir dentro desse novo
ecossistema digital, buscando novas formas de narrativa visual que se adaptem as
exigéncias do publico das redes sociais, mas sem perder de vista a importancia da
autenticidade e da ética. Nesse contexto, a fotografia digital ndo é apenas um reflexo
da realidade, mas também uma constru¢cdo que molda como o mundo é visto e

compreendido na era da informacao instantanea.

A reestruturacdo do fotojornalismo na era digital, portanto, reflete as

profundas mudancas tecnoldgicas, econémicas e culturais que moldam a sociedade
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contemporanea. Embora o digital tenha democratizado a producdo de imagens e
expandido as possibilidades narrativas, ele também trouxe desafios significativos,
como a precarizacao do trabalho, a banalizacdo das imagens e questdes éticas sobre
autenticidade e veracidade. A adaptacdo do fotojornalismo a esse novo ambiente
digital exige que os profissionais equilibrem a velocidade e a acessibilidade com a
qualidade e a responsabilidade, em um contexto mediado pela légica do mercado e

pela cultura visual contemporanea.

Outro desafio envolve a credibilidade das informagdes. A disseminacao de
fake news e desinformacdo € uma preocupacdo crescente nas redes sociais, € 0
Instagram ndo esta isento desse fendmeno. A estrutura das plataformas digitais
facilita a circulacdo rapida de informacGes falsas, especialmente em formatos
visuais que podem ser manipulados com facilidade.

O Instagram tornou-se uma ferramenta indispensavel no ecossistema do
jornalismo digital, especialmente no que se refere a construgdo de narrativas visuais
e a interacdo com o publico. No entanto, a plataforma também apresenta desafios
significativos, como a influéncia dos algoritmos na visibilidade do contetdo e o
risco de superficialidade nas informagdes. Para superar essas barreiras, as
organizacges jornalisticas precisam encontrar um equilibrio entre a necessidade de
engajamento visual e a qualidade informativa, garantindo que o jornalismo no
Instagram continue a ser uma fonte confidvel e relevante de noticias no ambiente
digital.

Assim, o jornalismo digital no Instagram oferece tanto oportunidades
quanto desafios para a formacdo de uma esfera publica mais informada e
participativa, com impactos profundos sobre a vida cotidiana dos usuérios. O futuro
do jornalismo digital nas redes sociais dependera da capacidade das plataformas,
jornalistas e consumidores de equilibrar essas dindmicas e de promover uma
informacdo ética, verificada e de qualidade, em um ambiente cada vez mais rapido

e visual.

Entender de forma ampla e profunda o impacto das midias digitais, com
foco especial no Instagram, no campo do fotojornalismo €é necesséario. A
digitalizacdo da informacdo e o acesso facilitado a criacdo e disseminacdo de
imagens mudaram o panorama da fotografia jornalistica, discutindo questdes como
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a democratizacdo da producéo visual, a fragmentacdo da narrativa, a perda de
controle editorial e os novos desafios éticos. A utilizagdo do Instagram por veiculos
jornalisticos, fotojornalistas e pelo pablico em geral é a fronteira para o
entendimento de como fazer a ferramenta digital funcione em beneficio do maior
bem que temos nesse tempo: A informacao.

O Instagram e outras plataformas digitais transformaram profundamente o
fotojornalismo, democratizando o acesso a producdo de imagens, mas também
criando novos desafios éticos, profissionais e estéticos. Embora a democratizagdo
da producdo visual ofereca novas oportunidades de participacdo cidada e de alcance
global, ela também levanta preocupacdes sobre a veracidade, a superficialidade e o
valor do trabalho jornalistico em um ambiente onde a imagem visual se tornou um
recurso digital gratuito e amplamente disseminado.

O futuro do fotojornalismo dependera da capacidade dos profissionais de
navegar por esse novo terreno, adaptando-se as novas formas de consumo de
noticias visuais sem perder o compromisso com a veracidade, a profundidade e a
ética jornalistica. O equilibrio entre a estética e a ética sera essencial para o
desenvolvimento do fotojornalismo no Instagram e em outras plataformas visuais
emergentes.

FOLHA DE S.PAULO @) oriico - roion

cotidig 4 @ folhadespaulo @ Um incéndio de grandes proporgdes atinge

neste domingo (15) o Parque Nacional de Brasilia, conhecido
também como parque da Agua Mineral. O presidente do ICMBio
(Instituto Chico Mendes de Conservagio da Biodiversidade),
Mauro Pires, afirmou que o incéndio apresenta indicios de ser

ificéndio atimgeParque Nacional de e
Brasilia, e presidente do ICMBio BRI b Geanr
aponta indicios de crime ' ST

s wa Fabio Rodrigues Pozzebom/Agéncia Brasil
Koo % T A » Raquel Lopes
i \ "

3w See translation

a grenvilleantonio Perguntas que ndo querem calar: quem tocou ¢
fogo? Quem mandou tocar fogo? Por que? Querem prejudicar
a quem? Quem se beneficia com isso?

3w 375likes Reply See translation

——  View replies (51)

° ucoliveira Como pode um pais desse prosperar se o grupo ©
mais poderoso e com maior influéncia no congresso nacional
trabalha para sabotar a nag3o?

3w TOlikes Reply See translation

—  View replies (2)

514 9 cvcarolinevieira E necessario investigar a quem interessa esses ¢
! incéndios e qual 0 motivo? Quem se beneficia por iss0?

3w 38likes Reply See translation

oQv W
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FIG. 19: fotografia expressiva e impactante € a contrapartida fotojornalistica, usar a
narrativa visual do Instagram em beneficio da informac&o ainda atinge o espectador/leitor,
basta checar as curtidas dessa sequencia de fotografias sobre as queimadas no Brasil.

O Instagram, como uma plataforma central nesse processo de
transformacéo, continuara a moldar o fotojornalismo de maneiras que exigem uma
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constante reflexdo sobre os impactos de sua natureza visual e algoritmica na
maneira como vemos e entendemos o mundo.

A medida que o fotojornalismo continua a evoluir no ambiente das midias
digitais, novos desafios surgem. Um dos maiores desafios € garantir a veracidade e
a contextualizacdo das imagens compartilhadas no Instagram, especialmente diante
do fendbmeno crescente da desinformacéo visual. A educacdo visual se torna cada
vez mais importante para o publico, que precisa aprender a "ler" imagens de forma
critica, a entender os contextos em que foram produzidas e a questionar sua
autenticidade antes de formar conclusdes.

Contudo, enquanto as midias digitais democratizaram 0 acesso a producéo
fotografica, elas também criaram novos desafios em termos de curadoria,
verificacdo e credibilidade. A edigcdo rigorosa e 0 processo de validacdo das
Imagens antes de sua publicagdo em meios impressos tradicionais foram
substituidos pela velocidade e pela necessidade de publicar rapidamente para captar
a atencdo do publico online. Isso levou a um aumento de imagens néo verificadas,
que podem ser manipuladas ou tiradas de contexto, gerando desinformacdo ou
promovendo falsas narrativas.

O fotojornalismo tem uma longa histéria como uma das formas mais
poderosas de narracdo visual, desempenhando um papel crucial na documentagéo
de eventos historicos, conflitos, injusticas sociais e tragédias humanas.
Tradicionalmente, a fotografia jornalistica era distribuida por meios impressos,
como jornais e revistas, com curadoria rigorosa e validacdo por meio de editores.
Contudo, com o advento das midias digitais e das redes sociais, como o Instagram,
o fotojornalismo passou por uma transformacao radical. Este processo alterou ndo
apenas 0s modos de producdo e distribuicdo das imagens, mas também a maneira
como o publico consome e interage com elas, afetando questbes relacionadas a
ética, veracidade e a prdpria natureza da profissdo.

Finalmente, o Instagram também apresenta limitacbes quanto a
profundidade das andlises jornalisticas. Enquanto a plataforma é eficaz para a
disseminacdo de breaking news e contetdos rapidos, ela ndo é o ambiente ideal para
textos longos e analises aprofundadas. Assim, muitas organizacdes jornalisticas
utilizam o Instagram como um ponto de entrada, redirecionando o publico para suas
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plataformas principais, onde o conteido pode ser explorado com maior riqueza de
detalhes.

Conter todas estas transformacdes e processos nao é limitar a producéo de
informacdo, menos ainda blindar elas em modelos ou padrdes jornalisticos antigos
ou recentes, mas usar em beneficio dessa evolugcdo da mediacdo noticiosa sem
perder profundidade, e usar a versatilidade do digital em atender as demandas de
um mundo em constante transformacdo sem impedir ou colocar em risco as
conquistas individuais, profissionais, comerciais e acima de tudo coletivas, e neste
ultimo universo, tanto setor privado como publico devem ser os mentores e
protagonistas sim, e também mediadores deste territorio aonde as regras, € a
democracia que determina.
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