PﬂNT[FfClA UMVERElDADE CATCEL]C,&
DO RIO DE JANEIRO

Filipe Duarte Marcelino

Adornos pessoais e Internet:

A atuacao on-line de designers empreendedores

Dissertacdo apresentada ao Programa de POs-
Graduacdo em Design da PUC-Rio como requisito
parcial para a obtencao do grau de mestre em Design.

Orientador: Prof. Alberto Cipiniuk

Coorientadora: Profa. Irina Aragédo dos Santos

Rio de Janeiro

Fevereiro de 2022



poMTrchm UF\IVEHEIL’JADE CATE)L]CA
DO RIO DE JANEIRO

Filipe Duarte Marcelino

Adornos pessoais e Internet:

A atuacdo on-line de designers empreendedores

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pos-Graduacéao
em Design da PUC-Rio como requisito parcial para a
obtencdo do grau de mestre em Design. Aprovada pela
Comissao Examinadora abaixo.

Profa. Denise Berruezo Portinari
Presidente
Departamento de Artes & Design — PUC-Rio

Prof. Alberto Cipiniuk
Orientador
Departamento de Artes & Design — PUC-RIio

Profa. Irina Aragéo dos Santos
Coorientadora
Departamento de Artes & Design — PUC-Rio

Profa. Fabiana Oliveira Heinrich
Escola de Belas Artes — UFRJ

Rio de Janeiro, 04 de fevereiro de 2022



Todos os direitos reservados. E proibida a reproduc&o total ou parcial do trabalho sem
autorizacao da universidade, do autor e do orientador.

Filipe Duarte Marcelino

Graduou-se em Desenho Industrial, na Escola de Belas Artes da UFRJ, em

2014. Em 2015, iniciou marca independente de joias, tendo atuando por 5 anos como
Microempreendedor Individual e designer freelancer. Ha dois anos, retornou ao meio
académico, para desenvolver esta dissertacéo, a partir das observacoes
proporcionadas pela atuacdo como profissional autdnomo. Tem interesse na pesquisa
sobre os artefatos produzidos pela sociedade industrial, com énfase nas relacbes
sociais que geram estes objetos.

Ficha Catalografica

Marcelino, Filipe Duarte

Adornos pessoais e Internet : a atuacdo on-line de designers
empreendedores / Filipe Duarte Marcelino ; orientador: Alberto
Cipiniuk ; coorientadora: Irina Aragao dos Santos. — 2022.

141 f. :il. color. ; 30 cm

Dissertacdo (mestrado)—Pontificia Universidade Catdlica do
Rio de Janeiro, Departamento de Artes e Design, 2022.
Inclui bibliografia

1. Artes e Design — Teses. 2. Campo do Design. 3. Adornos
pessoais. 4. Empreendedorismo. 5. Plataformizacdo do trabalho. 6.
Instagram. I. Cipiniuk, Alberto. Il. Santos, Irina Aragao dos. Il
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro. Departamento de
Artes e Design. IV. Titulo.

CDD: 700



Em memoaria de Lenita Abud Marcelino.



Agradecimentos

O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacao de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior — Brasil (CAPES) — Cdédigo de Financiamento 001.

No processo de desenvolvimento desta dissertacdo, inUmeras pessoas
contribuiram, direta ou indiretamente, para que enfim, chegasse até aqui. Na
impossibilidade de citar todas e atribuir a cada uma sua merecida importancia,
referencio aquelas que tiveram papel mais préximo durante esta jornada e nos passos
que a antecederam.

Agradeco aos meus pais que me ofereceram a educacdo formal e familiar que
estrutura meus valores, meu senso de critica e ética, indispensaveis para a realizacao
desta dissertacdo. Aos meus avés, minha irm&, minha dinda e ao restante de minha
familia, pelo incentivo que sempre me deram. A Bia, cujo apoio e paciéncia me ajudaram
a manter a calma nos momentos mais dificeis.

Aos meus orientadores, Prof. Alberto Cipiniuk e Profa. Irina Aragédo dos Santos,
sem 0s quais essa pesquisa certamente ia ser completamente diferente. Por algum
tempo estive desiludido com o Campo do Design e trabalhar ao lado destes professores
foi inspirador desde o primeiro momento. Ajudou a reavivar e ampliar a vontade de fazer
pesquisa académica e de produzir algo relevante para nossa area e para a sociedade.
N&o apenas me guiaram pelo arduo caminho do pensamento critico, me apresentando
as ferramentas necessarias para o desenvolvimento desta pesquisa, mas também
tornaram-se grandes amigos, cada qual a sua maneira. Espero que possamos seguir
trabalhando juntos, da forma que for, ainda por muito tempo.

As professoras da banca, Profa. Denise Portinari, que me apresentou meus
orientadores e acompanhou meu progresso desde minha primeira tentativa de ingresso,
e Profa. Fabiana Heinrich, cujos comentérios e sugestfes contribuiram em muito para
aprimoramento da pesquisa. Ao Prof. Wilson Prata, cujas conversas contribuiram para
enriguecer minha argumentacao.

A minha colega Luciana, que iniciou sua pesquisa paralelamente & minha e cujas
trocas, em momentos de elaboracdo de ideias, bem como de ansiedade com as
entregas, sempre me fizeram lembrar que tudo é parte do processo e que ndo estava
sozinho. Aos colegas Amanda, Matheus, Paulo e Tais, cuja proximidade que
desenvolvemos na fase final da pesquisa trouxe grandes aprendizados. Aos demais
colegas de nosso grupo de estudos, GRUDAR, cujos encontros e discussdes serviram
de inspiracdo e motivacdo para prosseguir na pesquisa.

Ao Patrick, cuja ajuda inesperada nos ultimos meses foi essencial para que

pudesse me concentrar em finalizar a pesquisa.



Resumo

Marcelino, Filipe Duarte; Cipiniuk, Alberto (orientador); Santos, Irina Aragao dos
(coorientadora). Adornos pessoais e Internet: a atuacdo online de designers
empreendedores. Rio de Janeiro, 2022. 141 p. Dissertacdo de Mestrado —

Departamento de Artes e Design, Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

Na atual conjuntura do pais os modos de trabalho tornam-se cada vez mais
fragmentados, direcionando os profissionais para a atuacao individual e informal. Este
processo reverbera em diversos setores produtivos, dentre eles o Setor de Gemas,
Joias e Afins. Para os profissionais do Campo do Design, que se direcionam para o
trabalho com joalheria, a criagdo de marca propria € um destes modos de atuagéo
autdbnoma proporcionados pela estrutura. Paralelamente, as redes sociais digitais sdo
divulgadas como uma das formas de resolugéo para os problemas sociais que decorrem
deste contexto. Esta dissertagcdo apresenta uma reflexdo sobre a atuacéo profissional
de designers de joias autbnomos dentro de uma destas redes, o Instagram, tendo como
ponto de partida a analise das construcdes sociais que deram origem ao Campo do
Design no Brasil, bem como ao Setor de Gemas, Joias e Afins. Objetiva-se compreender
como estes trabalhadores se constituem enquanto agentes do setor, e identificar as

potencialidades e os obstaculos que encontram neste contexto.
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Abstract

Marcelino, Filipe Duarte; Cipiniuk, Alberto (advisor); Santos, Irina Aragao dos (co-
advisor). Personal adornments and Internet: The online performance of
entrepeneurial designers. Rio de Janeiro, 2022. 141 p. Dissertagdo de Mestrado —

Departamento de Artes e Design, Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

In the current context of the country, an outcome of the capitalist structure in which
we are inserted, the ways of working are becoming increasingly fragmented, directing
professionals to individual and informal labour. This process reverberates in several
productive sectors, among them the Gem, Jewellry and Related Sector. For
professionals in the field of Design who aim to work with jewellry, the creation of their
own brand is one of these modes of autonomous action provided by the structure. At the
same time, digital social networks are widespread as one of the ways of solving the social
problems that arise from this context. This dissertation presents a reflection on the
professional performance of autonomous jewelry designers within one of these digital
social networks, Instagram, having as a starting point the analysis of the social
constructions that gave rise to the Design Field in Brazil, as well as the Gem Sector,
Jewelry and the like. The objective is to understand how these workers constitute
themselves as agents of the sector, and to identify the potentialities and obstacles they

find in this context.
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Introducéao

Desde o momento em que comecgou a ser delineada, esta pesquisa passou
por alguns ajustes até a presente versdo apresentada para a defesa final. Optei
por desenvolver os préximos paragrafos na primeira pessoa do singular, pois
estdo associados as observacfes pessoais que deram origem ao trabalho. O
ingresso no mestrado foi, desde o inicio, acompanhado de um sistematico
exercicio de avaliacdo, andlise e critica, ndo apenas do contexto geral da pratica
profissional do design, mas também de minha prépria trajetoria profissional. Nao
apenas foi um processo trabalhoso, mas, considerando a dimenséo pessoal, foi
bastante dificil, dadas as contradic6es que passaram a ser visiveis, quando nao,
gritantes.

Somos frutos de nosso tempo e de nossa sociedade e, como tal, nossos
pensamentos, crencas e ideologias estdo associados aos meios em que nos
constituimos enquanto pessoas, em outras palavras, compartilhamos um ou mais
habitus! relacionados as nossas vivéncias. Assim, considero esta localizagédo
pessoal essencial, ndo so por facilitar um entendimento dos aspectos politicos da
pesquisa e permitir que o leitor faca seu proprio juizo deste contetdo, mas, pelo
intuito de fomentar neste leitor a mesma postura critica com relagdo ao tema que
gostaria de ter tido incentivada ao longo de minha graduagéo.

Sou graduado em Desenho Industrial — na habilitacdo Projeto de Produto —,
pela Escola de Belas Artes, da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), e,
apo6s me formar, atuei como designer freelancer e iniciei uma marca propria de
joias artesanais como Microempreendedor Individual (MEI). Desde a época da
faculdade e no periodo em que atuei como MEI, foi possivel perceber diversas

inconsisténcias e contradicGes em muitos discursos que me eram apresentados.

1 Nesta pesquisa ser utilizada a nogéo de habitus segundo o sociélogo Pierre Bourdieu, como "o
modo como a sociedade se torna depositada nas pessoas sob a forma de disposi¢Ges duraveis, ou
capacidades treinadas e propensfes estruturadas para pensar, sentir e agir de modos determinados,
que entdo as guiam nas suas respostas criativas aos constrangimentos e solicita¢cdes do seu meio
social existente" (Catani, 2017, p. 214; grifos do autor). E importante salientar que um individuo n&o
é composto por apenas um tipo de habitus, e estas disposi¢cGes socialmente construidas se
combinam e variam de peso conforme o contexto, mas sempre como camadas, sobrepondo-se as
anteriores, ou sobre 0s resquicios destas, caso tenham sido desmanteladas ou corroidas. Ha,
portanto, um predominio daqueles mais antigos, constituidos desde o bergo, e a combinagéo dos
habitus que compde essa espécie de matriz de um individuo tem por efeito o inserir dentro de
diferentes esferas sociais e, simultaneamente, individualiza-lo, “porque cada pessoa ao ter uma
trajetéria e uma localizagdo Unicas no mundo, internaliza uma combinacdo incomparavel de
esquemas” (Catani, 2017, p. 215). Dessa forma, o habitus “é, com efeito, principio gerador de
praticas objetivamente classificaveis e, ao mesmo tempo, sistema de classificagdo (principium
divisionis) de tais praticas” (Bourdieu, 2017, p. 162; grifos do autor).
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No entanto, ndo tinha as ferramentas teoricas para elaborar questionamentos
sobre estas contradicbes e o mestrado foi 0 caminho que procurei para entender
mais sobre o meio profissional que procurava me inserir e sobre como atuavam
0s designers que, como eu, procuravam empreender no setor de joias artesanais.

Meu interesse desde o principio foi me direcionar para o estudo do design
de joias em seus aspectos sociais. Assim, esta pesquisa comecou a ser esbocada
a partir de observagdes sobre a dissertagdo “Que homem ¢é esse?!”, de Thierry
Coutinho (2013), em que um dos pontos defendidos pelo autor é que ha um
interesse de mercado por tras do que seria 0 novo perfil masculino difundido pela
midia. Coutinho fez sua analise desse suposto “novo homem” através da revista
Men’s Health, e na data em que tive contato com seu trabalho, a revista havia sido
encerrada em sua versao fisica, juntamente com outros titulos, como as revistas
Boa Forma e Elle.?

A pesquisa de Coutinho néo era relacionada as joias, mas se aproximava
do tipo de andlise que gostaria de fazer, pois ndo considerava os aspectos de
mercado como isentos de interesses e de contradi¢cdes. Assim, minha proposta
inicial de pesquisa surgiu a partir do cancelamento destes titulos em suas versdes
fisicas e do aumento do papel da internet na disseminag¢éo de manuais de moda
e comportamento dos dias atuais, no formato de blogs, canais do Youtube,
paginas no Instagram e outras redes sociais digitais.®> Me voltei para uma categoria
profissional que vulgarmente é reconhecida, mas ainda n&o possui
regulamentacdo?, os influenciadores digitais. No entanto, o que pude observar
com relacdo as redes sociais digitais € que o Campo® da Moda parece ter com

estas uma relagao mais “madura” do que o Campo da Joalheria.

2 Fonte: https://jc.ne10.uol.com.br/canal/cultura/sociedade/noticia/2018/08/06/editora-abril-anuncia-
o-fim-de-dez-revistas-saiba-quais-349838.php Acesso em: 30/06/2021.

3 Para o conceito de redes sociais digitais, adotamos sua definigdo como “a macroestrutura
tecnolégica que da suporte a um conjunto de atores sociais (sujeitos e instituicdes) conectados por
lagos sociais (Batista, 2012; Rahme, 2010; Freud, 1976, 1997), os quais séo formados, mantidos e
reforcados (ou ndo) por meio de interagdes sociais (Vygotsky, 1989, 1987; Bakhtin, 1988; Luria,
1987). As interagBes sdo concretizadas, realizadas dentro de uma relacédo de troca de contetdos.
Estes podem ser criados pelas mais diferentes linguagens disponiveis no formato digital: textual,
sonora, audiovisual e imagética” (Vermelho et al, 2014, p. 188).

4 Fonte: https://www.conjur.com.br/2020-jun-18/renata-luiz-atuacao-digital-influencer Acesso em:
30/06/2021.

5 A nogéo bourdieusiana de “campo” diz respeito a um espago abstrato onde os diferentes agentes
e instituicOes, cujas praticas s6 se tornam compreensiveis se relacionadas as posi¢des que ocupam,
disputam a apropriacdo do capital especifico legitimo do campo e/ou a redefinicdo deste capital
(Catani, 2017, p. 65). Para o socidlogo, o capital ndo se restringe a esfera econémica, mas seria um
“recurso” ou “estoque de elementos” que podem ser possuidos, investidos e acumulados por um
individuo, grupos de individuos ou instituicdes. Apresentam-se na forma objetivada, incorporada ou
institucionalizada e podem ser divididos em quatro grandes familias: capital econémico, capital
cultural, capital social e capital simbdlico (Catani, 2017, p. 101). Estes diferentes tipos de capital
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Enquanto existe uma vasta quantidade de influenciadores dedicados a
moda® de maneira geral ou especificamente ao vestuario, o0 campo da joalheria
ainda ndo possui grandes influenciadores. Tendo como critério o numero de
seguidores na plataforma Instagram e considerando as marcas’ brasileiras ja
estabelecidas, poderiam ser colocadas nas categorias de microinfluenciadores®
(no caso das marcas Sauer e Antonio Bernardo), ou influenciadores intermediérios
(no caso da HStern e Monte Carlo). A Vivara € a Unica marca de joias brasileira
que, atualmente, atinge a casa dos milh6es de seguidores. Estas marcas se
direcionam para diferentes “nichos do mercado™ consumidor e empregar apenas
0 numero de seguidores talvez ndo seja o suficiente para classificad-las como
influenciadoras digitais. Isso porque ndo sao empresas que tentam se

“personificar”, projetando um personagem (real ou imagindrio) nas redes sociais

podem “ser acumulados, convertidos uns nos outros, transmitidos de geragdo em geragéo, mas de
maneiras muito variaveis e sempre dependentes dos contextos sociais que condicionam seu ‘valor’
social” (Catani, 2017, p. 103). Cada campo possui um habitus préprio e legitima capitais especificos,
sendo estes capitais desigualmente distribuidos, estabelecendo assim uma relacéo entre dominados
e dominantes e, consequentemente, a estrutura do campo. Ainda que em disputa constante, os
agentes compartilham uma “cumplicidade objetiva”, pois todos tém interesse na existéncia do
campo. Os campos possuem ainda uma autonomia relativa, uma vez que "as lutas que se
desenrolam em seu interior tém uma légica prépria, mesmo que o resultado das lutas [...] externas
ao campo pese fortemente no desfecho das rela¢des de forgas internas" (Catani, 2017, p. 65).

6 Blanc (2019) explora a relagcdo das influenciadoras digitais com o Campo da Moda, tendo como
exemplo trés influenciadoras brasileiras: Thassia Naves, Helena Bordon e Lala Rudge, que na época
tinham respectivamente trés milhdes e duzentos seguidores, um milhdo de seguidores e um milhdo
e seiscentos mil seguidores.

7 Referéncias de seguidores das marcas brasileiras do setor joalheiro: Vivara (dois milhdes e
seiscentos mil seguidores), HStern (quatrocentos e vinte e um mil seguidores), Monte Carlo
(trezentos e cinquenta e quatro mil seguidores), Sauer (oitenta e seis mil seguidores), Antonio
Bernardo (setenta e seis mil e quatrocentos seguidores). Marcas estrangeiras: Tiffany (doze milhées
e novecentos mil seguidores), Bulgari (onze milhdes e trezentos mil seguidores), Pandora (oito
milh&es e seiscentos mil seguidores), Chaumet (quinhentos e quarenta e dois mil seguidores). Fonte:
http://www.instagram.com Acesso em: 25/12/2021

8 A categorizagcdo pelo nimero de seguidores ndo é consenso, alguns afirmam que os
microinfluenciadores possuem entre dez mil e cem mil seguidores, como o website Influency.
Optamos por utilizar a categorizacdo do Youpix, que estabelece as categorias nanoinfluenciadores
(entre mil e dez mil seguidores), microinfluenciadores (entre dez mil e cinquenta mil seguidores),
influenciadores intermediarios (entre cinquenta e quinhentos mil seguidores), macroinfluenciadores
(entre quinhentos mil e um milhdo de seguidores) e megainfluenciadores (mais de um milhdo de
seguidores). Fontes: https://www.influency.me/blog/o-que-sao-microinfluenciadores/ e
https://medium.youpix.com.br/dossi%C3%AA-nanocinfluenciadores-dc485ebdaca8 Acesso em:
21/06/2021.

9 O termo “nicho de mercado” é amplamente empregado para se referir aos recortes de
consumidores que vém sendo, cada vez mais, fragmentados para possibilitar ampliacdo do
consumo. No entanto, é necessario destacar que, ainda que seja reconhecido por muitos de nossos
pares, & luz da vertente teérica que estamos empregando, ndo nos parece ter validade cientifica. E
um termo cunhado para nomear uma abstragado criada pelo capitalismo flexivel com vistas a atender
uma estratégia de vendas que néo corresponde a realidade empirica. Forty (2007, p. 89), no capitulo
intitulado “Diferenciacdo em design”, nos explica como se deu a “diferenciacéo” por género, idade,
estatuto social etc., e como essa classificagdo passou a ser chamada de “estilo de vida”,
comportamentos diversificados e para os quais os artefatos deveriam ser desenhados e que
deveriam ter uma divulgacao igualmente diferenciada. Defendemos, assim, que o nicho de mercado
€ uma referéncia a um grupo social que nédo existe socialmente, ou cuja definicdo, em termos sociais,
€ muito fragil.
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digitais. Um exemplo de outro setor que utiliza esta estratégia é a rede varejista
Magazine Luiza, que se posicional® nas redes sociais digitais através da Lu, uma
personagem virtual criada e administrada por trabalhadores da empresa. Com 5,3
milhdes de seguidores, ainda que a propria Lu ndo seja de carne e 0sso, atua nas
redes sociais digitais como influenciadora, construindo outro tipo de interacdo
entre a marca e o publico.

Em suma, pode-se considerar como seguro que no Brasil ndo ha a presenca
de grandes influenciadores digitais relacionados exclusivamente com o setor
joalheiro, ainda que existam influenciadores que atuem na divulgagéo de diversos
tipos de produtos e eventualmente o fazem no Setor de Joias, Gemas e Afins.
Porém, hd uma grande profusao de profissionais do campo com “pouco alcance”.
Muitos ndo chegam nem a microinfluenciadores, pois ficam abaixo dos 10 mil
seguidores. No entanto, o Instagram retne desde marcas pequenas, médias e
grandes a profissionais autbnomos, instituicdes de ensino (tanto por meio dos
departamentos dos cursos universitarios, dos cursos técnicos ou dos cursos
livres), instituicGes regulatdrias (como IBGM*, Ajesp??, Ajorio*®, Sistema Sindijoias
Ajomig* e Ajorsul®®), feiras (como Tecnogold'®, Feninjer!’, Bijoias'®), prestadores
de servico, fornecedores de materiais e equipamentos. Enfim, ainda que ndo haja
grandes influenciadores digitais do campo, é possivel afirmar que praticamente
todas as categorias de agentes do setor joalheiro possuem representantes nesta
rede social digital, ainda que com alcance individual variante e, de maneira geral,

limitado.

10 pgsicionamento no mercado € outro conceito cuja utilizagéo é difundida, mas que nédo passa de
uma construcéo social fruto do capitalismo e de sua inerente necessidade de aumento do consumo,
e que julgamos que lhe falta cientificidade. Da mesma maneira que a ideia de “nichos de mercado”
corresponde a fragmentagdo dos consumidores, as empresas utilizam este “posicionamento de
marca” para gerar diferenciacao entre elas e corresponder as diferentes fragbes de consumidores
segmentados. E, assim como os “nichos de mercado”, faz referéncia a uma segmentagao que, em
termos sociais, € fragil ou inexistente.

11 Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Preciosos.

12 Associacdo dos Joalheiros do Estado de S&o Paulo.

13 Associagdo dos Joalheiros e Relojoeiros do Estado do Rio de Janeiro.

14 O Sistema é formado pela fusdo das entidades: Sindicato das IndUstrias de Joalherias,
Ourivesarias, Lapidacdes e Obras de Pedras Preciosas, Relojoarias, Folheados de Metais Preciosos
e Bijuterias no Estado de Minas Gerais (Sindijoias Gemas / MG) e Associacdo dos Joalheiros,
Empresarios de Pedras Preciosas, Reldgios e Bijuterias de Minas Gerais (Ajomig).

15 Associacdo do Comércio de Joias, Reldgios e Optica do Rio Grande do Sul.

16 Feira de Tecnologia, Gemas e Design, evento anual de tecnologia e insumos para a indudstria
joalheira organizado pelo IBGM. Em seus tempos aureos era anual, mas com a crise no setor, a
periodicidade passou a ser variavel.

17 Feira Nacional da IndUstria de Joias, Reldgios e Afins, evento bianual de atacado e varejo de joias
de ouro, prata, gemas, relégios e embalagens.

18 Feira de negocios do segmento de bijuterias, joias de prata, folheados, destinada a lojistas,
revendedores, atacadistas, distribuidores e profissionais do setor, realizada quatro vezes ao ano.
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Diante de tantos agentes que poderia observar, optei por me voltar para
aqueles que me pareciam mais proximos: as pequenas marcas de joias artesanais
que poderiam se enquadrar na categoria MEI, ainda que n&do possuam registro
formalizado.'®* Também tomei como ponto crucial a relacdo que possuem com o
Campo do Design, me direcionando para a categoria mencionada brevemente por
Feij6 (2019) e Santos (2003), os designers empreendedores.?’ Ndo constituem o
cerne de suas pesquisas, assim, Feijo utiliza o termo sem se aprofundar em seu
significado e Santos faz uma breve descricdo de algumas de suas caracteristicas,
como o fato de serem profissionais que buscam associar novos materiais aos
tradicionais, gerenciando suas limitacbes de produgao e propondo “novas pecas
€ NoVOoSs Usos para o que pode ser o adorno pessoal” (Santos, 2003, p. 61).

Definir a relacéo destes profissionais com o design a partir de sua formagéo
nas universidades (graduacgdo e pds-graduacdo) € uma escolha arbitréaria, mas
que ndo visa desmerecer quaisquer outros profissionais que atuem na rede
produtiva e ndo foram formados nestas instituicdes. Até porque a profissdo de
designer também ndo é regulamentada?!, ndo havendo uma norma juridica que
possa determinar que apenas os portadores de diplomas podem exercé-la. Ainda
assim, em um Estado cartorial como o Brasil, onde ha um verdadeiro culto aos
bacharéis (Melo, 2016), as instituicbes de ensino superior sdo grandes
legitimadoras de praticas profissionais. Os discursos que reproduzem estdo

associados as estruturas sociais produzidas pelos pares, que os legitimam e

19 A formalizagéo permite alguma seguranca, um posicionamento como produtor que envolve direitos
e deveres, ainda que ndo seja garantia de ndo-sonegacgdo ante as altas taxas impostas a estes
produtos de luxo. Mesmo assim, uma das caracteristicas do setor € a grande parcela de pessoas
que atuam na informalidade, dessa forma, utilizamos o MEI apenas como uma referéncia quanto ao
tamanho da empresa. Nos referimos aqueles profissionais que atuam de maneira autbnoma e
realizam a maior parte dos processos de producéo, gestdo e comercializacao.

20 A etimologia do termo empreendedorismo vem dos idiomas francés e inglés, possuindo raiz no
vocabulario de guerra da Idade Média. Por exemplo, um cerco a uma cidade demanda investimentos
e inclui riscos e a necessidade de confianga dos que participam da empreitada (Boutillier e
Uzunidis, 2013, p. 582). Estes sentidos se mantém na evolug¢do para seu uso atual no mundo dos
negdécios, 0 que nao é surpresa, uma vez que a guerra € um tipo de economia que estrutura as
sociedades humanas desde seus primérdios. Outro sentido que acompanha o termo é a
possibilidade de enriquecimento e ascenséo na piramide social através destes investimentos e dos
riscos tomados, associando o termo mais a burguesia do que a aristocracia (Boutillier e Uzunidis,
2013, p. 582).

21 A regulamentacédo da profissdo é uma questdo politica que se arrasta ha anos e divide os
profissionais da categoria. O Ultimo projeto de lei a ser proposto no Senado para regulamentagao foi
feito pelo deputado bolsonarista Daniel Silveira, detido por nove meses em 2021 por fazer ameacas
ao Supremo Tribunal Federal e defender atos antidemocraticos. Sua autoria do projeto de lei
adicionou mais uma camada de conflito no debate, manifestada através de uma nota de repudio
assinada por diversas entidades associadas a pratica profissional.  Fontes:
https://www.camara.leq.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicaoc=2204274 ,

https://g1.globo.com/politica/noticia/2021/11/08/moraes-prisao-daniel-silveira.ghtml e
https://adg.org.br/requlamentacao/ Acesso em: 30/01/2022.



https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2204274
https://g1.globo.com/politica/noticia/2021/11/08/moraes-prisao-daniel-silveira.ghtml
https://adg.org.br/regulamentacao/

18

indicam como cada profissdo deve ser, lhes atribuindo um conjunto particular de
gostos, formas de expressdo e de compreensdo proprias. Constituem, portanto,
um habitus correspondente a essa categoria profissional. Esse habitus € difundido
culturalmente, ndo sendo reconhecido apenas pelos que tiveram ocasido de
serem recrutados e formados em escolas de quadros técnicos ou superiores,
ainda que os que frequentaram estas instituicdes estejam mais familiarizados com
os cbdigos e simbolos empregados no campo. Assim, as instituicdes superiores
tém papel fundamental em fazer com que o design como conceito se torne parte
da sociedade, gerando um sentimento de pertencimento para esse grupo social e
para os conhecedores, experts e entusiastas, atingindo também aqueles que
trabalham no campo, mas ndo sdo necessariamente formados em escolas
superiores.

E importante lembrar que, superiores ou no, todas as instituicbes sociais
sdo legitimadoras de comportamentos profissionais e valores norteadores no
universo cultural. Sdo entidades que estabelecem as normas ou as regras em
vigor entre 0s pares: seja a partir do habitus ou de restrigdes institucionais sobre
guem pode realizar determinadas praticas, determinam o que é valido ou ndo. A
partir dessas legitimacdes, pode surgir toda uma série de questionamentos e
praticas contrarias, mas com a existéncia da norma legitimada, tanto aquilo que a
reproduz quanto o qué a questiona é uma resposta a ela. O peso que as
instituicdes académicas tém na formacdo do habitus da categoria € um dos
motivos de as considerar, nesta pesquisa, como agentes cruciais para a
construcao do ideario do que é a pratica do design. Mas nao é o Unico motivo.

E bem verdade que, em muitos momentos a pratica laboral, a longa
preparacdo empirica nos ateliés baseada no tirocinio do mestre, se mistura com
o sentimento de pertencimento ao campo pelo senso comum e fica dificil discernir
aqueles que aprenderam em escolas superiores, cursos técnicos, cursos livres ou
na prética diaria dos ateliés. Nao é o intuito entrar aqui no mérito de qualidade, ou
gualquer embate deste tipo, entre o design feito por aqueles que tiveram formacéo
superior contra aqueles que néo tiveram. A questdo é saber de onde vém as
ideias-forgca do campo que legitimam isso que € um design de qualidade. E indo
mais além, questionar porque ha essa mistura muitas vezes indistinguivel entre
os profissionais de varios niveis de qualificacdo de formacao profissional? Como
se da a constru¢do social dos critérios que nos levaram as estruturas em que
estamos inseridos? A discussdo para definir o porqué de os profissionais de
diversas formacfes estarem misturados sob a égide do termo design, se dirige

para um problema maior, a desfuncionaliza¢éo da categoria profissional como um
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todo e, mais amplamente, para a desvalorizacdo do trabalho em relagéo ao capital
dentro da sociedade industrial.

Uma das tendéncias do trabalho contempordneo no modo de producéo
capitalista é a desregulamentagéo cada vez mais ampla e profunda em relagédo ao
trabalho formal, agora sem nenhuma protecdo social. Trata-se na verdade de
expulsar os trabalhadores da forma tradicional, das conquistas histéricas da
classe trabalhadora, para o trabalho informal ou sem protecéao social. Com isso,
cresce 0 numero de empreendedores, sejam eles por oportunidade ou por
necessidade (Antunes, 2018; Dardot e Laval, 2016). Com o jovem pretendente a
categoria de designer de joias ndo é diferente, sendo incentivado em muitas
instancias ao longo de sua formacgdo universitaria a criar o proprio
empreendimento??, se constituindo como um self-made man. Para isso, muitas
vezes acumula ndo s6 a funcdo de designer, mas a de produtor, vendedor,
publicitario, contador etc. Um exemplar empreendedor, que “trabalha enquanto os
outros dormem”. Da mesma forma, um produtor individual ou artesdo sem
formacdo nas entidades legitimadoras encontra esse exato cenario em que
precisa se desdobrar em multiplas fungbes para ter um minimo de retorno
financeiro por seu trabalho. Nesse sentido, na desfuncionalizagdo de suas
atividades e consequente expulsédo das formas tradicionais de trabalho, designers
e artesdos estao juntos. Alias, ndo apenas eles, mas todos os trabalhadores sob
0 manto das politicas econémicas neoliberais (Antunes apud. Antunes e Druck,
2015; Fontes, 2017).

No que diz respeito a conexdo com essas instituicbes legitimadoras, 0s
designers — agora diferenciados daqueles que executam as mesmas praticas sem
possuir formacao tedrica — estiveram mais proximos, pois se constituiram como
profissionais dentro destas instituicbes. Frequentaram as aulas, absorveram o
conteudo e tiveram oportunidades para debates construtivos acerca das préaticas
do design, debates que poderiam fomentar mudancas. Em outras palavras, estas
instituicdes poderiam ser palco de debates sobre esses temas, poderiam ser um
foco de resisténcia ante as dindmicas neoliberais e a perversidade do grande

capital, mas de maneira geral, ndo o sdo. Por isso, consideramos como distintas

22 Fontes, por exemplo, aponta a frequente “difusdo através de educagéo (escolar, publica e/ou
privada e ndo escolar) e da midia proprietaria das vantagens do empreendedorismo, aliado ao fim
inelutavel do “trabalho” (Fontes, 2017, p. 57). Podemos também citar um livro que foi bastante
conhecido dentre nossos colegas alunos enquanto cursdvamos a graduacgao, o “Manual do Freela —
Quanto custa meu Design?” (2010), de André Beltrdo, sobre gestdo financeira para designers
freelancers.
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as categorias daqueles profissionais que tiveram formagao superior dos que ndo
tiveram, ainda que ambos pertencam ao nosso recorte. Essa escolha visa
delimitar fisicamente e simbolicamente um grande problema com o qual temos
que lidar que é a escassez de debate critico fundamentado nas escolas superiores
de design, seja em nivel de graduac&o ou acima dele. E um problema que ocorre
dentro das universidades de um modo geral e entre aqueles que ali contribuem
para legitimacao de suas praticas.

E importante salientar que afirmar que ha uma escassez de debate critico
fundamentado no campo, néo equivale a desqualificar tudo que é produzido nas
academias. No entanto, o debate muitas vezes é enviesado para principios gerais
idealistas que direcionam como se desenvolvem as discussdes no campo, de
maneira hegemonica, mas ndo exclusiva, atingindo indiretamente as producgdes
académicas que surgem dali. O resultado é o grande esfor¢o necessario para se
conseguir debater sobre certas questdes de maneira produtiva ao invés de
reproduzir o discurso dominante acriticamente. Quando ndo sdo completamente
anulados, os esfor¢cos dos designers que acreditam que conseguem resolver 0s
problemas sociais através do design de novos e revolucionarios objetos ou
tecnologias, perdem forca e poténcia por seu mau direcionamento ou total falta de
objetivos concretos. E, com isso, perdemos a possibilidade de definirmos com
clareza nossa funcado social enquanto profissionais e colocarmos nossa for¢ca de
trabalho o maximo possivel a servico da sociedade. Além disso, se,
hegemonicamente, as universidades reiteram a légica individualista do
neoliberalismo, fica muito dificil para os alunos tomarem consciéncia de que o
modo de trabalho dominante em sua préatica profissional é o do trabalho
precarizado. Consequentemente, reduzem-se as possibilidades de que os
estudantes e designers formados se organizem socialmente para lutar por
melhores condi¢cfes de atuacéo.

Assim, utilizar o termo designer empreendedor também € uma escolha
arbitraria e politica, que aproxima estes profissionais da ideologia
empreendedorista (Matias, 2014, p. 24) e que se faz muito presente nos cursos
universitarios publicos e privados de design. Estes designers empreendedores
nao constituem uma categoria profissional propriamente dita, o termo refere-se a
uma condicdo social em que se encontram os trabalhadores, excluidos do
mercado de trabalho formal. Justamente por isso é essencial questionar como
atuam, seja no setor de joias seja em outros setores, pois torna possivel tecer
criticas sobre como se dao as dindmicas sociais que dizem respeito a nossa

pratica profissional. Além disso, € necessario ressaltar que essa pesquisa parte
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inicialmente daqueles que realizam sua pratica de maneira autbnoma,
“empreendedores de garagem”?, concentrando grande parte do processo
produtivo e administrativo neles mesmos.

A partir desta delimitacdo, seria possivel afirmar que esta investigacao se
direcionou para os profissionais que, na concepc¢éo bourdieusiana, ainda estdo na
posicdo de dominados ou pretendentes a dominantes. H4, é claro, designers
empreendedores que, mesmo que nao possuissem capital financeiro na origem,
acumularam capital simbdlico e se estabeleceram nas posi¢cdes de dominacédo. No
entanto, o recorte desta pesquisa se limita agueles que, por ndo se situarem na
posicdo de dominantes, acabam se misturando com outras categorias
profissionais.

Faz-se necessario também abordar a questéo que diz respeito a forma como
os artefatos?* sdo desenvolvidos, produzidos e expostos por esses pequenos
produtores. Antes da Revolucédo Industrial havia o produtor artesanal, mas, nos
séculos que seguiram a era industrial, as formas de trabalho foram afetadas em
maior ou menor grau pela nova organizagado social do trabalho. Muitas préaticas
profissionais foram gradualmente setorizadas para expropriacdo da mais valia e o
conhecimento de seus processos foi especializado e subdividido com a mesma
intengdo. Na producgdo joalheira, ainda é grande o percentual de trabalho
artesanal, quando nado totalmente artesanal. A joalheria € uma categoria
profissional exercida por produtores de artefatos de luxo, sendo produzida em
tiragem pequena, portanto, prioriza-se a qualidade da producdo e nao volume.
Assim, mesmo quando se utiliza de tecnologias de ponta, o modelo de producéo
poderia ser categorizado como semi-industrial, combinando o0s avancos
tecnolégicos com etapas do processo artesanais. Hoje, além deste modelo
utilizado por grandes marcas e industrias, existe o modelo dos pequenos
produtores que, perseguindo o grande mito empreendedorista, precisam assumir,

além das fun¢des bésicas de producgdo do seu oficio, todas as outras fung¢des até

23 Fazemos aqui uma alus&o as “empresas de garagem” que se tornaram gigantes, como Apple,
Google, Amazon etc., a0 mesmo tempo em que questionamos quem pode se dar ao luxo de ter em
casa um espago amplo como uma garagem para idealizagdo de uma empresa. No atual cenério de
especulagdo imobiliaria no Rio de Janeiro, uma vaga na garagem de um prédio, um espaco que ja
é bastante diferente das garagens americanas que deram origem a essas empresas, € um luxo para
poucos.

24 Consideramos o termo “artefatos” segundo o pressuposto da base do conceito moderno de cultura
material, em que “todos os produtos do trabalho humano devem ser entendidos como artefatos. [...]
Os produtos da atividade técnica humana devem ser sempre considerados feitos de ‘vida material’,
ou melhor: de cultura (ou civilizagdo) material” (Maldonado, 2009, p. 17). Sejam eles “produtos
estruturais’ (configuragdes objetivas de todos os tipos)” ou “produtos superestruturais’
(configuragdes simbdlicas de todos os tipos)” (Ibid.).



22

0 momento em que se tornem uma empresa com “corpo” o suficiente para
terceirizar essas outras tarefas. E até possivel comecar uma nova marca de luxo,
0 que aconteceu bastante nos ultimos anos fora do Brasil, “basta” ter uma enorme
guantidade de capital para investir.

Quando iniciamos este trabalho, com a intencdo de observar as mudancas
no espaco de atuacdo dos profissionais a partir de sua relacdo cada vez mais
vinculada a internet, o autor ainda replicava a crenca hegeménica de que o
alcance e as possibilidades profissionais que a rede mundial de computadores
oferecia eram uma solugcdo democratica para a realidade do trabalho. No entanto,
esta crenca foi desfeita logo nos primeiros meses, pois uma analise inicial ja
mostrou como as dinamicas da internet e das redes sociais digitais sdo homadlogas
as relacdes de dominacgéo do dito mundo real: nelas s&o observaveis as mesmas
discrepancias sociais e disputas pela hegemonia nos respectivos campos,
relagdes entre dominantes e dominados que acabam por definir as caracteristicas
do que é produzido e que circula nesse ambiente.?®

Ocultado pelo discurso de que a internet ofereceria iguais oportunidades
para todos, o processo de fragmentagcdo do trabalho e dos direitos trabalhistas
também ocorre no ambiente digital. E o fenémeno foi ainda mais acelerado e
intensificado com a pandemia do Covid-19. Tendéncias que ja estavam em
desenvolvimento chegaram a um ponto de maturacdo que permitiu que muitos
postos de trabalho fossem reconfigurados como teletrabalho. Para os
empreendedores, isto é, os profissionais que atuam de maneira autbnoma, as
redes sociais digitais assumem papel cada vez mais indispensavel, especialmente
considerando o impacto do isolamento social nos pontos fisicos de venda. Esta
pesquisa destaca o Instagram, plataforma digital com foco em fotografias e videos.

Inicialmente me voltei para esta rede social digital por uma questdo de
proximidade, era a rede em que atuava como autbnomo e conhecia minimamente.
Esta escolha se reiterou ao verificar que o Instagram era a quinta rede social

digital®® com mais usuérios ativos (um bilhdo e duzentos e vinte e um milhdes), a

25 Ao tratar da homologia entre as diferentes instancias de produg&o e consumo dos bens culturais,
Bourdieu (2017) afirma que nédo se trata de uma simples imposi¢do da produgéo sobre o consumo.
Segundo ele, ha uma homologia entre “os campos de produgdo especializados em que se elaboram
0s produtos e os campos (das classes sociais ou da classe dominante)” (Bourdieu, 2017, p. 215),
que encontram sua demanda nas “relagées antagonistas que as diferentes classes e fragbes de
classe mantem a proposito dos bens de consumo materiais ou culturais” (ibid.). Assim como no
mundo real, na internet a dialética entre oferta e demanda é homdloga as disputas entre as diferentes
fracdes de classe, garantindo um mercado para os mais diferentes produtos.

26 Sendo as redes mais usadas o Facebook (dois bilhdes e setecentos e quarenta milhGes de
usuarios), o Youtube (dois bilhGes e duzentos e noventa e um milhdes de usuarios), WhatsApp (dois
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terceira em tempo de uso por més (com a média de 10,3 horas mensais) e,
especificamente no Brasil, a terceira maior audiéncia para anunciantes (noventa
e nove milhdes).?” Além disso, é uma rede que permite a publicacédo de contetido
tanto em formato de video quanto em fotografias, e que foi comprada em 2012
pelo Facebook, empresa com histérico de incorporar as caracteristicas de redes
rivais que se recusam a ser compradas.?

O Instagram, assim como diversas outras redes sociais digitais, é controlado
pelas Big Datas ou Big Tech?®, ou seja, o mainstream por onde o grande capital
produz aquilo que julga ser “riqueza”. No nosso ponto de vista, a “riqueza”
produzida pela ciranda financeira se opde ao antigo capitalismo industrial, dai é
preciso ressaltar que discrepamos radicalmente sobre essa categoria em relagéo
ao que ocorria durante o apogeu do capitalismo produtivo ou fordista. O grande
capital usou as descobertas cientificas e as novas tecnologias e se organizaram
nas Big Datas. De posse de gigantesco controle passaram a filtrar as publicagfes
segundo o perfil delineado por algoritmos a partir das interagfes dos usuarios.
N&o € o objetivo desta pesquisa investigar tecnicamente como é feito esse
cruzamento de dados, mas sim verificar seus efeitos na exposicéo e divulgacdo
da producéo dos profissionais que investigamos. Se para 0s usuarios € mostrado
apenas aquilo que eles tém maior tendéncia a interagir, isso significa que o filtro
pelo qual as marcas precisam passar para chegar a eles é cada vez mais fino. A
primeira vista, isto pode parecer indicar um pareamento e até uma assertiva da
ideologia neoliberal de que o mercado se autorregularia, privilegiando o contetdo
de “melhor qualidade”. No entanto, trata-se de mais uma cren¢ca que ndo se
sustenta mediante uma analise que se proponha a ir além da camada superficial.
Afinal, 0 mesmo algoritmo que € construido a partir das interacdes dos usuarios
acaba por moldar as interacdes futuras, em uma relacdo dialética que educa os
usudrios para interagir com contetdos especificos e esconde aquilo que foge de

suas normas internas.

bilhGes de usuarios) e o Facebook Messenger (Um bilh&o e trezentos milhdes de usuarios). Fonte:
https://wearesocial.com/digital-2021 Acesso em: 17/06/2021.

27 https://wearesocial.com/digital-2021 Acesso em: 17/06/2021.

28 por exemplo, em 2016 o Instagram incorporou o formato Stories criado pela rede Snapchat e em
2020 o formato Reels criado pela rede Tiktok.

29 Grandes empresas gque possuem tecnologia para estocar um conjunto de dados maior e de grande
complexidade e especialmente acumular novas fontes de dados e fazé-las circular (Google, Apple,
Facebook, Amazon, WhatsApp, Twitter). Esses conjuntos de dados sdo tdo volumosos que 0s
softwares tradicionais de processamento simplesmente ndo conseguem opera-los. Assim as Big
Datas vendem esses dados que sdo empregados para resolver os negécios comerciais que ndo
seriam possiveis sem esta disponibilidade. Um exemplo sdo as operadoras de cartGes de crédito.



https://wearesocial.com/digital-2021s
https://wearesocial.com/digital-2021
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Além disso, o algoritmo que define o alcance das publica¢bes é organizado
a partir das estratégias de monetiza¢do: para as marcas que procuram acessar
todo o potencial dos algoritmos, é necessario pagar altas somas as Big Datas.
Muitas vezes, este pagamento é feito através do capital econémico, mas nem
sempre, e talvez seja esse um dos pontos cruciais que acoberta as relacdes de
dominacao, afinal se o conteddo gerado estd mantendo o usuario mais tempo ali
dentro, ele seréa priorizado com relagdo aos outros contetdos. E até possivel ter
visibilidade sem 0 uso de anuncios patrocinados, no entanto, isso demanda um
direcionamento muito acurado no seu conteldo para gerar engajamento de forma
que o algoritmo o mantenha sempre no topo do conteldo entregue ao usuario.
Para isto, é necessario conhecimento sobre o funcionamento da plataforma que
distribui os dados, e em torno dessa necessidade existe todo um ecossistema de
“especialistas” que ensinam a ter sucesso dentro da rede. Em outras palavras,
assim como no mercado off-line, as redes sociais digitais dividem os pretendentes
(dominados) e os que ja estdo estabelecidos enquanto dominantes.

Como o mundo digital € uma extensdo do mundo material, o Campo do
Design possui seus agentes atuantes na internet, assim como o Campo da Arte e
o Campo da Joalheria. O ambiente das redes sociais digitais possui sim suas
proprias dindmicas, determinantes e pressdes sociais, mas ndo possui autonomia
com relagcdo ao mundo material, as condi¢cdes concretas a partir das quais foi
construido. Trata-se de uma relacdo dialética, pois o ambiente digital nasce do
mundo material e termina por influencia-lo.

Neste contexto circula a ideia-forca de que é preciso ser original para se
destacar, mas isto ndo condiz com a realidade pratica em que néo sao todos que
tém tempo habil e ou condicbes concretas para gerar originalidade. Uma
verificacdo empirica no inicio desta pesquisa indicou que muitos designers
empreendedores se pautam em um discurso de originalidade e exclusividade de
suas producdes, no entanto existem mais semelhancas do que diferengas entre
eles. Existem certos cédigos quanto a identidade das marcas, a forma como estes
profissionais se apresentam no mercado, a forma de comunicacao (escrita, verbal
ou visual), ao conteudo das publicacdes e também as caracteristicas materiais,
formais e conceituais de suas producoes.

Considerando tudo que foi exposto, a motivacao inicial da pesquisa persiste
em uma busca por maior compreensao dos mecanismos que articulam o Campo
do Design com o Setor de Gemas, Joias e Afins no contexto de nossa atual
organizacdo social. Diante das ferramentas que nos foram apresentadas, fica

evidente que seria demasiada presuncdo assumir que em algum momento
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teremos uma compreensdo total destes mecanismos. Mas podemos buscar
reduzir nossa incerteza, em um processo continuo e, principalmente, coletivo de
construgdo do conhecimento, em que os resultados obtidos vém na forma de
novas e mais complexas perguntas.

Dessa forma, esta pesquisa visa contribuir para o delineamento do Campo
do Design e do Campo da Joalheria Brasileira, bem como para a compreenséo do
papel social dos designers empreendedores, como se relacionam com outros
agentes da estrutura e entre si, as condicdes de trabalho que encontram e o que
€ invariante dentro das caracteristicas deste grupo e dos artefatos que produzem.
Destacamos que, atualmente, estes profissionais sdo cada vez mais impactados
pelos modos de trabalho delineados pelas redes sociais digitais, tornando
necessario analisar criticamente como este contexto acaba por moldar o que
produzem, bem como suas formas de agir e de pensar.

Uma vez que analisamos o Setor de Gemas, Joias e Afins a partir do Campo
do Design, no Capitulo 2 faremos uma breve explanacdo do conceito de cultura
material e um compéndio sobre a histdria da formacao do Campo do Design e as
principais instituicdes que atuam na sua intersecgdo com o setor joalheiro. No
Capitulo 3, faremos novamente um retorno ao passado, para contextualizar
historicamente os conceitos de adornos pessoais e joalheria e as atuais categorias
que formam o Setor de Gemas, Joias e Afins.

Ap6s a contextualizagcdo histérica do Campo do Design e do Setor de
Gemas, Joias e Afins, trataremos das questfes relacionadas a atuacdo dos
profissionais na internet. O Capitulo 4 sera dedicado a analisar como operam 0s
atuais mecanismos de precarizacao trabalhista que determinam as condi¢cfes de

atuacdo dos designers de joias empreendedores fluminenses.
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2. A constituicao historica do Campo do Design

O conceito de Cultura Material

A prética da producéo de artefatos ndo é exclusiva do nosso tempo. Ocorre
desde que nossos antepassados passaram a artificializar seu entorno,
modificando os materiais que tinham & sua volta com objetos. Para ser
reconhecido enquanto tal, o artefato “deve manifestar a intencao, preexistente a
sua construcao, de utiliza-lo com finalidade determinada, ou seja, deve constituir
a realizacédo de um projeto™° (Abbagnano, 2012, p. 94). Esta inteng¢&o ndo nasce
de imediato, decorre de experimentos, ajustes e aprendizados que vao sendo
passados através das geracoes até os dias de hoje. E desde que os ancestrais do
homem moderno comecaram a produzir estes artefatos, passaram também a
atribuir sentidos a eles. Quando o entendimento destes sentidos, que dizem
respeito a funcdo, forma de uso, aparéncia dos objetos e codigos simbdlicos,
passa a ser reconhecido por um grupo de individuos, constitui-se o que hoje os
historiadores convencionam chamar de cultura material. A expressao “refere-se a
todo segmento do universo fisico socialmente apropriado” (Meneses, 1998, p. 90),
sendo o artefato um de seus componentes.

Os artefatos cumprem, desde o inicio das sociedades pré-histéricas, um
papel mediador e regulador das estruturas sociais, mesmo nas mais arcaicas. A
estrutura de uma sociedade e as suas dindmicas e relagbes sociais definem as
hierarquias sociais, que, para se multiplicarem, serem conhecidas e reconhecidas,
se manifestam por artefatos. A partir da consolidacdo de seus significados
coletivos, passam a ser associados as posicdes dentro da estrutura social,
fazendo com que para cada posicdo dentro dessa hierarquia, sejam definidos
artefatos correspondentes. Portanto, os significados com os quais estes objetos
sdo imbuidos estao intrinsecamente relacionados aos conflitos, tensdes e acordos

entre os membros das culturas nas quais circulam. Estas relacdes que negociam

30 E essencial diferenciar esta concepgdo do “projeto” utilizada por Abbagnano, como a
intencionalidade de materializar algo externo aquele que produz, do projeto realizado pelo designer,
engenheiro, arquiteto etc. Nos parece que a ideia de projeto que o filésofo utiliza diz respeito a
capacidade de figurar o trabalho em nossa mente antes de realiza-lo e que, segundo a concepc¢ao
marxista, € uma das mais importantes caracteristicas que nos distingue dos outros animais. Essa
intencionalidade criativa é algo que nossos antepassados ja manifestavam ao criarem as primeiras
ferramentas. Ja a pratica projetual realizada pelos designers comeca a se desenvolver a partir do
contexto histérico da Revolugdo Industrial, em decorréncia da necessidade de fragmentar e
organizar as etapas do processo produtivo, ndo sendo, portanto, inerente a condicdo humana.
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e organizam 0s papéis sociais sdo o que os filésofos passaram a chamar de
“politica”, quando se puseram a pensar sobre isso que é viver em sociedade.

Destacamos, assim, que os artefatos ndo possuem em si mesmos uma
“agéncia”, algo autbhomo com uma “vontade” ou uma “intencionalidade” propria,
regida por uma esséncia particular. S&o tornados agentes, ou deixam de ser
agentes, através dos acordos/entendimentos da sociedade que os produz e 0s
imbui dos discursos correntes. Enfim, os artefatos ndo caminham com suas
préprias pernas. Por isso, é crucial que se dé atencdo ao cenario histdrico, pois
os valores estruturais de uma sociedade sdo mutaveis ao longo do tempo e a
valorizacdo ou esquecimento de determinados discursos e preceitos s&o
sinalizadores dessas mudangas. A cultura material € localizada no tempo e no
espaco (Einaudi, 1989), e a

[...] estas duas dimensdes convém acrescentar uma terceira, a
dimensdo social que, no interior de um mesmo conjunto humano,
introduz diferengas tais, que nos parece legitimo falar de niveis de
cultura material que separam 0s grupos sociais. Estes niveis surgem
dentro de um contexto técnico-econémico que €, no entanto, uniforme:
o capital técnico é o mesmo para todos 0s grupos sociais (lbid., 1989,
p. 40).

Ao discorrermos sobre a cultura material ao longo da histéria da
humanidade, faz-se necessario ressaltar que ndo se trata de observar
isoladamente os avancos tecnoldgicos que fizeram grandes diferengas técnicas,
mas de observar todo o contexto histérico que gerou um determinado invento,
assim como os impactos que este gerou na ordem social.’! Os artefatos
produzidos sdo uma consequéncia cumulativa de como sua sociedade se
desenvolveu até o ponto na histéria em que os gerou e, simultaneamente, atuam
em sentido inverso, produzindo comportamentos, habitos, modificando a
percepcdo que as pessoas tém da realidade e influenciando como esta sociedade
se desenvolvera a partir dali. Santos (2014) aponta como 0 contexto que gera
determinado objeto esta circunscrito “a uma ordem e estruturas sociais, a uma
cultura e tradicdo, a mentalidades e valores, as transgressdes e contestagdes, a
um estagio de conhecimento técnico e tecnoldgico, as economias e politica em
vigor” (Santos, 2014, p. 17). Dessa forma, sociedades utilizam os objetos como

maneira de expressar, de modo consciente ou inconsciente, as relacdes sociais.

31 Um bom exemplo é o estudo de Marc Bloch, historiador marxista e um dos precursores do estudo
da cultura material, ao realizar sua pesquisa sobre “as modificagées que o moinho de agua introduziu
na ldade Média no Ocidente, na sua economia, na organizagao social, na psicologia” (Einaudi, 1989,
p. 27).
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S&do0 a materializacdo dos discursos vigentes, agindo como catalisadores destas
relacbes e estabelecendo vinculos entre diferentes grupos ndo apenas pela
posse, mas também por todos os cddigos de distincdo. Estes codigos séo
aprendidos desde o berco, privilegiando aqueles que tiveram acesso a cultura
legitimada e acabaram por absorver, para além de sua percep¢ao consciente, as
situagbes e as maneiras em que sdo autorizados a utilizar estes artefatos
(Bourdieu, 2017, p. 9).

A andlise da cultura material de um ou mais grupos “pode fornecer um
veiculo atil para a sintese de macro e micro, ou abordagens estruturais e
interpretativas nas ciéncias sociais” (Woodward, 2007, p. 4, traducdo nossa).
Estudar sociedades através de seus artefatos permite um entendimento das
estruturas socioculturais de um grupo, assim como seus aspectos individuais. O
estudo da histéria a partir da cultura material é, portanto, de suma importancia
para entender as relagbes de uso e consumo e a formagdo dos aspectos
identitarios da sociedade que temos hoje, falemos da sociedade globalizada como
um todo ou de seus recortes, como a sociedade brasileira.

A afirmacao de que a cultura material € localizada no tempo e no espaco se
estende também ao proprio estudo do conceito. A enciclopédia Einaudi (1989)
localiza as conjunturas que possibilitaram seu desenvolvimento na ruptura
epistemoldgica que houve a partir de 1850% e que repercute em grande parte das
producgbes cientificas até os nossos dias. Ainda ndo existia a expressao ou a
nogao “cultura material”’, mas esta é a

[...] ocasiao em que se elaboram as condicdes sociologicas e
cientificas gragas as quais elas mais tarde surgirdo. Esta nogédo, a
semelhanca de muitas ideias dantes inimaginaveis, passa a ser
possivel a partir do momento em que [..] muda a definicdo da
finalidade e do objecto cientifico e se desenvolve uma metodologia que
pressupde 0 recurso ao concreto, ao tangivel, ao material (Einaudi,
1989, p. 14).

Desde entdo, o conceito amadureceu e se estabeleceu, tendo especial
importancia em alguns campos, como os estudos da arqueologia, da histéria e da
antropologia. Consagrada pelo uso, a histéria da cultura material é “aquilo que

dela fazem os investigadores que a ela se referem” (Einaudi, 1989, p. 32). Assim,

32 As obras mencionadas s&do Antiquités celtiques et antédiluviennes, em 1847, e L’homme
antédiluvien, em 1860, ambos por Boucher de Perthes; o Manifesto do Partido Comunista (Manifest
der kommunistischen Partei), em 1848, por Karl Marx e Engels, O Capital (Das Kapital), em 1867,
também por Marx, Primitive Culture, em 1871, por Tylor e Ancient Society, em 1877, por Morgan.
Cita também os contributos de ciéncias como a paleontologia, com A Origem das Espécies de
Darwin, em 1859, e as contribui¢cBes para fisiologia e para a medicina de Claude Bernard (Einaudi,
1989, p. 14)
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a Enciclopédia Einaudi nos oferece quatro caracteristicas fundamentais que se
repetem nas producdes que se utilizam o termo.

A primeira trata da coletividade: é a cultura do grosso da populacao.
Sobrepde-se a individualidade, pois a cultura € sempre coletiva e dividida com os
individuos (Einaudi, 1989, p. 21). A segunda caracteristica € sobre observar,
dentro desta coletividade, aqueles fendbmenos que se repetem. Ambas se referem
a busca pelo que é a média, o que é constante, em detrimento dos acontecimentos
excepcionais. Na realidade, para a cultura material, o dinamismo historico se da
lentamente através dos “ndo-acontecimentos”.®®* A terceira caracteristica é a
atencao que se da aos fendmenos infraestruturais, um dos motivos pelos quais €
um campo de especial interesse para 0s historiadores marxistas, “porque pde em
evidéncia as condi¢fes, as bases materiais e técnicas do desenvolvimento dos
sistemas socioecondmicos” (Einaudi, 1989, p. 45). E por fim, a quarta
caracteristica é a atencdo que se da aos objetos concretos que explicam estes
fendbmenos, os artefatos que abordamos. Em tempos de tecnologias digitais cada
vez mais avancadas, € importante salientar que mesmo as producdes tidas como
imateriais ainda dependem de suportes materiais para existir.

Um bom exemplo de uma obra dentro do Campo do Design que poderiamos
afirmar que constréi uma linha argumentativa a partir de uma andlise da cultura
material, ainda que ndo mencione especificamente o termo, é o livro “Objetos de
Desejo” de Adrian Forty (2007). Em suas paginas, 0 autor descreve o
desenvolvimento industrial de alguns setores, analisando ndo apenas o que
produziam, mas também como produziam, os fatores que influenciavam a escolha
por determinadas formas, assim como a maneira como a sociedade interagia com
estas producdes, dentre outros elementos.*

Em um dos capitulos, Forty (2007, p. 167) demonstra como a configuragédo
das mesas de escriturarios mudou ao longo do tempo para permitir a organizagéo
dos trabalhos em escritérios tal qual uma fébrica, mantendo sob vigilancia esses

trabalhadores e otimizando ao méximo sua produgao — quer dizer, uma exploracao

33 “Para indicar aquilo que é um ndo-acontecimento por uma palavra que néo seja negativa, podemos
recorrer & expressao, ja bastante difundida, de 'facto quotidiano' que nado €&, porém, completamente
satisfatéria porque, se o estudo da cultura material se limitasse a descricdo da vida quotidiana,
ficariamos sempre ao nivel dos microacontecimentos” (Einaudi, 1989, p. 22).

34 Vale destacar que na introducdo desta obra, Forty afirma que caso tivesse tido contato com o
trabalho de Pierre Bourdieu, teria escrito outro livro. Este socidlogo desenvolveu conceitos que nos
permitem analisar, dentre outras coisas, as instituicdes de producéo dos bens de luxo, das obras de
arte e dos bens culturais. Ja abordamos na Introdugcédo alguns destes conceitos, como Campo,
habitus e os diferentes tipos de capital, e, ao longo desta pesquisa, empregaremos estas
ferramentas tedricas para realizar nossa critica.
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mais atilada das horas que permaneciam no local de trabalho —, formando uma
linha de producao em série. Um dos pontos que catalisou essa mudanca foi o ato
educacional britanico que tornava obrigatéria a alfabetizagédo e que “banalizou” a
escrita: a partir do momento em que mais pessoas sabiam ler e escrever, a
habilidade se desvalorizou, diminuiu seu peso como um fator de disting&o social e
passou a haver maior mao de obra disponivel para o trabalho em escritérios. Dai
a perda de prestigio para a classe dos escriturarios e que, por sua vez, se refletiu
na mudanca do desenho (configuracdo) dos moveis dos escritorios. As mesas,
gue outrora tiveram tampos corredigos, multiplas gavetas e diversos espacos para
arquivar, foram sendo cada vez mais simplificadas. Aos poucos perderam o fundo
alto com escaninho e outros compartimentos, reconfiguradas para fazer do
escritério uma linha de producéo, otimizando o “fluxo do papel” e permitindo que
todos os trabalhadores fossem vigiados a todo momento. No mesmo periodo,
houve também a padronizacdo de cadeiras e de canetas, visando a reducéo de
custos desnecessarios para atender as idiossincrasias de cada funcionario. Na
teoria, a légica da administracdo cientifica deveria se estender a todos no
escritdrio, mas na pratica,

[...] encontravam-se razdes excepcionais para justificar que os
executivos tivessem utensilios e materiais diferentes dos usados pelos
escriturarios, embora suas atividades basicas em termos de estudo e
movimento [...] fossem exatamente as mesmas (Forty, 2007, p. 178).

Este exemplo ilustra muito bem como os objetos manufaturados se tornam,
por diversos fatores, a materializacdo de valores, pensamentos e padrbes
vigentes, que sdo gerados invariavelmente por relagcbes de dominagdo. As
transformacgfes na configuragdo das mesas refletiam “a mudanga no status do
escriturario de arteséo para proletario” (Forty, 2007, p. 177) e o “patréo nado estava
comprando apenas o tempo dele ou dela, mas também o direito de supervisionar
cada movimento” (Ibid.). O exemplo também demonstra como uma mudanga que
parece apontar para um melhor equilibrio destas relacdes, como a alfabetizacéo
obrigatéria, na verdade pode acompanhar uma continuidade e até uma
intensificacdo desse jogo de poderes. Essa aparente democratizacdo surge dentro
de uma perspectiva historica dualista/evolucionista que considera que o0 progresso
s6 pode seguir um evolucionismo linear, unidirecional, de algum estado de
natureza a sociedade moderna europeia (Quijano, 2005, p. 129). O que parece
ser uma melhoria social, na realidade torna-se uma forma de absorver e preparar
o trabalhador para determinado modo de producéo.

Quando procuramos analisar os artefatos ndo estamos interessados em

produzir uma obra descritiva sobre eles, mas identificar informacdes sobre a
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sociedade que os produziu, bem como as pressBes politicas, sociais e
econdmicas que determinaram ndo apenas como foram produzidos e sua
configuracdo, mas por quem, em que situagdes e de que maneira foram ou serdo
utilizados. A partir destes artefatos diferenciados, utilizados pelos executivos,
podemos trazer outro ponto abordado brevemente na Enciclopédia Einaudi, que é
a questdo do considerar ou ndo os produtos de luxo como parte da cultura
material. Afinal, se estamos falando daquilo que é “do grosso da populac¢do”, como
poderiam os produtos de luxo estar incluidos? E necessario um cuidado adicional,
pois estes ja sdo privilegiados ndo apenas por uma longa tradicdo de pensamento,
mas também por “uma expressa preferéncia da histéria e da arqueologia
tradicionais; e sdo também valorizados pelo seu volume, pelo seu melhor estado
de conservacéo devido a utilizacdo de materiais menos pereciveis” (Einaudi, 1989,
p. 44).

Sustentamos que mesmo os artefatos de luxo pertencem a “cultura material
porque construidos e fabricados pelo povo, embora a sua concepgéo
corresponda, evidentemente, aos critérios e necessidades das classes
dominantes” (Einaudi, 1989, p. 45). Assim, € necessario cuidado ao lidar com
estes artefatos, mas ndo podemos negar que o proprio status de artigo de luxo
depende dele ser reconhecido enquanto tal pelas diferentes fracfes de classe da
sociedade em que se insere. Bourdieu sustenta que o universo dos bens de luxo
e dos bens culturais é fértil para a compreenséo e estudo das diferencas sociais,
uma vez que

[...] a relagdo de distingdo encontra-se ai inscrita objetivamente e se
reativa — com, ou sem, nosso conhecimento e independentemente de
nossa vontade — em cada ato de consumo, através dos instrumentos
econdmicos e culturais de apropriacdo exigidos por ela (Bourdieu,
2017, p. 212)

Além disso, este trabalho trata principalmente dos designers de joias
empreendedores fluminenses e, ainda que o termo joia seja associado a um item
de luxo, podemos afirmar que dentro da “hierarquia” do setor, em que as margens
de lucro podem ser altissimas®, estes profissionais estdo bem longe do topo da
piramide social. A localizacéo dentro de uma hierarquia classificatéria de lugares,
arbitraria que seja, tem a ver com custos, capital, materiais e conhecimentos dos

codigos dominantes e, como ja apontamos, os profissionais que observamos sao

35 Ainda que nenhuma empresa se disponha a revelar exatamente o quanto é essa margem.
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majoritariamente aqueles que ainda ndo detém capital®® suficiente para alcangar
as altas cifras que se praticam na Alta Joalheria®’, por exemplo. Dessa forma, as
producdes desses designers de joias podem ser consideradas artigos de luxo para
algumas fracdes de classe, enquanto para outras serdo considerados objetos
banais, deslocados dos cédigos de moda que reconhecem e compreendem como
legitimos. Em ambos os casos, geram algum tipo de distingdo social, tanto para
guem produz quanto para quem consome.

O designer e suas producdes, seja ele dominante ou dominado em seu
campo de atuagdo, se encaixa na logica das homologias proposta por Bourdieu,
em que a produgdo e o consumo séo pareados de maneira que para cada fracao
de classe havera produtos correspondentes. No entanto, o Campo do Design é
bastante posterior aos primeiros artefatos, sendo historicamente recente. Além
disso, design ndo é uma nocdo estética, tendo passado por transformacdes
conceituais em sua curta histéria. Por isso, defendemos que para melhor
compreendermos o papel social do design é preciso analisar seu uso atual e como

se institucionalizou, tarefa a qual nos dedicaremos a seguir.

A institucionalizacdo do Campo do Design

No idioma original, inglés, sdo atribuidos varios significados ao verbete®®: a
maneira como algo é feito; padrbes e arranjos/composi¢des; desenho que
demonstra como algo sera depois de produzido; o processo de decisbes como
algo sera feito, como funcionard e como aparentard, estudo de que forma e
contornos algo tera; padrdo que decorard algo; plano ou ideia. Na lingua
portuguesa®®, segundo o dicionario Houaiss, o termo poderia ser traduzido como

“desenho industrial”, “desenho de produto” ou “programacao visual”. No entanto,

36 Poderiam atingir o sucesso mercantil a partir de tipos diferentes de capital, adotando para tal as
estratégias correspondentes. Mas, independente da forma como investem seus recursos, seja
através de capital social, cultural, econémico ou simbolico, esta pesquisa trata dos pretendentes a
dominantes e ndo dos dominantes.

37 Produzida segundo os mais altos padrdes da tradicdo legitimada pela classe dominante da
sociedade para qual se direciona, a Alta Joalheria é a que alcanca os maiores valores dentre as
categorias de joias, servindo de mecanismo de distin¢gdo para este minasculo grupo. No caso da
sociedade brasileira, que carece de tradicao prépria, acaba associada majoritariamente a Joalheria
Classica, que se caracteriza pelo uso de metais nobres, gemas de alto valor venal e pelas formas,
técnicas e discursos legitimados por quem origina a categoria classica: o setor joalheiro europeu.
Ainda assim, ndo se trata de uma reproducdo de todos os seus aspectos, pois a falta de tradicao
dos consumidores brasileiros (mesmo estes que se dizem elite) gera um nao-reconhecimento em
algumas destas convences e faz com que ndo tenham aderéncia em nossa sociedade.

38 Fonte: https://www.macmillandictionary.com/dictionary/british/design_1 Acesso em: 30/06/2021.

3% Fonte: https://houaiss.uol.com.br/corporativo/apps/uol_www/v5-4/html/index.php#1 Acesso em:
30/06/2021.
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na bibliografia traduzida, muitas vezes encontramos o termo em seu original em
inglés, associado a significados distintos: i) a concep¢éo de um produto no que se
refere & sua forma fisica e funcionalidade; ii) o produto desta concepc¢dao; iii)
desenho (no sentido de ‘forma do ponto de vista estético e utilitario’) e iiii)
'representacdo de objetos executada para fins cientificos, técnicos, industriais,
ornamentais'.

De modo geral, pode-se dizer que ndo ha muito rigor entres os pares do
Campo do Design sobre o termo design e se fossemos também considerar a
maneira como é vulgarmente utilizado como artificio de marketing para prover
status ou valor simbdlico de uma mercadoria, entdo acabariamos por concluir que
“tudo é design”, o que equivaleria a dizer que “nada é design”. No entanto, para o
objetivo desta pesquisa, estas formas de definir o que é isso que é design ainda
sao superficiais, ndo chegam a abordar as problematicas que circundam o termo.
Portanto defendemos que é preciso considerar os processos histdricos que
culminaram nessas definigdes que julgamos insuficientes.

Defendemos a importancia de considerar o design como uma prética
profissional e, indo mais além, uma pratica que nao se produz de modo abstrato
e apenas intelectualmente, como uma forma de pensar ou mesmo como uma
“intervencao absolutamente isolada, nada mais do que ‘prestacéo’, do que ‘servigo

prestado a industria” (Maldonado, 2009, p. 17). Sustentamos que a significacéo
precisa do termo design seja aquela que se refere a uma pratica profissional
concreta, voltada para uma demanda da estrutura social na qual ela esta inserida.
Como todas as nocbes de que tratamos até aqui, o design também possui
localizacdo no tempo, no espaco e em sua dimensao social.

Maldonado afirmava que “a moderna consciéncia social e cultural da técnica
e a do design industrial constituem o resultado de um mesmo desenvolvimento” e
que este desenvolvimento sempre esteve “fortemente condicionado pelo
procedimento concreto da sociedade. Neste caso, pelo desenvolvimento do modo
de producédo capitalista” (Maldonado, 2009, p. 20). Situamos o surgimento da
profissdo designer no processo de industrializacdo e do estabelecimento do
capitalismo, ainda que sua institucionalizag&o tenha se dado mais tarde e de forma
gradual, ndo tendo sido uma simples “virada de chave”. Esta pratica profissional
tem seus primdrdios quando passa a haver a necessidade de organizar o trabalho
para tornar mais favoravel a divisdo dos processos de producdo nas fabricas, no

final do século XVIII. Neste periodo, a substituicdo do antigo sistema de patrocinio
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pelo sistema critico-comerciante deixa os artistas*® em situacdo precéria no
mercado (Wolff, 1982). E entfo estabelecida uma relag&o entre os fabricantes e
os artistas, quando alguns deles sao incorporados pela indastria.

Estes artistas admitidos na inddstria ainda ndo sdo propriamente designers,
nao tinham a mesma necessidade de conhecer a fundo todo o processo industrial
ou se preocupar com outros elementos como embalagem, storytelling etc.
Produziam formas, padrbes, ornamentacfes, mas as intencdes do que
entendemos hoje como 0 processo ou a pratica do design ainda estavam se
constituindo.

Conforme a industria se desenvolveu, a forma, a estética ou a configuragéo
do artefato industrial passou a depender cada vez menos das antigas disposi¢oes
e valores estéticos (estilos artisticos), consolidados por séculos nos antigos
procedimentos de fabricacdo, e mais dos processos de producgéo disponiveis
depois da mecanizagéo e de como eles foram organizados na linha de producéo.
Ainda assim, é dificil apontar uma efeméride especifica em que “surgiu” a
profissao designer. O estagio de planejamento dentro do processo produtivo ndo
foi adotado simultaneamente por todas as indUstrias e em cada setor surge com
caracteristicas distintas. E, conforme o0s paises europeus avangaram
tecnologicamente depois da Revolugdo Industrial, a etapa da producédo de um
prototipo a ser seguido, a preparacao das instrugdes e consequente definicdo da
forma final do produto, ganhou importancia e se tornou complexa e passou a
abranger um conceito mais amplo de “projeto”.

Por exemplo, quando foi publicada a primeira definicdo de design industrial,
em 1959, pelo ICSID*, dizia respeito aos artefatos produzidos na industria. Desde

entdo, o conceito de design e o espacgo de atuagdo dos designers vém sendo

40 Aqui o termo “artistas” se refere aos artesdos de todos os oficios, sejam os oficios superiores
como da pintura, arquitetura ou ourivesaria, seja qualquer outra area de trabalho artesanal tal como
serralheria, carpintaria, tanoaria etc.

41 O primeiro International Council of Societies of Industrial Design (ICSID), em 1959, adotou a
seguinte definicdo para o designer industrial e sua pratica: “Designer industrial € aquele que se
qualifica por formagédo, conhecimento técnico, experiéncia e sensibilidade visual para determinar os
materiais, mecanismos, formas, cores, acabamentos de superficie e decoragdo dos objetos que
serdo reproduzidos em quantidade por processos industriais. O designer industrial pode, em
diferentes momentos, estar preocupado com todos ou apenas alguns destes aspectos de um produto
produzido industrialmente. O designer industrial também pode estar preocupado com os problemas
de embalagem, publicidade, exibicdo e marketing quando a resolucao de tais problemas demandar
apreciacao visual juntamente com conhecimento técnico e experiéncia. O projetista que atua em
indUstrias ou comércios artesanais, onde processos manuais sdo usados para producgdo, €
considerado um designer industrial quando os trabalhos produzidos a partir de seus desenhos séo
de natureza comercial, sdo feitos em lotes ou em quantidade e ndo sao trabalhos pessoais de um
artesao ou artista”. Fonte: https://wdo.org/about/definition/industrial-design-definition-history/ Acesso
em: 25/06/2021. Tradug&o nossa.
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renovados tanto em seu uso “oficial” #?, legitimado pelos pares e pelas instituicées,
e que hoje abrange também o planejamento de sistemas, servicos e
experiéncias*}, quanto a ja citada vulgarizagdo do termo, enquanto simbolo de
status, aplicado indiscriminadamente em diferentes situacdes (cake design,
design de sobrancelhas etc.). A institucionalizacdo formal da profisséo pelos pares
se da dentro de um contexto em que ja havia passado por um estagio embrionario
e de maturacdo. As condicBes externas para seu surgimento estavam postas
quando ocorreu o primeiro ICSID e a atual definicdo do termo também esta
associada a fatores extrinsecos a pratica.

Concordamos com Forty quando afirma que a pratica do design e do
planejamento para a fabricacdo dos artefatos industriais € uma consequéncia
direta destas relacdes entre designers, as “industrias e a sociedade em que os
produtos serdo vendidos” (Forty, 2007, p. 13). No entanto, é importante salientar
gue desde antes de sua maturagdo, a pratica estava ligada a uma demanda
estrutural que se inicia com a Revolugéao Industrial, algo que permanece constante
ainda que tenham se atualizado as definicdes do conceito. A profissdo do designer
e 0s processos produtivos em que atua estdo intrinsecamente ligados ao mercado
de trocas comerciais das mercadorias produzidas e ao capitalismo, pois todo
artefato industrial, assim como todo trabalho envolvido em sua fabricagéo, é
reduzido a sua forma de mercadoria. Como demonstra Forty ao diferenciar o
“design” da “arte”™

Nas sociedades capitalistas, o principal objetivo da producdo de
artefatos, um processo do qual o design faz parte, é dar lucro ao
fabricante. Qualquer que seja o grau de imaginacao artistica esbanjado
no design de objetos, ele n&o é feito para dar expresséo a criatividade

42 A antiga ICSID, hoje World Design Association (WDO), estabelece atualmente a seguinte definigéo
para a pratica: “Design industrial € um processo estratégico de resolu¢éo de problemas direcionado
a inovacgado, que constréi o sucesso de negdcios e guia para uma melhor qualidade de vida através
de produtos inovadores, sistemas, servigos e experiéncias. O design industrial cria pontes entre o
que é e 0 que n&o é possivel. E uma profisséo transdisciplinar que utiliza a criatividade para resolver
problemas e co-criar solu¢gdes com a intencdo de aprimorar produtos, sistemas, servigos,
experiéncias ou negécios. Em sua esséncia, desenho industrial permite um olhar mais otimista para
o futuro ao considerar problemas como oportunidades. Conecta inovagéo, tecnologia, pesquisa,
negocios e clientes para gerar novos valores e vantagens competitivas dentro das esferas
econdmica, social e ambiental. Designers industriais posicionam o humano no centro do processo.
Eles adquirem uma profunda compreensdo das necessidades do usuario através de empatia e
aplicam um processo de solugédo de problemas pragmatico e centrado no usudrio para desenvolver
produtos, sistemas, servicos e experiéncias. Sao partes interessadas estratégicas no processo de
inovagdo e sdo posicionados de forma Unica para conectar diversas disciplinas e interesses
empresariais. Eles valorizam o impacto econémico, social e ambiental de seu trabalho e sua
contribuicdo para co-criar uma melhor qualidade de vida. Fonte: https://wdo.org/ Acesso em:
25/06/2021. Tradugao nossa.

43 N&o é o objetivo desta pesquisa realizar um exame sobre estes novos usos do design, mas para

uma andlise do design de experiéncia, ver “Critica da experiéncia como mercadoria no Campo do
Design” de Fabiana Heinrich (2018).
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e a imaginacdo do designer, mas para tornar os produtos vendaveis e
lucrativos (Forty, 2007, p. 13).

E possivel afirmar que existe uma percepgao por parte da sociedade de que
o designer teria um olhar diferenciado, que lhe permitiria abstrair a realidade de
maneira “excepcionalmente criativa”, “fazer conexdes”, “projetar em sua mente”,
e “reorganizar as pecas do quebra-cabecgas” de maneiras que nunca haviam sido
organizadas, enfim, gerar “inovacbes”. Este pensamento se encaixa no que
Cipiniuk descreve como a vertente carismatica do design.** Refutando essa
suposta criatividade especial do designer, recorremos a teoria marxista para
sustentar que, na medida em que ndo é forgado, deformado ou alienado, todo
trabalho como atividade humana basica €, por definicdo, uma atividade criativa
livre (Wolff, 1982, p. 27). Dessa forma, ndo apenas a criatividade ndo é uma
exclusividade do trabalho realizado pelo designer como esta mesma criatividade,
da qual tanto se orgulham, pode ser uma criatividade estranhada, alienada, assim
como ocorre com outras praticas profissionais no modo de producao capitalista.

A padronizagdo ou estandardizacdo do artefato industrial foi uma das
primeiras mudancas observaveis nos objetos produzidos apés a Revolucdo
Industrial. A reducéo das variagbes formais entre produtos de um mesmo modelo
era especialmente importante para permitir a venda de pecas por catalogos, em
que cada produto deveria ser uma reproducdo perfeita do escolhido pelo
comprador. No entanto, com o decorrer do tempo, houve um crescimento do
namero de desenhos/formas/configuracdes. Forty (2007, p. 90) apontou como a
crescente variedade das formas das mercadorias, apesar da facilidade que seria
produzir apenas um tipo de modelo, possui relacdo direta com o papel que os
objetos manufaturados assumem na sociedade. Pode-se dizer que o aumento do
namero de formas/desenhos de produtos de um mesmo tipo, isto €, com a mesma
configuracdo durante o século XIX, além de ter o objetivo de aumentar as vendas,
estava relacionado a maneira como as pessoas se apropriavam de objetos para a
construcdo de sua identidade social em uma sociedade de classes, enquadrando-
se em determinados grupos, conforme o poder aquisitivo, através do consumo de

bens simbdlicos (Catani, 2017, p. 55). Em outras palavras, para o fabricante o

44 Segundo Cipiniuk (2014) uma das vertentes hegemonicas no Campo do Design, que ele denomina
de carismatica, sustenta que os produtos de design sdo dotados de uma esséncia que fascina e
desperta interesse. Por ter sido quem projetou o objeto dotado, o designer carismatico seria ele
mesmo possuidor de uma aura semelhante, algo que transmitiu ao produto através de suas
“habilidades Unicas”. Essa nogdo em relagdo a arte e ao design é idealista por considerar suas
produgées como descoladas de um contexto histérico concreto.
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objetivo era — e ainda o é —, gerar lucro. Para os consumidores os produtos
industrializados atuam como indicadores de localizacdo e distincdo dentro de
determinados grupos sociais.*®

A categorizacdo dessas novas formas funcionava como mecanismo, nem
sempre visivel, de reproducéo de determinadas estruturas sociais de dominagao.
A associagdo desses objetos com identidades sociais era parte do processo de
formacdo de um valor pseudoidentitario, cujo finalidade era a producao de bens
apartada ou alienada da antiga forma como as pessoas se organizavam
socialmente, para produzir e consumir artefatos e nesse processo se
humanizarem. O que vemos acontecendo até hoje € uma reestruturacdo desse
mesmo processo, agora em escala global, em que o progressivo reconhecimento
e respeito a diversidade cultural ndo aponta “para a criacdo de sociedades mais
equitativas e igualitarias”, mas para uma inclusdo de grupos historicamente
excluidos com o fim de “impulsionar os imperativos econémicos do modelo
neoliberal de acumulagao capitalista” (Walsh, 2009, p. 16).

Desde a industrializagdo em massa dos artefatos, inimeros estilos foram
adotados na producdo industrial e artesanal. Por exemplo, houve uma critica ao
excesso de ornamentos no inicio do século XX, defendendo que a “forma segue
a funcado” e que a pratica projetual se direcionaria para resolver os problemas
praticos da sociedade.*® Haveria de se esperar de que, com isso, teriamos
novamente uma tendéncia da industria para produzir um numero reduzido de
configuracdes para os artefatos de cada tipo, apropriados para as situacdes em
que uma variacao fosse determinada pelo valor de uso e néo para produzir um
valor de troca simbdlica. No entanto, ndo foi isso que ocorreu, a critica
transformou-se em estilo e gera um namero igualmente grande de variacdes.
Hoje, o mesmo discurso perdura no que Cipiniuk (2014, p. 37) denomina como

corrente funcionalista do design, possuindo fortes raizes no estilo classico grego*’,

45 E claro que ainda existe o valor de uso relacionado aos produtos, com alguns artefatos
conservando-os mais do que outros. No entanto, a dimensédo simbdlica dentro da sociedade
capitalista se sobrep8e ao valor de uso. Basta pensar em um produto simples como vassouras, que
seguem sendo compradas por todas as classes sociais e se dispdem segundo uma hierarquia. Em
termos de forma, ndo existem grandes incrementos entre a marca A ou B, no entanto, questdes
como aparéncia e a sugestdo de eficiéncia permitem que existam no “mercado” vassouras que
custam menos que R$10,00 e outras que custam mais de R$100,00. E claro que podem ter maior
quantidade de horas empregadas em sua fabricagdo e em algum nivel oferecerem maior eficiéncia,
mas julgamos que dificilmente esta diferenca de preco baseia-se no valor de uso.

46 Salientamos que esta nogdo também se localiza em um determinado contexto histdrico, mas,
deslocada deste tempo, foi esvaziada das intengBes que a originaram e tornou-se norma, sendo
transformada em estilo.

47 “No passado — Antiguidade Classica — o determinismo geométrico para a configuracdo de certos
objetos era um designio dos deuses. A divindade falava de modo perfeito, pois significava o absoluto,



38

talvez pela associacdo da racionalidade grega com a racionalizacdo dos poucos
espacos disponiveis da sociedade industrial.

Esta vertente funcionalista seria a outra corrente hegemonica do design,
opondo-se a vertente carismatica e valorizando o desenvolvimento de “solugbes
para demandas objetivas ou racionais dos usuarios, deixando para segundo plano
0 que era entendido como demanda subjetiva ou estética” (Cipiniuk, 2014, p. 41).
Apesar desta nao se apresentar como idealista, Cipiniuk defende que ainda Ihes
falta cientificidade, pois a pratica do design

[...] ndo resolve ‘todos’ os problemas para os quais foi empregada,
assim podemos considerar que seus pressupostos ndo sao universais,
ndo servem para todos 0s casos; e uma proposi¢ao cientifica, tanto
guanto seja mais universal, tanto serve para os exemplos particulares
(Cipiniuk, 2014, p. 43)

Podemos concordar que o design, assim como ocorre em outras profissdes,
€ uma pratica que soluciona questdes socialmente determinadas, o que significa
gque estes problemas ndo sdo universais e atemporais, mas sim arbitrariamente
definidos e legitimados pelos pares e pela sociedade em que se inserem. Assim,
buscando uma definicdo mais ampla e cientifica da prética, Cipiniuk (Ibid.) nos
propde como alternativa a hogdo de design como producgédo social. Defende que a
producdo no Campo do Design esta longe de ser uma producéo independente e
autbnoma, descolada ou isolada de seu contexto social. Pelo contrério, € uma
projecdo da conjuncdo dos elementos que formam este contexto, sendo
multiplamente determinada pelos diversos fatores politicos, sociais, econdmicos,
culturais e circunstanciais, cada qual com sua parcela de influéncia, mas todos se
operando para produzir a realidade de que dispomos. Maldonado sustenta que o
design pertence “aquela categoria de fendmenos que nao podem ser analisados
isoladamente, mas sempre em relagdo com outros fendbmenos, com 0s quais
constituem um uUnico tecido conectivo” (Maldonado, 2009, p. 17). A analise do
Campo do Design, portanto, necessita de uma abordagem que considere o
contexto em que se insere. Observando desta maneira, ndo podemos considerar
o design isoladamente como uma metodologia, como uma forma de pensar ou
como o ato de projetar, mas sim como uma pratica profissional composta por estes

e muitos outros aspectos, em uma complexa conjuncéo de fatores que esté ligada

a perfeicdo. A norma harmdnica para a confeccao de certos objetos, o equilibrio era buscado para
que os homens se parecessem com os deuses ou para homenagea-los” (Cipiniuk, 2014, p. 38).
Dessa forma, Cipiniuk defende que o padrdo estético baseado em concep¢Bes matematicas é uma
tentativa anacrdnica de evocar a tradigdo da Antiguidade Classica.



39

a constituicdo da industria e do tecido social moderno, opondo burguesia e
proletariado, e ao surgimento e fortalecimento do capitalismo.

Sendo assim, definir a pratica do design € uma operacdo mais profunda do
que apenas lidar com a estética, com funcdes praticas de produ¢ao ou com o0 uso
da criatividade. E uma atividade profissional que possui fortes raizes nas
estruturas sociais e, como tudo que resulta destas relagfes, atua em uma via de
mao dupla, sendo influenciada por elas e influenciando-as de volta. Toda a
mentalidade e os discursos vigentes no campo séo decorréncia dessa troca, ou
seja, ela é profundamente ideolégica, seja qual for a vertente teérica que os
designers possam adotar.

A disputa pela hegemonia do campo € o que determina o conceito corrente
do design, incluindo tanto as correntes hegemonicas quanto as que se opdem a
elas, pois partem da mesma estrutura. A partir deste embate, conforma-se o
habitus associado ao Campo do Design e que, como mencionamos na Introducéo,
nao se restringe apenas aos que foram recrutados e formados em cursos téchicos
e superiores, mas € difundido por toda a sociedade. Isto é possivel gracas as
diversas instancias que atuam na propagacdo das ideias defendidas pelos
agentes do campo, e que acabam fazendo parte dos assuntos mencionados de
modo geral pela sociedade, tais como eventos de entretenimento diversos,
impressos em jornais e revistas, em programas exibidos na televisdo, comentérios
entre os funciondrios de alguns escritérios, conversas de bar etc. Assim, o design
como noc¢ao, gerando um sentimento de pertencimento para uma grande parcela
da sociedade, se torna parte da cultura. Mesmo que a pessoa nao seja um par do
campo, passa a discutir e comentar as nog¢fes que foram difundidas, tal como
afirmamos que a Coca-Cola light ou zero é mais saudavel do que a tradicional,
pois conforme podemos verificar, ninguém se lembra de como essa nocgdo
penetrou em suas consciéncias.

No entanto, o embate que ocorre para que uma nogcao seja inteiramente
legitimada, se da em véarios niveis. E, em nivel global, as grandes instituicées
legitimadoras do design ndo estdo no Brasil. O que ndo impede que tenhamos
nossas proprias instituicdbes nacionais e regionais. Dentre estas, destacamos as

instituicdes*® de ensino, grandes legitimadoras das praticas profissionais. Os

48 Almeida (2019, s. p.) afirma que “A estabilidade dos sistemas sociais depende da capacidade das
instituicdes de absorver os conflitos e 0s antagonismos que sao inerentes a vida social. Entenda-se
absorver como formalizar, no sentido de estabelecer normas e padrdes que orientardo a acdo dos
individuos. Em outras palavras, é no interior das regras institucionais que os individuos se tornam
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discursos que instituem e as no¢des hegemadnicas estao associados as estruturas
sociais reproduzidas pelos pares, jA que as legitimam e indicam como cada
profisséo deve ser.

Defendemos que em muitos momentos ha uma alienacdo sobre as ideias-
forca consagradas pelos pares do Campo do Design, critérios ou os valores que
atuam no campo e que precisamos ter cuidado para observar de modo ingénuo e
superficial a forma como os reproduzimos. E para continuar nossa critica de forma
fundamentada, consideramos que precisaremos olhar para alguns desses
principios ontologicos que as instituicdes legitimaram, afim de identificarmos com
precisdo qual o verdadeiro propdsito que elas oferecem aos diferentes agentes do
campo. Ao analisarmos 0 conjunto de seus discursos e a maneira como eles
moldam o pensamento ou os valores vigentes, visamos compreender como estes
fatores acabam determinando os padrdes de configuragdo dos artefatos
produzidos antes mesmo de eles serem realizados. Isso porque esta disposigéo
social — habitus — antecede inclusive o proprio artefato a ser produzido.

Ha alguns tipos de instituicdes de ensino relacionados a essa intersec¢ao
entre o Campo do Design e o setor produtivo e comercial da joalheria. Feij6é (2019)
fez um levantamento das principais instituicdbes de legitimacdo do Campo
Joalheiro no Rio de Janeiro. Dentre as instituicbes de ensino, observou as
universidades, os cursos técnicos, os ateliés livres, assim como uma breve
menc¢ao aos cursos a distancia e o aprendizado pratico nos ateliés. Além de
legitimarem um habitus, estas instituicdes sdo também o local onde os agentes
passam a constituir uma rede de relagbes de pertencimento, evidentemente, com
as dinamicas especificas de cada um destes espacos. O capital social que se
constitui nesse processo também é definido com frequéncia na obra de Bourdieu
como o “caderno de enderegos”: muitos alunos trabalham com professores que
atuam em escritorios ou projetos, ou recomendam alunos quando solicitados. Em
cursos livres, hd com frequéncia uma divulgacdo e até exposicdes com as
producdes dos alunos, como forma de divulgar o préprio curso. As instituicbes de
ensino funcionam como esteio destas relagcdes sociais, que se retroalimentam e
geram, muitas vezes, dividas simbdélicas entre os agentes.

Em nossa pesquisa, destacamos o papel das universidades, as escolas de

nivel superior que preparam os profissionais tanto para o mercado de trabalho

sujeitos, visto que suas agdes e seus comportamentos séo inseridos em um conjunto de significados
previamente estabelecidos pela estrutura social”.
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(graduacéo) quanto para a pesquisa e ensino (pos-graduacao), formando agentes
legitimadores que atuardo no mercado e nas proprias universidades. Ao
recrutarem e formarem os profissionais, estas instituicoes acabam determinando
toda a cultura associada a essa categoria e que Ihe atribui um conjunto de gostos,
formas de acdo e expressdo e de compreensao proprias. Podem, portanto, ser
palco de debates criticos acerca da constituicdo deste habitus e das condi¢des de
atuacdo profissional no mercado, além de, como local em que se constituem redes
de relagcdes, serem um eixo essencial para organizacao social dos pares.

O IAC, Instituto de Arte Contemporanea, teria sido a primeira escola de
design no Brasil (Leon, 2014), inaugurando em 1951, uma breve experiéncia
institucional de ensino de design. A escola proclamou em diferentes momentos
sua “descendéncia direta da Bauhaus-Dessau e do Institute of Design de Chicago”
(Ibid.). Importante salientar que nao se interessava nas versoes “utopizantes” da
Bauhaus, isto €, que de algum modo se associavam a uma dimensao progressista
e na direcdo da igualdade social, mas naquela ja “decantada nos Estados Unidos
e harmonizada com as necessidades do grande capital”:

Tratava-se de absorver intensamente a atualizagdo artistica europeia
e norte-americana, incorporando elementos de conduta dos designers
norte-americanos em suas relagdes com a industria, sem, no entanto,
gue houvesse aqui o interesse e a receptividade [...] para uma escola
de design (Leon, 2014, p. 65).

Ja a ESDI, Escola Superior de Desenho Industrial, foi a primeira escola
oficial de design do Rio de Janeiro (e, posto que o IAC tenha sido uma experiéncia
efémera e que ndo deixou sucessao, alguns defendem que a ESDI/UERJ teria
sido, sob a diregdo de Carmem Portinho, a primeira escola de design do Brasil).
Foi inaugurada em 1963 e “pretendia atender a demanda da grande industria no
Brasil” (Santos, 2003, p. 54). No entanto, “buscava solug¢des para os seus projetos
nas matrizes no exterior e as pequenas e médias industrias desconheciam o
design” (Bomfim apud. Santos, 2003, p. 54). As possibilidades de crescimento do
design no Brasil surgiram apenas com o milagre econdmico nos anos 1970, tendo
sido criados treze novos cursos de graduacdo em Desenho Industrial entre 1971
e 1975 (Santos, 2003, p. 54).

Com relacdo ao Campo do Design de joias, o primeiro curso de desenho de
joias oferecido no Rio de Janeiro foi formatado pela designer Denise Rangel,
formada em Desenho Industrial, pela PUC-Rio e FAAP de Sdo Paulo, em 1983,
com o patrocinio e apoio do IBGM (Santos, 2003, p. 57). Em 1999, a Universidade
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Estacio de S& passou a oferecer a disciplina Design de Joias na graduacéo.*® O
SENAI abriu o primeiro curso de aprendizagem industrial em ourivesaria no Rio
de Janeiro, em 1999 (Videla, 2016, p. 102). Ja o primeiro Curso de Especializacéo
em Design de Joias, Lato Sensu, no Brasil, foi oferecido em 2000 pela Pontificia
Universidade Catodlica do Rio de Janeiro (PUC-RI0) (Santos, 2003, p. 68). Em 2001
passou a ser oferecida, também na PUC-Rio, a disciplina Design de Joias.* E,
em 2004, a Veiga de Almeida passou a oferecer uma graduacao tecnologica em
design de joias, ja tendo encerrado suas atividades (Videla, 2016, p. 102).

Outra categoria de instituicdo de ensino que consideramos essencial € o
curso de joalheria artesanal nos ateliés e oficinas independentes (Feij6, 2019;
Santos, 2003). Os cursos muitas vezes tém um cronograma definido, mas este é
seguido com ‘“liberdade” de criacdo. Os alunos realizam exercicios praticos
seguindo uma ordem crescente de dificuldade e, em cada uma das etapas, terdo
a oportunidade de desenhar as pecas que fardo em cada exercicio. E
supostamente uma abordagem ladica em que o aluno, agora elevado ao status de
criador por esse agente legitimador que é o professor, ter4 a oportunidade de
expressar sua individualidade e materializd-la numa peca. Convidado a
experimentacdo, o fato de sua produgdo ser uma “materializacdo de sua
individualidade”, muitas vezes se coloca como prioridade com relacdo ao que o
mercado exige ou a outros critérios externos. O que é “ensinado” ou o que
realmente importa é a expressao dessa “esséncia” do aluno ao produzir a sua joia.
No entanto, concordamos com Magalhaes, que afirma que

[...] tal como o gosto, toda escolha estética é politica, e os processos
por onde se enunciam os juizos, as preferéncias ou predile¢es,
outrora pertencentes exclusivamente ao ambito da filosofia, se déo
basicamente através dos mesmos principios que os pares do Campo
do Design empregam contemporaneamente para a manutengédo de
ideais de consagracdo e legitimacdo do seu campo profissional
(Magalhées, 2019, p. 46).

Ao atribuir grande importancia para autoria ou “liberdade criativa” individual,
os ateliés independentes, que oferecem esses cursos, estdo adotando uma
postura politica e reproduzindo essa nocéo tradicional e passadista de autoria
para os novos aspirantes a designers de joias, a0 mesmo tempo que justificam a

existéncia dos proprios cursos. Além da consequéncia evidente de formarem

49 Santos, Irina Aragdo dos. [informac&o verbal] Informacgédo recebida por ligacdo telefénica em
06/07/2021. Santos foi professora convidada da disciplina em sua inauguracao.

50 Santos, Irina Aragdo dos. [informacdo verbal] Informacdo recebida por ligacdo telefénica em
06/07/2021. Santos foi professora convidada da disciplina em sua inauguracao.
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profissionais®! tecnicistas e acriticos, que reproduzem nog¢des carismaticas sobre
sua pratica, essa dinamica “flexivel e ludica” dos cursos possui outro efeito: por
ndo seguir um cronograma rigido, os cursos nao tém duracao fixa, podendo se
estender indefinidamente. Nao pretendemos afirmar que se trata necessariamente
de uma manobra consciente ou premeditada, de ma fé por parte dos
organizadores dos cursos, ainda assim, uma consequéncia disso € que esses
pretendentes a designer de joias, estimulados a um exercicio constante de busca
pela propria individualidade em suas producdes, tendem a ficar nos cursos por
mais tempo, ou seja, pagam pelo aprendizado por mais tempo.52 Afinal, ndo
podemos esquecer que o conhecimento também é transformado em mercadoria.

E ja que mencionamos o conhecimento como mercadoria, julgamos
importante apontar a grande quantidade de cursos de empreendedorismo de
diversas areas®®, ou até mesmo coaches® dedicados a orientar empresas de
varios portes a como serem bem sucedidas no mercado. Ainda que nao caiba aqui
fazer uma analise de cada curso deste tipo, podemos considerar que a sua maioria
parte também de premissas idealistas, oferecem férmulas que néo
necessariamente sdo verdadeiras, ainda que ocasionalmente acertem. Assim
como no design, que apesar de a no¢cdo hegemodnica defender ser capaz de
“agregar valor’” a um produto, ndo pode garantir que investindo “x” obtera “y”
(Cipiniuk, 2014, p. 44), esses cursos nado oferecem 0s resultados seguros que

divulgam. Muitos direcionam para o proprio trabalhador a responsabilidade de lidar

51 Em cursos livres de joalheria é comum que alguns alunos frequentem esses ateliés como hobby
ou uma espécie de terapia ocupacional. Ainda que estes também reproduzam as mesmas nocdes
idealistas sobre autoria, ndo podemos considera-los em nossa analise quando falamos dos
profissionais.

52 Aqui pode haver uma problematizagdo adicional pois, ainda que estes cursos tenham estas
caracteristicas, ainda assim ndo é facil manté-los. Mesmo dentro do “setor de cursos”, existem
aqueles que detém o monopolio e aqueles que lutam desesperadamente para sobreviver, divisédo
gque ndo necessariamente vai ser relacionada com a qualidade de cada um. Cursos excelentes, seja
do ponto de vista critico, técnico, analitico ou o que seja, podem vir a falir, assim como cursos
péssimos podem ter sucesso de vendas. Assim como existem pequenos produtores que comegam
a ensinar, alguns até sem muita experiéncia no ramo, como forma de complementar a renda.

53 paradoxalmente, o discurso de empreendedorismo com foco no mercado vem ganhando espaco
até mesmo entre os cursos que focam na “expressao da esséncia do estudante” acima de tudo. Cria-
se, assim, uma retérica bastante questionavel que afirma que se vocé encontrar “a sua verdade”, “a
sua identidade”, ou “o seu modo proprio de se expressar”, ira se diferenciar dos seus concorrentes
e, portanto, ter sucesso comercial. Mesmo a individualidade aparentemente desinteressada, cedo

ou tarde, se curva ante as imposi¢des do mercado.

54 “Coaching é uma forma de desenvolvimento na qual alguém denominado coach, ajuda um
aprendiz ou cliente a adquirir um objetivo pessoal ou profissional especifico através de treinamento
e orientagdo”. Fonte: https://houaiss.uol.com.br/ Acesso em 28/12/2021. Atualmente, os coaches
tornaram-se quase uma praga no mercado de trabalho, algo que consideramos como mais uma
manifestacdo da precarizacdo do trabalho, pois em sua maioria reproduzem um discurso que
transfere para o trabalhador a responsabilidade pela resolucdo de problemas estruturais.
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com a precarizagao do trabalho dentro do sistema capitalista, dissimulando-a
como empreendedorismo e garantindo a manutencdo do exército reserva de
trabalhadores atuando em subempregos ou subocupados, prontos a aceitar
quaisquer condi¢des que Ihes forem oferecidas.

Quando o projeto desta pesquisa foi aprovado em 2019, a pandemia do
Corona Virus ainda ndo havia ocorrido, e 0S cursos eram em sua maioria,
presenciais. Alguns poucos ja despontavam como referéncias em cursos a
distancia. No entanto, apés a eclosdo da pandemia e com todas as limitacdes
impostas por um isolamento feito, apesar do governo federal, pudemos observar,
no periodo em que foi desenvolvida esta pesquisa, que houve um aumento
expressivo dos cursos on-line. Em marco de 2021, alguns cursos ja haviam
retornado as aulas presenciais “seguindo todas as recomendacdes de seguranca”,
afirmacdo que talvez fosse mais honesta se reformulada como “seguindo as
recomendacoes de seguranga que foram possiveis”.

Os trabalhadores foram abandonados a prépria sorte pelo governo federal,
que dedicou quantias bilionarias a manter os lucros dos bancos, enquanto o
proletariado deveria escolher entre se expor ao virus ou morrer de fome. Para
nossa pesquisa, ndo interessa fazer acusagfes sobre o que fomentou a volta as
aulas presenciais pelos cursos de joalheria, pois mesmo aqueles que gostariam
de cumprir o isolamento poderiam nao ser capazes de fazé-lo ante a negligéncia
do governo federal. Mas ndo podemos deixar de apontar que seguir as
recomendacdes de seguranca significaria aguardar o avanco da vacinagdo em
uma parcela significativa da populacéo, algo que ainda n&o havia ocorrido quando
muitos destes cursos retornaram as aulas.

Dito isso, muitos investiram nos cursos on-line, incluindo aqueles que séo
objeto desta pesquisa, os designers empreendedores. Destacamos que quando
Feij6 (2017) realizou sua pesquisa, havia poucos cursos on-line sobre o tema,
sejam préticos ou tedricos. Mas nos ultimos tempos e, especialmente apds a
pandemia de Covid-19, estes cursos proliferaram e podem ser objeto de estudos
futuros. Diferente dos cursos livres presenciais, 0s cursos on-line tém um potencial
de atingir maior publico e parecem oferecer médulos fechados com tempo limite

para sua conclusdo.®® O tipo de investimento em estrutura que requerem para

55 Citamos como exemplo o curso Joalheiro de Valor. Disponivel em: https://www.jonasfitz.com/
Acesso em 30/01/2022. No curso online, ndo é possivel acessar as aulas avangcadas sem ter
passado pelas anteriores e as aulas que foram concluidas podem ser acessadas durante 1 ano.
Independente de concluir o curso completo, apds esse periodo o aluno perde acesso ao curso e
teria que renovar a matricula para acessa-lo, processo pelo qual é cobrada uma taxa adicional.
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serem produzidos também é diferente dos cursos presenciais, pois, se por um
lado ndo necessitam multiplas bancadas, equipadas com ferramentas bésicas e
espaco para Vvarios alunos®, por outro, demandam equipamentos para filmagem,
assim como todo o trabalho de edicao e pds-producéo envolvidos, entre outras
diferencas. Assim, no microcosmo dos cursos on-line de joalheria também ha uma
hierarquia que opde dominantes e dominados. No entanto, estes cursos fogem do
foco dessa pesquisa, pois, ainda que tratemos das relac6es do setor joalheiro com
a internet, o fazemos através das redes sociais digitais e de como estas acabam
por moldar as relacdes de trabalho dos designers empreendedores que atuam no
Setor de Gemas, Joias e Afins fluminense.

Neste capitulo, tratamos do conceito de Cultura Material, trazendo exemplos
relacionados a estruturagcdo do Campo do Design. Realizamos uma breve
contextualizacdo histérica sobre como ocorreu o surgimento e maturagdo da
pratica profissional do design e a institucionalizagdo deste campo, destacando as
principais instituicbes de ensino do Rio de Janeiro que, de alguma forma, se
relacionam com a producédo joalheira. No capitulo seguinte, faremos novamente
um retorno ao passado, mas desta vez nos dedicaremos a conceituar com maior
profundidade as categorias de artefatos que antecedem, em muito, a existéncia
do Campo do Design: os adornos pessoais. Também abordaremos como se
formou o Setor de Gemas, Joias e Afins brasileiro e quais as principais categorias

que o compdem nos dias atuais.

56 N&o consideramos aqui as aulas particulares, que alguns ourives acabam oferecendo em suas
oficinas pessoais, mas cursos que se dedicam ao ensino de varios alunos simultaneamente e propde
uma metodologia sistematica de aprendizado.



3. Adornos pessoais e ajoalheria

Conforme explicitamos no inicio desta dissertacdo, nossa escolha por
realizar esta pesquisa através do Campo do Design, com énfase no setor joalheiro
e tendo como objeto o trabalho de pequenos produtores, se deu pela insercdo do
autor desta pesquisa no setor enquanto designer empreendedor em uma marca
de joias artesanais. Para que ndo adentremos em consideracdes de natureza
subjetiva, calcadas apenas nas percepcdes do autor, faz-se necesséria, portanto,
uma breve definicdo dos termos utilizados pelos pares. Optamos por utilizar o
termo “adorno pessoal” seguindo a definicdo de Santos:

[...] os objetos usados sobre o corpo, e/ou intervencdes feitas no corpo
tais como pinturas, tatuagens, escarificagbes, body modifications,
como extensdo de pensamentos, meios de expressar e comunicar
ideias, ou um dialogo do sujeito com os préprios valores e os modelos
sociais. Sado classificadores, demarcadores, mediadores e meios
sinaléticos de representar situagBes, condi¢des, relagBes, ritos,
padrdes e cddigos de conduta em sociedade [...], discursos e
representa¢des de um individuo e/ou grupo em um contexto histérico
(Santos, 2014, p. 17).

Enfatizamos que os diferentes tipos de adornos pessoais possuem
localizag&o histérica. Adornos pessoais foram utilizados pelos homens primevos
antes mesmo que estes comegassem a se vestir e, muitas vezes, estes objetos
foram e sdo em si mesmos, uma espécie de vestuario. Evidenciamos, assim, o
fato de que os adornos pessoais ndo “acompanham” nada e nem sdo meros
“acessorios”, mas possuem codigos e temporalidades préprios que variam de
cultura para cultura. Um exemplo proveniente dos povos originarios brasileiros e
gue ainda sobrevive na atualidade é o Uluri, adorno pessoal feminino que marca
a passagem para a puberdade das jovens indigenas do Alto Xingu, estado do
Mato Grosso.%’

Quando passamos a analisar o termo joia, percebemos que este pode ser
compreendido a partir de dois sentidos. H& o termo legitimado pelo mercado de
trocas comerciais, segundo o qual as joias seriam adornos pessoais feitos com
matéria-prima de alto valor venal, segundo qualidades convencionados pelo setor

de Gemas, Joias e Afins. Vale salientar que o termo Afins significa que o setor

57 Ainda que existam diferentes etnias indigenas no Alto Xingu, hoje “ha relativo convivio e
"interinfiuenciacao” (Ribeiro apud. Madeira, 2006, p. 411), sendo o uso do Uluri um destes exemplos
culturais compartilhados por elas. Constitui-se de um pequeno tridngulo feito de entrecasca de
arvore ou concha e inserido em um cinto de fios de buriti. Utilizado acima do pubis, é também “[...]
uma espécie de cinto de castidade porque o homem nao pode toca-lo sem o consentimento da
mulher, do contrario fica panema. Isto é, azarado [...]" (lbidem., p. 412)
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abarca também outras categorias de adornos pessoais, como os folheados e as
bijuterias. Esta inclusédo nao é desinteressada, pois permite alguma flexibilidade
para driblar legislagbes e as altas taxas relacionadas ao mercado de luxo. No
entanto, dentro do préprio setor h4 uma busca por distingéo: existe uma hierarquia
tanto com relacdo aos artefatos quanto aos agentes e instituicbes em que nele
atuam, sendo a Joalheria Classica, vinculada a tradicdo europeia, a categoria
dominante que da origem as outras. Por outro lado, quando observamos o sentido
dado ao termo joia a partir da relacdo com o usuario, percebemos que é utilizado
para designar objetos de adorno pessoal que séo

[...] valiosos para os seus usuarios, pela combinagdo de diversos
aspectos tais como a originalidade da ideia que gerou a peca; 0 uso
criativo e inovador dos materiais; a composicdo da forma; a
preocupac¢do com a producdo, as referéncias culturais e os sentidos
gue Ihe foram aferidos, inclusive o prazer; as emocdes e a afetividade
— gue ndo estao necessariamente vinculados ao status dos materiais e
ao valor de circulag@o comercial (Santos, 2014, p. 18).

Partindo desta definicdo, ndo havera sempre uma correspondéncia com o
sentido que o mercado comercial oferece a esse termo, ainda que seja necessario
admitir que esse paralelismo ocorra com bastante frequéncia. Afinal, os discursos
legitimados pelo mercado sdo paulatinamente construidos e reiterados a partir de
mdltiplas insténcias de nossa vida, mas especialmente calcados na ideologia
comercial. Mas, ao longo da histéria dos adornos pessoais e da joalheria, materiais
diferentes foram utilizados e nem sempre existe um pareamento entre valor venal
e valor simbdlico que se faz valer, afinal ambos s&o arbitrarios culturais. O que
vale hoje aqui, ndo valera 0 mesmo amanha, nem tampouco em qualquer outro
lugar. Podemos citar como exemplo as pecas de renda de bilro ou as famosas
dentelles com agulhas de metal sobre uma almofada, que eram empregadas para
a decoracdo do vestuario masculino e feminino ou para outros ornatos de
decoracao das casas no século XIX. Na época, essas pecas eram um simbolo de
status maior do que o das joias de metais tidos como preciosos — entdo ja
produzidas em larga escala —, por conta da extensa m&o de obra artesanal
envolvida, realidade que mudou drasticamente quando a tecnologia evoluiu a
ponto de industrializar sua produgéo no século XX.

Ainda em relacdo ao valor venal, o proprio entendimento do ouro e da prata
como metais preciosos € circunstancial: os primeiros achados de artefatos feitos
com ouro, uma série de ornamentos produzidos entre 4.250 e 4.000 a.C., foram
encontrados em um sitio arqueoldgico proximo a costa leste da Bulgéaria (La Niece,
2009, p. 10). Sua maleabilidade, que permitia que fosse martelado e trabalhado

até uma espessura finissima, assim como sua resisténcia as a¢des do tempo sao
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dois dos principais fatores utilitarios que podem ter contribuido para a sua ado¢ao
enquanto matéria-prima, pelo seu valor de uso, na famosa relacédo entre valor de
uso e valor de troca mencionada por Marx para explicar o feitico da mercadoria.
O magico cambio de significados de uma mercadoria.

A prata, pelos processos envolvidos na sua mineragdo, demorou mais a ser
extraida em grandes quantidades (Merriman, 2009, p. 8). Hoje a prata € um dos
materiais mais utilizados por designers e artesdos independentes. Se
considerarmos o valor do grama do material no mercado, verifica-se que é o metal
precioso mais barato®®, necessitando de menor investimento para producéo dos
artefatos, ainda que, com relagéo ao custo do trabalho da méo de obra envolvida,
0s bons ourives cobrem a mesma remuneragéo por grama trabalhado em ouro e
em prata.

Ainda que o valor de troca do material ndo determine se um artefato é ou
nao uma joia para seu “usuario”, podemos estabelecer uma série de categorias
de mercado que se distinguem por seus atributos materiais, formais, conceituais
e simbolicos: temos a joalheria tradicional, principalmente expressa na joalheria
classica, categoria cujos codigos estao vigentes ha mais tempo, consolidada por
uma tradicdo que perdura ha varias geracdes, corresponde ao sentido de joia
adotado pelo mercado. Temos também os folheados, a bijuteria, a biojoia, a
joalheria autoral, a joia-arte, a joalheria contemporanea, a joalheria de design.
Cada categoria possui codigos e dinamicas proprios de reproducéo e circulacéo
de discursos e mercadorias. A joalheria classica é a categoria dominante da qual
derivam as outras categorias existentes na atualidade. E, ainda que sua tradicdo
se mantenha de maneira relativamente estavel ha séculos, ainda €, como todos
0S conceitos que tratamos até aqui, localizada historicamente e fruto de uma
construcdo social, de forma que nos dedicaremos a seguir a fazer uma breve

digressédo sobre sua origem e suas caracteristicas.

Joalheria Classica — Quando uma tradicdo se torna dominante

Ao longo da histéria das sociedades humanas, as técnicas e os cédigos
utilizados para produzir, utilizar e compreender os adornos pessoais e seus
significados se modificaram. As trocas entre diferentes culturas geraram misturas

entre as tradicdes que se conformaram ao longo da histéria, de modo que nao é

58 para fins de referéncia, a cotagdo do ouro no 30/01/2022 era de R$309,16 por grama e da
prata de R$3,87 por grama. Fonte: https://goldprice.org/ Acesso em 30/01/2022.
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incomum encontrar artefatos com elementos caracteristicos de diferentes culturas
e periodos combinados.

A partir do momento em que o ser humano passou a dominar a metalurgia
e utlizar-se de metais nobres, transformando estes materiais em objetos,
comecgou também a atribuir sentidos a estes materiais. E ainda que o ouro e a
prata rapidamente tenham sido adotados como moeda e elementos de distin¢éo,
algo que perdura aos dias atuais, até a Idade Média, a distin¢cao gerada pelo que
hoje nds identificamos como joia se dava de outra maneira. Até entdo, diversas
culturas tinham como pratica o acumulo de artefatos feitos com metais
convencionados como valiosos, pratica denominada entesouramento. Engquanto
os Estados ndo haviam se organizado na Europa, 0 entesouramento era
praticado, pois as pessoas sabiam que caso houvesse uma guerra, ou alguma
outra crise social, estes objetos ajudariam a sustenta-las. Muitos destes artefatos
foram enterrados, permitindo que chegassem até ndés achados arqueolbgicos
como o tesouro de Cuerdale.®® Mas nem sempre o entesouramento significava
enterrar estas riquezas, e, no caso das joias, representavam uma maneira de
carregar consigo o que tinham de mais valioso, pois poderiam ser vendidas pelo
preco do metal. Assim, ndo eram consideradas apenas adornos pessoais, mas
reservas pecuniarias. E claro que seguiam os cddigos especificos
correspondentes ao periodo histérico e a sociedade que as produziu. Mas nao se
praticava uma énfase valorativa nos aspectos simbdlicos da maneira que vemos
hoje, atribuiam valor em aspectos etéreos por natureza, uma vez que as Unicas
caracteristicas imanentes aos objetos e que independem de constru¢des sociais
sdo as suas propriedades fisico-quimicas.

Na trajetdria histérica, muitos dos exemplares que chegaram até nds, foram
preservados pelo simples motivo de serem feitos com materiais de alto valor venal
e que poderiam ser invertidos para servirem de moeda e para sobrevivéncia dos
seus proprietarios. O valor convencionado do material ndo € o Gnico motivo que
levou a preservacao de certos artefatos. Por exemplo, o valor simbdlico também
fez com que coroas, insignias, reliquias, amuletos etc. persistissem fora de seu
contexto original. No entanto, salientamos que o valor convencionado para alguns

materiais se manteve relativamente estavel se comparado ao valor simbdlico

59 Um dos maiores tesouros ja encontrados em terras escandinavas. Composto por cerca de 8.500
objetos de ouro e prata, em sua maioria moedas, mas também correntes, anéis, broches, braceletes
e lingotes, sendo que grande parte destes artefatos encontra-se hoje no Museu Britanico. Fonte:
https://web.archive.org/web/20070626172442/http://www.thebritishmuseum.ac.uk/explore/online_to
urs/europe/the vikings/the cuerdale hoard.aspx Acesso em 27/12/2021.
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destes objetos. Isso fez com que alguns artefatos sobrevivessem quando ja ndo
significavam mais nada e, paralelamente, essa mesma raz&o certamente fez com
que muitos destes artefatos tenham sido destruidos e os materiais reutilizados,
seja para fabricacédo de outras pecgas, utilizacdo como moeda ou algo similar. Com
relagdo aos artefatos que ndo eram feitos de materiais tidos como valiosos,
também podemos assumir com razoavel seguranca de que muitos foram
desprezados e acabaram destruidos, enquanto outros foram preservados
independente do material com o qual foram feitos, gracas aos valores simbdlicos
atribuidos a eles.

A partir disso, compreendemos que o0 que determina que um artefato de
outros periodos historicos e validos de acordo com as convengdes sociais
daqueles periodos, chegue até nos preservado € uma conjuncéo de fatores. O
grau dessa preservacdo passa pelos fatores ambientais (onde e em que
condig¢des foi encontrado e mantido), materiais (do que € feito), sociais e culturais
(como as sociedades compreenderam o valor do objeto ao longo da sua trajetéria
histérica). E com estes fragmentos concretos das sociedades do passado que
montamos a grande colcha de retalhos da histéria, combinando-os ndo de uma
maneira retilinea, estatica e definitiva. E um processo fluido em que a cada
momento se busca compreender o presente a partir do passado, e cada novo
elemento adicionado e a propria forma como é “costurado”, que nesta metafora
consideramaos como a atuacao do historiador, permite uma diferente compreenséo
e interpretacdo das partes e do todo.

E é ao periodo do Renascimento que podemos atribuir o que hoje
identificamos como sentido mais generalista de joia. O valor de troca dos materiais
continua como elemento de distingdo, mas as joias passaram a adquirir
significados simbolicos para além daqueles ja legitimados pelas diferentes
tradicbes das sociedades da época. Com o fim da Idade Média, a reducdo do
poder dos feudos e o crescimento do poder do rei, sdo formadas as sociedades
de corte. A burguesia também comeca a crescer em relevancia, mas ainda nao se
equiparava ao poder real. Porém, era o suficiente para fazer com que a nobreza
gastasse enormes quantias de dinheiro, mais do que possuiam de fato, para se
distanciarem da burguesia e afastarem a possibilidade de serem confundidos com
“meros trabalhadores”. Ao mesmo tempo em que os artigos de luxo, incluindo os
itens de joalheria, serviram como mecanismos de distin¢cdo, foi o comércio, a
producdo e a especulacdo financeira sobre estes e outros artigos de luxo que
possibilitou o processo de acumulacdo primitiva que ampliou o poder da

burguesia, culminando, na definida por Eric Hobsbawm (Hobsbawm, 1977), Era
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das Revolugbes (Industrial e Francesa) e na subsequente disseminacdo do
sistema capitalista pelo mundo, processo que se amplia e se aprofunda até os
dias de hoje.

Com a descoberta do Novo Mundo e posteriormente da Oceania, tem inicio
também um processo de expansdo das tradicdes europeias. A matéria-prima
abundante das col6nias, o saber-fazer adquirido de artes@os orientais, o capital
gque se acumulava advindo do comércio dos artigos de luxo, aliados a existéncia
de grupos sociais que ansiavam por consumir estes artigos, foram alguns dos
fatores que permitiram que a Europa comecasse a produzir objetos com qualidade
gque antes s0 era encontrada no Oriente.

Da-se uma fase embrionaria do processo de homogeneiza¢do do que &
reconhecido como joalheria tradicional. Nesse ponto, julgamos necessario
salientar a importancia do cuidado com as palavras escolhidas. Defendemos que
afirmar que uma categoria de joia é tradicional, significa relaciona-la a uma
tradicdo, seja ela qual for. Temos, por exemplo, os adornos pessoais tradicionais
indianos, com mais de 6.000 anos. Os tipos de pec¢a, materiais usados, as formas,
cores, modos de uso, tudo tem um significado dentro da tradicdo e cumpre esse
papel de localizacdo social do artefato e do individuo que o porta.

Da maneira como estamos utlizando o termo joalheria tradicional,
poderiamos considera-lo como um termo omnibus® que engloba as categorias de
joalheria que se associam a uma tradi¢ao cultural, sendo reconhecida e legitimada
por grupos sociais distintos. Entretanto, percebemos que, no atual Setor de
Gemas, Joias e Afins brasileiro, muitas vezes o termo é empregado de maneira
confusa, se misturando ao que categorizamos como joalheria classica. Por isso,
defendemos a necessidade de fazer uma distingédo entre os dois.

O que identificamos como joalheria classica é a categoria vinculada a
tradicdo europeia que comeca a se disseminar no Renascimento, quando o
Oriente ainda era autossuficiente e independente do Ocidente. Com a expanséo
do poder europeu e de sua cultura, essa realidade comeca a mudar e, a partir do
século XIX, o Ocidente desenha uma nova realidade. O que afirmamos ser a
homogeneizagéo da joalheria tradicional € essa predominéncia que a joalheria
classica passa a ter sobre outras tradicdes, a ponto de atualmente o termo

joalheria tradicional ser associado aos padrbes da joalheria tradicional europeia,

60 Do latim, “para todos”, um termo que abarca diversas categorias que possuam uma ou mais
caracteristicas em comum (neste caso, o fato de estarem vinculadas a uma tradi¢&o).
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enquanto outras tradicdes, que tém padrbes proprios, muitas vezes sao
reconhecidas como joalheria étnica. E, de certa forma, contraditorio.
Considerando nossos exemplos, a joalheria europeia e a joalheria tradicional
indiana, ambas sdo tradicionais e étnicas. No entanto, atualmente o segundo
termo tende a ser imbuido com uma aura de exético, de curioso, algo “do outro”,
fendbmeno que consideramos ser uma manifestacdo da relacdo de dominagéo
cultural de certas na¢fes sobre outras.

Em vista do que foi exposto, defendemos e optamos pelo uso do termo
joalheria tradicional como uma categoria omnibus que abarca todas as tradigbes
étnicas que sobrevivem aos dias atuais.®* Para a joalheria de tradicdo europeia
gue se tornou dominante, optamos pelo uso do termo joalheria classica®.

A joia classica esta muito associada a alta joalheria, com caracteristicas
dentro de um padrdo. Caracteriza-se pela aplicagdo impecéavel das técnicas de
ourivesaria e sistemas de cravacdo. A mao de obra utilizada para sua fabricacdo
€ altamente capacitada, priorizando a qualidade e ndo a quantidade. Os materiais
utilizados sao de alto valor venal, tanto para os metais quanto para as gemas. Ha
uma preocupacdo fundamental em ressaltar a qualidade da matéria-prima, através
do bom acabamento, desenho da peca e de seu uso. No entanto, é notério que,
atualmente, o valor simbdlico é o principal fator de especulacdo no mercado,
superando o valor dos materiais e o valor da mao de obra. Por este motivo, as
pecas carregam uma assinatura, ou emblema da marca, certificando sua
autenticidade e o decorrente acréscimo de prego concedido pela grife. Mas a grife,
sozinha, ndo da conta de sustentar as altas cifras da joalheria classica,
necessitando de diversos artificios, que se aliam ao argumento da qualidade
superior, para “justificar” o preco cobrado. Como exemplo, podemos citar o fato
de que as gemas mais valiosas ndo sdo usadas sozinhas, mas acompanhadas de
diamantes de qualidade que circundam ou acompanham a gema principal (Figura
1).

61 As tradicBes de sociedades que ja ndo existem poderiamos atribuir outras categorias, mas néo é
0 objetivo dessa pesquisa aprofundar neste assunto.

62 Ainda que néo tenha seus cadigos plenamente compreendidos pela massa da populacéo, o ideario
popular associa a joalheria classica a algumas ideias, conceitos ou termos como: tradigéo,
eurocentrismo, técnica refinada, saber-fazer, valiosa, cara, atemporal, mao de obra especializada,
materiais tradicionais e nobres: metais e gemas.
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Figura 1 — Anel de ouro amarelo 18K, com esmeralda circundada por diamantes. Parte da cole¢céo
Jogo de Cartas, da HStern. Fonte: https://www.hstern.com.br/anel-de-ouro-nobre-18k-com-
esmeralda-e-diamantes-colecao-jogo-de-cartasalem202428-alem202428/p Acesso em
20/01/2022.

Com relagdo a forma, a joia classica segue a tematica figurativa, estilizada
ou em composigao que valoriza as gemas (Figura 1). O uso das gemas segue um
padrdo de alta qualidade aliado ao alto valor de mercado. Os tipos utilizados séo
diversos, por exemplo, diamante, esmeralda, rubi, safira, turmalina paraiba,
topazio imperial, pérola etc. Para todos estes, sdo priorizados os espécimes de
melhor qualidade, levando em consideragao a cor, a pureza, o0 peso e a lapidacao
(com excecdo das pérolas, que nao passam por este processo). Também sao
empregadas diferentes lapidagBes, embora algumas sejam tradicionalmente
associadas a joalheria classica, como a lapidacgéo brilhante, a baguete, a briollete,
a navette, a gota, a oval, a antique. As cravagbes possuem um padrdo,
primeiramente de qualidade, priorizando a boa fixacdo e a maior valorizagédo
possivel das gemas e de seus efeitos. Também h& um padrdo sobre os tipos de
cravacdo empregados, sendo os mais comuns a com grifas (Figura 1), a tipo
inglesa, em tulipa, a cravacdo em trilho e a cravacdo em pavé (Figura 2). No caso
dos pavés, ha ainda a diferenciacdo entre “pavé rico” e “pavé pobre”, fazendo
referéncia a quantidade de gemas utilizadas (algo que, obviamente, impacta o

preco de venda da joia).

Figura 2 - Pulseira de ouro amarelo 18K com pavé de diamantes. Fonte:
https://www.hstern.com.br/pulseira-de-ouro-amarelo-18k-com-diamantes-maior-colecao-
giulianap2b204318-p2b204318/p Acesso em 20/01/2022.
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54

As ligas metalicas utilizadas com maior frequéncia sdo as de ouro em suas
coloragdes mais comuns: o ouro amarelo, o branco e o rosa. No entanto, ha
também a utilizacéo de joias de outros metais, como a platina e a prata. Em todos
estes casos, 0 acabamento de superficie € sempre impecével, seguindo o tempo
e os padrdes em voga: polido brilhante, foscado, acetinado ou texturizado. Da
mesma maneira, os padrdes vigentes influenciam na escolha da coloracdo dos
metais empregados, mas sempre utilizando-se de metais nobres. A joia classica
nao é associada a metais convencionados como nao-nobres, por mais que outras
caracteristicas formais em sua composi¢cdo se enquadrem no conceito. Por
exemplo, uma joia em cobre, por mais bem feita que seja, ndo poderia ser
considerada uma peca de joalheria classica.

Os tipos de pecas produzidas sdo variados, anéis, brincos, colares, broches
etc., mas ndo se busca inovar nesse sentido. Mesmo os itens que podem parecer
atipicos para o consumidor que desconhece os codigos desta categoria, como
alfinetes, tiaras ou broches, por exemplo, séo validados por uma longa tradigéo
que os antecede. Para esta categoria, ha extremo zelo pelo planejamento e
execucdo das composicbes: as proporcbes e 0s arranjos seguem uma
organizagao rigorosa dos componentes, e 0s volumes e as dimensodes (alturas,
espessuras, peso), geram pecas delicadas, mas resistentes. Os arranjos podem
variar entre agueles mais simples, como o classico anel solitario (Figura 3), ou
composi¢Oes mais elaboradas, formadas por um ou mais elementos repetidores
(Figura 4). No caso de anéis, mesmo para 0s mais simples, a mesa é suspensa
e adornada ou cravejada com diamantes em trilho, mais um exemplo de artificio
utilizado para se valorizar a gema principal e justificar o valor de venda. Os
sistemas e mecanismos utilizados sdo elaborados, muitas vezes escamoteado e
apresentam excelente funcionamento. Pulseiras e colares muitas vezes terdo
fechos antifurto, e brincos, a depender do tamanho, peso e valor, terdo clipes, para
evitar a perda ou o esgar¢camento do I6bulo. As pecas mais robustas, que nao
podem ser produzidas macic¢as, costumam ser forradas. O verso ou a parte interna
nunca € deixado sem algum tipo de finalizagcdo, podendo apresentar desenhos ou
acabamento em alto brilho (Figuras 2 e 3). Neste espaco sdo colocados 0s
contrastes, com a marca da empresa, quilatagem e outras certificacfes de origem

e qualidade. (Figura 3)
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Figura 3 — Anel solitario de ouro branco 18K com diamantes, da marca HStern. Fonte:
https://www.hstern.com.br/anel-solitario-de-ouro-branco-18k-polido-com-diamantes-redondos-
stern-noble-015ct-a3s204796/p Acesso em 20/01/2022.

Figura 4 — Colar Blue Fantasy, em platina, safiras e diamantes, da marca Bulgari. Exemplo de Alta
Joalheria, composto por um elemento central e médulos menores que se repetem e formam o corpo
do colar. Fonte: https://www.bulgari.com/en-int/high-jewelry/magnificent-creations Acesso em
20/01/2022.

Como categoria dominante, é importante salientar que sao especialmente
as maiores empresas, com a maior quantidade de capital acumulado®, que
produzem as joias classicas. Assim, tém a sua disposicdo o que ha de mais
avancado em termos de tecnologia. Mas, uma vez que ndo se busca uma quebra
da tradicdo, mesmo quando sdo empregadas tecnologias de ponta na fabricacdo
destes artefatos, este uso ndo é imediatamente identificavel para o observador
nao treinado.

Ha, é claro, empresas menores e até produtores individuais que procuram
seguir os padrdes da joalheria classica, porém, conforme diminui a quantidade de
capital de que dispdem, aumenta, proporcionalmente, a dificuldade para que
produzam, de maneira consistente, artefatos que se enquadram na categoria.
Além disso, a adequacado a tradicdo nao significa que ndo existam variacbes

estilisticas dentro da joalheria classica. Podemos citar, por exemplo, a joalheria

63 Novamente, fazemos referéncia ndo apenas ao capital econdmico, mas as quatro formas do
capital segundo a teoria bourdieusiana: capital econdmico, social, cultural e simbdlico.


https://www.hstern.com.br/anel-solitario-de-ouro-branco-18k-polido-com-diamantes-redondos-stern-noble-015ct-a3s204796/p
https://www.hstern.com.br/anel-solitario-de-ouro-branco-18k-polido-com-diamantes-redondos-stern-noble-015ct-a3s204796/p
https://www.bulgari.com/en-int/high-jewelry/magnificent-creations

56

classica comercial, que reproduz alguns padrdes consagrados da joalheria
classica de maneira ligeiramente mais acessivel financeiramente e, por vezes,
mesclada com tematicas mais “banais” ou genéricas (Figura 5), mas ainda
necessitando do capital acumulado que mencionamos para possibilitar sua
producao e ainda requerendo o desembolso de somas consideraveis de dinheiro

por parte dos consumidores.

Figura 5 — Colecéo Signos Life da marca Vivara. Pendentes em prata, cujas gemas centrais variam
entre citrino, topazio azul, agata verde e topazios brancos, e formas cravejadas com topazios
brancos menores. Fonte: https://www.vivara.com.br/categoria/life/pingentes-life/signos Acesso em
20/01/2022.

Enfim, a joalheria classica possui diversas subcategorias, ou categorias
estilisticas, sobre as quais pesquisadores do Campo se debrugcam. No entanto, as
instancias de legitimagcédo do campo, aquelas que determinam o que é valido nao
estdo no Brasil. O coracdo joalheiro do mundo é a Europa, em paises que
possuem longa tradicdo na fabricacdo de joias de metais e pedras preciosos. O
Brasil, por outro lado, nunca teve tradigcdo no setor, de forma que categorias como
Joias de Afeto sdo pouco conhecidas no pais e acabam sendo aglomeradas e
misturadas como se fossem uma coisa s6 quando na verdade nao o sédo. Isto ndo
significa que ndo aja nenhuma producd@o a respeito delas, como € o caso de
Santos (2009; 2014), que realizou pesquisa sobre adornos pessoais existentes
em acervos de museus e de colecionadores brasileiros, que pertencem a
categoria Joia de Afeto, reconhecida no exterior como Sentimental Jewellery.
Realizamos aqui um esfor¢co similar ao de Santos, procurando destrinchar as
categorias existentes no setor brasileiro e quais as caracteristicas particulares que
as diferenciam da produgéo estrangeira. Ainda que sigamos o que é determinado
por instancias externas, o setor o faz com uma série de limitagdes, incluindo a falta
de conhecimento dos préprios consumidores sobre as distingdes das categorias.
Para isto, € necessario compreender como foi criado o Setor de Gemas, Joias e

Afins brasileiro.
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A constituicdo do Setor de Gemas, Joias e Afins brasileiro

Se pensarmos na producdo de cultura material dos povos originarios, €
evidente que apresenta uma riquissima variedade de adornos pessoais, no
entanto, os nativos desconheciam o uso de metais na confec¢do de artefatos e o
significado mercantil de joalheria. Adornavam-se com objetos feitos de conchas;
penas, 0ssos, fibras, presas, peles e pelos de animais; fibras vegetais, madeiras,
sementes, flores, frutos etc. Embora néo utilizassem metais na producéo de seus
artefatos, ndo podemos afirmar que eles ndo haviam “descoberto” estes metais
ou que estes estavam escondidos: os nativos simplesmente ndo Ihes davam
sentido e como ndo havia um consenso de valor para esses materiais, ndo foram
usados. As primeiras joias, no sentido tradicional ou comercial do termo, que
chegaram no Brasil foram trazidas pelos portugueses, e de sua chegada até o
inicio da produgéo “oficial” passaram-se dois séculos. Como afirma Santos;

Em duzentos anos de colonizacéo, o Brasil teve seus recursos naturais
explorados, 0 povo nativo subjugado e novas culturas introduzidas na
lavoura local para atender & demanda do mercado europeu (Santos,
2003, p. 36).

Temos o primeiro momento de producdo de pegas com metais nobres no
Brasil somente no final do século XVII, guando sédo descobertas as minas de ouro
e prata® com expressdo econémica (Santos, 2003, p. 38), e vdo comecar a
ocorrer expedicdes para o interior do pais. Essa producao inicial ndo era de
joalheria, mas de objetos sacros, proibidos de serem vendidos e que eram
produzidos pela mao de obra de ordens religiosas regulares (Jesuitas, Carmelitas
e Franciscanos) que vieram de Portugal, méos artesas conhecedoras das técnicas
de ourivesaria. Santos afirma que nesse periodo

Alvaras proibindo a difusdo do oficio entram em vigor, controlando e
taxando os artesdos legais, proibindo mulatos, negros ou indios,
mesmo que livres, de exercerem o oficio de ourives (Santos, 2003, p.
37).

Os artefatos eram feitos dentro de modelos e tradi¢des europeus e o maior
controle da producdo da coldénia se deu no século XVIII, pelo medo que a
metropole portuguesa tinha dessas riquezas materiais viessem a ser extraviadas.
Na primeira metade do século, a exploracdo do ouro e da prata atinge seu auge,
25.000 quilos anuais, e “a partir de 1730, foi promulgado o primeiro Regimento

referente a extracdo e distribuicdo dos diamantes” (Santos, 2003, p. 41). Ainda

64 Ainda que a extracdo da prata tenha sido de maneira menos significativa quando comparada a
extracdo do ouro.
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gue fosse expressamente proibido comercializar ou transportar ouro e prata, que
nao tivessem as marcas oficiais das Casas de Fundicdo, para qualquer parte do
Brasil ou exterior, muitas pec¢as confeccionadas no Brasil naquele periodo néo
apresentavam essas identificacdes de origem (Santos, 2003, p. 37). Aos poucos,
tanto escravos quanto indios foram iniciados no trabalho de ourivesaria. Escravos
negros, dependendo de sua origem cultural, como os Ashanti da Africa Ocidental,
ja conheciam bem a arte da metalurgia e, apesar de proibidos de exercer este
oficio, tiveram sua mao de obra explorada na produc¢éo nao-oficial de objetos de
ourivesaria (Santos, 2003, p. 38).

No periodo colonial, durante o ciclo de exploragdo de minérios no Brasil,
especialmente em Minas Gerais, no discurso oficial da coroa portuguesa, foi muito
comum também a referéncia as varias formas de contrabando de ouro® e gemas.
Até o inicio do XIX era proibida a producdo de objetos que ndo fossem para
subsisténcia ou para fins religiosos (Santos, 2003, p. 37). Somente houve uma
circulacdo do saber-fazer fora a produgéo de subsisténcia no inicio do século XIX.
A joalheria que de modo geral circulou no Brasil, durante o século XVIII, foi
composta por pecas feitas em Portugal com a matéria-prima brasileira.

Esse panorama muda no século XIX, quando o Brasil deixa de ser col6nia e
passa a Reino Unido de Portugal, e precisa ser munido de espacos, modos e de
objetos para a incipiente e nova sociedade que se organizava. Com o Brasil
Império muitos dos espacos vao ser reconfigurados para atender os padrdes
conhecidos e adotados pela corte de Portugal e mais de acordo com as diretrizes
ditadas pelo modelo de sociedade civilizada e do ainda cambiante modo de
producao capitalista. Foi feito o arruamento, a separacdo das ruas por categorias
de trabalho, para facilitar os 6rgaos publicos na coleta de impostos. Com isso,
houve um padréo de normatizacéo dos produtos que eram vendidos e circulavam
ali. Ao mesmo tempo em que a Europa vai conhecer o novo status do Brasil,
muitos profissionais e comerciantes estrangeiros buscaram oportunidades de

negocio na regiao.

8 N&o ha duvidas quanto ao contrabando de ouro e pedras preciosas no Brasil colonial, tanto é que
temos indmeras mengdes nos papéis coloniais. Isto se deu por indmeras formas, sendo que os
pequenos extraviadores eram mais numerosos, porém néo representavam um volume expressivo
de material extraviado, podendo ser comparados a algo como “ladrées de galinhas”. Um exemplo
dos artificios que usavam séo os santos do pau-oco, bastante conhecidos na cultura popular. J& o
contrabando em quantidades mais relevantes, era realizado por “homens importantes que tiveram
seus atos acobertados pela prépria administragao colonial”. (Souza, 1990, p. 166)
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A maioria dos produtores de manufaturas do século XIX s&do imigrantes, que
trouxeram as técnicas de fabricagdo consigo e abriram nas grandes capitais as
suas oficinas, copiando os modelos estrangeiros. Um bom exemplo s&o os irmaos
Farani, ferreiros imigrantes italianos que cairam nas gracas da, entdo princesa,
Teresa Cristina, tornando-se os cunhadores da Casa da Moeda Imperial,
posteriormente tendo sido enviados para Napoles, para se especializarem em
ourivesaria. Retornaram ao Rio de Janeiro em 1846 e abriram uma joalheria na
antiga rua dos Ourives, hoje rua Miguel Couto. Gradualmente sua atuacao se
expandiu e passaram a se envolver com negdécios imobiliarios e construgdes,
realizando importantes intervengdes na cidade do Rio de Janeiro (Cappelli, 2015,
p. 22). A partir do século XIX e a abertura das oficinas, ocorre o auge da produgéo
joalheira no territério americano do Reino Unido de Portugal, Brasil e Algarves
(Santos, 2003, p. 47).

Do século XIX até o século XX, excluindo as joias de crioula® e as joias de
casca de coco®’, a producédo joalheira do Brasil ainda seguia quase que
exclusivamente modelos europeus. Além disso, conforme os profissionais, que
vieram para o Brasil no periodo do Império e inicio do século XX, foram morrendo
e sem uma tradicdo artesanal de transmissdo do conhecimento pratico em ateliés
de oficios, algumas técnicas comecaram a desaparecer. E muito dificil atualmente
encontrar alguns especialistas, como, por exemplo, os esmaltadores ou 0s
cinzeladores. Apontamos com isso como é um campo sem tradicdo brasileira
prépria®® e que também ndo desenvolveu o modelo europeu.

Mesmo se considerarmos as joalherias tradicionais brasileiras, como a
HStern (fundacdo da primeira loja em 1945°%) e Sauer (fundacdo da Lapidacéo

Amsterdam em 1941, e fundagdo da primeira joalheria Amsterdam Sauer em

66 A maior parte das joias de crioula foram dadas as mucamas nas grandes casas nos séculos XVIII
e XIX (Godoy, 2006). Originalmente eram feitas para estas escravas usarem em festas como
simbolo de distingdo de seus senhores, mas muitas acabaram doadas, possibilitando que muitas
dessas escravas comprassem a propria alforria e a de seus parentes. Ou seja, eram oriundas de
uma relacdo de poder e de profunda violéncia simbdlica e fisica, mas se mesclavam a uma relagéo
de afei¢do distorcida pelo contexto da escravidao. As pulseiras tinham o tamanho de um punho, que
lembra muitas vezes o tamanho de um grilhdo e foram feitas principalmente em ouro (que variava
de teor), de maneira totalmente artesanal.

67 As joias de coco sdo do século XIX. Ha escassez de fontes sobre esta categoria de adornos
pessoais, mas, atualmente, podemos citar a pesquisa sobre o tema em desenvolvimento por Irina
Aragéo dos Santos.

68 Falamos aqui ndo apenas de uma “identidade estética brasileira”’, mas também de uma estrutura
de producéo que se sustente, em que os saberes sejam passados adiante e os conhecimentos ndo
se percam com a morte de uma geragéao.

69 Fonte: https://www.hstern.com.br/institucional/sobre-hstern Acesso em: 30/06/2021.
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19567), tiveram e ainda tém no modelo europeu sua maior referéncia. Até 1950,
no Brasil basicamente se copiava o que vinha de fora, quando, enfim, come¢camos
a ter artistas e arquitetos, Burle Marx, Di Cavalcanti, Lina Bo Bardi, Clementina
Duarte e outros, que vao se expressar com adornos pessoais brasileiros. Ainda
nos anos 1960 e 1970, as joias fora do padréo tradicional, do classico, vém pelas
maos de artistas e arquitetos: Domenico Calabrone, Miriam Mamber, Caio
Mourao, Marcio Mattar, Alfredo Grosso e outros.

N&o apenas ndo houve tempo para o desenvolvimento, amadurecimento e
validagdo de uma tradicdo brasileira no setor, como também observamos nossa
matéria-prima escoando para o exterior desde o periodo colonial, fomentando a
construcdo do Século das Luzes portugués (Santos, 2003, p. 42). Hoje, esse
escoamento ainda se da, de certa forma, pela maior exportacdo da matéria-prima
e menor exportacdo de produtos manufaturados, nos recordando do argumento
de Grosfoguel que afirma que:

As multiplas e heterogéneas estruturas globais, implantadas durante
um periodo de 450 anos, ndo se evaporaram juntamente com a
descolonizagdo juridico-politica da periferia ao longo dos ultimos 50
anos. Continuamos a viver sob a mesma ‘matriz de poder colonial’.
Com a descolonizagao juridico-politica saimos de um periodo de
‘colonialismo global’ para entrar num periodo de ‘colonialidade global’
(Grosfoguel, 2008, p. 126).

Assis (2014) afirma que se no colonialismo historico, “a rapina dos recursos
naturais se legitimava pela for¢a”, hoje, “esta organizada por mecanismos de
poder operados pela aparente méao invisivel do mercado em associa¢do com a
destacada e necessaria presenga do Estado” (Assis, 2014, p. 616). Como um dos
efeitos, ndo tao invisiveis assim, além da legalizacao da exploragéo predatéria dos
recursos minerais, temos a construcdo midiatica e cultural da “necessidade de
tornar o territério economicamente produtivo” através da “criagcao da ideia-forca de
gue o0 progresso e o crescimento econdmico se atrelam a extracdo de riquezas
naturais” (lbid.). Estes mecanismos compdem o que Quijano identifica como
colonialidade, entendendo essas

[...] situacdes coloniais como a opressdo/exploracao cultural, politica,
sexual e econdmica de grupos étnicos/racializados subordinados por
parte de grupos étnico raciais dominantes, com ou sem a existéncia de
administra¢@es coloniais (Grosfoguel, 2008, p. 126).

Salientamos, assim, a importancia da valorizagdo da industria brasileira de

joias. Se por um lado somos criticos a um sistema que se direciona a busca

0 Fonte: https://www.sauer1941.com/institucional/historia Acesso em: 30/06/2021.
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indiscriminada pelo lucro e que terminard por esgotar os trabalhadores e os
recursos naturais, sabemos que é um problema estrutural do modo de producéo
capitalista. E enquanto estivermos dentro desta estrutura, ter um setor joalheiro
forte voltado para a exportacdo de artigos finalizados e ndo de matéria-prima,
seguiremos a mercé do que é definido por agentes externos ao nosso pais. Ocorre
gue a falta de tradicdo e de um sistema de transmissdo do saber-fazer artesanal
da joalheria, bem como de pesquisas sobre o0 setor que ndo se limitem a
discussoes idealistas sobre “os encantos da joalheria”, “a expressao do artista” ou
outras retoricas similares, minam as condi¢cdes concretas que temos para
estabelecer uma tradi¢cdo brasileira propria.

E importante lembrar que, dada uma determinada estrutura, mesmo o que
se opde a ela, ainda se constréi a partir dela. Historicamente, quando tradi¢des
foram suplantadas — o que n&o se deu pela acéo individual de um génio criativo
ou de acontecimentos especificos, ainda que muitas vertentes de historiadores
tentem nos convencer do contrario —, ocorreram construcdes coletivas,
socialmente validadas e influenciadas pelo cruzamento de multiplos fatores. Por
iSS0, nos préximos topicos nos dedicaremos a categorizar 0 que compreendemos
como as principais vertentes que procuram estabelecer uma “tradicao brasileira”,
bem como as estratégias que utilizam para isto, quais sdo as suas principais
caracteristicas e, principalmente, quais os principais desafios que enfrentam e as
potenciais consequéncias que trazem para 0 campo a longo prazo.

Julgamos necessario apontar aqui que estas categorias nao foram criadas
a partir do nada, ainda que tenhamos partido de observacbes empiricas e
“impressdes” que os autores desta pesquisa tinham sobre o campo para formular
as categorizacdes iniciais. As caracteristicas de cada categoria e a maneira como
optamos por agrupa-las, foram elaboradas a partir de alguns conceitos primarios
e aprimorados no processo de construir uma tabela com 379 marcas de adornos
pessoais, que pudemos encontrar através do Instagram, das quais 86 podem ser
caracterizadas como pequenos produtores que se localizam no Rio de Janeiro.
Esta tabela consta na integra nos Anexos e sua construcdo sera discutida no
Capitulo 4, dedicado a andlise da atuacdo dos profissionais dentro desta rede
social digital. De maneira dialética, a realidade concreta das informacdes
observadas enquanto construiamos a tabela serviram para aperfeicoar nossa
conceituacgao.

Ademais, para um leitor pertencente ao campo, é possivel que as
categorizacdes que virdo soem como uma critica demasiado negativa. Para estes,

enfatizamos mais uma vez o interesse desta pesquisa pelo fortalecimento do
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campo, ainda que trabalhemos procurando e apontando suas contradigdes.
Lembramos também o papel do cientista social em desvelar o que esta velado, na
humilde consciéncia de que este foi o ponto até onde pudemos chegar nesta
pesquisa, a partir do conhecimento construido coletivamente antes de nos
mesmos. E possivel e, diriamos, provavel, que novas informacdes atualizem estas
categorias e talvez até mesmo as refutem. E algo que precisamos considerar
guando nos debrucamos sobre fendmenos que ocorrem em NOSso tempo e no
meio social em que estamos inseridos, pois nos falta o afastamento necessario
para ter uma percepc¢ao do todo. No entanto, diante do que pudemos observar, 0
gue descrevemos a seguir nos parece ser parte do retrato atual do Setor de
Gemas, Joias e Afins brasileiro. Destacamos também que tratam-se de categorias
estilisticas e que, para este tipo de divisdo, é preciso cuidado para ndo seguir
dividindo ad infinitum. Na verdade, é justamente um dos problemas que
observamos no campo e que procuramos mitigar. Para isto, optamos por realizar
nao uma andlise formalista, mas observar paralelamente a forma e o conteldo.
Em outras palavras, levar em conta também o discurso, implicito e explicito, que
acompanha as mercadorias. As categorias que discutiremos abaixo ndo abarcam
toda a producéo do setor, mas procuram definir melhor o que identificamos como

as vertentes brasileiras que se opdem a tradicdo classica europeia.

Joalheria de Desigh — A nova tradicdo mercadoldgica

A primeira vertente que busca redefinir o capital especifico do Campo
Joalheiro foi inicialmente descrita por Feij¢ (2017), em sua dissertacdo de
mestrado, e nomeada de adornos pessoais de design. A autora descreve
brevemente a categoria e, a partir de sua conceituagcéo, procuraremos aprofundar
e ampliar o que seria sua definic&o.

Feij6 afirma que esta categoria de joalheiros “considera qualquer tipo de
matéria-prima para a fabricacdo das suas pecas, incluindo os metais nobres [...] e
0S materiais ndo convencionais” (2017, p. 26). Concordamos com sua
conceituacdo, mas adaptamos o termo utilizado. A partir daqui empregaremos a
nomenclatura joia de design ou joalheira de design, para nos referenciar a estes
artefatos, pois os adeptos da vertente da joalheria de design procuram legitima-
los como joias, independentemente do material com que séo feitos. Uma vez que
o status da joalheria de design ndo decorre necessariamente dos materiais
utilizados, tampouco das técnicas empregadas, defendemos que o valor simbdlico
gue a acompanha se estrutura a partir de uma fragmentacdo e posterior

classificacdo do mercado consumidor, ainda seguindo a logica das homologias
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bourdieusiana, em que para cada fracdo de classe coexiste uma producdo de
artefatos correspondentes. Em outras palavras, os consumidores objetivados da
joia de design ndo sdo os mesmos da joia classica, ainda que vez ou outra se
interseccionem.

O repertdrio a partir do qual estas categorias se fundamentam, ainda que
ndo seja o mesmo, vem da classe dominante ou das instancias de legitimacdo
eruditas ou oficiais, tais como as instituicbes de ensino. Julgamos que ha
momentos em que seus consumidores se interseccionam pois a joia classica e a
joia de design representam as fragdes de classe em disputa pela hegemonia do
campo simbdlico e na disputa material das vendas. Por um lado, os representantes
da tradicdo buscam conservar o capital especifico do campo, por outro, 0s
pretendentes buscam redefinir este capital e se estabelecer como dominantes, se
diferenciando ao mesmo tempo das fracdes de classe inferiores, os dominados
submissos, e dos atuais dominantes tradicionais. Salientamos com isso que
apenas os agentes hegemaonicos ou eruditos tém condi¢des de disputar o espaco
legitimo, isto €, aqueles que j& se situam em posicao privilegiada.

Ainda segundo Feij6, “O formato do objeto, o conceito desenvolvido e os
processos metodolégicos empregados na sua criacdo sao relevantes para esta
categoria, mas nao sao diferenciadores” (ld.). A autora defende que a
caracteristica definidora do conceito Adornos Pessoais de Design é ter sido criado
“por um profissional formado em design de joia, ou design de produto, e/ou que
tenha realizado algum curso de aperfeicoamento dentro do campo joalheiro; que
seja um empreendedor, mesmo que ainda nao legalizado” (Feijo, 2017, p. 26).
Nesse ponto, apos meses de deliberacdo com nossos orientadores e analise de
exemplos que se encaixariam no conceito proposto por Feijo, somos obrigados a
discordar parcialmente.

Concordamos que a joalheria de design ndo é resultado de uma simples
utilizagdo de um processo ou uma metodologia de design na fabricacdo de uma
joia. O processo projetual do design pode ser aplicado a qualquer categoria de
adornos pessoais, das bijuterias a alta joalheria, mas ndo é apenas a utilizagdo
desse processo que define conceitualmente a joalheria de design. Discordamos
quando Feij6 afirma que na joia de design a forma e o conceito ndo fazem parte
dos elementos definidores desta categoria. Defendemos que falar em joalheria de
design é se referenciar a um conjunto de caracteristicas formais, isto €, que vao
desde os materiais, texturas e cores, passando pelos discursos de consagracao
que acompanham as joias, proferidos pelas instituicGes legitimadoras e pelos

agentes do campo, até as formas como serdo veiculadas na midia ou no
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mercado’. Com relacdo aqueles que produzem a joalheria de design,
defendemos que ndo séo criadores isolados das construgcbes sociais que
possibilitaram que desenvolvessem suas criagdes, portanto apresentam também
caracteristicas especificas. Posto que 0s conceitos ou no¢bes gerais dos pares
sdo coletivas, ndo apenas apresentam certa coesdo nas ideias que defendem,
mas também em suas escolhas estéticas. Assim, tanto em suas cria¢cdes quanto
na sua propria maneira de se vestir, de se portar, de falar e de pensar. Suas
estratégias para atingir seus objetivos, ainda que variem com as especificidades
de cada caso, passam por alguns caminhos hegemo&nicos, predominantes para
este grupo. Em outras palavras, identificamos aqui mais um habitus relacionado
a0 nosso recorte tematico, tal qual a concepgao proposta por Bourdieu, a partir do
qual estes pretendentes a dominantes procuram redefinir o capital especifico do
Campo da Joalheria.

Salientamos, no entanto, que a existéncia de um habitus relacionado a
joalheria de design e a utilizacdo desta nomenclatura n&o significa vincula-la
necessariamente a formacdo académica de seus agentes em instituicdes
relacionadas a pratica profissional do design. Como discutimos no Capitulo 2, ha
uma grande mistura de profissionais que se confundem sob a égide do termo
design, em parte pela falta de regulamentacdo da profissdo, em parte pela
tendéncia geral de precarizacdo do trabalho em nossa sociedade e em parte aos
atributos dados ao objeto que design. Neste ponto, nos aproveitamos aqui do
guestionamento proposto por Feijo, ao finalizar sua breve elaboracéo do conceito:
“A [definicBo da] categoria adornos de design abre espacgo para novos debates
sobre o assunto, deixando no ar a preocupacdo com a formacéo profissional de
seus membros. Até que ponto ela é realmente importante?” (Feijo, 2017, p. 26).

Como ja argumentamos, os discursos relacionados ao ideario popular e a
fundamentacéo teodrica ou cientifica sobre as categorias que definem as verdades
sobre a prética profissional do design nascem em instituicdes legitimadoras, tais
quais as universidades, difundindo-se pela sociedade, atingindo e se reproduzindo
também dentre aqueles que ndo foram recrutados e formados por elas. Por isso,
defendemos que a adequacao a este habitus ndo esté obrigatoriamente vinculada

a uma formacdo escolar especifica, ainda que sua legitimacdo esteja

L Destacamos alguns dos atributos e conceitos que, através da construcdo social realizada pelas
diferentes instancias de legitimacao, julgamos ser comumente associados a categoria joalheria de
design, dentre eles: liso ou com acabamento de superficie como efeito: foscado, escovado,
acetinado, polido brilhante, texturas controladas; proporgdo; formas geomeétricas; auséncia ou
minima decoracéo; estilo moderno; universitaria; assepsia; funcionalidade.
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intrinsecamente conectada com as ideias eruditas ou oficiais que circulam no
Campo do Design, justificando, assim, a nomenclatura joalheria de design.

Dito isto, faz-se necessério identificar que elementos sdo estes que
propomos vincular a esta categoria. Nos parece que as construcdes sociais em
torno da joalheria de design, Ihe outorgam uma aura funcionalista. Ainda que uma
joia ndo seja uma ferramenta com a qual se execute tarefas praticas, seu valor de
uso social reside principalmente em seu valor simbdlico, e a estética com a qual €
apresentada sugere esse funcionalismo.

O “estilo minimalista” (Figura 6) — o que na verdade € a opcao estilistica
pela reducdo dos elementos constitutivos das joias, com formas simplificadas e
despojadas dos excessos de ornamentos —, ainda que nao seja regra, € discurso
recorrente no universo da estética industrial, em que o “menos é mais”. Também
sdo recorrentes as pecas “multifuncdo”, que podem ser utilizadas de diferentes
maneiras ou combinadas entre si, geralmente acompanhadas de um discurso que
reitera e valoriza essa versatilidade como se fosse exclusiva. Na verdade, é uma
exclusividade ilusoria, uma vez que existiram diversos exemplos, ao longo da
historia dos adornos pessoais, que foram adaptados para diferentes usos, como,

por exemplo, broches que podiam ser utilizados como pendentes.

Figura 6 - Anéis Oblique, assinados por Tissa Berwanger. Fonte:
https://www.instagram.com/p/CLwstvcpnlw/ Acesso em 25/01/2022.

Y

Na joalheria cldssica, o metal polido brilhante a perfeicdo se faz como
certificado de alta qualidade do material e da méo de obra executora. Na joalheria
de design isso também ocorre, mas, muitas vezes apenas como detalhe, por
exemplo na parte interna de uma alianga, e com o0 mesmo intuito de atestar a
qualidade. Por outro lado, na joia de design, as superficies metalicas foscas ou
escovadas sao caracteristicas marcantes, e aliam-se as superficies planas e rigor
no emprego dos angulos ou curvas bem definidas e cores chapadas. Ha pouca
presenca de degradés e de formas irregulares, que aparecem vez ou outra como

pequenos detalhes em contraste com o todo, inspirando planaridade geométrica,


https://www.instagram.com/p/CLwstvcpnlw/
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seja em seus momentos de simetria ou assimetria (Figura 7) e, construindo assim

uma eventual aura de pureza e funcionalismo.

Figura 7 — Brincos Acropole da marca Nocca Atelier. Exemplo de assimetria da Joalheria de Design.
Fonte: https://www.instagram.com/p/CL77zIzF8Tj/ Acesso em 15/01/2022.

O foscado aparece também nos poucos momentos em que as joias
apresentam formas organicas. E algo que julgamos ser consequéncia das
tecnologias utilizada para produgéo dos modelos: a modelagem e a impresséo 3D.
Estas tecnologias sdo bastante valorizadas na producdo destas joias, com
especial destaque para as pecas com formas figurativas. Diferente do que ocorre
com a joalheria classica, sua associagdo com as formas naturais ndo é ocultada,
pelo contrério, pode ser tornada bastante evidente. Quando replicam flores,
animais e outros elementos da natureza de forma fidedigna, muitas vezes é
mantida a textura caracteristica do processo de impresséo (Figura 8). O resultado
sdo pecas que nos levam a considerar terem sido calculadas ou terem sido
intencionais, a0 mesmo tempo em que sdo cada vez menos dependentes da

habilidade do artesao na bancada da oficina.

Figura 8 — Brincos Oncidium, em prata e prata banhada a ouro. Assinados pelo Estidio Ripa, as
matrizes que originaram as pecas foram produzidas por impressdo 3D. Fonte:
https://www.estudioripa.com.br/product-page/brinco-orqu%C3%ADdeas Acesso em 25/01/2022.



https://www.instagram.com/p/CL77zlzF8Tj/
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Lado a lado com a utilizacdo de tecnologia de ponta esta a sensagédo de
modernidade. Nao se trata de uma tentativa de antecipar as tendéncias vindouras,
mas de celebrar e expressar o gosto do futuro que esta presente no agora. Tal
gual ocorrera na primeira Grande Exposicao Internacional de Trabalhos Industriais
de Todas as Nagdes — The Great Exhibition of the Work of Industry of all Nations
—, em Londres, em 1851, em que estavam expostas as “maravilhas” que o homem
fora capaz de criar, enfatizando as novas tecnologias da época (vidro, ferro, aco,
forca a vapor etc.), o discurso implicito da joalheria de design é que as
possibilidades que a tecnologia oferece hoje s&o infinitas. E, deveras,
contraditério, uma vez que a legitimagdo de uma estética que procura se
desprender do saber-fazer artesanal e se assenta majoritariamente em
tecnologias digitais corre o risco de fazer desaparecer conhecimentos acumulados
ao longo de séculos, quigd milénios, de producgéo joalheira — considerando a
producéo fora do Brasil, é claro, pois como j& mencionamos, nés ndo contamos
com estes conhecimentos acumulados pela tradi¢ao.

No Brasil, a realidade nos parece ser ainda mais cruel, pois estes
conhecimentos nunca se estabeleceram plenamente, acelerando ainda mais o
processo de esgarcamento e falta de rigor entre os pares do campo. N&o
procuramos aqui negar 0S avangos tecnoldgicos, mas questionar as
consequéncias da valorizacdo desequilibrada dos profissionais de cada etapa do
setor produtivo, que terminara por atrair os trabalhadores para o que aparentar ser
mais vantajoso financeiramente.’”? Se a modelagem 3D for desproporcionalmente
vantajosa e valorizada com relagdo a producdo artesanal, fase essencial aos
processos de joalheira, o que ocorrera quando os profissionais capacitados nesta
etapa rarearem cada vez mais? E indo mais além, indagamos quem s&o estes
trabalhadores que dispbem de tempo e recursos para investir nesse novo e
atualizado modo de producéo, antes que a tecnologia se popularize o suficiente
para deixar de ser um diferencial de producao?

Enfim, retornando as suas caracteristicas formais, a joalheria de design se
utiliza de alguns tipos de lapidacdo pertencentes a joalheria classica, e até
lapidagbes fancy (Figura 7), mas apresenta também o uso recorrente de
lapidacdes simples, em pastilhas em forma de discos, retangulos ou quadrados

lisos. Essas lapida¢gBes ndo tém a intencéo de valorizar as qualidades Opticas das

72 E isto considerando apenas a questdo de remuneracdo, pois se considerarmos também a
insalubridade das oficinas de muitos profissionais autdnomos brasileiros, indagamos: quem
ativamente se disporia a trabalhar em tais condi¢8es se pudesse escolher?
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gemas, como seria 0 caso da lapidacdo do tipo brilhante, por exemplo. Assim,
legitima-se o0 uso de pedras opacas e de menor valor de mercado, como agatas
(Figura 9), coerentes com a estética de formas geométricas simples que
predominam na categoria. Ndo se trata de uma simples coeréncia estética: estas
gemas por possuirem menor valor de mercado, diminuem o custo de producao
para o designer. Ao legitimar sua utilizagdo, associando-a com uma categoria
estilistica, possibilitam a producdo de pecas mais simples e que necessitam de
menor investimento nos materiais. O mesmo ocorre para 0s metais. Se nha
joalheria classica o ouro e a platina sdo predominantes, na joalheira de design nédo
h& mais essa obrigatoriedade, ainda que os dominantes da categoria utilizem-se
destes materiais (Figura 10). Assim, é possivel que os agentes que ndo dispéem
de tanto capital econébmico para investimento consigam produzir pegcas em prata,
ou até em metais ndo-nobres, como cobre, aluminio e titdnio, e ainda assim
legitima-las como joias através do capital simbdlico. O ouro, muitas vezes,
aparece como um pequeno detalhe, para gerar um contraste de cores e promover

distingdo (Figura 11).

Figura 9 — Brinco Agata Negra, assinado por Ménica Pondé. Fonte:
https://www.monicaponde.com.br/joias/brinco-agata-negra Acesso em 20/01/2022.
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Figura 10 — Anel Puzzle, em ouro amarelo 18k, assinado por Antonio Bernardo. O anel desmontavel
€ composto por pegas com encaixe preciso, que ficam fixas quando o anel é colocado no dedo.

Fonte: https://www.imagemdailha.com.br/blog/joalheiro-antonio-bernardo-participa-de-exposicao-
no-cic.html Acesso em: 25/01/2022.



https://www.monicaponde.com.br/joias/brinco-agata-negra
https://www.imagemdailha.com.br/blog/joalheiro-antonio-bernardo-participa-de-exposicao-no-cic.html
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Figura 11 - Colar Afeto, assinado por Monica Pondé. Fonte:
https://www.monicaponde.com.br/campanhas/colar-afeto  Acesso _em 20/01/2022. Acesso em
25/01/2022.

A joalheria de design é vendida como uma categoria de joias versateis, mas
com um “néo sei 0 qué” de requinte, podendo ser utilizada em diversas ocasioes,
das situacdes sociais descontraidas as formais, uma das necessidades do
individuo moderno. Naquilo que verificamos circular entre as pessoas, na ordem
do discurso, o legitimado ou o0 mais corrente, € como sobre estar antenado com o
que é moderno, arrojado, refinado — seja la o que isso for —, mas sem exageros
desnecessarios.

Na realidade, uma andlise ligeiramente além da superficie revela que muitos
dos termos utilizados — moderno, arrojado, refinado, requintado, dentre outros —
sdo expressdes vazias caso nao sejam cotejadas a um contexto social e historico.
Uma vez que os sentidos destas palavras ndo estdo nos objetos, mas sao
construcdes sociais que dependem do repertorio de quem fala e de quem ouve,
bastaria desloca-las de seu local de uso para mudar completamente o que
significam. Mas quando estas expressfes sdo costuradas e associadas ao
contexto em que sdo empregadas e aos mitos, agentes e instituicdes aos quais
correspondem, passam a fazer sentido como discurso, desde que nos
dediquemos a observar o todo com atencdo. Como pegas de um guebra-cabeca,
em que os fragmentos isolados ndo fazem sentido, mas quando unidos formam a
imagem — o imaginado ou 0 senso comum — do que chamamos aqui de joalheria

de design.

Joalheria de Vanguarda — A busca por uma nova tradicao

A joalheria de design ndo € a Unica vertente brasileira que propde uma
“nova” tradigdo, que procura se afirmar mais condizente com o0 momento em que
vivemos do que a joalheria classica. Mas, ao invés de tentar expressar o futuro

que j& se manifestou no espirito do presente, se adequando aos nossos tempos e


https://www.monicaponde.com.br/campanhas/colar-afeto%20Acesso%20em%2020/01/2022
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as tecnologias disponiveis, existe outro grupo que procura expressar um futuro
que ainda esta por vir. Por este motivo, propomos denomina-la de joalheria de
vanguarda, fazendo referéncia ao termo militar da tropa que se posiciona a mais
adiante da ultima linha de frente, na dianteira do exército. Simultaneamente,
referenciamos os movimentos artisticos”® de vanguarda artisticas do inicio do
século XX, a exemplo do Cubismo, Dadaismo, Surrealismo e Expressionismo
(Figura 12).

Figura 12 — Colar em ferro e borracha, assinado por Paula Mourdo. Relacionamos o uso da
borracha, oriunda da vedacéo de uma panela de pressdo, a uma tentativa indireta, e talvez
inconsciente, de replicar os questionamentos propostos por Marcel Duchamp, através de seus
objetos ready-made, para as definicbes do que é arte e 0o que nao é. Fonte:
https://www.instagram.com/p/B4fwKhIJEAf/ Acesso em 20/01/2022.

No entanto, enfatizamos que essa nomenclatura critica do Campo da Arte
se dé& pela intencédo identificada na vertente da joalheria de vanguarda e n&o por
suas reais possibilidades de se posicionar “a frente de seu tempo”. Como ja
afirmamos, tudo que se contrapde a estrutura capitalista e as tradi¢cdes vigentes,
o faz a partir dela. Enfim, ainda que os criticos procurem nos convencer e se
convencer do contrario, continuam sendo fruto de seu proprio tempo. E neste
ponto indagamos qual o potencial de contrapor esta tradicdo quando ndo detemos
0 mesmo conhecimento técnico e, simultaneamente, desprezamos muitas
técnicas tradicionais. Para uma vertente conceitual que adere com veeméncia a
ideia de génio criativo’, nos parece que ignoram um aspecto essencial para

legitimacéo desta figura: o dominio do canone.

73 Além da pretensiosa associacdo com a arte, podemos citar outros termos e qualidades que
vulgarmente podem ser associados a categoria joalheria de vanguarda: autoria; criatividade;
conceitual; aptidao/talento/dom; experimentacdo; expressao; futuro; genialidade; individualidade;
nao convencional; pulso criador; sustentabilidade.

74 Enfatizamos que o proprio conceito de “génio” ndo esta no autor ou na obra, mas é socialmente
construido. Um exemplo é o embate Mozart versus Salieri, romantizado e historicamente inexato,
mas popularizado pelo filme Amadeus (1984, Estados Unidos da América, Dire¢cdo de Milos
Forman). Ambos eram musicos extremamente habilidosos, mas o status de génio obtido por Mozart
decorre, em grande parte, do trabalho de marketing (conceito que utilizamos conscientemente de


https://www.instagram.com/p/B4fwKhlJEAf/
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Neste ponto, fazemos uma breve metafora com um campo distante, mas
que facilita a compreensédo do que pretendemos dizer: o futebol. Ndo é por acaso
que Bourdieu utiliza o termo campo social para definir o espagco em que se
desenrola o jogo de interesses de cada area. Pois bem, o futebol é um jogo com
regras bem definidas, a maior parte dos jogadores s pode usar 0s pés ou a
cabeca, o0 objetivo é fazer com que a bola cruze a linha do gol, ndo séo permitidos
certos tipos de contatos fisicos com as maos etc. E os individuos reconhecidos
como génios ou, ao menos, como jogadores criativos, sdo aqueles que, dentro
destas regras, conseguem variar as jogadas e cumprir com maestria o objetivo do
jogo, fazendo o inesperado, mas ainda dentro das regras.

Pois bem, voltando ao Campo Joalheiro, a joalheria de vanguarda ndo
propde uma adequacgdo cada vez mais “antenada” as tendéncias ja existentes,
mas pretende consagrar uma subversdo mais explicita do hegemobnico ou ao
tradicional, afirmando questionar verdades absolutas e procurar a verdade
existente em cada individuo. O discurso da joalheria de vanguarda é compativel
com os ideais de decolonialidade, ainda que nem sempre os autores facam uso
deste tipo de argumentacdo. E importante salientar também que terem um
discurso compativel ndo significa que sejam bem-sucedidos em suas intengdes
de se libertarem das “tradicbes opressoras europeias e estadunidenses” e criarem
uma nova tradicdo brasileira. Indagamos como poderia a joalheria brasileira, na
auséncia do pleno dominio das regras que valem para 0 jogo que esta sendo
jogado, se considerar inovadoras ou criativas? Na realidade, continuamos
seguindo o0 que é determinado por instancia externas ao nosso pais, mesmo
guando desafiamaos expressamente a tradicdo europeia. Tal qual quando falamos
em joalheria classica, somos periferia, no sentido global, também nas tentativas
de contrapo-la.

Se nos paises que possuem tradigdo na joalheria, a categoria Contemporary
Jewellery é produzida por trabalhadores que tiveram rigoroso treinamento técnico
e, muitas vezes, complementados por formacao tedrica sobre o campo, no Brasil
h&, novamente, uma mescla de categorias socialmente desagregadas, em grande
parte se baseando no senso comum ou em meras figuras de retorica e
publicidade. Assim, reunimos sob o0 mesmo conceito omnibus algumas categorias

ou conceitos, relativamente conhecidas sobre as joias, ainda que pouco definidas:

forma anacronica) de sua vilva e seu novo marido apds sua morte. Esta validacdo dependeu
também da maturacéo de certas estruturas sociais que valorizavam a expressao individual, mas que
ndo estavam plenamente desenvolvidas enquanto o musico estava vivo.
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joalheria contemporanea, joia-arte, joalheria de autor ou autoral. Estas categorias
confundem-se na producdo brasileira, mas se observarmos com cuidado,
podemos verificar que ha pouquissimas diferengas entre elas, e diferentes autores
as utilizam indiscriminadamente e com raro — mas néo totalmente inexistente —
rigor cientifico. Ante a perversa dindmica do capital, identificamos e agrupamos
sob o conceito outras categorias ainda mais fragmentadas e menos reconhecidas,
cada vez mais esvaziadas de significados e que defendemos serem simplesmente
estratégias de marketing de produtores que ndo possuem capital cultural o
suficiente para se estabelecer em subcategorias mais difundidas. Procuram assim
se legitimar através de discursos e termos ditos “alternativos”, mas que no fim nédo
significam nada: joalheria afetiva, joalheria emocional, joalheria experimental,
muito semelhantes as nogdes de “design thinking”, “customer design”, “experience
design” etc.

Ao menos no ambito do discurso, para os adeptos da joalheria de
vanguarda, 0s materiais ndo sao vistos como limitadores, mas como
potencializadores da criatividade, e a suposta intimidade do autor com eles seria
capaz de fazer com que a obra surja, de dentro para fora, em uma danca entre as
intencGes do autor e a vontade do material”® (Figura 13). Concordando com a
nogcdo hegemoénica de uma eventual “visdo poética”, nogdo que reputamos
idealista ou roméantica, por parte daqueles que aderem a esta vertente conceitual
e da qual discordamos veementemente, a “obra”’® parece possuir vida prépria: em
momentos sob controle, em outros, seguindo os caminhos que bem entende, a
criacdo amadurece si mesma e € “parida” pelo auxilio das maos do autor. E como
um filho, que ganha o mundo e passa a caminhar com seus préprios pés, a obra
parida alegadamente nasce dessa expressdo criativa do autor, dessa “visdo
poética”. Porém, uma vez no mundo, independe da vontade do seu criador ou do

contexto em que se encontra, possui vida propria. E a partir da interagcdo com

75 Citamos como exemplo a Figura 13, retirada da pagina do Instagram do autor acompanhada de
uma legenda em que o mesmo afirma, dentre outras coisas: “Me envolvo em uma substancia
vaporosa e aspera para dar vida a entidades que involuntariamente tomam forma de acordo com
minhas expressdes”. A publicacdo original contém duas fotografias e um video-performance. A
imagem da esquerda retrata um frame do video, em que o autor alterna entre gritos, risadas e
lamentos enquanto pressiona a tela de arame galvanizado sobre seu rosto. A imagem da direita
retrata uma das fotografias. Fonte: https://www.instagram.com/p/ClJqraxpEmr/ Acesso em
26/01/2022

76 Utilizamos o termo “obra” pois os agentes da joalheria de vanguarda compreendem os artefatos
que produzem como sendo alguma coisa mais do que joias. Defendem produzir “obras de arte”,
supostamente artefatos (inicos que encontram no corpo seu suporte. Nao classificam esses artefatos
como produtos da cultura material, isto €, objetos.
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outras pessoas, da interpretacdo atribuidas por outros, se transforma e adquire
sua verdadeira plenitude.

Figura 13 — Broche Perespirito, em tela de arame galvanizado, assinado por Jodo Pohl. Produzido
em performance gravada e publicada no Instagram. Fonte:
https://www.instagram.com/p/ClJgrgxpEmr/ Acesso em 26/01/2022.

Assim como ocorre com a joalheria de design, a joalheria de vanguarda é
composta por uma série de discursos retoricos e ideias que, isolados, reputamos
ser absolutamente vazios. S6 fazem sentido em conjunto e para aqueles que
estdo em sintonia com estes cédigos. Indagamos, qual artefato, industrial ou
artesanal, ndo depende do dominio da técnica e do conhecimento sobre os
materiais utilizados? Qual artefato ndo decorre do repertério do autor e da
sociedade em que circula, seja ela qual for? Retornando a discussao do primeiro
capitulo, quando tratamos de cultura material, os significados coletivos dos
artefatos os situam em posi¢8es dentro da estrutura da sociedade em que circulam
e possuem correspondéncia com o0s agentes que os utilizam, podendo estes
cbdigos serem transformados ao longo do tempo. Voltamos a enfatizar o fato de
gque estes significados sdo externos ao artefato e convencionados socialmente.
N&o sdo intrinsecos aos objetos e, adicionamos, ndo dependem da eventual figura
de um autor individual para existir, mas, sim, de serem conhecidos e reconhecidos
pela sociedade. Como viemos defendendo até o momento, nenhum artefato
caminha com suas proprias pernas, independente das construgfes sociais, assim
como os individuos néo sdo descolados destas mesmas construgées.

Ademais, faz-se necessario questionar quem sdo estas pessoas que podem
se dar ao luxo de encarar a joalheria ndo como uma pratica profissional concreta
e 0 Setor de Gemas, Joias e Afins ndo como um setor da inddstria brasileira, mas
como coisas etéreas e individualizadas, sem considerar 0os aspectos sociais que
envolvem. Neste ponto, recorremos a Eagleton, que defende que:

A construcéo da nocdo moderna do estético € assim inseparavel da
construgdo das formas ideoldgicas dominantes da sociedade de
classes moderna, e na verdade, de todo um novo formato da
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subjetividade apropriado a esta ordem social. E em funcéo disso, e ndo
de um subito despertar de homens e mulheres para o valor superior da
poesia e da pintura, que a estética assumiu esse papel tdo importuno
na heranca intelectual do presente (Eagleton, 1990, p. 8).

Recordamos com isto que toda escolha estética é politica e defendemos que
a joalheria de vanguarda é mais um espaco privilegiado para a burguesia se auto
referenciar na ilusdo (ou hipocrisia) de estar rompendo com as estruturas de
dominacdo. N&do somos adeptos da maxima “uma imagem vale mais do que mil
palavras”, pois para uma imagem ser compreendida, € indispensavel que exista
um contexto social e um repertorio compartilhado. No entanto, se a joalheria de
vanguarda nao falasse de um lugar elitista, ndo seria tdo indispensavel a
explicacdo que geralmente acompanha as obras. Mesmo quando seus agentes
procuram falar sobre questdes sociais’’ utilizam-se de cédigos que requerem um
repertorio e treinamento que ndo € compartilhado pela massa da populagéo,
impossibilitando o diadlogo. Diferente da joia de design, cujos codigos acabam por
circular pela sociedade gracas a toda parafernalia social que garante sua profuséo
por outras camadas sociais, a joia de vanguarda é muito pouco difundida fora de
seu pequeno circulo: esta vertente nasce da e para uma pequena fragéo da classe
dominante. E 6bvio que sempre irdo existir excecdes, e os pontos fora da curva
certamente serdo apropriados pelos defensores da estrutura como suposta prova
irrefutavel de que é possivel ascender socialmente através do fruto de seu préprio
esforgo e expressando a “sua arte”. No entanto, nos interessa falar da massa dos
trabalhadores que, em sua maioria, ndo tem a menor condicdo de disputar o
espaco legitimo de atuagdo, mesmo dentro desta vertente que enxerga a si propria
como antissistema ou questionadora da tradicdo. Defendemos que a joalheria ndo
deva ser considerada apenas uma “arte” no sentido romantizado adotado pelos
agentes desta vertente conceitual, mas, antes de tudo, um produto social,
pertencente a uma economia, cujo fortalecimento pode impactar toda uma cadeia
produtiva e, consequentemente, a vida dos trabalhadores que nela atuam.
Julgamos também que seu significado se constitui a partir das relagcdes entre
agueles que exercem sua producéo e sua legitimacéo, ou seja, do mesmo modo

em que se produz e pelo qual se legitima as joias de vanguarda, podem ser

7 Temos um exemplo na Figura 14, que foi publicada no Instagram da autora com uma legenda em
portugués e com tradugao para o inglés. Um texto “poético”, sobre um problema social concreto, a
violéncia sexual contra a mulher. Para a compreensao do conceito da peca, foi necessaria uma longa
explicacdo, abordando brevemente o sentido de um dos materiais utilizados, a terra, e ignorando os
outros dois, o0 cobre e o garrote de borracha. Afirma também que no processo de investigacao, se
chegou a uma ferramenta de autodefesa, sem deixar claro se fala de uma perspectiva simbdlica, se
é representacdo de autodefesa, ou se €, de fato, um artefato para ser utilizado para defesa pessoal.
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produzidas e legitimadas as joias da tradicdo, ou as joias classicas. Joias
figurativas que possam ser inspiradas na natureza ou em qualquer outra realidade
gue possa ser considerada como algo de valor. O valor é construido socialmente
e depende das préticas e rela¢des sociais.

Figura 14 — Peca para o quadril, parte de conjunto de pecas desenvolvidas para a partir do tema
"medo do abuso sexual", assinada por Alice Lobato. Feita com terra, tubo de cobre e garrote de
borracha, a obra se encaixa na categoria de Joalheria de Vanguarda. Fonte:
https://www.instagram.com/p/CT3HLrAsvi3/ Acesso em: 26/01/2022.

O discurso que busca justificar a utilizagdo de materiais hdo-convencionais,
também argumenta que se trata de uma opcao para o extrativismo predatoério na
gual se baseia a joalheria classica (Figura 15). No entanto, indagamos o quao
efetiva ou questionadora é a joia de vanguarda em se estabelecer como
alternativa sustentavel se ndo vem acompanhada de uma critica a estrutura
capitalista e ao consumo desenfreado? Ainda que discutir a questdo da
sustentabilidade n&o seja o foco desta pesquisa, ndo podemos deixar de nos
recordar de Chico Mendes quando afirmou que “Ecologia sem luta de classes é

jardinagem”.

<

Figura 15 — Peca Nucleo do Medo, feita com cobre, fios de eletricidade e sacos de supermercado,
assinada por Dirk Vrancken. Na publicacéo estdo incluidas hashtags’ como #sustentavel, #upcicle
[sic] e #recicle. Fonte: https://www.instagram.com/p/CULftSCLGZw/ Acesso em 31/01/2022.

78 Hashtags s&o palavras-chave utilizadas para indexar um conteido dentro das ferramentas de
busca de redes sociais digitais. Caracterizam-se por serem precedidas pelo simbolo “#”, pela


https://www.instagram.com/p/CT3HLrAsvi3/
https://www.instagram.com/p/CULftSCLGZw/
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Neste capitulo abordamos a conceitua¢do dos termos adornos pessoais e
joia, bem como a maneira como a tradicdo europeia tornou-se dominante no
mundo. A partir disso, definimos a categoria joalheria classica, representante
desta tradicdo hegemonica, e realizamos um breve apanhado histérico sobre
como se constituiu o Setor de Gemas, Joias e Afins brasileiro. Procuramos
também definir criticamente as categorias das principais vertentes que procuram
estabelecer uma “nova” tradicdo brasileira, bem como identificar quais o0s
principais obstaculos que encontram para isso.

No capitulo seguinte, debateremos como 0s pequenos produtores do setor
joalheiro tém sua atuacdo profissional precarizada ao se lancarem em
empreitadas digitais. Também demonstraremos como muitas vezes reproduzem
acriticamente aquilo que é determinado pelos agentes dominantes de suas
respectivas areas de atuagdo, mimetizando as categorias que descrevemos
(joalheria de design e joalheria de vanguarda) a partir das suas parcas condi¢ces
de legitimacdo. Ndo consideramos que seja culpa destes trabalhadores, afinal,
precisam suprir suas necessidades de sobrevivéncia, cujo custo de manutengéo
€ proporcional a posicdo que ocupam. Assim, nesta luta diaria, sao alienados de
sua propria condicdo proletaria precarizada, justificando a necessidade de
pesquisas que procurem dissecar os muitos problemas do Setor de Gemas, Joias

e Afins.

auséncia de caracteres especiais, com exce¢do do sublinhado ( _ ) e por ndo poderem iniciar por
nameros ou ser compostas exclusivamente por nimeros. Quando a hashtag é composta por duas
ou mais palavras, a primeira letra de cada uma deve ser em caixa alta, sendo esta a Unica distingéo
gue reconhecem entre mailsculas e mindsculas (Caleffi, 2015, p. 48). Um exemplo de hashtag seria
#JoalheriaClassica.
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4. Trabalho, empreendedorismo e a atuacdo nas redes
sociais digitais
CLT, Autébnomo ou empreendedor?

Percebemos que em muitos momentos € dificil estabelecer uma diferenca
entre os termos utilizados para definir as categorias de trabalhadores da base do
setor joalheiro. Para dar continuidade a esta pesquisa, julgamos necessario
colocar em debate e estabelecer os critérios que seriam utilizados para as
seguintes categorias: trabalhadores regulamentados, autbnomos,
empreendedores. Defendemos que a dificuldade para estabelecer os limites entre
estes termos vem do fato de que ndo séo categorias equivalentes em sua origem
e que podem se sobrepor. Comecemos pela definicdo dos que, ha algumas
décadas, ja estdo previstos na legislacdo trabalhista: os trabalhadores
regulamentados, de carteira assinada ou, vulgarmente, trabalhadores CLT. A
Consolidacéo das Leis do Trabalho (CLT) data de 1° de maio de 1943, sancionada
durante o governo de Getudlio Vargas. E um documento que apresenta as
normativas para as relacdes de trabalho dentro do territério nacional, tendo
passado, desde entdo, por diversas alteracoes.

Em 2017, durante o governo de Michel Temer (MDB), de maneira bastante
conturbada, foi aprovada uma reforma trabalhista sob a justificativa de ser
necessario promover o “balanco das contas publicas e a geracdo de empregos
pela flexibilizagdo e apresentagdo de novas modalidades de emprego”.”® Dentre
as varias mudangas, foram incluidas algumas modalidades de trabalho que néo
eram previstas, como o teletrabalho e o trabalho intermitente, em que o contratado
recebe por hora e pode ser chamado pelo empregador apenas quando
necessario. Também houve alteracdes em normativas que regulavam as relacdes
de trabalho ja estabelecidas, como a ndo-obrigatoriedade de aderir ao que for
definido pelas convencgdes sindicais de cada categoria, ou a hdo-computacdo do
tempo de deslocamento do contratado para o local de trabalho como parte da
jornada laboral. Além disso, “a partir da reforma trabalhista, a terceirizacdo pode
recair sobre a atividade principal (atividade-fim) e a atividade secundaria

(atividade-meio) da empresa contratante”.°

9 Fonte: https://www.projuris.com.br/nova-lei-trabalhista/ Acesso em 28/12/2021.
80 Fonte: https://direitoreal.com.br/artigos/reforma-trabalhista-terceirizacao Acesso em 28/12/2021.
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Trabalhadores CLT sdo aqueles que possuem contrato de trabalho ou estdo
em situacdo de trabalho que apresenta os elementos constitutivos do vinculo
empregaticio, sendo que este se caracteriza pela subordinacdo, pessoalidade,
ndo-eventualidade e onerosidade.

Ja o trabalhador autbnomo, segundo o Art. 4.°, ¢, da Lei 3.807/1960, alterada
pela Lei 5890/73, € definido como:

0 que exerce habitualmente, e por conta prépria, atividade profissional
remunerada; o que presta servicos a diversas empresas, agrupado ou
ndo em sindicato, inclusive o0s estivadores, conferentes e
assemelhados; o que presta, sem relacdo de emprego, servico de
carater eventual a uma ou mais empresas; 0 que presta servigo
remunerado mediante recibo, em carater eventual, seja qual for a
duracao da tarefa. 81

Ja no website do Ministério do Trabalho, o mesmo trabalhador autbnomo é
definido como:

a. Trabalhadora/trabalhador autbnomo é todo aquele que exerce sua
atividade profissional sem vinculo empregaticio, por conta propria,
sendo a prestacao de servigos € de forma eventual e ndo habitual.

b. Empregadora/empregador autbnomo é a pessoa fisica que oferece
possibilidade de prestacdo de servico de forma eventual e ndo
habitual.®?

Em outras palavras, a categorizacdo enquanto autbnomo se da pela
auséncia dos elementos que constituem o vinculo empregaticio previsto na
Consolidacéo das Leis do Trabalho (CLT). Ainda que seja previsto na legislacao
trabalhista, o enquadramento no conceito ndo se da simplesmente pela ndo
assinatura da carteira de trabalho, pois caso um trabalhador julgue ter atuado em
situacdo que configuraria vinculo empregaticio, é possivel recorrer judicialmente
e o desfecho da acéo estara subordinado a decisao dos tribunais trabalhistas

J& sobre a diferenca entre o Microempreendedor Individual (MEI) e o
profissional autbnomo, uma pagina no website do Sebrae — Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas — descreve a diferenca entre o
Microempreendedor Individual (MEI) e o profissional autbnomo. O trabalhador
autbnomo é descrito como aquele que “possui habilidades técnicas, manuais ou
intelectuais e que decide assim, executar sua atividade profissional por conta
propria, sem vinculo empregaticio, assumindo 0s riscos inerentes ao seu

trabalho”. 8% A pagina entéo afirma que a maior parte dos profissionais autbnomos

81 Fonte: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I5890.htm Acesso em 11/12/2021.
82 Fonte: http://www.trabalho.df.gov.br/trabalhador-autonomo/ Acesso em 02/09/2021.

83 Fonte: https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/qual-a-diferenca-entre-mei-e-
profissional-autonomo,71560d01760f1710VYgnVCM1000004c00210aRCRD Acesso em 29/08/2021.
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se enquadra em profissfes regulamentadas, mas que ha também trabalhadores
nesta categoria que atuam em profissées ndo regulamentadas. Reitera-se assim
gue o que define o trabalhador autbnomo ndo é o diploma ou a certificacdo
profissional, mas a atuagcdo independente e desvinculada a CLT. J4& os
Microempreendedores Individuais (MEI)®* s&o profissionais que se enquadram no
Simples Nacional®® segundo a Lei Complementar 123/20068¢, conhecida como Lei
Geral das Micro em Pequenas Empresas. O sistema de tributacéao foi alterado pela
Lei 128/2008%, que entrou em vigor em 2009, formalizando o negécio de muitos
profissionais autbnomos. Sustentamos que o que entende-se por empreendedor
pode ser analisado por duas maneiras e temos aqui a primeira delas, a abertura
do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica, 0 CNPJ. O Sebrae, Servigo Brasileiro
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, prevé trés categorias de empresas de
pequeno porte®: o Microempreendedor Individual (MEI), com até um funcionéario
e faturamento anual de até R$81.000,00; a Microempresa, com até 9 funcionarios
para o setor de comércio e servicos, e 19 para a industria e faturamento anual de
até R$360.000,00; a Empresa de pequeno porte, com entre 10-49 funcionarios
para o setor de comércio e servigos, e entre 20-99 para a industria e faturamento
anual entre R$360.000,00 e R$4.800.000,00.

84 Para o registro e atuagdo como Microempreendedor Individual, “a atividade profissional deve estar
na lista de atividades permitidas e CNAEs” (Classificacdo Nacional de Atividades Econmicas) que
a categoria MEI contempla. “Além disso, o faturamento da empresa deve ser de no maximo
R$81.000,00/ano0, e ndo pode possuir vinculo com nenhuma outra empresa, nem como sécio, nem
como titular” Fonte: https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/qual-a-diferenca-entre-
mei-e-profissional-autonomo,71560d01760f1710VgnVCM1000004c00210aRCRD  Acesso em
29/08/2021.

85 “O Simples Nacional € um regime compartilhado de arrecadacio, cobranca e fiscalizacéo de
tributos aplicavel as Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, previsto na Lei Complementar
n® 123, de 14 de dezembro de 2006. Abrange a participagdo de todos os entes federados (Uniéo,
Estados, Distrito Federal e Municipios)”. Fonte:
http://www8.receita.fazenda.gov.br/SimplesNacional/Documentos/Pagina.aspx?id=3 Acesso em
02/09/2021.

86 Fonte: http://www.planalto.qgov.br/ccivil_03/leis/LCP/Lcpl23.htm#art18a Acesso em 02/09/2021.
87 Fonte: http://www.planalto.gov.br/ccivil _03/leis/lcp/lcp128.htm Acesso em 02/09/2021.

88 Fonte: https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/lei-geral-da-micro-e-peguena-
empresa,46b1494aed4bd710VgnVCM100000d701210aRCRD Acesso em 21/01/2022.
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Seguindo essa categorizacdo®®, prevista e legitimada através de leis®,
poderiamos afirmar que empreendedores sdo os trabalhadores legalizados que
atuam por conta propria. Essa legalizagdo ndo se da sem interesses, ainda que
incorra em obrigacdes, oferecem também contrapartidas® para aqueles que se
registrarem. Ocorre que, em outra pagina do mesmo website, sdo usadas duas
fontes para definir o que é ser empreendedor. A primeira é o livro “Capitalismo,
socialismo e democracia”, de 1942, escrito pelo economista austriaco Joseph A.
Schumpeter e que, segundo publicado no website do Sebrae®?, faz uma
associacao entre a figura do empreendedor e o desenvolvimento econémico:

Segundo ele, o sistema capitalista tem como caracteristica inerente
uma forca denominada de processo de destruicdo criativa,
fundamentando-se no principio que reside no desenvolvimento de
novos produtos, novos métodos de producdo e novos mercados; em
sintese, trata-se de destruir o velho para se criar o novo. Pela definicao
de Schumpeter, o agente béasico desse processo de destruigdo criativa
esta na figura do que ele considera como o empreendedor.®?

Ainda que néo tenhamos achado registro de uma mencéao tao direta sobre
um processo de destrui¢do criativa do velho no Campo do Design, nos parece que
esse ultimo paréagrafo se adequa bem a fungéo social idealista hegemonicamente
atribuida ao designer: ser um profissional em busca constante e ininterrupta por
uma suposta inovacgao e por gerar novos produtos ou servigos. O Sebrae segue

definindo como empreendedor aquele individuo que “inicia algo novo, que vé o

89 H4 mais categoriza¢Bes empresariais usadas por outras instituicdes. O BNDS faz a categorizagdo
pela receita bruta ou renda anual, o IBGE classifica pelo nimero de colaboradores, a Anvisa
classifica pelo faturamento anual, além da classificagéo por impacto ambiental, pela Lei 6938, Fonte:
https://www.contabilizei.com.br/contabilidade-online/porte-de-
empresa/?utm_source=adwords&utm_medium=ppc&utm_campaign=&utm_term=&hsa_tgt=&hsa
grp=&hsa_mt=&hsa cam=14221018942&hsa_ver=3&hsa_src=x&hsa_net=adwords&hsa kw=&hs
a_acc=1466761651&hsa _ad=&gclid=Cj0KCQjwg7KJIBhDyARIsAHrAXaHpzGqgxVFIGEmDYR_TO
EnfXvLuj91UPfBopWEdxgk1FAGtvQs0ax8aAnkyEALwW wcB Acesso em 30/08/2021.

9 A atuacéo de Microempresas e Empresas de Pequeno Porte (SIMPLES Nacional) é regulada pela
lei Complementar n® 128/2008. Fonte: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/Icp/lcp128.htm
Acesso em 30/01/2022.
91 Para os Microempreendedores individuais, por exemplo, incluem o recolhimento de impostos, néo-
obrigacao de nota fiscal para venda comercial (pessoa fisica), aposentadoria por invalidez, auxilio-
doenca, salario-maternidade, penséo por morte de familiares, CNPJ (facilidade na hora de abrir
empresa, dispensa de alvara e licenga, baixos custos mensais para manter a empresa legalizada,
acesso facilitado a créditos bancarios, declaragédo de renda simplificada, apoio técnico do Sebrae,
permissdo para emitir nota fiscal, possibiidade de abrir conta PJ). Fonte:
https://www.contabilizei.com.br/contabilidade-
online/mei/?utm_source=adwords&utm_medium=ppc&utm_campaign=&utm_term=&hsa_tgt=&hsa
grp=&hsa_mt=&hsa_cam=14221018942&hsa_ver=3&hsa_src=x&hsa net=adwords&hsa kw=&h
sa_acc=1466761651&hsa ad=&gclid=CjwKCAjw4KyJBhAbEiwAaAQbE7DOMRYQINS1CifshsA4
Q49gJSDByzSZ7258wbrrZaawSzfTRbjiMAPBoCA6gQAVD BWE Acesso em 26/12/2021.

92 Destacamos aqui que a interpretacdo é pelo contexto criado pelo Sebrae, e ndo pela obra de
Schumpeter, com a qual ndo tivemos contato direto.

98 Fonte: https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/bis/o-gue-e-ser-
empreendedor,ad17080a3e107410VgnVCM1000003b74010aRCRD Acessado em 29/08/2021.
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https://www.contabilizei.com.br/contabilidade-online/mei/?utm_source=adwords&utm_medium=ppc&utm_campaign=&utm_term=&hsa_tgt=&hsa_grp=&hsa_mt=&hsa_cam=14221018942&hsa_ver=3&hsa_src=x&hsa_net=adwords&hsa_kw=&hsa_acc=1466761651&hsa_ad=&gclid=CjwKCAjw4KyJBhAbEiwAaAQbE7D0mRYQ9NS1CifshsA4Q4qJSDByzSZ258wbrrZaawSzfTRbjiMAPBoCA6gQAvD_BwE
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/bis/o-que-e-ser-empreendedor,ad17080a3e107410VgnVCM1000003b74010aRCRD
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/bis/o-que-e-ser-empreendedor,ad17080a3e107410VgnVCM1000003b74010aRCRD
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que ninguém vé, enfim, aquele que realiza antes, aquele que sai da area do sonho,
do desejo e parte para a agao”.% Este trecho nos remete a discussdo sobre o
conceito de projeto na producado de artefatos, abordada na pagina 23 e a falacia
da exclusividade dos designers sobre a criatividade ante outras préaticas
profissionais, mencionada na pagina 35. E aqui, defendemos a mesma posi¢éo
que sustentamos anteriormente, partindo da concepg¢ao marxista de trabalho: a
caracteristica que diferencia o trabalho humano daquele realizado por outros
animais € justamente o fato de que antes de sua execu¢do somos capazes de
figurar em nossa mente o0 que pretendemos realizar. Na medida em que a classe
trabalhadora ainda néo era alienada dos meios de produgdo como nos dias de
hoje, todas as praticas sociais podiam ser consideradas criativas e
humanizadoras. Ao mesmo tempo e no sentido contrario, na atualidade, mesmo
praticas tradicionais legitimadas na sociedade como criativas, tal como o trabalho
dos artistas, podem ser desumanizadoras quando o trabalhador é alienado do
fruto de seu trabalho.

Repete-se assim a mesma falacia vazia, de forma a “esconder sem
esconder” o que esta escrito nas entrelinhas: o empreendedor descrito pelo
Sebrae é aquele individuo que procura novas formas de gerar lucro. Aquele que,
a partir do capital acumulado de que disp&e, é capaz de explorar os novos “nichos
de mercado”, criados gracas a fragmentacdo da identidade coletiva e,
consequentemente, do mercado consumidor, antes de seus concorrentes. Enfim,
€ aquele que, a partir de um sonho socialmente construido e que lhe parece
genuinamente individual, fruto de seu desejo interior, parte para acdo e, consegue
instituir uma forma prépria de exploracao de outros trabalhadores e se legitimar
enquanto dominante em sua area de atuacao, seja ela qual for.

Neste ponto nos recordamos de alguns fatos observados pelo autor desta
pesquisa durante periodo em que nos dedicamos a constru¢cdo de uma marca
pessoal e que nos levaram a procurar o mestrado para compreender as
possibilidades e contradigbes que identificamos no campo. O primeiro deles foi no

curso Empretec®, oferecido pelo Sebrae. Identificamos um ponto comum na

o4 Fonte: https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/bis/o-gue-e-ser-
empreendedor,ad17080a3e107410VgnVCM1000003b74010aRCRD Acesso em 29/08/2021.

9 Lancado em 1988, o Empretec é um programa de capacitacdo da Conferéncia das Nacdes Unidas
sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), voltado para a promocao de empreendedorismo
entre micro, pequenas e médias empresas. O nome deriva da jungdo Seu principal produto é o
Empretec Training Workshop (ETW), um seminario intensivo que visa desenvolver um conjunto de
competéncias e praticas relacionadas ao empreendedorismo. No Brasil, este curso é oferecido pelo
Sebrae com o nome Empretec. O nome é derivado da juncdo dos termos em castelhano
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https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/bis/o-que-e-ser-empreendedor,ad17080a3e107410VgnVCM1000003b74010aRCRD
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metodologia adotada pelo curso e outros similares, como a mentoria da Casa Rio
Br¢ (da qual também participamos): um dos exercicios recorrentes é colocar os
alunos, ou mentorados, como identificam aqueles que estdo assessorando, para
desenvolver uma “empresa efémera” em curto periodo de tempo. No Empretec, é
necessario desenvolver um produto e efetivamente produzi-lo, o que acaba por
gerar produtos e servicos de baixa complexidade cuja producéo caiba no curto
cronograma. J& na Casa Rio, a mentoria se estende ao longo de meses, mas este
exercicio, geralmente, dura um dia e ndo necessariamente precisa sair do papel.®’
Neste processo, os participantes sdo confrontados com a dura realidade de que
sozinhos nao serdo capazes de dar conta do exercicio. Durante o Empretec, a
necessidade de se delegar fungdes € um ponto abordado diretamente, enfatizado
de diversas formas ao longo do curso.

N&o é surpresa, no entanto, que estes exercicios ndo abordem sem rodeios
0s possiveis problemas que este modus operandi ird gerar para aqueles situados
na base da cadeia de producdo. No caso do Sebrae, isto nem foi mencionado. Na
Casa Rio, ao menos, questionam a hipocrisia de marcas cujo discurso nédo
corresponde a pratica, como a Loja Trés. A marca carioca se utiliza de um discurso
de responsabilidade social, enfatizam em seu website o fato de que geram
empregos para a comunidade local, mas foram acusados de assédio moral,
racismo e gordofobia dentro da empresa.®® Mas ainda nesse caso, a
problematizagdo néo atinge a raiz do problema, nédo se direciona a estrutura, mas
sim ao fato de que a hipocrisia quando revelada, prejudica os negécios. Nao
abordam diretamente a questdo essencial de que sem os trabalhadores de base
toda a estrutura desmorona, nao importa o quao habil seja o gestor — pois € esta
a posicao para a qual é direcionado o empreendedor, da mesma maneira que 0
designer vem sendo direcionado pelas suas instituicdes legitimadoras (ou seria o

designer que vem sendo moldado a este perfil empreendedor?). Mesmo quando

“empresario”, que no portugués é traduzido como “empreendedor”, e “tecnologia”. Fontes:
https://empretec.unctad.org/ e http://www.nzdl.org/cqi-bin/library?e=d-00000-00---off-0cdI--00-0----
0-10-0---0---Odirect-10---4------- 0-11--11-en-50---20-about---00-0-1-00-0-0-11----0-0-
&a=d&c=cdl&cl=CL 1.223&d=HASH5db8e0ab0e992ead2b71ca.6.13#HASH5db8e0ab0e992ead2b7
1ca.6.13 Acesso em 26/12/2021.

9 Incubadora de empresas com foco em branding e comunicacéo, que oferece servicos de apoio,
direcionamento e suporte a empreendedores, empresarios, marcas e instituicbes. Fonte:
https://www.acasataon.com/sobre-nés Acesso em 26/12/2021.

97 A metodologia pode ter variado, especialmente dado o contexto pandémico, mas a esséncia em
2020 era basicamente esta.

%8 Fonte: https://www.lojatres.com/quem-somos e https://br.fashionnetwork.com/news/Entenda-a-
polemica-envolvendo-a-loja-tres,1101492.html Acesso em: 22/01/2022.
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tratamos de bens e servicos que nos parecem imateriais, enfatizamos que
dependem da base material para existir. E mesmo quando rumamos para uma
automatizacdo cada vez maior dos processos produtivos, a existéncia de
plataformas de microtrabalho (Grohmann, 2020, p. 113) nos mostram que por tras
de uma aparente independéncia da maquina, existe muito trabalho humano, cada
vez mais precarizado.

Enfim, retornando ao website do Sebrae, ao definir o conceito de
empreendedor, este refere-se também ao suplemento Empreendedorismo:
buscando o sucesso empresarial, de Maria Inés Felippe®, que sustenta que o
empreendedor, em geral, € motivado pela autorrealizacdo e pelo desejo de
assumir responsabilidades e ser independente. Toda a definicdo presente nesta
pagina se repete com outras palavras em iniUmeras instancias de legitimacéo, seja
pela midia, instituicdes de ensino ou instituices patronais.'® Assim, em nossa
segunda forma de compreender o0 conceito e que adotaremos doravante,
empreendedorismo ndo seria apenas uma categoria de registo de empresa, mas
uma ideologia, que defendemos poder se enquadrar no conceito de habitus: uma
pré-disposicdo, socialmente construida, de como reagir as pressdes externas e
gque engloba modos de se vestir, de falar, de se comportar, de agir e de pensar.

Nossa argumentacao € corroborada pelo proprio Sebrae, no documento que

contém a versao expandida do conteddo do website:

O contato com familia, escola, amigos, trabalho, sociedade vai
favorecendo o desenvolvimento de alguns talentos e caracteristicas de
personalidade e bloqueando ou enfraquecendo outros. Isso acontece
ao longo da vida, muitas vezes ao acaso, pelas diversas circunstancias
enfrentadas. O empreendedor € um ser social, e assim sendo é fruto
da relacdo constante entre os talentos e caracteristicas individuais e o
meio em que vive. (Pombo, s.d.)

Neste ponto, consideramos que mesmo aqueles que defendem o
empreendedorismo compreendem que a postura empreendedora ndo € inata, mas
socialmente construida. No entanto, ndo tém a intencdo de questionar o que
representa a expansao do modo de trabalho “empreendedorista” em nossa

sociedade atual. Trata-se apenas de uma constatacdo de que é, realmente uma

9 Pelo que pudemos verificar, se trata de uma coach empresarial. Fonte:
https://mariainesfelippe.com.br/ Acesso em 28/12/2021.
100 Enquanto os sindicatos laborais representam os interesses dos trabalhadores, os sindicatos ou

instituicdes patronais representam os dos empregadores, havendo uma negociacao constante entre
ambas as categorias.
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construcdo social, mas, como diz o ditado, “segue o baile”.®> O documento
prossegue em sua defesa, argumentando que

A professora Maria Inés Felippe explicita muito bem este enunciado
quando diz que: ‘a profissdo empreendedor ndo é fruto do nascimento
ou de heranca genética, mas resultado de trabalho, talento e reserva
econdmica. E prépria de uma sociedade capitalista liberal e de sua
ideologia de sucesso individual’ (ibid.)

Antes de prosseguir com a definicdo proposta por Felippe, faz-se necessario
discutir alguns pontos que a autora prop8e, e que consideramos essenciais para
nossa analise. Comecemos pelo Ultimo, pois € o que se aproxima, ainda que
superficialmente, das ideias que defendemos: a reserva econdmica. Ao longo
desta dissertacdo abordamos recorrentemente a disputa pela hegemonia do
capital especifico dos campos em discussdo — do design e da joalheria. Quando
tratamos das estratégias de investimento do capital, a partir da perspectiva
bourdieusiana, nos referenciamos ndo apenas a sua forma econémica, mas ao
capital social, cultural e simbdlica. No entanto, por estarmos em uma sociedade
capitalista, o capital econdmico é frequentemente transmutado nos outros para,
posteriormente, ser transmutado de volta ao financeiro ou econdmico. E claro que,
para que esta alquimia dos capitais seja compreendida como legitima, existem
certos rituais aos quais é necessario se submeter. No entanto, ao fim e ao cabo,
o capital econébmico, especialmente quando possuido desde o berco, é um
elemento de grande diferenciacdo para aqueles que procuram empreender. Em
outras palavras, para aqueles que ja tem café da manhd, almoco e janta
garantidos, tornar-se um empreendedor é uma realidade muito mais proxima do
gque para aqueles que nunca tiveram essa oportunidade. Isso ndo exclui a
possibilidade de que individuos que partiram de outras circunstancias sociais
possam fazé-lo, mas reduz as probabilidades fortemente: dentro deste sistema,
as “vagas” sdo extremamente limitadas e absolutamente dispares. Para cada
empreendedor de sucesso, quantos estdo passando fome? Podemos afirmar que
estes que ndo tém onde dormir e o que comer estdo nesta situacdo por nado
trabalharem duro o suficiente? Como j& deve estar evidente a esse ponto,
defendemos que n&o. E curioso como a mitica no¢do de que uma acao individual
pode ser recompensada se 0 agente se esfor¢ca ou possui o0 talento necessério

para conseguir aquilo que deseja, mesmo em um ambiente de grande

101 Expressado coloquial que “geralmente é usada em vista de algum acontecimento negativo
significando que ele ndo vai impedir o fluxo normal das coisas”. Fonte:
https://www.dicionarioinformal.com.br/segue+o+baile/ Acesso em 28/12/2021.
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competitividade. Anselmo Gois (2019) recentemente trouxe a informacéo de que
um em cada dois jogadores de futebol brasileiro (0 niumero exato € 45%) ganha
apenas um salario minimo. 42% ganham entre um e dois saldrios minimos e 9%
ganham entre dois e vinte salarios minimos. Apenas 4% dos atletas recebem
acima de vinte salérios. Enfim, embora todos pensem que a remuneracgao de todos
0s jogadores é como a de Neymar, a maioria € praticamente miseravel.

O segundo ponto que julgamos necessario comentar € o conceito de
“talento”. Segundo o dicionario MacMillan'®?, o verbete refere-se aos seguintes
significados: habilidade natural de ser bom em uma atividade particular; a pessoa
ou povo com a habilidade natural em ser bom em uma atividade particular;
pessoas que sao sexualmente atraentes ou consideradas como possiveis pares
sexuais. Ainda que esta ultima definicdo ndo se relacione em nada com nossa
discussédo, nota-se que as duas primeiras se referem ao talento como algo
inerente ou em si mesmo ao individuo, ou seja, independente das construgdes
sociais que sao externas por definicho, mas para nosso estudo, sdo
absolutamente essenciais.

E claro que podemos observar, vez ou outra, atributos peculiares de cada
individuo que irdo possibilitar melhor rendimento em determinadas atividades. Um
excelente exemplo é o nadador Michael Phelps, cuja envergadura (2,01-2,04
metros) € maior do que sua altura (1,93-1,95 metros), e cujos pés além de grandes
(nimero 43) sdo mais flexiveis do que a média da populacdo.l®® No entanto,
defendemos que ndo faz sentido para uma analise cientifica basear nossa
referéncia de talento em atividades de alto rendimento, como a exercida por
Phelps. Como ja defendemos no Capitulo 2, “uma proposi¢ao cientifica, tanto
quanto seja mais universal, tanto serve para os exemplos particulares” (Cipiniuk,
2014, p. 43). Destacamos, assim, que € evidente que mesmo pessoas cujas
propor¢cdes ndo as favorecem para competir nas olimpiadas, ainda podem
aprender a nadar e fazé-lo muito bem.

E, mais uma vez, julgamos necessario abordar também a origem historica

do termo. A palavra talento nem sempre teve o sentido difundido hoje. Ja foi uma

102 Fonte: https://www.macmillandictionary.com/dictionary/british/talent Acesso em: 30/01/2022.

103 Fonte: http://app.globoesporte.globo.com/olimpiadas/10-curiosidades-sobre-michael-
phelps/index.html#:~:text=Al%C3%A9M%20d0%20talento%2C%20Phelps%20teve,altura%20(1%2
C93m) e https:/listoe.com.br/11337 O+SUPER+HOMEM+DAS+PISCINAS/ Data de acesso:
26/12/2021. As fontes sugerem medidas diferentes, mas a envergadura de Phelps néo é o foco desta
pesquisa, portanto ndo consideramos necessario este preciosismo. O que nos interessa € que suas
propor¢Bes ndo sdo essenciais para efetuar o nado de maneira efetiva.



https://www.macmillandictionary.com/dictionary/british/talent
http://app.globoesporte.globo.com/olimpiadas/10-curiosidades-sobre-michael-phelps/index.html#:~:text=Al%C3%A9m%20do%20talento%2C%20Phelps%20teve,altura%20(1%2C93m)
http://app.globoesporte.globo.com/olimpiadas/10-curiosidades-sobre-michael-phelps/index.html#:~:text=Al%C3%A9m%20do%20talento%2C%20Phelps%20teve,altura%20(1%2C93m)
http://app.globoesporte.globo.com/olimpiadas/10-curiosidades-sobre-michael-phelps/index.html#:~:text=Al%C3%A9m%20do%20talento%2C%20Phelps%20teve,altura%20(1%2C93m)
https://istoe.com.br/11337_O+SUPER+HOMEM+DAS+PISCINAS/

86

medida de peso que posteriormente se configurou em medida monetarial®,
ironicamente e de maneira redundante, conectando seu sentido com a reserva
econdmica citada no website do Sebrae. O termo esté presente na Biblia com este
sentido, na parabola dos talentos (Mateus 30:14-30 e Lucas 19:11-28), em que
um homem entrega a trés de seus servos diferentes quantidades de talentos. Dois
deles “reinvestiram” este capital e dobraram seus rendimentos, recebendo elogios
de seu senhor. O terceiro, no entanto, enterrara seu tesouro, que permanecera o
mesmo e, por isso, foi repreendido.

A partir desta parabola, presente em dois evangelhos, o de Lucas e o de
Mateus, o pesquisador Robert K. Merton, desenvolveu o termo “Efeito Mateus”,
para referenciar, metaforicamente, o fendbmeno do Campo Cientifico em que
pesquisadores com mais influéncia acabam por serem credenciados por trabalhos
que foram realizados coletivamente ou até dos quais nao participaram.

Um fenémeno comum neste sistema € o ‘efeito Mateus’, no qual os
pesquisadores mais célebres tendem a receber mais reconhecimento
e recursos financeiros por suas atividades académicas, enquanto os
pesquisadores pouco conhecidos tendem a receber pouco ou henhum
reconhecimento por suas atividades (Merton, 1977a), tal como dito no
capitulo 25, versiculo 29, do livro de Sdo Mateus: ‘Porque a todo o que
tem, darse-lhe-a, e tera em abundancia; mas ao que nao tem, até
aquilo que tem ser-lhe-a tirado’ (Barbosa, 2015, p. 287).

A partir disto, Stephen Stigler nomeou o efeito como lei de Stigler, em que
afirma que “nenhuma descoberta cientifica recebe o nome de seu descobridor”,
simultaneamente creditando Merton como seu descobridor e dando a lei seu
proprio nome. Seja como for chamada, a Lei de Stigler ou o Efeito Mateus
evidencia uma forma de legitimacdo em que a posse de mais capital social
privilegia o reconhecimento dado a determinado agente, mesmo néo tendo sido
quem desenvolveu a pesquisa originalmente (ou produto, servico, ideia,
dependendo da area em que atua). Defendemos com isso que falar em talento,
como se fosse algo inato do individuo, € um discurso meritocratico idealista e de
grande valia para o modo de producao capitalista. O talento é também uma
construcdo social e pode ser usado para privilegiar uns em detrimento de outros,
uma vez que os agentes nao partem das mesmas posicdes e ndo é do interesse
dos dominantes reduzir estas diferencas estruturais. Enfim, continuando com a
definicdo de empreendedor proposta por Felippe, ela continua:

Na realidade, ser o préprio patrdo implica estar exposto a constantes
mudancas, assumir responsabilidades e sofrer pressdes da sociedade,

104 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/blog/sobre-palavras/dinheiro-nao-compra-talento-mas-
talento-ja-foi-dinheiro-2/ Acesso em: 15/01/2022.
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dos d6rgdos governamentais e dos empregados. A dedicacdo ao
trabalho aumenta significativamente: muitas vezes trabalha-se mais de
8 horas por dia, sem um salario fixo, garantido no final do més, e sem
férias integrais. (Pombo, s.d.)

Na realidade, este Ultimo trecho se aproxima muito da definicdo do
trabalhador autbnomo, aquele que ndo possui seguranca social em sua prética
profissional. Especialmente apds a reforma trabalhista de 2017, que passou a
permitir jornadas de trabalho de até doze horas, mediante acordo entre
contratante e contratado e a obrigatoriedade de periodo de descanso de 36 horas.
A versao completa do documento do Sebrae ainda traz uma terceira fonte, Vera
Pati, que enumera caracteristicas que formam o empreendedor de sucesso. Fora
as caracteristicas genéricas que dizem respeito a sobrevivéncia diaria do
trabalhador, como a capacidade de recomecar se necessario, ser tenaz, firme e
resistente ao enfrentar dificuldades ou a criatividade na solugdo de problemas!®,
destacamos algumas que consideramos mais relevantes para nossa discussao:
“Ser motivado pelo desejo de realizar”, algo que compreendemos como mais um
fruto de construgéo social. A possibilidade de conquistar grandes realizacdes &
muito mais acessivel para a parcela da populacdo que ja tem garantido o acesso
aos direitos basicos, que, na pratica, tornam-se privilégios. “Correr riscos viaveis,
possiveis”, caracteristica que possui ligagdo com a origem histérica do termo, no
vocabulario de guerra, uma vez que 0s empreendimentos envolviam
investimentos e riscos desde suas origens. A capacidade de “exercer lideranga,
exercer lideranca, de motivar e de orientar outras pessoas com relacdo ao
trabalho”, evidenciado o papel de gestor que o empreendedor ideal deveria
assumir, algo reiterado em outra caracteristica da mesma lista, ser “capaz de
delegar”. Crescer enquanto empresa esta associado, dentre outros fatores, ao
aumento da delegacéo de funcdes a terceiros. Em outras palavras, 0 aumento da
expropriagdo da forga de trabalho dos funcionarios e seu gerenciamento segundo
0 que dita a ideologia empreendedorista. Ser “criativo na solugdo de problemas”,
caracteristica que aproxima ainda mais o perfil do empreendedor do que vem
sendo legitimado pelas instituicbes do Campo do Design para seus profissionais.
Por fim, o documento disponibilizado pelo Sebrae conclui sua definicdo afirmando
que:

O empreendedor bem-sucedido € uma pessoa com caracteristicas de
personalidade e talento que preenchem um padréo determinado, o que

105 Que ja defendemos ndo ser exclusividade de um tipo de trabalho, mas uma caracteristica
presente em todo o trabalho humano n&o-alienado.
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o leva a agir de tal forma que alcanca o sucesso, realiza os seus
sonhos e atinge os seus objetivos. (ibid.)

Além do que ja debatemos e problematizamos sobre o conceito de talento e
o fato dos objetivos e sonhos de cada individuo serem fruto de uma constru¢éo
social, destacamos um ponto deste Ultimo paragrafo que corrobora nossa defesa
de que ha um habitus correspondente a figura do empreendedor:
independentemente de ser bem-sucedido ou ndo, o empreendedor se encaixa em
um padrdo que resulta em uma predisposicado a agir de determinada maneira. A
partir do que foi exposto, podemos afirmar com razoavel certeza que nem todos
os microempreendedores ou donos de micro e pequenas empresas sao, de fato,
empreendedores. O conceito esta associado a uma postura romantica ou idealista
diante das pressdes sociais, que, por sua vez, esta associada as construgdes
sociais que estruturam cada individuo “talentoso”, alguém dotado de uma natureza
especial. Assim, podemos ter microempreendedores individuais ou até
microempresas, que se registraram ou pelos beneficios ou pela obrigatoriedade
de sua categoria, e que nédo se enquadram como empreendedores. Pelo mesmo
raciocinio, temos também profissionais autbnomos que poderiam ser
caracterizados como empreendedores.

Portanto, quais critérios concretos podemos estabelecer na avaliacao dos
profissionais que atuam na rede social digital Instagram, para diferenciar os
empreendedores daqueles que, em sentido contrario, se mantém em situacao de
estagnacao? Uma comodidade que poderia, para utilizar um exemplo do Campo
da Joalheria, advir da heranca de um atelié em sala com localizacéo prestigiada e
gue apenas necessitaria da manutencdo de um status correspondente ao seu
publico, tarefa facilitada pelas mesmas constru¢cdes sociais que acabam
decorrendo na heranga de um imoével supervalorizado.

As caracteristicas do empreendedor se combinam com as caracteristicas
especificas de cada campo ou setor. Um individuo atuar como “empreendedor do
setor joalheiro” implica tanto em uma atuagdo no setor joalheiro como uma
atuacdo enquanto empreendedor, e a conjuncdo destas duas definicdes é
diferente delas isoladamente. Assim, o habitus empreendedorista se conforma
sobre outros habitus de acordo com a categoria de atuacédo, replicando os
mesmos valores idealistas com diferentes roupagens. Temos como consequéncia
ndo apenas empresarios empreendedores, mas artistas, artesaos, professores,
dentistas, médicos, dentre outras profissdes, atuando como empreendedores.

Lembrando que, segundo nossa analise, nem todos os trabalhadores autbnomos
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se encaixam no conceito, apenas aqueles que demonstram o que é comumente
chamado de “comportamento empreendedor”.

Atualmente, a falacia do empreendedorismo atingiu niveis extremamente
elevados, por exemplo, quando procuram convencer 0s entregadores de
aplicativos de que estes sdo empreendedores. Olhando de fora, pode parecer
bastante 6bvio que esta retorica especifica trata-se de uma iluséo e, em certa
medida, isto rapidamente ficou evidente para muitos destes trabalhadores.% No
entanto, nos voltando para outras areas, percebemos que a precarizacdo do
trabalho e as contradigbes do discurso corrente sdo mais bem sucedidas em se
esconder ou, a0 menos, em nao se compreender plenamente. Mesmo se
considerarmos o gquanto a pandemia do Covid-19 acelerou e evidenciou diversas
dindmicas de exploracdo da forca de trabalho, a maneira como operam em
algumas areas ainda carece de estudos. Assim, no proximo topico nos
dedicaremos a explorar o termo Plataformizacéo do Trabalho e, posteriormente,
verificar como se aplica & atuagdo dos trabalhadores de nosso recorte, 0s

designers de adornos pessoais empreendedores, dentro da plataforma Instagram.

Plataformizacao/uberizacéo

O neologismo uberizacéo, termo adotado para se referir a precarizagdo das
formas tracionais de trabalho, por meio de plataformas digitais de trabalho e
nomeado em referéncia ao aplicativo para taxis Uber, é cada vez mais conhecido,
pois por conta da pandemia, tém sido largamente empregado. Mas nao é
consenso entre aqueles que se debrugam sobre os novos modos de apropriagéo
da forca de trabalho no capitalismo tardio.'®” Outros termos se referem a
processos semelhantes, mas possuem ligeiras diferencas que dividem os
pesquisadores.

Rafael Grohmann faz um resumo dos principais autores que discutem como
nomear esta dindmica, e defende a utilizacdo do termo Plataformizagéo. Sustenta

gue o termo é Util por ser amplo o suficiente para abarcar as diferentes dinamicas

106 Uma mostra disso foi o “breque dos apps”, ocorrido em 1° de julho de 2020. Independente dos
seus reflexos sobre as condigfes em que atuam os entregadores, 0 movimento representou uma
tomada de posicéo para estes trabalhadores. Fonte: https://www.ihu.unisinos.br/78-noticias/600650-
0-breque-dos-apps-contra-o-falso-discurso-de-autonomia-e-flexibilidade-por-parte-das-plataformas.
Acesso em 29/12/2021.

107 Estamos em acordo com Contino (2019, p. 21) ao afirmar que a escolha dos termos utilizados
implica em posicionamento politico-ideoldgico. Ao utilizarmos o termo “capitalismo tardio” em
detrimento do termo “sociedade pos-industrial”’, nogdo mais difundida no Campo do Design,
enfatizamos a continuidade do periodo que o precedeu, e ndo a ruptura com este.
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impostas pelos algoritmos!® imbuidos na arquitetura de cada aplicativo. Cada
aplicativo possui seu proprio conjunto de regras que molda as condi¢cbes
encontradas pelos trabalhadores que dependem deles. Grohmann destaca que o
trabalho mediado por plataforma “é situado a partir de media¢des de género, raga
e territrio, entre outros marcadores sociais e interseccionais, com diferencas de
apropriacédo de valor” (Grohmann, 2020, p.113). O pesquisador defende que o
termo plataformizacdo € preferivel também ao termo gig economy, pelo fato de
que diz respeito a uma mudanca gue ndo ocorreu no contexto do Brasil: a dita
“economia dos bicos” ja era uma realidade presente no dia a dia do povo brasileiro
e a submissao do trabalho ao agenciamento das plataformas digitais n&o foi a sua
causa.

A partir das classificagdes propostas por Scholz (2016), Schmidt (2017),
Graham e Woodcock (2018) e Casilli (2019), Grohmann divide as plataformas de
trabalho em 3 tipos:

1. Plataformas que requerem o trabalhador em uma localizag&o especifica
(como iFood, Rappi, Uber, De-liveroo), as mais conhecidas do cenério do
trabalho digital;

2. Plataformas de microtrabalho ou crowdwork (como Amazon Mechanical
Turk, PiniOn, MicroWorkers), marcadas principalmente pelo trabalho de
treinar dados para a chamada ‘inteligéncia artificial’;

3. Plataformas freelance, de cloudwork ou macrotrabalho (como GetNinjas,
WeDolLogos, Freelancer, iPrestador, Fiver, 99Designs), que reunem
tarefas desde pintura e passeio com animais até design e programacao
(Grohmann, 2020, p. 113).

O autor apresenta duas caracteristicas recorrentes nas publicacdes
relacionadas a precarizacdo do trabalho por meio das plataformas: a
dataficacdo!®® das atividades de trabalho e a totalizacdo da racionalidade
neoliberal. Adicionalmente, estas duas dimensfes aparecem “enquanto
elementos interconectados de dataficacdo-financeirizagdo”. Grohmann sustenta
gque a dataficacdo atua como mecanismo de gestéo e controle do trabalho sendo,

inclusive, “componente de uma logica de acumulacdo a partir da usurpagéao dos

108 “Um algoritmo € uma unidade basica da area de computagao voltado a resolugéo de problemas,
um conjunto automatizado de instru¢des (Van Dijck; Poell; De Wall, 2018) que transforma “dados
em resultados desejados” (Gillespie, 2018a, p. 97). Embora a nogéo de algoritmo seja mais antiga
que a de um computador, as légicas algoritmicas passaram progressivamente, nos ultimos trinta
anos, a governar mais dimensdes da vida social e comunicacional a partir do que Gillespie (2018a)
chama de “algoritmos de relevancia publica”. Dessa forma, as relagdes com transito, alimentagao,
transporte, amor e trabalho passam também por mediagées algoritmicas” (Grohmann, 2020, p. 108).
109 O termo dataficagdo € um anglicismo que pode levar a uma ma compreensido. Segundo o
dicionario eletrénico Houaiss, significa “a tendéncia tecnolégica moderna de transformar diversos
aspectos de nossa vida em dados que séo posteriormente transformados em informagao percebida
como uma nova forma de valor”. Fonte: https://houaiss.uol.com.br/ Acesso em 04/02/2022.
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dados dos trabalhadores, que sédo, a um s6 tempo, capital fixo e circulante”
(Grohmann, 2020, p. 114). As formas de pressao e controle exercidas pela gestao
algoritmica do trabalho, entendidas como “praticas de supervisdo, governanga e
controle conduzidas por algoritmos em trabalhadores de forma remota”
(Mohlmann; Zalmanson, 2017, p. 4, apud. Grohmann, 2020), sdo distintas a
depender do tipo de plataforma de trabalho (Grohmann, 2020, p. 114).

Grohmann (lbid.) elenca as caracteristicas da gestdo algoritmica do
trabalho, conforme descrito por Mélhmann e Zalmansson:

1. Rastreamento e avaliagdo permanentes do comportamento e do
desempenho dos trabalhadores;

2. Automatizacéo de decisdes por meio de algoritmos;

3. Menor transparéncia algoritmica, com os trabalhadores nédo tendo acesso
ao conjunto de regras que regem os algoritmos.

A estas caracteristicas, o autor acrescenta:

4. O gerenciamento de dados e metadados por meio de plataformas globais
impactando trabalhadores e legislagbes locais (Grohmann, 2020, p.
115)110;

5. A gamifica¢é@o do trabalho (Ibid.);

6. A intensificacdo das sensacfes de autonomia/independéncia no trabalho
em meio ao fato de o chefe ser supostamente um ‘sistema’, um ‘aplicativo’,
ndo uma °‘pessoa’, isto é, o imaginario algoritmico de neutralidade e
objetividade atua em forte relagdo com o ideario neoliberal de
empreendedorismo envolvendo gestao de desempenho, eficacia e légicas
de avaliacao (Ibid.).

Grohmann sustenta que o termo Plataformizagao “se apresenta como uma
pista para o inicio das investigagbes”. Sabemos que existe uma forma de trabalho
relacionada ao Instagram que se encaixa na categoria de microtrabalho descrita
por Grohmann: o das plataformas de “fazendas de clique”, em que é possivel
comprar “seguidores reais”. Estes seguidores, na verdade, sdo formados por uma
“multidao de trabalhadores ganhando menos de um centavo por tarefa realizada.
Eles passam o dia clicando, seguindo e comentando em redes sociais”.!!! Mas
isso é diferente do trabalho do designer independente que vende seu trabalho na
plataforma, pratica que poderia se aproximar mais da categoria “portfélio on-line”.

Ainda assim, a categoria ndo corresponde completamente ao modo de trabalho

110 O autor alerta que a automatizacéo das decisGes no gerenciamento do trabalho pelos algoritmos
afeta também os trabalhadores em situagdo de desemprego “[...] pois ha a intensificagdo da
automatizagdo dos sistemas de contratagdo e selecdo de trabalhadores, com vieses algoritmicos de
género e raga nesses processos (Eubanks, 2017)” (Grohmann, 2020, p. 114).

111 Fonte: https://pp.nexojornal.com.br/ponto-de-vista/2021/0-gue-s%C3%A30-plataformas-de-
fazendas-de-clique-e-por-que-elas-importam Acesso em 29/12/2021.
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dos profissionais que estamos analisando, portanto, a questao que propomos aqui
€é: se o trabalho realizado pelos designers empreendedores dentro da plataforma
do Instagram passa por um processo de precarizacdo e se se encaixa no conceito
de plataformizacdo? Para responder a estas perguntas, primeiro é necessario

compreender como operam 0s algoritmos da plataforma.

O algoritmo e a métrica do Instagram

Todas as redes sociais digitais possuem ferramentas que possibilitam a
interagdo entre os usuérios e o compartilhamento de contetdo em algum formato.
No Twitter, o formato principal de compartilhamento sdo pequenos textos, de até
280 caracteres. O Pinterest € uma plataforma digital de compartilhamento de
imagens, enquanto o Youtube € voltada para o compartilhamento de videos.

O Instagram nasceu em 2010 como uma rede social digital de
compartilhamento de imagens, tendo sido comprado pelo Facebook em 2012. Em
2015, langou o aplicativo Boomerang, que permitia o compartiihamento de
contetdo no formato de pequenos videos ciclicos. Em 2016, lancou a ferramenta
Snapgram, que inicialmente permitia o compartilhamento de fotos ou videos de
até 10 segundos que desapareceriam em 24 horas. Em 2018, abriu 0 IGTV que
permite o compartilhamento de videos longos. Tanto o Snapgram quanto o IGTV
foram criados para disputar o mercado com seus concorrentes, replicando as
funcionalidades das redes sociais digitais Snapchat (com o Snapgram, que
posteriormente evoluiu para o Stories) e o Youtube (com o IGTV).

A mais recente mudancga realizada pelo Instagram foi a implementagéo da
ferramenta reels, que simula o formato de seu maior concorrente na atualidade, o
Tiktok, plataforma de compartiihamento de videos curtos, de até 3 minutos.'*?
Essa mudanca veio acompanhada da valorizacdo do conteddo em video,
transformando a logica original do Instagram, originalmente um aplicativo de
compartilhamento de fotos.

Estas redes sociais digitais disputam entre si 0 tempo que oS usuarios
passam dentro de cada uma. O tempo gasto dentro do aplicativo esta diretamente
conectado com sua rentabilidade. Além do ganho financeiro através de
anunciantes, todas as acfes efetuadas (incluindo a auséncia de acdo diante de
determinado conteldo), contribuem para o enriquecimento do banco de dados

comportamentais dos aplicativos. Para chegar a estes interesses, ndao basta

112 Os tempos-padréo de gravacdo do aplicativo sdo 15 segundos, 60 segundos e 3 minutos.
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oferecer as mesmas ferramentas dos concorrentes, é necessario que o contetdo
dentro das redes sociais digitais capte a atencdo do publico!'3, que eles queiram
interagir, produzir seus proprios contetdos (reiniciando o ciclo de captura de
atencao) e, é claro, consumir as mercadorias ofertadas pelos anunciantes na
plataforma.

Essa disputa das redes sociais digitais pelo tempo de tela do usuéario se
manifesta através das métricas de engajamento. Para estas empresas, o
engajamento é o que faz o usuério ficar mais tempo na plataforma e consumir
mais. Para os usuarios, € uma das moedas com as quais eles pagam ao
“entretenimento”, hegemonicamente alienante, oferecido pela plataforma.'** Para
as marcas, engajar significa ndo apenas que ha uma interacdo com o publico, mas
gue os algoritmos responderéo as interacdes e daréo preferéncia para o conteudo
em guestdo, aumentando a chance de vendas.

O engajamento € medido através de diversas graduagfes quantitativas
algumas das quais sdo observaveis pelos usuarios do aplicativo. Outras sdo
reveladas pelo proprio Instagram, mas sem explicagdo de como funcionam. Na
realidade, grande parte do funcionamento dos algoritmos do Instagram é
desconhecido do grande publico e pode-se apenas especular a partir de analises
dos dados disponiveis. Alguns profissionais que se dedicam a monitorar essas
métricas e desenvolvem modelos de como operam. Nesses casos, faz-se
necessario questionar quais sdo os critérios que utilizam e até que ponto sdo
acurados? Nao podemos afirmar com certeza sobre a totalidade, mas existem
muitos que fazem afirmacdes e promessas sem garantias. Dentre outras,
destacamos a conta Copfyponto, que faz publicacbes sobre “como dobrar seu
engajamento”.’® Ocorre que os valores prometidos ndo passam de um chamariz
publicitério, baseados em chamadas de “faga A obtenha B” e que nao oferecem
garantia de nada. E evidente que podem desencadear efeitos e, até mesmo, mais
do que dobrar o engajamento, mas isso depende de muitos outros fatores que
geralmente nem sdo mencionados. Focam majoritariamente em técnicas de

marketing sem fundamento cientifico e com isso criam uma série de profecias

113 No Instagram, a maior parte destes usudrios se situa na faixa etaria entre 18-24 anos (14,5%
publico feminino e 15,3% do masculino) e 25-34 anos (16,1% do publico feminino e 16,9% do
masculino). Fonte: https://wearesocial.com/digital-2021 Acesso em: 10/01/2022.
114 Também poderiamos afirmar que os usudrios “pagam” pelo uso da plataforma através da
mineragdo de seus dados, que alimentam modelos de aprendizagem de maquina. Um uso evidente
destes dados e modelos é para 0 aprimoramento dos algoritmos da plataforma.

115 Fonte: https://www.instagram.com/p/CYEgWOquR00/ e
https://www.instagram.com/p/CYB5heJOIUL/ Acesso em: 29/12/2021.
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autorrealizaveis, que dependem do algoritmo para se manter. quando a massa
dos trabalhadores se condiciona a produzir de determinada forma, influencia-se o
consumo, que torna a influenciar a producgéo, de maneira dialética.

Considerando que nosso recorte diz respeito a atuacdo dos trabalhadores
nos aplicativos, também julgamos necessario distinguir duas categorias
especificas do ambiente das redes sociais digitais, os influenciadores digitais e 0s
criadores de contetdo. O préprio Instagram da um ponto de partida para a tarefa,
pois oferece trés modalidades de conta: Pessoal, Profissional, Creator. As do tipo
profissional e creator possuem algumas caracteristicas similares, como a
possibilidade de acompanhar métricas que ndo estdo disponiveis para contas
pessoais, mas ainda que ambos tenham que se dedicar a criar material para
publicagdo on-line, a conta creator é especifica para os profissionais que atuam
apenas como “produtores de conteudo” ou influenciadores digitais.

Para além das categorias de contas do Instagram, muitas empresas
passaram a enxergar com conotacdo negativa o termo influenciador e vém
substituindo pelo uso apenas do termo creator ou criador de conteddo. Nao € de
surpreender, trata-se de mais uma estratégia de legitimacao do capital social. Nos
parece que realmente existe uma diferenga concreta entre as duas categorias,
mas que nem sempre € nomeada. Os criadores de conteudo séo os trabalhadores
gue se dedicam a gerar contetdo para ser consumido em qualquer tipo de midia
e que, atualmente, se direcionam cada vez mais para o ambiente das redes sociais
digitais. E um trabalho que n&o necessariamente envolve a exposicdo do
profissional pelo compartiihamento de sua vida pessoal. Ja os influenciadores
digitais atuam na “humanizagéo” do conteudo digital a ser consumido nas redes.
Enquanto os produtores de contetdo desenvolvem o que vai ser consumido nas
plataformas, os influenciadores digitais se divulgam, sdo necessariamente figuras
publicas. Pode ocorrer de um mesmo profissional produzir e divulgar o préprio
contetdo, acumulando assim as duas fungfes, enquanto agentes j estabelecidos
e com maior capital geralmente dispdem de maior estrutura e, muitas vezes, sao
assessorados por outros profissionais. No entanto, para nossa pesquisa, podemos
considerar as duas categorias em conjunto, pois em ambos os casos, a base do
faturamento das contas do tipo creator ndo vem da venda de produtos que eles

proprios desenvolvem!!®, mas da producéo e/ou divulgacéo de conteudo digital,

116 Ainda que alguns creators eventualmente se aventurem criando suas préprias marcas ou linhas,
como o youtuber Whindersson Nunes que langou uma colecdo de roupas em 2018, em sua maioria
ndo o fazem porque possuem algum tipo de expertise nos setores em que se inserem, mas sim
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com o intuito de gerar engajamento com seu publico e despertar o interesse dos
anunciantes e patrocinadores interessados em acessar essa fatia do mercado.

Ja na categoria Conta Profissional, se reinem as marcas e profissionais
independentes, que podem produzir o préprio conteudo a fim de engajar e vender
seus produtos ou firmar parcerias, anunciar e patrocinar influenciadores, enfim, se
utilizar da legitimacao de terceiros para vender. Por um lado, essa divisdo nos da
critérios que podem facilitar a separacdo das categorias influenciador digital e
produtor de conteudo dos outros profissionais que fazem parte de nosso recorte
(artesdos, designers, artistas etc.). Por outro, indagamos o quanto todas estas
categorias se misturam entre si, em especial quando olhamos para 0s pequenos
agentes que ainda acumulam diversas funcdes.

A precarizacdo do trabalho se manifesta mais uma vez neste ponto. Os
pequenos produtores, que ndo podem pagar outros profissionais para administrar
sua conta, acabam cumprindo o papel de criadores do proprio contetdo. Aqueles
gue eventualmente consigam ter sucesso nas redes podem argumentar a favor
da auto-organizacéo e de terem feito um bom “direcionamento” do conteudo que
produzem. No entanto, indagamos quantos profissionais que tém um minimo de
dominio sobre o saber-fazer artesanal da joalheria, mas que, sem conhecimento
sobre as melhores estratégias ao utilizarem cada rede social digital, desperdicam
tempo precioso com publicagbes que podem ser mostrar infrutiferas caso nao
sigam o que determina o algoritmo? Falamos aqui de todos os tipos de
abordagens as quais os trabalhadores se veem obrigados a se submeter sob o
discurso de que “todos tém que se reinventar para se adequar ao mercado”. E
evidente que diferentes recortes historicos irdo gerar diferentes demandas de
trabalho, no entanto, as condi¢des, em que este trabalho seré feito, poderéo ser
influenciadas para melhor, por agbes coletivas de categorias trabalhistas que
possuam um minimo de coesao social. Em sentido oposto, defendemos que a¢fes
e discursos individualistas apenas causardo o aprofundamento de dindmicas
deletérias para o setor, contribuindo para sua decadéncia. Mas, infelizmente, este
parece ser 0 caso. Assim, retornando a questdo que propusemos, sobre a
plataformizacdo do trabalho no Instagram, nos parece que o termo seria

adequado.

porque dispdem de capital simbdlico o suficiente para atuarem fora de sua area de origem. E o
mesmo fendmeno que jA mencionamos com os artistas joalheiros que produziam joia-arte nas
décadas de 1970 e 1980.
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A totalizacdo da racionalidade neoliberal, a falta de transparéncia sobre o
conjunto de regras que regem os algoritmos, a gamificacdo''’ manifestada nos
likes, curtidas, comentarios e nimero de seguidores (algo que nem sempre se
traduz no niumero de vendas), esses elementos estdo la. Salvo nos casos em que
se violam as regras de uso, a plataforma néo vigia diretamente as contas de
pequenos produtores. Afinal, como bons empreendedores, cabe aos proprios
trabalhadores realizarem a vigilancia sobre si mesmos. Ha também a sensacéo
de autonomia, pois ndo sdo funcionarios do Instagram, apenas vendem seus
produtos nesta rede social digital. Mas para fazer isso, é necessario que estejam
presentes na plataforma, fagam publicacdes e produzam conteudo ainda que seu
trabalho néo seja ser produtor de contetdo. Para trabalhar, pagam com mais
trabalho, gerando o precioso entretenimento que servira como isca para 0
aplicativo fisgar a ateng&o do usuério e do consumidor em potencial.

O processo de plataformizagéo do trabalho no Instagram se mescla com as
disputas pela hegemonia especificas de cada campo social, que nasce fora do
mundo digital. Em uma relagéo dialética, conformam e sdo conformadas pelo
comportamento dos agentes. Assim, no proximo topico nos dedicaremos a
descrever e debater a andlise que fizemos das contas do Instagram de designers
de joias empreendedores fluminenses. Esta analise fundamentou a construcéo
das categorias de joalheria de vanguarda e auxiliou o aprofundamento da
categoria joia de design. Também contribuiu para a identificacdo das estratégias
de legitimacéo utilizadas pelos designers empreendedores ao atuarem no

Instagram.

Designers de joias empreendedores no Instagram - Andlise das
contas

Para compreendermos a presenca do setor joalheiro no ambiente digital e
as diferentes estratégias adotadas pelos seus agentes, realizamos um
mapeamento de contas do Instagram que se relacionassem com a nossa
pesquisa. Estes contetdos foram elaborados a partir da observacdo de 377 contas
de Instagram, que foram segmentadas e catalogadas conforme nossos pontos de

interesse e o “caminho” construido pelo algoritmo.!!®

1170 termo € um anglicismo que vem de “gamification”. Poderia ser traduzido literalmente como
“ludificagéo” ou o ato ou efeito de “adaptar (trabalho, servico, tarefa) a um formato de jogo”. Fonte:
https://houaiss.uol.com.br/ Acesso em: 04/02/2022

118 E jmportante também considerar que as redes sociais digitais e seus algoritmos determinam o
gue chega nos usuarios. O contedo mostrado depende das contas que 0 usuario segue, assim
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Inicialmente, selecionamos as contas cujo conteldo ou auto descri¢cdo se
aproximava do Setor de Gemas, Joias e Afins, fazendo distincdo apenas pelo
namero de seguidores das contas e segmentando-as segundo categorias gerais,
identificadas como: instituicdes de ensino!!®, instituicdes de classe'?, designers e
pequenos produtores, prestadores de servico/fornecedores relacionados ao
setor?!, joalherias médias e grandes'? e coletivos de agentes relacionados ao
setor.'?® Os pequenos produtores, recorte principal da pesquisa, foram
considerados como aqueles que ndo possuem uma estrutura de producdo semi-
industrial, demonstrando realizar parte consideravel do processo produtivo e,
eventualmente, terceirizando outras etapas. Este grupo corresponde ao nosso
recorte e nele estavam incluidos as microempresas, os microempreendedores
individuais e os autbnomos do setor, um grupo que relne trabalhadores que se
apresentam de diferentes maneiras: como designers, empreendedores, ourives
ou artesdos, e que, em sua atuacao profissional, acabam por acumular fun¢des

similares, fazendo com que possam ser facilmente confundidos em uma analise

como das suas interagcdes anteriores. Os algoritmos também ndo sdo definitivos, mas
constantemente atualizados. Assim, a ndo ser que 0 usuario saiba exatamente a conta que procura,
esta sujeito a ser direcionado para o que o algoritmo interpreta como sendo de seu interesse.

119 Reunindo as instituicGes ou os 6rgdos relacionados as instituicdes que oferecem disciplinas ou
cursos universitarios, técnicos ou livres relacionados ao Setor de Gemas, Joias e Afins que
encontramos no Instagram.

120 |nstituicBes civis sem fins lucrativos que reline pessoas ou empresas de um determinado setor
ou prética profissional, com o objetivo de representar seus interesses. Destacamos que todas as
instituicdes de classe, com as quais tivemos contato pelo Instagram, eram patronais. Consideramos
um dado importante que as instituicdes de classe mais conhecidas do Setor de Gemas, Joias e Afins
ndo tenham por objetivo principal representar os interesses dos trabalhadores e, sim, dos patrées.

121 Reline os prestadores de servigo e fornecedores relacionados ao setor, abrangendo: consultoria
de vendas; veiculos de divulgacao; fabricantes de joias que vendem apenas para outras marcas;
agentes que compram e vendem joias; fornecedores de ferramentas, materiais ou embalagens;
fundi¢Bes; incubadoras de empresas; servicos de modelagem e impresséo 3D; e representantes ou
concessionarias de marcas de joias.

122 Ainda que as joalherias médias e grandes fugissem de nosso recorte, ao realizarmos esta triagem
inicial, nos chamou a atencao que das 10 marcas que fabricam e vendem os préprios produtos,
guatro ja contavam com algum antecedente familiar relacionado ao setor de Gemas, Joias e Afins.
Outros dois ndo mencionam este antecedente, no entanto, afirmam ter mais de 50 anos de marca.
Com isso, destacamos o quanto o capital especifico do campo, acumulado ao longo de décadas,
quica geracdes, € essencial para que uma marca se estabeleca enquanto dominante em seu campo.
Além disso, as marcas que apenas fabricam as joias ndo possuem tantos seguidores, algo que faz
sentido, uma vez que as redes sociais ndo séo seu principal veiculo de venda.

123 Est4 categoria geral retne feiras de diferentes tipos, exposicdes, galerias, coletivos de joalheiros
e lojas colaborativas (lojas que vendem produtos de diversos produtores, mediante pagamento de
uma comissdo por venda ou, mais comumente, o pagamento de um aluguel por uma fracdo do
espaco da loja). Enfim, consideramos nesta categoria todos os agrupamentos que possibilitavam a
reunido de diferentes agentes de forma que estes ainda mantivessem certa autonomia de atuacéo
e identidade propria. Diferente do que ocorre com uma empresa, por exemplo, em que os
funcionérios tornam-se trabalhadores sob uma mesma marca.
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superficial. Ao realizar esta divisdo, das 377 marcas restaram 215 pequenos
produtores.?* Destes, 82 se situavam no estado do Rio de Janeiro.

Quando comecamos a observar exclusivamente os pequenos produtores do
Rio de Janeiro, verificamos que a maioria ndo possuia website e alguns que
afirmavam possuir, forneciam um weblink que estava desativado. Consideramos
isto um indicativo de que, para a maioria destes pequenos agentes, nao € viavel
financeiramente manter um website, que precisa ser pago com hospedagem, além
dos custos em tempo e/ou dinheiro para projeta-lo, programa-lo e manté-lo
atualizado. As redes sociais, de acesso gratuito, ndo tém esses custos, exceto
gquando se deseja investir em propagandas. Mas, como diz o ditado recente, que
se popularizou com a problematizagéo do acesso as redes sociais, se 0 servico é
de graca, o produto € vocé. Reiteramos assim, nossa percepgdo de que estes
agentes de fato pagam para atuar nestas plataformas digitais, seja pelos custos
financeiros para exibir seus andncios nelas ou através da criacao do contetudo que
disponibilizam.

Posteriormente, agrupamos 0s pequenos produtores do Rio de Janeiro nas
seguintes categorias: joalheria classica, bijuteria, biojoia, joalheria de design,
joalheria de vanguarda e imprecisos. Destacamos o desafio que foi atribuir estas
categorias aos agentes de um recorte em que, pelas condi¢cdes impostas pela
estrutura da sociedade e do setor, estdo constantemente se misturando e se
confundindo em suas formas de atuacdo. As trés primeiras sdo categorias
reconhecidas e difundidas no setor e mercado. A joalheria de design é uma
categoria estilistica proposta por Feijé e que aprofundaremos no Capitulo 3. No
mesmo capitulo, apresentamos o conceito, ainda ndo publicado, de joalheria de
vanguarda, em que buscamos reunir algumas vertentes de joalheria que se
confundem e se misturam. J& na categoria imprecisos estao reunidas as contas
gue ndo se enquadram em nenhuma das anteriores. Estas ndo possuem
caracteristicas comuns ou tém caracteristicas imprecisas e conceitos ambiguos,

algo que julgamos ocorrer por uma seérie de motivos: algumas nos parecem

124 Esta grande profusdo de pequenos produtores ja era esperada, uma vez que em qualquer campo
a quantidade de dominantes sera bastante menor do que os dominados ou pretendentes a
dominantes. Afinal, as posi¢cbes mais vantajosas dentro da estrutura sdo limitadas e, por isso
mesmo, sdo disputadas de forma acirrada (ainda que nem todos os agentes tenham consciéncia
desta disputa). Além da relagdo entre dominantes e dominados, algumas categorias encontradas,
como os concentradores de marcas e produtores ou as instituicbes de ensino, sdo categorias
coletivas. Sua quantidade é, portanto, proporcional a dos trabalhadores e marcas, pois dependem
de uma certa quantidade deles para existir. Dificilmente veriamos, por exemplo, mais “lojas
colaborativas" do que produtores “colaborando”.
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marcas ou produtores iniciantes, que nao tém capital (financeiro/econémico,
cultural/simbdlico) o suficiente para ir além das técnicas basicas e se enquadrarem
em alguma das categorias. Outras possuem esse capital, mas optaram por uma
estética artesanal muito proxima dos trabalhos dos que estéo iniciando, s6 que
com qualidade perceptivelmente melhor. Por fim, ha aqueles que possuem capital
e técnica o suficiente para transitar entre as categorias, ora se adequando a uma,
ora se adequando a outras, mas nunca aderindo permanentemente a nenhuma.

Notamos que a joalheria classica € a categoria com o menor nimero de
representantes dentre os pequenos produtores atuantes no Instagram. Julgamos
que isso se da, pois a joalheria classica € também a que mais depende de fatores
gque poderiam ser traduzidos, em termos bourdieusianos, nas diferentes formas
de capital. A técnica como o capital cultural, o conhecimento necessario para
producdo das mercadorias. O dinheiro, ainda que possa ser transmutado em
diferentes formas de capital ao longo da trajetéria de cada agente, pode ser
compreendido de maneira direta como o capital financeiro, utilizado para custear
a producao, na forma de ferramentas ou de matéria-prima. O capital social, a
caderneta de contatos, através da qual os produtores sdo capazes de legitimar
aquilo que desenvolvem, participar de eventos, exposicoes etc. E por fim, o capital
simbdlico que é consagrado a partir das trés formas anteriores'?.

Neste cenario, os pequenos produtores que ndo partem de uma grande
guantidade de capital simbdlico acumulado previamente tém maior dificuldade de
se enquadrarem na categoria e, procuram, a partir de diferentes estratégias,
ampliar seu capital simbdlico para valorizar financeiramente seu trabalho.
Enfatizamos aqui que nossa critica ndo é ao trabalhador, mas sim & estrutura que
0 gera. Mas ndo podemos ignorar que existe uma segmentacdo que separa
agueles que sdo autorizados a trabalharem como designers, como artistas
joalheiros ou como ourives. Verificamos isso enquanto destacavamos, dentre as
marcas avaliadas, os cursos livres de joalheria. Indagamos quem s&o estas
pessoas que tém acesso a um curso que custa a partir de R$120,00 por aula e

cujo custo aproximado das ferramentas béasicas é de R$1.120,00.1%° E mesmo que

125 "Qualquer espécie de capital [...] tende [...] a funcionar como capital simbdlico [...] quando obtém
um reconhecimento explicito ou pratico, o de um habitus estruturado segundo as mesmas estruturas
do espaco em que foi engendrado. Em outros termos, o capital simbdlico [...] ndo constitui uma
espécie particular de capital, mas aquilo em que se torna qualquer espécie de capital quando [...]
reconhecida como legitima" (Bourdieu apud. Catani, 2017, p.111).

126 Fonte: https://www.espacoritasantos.com.br/ourivesaria-intensivo Acesso em 16/12/2021. Este é
o preco promocional do curso intensivo, em que o aluno faz até 11 aulas por semana. A média do
nimero de aulas é de 90 a 100. Assumindo o maximo de rendimento do aluno, seriam
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ndo considerassemos o custo financeiro direto, quem sdo aqueles que tém
conhecimento da existéncia de tais cursos e que se sentem autorizados a atuar
em determinada pratica profissional a partir de sua vivéncia pessoal? Uma vez
gue a questdo da expressao do individuo € tdo utilizada para legitimar o valor
simbolico de uma mercadoria gerada por ele, ndo seria importante questionar
guais individuos podem, na pratica, se expressar?

Uma breve busca, dentre os cursos livres do Rio de Janeiro, revela um
recorte bastante distinto: nas fotografias das congregacdes destes cursos, em
eventos sociais, feiras e exposi¢des, — podemos interpretar seus codigos visuais
—, fica evidente que sdo majoritariamente mulheres brancas, e pelo exame das
roupas, localizagéo do evento ou da prépria héxis corporal, julgamos que trata-se
de pessoas de maior poder aquisitivo (Figuras 16 e 17). Esta informacéo contrasta
com a nossa experiéncia empirica, durante nossa atuacao profissional no setor,
observamos que 0s ourives sdo majoritariamente homens e de acordo com os
mesmos codigos visuais, pode-se inferir que sdo de origem menos privilegiada.
Para desenvolver esta e outras discussdes sobre o tema, inscrevemos um projeto
de doutorado, aprovado nesta mesma universidade, a PUC-Rio. Para esta
pesquisa, nos debrucaremos sobre as relagdes de trabalho entre designers e
ourives no Rio de Janeiro, procurando compreender como se constréi, quem sao

estes agentes e quais as instancias que os legitimam.

Figura 16 - Participantes da Junta Autoral em novembro de 2019. Fonte:
https://www.instagram.com/p/B_D-Gx2po50/ Acesso em 24/01/2022.

aproximadamente 8 semanas, com 11 aulas, cada uma custando R$120,00. O valor total somaria
R$10.650,00 em dois meses. Mesmo se considerarmos 0 mesmo custo hora/aula para as turmas
regulares, em que a média é uma aula semanal, estamos falando de R$480,00 mensais por 22 a 25
meses. Consideramos valido lembrar que o salario minimo em 2021 foi de R$1.100,00. O curso do
Espaco Rita Santos é apenas um exemplo dentre varios cursos existentes no Rio de Janeiro. Os
cursos técnicos do Senai ou Senac também possuem custos elevados, levando muitos profissionais
a aprenderem com colegas de profissdo mais experientes, de maneira informal.
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Figura 17 — Participantes do XlIl Atelier Mourdo de Portas Abertas, em 11/12/2019. Fonte:
https://www.instagram.com/p/B5 YhKOp5TN/ Acesso em 24/01/2022.

Sigamos na exposi¢do sobre os arranjos feitos. A partir do agrupamento
proposto, selecionamos as contas com maior nimero de seguidores de cada
categoria, para realizarmos uma analise mais aprofundada. Como nosso recorte
ndo abrange as categorias biojoia e bijuteria, optamos por analisar apenas uma
conta destas categorias, para fins de comparacéo. Para a categoria dominante,
joalheria classica, e para as outras categorias que se aproximavam do nosso
recorte — joalheria de design, joalheria de vanguarda e imprecisos'?” — optamos
por analisar as trés contas com maior nimero de seguidores em cada categoria.
Listamos os termos que cada conta utilizava para buscar uma autolegitimacéo e
relacionamos as marcas com os discursos empregados. Nas paginas seguintes,

apresentamos as capturas de tela das paginas iniciais'?® das marcas analisadas.

127 Ainda que ndo tenha sido possivel atribuir uma categoria bem delimitada para as contas que
consideramos “indeterminadas”, julgamos essencial trata-las como parte de nosso recorte,
especialmente porque defendemos que esta confusao entre as categorias € um sintoma do processo
historico do setor, de sua fragmentacdo e da precarizacdo das condigfes de trabalho dos
profissionais que nele atuam.

128 A pagina inicial do Instagram apresenta os seguintes elementos: & esquerda, a imagem perfil. A
direita no topo, antes do botdo de seguir, 0 nome de usuario. Abaixo 0os nlmeros referentes a
publicac@es feitas, nimero de seguidores e quantas pessoas a conta segue. Abaixo destes, 0 nome
da pessoa ou marca. Diferente do nome de usuario, que consta na URL da pagina e ndo pode ser
usado por dois usuarios simultaneamente, aqui ndo ha restricdo sobre sua repeticdo por mais de um
usuério. Abaixo, as informagdes opcionais, como area de atuacdo, website, biografia (auto-
descri¢éo), e-malil, telefone e género. Em seguida as indicagdes de contas que o usudrio segue e
gue também seguem esta conta. Por fim, os destaques dos Stories. Os videos neste formato séo
automaticamente deletados ap6s 24h, mas os usuarios podem optar por manté-los salvos nesta aba,
organizada por “pastas”.


https://www.instagram.com/p/B5_YhKOp5TN/

102

Instagram hOe®oe o

moa_objetos [ sequir |
o 1.107 publicacdes 3.093 seguidores 2.943 seguindo

Moa por Fernanda Araujo

Objetos em ceramica para vestir ou simplesmente admirar ¢
~= from Rio to the world

to, loja.nila, tras 26 pessoa

Moa no Ca... Moa Moa por ai Moa por ai ... Moa por ai ... Moa no Ca... Joalheria

Figura 18 — Pagina inicial do Instagram da conta da marca Moa Objetos, representante da categoria
bijuteria.

Instagrnam he®eOo

studioadrianavalente m

426 publicacdes  8.073 sequidores 1,004 seguind

ADRIANAVALENTE
RJ | Esculturas de vestir
madeira de reuso

esculpido a médo

loja.nila. fotografiadejoias. imersao_na joalheria

NP O

| MIDIA | Produtos | SAv | | Processo | | HOME | SPFW46 |

Figura 19 — P4gina inicial do Instagram da conta da marca Studio Adriana Valente!?°, representante
da categoria biojoia.

129 Adriana Valente foi, até dezembro de 2021, a marca de biojoias com maior nimero de seguidores,
totalizando 7958. No entanto, em janeiro de 2022, por indicagdo de nossa orientadora, procuramos
especificamente por Maria Oiticica no Instagram. Encontramos sua conta, que na analise preliminar
ndo havia sido encontrada, e esta possuia mais seguidores que Adriana Valente, totalizando 12200.
No entanto, ja haviamos fechado a andlise dos discursos das contas, e por isso ndo a tomamos
como representante da categoria. Mas consideramos um exemplo de como as redes sociais
moldam, através dos algoritmos, o contetido que chega até nés, uma vez que a autora é bastante
conhecida em sua area de atuacgéo.
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Instagram

CLIENTES 3

Seguido(a) por juli lael, andressa_rodri P , beavaz.art e outras 18 pessoas
‘l/lll
-~
DIy @ Jéias BodyPositi... BruxariaQ)
Q p Q ® ® ©

aladastore IEZE B -

2.598 publicacdes 34mil seguidores 4.201 seguindo

ALADA STORE

@ JOIAS de PRATA com pedras naturais e Magia!
® vitrine: Barra Shopping e Rio Sul

Qe (21)99998-5777

OU COMPRE nO SITE £ RceBA via corretos [l

linktree.com.br/new/aladastore

Seguido(a) por ownanawhatsmyname, prebay.br, madu.acessorios.rj e outras 18 pessoas

SAIBA MAIS

“~000a

Instagnam

®

hand collec...

Figura 20 — Péginas iniciais do Instagram das conta
Nina Richter, representantes da categoria imprecisos.
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ninarichterjoalheria LN B -

220 publicacées 16,4mil seguidores 1.562 seguindo

Nina Richter
© Explorando o mundo das coisas que s3o feitas a mao ©

*Encomendas ou duvidas: contato por DM ou pelo link direto pro whatsapp logo

abaixo [l
bit.ly/NinaRichter

y € outras 7 pessoas

Seguido(a) por

L J Encomendas

s das marcas Mariana Santoro, Alada Store e
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Q Pesquisa NIECHCNCOIY,

joiascomsignificado RN B -

720 publicagées 5.973 seguidores 2.751 seguindo

Joias em Prata

¥ Design exclusivo | Pedras naturais

4 siga @joiascomsignificado_ouro

Compre pelo site ou WhatsApp (21) 96931-9988 através do link abaixo §
linktr.ee/joiacomsignificado

Seguido(a) por

e outras 9 pessoas

Embalagens Sobre Nés Happiness Na midia Pedras

Instagram Q pesqisa hOe®oeo

pokanjoias IEXE B -

1.125 publicagées 3.259 seguidores 7.501 seguindo

Pokan Joias

Joias inspiradas na Natureza
Pedidos: 21 990010848

Andreé Pokan

Joias Unicas.

Designer Exclusivo

Atendimento de segunda a sexta
Horario comercial
www.pokanjoias.com

Seguido(a) por liviacostajoias, analu_dietrich, fotografiadejoias e outras 10 pessoas
7 o B #
g’ [=—— ]
Delicadeza Feitas a mao Destaques Enquetes! Dicas Pokan Joias Pokan Tesouros

Instagnam Q Pesquisa ANICHCOIY,

danielalunajoias

DANIELA LUNA 83 publicagdes 1.083 seguidores 4.485 seguindo

Designer de Joias
« Especializada em joias personalizadas e restauragoes
www.danielaluna.com.br

Seguido(a) por joi i is e

OL 0L DL DL OL

Aliancas Joias poder... Tendéncias Dia das mdes Criagdes

Figura 21 — Paginas iniciais do Instagram das contas das marcas Joias com Significado, Pokan
Joias e Daniela Luna Joias, representantes da categoria joalheria classica.



Instagram

ISABELLA ESCUDERO
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A6 0

isabella_escudero @ -

849 publicacoes 21,4mil sequidores 277 seguindo

ISABELLA ESCUDERO
Fresh Made Jewelry
joias com design feitas a mao

PRio de Janeiro
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4§ SHOP NOW | 21 99431.9289
isabellaescudero.com
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ACICIOIV

noccaatelier IR -

1.034 publicacoes 18,2mil seguidores 362 seguindo

Nocca Atelier

Joias/relogios

Atelier em Ipanema, RJ

Rua Joana Angélica 192 | loja 201
linktr.ee/noccaatelier

Seguido(a) por loja.nila, maria_lontra_joalheria, mamelloc e outras 29 pessoas
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Instagram

I

monica pondé

=

Destaques Sugestdes

COsSMOs
Q Pesquisar

e e 0

monicaponde IEEE B -

992 publicagoes 18mil seguidores 0 seguindo

Monica Pondé

Design de joia contemporanea.
WhatsApp:

+2197276-7583

E-mail:
contato@monicaponde.com.br
& Compra Segura
www.monicaponde.com.br

Seguido(a) por loja.nila, maria_lontra_joalheria, ajoiadoleo e outras 34 pessoas

N NN

BRINCOS BRACELETES COLARES ANEIS Anel Espelho

Figura 22 — Paginas iniciais do Instagram das contas das marcas Isabella Escudero, Nocca Atelier
e Monica Pondé, representantes da categoria joalheria de design.
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alicelobatojoias RN B -

695 publicacées 3.819 seguidores 2.124 seguindo

Alice Lobato

RJ | SP, Brasil

« Joalheria autoral - producéo artesanal

» Workshop Técnicas de Cor no Metal (on-line e presencial)
* Informages por inbox

www.alicelobato.com.br

Seguido(a) por marcelasardas, maria_lontra_joalheria, fotografiadejoias e outras 54 pessoas

D0 &P

Depoiment... Workshop Conhega! Releitura NovosHori... A Caixa Pigmentan...
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paulamouraojoalheira XN B -

318 publicagoes 1.491 seguidores 1.082 seguindo

Paula Mourao

Arte

artista joalheira/professora de joalheria do @ateliermourao
O Fazer joias é a minha vida venha fazer parte delawwe
Informagoés

%G

linkin.bio/paulamouraojoalheira

ido(a) por to, i € outras 47 pessoas

D =
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Figura 23 — P4ginas iniciais do Instagram das contas das marcas Alice Lobato Joias, Paula Mour&o
Joalheira e Dirk Vrancken Joias, representantes da categoria joalheria de vanguarda.
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Destacamos que ja nas paginas iniciais € possivel realizar observacgoes,
como o fato de que muitos dos agentes se utilizam do nome dos autores como
nome fantasia. Alguns deles possuem sofisticados logotipos, outros optam por
utilizar uma fotografia do proprio autor como imagem principal da marca. A Unica
excecdo foi a marca Nocca Atelier, que parece utilizar uma fotografia advinda de
um ensaio fotografico da marca, ndo retratando nem um logotipo, nem uma
imagem do autor. Nas autodescricdes, os agentes localizam a forma como
procuram se colocar na rede (0 que nem sempre corresponde a forma como sao
percebidos por outros usuarios). Alguns sdo mais sucintos e diretos, outros
adotam uma postura mais romantica, emocional, mas todos acabam utilizando
palavras-chave que ajudam a identificar o tipo de discurso utilizado pela marca.
Esta mesma dindmica, em que as publicacdes variam de teor entre 0s agentes,
se repete nas publicages, assim como as palavras chave, que séo utilizadas nas
legendas, hora como texto, hora como hashtags, para indexagéo da publicagédo
pelo algoritmo.

Quando passamos a observar as paginas iniciais juntamente com as
publicacbes, percebemos que as falas mais recorrentes foram as relacionadas ao
trabalho artesanal, as pecas Unicas/exclusivas e ao design. Percebemos aqui um
exemplo de como os conceitos se transformam ao longo do tempo, pois os dois
primeiros se contrapdem a origem historica do Campo do Design. A prética do
design se direcionava inicialmente para a industria, nasceu da fragmentagédo do
trabalho artesanal e para a producéo industrial de massa.'*° Mas, atualmente no
setor joalheiro, o termo é utilizado até por aqueles que afirmam executar suas
producBes de maneira artesanal, isto €, de modo “artistico”, mas que em outras
palavras significa em tiragem limitada, se conduzindo para se legitimar com o
status que o nome designer de joias, por si s6 promove. Seja de forma direta
quando se declaram designers ou quando afirmam que produzem “joias com
design”, ou de forma indireta, pelo uso de hashtags, que localizardo as

publicacbes na rede (Figura 24 e 25).

130 E claro que design ndo se resume a producdo em massa na industria. Como todo conceito, é
socialmente construido e validado e, como tratamos no Capitulo 2, a concepcao atual do que é a
pratica do design ndo € a mesma que era quando o termo passou a ser utilizado.
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Figura 24 — Anéis do tipo solitario em prata e gemas ndo identificadas, da marca Joias com
Significado. Dentre as hashtags usadas na legenda, destacamos #joiasexclusivas, #joiasartesanais,
#joiasautorais e #designerdejoias. Fonte: https://www.instagram.com/p/COIlgc/ Acesso em
30/01/2022.
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Figura 25 — Anel Ondas de Plastico, assinado por Dirk Vrancken e identificado com diversas
hashtags, dentre as quais destacamos #contemporanea, #sustentavel, #upcicle [sic], #slowfashon
[sic], #arte, #design e #arquiteture [sic]. Fonte: https://www.instagram.com/p/CTSRVFE_L7Zq/ Acesso
em 25/01/2022.

Julgamos necessario lembrar que quando tratamos do setor joalheiro,
mesmo nas grandes empresas, 0 processo de fabricagdo ndo € plenamente

industrial. Diversas etapas precisam de um trabalhador artesanal para serem
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realizadas e concluidas, portanto, indagamos se ndo seria uma redundancia falar
em joalheria artesanal. Ocorre que ndo é uma questédo de logica, mas sim uma
guestdo de enfatizar o que pode promover distincdo social. Convencionou-se
socialmente associar a producdo industrial em massa a insustentabilidade
ambiental, & impessoalidade, a uniformidade e aos artefatos descartaveis e de
baixa qualidade. Por isso, faz sentido que as marcas ressaltem aspectos que
fomentam, nos consumidores, percepcfes opostas a estas. Assim, ndo apenas
temos os termos associados ao fazer artesanal e a exclusividade dos artefatos
produzidos como 0s argumentos mais citados pelas marcas, mas também outros
gue aparecem com menos frequéncia, mas parecem se opor as concepgdes
hegemdnicas sobre aquilo que vem da induastria, listados a seguir em ordem
decrescente de frequéncia®!: feito com carinho; joias personalizadas, identidade
/ individualidade / linguagem prépria / personalidade; autoestima / amor préprio;
autoral, fago 99% do processo / faco da concepgdo ao acabamento; atemporal,
consumo consciente; ecofriendly / sustentavel; upcycling / reuso / reciclagem
(Figura 25); seja vocé mesmo; participagdo do usuario / criar identidade com o
uso; slow design / slow fashion; estilo préprio.

Estes ndo foram todos os termos observados, mas nos parece que a
utilizacdo destes procura criar uma ideia de uma producdo “humanizada”,
socialmente responsavel, valorizando também a ideia de exclusividade do produto
e de individualidade. Sobre esta ode a individualidade tipica de nossa sociedade
capitalista, ela se expressa de duas maneiras: com o foco no consumidor, ao falar
de como as joias representam um cuidado com quem a compra e usa, algo
merecido, uma mostra de amor préprio e de expressao da propria individualidade.
E também se manifesta com o foco no préprio produtor, ao tratar as joias como
um vetor para a expressao da criatividade e da identidade do artista. Este segundo
exemplo € o que predomina dentre as marcas que categorizamos como joalheria
de vanguarda. Todas as que observamos reproduzem o discurso correspondente
a identidade / individualidade / linguagem propria / personalidade, associados ao

produtor e também se utilizam do termo autoral para gerar distingéo (Figura 26).

131 Optamos por agrupar no mesmo item alguns termos que julgamos similares, segundo seu
significado semantico e o contexto em que apareceram, mas que foram ditos com palavras distintas,
por exemplo: upcycling, reuso e reciclagem.
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Figura 26 — Imagem compartilhada na conta de Paula Mourdo, filha de Caio Mourdo, um dos
precursores da joalheria autoral no Brasil. Fonte: https://www.instagram.com/p/CS7pKurJiRF/
Acesso em 24/01/2022.

As mesmas trés marcas de joalheria de vanguarda se autodenominam
joalheria contemporanea, contrastando com as marcas de outras categorias:
apenas uma de joalheria classica comercial e uma de joalheria de design utiliza o
termo contemporanea ou contemporaneo. Duas delas afirmam que seu trabalho
nasce de sua prépria esséncia ou de sua forma de ver o mundo. Com estes
elementos, reiteramos nossa percepcao, que ja defendemos quando elaboramos
0 conceito de joalheria de vanguarda no Capitulo 3, de que a categoria pressupde
um trabalho autorreferente, ultra focado no autor. Trata-se de uma categoria
carismatica (Cipiniuk, 2014, p. 31) da joalheria cujas estratégias de legitimacao
passam pelo “principio econdmico invertido” (Catani, p. 67), ou seja, hegam, ao
menos em aparéncia, 0s interesses comerciais que envolvem sua pratica. Ainda
gue em termos de forma a joalheria de vanguarda varie bastante, no discurso é
bastante compativel com a vertente carisméatica do Campo do Design (Cipiniuk,
2014, p. 31), construindo a partir da figura do autor, criatura genial e insubstituivel,
o seu valor simbodlico. Em alguns momentos seus agentes o fazem
declaradamente, bradando a importancia da autoria e expressao individual do
criador tal como defende a no¢édo roméantica ou idealista da arte. Em outros, este

status € dado apenas ao objeto tido carismético, portador de uma aura
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excepcional, um “ndo sei o que™*, e até mesmo delegando ao usuario o papel de
“completar a obra” através de seu uso. Independente de qual for o caso, baseiam-
se em nocoes idealistas e individualistas, ignorando que o sentido dos objetos ndo
€ intrinseco a eles, mas fruto de construgfes sociais.

Destacamos que ndo esperamos que uma marca se encaixe perfeitamente
nas categorias que utilizamos, uma vez que ndo hd um campo da joalheria de
vanguarda ou da joalheria de design dotado de plena autonomia, estruturado e
com regras estabelecidas pelos pares e reconhecidas como legitimas pela
sociedade em que estdo inseridos. Especialmente sobre a joalheria de vanguarda,
esta longe de ser integralmente difundida fora de uma pequena parcela
privilegiada, obrigando seus agentes a se ancorarem em retoéricas supostamente
revolucionarias ao mesmo tempo em que produzem objetos que, em sua grande
maioria, sdo variagfes das alternativas contra hegemaonicas de décadas atras. Por
este motivo, é bastante dificil identificar produtores de joia de vanguarda “puros”.
Mas desconfiamos que se trata muito mais de uma falta de mercado consumidor
disposto a pagar por adornos pessoais que dificiimente serdo compreendidos fora
de um pequeno grupo social, do que uma verdadeira questdo de expressao
artistica.'® Assim, nos parece que se trata de uma categoria muito mais retérica
do que formal. Uma categoria que se vale mais de discursos, mas que ndo se
refletem totalmente na producao. Mesmo joalheiros que aderem a essa vertente,
ocasionalmente produzem pecas que poderiam se encaixar na joia de design,
bijuterias, biojoias ou até mesmo na joia classica. O argumento de que “vale
qualquer coisa para a expressdo do artista” é bastante util nestes momentos,
permitindo que transitem entre as categorias sem gerar grandes questionamentos.
Dessa forma, muitos produzem adornos pessoais inutilizaveis, apenas destinados
as exposicdes em galerias e gerar valor simbdlico dentre seus pares (Figura 27).

Mas como as vendas dessas peg¢as ndo os sustentam por si s6, sdo obrigados a

132 Cipiniuk utiliza a expressao em francés “je ne sais quoi” para se referir a esta caracteristica quase
magica que os objetos carismaticos supostamente tém, algo que ndo poderia ser explicado por
meios concretos, mas que parece evidente aos olhos. Sua escolha por utilizar o francés é parte de
sua critica: este “je ne sais quoi” do qual é dotado o objeto nada mais é do que uma forma de gerar
distingcdo, sem precisar explicar o que o torna especial, como se fosse independente das condi¢Bes
concretas que o geraram. Com isso, 0s agentes da vertente carismatica ocultam as relagfes entre
dominantes e dominados que determinam quais objetos serdo imbuidos com este resplendor
singular, supostamente intrinseco a eles, mas que, na verdade, € fruto da disputa pela hegemonia
do capital especifico do campo.

133 Por expressdo artistica verdadeira, nos referimos a um tipo trabalho dedicado, lentamente
elaborado, pleno de substancia estética, algo refletido e que se pode perceber se comparado com
outros artefatos da mesma natureza. Julgamos que mediado apenas por questfes de natureza
estética, podemos comparar diferentes trabalhos e verificar quando houve mais empenho,
inteligéncia, aproximacg&o dos objetivos que se desejava alcancar.
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produzir pecas que sdo utilizaveis e, portanto, provaveis artigos para serem
comercializados. Dentre estas pecas comercializaveis, vemos algumas poucas
gue sdo, de fato, algo além de retérica’®** (Figura 28), e outras absolutamente
genéricas, sdo apenas “mais do mesmo” (Figuras 29 e 30), ainda que o discurso

utilizado afirme serem “exclusivas”.
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Figura 27 — Sequestro e Resgate, peca assinada por Alice Lobato. Citada no capitulo 3 ao
conceituarmos a joalheria de vanguarda e agora mostrada no contexto original da publicacéo.
Destacamos o fato de ter sido desenvolvida dentro do Atelier Mouréo, indicando a troca de capital e
entre os agentes. Fonte: https://www.instagram.com/p/CT3HLrAsvi3/ Acesso em: 26/01/2022

134 |ss0 ndo exclui a possibilidade de produzirem adornos pessoais que sejam, de fato, algo além de
retorica. O que criticamos aqui € que a massa das produgdes ndo vai além disso.
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Figura 28 — Brincos Expressdo do Tempo, em latdo e prata com aplicacéo de patina, assinados por
Alice Lobato. Formalmente o produto se aproxima mais da categoria joalheria de design, ainda que
acompanhado do discurso da joalheria de vanguarda. Fonte: https://www.instagram.com/p/CZDZyT-
rQW9/ Acesso em 25/01/2022.
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Figura 29 — Anéis de prata assinados por Paula Mourdo. A utilizacgdo do metal derretido
supostamente gera "pecas Unicas", conectando a forma ao discurso poético em que 0s materiais
possuiriam uma espécie de vida e vontade proprias. Fonte:
https://www.instagram.com/p/B8bk8FcJqcy/ Acesso em 24/01/2022.
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Figura 30 — Imagem de divulgacdo da "colecdo" Desconstru¢fes, assinada por Vanessa Rosalino,
ao lado de um dos anéis da colegdo. A peca é bastante similar ao anel assinado por Paula Mourdo
(Figura 29) e com tantos outros feitos por diversos  autores. Fonte:
https://www.instagram.com/vanessarosalino_/ Acesso em 24/01/2022.
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Destacamos ainda que muitos dos adeptos da joalheria de vanguarda, além
de atuarem em galerias e vendendo suas pecgas em lojas, feiras e na internet,
também dao cursos, supostamente para que 0s ingressantes no campo possam
ser iniciados pelos autores consagrados e aprendam a “expressar’ sua propria
“criatividade” e identidade, mas, na verdade, estarao gerando um efeito ciclico de
legitimag&o dos préprios autores consagrados e de seus modos e valores. Afinal,
para existirem os dominantes, € necessario que existam os dominados e que estes
acreditem na relacdo de dominagéo. Ao fim e ao cabo, n&o revolucionam nada,
constituem apenas uma vanguarda retrograda, perdida em seus proprios
discursos idealistas.

Em contrapartida, a joalheria de design ainda que possua suas proprias
retoricas de legitimagdo, ndo abnega tdo veementemente o mercado. O
“minimalismo” e a “simplicidade” (Figura 31), argumentos usados por sete das 14
contas, trés delas categorizadas como joalheria de design, séo difundidos por
instancias de legitimacdo com maior alcance, como a grande midia, as
universidades e marcas maiores ja estabelecidas, por exemplo, a marca Antonio
Bernardo. Faz referéncia a um estilo de arte homénimo que hegemonicamente é
associado ao contemporaneo, ao cult, ao moderno. Com isso, o préprio repertério

dos codigos se torna compreensivel para uma parcela maior da populagéo.

(lmg;mm Q  Pesquisar AN ® @ Qo

isabella_escudero * Seguir

isabella_escudero Simmmm! E ela!
Gargantilha MINIMAL NINE

A mais nova integrante da linha
MINIMAL

arrojada, moderna, chiC...

Gargantilha toda articulada em prata
950!

grarraste para ver outras op¢ées da
gargantilha MINIMALG

#jewel #joiamoderna #riodejaneiro

#joiariodejaneiro #handmadejewelry
#freshmade #choker #gargantilha

Qv W

@ Curtido por mariacarmem.santos e
outras pessoas

@ Adicione um comentario..

Figura 31 — Gargantilha Minimal, em prata, assinada por Isabella Escudero. Destacamos que o
artefato se aproxima mais de uma peca artesanal do que de uma peg¢a minimalista, 0 que ndo impede
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gue a autora faga referéncia ao conceito. Fonte: https://www.instagram.com/p/CYaGOJtJqfp/ Acesso
em 24/01/2022.

N&o é que o minimalismo seja, como defendem muitos de seus adeptos,
mais simples e, por isso mais facil ou rapido de ser assimilado. Um pendente de
cruz serd entendido como uma cruz, seja ela uma chapa simples de latdo
recortada ou feita de ouro e incrustrada de diamantes. Indo mais além, ainda que
existam variagdes de cruz — Ankh, Cruz de Camargue, Cruz de Malta, Cruz
Vermelha etc. —, todos simbolos simples e de facil identificacdo, o mais provéavel
€ que a imagem que, atualmente, vem a mente da maior parte dos eventuais
consumidores quando falamos de um “pendente de cruz”, seja a cruz crista, algo
gue por conta de sua grande circulagéo seja mais ou menos fixo em nossa cultura
visual. Mas isso ndo ocorre porque € uma cruz de compreensado mais facil que as
demais, mas sim pelo fato de que estamos imersos em uma sociedade de tradicdo
majoritariamente cristd'® e que ja fomos educados a vé-la no alto de igrejas,
estampada em camisas e, dentre diversos outros exemplos, pendurada no
pesco¢co de inumeras pessoas. Portanto, a aderéncia ou pregnancia que o
repertério utilizado tem na sociedade esta indissociavel das instancias de
legitimag&o que o fazem circular e do poder que estas instancias tem de extrapolar
suas fronteiras.'® E, diferente da arte contemporanea destinada as galerias e dos
conceitos que decorrem dela, o termo “minimalismo” é aceito como uma solugao
estético-formal focada no consumidor moderno que quer se expressar em
diferentes situacbes de maneira pratica. Mas isso sO ocorre gracas ao aparato
vinculado ao Campo do Design que difunde a ideia de que “menos é mais”, ndo
apenas em termos de discurso, mas também materializado objetivamente nas
joias, tal como outros estilos histéricos desde a Antiguidade Classica.

Podemos inferir que a joalheria de design também corresponde, em certa
medida, as vertentes identificadas por Cipiniuk (2014) no Campo do Design. A joia
de design flerta com a vertente carismatica na medida em que é vinculada a figura
de um autor. Mas, para além da importancia que nossa cultura oferece a nocao
do “génio criativo”, verificamos que nos dias de hoje o conjunto de discursos e
suas caracteristicas estéticas, na verdade a aproximam da vertente funcionalista.

N&o procuramos, com isso, discordar da analise feita pelo autor, mas destacar

135 Afinal de contas, esta dissertagéo foi ou ndo foi escrita na Pontificia Universidade Catélica do Rio
de Janeiro?
136 Como € o caso da joia classica, originada na alta joalheria e voltada para a fracdo dominante da

classe dominante, mas que gera toda uma série de mercadorias progressivamente mais baratas
para suprir fragbes de classe menos abastadas.
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gue a indefinicdo da pratica profissional do design acaba por borrar estas
fronteiras em alguns setores, como é o caso do Setor de Gemas, Joias e Afins. A
mistura dos profissionais de design com outras categorias de trabalhadores, algo
gue mencionamos recorrentemente ao longo desta dissertacdo, ndo se manifesta
apenas nas condi¢cdes em que realizam suas praticas laborais, mas no fruto de
seu trabalho e na propria maneira como pensam. Consequentemente,
manifestam-se também em todas as categorias estilisticas que propomos para

analisa-los.



Conclusao

Ao longo dos ultimos capitulos, foram abordadas algumas das contradicfes
inerentes ao Campo do Design e do Setor de Gemas, Joias e Afins, a partir de um
estudo das condicdes histéricas que geraram estes problemas. Falamos muito
sobre discursos hegemdnicos, sobre instituicdes e agentes legitimadores e sobre
disputas entre dominantes e dominados para estabelecer os capitais legitimos de
cada campo. Ainda que o Campo do Design e o Campo da Joalheria ndo sejam
tdo bem definidos quanto, por exemplo, o Campo da Medicina®’, existem diversas
instancias de legitimacdo que determinam o que é valido para os agentes e
instituicdes inseridos neles. A partir deste raciocinio, podemos considerar que esta
pesquisa € um dos trabalhos que se propde a questionar estas estruturas e
estabelecer novas formas de capital especifico para os campos. Em outras
palavras, buscamos caminhos para construir outras formas legitimas de atuagéo
para os profissionais e redefinir a funcéo social do setor para algo que ndo seja a
simples producéo de variagcdo nos produtos ou ampliacdo da exploragdo da méo
de obra, afim de promover lucro para as empresas'®. Ao fazermos estes
guestionamentos, com as limitacdes que nos cabem, procuramos ndo seguir de
maneira idealista, como observamos no discurso de muitos de nossos pares. E
necessario encarar as contradicdes que a estrutura capitalista desencadeia nos
agentes, inclusive em nds mesmos e na maneira cComo pensamos.

Nos primeiros paréagrafos desta dissertacdo, mencionei o quéao dispendioso
foi o exercicio de reflexdo critica sobre minha propria préatica profissional e, aqui,
retomo brevemente a voz em primeira pessoa para abordar os questionamentos
pessoais que me ocorrem apos este trajeto. Arrisco dizer que ndo é apenas um
processo custoso e desgastante, pois envolve questionar a todo momento as
verdades absolutas que possuia cristalizadas dentro de mim, e também as que
vejo sendo reproduzidas na sociedade, por meus pares, por meus amigos e
familiares. Ainda que em 2018, quando participei do primeiro processo seletivo do

mestrado, tivesse a intencdo de realizar um trabalho de viés social, ainda

137 O Campo da Medicina é altamente institucionalizado e burocratizado, controlado pelos préprios
médicos através do Conselho Federal de Medicina (CFM), responsavel ndo apenas pelo registro
necessario para exercer a profissao, mas também por fiscalizar sua atuacao e julgar os casos que
ferem o Cédigo de Etica Médica.

138 E a essa altura, espero que esteja evidente que ndo falamos apenas das grandes empresas

joalheiras, mas de todas as instituicdes que compdem o setor, bem como das empresas
relacionadas as midias digitais.
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reproduzia uma série de discursos que hoje repudio veementemente. Todos
aprendidos a partir dessa parafernalia social que nos faz do modo como nos
comportarmos, nos vestirmos, agimos ou pensamos de determinada maneira. E
ainda que os reneguemos, em teoria, me vejo obrigado pela estrutura a me
submeter, em diferentes instancias, a este jogo de retoricas. Posso facilmente
enquadrar meu trabalho em joalheria, com minha marca pessoal, em uma das
categorias que critiquei ao longo desta dissertacdo. Inclusive, esta marca esta nos
anexos, na tabela dos pequenos produtores do Rio de Janeiro, ndo-identificada
como sendo minha, consta apenas como um fragmento de um dado. Como nesta
pesquisa ndo procurei realizar mais um trabalho autorreferente sobre a
“cartografia de um artista”, ou “a expressao da minha arte”, meu trabalho se perde,
como uma gota em meio a um mar de outros pequenos produtores que, como eu,
procuram sobreviver em um mercado de trabalho cada vez mais fragmentado e
instavel. Com isso, me recordo de uma das inUmeras frases que me marcaram
nesses dois anos, dita por minha orientadora em meio a uma reunido de nosso
grupo de estudos GRUDAR: “E ai, quando estes alunos se formarem, vao fazer
0 qué? Criar mais uma marca?”.

Portanto, reitero o que ja argumentei que, embora critique de maneira dura
o0 posicionamento de alguns agentes, minha real critica os atravessa e se direciona
para a estrutura que molda estes posicionamentos. Pois, ainda que alguns o
facam com mais e outros com menos, ao fim e ao cabo, estes pequenos
produtores estéo procurando garantir sua sobrevivéncia. Ocorre que as condicbes
dessa sobrevivéncia ndo séo isoladas e desconectadas do contexto social. S&o
objeto de debate, de disputa, em um processo que ndo se iniciou agora e que néo
possui previsdo terminar. Quando nos dedicamos a questionar o hegemadnico, 0s
problemas estruturais, estamos lidando com coisas maiores do que o trabalho de
um pesquisador isolado pode ter a ousadia de tentar resolver. Assim
compreendemos que as perguntas que propomos com esta dissertacdo nédo
levardo a respostas definitivas, mas sim a novas perguntas. Inclusive, para muitas

das questdes identificadas, foi necessario reconhecer que somente em trabalhos

139 Grupo de pesquisa inscrito no diretdrio de pesquisas do CNPq sob orientacdo de Alberto Cipiniuk
e administrado em parceria com Irina Aragdo dos Santos. O grupo pauta-se pela compreensdo dos
artefatos como representacéo social, sejam eles artesanais ou industriais. “Trata-se, portanto, de
orientar-se para um exame que nao se limita apenas a configuragcao do objeto ou relativo a forma,
mas dirige-se para sua significagao profunda, tal como reflexo ou metafora da sociedade industrial”.
Fonte: http://lars.dad.puc-rio.br/grudar/ Acesso em 03/02/2022.
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futuros poderdo ser desenvolvidas, indicando o quéo fértii € o campo para
pesquisas.

As questdes que apontamos sobre o setor joalheiro remontam os tempos do
Brasil colonial e reverberam na atuacao dos seus agentes até os dias de hoje.
Parte deste impacto é compartilhado pelos profissionais do Campo do Design que
optam por trabalhar com adornos pessoais e se soma com 0s problemas préprios
deste campo. Como se ndo bastasse, temos ainda a precarizacao do trabalho,
caracteristica latente da atualidade e que se impde para os trabalhadores de todas
as areas profissionais. A plataformizacéo do trabalho € uma das manifestacfes
desta precarizagdo, e a atuacdo no Instagram & apenas um exemplo de como o
trabalho na internet esconde uma incongruéncia com o discurso de salvacdo da
lavoura que vemos costumeiramente sendo reproduzido.'®® A (ltima reforma
trabalhista no Brasil ndo atuou no sentido de mitigar esses efeitos, mas de amplia-
los. Munidas de um controverso discurso de que é preciso abrir mdo de direitos e
flexibilizar as relagdes de trabalho para gerar empregos, suas consequéncias
foram muito mais em um sentido de reducdo da seguranca social e ampliacdo da
incerteza do que na melhoria das condi¢cfes e oportunidades de trabalho.

Também atuando como instancias de legitimacao desta precarizacao,
vemos as instituicbes patronais estimulando o empreendedorismo de maneira
acritica, reiterando a percepcéo de que o trabalhador é o principal responsavel
pelas condicbes de sua atuacdo, dissimulando os problemas estruturais que o
afetam como problemas individuais. Sob o manto da formalizagdo dos
trabalhadores autbnomos em microempreendedores individuais e dos
treinamentos em negodcios seguindo uma cartilha neoliberal, ocultam-se as
engrenagens que ampliam a exploracéo da forca de trabalho.

No mesmo sentido atuam a maioria dos cursos universitarios, técnicos e
livres relacionados ao nosso recorte. Direcionam seus estudantes para uma
atuacdo fragmentada, individualista e atravessada por recortes de classe, raca e
género: para uns, as posi¢cdes oferecidas sdo um pouco melhores. O simples
acaso de terem nascido e crescido sob determinadas condi¢cdes autoriza estes
agentes a almejarem colocacgfes profissionais ligeiramente mais favoraveis. Nao

foi porque trabalharam duro e conquistaram esta posi¢cao por mérito préprio, ainda

140 Até mesmo profissdes consagradas como estaveis e bem remuneradas, e aqui novamente
podemos utilizar o exemplo da medicina, estdo sofrendo com estes efeitos. Assim como observamos
uma série de contas dedicadas a ensinar como ser bem sucedido como designer ou designer de
joias, encontramos também outras voltadas a ensinar como médicos poderiam conseguir mais
pacientes. O mesmo ocorre com fisioterapeutas, nutricionistas, arquitetos, engenheiros etc.
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que grande parte deles trabalhe exaustivamente. Afinal, “ser ‘herdeiro’ tem custo
cada vez mais elevado, financeiramente falando, mas, sobretudo, quanto aos
custos emocionais e vivenciais" (Catani apud. Catani, 2017, p. 98). Mesmo os
trabalhadores que contaram com condi¢des financeiras mais estaveis conforme
se profissionalizaram'#!, rumam para uma realidade de trabalho progressivamente
mais acirrada, com menos direitos e menos estabilidade que seus genitores. Para
outros, agueles que nao contam com grandes quantidades de capital acumulado,
0 cenario é ainda pior. Basta pensar nas condi¢cdes insalubres em que atuam
muitos ourives autbnomos no centro do Rio de Janeiro, compartilhando oficinas
mal iluminadas e mal ventiladas (algo especialmente preocupante durante a
pandemia de Covid-19), mobiliario e ferramentas improvisados ou em mas
condi¢cbes, que oferecem riscos no manejo. Soma-se a isso o fato de que os
arbitrarios sociais tendem a coloca-los hierarquicamente inferiores aos designers
empreendedores que fazem parte de nosso debate. Assim, além de explorados
por empresas, tém seu trabalho explorado por outros trabalhadores autbnomos,
que muitas vezes ignoram que estdo muito mais préximos destes ourives do que
dos donos das grandes marcas. Conforme afirmamos recorrentemente, para
certos tipos de atuacdo, a probabilidade de se conseguir as “melhores” vagas esta
muito mais a favor daqueles que ja tem café da manha, almoco e janta garantidos.
E, apls tantas reflexfes, diriamos que é uma situacdo que se sustentara por
tempo limitado. Enquanto seguirmos rumo a individualidade e a fragmentacéo da
classe trabalhadora, a garantia de nossa sobrevivéncia se tornara cada vez mais
dificil e aceitaremos condi¢cdes cada vez mais precarias. A alienacao, ou falta de
consciéncia political*? entre os pares, é incentivada por todas as grandes
instancias de legitimacéo e de diferentes formas de consagracao, por exemplo em
universidades e na grande midia. Concluimos que este € um dos principais
obstaculos para o debate critico sobre a prética profissional do design e sobre a
atuacdo dos profissionais do Setor de Gemas, Joias e Afins, pois nos
convencemos de que ndo precisamos desse debate ou o reduzimos as discussdes

vazias sobre nocoes idealistas.

141 Falamos aqui dos proletarios que, por mais bem remunerados que sejam, ainda precisam
trabalhar para sobreviver. Nao falamos da pequena fragdo da classe dominante que conta com
tantos recursos que poderia se dar ao luxo de nunca mais trabalhar e ainda assim manter um padrao
de vida bem acima da média da populagao.

142 Aqui ndo estamos tratando de politica partidaria, se o designer é do PT ou do PSDB, mas da sua
posi¢éo social na polis, se € humilhado ou respeitado pelos outros cidadéos.
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Ao longo de minha formacdo profissional na graduacdo, no curso de
Desenho Industrial da UFRJ, tive ocasido de verificar diversos alunos deixando o
curso por se verem desiludidos com a profissdo. Da mesma forma, tive e tenho
contato com outros colegas ja formados que conseguem ter uma postura critica
suficientemente clara para entender que “algo esta errado”. No entanto, devido a
falta de debates criticos sistematicos nas instituicdes de ensino, debates que
deveriam ser fomentados, uma clarividéncia entre os pares ndo ocorre. Ou seja,
Mmesmo nos locais mais propicios para estas conversas e trocas, eles ndo ocorrem,
por falta de uma consciéncia politica para que elas existam e também pela
auséncia da base tedrica necesséaria para fomenta-lo por parte de alunos,
professores e profissionais atuantes no campo.

A partir da constatacdo deste cenario nem um pouco animador, é quase
inevitavel a indagacao: — E ai? O que fazer diante disso tudo? Retorno a defender
a impossibilidade de uma resposta Unica, isolada. O primeiro passo, que, apesar
disso, ndo tem nada de simples, é parar de repetir indiscriminadamente tudo que
se houve, sem indagar de onde vieram todas as certezas e informagoes. A luz do
debate critico com que tive contato nos ultimos dois anos, fica evidente um violento
ciclo de maldades ideoldgicas que se retroalimenta de diferentes formas entre os
pares do campo, hem sempre através da auséncia total de um olhar critico, mas
de acordo com a estrutura social e a falta de base tebrica nesses
questionamentos, dificultando a existéncia de um debate fundamentado, produtivo
e de maior relevancia. Mesmo quando tentamos “nos libertar” da estrutura, sem
as armas da critica afundamos mais, pois estamos imersos nela e sem esse
debate nos vemos tentando resolver os problemas que foram definidos pela
propria estrutura.

Nesse sentido, julgamos o quéo valioso é a pertinéncia do estudo coletivo,
orientado para o debate e o incentivo ao pensamento critico. Ponderamos que ele
é crucial para os estudos de pds-graduacdo em nossa area, para que possamos
ampliar essas no¢des aos bancos escolares. Especialmente dentro destes cursos,
o debate critico e o questionamento direcionados para as proprias préaticas que
legitimam, s&o indispensaveis. Nao falo aqui de um questionamento a esmo,
desafiar por desafiar, mas sim, de fomentar a percepcdo e apreensdo da nocdo
de como se da a construgdo de valores ou as ideias-forca do nosso campo
profissional. Como eles se transformam em discursos, critérios de juizo dos
valores que empregamos, desde o inicio da sociedade industrial. E, do mesmo

modo, o papel do designer, dos pares do campo, nessa construcao. Assim,
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poderiamos compreender como chegamos onde estamos e para onde
pretendemos ir. E quais as mudancas que precisariamos efetuar para isso.

Com relacdo ao Setor de Gemas, Joias e Afins, percebemos tentativas, que
infelizmente se mantém apenas no campo do discurso, de legitimar uma tradicdo
brasileira na joalheria. Temos a joalheria classica, em que as marcas utilizam da
retérica da “brasilidade” para produzir joias para turistas, retratando pontos
turisticos e outros simbolos superficialmente associados ao Brasil, como bolas de
futebol, o calcaddo de Copacabana e similares. Mas, na prética, ndo delimitam
exatamente o que seria essa brasilidade, seguindo ainda a tradicdo europeia,
legitimada ha geracdes, estabelecida como objeto de desejo para diversas
camadas sociais e, evidentemente, oferecendo mercadorias estratificadas para
supri-los. Ainda que o consumidor brasileiro, assim como o produtor brasileiro, ndo
tenha pleno conhecimento sobre o setor, a joalheria classica segue sendo a
categoria dominante em todos os sentidos. Em outro extremo, temos a joalheria
de vanguarda, historicamente recente e perdida em devaneios autorreferentes
pequeno-burgueses, que mal arranha a superficie do setor. E a joalheria de design
se situa quase que como uma alternativa intermediaria, talvez até mesmo
pretensiosamente intelectualizada'*®, por evidenciar o dominio técnico de “novos”
meios de producdo, como a impresséo 3D.'** Também aderem a figura do autor,
apenas de maneira mais sutil que os adeptos da joalheria de vanguarda. Mas, no
fim das contas, quantas marcas tradicionais de joalheria classica nédo fizeram o
mesmo a sua época, enquanto construiam seus impérios? Tiffany & Co. (1837),
Fabergé (1842), Cartier (1847), Bulgari (1884), Amsterdam Sauer (1941), HStern
(1945), Graff (1960)... Todas estas tém seus homes associadas a um profissional
que, fora da antiga tradicdo das guildas de artifices, foi legitimado como uma
espécie de génio artistico ou técnico, uma figura transcendental ou anistoérica que
tornou-se grife. S6 puderam se instituir dessa forma gracas ao contexto social em
que estavam imersos e, paralelamente, as grandes quantidades de capital

acumulado e bem aplicado, seja capital econdmico, cultural ou social**® ou uma

143 Trata-se de uma pseudointelectualidade associada a técnica, diferente da que observamos na
joalheria de vanguarda, supostamente artistica. De qualquer forma, a sombra do pedantismo
acompanha as duas vertentes.

144 Ainda que a joalheria classica também os utilize, e talvez até mais que a joalheria de design, nela
ndo é algo tdo evidente, como ja argumentamos no Capitulo 3.

145 Vide os irmdos Farani, funileiros que ao discutirem em italiano as dificuldades em que se
encontravam, foram ouvidos pela princesa Teresa Cristina. Saudosa de um dialeto que lhe era
familiar, a princesa mandou convoca-los e assim cairam em suas gracgas, se tornaram cunhadores
da casa da moeda imperial e foram enviados para Napoles para receber se especializarem como
ourives (Capelli, 2015, p. 22).
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combinacdo destes. Detinham ou adquiriram, em algum momento de suas
trajetorias, o dominio técnico do saber-fazer da joalheria. As dividas que
novamente colocamos sdo: o que ocorre quando nossas universidades e cursos
livres direcionam os estudantes para uma vertente fundada em retorica ou para
outra que cré ter o dominio da técnica — e, até onde lhes é cobrado, o tem — mas
que estdo longe do dominio completo deste saber-fazer artesanal da joalheria. O
gque acontece quando 0S cursos técnicos, que supostamente deveriam dar
embasamento para os artesaos e prepara-los para o mercado de trabalho? Até
onde tivemos ocasido de investigar estruturam-se a partir dos interesses dos
patrbes e nao dos trabalhadores.

Julgamos que, se pretendemos, em algum momento do futuro, sair da mera
retorica e do marketing e realmente fundamentar uma tradicdo brasileira
reconhecida, que produza objetos de desejos para além do mercado interno, isso
depende da compreensdo dos limites que ja se encontram enraizados no setor
desde sua origem. Caso contrdrio, corremos o risco de entrar em um discurso
ciclico que ndo permite pér em xeque-mate os reais problemas que a falta de
tradicdo impde ao campo. Nesta pesquisa, fizemos uma analise sobre alguns dos
inimeros obstaculos concretos que se apresentam para o setor. Para nés, pouco
importa qual vertente serd vetor para estabelecer esta, ainda indefinida, tradigcdo
joalheira brasileira, se um dia isto vier a acontecer. Joia classica, joia de design,
joia de vanguarda ou até mesmo outras categorias sobre as quais nao nos
debrugcamos nesta pesquisa, tanto faz. O que importa, nesses momentos finais de
nossa argumentacdo, é que devemos buscar a legitimacdo de uma tradicdo
propria. Mas isso leva tempo, requer investimentos, da trabalho e ndo pode ser
feito a partir de discursos vazios, sem conhecimentos fundamentais e consciéncia
critica. E, principalmente, depende de um outro contexto social. Uma vez que ja
estamos em posi¢do subalterna, ndo sera feito sem que se considere a forma de
atuacdo dos trabalhadores. Sem que lhes seja garantida estrutura para uma
sobrevivéncia digna e para aprimoramento profissional. Sustentamos que o
fortalecimento do setor s6 ocorrerd de maneira consistente uma vez que se
considere a cadeia produtiva em sua totalidade. Em outras palavras, € necessario
melhorar as condicdes de trabalho de todos os profissionais que nela atuam,

sejam eles designers, ourives ou artistas-joalheiros.'*® Para isto, novamente

146 Mencionamos aqui apenas os que sdo contemplados por nosso recorte, mas existem inimeros
trabalhadores que atuam em situacGes precarias, desde a extracdo dos materiais e sua apuragao,
atuam na producdo das pecas, das embalagens, na elabora¢do dos materiais de divulgacdo, nas
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trazemos a importancia do coletivo. A organizacdo social dos pares, aliada a
consciéncia de classe, sdo elementos cruciais. A estrutura nos empurra para o
individualismo, para o0 n&do-questionamento ou para um questionamento
superficial, idealista, que se limita aos problemas que a prépria estrutura nos
autoriza a discutir. Mas passamos ao largo de problemas fundamentais e, quem
se direciona a eles, tem grandes chances de ser colocado como péria. Enfim, em
muitos momentos os trabalhadores acabam precisando se sujeitar. Mas nédo
precisamos voltar nossos esforcos para ampliar a fragmentacéo do trabalho que
ja estd em curso. Pode até ser que tenhamos que dangar conforme a musica, mas

realmente ndo precisamos, e ndo devemaos, nNos unir a cantoria.

vendas, assim como em areas tedricas, como pesquisas académicas, dentre outras iniUmeras
colocacdes profissionais. Isto so reitera a necessidade do fortalecimento do setor considerando toda
a cadeia produtiva.
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Anexos

Resumo das contas do Instagram observadas
Grupo e
contas
Instituigdes de ensino 28
Instituicdes de classe 7
Designers e pequenos produtores 215
Prestadores de servico/fornecedores 82
Joalherias médias/grandes 20
Coletivos de agentes relacionados ao setor 25
Total 377

Anexo 1 — Resumo das contas brasileiras relacionadas ao Setor de Gemas, Joias e Afins que foram
identificadas no Instagram. Fonte: Instagram. Intervalo de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.

de ensino identificadas no Instagram
Numero de
Agente ou Instituicdo Regido Area de atuaco primaria Seguidores no Weblink
Fazendo Joias 2? Escola/Curso 728 https:/iwww.instagram.com/fazendojoias/
Nosso Estudio Desian OF Escola/Curso 1805 https:/Awww.instagram.com/nossoestudiodesian/
Theolier Escola de joalheria DF Escola/Curso 11400 https://Iwww.instagram.com/espacotheolier _/
Guilherme Lucio Jardim MG Escola/Curso com foco em 3D 1277 https:/iwww.instagram.com/guilhermeluciojardim/
Manu Barradas Joias PE Escola/Curso 2456 https:/iwww.instagram.com/manubarradasjoias/
Atelié Livia Canuto RJ Escola/Curso 11700 https://www.instagram.com/liviacanuto/
Atelier Gréio RJ Escola/Curso 2543 https://www.instagram.com/ateliergrao/
Atelier Mouréo RJ Escola/Curso 5691 https:/fwww.instagram.com/ateliermourao/
EBJ RJ Escola/Curso 8298 https:/iwww.instagram.com/ebi.escoladejoalheria/
Escola Occo RJ Escola/Curso 1419 https://www.instagram.com/escolaocco/
Espaco Mix RJ Escola/Curso 5974 https:/Awww.instagram.com/espmix/
Espaco Rita Santos RJ Escola/Curso 3372 https:/fwww.instagram.com/espacoritasantos/
Grupo Metal RJ Escola/Curso 404 https:/fwww.instagram.com/qrupo. metal/
Imers&o na joalheria RJ Escola/Curso 837 https://www.instagram.com/imersao_na_joalheria/
Escola de Joalheria Senai RJ Escola/Curso/Instituicdo Patronal 184 https:/Mww.instagram.com/joalheria_senai_rj/
Senac RJ RJ Escola/Curso/instituicao Patronal 86600 https:/iwww.instagram.com/senac_ri/
Senai Cetiat RJ RJ Escola/Curso/Instituic&o Patronal 16400 https:/Awww.instagram.com/faculdadesenaicetigt/
Artes e Design Puc-Rio RJ Universidade 3631 https:// i i io/
EBA UFRJ RJ Universidade 3858 https:/iwww instagram.com/ebaufrj/
Jonas Fitz RS Escola/Curso com foco em 3D 19900 https://www.instagram.com/jonasfitz/
Atelier Cecilia Pardini SP Escola/Curso 479 https://www.instagram.com/atelierceciliapardini/
Farei Joias SP Escola/Curso 1432 https://iwww.instagram.com/fareijoiasadeguimararantes/
Lab74 SP Escola/Curso 28900 https://www.instagram.com/lab_74/
Nucleo Escola de Joalheria SP Escola/Curso 2894 https://www.instagram.com/nucleo_escola_de _joalheria/
Nucleo Joalheria SP Escola/Curso 8302 https:/Mww.instagram.com/nucleojoalheria/
Ramos Atelier SP Escola/Curso 16900 https://www.instagram.com/ramosatelier/
Christomo 3D SP Escola/Curso com foco em 3D 6076 https:/Awww.instagram.com/chrisostomo3d/
Joias com Rhinoceros SP Escola/Curso com foco em 3D 2902 hitps://www.instagram.com/joiascomrhinoceros/

Anexo 2 — Instituicdes de ensino relacionadas ao Setor de Gemas, Joias e Afins brasileiro que foram
identificadas no Instagram. Fonte: Instagram. Intervalo de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.

Tnstitulces de classe identiicadas no Instagram
Numero de
Agente ou Instituicdo Regido Area de atuagdo primaria Seguidores no Weblink
Instagram
Mubri Brasil Internacional | _Associagao brasileira de atuacao Internacional 8610 https:/iwww.instagram.com/mubribrasil/
Sindijoias Ajomig MG Instituicdo Patronal 3646 https://www.instagram.com/sindijoiasajomig/
Sistema Ajorio RJ Instituicdo Patronal 3189 https://www.instagram.com/sistemaajorio/
Ajorsul RS Instituicao Patronal 5572 https://www.instagram.com/ajorsul/
Alesp SP Instituicéo Patronal 2161 httos://www.instagram.com/alesponline/
Ajoresp SP Instituicdo Patronal 1277 https://www.instagram.com/ajoresp /
IBGM DF Instituicao Patronal 5485 https:/iwww.instagram.com/ibgmbrasil/

Anexo 3 — Instituicdes de classe relacionadas ao Setor de Gemas, Joias e Afins brasileiro que foram
identificadas no Instagram. Fonte: Instagram. Intervalo de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.
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L il duto 2Nt
Numero de
Agente Seguidores no Weblink
jram
Ana Bella Gamba 1486 https:/iwww.instagram.com/ana_bellagamba/
Carol Bergocce 3848 https:/iwww.instagram.com/carolbergocce/
Catarina Joias 524 https:/iwww.instagram.com/catarina.joias/
Clausen Navn 154 https:/Avww.instagram.com/clausennavn/
Cotidiana Joias 202 https:/Awww.instagram.com/cotidianajoias/
Dravita Blue 34 https:/fwww.instagram.com/dravita_blue/
Flame Jewels 224 https://www.instagram.com/flames jewels/
Gabriela i Joias Autorais 1103 https:/fwww.i com/gon _io ileir
Lucia Consalter joias 7 1118 https:/iwww.i i
Ludymila Louise 7 1740 https://ww:
M. Arts Jewelry n 724 https:/# i i v
Malu Manes atelié e 301 https://Awww.instagram.com/malumanes atelie/
Marcela Sardas el 1285 https:/iwww.instagram.com/marcelasardas/
Maria Castro Joias 135 https://www.instagram.com/mariacastrojoias/
Mariana Rodriques 179 https:/www.instagram.com/joalheria_autoral mr/
Martins Ourivesaria 505 https:/Awww.instagram.com/martinsourivesaria/
Nicole Uurbanus 150 https://www.instagram.com/nicoleuurbanus/
Opolo Design 2494 https:/iwww.instagram.com/opolodesign/ (contemporénea
Ourivesaria Anies Gioielli 349 https:/iwww.instagram.com/ourivesarianiesgioielli
Paula J. Aut 174 https://www.instagram.com/paula_j.aut/
Ponto Escuro 259 https://www.instagram.com/ponto.escuro/
Rodrigo Lima ? 79 https:/www.instagram.com/rodrigoli546/
Silvia Beildeck P 11800 https:/iwww.instagram.com/silvia_beildeck/
souza.montador i 301 https://www.instagram.
Thoht Atelier e 814 https://www.instagram.com/thoht.atelier/
Vanessa Fogel Jéias 2 6704 https:/iwww.instagram.com/vafogelioias/
Virgilio Bahde 2 2680 https://www.instagram.com/virgilio_bahde/
Agata Pedra e Acessério Oficial A 538 :/fwwiw.instagram.com/agats raseacessoriosoficiall
Biojoias Gabriela Lisboa A 4745 https:/Awww.instagram.com/gabrielalisboaajoias/
Joias dos Orixas A 2924 https://www.instagram.com/joiasorixas/
Jr Gemestone A 403 https:/Awvww.instagram.com/irgemestone/
Makra Mystica BA 9088 https:/lwww.instagram.com/makra.mystica/
A Loja do Leo CE 1190 https://www.instagram.com/ajoiadoleo/
Flavia Amadeu Desian DF 5476 https:/iwww.instagram.com/flaviaamadeudesian/
Jana Femandes DF 1395 httos://www.instagram.com/janafemandesioalheria/
Nazareth Pinheiro | Joalheria DF 3791 https://www.instagram.com/nazarethpinheiro/
Ornata Joias DF 46200 https://www.instagram.com/ornatabsb/
Theolier Loja DF 432 https:/www.instagram.com/espacotheolier_loja/
Vanessa Rosalino DF 327 https:/Aww.instagram.com/vanessarosalino /
Gioielli Atelier de Joias ES 6965 https:/iwww.instagram.com/gioielliatelier/
Kika Rufino Joia Franga 1628 https:/iwww.instagram.com/kikarufinojoia/
Clara Lau Joias MG 5032 https://www.instagram.com/claralaujoias/
Flor de Lis Joalheria MG 15700 https:/iwww.instagram.com/flordelisjoalheria/
Garpar Carfini MG 695 https://www.instagram.com/gasparcarlini/
Hermética Joias MG 2245 https://www.instagram.com/hermeticajoias/
Joias com Poesia MG 9800 https:/fwww.instagram.com/ioiascompoesia/
Kika Alvarenga MG 7715 https://www.instagram.com/kika_alvarenga/
Manu Barradas MG 388 https://www.instagram.com/manubarradasjwl/
Joias Alumia PE 472 https://www.instagram.com/joiasalumia/
Arvoredo Portugal 5760 https://lwww.instagram.com/arvoredostudio/
Marcia Cirne Lima Portugal 1312 https:/iwvww.instagram.com/marciacimejewels/
Austral 7956 https://www.instagram.com/austral_acessorios/
Sharoni Aizental Joias 1354 https://www.instagram.com/sharoni_aizental joias/
Tatiana Gravina 3099 https:/iwww.instagram.com/tatiana_gravina/
950 for Men 561 https:/fiwww.instagram.com/950formen/
Abacate 823 https:/www.instagram.com/abacate.art/
Abner Salutiano 625 https://www.instagram.com/abnersalutianojoias/
Adriana Valente J 7958 https:/iwww.instagram.com/studioadrianavalente/
Alada Store J 34100 https://www.instagram.com/aladastore/
Alice Lobato J 3820 https://www.instagram.com/alicelobatojoias/
Amora Creative Jewellery J 3787 https://www.instagram.com/amoraci/
Ana Cunha Atelier J 340 https:/iwww.instagram.com/anacunhaatelier/
Andrea Borges Joalheria RJ 329 httos://www.instagram.com/andreaborges.joalheira/
Antiioia RJ 1644 https://www.instagram.com/antijoia/
ARC RJ 1508 https://www.instagram.com/arcaesthetic/
Bamboo Senses RJ 204 https://www.instagram.com/bamboosenses/
Bau da Kio RJ 901 https:/iwww.instagram.com/baudakio/
Berta Antunes RJ 849 https:/Awww.instagram.com/bertantunes.ba/
Camila Herzfeldt joias R 1295 https:/Awww.instagram.com/camilaherzfeldt/
CF Atelier R 1632 https:/iwww.instagram.com/cf atelier/
Chapa 4081 hitps://www.instagram.com/usechapal
Christine Gées 816 https://www.instagram.com/christine.qoes.3/
Coaquille 1350 httos://www.instagram.com/coquille.ri/
Cristina Bezerril J 578 https:/Awvww.i isti
Daniela Luna Joias RJ 1087 https:/iwww.
Dirk Vrancken RJ 936 https://www.instagram.com/dirkvrancken.oias/
Duo por Thelma RJ 1679 https:/www.instagram.com/duoporthelma/
Elisa Kalume RJ 1640 https://www.instagram.com/elisakalumejoias/
Elisa Travalloni J 376 https:/Avww.instagram.com/elisatravallonijoias/
Eneci Vilela Joias RJ 1207 https:/iwww.instagram.com/enecivilela/
Estudio Granada Arte RJ 501 https:/iwww.instagram.com/estudiogranadaarte/
Estudio Ripa RJ 10100 https:/iwww.instagram.com/estudio ripa/
Fabrica de colares 155 https://www.instagram.com/fabricadecolares/
Foria Oficina 3487 https:/iwww.instagram.com/forjacficina/
Gabriela Brandéo Atelié R 681 https:/iwww.instagram.com/gb_gabrielabrandao/
Helen & Jewels R 403 https.// i and.jewels/
Heyoca RJ 1612 https:/iwww.
Iddha Desian RJ 198 https:/iwww.i desian/
Isabella Escudero RJ 21200 https:/fwwy
Ivo Minoni RJ 2014 https:/iwww.instagram.com/ivominoni/
J.P.Vellaco RJ 1041 https://www.instagram.comyj.p.vellaco/
Jammin Atelier RJ 3860 https:/Awww.instagram.com/jamminatelier/
Joias com Significado RJ 5984 https://www.instagram.com/joiascomsignificado/
Joias com Significado Ouro RJ 234 https://www.instagram.com/joiascomsignificado_ouro/
Joias Ronaldo Barbosa RJ 3974 https://www.instagram.com/joiasronaldobarbosa/
Key Ferreira RJ 1589 https://www.instagram.com/keyferreirajoias/
Kiki Guerin Design RJ 1031 https:/fwww.instagram.com/kikiquerindesign/
Kong RJ 2222 https:/fwww.i i
Lazuli Atelier RJ 852 https:/www.i liatelier/
Livi Pires RJ 3000 https:/Avww.i com/livi_pires/
Livia Canuto RJ 12100 httos:/www.i ivi
Livia Costa RJ 1485 https:/ivww.i
Luciana i RJ 2758 https://www.instagram.com/luciana_nascimento_joias/
Luisa Velludo RJ 12300 https:/Awww.instagram.com/luisavelludo/
Madu Acessérios R 1169 https://www.instagram.com/madu.acessorios.ri/
Marcelo Novaes Joias J 4321 https:/iwww.instagram.com/marcelonovaesijoias
Margareth Vasconcellos J 1565 https:/\www.instagram.com/margareth.vasconcellos/
Mari Ferreira Joias J 3672 https:/Awww.instagram.com/mariferreirajoias/
Maria Guapindaia J 678 https://www.instagram.com/mariaguapindaia/
Maria Otticica J 12200 https://www.instagram.com/mariaotticicabiojoias/
Mariana Giusburg RJ 8397 https:/www.instagram.com/marianagiusbura/
Mariana Ramos Joias autorais RJ 215 https:/Avww.i i joi R
Mariana Santoro 64500 https://www.instagram.com/_marianasantoro_/ (magia)
Meraki Joias 337 httos:/Awww.il i.ioias/
Moa Obijetos 3088 https:/www.instagram.com/moa_obijetos/
Monica Carvalho 5867 https://www.instagram.com/monicacarvalhoklausschneider/
Ménica La Atelier R 947 https:/iwww.instagram.com/monicalaatelier/
Monica Pondé R 17800 https://www.instagram.com/monicaponde/
Moon Stone Atelier R 214 https://www.instagram.com/moonstoneatelier/
Muta Atelier RJ 1124 https:/iwww.instagram.com/muta.atelie/
Nina Richter RJ 16500 https://iwww.instagram.com/ninarichterjoalheria/
Nocca Atelier RJ 18000 https:/fwww.instagram.com/noccaatelier/
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Pati Capaz RJ 8309 httos:/www.instagram.com/paticapazioias/
Paula Martinez RJ 737 https:/fwww.instagram.com/by.paulamartinez/.
Paula Mouréo Joalheria RJ 1491 https://www.instaaram.com/paulamouraoijoalheira/
Peu Lapido RJ 1175 https:/iwww.instagram.com/peulapido/
Pohl RJ 4727 https://www.instagram.com/pohl.atelier/
Pokan Joias RJ 3268 https://www.instagram.com/pokanioias/
Pontos da Joalheria RJ 760 https://www.instagram.com/pontosdajoalheria/
Regina Costa Joias RJ 2979 https://www.instaaram.com/reqinacostaioias/
Rita Santos Joias RJ 1899 hitps://www.instagram.com/ritasantosjoias/
Sarah Lemon Joias RJ 2828 https://www.instagram.com/sarah _lemon/
Stefano di Pasta artesanal RJ 1509 httos://www.instagram.com/stefanodipastena/
Studio Pagu RJ 2812 https:/iwww.instagram.com/studiopagu/
Tébua RJ 315 httos://www.instagram.com/tabua.tabua/
Taina Trouche RJ 12900 https://www.instagram.com/tainatrouchejoias/
Thay Tavares RJ 902 https:/iwww.instagram.com/tntavares/
Tissa Berwanger RJ 4136 httos://www.instagram.com/tissaberwanger/
Tré joalheria artesanal RJ 2080 https:/www.instagram.com/trejoalheria/
Virginia Moraes Joalheria RJ 123 https://www.instagram.com/virginiamoraesjoalheria/
Alice Floriano RS 3339 https:/Avww.instagram.com/alicefloriano/
Bruta At RS 2341 https:/www.instagram.com/bruta.art/
Indiano Joias RS 8120 https://iwww.instagram.com/indianojoias/
Adore Handcraft SC 32400 https://www.instagram.com/adorehandcraft/
Germano Agustini sc 98900 https://www.instagram.com/germanoagustini/
Gregor Basso Joias sC 993 https://www.instagram.com/gregorbassojoias/
Gruta SC 4303 https:/fwww.instagram.com/aruta.atelie/
Icoh Joias sc 46000 https://www.instagram.com/icohjoias/
189 Desian SP 7180 https:/iwww.instagram.com/189.desian/
Ainahuna SP 20200 httos://www.instagram.com/ainahuna/
Ana Palécio SP 38900 https://www.instagram.com/anapalacio/
Antonio Macedo Joias SP 20000 https:/Awww.instagram.com/antoniomacedojoias/
Arroz por Carol Roz SP 1365 https://www.instagram.com/arrozcarolroz/
As Joias da Rainha SP 1880 https://www.instagram.com/asjoiasdarainha/
Atelié Daniela Magen SP 8046 https://www.instagram.com/ateliedanielamagen/
Atelie Roma SP 1976 https:/iwww.instagram.com/atelie.roma/
Atelié Thais Costa SP 5993 https://www.instagram.com/ateliethaiscosta/
Atelier Espaco Piu SP 1334 https://www.instaaram.com/atelierespacopiu/
Bella Pavalosk SP 24700 https:/iwww.instagram.com/bellapavalosk/
Black Garden Store SP 11900 https://www.instagram.com/blackaarden.store/
CAMILA RAHAL SP 5655 https://www.instagram.com/camilarahalatelier/
Carlos Lacerda SP 201 https://www.instagram.com/ourivesaria_carloslacerda/
Cassia Quinsler SP 4790 https://www.instagram.com/cassiaguinsler/
Chaser Manufacturing SP 6254 https://www.instagram.com/chasermfa/
Chrissie Barban SP 10500 https://www.instaqram.com/chrissiebarban/
Claudia Fantinati SP 1984 https:/Avww.instagram.com/claudiafantinati/
Cohn Joias SP 38600 https://www.instagram.com/cohnioias/
Criszaliioias SP 5979 httos:/www.instagram.com/criszalliioias/
Daniel SM SP 1257 https://www.instagram.com/danielsm/
Debora Parisoto SP 2323 https://www.instagram.com/debora_parisotto/
Debora Parisoto Joalheria Contemporénea SP 298 https://www.instagram.com/debora.parisotto/
Denois Jewelry SP 2027 https://www.instagram.com/denoir_iewelry/
Diego Saraivas SP 1633 httos:/iwww.instaaram.com/diegosaraivas/
DZT - Studio Dalzotto SP 27300 https://www.instagram.com/studiodalzotto/
Entrecubos SP 23500 httos://www.instagram.com/entrecubos/
Favero Jewelry SP 379 https:/fwww.instagram.com/faverojewelry/
Fotoarafia de joias SP 3481 https:/Avww.i rafiadejoias/
Gigio Handmade Jewelry SP 397 httos://www.instagram.com/aigiohiewelry/
Guilherme Dugue Joalheiros SP 20900 https:/Awww.instagram.com/quilhermeduguejoalheiros/
liva Joias Artesanais SP 5230 httos://\www.instagram.com/ilvaioias/

Joias Jacaranda SP 12100 https://Awww.instagram.com/joiasiacaranda/
Juliana Wadopchen SP 3618 https://www.instagram.com/julianawadopchen/
Laura Mallozi SP 2705 httos:/www.instagram.com/lauramallozi/
Liberty Art Brothers SP 40900 https:/iwww.instagram.com/liberty art brothers/

Lina Prades Joias SP 13800 httos://www.instagram.com/linaprades/
Lusayegh Joias SP 1673 https:/Awww.instagram.com/lusayeghijoiaautoral/
Magica Joias SP 398 https://www.instagram.com/magicaioias/
Malu Aquino Joalheria SP 350 https://www.instagram.com/maluaquino_ioalheira/
Marcia Lima Joias SP 1658 https:/fwww.instagram.com/marcialimajoias/
Maria Alves de Lima SP 809 https://www.instagram.com/maria_alves de lima/
Mariah Rovery SP 60700 https:/www.instagram.com/mariahrovery/
Marina Garcia Joias SP 12600 https:/Awww.instagram.com/marinagarciajoias/
Marina Sheetikoff SP 3166 https:/Awww.instaaram.com/marinasheetikoff joia/
Marion Mercaldi SP 10800 https://www.instagram.com/marlonmercaldi/
Miriam Andraus Pappalardo SP 2371 https://www.instagram.com/miriamandrauspappalardo/
Mizu Style SP 509 https:/fwww.instagram.com/mizu.style/
Munique Polido SP 1663 https:/Awww.ins .com/muniquepolido/
Nina Lima Jewellery SP 2370 https:/www.instagram.com/ninalimaiewellery/
Nina Renucci Joias SP 1757 https://www.instagram.com/ninarenuccijoalheria/
Paula Di Dario SP 1170 httos:/www.instagram.com/pauladidario atelier/
Paula Di Dario kids SP 17000 https:/Avww.instagram.com/pauladidario _kids/
Pavalosk Jewelry SP 2229 https://www.instagram.com/pavalosk.iewelry/
Pelle Gioielli SP 1516 httos://www.instagram.com/pelle.qioielli/
Perolaria Joias SP 391 https://www.instagram.com/perolaria_joias/
Petra Fine Je elry SP 285 httos://www.instagram.com/petra_fineiewelry/
Renata Meirelles SP 2976 https://www.instagram.com/renatameirelles/
Renata Porto SP 1563 https://www.instagram.com/renatanporto/
Skull SP 122000 https://www.instagram.com/skull_official/
Slava Joias SP 665 https://www.instagram.com/slava.joias/
Slava Stones SP 19400 https://www.instagram.com/slava.stones/
SM Desian Br SP 3664 https:/Aww.instagram.com/smdesianerbr/
Taboca Joias SP 2253 https://www.instagram.com/tabocaioias/
Valdeir Joalheiro SP 495 httos://www.instagram.com/valdeir_ioalheiro/
Vera monfort SP 2417 https://www.instagram.com/veramonfort/
WEE Joias SP 7724 https://www.instagram.com/weejoias/

Anexo 4 — Pequenos produtores brasileiros identificados no Instagram. Fonte: Instagram. Intervalo

de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.
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Agente ou Instituicio Regiéo Avrea de atuac@o priméria Seguidores no Weblink
Instagram
Joalheria no Brasil i Divulgagdes variadas do setor 2340 https://www.instagram.com/joalherianobrasil/

Joia de Autor 22 Divuigagdes variadas do setor 498 https:/www.instagram.com/joiadeautor/

Decariojoi rd Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 1631 https:/iwww.instagram.com/decariojoias/

Kyraton joias ” Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 365 https:/Awww.instagram.com/kyratonjoias/

Brasilesmeraldas 2 Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 535 httos://www.instagram.com/brasilesmeraldas/
Esmeralda Gigante red Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 1011 s://www.instagram.com/esmeralda_gigante/
Ladystones 7 Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 355 https:/Awww.instagram.com/ladydstones/
Mercado das pedras or Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 2695 https://www.instagram.com/mercadodaspedras/

Pedras Gems 22 Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 459 hitps://www.instagram.com/pedras.gems/
Xisgemas Brasil 2? Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 929 https://www.instagram.com/xisgemasbrasil/

Cria Joias 3D 22 Modelagem e impresséo 3D 767 https:/www.instagram.comy/criajoias.3d/

Gemestones Bahia BA Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 2035 https:/iwww.instagram.com/gemestonebahia/
Alexandrino Gems ES Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 11900 https://www.instagram.com/alexandrinogems/
Felipe Marcal Gems ES Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 4210 httos:/www.instagram.com/felipe_marcalgems/
Lapidando Pedras e Gemas ES Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 1282 S:/IwWww.in ram.com/lapidando; lemas/
Marlonsteingems ES Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 1172 s://www.instagram.com/marionsteingems/
Cristo Rei Gemas e Joias GO Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 501 https:/Awww.instagram.com/cristo rei gemas e joias/
Esmeraldas de Golas GO Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 569 https://www.instagram.com/esmeraldasdegoias/

Paixao Joias MG Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 2381 https:/iwww.instagram.com/paixaojoias_oficiall
Bluegemstones MG Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 980 hitps:/Awww.instagram.com/bl stones/

Brazilimpex MG Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 599 httos:/www.instagram.com/brazilimpex/

BSB Industria e Comercio MG Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 473 https:/Awww.instagram.com/bsbgems/

Diana Pedras MG Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 1321 https://www.instagram.com/dianapedras/

Era aprecious MG Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 537 https:/iwww.instagram.com/eraaprecious/

GB Lapidary MG Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 436 https:/www.instagram.com/gb_lapidary/
Gemextra Ltda MG Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 695 https://www.instagram.com/gemextraitda/
Imperial Stones MG Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 961 https:/www.instagram.com/imperial stones01/

Minas Gem MG Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 1138 https://www.instagram.com/minas.qems/
Minas Gemas MG Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 2248 hitps://www.instagram.com/minas_gemas/
Mr. Gems Brazil MG Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 795 https://www.instagram.com/mr.gemsbrazil/
Paixéio Pedras MG Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 577 _https:/iwww.instagram.com/paixao_pedras/

Primus Gemstones MG Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 2194 https://www.instagram.com/primusgemstones/
Rafael VB Gemas MG Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 463 https://ww.instagram.com/rafael vb.gemas/
RC Gemas MG Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 424 s://www.instagram.com/rcgemas/

RR Gemas MG Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 873 https:/www.instagram.com/rragemas/
Tourmaline Brazil MG Fornecedor de ferramentas/materiais/embal 477 https:/Awww.instagram.com/tourmaline brazill/
Virtual Gemss MG Forecedor de ferramentas/materiais/embalagens 402 https://www.instagram.com/virtualgemss/
Vorgell Stones MG Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 257 https://www.instagram.com/vorgelistones/
Heitorita mine PB Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 542 https:/Awww.instagram.com/heitoritamine/
AeB Metais PE Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 955 https:/Awww.instagram.com/aebmetais/
Marcia — Sara Joias RJ Consultora de vendas 244 hitps:/www.instagram.com/sarajoias.marcia/

Billard Joalheiro RJ Fabricante/Atacado/Compra e venda de [olas 522 https://www.instaaram.com/billardioalheiro/
Petrogemas RJ Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 855 https:/Awww.instagram.com/petrogemas/
Radaeli Gemas RJ Fomnecedor de ferramentas/materiais/embalagens 333 https:/www.instagram.com/radaeligemas/
Artlev RJ Fundicéo 1069 https://www.instagram.com/artlevoficial/
Fundic&o Marcio RJ Fundicdo 337 https://www.instagram.com/fundicaomarcio/
Incubadora ebi RJ Incubadora de Empresas (joalheria) 550 https:/Awww.instagram.com/incubadora_ebi/
Casa Rio RJ Incubadora de Empresas (moda) 13700 https://www.instagram.com/casariobr/
Brazil Paraibagems RN Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 843 https://www.instagram.com/brazilparaibagems/
Guindani Joias RS Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 1278 https://www.instagram.com/qguindanijoias/
Joias Memphis RS Fabricante/Atacado/Compra e venda de jolas 897 https:/www.instagram.com/jolasmemphis/
BJW revista de ioia arte SP Divulgacdes variadas do setor 1256 https:/iwww.instagram.com/biwrevista/
Joalheria Artesanal SP Divuigacdes variadas do setor 340 https://www.instagram.com/joalheriaartesanal/
Revista Joia e Cia SP Divulgacdes variadas do setor 2571 https:/iwww.instagram.com/revistaioiaecia/
Alma Z Joias SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 1906 https:/www.instagram.com/almazjoias /
America Sul Semiioias SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de [olas 1452 https:/Awww.instagram.com/americasulsemijolas/

Backer Storel SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 1803 https://www.instagram.com/backerstorel/
Basel precioze SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de [olas 2414 https:/www.instagram.com/baselpreziose/

Bennefatto SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 6998 https://www.instagram.com/bennefatto/

Ellos Gold SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 729 https://www.instagram.com/ellosgoldjoias/

Génesis SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 791 https:/Awww.instagram.com/genesis.joias/

GEO Joias SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 816 L/IwWww.ins ram.com/geo.joias/

Grupo Inova Joias SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de ioias 1532 https://www.instagram.com/arupoinovaioias/

J Chains 18k SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 1121 https://www.instagram.com/j.chains _18k/

JB Brutos SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de jolas 2134 https:/www.instagram.com/ibbrutos/
Mantovani Joias SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de joias 2186 hitps://www.instagram.com/mantovaniioias/
Real Gold Joias SP Fabricante/Atacado/Compra e venda de [oias 4931 https:/www.instagram.com/realqoldioias/

Seven Joias e aliancas SP Fabri tacado/Compra e venda de ioias 1833 https://www.instagram.com/sevenioiasealiancas/
3M recuperadora SP Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 1755 https:/iwww.instagram.com/3m _recuperadora/
Alaquimia Moderna SP Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 1347 https://www.instagram.com/alquimia.moderna.by.cardinale/}

Aluclegemas SP Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 709 hitps://www.instagram.com/aluclegemas/

Ametista Brazil SP F de ferramentas/materiais/embalagens 851 https://www.instagram.com/ametistabrazil/
Davinci fornitura SP Fornecedor de ferramentas/materiais/lembalagens 26300 https:/iwww.instagram.com/davincifornitura/

FG Lapidacdes SP Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 512 https:/iwww.instagram.com/falapidacoes/

Fornituravirtual SP Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 14300 hitps://www.instagram.com/fornituravirtualoficial/

GB Gem SP Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 3735 https://www.instagram.com/ab_gem/

JJ Lapidacdes SP F de ferramentas/materiais/embalagens 2311 httos://www.instagram.com/jilapidacoes/

Multstones SP. Fomecedor de ferramentas/materiais/embalagens 681 https:/iwww.instagram.com/multstones/

Sets Stones Emeralds SP Fornecedor de ferramentas/materiais/embalagens 574 httos://www.instagram.com/setstonesemeralds/

Solucéo 3D SP Modelagem e impress&o 3D 722 https://www.instagram.com/solucao.3d/

Casa Affonso SP P ionaria de marca de joias 3250 https://www.instagram.com/casaaffonso.joalheria/

Julls Brasil SP Representante/consessionaria de marca de joias 4159 https://www.instagram.com/julisbrasil/

Anexo 5 — Prestadores de servigo e fornecedores para o Setor de Gemas, Joias e Afins brasileiro
que foram identificados no Instagram. Fonte: Instagram. Intervalo de consulta: 01/03/2021 —
31/12/2021.
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Agente ou Instituicdo Regiéo Area de atuagéo primaria Seguidores no Weblink
Instagram
Antonio Bernardo DF Fabricante/Lojista 76400 https://www.instagram.com/antoniobernardo_ab/

Delamour Joias RJ Fabricante 1872 https://www.Instagram.com/delamouriolas/

A. Costa RJ Fabricante/Lojista 5280 https://www.Instagram.com/acostajolas/
Atelier Schiper RJ Fabricante/Lojista 18700 https://www.instagram.com/atelierschiper/

H. Stern RJ Fabricante/Lojista 421000 https://www.instagram.com/hsternofficial/

L /Dana RJ Fabricante/Lojista 34200 https:/Avww.instagram.com/Idana_official

Sauer RJ Fabricante/Lojista 86400 https:/Avww.instagram.com/sauer/

Sara Joias RJ Fabricante/Lojista/Concessionaria 21800 https://www.instagram.com/sarajoias.oficiall
Atelier Chilaze RJ Lojista 41600 https:/iwww.instagram.com/atelierchilaze/
Bianor Pratas RJ Lojista 87300 https://www.instagram.com/bianorpratas/
Miina da Prata RJ Lojista 10800 https:/Awww.instagram.com/miinadaprata/

Miina da Prata RJ RJ Lojista 3518 https://www.instagram.com/miinarj/
aro Joias RS Fabricante/Lojista 3037 https://www.instagram.com/icarojolas/
Brasil Design Group SP Fabricante 1963 https://www.Instagram.com/bdgjoias/
Catto Metals SP Fabricante 1095 https://www.Instagram.com/cattometais/
Constantini Metals SP Fabricante 1953 https:/Avww.Instagram.com/costantinimetals/

Miloro [olas SP Fabricante 1925 https://www.instagram.com/milorojolas/

Backer desian SP Fabricante/Lojista 1199 https://www.instagram.com/backerdesian/
Jack Vartanian SP Fabricante/Lojista 144000 https://www.instagram.com/jackvartanian/
Skull SP Fabricante/Lojista 122000 https:/Awvww.instagram.com/skull_official’

Anexo 6 — Joalherias brasileiras médias e grandes identificadas no

Intervalo de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.

Instagram. Fonte: Instagram.
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S 3 Nimero de
; Possuia site em dia = 3
Agente Categoria 03/01/2022 Seguidores no Weblink
Fabrica de colares Bijuteria N&o havia men¢do 155 https://lwww.instagram.com/fabricadecolares/
Iddha Design Bijuteria Sim 198 https://www.instagram.com/iddha.design/
Kong Bijuteria Nao havia mengéo 2222 https://www.instagram.com/kongoficial/
Lazuli Atelier Bijuteria Fora do ar 852 https:/Awww.instagram.com/lazuliatelier/
Madu Acessérios Bijuteria Fora do ar 1169 https:/Awww.instagram.com/madu.acessorios.rj/
Moa Objetos Bijuteria Nao havia mencao 3088 https://lwww.instagram.com/moa_objetos/
Ménica La Atelier Bijuteria Nao havia mengdo 947 https://Awww.instagram.com/monicalaatelier/
Abacate Biojoia Nao havia mencdo 823 https:/Awww.instagram.com/abacate.art/
Adriana Valente Biojoia Sim 7958 https:/lwww.instagram.com/studioadrianavalente/
ARC Biojoia Sim 1508 https:/Awww.instagram.com/arcaesthetic/
Bamboo Senses iojoia N&o havia mengéo 204 https://www.i
Christine Gées iojoia N&o havia men¢do 616 https://www.instagram.. istine.goes.3/
Maria Oiticica iojoia Sim 12200 https://lwww.instagram.com/mariaoiticicabiojoias/
Monica Carvalho Biojoia Néo havia mencéo 5867 https://www.instagram.com/monicacarvalhoklausschneider/
Alada Store Impreciso Sim 34100 https://www.instagram.com/aladastore/
Amora Creative Jewellery Impreciso Sim 3787 https://www.instagram. j
Ana Cunha Atelier Impreciso Nao havia menc¢éo 340 https://www.instagram.com/anacunhaatelier/
Andrea Borges Joalheria Impreciso Né&o havia mencéo 329 https:/www.instagram.com/andreaborges.joalheira/
Bau da Kio Impreciso Né&o havia mencéo 901 https://www.instagram.com/baudakio/
Berta Antunes Impreciso Fora do ar 849 https:/www.instagram.com/bertantunes.ba/
CF Atelier Impreciso Fora do ar 632 https://www.instagram.com/cf.atelier/
Chapa Impreciso Sim 4081 https:/Awww.instagram.com/usechapa/
Coquille Impreciso N&o havia mencdo 350 https:/Awww.instagram.com/coquille.rj/
Cristina Bezerril Impreciso N&o havia meng¢do 578 https://www.instagram.com/cristinabezerril/
Elisa Kalume Impreciso N&o havia mencdo 1640 https:/Awww.instagram.com/elisakalumejoias/
Elisa Travalloni Joias i N&o havia menc&o 37 https:/Awww.instagram.com/elisatravallonijoias/
Estudio Granada Arte preci ora do ar 50 https:/www.i com/estudiogranadaarte/
Helen & Jewels mpreciso N&o havia menc&o 40: https://www.instagram.com/helen.and.jewels/
Heyoca mpreciso N&o havia menc&o 1612 https://www.instagram.com/heyoca
Ivo Minoni Impreciso N&o havia mencéo 2014 https://www.instagram.com/ivominoni/
J.P.Vellaco Impreciso Né&o havia mencéo 1041 https://www.instagram.com/j.p.vellaco/
Key Ferreira Impreciso Nao havia mencéo 1589 https://www.instagram.com/keyferreirajoias/
Livi Pires Impreciso Né&o havia mencéo 3000 https:/Awww.instagram.com/livi_pires/
Luciana Nascimento Impreciso Sim 2758 https://www.instagram.com/luciana_nascimento_joias/
Mariana Santoro Impreciso Sim 64500 https://www.instagram.com/_marianasantoro_/
Meraki Joias Impreciso N&o havia mencdo 37 https:/iwww.instagram.com/meraki.joias/
Moon Stone Atelier Impreciso N3o havia mencdo 14 https://www.instagram.com/moonstoneatelier/
Nina Richter Impreciso Né&o havia mencdo 16500 https://lwww.instagram.com/ninarichterjoalheria/
Paula Martinez Impreciso Sim 37 https:/Awww.instagram.com/by.paulamartinez/
Peu Lapido Impreciso Né&o havia mencdo 175 https:/www.instagram.com/peulapido/
Pohl Impreciso Sim 4727 https://www.instagram.com/pohl.atelier/
Regina Costa Joias Impreciso Né&o havia menc&o 2979 https://www.instagram.com/reginacostajoias/
Taina Trouche Impreciso Néo havia mencéo 12900 https://www.instagram.com/tainatrouchejoias/
Pokan Joias Joalheria Classica Sim 3268 https://www.instagram.com/pokanjoias/
Daniela Luna Joias Joalheria Classica (Comercial) Fora do ar 1087 https://www.instagram.com/danielalunajoias/
Joias com Significado Joalheria Classica (Comercial) Sim 5984 https://www.instagram.com/joiascomsignificado/
Joias com Significado Ouro Joalheria Classica (Comercial) Sim 234 https://www.instagram.com/joiascomsignificado_ouro/
950 for men Joalheria de Design Né&o havia mencéo 561 https://www.instagram.com/950formen/
Abner Joalheria de Design Sim 625 https:/Awww.i ianojoi:
Antijoia joalheria de Design Sim 644 https://www.instagram.com/antijoia/
Camila Herzfeldt joias joalheria de Design N3o havia mencdo 29! https://www.instagram.com/camilaherzfeldt/
Duo por Thelma joalheria de Design N3o havia mencdo 67! https:/Awww.instagram.com/duoporthelma/
Eneci Vilela Joias joalheria de Design Sim 20 https:/Awww.instagram.com/enecivilela/
Estudio Ripa joalheria de Design Sim 10100 https://www.instagram.com/estudio.ripa/
Forja Oficina joalheria de Design Sim 3487 https://www.instagram.com/forjaoficina/
Gabriela Branddo Atelié Joalheria de Design Sim 681 https://www.instagram.com/gb_gabrielabrandao/
Isabella Escudero Joalheria de Design Sim 21200 https://www.instagram.com/isabella_escudero/
Jammin Atelier Joalheria de Design Sim 3860 https://www.instagram.com/jamminatelier/
Joias Ronaldo Barbosa Joalheria de Design Sim 3974 https://www.instagram.com/joiasronaldobarbosa/
Kiki Guerin Design Joalheria de Design Sim 1031 https://www.instagram.com/kikiguerindesign/
Livia Canuto Joalheria de Design RJ 12100 https://www.instagram.com/liviacanuto/
Livia Costa Joalheria de Design Sim 1465 https://Awww.instagram.com/liviacostajoias/
Luisa Velludo Joalheria de Design Sim 12300 https://www.instagram.com/luisavelludo/
Marcelo Novaes Joias Joalheria de Design Sim 4321 https://www.instagram.com/marcelonovaesjoias
Margareth Vasconcellos Joalheria de Design Fora do ar 565 https://www.instagram.com/margareth.vasconcellos/
Mari Ferreira Joias Joalheria de Design Sim 72 https://www.instagram.com/mariferreirajoias/
Mariana Giusburg Joalheria de Design Sim 97 https:/www.instagram.com/marianagiusburg/
Monica Pondé Joalheria de Design Sim 17800 https:/lwww.instagram.com/monicaponde/
Muta Atelier Joalheria de Design Fora do ar 1124 https://www.instagram.com/muta.atelie/
Nocca Atelier Joalheria de Design Sim 18000 https://www.instagram.com/noccaatelier/
Pati Capaz Joalheria de Design Sim 8309 https://www.instagram.com/paticapazjoias/
Pontos da Joalheria Joalheria de Design N&o havia mencédo 760 https://www.instagram.com/pontosdajoalheria/
Rita Santos Joias Joalheria de Design Sim 1899 https://www.instagram.com/ritasantosjoias/
Sarah Lemon Joias Joalheria de Design Sim 2828 https://www.instagram.com/sarah_lemon/
Stefano di Pasta artesanal Joalheria de Design Sim 1509 https:/Awww.instagram.com/stefanodipastena/
Studio Pagu Joalheria de Design Né&o havia mencéo 2812 https://www.instagram.com/studiopagu/
Thay Tavares Joalheria de Design Né&o havia mencéo 902 https://www.instagram.com/tntavares/
Tissa Berwanger Joalheria de Design Sim 4136 https://www.instagram.com/tissaberwanger/
Tré joalheria artesanal Joalheria de Design Sim 2080 https://www.instagram.com/trejoalheria/
Virginia Moraes Joalheria Joalheria de Design Né&o havia mencéo 123 https:/Awww.instagram.com/virginiamoraesjoalheria/
Alice Lobato Joalheria de Vanguarda Sim 3820 https://www.instagram.com/alicelobatojoias/
Dirk Vrancken Joalheria de Vanguarda Nao havia mencao 136 https:/iwww.instagram.com/dirkvrancken.joias/
Maria Guapindaia Joalheria de Vanguarda Fora do ar 78 https:/Awww.instagram.com/mariaguapindaia/
Mariana Ramos Joias Autorais Joalheria de Vanguarda N3o havia mencdo 15 https:/Awww.instagram.com/marianaramos.joiasautorais/
Paula Mouréo Joalheria Joalheria de Vanguarda Sim 1491 https://lwww.instagram.com/paulamouraojoalheira/
Tabua Joalheria de Vanguarda Né&o havia mencéo 315 https://www.instagram.com/tabua.tabua/

Anexo 7 — Pequenos produtores do Rio de Janeiro atuantes no Setor de Gemas, Joias e Afins,
separados por categoria. Fonte: Instagram. Intervalo de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.
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Pequenos produtores do Rio de Janeiro analisados
Numero de
Marca Categoria Seguidores no
Instagram
Moa Objetos Bijuteria 3088
Adriana Valente Biojoia 7958
Mariana Santoro Impreciso 64500
Alada Store Impreciso 34100
Nina Richter Impreciso 16500
Pokan Joias Joalheria Classica 3268
Daniela Luna Joias Joalheria Classica (comercial) 1087
Joias com significado Joalheria Classica (comercial) 5984
Isabella Escudero Joalheria de Design 21200
Nocca Atelier Joalheria de Design 18000
Monica Pondé Joalheria de Design 17800
Alice Lobato Joalheria de Vanguarda 3820
Paula Mourao Joalheria Joalheria de Vanguarda 1491
Dirk Vrancken Joalheria de Vanguarda 936

Anexo 8 — Pequenos produtores do Rio de Janeiro cujo tipo de discurso foi analisado no anexo 9.
Fonte: Instagram. Intervalo de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.
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Isabela

Joias com Monica
. o}._#ﬁu b o I Ndmero de | Obietos | Vakente Sai Alada Store | Nina Richter | Pokan Jolas | Daniela Luna Joias significado Eac e Nocca Atelier Pondé Alice Lobato | Paula Mourdo | Dirk Vrancken
Lo il ok Joaeria | Joalheria Ciassica | Joalneria Classica | Joaleria de | Joalneria de | Joakheria de | Joaeria de | Joahera de | Joaheria de
S Clsssica | (comercil) (comercial) Design | Design | Design | Vanguarda | Venguarda | Vanguarda
genéricas ama 10 X X X X X X X X X X
genéricas | pega (nica / joia Unica / tiragem limitada / 10 X X X X X X X X X X
genericas Feito com carinho / com amor / nasce do coracdo / apaixonado pelo trabalho / amo o que fa 7 X X X X X X X
Caraclerisficas genéricas Joias 7 do jeftinho que vocé quer 3 X X X X X X
Caracteristicas genéricas ia das joias / protecAo das joias / joalheria é magia / amuleto 5 X X X X X
Caracteristicas genéricas Magia das pedras / protecdo das pedras (implicito ou explicito) 5 X X X X X
genéricas Autoestima / Amor préprio 5 X X X X X
[ icas genéricas Sagrado feminino / energia feminina / feminino de tudo 4 X X X X
genéricas Fago 99% do processo / feito da concepgao ao 4 X X X X
[& isticas genéricas Seja vocé mesma (0) / Vocé é um ser unico 3 X X X
Caracteristicas genéricas Assimetria/imperfeic&oldesigual 3 X X X
Caracteristicas genéricas Técnica Milenar / Arte milenar 2 X X
genéricas Alquimia 2 X X
Ci genéricas Feminismo 2 X X
Caracteristicas genéricas Antipatriarcado / falocentrismo / simiares 1 X
Joalheria Classica Elegante / Elegancia / Refinado / T X X X X X X X
Joalheria Classica Delicado / Delicadeza 4 X X X X
Joalheria Classica Perfeigdo / busca por / pela perfeicéo 3 X X X
Joalheria Classica Classico / classica 3 X X X
Joalheria Classica Luxo 2 X X
Joalheria Classica Arte da joalheria 1 X
Joalheria Classica 1 X
Joalheria de Design ign / Designer / Jewelry designer 10 X X X X X X X X X X
Joalheria de Design Minimalismo / Simplicidade/menos é mais 7 X X X X X X X
Joalheria de Design Atemporal 4 X X X X
Joalheria de Design Participac@o do usuarioirecriar ou criar identidade com o Uso 3 X X X
Joalheria de Design Upcycli i 3 X X X
Joalheria de Design Arojado / bold / despojado 3 X X X
Joalheria de Design ecofriendly/sustentévelimadeira de reflorestamento 3 X X X
Joalheria de Design poténcia / forca 3 X X X
Joalheria de Design Consumo Consclente 3 X X X
Joalheria de Design Slow Design / Slow Fashion 2 X X
Joalheria de Design Chic 2 X X
Joalheria de Design Versatil / Casual 2 X X
Joalheria de Design Versatil 1 X
Joalheria de Design Inusitado 1 X
Joalheria de Design Estilo / Estilo proprio 1 X
Joalheria de Design Moderno 1 X
Joalheria de Design cool 1 X
Joalheria de Vanguarda [ 6 X X X X X X
Joalheria de Autoral 5 X X X X X
Joalheria de Vanguarda Joalheria anea / 5 X X X X X
Joalheria de Vanguarda Usa discurso de experimentagdo 4 X X X X
Joalheria de Vanguarda Pesquisa de materiais / Materiais alternativos / inusitados 4 X X X X
Joalheria de Vanguarda Criar / 4 X X X X
Joalheria de Vanguarda Arte 4 X X X X
Joalheria de Vanguarda Objetos afetivos / Joalheria afetiva / com significado 5 X X X X X
Joalheria de Vanguarda Meu 30/ Surgiu do meu desejo de/da minha €OMO eu vejo o mundo 3 X X X
Joalheria de Vanguarda Conceitual / Nao se limita a0 material ou a forma / concept jewelry 3 X X X
Joalheria de Vanguarda Intuitivo 3 X X
Joalheria de Vanguarda Fora do 6bvio / incomum / insélito / singular 3 X X X
Joalheria de Vanguarda Escultura vestivel / Escultura para vestir / Objetos para vestir / Arte vestivel 4 X X X X
Joalheria de Vanguarda Joia-arte 2 X X
Joalheria de Vanguarda 1 X
Joalheria de Vanguarda Técnica desenvolvida por meu pai 1 X
Joalheria de Vanguarda Efémero 1 X
Joalheria de Vanguarda Fazia trabalho manual / criativo desde criancinha 1 X
Joalheria de Vanguarda Talento 1 X
Joalheria de Vanguarda Poder / poderoso 1 X

Anexo 9 — Relagdo entre contas observadas destacadas no anexo 8 e a utilizacdo de cada tipo de
discurso autolegitimador. Fonte: Instagram. Intervalo de consulta: 01/03/2021 — 31/12/2021.



