PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DO RIO DE JANEIRO

A influéncia do Crowdfunding no Marketing de
Séries de TV

Joao Pedro Albuquerque Diz

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS -CCS
DEPARTAMENTO DE ADMINISTRACAO

Graduacdo em Administragcdo de Empresas

Rio de Janeiro, novembro de
2023



Joao Pedro Albuquerque Diz

A influéncia do Crowdfunding no Marketing de Séries de TV

Trabalho de Conclusao de Curso

Trabalho de Conclusdo de Curso, apresentado ao
programa de graduagdo em Administragdo da PUC-Rio
como requisito parcial para a obtencdo do titulo de
graduacdo em Administracgao.

Orientador : Rafael Cuba

Rio de Janeiro
novembro
de 2023



Agradecimentos

Primeiramente gostaria de agradecer a Deus por mais uma etapa
concluida, foram muitas idas a Igreja da PUC entre as aulas para orar e
agradecer.

Ao Padre Arnaldo pelos conselhos e amizade e a minha familia pelo apoio
e por me oportunizar estar no Ensino Superior em uma 6tima universidade. E
agradeco em especial a minha mée, por estar comigo em todos os momentos,
fossem eles faceis ou dificeis durante a minha caminhada na Puc-Rio.

Gostaria de agradecer também aos meus amigos Enzo e Alberto por me
incentivarem durante todo o meu tempo na universidade, foi muito importante
para que eu chegasse até aqui.

Por fim, agrade¢co ao meu orientador pelo suporte na realizagéo deste

trabalho.



Resumo

Diz, Jodo Pedro Albuquerque. A influéncia do Crowdfunding no Marketing de
Séries de TV. Rio de Janeiro, 2023. 83 p. Trabalho de Conclusdo de Curso —
Departamento de Administragcdo. Pontificia Universidade Catdlica do Rio de
Janeiro.

Crowdfunding € um modo de financiamento no qual pessoas contribuem com dinheiro
para projetos. Assim, este estudo busca analisar como o crowdfunding foi utilizado na
série The Chosen e sua influéncia no seu sucesso, por meio de uma pesquisa
qualitativa de estudo de caso. A série, disponivel na “Netflix”, utilizou a ferramenta
para viabilizar a sua producao em troca de beneficios para os apoiadores. A andlise
destaca que o sucesso de tal pratica esta ligada ao marketing e na capacidade de
fortalecer um senso de pertencimento e conexédo com a obra. Desse modo, é visto que
o crowdfunding pode ser uma estratégia de marketing eficaz para a industria de
entretenimento, permitindo a captacido de recursos e o envolvimento de uma

comunidade em prol de uma série.

Palavras- chave: Crowdfunding. Entretenimento. Marketing. Estratégia.



Abstract

Diz, Jodo Pedro Albuquerque. The influence of Crowdfunding on TV Series
Marketing. Rio de Janeiro, 2023. 83 p. Trabalho de Conclusédo de Curso —
Departamento de Administragdo. Pontificia Universidade Catdlica do Rio de
Janeiro.

Crowdfunding is a form of financing in which people contribute money to projects.
Therefore, this study seeks to analyze how crowdfunding was used in the series The
Chosen and its influence on its success, through qualitative case study research. The
series, available on “Netflix”, used the tool to enable its production in exchange for
benefits for supporters. The analysis highlights that the success of this practice is
linked to marketing and the ability to strengthen a sense of belonging and connection
with the work. In this way, it is seen that crowdfunding can be an effective marketing
strategy for the entertainment industry, allowing fundraising and the involvement of a

community in favor of a series.

Keywords: Crowdfunding. Entertainment. Marketing. Strategy.
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1 O tema e o problema de estudo

O crowdfunding € uma industria em crescimento em um panorama mundial, € € muito
visto como método de financiamento, entretanto, ha alguns anos tem sido utilizado para a
construcdo de estratégias de marketing (SAYEDI, BAGHAIE, 2017). Com isso, a tematica
deste trabalho esta centralizada na influéncia do crowdfunding no marketing de séries de TV,

tendo como ponto principal a série The Chosen.

1.1. Introducao ao tema e ao problema do estudo e sua
contextualizagao

Nos ultimos anos, a produgao de séries de televisdo passou por uma transformacgao
notavel, influenciada pela convergéncia de tecnologia, midia e financiamento. O crowdfunding
emergiu como uma ferramenta poderosa que permitiu a produtores independentes arrecadar
fundos para projetos de entretenimento, impactando significativamente o marketing e a
producéo de séries de TV. Este capitulo ira introduzir o contexto e os principais elementos da
pesquisa, fornecendo uma visédo geral da influéncia do crowdfunding no marketing de séries

de TV, com foco no estudo de caso da série "The Chosen".

Crowdfunding € um modo de financiamento de projetos online por meio da contribui¢cao
de pessoas interessadas na finalizagdo do projeto. Etimologicamente, do inglés “crowd”
significa “multidao” e “funding” é financiamento. Logo, essencialmente o crowdfunding pode
ser conceituado como um financiamento realizado por um publico. Do ponto de vista cultural,
é possivel utilizar o crowdfunding em diversas finalidades, como por exemplo, a produgéo de
um album musical de um artista ou a publicagdo de um livro (COCATE, PERNISA JUNIOR,

2012).

Historicamente, por volta da década de 1930, nos Estados Unidos comecgaram a
circular mundialmente as correntes reguladoras que visavam a protecdo do capital de
investidores, decorrente da Grande Depressao de 1929. Alguns anos depois, por volta da
década de 1960 e com o fim da Guerra Fria, a Europa também comecgou a receber essas
regulagbes no ambito financeiro, com o objetivo de “salvar” o mercado de capitais. A

regulamentacgao financeira surgiu com o proposito de proteger a populagéo e os investidores
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de praticas de fraude em um mercado financeiro liberal e sem regulagdo alguma. Nesse
contexto, diversas empresas e empreendedores passaram a buscar formas fraudulentas de

angariar financiamento para seus projetos (CATARINO, 2018).

A partir disso surgiu a pratica de crowdfunding, visando ser um tipo de financiamento
publico legalizado, entretanto, para que a populagdo pudesse contribuir com os projetos de
sua escolha, os beneficiarios (empresas ou artistas) precisavam disponibilizar certas
informagbes, como por exemplo, valores a emitir, como os valores seriam utilizados, dados

sobre a empresa e a descrigao do projeto (CATARINO, 2018).

O crowdfunding é um exemplo da inovagao financeira e demonstra como o mercado
digital tem se expandido, ja que se tornou possivel langar um produto com o financiamento e
o auxilio financeiro do publico interessado. Para que isso ocorra, € imprescindivel que haja
uma identificagao do publico com o projeto que esta sendo produzido, a fim de despertar o
interesse em participar desse financiamento colaborativo (CATARINO, 2017; COCATE,
PERNISA JUNIOR, 2012).

Além da perspectiva financeira, € preciso entender a relagdo do crowdfunding com o
marketing. Primeiramente, porque esse financiamento geralmente é popularizado com o
auxilio da internet, e € necessario que um grande numero de pessoas tenha ciéncia de que
este estd ocorrendo para que tenham vontade de contribuir. Ademais, os projetos —
especialmente as producdes culturais, no caso deste trabalho — precisam de espectadores
para justificar o auxilio recebido (NASCIMENTO, 2020).

Assim, considerando que o crowdfunding esta relacionado a inovagéao financeira,
mas também a estratégias de marketing, pensando no ambito de producgdes culturais, a
pergunta central de pesquisa deste estudo é: de que maneira o crowndfunding foi
utiizado para o marketing da série The Chosen e quais foram os aspectos que

influenciaram o sucesso da série?

1.2. Objetivos do estudo

A seguir estdo apresentados os objetivos final e os objetivos intermediarios e

especificos do estudo.
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1.2.1. Objetivo final do estudo

O objetivo final desta pesquisa € analisar a influéncia do crowdfunding no
marketing de séries de TV, explorando como o uso bem-sucedido do crowdfunding
contribuiu para a promogao e producdo da série "The Chosen". Através deste estudo
de caso, busca-se compreender como o financiamento coletivo influenciou a estratégia
de marketing, a viabilidade de producéo e o sucesso da série, bem como extrair insights

que possam ser aplicados a outros projetos de entretenimento.

1.2.2. Objetivos intermediarios e especificos do estudo

Além do objetivo principal, esta pesquisa também visa alcangar os seguintes objetivos

secundarios:

v Investigar as estratégias de crowdfunding adotadas pela equipe por tras da
série "The Chosen" e como essas estratégias se alinharam com o marketing

da série.

v' Analisar a influéncia do financiamento coletivo na independéncia criativa dos

produtores da série, considerando as expectativas dos apoiadores.

v Avaliar os resultados financeiros e de audiéncia da série "The Chosen" em
relagio ao seu uso de crowdfunding em comparagdo com séries

tradicionalmente financiadas.

1.3. Justificativa e relevancia do estudo e sua problematizagao

A relevancia desta pesquisa reside na compreensdo de como o crowdfunding esta
moldando a industria de séries de TV e influenciando as estratégias de marketing e produgao.
A medida que a producdo independente se torna mais acessivel, compreender como o
financiamento coletivo pode ser usado com eficacia pode beneficiar criadores e produtores no

cenario do entretenimento. Além disso, o estudo de caso de "The Chosen" oferece insights
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praticos que podem ser aplicados a outros projetos de entretenimento, promovendo a

inovacao e a sustentabilidade na industria.

1.4. Delimitacao e focalizagao do estudo

Esta pesquisa concentra-se especificamente no estudo de caso da série "The Chosen”
e seu uso bem-sucedido do crowdfunding. Embora o crowdfunding seja uma pratica
amplamente adotada em varias formas de entretenimento, como cinema e musica, este
estudo limita-se ao contexto das séries de TV, especialmente da série The Chosen. A série

esta disponivel para os fas no site oficial da mesma e na plataforma de streaming "Netflix”.

Além disso, a pesquisa se concentra nas estratégias de marketing relacionadas ao
crowdfunding e na produgao independente de séries de TV e serédo analisadas somente as
estratégias de marketing e desenvolvimento da série como produto, sem explorar aspectos

técnicos da produgao e do mercado de streaming.

E preciso salientar que para um crowdfunding eficaz, é fundamental alcancar um
publico variado e numeroso, a fim de alcangar os valores necessarios para o financiamento
da producao. No caso de The Chosen, o publico da série € majoritariamente da religiao do
cristianismo, entdo o marketing foi essencial para que, mesmo com um publico-alvo reduzido,

pudesse ter eficacia no crowdfunding.
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2 Referencial tedrico

Neste capitulo sdo apresentados e discutidos aspectos conceituais e estudos
relacionados ao tema e estudo em investigacao e que servirdo de base para a analise

realizada.

Esta secéo esta dividida em quatro partes principais e abordam, respectivamente,
a questao do crowdfunding para contextualizar o problema de estudo, o conceito de
crowdfunding no primeiro topico, segundo Belleflame e Lambert (2014) e suas
implicagdes. Ja no segundo topico, é visto o Marketing de Séries de TV, abarcando
tanto as estratégias tradicionais quanto as estratégias de crowdfunding, a partir de

Kotler (2018) e outros autores.

Por sua vez, a terceira etapa aborda a produgao de séries de TV independentes,
a partir das perspectivas de Carvalho (2015) e Pinheiro (2017). Por fim, a ultima segao
deste capitulo apresenta a discussao sobre o crowdfunding como estratégia de

financiamento.

2.1. Crowdfunding no Entretenimento

O crowdfunding, ou financiamento coletivo, € uma abordagem inovadora de captagao
de recursos que revolucionou a forma como projetos no setor de entretenimento séo
financiados e realizados. Neste texto, exploraremos os principios fundamentais do
crowdfunding, sua evolugdo ao longo do tempo e como ele se tornou uma fonte vital de

financiamento para projetos no mundo do entretenimento (MESIANO, 2021).

Atualmente a transformacgéo digital juntamente com a evolugéo das redes sociais e da
economia cooperativa tiveram uma série de opgdes para aqueles que desejam comegar um
negocio e investir, o crowdfunding € uma das alternativas. O crowdfunding surgiu em 2006 e
€ uma oportunidade para empreendedores e pessoas que tenham sugestdes e ideias afim de
obter recursos para se concretizar em pratica. Com o desenvolvimento das novas tecnologias
e plataformas criadas para atingir esse propdsito, o crowdfunding tornou-se mais conhecido e

organizado, gerando mais oportunidades e recursos. Através do crowdfunding, individuos com
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diversos objetivos utilizarao plataformas legalmente autorizadas para descobrir investidores
que queiram contribuir para o financiamento destes projetos. Na verdade, isto € muitas vezes
chamado de “vaquinha”, no entanto, é feito online, possibilitando que pessoas e empresas
tenham todos os recursos necessarios para realizar os mais diversos modelos de propostas
(MESIANO, 2021; VIEIRA, 2023).

O crowdfunding ajuda a implementar projetos em varias areas, como startups,
agricultura alimenticia, mercado imobiliario, ramo comercial e iniciativas culturais. Pode-se
afirmar que o crowdfunding inclui investimentos praticos e de cooperagdo, onde um
investimento pode atingir objetivos singulares, que podem ir desde um grupo de teatro
querendo fazer um espetaculo até um gestor querendo abrir um mercado na sua regido
(SEBRAE, 2015).

O objetivo principal do Crowdfunding € possibilitar a chance de determinar uma ligagao
direta entre clientes, produtores, gestores, entre outros. Desta forma, € possivel atingir o valor
esperado que viabiliza a produgéo ou implementacédo de um planejamento. Em geral, qualquer
patrocinio é feito por pessoas normalmente simpaticas e muito interessadas nos produtos e
servigos disponibilizados pelas empresas (BELLEFLAME, LAMBERT, 2014).

O crowdfunding funciona de forma objetiva e direta, mas primeiro é preciso ter uma
ideia, depois € necessario escolher uma plataforma de crowdfunding. Desta forma, através de
plataformas designadas para realizar o crowdfunding, deve-se divulgar e determinar objetivos
e valores, incentivando os usuarios a comprar e apoiar tais ideias. Para usuarios que desejam
fornecer suporte, basta navegar até a pagina do projeto, para visualizar todas as informagoes,
metas e valores pretendidos, depois € s6 escolher a forma de pagamento, a mais utilizada é

o cartao de crédito.

Embora existam beneficios claros, como apoios e iniciativas de pessoas interessadas
em servigos e produtos concedidos, o crowdfunding também acarreta certos riscos. Dentre as
vantagens e provaveis desvantagens, requerem destaque alguns pontos. Em algumas
situagdes, as pessoas que ajudam patrocinando um projeto recebem varios itens. Qualquer
pessoa que apoie uma iniciativa especifica de crowdfunding esta prestando apoio a algo em
que confia, isso faz com que os apoiadores se sintam parte integrante da coletividade. O
crowdfunding é uma oportunidade que as pessoas possam finalmente darem vida aos mais
diversos projetos através de financiadores. Mas existem também algumas coisas a serem
consideradas no mundo do crowdfunding, € fundamental estar atento aos possiveis riscos,
pois alguns planejamentos, por varios motivos, podem levar muito tempo para serem
concluidos com eficiéncia. Os resultados que expostos ao publico nem sempre sdo os que

eles esperam, as plataformas de crowdfunding também precisam ter lucro, por isso é preciso
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estar ciente que sera pago taxas em torno de 5% e 10%. Entretanto para evitar surpresas, é
preciso levar esses indices em consideragao na hora de determinar os objetivos financeiros
(ASSENOVA et al., 2016).

Como afirmou Belleflamme e Lambert (2014, p. 8), "Crowdfunding € uma forma de
financiamento coletivo que envolve a mobilizagcdo de uma multiddo de apoiadores, cada um
contribuindo com pequenas quantias de dinheiro. Essa abordagem democratiza o
financiamento, permitindo que projetos acessem recursos mesmo sem o apoio de grandes
investidores." (BELLEFLAME, LAMBERT, 2014).

Para compreender melhor esse papel transformador do Crowdfunding no
entretenimento é importante conhecer alguns principios-chave do mesmo que o tornam tao

eficaz no campo do entretenimento:

1. Multiddo de Apoiadores: Crowdfunding envolve a mobilizagdo de uma multidao de
apoiadores, cada um contribuindo com pequenas quantias de dinheiro. Essa abordagem
democratiza o financiamento, permitindo que projetos acessem recursos mesmo sem 0 apoio

de grandes investidores.

2. Plataformas Online: Plataformas de crowdfunding online, como Kickstarter,
Indiegogo e GoFundMe, oferecem um ambiente conveniente para criadores de conteudo e

artistas apresentarem seus projetos a um publico global.

3. Recompensas e Reconhecimento: Em muitos casos, os apoiadores recebem
recompensas ou reconhecimento em troca de suas contribuigcdes. Essas recompensas podem
variar de copias exclusivas do projeto a créditos no filme, criando um incentivo adicional para

as doacoes.

Embora o crowdfunding ndo seja uma ideia nova, sua popularidade e alcance
aumentaram significativamente nas ultimas décadas. Sua evolucdo estd intrinsecamente
ligada ao advento da internet e das redes sociais, que tornaram mais facil para os criadores

alcangarem um publico global e angariaram fundos de maneira eficaz.

No inicio, o crowdfunding estava principalmente associado a projetos filantropicos e
causas sociais, com doacgdes sendo a principal modalidade. No entanto, a medida que a
pratica se tornou mais comum, novas modalidades, como recompensas e investimentos,
surgiram, tornando o crowdfunding mais versatil e atraente para uma variedade de setores
(DOMINGUES, 2013).

Nos ultimos anos, o crowdfunding tornou-se uma fonte crucial de financiamento para
projetos no setor de entretenimento. Filmes independentes, séries de TV, musica, videogames

e até mesmo produgdes teatrais recorrem ao crowdfunding para garantir recursos financeiros.
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Um exemplo notavel € a campanha de financiamento do filme "Veronica Mars" no Kickstarter,
que arrecadou mais de US$5 milhdes. Isso demonstra como os fas podem desempenhar um

papel significativo no financiamento de projetos que Ihes interessam (SILVA, LIMA, 2013).

O sucesso do crowdfunding no entretenimento esta profundamente ligado a
capacidade de criar comunidades engajadas em torno de projetos especificos. Ao permitir que
os fas se tornem investidores emocionais, o crowdfunding fortalece o senso de pertencimento
e conexao com a obra. Como apontou Moritz et al. (2019), "Ao permitir que os fas se tornem
investidores emocionais, o crowdfunding fortalece o senso de pertencimento e conexdo com
a obra." Os apoiadores se sentem investidos no sucesso do projeto e se tornam embaixadores

entusiasmados.

Além disso, o crowdfunding também oferece aos criadores uma liberdade criativa
significativa. Eles ndo estéo vinculados as expectativas comerciais dos estudios ou das redes

de televisdo, permitindo que explorem narrativas e estilos unicos.

Sua capacidade de mobilizar recursos financeiros, envolver a comunidade e viabilizar
projetos de paix&o o tornou uma pega fundamental na produgéo cultural moderna. A medida
que a tecnologia e as plataformas online continuam a evoluir, € provavel que o crowdfunding
desempenhe um papel cada vez mais significativo na criagdo e realizagdo de conteudo
inovador no mundo do entretenimento (SILVA, LIMA, 2013).

2.2. Marketing de Séries de TV

O marketing desempenha um papel fundamental na promogao de séries de TV,
influenciando o sucesso de uma producao. Tradicionalmente, as estratégias de marketing se
concentravam na publicidade, nas redes sociais e em parcerias estratégicas com plataformas
de streaming. No entanto, o crowdfunding emergiu como uma alternativa inovadora que

desafia as taticas convencionais.

A comunicagao efetiva com os clientes € a melhor estratégia de marketing digital, isso
deve ser feito com base em qual o publico quer atingir, sendo inspirado em um modelo de
negdcio. E essencial descobrir a melhor maneira de comunicagédo com o publico-alvo para
que ele responda de forma eficaz. O uso das midias sociais da empresa é fundamental, a
equipe conhece e entende o publico, aproveitando inumeras oportunidades de dialogo de
forma especifica para a marca. As empresas utilizam estratégias dependendo de cada

plataforma e de seu publico para melhorar o engajamento dos usuarios, tentando sempre ficar
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por dentro das tendéncias, como por exemplo, videos virais da semana e memes. Algumas
organizagdes estao priorizando investimentos em estratégias de marketing focadas a geragéao
de receita, afinal, isso ndo esta errado, pois € assim que um negdécio se mantém, mas os
objetivos nédo devem se limitar a isso. As relagbes publicas também sdo uma ferramenta

essencial.

As estratégias de marketing mais utilizadas na promocéao de séries de TV, tem inicio
com o posicionamento através da concorréncia, atualmente maior parte dos canais de TV,
dispbe de algum aplicativo on demand. Apostar na oferta de produtos de streaming significa
que ela desafia varias regras desse mercado e se destaca de seus concorrentes. Uma
estratégia utilizada pode nem sempre ser eficaz, por isso € importante estar atento ao que
esta ao seu redor, aprender com os erros, adotar medidas para solucionar problemas e néo
desistir dos objetivos. Ter ideias Unicas e originais ird ajudar uma marca a se tornar uma
referéncia no mercado, além de, prestar atencédo ao que outras marcas estao fazendo. Assim
€ possivel ter sugestdes de boas ideias sobre o que fazer para aumentar as vendas. Portanto,
€ importante fornecer resultados reais aos clientes e nao apenas oferecer as mesmas coisas
que os concorrentes. Um ponto forte que pode ser destacado € a empresa busca estar
presente onde seus clientes estdo. Isso serve para verificar onde esta o publico-alvo, por
exemplo, reconhecendo quais redes sociais esse publico utiliza, aproveitando esses
ambientes para divulgar os servigos e produtos que a empresa oferece de forma inteligente.
Isso ajudara a construir a imagem do negécio e a se destacar dos concorrentes (TURCATO,
2020).

2.2.1 Estratégias de Marketing Tradicionais

Dentre as estratégias de marketing mais tradicionais, pode-se destacar a publicidade,
que ainda ganha forga e novas aplicagées no contexto digital. De acordo com Kotler (1994)
a publicidade é quando um anunciante identificado divulga produtos, servigos ou ideias de
forma paga. A publicidade tradicional, como comerciais de TV, anuncios em revistas e
outdoors, foi historicamente uma maneira eficaz de alcangar grandes publicos. A citagéo de
Jane K. Dorsey (2012) destaca a importancia da publicidade: "A publicidade é a voz de uma

série de TV no mercado, criando conscientizag¢ao e curiosidade."

E importante considerar, com base no contexto atual, o papel das redes sociais em
relacdo as estratégias de marketing possiveis de serem desenvolvidas por negdcios de
diferentes setores. As redes sociais permitem que as séries de TV construam uma base de

fas engajada, compartilhando conteudo exclusivo, teasers e interagindo diretamente com os
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espectadores. Segundo Michael Russo (2019), "As redes sociais humanizam as séries,

aproximando-as do publico."

Considerando o mercado de streaming, foco deste estudo, e as discussdes sobre como as
estratégias de marketing podem contribuir e impulsionar os negocios, vale ressaltar como as
parcerias com plataformas podem contribuir neste processo. As parcerias estratégicas com
plataformas de streaming como a Netflix ou a Amazon Prime Video podem aumentar a

visibilidade de uma série, tornando-a acessivel a um publico global.

O marketing digital possui grande potencial para impulsionar mudangas efetivas e
promover retorno sobre o investimento, conhecido como ROI, apenas algumas empresas
possuem uma estratégia de marketing digital. Isto indica que, mesmo que os profissionais de
marketing possam certamente se favorecer da concretizagdo momentdnea e da
automatizagao rapida, dificilmente gastam tempo estruturando e documentando seus pontos
de vista. Por ndo possuirem os dados de marketing necessarios, apenas otimizam as suas
atividades digitais e ndo levam os dados em consideracao, e isto acaba sendo um erro, pois
futuramente, as agbes digitais podem gerar consequéncias negativas nas contribuigdes e no
retorno sobre o investimento. O marketing tradicional possui grande importancia e capacidade
pois esta enraizado no planejamento e organizagao. Pode-se utilizar a favor, os principios da
estratégia tradicional, ou seja, os 4Ps do marketing (prego, produto, praga e promogao) para
dar inicio e criar combinagdes que melhor se adaptem aos objetivos de uma empresa. E
fundamental definir metas elevadas, identificar o publico-alvo e registrar cada processo, esse
modo mais adequado para garantir o sucesso de uma estratégia de marketing (TURCATO,
2020).

2.2.2. Marketing baseado em Crowdfunding

Para Kotler (2018), o marketing € “uma forma de pessoas ou grupos de pessoas
expressarem seus desejos e necessidades criando, oferecendo e trocando livremente com
outras pessoas produtos e servicos de valor”. E um processo social que satisfaz e
compreende. Portanto, atualmente é impossivel falar de marketing sem considerar que a
maior parte da populagdo mundial esta conectada e comprando online, e isso se associa a

questao de que, geralmente, o crowdfunding € popularizado também de maneira digital.

O crowdfunding tem se tornado uma abordagem alternativa e inovadora para financiar
e comercializar séries de TV. Ao permitir que os fas contribuam financeiramente para um
projeto, cria-se um senso de comunidade e investimento emocional. A citacdo de Ethan

Mollick (2014) destaca essa perspectiva: "Crowdfunding cria uma relagcdo direta entre os
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criadores e os fas, engajando o publico desde o inicio."

1. Alcance de Publico: As estratégias tradicionais de marketing tém um alcance mais
amplo, atingindo um publico potencialmente maior. Por outro lado, o crowdfunding € mais

direcionado, atingindo principalmente os fas mais leais.

2. Investimento Emocional: O crowdfunding promove um investimento emocional mais
profundo por parte dos fas, ja que eles se tornam parte integrante do processo de criagao. As
estratégias tradicionais, embora eficazes, podem n&o criar o mesmo nivel de envolvimento

emocional.

3. Recursos Financeiros: As estratégias tradicionais dependem do financiamento de
estudios e redes de televisdo, enquanto o crowdfunding permite que os criadores acessem

recursos diretamente dos fas.

4. Riscos e Recompensas: O crowdfunding envolve riscos, pois 0 sucesso depende
da capacidade de mobilizar apoio financeiro. As estratégias tradicionais sdo mais estaveis,

mas também podem ser custosas.

Em conclusao, tanto as estratégias tradicionais de marketing quanto o crowdfunding
tém seu lugar no cenario do marketing de séries de TV. A escolha entre eles depende dos

objetivos do projeto, da base de fas e dos recursos disponiveis.

2.3. Producao de Series de TV independentes

Nos dias atuais, 0 mundo vertiginoso e demasiadamente competitivo nas produgdes
audiovisuais, neste ambiente Unico e em constante transformagdo, muitos profissionais

independentes enfrentam um conjunto unico de desafios.

Estas dificuldades vao desde a obtencdo de financiamento até a distribuicdo e
divulgacao eficazes do seu trabalho. As pessoas tém seus préprios objetivos e ambigdes, por
isso & importante explorar os fatores mais relevantes para profissionais independentes e que
sao prioridades. Em uma produgéao independente, a falta de recursos financeiros € um grande
desafio e para muitos um obstaculo invencivel. Contudo, é fundamental encarar esta
adversidade como uma chance de aperfeigcoar a inovagao e criatividade buscando de recursos
financeiros. Existem estratégias inovadores que auxiliam tornar-se um projeto realizavel
(PINHEIRO, 2017).

Uma das alternativas que pode ser viavel para uma producéo de séries independentes



20

podem ser as parcerias com empresas locais, ha diversas empresas que estido dispostas a
oferecer algum apoio financeiro e recursos. Porém, estas empresas parceiras devem se
beneficiar da participagdo da producgao, além da publicidade e destaque. O financiamento
coletivo € outra opgao viavel, além do crowdfunding, pode-se explorar métodos alternativos,
como vendas antecipadas de ingressos e mercadorias exclusivas relacionadas ao projeto.
Isso permite o apoio financeiro a produgdo e ao mesmo tempo faz com que se sintam parte
do projeto. E importante manter parcerias colaborativas com profissionais de séries de TV
independentes, essa colaboragdo além de consolidar o projeto, também desenvolve
oportunidades de trabalho, permitindo criar projetos mais ambiciosos e criativos
(SACCHITIELLO, 2019).

Na era digital, algumas plataformas possuem grande potencial para profissionais
independentes distribuirem os seus conteudos mediaticos. Ao utilizar essas possibilidades,

pode-se atingir um publico amplo e variado.

A escolha da plataforma certa permite de terminar o que melhor se adapta ao seu
publico-alvo. O YouTube e o Instagram s&do conhecidas mundialmente por terem um alcance
global, ja a plataforma Vimeo é mais direcionada a produ¢des com caracteristicas
cinematograficas. As plataformas digitais servem pra auxiliar a conexao com o publico, a
interagéo com estes publico também é fundamental para construir um lago fidelizado em torno
de uma producao independente. Existem organizagbes que proporcionam experiencias de
networking e recursos para produtores de séries de TV independentes. Os eventos de
networking sdo direcionados para criar uma conexao entre produtores independentes,
formando um ambiente benéfico para o relacionamento de parcerias, informacgdes e ideias.
Isso também serve para conhecer novas pessoas que estdo na mesma profissao e também

enfrentam as mesmas dificuldades em uma produgao (CARVALHO, 2015).

As séries de TV independentes tém se destacado como um terreno fértil para
narrativas inovadoras e criatividade sem amarras. No entanto, esse mundo de possibilidades
vem acompanhado de desafios financeiros significativos que testam a habilidade dos

criadores em equilibrar a liberdade criativa com recursos limitados (PERDIZ, 2017).
Caracteristicas das Séries de TV Independentes:

1. Liberdade Criativa: Uma das principais caracteristicas das séries de TV
independentes é a liberdade criativa quase ilimitada. Criadores tém a flexibilidade para
explorar temas, géneros e estilos unicos sem a pressao das expectativas comerciais de

grandes estudios.

2. Narrativas Diversificadas: Séries independentes frequentemente abordam temas e

histérias pouco convencionais que podem nao encontrar espaco em redes de televisdo
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tradicionais. Isso permite que criadores explorem narrativas diversas e inclusivas.

3. Produgbes de Baixo Orgamento: Muitas séries independentes operam com
orcamentos modestos em comparagdo com produgdes de grande escala. Isso pode levar a

criatividade na resolucao de problemas e ao uso eficiente dos recursos disponiveis.
Desafios da Produgao de Séries de TV Independentes:

1. Limitacbes Financeiras: A falta de financiamento adequado é um dos principais
desafios enfrentados pelas séries de TV independentes. A citagdo de Mark Duplass (apud
GONGCALVES, 2020) resume isso: "Independentemente do quao bom seja o seu roteiro, vocé

vai precisar ser um malabarista financeiro para que as coisas funcionem."

2. Distribuicdo e Visibilidade: Encontrar canais de distribuicdo e alcancgar o publico
certo pode ser uma tarefa ardua para séries independentes. A competicdo € acirrada, e muitas

vezes é necessario um esforgo adicional para atrair a atengao.

3. Equipes Enxutas: Em muitos casos, equipes de producido independentes sao
pequenas e sobrecarregadas, o que pode afetar a qualidade do trabalho e a eficiéncia da

producao.

As séries de TV independentes oferecem uma plataforma Unica para narrativas
arrojadas e criativas. No entanto, os desafios financeiros podem ser formidaveis. Equilibrar a
liberdade criativa com recursos limitados € uma habilidade critica para os criadores

independentes.

Apesar dos obstaculos, as séries de TV independentes continuam a desempenhar um
papel vital na diversificacdo do cenario televisivo, proporcionando um espacgo para vozes

inovadoras e histérias originais.

2.4. Crowdfunding como estratégia de financiamento

O crowdfunding, uma abordagem inovadora de captacgao de recursos, desempenha
um papel crescente na industria de entretenimento, permitindo que criadores de conteudo
financiem projetos e envolvam a comunidade de maneira direta. Existem varias modalidades
de crowdfunding, incluindo recompensas, doagbes e investimentos, cada uma com sua

aplicagao especifica na industria do entretenimento (SOUSA, 2020).
Recompensas:

O crowdfunding de recompensas € uma das formas mais populares na industria do
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entretenimento. Neste modelo, os criadores definem metas de financiamento e oferecem
recompensas exclusivas aos apoiadores, que contribuem financeiramente para o projeto.
Essas recompensas podem variar de copias autografadas do produto final a acesso
antecipado ao conteudo. Como observado por Amanda Palmer, "As recompensas tornam os

apoiadores parte ativa do processo criativo."

Na industria de entretenimento, este modelo é frequentemente usado para financiar
fimes independentes, albuns musicais, séries de TV e projetos de jogos. E uma maneira
eficaz de construir uma comunidade engajada em torno do projeto e garantir recursos

financeiros antes da producgao.
Doacoes:

O crowdfunding de doagbes envolve pedir contribuigbes financeiras sem oferecer
recompensas materiais em troca. Isso € comum em campanhas de financiamento para
instituicdes de caridade, mas também pode ser aplicado na industria de entretenimento. Os
apoiadores contribuem por acreditar na causa ou no projeto, muitas vezes sem esperar algo
em retorno, além da satisfagéo de apoiar algo em que acreditam. Como disse Jenny Toomey,

"Doacgodes ndo sao sobre recompensas, mas sobre a crenga no que esta sendo feito."

Essa modalidade ¢é frequentemente usada por artistas independentes e
documentaristas que desejam financiar projetos de conteudo cultural ou socialmente

relevantes.
Investimentos:

O crowdfunding de investimentos € uma modalidade na qual os apoiadores se tornam
investidores diretos no projeto e, em troca, recebem uma participagdo nos lucros ou no
sucesso do projeto. Essa forma de crowdfunding é regulamentada em muitos paises e é mais
comumente usada para projetos de alto potencial de retorno financeiro, como filmes de grande

orcamento ou startups de tecnologia no setor de entretenimento.

Esta modalidade permite que os investidores participem ativamente do sucesso do

projeto, mas também envolve riscos financeiros significativos.
Arrecadacao de fundos:

Nesta forma de crowdfunding, o que se evidencia sao as contribuicdes e doagbes sem
recompensas, ambas podem ser utilizadas para financiar produtos e também para produgodes
dentro da representagdao de inovagdo e sustentabilidade, ha plataformas financeiras
especificas para tal. A arrecadagao de fundos de muitas pessoas para realizar um projeto é

uma pratica que existe ha muito tempo, conhecida crowdfunding.

A novidade deste modelo é que é possivel analisar todas as capacidades das redes
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sociais e dos novos recursos, especialmente as fun¢des de networking e marketing viral,
ajudando a mobilizar uma grande quantidade de utilizadores em comunidades especificas
durante um determinado periodo de tempo. As plataformas online reduzem as limitagbes
geograficas, permitindo que as pessoas recebam apoio para os seus projetos de diversos

lugares, e algumas plataformas recebem apoios de paises internacionais.
Equity crowdfunding:

O equity crowdfunding € um método de arrecadagao de fundos utilizado por startups,
este processo é semelhante as plataformas de financiamento coletivo, onde muitas pessoas
investem no mesmo projeto. Porém, no caso do capital, os adquirentes ndo contribuem com
capital em troca de beneficios, pois eles recebem agdes da empresa. O processo ocorre
virtualmente, por meio de plataformas gerenciadas pela Comisséo de Valores Imobiliarios
(CVM). Esse modelo de investimento € muitas vezes visto como uma forma de coletivizar
participagao inovativa, uma vez que as contribuicbes tendem a ser inferiores a outros
métodos. Na maioria das plataformas os investimentos podem ser feitos em torno de R$ 1 mil
(BEGNOCHE, 2021).

Cada operagao de crowdfunding conta com um grupo especializada que seleciona

startups com capacidade de atracio de investimentos.

Eles sdo mapeados a partir de particularidades encontrados pelos empregadores
durante todo o processo, alguns sdo mais abrangentes e inserem empresas de diversos
setores, enquanto outros atuam em setores especificos. Ha também o debt crowdfunding, ele
funciona essencialmente como um empréstimo. As empreendedoresutilizam esse modelo de
investimento coletivo quando precisam de dinheiro para realizar seus projetos, e em um
determinado prazo, o contribuinte recebera o dinheiro com mais juros (MARTINS, SILVA,
2014).

E perceptivel afirmar que o crowdfunding é um instrumento de capitalizagdo que
apresenta muitas caracteristicas com o mercado de producido de entretenimento, pois em
ambos os casos se verifica que 0 mecanismo principal os movimenta, respaldando-se pelo
fato de que as pessoas tém muitas oportunidades de investir seus recursos em projetos que
consideram sustentaveis e favoraveis a longo prazo, visando assim uma participagéao

prazerosa nos seus resultados.

Evidencia-se, portanto, que o crowdfunding € uma estratégia de financiamento versatil
na industria de entretenimento, com diferentes modalidades que atendem as necessidades e
objetivos dos criadores. Seja através de recompensas, doagbes ou investimentos, o
crowdfunding oferece uma maneira eficaz de conectar criadores de conteido com sua

comunidade de apoiadores, permitindo a realizagdo de projetos criativos e inovadores.
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3 Métodos e procedimentos de coleta e de analise de
dados do estudo

Este capitulo pretende informar sobre as diversas decisdes a cerca da forma
como este estudo foi realizado.

Esta dividido em cinco secbes que informam, respectivamente, sobre as etapas
de coleta de dados do estudo realizado, sobre as fontes de informagao selecionadas
para coleta de informagdes neste estudo.

Na sequéncia, informa-se questbes acerca dos processos e instrumentos de
coleta de dados realizados em cada etapa, com respectivas justificativas, sobre as
formas escolhidas para tratar e analisa os dados coletados e, por fim, sobre as possiveis
repercussoes que as decisdes sobre como realizar o estudo impuseram aos resultados

assim obtidos.

3.1. Etapas de coleta de dados

O método da pesquisa deve ser escolhido de modo a auxiliar o pesquisador a
responder os objetivos propostos, tragando o caminho que deve ser seguido
(MARCONI, LAKATOS, 2022).

O método de pesquisa selecionado foi a pesquisa exploratéria de carater

qualitativo.

A pesquisa exploratoria prevé a construcido de hipéteses que podem ou n&o ser
confirmadas ao final do estudo, além disso, permite correlacionar dados advindos da
revisdo de literatura com o resultado das entrevistas realizadas, tendo maior
familiaridade com o problema que esta sendo estudado (MARCONI, LAKATOS, 2022).

A pesquisa qualitativa é ideal no método exploratério e visa compreender
motivagdes, construir hipéteses e prever reagdes. Além disso, é preciso que seja criado
um roteiro de perguntas abertas, seja ele estruturado ou semi estruturado, a fim de guiar

o investigador durante as etapas da pesquisa (GIL, 2022).
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3.2. Fontes de informacgao selecionadas para coleta de dados no
estudo

A pesquisa qualitativa foi realizada por meio de entrevistas presenciais e online,
a partir de um roteiro semiestruturado (apéndice 1), o qual possui treze perguntas

abertas.

As entrevistas, quando presenciais, tiveram seu audio gravado e depois houve a
transcricdo dos audios para facilitar a analise das respostas e anexar ao trabalho,

disponiveis no apéndice desta pesquisa.

No caso das entrevistas online, as perguntas foram feitas por meio de ligagéo de
video no aplicativo Google Meet, em que também teve seu audio gravado e
posteriormente foi feita a transcricdo destes, as quais estdo disponiveis no apéndice

desta pesquisa.

Sendo assim, o publico-alvo da pesquisa foi composto por pessoas acima de 18

anos que aceitem participar de maneira voluntaria, gratuita e anénima.

3.3. Procedimentos e instrumentos de coleta de dados utilizadosno
estudo

A pesquisa qualitativa foi realizada por meio de entrevistas presenciais e online,
a partir de um roteiro semiestruturado (apéndice 1). As entrevistas, quando presenciais,
tiveram seu audio gravado e depois houve a transcricao dos audios para facilitar a
analise das respostas e anexar ao trabalho. No caso das entrevistas online, as
perguntas foram feitas por meio de ligagao de video no aplicativo Google Meet, em que
também teve seu audio gravado e posteriormente foi feita a transcricdo destes
(Apéndice 2).

Primeiramente, foi feita a explicagao do que se trata o projeto e a confirmagéo do
interesse do entrevistado em participar da pesquisa, de maneira gratuita, voluntaria e

andnima.

O roteiro semiestruturado, o qual possui treze perguntas, foi dividido em quatro

partes principais: perguntas de perfil, questdes especificas sobre a série, Crowdfunding
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e marketing.

Na primeira etapa, a pesquisa teve perguntas para de perfil, como por exemplo,
género, idade, religido e condi¢ao socioeconémica. Com essas informagdes foi possivel

identificar a correlagdo desses dados com o resultado da pesquisa.

Na segunda parte, buscou-se identificar o conhecimento dos respondentes sobre
a série, como pode exemplo, se a pessoa ja assistiu a série ou se ja ouviu falar sobre
ela. Além disso, foi perguntado por qual meio de comunicagao o entrevistado conheceu

a série The Chosen.

Apo6s isso, foi perguntado se os entrevistados sabem o que é Crowdfunding,
quando n&o, foi feita uma breve explicacdo sobre o conceito para dar continuidade na
pesquisa. Com isso, foi perguntado se os entrevistados ja participaram de um projeto

com Crowdfunding e, caso nao, quais séo as possibilidades de participar.

A quarta parte consistiu em identificar quais sdo os meios de comunicagéo mais
acessados pelos entrevistados e quais costumam ser os meios que o marketing € mais
eficaz para cada um. Também buscou-se entender qual tipo de producédo cultural os

entrevistados consomem em seu cotidiano.

3.4.Formas de tratamento e analise dos dados coletados para o
estudo

A anadlise dos dados foi realizada em trés etapas principais: pré-analise,

exploracédo do material, e tratamento dos resultados obtidos, conforme Bardin (2016).

Na primeira etapa, pré-analise, foi feita uma leitura inicial de todas as respostas e

formular hipéteses para que sejam confirmadas ou nao na parte final.

Posteriormente, na fase de exploragdo do material, foi feita a categorizagéo das
respostas, como por exemplo, pelos dados de perfil, respostas de cristaos e de pessoas

de outras religides; pessoas que conheciam a série e que ndo conheciam, entre outros.

Por fim, na fase de tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo, as
informagbes coletadas foram relacionadas entre si, buscando identificar se ha uma
similaridade de opinides, além de associar com a revisdo da literatura feita

anteriormente.
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3.5.Limitacdes do Estudo

Uma das limitacbes encontradas foi de dificuldade de encontrar pessoas que
participaram ativamente do Crowdfunding da série, ja que a maior parte do movimento
foi feito nos Estados Unidos, por ser uma série estadunidense. Além disso, outra
limitac&o foi de encontrar pessoas, para participarem da pesquisa, que tenham passado
por esse processo de crowdfunding no Brasil, uma vez que essa estratégia nao € muito
comum no pais. Vale ressaltar que a pesquisa nao tem o intuito de propor
generalizacbes, mas contribuir para as discussdes sobre as estratégias de marketing
de financiamento coletivo para producdes independentes, a partir de um estudo de

Caso.
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4 Apresentagao e analise dos resultados

Este capitulo, organizado em duas seg¢bes principais apresenta e discute os
principais resultados alcangados, analisa e discute suas implicacbes e produz

sugestdes sobre o estudo previamente selecionado.

Esta organizados em duas sec¢des principais, sendo a primeira um panorama
geral a respeito da série “The Chosen” e a segunda os resultados da pesquisa com sua
respectiva analise. Entretanto, o topico de analise esta dividido em quatro subtépicos
seguindo a mesma divisdo apresentada na metodologia: dados de perfil dos
entrevistados, conhecimentos a respeito da série, crowdfunding e meios de

comunicagao.

4.1. Série The Chosen

A série "The Chosen" € um exemplo notavel de como o crowdfunding se tornou
uma poderosa ferramenta para financiar e promover projetos na industria do
entretenimento. Criada por Dallas Jenkins e langada em 2017, "The Chosen" se
destacou como uma série independente que contou a histéria da vida de Jesus Cristo
sob uma perspectiva Unica. Este estudo analisa em detalhes como a equipe por tras de
"The Chosen" utilizou o crowdfunding em sua estratégia de financiamento e como isso

impactou a produgéo e o marketing da série.

Em um setor dominado por grandes estudios e redes de televisao, "The Chosen"
buscou financiamento por meio de crowdfunding. A série langou uma campanha de
crowdfunding no site VidAngel em 2017, buscando arrecadar US$4,5 milhdes para
financiar a primeira temporada. O uso do crowdfunding para um projeto dessa

magnitude era inovador na época e atraiu a aten¢do de apoiadores e da midia.

O crowdfunding teve um impacto significativo na produgéo de "The Chosen".
Primeiramente, permitiu a equipe de produ¢do manter um controle criativo consideravel
sobre a série. Ao evitar as restricdes e demandas frequentemente impostas por grandes

estudios, eles puderam contar a histéria da maneira que consideravam mais auténtica
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e impactante.

Além disso, o financiamento por meio do crowdfunding permitiu a criagdo de uma
série de alta qualidade, com producéo e efeitos visuais impressionantes. Isso contradiz
a crenga comum de que apenas produgdes de grande orgamento poderiam oferecer
esse tipo de qualidade técnica. O cofundador da VidAngel, Neal Harmon, explicou:
"Nosso objetivo é criar uma experiéncia de streaming de alta qualidade, em que vocé
ndo possa dizer a diferenga entre a nossa série e qualquer outra série que esteja

transmitindo na TV".

O crowdfunding n&o apenas financiou a produgao de "The Chosen", mas também
desempenhou um papel fundamental em seu marketing. A campanha de financiamento
permitiu que a série construisse uma base de fas engajada desde o inicio. Os
apoiadores se tornaram investidores emocionais no projeto e se sentiram investidos em

Seu SuUcesso.

Essa comunidade de fas leais desempenhou um papel essencial na promocao da
série. Eles compartilharam informagbes sobre a campanha de crowdfunding,
incentivaram outras pessoas a contribuirem e mantiveram o entusiasmo ao longo da

producao.

O diretor Dallas Jenkins destacou a importancia desse envolvimento dos fas:
"Temos pessoas que estdo nos apoiando financeiramente e, o que é mais importante,

eles estdo nos apoiando emocionalmente" (apud MAFRA, 2023).

A estratégia de marketing também envolveu a divulgacao de teasers e conteudo
dos bastidores para manter os fas envolvidos. Além disso, a série adotou uma
abordagem inovadora ao langar os episddios em etapas, desbloqueando novos
capitulos a medida que as metas de financiamento eram atingidas. Isso criou um senso
de comunidade e urgéncia entre os espectadores, incentivando-os a contribuirem e a

acompanhar a série a medida que ela se desenrolava.

"The Chosen" alcangou um sucesso notavel por meio de sua estratégia de
crowdfunding. A série arrecadou mais de US$ 10 milhdes na primeira campanha de
financiamento, superando significativamente sua meta inicial. Isso permitiu a produgéo

de uma segunda temporada e expandiu a série para um publico global.
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4.2. Analise da Pesquisa

Este topico apresenta a andlise da pesquisa qualitativa realizada e esta dividido
em quatro etapas, sendo elas: dados de perfil dos entrevistados, perguntas sobre a
série, conhecimento a respeito de crowdfunding, e a respeito dos meios de

comunicagéo e marketing.

4.2 1 Perfil dos Entrevistados

Primeiramente, é preciso tracar um perfil das pessoas que responderam a
entrevista quanto ao género, idade, renda média mensal e religido. As entrevistas foram
realizadas com 27 pessoas, as quais foram 13 mulheres e 14 homens, com idades entre
20 e 34 anos, sendo a maior parte com 22 e 23 anos (12 pessoas). A renda média
mensal também foi variada, desde pessoas que ndo possuem atividade profissional

remunerada, até uma renda de 50 mil reais mensais.

Quanto a religido, ponto importante para a analise da pesquisa devido a tematica
da série, o resultado foi compilado no grafico 1 para melhor visualizagao.

Grafico 1 — Religido dos entrevistados

m Catdlicos mEvangélicos mJudeus mEspiritas m Sem religido

Fonte: Elaboracao propria
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De acordo com os dados do Grafico 1, verifica-se que a maior parte dos
entrevistados s&o catélicos e evangélicos, mas também ha outras religides citadas, o
que é interessante para estabelecer um comparativo entre a possibilidade de participar

do financiamento coletivo de séries com a mesma tematica de The Chosen.

4.2.2 Conhecimento sobre a série “The Chosen”

Os entrevistados foram perguntados a respeito de seu conhecimento sobre a
série, ou seja, se ja assistiram, se conhecem a tematica, entre outros. Assim, verificou-
se que 14 entrevistados ja conheciam a série e assistiram, enquanto 13 ndo a

conheciam.
“Sim, ja assisti e gostei muito da série.” (E15)

Dentre as pessoas que n&o assistiram a série, nenhuma sabia do que se tratava
antes de participarem da entrevista (onde foi falado rapidamente sobre a tematica para

que pudéssemos prosseguir).

“Né&o sei, ainda néo tive a oportunidade de assistir’ (E17)

Além disso, também foi questionado sobre como os entrevistados conheceram a
série, isto &, se foi por indicagado de amigos ou algum meio de comunicagao especifico.

A esse respeito foram dadas respostas variadas, conforme pode-se verificar a seguir.

Dentre as 14 pessoas que responderam ja ter assistido a série, sete relataram
que conheceram por meio de indicagao (de amigos, familiares, lideres religiosos) e se
interessaram pela sinopse da série e pela tematica. Trés relataram que passaram a
conhecer através de publicidade na rede social Instagram e quatro por meio do

Youtube, conforme os exemplos a seguir:
“Conheci pela indicagdo de amigos e fiquei interessado pela histéria.” (E01)
“Através do Youtube.” (E03)
“Indicagdo de um padre.” (E08)

“Conheci por recomendagdo e me interessei pela sinopse e histéria da série.”
(E11)
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4.2.3 Crowdfunding

Outro ponto abordado durante as entrevistas foi a respeito do crowdfunding, tanto
para entender se os entrevistados sabem do que se trata esse termo, quanto para
perceber se ja participaram ou se participariam, posteriormente abordando

especificamente a série The Chosen.

Quanto ao conhecimento sobre o que é o crowdfunding, 11 pessoas relataram
nao saber ou ter esquecido. Enquanto as outras 16 afirmaram saber, inclusive foram
citadas definigbes como: “Um grupo de pessoas se juntando pra fazer uma vaquinha.”

(E17) e “Arrecadacgéo de dinheiro para promover shows”. (EQ7)

E notério que ndo ha um conhecimento técnico a respeito do que é o
Crowdfunding, mas mais da metade dos entrevistados possuem uma nogao do que se

trata.

E interessante destacar que dos 27 entrevistados, sete ja participaram de
financiamentos coletivos, entretanto apenas um foi relacionado ao entretenimento,
participando de crowdfunding para produgbes de audiovisual e pegas teatrais. Os
demais que ja tiveram esse contato relataram ter sido em arrecadagéo de dinheiro para
vitimas de enchentes, financiamento para bolsa de estudos, e arrecadacgao de torcidas

de futebol, destinado ao resgate de animais, por exemplo:

“Nunca patrticipei de nada tipo série, mas ja ajudei em vakinha para causas

sociais, como os alagamentos que aconteceram no Rio Grande do Sul” (E02).
“Sim, financiamento de uma bolsa de estudos” (E11)
“Arrecadacéo de torcidas de futebol e resgate de animais” (E09)

Os entrevistados foram questionados se participariam de algum financiamento
coletivo voltado para produgbes culturais, como por exemplo, para séries, filmes,
langamento de musicas ou de livros. Quanto a isso, dez entrevistados relataram que
ndo participariam de nenhum tipo de crowdfunding. Por sua vez, outros dois

entrevistados falaram que ndo no momento por falta de recurso financeiro.
“Se tivesse condic¢bes participaria” (E03)

“Sim, participaria de financiamentos que sao alinhados com os meus valores. Por
exemplo: Produgbes Culturais ligadas ao Catolicismo, Causas Humanitarias,
Inovagbes, Desenvolvimento de Pesquisas que irdo impactar positivamente a

sociedade e seus integrantes” (E11)
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“Sim, participaria de um financiamento coletivo para alguma produgéo cultural que

passasse uma mensagem importante” (E24)

‘Daqueles que séo importante, tanto por preservarem ou trazerem algo de alfo
valor cultural ou religioso, ou que nédo era antes disponivel no brasil ou que néo

pudesses ser produzido sem financiamento” (E25)

Os outros 14 relataram que participariam caso fosse algo de seu interesse, abaixo
estao listados os principais interesses demonstrados para uma possivel participacéo

em crowdfunding:

e Séries

e Causas sociais

e Livros

e Pesquisas do ramo da ciéncia

e Produgdes Culturais ligadas ao Catolicismo
e Musica

e Educacao

No geral, percebe-se que haveria o interesse de participar de acgbes de
crowdfunding caso fossem tematicas do interesse dos entrevistados e causas sociais

que pudessem oferecer algum tipo de mudanga social apra a populagao.

Ademais, a respeito da possibilidade de participar do financiamento
especificamente da série The Chosen, 11 entrevistados disseram que ndo, mas a
justificativa se dividiu entre falta de recursos financeiros e falta de interesse na tematica
da série. Um entrevistado relatou que “a tematica ndo me agrada e o assunto ja é

amplamente abordado em filmes e séries”. (E04)

“Néo, pois estou com dinheiro limitado, mas acho muito interessante a tematica
da série voltada para o cristianismo. Entdo se eu tivesse dinheiro para isso, eu

participaria por causa da tematica.” (E05)

Por sua vez, dentre os entrevistados que participariam do financiamento da série,
todos relataram a importancia da tematica da mesma e de como a série aborda a
tematica cristd de uma forma simples e de facil acesso, visto que “The Chosen” esta

disponivel em uma das maiores plataformas de streaming (a Netlfix).

“Sim, participaria provavelmente. Pela tematica da série e porque eu acredito que
é importante que a palavra de Deus seja divulgada para muitas pessoas e a série € uma

Otima forma disso acontecer” (E02)
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“Sim, porque néo tinha até entdo uma série sobre a vida de Jesus no mercado -
um tema de suma relevancia a ser adaptado a produgdes culturais atuais (como série
em plataformas streaming). Dessa forma, acredito que o langamento da série acarreta
na expansao do conhecimento da histéria de forma simples, eficiente e positiva para a
sociedade atual.” (E11)

Além disso, outra justificativa para a participagdo seria a de que “Um
financiamento coletivo é uma oportunidade Gnica para contribuir para o crescimento e

desenvolvimento de ideias.” (E06)

Por fim, os entrevistados foram perguntados se haveria algum tipo de beneficio
que os fariam participar de crowdfunding, como cashback ou acesso antecipado a
producdo. Nesse sentido, 11 entrevistados relataram que sim, incluindo dos dois

beneficios citados anteriormente e também o recebimento de produtos exclusivos.
“Cashback seria interessante, qualquer beneficio é sempre bem-vindo” (E02)
“Sim, cashback me interessa.” (E03)
“Acesso antecipado, cashback, resultados do projeto” (E04)

“Sim, creio que a oportunidade de receber de volta parte do valor influenciaria
minha decisdo.” (E06)

“Possivelmente a principal questao é econémica. Quando se tem pouco dinheiro
é importante pensar no que investir, principalmente quando se tem que escolher entre

certos projetos” (E25)

Dos demais, cinco entrevistados ndo teriam interesse em participar de

crowdfunding mesmo com beneficios e 11 disseram que talvez.

4.2.4 Meios de Comunicagao

Entender os meios de comunicacdo mais utilizados pelos entrevistados é
fundamental para verificar como o marketing de uma produgéao fruto de crowdfunding
deve se comportar e em quais midias deve ser feita a maior parte do investimento.
Praticamente todos os entrevistados relataram meios de comunicagéao relacionados ao

celular, como WhatsApp, Instagram, Youtube e redes sociais em geral.

Os entrevistados foram perguntados sobre quais sdo os produtos culturais que

costumam consumir, entre eles foram citados: filmes, séries, musicas, podcasts,
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documentarios, pecas teatrais, videos na internet e exposi¢cdes de arte, seguindo a

ordem dos mais citados para os menos citados.
“Musicas, filmes, séries” (E02)
“Teatros e feiras” (E03)

“Depende muito, mas costumo escutar musica, ler e as vezes, vejo um filme ou
série.” (E06)

‘Em primeiro lugar seria filmes e séries. Em segundo, livros. Em terceiro,

exposicoes de arte.” (E11)

Por fim, as midias que os entrevistados mais consomem para ver propagandas e
que sao influenciados a comprar algum produto ou consumir algo especifico também
estao relacionadas as redes sociais, especialmente os Instagram e o Youtube. Contudo,

também foram citados o Tik Tok e propagandas nas ruas (como em outdoors).

“Geralmente no Instagram ou na pagina principal do Google. Na maioria das
vezes hdo despertam interesse pois sou bem limitado ao consumismo, e também
acredito que as propagandas ultimamente estdo ficando cada vez mais chatas e

massivas.” (E05)

“Youtube, tik tok e Instagram. O tik tok gera interesse na compra pois o estilo de
video falado possibilita maior analise do profundo e exposicdo daquela peca,
especialmente quando é indicada por pessoas conhecidas como meio de publicidade”
(E09)

“Instagram. A compra de produtos é geralmente do segmento de vestuario por
motivos de necessidades e influéncias. No segmento cultural, seriam: filmes divulgados
e com aclamagéo da critica, exposi¢cbes interessantes divulgadas e livros que me

chamem atengéao pela sinopse/autor.” (E11)
“Instagram. Faz, por identificagdo com a pessoa que esta divulgando” (E18)

E interessante destacar que os meios de comunicacdo citados como os mais
utilizados no cotidiano e para influenciar a compra foram os mesmos que o0s
entrevistados passaram a conhecer a série The Chosen, ou seja, por WhatsApp
(considerando a indicagao de conhecidos, lembrando que também pode ter sido feita

presencialmente), Instagram e Youtube.
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5 Conclusoes e recomendagdes para novos estudos

Nos ultimos anos, a producdo de séries de televisdo passou por mudancas
significativas, influenciadas pela convergéncia de tecnologia, midia e financiamento. O
crowdfunding € um método de financiamento online por meio de contribuigcbes do
publico interessado, e sua relagdo com o marketing € fundamental, pois requer
divulgacao para atrair apoiadores. O crowdfunding surgiu como ferramenta poderosa
que permitiu a captagdo de recursos para projetos de entretenimento, afetando o

marketing e a producao de séries de TV.

Este trabalho pretendeu analisar a influéncia do crowdfunding no marketing e
producao de séries de TV, com foco no estudo de caso da série "The Chosen". Além
disso, a pesquisa visou investigar as estratégias de crowdfunding utilizadas pela equipe
da série, analisar como o financiamento coletivo afetou a independéncia criativa dos
produtores e avaliar os resultados financeiros e de audiéncia da série em comparagao

com séries tradicionalmente financiadas.

A relevancia do estudo reside na compreensdo de como o crowdfunding esta
moldando a industria de séries de TV e promovendo a inovagéao e a sustentabilidade no
entretenimento. O estudo é delimitado ao contexto das séries de TV e a série "The

Chosen," com foco nas estratégias de marketing e desenvolvimento da série.

Nesse sentido, o crowdfunding, ou financiamento coletivo, € uma forma inovadora
de captagdo de recursos que transformou a maneira como os projetos de
entretenimento sao financiados. Ele permite que criadores de conteudo obtenham apoio
financeiro de uma multiddo de apoiadores, democratizando o financiamento. O
crowdfunding tem evoluido com o crescimento da internet e das redes sociais, tornando-
se uma fonte crucial de financiamento para projetos de entretenimento. Ele fortalece o
senso de pertencimento e conexdo com projetos e oferece liberdade criativa aos
criadores, permitindo-lhes explorar narrativas Unicas. Com a constante evolugdo da
tecnologia e das plataformas online, o crowdfunding continuara desempenhando um

papel significativo na criagéo de conteudo inovador no entretenimento.

O marketing desempenha um papel crucial na promogédo de séries de TV e
influencia o sucesso da producgao. Além das taticas tradicionais de publicidade, redes
sociais e parcerias estratégicas com plataformas de streaming, o crowdfunding emergiu

como uma abordagem inovadora. Uma estratégia eficaz envolve a comunicagao
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direcionada ao publico-alvo com base em um modelo de negdécios, usando as midias
sociais da empresa para dialogo especifico. As estratégias de marketing se adaptam as
diferentes plataformas e publico, focando no engajamento dos usuarios e

acompanhando as tendéncias, o que é utilizado pelas séries de TV atualmente.

Como ja explicado, para Kotler (2018), o marketing é “uma forma de pessoas ou
grupos de pessoas expressarem seus desejos e necessidades criando, oferecendo e
trocando livremente com outras pessoas produtos e servigos de valor’. E um processo
social que satisfaz e compreende. Portanto, atualmente & impossivel falar de marketing
sem considerar que a maior parte da populacdo mundial esta conectada e comprando
online, e isso se associa a questao de que, geralmente, o crowdfunding € popularizado

também de maneira digital.

Nesse sentido, o crowdfunding tem se tornado uma abordagem alternativa e
inovadora para financiar e comercializar séries de TV. Ao permitir que os fas contribuam
financeiramente para um projeto, cria-se um senso de comunidade e investimento
emocional. A citagdo de Ethan Mollick destaca essa perspectiva: "Crowdfunding cria
uma relagao direta entre os criadores e os fas, engajando o publico desde o inicio." O
marketing € essencial para satisfazer desejos e necessidades por meio da criagéo,

oferta e troca de produtos e servigos.

Atualmente, com a conectividade global, o crowdfunding € uma abordagem
inovadora para financiar e comercializar séries de TV, popularizado digitalmente. O
crowdfunding cria uma relacao direta entre criadores e fas, envolvendo o publico desde

o inicio do projeto.

Nesse sentido, a fim de atingir os objetivos propostos por este estudo foi
realizado uma pesquisa exploratéria de carater qualitativo. Foram realizadas 27
entrevistas, presencialmente e online, e estas utilizaram um roteiro semiestruturado
com treze perguntas. O publico-alvo da pesquisa foi composto por pessoas acima de

18 anos que aceitaram participar de maneira voluntaria, gratuita e anénima.

O perfil dos entrevistados no estudo mostrou diversidade em termos de género,
idade, renda e religido. A maioria dos entrevistados era catdlica ou evangélica. Quanto
ao conhecimento sobre a série "The Chosen", metade dos entrevistados ja tinha
conhecimento da série, principalmente por indicagbes de amigos, publicidade no

Instagram e YouTube.

A pesquisa também explorou o conhecimento dos entrevistados sobre
crowdfunding. Cerca de metade dos entrevistados sabia o que era crowdfunding,

enquanto outros n&o tinham conhecimento ou tinham esquecido. Alguns ja haviam
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participado de campanhas de crowdfunding, mas em contextos diferentes, como

arrecadacgobes de fundos para vitimas de enchentes e bolsas de estudos.

Quando perguntados se participariam de financiamentos coletivos para
producdes culturais, como séries, filmes e livros, a maioria afirmou que consideraria
participar se o projeto fosse de seu interesse. A série "The Chosen" teve participagao
de financiamento coletivo mencionada, e os entrevistados que a apoiariam destacaram

a importancia da tematica e a oportunidade de contribuir para o crescimento de ideias.

Além disso, os meios de comunicacido mais utilizados pelos entrevistados
incluiam redes sociais, como WhatsApp, Instagram e YouTube. As midias sociais
também foram citadas como influéncias na decisdo de compra. Portanto, a estratégia
de marketing de uma produgao financiada por crowdfunding deve se concentrar nessas

plataformas, de acordo com os dados da pesquisa.

Assim, por meio dessa analise, conclui-se que o crowdfunding permitiu que a
equipe por tras de "The Chosen" mantivesse um grau significativo de independéncia
criativa. Ao evitar os investimentos tradicionais de estudios ou redes de televisao, eles
ndo estavam sujeitos as pressdes comerciais e as expectativas frequentemente

impostas por grandes financiadores.

Associado a isso, foi visto que a série "The Chosen" se destacou nao apenas por
sua narrativa unica sobre a vida de Jesus Cristo, mas também pela forma como utilizou
o crowdfunding como estratégia de financiamento. No entanto, a independéncia
criativa alcangada por meio do crowdfunding também trouxe uma responsabilidade
significativa em relagdo as expectativas dos apoiadores financeiros. Os apoiadores
nao eram apenas espectadores; eles eram investidores emocionais no projeto. Eles
contribuiram financeiramente com base na confianga de que a série entregaria algo

que consideravam valioso e auténtico.

5.1.Sugestoes e recomendagodes para novos estudos

O estudo apresentou algumas limitagdes como a dificuldade em encontrar
participantes que tenham contribuido ativamente para o crowdfundind da série, fora
dos Estados Unidos, onde esta teve maior impacto. Associado a isso, encontrar
pessoas com experiéncia em crowdfunding no Brasil foi um desafio, uma vez que essa

estratégia ndo € amplamente difundida no pais.

Associado a isso, outros estudos podem ser feitos analisando outras

modalidades de crowdfunding, como o baseado na equidade, em dinheiro e em
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doagdes, a fim de fornecer uma visdo mais abrangente de tais diferentes abordagens

e seus impactos.

Além disso, os proximos estudos podem fazer um acompanhamento de longo
prazo das campanhas de crowdfunding, analisando ndo somente o financiamento dos
projetos como também o envolvimento da comunidade e seu senso de pertencimento
nela, e subsequentemente o sucesso das producgdes financiadas dessa forma, fazendo

uma analise longitudinal.

Esses planos de futuro e desdobramentos de pesquisa podem ajudar a superar
as limitagbes identificadas e contribuir para uma compreensdo mais abrangente e
aprofundada do papel do crowdfunding na industria de entretenimento em diferentes

contextos.
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Apéndice 1

Roteiro semiestruturado de pesquisa qualitativa
Dados de Perfil

1) Idade

2) Género

3) Renda Média Mensal

4) Religido

Questdes especificas sobre a série

5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Caso sim: Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela
propaganda ou pela sinopse da série?

Caso nao assistiu: vocé sabe do que se trata a série? (Comentar brevemente caso

a resposta seja nao)

Crowdfunding

6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Se sim, de qual tipo?

Se nao, por qué?

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso

antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Meios de comunicagao

11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

13) Quais sao os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?
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Apéndice 2

Respostas das entrevistas qualitativas
Entrevistado 1

Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?
26

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

Aproximadamente 3.500 reais por més

4) Qual é a sua religiao?

Evangélico

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Sim, ja assisti

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Conheci pela indicagdo de amigos e fiquei interessado pela historia.
Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

N&o me lembro exatamente

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?
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Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Nao, por falta de tempo para pesquisar sobre o assunto.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Se eu pudesse, sim

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Né&o sei, talvez

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

WhatsApp e Instagram

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram e Google, sim porque sao as midias que eu mais utilizo.

13) Quais sao os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Anime, jornal em geral, séries, filmes

Entrevistado 2

Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?
28

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
5.000
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4) Qual é a sua religiao?

Evangélica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Sim, ja assisti

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?
Conheci por propaganda no Instagram em paginas cristas e fiquei muito interessada

em assistir pela tematica da série

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Sei sim, ja li algumas coisas sobre esse assunto.

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?
Nunca participei de nada tipo série, mas ja ajudei em vakinha para causas sociais,

como os alagamentos que aconteceram no Rio Grande do Sul.

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Nao sei, talvez se fosse algo que eu quisesse muito que fosse langado

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Sim, participaria provavelmente. Pela tematica da série e porque eu acredito que é
importante que a palavra de Deus seja divulgada para muitas pessoas e a série é

uma 6tima forma disso acontecer

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Cashback seria interessante, qualquer beneficio € sempre bem-vindo

Meios de comunicacgao

11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?
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Internet, redes sociais

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram, Youtube e propagandas fisicas na rua

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musicas, filmes, séries

Entrevistado 3

Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?
33

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

2 mil

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Sim, assisti recentemente.

Caso sim: Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela
propaganda ou pela sinopse da série?

Através do youtube

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim
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7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Ainda nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim, de séries.

9) Voceé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Se tivesse condig¢des participaria

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Sim, cashback me interessa.

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Todas as redes e meios de comunicagao que uso no celular
12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram e Youtube, sim as duas.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Teatros e feiras

Entrevistado 4
Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?

24

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
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1.200

4) Qual é a sua religiao?

N&o possuo religido.

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série? (Comentar brevemente caso a resposta seja néo)

Nao conheco

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Sim, sei

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo?

Nunca participei de nenhum.

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Participaria, a depender do objetivo do projeto, como causas sociais

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?
Nao, a tematica ndo me agrada e o assunto ja € amplamente abordado em filmes e

séries

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Acesso antecipado, cashback, resultados do projeto

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?
WhatsApp
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12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram, X, Facebook, whatsapp e Youtube. No Instagram normalmente as
propagandas me agradam, assim como as do youtube, por trazerem prévias em

video do conteudo

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Filmes, musicas, séries e documentarios

Entrevistado 5

Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
24

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

Em média 1.000 euros

4) Qual é a sua religiao?

Sou cristao

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao conheco ainda

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao sei

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao conheco

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Ainda nao
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8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).
No momento nao pois infelizmente ndo tenho suporte financeiro para poder ajudar,

mas se eu tivesse iria participar de filmes voltados para temas do meu interesse

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

N&o, pois estou com dinheiro limitado, mas acho muito interessante a tematica da
série voltada para o cristianismo. Entdo se eu tivesse dinheiro para isso, eu

participaria por causa da tematica.

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Acredito que ndo. Para mim nao faz tanta diferenga essas "regalias"

Meios de comunicacgao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Redes sociais através do celular

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Geralmente no Instagram ou na pagina principal do Google. Na maioria das vezes
nao despertam interesse pois sou bem limitado ao consumismo, e também acredito

que as propagandas ultimamente estao ficando cada vez mais chatas e massivas.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musicas e filmes

Entrevistado 6
Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?

31 anos

2) Qual é o seu género?

Feminino



52

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

1 mil euros

4) Qual é a sua religiao?

Minha religido é espirita

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao sei

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

N&o conhecia até agora

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

N&o participei ainda

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim, talvez de livros.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Como nao assisti a série, fica dificil afirmar, mas creio que sim. Um financiamento
coletivo é uma oportunidade Unica para contribuir para o crescimento e

desenvolvimento de ideias.

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim, creio que a oportunidade de receber de volta parte do valor influenciaria minha

decisao.

Meios de comunicacgao

11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?
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Redes sociais.

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?
Redes sociais (Instagram, Facebook). Depende, mas boas apresentagdes visuais

costumam chamar minha atengao.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Depende muito, mas costumo escutar musica, ler e as vezes, vejo um filme ou série.

Entrevistado 7

Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
28

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
3000

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao sei

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nunca nem vi

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Arrecadacgao de dinheiro para promover o tv show. N&o tenho certeza.
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8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Nao, ndo tenho interesse

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

N&o, porque promove coisas religiosas

10) Teria algo que te faria participar de um crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Nao

Meios de comunicacgao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?
WhatsApp

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram, sim, anuncios relacionados a coisas que curto consumir

13) Quais s&o os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musicas

Entrevistado 8

Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
34

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
20.000,00

4) Qual é a sua religiao?

Catolico
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Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Indicacdo de um padre.

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim , participaria em todos os tipos.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Sim. Pela mensagem que leva ao publico.

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Acesso e créditos.

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Internet
12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

YouTube e X

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?
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Filmes , séries e videos.

Entrevistado 9

Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
23

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

3 mil

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao sabia

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

sim, sei

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

arrecadacgao de torcidas de futebol e resgate de animais

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

sim, especialmente ligados ao ramo da ciéncia

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao, pois ndo nutro profundo apreco por séries de qualquer tipo.
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10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim, acesso antecipado, possibilidade de ganhar produtos exclusivos relativos ao

objeto do Crowdfunding, etc

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

telefone celular

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

youtube, tiktok e instagram. o tiktok gera interesse na compra pois o estilo de video
falado possibilita maior andlise do profundo e exposicdo daquela peca,
especialmente quando é indicada por pessoas conhecidas como meio de

publicidade.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

livros, musicas e podcast, principalmente.

Entrevistado 10
Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?

29 anos

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
10.000,00

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim
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Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Sinopse da série

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim. Série

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Sim. Nos dias de hoje, vale a pena sentar e assistir.

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Jornal. Tv( pouquissimos canais)

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Ig .Se for de meu interesse sim

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Autobiografia/Cursos online

Entrevistado 11
Dados de Perfil
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1) Qual é a sua idade?
22

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
4000

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Conheci por recomendagao e me interessei pela sinopse e histéria da série.

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Sim, financiamento de uma bolsa de estudos.

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim, participaria de financiamentos que séo alinhados com os meus valores. Por
exemplo: Produgbes Culturais ligadas ao Catolicismo, Causas Humanitarias,
Inovagdes, Desenvolvimento de Pesquisas que irdo impactar positivamente a

sociedade e seus integrantes.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da

série te faria participar do financiamento?
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Sim, porque néao tinha até entdo uma série sobre a vida de Jesus no mercado - um
tema de suma relevancia a ser adaptado a produgdes culturais atuais (como série
em plataformas streaming). Dessa forma, acredito que o langamento da série
acarreta na expansao do conhecimento da histéria de forma simples, eficiente e

positiva para a sociedade atual.

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim, com o objetivo de ter acesso antecipado a algum produto ou financiar alguma

causa alinhada aos meus valores.

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

WhatsApp, Microsoft Teams e Instagram

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram. A compra de produtos é geralmente do segmento de vestuario por
motivos de necessidades e influéncias. No segmento cultural, seriam: filmes
divulgados e com aclamacgéo da critica, exposi¢des interessantes divulgadas e livros

gue me chamem atencao pela sinopse/autor.

13) Quais sao os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?
Em primeiro lugar seria filmes e séries. Em segundo, livros. Em terceiro, exposi¢des

de arte.

Entrevistado 12
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
23

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

N&o tenho renda no momento
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4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

N&ao, ndo tenho interesse nesse ambito

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao, ndo conhecgo

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim

Meios de comunicacgao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Celular

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Redes sociais
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13) Quais sao os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musicas, séries

Entrevistado 13
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
20

2) Qual é o seu género?

Homem

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
Sou sustentado pelos pais, pai oficial da aeronautica e mae dentista, renda familiar

perto dos 25 mil

4) Qual é a sua religiao?

Catolico

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

N&o, acho que a arte tem que se pagar
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9) Voceé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Nao

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Whatsapp

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Influenciador que eu confio

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Anime como Naruto e One Piece

Entrevistado 14
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
25

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
5.200,00

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série

5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
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Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao conheco

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim.

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

N&o. Acredito que existam outros recursos, até mesmo governamentais, para isso.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

N&o. Pelo motivo citado na pergunta anterior

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Nao.

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Celular.
12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram. Facilidade no acesso.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Livro, musica, filme etc.

Entrevistado 15
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Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?
21

2) Qual é o seu género?

Femino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

Cerca de 10 mil por més

4) Qual é a sua religiao?

Catolicismo

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Sim, ja assisti e gostei muito da série.

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Vi cortes no tiktok e indicacdo de familiares

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

nao

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Nao porque nunca ouvi falar sobre

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Participaria, devido a tematica
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10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

tenho interesse em incentivar esse tipo de conteudo

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

whatsapp

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Sim, sim, porque sdo produtos que eu estou a procura

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

podcast

Entrevistado 16
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
31

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
3100

4) Qual é a sua religiao?

Catolico

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Namorada indicou. Sinopse
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Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim. Musicas

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Sim. Pois gosto como aborda o tema proposto

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Acredito que todos os beneficios

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Whatsapp

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram

13) Quais s&o os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musica, série, filme

Entrevistado 17
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
22
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2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
5000

4) Qual é a sua religiao?

Catolico

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

N3ao sei, ainda nao tive a oportunidade de assistir

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Um grupo de pessoas se juntando pra fazer uma vaquinha.

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).
Nao, porque tenho preguica de pesquisar sobre o assunto, tenho outras coisas pra

fazer e ndo me importa tanto.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao
10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Nao

Meios de comunicagao
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11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Whatsapp

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram e YouTube. Muitas vezes sim.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musica

Entrevistado 18
Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?

23 anos

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
1000 reais

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Pela propaganda e divulgagéo

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao
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7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

N&o por nao ter renda extra pra isso

9) Voceé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Talvez

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Celular

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram. Faz por identificagdo com a pessoa que esta divulgando

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Livros e filmes

Entrevistado 19
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
22

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

N&o sei exatamente
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4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Caso sim: Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela
propaganda ou pela sinopse da série?

Me apresentaram um episodio

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Nao, essa ndo é uma prioridade minha

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Nao sei

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Celular

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma

delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?
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Amazon

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Livros

Entrevistado 20
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
23

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

até 6 salarios minimo

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Pelo Instagram. Sim

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Sim. Pecas de teatro e producgdes audiovisuais

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de

producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).
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Sim. Todos os tipos que foram citados

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Sim. Pois é um tema que me interessa

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Instagram

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram. Sim. Porque esta personalizado para coisas que eu vou gostar.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Séries, filmes, podcasts, musica, livros

Entrevistado 21
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
22

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

3 mil

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série

5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
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Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao sabia

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim, tenho muito interesse em musica.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Participaria, visto que se trata de um assunto que me interesso e acredito

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Whatsapp
12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram. Sim, meu explorar sabe bem o que desejo.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musicas e livros

Entrevistado 22
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Dados de Perfil
1) Qual é a sua idade?
30

2) Qual é o seu género?

Feminino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
50 mil

4) Qual é a sua religiao?

N&o tenho religido

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Nao

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?
Sim

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso

antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
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Sim

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Telefone

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Instagram

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Podcast e livros

Entrevistado 23
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
29

2) Qual é o seu género?

masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
6000

4) Qual é a sua religiao?

catolico

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Sim, conhego
Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Conhecidos me indicaram. Nao assisti

Crowdfunding
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6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Sim. Educacional.

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

N&o. Nao tenho interesse.

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Talvez acesso antecipado ou beneficios exclusivos.

Meios de comunicacgao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Internet.

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Redes sociais.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Vlogs, séries e filmes.

Entrevistado 24
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
22

2) Qual é o seu género?

Feminino
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3) Qual é a sua renda Média Mensal?
R$1.100

4) Qual é a sua religiao?

Catolica

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao sabia

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)

Nao

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).
Sim, participaria de um financiamento coletivo para alguma produgao cultural que

passasse uma mensagem importante

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Até o momento nao, porque nao tenho muitas informagdes sobre a série

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Celular
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12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?
Instagram. As propagandas que eu vejo normalmente ndo me fazem ter interesse

em comprar o produto.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Musica, séries, filmes, livros

Entrevistado 25
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
23

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?
1,8

4) Qual é a sua religiao?

Catolico

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?

Conhego. Mas nao assisti porque nao tenho o costume de assistir séries em geral.

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?
Sim
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8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Daqueles que sdo importante, tanto por preservarem ou trazerem algo de alto valor
cultural ou religioso, ou que nao era antes disponivel no brasil ou que ndo pudesses

ser produzido sem financiamento

9) Voceé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao. Sem duvidas a série € bem construida e a tematica fundamental. Mas como
provavelmente nio assistiria a série, ndo tenho tanto interesse. Fora isso, certamente
€ uma boa possibilidade de conversdo. Mas vejo também a importancia maior de

outros meios, como literatura por exemplo

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)

Possivelmente a principal questdo é econdmica. Quando se tem pouco dinheiro é
importante pensar no que investir, principalmente quando se tem que escolher entre

certos projetos

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?

Celular

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?
Nao. Acho que dependo mais da opinido das pessoas do produto do que as

propagandas mostram

13) Quais sao os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Filmes, musica, livros, ocasionalmente jogos

Entrevistado 26
Dados de Perfil
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1) Qual é a sua idade?
22

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

N&o estou trabalhando no momento

4) Qual é a sua religiao?

Catolico

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?
Sim

Como vocé conheceu a série? Ficou interessado em assistir pela propaganda ou
pela sinopse da série?
YouTube

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim

7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?

Nao

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
producgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Nao

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

N&o, sou duro, mas se eu tivesse dinheiro, talvez participaria.

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso

antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
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Nao.

Meios de comunicagao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?
WhatsApp

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

YouTube. Nao costumo comprar nada.

13) Quais séo os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Bons livros e videos emburrecedores.

Entrevistado 27
Dados de Perfil

1) Qual é a sua idade?
23

2) Qual é o seu género?

Masculino

3) Qual é a sua renda Média Mensal?

10 mil mais ou menos

4) Qual é a sua religiao?

Judaismo

Questdes especificas sobre a série
5) Vocé conhece a série The Chosen? Ja ouviu falar ou ja assistiu?

Nao

Vocé sabe do que se trata a série?

Nao

Crowdfunding
6) Vocé sabe o que é Crowdfunding? (Explicar brevemente caso nao)
Sim
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7) Vocé ja participou de algum financiamento coletivo? Qual?
Sim

8) Vocé participaria de financiamentos publicos e coletivos para algum tipo de
produgao cultural (filmes, séries, musicas, livros...).

Depende de eu saber quem estara por tras do projeto..

9) Vocé participaria do financiamento da série The Chosen? Por qué? A tematica da
série te faria participar do financiamento?

Nao

10) Teria algo que te faria participar de um Crowdfunding? (Por exemplo, ter acesso
antecipado ao produto, cashback, outros beneficios...)
Sim

Meios de comunicacgao
11) Qual é o meio de comunicagao que vocé mais utiliza?
WhatsApp

12) Por quais midias vocé costuma a ver propagandas e publicidades? E alguma
delas faz vocé ter interesse em comprar o produto? Por qué?

Nenhuma

13) Quais sao os tipos de produtos culturais que vocé consome no seu dia a dia?

Livros e youtube, que também é cultura.



