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Resumo

Oliveira, Aline Lourenco de; Stampa, Inez Terezinha. Bastidores da
indUstria da moda carioca: expressdes da precarizagdo do trabalho. Rio
de Janeiro, 2023. 159p. Tese de Doutorado — Departamento de Servico
Social, Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

A presente tese tem como principal objetivo analisar as expressdes da
precarizacdo do trabalho na indastria da moda, na cidade do Rio de Janeiro.
Partimos da premissa de que as estratégias adotadas pelo capitalismo, de forma
geral, e pela industria da moda, que parecem estar desconectadas, afetam
profundamente a classe trabalhadora e se desdobram em importantes alterac6es nas
relacdes de trabalho. Nos bastidores do “mundo da moda” ha enormes
contradi¢bes, acbes e praticas que ndo possuem a aparéncia glamourosa e
fantasiosa que a moda geralmente costuma ter e dar as pecas que comercializa, a
exemplo da exploragdo da forga de trabalho, mercadoria fundamental para sua
sustentacdo e desconsiderada como tal pela industria da moda. Desta forma, nos
aproximar de alguns dos elementos importantes que compdem a forma do “mundo
da moda”, mas que, antes de tudo, fazem parte do desenvolvimento capitalista,
como a organizagdo e a divisdo do trabalho, juntamente com todas as suas
consequéncias na industria, na tecnologia, no territério e nas relacdes sociais, é de
grande importancia para compreendermos melhor a ponta do “iceberg”, que Sd0 as
expressdes da precarizagdo do trabalho no interior da moda, em especial a moda
carioca, objeto desta investigacdo. Para tanto, como procedimento metodologico
foram realizadas: pesquisa bibliografica, entrevista com pesquisadora sobre o
tema e também foi divulgado, em uma rede social, um survey online voltado para
as costureiras que fazem parte de grupos online de busca de trabalho. O caminho
trilhado nos possibilitou conferir informagdes que contribuem para reforcar a ideia
de que a industria da moda traz com ela o trago de precarizacdo do trabalho e sua

inevitavel e profunda articulagdo com o capitalismo.

Palavras-chave

Capitalismo;  Industria da  moda; Precarizagdo do trabalho;
Trabalhadores/as.



Abstract

Oliveira, Aline Lourenco de; Stampa, Inez Terezinha (Advisor). Behind the
scenes of Rio's fashion industry: expressions of precarious work. Rio de
Janeiro, 2023. 159p. Tese de Doutorado — Departamento de Servico Social,
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

The main objective of this thesis is to analyze the expressions of precarious
work in the fashion industry in the city of Rio de Janeiro, Brazil. It’s basic
premise is that strategies adopted by capitalism in general and by the the fashion
industry in particular deeply affects the working class and brings important
changes in work relations. In despite of the glamourous facade the “fashion world”
there is a less fanciful side to this industry: the exploitation of the workforce as a
fundamental pratice. In this way, we will get closer to some of the important
elements that make up the “fashion world” but which above all are part of
capitalist development, such as the organization and division of labor together with
all their consequences in industry, technology, territory and social relations. This
“tip of the iceberg” revealed some deep expressions of the precariousness of work
in the fashion industry. To this end, bibliographical research was carried out,
interviews with researchers on the topic were carried out and an online survey was
also published on a social network aimed at seamstresses who are part of online
job search groups, which allowed us to check information that contributes to
reinforce the idea that the fashion industry brings with it the trait of precarious

work and its inevitable and deep articulation with capitalism.

Keywords

Capitalism; Fashion industry; Precarization of work; Workers.
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[...] amoda é a “filha preferida do capitalismo".
(Tansy Hoskins, 2023, tradugéo nossa)
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1
Introducao

A presente tese Bastidores da industria da moda carioca: expressdes
da precarizacdo do trabalho, traz resultados do estudo desenvolvido durante o
curso de Doutorado Académico, no ambito do Grupo de Pesquisa Trabalho,
Politicas Publicas e Servico Social (Trappus), componente da linha de pesquisa
Trabalho, Politicas Sociais, Sujeitos Coletivos, do Programa de Pds-Graduacao
em Servigo Social do Departamento de Servigco Social da Pontificia Universidade
Catolica do Rio de Janeiro (PUC-RI0).

A tese tem o objetivo de apresentar a pesquisa acerca das expressoes da
precarizacdo do trabalho na indastria da moda na cidade do Rio de Janeiro, no
tempo presente, partindo do pressuposto de que as estratégias adotadas pelo
capitalismo, de forma geral, e pela indUstria da moda, em particular, parecem
desconectadas, porém, se desdobram em importantes alterac6es nas relacdes e
condicbes de trabalho e afetam profundamente a classe trabalhadora que, neste
estudo, é representada pelas trabalhadoras da ponta do processo produtivo, aqui
constituida pelas costureiras.

A moda possui caracteristicas que sao fundamentais para a dissimulagcéo
de suas relacbes capitalistas profundamente desiguais e contraditérias, em
especial as de trabalho, buscando dar aparéncia glamourosa, mistica e simbdlica
a tudo com que se associa externamente. Em seus bastidores, contudo, ha
enormes contradicdes, acbes e praticas que ndo possuem esse glamour, a
exemplo da exploracéo da forca de trabalho, mercadoria fundamental para sua
sustentacdo e desconsiderada como tal pela industria da moda.

Desta maneira, nos aproximar de alguns dos elementos importantes que
compbéem o “mundo da moda®’, mas que, antes de tudo, fazem parte do
desenvolvimento capitalista, como a organizacdo e a divisdo do trabalho,
juntamente com todas as suas consequéncias na industria, na tecnologia, no
territério e nas relacdes sociais, é de grande importancia para compreendermos
melhor a ponta do iceberg, que séo as expressdes da precarizagdo do trabalho e
da forga de trabalho no interior da moda, em especial a moda carioca, objeto desta
investigacao.

H& uma dissociacdo aparente no mundo da moda, no que se refere ao modo

de producédo e reproducdo capitalista, 0 que garante a ela a possibilidade de
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permanecer em uma esfera mais mistica e fantasiosa. Essas carateristicas sdo
expressas na ocultacao de formas precarias de uso da forca de trabalho feminina,
gue é muito utilizada, na producéo das pecas, que ndo sdo representadas como
simples mercadorias produzidas por trabalhadoras, mas sim como pecas de uma
determinada marca.

Mover a indastria da moda para dentro da dinAmica do capital, no contexto
de acumulacgéo flexivel e de mudancas recentes no mundo do trabalho, nos
possibilita conhecer mais detidamente sua relacdo com o capitalismo. Para isto,
fizemos o esforco de trazer para o debate categorias importantes para entender
os fundamentos do capitalismo e de que forma essas categorias possuem
expressdes na industria da moda.

O trabalho, aqui, € considerado enquanto componente fundamental e
estruturante da sociabilidade humana, como categoria central para compreensao
das relacdes sociais e historicas, portanto, essencial para os objetivos desta tese.
Consideramos, também, suas mudangas contemporéneas, no que se refere a
reorganizacdo do processo produtivo e as medidas impostas pelo neoliberalismo?,
gue afetam diretamente a classe trabalhadora através do desmonte dos direitos e
das conquistas trabalhistas.

No que se refere ao Brasil, podemos observar tais mudancas atravées do
crescimento do trabalho precério, da informalidade, da feminizacdo da forca de
trabalho entre outras caracteristicas que se associam aos processos de
precarizagdo da forca de trabalho. Especialmente essas condi¢des e relagdes de
trabalho precérias que foram legalizadas nos ultimos anos e aprofundadas pelos
governos de Michel Temer (2016-2018) e Jair Bolsonaro (2019-2022), bem como
pela pandemia de covid-19? decretada em marco de 2020.

As inUmeras estratégias adotadas pelo capitalismo para garantir o aumento
da produtividade e a ampliacdo de lucro geram implicagbes, tais como a
desterritorializagdo da producéo e dos servi¢os, a subcontratagdo, bem como a

precarizacéo do trabalho, tendo como um dos seus efeitos a subcontratacéo e a

1Para Harvey, o neoliberalismo é “[...] uma teoria das praticas politico-econémicas que propde que
0 bem-estar humano pode ser melhor promovido liberando-se as liberdades e capacidades
empreendedoras individuais no ambito de uma estrutura institucional caracterizada por sélidos
direitos a propriedade privada, livres mercados e livre comércio” (Harvey, 2014, p. 12).

2 Em 11 de margo de 2020, a covid-19 foi caracterizada pela Organizagdo Mundial da Salide (OMS)
como uma pandemia. O termo “pandemia” se refere a distribuicdo geografica de uma doenga e nédo
a sua gravidade. A designacao reconhece que, no momento, existem surtos de Covid-19 em varios
paises e regibes do mundo. Conforme dados disponiveis em:
https://www.paho.org/pt/covid19/historico-da-pandemia-covid-19. Acesso em: 13 jun. 2023. A OMS
declarou no dia 05 de maio de 2023 em Genebra, na Suica, o fim da Emergéncia de Saude Publica
de Importancia Internacional (ESPII) referente a Covid-19. Conforme dados disponiveis em:
https://www.paho.org/pt/noticias/5-5-2023-oms-declara-fim-da-emergencia-saude-publica-
importancia-internacional-referente. Acesso em: 13 jun. 2023.



https://www.paho.org/pt/covid19/historico-da-pandemia-covid-19
https://www.paho.org/pt/noticias/5-5-2023-oms-declara-fim-da-emergencia-saude-publica-importancia-internacional-referente
https://www.paho.org/pt/noticias/5-5-2023-oms-declara-fim-da-emergencia-saude-publica-importancia-internacional-referente
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terceirizacdo. Essas implicacdes séo evidenciadas na industria da moda e em sua
relacdo com as trabalhadoras prestadoras de servico, em especial ha moda
carioca.

A escolha do tema de investigacdo decorre do desejo de continuidade do
estudo realizado no periodo de mestrado, mas, também, parte da experiéncia
como vendedora de loja de roupa feminina por quatro anos e, em seguida, como
assistente de recursos humanos e, por fim, gerente, ambos em loja ou fébrica de
vestuario e acessorios femininos, na cidade do Rio de Janeiro, o que proporcionou
0 acesso direto as relacfes e condicdes estabelecidas no interior desta industria.
A formacao anterior em Servigo Social permitiu um olhar distinto sobre as relagbes
de trabalho no mundo da moda, inclusive quanto a relagdo na qual estava inserida,
somado ao acumulo tedrico proporcionado pelo periodo de pesquisa, a partir de
categorias e conceitos fundamentais na pos-graduacao e na formagéo académica-
cientifica.

A relevancia social deste estudo consiste no fato do tema da industria da
moda, a partir desta perspectiva, ser pouco estudado. Na area de Servigo Social
a pesquisa se torna ainda mais escassa, apesar de tratarmos de categorias
importantes a profissdo. Dessa forma, a relevancia do estudo proposto estd em
trazer para o debate as dimensdes econdmicas e socioculturais em que a industria
da moda esté inserida e as multiplas dimensdes dessas relagdes no ambito do
sistema capitalista. Mais precisamente, no que se refere as alteracdes no mundo
do trabalho, no intuito de desvelar questdes que permeiam as relagdes de trabalho
das trabalhadoras que desenvolvem atividades consideradas de menor glamour
neste universo (como costureiras), trazendo para o debate o fato de que a industria
da moda produz mercadoria e cria um imaginario simbdlico em torno das pecas,
0 que as diferem das condi¢Bes nas quais elas foram criadas e da vida de quem
as produzem, no caso, as trabalhadoras. Este é o quadro social do objeto desta
pesquisa.

O objetivo geral do estudo é analisar as expressdes da precarizacdo do
trabalho e da forca de trabalho na industria da moda, na cidade do Rio de Janeiro.
J& os objetivos especificos estdo voltados para identificar quais as relagcbes de
trabalho predominantes entre as marcas da moda e as trabalhadoras, identificar o
perfil das trabalhadoras, bem como o local de moradia, avaliar quais o0s
mecanismos usados pelas marcas para a criacdo da identidade carioca voltados
para a mercadoria, observando de que forma a “identidade” carioca é impressa
nas pecas, além de examinar as caracteristicas do capitalismo na industria da

moda, com o objetivo de descontruir a dissociacado antes mencionada.
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A pesquisa realizada para a elaboracédo da tese foi de natureza tedrica e
empirica, procurando analisar criticamente os bastidores da moda no Rio de
Janeiro, costurando a precarizacdo do trabalho que envolve o0 mundo da moda.
Para isso, utilizou-se de ampla pesquisa bibliografica, a qual permite “ao
investigador a cobertura de uma gama de fenbmenos muito mais ampla do que
aquela que poderia pesquisar diretamente” (Gil, 2008, p. 50). Acredita-se, desta
forma, que as publicagBes consultadas contribuiram para a melhor definicdo do
guadro conceitual do nosso objeto de estudo, ou seja, das expressdes da
precarizacdo do trabalho na industria da moda O levantamento bibliografico foi
realizado através de consultas a portais como: Scielo, Google Académico, Portal
Capes, entre outros. Realizamos, também, uma entrevista com a jornalista e
pesquisadora inglesa Tansy Hoskins, o que nos permitiu dialogar com diferentes
formas de andlise sobre o tema.

Tansy Hoskins € uma jornalista e autora premiada. Seu terceiro livro The
Anti-Capitalist Book Of Fashion foi langado em agosto de 2022. Seu livro anterior,
Foot Work - What Your Shoes Tell You About Globalization, de 2020, € uma
exposicdo das origens sombrias dos sapatos em nossos pés. A primeira obra
autoral intitulada Stitched Up é de 2014. Seus livros foram traduzidos para oito
idiomas. Em junho de 2021, ganhou o prémio Freelance Fashion & Beauty Writer
Award no primeiro Freelance Writing Awards. A jornalista mora e trabalha em
Londres e tem formacdo em RelagbBes Internacionais e mestrado em Difusdo
Jornalistica. Ministra palestras sobre a politica da inddstria da moda em
universidades, museus, eventos culturais e reunibes politicas. Também faz
aparicdes regulares no radio e na televisdo em discussdes sobre o funcionamento
da industria da moda global.

No que se refere ao material empirico, foram percorridos dois caminhos
metodoldgicos de pesquisa. O primeiro estd no uso da captura de telas de didlogos
na rede social Facebook, onde encontramos alguns grupos compostos por
costureiras, representantes de faccdes e confecgdes, modelistas, cortadores,
fornecedores (aviamentos, tecidos), que trocam informacdes sobre oferta e
procura de trabalho, precos de servigcos, duvidas e, até mesmo, desabafos sobre
o cotidiano de trabalho. Neste material coletamos informagdes sobre negociagéo
de valores, trabalho e relatos sobre as rela¢gdes de trabalho no setor da moda.

No segundo momento foi feita a divulgacdo, na mesma rede social, de
pesquisa tipo survey online (roteiro disponivel no apéndice 1 desta tese), voltada
para as costureiras que fazem parte destes mesmos grupos de busca de trabalho,

com questdes que abordam dados pessoais, sexo, cor, local de moradia,
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informac@es sobre o trabalho, as marcas de vestuario para as quais trabalharam
e um espaco aberto para depoimentos.

O questionario esteve disponivel na rede social em 12 (doze) grupos de
divulgacao de vagas para costureiras e outras ocupacdes dento do setor da moda
na cidade do Rio de Janeiro e regido metropolitana. Ficou disponivel para
preenchimento por dois meses (fevereiro e marco de 2023), sendo necessario
republici-lo durante este periodo para que ficasse em evidéncia dentro dos
grupos, devido a alta movimentacao da rede social Facebook.

Sobre as respostas ao questionario, contamos, ao fim do periodo, com a
participacdo de 33 (trinta e trés) trabalhadoras que se identificaram como
costureira, modelista e cortadora. Nao houve participacdo masculina, todas as
respostas eram de mulheres trabalhadoras do ramo da moda.

O material das respostas foi sistematizado em quadros e em gréficos, e
foram analisados a luz das categorias e autores estudados.

Também realizamos pesquisa em sitios da internet, sobretudo para
conhecer mais sobre determinadas marcas da indUstria da moda, utilizando blogs,
imagens, noticias, entrevistas, bem como dados secundérios de organizacdes
nacionais e internacionais que tratam sobre aspectos relacionados ao mundo do
trabalho, em geral, e ao mundo da moda, em particular.

Para melhor organizacdo, o quadro abaixo traz a relagéo das trabalhadoras
gue participaram preenchendo o formulario online, fornecendo dados que
contribuiram para a qualificacdo da pesquisa. Os nomes das trabalhadoras foram
substituidos por nimeros para manter o sigilo das trabalhadoras, procurando
garantir aspectos éticos da pesquisa com seres humanos e o acordado no Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), que foi incluido no corpo do
formulario online e esta em anexo nesta tese. Assim, o quadro informa ao leitor, a
idade, sexo, cor/etnia, regido e bairro, profisséo, vinculo e o ambiente de trabalho

de cada trabalhadora.



NO

10
11
12

13

14
15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27
28
29
30
31

32

33

Idade:

35

37

27
53

49

27

49

42

34
56
52
55

50

35
47

57

55

52

58

53

42

48

59
43

61

43

61
43
23
59
56

33

47

Sexo: Gl su'a
cor/ etnia:
F Parda
F Parda
F Preta
F Preta
F Parda
F Parda
F Preta
F Branca
F Preta
F Parda
F Parda
F Parda
F Parda
F Parda
F Parda
F Preta
F Parda
F Parda
F Parda
F Branca
F Parda
F Amarela
F Branca
F Preta
F Parda
F Parda
F Preta
F Branca
F Preta
F Parda
F Branca
F Branca
F Parda

Quadro 1 — Dados/Trabalhadoras

Regido que
mora:

Zona Norte

Baixada
Fluminense
Zona Norte
Zona Oeste

Zona Oeste

Baixada
Fluminense
Leste
Fluminense
Baixada
Fluminense

Zona Norte

Zona Norte
Leste
Fluminense
Zona Oeste

Zona Oeste

Zona Oeste
Zona Norte
Baixada
Fluminense
Baixada
Fluminense
Baixada
Fluminense
Baixada
Fluminense
Zona Norte

Baixada
Fluminense

Baixada
Fluminense
Zona Norte
Zona Oeste

Baixada

Fluminense
Baixada
Fluminense

Zona Sul

Zona Oeste
Baixada
Fluminense
Zona Norte
Baixada

Fluminense
Zona Sul

Zona Norte

Bairro:

visia dieyie,
rj
Barbuda
Inhauma
Santa Cruz
Realengo
Belford Roxo,
Vila Pauline
Jardim bom
retiro

Vilar dos

teles
chnyerninenuv

leal
Iraja
Anchieta
Bangu

Cidade de
Deus

Guaratiba
Anchieta
Vila santo

Jardim 25 de
Agosto
Jardim Olavo
bilac

Vila Sdo Joao

Osvaldo Cruz

Gramacho

Parada
morabi
Piedade
Taquara
Jacarepagua

Austin

Sé&o Jodo de
meriti

Centro
Paciéncia
Saracuruna
Pavuna

Santo Elias
Jardim

Catarina
Penha RJ

E comunidade ?

Sim

Sim

Profisséo:

Modelista

Costureira

Costureira

Costureira
Costureira

, Modelista
Costureira,
Modelista

Costureira

Costureira
Costureira
Costureira

Costureira

Costureira

Costureira

Costureira
Costureira

Costureira

Modelista

Costureira

Costureira

Modelista
Costureira,
Cortador
/Revisor de
corte,
Modelista

Costureira
Costureira

Costureira

Costureira
Costureira

Costureira
Modelista
Costureira

Costureira

Costureira

Costureira

Costureira

Costureira

vinculo dae

trabalho:

Informal

Informal

Informal
Informal

Informal

Informal

CLT

Informal

Informal

Informal

CLT

Informal

CLT

Informal
Informal

Informal

Informal

Informal

Informal

Informal

Informal

Informal
CLT

Informal

Informal

CLT

Informal
Informal
Informal

Informal

Informal

Informal

Informal

Fonte: Pesquisa via Formulario Google. Elaboracéo propria, 2023.
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Em qual espago
trabalha:

Em casa

Em casa

Em casa
Em casa

Em casa

Em casa

Em casa
Em casa

Em casa
Fabrica de
marca
Em casa

Atelié de
costura e

reformas de
roupas
Em casa
Em casa

Em casa
Em espaco
préprio
Em casa,
Atelié

Free lance

Em espaco
proprio

Em casa

Atelier
Em espago
proprio
Em casa
Fabricada

marca
Em casa
Em casa
facgao

Em casa

Em casa

Em casa

Em casa
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Os resultados da pesquisa sdo apresentados ha presente tese, que se
encontra organizada em trés capitulos além desta introducéo e das consideracfes
finais, embora os mesmos nao contenham a ordem do contelddo estudado, e sim
a sistematizacdo da reflexdo e dos dados coletados.

O primeiro capitulo, intitulado “Moda”, apesenta informacdes importantes
sobre 0 mundo e a industria da moda. Tem como alvo os elementos que a moda
faz questéo de desconsiderar por ndo constituirem aspectos glamorosos, mas que
sdo fundamentais para sua expansao, ja que a industria da moda sempre busca
cultivar a capacidade de atragdo, seducédo e encantamento (glamour).

Ja o segundo capitulo, “Dindmicas entre fetiche da mercadoria e a moda”,
tem por objetivo refletir sobre as categorias mercadoria, fetiche e consumo a partir
da teoria marxista e sua analise sobre o capitalismo, pois entendemos que assim
podemos chegar as suas determinacBes reais e compreender como tais
categorias se manifestam na inddstria da moda. Logo, iremos pensé-las para além
dos seus conceitos aparentes, pois estamos nos referindo, sobretudo, ao modo
de producéo e reproducéo capitalista.

No terceiro capitulo, “Trabalho e moda no capitalismo contemporaneo”,
busca-se apresentar o cenario onde o trabalho contemporéneo precéario e
desregulamentado é ocupado, em sua maioria, por um grupo especifico de
trabalhadores/as e que tais condigcbes sdo consequéncias do desenvolvimento
histérico do trabalho no pais, onde o0 avanco capitalista aprofunda tais
caracteristicas. Buscamos mostrar que a industria da moda tem como principal
fonte de sua expanséao o uso da forca de trabalho feminina e que a cidade do Rio
de Janeiro tem papel importante neste cenario.

As consideracdes finais tém a proposta de trazer um panorama do processo
de pesquisa realizado, apresentando a morfologia das relacdes de trabalho
encontradas nos bastidores da moda, entrelacando aos dados e caracteristicas
encontradas no decorrer da construcdo do estudo.

Portanto, é preciso pensar a moda indissociavel do capitalismo e, neste
sentido, a industria da moda possui os mesmos moldes e contradigbes de outras
industrias capitalistas, e € fundada, antes de tudo, na produg&o de mercadorias e
na exploracao da forca de trabalho de um grupo especifico de trabalhadores/as,

as mulheres.
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Moda

Vocé ndo pode entender a moda até compreender o
capitalismo (Hoskins, 2022, p.4, traducdo nossa).

O objetivo deste capitulo ndo é tracar o caminho da moda através dos
séculos, ndo é sobre o desenvolvimento das pecgas de vestuario e, muito menos,
tem designio de tomar como foco o estudo da inducao de identidade que a roupa
pode ter sobre o ser humano?®. A proposta se constitui em nos aproximar de alguns
dos elementos importantes que compdem a forma do “mundo da moda”.

Em seus bastidores ha enormes contradicfes, acdes e praticas que nao
possuem a aparéncia fantasiosa que a moda geralmente costuma ter, incluindo a
producdo de mercadorias, por exemplo, e, por consequéncia, a exploragdo da
forca de trabalho de mulheres e homens. Mas esses elementos s6 tomam forma
porgue a moda se utiliza da organizacdo e da divisdo do trabalho ja postas pelo
modo de producao capitalista com todas as suas consequéncias na industria, na
tecnologia, no territério, nas relacdes sociais e no mundo do trabalho*.

Todas essas situacdes afetam diretamente a classe trabalhadora. Nesse
caso, nosso principal objetivo é conhecer mais detidamente a relacdo da moda
com o mundo do trabalho. E essa relagdo se manifesta na industria da moda, junto
com todos os seus desdobramentos. Neste capitulo, portanto, o alvo se volta para
elementos que a moda faz questdo de desconsiderar por ndo constituirem
aspectos glamorosos, mas que sado fundamentais para sua expanséo, ja que a
industria da moda sempre busca cultivar a capacidade de atracdo, seducéo e

encantamento (glamour®).

3 Segundo Diane Crane (2006, p.22), “[..] artefatos ndo tecnoldgicos vém influenciando o
comportamento humano por séculos. As roupas, como artefatos, ‘criam’ comportamentos por sua
capacidade de impor identidades sociais e permitir que as pessoas afirmem identidades sociais
latentes. Por um lado, os estilos de roupa podem ser uma camisa-de-forca, restringindo (literalmente)
0s movimentos e gestos do individuo, como foi o caso do vestuario feminino durante a era vitoriana”.
4De acordo com Stampa (2012, p. 36), “a expressédo ‘mundo do trabalho’ se refere aos processos
sociais que vém levando as mais diversas formas sociais e técnicas de organizacdo do trabalho,
desde o fim do século XX até este inicio do século XXI. Pauta-se na submisséo cada vez maior do
processo de trabalho e da produgdo aos movimentos do capital em todo o0 mundo, compreendendo
a questéo social e 0 movimento da classe trabalhadora”.

5 Termo da lingua francesa que se refere ao charme sofisticado (no show business, na moda).
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2.1
Moda: de onde vem a industria da moda?

Definir a moda é uma tarefa dificil. Existem variadas concepcdes que
buscam caracterizar a moda, tal como expressdo de modos e estilos
protagonizados pelo ocidente ou como tendéncias de estilo de vestimenta,
consumo, decoragdo e até mesmo comportamento.

Ainda que nossa pesquisa esteja diretamente vinculada a moda,
especialmente a industria da moda no que se refere ao vestuario, ndo ha como
negar que a moda hoje ultrapassa a questdo das roupas. E importante pensar sua
extensdo para outras areas. Neste sentido, a moda “invade os limites de todas as
outras areas do consumo e, se pensarmos que sua légica também penetra a arte
e, até mesmo, a ciéncia, fica claro que estamos falando sobre algo que reside
praticamente no centro do mundo moderno” (Svendsen, 2010, p. 10).

Alguns autores, como Lars Svendsen (2010), Gilles Lipovetsky (2009) e
Tansy Hoskins (2014; 2022; 2023) trazem discussdes importantes sobre o
conceito e o surgimento da moda. Buscamos levantar alguns pontos relevantes
sobre este conceito, na tentativa de dar corpo a imagem “mistica” da moda.

A origem da moda, segundo o filésofo noruegués Svendsen, é associada ao
nascimento do capitalismo mercantil no periodo medieval tardio®, mas ganhou
forca no século XVIII com a burguesia que utilizava a roupa para indicar seu status
social. O autor indica que o desenvolvimento da moda foi um dos eventos mais
decisivos da histéria mundial, pois “ha na moda um tracgo vital da modernidade: a
abolicdo de tradi¢cdes” (Svendsen, 2010, p. 25).

Para o filésofo, o ponto de partida da moda é tornar um objeto supérfluo o
mais rapido possivel, para, assim, abrir espaco para 0 novo. Sendo 0 novo; algo
gue ndo requer referéncia a um conceito de progresso ou aperfeicoamento do
objeto. A moda busca a mudanca pela mudanca (Svendsen, 2010).

Lipovetsky (2009), filésofo francés, traz uma reflexdo sobre a moda a partir
de uma perspectiva pés-moderna, onde a moda é emancipadora, passageira e
agente soberana da dindmica individualista em suas diversas manifesta¢des. O
autor acredita que pensar a moda pelo viés de distingcao de classe, tanto na esfera
do vestuario quanto na dos objetos e da cultura moderna, ndo é capaz de

esclarecer a moda no seu principal ponto que, segundo ele, centra-se na “loégica

6 A Baixa Idade Média, ou periodo medieval tardio, foi o periodo da histéria europeia que durou de
1300 a 1500 D.C. A Baixa Idade Média seguiu a Alta Idade Média e precedeu o inicio do periodo
moderno.
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da inconstancia, as grandes mutagdes organizacionais e estéticas da moda”
(Lipovetsky, 2009, p. 11). Vejamos:

[...] a Moda n&o encontra seu modelo adequado nem nas teorias de alienagdo, nem
nas de qualquer ‘mao invisivel’ otimizada; nao institui nem o reino da espoliagao
subjetiva nem o da razao clara e firme (Lipovetsky, 2009, p. 19).

A partir disto, nos parece que, se o ponto de partida da moda € a mudanca,
a troca e o0 passageiro do que € produzido por ela, ndo ha melhor referéncia para
tais caracteristicas do que a condi¢cdo que um produto, que é a objetivacdo do
trabalho humano, assume na sociedade capitalista. E preciso que a mercadoria
dentro da industria da moda crie desejo, construa um mundo fantasioso para seus
consumidores e que seja possivel, sempre que desejado, substitui-la. Logo, ndo
nos parece que a moda seja descolada das formas em que se constroem as
relagdes sociais, dentro do sistema capitalista de produgao.

Tansy Hoskins, escritora e jornalista inglesa, traz a critica ao conceito de
moda ligado ao ocidente, onde o0s outros grupos demogréaficos sao
desconsiderados e o ocidente é a unica referéncia cultural, levando ao
pensamento de que o que: “[...] Paris/Milao/Londres/Nova York produzem é moda,
mas o que todo o mundo produz é apenas roupas ou vestuario. Todos os outros
— a grande maioria do mundo — foram relegados a ser ‘pessoas sem moda’, o que
se traduz em ‘pessoas sem histéria’” (Hoskins, 2022, p.7).

A autora usa uma definicdo de moda objetiva que converge com a proposta
do estudo aqui desenvolvido. Foca na face da moda voltada para o vestuério,
sendo “uma definicdo simples e viavel de moda: ‘mudar estilos de vestimenta e
aparéncia adotados por grupos de pessoas’ (Hoskins, 2022, p. 7).

Essa mudanca de estilos é impulsionada pela criacdo de novas
necessidades, é o estimulo para a substituicdo de algo, fator importante para a
circulacdo de mercadorias dentro de qualquer industria na sociedade capitalista,
ndo somente a da moda. Este processo €, antes de tudo, parte do modo de

desenvolvimento do sistema capitalista. Marx afirma que:

[...] cada homem especula sobre como criar no outro uma nova caréncia, a fim de
forca-lo a um novo sacrificio, coloca-lo em nova sujeicéo e induzi-lo a um novo modo
de fruicdo e, por isso, de ruina econémica, [onde a] [...] propriedade privada ndo
sabe fazer da caréncia rude [uma] caréncia humana; seu idealismo €é a ilusdo, a
arbitrariedade, o capricho [...] (Marx, 2004, p. 139).

Desta forma, corroboramos com a leitura que Hoskins (2014) traz sobre a

moda e sua inddstria, a partir de uma analise que a classifica como parte do
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capitalismo, onde a moda é uma producdo social, pelo fato de seus produtos
serem produzidos socialmente, e ressalta que ignorar tal questao contribui para a
mistificacdo da moda. A autora refor¢ca que a moda é indistinguivel do capitalismo
e, por isso, ndo ha como penséa-la sem remeter aos impactos de suas fabricas
para o0 meio ambiente e para os/as trabalhadores/as, como também ndo ha como
ignorar suas posicdes racistas e sexistas, bem como as relacdes de poder que
guase sempre sao reforgcadas no mundo da moda.

E importante pensar todo esse processo como algo inerente ao sistema
capitalista de producdo e circulagdo de mercadorias, tendo origem antes da
“industria da moda” como ¢é vista hoje e, que na verdade, € uma industria com
moldes idénticos ou similares a outras industrias (por conter Varios outros
processos de produgdo e consumo de equipamentos, produtos e distribuicdo de
mercadorias). Portanto, carrega consigo as bases dos padrdes de exploracdo do
trabalho, tendo na moda seu lado efémero e mistico, com a funcdo de criar a
ambientacdo quase religiosa para justificar o consumo e, contudo, em seus
“bastidores” invisiveis, permitir as mais precarias rela¢des de trabalho.

Jinkings e Amorim (2006), ao desenvolverem reflexdes sobre a situacédo da
industria téxtil e da confec¢do de Santa Catarina, destrincham parte do processo
produtivo da cadeia produtiva téxtil, pois existem inimeros processos de producao
e de consumo anteriores a chegada na ultima fase, que é a costura das pecas.
Este Gltimo momento do processo é acompanhado, quase sempre, de trabalho

humano e poucas tecnologias avancadas. Vejamos:

O complexo produtivo da cadeia téxtil envolve o beneficiamento de fibras, a fiacao,
a tecelagem e malharia, o acabamento de fios e tecidos e a confec¢do. Cada etapa
tem como resultado o principal insumo da etapa seguinte. As fibras podem ser
guimicas (sintéticas ou artificiais) ou naturais. A principal distingdo que podemos
fazer em relacéo as fibras sintéticas e artificiais é que as segundas sao produzidas
a partir da celulose, por isso sdo conhecidas também como fibras celulosas.
Exemplo de fibras artificiais sdo a viscose e o acetato. Ja as fibras sintéticas séo
origindrias de industria petroquimica. As principais fibras sintéticas sdo o poliéster,
o acrilico e o polipropileno. Portanto, o setor téxtil tem sua base na pecuéria
(producao de 18) e na agricultura (producédo de fibras naturais como algodao, linho,
juta) estando interligado também com a fabricacéo de fibras e produtos quimicos
(corantes, amaciantes, botdes plasticos, embalagens) e metallrgicos (ziperes,
alfinetes, botbes de metal) e, finalmente, com a industria de bens de capital
(Jinkings; Amorim, 2006, p.338).

Essa cadeia industrial, onde a industria da moda esté inserida, nos permite
compreender que o processo de producdo também inclui o consumo. Em Marx
(2004) podemos ver que o valor de uso de uma mercadoria (produtos que tem

funcdo de satisfazer necessidades) produzida pelo trabalho, pode se transformar
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em meio de trabalho para a producdo de outros valores de uso, como, por
exemplo, as maquinas de costura, tecidos e outros. Desta forma, “produto de
consumo individual é, por isso, o préprio consumidor, o resultado do consumo
produtivo um produto distinto do consumidor” (Marx, 2004, p.37).

Dentro deste processo existem varias formas de relacdes de trabalho, tanto
formais precarizadas, informais, terceirizacdes, contratos temporarios. Todas com
o0 intuito de acelerar a produgéo e o consumo.

Ao citar o exemplo da reestruturacéo’ na indistria téxtil de Santa Catarina,
situacdo que é presente em outras indistrias do pais®, as ja referenciadas autoras
Jinkings e Amorim (2006) trazem relatos sobre a reorganiza¢é@o nas fabricas com
consequéncias para a classe trabalhadora, com a presséao pela maior velocidade
na produgédo, o controle sobre os/as trabalhadores/as, a imposicédo de que os/as
trabalhadores/as reproduzam o discurso da empresa, a flexibilizagdo da
contratacdo da forca de trabalho. As autoras trazem relatos de trabalhadores/as
gue passaram, por exemplo, a trabalhar sob o esquema de banco de horas®,

vejamos:

Eu sempre me opus [ao banco de horas], acho que é uma maneira errada de
conduzir o trabalho dentro da empresa, principalmente porque tira a liberdade do
fim de semana. Eu sou muito a favor da convivéncia com a familia, quando possivel
sair, apreciar os finais de semana. Dentro da empresa a revolta é geral, porque
chega o fim de semana e esta la, vocé preso. Vocé é um prisioneiro do seu trabalho.
Trabalha a semana inteira, chega no final de semana e enfrenta mais dois dias. L&
na frente ndo nos traz resultado nenhum. Porque se vocé trabalha em banco de
horas, vocé nédo tem retorno financeiro. E quem trabalha, vende a sua for¢a bruta,
€ a forca de trabalho a troco de salério. Essa é a desvantagem do banco de horas:
vocé dé seu trabalho, vende seu servico a troco de uma folga, quando possivel, a
critério da empresa (Entrevista concedida as autoras em 11/03/1999) (Jinkings;
Amorim, 2006, p.351).

E evidente a maior insercéo de trabalho feminino na inddstria da moda, seja

na industria téxtil ou na sua ultima face de producao, no caso, nas confeccdes de

" Harvey define esse processo como acumulacéo flexivel, que é “marcada por um confronto direto
com a rigidez do fordismo, e se apoia na flexibilidade dos processos de trabalho, dos mercados de
trabalho, dos produtos e padrdes de consumo” (Harvey, 2012. p, 140). Esse padr&o organizacional
desenvolve-se em uma estrutura produtiva mais flexivel, onde a producéo é diretamente ligada a
demanda, o trabalhador possui multiatividades de funcdes, operam simultaneamente varias
maquinas, a producdo deve ser feita em menor tempo, com controle na reposigdo e no estoque de
pecas, € inserido um circulo de controle de qualidade (CCQ) e a terceirizacédo e a subcontratagao
sdo centrais nas relagdes de trabalho.

8 Fabrica Guararapes encerra atividades e demite 2 mil funcionarios em Fortaleza. Fonte:
https://g1.globo.com/ce/ceara/noticia/2023/01/10/fabrica-quararapes-encerra-atividades-e-demite-
2-mil-funcionarios-em-fortaleza.ghtml; Fabricante das Havaianas anuncia demissédo em massa no
Nordeste:https://asbraf.com/economia-mercado/fabricante-das-havaianas-anuncia-demissao-em-
massa-no-nordeste/. Acesso em: 04 jun. 2023.

9 Banco de horas é um modelo de compensacdo de jornada de trabalho. Nessa modalidade, o
pagamento adicional de horas extras é substituido por folgas e/ou reducéo na jornada, quando for
favoravel a empresa que contrata a forca de trabalho.
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costura, onde o trabalho feminino precarizado “deriva das formas ‘flexiveis’ de
contratacdo. Nota-se que o setor mais terceirizado na linha de producédo é a
confecgcdo, que utiliza o trabalho feminino de modo amplamente dominante”
(Jinkings; Amorim, 2006, p. 355).

Em Friedrich Engels'® (2010), na obra A situacdo da classe trabalhadora na
Inglaterra, escrita em 1845, o fiel companheiro de Karl Marx demonstra, de forma
precisa, a evolugdo das industrias e das maquinas utilizadas para a fiagcdo de
seda, algodao e linho, juntamente com as consequéncias desse desenvolvimento
para a classe trabalhadora, composta inclusive por criancas. Sera que ja existia
uma industria da moda em plena Revolucao Industrial?

Certamente ja havia um enorme contingente de trabalhadores/as no chéo
de fabrica, produzindo tecidos, porém, sem acesso ao consumo dos mesmos
produtos e em péssimas condi¢bes de trabalho. Nesse contexto histérico da
Revolugdo Industrial, a industria téxtil € uma das protagonistas, e vemos em

Engels a descricdo de como algumas industrias, deste ramo, se desenvolveram:

O segundo centro téxtil, situado no distrito algodoeiro da Escécia (Lanarkshire e
Renfrewshire), &€ Glasgow, cuja populagdo, desde a instalacdo dessa industria,
passou de 30 mil para 300 mil habitantes. Igualmente, a fabricacdo de artigos de
algodao em Nottingham e Derby recebeu um primeiro impulso com a reducdo do
preco do fio e um segundo com o aperfeicoamento da maquina de tricotar, que
permite a confec¢do simultdnea de duas meias com um so6 tear. Também a
fabricacdo de rendas se tornou um ramo importante desde 1777, quando foi
inventada a lace machine; pouco depois, Lindley inventou a point-net machine e,
em 1809, Heathcote criou a bobin-net machine, que simplificaram muito o fabrico
de rendas e paralelamente aumentaram seu consumo, gracas a reducdo dos
precos — hoje, pelo menos 200 mil pessoas vivem dessa indlstria, cujos centros
principais sdo Nottingham, Leicester e o oeste da Inglaterra (Wiltshire, Devonshire
etc.). [...] Varios ramos dependentes da industria do algoddo experimentaram uma
evolucao similar, como o alvejamento, a tinturaria e a estamparia: o alvejamento,
com a utilizacdo do cloro em lugar do oxigénio, a tinturaria e a estamparia gracas
ao rapido desenvolvimento da quimica (e a estamparia, ademais, mediante uma
série de brilhantes inven¢cdes mecanicas). Todos esses ramos conheceram um
florescimento que — juntamente com o crescimento da indUstria do algodao —
assegurou-lhes uma prosperidade até entdo desconhecida. [...] A mesma

10 Friedrich Engels foi um escritor, jornalista, economista, filésofo e tedrico politico alemé&o. Engels
escreveu, em parceria com Karl Marx, o Manifesto Comunista (1848), e desenvolveu o materialismo
histérico-dialético também em parceria com Marx. Foi um dos grandes tedricos do socialismo do
século XIX e teve como motivagcdo para o estudo e contribuicdo a essa area a observagéo da
condi¢éo dos operarios em uma fabrica de sua familia, em Manchester, Inglaterra. Em 1842, aos 22
anos de idade, Engels foi para Manchester para assumir um posto de chefia em uma das fabricas
téxteis do pai (produzia linhas de costura). Assumiu por alguns anos a direcao de uma das fabricas
e ficou impressionado com a miséria em que viviam os/as trabalhadores/as das fabricas de sua
familia. Fruto dessa indignagcdo, Engels desenvolveu um detalhado estudo sobre a situacdo da
classe operéria na Inglaterra, que se tornou a base de uma de suas obras principais: A situacdo da
classe trabalhadora na Inglaterra, publicada em 1845. Ai se iniciou o seu trabalho intelectual de
oposicéo ao capitalismo que resultou, mais tarde, em uma proficua parceria com Karl Marx. Em
1844, Engels retornou a Alemanha e, passando por Paris, conheceu pessoalmente Marx. No fim de
1844, Marx e Engels escreveram o livro A sagrada familia. Manteve-se produtivo até o final da vida
(1895) e publicou vérias outras obras.
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operosidade verificou-se no tratamento da |4. Este ja constituia entdo o setor
principal da industria inglesa, mas a producdo daqueles anos € nada em
comparacao com o que se fabrica atualmente. Em 1782, toda a producéo de la
(tosquia) dos trés anos precedentes continuava em estado bruto por falta de
operarios, e assim permaneceria se as novas invengdes mecanicas ndo houvessem
tornado possivel a sua fiagdo. A adaptacdo das maquinas para a fiagdo da la se
efetivou com éxito. Também nos distritos lanigeros verificou-se o0 mesmo réapido
desenvolvimento que constatamos nos distritos algodoeiros. Em 1738, no West
Riding de Yorkshire, produziram-se 75 mil pecas de tecido de 1& e em 1817, 490 mil
— e o crescimento da industria da |4 foi tal que, em 1834, a producao de pecas de la
ultrapassou em 450 mil pecas o que se produziu em 1825. Em 1801, processaram-
se 101 milhdes de libras de la (das quais 7 milhdes importadas); em 1835, 180
milhdes (das quais 42 milhdes importadas) (Engels, 2010, p.51-52, grifo nosso).

Fica claro, com a descricdo de Engels, como as maquinas mudaram o
cenario da produgéo téxtil na Inglaterra, ao ampliar a populacdo urbana com a
migragdo para as cidades industriais, aumentando da producgéo, devido ao
aperfeicoamento das maquinas, por consequéncia, criando maior variedade de
mercadorias e também, maior consumo. Outra questao descrita pelo filosofo
inglés sd@o as condi¢des as quais foram submetidos/as os/as trabalhadores/as
(homens, mulheres e criangas) nas grandes fabricas, em especial, o relato da
fabricacdo de renda:

De qualquer forma, nesse setor, o trabalho mais nocivo é o dos runners, que séo,
em sua maioria, criangas pequenas, de sete anos, quando ndo de cinco ou quatro
— o inspetor Grainger chegou a encontrar um menino de dois anos ocupado nesse
trabalho. Seguir com os olhos um longo fio que, com a ajuda de uma agulha, que
deve ser retirado da trama logo que o desenho estiver concluido, € um trabalho
muito fatigante para a vista, especialmente quando, como é comum, a jornada é de
catorze a dezesseis horas. Na melhor das hip6teses, o resultado € uma grave forma
de miopia; na pior, e a mais frequente, uma cegueira incuravel que deriva da
amaurose [...]. O trabalho, em si mesmo, € insalubre: crian¢as e jovens laboram em
pequenos cdmodos mal arejados, sempre sentados e curvados sobre os bilros. Para
manter 0 corpo nessa posicao fatigante, as meninas usam um corpete de madeira,
0 que, dada a sua pouca idade, numa altura em que 0s 0ssos ndo estdo inteiramente
formados, e aliado a postura curvada, deforma-lhes o externo e as costelas,
provocando o atrofiamento do térax. A maior parte delas morre tuberculosa, depois
de sofrer durante certo tempo com diversos distarbios digestivos ocasionados pelo
sedentarismo numa atmosfera asfixiante [...]. E esse o preco que a sociedade paga
para oferecer as belas damas da burguesia o prazer de usar rendas — e néo é
razoavel? Somente alguns milhares de operarios cegos, somente algumas filhas de
operarios tuberculosas, somente uma geragdo doente e raquitica que transmitira
suas enfermidades aos seus descendentes — mas o que isso importa? Nada,
absolutamente nada: nossa burguesia, indiferente, afastara de seus olhos o relatorio
da comissao governamental e suas mulheres e filhas continuardo normalmente a
enfeitar-se com rendas. De fato, € admiravel, na Inglaterra, a serenidade da
burguesia! (Engels, 2010, p.226-228).

Apesar dos avancos tecnoldgicos e industriais de que hoje a industria da
moda se beneficia e, considerando a luta da classe trabalhadora por reducéo de

horas de trabalho e a conquista na criacdo de leis que regulamentam o trabalho,
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a producdo de mercadoria dentro deste ramo, passados dois séculos, ainda faz
uso de relacdes e condi¢des de trabalho muito similares as relatadas por Friedrich
Engels em 1845. Alguns exemplos a seguir, demonstram esse cenario
permanente, agora espalhado pelo mundo.

Segundo a organizacdo ndo governamental Repoérter Brasil!, as fabricas
gue produziam para as principais marcas esportivas, patrocinadoras da Copa do
Mundo de Futebol de 2022, realizada no Brasil, contaram com relatos de horas
exaustivas de trabalho e valores de salérios diferentes por regiées do pais, para a

execugdo do mesmo servigo. Vejamos:

Para manter os niveis altos de produtividade, os intervalos para descanso e para
uso do banheiro sdo controlados com rigor pelos encarregados dos patios das
fabricas. Trancados e com a chave sob cuidado desses supervisores, 0s sanitarios
podem ser acessados um numero pré-estabelecido de vezes, durante um tempo
monitorado. ‘Queremos poder ir ao banheiro quando sentirmos vontade’, desabafa
Delirio Ferreira Borges, operario da Ramarim na cidade galcha de Nova Hartz,
licenciada para fabricar ténis e chuteiras esportivas para a Adidas. Nesse cenario
de restricdo, quem sofre mais constrangimento sdo as mulheres, por razfes que
podem variar entre uma gestacdo ou o proprio periodo menstrual — fatores que
exigem idas ao banheiro mais frequentes [...]. Para comprar o modelo ‘canarinho’
usado como uniforme principal pela sele¢do brasileira no site da Nike é preciso
desembolsar quase R$ 700 — preco que praticamente inviabiliza que trabalhadores
das fabricas da marca possam adquirir o item.[...]. O maior salério do setor é pago
pela Ramarim, em Sapiranga, Rio Grande do Sul, licenciada para fabricar ténis e
chuteiras esportivas para a Adidas: R$ 1.742. O pior salério estd no Nordeste, onde
ha fabricas que confeccionam para as trés marcas, e 0s entrevistados afirmam
receber remuneracgdo de R$ 1.240. Empresas que possuem unidades em mais de
um estado pagam salarios diferentes em cada regido, caso da Dass, que fabrica
para Adidas, Nike e Puma (Repérter Brasil, 2022).

A terceirizacdo, neste cendrio, torna possivel a ndo vinculagédo direta das
marcas ao processo de producdo de mercadorias realizados pelas empresas
fornecedoras (terceirizadas e/ou quarteirizadas). As grandes marcas sempre
recorrerdo aos seus codigos de conduta, aos certificados'? e acordos para
demonstrar que sua cadeia de producdo esta dentro dos padrdes de producéo
que, a principio, nao ferem as leis e nem os direitos humanos. Mas sera que as
pecas produzidas em espacos privados, como as casas das costureiras, estédo

nesta linha de producao rastreavel?

11 Trabalhadores denunciam salarios baixos e adoecimento em fabricas de Adidas, Nike e Puma no
Brasil. Disponivel em: https://reporterbrasil.org.br/2022/12/salarios-baixos-adoecimento-e-banheiro-
controlado-assim-nascem-os-produtos-adidas-nike-e-puma-no-brasil/. Acesso em: 02 jan. 2023.

12 Cédigo de conduta para parceiros da Brooksfield. Fonte:
https://www.brookfield.com/sites/default/files/2020-
11/Codigo%20de%20Conduta%20%C3%89tica%20para%20Fornecedores%20-
%20Brookfield%20Properties.pdf. Acesso em: 01 mai. 2023.



https://www.nike.com.br/camisa-nike-brasil-i-202223-jogador-masculina-022629.html?cor=0L
https://reporterbrasil.org.br/2022/12/salarios-baixos-adoecimento-e-banheiro-controlado-assim-nascem-os-produtos-adidas-nike-e-puma-no-brasil/
https://reporterbrasil.org.br/2022/12/salarios-baixos-adoecimento-e-banheiro-controlado-assim-nascem-os-produtos-adidas-nike-e-puma-no-brasil/
https://www.brookfield.com/sites/default/files/2020-11/Codigo%20de%20Conduta%20%C3%89tica%20para%20Fornecedores%20-%20Brookfield%20Properties.pdf
https://www.brookfield.com/sites/default/files/2020-11/Codigo%20de%20Conduta%20%C3%89tica%20para%20Fornecedores%20-%20Brookfield%20Properties.pdf
https://www.brookfield.com/sites/default/files/2020-11/Codigo%20de%20Conduta%20%C3%89tica%20para%20Fornecedores%20-%20Brookfield%20Properties.pdf
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A ndo vinculacdo das marcas com as empresas terceirizadas e/ou
guarteirizadas, fica clara na resposta, por exemplo, da marca Brooksfield, ao ser
guestionada sobre quais acbes adotaram apdés as autuacdes de trabalho escravo

contemporéaneo, no qual a marca foi alvo em 2016. A marca afirma:

Aqui é importante retomar a premissa fundamental: ndo houve caso de trabalho
escravo em 2016 na Brooksfield. A prépria Justica do Trabalho e o Ministério Publico
do Trabalho ja reconheceram que os trabalhadores fiscalizados pelo Ministério do
Trabalho eram empregados da Confeccdo MDS — o que ja revela que nao houve
trabalho escravo na Brooksfield [...] (Repdrter Brasil'3, 2022).

Ja em nossa pesquisa com as costureiras, a partir do survey online
disponibilizado na rede social Facebook, das 33 respostas recebidas, 30
trabalhadoras estavam com vinculo informal de trabalho e prestavam servicos
para grandes marcas de vestuario feminino cariocas, em carater de terceirizagao.
Algumas das costureiras entrevistadas relataram produzir de 30 a 40 ou até 100
pecas por dia. Em um dos relatos, uma trabalhadora menciona sobre a
desvalorizagdo do trabalho, onde afirma: “E uma profissdo muito cansativa e mal
remunerada”. Outra trabalhadora reclama: “Pouco dinheiro para muito trabalho”.

Visualizamos até aqui que a indUstria da moda, representada por parte da
indUstria téxtil, esta presente em diversos momentos importantes da
reorganizacao do trabalho e faz parte do processo de movimentagédo do capital,
pois toda a sua cadeia produtiva esta estreitamente articulada aos processos de
reorganizacdo do trabalho, seja no chdo de fabrica ou em outros espagos de
trabalho. E apesar dos avancos tecnoldgicos, retoma as formas de trabalho
precarias, com objetivo de aumento de producéo, lucro e de sua expansao, parte

importante na constituicdo da producéo e reproducéo social do capitalismo.

2.2

Capitalismo, moda e pandemia: uma relacéo intrincada e out of
fashion

Sobre a industria da moda, por estar inserida no contexto de producéo
capitalista e ter o consumo de mercadorias como seu pilar, sabe-se, a principio,

que se apropria de qualquer condigdo ou situacdo que se revele util para a

13 Disponivel em: https://reporterbrasil.org.br/2022/12/integra-dos-esclarecimentos-de-brooksfield-e-
grupo-somal. Acesso em: 01 mai. 2023.
14 Fora de moda.



https://reporterbrasil.org.br/2022/12/integra-dos-esclarecimentos-de-brooksfield-e-grupo-soma/
https://reporterbrasil.org.br/2022/12/integra-dos-esclarecimentos-de-brooksfield-e-grupo-soma/
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abertura do seu mercado no intuito de maximizar os lucros, em especial a de
producéo fast fashion'®, mas ndo somente nele, usando de mais exploragdo do
trabalho, com variados exemplos de desrespeito as leis trabalhistas, apropriacéo
cultural, trabalho escravo contemporaneo, em nome da busca de uma “identidade”
oferecida aos seus consumidores.

Um dos maiores exemplos dentro da industria da moda, na producédo de
vestuéario fragmentada, com varias empresas espalhadas por dezenas de paises,
€ a espanhola Inditex, um importante conglomerado de empresas téxteis, tendo a
Zara'® como uma das suas principais marcas.

A Zara tem seu fundador, Améncio Ortega, na lista das pessoas mais ricas
do mundo. A Inditex € dona de outras marcas que vao do vestuario a itens de
casa, exemplo de uma nova tendéncia das marcas de vestudrio, pois assim, o
consumidor passa a ter dentro do seu espaco privado, mercadorias com
referéncias especificas como aromatizantes e simbolos que remetem ao estilo da
marca. Anualmente sdo mais de 20 colec¢des produzidas pela Zara em todo
mundo.

Porém, existem varias outras empresas no ramo do vestuario que podem
servir como exemplo de reorganizacdo produtiva, de aumento dos lucros e,
também, de exploracdo de mao de obra barata em paises periféricos. E no
contexto de pandemia de covid-19 houve uma reorganizagéo e essa condicdo de
exploracao foi intensificada.

Tal como demonstrado nos estudos de Engels (2010), sobre a producéo de
renda na Inglaterra e sobre a condigéo da classe trabalhadora deste ramo, se
observarmos os dias de hoje encontramos condi¢cbes de vida e de trabalho muito
hostis para os/as trabalhadores/as da industria da moda. O que pode ser
registrado como mudanca € a transferéncia de grande parte da producéo para
outros paises com forca de trabalho precarizada e de baixo custo para as
empresas, marcas e fabricas, pois o uso da forca de trabalho feminina e infantil
ainda persiste. De acordo com a Organizagéo Internacional do Trabalho (OIT),

aproximadamente 260 milhdes de criangas no mundo trabalham e muitas estédo

15 A expressédo se refere a moda rapida, ou seja, as roupas baratas produzidas rapidamente por
varejistas do mercado de massa em resposta as Ultimas tendéncias da moda. Compreende um
padrdo de producdo e consumo no qual os produtos séo fabricados, consumidos e descartados —
literalmente — rapido. Este modelo de negécios depende da eficiéncia em fornecimento e producéo
em termos de custo e tempo de comercializa¢do dos produtos ao mercado, que sdo a esséncia para
orientar e atender a demanda de consumo por novos estilos a baixo custo.

16 Zara é uma rede de lojas de roupas e acessorios para o publico feminino, masculino e infantil com
sede na Espanha. Pertence ao grupo Inditex e possui lojas em varias partes do mundo, com
seguimentos voltados para vestuario (Zara), utensilio e decoracao de casa (Zara Home) e calcados
e acessorio (Zara Tempe) .
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diretamente ligadas a trabalhos de setores de suprimento da moda, como tecidos
e calcados?’.

E possivel indicar muitos exemplos de acidentes de trabalho e de explorac&o
de trabalhadores/as na industria da moda no mundo, ou melhor dizendo, de
trabalhadoras, pois as mulheres sdo maioria neste ramo. Para citar algumas
situacbes de precariedade das trabalhadoras, e também de sua resisténcia,
destacamos a grande greve na Zona Industrial Delta do Rio das Pérolas?®, em
2014, na cidade de Donggua, uma das maiores produtoras de sapatos na China.
A greve tinha como objetivo a reivindicagdo de melhores salarios, pois produzia
calgados para marcas como Nike, Adidas e Reebok. No Camboja, em 2014, o
salario dos/as trabalhadores/as era de US$ 61,00 (sessenta e um ddlares) por
més'®, e as greves contavam com resposta violenta por parte do Estado, com
prisdo e morte de trabalhadores/as. Além desses acontecimentos, também pode
ser citado o fatidico desastre do Rana Plaza?°, em Bangladesh, que matou 1138
trabalhadores/as, em sua maioria mulheres, em 2013 revelando as formas de
relacéo e de condigbes de trabalho da cadeia da moda, antes, nos bastidores da

indUstria da moda. A figura n® 1 a seguir mostra a dimenséo da tragédia:

17 Fonte: Child labour in the fashion supply chain. Disponivel em: https://labs.theguardian.com/unicef-
child-labour/. Acesso em: 30 mai. 2022.

18 O Delta do Rio das Pérolas € uma das regides mais desenvolvidas da China continental, com uma
forte industria de exportacédo. Fonte: HOSKINS, Tansy. “Fashion” is just an excuse for the rich to
exploit the poor. Disponivel em: https://www.newstatesman.com/culture/2014/05/fashion-just-
excuse-rich-exploit-poor. Acesso em: 30 mai. 2022.

19 Para termos uma nogéo do valor do salario pago, no Brasil em 2014 um 1 délar, em média, custava
em moeda brasileira R$ 2,40 (dois reais e quarenta centavos).

20 ocalizado em Daca, capital de Bangladesh, o Rana Plaza abrigava fabricas independentes, com
cerca de 5.000 trabalhadores/as, em sua maioria mulheres, que produziam para marcas como Zara,
H&M, Primark, Benneton, Walmart, Carrefour, The Children’s Place e outras. As funcionarias viviam
em péssimas condi¢des, tinham horas de trabalho continuo e salarios baixissimos. O edificio
desabou em 24 de abril de 2013. As buscas foram concluidas em 13 de maio e o balanco final
totalizou 1138 mortos. O incidente ja é apontado como uma das maiores tragédias deste século.
Fonte: APP-Sindicato dos Professores das Redes Publicas Estadual e Municipais no Parana.
Disponivel em: https://appsindicato.org.br/tragedia-rana-plaza/. Acesso em: 15 mai. 2022.
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Foto: elDiario.es.

Segundo Veiga e Galhera (2017) alguns acordos e acdes foram realizados
apos o desastre do Rana Plaza. A OIT, enviou comissdes de fiscalizacdo e criou
o National Tripartite Plan of Action?! — acordo nacional tripartite entre o Ministério
do Trabalho bengali, trabalhadores e empregadores. Outros acordos foram
firmados como o Accordon Fire and Building Safety in Bangladesh?? e a Alliance
for Bangladesh Workers’ Safety®, que, segundo os referidos pesquisadores,
proporcionou “[...] um novo arranjo institucional local que criou novas formas de
cooperagdo e governanca e produziu um novo marco regulatorio para saude e
seguranga no trabalho” (Veiga; Galhera, 2017, p.164). Houve também a criagao

de um fundo internacional — Rana Plaza Donors Trust Fund®* — com participacédo

21 National Tripartite Plan of Action: Plano de Acédo Nacional Tripartido sobre Seguranca Contra
Incéndio e Integridade Estrutural no Vestuario Setor de Bangladesh (NTPA), foi formulado em 2013,
com o objetivo de abordar as deficiéncias em regras e regulamentos, capacidade institucional,
seguranca e saude ocupacional (SST) e preocupacdes relacionadas com as relagdes laborais e
condi¢Bes de trabalho mais seguras. Fonte: https://www.ilo.org/wecmsp5/groups/public/---asia/---ro-
bangkok/---ilo-dhaka/documents/publication/wcms_761054.pdf. Acesso em: 04 jun. 2023.

22 Accordon Fire and Building Safety in Bangladesh: Acordo sobre Incéndio e seguranga predial em
Bangladesh. Com objetivo de as indUstrias de roupas prontas ("RMG") sejam seguras e sustentaveis
em Bangladesh, na qual nenhum trabalhador precisa temer incéndios, desabamentos de prédios ou
outros acidentes que poderiam ser evitados com medidas razo4veis de salde e seguranca. Fonte:
http://mnequidelines.oecd.org/global-forum/2013 S1_1.pdf. Acesso em: 04 jun. 2023.

23 Alliance for Bangladesh Workers’ Safety: marcos essenciais que incluem o langamento da lista de
fabricas membros da Alliance, a adogdo de padrées de seguranga contra incéndio e construcéo e
investimentos em conhecimento técnico da organizagdo e pessoal local em Bangladesh. Fonte:
https://fdra.org/latest-news/alliance-for-bangladesh-worker-safety-update/. Acesso em: 04 jun. 2023.
24 Rana Plaza Donors Trust Fund: Fundo de Doadores do Rana Plaza, foi criado em janeiro de 2014
pela Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) para coletar contribuicbes e manté-las em
custédia sob os termos e condicdes especificados. Fonte:  https://ranaplaza-
arrangement.org/trustfund/. Acesso em: 04 jun. 2023.



https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---asia/---ro-bangkok/---ilo-dhaka/documents/publication/wcms_761054.pdf
https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---asia/---ro-bangkok/---ilo-dhaka/documents/publication/wcms_761054.pdf
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voluntaria, porém, nem todas as empresas que exploravam a mao de obra do
Rana Plaza contribuiram.

Este desastre nos lembra da légica existente de desvalorizacdo e
exploracao do trabalho e da vida das mulheres. A terceirizacdo das trabalhadoras
€ um processo que mascara o trabalho escravo contemporaneo e foi
mundialmente denunciado. Trata-se da ganancia das marcas que exploram para
extrair lucro sobre o trabalho de uma Unica vida e, em geral, sdo as vidas das
mulheres que estdo submetidas a isso em o todo mundo.

O desastre completou uma década este ano e varias reivindicacdes dos
trabalhadores ndo foram consideradas. Apesar da melhora na participacdo dos
sindicatos nos acordos realizados, das novas politicas de prevencao de acidentes
e incéndios, segundo o jornal Prothom Alo?® em matéria publicada em 24 de abril

de 202325, algumas préaticas de desrespeito ao trabalhador permaneceram:

Mas, mesmo apds 10 anos desse incidente, as condi¢es seguras de trabalho nédo
foram garantidas nas fabricas. O sistema de combate a incéndios nos edificios e
fabricas ndo sdo nada confidveis. H4 algumas outras coisas a dizer sobre condi¢des
de trabalho seguras para os trabalhadores. Nas fabricas de roupas prontas, os
trabalhadores ainda sdo abusados em linguagem ndo falada. Especialmente
guando as trabalhadoras sdo despedidas a pretexto de trapacear, sdo apresentados
casos falsos com acusacdes infundadas, a assiduidade é cortada, o trabalho é feito
até a meia-noite, os fins-de-semana ndo sao regularmente pagos, sao feitas horas
extras forgadas, 30-40 horas extras s@o cortadas sob varios pretextos, as férias nao
sdo dadas mesmo que solicitem licenca depois de ficarem doentes, etc. Os
trabalhadores estdo sendo assediados e assediados de muitas outras maneiras.
N&o se pode dizer que essa situacdo tenha garantido um ambiente de trabalho
seguro em nenhum sentido (Mishu, 2023, tradug&o nossa.)

Soma-se a este relato, o fato de que o governo de Bangladesh pressionou
para o fim do acordo de Seguranca contra Incéndios em edificios e, as
indenizacgdes reivindicadas pelos/as trabalhadores/as eram de 71 milhdes de
délares, porém, receberam apenas 30 milhGes?’.

Esses exemplos ilustram a escolha das grandes corporacdes por paises e
fabricas com salarios baixos e com pouca ou sem regulamentacédo, excluindo a
responsabilidade da marca pela manutencdo desses/as trabalhadores/as.

Com a pandemia de covid-19 ficou ainda mais evidente a natureza
predatoria do capitalismo e suas expressfes na industria da moda. No Sri Lanka,

na Zona de Livre Comércio de Katunayake, que possui 82 fabricas de vestuario,

25 The Daily Prothom Alo é um jornal diario em Bangladesh, publicado em Dhaka no idioma bengali.
E o jornal de maior circulacdo em Bangladesh.

26 The Daily Prothom Alo: 10 anos do colapso do Rana Plaza, por que os trabalhadores nao
receberam indenizagao até hoje. Matéria de Moshraf Mishu, publicada em 24 de abril de 2023. Fonte:
https://www.prothomalo.com/opinion/column/bnuwkzvgp3. Acesso em: 20 mai. 2023.

27 Ibidem, 2023.
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houve um surto de covid-19 entre os/as trabalhadores/as. O complexo industrial
foi fechado em 16 de marc¢o de 2020, e as leis criadas para combate e prevencao
a covid-19 foram utilizadas para evitar mobilizacdo dos/as trabalhadores/as e dos
sindicatos?,

Ja na Guatemala, as fabricas que produziam mascaras de protecéo a covid-
19, exportadas para os Estados Unidos, passaram por um surto da doenca e ao
menos um trabalhador morreu®. Em Mianmar, as leis de combate a covid-19
também foram utilizadas para criminalizar o trabalhador e os sindicatos,
intensificando os ataques e protegendo as marcas®.

Como buscamos demonstrar, as Zonas de Livre Comércio3! atuam com o
conjunto de fabricas, com impostos e salarios baixos para atrair investimentos de
grandes empresas. No caso da moda, das grandes marcas de vestuario, calgcados
e acessoOrios a maioria, estéa instalada no Oriente.

Para que essas marcas se reorganizem e tenham éxito e maior lucro, é
necessario que se utilizem da estrutura ja montada para a circulagéo do capital,
ou seja, se beneficiam de toda conjuntura de apoio que é dada pelo Estado
neoliberal, através de alteracdes nas politicas sociais, econdmicas e/ou territoriais,
no caso do planejamento e da gestao urbana (que iremos desenvolver no item 4.4
desta tese), as quais eliminam as “barreiras” que impedem o livre mercado,
aplicam acdes de reajustes fiscais, sucateiam politicas e realizam altera¢des nas
legislacdes trabalhistas e sociais. O neoliberalismo cria condigbes ainda mais
favoraveis a aplicacdo dessas medidas, seguindo o exemplo da acumulagéo
flexivel no Ocidente.

Seguindo este mesmo processo, nova concorrente da Zara em nivel de

producédo é a marca chinesa de moda online Shein. Referéncia em moda digital,

28 Fast fashion hasn’t stopped putting profits over people.The Coronavirus fallout. Fonte:
https://www.huckmag.com/art-and-culture/style/covid-19-poses-an-existential-threat-to-fast-fashion-
industry/. Acesso em: 03 mai. 2022.

2% Covid outbreak exposes dire conditions at Guatemala factory making US brands. Fonte:
https://www.theguardian.com/global-development/2020/aug/06/covid-outbreak-exposes-dire-
conditions-at-guatemala-factory-making-us-brands. Acesso em: 03 mai. 2022.

30 Thrown to the wolves': how Covid-19 laws are being used to silence garment workers. Fonte:
https://www.theguardian.com/global-development/2020/oct/26/thrown-to-the-wolves-how-covid-19-
laws-are-being-used-to-silence-garment-workers. Acesso em: 03 mai. 2022.

31 Uma zona de livre comércio € a area que abrange paises signatarios de um tratado de livre
comeércio. Além do impacto nas taxas de importagdo em si, 0 estabelecimento dessa organizagdo
pode prever também a queda de outras barreiras alfandegarias, como cotas maximas de importagao
ou restrigBes de outras naturezas. Idealmente, uma area de livre comércio pode ser feita entre pelo
menos dois paises. A instalacdo de uma zona de livre comércio estimula a abertura de negécios e
a geracdo de empregos, ainda que precarios. Isso porque a redugdo das taxas alfandegarias
aumenta a margem de lucro das empresas. Com margem maior, ha incentivo para aumento de
producdo e, consequentemente, mais postos de trabalho e empreendimento. Ou seja, bastante
liberdade para que as empresas possam explorar o local e os/as trabalhadores/as, com implicacdo
na producédo e na circulagdo de mercadorias.
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a Shein estava com previsdo de receita, em 2021, em plena pandemia de covid-
19, de 20 bilhdes de dolares, prevista por corretores financeiros chineses, pois a
empresa nao divulga seus lucros. Em um dia a marca é capaz de disponibilizar,
em seu site e aplicativo, mais de seis mil novas pecas, mas nao divulga seus
fornecedores. Alguns pesquisadores®? foram em busca de informacdes sobre a
cadeia de producdo e encontraram empresas fornecedoras, na ja citada zona
industrial Delta do Rio das Pérolas, com trabalhadores/as prestando servico com
mais de 70 horas semanais e em trés turnos diarios e, sem surpresa, com vinculos

informais de trabalho. Vejamos:

Os pesquisadores localizaram 17 das 1.000 empresas que produzem para a Shein,
incluindo inimeras oficinas informais sem saidas de emergéncia e com janelas
gradeadas que teriam implicac8es fatais em caso de incéndio. Os empregados, que
sem exceGao vém das provincias, trabalham de 11 a 12 horas por dia e tém apenas
um dia de folga por més. Isso resulta em 75 horas de trabalho por semana, o que
viola ndo apenas o Cédigo de Conduta do Fornecedor da Shein, mas também a lei
trabalhista chinesa, em varios aspectos. Quem estiver disposto a trabalhar na
pratica em dois empregos — e ainda por cima sem contrato ou prémio por horas
extras — ndo ganhara mais de 10.000 Yuan (CHF 1.400), mesmo em meses bons
(Kollbrunner, 2021).

A Shein divulga seus critérios para fornecedores em algumas plataformas,

como por exemplo:

[...] plataforma chinesa WeChat, onde a empresa publica requisitos de producdo
para os quais os fabricantes podem concorrer. As empresas de manufatura entdo
compram elas mesmas o tecido para o desenho desejado, mais uma vez de
fornecedores que Shein as indica. Isso permite que a empresa controle toda a
cadeia de suprimentos sem ter que assumir a responsabilidade pelas condi¢des de
trabalho (Kollbrunner, 2021).

A internet e a tecnologia informacional séo processos incluidos na cadeia
produtiva, que possibilita a producéo e a circulacdo de mercadorias, dispondo de
um namero exorbitante de mercadorias para venda, que se movimentam via
compras online e percorrem o mundo, e a Shein faz uso por completo dessas
estratégias. O que possibilita todo esse movimento é o trabalho de homens e
mulheres, quase sempre precario, em varias oficinas de roupas espalhadas pelo
planeta e, ao comprar por aplicativo, esse processo se perde aos olhos do
consumidor, devido a rapidez da producao e circulacdo das mercadorias.

Antunes (2018) afirma que estamos em uma nova fase da crise estrutural

do capitalismo que amplia a precarizacéo do trabalho em escala global. Uma nova

32Disponivel em: https://stories.publiceye.ch/en/shein/index.html;https://www.publiceye.ch/en/media
-corner/press-releases/detail/75-hour-weeks-for-shein-public-eye-looks-behind-the-chinese-online-
fashion-giants-glitzy-front. Acesso em: 18 fev. 2023.
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fase de desconstrucao do trabalho regulado, com aumento as vérias formas de
trabalho precario e informal e, a0 mesmo tempo, ha a ampliacdo do contingente
de trabalhadores/as e a diminuicdo dos empregos. Aqueles que ainda estdo
inseridos no mundo do trabalho formal, assistem a corrosdo dos seus direitos
sociais, consequéncia da dindmica do capital. Uma nova era de “precarizagcéo
estrutural do trabalho”, que é claramente visualizado na industria da moda, a

exemplo:

1. a erosdo do trabalho contratado e regulamentado, dominante no século XX, e sua
substituicdo pelas diversas formas de trabalho atipico, precarizado e “voluntario”;

2. a criagdo das “falsas” cooperativas, visando dilapidar ainda mais as condi¢fes de
remuneracdo dos trabalhadores, solapando os seus direitos e aumentando os niveis
de exploracdo da sua forga de trabalho; 3. o “empreendedorismo”, que cada vez
mais se configura como forma oculta de trabalho assalariado, fazendo proliferar as
distintas formas de flexibilizag&o salarial, de horério, funcional ou organizativa; 4. a
degradacéo ainda mais intensa do trabalho imigrante em escala global (Antunes,
2018, p.76).

Todos esses elementos citados pelo autor, séo claramente visualizados nas
relacdes de trabalho no setor da moda, desde as estilistas freelancer, ao grupo de
costureiras prestadoras de servico e todo uso da forca de trabalho de imigrantes,
como exemplo, os flagrantes de trabalho escravo contemporaneo em Sao Paulo.

Desse modo, é no campo da flexibilizacdo que as condi¢des precarias de
trabalho se configuram, uma vez que a precariedade® é prépria ao processo de
mercantilizacdo do trabalho (Jorddo; Stampa, 2015). No caso do Brasil, essas
relacGes precarias sdo legalizadas via reforma trabalhista®* e regulamentacdo da
terceirizacéo®, e ambas partilham do receituario neoliberal e tiveram seus efeitos
intensificados com a pandemia de covid-19.

A industria da moda, inserida no contexto de externalizacédo da producéo®,

mesmo antes das Ultimas alteracdes trabalhistas, ja vinha ampliando para toda a

33 Para Giovanni Alves (2007, p. 113) a precariedade € ‘[...] uma condigdo socio-estrutural que
caracteriza o trabalho vivo e a for¢a de trabalho como mercadoria, atingindo aqueles que sdo
despossuidos do controle dos meios de produgdo das condi¢Ges objetivas e subjetivas da vida
social. A precariedade do mundo do trabalho é uma condicédo historico-ontoldgica da forca de
trabalho como mercadoria. Desde que a forgca de trabalho se constitui como mercadoria, o trabalho
vivo carrega o estigma da precariedade social”.

34 Lei n° 13.467, de 13 de julho de 2017. A reforma trabalhista diz respeito a reformulagdo da
Consolidacéo das Leis do Trabalho (CLT). Ela ocorreu a partir da alteracdo de uma série de direitos
do trabalhador brasileiro, assim como de deveres das empresas, com o objetivo de tornar as
diretrizes mais flexiveis.

35 A Lei n°® 13.429, de 31 de margo de 2017, também conhecida como Lei da Terceirizagdo, é uma
lei que altera dispositivos da Lei n’ 6.019, de 3 de janeiro de 1974, que dispde sobre o trabalho
temporario, e permite a terceirizacao ilimitada, irrestrita, inclusive para atividades finalisticas e para
0 servigo publico.

36 A externalizagdo pode ser entendida como uma abordagem de gestdo que permite delegar a um
agente externo a responsabilidade por processos, atividades ou servigos até entdo realizados pela
empresa, configurando um relacionamento colaborativo e interdependente entre contratante e
contratado. Na linguagem empresarial brasileira, tem-se conhecimento de que o termo terceirizacao
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cadeia produtiva os moldes de flexibilizacao e individualizacdo do trabalho, isto é,
a subcontratacdo seguida de terceirizacdo em diferentes escalas de niveis de
subcontratacdo, precarizacdo e, até mesmo, condicbes de trabalho que se
aproximam a condi¢cdes que vem sendo denominado como trabalho escravo
contemporaneo. A conjuntura atual parece se estender, agora, para
trabalhadores/as que possuiam alguma estabilidade dentro das empresas,
transformando-se em trabalhador/a “plataformizado/a™’, por vezes trabalhando
em home office, e custeando a estrutura necesséria para desenvolver suas
atividades laborativas, que antes era de responsabilidade das empresas.

No caso da industria da moda, com o crescente processo de informatizacao
do trabalho® (Wolff, 2006), temos como exemplo o e-commerce®, que ja era uma
das formas de venda de grandes marcas e que assume parte do mercado,
impulsionado pelo processo que a pandemia de covid-19 evidenciou, tanto para a
economia, quanto, mais severamente, para a classe trabalhadora. E importante
destacar que o e-commerce faz parte do processo de “uberizagdo do trabalho”
(Antunes, 2020c), pois visibiliza os meios tecnoldgicos das marcas, como 0 uso
de redes sociais como canal direto para vendas e propagandas a partir do acesso
irrestrito aos dados dos consumidores. Quanto mais vendas via e-commerce, mais
trabalhadores/as entram em regime de trabalho flexivel e mais trabalhadores/as
precarizados/as sdo necessarios/as nas ruas para realizar as entregas.

Considerando o que Antunes (2020c) define por uberizacdo, como as

relacbes de trabalho que assumem a aparéncia de atividade “colaborativa”, de

ou externalizacéo foi integrado na década de 1980, quando o processo de transferéncia de servigos
que eram realizados pelas proprias empresas foi ganhando espago nas organizagBes. Adota-se
como definicdo abrangente para a externalizagdo o processo de contratagdo de trabalhadores/as
por empresa interposta, ou seja, a relagdo em que o trabalho é realizado por uma empresa, mas
contratado por outra (Marcelino, 2007).

37 Antunes (2020c) define trabalho uberizado ou em plataformas como aquele que se desenvolve
nas plataformas das grandes corporagdes, onde médicos/as, professores/as, arquitetos/as,
advogados/as, enfermeiros/as, trabalhadores/as domésticos/as, homens e mulheres de todas as
profissdes, ao perderem seus respectivos trabalhos, aceitam trabalhar — porque ndo tém outra
perspectiva — sob condi¢cdes que remetem ao século XIX, a acumulagéo primitiva. O capitalismo de
plataforma tem algo em comum com as protoformas do capitalismo, aquela forma em que o
capitalismo aviltava a classe trabalhadora com jornadas de 10, 12, 14, 16 horas ou mais, com ritmos
intensos de trabalho e sem nenhum direito para o/a trabalhador/a.

38 Refere-se ao papel da tecnologia da informag&o que articula informética e telecomunicagdes e se
alia ao processo de liberalizacéo e desregulamentacdo do trabalho, com respaldo neoliberal, que
vem caracterizando a mundializacdo do capital e permitindo aos grandes grupos econdmicos
remodelar sua estrutura produtiva.

390 termo e-commerce (ou comércio eletrdnico em portugués) é a comercializagio de produtos e
servicos pela internet, onde as transacdes sdo realizadas via dispositivos eletrénicos, como
computadores e smartphones. Esse tipo de comércio pode contar com diversos canais de vendas.
O mais conhecido é a loja virtual, mas existem outros, como vendas nas redes sociais e até
vendas por e-mail marketing. Embora seja uma ferramenta popular nos dias de hoje, o termo e-
commerce costuma ser usado como sindnimo de loja virtual, mas se diferencia, pois, loja virtual
se refere ao website (ou plataforma de e-commerce) em que os clientes adquirem os produtos, ou
seja, € um dos canais do e-commerce.
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“parceria” ou de empreendedorismo, perdendo o/a trabalhador/a a posicao de
emprego assalariado, passando a ser considerado, aparentemente, como
“aliado’®”, é possivel afirmar que a industria da moda também se expande na
uberizacdo, ao criar aplicativos de venda e ao voltar seu foco comercial para o
mercado digital e de entregas, muitas vezes com prazos minimos. Isso levou a
gueda na producéo e fechamento de varias fabricas de vestuarios, levando a crise
para toda a cadeia de producédo, sendo que a parte mais afetada, neste processo,
claramente, é a classe trabalhadora. Outra pratica impulsionada pela pandemia,
sdo as vendedoras online, onde as trabalhadoras possuem um codigo de
identificacdo para vendas no site ou no aplicativo da loja e usam as redes sociais
para divulgacéo das pecas, mas esta trabalhadora nédo esta vinculada a nenhuma
loja fisica, portanto, ndo tem vinculo formal com a marca.

No Brasil, o Grupo Soma, referéncia em house of brands*, ao qual
pertencem as marcas Hering, Farm, Foxton, Animale e outras, parece néo ter
passado pela crise intensificada pela pandemia, pois teve o recorde de receita no
e-commerce (123%) e o lucro liquido de 39,9 milhdes de reais no quarto trimestre
do ano de 2020%2. Se existe aumento nas vendas, existe producdo e existem
entregas. No entanto, diante do grave quadro que vivenciamos no pais, cabe
perguntar: quem produziu e como foram produzidas as pegas, no periodo de
pandemia?

E no ambito dessa problematica que as relacées de trabalho na industria da
moda, em especial das trabalhadoras de chdo de fabrica ou as que podem ser
denominadas como situadas na ponta do processo produtivo, estdo inseridas. As
marcas mais consolidadas e, até mesmo, as de menor porte, tendem a
descentralizar suas atividades de producdo (processo de externalizacdo),
estimulando a criagcdo de pequenas empresas especializadas e transferindo
grande parte de sua producdo para confecgles terceirizadas que, por sua vez,
repassam parte deste trabalho para fac¢bes e/ou trabalhadoras em domicilio,
tornando o rendimento baixissimo para o Ultimo grupo de trabalhadoras (Abreu,
1986).

No periodo da pandemia, com a necessidade de cumprir isolamento social,
a possibilidade de contaminacdo pela doenca levou algumas empresas a

fecharem e as trabalhadoras a buscarem alternativas para a sua sobrevivéncia.

40 Definigéo encontrada no aplicativo do Rappi (servigo de entrega de restaurantes, supermercados,
farmacias, entre outros). Disponivel em: https://www.rappi.com.br/. Acesso em: 12 mai. 2022.

41 Em portugués, casa das marcas, € a estrutura de uma Gnica marca que abrange todos os produtos
e servicos da empresa “méae”.

42 Disponivel em: https://api.mzig.com/mzfilemanager/v2/d/dd835c95-0412-4284-82db-
dae5784acebc/f41e0675-6400-16c4-2783-61cdeb3f67e5?0origin=1. Acesso em: 09 mai. 2022.
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Como exemplo, pode ser citada a crise no Polo de Confec¢cdes do Agreste
Pernambucano, com casos de costureiras cobrando R$ 0,30 (trinta centavos de
real) por peca produzida em domicilio®:.

O Polo de Confec¢des do Agreste Pernambucano é composto por mais de
10 municipios, mas se destacam as cidades de Toritama, Caruaru e Santa Cruz

do Capibaribe. Vejamos:

O Polo de Confecgbes do Agreste de Pernambuco é um aglomerado de iniciativas
produtivas e comerciais relacionadas ao setor de confec¢ées, com foco em roupa
casual (masculina e feminina), brim (jeans, bermudas, saias, shorts e camisas),
malharia (camisetas, tops, blusas, vestidos), outras vestimentas (calgas, saias,
camisas e blusas), moda infantil e lingerie. Se estabeleceu, a partir dos anos
1950/1960, em torno das ‘Feiras da Sulanca’, em Santa Cruz do Capibaribe,
Caruaru e Toritama, mas hoje seu raio de influéncia se estende por dezenas de
municipios do Agreste de Pernambuco e repercute na Regido e no pais. As
unidades produtivas sdo na sua maioria constituidas de ‘fabricos’ e ‘facgdes’, mas,
com a consolidagdo do Polo, ja vém se estabelecendo algumas ‘fabricas’. As
atividades comerciais ocorrem nas ‘Feiras da Sulanca’ e, agora também, nos
agigantados Centros Comerciais, para onde acorrem comerciantes (revendedores)
e consumidores de diversos estados do pais [...] (Oliveira, 2011, p.1).

Antes mesmo do inicio da pandemia de covid-19, ja era evidente que as
relagdes de trabalho preponderantes no Polo eram marcadas por trabalho precario
e informal, pois a regido do Polo ndo é tradicionalmente industrial e possui
caréncia de servigos publicos. Com a chegada do Polo, houve um estimulo ao
“empreendedorismo informal”’, somado a informalidade nas relagdes de trabalho
e o predominio do trabalho feminino, domiciliar e familiar (Rangel; Corteletti, 2022,
p.3)

A exemplo, temos a cidade de Toritama**, situada no agreste do estado,
com cerca de 47.088 habitantes*® e especializada na producdo de jeans*. Antes
de se tornar a capital do jeans produzia calcados em couro, mas foi perdendo

espaco no mercado devido ao crescimento dos calcados produzidos em outros

43 pandemia agrava condigbes de trabalho no polo de confecgdes do Agreste pernambucano.
Disponivel em: https://www.brasildefato.com.br/2021/04/04/pandemia-agrava-condicoes-de-
trabalho-no-polo-de-confeccoes-do-agreste-pernambucano. Acesso em: 03 mai. 2022.

44 Estou me guardando para quando o carnaval chegar é um filme brasileiro, do género
documentério, de 2019, dirigido e roteirizado por Marcelo Gomes.

45 Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Coordenagéo de Populacéo e Indicadores
Sociais. Estimativas da populagéo residente. 2020. Disponivel em:
https://www.ibge.gov.br/cidadese-estados/pe/toritama.html. Acesso em: 05 jun. 2023.

46 0 jeans é uma das pegas mais poluentes do vestuario. “Apesar da sua popularidade, o jeans, da
confeccdo ao descarte, muitas vezes inadequado, apresenta diversos impactos para o meio
ambiente. Em relatério do Programa das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente (Pnuma), divulgado
em 2020, consta a informacao de que a produgdo de uma calca jeans consome 3.789 litros de agua,
sem contar o tingimento com produtos quimicos poluentes”. Fonte: FOGACA, Ana Beatriz. Do
guarda-roupa ao meio ambiente: qual o impacto ambiental do jeans? Jornal da USP,
Campus Ribeirdo Preto, 03/11/2022. Disponivel em: https://jornal.usp.br/campus-ribeirao-preto/do-
guarda-roupa-ao-meio-ambiente-qual-o-impacto-ambiental-do-jeans/. Acesso em: 13 jun. 2023.



https://www.brasildefato.com.br/2021/04/04/pandemia-agrava-condicoes-de-trabalho-no-polo-de-confeccoes-do-agreste-pernambucano
https://www.brasildefato.com.br/2021/04/04/pandemia-agrava-condicoes-de-trabalho-no-polo-de-confeccoes-do-agreste-pernambucano
https://www.ibge.gov.br/cidadese-estados/pe/toritama.html
https://jornal.usp.br/campus-ribeirao-preto/do-guarda-roupa-ao-meio-ambiente-qual-o-impacto-ambiental-do-jeans/
https://jornal.usp.br/campus-ribeirao-preto/do-guarda-roupa-ao-meio-ambiente-qual-o-impacto-ambiental-do-jeans/
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materiais. Hoje é responsavel por aproximadamente 16% da producado de jeans
do Brasil. As relagbes e condi¢cdes de trabalho na capital do jeans ndo fogem a
regra do Polo. Em estudo realizado por Silva (2021), com o objetivo de entender,
em Toritama, qual o lugar das mulheres nas relacdes de trabalho nas fac¢des de
jeans, e quais 0os motivos da evasao escolar destas mulheres, ficou evidente na
pesquisa que o trabalho na costura € iniciado ainda na infancia por grande parte
das familias, que a dupla jornada das mulheres trabalhadoras de fac¢cbes em
Toritama é um dos grandes causadores da ndo permanéncia das mesmas na
escola, pois, segundo a pesquisa, ha grande [...] dedicacéo e horarios de trabalho
excessivos, com duracao de até mais de doze horas por dia (Silva, 2021, p.47). E

acrescenta que:

A migracédo da cidade para o sistema de producao de jeans, foi identificado por esta
pesquisa como perpetuador dos contextos de vulnerabilidade sociais vivenciados
pelas familias toritamenses, uma vez que, este apoia-se na contratacdo de méo de
obra barata, na informalidade dos empregos, terceirizacéo e flexibiliza¢éo, além da
exploracdo do trabalho de criancas e adolescentes e mulheres|...Jnota-se que as
decisdes das mulheres costureiras, a op¢ao pela faccdo em casa, passa pela sua
condicao de mulher e seu papel social historico de cuidadora da casa e da familia.
Burlar essa légica é tarefa quase que impossivel, pois, essas mulheres sao advindas
de contextos precarios familiares, adentram muito cedo no segmento da costura de
jeans e sao levadas pelas circunstancias do modelo de trabalho a evadirem da
escola, seja por exigéncia dos patrdes (Empresarios), seja para poderem aumentar
a renda, uma vez que o rendimento monetério depende da producéo (Silva, 2021,
p. 47-48).

Em matéria publicada pela UOL* sobre as mudancas na vida dos/as
trabalhadores/as de Toritama durante a pandemia, foi revelado que a renda das
familias foi reduzida pela metade, tendo menos de 20% das facgbes em
funcionamento no periodo, sendo necessério o fechamento do Polo de vendas.
Algumas costureiras trabalharam na producao de mascaras, porém, recebiam em
torno de R$ 0,15 (quinze centavos de real). A alternativa encontrada por alguns/as
trabalhadores/as foi 0 uso da internet, com as vendas online em plataformas ou
via rede social.

Esse processo € acompanhado de mais informalidade, inseguranca e
desprotecdo social, além das relacdes hierdrquicas estabelecidas via
intensificacdo do controle do trabalho para o cumprimento de prazos, valor pago

por peca produzida definida pela tomadora do servico, mesmo em

47 Como a pandemia mudou a vida dos trabalhadores de Toritama. Fonte:
https://12ft.io/proxy?g=https%3A%2F%2Ftab.uol.com.br%2Fedicac%2Ftoritama%2F%23pagel.
Acesso em: 05 jun. 2023. O UOL (Universo Online) é uma das empresas pioneiras da internet no
Brasil, e surgiu em 1996 como o primeiro portal de contetido no pais.



https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Ftab.uol.com.br%2Fedicao%2Ftoritama%2F%23page1
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Ftab.uol.com.br%2Fedicao%2Ftoritama%2F%23page1
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confeccBes/faccBes, com multas em caso de atraso na entrega, acumulos de
funcdes, como a retirada e a entrega da producédo, custeio dos aviamentos,
passadoria, embalagens e etiquetagem. Atividades que, muitas vezes, ndo sao
incluidas no valor acordado.

E importante ressaltar que o modo de producdo capitalista marginaliza
certos setores da populagéo do sistema produtivo. No caso da mulher, o fator sexo
€ condicao para a sua inferiorizacdo nessas relacdes, onde sua situagao periférica
neste modo de producdo conta com dimensbes que contribuem para sua
desvantagem social. Com isso, para entender a questdo de género e de classe no
setor é necessario compreender a importancia da relacdo entre trabalho produtivo
e trabalho reprodutivo, jogando luz a dupla inser¢cdo da mulher no mundo do
trabalho, pois ndo ha uma homogeneidade de classe trabalhadora e nem
separacao das relagdes sociais e das rela¢des de producgéo (Lobo, 1991).

Existe uma subvalorizagdo das capacidades femininas e a marginalizagcéo
de suas fungdes produtivas. Essas desvantagens permitiram ao capital a extragéo
do méaximo de mais-valia absoluta, com a intensificagéo do trabalho, extenséo da
jornada de trabalho e dos baixos salarios das mulheres se comparados aos dos
homens (Saffioti, 2013).

O lugar da mulher na familia também determina sua condi¢&o, pois existe
uma “ideologia sobre o lugar da mulher na familia que nédo sé forca a mulher a
aceitar certos empregos que a permitem carregar seu duplo fardo, mas também
perpetua a situagao” (Lobo, 1991. p.130).

Segundo Toledo (2017, p. 56) “a dupla condicdo da mulher — de reprodutora
do capital e de forca de trabalho — foi agravada com o neoliberalismo, a
globalizagdo da economia e a reestruturacédo produtiva”, onde a exploragao da
classe trabalhadora é acentuada nos setores mais oprimidos, no caso das
mulheres, em especial nos paises periféricos. E podemos acrescentar que a
pandemia de covid-19 intensificou essa dupla condic¢ao.

O aumento do emprego feminino a partir dos anos 1990, conforme indica
Hirata (2011, p. 16), “[...] € acompanhado do crescimento simultdneo do emprego
vulneravel e precério, uma das caracteristicas principais da globalizagdo numa
perspectiva de género”. Nota-se, de acordo com a autora, uma bipolarizacao de
empregos femininos, onde, de um lado, estdo mulheres executivas exercendo
profissdes intelectuais e, de outro, mulheres em ocupag¢des consideradas como
tradicionalmente femininas. Observa-se o0 agravamento das desigualdades sociais
entre as préprias mulheres. Tema este reforcado pelos estudos de Bruschini e

Lombardi (2000), que apontam que a insercdo da mulher no mercado de trabalho
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€ marcada por uma continuidade e mudanca, uma vez que a continuidade se
caracteriza pelo grande niumero de mulheres que se inserem num polo de trabalho
com posicBes menos favoraveis e precérias e, do outro, um polo com expansao
de ocupacbes em profissbes de nivel superior de prestigio. Cenario faciimente
visualizado nas relacdes que se estabelecem nas marcas de roupas, quando nos
referimos as estilistas e costureiras, por exemplo.

Dentro da industria téxtil, da industria da confeccédo, nas facgbes ou células
de producédo, em geral, ou seja, em parte do mundo da moda, as mulheres estéo
em maioria, ocupando postos nos setores de costura, ou outras atividades “[...] os
guais, principalmente costura e embalagem, empregam mais forca de trabalho,
por serem setores com menos possibilidade de implantacédo tecnoldgica redutora
de forga de trabalho [...]" (Jinkings; Amorim, 2006, p. 355).

O mundo da moda, em seus setores de produgdo, ao entronizar novas

formas de acumulagéo flexivel, possibilitou a relagéo de dois processos, onde:

[...] a0 mesmo tempo que houve o desencadeamento de uma modernizagédo
industrial no setor [...], nos referimos aqui ao setor téxtil e de confeccao [...] ocorreu
também a revitalizacdo de formas pretéritas de trabalho, como € o caso da
terceirizacéo via trabalho domiciliar ou sob forma de cooperativa (Jinkings; Amorim,
2006, p. 365).

Nogueira (2010, p. 206), afiirma que o capital se apropria com mais
intensidade da mulher, pois, “quando o trabalho produtivo é realizado no espaco
domeéstico, o capital, ao explorar a mulher enquanto forca de trabalho, apropria-se
com maior intensidade dos seus ‘atributos’ desenvolvidos nas suas atividades
reprodutivas”.

Dessa forma, a atencdo ao recorte de género foi fundamental para o
desenvolvimento deste estudo, j& que é expressivo 0 numero de trabalhadoras na
industria da moda, ainda mais porque algumas marcas criam um “perfil” para as
consumidoras e vendem a ideia de “empoderamento” feminino. Porém, a industria
da moda traz o traco de precarizacdo do trabalho feminino e de intensificagdo do
ritmo e exploracdo do trabalho, em especial no caso do trabalho em domicilio
(Abreu, 1986), ndo havendo correspondéncia entre o “perfil” destinado as

consumidoras e o “perfil” de suas trabalhadoras.
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2.3
Breve correlacéo entre moda e territério

Quando atingirmos nossa meta de lucro la fora, vamos investir em um
endereco préprio nos EUA”, antecipa. E, a marca é mesmo uma
garota tipicamente carioca: solar e cheia de energia para brilhar pelo
mundo“® (Pedroso, 2020).

Quando as marcas associam suas pecas ao estilo de vida de um
determinado lugar, elas estdo agregando a peca, ao seu produto, a imagem ou
identidade criada anteriormente deste lugar. Essa imagem é construida a partir de
um processo histérico que é permeado por agdes politicas, econdmicas e sociais.

Os termos modos de vida e estilo de vida se confundem ao tentarmos defini-
los, mas eles podem nos ajudar a entender parte desse processo de uso da
imagem da cidade. De acordo com Braga, Fiuza e Remoaldo (2017) existe uma
grande imprecisao teorica e a tradugdo de grandes pensadores como Bourdieu,
Wirth, Rimbaud, Lefebvre, que desenvolveram estudos sobre os modos de vida,
esbarram em tradugfes que dificultam a compreensédo real de seus significados.
Em Gongalves (2004) encontramos a separacao teorica entre condigbes de vida

e estilo de vida, que vai ao encontro do que tratamos aqui:

As necessidades bésicas para a subsisténcia, tais como habitagdo, saneamento e
outros fatores ambientais, garantidas diretamente mediante o nivel dos rendimentos
das pessoas e indiretamente por politicas publicas que asseguram a distribuicdo de
servicos coletivos entre a populagéo, constituem seu modo de vida (Dutz; Rocha,
2002). Assim posta, a expressao se articula com outras duas, condi¢des de vida e
estilo de vida, igualmente referentes a decorréncias sociais da dinamica da
producéo, circulagdo e consumo de bens. A primeira delas corresponde aos
numerosos determinantes e condicionantes gerais da vida da sociedade como um
todo, enquanto os processos particulares dos diferentes grupos e suas relagbes
com os outros constituem as condi¢cdes de vida e, por Ultimo, as singularidades
inerentes a pessoa e a pequenos grupos, como a familia e a roda de amigos, a
habitagdo e seu entorno, o local de trabalho, seus habitos, normas e valores,
correspondem ao estilo de vida [...]. (Gongalves, 2004, p.18, grifos nossos).

No caso da cidade do Rio de Janeiro, as marcas que fazem uso do “modo
de vida” da zona sul e do “estilo de vida carioca”, ndo as fazem por apenas se

encantarem com o jeito leve, praiano e jovem de seus habitantes*®, mas, sim,

48 Matéria publicada pela Revista Claudia, em 17 de janeiro de 2020. Fonte:
https://claudia.abril.com.br/moda/cor-leveza-e-brasilidade-conheca-a-historia-da-carioca-farm/.
Acesso em: 21 fev. 2022.

4% Habitantes representados pelos residentes da zona sul da cidade, onde se localiza a maioria dos
pontos turisticos e concentra a maior parte de servigos e aparelhos urbanos. Segundo os dados do
Sebrae a zona sul possui cerca de 1,3 milhdes de habitantes. Ja a zona norte passa de 2,6 milhdes.
Disponivel em:
https://www.sebrae.com.br/Sebrae/Portal%20Sebrae/UFs/RJ/Anexos/Sebrae INFREG 2014 Capi
talRJ.pdf. Acesso em: 26 mar. 2023.



https://claudia.abril.com.br/moda/cor-leveza-e-brasilidade-conheca-a-historia-da-carioca-farm/
https://www.sebrae.com.br/Sebrae/Portal%20Sebrae/UFs/RJ/Anexos/Sebrae_INFREG_2014_CapitalRJ.pdf
https://www.sebrae.com.br/Sebrae/Portal%20Sebrae/UFs/RJ/Anexos/Sebrae_INFREG_2014_CapitalRJ.pdf
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porque essa identificacdo gera lucro e cria uma ambientacdo que vende

mercadorias, dentro e fora da cidade:

O cachorro-quente tem gosto de Maracand, o mate, sabor de praia e o perfume
carrega o frescor da brisa que corta a Pedra Bonita. Uma cidade mundialmente vista
como um enorme cartdo-postal pode ser extremamente vendavel. [...] marcas e
franquias que sdo a cara da cidade mostram como o estilo carioca de ser tem
potencial para se tornar 6timo negécio (O Globo, 28/02/2016)°.

O estilo de vida carioca, criado pelas marcas, € bem representado na
entrevista concedida para Eduardo Vanini, do jornal O Globo, pelo empresério
Marc Hoffman®:

Se o carioca tem um jeito préprio de se vestir, nada mais providencial do que um
cheiro para chamar de seu. A partir dessa inquietagdo, o empresario Marc Hoffman
viu uma oportunidade. Ele criou a perfumaria L'eau de Ri6, com fragrancias leves e
frescas, adaptadas ao clima e estilo de vida da cidade. — O Rio é referéncia em
moda, musica e cultura, mas nao tinha uma marca relevante de perfumaria. Ficava
incomodado em entrar num elevador ou num carro e sentir o cheiro de um perfume
forte, que ndo estd adaptado ao calor — conta Hoffman. [...] Para preencher esse
espago, ele firmou parceria com uma empresa suica para desenvolver fragrancias
especiais. Langada em 2012, a colecdo Eau de Toilette trouxe perfumes como o
Jardim Botanico, com aroma floral e frutal, Ipanema, com uma base de lavanda leve
e fresca, e Pedra Bonita, uma substancia citrica e leve, pensada para quem gosta
de viver ao ar livre. Ha cerca de dois meses, a marca langou sua mais nova linha
Eau Cologne, inspirou nas diversas “tribos” que criaram a cultura de praia carioca
nos postos tradicionais 6, 9, 10 e 12, os quais ddo nome aos produtos.

Como é feita essa associacao de algumas marcas ao “estilo de vida carioca”,
gue parece ndo incluir toda a cidade, nem parte de seus habitantes, em especial
os dos bairros periféricos? Pergunta que aqui buscaremos responder.

Partimos do ponto de entendimento que as cidades atualmente se mostram
como “[...] arenas privilegiadas e estratégicas na producao capitalista do espacgo
urbano e regional, mas seus atores ndo conseguem se apropriar devidamente dos
frutos desse crescimento econémico” (Almeida; Engel, 2017, p. 90). O Rio de
Janeiro ja passou por diversas reorganizacées urbanas que interferiram e
interferem na vida social, na reproducéo da forca de trabalho, no acesso dos/as
trabalhadores/as a bens e servigos béasicos e, especialmente, na imagem da

cidade dentro e fora do pais.

50 Marcas mostram como o estilo carioca pode ser um bom negécio. Franquias chegam a
faturamentos de R$ 130 milhdes com produtos que séo a cara da cidade. Matéria de Eduardo Vanini,
em O Globo, de 28/02/2016. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/economia/marcas-mostram-
como-estilo-carioca-pode-ser-um-bom-negocio-18756617. Acesso em: 22 mai. 2023.

51 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/economia/marcas-mostram-como-estilo-carioca-pode-
ser-um-bom-negocio-18756617. Acesso em: 22 mai. 2023.



https://oglobo.globo.com/economia/marcas-mostram-como-estilo-carioca-pode-ser-um-bom-negocio-18756617
https://oglobo.globo.com/economia/marcas-mostram-como-estilo-carioca-pode-ser-um-bom-negocio-18756617
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Mauricio de Abreu (2011) em seu estudo sobre a transformacéo da cidade
do Rio de Janeiro, antes colonial, para uma cidade capitalista, afirma que no inicio
do século XX a cidade passou por enormes transformacdes que tinham como
objetivo adequar a estrutura urbana as necessidades do capital, sendo necessario
criar uma capital que fosse simbolo da importancia do pais. A reforma de Pereira
Passos, segundo o autor, é um dos primeiros exemplos de intervencao urbana
realizada pelo Estado na cidade, com obras de embelezamento e de valorizacdo
dos bairros do centro e da zona sul, com a retirada massiva da popula¢do pobre
de determinadas &reas e com o desenvolvimento dos bairros do subdrbio carioca.

Importante lembrar o que motivou a reforma e como foi realizada. No
comeco do século XX, o Rio de Janeiro, apesar de sua deslumbrante paisagem
natural, era, em muitos aspectos, um lugar dificil para se viver. Fruto de uma
urbanizacéo acelerada e sem planejamento, o centro do Rio era uma regido tdo
interessante quanto cadtica. Suas vielas estreitas e sinuosas, Umidas, sujas e mal
iluminadas eram foco permanente de doencgas. As epidemias eram frequentes; o
transito, uma grande confusao.

Os pobres moravam em habita¢des coletivas sem as possibilidades minimas
de higiene. Pelas ruas do centro da cidade uma profusdo de gente, carrocas e
carruagens disputava o ja reduzido espaco com os bondes e com 0s primeiros
automaéveis — signo maior de nossa modernidade tropical. Para muitos higienistas,
sanear era construir avenidas; era alargar as ruas para melhor aproveitamento do
sol e dos ventos; era mudar os costumes; era demolir o velho e insalubre casario.

Sucessor de Campos Sales na presidéncia da Republica (1898-1902),
Rodrigues Alves (1902-1906) fez de seu programa de governo um compromisso
com essas ideias. Saneamento e modernizacdo foram as suas promessas. Para
tocar a reforma urbana, Rodrigues Alves convidou o engenheiro Francisco Pereira
Passos, nomeado prefeito da capital com poderes discricionarios. A saude publica
— cujo comando foi entregue a Oswaldo Cruz — e as obras de maior vulto, como a
modernizacdo do porto e a construgdo das avenidas Central (hoje avenida Rio
Branco) e do Mangue (hoje avenida Francisco Bicalho), ficaram sob a
responsabilidade do governo federal. Inaugurada em 1905, a avenida Central
tornou-se o grande simbolo da reforma.

Inspirada no plano de remodelacao de Paris executado ainda no século XIX,
a Reforma Pereira Passos transformou radicalmente a fisionomia do centro do
Rio. Em poucos anos, uma nova metropole nasceria dos escombros da velha
cidade. Edificios suntuosos e de arquitetura variada surgiram para ornamentar as

novas avenidas; habitos considerados incompativeis com os preceitos da higiene
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publica foram proibidos; novas redes de esgoto e de abastecimento de 4gua foram
construidas, assim como novas linhas de bonde, agora eletrificadas; a iluminacgéo
publica, antes fornecida pelos lampides a gas, comecou a ser substituida por
postes de eletricidade. Com a remodelacéo do tragado urbano do centro, o trafego
desafogou; a cidade se expandia em todas as direcdes.

Mas, apesar de todas essas melhorias, a reforma teve também o seu lado
sombrio e excludente. Centenas de casebres e corticos foram demolidos por
motivos de higiene ou para dar passagem as novas vias que surgiam em ritmo
vertiginoso. Com as demoli¢des, a populagdo que tinha alguma fonte de renda
deslocou-se do centro para o suburbio, enquanto os mais pobres foram habitar as
encostas dos morros, engrossando o contingente populacional das favelas que
comecavam a surgir. Razao pela qual a reforma recebeu da populacéo o apelido
de “Bota-Abaixo” (Abreu, 2011).

Havia uma maior preocupacgédo, que era a de referenciar a cidade a outras
grandes metropoles e de “acabar com a nogdo de que o Rio era sinbnimo de febre
amarela e de condigfes anti-higiénicas, e transforma-la num verdadeiro simbolo
de ‘novo Brasil’” (Abreu, 2011, p. 60).

Inicia-se assim, o0 protagonismo da cidade do Rio de Janeiro em grandes
reformas urbanas, que modificam seu espaco territorial, na busca de recuperar a
imagem da cidade em ambito internacional para, assim, se inserir na dinamica do
capital.

Ja no século XXI, outro exemplo de reorganizacao urbana se verifica a partir
da escolha da cidade do Rio de Janeiro para sediar grandes eventos de jogos
esportivos, como a Copa do Mundo (2014), as Olimpiadas e as Paraolimpiadas
(2016)*2. Assim como se observou na reforma de Pereira Passos, essa
reorganizacao, disposta através do referenciamento de um determinado modelo
externo de planejamento urbano®3, estava inserida em uma légica capitalista onde
as cidades sao “submetidas as mesmas condi¢des e desafios que as empresas”
(Vainer, 2002). Vejamos:

Nessa perspectiva de producéo capitalista dos espacos urbanos, as cidades entram
em intensa presséo, que impde um constante ciclo de produtividade e

52 Brand&do Vazquez (2018) afirma que, ja em 1990, com o governo de Cesar Maia, o modelo de
intervengdo urbana cataldo ja era referéncia para a prefeitura do Rio de Janeiro.

53 E importante comentar que o conjunto de intervencdes no espaco urbano na cidade de Barcelona,
em preparagao para sediar os Jogos Olimpicos de 1992, tornou-se um modelo para os especialistas
em planejamento urbano. Na ansia de integrar a cidade a esfera da globalizacéo, esse modelo de
gestao submete a cidade a uma légica empresarial, a fim de torna-la competitiva para o mercado.
Sendo assim, as cidades disputam entre si o investimento de capital, tornando-se flexiveis as suas
exigéncias, em detrimento do seu uso social por parte de seus habitantes (Branddo Vazquez, 2018,
p. 225).
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competitividade. Isto &, as cidades passam a competir umas com as outras em atrair
novos investimentos, novos moradores, mais turistas, mais poder econdmico. Se
antes o debate era sobre crescimento desordenado e movimentos sociais urbanos,
na contemporaneidade surge uma nova problematica: a da competitividade urbana
(tanto de espacos quanto de cidades), tendo o marketing urbano um papel
estratégico nas territorialidades adjacentes a este processo (Almeida; Engel, 2017,
p. 90).

Mais uma vez as ac¢fes e consequéncias dessas intervencdes andaram na
mesma direcdo das que foram realizadas no inicio do século XX. Ocorreram entre
2009 e 2015 remogbes de mais de 20 mil familias® para a construcdo dos
equipamentos urbanos voltados os megaeventos®, bem como foram inseridas,
placas nas vias expressas que ligam o aeroporto internacional ao restante da
cidade, ou, a cidade maravilhosa, com o objetivo de esconder as favelas do
percurso, e até mesmo foi retirado o termo favela de algumas localizagdes no

Google Maps®®, além de:

Comandada pela Secretaria de Ordem Publica, a Opera¢do Choque de Ordem
combinava ag¢bes, como a repressdo ao trabalho informal de camelds, o
recolhimento da populagdo em situacdo de rua, a internacdo compulséria de
usuarios de drogas, em especial o crack, a demolicdo de imdveis “irregulares”, a
construgao de “eco limites”, com o intuito de impedir o crescimento das favelas etc.
(Branddo Vazquez, 2018, p. 230).

Em 2011, a Revista Exame publicou a matéria O resgate da marca Rio®’,
onde afirma que a eterna “cidade maravilhosa” havia perdido parte do seu
deslumbramento e, que devido as mudancas, que incluem a infraestrutura, a

cidade voltaria a ter a imagem paradisiaca de antes. E reforca:

Esse resgate tenta apagar estere6tipos do passado, como o malandro boa-praca e
a mulata seminua. As novas campanhas publicitarias que tém o Rio de Janeiro como
cenério, agora, passam ao consumidor a imagem de uma metrépole moderna e
pujante, capaz de retomar o momento do Brasil, um dos mercados mais
ambicionados pelas grandes empresas mundiais de bens de consumo [...]. A
manutencdo da publicidade do Rio de Janeiro como cenario preferencial da
publicidade global depende sobretudo da capacidade do poder publico de manter e
ampliar a sensagdo de maior seguranca e de controle social. Nao ha beleza, prazer
ou humor na violéncia e nenhuma beleza natural é capaz de conter a repulsa que
ela gera no publico (Vettorazzo, 2011).

54 Fonte: https://brasil.elpais.com/brasil/2015/06/20/politica/1434753946 363539.html. Acesso em:
25 fev. 2023.

55 Para uma radiografia critica dos megaeventos sediados no Brasil, ver o livro “Brasil em Jogo: o
que fica da Copa e das Olimpiadas?” de Jennings et al. (2014).

56 Fonte: Remoc4o virtual: Google reduzira presenca de favelas no mapa do Rio. Cidades Possiveis.
Disponivel em: Cidades Possiveis - Remocao virtual: Google reduzira presenca de... (tumblr.com).
Acesso em: 25 fev. 2023.

57 Fonte: https://12ft.io/proxy?g=https%3A%2F%2Fexame.com%2Frevista-exame%2Fo-resgate-da-
marca-rio%2F. Acesso em: 25 fev. 2023.
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https://cidadespossiveis.tumblr.com/post/5322311866/remo%C3%A7%C3%A3o-virtual-google-reduzir%C3%A1-presen%C3%A7a-de
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fexame.com%2Frevista-exame%2Fo-resgate-da-marca-rio%2F
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Essa ampliacdo da sensacado de seguranca foi realizada, por exemplo, pelo
projeto das Unidades de Policia Pacificadora (UPP)* — com inimeras denuncias
de violacdo dos direitos humanos nas favelas — e o controle social era
representado por todas as modificagbes ocorridas, como as ja citadas: as
remocoes e acdes que parecem de reorganizacao da cidade, mas que modificam
e segregam, dificultando a circulacdo da populac¢do, como, por exemplo, o corte
de linhas de 6nibus® que ligavam o sublrbio até as praias cariocas.

Quando afirmam que “Estamos vivendo o resgate da marca Rio, uma das
mais poderosas dentre todas as cidades do mundo”®, ou “Escolhemos o Rio de
Janeiro ndo s6 como cartdo-postal, mas também como icone da retomada do pais”
®1  significa que as marcas compraram a ideia de cidade que foi vendida e
construida sobre um cenario criado as custas de gentrificacdo, especulagéo
imobiliaria e violagdo de direitos humanos.

Outro ponto importante, desenhado a partir do desenvolvimento do territério,
dentro de uma légica capitalista, é a divisdo da cidade em dois circuitos urbanos
gue se relacionam dialeticamente e que representam 0s circuitos espaciais de
producéo. Este conceito, do gedgrafo Milton Santos e Maria Laura Silveira (2006,
p. 144), possibilita compreender “[...] o uso diferenciado de cada territério por parte
das empresas, das instituicdes, dos individuos e permite compreender a
hierarquia dos lugares desde a escala regional até a escala mundial”. De acordo

com Silvana Silva:

Em funcéo da existéncia de trabalho perene e bem pago de um lado, surge o circuito
superior; por outro, a existéncia de trabalho com baixa remuneracgéo e intermitente,
demanda a criacdo de formas de sobrevivéncia por grande parte da populacéo.
Entdo, surge o circuito inferior. Os dois subsistemas urbanos sao formas de
produzir, distribuir, comercializar e consumir que geram materialidades distintas,
visiveis na paisagem urbana. No entanto, esses dois circuitos se relacionam
dialeticamente a partir da complementaridade, subordinagdo e concorréncia. As
cidades expressam esses dois circuitos a partir dos lugares opacos e dos lugares
luminosos, que sao polaridades, mas n&o dualismos (Silva, 2012, p.1).

z

Nesse caso, 0 circuito superior é resultado direto da modernizagdo com

progresso tecnolégico, que serve a populacdo da qual faz parte. O circuito inferior

58 Fonte: http://www.global.org.br/blog/sobre-violacoes-de-direitos-em-favelas-com-upp/. Acesso
em: 25 fev. 2023.

59 Fonte: https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2015/09/18/corte-em-linhas-de-
onibus-e-criticado-por-moradores-do-suburbio-do-rio.htm. Acesso em: 25 fev. 2023.

60 Nizan Guanaes, s6cio do grupo ABC em entrevista para Revista Exame. Fonte:
https://exame.com/colunistas/opiniao/nelson-rocha-rio-de-janeiro-e-o-resgate-do-mercado-
financeiro/. Acesso em: 25 fev. 2023.

61 _eonardo Medeiros, diretor de marketing da Johnnie Walker, em entrevista para Revista Exame.
Fonte: https://exame.com/colunistas/opiniao/nelson-rocha-rio-de-janeiro-e-o-resgate-do-mercado-
financeiro/. Acesso em: 25 fev. 2023.



http://www.global.org.br/blog/sobre-violacoes-de-direitos-em-favelas-com-upp/
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2015/09/18/corte-em-linhas-de-onibus-e-criticado-por-moradores-do-suburbio-do-rio.htm
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também participa da modernizacdo, porém, de forma indireta, visto que seus
individuos se beneficiam parcialmente, ou ndo, do atual progresso técnico e dos

direitos a ele ligados (Santos, 1977, p.37). Ou seja:

A presenca de uma massa populacional com salarios muito baixos, dependendo de
trabalho ocasional para viver, ao lado de uma minoria com altos salarios, cria na
sociedade urbana uma distingdo entre os que tém permanente acesso aos bens e
servicos oferecidos e 0s que, mesmo apresentando necessidades similares, nédo
podem satisfazé-las. Isto cria ao mesmo tempo diferencas qualitativas e
quantitativas de consumo. Estas diferencas sdo, ambas, causa e efeito da
existéncia, isto €, da criagdo ou manutencdo, nestas cidades, de dois sistemas de
fluxo que afetam a fabricacdo, a distribuicdo e o consumo de bens e servigos
(Santos, 1977, p.37).

Essa leitura da cidade em dois circuitos, possibilita entender a clara divisdo
gue existe entre 0os espagos onde se localizam marcas de vestuério carioca e o
seu perfil alvo e, onde se encontram os/as trabalhadores/as que produzem as
pecas comercializadas por essas marcas.

De acordo com Vainer (2002), quando a marca se identifica como
genuinamente carioca, ela estd se referindo a “imagem de uma metrépole
moderna e pujante” e ndo dos territérios que carregam as consequéncias
negativas da criagéo deste imaginario. Portanto, “[...] a cidade ndo é apenas uma
mercadoria, mas também, e sobretudo, uma mercadoria de luxo, destinada a um
grupo de elite de potenciais compradores: capital internacional, visitantes e
usuarios solvaveis” (Vainer, 2002, p. 83).

Como dito na introdugéo desta tese, em pesquisa realizada na rede social
Facebook, foi langado um formulério online em 12 grupos® que possuem como
objetivo a divulgacéo de servigcos, vagas de empregos e oferta de mao de obra,
todos relacionados a industria da moda. Fazem parte dos grupos varios tipos de
trabalhadoras/es, proprietarios/as de faccbes, empresas de venda de
maquinarios, entre outros. Dentre as perguntas realizadas, a de localizacdo
demonstra que dos 33 formularios respondidos, 37% dos/as respondentes
residem na Baixada Fluminense e 31% residem na zona norte da cidade, ou seja,
mais de 60% desses/as trabalhadores/as ndo residem nos bairros sedes das
marcas para quem prestam servigcos. O que corrobora com o debate sobre os
circuitos espaciais de producéao.

Portanto, cabe perguntar: quais indicios a industria da moda traz sobre esta

guestdo? Temos uma aproximacdo deste processo, que fica evidente ao

62 Grupos/comunidades privadas, onde é necessario solicitar participacdo dentro da rede social
Facebook.
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pensarmos sobre onde se localizam algumas marcas mais expressivas e suas
principais lojas e onde se localiza quem trabalha nos seus bastidores. O mesmo
raciocinio se repete ao pensar quais destes grupos conseguem acessar 0S
aparelhos urbanos e todas as modernidades que acompanham a reorganizacao
urbana.

Quando falamos em “estilo de vida carioca”, ndo estamos nos referindo a
classe trabalhadora que faz uso do transporte publico municipal/intermunicipal,
gue consome em média trés horas do seu dia para chegar ao local de trabalho,
ou daquele/a trabalhador/a que reside no suburbio e usa seu espacgo privado —
sua casa — para produzir informalmente para marcas que possuem, por exemplo,
lojas no Shopping Leblon® e ndo no Bangu Shopping®. Estamos falando de um
publico com potencial de consumo que reside proximo aos pontos turisticos, que
€ majoritariamente branco e que tem o privilégio de poder usar e pertencer a
cidade.

Quase sempre, quem produz nao é alvo da “realizacdo do sonho de colorir
as meninas do Rio"®°. Quem produz, quase sempre € alvo do acesso precario a
“cidade maravilhosa” e das relagdes precarias de trabalho, que possuem cor,

género e classe social e estdo em um territério especifico.

2.4
A moda da Moda em ser sustentavel

“Kourtney Kardashian Barker é a mais recente embaixadora da marca
[Boohoo] e a sua chegada vem com um enfoque na sustentabilidade.
Vai entregar duas cole¢des cépsula que foram concebidas em conjunto
numa viagem de investigacdo de oportunidades para criar um futuro de
moda mais sustentavel" (Revista Fashion NetWork, 2022)¢S,

63 O bairro do Leblon, localizado na zona sul, esta em primeiro lugar entre os bairros com o metro
quadrado mais caro da cidade do Rio de Janeiro. Em dezembro, o pre¢o chegou a R$ 20.921.
Disponivel em: https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Foglobo.globo.com%2Fblogs%2Fmiriam-
leitao%2Fpost%2F2023%2F02%2F0s-tres-bairros-com-metro-quadrado-mais-caro-do-rio.ghtml.
Acesso em: 01 abr. 2023.

64 O bairro de Bangu, localizado na zona oeste da cidade, € considerado um dos bairros mais
guentes do municipio. Sofre com a violéncia e a constante falta de servigos basicos. Fonte: Matéria
do site G1: Moradores da Vila Alianga, em Bangu, na Zona Oeste, dizem que estdo sem luz ha sete
dias. Disponivel em: https://gl.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2022/01/28/moradores-da-vila-
alianca-em-bangu-na-zona-oeste-dizem-que-estao-sem-luz-ha-sete-dias.ghtml. Acesso em: 01 abr.
2023.

65 Referéncia ao texto no site da marca Farm. Disponivel em:
https://www.farmrio.com.br/institucional/sobre. Acesso em: 01 abr. 2023.

66 Boohoo langa colaboragdo centrada na sustentabilidade com Kardashian Barker. Disponivel em:
https://pt.fashionnetwork.com/news/Boohoo-lanca-colaboracao-centrada-na-sustentabilidade-com-
kardashian-barker,1436397.html. Acesso em: 18 fev. 2023.
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A preocupacao com 0 meio ambiente tornou-se pauta nos debates mundiais,
amparada pelo reconhecimento da escassez dos recursos naturais, mudancas
climaticas, poluicdo industrial e producao de lixo em larga escala. Este cenario
revela o aprofundamento da destrutividade do modo de producdo capitalista
(Mota; Silva, 2009).

Hé& alguns anos a industria da moda “vestiu” e inseriu na agenda acdes ditas
“sustentaveis”. Grandes marcas passaram a promover acdes voltadas para a
“preservacao” do meio ambiente e o “consumo consciente”. Houve, também, a
criacdo de movimentos globais, com o objetivo de conscientizar o consumidor e o
mercado sobre os efeitos ambientais e sociais produzidos pela industria da moda,
buscando o conceito de “comércio justo” e “pregco justo”, como forma de
contraponto a atual forma de organizacdo comercial. O desastre no Rana Plaza,
foi um dos marcos para criacdo de organizacdes e acordos (ja citados nesta tese)
mas que sobrevivem a partir de tensGes entre o mercado, Estado e
trabalhadores/as.

O Movimento Fashion Revolution € um exemplo de movimentacao global de
grupos de pessoas preocupadas com o tema. Surgiu no pds desastre do Rana
Plaza e se propde a trabalhar em “prol de uma industria da moda que conserve e
regenere 0 meio ambiente, e que valorize as pessoas acima do crescimento e do
lucro™’. Um objetivo que claramente, caminha na contraméo do sistema de
relacbes sociais, econdmicas e de producéo e reproducdo social em que estamos

inseridos, ja que:

[...] o capitalismo, por ter caracteristicas muito intrinsecas, como a obtengao de lucro
e a acumulacéo de riquezas, a predominancia da propriedade privada, divisdo de
classes e exploracéo do trabalho, a exploracdo da natureza e dos recursos naturais,
o crescimento da desigualdade social e consequente degradacdo e poluicdo da
natureza em decorréncia do consumo excessivo, surge como obstaculo para se
alcancar um modo de vida e de producdo que possa ser considerado sustentavel
(Libera; Calgaro; Rocha, 2020, p.146).

Grande parte dessas organizacdes apostam em um “capitalismo consciente”
ou a possibilidade de controle da exploracéo capitalista, seja do trabalho, consumo
ou do meio ambiente, a0 menos no mundo da moda, € possivel. Uma das formas

de “controle” e de cobranca sdo as certificacGes®, via institutos, e os estudos®®

67 indice de transparéncia da Moda Brasili — Edicdo 2022. Disponivel em:
FR_IndiceDeTranparenciadaModaBrasil_2022.pdf. Acesso em: 02 mai.2023.

68 Conhegca as principais certificacbes para moda sustentdvel. Disponivel em:
https://www.senacmoda.info/certificacoes/. Acesso em: 11 jun. 2022.

69 BoF Sustainability Index. Disponivel em:
https://www.businessoffashion.com/reports/sustainability/measuring-fashions-sustainability-gap-
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https://www.businessoffashion.com/reports/sustainability/measuring-fashions-sustainability-gap-download-the-report-now/
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com os indices sobre determinadas categorias, que sdo respondidas pelas
grandes marcas de vestuario. Ambos demonstram grandes dificuldades de acesso
as informacdes reais, sobre cada area, como, por exemplo, a cadeia produtiva.

Em grande parte, as categorias de controle que séo utilizadas pelas
organizacdes estdo voltadas para &reas como transparéncia, que esta ligada ao
rastreamento da cadeia produtiva, como: quem sdo seus fornecedores, como eles
produzem e quais 0s impactos desta producao para 0 meio ambiente. Ja sobre as
emissdes de gases, a preocupacdo € direcionada para producao de poluentes,
seja 0s que séo frutos dos processos de producéo ou circulagdo de mercadorias,
como também o uso ou ndo de energias renovaveis. A questao da utilizacdo da
agua e produtos guimicos estdo relacionados aos processos de lavagem e
tingimento das pegas e, também, na tentativa de reducé@o do uso de microfibras.
O uso de pléastico na industria da moda é expressivo. Assim, hd uma proposta de
controle dos materiais utilizados, como o uso do poliéster, e a tentativa de
substituicdo por matérias primas mais naturais. Os direitos trabalhistas também
entram na area de observacao destas organizagdes, seja nos valores dos salarios
e/ou nas formas de contratacdes. Outro ponto considerado é a questdo do
desperdicio, devido a grande producdo massiva de roupas e descartes em
aterros sanitarios, além de quais formas de reciclagem as marcas adotam. Essas
areas podem variar dependendo da organizacao/instituicdo que realiza a
pesquisa.

Em entrevista realizada com a jornalista e autora britanica Tansy Hoskins™,
indagamos sobre essas novas tendéncias do mundo da moda como “produc¢ao
sustentavel”, “preco justo” e a inclusdo de demandas de minorias (por exemplo,
guestbes raciais) e se essas aberturas sd0 avangos permanentes ou apenas

concessdes temporarias. Segundo Hoskins:

N&o acho que seja uma tendéncia, acho que muita gente quer um sistema de moda
mais justo. No entanto, acho que muito do que se diz ser sustentavel é falso. Por
exemplo, em 2022, a Autoridade de Mercados de Consumo da Holanda determinou
que os termos ‘Ecodesign’ da Decathlon e ‘Consciente’ da H&M nédo eram claros ou
insuficientemente comprovados e ordenou as duas empresas que parassem de
fazer declaracbes enganosas de sustentabilidade em suas roupas e sites
(Entrevista a autora da tese, realizada em 17 de fevereiro de 2023).

download-the-report-now/. indice de transparéncia da Moda Brasil — Edicdo 2022. Disponivel em:
FR_IndiceDeTranparenciadaModaBrasil _2022.pdf. Acesso em: 02 mai.2023.

70 Tansy Hoskins € jornalista e autora premiada, especialista em politica da industria da moda e
membro openDemocracy — British Journalism Awards.
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Hoskins (2023) afirma que a pressdo dos movimentos sociais ajuda na
conscientiza¢do do publico, quanto aos impactos do capitalismo em suas vidas e
na do planeta .Em referéncia a citacao inicial deste item da tese, sobre o enfoque
na sustentabilidade, a marca Boohoo’* e outras marcas foram acusadas de
greenwashing que, em traducéo livre, significa “lavagem verde”, por anunciarem
colecdes sustentaveis e ndo adotarem, claramente, as acdes que as classificariam
como tal. A contratacdo de uma embaixadora famosa e milionéria, Kourtney
Kardashian, foi considerada uma forma de greenwashing, porque anteriormente a
marca também foi acusada de uso de méo de obra de trabalhadores/as em uma
cidade no sul do Reino Unido, pagando apenas £3,50 (trés libras esterlinas e
cinquenta centavos) por hora, isso somado as condi¢cdes de trabalho inseguras
durante a pandemia de covid-19.

De acordo com a Competition and Markets Authority’?, as marcas, incluindo
a Boohoo, utilizaram de comunicacédo e formas de linguagem néo objetivas sobre
os produtos sustentaveis, deixando margem para erros, e 0s critérios usados para
classificar e/ou incluir as pecas neste tipo de colegéo eram irrisorios, sofrendo com
falta de informag6es sobre alguns produtos ditos sustentaveis.

Aparentemente as marcas tentam responder a essas “novas tendéncias”,
mas esbarram na esséncia do capitalismo. Hoskins (2023) relata que outra marca
de vestuario percorreu 0 mesmo caminho. Segundo a autora, os tecidos ditos
sustentaveis pela marca H&M ndo possuiam a porcentagem necessaria, para

assim, serem classificados. Vejamos:

Outro estudo sobre tecidos sintéticos descobriu que a linha “consciente” da H&M na
verdade continha uma porcentagem maior de material sintético do que sua colecao
principal — 72% contra 61%. O mesmo relatorio analisou 12 marcas e 4.000 produtos
e descobriu marcas que enganam rotineiramente os consumidores com falsas
alegacdes. (Entrevista a autora da tese, realizada em 17 de fevereiro de 2023).

O termo greenwashing € usado quando instituicbes, governos, empresas ou
marcas fazem apelo comercial para a ideia de sustentabilidade, porém, n&o

adotam de fato tais a¢Bes sustentaveis. Em Vidal de Souza (2017), vemos que:

O greenwashing é visto como um fendbmeno pejorativo, no qual governos,
corporacdes e empresas, por meio de campanhas publicitarias fazem afirmacoes
falsas ou enganosas e apresentam um caminho visando obter a responsabilidade
ambiental ora exigida pela ordem mundial. A conduta tem como objetivo criar uma

71 Marca de fast fashion inglesa.

72 ASOS, Boohoo and Asda investigated over fashion ‘green’ claims. Disponivel em:
https://www.gov.uk/government/news/asos-boohoo-and-asda-investigated-over-fashion-green-
claims. Acesso em: 02 mai. 2023.
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imagem positiva, diante da opinido publica, demonstrando o grau de
responsabilidade ambiental dessas organizacdes ou pessoas, servicos, produtos ou
mercadorias, ocultando ou desviando a atencéo de impactos ambientais negativos
por eles gerados. Para tanto, se vale da leitura dos conceitos de desenvolvimento
sustentavel e sustentabilidade (Vidal de Souza, 2017, p.168).

Os autores Libera, Calgaro e Rocha (2020, p.148) afirmam que o
greenwashing é um dos “mecanismos sutis de alienacdo das grandes massas”,
utilizado pelo capitalismo, juntamente com a industria cultural, j& que se apropria
misticamente da ideia de sustentabilidade ou de desenvolvimento sustentavel,
Unica e exclusivamente com o objetivo de lucro. E a indUstria da moda possui uma
grande capacidade de glamourizar qualquer coisa que promova lucro para as
marcas, sem necessariamente cumprir tais requisitos, fato que ocorre com o termo
“sustentavel”

O termo “desenvolvimento sustentavel” nasce em um contexto de
Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente Humano™, realizada em
Estocolmo, em 1972, que “evidenciou a preocupacéo de governos e partidos [...]
com os problemas ambientais” (Coutinho, 2009, p. 22). Em seguida, o Relatério
Nosso Futuro Comum, de 198774, também conhecido como Relatério Brundtland
(ONU, 1987), recomendou estratégias de longo prazo para alcancar um
desenvolvimento sustentavel em nivel mundial, a partir do ano de 2000 (Relatério
da Comissao Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento - CMMAD, 1987).

Vejamos:

O Relatério forneceu o suporte para a compreensdo naturalista da questdo
ambiental, na medida em que descreve o desenvolvimento sustentavel como um
processo de mudanca, na busca da harmonia entre necessidades atuais e futuras,
no qual o tipo de exploracdo dos recursos naturais é uma variavel, entre outras,
incluindo ai a ‘mudanga institucional’ (Coutinho, 2009, p. 23).

Este relatério pode ser caracterizado como um manifesto “essencialmente
ético” de uma utopia liberal de justica social, dentro da sociedade gerida pelo
mercado (Coutinho, 2009). Entretanto, o termo foi “mercantilizado” e, de principal
acusado, o0 mercado passou a ser 0 maior possuidor de tais iniciativas, pois o
pressuposto é de que o desenvolvimento econdmico € 0 meio ambiente nao

seriam contraditérios, independentemente do modo de producéo:

73 A Conferéncia foi a primeira grande reunido de chefes de Estado e a Organizacdo das Nagdes
Unidas (ONU) para tratar sobre a degradagdo do meio ambiente. Disponivel em:
https://nacoesunidas.org/conferencias-de-meio-ambiente-e-desenvolvimento-sustentavel-miniguia-
da-onu/. Acesso em: 07 mai. 2018.

7 Relatério da Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento — CMMAD, 1987.
Disponivel em: https://sustainabledevelopment.un.org/content/documents/5987our-common-
future.pdf. Acesso em: 22 mai. 2023.
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[...] o conceito de desenvolvimento sustentavel busca estabelecer o pressuposto de
efetiva possibilidade de uma ordem social ecoldgica e democrética, sem que isto
impliqgue necessariamente a ultrapassagem do capitalismo [...] (Coutinho, 2009,
p.23).

Assim, cria-se ao redor do desenvolvimento sustentavel a ideia de unificacéo
de interesses dos/as trabalhadores/as, empresarios e Estado em prol da
problematica ambiental. Seu apelo estd na “preservagdo da natureza, ao
enfrentamento da desigualdade social e ao comprometimento individual e coletivo
da sociedade [...] ignorando as determinagfes histéricas do processo destrutivo”
(Mota; Silva, 2009, p. 39).

E inevitavel que a industria da moda n&o esteja incluida nesse processo,
considerando sua inser¢cdo em outras industrias, como a agricultura (no caso do
cultivo de algodao), agropecuaria (criagdo de animais para o uso do couro),
industria de minério (referente aos metais e pedras) e petrolifera (no uso de
materiais sintéticos), juntamente com a producao das mercadorias. No entanto,
como tudo no capitalismo se transforma em mercadoria, a indlstria da moda entra
na tendéncia de mercado definida como “empresas sustentaveis” e certificadas.

No caso da industria da moda, essa tendéncia pode ser representada,
também, pelos movimentos slow fashion’ e na ja citada Fashion Revolution, entre
outras, que passam a realizar agbes de fiscalizagdo das atividades ditas
sustentaveis das marcas, com a criagdo de campanhas, atos e assinaturas em
tratados, voltados para o cuidado com o meio ambiente. Contudo, vem
enfrentando dificuldades e tendo diagndsticos nada positivos.

Segundo o indice de Transparéncia da Moda Brasil do préprio Fashion
Revolution Brasil — 2022, a movimentacdo das marcas para um trabalho de
transparéncia de informacdes ainda € lenta. Poucas marcas divulgaram
informagdes sobre seus fornecedores diretos. Temas como desmatamento e 0s
possiveis compromissos da marca com a questdo nao aparecem no indice.
Poucas marcas informam quantidade de producdo, ou seja, a quantidade de
pecas que sao produzidas. A dependéncia da mao de obra feminina e informal é

visivel, porém, sem grandes informacgdes sobre as possiveis violacdes de direitos

75 A ideia do slow fashion surge a partir de outro movimento, o slow food, criado em 1986, na Italia,
em contrapartida a alimentacao fornecida pelos restaurantes de fast foods (Pinto; Souza, 2015).
Assim, o movimento slow fashion nasce do conceito de desacelerar a producdo e o consumo, a partir
do reconhecimento dos impactos que a producéo em grande escala traz ao meio ambiente e a todos
0s sujeitos envolvidos. Segundo seus defensores, é a tentativa de humanizagdo da producéo e de
uma producéo justa e respeitosa com a méo de obra e com 0 meio ambiente. O uso de matéria
prima natural e de recursos sustentaveis sdo uns de seus indicativos.
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do/sobre o trabalho das mulheres e nem valores de salarios. Participaram da
pesquisa marcas como C&A, Zara, Marisa, Riachuelo e Farm.

Outro ponto importante, e também tendéncia na industria da moda, é a ideia
de “comércio justo”, que parte do conceito de que os produtores do Norte (Estados
Unidos e Europa), ao consumirem os produtos importados do Sul (paises como o
Brasil), saberéo que néo estdo contribuindo para a exploracéo do/a trabalhador/a
que os produziu. Em uns dos principios do “comércio justo” esta o pagamento de
um preco justo e garantia de boas condicdes de trabalho. No entanto, como definir
prego justo em uma relagdo comercial onde se visa o0 lucro e a competicdo
mercantil? Ou essas empresas sdo fundadas apenas para garantir a redistribuicéo
de valores’?

A ideia de trabalho justo também surge em meio a tantas receitas para a
“humanizacao do comércio”. No caso da moda, a tragédia do Rana Plaza foi o
estopim para que os olhos do mundo fashion se virassem para as condi¢des de
trabalho. Mas, como pensar “trabalho justo”, onde o trabalho, dentro da sociedade
capitalista, se configura como uma relagéo injusta, desigual, de exploracdo do
trabalhador? Como “assegurar boas condi¢des de trabalho”, assim como descrito
nos principios desta tendéncia, com o atual retrocesso nas regulacdes
trabalhistas, em especial no Brasil? Lembrando que, na competi¢cdo entre paises,
para a entrada de grandes empresas, 0 menor custo com leis trabalhistas é o
maior atrativo’’. A exemplo, temos a zona de livre comércio Delta do Rio das
Pérolas’. Por fim, a criacdo de certificados para empresas que cumpram
legalidade trabalhista parece, no minimo, curioso.

O consumo consciente’ é baseado na avaliacdo do consumidor no ato da
compra, no questionamento se o produto é necessario, qual seu impacto gerado
na compra e se 0 seu processo de produgdo € transparente, no que tange ao

trabalho. Assim, tornaria a compra humanizada. Contudo, o estimulo ao baixo

76 “O comércio justo € um exemplo de unido de valores econdmicos e sociais. [...] Trata-se de uma
redistribuicdo de valores [...]"” (Carvalhal, 2017, p.176).

“"Haddad anuncia acordo com Shein e plano de nacionalizagdo das vendas. Fonte:
https://veja.abril.com.br/economia/haddad-anuncia-acordo-com-shein-e-plano-de-nacionalizacao-
das-vendas. Acesso em:20 de mai. 2023.

8 Delta do Rio das Pérolas é a regido manufatureira de maior e mais rapido crescimento da Asia. A
regido domina a cadeia de fornecimento mundial de produtos leves, vestuério e acessdrios variados,
com suas exportagdes usando as plataformas de comércio internacional de Hong Kong, Macau e
Xangai. Esta grande regido do sul da China é o destino preferido pelas empresas estrangeiras que
buscam beneficiar-se das vantagens da imigracéo de suas unidades de producéo para esta regiéo,
assim como de investidores estrangeiros, todos atraidos pelas excelentes condi¢cdes econémicas e
tributarias oferecidas pela regiéo, lideradas pela isengéo tarifaria em muitas categorias de produtos
exportados, assim como mercado aberto para diversos setores de empresas prestadoras de servigcos
e outros e, também, facilitagdo do comércio em geral e de investimentos.

7 Entrevista concedida por Marina Colerato (Modifica) a Revista Elle. Disponivel em:
https://elle.abril.com.br/moda/o-que-significa-consumir-moda-de-forma-mais-consciente-e-como-
aplicar-isso-na-sua-vida/. Acesso em: 11 mai. 2022.
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consumo parece caminhar na contramao do sistema capitalista, onde o lucro é
fundamento para seu desenvolvimento. A Shein parece nao estar na direcdo do
conNsumo consciente.

Esse conjunto de “alternativas” e as mazelas que o sistema econdmico atual
produz pode ter resultados apenas em pequenos grupos especificos, mas as
guestbes levantadas acima sdo maiores e mostram enormes limites.

A reducéo do Estado na regulacdo do mercado abre espago para acdes
feitas pelo proprio mercado, como a roupagem sustentavel/solidaria nas relagbes
econdmicas, certificando empresas que ndo usam mao de obra analoga ao
trabalho escravo contemporaneo ou que cumprem leis trabalhistas ou, ainda, que

prometem ter relagbes econdmicas “humanizadas”.

Nestes termos o capital necessita difundir e socializar ideologias e praticas que
buscam tornar universal os seus interesses e, para tanto, tentam imputar a
sociedade a responsabilidade pela dilapidacdo da natureza, tecendo politicamente
a ideia de que € possivel compatibilizar produgéo da riqueza com sustentabilidade
social e ambiental (Mota; Silva, 2009, p. 44).

A ideia de comércio justo e consumo consciente, seguida de preco justo, faz
parte desse conjunto de novas formas de relagdo entre mercado e consumidor,
pregada pelas marcas de viés sustentavel, a qual a industria da moda adere aos
poucos. Porém, essa ideia parece ndo passar de uma estratégia do capitalismo

para mascarar a sua face exploratoria. Segundo Coutinho:

[...] ndo representam qualquer tipo de projeto de superacdo do modo de producao
hegeménico, embora a propaganda enganosa sistematicamente tente apresenté-
las como alternativa e, até mesmo, contraposi¢do ao mesmo, com a proposi¢éo de
um projeto de civilizagdo, com um novo estilo de vida, valores proprios, um conjunto
de objetivos socialmente definidos pelo paradigma do desenvolvimento sustentavel
(Coutinho, 2009, p.22).

Todas essas alteracdes no desenvolvimento do capitalismo atravessam a
industria da moda pelo simples fato dela estar inserida na dindmica do mercado.
Portanto, faz parte desse movimento a apropriacdo das praticas que o capital
desenvolve para retirar o foco do real motivador da degradacao do meio ambiente
gue, além de ser referente a natureza, inclui o homem. Sendo assim, o/a
trabalhador/a e sua mercadoria, no caso, a forca de trabalho. Essas iniciativas,
por mais que, pontualmente, facam mudancas superficiais nas relacdes
estabelecidas, ndo alteram a dinamica capitalista, pois o comércio ndo deixa de

ter seu carater mercantil por ser “justo” aos olhos do mercado.
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Neste capitulo trouxemos o debate sobre o0 “mundo da moda” e sua relacao
com o capitalismo, uma vez que a industria da moda se tornou um mercado
rentavel. Buscamos também jogar luz sobre o debate do espaco urbano e sua
apropriacao pela industria da moda, através do uso do “estilo de vida” carioca,
além da apropriacdo da tematica de sustentabilidade enquanto tendéncia da
moda.
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3
Dinamicas entre fetiche da mercadoria e a moda

O casaco que Marx vestia entrava e saia da casa de penhores. Ele
tinha usos bem especificos: conservar Marx aquecido no inverno;
distingui-lo como um cidadao decente que pudesse entrar no saldo de
leitura do Museu Britanico. Mas o casaco, qualquer casaco, visto como
um valor de troca, é esvaziado de qualquer funcéo Util. Sua existéncia
fisica €, como diz Marx, fantasmatica (Stallybrass, 2008, p. 41).

Ao pensar a indastria da moda, as categorias mercadoria, fetiche e consumo
sdo rapidamente associadas ao mundo fashion. Neste contexto, a mercadoria
pode ser expressa nos produtos produzidos e comercializados pelas marcas de
vestuario, como blusas, bolsas e sapatos. Ao pensar sobre o fetiche, podemos
nos referir a ideia de desejo e, no caso de um produto de determinada marca de
vestuario, pode ser representado pela ideia de “peca desejo”®, a que “nédo pode
faltar no seu guarda-roupa”. J& sobre o conceito de consumo, temos como
exemplo os estimulos as compras das pecas das colecdes sazonais
(primavera/verao e outono/inverno) ou das colecbes capsulas, que sé&o
minicole¢des criadas entre as sazonais.

A industria da moda € um dos setores mais influentes e dindmicos da
economia global, moldando tendéncias, estilos e comportamentos de consumo
em todo o mundo®:. No entanto, por tras das vitrines brilhantes e das passarelas
deslumbrantes, a moda é intrinsecamente ligada a conceitos complexos, como
mercadoria, fetiche e consumo, que desempenham papeis cruciais em sua
estrutura e funcionamento.

Em seu nucleo, a moda € uma manifestacdo da economia de mercado, onde
pecas de vestuario e acessorios sao produzidos em larga escala para serem
vendidos, para gerar lucro, portanto. Isso estabelece uma relacdo de mercadoria,
onde forca de trabalho e produtos da moda sé&o tratados como objetos de troca,

com valor definido pelo mercado e pela demanda dos consumidores. A moda é

80 Pyublicagao via rede social no periodo da pandemia de covid19: “[é novidade] chegou um montdo
de peca desejo no site e no nosso coragdo! aproveita e usa o cddigo da vendedora pra garantir as
que amou com 25% off + frete gratis [...] ah, e nestes dias em que gente estiver longe fisicamente,
vai ta rolando comissionamento coletivo extra em cima de todas as vendas online! assim, todas as
vendedoras saem ganhando”. Disponivel em:
https://www.facebook.com/adorofarm/posts/3556953790987035/. Acesso em: 15 jul. 2023.

81 O mercado da moda movimenta por ano cerca de 2,3 trilhdes de ddlares no mundo. S&o cerca de
100 milhdes de toneladas de fibras processadas em escala global. Nesse setor, o Brasil é
responsavel pela 5a posi¢cédo mundial. Disponivel em:
https://contrapontodigital.pucsp.br/noticias/moda-muito-alem-do-glamour-do-consumo. Acesso em:
17 ago. 2023.
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um negocio que gira em torno da criacado, distribuicdo e venda de mercadorias
especificas.

A induUstria da moda também se beneficia, no entanto, da dinamica do
fetiche. O fetiche na moda se refere a atribuicdo de valor simbdélico a certos itens,
muitas vezes além de seu valor de uso ou material. Marcas de luxo, por exemplo,
conseguiram criar um senso de desejo e exclusividade em torno de seus produtos,
transformando roupas e acessoérios em objetos de desejo altamente cobi¢ados.
Isso envolve estratégias de marketing habilidosas, como limitar a disponibilidade
de certos produtos ou associa-los a celebridades e eventos de prestigio,
alimentando assim a dimenséo do fetiche na moda.

O consumo desempenha um papel crucial nessa equacédo complexa. Parte
da sociedade contemporanea (pessoas com poder aquisitivo mais alto), muitas
vezes, valoriza a aquisicdo constante de novas roupas e tendéncias, incentivando
um ciclo de consumo continuo. A rapidez com que as tendéncias mudam
impulsiona a ideia de obsolescéncia planejada, onde roupas aparentemente
"antigas" sdo rapidamente substituidas por novas cole¢fes, resultando em um
ciclo sem fim de compra e descarte. Esse padrao de consumo alimenta a demanda
por novas mercadorias, perpetuando assim a indUstria da moda.

A industria da moda pode ser entendida como um “ecossistema” complexo
onde as categorias mercadoria, fetiche e consumo se entrelagam para criar uma
narrativa de desejos, valores e estilo, visando, em Ultima andlise, ao lucro de quem
possui as grifes de moda.

Pretendemos aqui refletir sobre tais categorias a partir da teoria marxista e
sua analise sobre o capitalismo, pois entendemos que assim podemos chegar as
suas determinacfes e compreender como tais categorias se manifestam na
industria da moda. Logo, iremos penséa-las para além dos seus conceitos
aparentes, pois estamos nos referindo, sobretudo, ao modo de producéo e
reproducdo social capitalista, que possui alicerce na producdo de mercadorias e

na exploracéo da forca de trabalho.
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3.1
Mercadoria: a peca desejo para o capitalismo

Somente no capitalismo é possivel que uma t-shirt®? cuja composicdo €
100% algodéo, fabricada por uma marca, como a italiana Dolce & Gabbana®,
chegue a ser vendida por R$ 2.797,00%4. Uma camiseta simples, de uma Unica
cor, formada por um tecido de facil acesso na industria, usada para proteger e
adornar o corpo, pode valer mais que um salario minimo®. Como essa peca de
vestuario se tornou tdo valiosa? Em Tansy Hoskins (2022), vemos que a moda
precisa de um conjunto de a¢fes que rodeiam a peca e contribuem para essa

valorizacao:

A moda € uma moldura de ouro maci¢o para o seu usuario. Também requer sua
prépria moldura de ouro maci¢o porque, afinal, estamos falando aqui apenas de
pedacos de pano, ndo importa o quéo artisticamente costurados. E tudo o que anda
em torno das roupas que as torna moda. Passarelas, prestigio e hype?® da midia e
lojas elaboradas se combinam para produzir uma falsa religiosidade®” (Hoskins,
2022, p.16, traducdo nossa).

Mas essa peca de vestuario na Dolce & Gabbana possui uma outra fungéo
para aqueles que a compram, que é ter a posse de um item de luxo que pode
representar rigueza e que os ‘incluem” em um determinado grupo de
consumidores. Afinal, um trabalhador assalariado teria que juntar dois meses de
salario para conseguir ter o valor correspondente a peca.

Essa “moldura de ouro” a que Hoskins (2022) se refere €, primeiramente,
um conjunto de praticas e representacdes criadas pelo capitalismo, que invertem
0 sentido das coisas, que criam uma ilusdo, onde uma camiseta de algodado é
também outra coisa e ndo apenas uma camiseta de algoddo. Um ponto importante

para pensarmos € que todas as pecas de vestuério produzidas pela industria da

82 Camiseta. E uma camisa curta, sem fralda, gola ou abertura frontal, com ou sem mangas curtas,
geralmente feita de tecido de malha e usada diretamente sobre a pele, como traje informal e, as
vezes, sob uma camisa ou blusa.

83 Marca de luxo italiana, criada pelos estilistas Domenico Dolce e Stefano Gabbana, em Mildo, na
Italia.

84 Fonte: https://www.farfetch.com/br/shopping/men/dolce-gabbana-camiseta-dg-essentials-decote-
careca-item-19173589.aspx?storeid=13537 -item-19173589.aspx. Acesso em: 01 mai. 2023.

85 Salario-minimo nacional, no Brasil, em maio de 2023: R$1.320,00. Disponivel em:
https://www.gov.br/pt-br/noticias/financas-impostos-e-gestao-publica/2023/02/presidente-anuncia-
salario-minimo-de-r-1-320-a-patrtir-de-maio-e-isencao-do-ir-para-guem-recebe-ate-r-2.640. Acesso
em: 01 de mai. 2023.

86 Termo que significa exagero de algo ou, em marketing, uma estratégia para enfatizar alguma
coisa, ideia ou um produto. E um assunto que esta dando o que falar, é algo que est4 na moda e
gue é comentado por todo mundo. Na linguagem da moda, para ser um hype ou hypebeast - termo
para pessoas que adotam o estilo de vida hype, vocé precisa seguidamente estar de olho nas
tendéncias, e possuir alguns acessorios raros e exoéticos também sera um diferencial.

87 Referéncia utilizada por Tansy Hoskins (2022): John Berger, Ways of Seeing, documentary, part
1.
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moda, seja ela de luxo ou de fast fashion, sdo mercadorias produzidas por forca
de trabalho humana e, no caso da moda, especialmente por mulheres

trabalhadoras. Karl Marx (2013, p.165) define mercadoria como:

A mercadoria é, antes de tudo, um objeto externo, uma coisa, a qual pelas suas
propriedades satisfaz necessidades humanas de qualquer espécie. A natureza
dessas necessidades, se elas se originam do estémago ou da fantasia, ndo altera
nada na coisa. Aqui também n&o se trata de como a coisa satisfaz a necessidade
humana, se imediatamente, como meio de subsisténcia, isto é, objeto de consumo,
ou se indiretamente, como meio de produg&o.

Uma mercadoria possui um duplo carater: valor de uso e valor de troca. Valor
de uso — “a utilidade de uma coisa faz dela um valor de uso” (Marx, 2013, p.166).
Ou seja, a primeira propriedade da forma mercadoria liga-se a seu carater de
coisa: é objeto exterior, propicio a satisfazer necessidades e caréncias humanas.
A utilidade constitui o valor de uso, vinculando-se como tal as propriedades fisicas
do objeto. Desse modo, o valor de uso nada tem a ver de imediato com o trabalho
humano que pode ter custado, nem com a relagdo social de producéo. Isso
porque, para Marx (2013), no capitalismo todo produto criado pelo trabalho
humano tem valor de uso e valor de troca. Uma casa, uma televisdo, uma comida,
um livro, tudo isso tem valor de uso e valor de troca.

O valor de uso é definido pela capacidade de satisfazer necessidades
humanas. Assim, uma casa tem valor de uso porque temos necessidade de nos
abrigar, a comida porque precisamos nos alimentar e assim com todos os produtos
criados pelo trabalho humano. O valor de uso, portanto, depende da utilidade do
produto. Se criarmos algo que néo tenha qualquer utilidade, esse objeto ndo tem
valor de uso. Todo produto com um valor de uso também tem um valor de troca.
Esse valor, por sua vez, é definido pela quantidade de um produto que é possivel
conseguir em troca de uma certa quantidade de outro produto.

Qual a relacdo entre valor de uso e valor de troca? Qual a origem do valor
de troca? Embora possa parecer, a primeira vista, que o valor de troca depende
do valor de uso, isso ndo é verdade. Se o valor de troca ndo € definido pela
utilidade de um produto, qual sua origem? Para Marx (2013), a resposta é: o
trabalho. Ou seja, a Unica fonte de valor é o trabalho. E o valor de troca de um
produto depende, em grande medida, da quantidade de trabalho despendida na
sua producdo. E o tempo de trabalho necessario para produzir a mercadoria que
define o seu valor de troca. O valor de troca representa a quantidade de trabalho

socialmente necesséria para produzir um produto qualquer. Quanto maior a
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guantidade de trabalho necessario, maior o valor; quanto menor o trabalho
necessario, menor o valor do produto.

Em sintese, a mercadoria € a contradicdo real, sensivel e materialmente
existente. Ela, diz Marx (2013, p.168), “ndo vive na sua natural identidade consigo
mesma, mas dada como ndo igual a si mesma, como algo desigual de si mesma”.

N&o ha, portanto, um valor de troca imanente a uma mercadoria. A Ultima
dimenséo da mercadoria, o valor, nasce do relacionamento dos valores de troca
e nada tem a ver com suas propriedades naturais. Além disso, a relacdo de troca
abstrai o valor de uso. O agente da troca ndo leva em consideracdo 0 uso
particular do objeto que vende, mas o encara como um instrumento de apropriar-
se do produto alheio.

No pensamento de Karl Marx encontra-se a analise profunda da mercadoria
como elemento central das relacdes sociais de producéo e reproducédo social do
sistema capitalista. A sua abordagem revoluciondria sobre a mercadoria nao
apenas forneceu uma nova lente para entender a economia, mas também lancgou
as bases para compreender as complexas dindmicas sociais e politicas que
caracterizam a sociedade moderna.

Como mencionado, Marx definiu a mercadoria como uma unidade
fundamental do sistema capitalista, caracterizada pela dualidade de valor de uso
e valor de troca. O valor de uso refere-se a capacidade da mercadoria de
satisfazer necessidades humanas, seja como alimento, vestuario, abrigo ou
qualquer outra finalidade. No entanto, é o valor de troca que assume o papel
central na sociedade capitalista. Esse valor é determinado pela quantidade de
trabalho socialmente necessario para produzir a mercadoria, dando origem a
teoria do valor-trabalho, onde o valor de uma mercadoria € definido pela
guantidade de trabalho incorporado durante o processo de producéo.

Trazendo a discussdo para o caso das mercadorias produzidas pela
industria da moda, uma camisa, uma saia, tem a funcéo de nos vestir, nos proteger
do frio e/ou nos deixar mais bonitos. Uma cadeira é util porque podemos utiliza-la
para nos sentar. O valor que é agregado a essa camisa, por exemplo, para além
de sua utilidade, é o valor de troca, que ndo se baseia em seu valor de uso, antes
é resultado da apropriacdo do trabalho alheio.

Na inddstria da moda, as pegas perdem parte do seu valor de uso, reduzindo
a capacidade de atender a uma necessidade humana e passando a ter valores
simbdlicos agregados, como riqueza, amor e poder. Demonstrando, desta forma,
gue o objetivo da moda é produzir lucro ao mercantilizar as necessidades

humanas (Hoskins, 2014). Este argumento, baseado no duplo carater da
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mercadoria, nos ajuda a entender o porqué uma t-shirt 100% algodéao fabricada
pela Dolce & Gabbana pode chegar a ser vendida por R$ 2.797,00. Vamos aos

argumentos de Marx:

[...] cada mercadoria se manifesta sob o duplo aspecto de valor de uso e de valor
de troca. [...] O valor de uso nédo tem valor sendo para o uso, e ndo adquire realidade
sendo no processo de consumo. [...] O valor de troca aparece primeiramente como
uma relagdo quantitativa na qual os valores de uso sdo permutaveis. Em tal relacéo,
esses valores constituem uma magnitude idéntica de troca. Desse modo, um
volume de Propércio e oito ongas [antiga medida de peso inglesa, equivalente a
28,35g] de rapé podem ter o mesmo valor de troca, apesar das diferencas do valor
de uso do tabaco e da elegia. Considerado como valor de troca, um valor de uso
vale exatamente tanto quanto outro, contanto que se apresente em proporcao
conveniente. [...] Indiferentemente, pois, a seu modo natural de existéncia, sem se
considerar a natureza especifica da necessidade para a qual sao valores de uso, as
mercadorias, em quantidades determinadas, superpdem-se, suprem-se na troca,
reputam-se como equivalentes e representam, assim, a despeito de sua variada
aparéncia, a mesma unidade (Marx, 2008, p.53).

Logo, ao examinar a pega de roupa, seu valor de troca é vinculado também
ao aspecto mistico de possuir determinada marca, deixando de lado seu valor de
uso e, junto a ele, todo o trabalho dispensado em sua producdo. Vejamos:

Se abstraimos seu valor de uso, abstraimos também o0s componentes
[Bestandteilen] e formas corporeas que fazem dele um valor de uso. O produto ndo
€ mais uma mesa, uma casa, um fio ou qualquer outra coisa util. Todas as suas
qualidades sensiveis foram apagadas. E também ja ndo é mais o produto do
carpinteiro, do pedreiro, do fiandeiro ou de qualquer outro trabalho produtivo
determinado. Com o carater util dos produtos do trabalho desaparece o carater util
dos trabalhos neles representados e, portanto, também as diferentes formas
concretas desses trabalhos, que ndo mais se distinguem uns dos outros, sendo
todos reduzidos a trabalho humano igual, a trabalho humano abstrato (Marx, 2013,

p. 116).

Portanto, quando Christian Louboutin langcou a colecdo-capsula
LouBhoutan® em 2019, o consumidor ndo pagou pelo trabalho dos arteséos® do
reino do Butdo, no norte do Himalaia, que fabricaram e pintaram & mao mais de
mil pares de sapatos em madeira e que, em seguida, foram enviados para serem
finalizados na Italia, onde apenas 13 pares foram disponibilizados para venda,

dentre seis polos de venda no mundo®. Esses consumidores compraram a “ideia

88 | ouBhoutan — nome criado a partir do mix de Louboutin com But&o (em inglés, a grafia € Bhutan).
89 Artesdos do Instituto Nacional de Zorig Chusum, em Thimphu, no Butdo, uma escola de artes e
oficios criada para preservar a cultura artesanal do pais, que é famoso por enfatizar a felicidade.

% Os 13 pares de sapatos da LouBhoutan, reunidos na linha conceitual, levaram seis anos de
trabalho em conjunto até ficarem prontos. No inicio, os artesaos néo faziam ideia de quem Louboutin
era, ou da fama mundial de suas solas vermelhas. “Muitos dos alunos nunca tinham visto um sapato
de salto alto ou plataforma. Levei varios pares e mostrei 0 passo-a-passo da construgcdo. Em
contrapartida, dei total liberdade de criacdo. Pedi que fizessem desenhos e me contassem a histéria
por tras deles”, relembra. Fonte: Louboutin faz colegédo-capsula em parceria com os artesaos do
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genial de um estilista” que percorreu 0 mundo e produziu com exclusividade e o
“sapato mais sexy do mundo”®,

E exatamente por essas questdes que a moda deve ser vista como parte da
industria do capital, ou seja, pela sua capacidade de anular quase por completo o
valor de uso de uma mercadoria, tornando-a descartavel e escondendo o trabalho

humano por tras da riqgueza produzida pelo proprio trabalhador. Assim:

Os itens aparecem nas lojas sem revelar um traco do processo de fabricacao,
aparentemente independente das pessoas. Isso da a ilusdo de que existe uma fonte
de riqueza separada do trabalho humano. Podemos admirar um vestido de noite ou
um sélido par de botas de trabalho sem conecta-los aos trabalhadores que os
produziram (Hoskins, 2014, p.71, traducdo nossa).

Neste sentido, na medida em que a indUstria da moda se apresenta como
extensdo do capitalismo, suas mercadorias também se alastram em outros
espacos da vida social, ndo somente no consumo de roupas, mas de outros
produtos que constroem um ambiente que cria aproximagdo com a marca, onde
“[.-.]as relacdes sociais ndo se apresentam como vinculo entre pessoas, € sim
como vinculo entre coisas, assumindo as qualidades objetivas das coisas,
especialmente sua aparéncia de forca externa ao mundo humano, de realidade
natural e eterna” (Grespan, 2021, p.24). A compra da forca de trabalho e os tracos
do processo de producéo das mercadorias da industria da moda néo ficam visiveis
e reforcam o carater misterioso da mercadoria, a exemplo da blusa de algodao,
produzida por uma pessoa, mas que carrega apenas o0 peso da marca e o valor,

naturalmente atribuida a ela:

Como uma industria, ela depende do trabalho humano. Em um mundo onde os
rob6s andam em Marte, a roupa de baixo que vocé estd usando s6 pode ser
produzida por médos humanas. Por causa disso, moda e trabalho humano séo
inseparaveis. Tudo o que vestimos é o resultado direto de uma labuta humana
detalhada e repetitiva. H& dinheiro suficiente na indUstria para toda a forca de
trabalho ser razoavelmente paga e tratada de forma justa se apenas os lucros
fossem reinvestidos e as prioridades realinhadas. [...] A moda hoje € inseparavel
ndo apenas do trabalho humano, mas de sua extrema exploragdo (Hoskins, 2014,
p. 74, traducéo nossa).

Lembrando que, nessas relagdes, € o/a trabalhador/a que est4 exposto/a as
péssimas condi¢des de trabalho, condi¢Bes essas que contribuem para 0 aumento
da riqueza excedente. E a classe trabalhadora que tem acesso as roupas de

péssima qualidade, apesar de produzir produtos de alta qualidade e produtos

Butdo. Disponivel em: https://harpersbazaar.uol.com.br/moda/louboutin-faz-colecao-capsula-em-
parceria-com-os-artesaos-do-butao/. Acesso em: 10 jul. 2023.
91 |bidem, 2023.
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luxuosos com o seu trabalho, mas € limitada & compra de pecas baratas devido
ao baixo salario e classificada no grupo dos que “ndo conseguem acompanhar a
moda” (Hoskins, 2022, p.150).

3.1.1
Fetiche da mercadoria

O teceldo |é sobre o rosto do alfaiate a cobica de sua tela — seu valor de
uso — de modo que ele cré que a substancia de seu meio de aquisicdo —
o valor mercantil de sua tela — que ele vé espelhado no olhar do alfaiate,
substitui, assim, a natureza social do valor da tela, sua forma natural,
aqui visivel — seu valor de uso. Marx denomina esse fendmeno — em que
o social adquire a mascara do natural — fetichismo da mercadoria
(Guibert, 2014, p.75).

A andlise de Marx também abordou o conceito de fetichismo da mercadoria.
Ele argumentava que, no sistema capitalista, as mercadorias assumiam uma
aparéncia quase mistica, onde as relagbes sociais entre os individuos eram
mascaradas pela relacdo entre as mercadorias. Isso ocorre porque, nas trocas de
mercado, as mercadorias parecem adquirir um valor inerente, quase magico,
independentemente das pessoas que as produziram ou do contexto social em que
foram criadas. Dessa forma, as relagfes sociais de producdo e exploragdo sédo
obscurecidas pela aparéncia superficial do mercado.

Marx (2013) introduz o conceito de fetiche da mercadoria em O Capital, em
seu volume primeiro. Ao tratar sobre a forma da mercadoria, indica que ela ndo
revela mais do que o que ela é: relagdo social entre produtores, sob a forma de
um objeto; relag&o social entre as coisas. Assim, ele enfatiza como as mercadorias
ndo apenas representam valor de troca, mas também obscurecem as rela¢des
sociais subjacentes, transformando-as em algo tangivel.

Cuida-se ndo da forma da mercadoria, a coisa em si mesma (objeto), mas
da forma-mercadoria: uma forma de relacdo social definida que, estabelecida
entre homens, passa a uma “forma fantasmagérica de uma relagéo entre coisas”
(Marx, 2013, p.81). O fetichismo da mercadoria reside no fato de que a capacidade
humana de criagédo de valor pelo trabalho é vista como (e ai est4 a ideia de feitico,
de artificio, enfim, de aparéncia) uma propriedade das mercadorias. O “mistério”
esta simplesmente no fato de que a mercadoria devolve aos homens, como um
“espelho”, os caracteres sociais do seu préprio trabalho como caracteres dos

préprios produtos do trabalho, como propriedades naturais dessas coisas.
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Nas atuais relacbes mercantis, no processo de consumo e venda de
mercadorias, é necessaria a criacdo de uma ambientacdo que construa ou
estimule o desejo por determinados produtos. Esse estimulo se da, segundo
Bernard Guibert (2014), a partir das “montagens institucionais e contextuais
aperfeicoadas e implicitas em um linguajar determinado: as vitrines, as etiquetas,
0S nomes, as marcas, os padrdes [...]". Vejamos, como exemplo, parte do texto

de apresentacdo de uma marca carioca de vestuario:

Abracem projetos de inclusdo, de sustentabilidade, sociais e culturais. Lembrem-se
também de que nada é construido sem mil e uma gotinhas de suor. Nada foi f4cil,
nao é e nem sera. Apreciem a simplicidade e a verdade. Apreciem o frescor de um
mergulho no mar e o sol que acaricia a sua pele. E transmitam essas sensacoes -
sem moderagdo - para roupas, acessorios e produtos que tenham como objetivo
namero um: vestir felicidade para emocionar.92

A citagdo acima é um claro exemplo de transferéncia para a mercadoria de
algumas representagfes simbodlicas de sentimentos e emoc¢des. O mundo da
moda, e especialmente a industria da moda, precisa dessas representacdes, pois,
assim, ultrapassa-se o valor de uso de uma mercadoria (por exemplo, uma blusa
gue nos protege do frio) e a transforma em algo fantasioso e com outras
representacdes, alienando, no sentido marxiano do conceito, o individuo e
perdendo o controle do que foi criado, dando a mercadoria autonomia que
obscurece o0 processo de producéo.

Para melhor compreenséo do tema aqui estudado, acreditamos que refletir
previamente sobre a origem da palavra fetiche, pode nos ajudar a ter maior clareza
da argumentacgéo de Karl Marx.

Em Peter Stallybrass (2008, p. 40; 41), no conjunto de ensaios denominado
O casaco de Marx, o autor traz reflexdes sobre a origem da palavra fetiche. Inicia
seu argumento alegando que “fetichizar a mercadoria significa fetichizar um valor
de troca abstrato [...], que também denota [...] reverter toda histéria do fetichismo”.

Essas afirmacdes partem do contexto de que o fetiche foi um termo criado
pelos europeus para a demonizacdo do apego dos africanos ocidentais aos
objetos materiais, apoiados no pressuposto de que a modernidade trazida pelos
europeus era caracterizada por um materialismo absoluto, o que desconsidera as
relagbes dos homens com os objetos. Porém, historicamente, as coisas e 0s

objetos de troca ndo eram indiferentes ao homem. Esse distanciamento é

caracteristico do capitalismo. Desta forma, a palavra fetiche foi criada para:

92 Disponivel em: https://www.farmrio.com.br/institucional/sobre. Acesso em: 11 jul. 2023.
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[...] literalmente, demonizar o poder de objetos estranhos que eram carregados no
corpo (através da associacdo do feitico com a arte da feiticaria europeia). E ele
emergiu no momento em que o sujeito europeu subjugava e escravizava outros
sujeitos e, simultaneamente, proclamava sua propria independéncia relativamente
aos objetos materiais (Stallybrass, 2008, p.44).

Apesar disso, a0 mesmo tempo em que se negava e se aclamava
independéncia desta relacdo com o0s objetos, os europeus 0s colecionaram. Os
objetos saqueados eram usados como mercadorias para obtencdo de lucro. Como
exemplo temos a devolugdo de objetos oriundos do reino de Benin, pela
Universidade de Cambridge, a Nigéria®:.

Para Stallybrs (2008, p. 45), “o que era [...] demonizado no conceito de
fetiche era a possibilidade de que a histéria, a memoria e 0 desejo pudessem ser
materializados em objetos que fossem tocados e amados e carregados no corpo”.

Para o autor, uma das ironias mais mal compreendidas de Marx, estd em
ele ridicularizar a sociedade que acreditava ter ultrapassado a adoracdo de coisas,
dos objetos ao atribuir nogao de fetiche a mercadoria, pois no lugar do objeto havia
um outro valor que apaga o processo de construcao do objeto e sua utilidade. O
problema n&o era o fetiche em si, mas “[...] a forma especifica de fetichismo, que
tomava como seu objeto ndo o objeto animado do amor e do trabalho humano,
mas 0 ndo-objeto esvaziado que era meio de troca (Stallybrass, 2008, p. 45).

O que se verifica em Marx (2013), no ambito da critica a economia politica,
no qual o fetichismo da mercadoria surge como um fendbmeno social onde as
mercadorias aparentam ter vontade independente de seus produtores. Em O

Capital (volume 1), Marx explica o fetichismo da mercadoria:

Consideremos duas mercadorias, por exemplo, ferro e trigo. As proporcdes,
quaisquer que sejam, em que elas séo trocaveis, podem sempre ser representadas
por uma equacao em que uma dada quantidade de trigo é igualada a certa
quantidade de ferro. [...] O que nos diz tal equagédo? Nos diz que, em duas coisas
diferentes — em um quarter de trigo e x quintais de ferro -, existe em quantidades
iguais algo comum a ambos. As duas coisas devem, portanto, ser iguais a uma
terceira, que em si mesma néo € uma nem outra. Cada uma delas, no que se refere
ao valor de troca, deve ser redutivel a esta terceira coisa. [...] Este “algo” em comum
ndo pode ser uma propriedade natural das mercadorias. Tais propriedades s&o
consideradas apenas a medida que afetam a utilidade de tais mercadorias, em que
as tornam valores de uso. Mas a troca de mercadorias é evidentemente um ato
caracterizado por uma abstracdo total do valor de uso. [...] Uma mercadoria,
portanto, é algo misterioso simplesmente porque nela o carater social do trabalho
dos homens aparece a eles como uma caracteristica objetiva estampada no produto
deste trabalho; porque a relacdo dos produtores com a soma total de seu préprio
trabalho é apresentada a eles como uma relacdo social que existe ndo entre eles,
mas entre os produtos de seu trabalho [...]. A existéncia das coisas enquanto
mercadorias, e a relacdo de valor entre os produtos de trabalho que os marca como

98 Fonte: https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2022/12/universidade-de-cambridge-vai-devolver-
mais-de-100-bronzes-do-benin.ghtml. Acesso em: 11 jul. 2023.
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mercadorias, ndo tém absolutamente conexdo alguma com suas propriedades
fisicas e com as relacdes materiais que dai se originam. [...] E uma relacdo social
definida entre os homens que assume, a seus olhos, a forma fantasmagérica de
uma relacdo entre coisas. A fim de encontrar uma analogia, devemos recorrer as
regides enevoadas do mundo religioso. Neste mundo, as producfes do cérebro
humano aparecem como seres independentes dotados de vida, e entrando em
relagdes tanto entre si quanto com a espécie humana. O mesmo acontece no mundo
das mercadorias com o0s produtos das maos dos homens. A isto dou o nome de
fetichismo que adere aos produtos do trabalho, to logo eles sdo produzidos como
mercadorias, e que é, portanto, inseparavel da producdo de mercadorias (Marx,
2013, p. 341-347).

Jorge Grespan (2021, p.25), com base no pensamento de Marx, afirma que
o fetiche da mercadoria ndo é supersticao da mente humana e que a “[...] ilusédo
criada pelo fetichismo é real. Ela, de fato, condiciona comportamentos, concentra
poderes sociais efetivos em representacdes, dificulta a percepcdo de seus
artificios [...]”. E, na moda, essa mistificacdo se encontra desde a criagdo dos
produtos no chéo de fabrica e se faz necessaria para a manutencdo do valor

simbdlico agregado as pecas. Vejamos:

Esse processo mistificador faz com que as mercadorias parecam independentes do
trabalho que as fez e, portanto, capazes de possuir poderes independentes. Em um
mundo ideal, seriam as pessoas que produziam as mercadorias que seriam
valorizadas e respeitadas, e ndo apenas as mercadorias (Hoskins, 2014, p.71).

Dentro da industria da moda, as mercadorias, ou seja, as pecas de roupas,
sapatos e acessorios, viram uma espécie de fantasia. A moda traz ao consumidor
outras representacdes, mas também cumpre o papel de “velar as contradicbes
sociais mais importantes” (Lessa, 2004, p. 89), aqui, no caso, séo as rela¢des de
trabalho. Como ensina Marx (2013), sdo apagados, desta forma, os rastros das
relagcdes sociais que as produziram. Nesse sentido, as mercadorias surgem como
magica e estao disponiveis para todos os individuos livres, basta compra-las.

A ideia do individuo livre refor¢ca a conceito de moda democrética, onde
todos tém acessos a todas as mercadorias produzidas, sendo uma escolha
autdbnoma dentro do mundo de mercadorias da moda. Teria, a principio, a
possibilidade de expressar sua personalidade através das mercadorias, porém,
subordinado a cultura das massas. Cria-se, assim, a ideia de que foi a mercadoria

gue deu liberdade a este homem e ndo ela que o aprisionou. Vejamos em Lessa:

[...] Nao foi a moda que aprisionou a ‘matéria-prima humana’ democratica. Foi o
desenvolvimento do capital que aprofundou os fendmenos reificantes de tal modo
gue o humano foi crescentemente reduzido a mercadoria - e a liberdade humana,
restrita a autonomia relativa da mercadoria em relagdo ao seu ‘corpo material’
(Lessa, 2004, p. 100).
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O fetichismo da mercadoria transforma os aspectos subjetivos (abstracéo
de valor econdmico) em objetivos (coisas reais que as pessoas acreditam ter valor
intrinseco). No mundo da moda esta é uma equacdo muito comum, mas que fica
“obscura”, como ocorre com as demais mercadorias na sociabilidade capitalista.
Assim, a partir do momento em que o individuo incorpora a esséncia “do mundo
capitalista”, a mercadoria passa a ser a esséncia de suas relacdes, onde 0s seres
humanos passam a se relacionar intercedidos por elas. Dessa forma, “as pessoas
também sdo coisificadas na medida em que as mercadorias sd0 0S seus meios
de expressao” (Lessa, 2004, p. 100). Neste contexto, temos a demonstracao do
fetiche da mercadoria.

Dessa forma, observamos que o fetiche da mercadoria, um conceito central
na teoria de Karl Marx, encontra uma expressao vivida e complexa no contexto da
moda. A industria da moda é um terreno fértil para a manifestagdo das dindmicas
do fetiche da mercadoria, onde as roupas e acessorios transcendem sua utilidade
funcional e se tornam simbolos de status, identidade e aspiracoes.

A moda, em seu nucleo, é uma forma de autoexpressédo e comunicagdo. No
entanto, ela também é fortemente influenciada pela economia de mercado, onde
as roupas ndo sao apenas pecas de vestuario, mas mercadorias que Ssao
produzidas, distribuidas e consumidas em escala global. Essa transformacéo da
moda em mercadoria da origem ao fetiche da mercadoria, onde as roupas e
acessorios deixam de ser simples objetos de vestuario e de adorno e se tornam
emblemas carregados de significados sociais e culturais.

As marcas de luxo, em particular, exploram em larga escala o fetiche da
mercadoria no mundo da moda. Elas criam uma aura de exclusividade e desejo
em torno de suas cole¢Bes, muitas vezes limitando a disponibilidade de produtos
e associando-os a celebridades e eventos glamourosos. Isso gera um senso de
aspiracdo, levando os consumidores a acreditarem que possuir esses produtos
eleva seu status social e satisfaz desejos profundos.

O fetiche da mercadoria na moda também esta relacionado ao ciclo de
consumo incessante. As tendéncias mudam rapidamente, levando as pessoas a
comprarem constantemente para se manterem atualizadas. No entanto, essa
busca constante por novidades muitas vezes resulta em um ciclo de producédo
excessiva e descarte, com implicagbes ambientais significativas, conforme ja visto
no capitulo anterior desta tese. As roupas, que deveriam ser uma forma de
protecao do corpo (e até de autoexpressdo), muitas vezes se tornam commodities

passageiras que alimentam o consumismo desenfreado, gerando lucros
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extraordinarios para 0s empresdrios e cada vez mais exploracdo dos/as
trabalhadores/as da industria da moda.

Além disso, o fetiche da mercadoria na moda obscurece muito as condi¢cbes
de producdo numa inddstria em que o glamour, a beleza e o status sao muito
explorados, enquanto a exploracdo de trabalhadores/as nas cadeias de
abastecimento globais desta industria fica oculta. Com isso, a atencdo se
concentra na estética e na marca. Isso destaca como as rela¢gdes de producao e
reproducdo social sdo mascaradas pelo valor aparente das roupas e acessorios.

Em resumo, o mundo da moda é um microcosmo no qual o fetiche da
mercadoria se desenrola vividamente. Ele destaca a transformacao das pecas em
simbolos de status e aspira¢des, obscurecendo as rela¢gdes sociais e as condi¢cdes

de producéo.

3.1.2
Mercadoria for¢ca de trabalho

A mercadoria que te vendi distingue-se da multiddo das outras
mercadorias pelo fato de que seu consumo cria valor e valor maior do
que ela mesma custa. Essa foi a razdo por que a compraste. O que
do teu lado aparece como valorizagéo do capital € da minha parte
dispéndio excedente de forca de trabalho (Marx, 2013, p. 347;348).

Partimos do pressuposto de que sao necessarios dois elementos
importantes para que a for¢a de trabalho se torne uma mercadoria. Primeiramente
a necessidade de que o portador da for¢a de trabalho, o homem, o/a trabalhador/a,
seja livre, pois em sociedades escravistas ou feudais, a forca de trabalho ndo era
mercadoria, mas sim propriedade do senhor feudal ou do proprietario do/a
escravizado/a. Outro ponto importante é que o/a trabalhador/a nao disponha de
meios de producdo e de meios de subsisténcia, para que lhe seja obrigado a
venda de sua forca de trabalho.

A mercadoria for¢a de trabalho € um conceito fundamental na teoria marxista
e possui um papel central na analise do sistema capitalista. De acordo com Karl
Marx (2004), a forca de trabalho € uma mercadoria Unica e distinta das demais,
pois € a fonte da criacdo de valor e riqueza.

A forca de trabalho refere-se a capacidade fisica e mental dos individuos de
realizar trabalho. E a energia, habilidades, conhecimento e esforco que os/as
trabalhadores/as aplicam no processo produtivo para criar bens e servicos. No

entanto, o que torna a forca de trabalho como uma mercadoria Unica é sua
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capacidade de gerar valor excedente além do valor necessario para a sua propria
reproducdo.

Para compreender a dinAmica da mercadoria forca de trabalho, é essencial
considerar o conceito de valor-trabalho de Marx. Ele argumentava que o valor de

uma mercadoria € determinado pela quantidade de trabalho socialmente
necessario para produzi-la. No caso da forca de trabalho, ela possui um valor de
troca como qualquer outra mercadoria, mas a quantidade de valor que gera
através do trabalho excede o valor que € pago ao trabalhador em forma de salario.

Marx identifica essa discrepancia entre o valor criado pelo/a trabalhador/a e
o valor que proprietarios dos meios de producao (os capitalistas) recebem como
a fonte do lucro. A diferenca entre o valor que a forca de trabalho produz e o valor
do salario é conhecida como mais-valia. A mais-valia é a base da acumulagéo de
capital e do capitalista.

Além disso, a mercadoria forga de trabalho também é peculiar por ndo ser
uma mercadoria fisica tangivel, mas sim a capacidade abstrata de trabalhar. Isso
cria uma dindmica complexa em que os/as trabalhadores/as sao contratados/as
para vender seu tempo e esforco em troca de um salario, mas esse salério é
frequentemente menor do que o valor total do trabalho que realizam. A diferenca
€ apropriada pelos proprietarios dos meios de produgdo como lucro.

Dessa forma, Marx afirma que a forga de trabalho humana é uma mercadoria
em razdo da apropriacdo do trabalho enquanto “eterna necessidade” pelo
capitalismo e sua transformacao em valor de troca, sendo elemento essencial para
a sua reproducao. Evidencia, também, que o trabalho estranhado torna a atividade
vital do homem em apenas meio de sua existéncia, transforma a sua vantagem
com relagcdo ao animal em desvantagem, estranha o homem do seu préprio corpo,
da natureza e da sua esséncia humana, estranha o produto do seu trabalho,
criando o estranhamento do homem pelo préprio homem.

Assim, “em geral, a questdao de que o homem esta estranhado do seu ser
genérico quer dizer que um homem esté estranhado do outro, assim como cada
um deles esta estranhado da esséncia humana” (Marx, 2004, p. 86). Desse modo,
o trabalho “sob o sistema de metabolismo social do capital, assume uma forma
necessariamente assalariada, abstrata, fetichizada e estranhada” (Antunes,
1999a, p. 24).

Ou seja, essa relacdo entre a mercadoria forca de trabalho e a exploragéo
tem implicacbes mais profundas. Marx (2013) argumentava que, sob o
capitalismo, os/as/as trabalhadores sao alienados/as do produto de seu trabalho,

ja que nao tém controle sobre o que produzem e como isso é distribuido. A forca
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de trabalho torna-se uma mercadoria a ser vendida e comprada no mercado, e
os/as trabalhadores/as muitas vezes perdem o vinculo com o significado e o valor
de seu proprio trabalho.

Na sociabilidade burguesa o trabalho assume, portanto, dimenséo abstrata,
alienada e fetichizada (Antunes, 1999a), e se caracteriza pela producdo de
mercadorias e de mais-valia, com 0 objetivo de acumulacdo e reproducéo
ampliada do capital.

A analise sobre a mercadoria forca de trabalho revela como o valor é criado
no sistema capitalista e como a exploracao ocorre através da extracdo de mais-
valia. Ela também ajuda a compreender as complexas relacbes sociais e a
alienacéo que estdo entrelagadas com o processo de trabalho e a relacdo de troca
no sistema econémico dominado pelo capital.

A desvalorizacdo da forca de trabalho também é um aspecto crucial na
compreensdo do funcionamento do sistema capitalista e, por conseguinte, para
entendermos as relagdes que se estabelecem na inddstria da moda.

No decorrer do desenvolvimento capitalista, a pressao para aumentar a
producdo e os lucros frequentemente resulta na diminuicdo dos salarios e nas
condicbes precarias de trabalho. A desvalorizacdo da forca de trabalho € um
mecanismo que contribui para a acumulacdo de capital, mas também pode levar
a tensdes sociais e conflitos.

Ao discutir sobre desvalorizacdo da forca de trabalho e a extracdo da mais-
valia, Marx (2013) indica que a desvalorizacdo de forga de trabalho realiza-se em
dois caminhos: enquanto mais-valia e enquanto queda do valor da forca de
trabalho. Aqui Marx destaca como a pressao para diminuir os salarios ndo apenas
resulta em mais-valia para os capitalistas, mas também reduz o valor geral da
forca de trabalho.

Da mesma forma, ao tratar sobre a desvalorizacéo da forca de trabalho pela
intensificacdo do trabalho, Marx (2013) demonstra que o capitalista tenta sempre
manter a mais-valia na sua taxa normal de lucro, prolongando a jornada de
trabalho. No entanto, sua necessidade real € a inversa: diminuir o valor da forga
de trabalho. Com isso, aponta para a exploracdo da forca de trabalho como um
esfor¢o constante para maximizar a produgéo, mesmo que isso signifique diminuir
o valor da forga de trabalho.

Marx (2004) também explora como a desvalorizacao da forca de trabalho
estd relacionada a criacdo de uma reserva de trabalhadores, indicando que as
oscilacbes de emprego, que fazem parte da vida do trabalhador assalariado,

dependem da necessidade de capitalizar o capital com 0 minimo de despesas
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possiveis quanto a forca de trabalho. Ele destaca como a oferta excessiva de
trabalhadores permite que os empregadores mantenham os salarios baixos,
contribuindo para a desvalorizacdo geral da forca de trabalho.

Outro aspecto abordado por Marx (2013) diz respeito a desvalorizacao da
forca de trabalho pela competicdo entre os préprios trabalhadores. Isso demonstra
como a pressao para manter ou obter emprego pode levar os trabalhadores a
aceitar salarios mais baixos, contribuindo para a desvalorizacdo geral da forca de

trabalho. Questéo verificada quando nos deparamos com dialogos sobre os
valores pagos por peca e, a necessidade de aceitar a relacdo de exploragcédo no
setor da moda para manter o emprego ou a frequéncia dos pedidos de producéo.

Em resumo, ao refletir sobre a desvalorizacdo da forca de trabalho, Marx
demonstra como a busca incessante por lucro e acumulacgéo resulta em condicoes
precarias de trabalho, salarios baixos e em reducao no valor geral da forca de
trabalho. A desvalorizacdo da for¢ca de trabalho € um mecanismo que beneficia a
acumulagéo de capital, mas também expde tensbes e desigualdades inerentes ao
capitalismo.

A utilizagdo do conceito mercadoria for¢a de trabalho para refletir sobre a
indUstria da moda revela como as dindmicas do sistema capitalista também se
manifestam nesse setor especifico, onde a forca de trabalho ndo é apenas a
energia e as habilidades fisicas e mentais dos/as trabalhadores/as, mas também
engloba a criatividade, a inovacao e a viséo artistica que contribuem para a criagéo
de colecbes e produtos de moda.

Assim como em outros setores, no entanto, na industria da moda os/as
trabalhadores/as também enfrentam os desafios inerentes ao capitalismo. Isso
inclui questdes como exploracédo, desigualdade e precarizacdo do trabalho.

Embora a industria da moda seja conhecida por seu glamour, os bastidores
muitas vezes revelam condi¢des de trabalho muito precérias. Desde costureiras
até designers e modelos, muitos/as trabalhadores/as enfrentam longas jornadas,
salérios baixos e falta de segurangca no emprego. A presséo por atender prazos
apertados e produzir a um custo reduzido leva a exploracéo da forca de trabalho,
onde os/as trabalhadores/as podem ser submetidos/as a condi¢cdes de trabalho
insalubres e horas excessivas.

Na industria da moda os/as trabalhadores/as também estdo sujeitos a
desigualdade de género e racial. Mulheres, em muitos casos, ocupam posi¢des
de trabalho de base, enquanto posi¢des de lideranca e design frequentemente séo

dominadas por homens ou mulheres brancas. Além disso, a exploracdo de méo
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de obra barata em paises de capitalismo periférico, como é o caso do Brasil, é
uma manifestacao clara da desigualdade global no sistema capitalista.

A moda exige que os/as trabalhadores/as criativos/as produzam em
conformidade com as demandas do mercado e as tendéncias atuais, 0 que pode
levar & alienacdo da criatividade intrinseca. Designers e artistas podem se
encontrar limitados/as pela busca de lucro e pela padronizacdo das colecdes,
resultando em uma alienagdo da sua propria expressao artistica. Costureiras e
passadeiras também nao se reconhecem nos produtos que trabalham, sendo a
maior parte deles inacessivel para seu consumo, como ja mencionado.

A concorréncia acirrada entre marcas de moda muitas vezes leva a pressao
por cortes de custos, incluindo o corte de despesas com os/as trabalhadores/as.
Isso pode resultar em empregos temporarios, freelancers e contratos de curto
prazo, aumentando a precariedade da forca de trabalho.

A reflexdo sobre a mercadoria forca de trabalho na industria da moda
destaca como os principios do capitalismo, como a busca pelo lucro e a

acumulagédo de capital, também moldam esse setor.

3.2
As “novas” mercadorias

A industria da moda, ao igualmente usar as relacdes entre mercadorias,
relacionando seus produtos as representacdes do capitalismo e a outros novos
elementos transformados em mercadorias, como o0 uso da cidade, lutas
identitarias, referéncias culturais, movimentos ambientais entre outros, expande
seu mercado para além das roupas e acessorios que produz. A sua capacidade
em tornar tudo e qualquer coisa em mercadoria, na verdade é, antes, uma
caracteristica do capitalismo e, quando nos referimos a essas transformacdoes,
estamos falando da mercantilizacdo de todos os aspectos das relagdes sociais e
de constituicdo de “novas” mercadorias que podem sequer existir fisicamente.

Os exemplos apresentados a seguir pretendem dar uma visdo, mesmo que
parcial, de como a moda legitima a fetichizagdo da mercadoria em todas as
esferas.

Em 2021, uma trabalhadora, gravida, vendedora de uma marca carioca de

vestuario, foi baleada e morta, vitima de um confronto entre a policia militar do
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Estado do Rio de Janeiro e o trafico de drogas local®*. A marca de vestuario
carioca em que trabalhava publicou um texto, em uma rede social, lamentando o
corrido. No entanto, a empresa divulgou o cédigo da vendedora® para que as
clientes, sensibilizadas com o incidente, pudessem comprar as pecas de roupa,
mesmo ndo havendo mais disponibilidade da for¢a de trabalho da vendedora. Ou
seja, a sua morte virou meio de venda dos produtos da marca: “A partir de hoje,
toda venda feita no codigo da Kethlen — E957 ter4 sua comissdo revertida em
apoio para sua familia, reforcando que ndés também vamos apoia-la de forma
independente e paralela”™®. O post da empresa gerou uma avalanche de criticas
nas redes sociais.

A marca de luxo Balenciaga® em sua campanha de primavera, em 2022,
promoveu fotos de criangas com brinquedos usando adornos de couro e tachas,
juntamente com documentos que continham apologia a pedofilia. Todos esses
elementos construiam a tematica do cenario da campanha. Houve enorme
movimentacao nas redes sociais e a campanha de primavera foi retirada da midia.
A marca culpou a empresa responsavel pela produgcdo da campanha. Porém,
pensando a partir dos algoritmos®, com os acessos as publicacdes da campanha
nas redes sociais, mesmo que alguns usuarios das redes a usem para tecer
criticas, essa movimentagdo acaba gerando lucro para a marca, pois, de alguma
forma, houve um maior alcance da publicacdo para novos perfis e divulgacéo da
postagem, gerando lucro para a marca, mesmo sendo “cancelada”® nas redes
sociais.

A grife italiana Gucci'® langou um ténis virtual no valor de R$65,00
(sessenta e cinco reais), onde sO é possivel usar a mercadoria via aplicativo de
celular. Apés a compra, 0 usuario consegue ver o ténis em seus pés através de

um filtro de realidade aumentada. E possivel “calgar” o ténis em outros ambientes

94 Disponivel em: https://gl.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/06/09/apos-criticas-grife-farm-
tira-acao-com-codigo-de-gravida-baleada-do-ar.ghtml. Acesso em: 14 jul. 2023.

9 E um c6digo de cadastro que pode ser utilizado em compras, com o qual a vendedora também
ganha comisséo por esse pedido e a cliente pode aproveitar eventuais promogdes exclusivas.

9% Disponivel em: https:/portalfecomerciarios.org.br/noticia/36373/farm-e-alvo-de-criticas-apos-
usar-nome-de-funcionaria-baleada-em-acao-de-marketing. Acesso em: 16 jul. 2023.

97 Fonte: https://www.folhape.com.br/noticias/balenciaga-e-acusada-de-incitar-pedofilia-apos-
lancamento-de-campanha/248449/. Acesso em: 16 jul. 2023.

98 Os algoritmos das redes sociais sdo um conjunto de dados e regras estabelecidas por cada rede
social, sendo eles os responsaveis por determinar quais conteddos e quais paginas aparecem
primeiro para o publico na linha do tempo de suas respectivas contas. Ou seja, eles decidem como
ranquear os resultados de uma sequéncia de informacgdes (feed), a partir do grau de relevancia
daquele contetido para cada usuario.

99 Cultura do cancelamento é um fenémeno das redes sociais que visa boicotar e banir pessoas,
eventos ou marcas gue assumem comportamentos considerados incorretos ou que ferem os valores
de um grupo de pessoas.

100Fonte: https://tecnologia.ig.com.br/2021-04-28/gucci-lanca-tenis-de-r--65--mas-so-e-possivel-
usa-lo-como-um-filtro.html. Acesso em: 16 jul. 2023.



https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/06/09/apos-criticas-grife-farm-tira-acao-com-codigo-de-gravida-baleada-do-ar.ghtml
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/06/09/apos-criticas-grife-farm-tira-acao-com-codigo-de-gravida-baleada-do-ar.ghtml
https://portalfecomerciarios.org.br/noticia/36373/farm-e-alvo-de-criticas-apos-usar-nome-de-funcionaria-baleada-em-acao-de-marketing
https://portalfecomerciarios.org.br/noticia/36373/farm-e-alvo-de-criticas-apos-usar-nome-de-funcionaria-baleada-em-acao-de-marketing
https://www.folhape.com.br/noticias/balenciaga-e-acusada-de-incitar-pedofilia-apos-lancamento-de-campanha/248449/
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virtuais que possuem parceria com a marca. Mas este nao € o limite. O mundo do
metaverso!®? é o novo espaco de venda de algumas grifes, onde é possivel vender
roupas e acessorios. A propria Gucci, em seu Gucci Gardem, uma experiéncia
dentro de um jogo virtual, vendeu uma bolsa por mais de R$ 20 mil (vinte mil
reais)!%? (valor em Robux, moeda do jogo, convertida em reais) que sé pode ser
usada dentro do jogo e é mais cara que a versao fisica do mesmo modelo, que
custa por volta de R$17 mil (dezessete mil reais). Ser4 que essa bolsa tem valor
de uso?

A mini bolsa chamada de Microscopic Handbag, ou bolsa de méo
microscopica, em traducéo livre, foi criada pelo coletivo MSCHF'® em parceria
com a grife Louis Vuitton, e € uma mercadoria cujo tamanho é menor que um grao
de sal, com cerca de 0,03 polegadas. Para vé-la em formato de bolsa é preciso
usar um microscopio. O produto foi leiloado no valor de US$ 63.750 (sessenta e
trés mil e setecentos e cinquenta délares) equivalente a R$ 305 mil reais.

Todas as tecnologias de IA (inteligéncia artificial) que produzem
mercadorias, aplicativos e programas aparentam ser “artificialmente naturais”,
mas, na verdade, sdo formas de saida da crise do capitalismo, onde tudo,

exatamente tudo, vira mercadoria. Vejamos em Rodrigues:

Na sociabilidade burguesa, tudo aquilo que puder ser submetido a forma-
mercadoria, cedo ou tarde sera garantido por todos como aceitavel; nessa
“sindrome de Estocolmo” tao caracteristica dos nossos tempos. A transversalidade
da fetichizacdo das relagbes sociais constitui propriamente o elo condutor da
conversdo dos seres humanos e da natureza em meras coisas quantitativamente
avaliadas segundo o custo beneficio dos mercados na busca desenfreada por
maiores lucros em detrimento dos seres vivos (Rodrigues, 2019, p. 374).

1010 metaverso se refere a um espaco compartilhado virtual coletivo criado pela convergéncia das
realidades fisica e digital, conhecida também como “figital”. A partir de dispositivos, a inovagao
promete criar uma economia virtual independente que pode ser movimentada por moedas digitais.
O conceito ndo € novo: o termo metaverso foi cunhado em 1992 pelo autor Neal Stephenson, na
ficcdo cientifica Snow Crash. Contudo, hoje as empresas usam o termo para se referir a muitos tipos
de ambientes online aprimorado. Considerado uma evolugédo da internet, o metaverso combina
varias tecnologias emergentes, como realidade virtual (RV), realidade aumentada (RA), estilos de
trabalho flexiveis, inteligéncia artificial (IA) e computacdo espacial, para criar uma experiéncia
imersiva e interativa.

102 Disponivel em: https://jic.nel0.uol.com.br/colunas/tecnologia-e-inovacao/2021/06/12132058-
bolsa-qucci-e-vendida-por-rs-22-mil-no-roblox-e-pode-ter-sido-pechincha.html. Acesso em: 17 jul.
2023.

103 A MSCHF (pronuncia-se mischief) € um coletivo de arte e design americano com sede no
Brooklyn. Fundada em 2019, produziu uma série de obras de arte, desde plug-ins de navegador a
ténis, produtos fisicos, canais de midia e fotografias de pés geradas por inteligéncia artificial. a
MSCHF se recusa a ser considerada uma marca de moda ou até mesmo uma organizacao. Ela ndo
possui logo e raramente langa produtos comerciais. Por isso, “grupo” ou “coletivo” sdo os termos
mais comuns no tratamento. Suas cria¢des, apresentadas no seu website a cada duas semanas,
recebem o nome de drops. Disponivel em: https://droper.app/marca/mschf. Acesso em: 17 jul. 2023.
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Mas algo importante chama a atencdo e Mauro lasi'®*, ao analisar e escrever
sobre a tecnologia e o seu desenvolvimento nas relacbes e na producdo de
mercadoria, em especial sobre a possibilidade de a inteligéncia artificial substituir
o trabalho vivo, o trabalho do homem, comenta sobre o dbvio que, muitas vezes,

nos parece estranho:

Aquilo que a IA acessa em seu banco de dados nao é a inteligéncia artificial, mas o
conjunto de saberes e experiéncias humanas objetivadas, distanciadas de seus
criadores e que voltam a ele como uma forca hostil que os ameaca. Em outras
palavras, aliena-se. Aquilo que acessa nao € mais que um instrumento que foi feito
por seres humanos que nele se objetivaram e igualmente se alienaram. Tanto o
instrumento tecnoldgico como o conjunto de dados é produto da inteligéncia
humana que fica escondida em seu produto estranhado. Por precisdo terminolégica,
a sigla IA deveria significar Inteligéncia Alienada.

O que ocorre com esse avanc¢o tecnolégico que atravessa as relacdes
sociais e a produgéao é “mistificar, com novo estilo, a tecnologia como resultando
do capital e ndo herdeira de forca humana acumulada por milhares de geragbes”
(Rodrigues, 2019, p.386).

Assim, identificamos mais um traco de total entrelace da moda com o
sistema de produgdo e reprodugcdo capitalista, sua expansdo e de suas
mercadorias em todas as “mais distantes e indspitas trelicas da sociedade”
(Rodrigues, 2019, p. 375). Uma face importante da industria da moda, que
contribui para o fortalecimento das estratégias criadas para aumento do consumo

e criacdo de falsas necessidades, forjada no fetiche da mercadoria.

3.2.1
Notas sobre consumo

A producao néo produz, pois, unicamente o objeto do consumo, mas
também o modo de consumo, ou seja, produz objetiva e subjetivamente.
A producdo cria, pois, os consumidores (Marx, 2008, p. 248).

A industria da moda, em especial com a ajuda das fast fashions, propaga a
ideia de liberdade de consumo, onde todos teriam total acesso a todas as
mercadorias produzidas dentro do sistema capitalista. Nesse sentido, Sérgio
Lessa (2004) discorre sobre o argumento de Gilles Lipovetsky (2009) a respeito
da capacidade de a moda promover a igualdade e a liberdade, identificando-as

como vetores na autonomia humana. Diferente do mundo regulado por

104 Disponivel em: https://blogdaboitempo.com.br/2023/05/12/iagora-inteligencia-artificial-e-
alienacao/. Acesso em: 17 jul. 2023.
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mecanismos disciplinadores do passado, viveriamos hoje uma forma de
regulamentacdo social em que a seducdo seria o0 mecanismo decisivo E esta
passagem da disciplina a seducéo teria ha moda o seu vetor mais importante
(Lipovetsky, 2009). O filésofo francés alega, assim, que a seducdo é o novo
mecanismo de regulacéo social, capaz de promover a liberdade. Vejamos a critica

de Lessa a este respeito:

A esséncia do novo poder da seducgdo estaria em que, para o individuo ser livre,
deve ele aceitar as regras do jogo da liberdade nas modernas sociedades
democraticas. Ser livre teria como pressuposto acatar os ditames da sociedade de
consumo, a Unica sociabilidade que reconhece as diferencas individuais como um
direito e, portanto, que pode valorizar as expressdes heterbnimas de cada
individualidade. Nesta expressédo da particularidade do individuo, a moda seria a
mediac&o decisiva: cada um se conforma, segundo sua diferenca especifica, a regra
mais geral (Lessa, 2004, p. 101).

Lessa (2004) contra-argumenta que a liberdade dos individuos inseridos no
sistema capitalista é expressao superficial de uma esséncia que se impode a todos,
ou seja, o individuo pode escolher entre infinitas formas superficiais para
expressar suas personalidades coisificadas pelo capital. E ndo seria diferente com
a moda, ja que ela aparentemente se mostra “como fornecedora de escolhas e
variedades [...]” (Hoskins, 2014, p.44), dando a ilusao de escolha e a “impressao
de que as pessoas podem se tornar o que veem” (Hoskins, 2014, p. 90).

E preciso cuidado para perceber as armadilhas sobre a ideia de “livre
desejo”, sedugao ou de uma “sociedade de consumo”, onde regem o simbdlico e
os significados que, de alguma forma, contribuem para a afirmacdo de uma
“identidade do consumidor”. Neste aspecto, corroboramos com a tese de Zacarias
(2013, p.108), e partimos do ponto em que estamos “menos em uma sociedade
de consumo e mais em uma sociedade ideologizada pelo consumo”, até porque
nem todos possuem acesso ao consumo. O capitalismo avanca em sua expansao,
seja na producao, distribuicdo, circulacdo e consumo, através de novas
tecnologias e novas organizacdes, e também atravessa esferas mais subjetivas,
mas € preciso atentar que todas essas agfes sdo estratégias de acumulacéo de
capital.

Cabe aqui retomar Karl Marx, que ofereceu uma viséo Unica e critica sobre
0 consumo no contexto do sistema capitalista. Para Marx (2013), o consumo n&o
€ apenas um ato de adquirir bens e servigos, mas também uma peca-chave nas
complexas engrenagens do capitalismo, moldando e sendo moldado pelas

relagdes sociais de produgéo e exploracéo.
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O consumo é, dessa forma, parte integrante da l6gica do sistema capitalista,
onde a producdo é impulsionada pela busca incessante de lucro e acumulacao de
capital, realizando-se também na esfera da circulacdo das mercadorias. Sob o
capitalismo, a producao ndo ocorre para satisfazer as necessidades das pessoas,
mas sim para gerar valor e lucro. No entanto, essa dindmica leva a uma
contradicao central no capitalismo: enquanto a producéo é voltada para o lucro e
a acumulagdo, o consumo € limitado pelas desigualdades sociais e pela
capacidade das pessoas de adquirirem bens e servicos.

Por isso Marx (2008) também abordou o consumo como um elemento de
alienacdo. Sob o capitalismo, os trabalhadores ndo tém controle sobre o processo
de producéo, o que leva a uma desconexao entre o trabalho realizado e o produto
final. Isso se estende ao consumo, onde as mercadorias sdo consumidas sem
uma compreensdo completa de seu processo de produgdo e das relagbes de
exploracdo subjacentes. O consumidor se torna um mero espectador no ciclo de
producdo-consumo, incapaz de influenciar as condi¢cdes de produgcdo ou 0s
valores intrinsecos das mercadorias.

Ou seja, o consumo nao pode ser compreendido apenas como uma
atividade individual, mas como um componente intrincado das rela¢des sociais de
producdo, exploracdo e alienagdo, o que requer reflexdo sobre as dindmicas
contemporaneas do capitalismo e o papel do consumo em moldar as estruturas
econdmicas e sociais.

Voltando a citacao inicial de Marx (2013), registrada no inicio deste item da
presente tese, que trata sobre o fato de a producao criar consumidores, € possivel
afirmar que a atual fase do capitalismo conta com forte apoio para a criacdo de
novos consumidores a partir do estimulo de falsos desejos e falsas necessidades.
A publicidade, o marketing’®, tem papel importante para gerar estimulos dos
desejos e, segundo Valquiria Padilha (2016), nossos desejos séo criados por ela,

direta e indiretamente. Vejamos o que diz a autora:

As industrias capitalistas, definitivamente, ndo dependem dos desejos espontaneos
e genuinos das pessoas. Caso contrario, as publicidades ndo seriam tao
necessarias como sdo. Na sociedade de consumo, a publicidade € a principal fonte
de instigacdo do desejo de consumir sabonete, sabdo em pd, sapato, roupa,
alimentos, celular, automdvel etc. Isso se deve ao fato de que, no capitalismo, ha
uma producao excedente de mercadorias, ou seja, o ciclo de producdo e consumo,

105 Marketing é a “arte” de explorar, criar e entregar “valor’ para satisfazer as necessidades do
mercado por meio de produtos ou servigos que possam interessar aos consumidores. A finalidade
do marketing € criar valor e chamar a aten¢do do potencial consumidor, gerando relacionamentos
lucrativos para o mercado. Importante lembrar que marketing € uma palavra do idioma inglés, sendo
derivada de market (mercado). Por isso, o marketing vai muito além de vender um produto ou servico
e engloba também outras atividades relacionadas ao mercado.
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que alimenta a acumulacdo de capital gerando lucro aos donos das empresas,
precisa produzir muito mais do que apenas o0s produtos que satisfariam as
necessidades mais basicas das pessoas, como comer, vestir-se e morar. O
capitalismo precisou desenvolver o que chamamos de ‘sociedade de consumo’, em
que as necessidades e 0s desejos sdo costurados numa trama confusa e complexa
(Padilha, 2016, p. 46).

Aqui é importante retomar a reflexdo sobre o fetiche da mercadoria, que
encontra expressao vivida e complexa no contexto do mundo da moda. A industria
da moda é um terreno fértil para a manifestagdo das dinamicas do fetiche da
mercadoria, onde as roupas e acessorios transcendem sua utilidade funcional e
se tornam simbolos de status, identidade e aspiragdes.

Em sua esséncia, o fetiche da mercadoria refere-se a tendéncia do sistema
capitalista de obscurecer as relagfes sociais entre as pessoas por meio das
relacdes de troca de mercadorias. No contexto do mercado, as mercadorias sao
tratadas como entidades autbnomas, com valores intrinsecos que parecem surgir
naturalmente. No entanto, conforme mencionado anteriormente, esse valor ndo é
inerente as mercadorias, mas sim uma construgéo social moldada pelas rela¢des
de producéo e pela exploracdo de trabalho, que é o elemento que cria valor no
processo de producdo.

Dando sequéncia a reflexdo sobre produgcéo e consumo, observa-se que ha
uma relagdo complexa entre a producdo e o consumo e como esses dois
elementos estéo intrinsecamente ligados na sociabilidade do capital.

A producéo é o processo pelo qual bens e servigcos séo criados a partir de
recursos naturais e trabalho humano. Nesse contexto, a producdo fornece os
materiais necessarios para satisfazer as demandas do consumo. Isso implica que
o consumo depende diretamente da producédo para obter os produtos necessarios
para atender as necessidades e desejos das pessoas.

A maneira como os produtos sdo produzidos, apresentados e
disponibilizados influencia diretamente a forma como as pessoas 0s consomem.
Por exemplo, a producdo em massa de produtos padronizados pode levar a um
consumo mais homogéneo e em grande escala, enquanto a producdo de itens
personalizados pode levar a um consumo mais direcionado e diferenciado.
Portanto, a producdo nado apenas fornece os produtos, mas também molda as
opcdes e os padrbées de consumo disponiveis para os consumidores.

Conforme ja explicitado, a producdo néo se limita a atender as necessidades
existentes; ela também pode criar novas necessidades para os consumidores por
meio de estratégias de marketing, publicidade e inovacdo. Ao introduzir novos

produtos no mercado, a producao pode excitar nas pessoas o desejo de adquirir
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esses produtos, mesmo que essas necessidades ndo fossem inicialmente
percebidas. Esse fenbmeno é observado, por exemplo, em setores de produtos
tecnoldgicos e de moda, onde a inovacao constante leva as pessoas a sentirem
gue precisam constantemente adquirir itens mais recentes.

O ato de consumo, ou seja, a demanda dos consumidores por produtos,
influencia diretamente as escolhas dos produtores. Se um determinado produto
ou categoria de produtos tem uma alta demanda, os produtores tendem a
direcionar seus esforcos de producédo para atender essa demanda, buscando
lucro e sucesso no mercado. Isso pode influenciar a alocacdo de recursos, a
pesquisa e desenvolvimento de novos produtos e a estratégia de marketing das
empresas.

Dessa forma, a producéo e o consumo estéo interligados e formam um ciclo
econdmico continuo. A producdo ndo apenas supre as necessidades dos
consumidores, mas também molda suas preferéncias, estimula novas demandas
e influencia as decisdes dos produtores. Da mesma forma, 0 consumo nao é
apenas uma resposta passiva a produgdo, mas também exerce influéncia na
direcdo que a producgéo toma. Essa relacdo dinamica entre produgdo e consumo
é fundamental para entender o funcionamento da economia capitalista e das
relacdes sociais estabelecidas na sociabilidade que engendra.

As propagandas recheadas de ideologias inculcam nos individuos um
desejo incontrolavel de possuir determinado bem e ndo sossegam até compré-lo.
Porém esse desejo de posse, esse amor desmedido por determinada mercadoria,
logo passa em virtude de ser lancado no mercado outra mercadoria cujas
caracteristicas enchem os olhos, oferecendo mil e uma vantagens. E, assim, o
consumidor moderno, descarta seu “antigo objeto” (com seis meses ou um ano no
maximo), e compra a novidade.

Como vimos afirmando nesta tese, a industria da moda é um dos setores
mais influentes e dindmicos da economia global, e o consumo desempenha um
papel central nesse contexto. O consumo na indastria da moda é complexo e
multifacetado, envolvendo aspectos culturais, sociais, psicoldgicos e econémicos.

A industria da moda transcende fronteiras geograficas e culturais,
influenciando como as pessoas se vestem, se expressam e interagem. No cerne
dessa industria, encontra-se 0 ato de consumo, que vai muito além de
simplesmente adquirir roupas e acessoérios. O consumo na industria da moda é
moldado por uma interacdo complexa de fatores que vao desde a criatividade dos

designers até as tendéncias culturais e as estratégias de marketing das marcas.
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O consumo na industria da moda €, portanto, uma forma significativa de
expressar identidade e estilo pessoal. As propagandas das grifes e marcas
objetivam a nos levar a considerar que as roupas e acessoérios que escolhemos
usar possuem muito mais que a funcéo de proteger nossos corpos do calor, do
frio, da umidade etc. Sao estratégias de publicidade que criam a ilusdo de que
roupas e acessorios, e grifes, comunicam mensagens sobre quem somos, nossas
preferéncias e nossos valores. Dessa forma, a moda oferece as pessoas uma
maneira visual de se identificarem com grupos sociais, movimentos culturais e até
mesmo ideologias politicas. Através da sele¢cdo de roupas, as pessoas moldam
sua imagem publica e constroem conex8es com outras pessoas que compartilham
gostos semelhantes.

A indastria da moda é conhecida por suas constantes mudancas e
evolugdes de estilo. As tendéncias de moda emergem e desaparecem ao longo
do tempo, impulsionando os ciclos de consumo. As marcas e designers lideram
essas tendéncias, incentivando os consumidores a adotarem novos estilos para
se manterem atualizados. Isso resulta em um ciclo de consumo continuo, a
medida que as pessoas buscam constantemente adquirir pegcas que estejam
alinhadas com as ultimas tendéncias.

O consumo desenfreado na indUstria da moda, no entanto, também levanta
preocupacdes significativas. A demanda por produtos de moda em constante
mudanca pode contribuir para praticas de produc¢ao insustentaveis e para um ciclo
de descarte rapido. A rapida rotatividade de itens de moda pode resultar em
desperdicio excessivo e impactos ambientais negativos. Além disso, as condi¢cbes
de trabalho na cadeia de suprimentos da moda também tém sido objeto de criticas,
levando a apelos por uma abordagem mais ética e sustentavel.

As midias sociais transformaram a maneira como o consumo na indUstria da
moda acontece. Plataformas como Instagram e TikTok tornaram-se vitrines
virtuais para marcas e influenciadores compartilharem estilos, produtos e
recomendacdes. O marketing de influéncia desempenha um papel crucial, a
medida que influenciadores digitais ajudam a moldar as decisbes de compra de
seus seguidores. Esse novo cenario também contribui para a disseminagéo rapida
de tendéncias e para a criagdo de uma cultura de consumo acelerado.

O consumo na industria da moda €, assim, uma forca poderosa que vai além
de simples transacdes comerciais. Ele envolve ideias como a expressao da
identidade, o acompanhamento das tendéncias, a influéncia das midias sociais e
guestbes complexas relacionadas a sustentabilidade, o que inclui também a

precarizacao das relacdes e condicdes de trabalho no setor.
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Entende-se com isso que o padrdo de consumo se transformou em forma
de afirmacéao social, em integracdo de determinados grupos na sociedade. Dessa
forma, o consumismo representa um pilar importante para o capitalismo. E para
manter o ritmo avancado de producdo e lucro, alimenta-se de um sistema
manipulador onde a obsolescéncia - inclusive programada - dos produtos é
motivada pela midia convincente.
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4
Trabalho e moda no capitalismo contemporaneo

O trabalho é a fonte de todas as riquezas, afirmam os economistas.
Assim, é, com efeito, ao lado da natureza, encarregada de fornecer os
materiais que ele converte em riqueza. O trabalho, porém, é muitissimo
mais do que isso. E a condigdo basica e fundamental de toda a vida
humana (Engels, 2004, p.11).

Neste capitulo abordamos a categoria trabalho como componente
fundamental e estruturante da sociabilidade humana e a sua centralidade no
sistema  capitalista.  Consideramos as importantes transformacgfes
contemporaneas na organizagdo do mundo do trabalho, com os avancos
tecnolégicos, reducgédo de leis trabalhistas, mudancas na organizagéo do Estado e
as consequéncias dessas questdes para a organizagéo e sobrevivéncia da classe
trabalhadora.

Traremos para perto um cenario onde o trabalho precério e
desregulamentado é ocupado, em sua maioria, por um grupo especifico de
trabalhadores/as e que tais condicdes sdo consequéncias do desenvolvimento
histérico do trabalho no pais, onde o0 avanco capitalista aprofunda tais
caracteristicas. Por fim, mostraremos que a industria da moda tem como principal
fonte de sua expansédo o uso dessa forca de trabalho precéria e informal e que a
cidade do Rio de Janeiro, ao se denominar referéncia e se constituir como
lideranca no mercado da moda do pais, utiliza, para sua permanéncia em tal
posicdo, de todas as estratégias da reorganizacdo do mundo trabalho e da

exploracdo da méo de obra feminina, principalmente.

4.1
O trabalho, origem de todas as coisas

Ao analisar processo do desenvolvimento do macaco em homem, afirmando
gue 0s macacos comegaram a andar eretos, pois precisavam de suas maos para
funcbes diferentes dos pés, Engels (2004) demonstra que a médo do homem, no
decorrer dos séculos, foi aperfeicoada pelo trabalho durante milhares de anos,
passando a efetuar centenas de agcdes complexas, pois “a mao era livre e podia

agora adquirir cada vez mais destreza e habilidade; e essa maior flexibilidade
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adquirida transmitia-se por heranca e aumentava de geracdo em geragao”
(Engels, 2004, p.13).

Foi no trabalho, e pelo trabalho, que as novas fun¢@es e habilidades deram
a mao do homem a capacidade de executar atividades mais complexas, atingindo
“esse grau de perfeicdo que pdde dar vida, como por artes de magia, aos quadros
de Rafael, as estatuas de Thorwaldsen e a musica de Paganini” (Engels, 2004,
p.14) e, acrescentando aqui o trabalho na industria da moda, aos vestidos feitos
pelas maos de costureiras.

Trazer o pensamento de Engels para este estudo nos permite apresentar a
importancia do trabalho no desenvolvimento humano e também nos mostra o
enorme acumulo de conhecimento realizado pelo trabalho por meio do homem.
Assim, entendemos que o trabalho é a base da sobrevivéncia humana e é
categoria fundante do ser social.

Vejamos a seguir, a importante citagdo de Engels (2004), que nos da um
resumo dos avangos civilizatorios a partir da importancia e do desenvolvimento do

trabalho:

Gragas a cooperacao da mao, dos drgdos da linguagem e do cérebro, ndo s6 em
cada individuo, mas também na sociedade, os homens foram aprendendo a
executar operacOes cada vez mais complexas, a se propor e alcancar objetivos cada
vez mais elevados. O trabalho mesmo se diversificava e aperfeicoava de geracéo
em geracéo, estendendo-se cada vez a novas atividades. A caca e & pesca veio
juntar-se a agricultura e, mais tarde, a fiacdo e a tecelagem, a elaboragéo de metais,
a olaria e a navegacao. Ao lado do comércio e dos oficios aparecem, finalmente, as
artes e a as ciéncias: das tribos sairam as nagfes e os Estados. Apareceram o
direito e a politica e, com eles, o reflexo fantastico das coisas no cérebro do homem:
a religido (Engels, 2004, p. 20).

Partimos, portanto, do entendimento do trabalho como categoria central e
fundamental para a compreensdao das relagbes sociais e da histéria da
humanidade a partir de uma perspectiva ontolégica'®. Na analise do trabalho é
preciso apreender dimensdes historicas e ontolégicas na sua totalidade, com
mediacdes e determinacdes, reconhecendo singularidades e universalidades.

Para Marx e Engels (1998), a base da sociedade eram as condi¢bes

materiais, sendo a partir delas que se constréi a sociedade, assim como pela

106 Diz-se que algo € ontoldgico quando, do ponto de vista filoséfico, aborda questdes relacionadas
ao ser. O método em Marx e Engels € um movimento dialético que parte da sua concepgao
ontoldgica da realidade social, em que o ser social produz suas préprias condi¢cBes objetivas e
subjetivas de existéncia e, por isso, teoria, método e realidade social constituem uma unidade
metodoldgica. Assim, a ontologia marxista “ao reconhecer que o individuo e as mdltiplas dimensdes
da vida humana (familia, ciéncia, arte, educacéo etc.) se constituem nas e pelas relagdes sociais
historicamente determinadas, afirma uma ontologia social do ser humano” (Loureiro; Tozoni-Reis,
2016, p. 71).
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compreensdo destas condi¢cdes é que se consegue transforma-la. A base da
sociedade, assim como a caracteristica fundamental do homem, esta, portanto,
no trabalho. E do e pelo trabalho que o homem se faz homem, constréi a
sociedade, é pelo trabalho que o homem transforma a sociedade e faz histéria. O
trabalho torna-se categoria essencial que |he permite ndo apenas explicar o
mundo e a sociedade, o0 passado e a constituicdo do homem, como lhe permite
antever o futuro e propor uma prética transformadora ao homem, propor-lhe como
tarefa construir uma nova sociedade (Andery, 2012, p.399). Dessa forma, € a
consciéncia que determina, para Marx, o ser social.

Em Dion e Costa (2014) podemos verificar que a necessidade do homem
em produzir e se reproduzir traz para seu subconsciente novos mecanismos, que
ja sao frutos de suas experiéncias de vida, Ihe dando possibilidades para escolher
acOes teleologicamente. Desta forma, a satisfagcdo dessas necessidades é
realizada pelo trabalho. Ou seja, “a mediacéo entre a finalidade (satisfacdo de uma
necessidade), que o ser social tem ideado em sua consciéncia, e a causalidade
(a necessidade em si) é realizada pelo trabalho” (Dion; Costa, 2014, p.5).

Desse modo, as condi¢des da reproducdo humana séo criadas e renovadas

por meio do trabalho. Vejamos em Ricardo Antunes:

O fato de buscar a producdo e a reproducdo da sua vida societal por meio do
trabalho e luta por sua existéncia, o ser social cria e renova as proprias condi¢des
da sua reproducgédo. O trabalho €, portanto, resultado de um pdr teleoldgico que
(previamente) o ser social tem ideado em sua consciéncia, fenbmeno este que nao
esta essencialmente presente no ser bioldgico dos animais (Antunes, 1999a, p.136).

A compreensdo materialista de Marx carrega em sua base uma concepgéo
de natureza e da relagdo do homem com essa natureza e com outros homens. O
homem diferencia-se da natureza por modificad-la e por produzir além do que
necessita, sendo também diferente das outras espécies animais por ser o trabalho

uma atividade consciente. A natureza humanizada € assim construida pelo

trabalho, uma atividade prética e consciente do ser humano:

Podemos distinguir o homem dos animais pela consciéncia, pela religido ou pelo
que se queira. Mas o homem mesmo se diferencia dos animais a partir do
momento em que comeca a produzir seus meios de vida, passo este que se acha
condicionado por sua organizagdo corporal. Ao produzir seus meios de vida, o
homem produz indiretamente sua propria vida material (Marx; Engels, 1998, p.43).

O ato do trabalho rompe com o padrdo natural da atividade realizada no
marco de uma heranga genética, de uma relagdo imediata entre animal e seu

ambiente, demandando uma atividade projetada teleologicamente, crucial para a
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definicdo de uma atividade especificamente humana, nos diferenciando dos
animais®’,

Podemos tomar como exemplo, ao fazer o esfor¢co de correlacionar com os
sujeitos de nosso estudo, que na construcdo de uma peca de roupa, antes apenas
de responsabilidade de um Uunico trabalhador (alfaiate), ou até mesmo nos
primérdios da nossa histéria, onde as “pecas”, vistas apenas como objeto de couro
de animal utilizadas para prote¢do do corpo, sao resultados de acumulos de
conhecimento, ou seja, de trabalho socialmente realizado, estando ali presente a
capacidade teleolégica do homem.

Hoje, na industria da moda, temos uma divisédo do trabalho, onde a estilista
pensa o conceito e constréi o idedrio da peca, a partir de um perfil que sera o alvo
da venda desse produto. Esta trabalhadora esta pensando teleologicamente, pois
seu trabalho consiste em construir a peca de forma idealizada. A préxima etapa
esta na modelista, que tem acesso ao ideario da estilista, e seu trabalho consiste
em tornar viavel a forma que levaré a concretizagéo da peca. Por fim, a costureira
recebe todas essas informacdes e realiza a montagem da peca, pois ela também
se utiliza da diversificagcéo e do aperfeicoamento do trabalho, o que Ihe possibilita
pensar teleologicamente na peca e organizar a forma de costurar, para utilizar os
instrumentos adequados como linhas, ferramentas e maquinas.

Estes exemplos nos possibilitam entrelacar o objeto de nossa pesquisa com
os fundamentos do trabalho, pensando-o como criador de valores de uso, apesar
de sua dupla determinacdo dentro da sociedade capitalista.

Assim, reforcamos, entdo, que o trabalho humano consiste na mediacdo
entre o homem e a natureza com vistas a produgcédo material ou ndo. Esta acéo
humana diferencia-se da de outros seres vivos porque modifica a natureza de
modo intencional e objetivo por meio do trabalho, onde este passa a ter “valor de

uso” para satisfazer a sua propria necessidade. O trabalho exige a criacdo de

107 Como exemplo, podemos nos referir a elaboragdo de Marx sobre o trabalho da abelha e do
arquiteto: “Um incomensuravel intervalo de tempo separa o estagio em que o trabalhador se
apresenta no mercado como vendedor de sua propria forca de trabalho daquele em que o trabalho
humano ainda ndo se desvencilhou de sua forma instintiva. Pressupomos o trabalho numa forma
em que ele diz respeito unicamente ao homem. Uma aranha executa opera¢des semelhantes as do
teceldo, e uma abelha envergonha muitos arquitetos com a estrutura de sua colmeia. Porém, o que
desde o inicio distingue o pior arquiteto da melhor abelha é o fato de que o primeiro tem a colmeia
em sua mente antes de construi-la com a cera. No final do processo de trabalho, chega-se a um
resultado que ja estava presente na representacao do trabalhador no inicio do processo, portanto,
um resultado que ja existia idealmente. Isso ndo significa que ele se limite a uma alteracédo da forma
do elemento natural; ele realiza neste Ultimo, ao mesmo tempo, seu objetivo, que ele sabe que
determina, como lei, o tipo e 0 modo de sua atividade e ao qual ele tem de subordinar sua vontade.
E essa subordinacdo ndo é um ato isolado. Além do esforgo dos 6rgaos que trabalham, a atividade
laboral exige a vontade orientada a um fim, que se manifesta como atencéo do trabalhador durante
a realizacdo de sua tarefa, e isso tanto mais quanto menos esse trabalho, pelo seu préprio contetido
e pelo modo de sua execugéo, atrai o trabalhador, portanto, quanto menos este Gltimo usufrui dele
como jogo de suas proprias forgas fisicas e mentais” (Marx, 2013, p. 255-256).
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instrumentos, habilidades e conhecimentos que sdo adquiridos e transmitidos ao
coletivo e que, ao mesmo tempo, criam novas necessidades (Netto; Braz, 2007).

Logo, o trabalho é “uma condicdo de existéncia do homem, independente
de todas as formas sociais, eterna necessidade natural de mediacdo do
metabolismo entre homem e natureza e, portanto, da vida humana” (Marx, 2013,
p. 120). O trabalho € a atividade de transformacao da natureza, no qual o homem

constréi a si proprio como individuo em sociedade.

4.1.1
Trabalho e alienagéo

As ideias apontadas por Marx sobre a categoria trabalho nos ajudam a
compreender as transformacdes historicas, politicas e econdmicas da sociedade
capitalista. O trabalho contextualizado nesta realidade seria um trabalho produtivo,
de valor necessério a reproducgéo da forga de trabalho, além de realizar mais-valia,
ou seja, o valor excedente (tempo de trabalho excedente) do qual se originam os
lucros do capital. Devemos considerar, entdo, o trabalho como produtor de
valores, sendo estes materiais ou ndo. Estamos falando do trabalho abstrato, da
apropriagcao do trabalho enquanto “eterna necessidade” pelo capitalismo e sua
transformac&o em valor de troca, elemento essencial para a sua reproduc¢éo (do
capitalismo).

Marx (2004) evidencia que o trabalho estranhado torna a atividade vital do
homem em apenas meio de sua existéncia, transforma a sua vantagem com
relacdo ao animal em desvantagem, estranha o homem do seu préprio corpo, da
natureza e da sua esséncia humana, estranha o produto do seu trabalho, criando
o estranhamento do homem pelo proprio homem. Assim, “em geral, a questao de
gue 0 homem esté estranhado do seu ser genérico quer dizer que um homem esta
estranhado do outro, assim como cada um deles esta estranhado da esséncia
humana” (Marx, 2004, p. 86). Portanto, o trabalho “sob o sistema de metabolismo
social do capital, assume uma forma necessariamente assalariada, abstrata,
fetichizada e estranhada” (Antunes, 1999a, p.167).

Consideramos aqui a dupla determinacdo do trabalho, onde, fora da
sociedade capitalista, como vimos anteriormente, o trabalho é a atividade de
transformacdo da natureza, pelo qual o homem constréi a si proprio como
individuo e a totalidade social da qual € participante. Sob o sistema capitalista, o
trabalho assume a forma abstrata, tornando-se a atividade social assalariada e

alienada pelo capital, ou seja, € a transformacédo do trabalho dentro da sociedade
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capitalista (Lessa, 2012). Desse modo, o trabalho toma forma de condicdo de
opresséao e de desumanizac¢ao do ser humano, impedindo o seu desenvolvimento,
tornando o homem em escravo de seu trabalho, onde é obrigado a se submeter a
essa relacdo de exploracao (Da Luz, 2008).

Essa dupla determinacdo nos remete ao exemplo usado anteriormente
sobre ateleologia, onde a estilista, a modelista e a costureira herdam os acumulos
de conhecimento, diversificacdo e aperfeicoamento do trabalho, mas, em escala,
a costureira é a Ultima no processo produtivo e sua forgca de trabalho
historicamente é menos valorizada. Algumas hip6teses permeiam essa condicao,
como o fato de estar na ponta do processo produtivo, ou por ser uma fungéo
historicamente ocupada pela classe trabalhadora e, até mesmo, o vinculo do oficio
da costura como atividade domeéstica a tornaria menos valorizada.

O que nos parece mais evidente, € que neste grupo de trabalhadoras — as
costureiras - 0 estranhamento/alienagdo € mais latente nas rela¢des de trabalho,
pois as pecas produzidas por elas, pelo minimo valor, ndo possuem o mesmo
valor de troca exposto na vitrine. A blusa de determinada marca representa a
marca e todo o fetiche que a acompanha, com exposto anteriormente, ndo a forga
de trabalho que produziu uma pega.

Ora, mas essas questdes estdo expressas em todas as relacdes de trabalho
no capitalismo. Porém, estamos falando de um grupo de trabalhadoras
historicamente excluidas do acesso as ocupac¢fes mais valorizadas pelo capital e
gue possuem sua relacdo social baseada na dupla jornada de trabalho
remunerada e ndo remunerada, efeitos aprofundados pela condicdo de
capitalismo periférico onde nos encontramos. Toda essa conjuntura € explorada
pelas marcas da industria da moda, mesmo que por algum momento seu
enfrentamento seja Util para criar mais mercadoria.

O trabalho, hoje, para as costureiras, é algo que as desgastam, que as

oprimem, ainda mais quando nos referimos ao trabalho informal. Vejamos:

O trabalho torna-se somente um meio de subsisténcia, ao qual o trabalhador deve
recorrer, se quiser garantir sua sobrevivéncia. Nao é uma expressdo, nem o
resultado das capacidades humanas, mas € algo estranho aquele que o executa.
Por isso, desumaniza e oprime o trabalhador. Da mesma forma, 0s objetos
produzidos ndo pertencem ao trabalhador e dele séo estranhos. Ele ndo se
reconhece neles, e os toma como algo que o ultrapassa em valor. Por isso, o
trabalhador acaba por se tornar um servo dos objetos que produz (Da Luz, 2008,
p.32).

s

E importante considerar que a alienacdo € um fenémeno especifico do

sistema capitalista, pois ocorre dentro do conjunto das relagdes de trabalho no
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capital, de transformacao do que é produzido pelo trabalho e que volta estranho

para quem produziu:

O estranhamento do trabalhador em seu objeto se expressa, pelas leis nacional-
econdmicas, em que quanto mais o trabalhador produz, menos tem para consumir;
que quanto mais valores cria, mais sem-valor e indigno ele se torna; quanto mais
bem formado o seu produto, tanto mais deformado ele fica; quanto mais civilizado
seu objeto, mais barbaro o trabalhador; que quanto mais poderoso o trabalho, mais
impotente o trabalhador se torna; quanto mais rico de espirito o trabalho, mais pobre
de espirito e servo da natureza se torna o trabalhador (Marx, 2010, p.83).

Marx (2010) analisa explicitamente a forma antinbmica do trabalho. Entende
gue haveria, entdo, uma contradicdo dialética inerente ao processo de trabalho:
miséria absoluta, enquanto objeto e possibilidade absoluta de riqueza, enquanto
sujeito e atividade. Considera que o trabalho seria a coisa principal, o poder acima
dos individuos nas condi¢des historicamente determinadas da divisdo do trabalho,
nas condi¢gdes descritas na economia politica de alienacéo do trabalhador, sendo
a ele prejudicial, nocivo, estranho ao homem e a natureza e a consciéncia e a vida
(Marx; Engels, 1998).

A divisdo técnica do trabalho determina a divisdo da sociedade em classes,
como a separacdo do trabalho humano intelectual do manual dimensiona o
processo produtivo e o préprio trabalhador numa unilateralidade. Marx indica que
seria preciso romper com o capitalismo, com a propriedade privada, eliminando o
processo de alienacéo, apropriando-se, homens e mulheres, de sua efetiva
esséncia, pois enquanto permanecer o modo de producdo capitalista, continuara
a relagéo trabalho-valor.

Marx e Engels (1998), desde o inicio dos seus estudos sobre economia
politica, afirmam a necessidade de eliminar a propriedade privada, a divisdo do
trabalho, a exploragdo e a unilateralidade do homem, para atingir um pleno
desenvolvimento das forcas produtivas e a recuperacéo da omnilateralidade!®, a
emancipacio humana.

Marx aponta o “reino da liberdade” como forma de superagéo do capital e
da sociedade burguesa. Esta seria a liberdade dos individuo ao capital que afasta
os trabalhadores da sua condicdo humana, aproximando-os da exploracédo, a

condi¢Bes de necessidades corporais, reduzindo-se ao ter, ao invés do ser. Ou

108 O conceito se refere a uma formacdo humana oposta a formacdo unilateral provocada pelo
trabalho alienado, pela divisdo social do trabalho, pela reificacdo, pelas relagdes burguesas
estranhadas. Esse conceito ndo foi definido por Marx. Todavia, em sua obra ha suficientes
indicagbes para que seja compreendido como uma ruptura ampla e radical com o homem limitado
da sociedade capitalista.
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seja, com a supressao do modo de producédo capitalista, trata-se de retirar de
campo a centralidade do processo de producédo material da vida, de tal forma que
seja possivel buscar, ndo sé uma forma racional do “reino da necessidade”, mas
“o desenvolvimento das forcas humanas, considerado como um fim em si mesmo,
o verdadeiro reino da liberdade, mas que s6 pode florescer sobre aquele reino da

necessidade como sua base” (Marx; Engels, 1998, p.73).

4.1.2
Notas sobre a centralidade do trabalho

Como vimos, a importancia de trazer a categoria trabalho esta no fato de
gue o trabalho é central na forma de organizacdo da sociedade e na socializacao
dos sujeitos.

Essa concepcgéo precisa ser ressaltada, tendo em vista que algumas
abordagens sobre a realidade social, as transformacdes societarias e 0o mundo do
trabalho tém enfatizado elementos metafisicos e empiricistas, desconsiderando
as perspectivas ontologica e historica e a totalidade social e considerando que o
“aspecto dominante do sistema capitalista € o "consumismo", a multiplicidade de
padrées de consumo e a proliferacdo de “estilos de vida™ (Wo00d,1999 ,p.15), o
que parece muito familiar ao modo de como a moda se apresenta em sociedade.

Em muitos casos se ressalta a imediaticidade, o efémero e a fragmentacéo,
0 que corrobora para sustentar uma concepcao de perenidade da sociabilidade
capitalista. Analises conformistas, fatalistas e desistoricizadas da realidade social
tém contribuido para disseminar a ideia do "fim da histéria", inspirada em
Fukuyama (1992), e do "fim do trabalho”, inspirada em pensadores como Gorz
(1987), De Masi (2000), Habermas (1987), Offe (1994) e Rifkin (1995).

Nesse lastro, transmite-se uma ideia de que o atual estagio de sociabilidade,
regido pela mercadoria, por relacdes mercantis e sustentado na propriedade
privada e na divisao de classes, esta determinado e ndo ha qualquer alternativa
para a sua superagao.

Tais concepcoes se igualam aos pensadores pos-modernistas, que apostam
no fim do “projeto iluminista” e que com ele as verdades e as ideologias perderam
relevancia. Em Wood (1999) podemos ver mais claramente como se manifestam

essas ideias. A autora afirma que:

[...] o fio principal que perpassa todos esses principios pds-modernos é a énfase na
natureza fragmentada do mundo e do conhecimento humano. As implicacdes
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politicas de tudo isso sdo bem claras: o self humano é tdo fluido e fragmentado (o
‘sujeito descentrado’) e nossas identidades, tao variaveis, incertas e frageis que néao
pode haver base para solidariedade e acdo coletiva fundamentadas em uma
‘identidade’ social comum (uma classe), em uma experiéncia comum, em interesses
comuns. Mesmo em suas manifestagdes menos extremas o pos-modernismo insiste
na impossibilidade de qualquer politica libertadora baseada em algum tipo de
conhecimento ou visao ‘totalizantes’. Até mesmo uma politica anticapitalista é por
demais ‘totalizante’ ou ‘universalista’ (Wood, 1999, p.13).

Neste contexto é desconsiderada a existéncia de estrutura, ou de um
sistema social regido por leis de organizacao prépria, aceitando “apenas muitos e
diferentes tipos de poder, opressao, identidade e ‘discurso’™ (Wood, 1999, p.14).
E para aqueles que ainda consideram o ordenamento da vida em sociedade pelo

sistema capitalista, neste caso nao teriamos alternativas:

Também neste particular, os intelectuais pos-modernistas revelam seu descaso
fundamental pela histéria. Parece que as crises estruturais do capitalismo, desde o
momento "aureo" do grande surto de prosperidade do pds-guerra, passaram sem
que eles as notassem, ou pelo menos ndo produziram uma impressao importante
em suas teorias. Para alguns, isso significa que as oportunidades de oposicdo ao
capitalismo séo fortemente limitadas. Outros, aparentemente, dizem que, se néo
podemos realmente mudar ou mesmo compreender o sistema (ou sequer pensar
nele como sistema), e se ndo temos, nem podemos ter, um posto de observacéo de
onde criticar o sistema, muito menos de onde se opor a ele - se ndo podemos nem
temos nada disso, o melhor é relaxarmos e aproveitarmos (Wood, 1999, p.15-16).

As afirmagbes de Wood (1999) caminham no mesmo sentido de Lessa
(2012), quando consideram que a nogao de fim da centralidade do trabalho tem a
funcdo conservadora de criar uma nova sociabilidade fundada na
intersubjetividade ou em complexos sociais como a politica e 0 mercado.

Essa tese leva a pensar que as classes sociais baseadas na producao néo
sdo mais relevantes para a transformacéo social, retirando, assim, a possibilidade
de mudanca na estrutura da propriedade dos meios de producéo e da abolicdo da
mercantilizacéo da forca de trabalho (Augusto, 1998), pois se cede o “lugar a lutas
fragmentadas de ‘politica de identidades’ ou mesmo ao “pessoal como politico™
(Wood, 1999, p.13).

Assim, tais teorias e posicionamentos desconsideram as relacdes de classe
e o trabalhador como sujeito nas relagdes de producao, pois ele passa a ser um
“colaborador”, por ndo estar inserido no ‘chao de fabrica’, ou seja, “uma vez que o
trabalhador assalariado se transfigura cada vez mais em ‘prestador de servigo’,
atuando como ‘empreendedor’, o que acaba por resultar na sua exclusdo da
legislagao protetora do trabalho” (Antunes, 2021, p.18). Desta forma, fundamenta
a ideia de fim do trabalho e de sua centralidade, pois ndo teriamos mais

trabalhadores.
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E evidente que houve uma enorme mudanca no mundo do trabalho, como
mesmo afirma Antunes (2007), uma nova morfologia do trabalho, resultado das
mudancas do mundo produtivo que diminuem o operariado industrial
(taylorista/fordista) e amplia os trabalhadores terceirizados, subcontratados,
temporarios, precérios e desempregados, sendo caracteristicas centrais do
trabalho contemporaneo, onde incluimos as costureiras das marcas de roupa
(Antunes, 2007; Franco, Druck, Seligmann-Silva, 2010). Mas isso n&o significa o
"fim do trabalho" nem o "fim da histéria".

Na atualidade, o que se observa é a eliminacdo de postos de trabalho, a
reducdo de trabalho vivo e crescentes taxas de desemprego (que fazem
transparecer a sua dimensédo estrutural), ampliando o indice de trabalhadores
supérfluos ao capital. Diferentemente do desemprego temporario e ciclico
causado em periodos e conjunturas de crise do capital, o0 desemprego estrutural
€ caracterizado pela expulsdo dos individuos da cadeia produtiva sem
possibilidade de reinser¢cdo futura no mercado de trabalho, ou como diz
Pochmann (2001, p. 89), é um "[...] desajuste entre a mao-de-obra demandada
pelo processo de acumulagéo do capital e a mao-de-obra disponivel no mercado
de trabalho".

Dessa forma, o trabalho ndo perdeu centralidade, como assinalado por
Antunes (2007). O que se observa sdo mudancas nas formas de gerir e organizar
0s processos de producdo na atual divisdo internacional do trabalho. O trabalho
permanece sendo o componente fundamental e estruturante da sociabilidade
humana (Marx, 2013), em que homens/mulheres transcendem sua forma
meramente bioldgica e constituem também uma natureza social, tornando-se
seres sociais.

Assim, corroboramos a ideia de que o trabalho funda a sociabilidade
humana. Por mais que os seres sociais tenham avancado no conhecimento e
habilidades técnicas e cientificas no dominio da natureza, ndo € possivel haver
vida social dissociada da vida natural, pois tanto a natureza social quanto a
natureza bioldgica compdem a sociabilidade. Pelo trabalho o homem se diferencia
das demais espécies animais, tendo em vista sua capacidade teleolégica, ou seja,

sua agdo consciente e projetival®.

109 Marx faz essa distincdo da seguinte forma: "Uma aranha executa operacées semelhantes as do
teceldo, e a abelha supera mais de um arquiteto ao construir sua colmeia. Mas o que distingue o
pior arquiteto da melhor abelha é que ele figura na mente sua construgéo antes de transforma-la em
realidade. No fim do processo do trabalho aparece um resultado que ja existia antes idealmente na
imaginacao do trabalhador" (Marx, 2013, p. 211-212).
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E pelo trabalho que o homem se constitui e realiza suas potencialidades
humano-sociais, mas na sociabilidade regida pelo capital, marcada pela
mercantilizacdo nédo sé de bens, servicos e produtos, mas da propria vida humana,
e pela exploracao intensiva e extensiva da for¢a de trabalho, verifica-se uma nova
configuracao das relacdes sociais e de trabalho, que passam a ser mediadas pela
relacéo entre compradores e vendedores da forca de trabalho. As relacdes sociais
no capitalismo tornam-se coisificadas e alienadas, baseadas em relagdes de
trocas, sem possibilidades de plena realizacdo da liberdade.

A partir da andlise baseada na perspectiva materialista historica e dialética,
gue exige fidelidade ao real e aos fenbmenos emergentes do tempo presente,
torna-se indispensavel conhecer o mundo do trabalho na dindmica da
mundializagdo do capitalismo contemporéaneo (Chesnais, 1996) sob hegemonia
financeira, de forma a desvelar seus sentidos, significados e alteragbes
substantivas que atingem indistintamente trabalhadores/as urbanos e rurais,
homens e mulheres, brancos e negros, jovens, adultos e idosos.

Tendo em vista que a financeirizacdo da economia adentra todos os
meandros da vida social, a atual crise capitalista que se espraia por todos os
hemisférios, territorios e formas de sociabilidade nédo pode ser analisada de forma
autonomizada, naturalizada, focalizada e desistoricizada, desconsiderando
aspectos conjunturais e estruturais da realidade social. Os custos sociais da crise
contemporanea tém recaido de forma avassaladora sobre a classe trabalhadora,
diante do crescente desemprego, precarizacdo das relagbes de trabalho, cortes e
privatizacdo dos servi¢os sociais publicos, violéncia, miserabilidade, repressao e
criminalizacdo dos movimentos sociais e populares.

Assim, torna-se necessario também desvelar contradicbes, tensbes e
dilemas presentes na atual morfologia do mundo do trabalho (Antunes, 2005) em
tempos de crise estrutural do capital (Mészéros, 2009), em que a classe
trabalhadora convive com ameacas permanentes de desemprego e com politicas

gue atingem diretamente suas condi¢des objetivas e subjetivas de vida e trabalho.

4.2
Mudanc¢as no mundo do trabalho contemporéaneo, naordem do capital

O nosso objetivo aqui, ainda que nos limites desta exposi¢do, € abordar o
cenario das mudancas operadas no mundo do trabalho, em especial no Brasil, nos

dias atuais sem, contudo, entrar em detalhes sobre cada processo, mas, antes,
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fazer uma analise panoramica que demonstre o contexto de transformacdes do
capitalismo e do trabalho, para melhor situar o objeto de estudo.

De acordo com Filgueiras (2021), nas ultimas décadas houve fortes ataques
a classe trabalhadora, com aumento da desigualdade entre os/as
trabalhadores/as e os que detém os meios de producéo, com piora has condi¢cdes
de trabalho, aumento do subemprego e desemprego, o que reduz claramente a
capacidade de organizacao e reacado do trabalhador a essa ofensiva.

Tendo em vista a gravidade da crise econémica, politica, social e sanitaria
gue enfrentamos, no contexto de problemas estruturais em que estamos imersos,
com a particularidade de pais de economia periférica, no ambito da mundializacéo
na nova ordem do capital'!?, esta crise foi agravada pela pandemia causada pelo
novo Coronavirus (Sars-CoV-2, causador da covid-19), que vitimou, no Brasil,
mais de 750.000 pessoas, devido a politica genocida do antigo governo de Jair
Bolsonaro (2019-2022).

Situagdo essa que deixou em evidéncia a incapacidade do mercado em
“enfrentar graves problemas sanitarios, econémicos e sociais; que a globalizacéo
financeira e atual geopolitica internacional criaram e acentuaram uma situagao de
assimetria entre capital e trabalho” (Krein, 2022, p.11).

Analisar as profundas alteragbes operadas no mundo do trabalho na
atualidade exige, todavia, a apropriacao de uma perspectiva histérica e ontologica,
para que seja possivel desvendar dialeticamente as contradi¢cdes
contemporaneas da sociedade burguesa, baseada no trabalho assalariado e na
I6gica de valorizagéo e reproducdo ampliada do capital.

Com a Revolucdo Industrial, no século XVIII, iniciada na Inglaterra, os
processos de trabalho assumiram novas formatag¢des diante do fendmeno da
industrializacdo e da urbanizacédo. Nesse contexto, o capitalismo se consolidou e
se desenvolveu pela I6gica da livre concorréncia, desencadeando concentracao e
centralizagdo da producdo, o que levou a sua fase monopolista, também
denominada imperialista, ou seja, um estagio superior do sistema produtor de
mercadorias (Lénin, 2011). Essa fase imperialista € compreendida como a "[...]
capacidade de mobilizar os recursos naturais e humanos [...] para fins politicos,

econdmicos e militares, [...] um processo politico-econémico difuso no espago e

110 ytilizamos a denominacéo mundializagéo do capital porque este conceito, cunhado por Chesnais
(1996), expressa de forma clara a nova etapa de internacionalizagao do capitalismo, ainda em curso.
Creio que o termo globalizag&o, muito difundido entre nés, € um termo carregado de ideologia, com
certo carater apologético, com pouco ou nenhum rigor conceitual, 0 que o torna um mito do nosso
tempo. Por essa razao, ao invés de globalizacéo, aqui é adotado o termo mundializagédo do capital
e nova ordem do capital, de acordo com Chesnais (1996) e Harvey (1998).
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no tempo no qual o dominio e o0 uso do capital assumem a primazia" (Harvey,
2009, p. 31)1*

Dessa forma, a légica imperialista do capitalismo é sustentada pela
acumulacdo, sempre baseada na protecdo da propriedade privada, mas com
aumento do poder politico, ambos projetados em escala constantemente
expansiva para garantir a hegemonia e a valorizacéo do capital.

E de grande importancia ressaltar que, ao fazer referéncia a sociedade
capitalista, falamos da sociabilidade cujo objetivo fundamental € produzir para

acumular, concentrar e centralizar capital:

O crescimento do capital social efetua-se pelo aumento de muitos capitais
individuais. Dois pontos caracterizam esse tipo de concentracdo que se confunde
com a acumulacdo. Em primeiro lugar, a crescente concentracdo dos meios
sociais da producdo nas méos dos capitalistas individuais é limitada — se
mantidas invariaveis as demais circunstancias — pelo grau de crescimento da
riqueza social. Em segundo, a parte do capital social é repartida entre numerosos
capitalistas independentes uns dos outros. A essa disperséo do capital social total
em varios capitais individuais, ou a essa repulséo reciproca de diversos capitais
individuais, opde-se sua forca de atragdo. N&o se trata mais de uma concentracao
simples, idéntica a acumulagdo, mas de uma concentracdo de capitais ja
formados, da supressdo de sua autonomia particular, da expropriagdo de um
capitalista por outro, da transformacdo de uma série de pequenos capitais em
alguns poucos maiores. Este processo distingue-se do primeiro pelo fato de que
supbe uma diferente redistribuicdo dos capitais existentes. O capital acumula-se
nas médos de um s6, porque escapa a posse de muitos. E a centralizagéo
propriamente dita, por oposicdo a acumulacdo e a concentracdo (Marx, 2013,
p.698-699).

Exatamente por ser um modo de producdo voltado para o lucro e esse
implicar a exclusdo de concorrentes e a exploracdo dos/as trabalhadores/as — no
caso do Brasil, da superexploracdo, pela nossa condicdo de capitalismo
dependente, conforme Marini (2011)!2 - o capitalismo €&, contudo, um sistema que
tende a crises cada vez mais profundas. E crise, para o capital, resulta da
incapacidade de o sistema fazer circular, isto €, consumir as mercadorias
produzidas. Por essa razdo, por mais paradoxal que pareca, crise para o capital
resulta ndo de escassez de mercadorias, mas sim da superprodugdo (Mandel,
1982), da queda dataxa de lucros. O capital precisa expandir-se, buscar mercados

externos — parte da explicacdo da nossa condicao de dependéncia.

111 Como exemplo de Estado imperialista, Harvey (2009) menciona os Estados Unidos como
poténcia hegeménica do mundo capitalista que se utiliza de coercéo e consentimentos para manter
seus interesses, sem qualquer respeito a soberania dos paises onde busca avancar com seus
“tentaculos” predatdrios para garantir sua hegemonia e valorizagdo do seu capital.

112 para entender a realidade da América Latina faz-se necessario partir da realidade mundial e da
compreensao de que a dependéncia dos paises latino-americanos se da pela sua insercéo
subordinada no contexto da economia mundial, onde as leis de reproducéo capitalistas sdo aplicadas
de forma mais intensa. Com isso, a Teoria Marxista da Dependéncia se torna um importante
instrumento para a interpretacdo da realidade atual. Ver Marini (2011); Stedile (2011).



97

Vista desse modo, a crise ndo é algo passageiro, mas um elemento
estrutural do capitalismo, como ja citado por Mészaros (2009). As crises se
manifestam ciclicamente!'® e a manutencdo do sistema demanda formas para o
seu enfrentamento. Ou seja, h& nesses periodos de crise uma recomposi¢cao dos
interesses capitalistas e da propria classe trabalhadora na luta por seus direitos
(Stampa, 2011).

A reestruturacdo do capital, subordinado a légica do capital mundializado,
desenvolve, como nunca, a internacionalizacdo da producdo e dos mercados,
redefine os papeis dos Estados nacionais, imp&e politicas de ajustes estruturais,
reconduz suas formas de intervengao na questao social e altera os parametros de
constituicdo dos sistemas de protecdo social. O desmonte do sistema publico de
protecdo social consiste na expressao politica das respostas construidas pelo
capital mundializado no enfrentamento de sua crise de acumulacdo (lamamoto,
2007).

A exigéncia é reduzir custos e ampliar as taxas de lucratividade para
enfrentar a tendéncia de queda da taxa média de lucro. No Brasil, a economia é
movida em uma relacdo dindmica e contraditoria entre a reestruturacdo de seu
parque produtivo e a destruicdo de parte significativa de seu aparato industrial. Os
investimentos especulativos séo favorecidos em detrimento da producéo, raiz do
agravamento das expressfes da questdo social, da reducdo dos niveis de
emprego e da regressao das politicas sociais publicas (Behring, 2003).

O neoliberalismo realiza a “reforma” do Estado, através dos planos de ajuste
estrutural, sobretudo, na década de1990, no caso do Brasil. E essas agfes fazem
parte do conjunto de transformacgdes profundas realizadas no mundo do capital, a
partir da década de 1980, com grandes mudancas tecnolégicas e organizacionais
na producdo, incluindo a expansdo da mundializacdo da economia, a ampliacdo
na diviséo do trabalho e o processo de financeirizagéo (Behring, 2003).

Algumas fungdes desenvolvidas pelo Estado, em sua era de “Bem-Estar
Social’, especialmente no periodo fordista’lkeynesiano, garantiram, em
determinados paises, padrdes de protec¢do social, como, por exemplo, 0 acesso a
servicos publicos, realizacdo de certa distribuicdo de renda e a garantia do “pleno”
emprego. Contudo, essas acdes foram vistas como onerosas para O
desenvolvimento do capital. Assim, foram combatidas via retirada de direitos e

beneficios sociais e desregulamentagcdo de leis trabalhistas. Essas ac¢des de

113 para aprofundamento da quest&o das crises ciclicas do capitalismo sugerimos ver Mandel (1982).
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cortes e “reformas” possuem dimensdes diferentes, a partir de como cada Estado

nacédo estd inserido na dindmica do capitalismo (Behring, 2003). Ou seja:

Esta adquire maior ou menor profundidade, dependendo das escolhas politicas dos
governos em sua relagdo com as classes sociais em cada espaco nacional,
considerando a diretiva de classe que hegemoniza as decisdes no @mbito do Estado
(Behring, 2003, p.32-33).

Behring (2003) esclarece que as novas condicbes implantadas pelo
neoliberalismo aos Estados, cuja esséncia esta na remoc¢do de obstaculos que
dificultem a circulagéo do fluxo de mercadorias e do dinheiro, convertem os
Estados locais em ponto de apoio de empresas. O que leva a perda de grande
parte de sua autonomia, causando a reducdo da efetividade de suas politicas
econdmicas, a precarizagdo das politicas sociais e o0 crescimento da
“‘informalidade do trabalho, desemprego, subemprego, desprote¢éo trabalhista e
consequentemente uma ‘noval'* pobreza” (Soares, 2000, p. 12).

Desta maneira, cria-se a desregulamentacdo dos mercados, com abertura
comercial e financeira, facilitando a liberdade de ag¢do das empresas, que
exploram ao maximo as desigualdades nacionais. Assim, “tem-se a afirmacéo do
necessario desenvolvimento desigual como fonte de superlucros e da recriacédo
permanente de um espaco econdmico heterogéneo” (Mandel, 1982, p. 45).

Netto (1993) ja vislumbrava, desde o inicio da década de 1990, que a crise
contemporanea seguramente derivaria na barbarie se o movimento do capital
fosse liberado, como pretendia a programatica neoliberal de regulacbes
submetidas ao jogo da democracia politica. “E plausivel um cenério tal de
cronificacdo da crise que torne a barbarizacdo da vida social um dado banal da
cotidianidade, com implicagdes muito pouco imaginaveis para o desenvolvimento
humano genérico da sociedade” (Netto, 1993, p.83-84).

Nesse contexto, tomando como referéncia Hobsbawm (1995), verifica-se
gue chegamos ao fim do século XX enfrentando o velho dilema do seu inicio:
socialismo ou barbérie. E, neste primeiro quartel do século XXI, a barbarie ja
mostra as suas garras.

Com base nesses pressupostos, pode-se afirmar que, no ultimo século, as
mudancas ocorridas no capitalismo, no contexto da acumulacéao flexivel (Harvey,
1998), romperam com o padrao de producao fordista e trouxeram consequéncias

para o mundo do trabalho, sucateando os direitos trabalhistas, terceirizando a

114 0 redimensionamento do capital para a elevacéo da taxa de lucro e a criagdo de novas formas
de exploragéo da forga de trabalho ndo trazem uma nova pobreza, mas, sim, novas expressoes da
questao social ja existente.
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forca de trabalho e fragilizando a organizacéo sindical dos trabalhadores. Com
isso, o Estado é reorganizado para favorecer as novas mudancas no ambito da
producdo capitalista, passando a ter um papel de gestor dos negdécios da
burguesia financeira, amparado no neoliberalismo!'®, com a desregulamentagédo
do mercado e do trabalho (Oliveira; Stampa, 2018).

A acumulacao flexivel exige um trabalhador polivalente/multifuncional, ou
seja, que possa dispor de todas as suas potencialidades humanas, tanto no que
tange as necessidades operacionais e executoras da instituicdo empregadora,
guanto para pensar e conceber os processos de trabalho. Com isso, se observa
que o capital, em sua dimensao destrutiva, apropria-se de forma predatéria e
intensificada do intelecto e da forca fisica do trabalho humano (Guiraldelli, 2014).
No que se refere ao Brasil, as formas de mercantilizagéo do trabalho encontram-

se em condicOes de desigualdades marcadas por uma precarizagaoestrutural,

caracterizada por uma ofensiva do capital contra os trabalhadores e as

trabalhadoras, que se configuram como formas de insergéo precarias, sem
protecdo social e salarios baixos (Antunes; Druck, 2015).

Santos e Stampa (2017) afirmam que o atual cenario brasileiro é de
construcdo de um desmonte das politicas sociais, com o discurso baseado na
crise econdmica que abre espaco para exigéncias de flexibilizacdo das relacbes
de trabalho com a legitimacdo pelo Estado em favor do capital. Tal conjuntura
naturaliza as mais precarias relacbes e condicbes de trabalho e estdo
direcionadas apenas ao favorecimento das grandes empresas e ao capital
financeiro.

O discurso é de “novidade” nas relagdes e organizagao do trabalho, com a
ideia de que vivemos em uma “nova” realidade e por isso é preciso de adaptar,
com novas regras, leis e formas de se relacionar nos espacos de trabalho, o que
na verdade, promove o “velho” capitalismo em sua pura esséncia (Filgueiras,
2021).

Passamos, em nosso pais, por diversas “reformas” no que se refere a
legislacdo trabalhista desde os governos Fernando Collor (1990-1992), Itamar
Franco (1992-1993), Fernando Henrique Cardoso (1994-2002) e nos governos do
Partido dos Trabalhadores (2003-2016). No entanto, a partir do golpe juridico-

parlamentar que destituiu, em 2016, a presidente Dilma Rousseff (2010-abril

115 Trata-se do neoliberalismo radical que impera na América Latina e no Brasil e que pretende
solapar o caminho de desenvolvimento autbnomo e entregar a riquezas acumuladas as grandes
corporacdes (Dardot; Laval, 2016).
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2016), “reformas” mais profundas foram implementadas, com destaque para o
governo de Michel Temer (abril 2016-2018) e Bolsonaro (2019-2022).

Temer promoveu a regulamentacdo da terceirizacao irrestrital'®, aprovada
em 2017, que a amplia e legaliza a contratacdo de prestadores de servi¢co para
executarem a atividade fim de uma empresa ou 6rgao publico. Tal aprovacéo
possibilita a flexibilizacao total das atividades e coloca em xeque a garantia de leis
basicas de protecdo ao trabalhador, abrindo brechas para abusos como a
possibilidade de aumento de horas de trabalho, acidentes de trabalho, acrescendo
novos elementos a exploracdo do trabalhador, como a legalidade da
“quarteirizagcao”?’.

Stampa e Lole (2018, p. 287) afirmam que a lei supracitada revela a imagem
de um trabalhador “invisivel, abstrato, sem identidade propria em seu ambiente
laboral, sem plano de carreira, que nao incorpora conhecimento técnico, que no
quadro atual ndo tem condicbes de evoluir profissionalmente e materialmente”.
Esses trabalhadores entram no rol daqueles cujos salarios séo ainda menores,
enfrentando jornadas de trabalho bem mais extensas do que o conjunto dos
assalariados celetistas sem tempo determinado e que possuem alguma
prerrogativa de direitos, bem como sofrem das burlas em relacdo a legislacao
social do trabalho e vivenciam a expansdo dos acidentes e adoecimentos. A
terceirizagdo ndo para de aumentar, agora com o respaldo legal obtido através do
governo da devastacéo (Antunes, 2020a).

Além da terceirizacdo, por si s6, um problema enorme para a classe
trabalhadora, também em 2017, houve alteracdes de mais de 100 pontos da
Consolidacédo das Leis do Trabalho (CLT), com a flexibilizagdo do contrato de
trabalho e a legalizac&o de novas formas de trabalho. A Lei 13.467, de 13 de julho
de 20178 amplia o contrato temporario. Entrou em vigor com a proposta de
adequar a legislacao as “novas” relagbes de trabalho mundiais.

Apesar de mencionar novidades, a “reforma” possibilitou a negociagao de

direitos, antes garantido por lei, entre patrdes e empregados, como, por exemplo:

116 | ej 13.429/2017- dispde sobre as relacdes de trabalho na empresa de prestacéo de servicos a
terceiros. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2015-2018/2017/lei/l13429.htm.
Acesso em: 30 mai. 2021.

117 Fica permitido a empresa de terceirizacdo subcontratar outras empresas para realizar servicos
de contratacdo, remuneracdo e dire¢do do trabalho a ser realizado por seus trabalhadores nas
dependéncias da contratante. Disponivel em:
http://www?2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/ TRABALHO-E-PREVIDENCIA/526747-
CAMARA-APROVA-TERCEIRIZACAO-PARA-TODAS-AS-ATIVIDADES-DA-EMPRESA.html.
Acesso em: 27 mai. 2017.

118 Altera a Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT), aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de
maio de 1943, e as Leis n © 6.019, de 3 de janeiro de 1974, 8.036, de 11 de maio de 1990, e 8.212,
de 24 de julho de 1991, a fim de adequar a legislacdo as novas relagdes de trabalho.



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2017/lei/l13429.htm
http://www2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/TRABALHO-E-PREVIDENCIA/526747-CAMARA-APROVA-TERCEIRIZACAO-PARA-TODAS-AS-ATIVIDADES-DA-EMPRESA.html
http://www2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/TRABALHO-E-PREVIDENCIA/526747-CAMARA-APROVA-TERCEIRIZACAO-PARA-TODAS-AS-ATIVIDADES-DA-EMPRESA.html
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hora de almoco, jornada de trabalho e trabalho em ambientes insalubres. Um claro
retrocesso e ataque a protecdo social do trabalho que, somado as condi¢des ja
precarias de trabalho aqui existentes, leva ao caminho de miserabilidade para a
classe trabalhadora.

A precarizacdo do trabalho no Brasil atual tem, portanto, a terceirizacdo
como fendmeno central, fazendo parte, como afirma Antunes (2020a, p.23), da
“tripode destrutiva sobre o trabalho”, onde as empresas “flexiveis” adotam a
terceirizagdo, informalidade e flexibilidade, como parte fundamental da estrutura
empresarial.

Ou seja, o que a reforma trabalhista apresentou de “novo” foi a legalizagao
da subalternidade das classes trabalhadoras, regulando trabalho escravo
contemporaneo, insalubres e desmantelando direitos sociais e trabalhistas
conquistados arduamente pelos trabalhadores brasileiros ao longo da histéria.
“Modernizar” as relagdes trabalhistas passam a ser uma exigéncia, portanto, do
capital, seguindo os ditames de politicas ultraneoliberais.

Os problemas reais encarados no mundo do trabalho sdo usados como
forma de convencimento para a aceitacao de possiveis solu¢cdes, que ao contrario,
aprofundam esses problemas (Filgueiras, 2021).

A ofensiva burguesa obteve éxito na aprovacdo dos projetos que mais lhe
interessavam: a terceirizacdo e as reformas trabalhista e previdenciaria. Tais
reformas tiveram inicio durante o governo Temer e se aprofundaram durante o
governo Jair Bolsonaro, ocasionando consequéncias devastadoras para 0s
trabalhadores. A Emenda Constitucional n® 103, de 12 de novembro de 2019, que
altera o sistema de previdéncia social, representa imensos prejuizos para os/as
trabalhadores/as, pois alterou varios artigos da Constituicdo para dispor sobre a
seguridade social.

A Reforma Trabalhista em vigor ha seis anos, foi sustentada pelo argumento
de que as mudangas realizadas sdo necessérias para a modernizagdo das
relagcbes de trabalho e para a reducdo do desemprego, ainda que o desemprego
e a informalidade continuem elevados. Discurso este de cariz neoliberal. De
acordo com Filgueiras (2021, p.19), ha “uma relacao evidente e estreita entre as
narrativas das “novidades” e o neoliberalismo, pois elas promovem ataques aos
direitos sociais e fazem apologia a solu¢des individuais para os desafios do mundo
do trabalho”.

A Reforma Previdenciaria € exemplo de como a légica fiscal adquire

preponderancia sobre os direitos sociais. A politica de austeridade nédo toca nos
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interesses do capital, ao contrario, os preservam e 0s garantem no ambito do
Estado.

Tais medidas, implementadas num pais como o Brasil, onde a efetividade
dos direitos sociais € residual, faz com que a situacao se apresente de forma mais
grave, pois as transformacdes e medidas em curso para a flexibilizacao do capital
estdo se dando e agravando ainda mais os problemas crénicos resultantes da
modernizagdo conservadora operada pela ditadura do grande capital (lanni,
1981). As contrarreformas trabalhista e da previdéncia, aprovadas nos governos
de Temer e de Bolsonaro, associadas ao ajuste do Brasil ao capitalismo
financeirizado, no contexto da crise do capitalismo, vém acarretando o desmonte
da seguridade social (Stampa; Lole, 2018).

Somado a este contexto, no final de 2019 foi descoberto o novo Coronavirus,
0 micro-organismo causador da covid-19'*°. Em marco de 2020, a covid-19 foi
classificada como pandemia pela Organizacdo Mundial de Saude (OMS), trazendo
mudancgas globais em todas as esferas da vida, chegando a 3 milh6es de mortes
no nivel global e, no Brasil, ultrapassando 700 mil mortes.

Além dos efeitos devastadores na vida da populagdo mundial e no sistema
de saude, a pandemia também interrompe 0 acesso e a permanéncia no mercado
de trabalho, aprofundando a crise econdmica ja existente e expandindo a massa
de desempregados. A Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) tem
monitorado os impactos da pandemia no mundo do trabalho e aponta que a regido
mais afetada é a América Latina, e as mulheres estéo inseridas nos grupos mais
vulneraveis!?,

Harvey afirma que “os impactos econémicos e demograficos da propagacao
do virus dependem de fendas e vulnerabilidades preexistentes no modelo
econdmico hegemdnico” e que a “Covid-19 exibe todas as caracteristicas de uma
pandemia de classe, de género e de raga” (Harvey, 2020)'2.

E evidente que as consequéncias do novo Coronavirus, no pais, foram
ampliadas pelo desgoverno de Jair Bolsonaro e intensificadas pela juncéo de uma

crise estrutural do capitalismo que “destréi sistematicamente a legislagéo social

119 A covid-19 é a doenca infecciosa causada pelo novo coronavirus, identificado pela primeira vez
em dezembro de 2019, em Wuhan, na China. Fonte: https://www.paho.org/pt/covid19. Acesso em:
2 mai. 2021.

120 |mpactos en el mercado de trabajo y los ingresos en América Latina y el Caribe. Disponivel em:
https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---americas/---ro-

lima/documents/publication/wcms 749659.pdf. Acesso em: 24 abr. 2021.

121 Entrevista concedida ao Blog da Boitempo. Disponivel em:
https://blogdaboitempo.com.br/2020/03/24/david-harvey-politica-anticapitalista-em-tempos-de-
coronavirus/. Acesso em: 24 abr. 2021.



https://www.paho.org/pt/covid19
https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---americas/---ro-lima/documents/publication/wcms_749659.pdf
https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---americas/---ro-lima/documents/publication/wcms_749659.pdf
https://blogdaboitempo.com.br/2020/03/24/david-harvey-politica-anticapitalista-em-tempos-de-coronavirus/
https://blogdaboitempo.com.br/2020/03/24/david-harvey-politica-anticapitalista-em-tempos-de-coronavirus/
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protetora do trabalho, e uma crise sociopolitica sem precedentes” (Antunes,
2020b)*22,

A pandemia, além de devastar vidas, foi utilizada como cenario ideal para
ensaios ou aprofundamento de formas precarias e desprotegidas de trabalho.

O processo de “uberizacao”, ja em vigor antes da pandemia, expande nesse
contexto a informalidade para diversas categorias de trabalho, servindo de
experimento para o capitalismo e levando a classe trabalhadora para mais
informalidade e trazendo fortemente a ideia de colaboradores, “justificando” a
exclusao do ndo acesso as garantias trabalhistas (Antunes, 2020b).

Com esse panorama desolador no mundo do trabalho, sobretudo no Brasil,
varias questdes podem ser levantadas e colocadas para reflexdo na busca de
entender esse processo. O que parece é que o capital se apropria de diversas
formas de trabalho, inclusive das mais desumanas, mesmo em momentos em que
a humanidade esta fragilizada, para extrair o maximo de lucro, em especial em
paises com regulamentacéo e fiscalizacdo trabalhista reduzida, principalmente
agueles situados na periferia dos centros hegeménicos do capitalismo mundial,
como é o caso do Brasil. Com a pandemia, esse cenario se expandiu e o/a
trabalhador/a ficou exposto/a tanto ao virus, quanto a ja instalada precarizagéo do
trabalho.

Observa-se, portanto, a partir da adocao de politicas de corte neoliberal no
processo de recomposicdo capitalista pelo governo brasileiro que, no plano
econdmico e social, se produz uma concentracdo de riqueza sem precedentes. O
resultado mais palpavel é o aumento da miséria para milhées de pessoas, que ja
nao contam como forca de trabalho nem como consumidores. Com a retirada de
cena do Estado que garanta direitos sociais mais elementares, ndo ha saida para
as maiorias, ou, como chamou Antunes (1996), para a “classe-dos-que-vivem-
sem-trabalho”, j& que o mercado ndo garante direitos elementares de
sobrevivéncia, emprego, saude, educacao etc.

No Brasil, onde a efetividade dos direitos sociais é residual e se agravou
com a pandemia de covid-19 e com as duras e inconsequentes medidas adotadas
pelo anterior governo de Jair Bolsonaro, a situacdo se apresenta de forma mais
grave, pois as transformacgfes e medidas para a flexibilizacdo do capital estdo
agravando ainda mais os problemas cronicos resultantes do capitalismo periférico

e dependente.

122 Entrevista concedida ao Brasil de Fato. Disponivel em:
https://www.brasildefato.com.br/2020/06/27/ricardo-antunes-pandemia-desnuda-perversidades-do-
capital-contra-trabalhadores. Acesso em: 24 abr. 2021.



https://www.brasildefato.com.br/2020/06/27/ricardo-antunes-pandemia-desnuda-perversidades-do-capital-contra-trabalhadores
https://www.brasildefato.com.br/2020/06/27/ricardo-antunes-pandemia-desnuda-perversidades-do-capital-contra-trabalhadores
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Sobre a crise atual que assola o pais, ela ndo é somente fruto de uma grave
crise sanitaria, mas, antes, uma crise estrutural do capital, entrecortada pela
pandemia de covid-19. Antunes (2020a) vem trabalhando sobre a crueldade do
capitalismo da pandemia, ou, como ele denomina, do “capitalismo pandémico”,
virético, que acentua a precarizacao endémica do trabalho no Brasil, e que possui
raizes fincadas na profunda desigualdade social aqui existente, fazendo perecer
milhares de vidas de trabalhadores (Rodrigues; Stampa; 2020). Somado a isto,
temos a remocdo, via Estado, de “obstaculos” que possam refrear os ganhos do
capital, como a reducao de politicas sociais e mudancas na regulamentagéo do
trabalho.

4.3
A forca de trabalho feminina esta em outlet!?3

Vimos, no decorrer do capitulo, que o trabalho é a atividade de
transformacéo da natureza, pelo qual o homem constréi também a si proprio como
individuo e como ser social. Verificamos, também, que sua centralidade persiste
apesar de todas as mudancgas ocorridas no percurso das reorganizacdes do
mundo do trabalho, além de abordar como os avangos do capitalismo,
aprofundaram a precarizacdo da classe trabalhadora.

Aqui, nos atentaremos a uma parte expressiva da classe trabalhadora que,
via de regra, fica & margem da protecdo do trabalho e é inserida nas mais
precarias atividades laborais, as mulheres.

Porém, se faz necessario considerar a formagéo do mercado de trabalho do
Brasil, pois tal questédo contribui para entender as configuracdes atuais da posicao
gue as mulheres ocupam nas relacdes de trabalho.

Considerar que o Brasil se localiza na periferia do capitalismo mundial e que
suas relacdes de trabalho ndo possuem a mesma trajetoria que os paises de
capitalismo central nos possibilita entender que a formacgéo do nosso mercado de
trabalho possui particularidades como, por exemplo, as diferencas regionais no
gue se refere a producdo e a condicdo precéria de trabalho que assola parte

expressiva da classe trabalhadora (Pochmann, 2010).

123 Qutlet é a denominag&o para um mercado de vendas a varejo, no qual os produtores e industrias
vendem seus produtos diretamente ao publico, e geralmente com um preco inferior ao que é
oferecido nas lojas.
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De acordo com Pochmann (2010), para compreender essas particularidades
€ necessario considerar trés principais questdes que marcam o desenvolvimento
do mundo do trabalho no Brasil. A primeira se refere ao longo periodo de transi¢ao
da sociedade agréria, que fez uso de trabalho for¢cado, juntamente com a rapida e
inacabada passagem pela sociedade urbana-industrial, com transformacdes
intensas no mundo do trabalho, porém, sem as reformas necessarias para a

manutencgédo da classe trabalhadora. Vejamos:

Na sociedade agréria brasileira, houve a convivéncia do anacronismo no uso do
trabalho forcado com condi¢cGes de vida extremamente precarias, limitadas pela
prevaléncia de produtividade nacional praticamente estagnada por longo periodo.
Jornadas de trabalho extremamente longas e expectativa média de vida da
populacdo trabalhadora inferior a 40 anos impuseram a conformacdo de uma
sociedade de extremos entre a elite aristocratica e a massa restante miseravel da
populacdo. Na sociedade urbano-industrial, as transforma¢gbes no mundo do
trabalho foram intensas, porém desacompanhadas das reformas civilizatérias do
capitalismo contemporéneo, ou seja, das reformas agrarias, tributarias e sociais. Em
virtude disso, o salto nos ganhos de produtividade terminou sendo apropriado por
parcela infima da populacdo, sobretudo a elite branca proprietéria e a que emergia
do acesso — ainda que limitado — ao sistema educacional, passaporte para as
melhores oportunidades de trabalho e vida (Pochmann, 2010, p.21-22).

A segunda questao esta no fato dos sequentes regimes politicos autoritarios
e, por légica, conservadores, que foram contrarios aos avancos trabalhistas, pois
tivemos uma “regulacao lenta, tardia das relagdes de trabalho, a comecar pela
longa transigéo do trabalho escravo” (Pochmann, 2010, p.22). Em continuidade,

tivemos:

[...] ademora em 55 anos para a implantagdo de um cédigo de trabalho especifico
ao emprego assalariado no Brasil (1888-1943). A Consolidagdo das Leis do
Trabalho (CLT), que representou muito mais do que a racionaliza¢cdo de um
conjunto de mais de cinco mil leis em vigéncia no inicio da década de 1940, deu-
se durante a vigéncia de regime autoritario (Estado Novo, 1937-1945) e somente
atingiu menos de 15% dos trabalhadores brasileiros. Destaca-se que a CLT de
1943 voltou-se somente aos empregados assalariados urbanos, enquanto, até
1960, o Brasil foi majoritariamente dependente do trabalho agropecuario. O
ingresso dos empregados rurais na CLT, que se deu a partir da década de 1960,
com gradual e limitada cobertura dos direitos sociais e trabalhistas, transcorreu
novamente conduzido pelo regime autoritario (ditadura militar, 1964-1985).
Somente com a Constituicdo Federal de 1988, os trabalhos rurais terminaram
sendo plenamente incorporados no sistema de protecdo social e trabalhista
vigente no Brasil. Noutras palavras, o trabalho livre no Brasil demorou exatamente
um século (1888-1988) para ser efetivamente aplicado nas relacdes de trabalho
assalariadas. Para os empregados rurais, em especial, isso somente se completou
quando passaram a representar uma parcela infima do conjunto das classes
trabalhadora (Pochmann, 2010, p.22).

Por fim, a terceira questdo esta na formacdo do perfil da classe

trabalhadora durante o periodo de industrializacdo (1930-1980,) acompanhada
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por um fluxo migratério para as cidades, que resultou em um enorme nimero de
trabalhadores desempregados, “com favelizagdo das moradias, configuracdo de
um gigantesco excedente de mao de obra metropolitana desempregada e
subocupada e, ainda, a transposicao da pobreza rural para o meio urbano”
(Pochmann, 2010, p.23).

Podemos constatar que a formacdo do mercado de trabalho brasileiro é
complexa e composta por subdesenvolvimento, com trabalho informal e formal,
baixos salarios e trabalhadores autbnomos, sem absor¢do da populagdo negra
liberta e sem garantias de acesso a terra e ao trabalho, sendo substituidos pela
imigracao europeia. Isso acarretou um branqueamento da populacéo brasileira e
a marginalizacdo da populacdo negra, no que se refere a constituicdo de um
mercado de trabalho heterogéneo e marcado por problemas histoéricos -estruturais
(Santos, 2012).

Dado este contexto, em Saffioti (1982)?* temos a configuracéo da insercdo
da forca de trabalho feminina!?® ao longo dessa conformagdo do mercado de
trabalho brasileiro no processo de industrializagéo. Segundo a autora, a passagem
da manufatura de caracteristica artesanal para as grandes industrias marginalizou
a forca de trabalho feminina, pois, em geral, as industrias com poucas tecnologias
e intensivas em trabalho utilizavam em grande parte a for¢a de trabalho feminina.
Jé& as industrias com avangos tecnoldgicos contratavam méao de obra masculina,
ambas pautadas na ideia de que as mulheres, “naturalmente”, possuiam aptidao
para trabalhos menos complexos e os homens para a tecnologia.

No primeiro censo, em 1827, a mao de obra na indUstria téxtil brasileira era
composta por 96,2% da forca de trabalho feminina. Perfil que foi se modificando
no decorrer da insercao da tecnologia nas industrias em geral. Em 1920, onde a
indastria téxtil ainda possuia representacdo no contexto produtivo, as mulheres
representavam mais de 65% da forca de trabalho e 70% estava no setor de
confeccdo. Na década de 1940 o numero cai para 51,2% e, no ramo do vestuario,
a forca de trabalho diminui para 32,4%. No periodo expressivo no que se refere a
industrializagdo em meados dos anos de 1950, a forga de trabalho feminina nesta
industria chegou a 64,5%, nimero muito superior em comparagao a ocupacao em
cargos de administracdo por mulheres, neste mesmo ramo, com a representacao
de 18,4% (Saffioti, 1982).

124 Apesar do texto ter mais de 40 anos de publicacdo, traz importantes observacdes sobre a
insercdo da mulher no mercado de trabalho, além do reconhecimento de sua dupla jornada.

125 Mulheres negras trabalham desde do periodo de escraviddo, mesmo em funcdes ndo
remuneradas ou, até mesmo, sem reconhecimento de suas atividades como trabalho.
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As mulheres ndo chegavam a atingir 1% quanto ao perfil em cargos de
mestres e contramestres em 1960, porém, sua forca de trabalho estava
representada em 53% nessa industria. Saffioti (1982) afirma que a industria téxtil
brasileira passou por um “intenso processo de modernizacio a partir da década
de 1950, com consequéncias sobre a composi¢ao por sexo do conjunto de seus
trabalhadores, além de haver expelido forca de trabalho” (Saffioti, 1982, p.120).
Neste sentido, € importante destacar:

[...] cedam lugar aos homens a medida que se processa a substituicdo de teares
manuais por teares mecénicos e na medida em que os teares simples sao
substituidos pelos mais complexos. As necessidades da empresa em matéria de
pessoal especializado na manuten¢édo de maquinas aumentam, enquanto a maior
produtividade alcancada com novas tecnologias expulsa contingentes humanos
diretamente vinculados a producéo (Saffioti, 1982, p.120).

E importante ressaltar que nesse periodo de industrializacdo, mesmo que
0s setores téxteis e de vestuario fossem a maior fonte de emprego industrial para
mulheres, houve uma diminuicdo, ao longo dos processos de insercdo de
tecnologia, passando a ter mais representagéo na industria do vestuario, pois, em
1970, essa representacédo era de 56% de forca de trabalho feminina.

Nos dados apresentados pela autora citada, ndo estdo incluidas o ja
reconhecido grupo de mulheres trabalhadoras em domicilio, que estdo a margem
dos direitos trabalhistas e, na maioria das vezes, invisiveis as estatisticas oficiais.
Saffioti (1982, p. 12) verifica também, naquele periodo, o0 aumento das mulheres
na industria de confeccdes, “por tratar-se de servicos quase artesanais e,
consequentemente, mais apropriados a forca de trabalho feminina, segundo a
ideologia dominante”, pois a diminuigcédo da forca de trabalho feminina na industria
téxtil esta ligada a “necessidade de pessoal capacitado por parte da industria,
requisito ndo preenchido pelas mulheres, e com a suposicao ideoldgica de que os
homens sdo melhores para manejar maquinas eletrénicas”.

Fica evidente, assim, que a expulsdo desta forca de trabalho, devido a
transformacdo das industrias, transfere essas trabalhadoras para ocupagfes
realizadas em seus espacos privados, suas casas, ou em funcdes precarias de
trabalho. Ressaltando que, junta-se a elas, o expressivo numero de mulheres
trabalhadoras domésticas'?®. Esse grupo de trabalhadoras, naquele momento, foi

situado as margens dos direitos sociais e de trabalho:

126 No que tange ao servico doméstico em lar alheio, por exemplo, foi minima a alteracéo verificada
na populacéo economicamente ativa (PEA) feminina em termos relativos no século que medeia entre
o primeiro e o penultimo recenseamentos, pois, em 1970, cerca de 30% da for¢a de trabalho feminina
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Estas mulheres integram os imensos contingentes de costureiras, bordadeiras,
cerzideiras, tricoteiras, crocheteiras, para nada dizer sobre as demais ocupacdes
desempenhadas em carater autbnomo, e de empregadas domésticas que,
somadas, atingiam, em 1970, mais de 50% da PEA feminina (Saffioti, 1982, p.122).

Vimos, assim, que a industria téxtil e do vestuario se constituiram como
espacos de ocupacdes tradicionalmente femininos para aquelas que conseguiam
se inserir no mercado de trabalho, durante um longo periodo de industrializacdo
do Brasil. Mas como esses espacos se estabelecem como ocupacgdes femininas
ou masculinas de trabalho? Em Gazzona (1997), por exemplo, também, surge o
guestionamento sobre qual légica comanda a divisdo sexual do trabalho,
considerando as atividades econémicas e controle de mao de obra, por exemplo.

Vejamos:

Estaria a logica da divisdo sexual do trabalho baseada na oposigdo trabalho leve
(feminino) / trabalho pesado (masculino), de modo que a difusdo das inovagdes
microeletrénicas equalizaria homens e mulheres no mercado de trabalho? O
trabalho feminino na industria seria apenas uma continuacdo de atividades antes
exercidas na esfera doméstica? Os baixos salarios femininos poderiam ser
explicados com base no argumento de que o trabalho da mulher é complementar
ao trabalho do homem/marido? (Gazzona, 1997, p. 90).

De acordo com a autora, essas diferencas, expressas na divisdo sexual do
trabalho, séo produzidas historicamente e propagadas através de representagdes
e construcdes de condutas que sdo direcionadas para mulheres e homens,
resultado de um processo de educacdo e de socializagdo dos individuos. Este
lugar de trabalho direcionado a cada sexo sO pode ser pensado a partir de uma
dimensao historica e social que considere relagbes de classe e género. De acordo
com Gazzona:

Assim, qualidades e habilidades consideradas naturais @ mulher como a docilidade,
a menor combatividade, a maior sensibilidade aos problemas da familia ou o
desempenho de algumas atividades como a costura, sdo produtos de educacéo e
de formacéo, nem sempre adquiridas por vias formais e sim, por exemplo, como
parte das atribuicdes de uma dona-de-casa (Gazzona, 1997, p. 90).

A atividade de costura € um étimo exemplo, tanto para esta tese quanto para
compreender quais atividades sdo direcionadas as mulheres. De acordo com Leite
(2004) o aprendizado de costura, por exemplo, como parte da formagédo das

meninas, adquirido informalmente como pec¢a de socializacdo feminina, € um

era constituida de empregadas domésticas, enquanto o dado para 1872 era de 33% (Saffioti, 1982,
p. 118).



109

importante fator para entender a predominancia de mulheres em confeccoes de
costura e de como é feito o uso dessa for¢a de trabalho. Cultura que, a nosso ver,
se estende as outras tarefas dentro da industria da moda, como vendedoras,
modelistas, passadeiras e, mesmo, como aos cargos de chefia desses grupos.

As diferencas de salarios e a desqualificacdo das ocupacdes de trabalho
direcionadas as mulheres sdo expressdes de subordinacdo de género, onde a
“divisdo sexual do trabalho produz e reproduz assimetrias entre praticas femininas
e masculinas, constréi e reconstr6i mecanismos de sujeicao e disciplinamento das
mulheres (Souza-Lobo, 1991, p.171). Como exemplo, temos a diferenca de
valores e cargos entre as costureiras e um cortador de tecido, onde os “homens
concentram-se nos setores de corte, manutencdo, almoxarifado e em parte do
setor de modelagem, e as mulheres, majoritarias na empresa, nas atividades de
costura e de modelagem” (Gazzona, 1997, p. 96). E como ndo ha como separar
as distintas dimensdes das relacdes sociais de producao, € preciso ver as relagcbes
de trabalho como aquelas que envolvem condicbes objetivas e subjetivas,
considerando o género como uma parte importante neste contexto.

Se faz necessario verificar o “grau de exploragdo de que é alvo o trabalho
feminino enquanto atividade exercida por um contingente humano subvalorizado
sob varios aspectos” (Saffioti, 2013, p. 68). Pensando que no processo de geragéo
de valor, na realizagéo do trabalho, que ndo € apropriado completamente pelo/a
trabalhador/a, a mulher tem menor acesso a parcela de valor produzida pelo seu
trabalho (Saffioti, 2013).

De acordo com Abramo e Valenzuela (2016, p. 118), a incorporacédo das
mulheres no mercado de trabalho vem ocorrendo sem que se altere a
‘responsabilidade pelo trabalho de reproducdo social, que continua sendo
assumida exclusivamente ou principalmente por elas”, permanecendo em
trabalhos menos produtivos e precéarios, sem remuneracgao justa e adequada, sem
protecdo social e acesso a direitos béasicos trabalhistas. As mulheres continuam
sendo responsaveis pelas atividades domésticas, pois a realizacdo do trabalho
doméstico ao contribuir para a reprodugao da for¢ca de trabalho, “possibilita o
pagamento ao trabalhador de um salario inferior aquele que efetivamente deveria
receber caso tivesse que comprar, no mercado, servicos como esses que sdo
cotidianamente, feitos ‘de graca’ no lar’” (Bruschini; Rosemberg, 1982, p.10).

Desse modo, a forma social de producdo e reproducdo capitalista exclui
determinados grupos das relac¢des sociais de producéo, e a forca de trabalho

feminina é uma delas, sendo vista como menos valiosa, deixando-a em posi¢ao
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de desvantagem nas relacdes de trabalho e Ihe dando como opcdo postos de

trabalho mal remunerados, precarios e subcontratados. Assim:

[...] nos paises dependentes, a entrada da mulher no mercado de trabalho nao
significa maior igualdade, nem maiores direitos. O capital vem conseguindo
transformar esse passo fundamental da mulher em direcdo a emancipacdo numa
forma de aprofundar a sua exploracdo. A maior parte das trabalhadoras que se
incorporam ao mercado de trabalho o faz em setores informais e precarios, e sdo
alvos faceis da superexploracgédo capitalista (Toledo, 2017, p. 73).

A partir da década de 1990 o avanco das mulheres no mercado de trabalho
€ acompanhado pela vulnerabilidade dessas ocupacdes e por processos de
precarizacdo dessas relacbes laborais, em si marcadas pela precariedade
estrutural propria a forca de trabalho sob o capitalismo. Junto a isso, temos as
dualidades de empregos: de um lado, as mulheres das classes baixas exercem
fungbes ainda definidas como femininas, como o trabalho doméstico e atividade
manuais, assim como a costura; por outro lado, um grupo de mulheres possuem
acesso aos espagos de trabalho mais seguros e formais e contam, geralmente,
com o outro grupo para os cuidados das atividades domésticas. Além disso, é
preciso considerar, para além desta dualidade, dimensdes como raga/ etnia,
migracgao, entre outras dimensoes.

Na industria da moda é possivel verificar a persisténcia de antigas formas —
trazidas pela mundializacdo do capital — de exploracdo de méo de obra feminina,
ou, melhor dizendo, a retomada de “sistemas produtivos, ja superados, em certas
economias de natureza capitalista € um fator da marginalizagdo muito mais da
mulher do que do homem” (Saffioti, 2013, p. 92). Tais sistemas produtivos sao
caracterizados no trabalho terceirizado e no trabalho em domicilio. Vistos como
consequéncias da precarizacdo do trabalho, sdo diferentes entre homens e
mulheres, sendo a mulher a mais atingida por essa precariedade (Hirata, 2011).

No processo de costura, por exemplo, as maquinas ndo representam
enormes avancos tecnoldgicos, fator que facilita 0 acesso e a abertura no ambito
da organizacdo de confecgbes e faccdes. As marcas mais consolidadas e até
mesmo as de menor porte, tendem a descentralizar suas atividades de producéo,
estimulando a criagéo de pequenas empresas especializadas, transferindo grande
parte de sua producéo para confeccdes terceirizadas que, por sua vez, repassam
parte deste trabalho para fac¢des e/ ou trabalhadoras em domicilio.

Ao usar como exemplo, em seus estudos, a industria de vestuério da Franga,
Saffioti (2013, p. 92) elucida a questao do trabalho em domicilio e afirma que nesta

modalidade de trabalho a “exploragdo conhece limites muito frouxos”. Ja que a
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industria de confeccdo mantém um grande numero de trabalhadoras
“disfarcadamente desempregadas” explorando ao maximo a mais-valia absoluta
e mantendo os salarios 0 mais baixo possivel.

O trabalho em domicilio, relacdo muito comum entre as marcas de vestuario
e costureiras no Rio de Janeiro, constitui-se em “[...] um exemplo da fragmentacao
imposta pelo capitalismo” (Silva, 2014, p, 53). As particularidades do trabalho de
confecgcdo, no contexto de um processo generalizado de terceirizacdo das
atividades do setor, acabam por acarretar a multiplicagdo do trabalho em domicilio
(Leite, 2004).

Segundo Gazzona (1997), o processo de producao das pecgas, ou seja, as
etapas que constituem o processo produtivo como a concepc¢ado do modelo da
peca, a modelagem, corte e montagem, onde a costura é o Ultimo processo, sao
procedimentos descontinuados, pois sdo etapas separadas que favorecem a
subcontratacdo das trabalhadoras, representadas aqui nas fac¢des de costura.

Este quadro de terceirizagdo da producéo, ja existente na industria do
vestuario, e citada por Saffioti em 1983, foi reforcado pela reorganizagdo da
producdo e abertura econémica, com “reordenagao dos mercados em nivel
mundial, impondo novos padrdes de concorréncia tanto no mercado interno, com
a entrada dos produtos importados, quanto no mercado externo, para as
empresas exportadoras” (Gazzona, 1997, p.95). E o trabalho em domicilio se
expande ainda mais, pois se amplia a subcontratagdo de mé&o de obra,
especialmente a feminina, sem que seja de fato possivel seu controle, ficando a
parte dos movimentos sindicais e de uma possivel regulacdo do trabalho.
(Vilasboas, 2017, p.2).

Hoskins (2023), corrobora com a ideia de que a amoda depende da

exploracéo da forca de trabalho de milheres , onde afirma:

[...] ter o modelo que temos agora sem a exploracéo das mulheres, das pessoas de
cor, do meio ambiente e do Sul Global como um todo. A moda, como é agora, deve
ser definida como uma indlstria desregulamentada, repleta de subcontratos
valendo trilhes de doélares, baseada na producdo em massa e no descarte de
acordo com tendéncias de bilhdes de unidades de vida curta que foram produzidas
da forma mais barata possivel, em sua maioria por trabalhadores explorados do Sul
Global, onde os salarios e os padrfes ambientais tém diminuido cada vez mais.
Podemos ter um modelo diferente, mas é assim agora — uma desculpa para os ricos
explorarem os pobres (Entrevista a autora da tese, realizada em 17 de fevereiro de
2023).

Portanto, a atual forma de organizagdo da industria da moda esti
necessariamente dependente do aumento da exploracdo do/a trabalhador/a, da

precarizacao do trabalho e da desregulamentacédo das leis trabalhistas.
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4.4
O “softpower” carioca?’

Aqui iremos nos aproximar do cenario de articulacdo da industria da moda
carioca, demostrando os sinais de mudancas na organizacdo do trabalho, da
forma se dé a sua articulagdo com instituicdes publicas, sua divisédo “simbdlica” da
producdo no espaco da cidade e de que forma a pesquisa realizada demonstra
essas dimensoes.

O relatério Territérios da moda carioca, organizado pela pesquisadora
Elizete Ignacio dos Santos, divulgado em 2011'?8 teve como objetivo levantar
informag0des sobre a dindmica da industria da moda na cidade do Rio de Janeiro,
para que pudessem ser elaboradas politicas publicas que favorecessem o seu
desenvolvimento!?®. Nele podemos verificar informagées que corroboram com o
caminho tracado nesta tese, incluindo a leitura deslocada® da industria da moda
de todo o processo de reorganizagdo do trabalho e suas consequéncias para a
classe trabalhadora, representada aqui pelas costureiras.

O referido relatério apresenta a ja citada pratica do uso da imagem da cidade
do Rio de Janeiro como ponto importante para a identidade das marcas da moda
carioca, onde o “proprio estilo de vida do carioca seria uma inspiracdo para a
criacdo de moda no Rio de Janeiro”. Em relagdo ao restante do pais, “a moda
carioca possuiria uma atitude displicente, mais despojada, calcada no habito de ir
a praia com frequéncia, o costume de praticar esportes e outras atividades ao ar
livre” (Santos, 2011, p.38).

Neste contexto, podemos mais uma vez identificar que o uso da imagem da
cidade transposta para mercadoria, no caso, as pecas de vestudrio, ultrapassa

sua funcéo, sua qualidade e sua utilidade, pois ela espelha a imagem da cidade,

127 Softpower, em tradugéo literal, significa poder brando. Porém, dentro do contexto da industria da
moda, esta ligado ao poder de seducao ou influéncia da cidade dentro do setor.

128 Relatorio encomendado pelo Instituto Pereira Passos (IPP) ao Centro de Tecnologia e Sociedade
da Escola de Direito da Fundagao Getulio Vargas, feito em parceria com o Servigo de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas do Estado do Rio de Janeiro (Sebrae/RJ). Foram elaborados dois relatérios,
sendo um qualitativo e outro quantitativo. Para este estudo, utilizamos o relatdrio qualitativo. Fonte:
http://www.rio.rj.gov.br/dIstatic/10112/1806097/DLFE-

230511.pdf/Territorios_da ModaRelatorio_Qualit.pdf. Acesso em: 02 fev. 2023.

129 A primeira tentativa de construcdo do Conselho Municipal da Moda foi em 2012. Somente em
julho de 2023 o prefeito Eduardo Paes assinou o Decreto n° 52.816 que criou o Conselho Municipal
da Moda. O 6rgéo pretende estimular e criar meios para desenvolver ainda mais a moda carioca e
orientar as politicas pulblicas e acdes direcionadas ao setor. Disponivel em:
https://prefeitura.rio/desenvolvimento-economico-inovacao-simplificacao/prefeitura-do-rio-cria-o-
conselho-municipal-da-moda-para-incentivar-e-desenvolver-o-setor/. Acesso em: 08 set. 2023.

130 Por ndo considerar que a atual organizacéo da producéo e do trabalho é resultado de producdo
e reproducao social do capitalismo.
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um estilo de vida que parece ter origem na propria mercadoria, 0 que é

demonstrado em trechos do relatério. Vejamos:

Ao serem questionados sobre as razBes que teriam colaborado para que a moda
carioca se tornasse referéncia nacional e internacional, ndo se falou sobre alguma

qualidade objetiva dos produtos; ndo houve mencdes a melhor qualidade dos
tecidos nem ao acabamento dos produtos; nem mesmo referéncias a pesquisas
realizadas pelas grifes e empresas por matérias-primas de mais qualidade fora do
Estado ou mesmo do Brasil [...]. A justificativa recaiu em todo momento nas
qualidades naturais da cidade, em sua suposta vocacdo para o belo e para o
agradavel, representadas sempre por sua natureza exuberante, cercada por praias
e montanhas que confeririam aos cariocas um espirito mais livre, que de todo modo
estaria expresso no modo de vestir de seus moradores, objeto de desejo daqueles
que nao podem usufruir, cotidianamente, daquilo que o préprio Rio de Janeiro tem
para oferecer (Santos, 2011, p. 167-168).

Ainda de acordo com o relatério (Santos, 2011), para a melhor compreenséao
da leitura dos espacos de produgdo do setor, foi empregada a metodologia de
divisdo do territério por “circuitos”, sendo classificados como: fashion, off e
alternativo. O objetivo é facilitar o entendimento das diferencas de producéo,
publico alvo das mercadorias, ou melhor, das marcas e de territorio dentro do setor
da moda.

O circuito fashion é composto por grandes marcas/grifes ja conhecidas pelo
publico e que atendem as fracGes das classes média e alta. Sdo marcas
associadas “a imagem da Zona Sul carioca”® e ao “estilo de vida que a zona
litor&nea da cidade difunde como a identidade do carioca” (Santos, 2011, p.50).

J& a producéo realizada por marcas menos conhecidas e geralmente
localizadas nas zonas Norte e Oeste da cidade, como o bairro de Campo Grande,
é classificada como circuito off. Nele foram agregadas também as confecgbes e
faccOes que produzem para marcas que possuem lojas de rua, bancas em feiras
e lojas em shopping destas regiées. Seu publico alvo séo as classes B, C e D. De
acordo com a autora mencionada, neste circuito as pecas possuem menor valor
agregado por serem mais baratas e feitas por matéria prima mais em conta do que
a do circuito fashion.

Por fim, o circuito alternativo é composto por marcas que possuem uma
producdo em pequena escala e, em grande parte, com a ideia de exclusividade

da mercadoria. Insere-se nesse circuito a producéo de calcados®®? e acessorios,

131 Apesar do relatério ndo citar nenhuma marca com este perfil, podemos considerar, como
exemplo, as marcas que fazem parte do Conselho Municipal da Moda carioca, que sera tratado
ainda neste capitulo. No conselho ha representantes do Grupo Soma (Farm, Maria Fild, Animale) e
representantes do Grupo AR&CO (Arezzo e Reserva). Ambos com forte uso da imagem da cidade
e com mercadorias voltadas ao publico A e B.

132 Nos referimos aqui a fabricas de sapatos que produzem em pequena escala, geralmente a partir
de encomendas de producao para novas cole¢Ges das marcas.
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pois suas caracteristicas sdo muito proximas as de um atelié, devido ao trabalho
artesanal e interno. Contudo, € importante destacar que esse setor se relaciona
com 0S outros circuitos.

O estudo de Santos (2011) traz o questionamento sobre qual dire¢cdo os
investimentos da indUstria da moda carioca devem seguir, pois, a principio, o
circuito fashion € o que mais apresenta caracteristicas atreladas a imagem da
cidade, portanto, 0 mais vocacionado aos investimentos publicos e privados.

Em nossa andlise, o circuito off ndo teria, dentro desses conceitos, a imagem
desejada para se tornar referéncia da moda carioca, porém, se mostra como
responsavel por grande parte da producao, ja que parte significativa da méo de
obra esta localizada neste circuito. Essa diferenciacdo se mostrou em nossa
andlise sobre a leitura da cidade em dois espagos de rela¢des hierarquicas, onde
um é a representacao do avancgo, da criatividade, modernidade e da tecnologia, e
outro é composto pela massa de trabalhadores e sem a imagem glamorosa da
cidade. Em entrevista concedida por Santos, é possivel perceber para qual perfil

estao voltados os interesses dos investimentos:

Eu acho, assim, a indistria do Rio de Janeiro ja tA com um foco que é um pouco
diferente dessas empresas que estdo no Saara e em Campo Grande. Eu acho que
essas empresas que estdo no Saara e em Campo Grande, elas tém uma
necessidade de volume, de, é um produto mais basico e o Rio de Janeiro ndo tem,
ele ndo consegue atender a esse tipo de produto. Ele estd com um produto de mais
alto valor agregado. Talvez, se vocé passar pra alguns centros comerciais que séo
mais, € ... mais elaborados, vamos dizer assim, mais sofisticados [...]. Eu ndo estou
falando que as 3.200 empresas trabalham com valor agregado, mas 0 nosso
interesse, a nossa preocupacgao € pegar essas 3.200 e nao direcionar pra atender
essa demanda do Saara, entendeu? E atender a demanda das grandes marcas,
das marcas mais elaboradas, das marcas que trabalham um calendario de
moda, que reposicionam sua, reposicionam, ndo, que repdem a sua colecdo a
cada trés meses. Esse é 0 nosso interesse [...]. O que a gente ta tentando trabalhar
com as empresas no Rio, isso foi decidido inclusive dentro do Férum com parceiros
como ABIT, como o Sebrae... E tentar direcionar a industria do Rio de Janeiro para
um produto diferenciado [...] (mulher, érgédo de representacao de classe) (Santos,
2011, p. 19, grifo nosso).

Em pesquisa anterior realizada (Oliveira, 2018), voltada para os bastidores
da industria da moda carioca, foi possivel constatar as condi¢cdes de algumas
trabalhadoras do setor de vestuario carioca e cruzar as informag¢des que
correspondem as caracteristicas de cada circuito citado no relatério Territério da
moda carioca (Santos, 2011).

Entre os diversos relatos analisados, hd o de uma trabalhadora com a
funcdo de costureira externa, prestadora de servigo ha mais de 26 anos para a

mesma confeccdo, sempre em condigbes de informalidade. A trabalhadora



115

confeccionou pecas para uma grife carioca, com escritério e loja localizados na
zona Sul da cidade do Rio de Janeiro, onde as pecas produzias eram vendidas
pela marca por mais de R$1.000 e confeccionadas pela costureira pelo valor de
R$ 15 (Oliveira, 2018). Tais informa¢bes, como valor da pega, localizagdo da
marca e perfil das consumidoras convergem com as caracteristicas do circuito

fashion. Vejamos:

[...] A peca varia de preco, tem umas que custam 12 reais, que custa 15 reais, 30
reais. As que eu trabalho sempre levo para o lado mais caro... que eu me valorizo,
eu sO levo o que eu acho que vale a pena [...] (Stella, pesquisa de campo,
07/11/2017) (Oliveira, 2018, p. 99, grifo nosso).

No que se refere aos exemplos do circuito off, caracterizado pela producéo
de vestuario e comércio na zona Norte e Oeste da cidade®* de marcas voltadas
para publico de classe B, C e D, foram verificadas (Oliveira, 2018) confec¢des que
agregam tanto trabalho formal, quanto informal e ndo somente na cidade do Rio
de Janeiro, mas confec¢cdes e facgBes na regido metropolitana, que prestavam
servicos para grandes marcas/ grifes e pequenas marcas da cidade. Naquele
estudo pude obter informacfes de uma confeccéo localizada em Vilar dos Teles,

no municipio de S&o Jodo de Meriti, onde:

A confeccdo de Iris ja prestou servigo para diversas marcas de roupa feminina e
comecou a ter problemas financeiros apds o0 ndo pagamento dos servicos prestados
por uma determinada marca que, a0 mesmo tempo, era a maior fornecedora de
trabalho. A informagcdo de que a marca estava fechando chegou através de
terceiros, em um momento que a prépria marca havia encomendado para a
confeccdo centenas de pecgas [...] (Oliveira, 2018, p.105).

A quantidade de pecas solicitadas e a transferéncia do trabalho para outro
grupo de trabalhadoras também ficou evidente nesta confecgdo. O valor cobrado
por peca nao ultrapassou R$ 5, sendo necessario negociar para poder manter o

trabalho e a produgéo na confecgdo. Vejamos:

Umas das tomadoras de servico encomendou a senhora Iris o oficio de conserto de
quase 700 blusas compradas em S&o Paulo. Ou seja, a terceirizagdo néo ficou
restrita apenas no territorio da sede da marca. Foi feita a terceirizacdo de uma
producéo em S&o Paulo que, em seguida, foi repassada para modificagdo na cidade
do Rio de Janeiro, na confeccdo da senhora Iris que, por sua vez, repassou 0 Servigo
para o trabalhador peruano. [...]: ‘Ela veio [gerente geral da Lago de Fita] e me
mostrou o que era’. Ela falou: ‘Vou te pagar R$ 3,00 para vocé fazer esse conserto

133 O estudo Territério da moda carioca esta voltado para a cidade do Rio de Janeiro, mas é preciso
considerar os municipios da regido metropolitana como locais de fornecimento de méo de obra, e
gue coincide com a dindmica do mercado de trabalho e das condi¢des de vida de trabalhadoras do
Rio de Janeiro, que contam com as localidades da regido metropolitana como “cidade dormitério”,
tendo em vista os custos de moradia, alimentacao etc.
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para mim’. Eu falei que era pouco. Entdo ela falou; ‘E rapidinho!’. Eu disse: ‘Tem
que desmontar isso e ndo vai dar para eu aproveitar essa matéria prima, vocé vai
ter que cortar outra matéria prima’. Entao ela disse: ‘Tal Vou ‘conseguir para vocé
R$ 5,00'. [...] Vou pagar R$3,00 para o menino fazer [trabalhador peruano], porque
nao vou dar para ele desmanchar, porque eu vou desmanchar’ (Iris, pesquisa de
campo, 28/01/2018 apud Oliveira, 2018, p.60).

Nesses relatos podemos constatar que o circuito off possui a fungédo de
fornecedor de méo de obra para ambos os circuitos.

A producdo de acessorios, que contempla o circuito alternativo, esti
expressa has informacdes coletadas (Oliveira,2018) com trabalhadoras de
fabricas de bolsas e acessorios de couro, que fornecem mercadorias para as
marcas/grifes. As pecas sdo encomendadas de acordo com as colecdes. Apesar
de ser um ramo de pequena producéo, as rela¢des de trabalho ndo séo diferentes
das facg¢Oes de vestuario. Foram encontrados relatos de trabalho informal e de

condigbes ambientais de trabalho precarias:

Sobre a condi¢éo de informalidade de trabalho, Hermes e Miuccia relatam que hoje
nao existem muitas fabricas que contratam de carteira assinada evitando os custos
com os direitos trabalhistas. Em seu atual trabalho, Hermes recebe por quinzena,
que atualmente anda atrasada e que o pagamento do “serdo”3* também néo foi
efetuado (Oliveira, 2018, p.107).

Sobre as condi¢des de trabalho:

No Christian, quando eu comecei, ndo tinha banco e era um debate eu e ele. Como
€ que vocé vai querer que uma pessoa trabalhe o dia todo em pé? A pessoa que
trabalha sentada, do mesmo jeito ele vai trabalhar em pé, isso fica por conta da
pessoa, ninguém vai ficar sentado o dia inteiro, da manha até a hora que larga
sentada! Tem uma hora que a pessoa levanta. Ai eu disse que ndo podia! Pedi para
ele fazer trés bancos para ficar rotativo. Porque antigamente, quando tinha as
fabricas grandes de bolsa, [...] que tinha setor de carteira, de brinde de tudo, era
todo mundo em pé, ai as pequenas fazem o mesmo (Miuccia, pesquisa de campo,
05/05/2018 apud Oliveira, 2018, p.107).

Dessa forma, se desenha uma cadeia composta por relagdes de trabalho,
em sua maioria informais, desregulamentadas e precarias, sem seguranca laboral.
Em todos os circuitos a mao de obra feminina esteve presente e nas posicdes
mais inseguras de trabalho.

No relatério Territérios da moda carioca (Santos, 2011), se destaca o
reconhecimento de uma mudanca nas organizacdes do trabalho no que se refere
as marcas e sua relacdo com a ultima fase de producéo da peca, que se expressa

no trabalho das costureiras. Essas “mudancgas” sdo sinalizadas por Abreu (1986),

134 Tempo que excede o horario normal de trabalho por dia ou por semana.
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Saffioti (1982), entre outros, em seus estudos. Talvez o cenario seja de
aprofundamento e alargamento das relacdes de trabalho informais e precarias na
industria da moda, mas é sabido que o setor se desenvolveu a partir do uso de
relacbes de trabalho informais e de exploracdo de mao de obra feminina.
Conferimos, nas falas de alguns entrevistados (Santos, 2011), que muitas
vezes a informalidade ¢ justificada pelos “altos custos” tributarios e que o vinculo

formal estimularia a baixa producéo:

E a propria cultura das pessoas, € cultural, entendeu? O que a pessoa que tem
faccdo ganha é tdo pouco, que o que eu gasto numa roupa para fazer interno, vamos
supor, eu gasto dez, na fac¢éo eu gasto seis, vocé entendeu? E elas me entregam.
S&0 40% de diferenca. E aqui, mesmo eu dando todos os recursos que a lei manda,
a gente, mesmo assim, ndo consegue. E cultural, a coisa é cultural. Eu ndo vou te
dizer que, de 50 funcionarios, os 50 sdo assim. De 50, vocé tem 10 que tém
responsabilidade, trabalham, ddo o sangue, mas, se 40 néo vao, fica defasado o
trabalho. Vocé ndo consegue de maneira alguma atingir o seu objetivo. Por isso é
que a maioria das fabricas, hoje, elas trabalham com servico externo. Mesmo
correndo o risco de ter um problema de acabamento, de qualidade e tal. Por isso
gue a gente mantém o minimo de pessoal dentro da fabrica, porque, se alguma
coisa vem um pouquinho fora da qualidade, a gente tenta consertar aqui. Mas hoje
esta acontecendo justamente o contrario, a qualidade externa esta muito melhor
que a interna. [...] A mesma mulher que trabalhava aqui dentro de uma forma, que
eu mandei embora. ‘Ah, eu vou montar uma facgao’. Eu falei: ‘monta uma facgao
que eu te mando servigo’. Essa mesma mulher trabalha dia, noite, feriado. Rende
outra coisa na confeccéo dela. Ela custa menos 50%, ou seja, a gente fatura
muito mais com ela dentro de casa do que com ela dentro da féabrica. Ela
produz o dobro do que ela produzia sentada aqui dentro da fabrica (homem, dono
de confecgéo, fashion) (Santos, 2011, p. 70, grifo n0sso).

O contrato de confeccdes e faccdes informais € indissociavel da forma de
producdo da industria da moda. Neste caso especifico, vemos que, ao ser
demitida, a trabalhadora desempregada entra na esfera do sonho do
“‘empreendedorismo” (que n&o necessariamente esta relacionado ao
microempreendedor individual formal, pois a faccdo pode ser aberta
informalmente), visto como a “solugé&o” para o desemprego. O empreendedorismo
nao “apenas promete resolver os problemas financeiros como também enfatiza a
autonomia de individuos que agora ndo querem mais receber ordens numa
relacdo de emprego” (Filgueiras, 2021, p.64), colocando as relagdes de trabalho
formais e reguladas em posicao de desvantagem financeira.

Essas condi¢cdes de terceirizacdo e empreendedorismo demostram o
aprofundamento da divisdo do trabalho e, por consequéncia, distancia as
empresas dos trabalhadores, criando a ideia de que a marca esta comprando um
servico e ndo estabelecendo relagdes de trabalho, com a justificativa de que essas
relacbes sao realizadas fora do ambiente da empresa ou da fabrica. (Filgueiras,

2021). Vejamos o relato a seguir, disponivel em Santos (2011):
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Deveriamos admitir que a moda, enquanto negoécio, depende muito da
informalidade. Em geral, o subcontratado ganha pouco e o intermediario,
geralmente pessoa de um pouco mais de instru¢cdo, organiza pessoas pobres em
sua casa para produzir pecas, retendo o lucro. Deveria haver intermediacdo da
cadeia, tabelamento de comissdes. Ao mesmo tempo, a informalidade traz
algumas vantagens, a mulher pode trabalhar em casa, ao mesmo tempo em
que cuida dos filhos, cuida da casa (mulher — organizadora de evento de moda)
(Santos, 2011, p. 169, grifo nosso).

Fica evidente que, para grande parte dos sujeitos envolvidos no setor, a
pratica de terceirizacéo, quarteirizagdo do trabalho, junto com a informalidade, sé&o
comuns e fazem parte quase “natural” das relagfes da industria da moda. Apesar
deste reconhecimento, ndo ha uma leitura hegemdnica de conjuntura sobre as
mudancas no mundo trabalho, a partir da reorganizacdo do capital, pois, para esse
grupo, a moda esta fora dessas relacdes. E a condi¢do criativa € superior a
condicéo de trabalho.

A “intermediagao” a qual se refere a entrevistada na citagao imediatamente
anterior a este paragrafo, a nosso ver, deveria obedecer as regulamentacfes que
garantiriam o minimo de seguranca das relagfes contratuais e pagamento de
salarios as/aos trabalhadoras/es, questdes hoje fortemente combatidas pelo
empresariado.

Nesse contexto de reestruturacéo da producéo e do trabalho, a méo de obra
feminina ocupa postos de trabalho onde as trabalhadoras sdo mais exploradas e
menos remuneradas e permanecem vinculadas as atividades domésticas
(Trindade, 2017). Ainda mais, a utilizacéo de trabalho em domicilio ganha forca
pela dificuldade de automacéo da costura e o baixo custo de mao de obra, ndo
tendo empecilhos para a criacdo de novas fac¢des de costura, inclusive daquelas
que perderam o vinculo formal de trabalho no setor (Tauile, 2001).

Fica evidente a naturalizagdo da dupla jornada da mulher, ao ponto de se
considerar vantagem a conciliagéo de trabalho doméstico com o “agravamento da
exploracdo de forgca de trabalho, ja que, para fazer face as demandas exigidas
pelas empresas maiores [...] s&o obrigadas a manter horérios e ritmos de trabalho
extremamente opressivos” (Abreu, 1986, p. 76).

O uso de forca de trabalho feminina informal pela industria da moda é
marcante e € responsavel por grande parte de sua expansao, seja na exploracao
de mao de obra, seja no uso da imagem feminina, pois o “empoderamento”
feminino esta representado naquela mulher que compra a mercadoria e ndo na

gue produz nos bastidores da moda.
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Com a reorganizacao pelo capital, das relagdes de producéo e do mundo do
trabalho, fica evidente que, neste periodo, hd uma aceleracdo na substituicdo do
modelo estruturado de grandes fabricas, supridos pela verticalizacdo com varios
fornecedores e o0 adensamento da terceirizacdo, com a exteriorizacdo da
producado através de costureiras externas, vinculadas as confecgdes e faccoes,

geralmente informais. Vejamos:

O mais comum atualmente esta fortemente baseado nas subcontratacbes e
terceirizacdes. E o modelo hegemdnico que, contudo, vem apresentando uma série
de desvantagens. O outro € baseado na centralizagdo da producdo em espacos
proprios, com baixa terceirizac@o. Percebemos que as empresas que adotaram o
modelo mais centralizado ou com maior controle sobre a producéo estdo mais bem
colocadas no mercado, sem apresentar dificuldades relacionadas a capacidade de
crescimento e demanda. As empresas que adotam o modelo de verticalizagdo
da producéo (terceirizacao e faccionista) alegam fazé-lo buscando a reducéo
dos impostos e, em Ultima instancia, do cumprimento das obriga¢gbes sociais
impostas para a contratagdo de funcionarios em periodos de baixa de demandas
(Santos, 2011, p.176, grifos nossos).

Para Filgueiras (2021, p. 87) o processo de terceirizacdo em toda a cadeia
possibilita a “redugdo de custos e/ou o aumento de produtividade espuria, a
externalizacdo de conflitos e riscos e o recrudescimento da subsuncdo do
trabalho”. Assim, ha uma limitacdo no controle por parte do Estado e até mesmo
na organizacédo das trabalhadoras.

Em estudo anterior (Oliveira, 2018) foi possivel confirmar que as relagfes
entre as marcas e as confecgfes sdo regidas minimamente por uma formalidade,
com contratos de prestacdo de servico, mas relagbes de trabalho entre as
confecgles e facgdes juntamente com as costureiras externas constituem, em sua
maioria, relagbes informais. O estudo demonstrou variadas expressdes da

precariedade do trabalho que séo encobertas pelo estilo de vida carioca:

[...] trabalhadoras com dupla e/ou tripla jornada de trabalho, mulheres com idade
entre 40 e 70 anos com jornadas de trabalho de, no minimo, 8 horas diarias, com
experiéncia de trabalho no ramo da confecg¢édo de, no minimo, 20 anos, mas com
condic¢des de trabalho muito precarias, por serem instaveis, ndo possuirem carteira
assinada, trabalharem sob demandas das marcas, sem equipamentos de protec&o
e com rendimentos muito inferiores ao valor de sua for¢ca de trabalho. Trabalhadoras
que viram, no decorrer de suas vidas laborativas, o desfalecer de seus direitos
trabalhistas, mas que continuam utilizando sua mao de obra enquanto estratégia de
sobrevivéncia; mesmo de forma precaria, informal, cada vez mais desprotegidas.
Essas expressdes da precarizacdo do trabalho possuem um peso maior para as
mulheres trabalhadoras da periferia, conforme podemos observar em nossa
pesquisa (Oliveira, 2018, p.112).
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Os dados mais recentes, disponibilizados pela Prefeitura da Cidade do Rio
de Janeiro, a partir do estudo “Economia da Moda Carioca™®* realizado pela
Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico Inovacdo e Simplificacéo
(SMDEIS), trazem informacdes sobre a atual configuracdo da organizacdo da
indUstria da moda na cidade do Rio de Janeiro. No documento, o setor da moda é
reconhecido como um “negécio altamente sofisticado” e a cidade do Rio de
Janeiro vista como uma das poucas cidades “capazes de inspirar a moda”
(SMDEIS, 2023, p.3-4).

Tal estudo foi realizado com objetivo de dar embasamento técnico para a
consolidacao do Conselho Municipal da Moda. Acédo clara de estimulos por parte
da Prefeitura do Rio ao mercado da moda carioca. O Decreto Rio n°® 52.816, de
30 de junho de 2023%¢, define como atribuicdo desse conselho o incentivo as
atividades do mercado da moda, a orientagdo de politicas publicas, auxilio em
acoes e calendarios de eventos e atuagfes que possibilitem o desenvolvimento e
a sustentabilidade de criadores e empreendedores da moda. O conselho é
formado por representantes da Prefeitura (Gabinete do Prefeito - GBP; Secretaria
Municipal de Fazenda e Planejamento - SMF; Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Econdmico, Inovagédo e Simplificacdo - SMDEIS; Empresa de
Turismo do Municipio do Rio de Janeiro - Riotur; Secretaria Municipal de Casa
Civil - CVL; Agéncia de Fomento do Municipio do Rio de Janeiro S.A. - Invest.Rio;
Secretaria Municipal de Trabalho e Renda — SMTE), além de um representante
da Federagdo das Indlstrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan), um
representante da Federacao do Comércio de Bens, Servicos, Turismo do Estado
do Rio de Janeiro (Fecomércio), um representante do Servico Brasileiro de Apoio
a Micro e Pequena Empresas (Sebrae), um representante da Associacao
Comercial do Rio de Janeiro (ACRJ) e oito'*” membros de “notéria atuagdo da
area da moda”, que foram indicados pelo prefeito.

Verifica-se que neste grupo ndo ha nenhum representante do sindicato das
costureiras ou de grupos de trabalhadoras, ja que foi reconhecido no relatério

“‘Economia da Moda Carioca” a predominancia de méo de obra feminina. A

135 A pesquisa foi desenvolvida para auxiliar na identificagdo de dados e informagdes sobre a moda
no Rio de Janeiro, visando subsidiar a construgdo do Conselho Municipal da Moda.

136 O Decreto n° 52.816, de 30 de junho de 2023, da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, foi
publicado no Diario Oficial do Municipio do Rio de Janeiro em 03 de julho de 2023
(https://doweb.rio.rj.gov.br/portal/visualizacoes/pdf/5917#/p:6/e:5917 ?find=decreto%2052.816),
também consta como anexo no documento “Economia da Moda Carioca” elaborado pela SMDEIS.
Disponivel em: https://observatorioeconomico.rio/wp-content/uploads/sites/5/2023/07/Economia-da-
Moda.pdf. Acesso em :10 ago. 2023.

137 Os representantes sdo: Alessa Migani (Alessa), Isabela Capeto, Lenny Niemeyer, Marcello
Bastos (Grupo Soma), Marta Macedo (Martu), Oskar Metsavaht (Osklen), Roni Meisler (Grupo
AR&CO) e Thomaz Duarte Azulay (The Paradise).
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proposta do conselho é voltada para o empresariado, para as marcas e a imagem
da cidade. Ndo ha nenhum direcionamento para as trabalhadoras, com propostas
de controle da cadeia produtiva para evitar relacdes e condi¢cdes de trabalho
precarias e irregulares para as trabalhadoras informais, ja que a informalidade é
caracteristica do setor.

O mapeamento realizado no territério foi feito com objetivo de rastrear a
localizagdo das empresas e do comércio do setor da moda'®. As Areas de
Planejamento (AP) foram usadas como referéncia na divisdo da cidade. A maior
expressao de empresas no setor da moda estad na AP2 (Zona Sul e Centro) com
26,4%. Ao pensar por bairro, a Barra da Tijuca contém o maior numero de
empresas, totalizando 13,4%. Em relacdo a localizagdo do comércio destas
empresas, a Barra da Tijuca concentra 0 maior nimero (14%) e é seguida pelo
Centro (10%), o que pode ser confirmado pela quantidade de shoppings e lojas
localizadas em cada bairro, respectivamente. Sobre a industria de confeccao
(acreditamos que se refiram as confecgfes formais) o bairro de Sao Cristovao
permanece a frente com 10% e o Centro da cidade com 6%.

Outro dado importante, que também contribui com nossa hipétese de que o
setor da moda possui relagées e condi¢gbes informais e precarias de trabalho como
predominancia, estd na mudanca de relacdo de trabalho verificada pelo
mencionado estudo, pois houve uma queda nos contratos de trabalho formais
(CLT) e um aumento dos microempreendedores individuais (MEI) neste setor.
Esses dados, de acordo com SMDEIS, foram extraidos no Ministério do trabalho
através da Relacéo Anual de Informag6es Sociais (RAIS), onde o vinculo via CLT
apresentou uma queda de 41% entre 2011 e 2021, o que corrobora o efeito
maléfico das reformas trabalhistas empreendidas nos ultimos anos no Brasil.

Ao verificamos no Portal do Empreendedor'®® o nimero de inscricbes de
MEI utilizando o filtro por Classificacdo Nacional das Atividades Econdmicas
(CNAE) e cruzando os dados por municipio e sexo, conseguimos ter um panorama
do nimero de microempreendedores na cidade do Rio de Janeiro. Nos dados do
setor da moda registrados no CNAE, a maioria € composta por mulheres. Vejamos

a tabela n° 1, a seguir:

138 Entendemos que “empresas no setor da moda” se referem aos escritérios das marcas e as
empresas que trabalham com o setor. Como “comércio” as lojas de shopping e de rua. Ja a industria
de confeccao, diz respeito aos espagos de producgdo fabril das marcas, como galpdes de confecgao.
139 portal do Empreendedor — site do governo federal com informagGes sobre micro
empreendedorismo individual.
Fonte:http://www?22.receita.fazenda.gov.br/inscricaomei/private/pages/relatorios/relatorioMunicipio
CnaeSexo.jsf. Acesso em: 11 ago. 2023.
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Tabela 1 — Moda (CNAE): MEI por municipio e sexo/ 2023

RESULTADOS
Total de Empresas Optantes no SIMEI, da Unidade Federativa RJ, Municipio RIO DE JANEIRO, por Cadigo CNAE, descrigdo CNAE e Sexo.
CNAE Quantitativos MEI
cédigo Descrigéo Total Masculino  Feminina
1340501 Estamparia e tex{u’wzagéa em fios, tecidos, ar':efam téxteis e pegas Ao vestudrio 732 356 376
1340599 Outros servigos de acabamento em fios, tecidos, artefatos téxteis e pegas co vestudrio 857 167 690
1351100 Fabricagdo ce artefatos téxteis para uso doméstico 132 35 97
1352900 Fabricagéo de artefatos e tapegaria 56 4 14
1359600 Fabricagdo ce outros produtes téxteis ndo especificados anteriormente 1918 187 1731
1411801 Confecgéo de roupas intimas 133 3 100
1411802 Facgdo de roupas intimas 63 12 51
1412601 Confecgéo de pegas do vestudrio, exceto roupas Intimas e as confeccionadas sob medica 4227 3 3.850
1412602 Confecgéo, sob medida, ce peas do vestudrio, exceto roupas intimas 4702 485 4217
1412603 Facgo de pegas do vestudrio, exceto roupas intimas 827 276 551
1413403 Facgdo de roupas profissionals 245 120 125
1414200 Fabricagao ce acessrios do vestudrio, exceto para seguranga e protegdo 44 2 20
1421500 Fabricagdo ce meias 1 1 0
1422300 Fabricagdo ce artigos do vestugrio, produzides em malharias e tricotagens, exceto meias 359 1" 348
1510600 Curtimento e outras preparagdes de couro 2 0 2

Fonte: Portal do Empreendedor - Governo Federal'*°. Tabela adaptada pela autora.

A figura do MEI surgiu em 2008, com a Lei Complementar n° 128, de 19 de
dezembro de 2008, com o objetivo inicial de formalizag&o dos pequenos negdcios
e do trabalho individual, mas se tornou uma forma de “pejotizacao” das relagdes
de trabalho, onde o trabalhador informal passa a ser um prestador de servigco, mas
sem a face de umarelagéo de trabalho formalizada. No setor da moda € recorrente
a terceirizacdo realizada por trabalho individual e/ou em grupo, onde cada uma
das trabalhadoras ndo possui vinculo com a empresa que as repassa o trabalho.
Nos dados apresentados na tabela 1 ndo é possivel mensurar a quantidade de
confeccgdes/facgbes informais que prestam servigo para os microempreendedores
informalmente e que ficam invisiveis diante das pesquisas e dados oficiais. Por
estarem em carater informal nessas relacdes de trabalho, mesclam informalidade
e formalidade, além da possibilidade de situarem fora do territorio da cidade.

O estudo da SMDEIS (2023) reconhece a predominancia da informalidade
no setor, em especial na parte das confeccdes e faccdes. Demonstra, a partir dos
dados da Pnad Continua 2022, que a taxa de informalidade no ramo da confecc¢dao,
calgados e acessorios chegou a 56% na cidade do Rio de Janeiro e a 58% no

Estado do Rio de Janeiro, superior a taxa média. Referente & remuneragéo das

140 Fonte: https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor. Acesso em: 11 ago. 2023.
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trabalhadoras do ramo da confeccao, confirma que a média de salarios neste setor
€ de R$ 1.990, e é inferior ao salario médio da capital, no valor de R$ 4.373.

Dado este panorama da industria da moda carioca, marcada pela
informalidade nas relacbes de trabalho, em especial da méo de obra feminina,
buscamos reforcar a tese de que esse setor traz com ele o traco de reposicdo da
precariedade da forca de trabalho e sua inevitavel e profunda articulagdo com o
capitalismo.

Para isso, percorremos dois caminhos metodol6gicos de pesquisa. Uma das
ferramentas, utilizada em primeiro momento, foi a rede social Facebook, onde
encontramos alguns grupos compostos por costureiras, representantes de
faccbes e confecgbes, modelistas, cortadores, fornecedores (aviamentos,
tecidos), que trocam informacdes sobre oferta e procura de trabalho, preco de
servigos, davidas e até mesmo desabafos sobre o dia a dia de trabalho.

No Facebook, o primeiro momento foi composto pela coleta de algumas
conversas sobre negociagdo de valores, trabalho e relatos sobre as relagdes e
condi¢cbes de trabalho no setor da moda. No segundo momento foi feita a
divulgacédo de pesquisa tipo survey online'#, voltada para as costureiras que
fazem parte destes mesmos grupos de busca de trabalho, com questbes que
englobam dados pessoais, sexo, cor, local de moradia, informac¢des sobre o
trabalho, as marcas de vestuario para as quais trabalharam e um espaco aberto
para depoimentos!*2,

O questionario esteve disponivel na rede social em 12 grupos!®® de
divulgacéo de vagas para costureiras e outras ocupacdes dento do setor da moda
na cidade do Rio de Janeiro e regido metropolitana. Ficou disponivel para
preenchimento por dois meses (fevereiro e marco de 2023), sendo necessario
republica-lo durante este periodo para que ficasse em evidéncia dentro dos
grupos, devido a alta movimentacdo da rede social. J4 a coleta dos relatos e
publicacbes foi feita por captura de tela da rede social, garantindo o sigilo dos

dados.

141 Survey online - questionario online. O objetivo da pesquisa survey é a obtencéo de informagdes
guantitativas sobre um determinado grupo de pessoas. A survey € mais indicada quando se deseja
responder questdes que expressem opinides, costumes ou caracteristicas de um determinado
publico-alvo, como é o caso deste aspecto do estudo aqui apresentado.

142 O questionario esta no apéndice -1 desta tese.

143 O survey online foi disponibilizado nos seguintes grupos da rede social Facebook: Costureiras
faccdo RJ; Costureiras Unidas do Rio de Janeiro e Zona Oeste; Costureiras externas/ internas RJ
da Baixada Fluminense; Costureiras fac¢cdo emprego RJ; Costureiras do Rio de Janeiro; Costureiras
e fornecedores; Costureiras Confeccionistas RJ; Costureiras RJ; Costureiras do Rio de Janeiro;
Costureira RJ; Costureiras externas da Baixada Fluminense e RJ; Costureira e fornecedores RJ.
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Referente ao questionério, contamos, ao fim do periodo, com a participacao
de 33 trabalhadoras que se identificaram como costureira'*4, modelista e cortador
(considerando que essa funcdo geralmente € ocupada por homens, foi usado o
termo no género masculino). Nao houve participacdo masculina, e as 33
participacbes foram de mulheres trabalhadoras do ramo da moda!*®. O gréfico 1,

a seguir, demonstra o percentual de cada ocupacéao declarada pelas participantes:

Grafico 1 - Ocupacéo das trabalhadoras

Profisséo:
33 respostas

Costureira (inclui:Auxiliar de

30 (90,9%
Expedicéo/ Auxiliar de Modelag... ( %)

Dobradeiras/ Embaladeiras/

0 (0%
Empacotadeira (0%)

Passadora—0 (0%)

Cortador /Revisor de corte

Modelista 7 (21,2%)

0 10 20 30

Fonte: Pesquisa via Formulario Google. Elaboragéo prépria, 2023.

O grupo de participantes da pesquisa € composto por 90,9% de costureiras.
Das 30 participantes que se identificaram nessa fungéo, quatro declararam ter a
funcdo de modelista e uma de cortadora, demonstrando a possibilidade de
acumulo de funcdes exercidas no do setor. Ao verificar o vinculo de trabalho
dessas mulheres, observamos que a informalidade é predominante, chegando a
mais de 84,8% das participantes, conforme se observa no gréafico 2, apresentado

a seguir:

144 Classificamos como costureira todas as trabalhadoras que realizam as seguintes fungées: auxiliar
de expedicdo/ auxiliar de modelagem/ auxiliar de aviamento/ caseadeiras/ costureira de maquina
reta/ frizadeiras/ overloquista/ pregadeira de bolsos/ pregadeira de pala/ pregadeira de viés/
pregadeira de botdes/ pregadeira de mangas/ pregadeira de punho/ pregadeira de ziper/ bordadeira/
costureira maquina de 02 agulhas).

145 A compilacéo dos dados esta disponivel no apéndice 2 desta tese.
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Grafico 2 — Relacdo de trabalho

Vinculo de trabalho:

33 respostas

@cCLT
® Informal

Fonte: Pesquisa via Formulario Google. Elaboragéo prépria, 2023.

No gréfico 3, apresentado a seguir, com o percentual de cada espaco de
trabalho, verifica-se a predominancia do trabalhado em domicilio, que se destaca
novamente, onde, das 33 participantes, 22 (68,8%) declaram trabalhar em suas
residéncias na funcao de costureiras.

Gréafico 3 — Ambiente de trabalho

Em qual espago trabalha:
32 respostas

Fabrica da marca
Em casa 22 (68,8%)
Em espago proprio

Atelié de costura e reformas de...

Atelié

Free lance

Atelier
facgao

25

Fonte: Pesquisa via Formulario Google. Elaboragéo propria, 2023.

Sabemos da ilusdria concepcado no que se refere ao controle da quantidade
de horas de trabalho exercida em casa, para aquelas/es que precisam ou nao
possuem escolha ao aderirem ao trabalho em domicilio. No total das participantes,
considerando o conjunto dos espacos de trabalho, 75% trabalham oito ou 10 horas

por dia, o que pode ser verificado no grafico 4. No que se refere as trabalhadoras
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gue declaram exercer a funcdo em domicilio, temos 0 expressivo nimero de 75%
das 22 participantes que trabalham entre oito e 10 horas por dia. Duas

participantes declararam trabalhar 12 horas diarias.

Gréafico 4 — Horas de trabalho/ dia

Quantas horas trabalha por dia:
32 respostas

@ 6h por dia

@ 8h por dia

2 10h por dia

012

@ Depende do q tenho para fazer
@ Eu fago meu horario.

® 12 h ou mais

@ Depende da peca

112V

Fonte: Pesquisa via Formulario Google. Elaborag&o prépria, 2023.

Sobre a cor das trabalhadoras, 54,5% se declaram pardas e 24,2% pretas,
somando uma maioria de mulheres negras que compdem o0 grupo de
trabalhadoras neste setor, que sdo moradoras das zonas Norte, Oeste e Baixada
Fluminense. O que corrobora com os dados de que, na regido Metropolitana do
Rio de Janeiro, 52,78%% dos habitantes se declaram negros/as (considerando
os critérios do IBGE que incluem pretos ou pardos). O grafico 5, a seguir,

apresenta os dados sistematizados através das respostas das trabalhadoras.

146 Fonte: https://projetocolabora.com.br/odsl/mapa-da-desiqualdade/. Acesso em: 02 set .2023.
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Gréfico 5 - Autodeclaragdo Etnico-Racial

Qual sua cor/ etnia:
33 respostas

® Branca
® Preta

O Parda
@ indigena
@ Amarela

Pesquisa via Formulario Google. Elaboragéo propria, 2023.

Outro ponto de grande importancia esta na localizacdo das moradias das
trabalhadoras, o que reafirma o nosso argumento, ja desenvolvido nesta tese. Das
33 participantes, 87,9% néo residem na regido das sedes e nem do publico alvo
das marcas para quem, em Ultima analise, trabalham. Os dados foram

sistematizados no grafico 6:

Gréfico 6 — Regido/Local de Residéncia

Regido que mora:

33 respostas

Zona Norte 9 (27,3%)

Zona Sul

Zona Qeste 7(21,2%)

Baixada Fluminense

13 (39.4%)

Leste Fluminense

Fonte: Pesquisa via Formulario Google. Elaboragéo prépria, 2023.

Os relatos coletados no questionério online expressam também o baixo valor
pago por pecas produzidas, o que vai de encontro com a ‘“justificativa” do

empresariado, citada anteriormente, de que o trabalhador produz mais em
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domicilio do que na fabrica, desconsiderando que, para garantir 0 minimo de
retorno financeiro, é preciso produzir muitas pecas por dia, ultrapassando a
jornada de oito horas diarias de trabalho, devido ao baixo valor pago pelas marcas.
O relato destacado a seguir € de uma costureira que declarou produzir de 30 a 50
pecas por dia, no valor de R$ 2 a R$ 6, em uma jornada de 10 horas de trabalho.
Ela informou que procura trabalho nas marcas de vestuario e também utiliza a

rede social como espaco de busca. Vejamos:

Infelizmente o servigo de costureira tem sido cada vez mais desvalorizado, o custo
da producéo tem sido alto para nés e tem algumas que trabalham por centavos, ai
as boas profissionais nao tém como negociar valor por pega e assim estamos cada
vez mais defasadas em relagdo a ganhos (Costureira n° 28, trabalha em domicilio,
branca, moradora da zona Oeste).

Esta situacdo é confirmada nas figuras de 2, 3 e 4 apresentadas a seguir.
Nos grupos de divulgacao de trabalho algumas participantes declaram os pregos
esperados por peca produzida. Nao ha como saber se essa demanda vem de
alguma marca especifica porque, geralmente, ndo é o representante da marca

gue divulga e expbe a vaga de emprego ou de producéo na rede social.

Figura 2 — Divulgacéo de trabalho 1

Costureiras - Fac¢do RJ

& Grupo Privado - 36,0 mil membros

B Y= 5 ) o T :
B0~ DITRNDAD :
Sobre Discussdo Em destaque Bate-papos Topicos Membros Eventos Mais » Q
/‘g I s Sobre
12 de abril de 2018 - @

Grupo criado para troca de experiencias, com
costureiras. Seja a experiéncia boa ou ruim.
Indicagdo ou nao indicagao!!!

- - 1
Bom dia meninas! & Privado
Preciso de fac§5° que faqa Somente membros podem ver quem esté no

grupo e o que publicam.

camisa social (monte, caseie e © Visivel

Qualquer pessoa pode encontrar o grupo.

pregue botio)
Tenha comprometimento com
© NOSso prazo.
Valor por peca R$8,50.

& Geral

Fonte: Facebook. Captura de tela — Grupo Costureiras - Faccdo RJ/.
Elaboracéo propria, 2023.
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Figura 3 — Divulgacéo de trabalho 2

Costureiras - Fac¢do RJ
& Grupo Privado - 36,0 mil membros

BEOD-BHCB DD s o - .

Sobre Discussdo Em destaque Bate-papos Tépicos Membros Eventos Mais « Q
@ AN Sobre

8 de outubro de 2019 - @
COSTUREIRAS Grupo criado para troca de experiencias, com

costureiras. Seja a experiéncia boa ou ruim.

Boa noite, 7
Indicagdo ou nao indicagao!!!

Busco costureira com experiéncia e de preferéncia referéncia de
empregos anteriores em marcas de roupas cariocas.

Coleta e entrega na Tijuca com valor por peca e pagamento entrega + & Privado
20d. -
Somente membros podem ver quem estd no
(Precos entre R$ 12 e RS 22 por pega) grupo e o que publicam.
9 38 37 comentarmf ® Visivel
oy Curtir O Comentar Qualquer pessoa pode encontrar o grupo.

Fonte: Facebook. Captura de tela — Grupo Eostureiras - Faccéo RJ/.
Elaboracgéo prépria, 2023.

Figura 4 — Divulgacéo de trabalho 3

Costureiras - Faccao RJ
& Grupo Privado - 36,0 mil membros

PEOB-BHSBHIAD e .

Sobre Discussdo Em destaque Bate-papos Topicos Membros Eventos Mais » Q o

I Sobré
9 de outubro de 2019 - @

COSTUREIRAS Grupo grlado para troca.tile experiencias, com
costureiras. Seja a experiéncia boa ou ruim.

Busco costureira com experiéncia e de preferéncia referéncia de Fran
Indicagdo ou nao indicagdo!!!

empregos anteriores em marcas de roupas infantis.
Que sejam de Niteroi, Sdo Gongalo, até Marica ou proximo a estagdes
de metrd. valor por peca e pagamento entrega + 15 dias. & Privado
Pregos entre R$ 5 e R$ 15 por pega.
Eu levo e busco!

OO0 1 17 comentdrios

Somente membros podem ver quem esta no
grupo e o que publicam.

© Visivel
Qualquer pessoa pode encontrar o grupo.

oy Curtir (J Comentar

Fonte: Facebook. Captura de tela — Grupo Costureiras - Facgao RJ/.
Elaboracéo propria, 2023

A trabalhadora citada a seguir trabalha informalmente para uma faccéo que
presta servigo para varias das famosas marcas cariocas de vestuario. Relatou
trabalhar 10 horas por dia em domicilio, recebendo de R$ 6 a R$ 25 por peca, com
producdo diéria de até 10 pecas. Os prazos de entrega quase sempre rapidos e
0s pagamentos demorados, onde, de acordo com a trabalhadora, os ‘prazos de

pagamentos ndo sdo compativeis, isso atrapalha nosso crescimento quando
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somos ainda pequenos” (Costureira n° 33, trabalha em domicilio, parda, moradora
da zona Norte).

Dentre as profissionais que possuem vinculo formal de trabalho, ha uma
clara percepcdo de reducdo de espaco de trabalho, nUmero menor da equipe
interna e perda de alguns beneficios como café da manha ou espaco para a
manutencao da trabalhadora durante o expediente. A costureira identificada como
entrevistada 26 relata que a empresa oferece uma premiacdo pela producéo,
porém, conta: “ndo ganho por pecas, ganho uma premiacao de R$150,00, mas se
faltar perde”. Sobre a producao, descreve que sao “varios lotes por dia, ndo conto,
s6 vou fazendo e quanto menos pessoas trabalham mais servico fica pra quem

estd”. Em seguida, demonstra insatisfagdo com as mudangas no espago de

trabalho:

Acho que tinha que ter um espaco pra tomarmos um banho, pois somos mulheres
e as vezes, no periodo menstrual, temos necessidade de tomar um banho, mas
infelizmente ndo tem mais chuveiro na fabrica, os donos fizeram um banheiro pra
eles (Costureira 26, trabalha em fabrica, parda, moradora da Baixada Fluminense).

Apesar da informalidade, as relacdes entre marcas, confeccdes e faccdes
sdo estabelecidas por meio de uma hierarquia, pois a marca pressiona para o
cumprimento de prazos e define o valor pago por peca produzida. Aplica multa as
confecgbes/faccbes em caso de atraso na entrega e repassa para as
trabalhadoras atividades além da costura, tendo acumulos de fung¢des, como a
retirada e a entrega da producdo, custeio dos aviamentos, passadoria,
embalagens e etiguetagem que, muitas vezes, ndo sdo incluidas no valor
acordado. No depoimento a seguir, a costureira relata que custeia 0os aviamentos,
além da maquina de costura e sua manutencdo, trabalha informalmente em
domicilio e j& ganhou por peca produzida valores entre R$ 1,80 a R$10, e
descreve que “estao querendo que a costureira faga tudo. E ainda querem que a
costureira va pegar e entregar as pecas” (Costureira 14, trabalha em domicilio,
parda, moradora da Baixada Fluminense).

Relato que se reforca nas figuras 5 e 5.1, referentes a publicagdo e os
comentarios, no grupo de costureiras, sobre o acumulo de fungdes e a relacdo das

trabalhadoras com as representantes das marcas. Vejamos a seguir:
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Figura5- Acimulo de fungdes
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Fonte: Facebook. Captura de tela — Grupo Costureiras - Faccdo RJ/.
Elaboracéo propria, 2023

Figura 5.1 - Aciimulos de fun¢des (comentarios)
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posicdo .Cansei desse trabalho escravo de facgdo .
©O:

Curtir - Responder - 2 sem
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%3 Entrou w Q s

Sobre

Grupo criado para troca de experiencias, com
costureiras. Seja a experiéncia boa ou ruim.
Indicagdo ou ndo indicagdo!!!

& Privado
Somente membros podem ver quem esta no
grupo e o que publicam.

© Visivel
Qualquer pessoa pode encontrar o grupo.

& Geral

B

Fonte: Facebook. Captura de tela — Grupo Costureiras - Facgao RJ/.
Elaboracéo propria, 2023
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Estes relatos revelam situacdes de trabalho das costureiras que se
inserem no contexto de reorganizacao do trabalho anteriormente referido nesta
tese, baseado em redes de subcontratacdo, com pressdo para entrega rapida,
onde a marca ndo possui muitas/os trabalhadoras/es na sede, passando para 0s
moldes de empresa “enxuta” e “flexivel”’, desverticalizada e subcontratando
fornecedoras de produtos e de forca de trabalho polivalente e informal (Antunes,
1999a).

Esse processo de transferéncia da producéo, configurado na terceirizagéo e
subcontratacdo, além de transferir 0os custos, aqui representados pelos
aviamentos, maquinas e manutencao de equipamentos, e até mesmo transporte
(j& que muitas trabalhadoras buscam e levam as pecas até a marca), transfere
também os diversos riscos de trabalho e dificulta a “regulagcao” do Estado ou do
sindicato.

Neste contexto, as redes sociais passam a ser um espacgo de relato de
experiéncias e desabafo entre as trabalhadoras, pois devido a informalidade das
relacbes de trabalho e ao numero de participantes dos grupos especificos de
profissionais, como de faccdes e de costura, fica mais simples encontrar
trabalhadores com experiéncias parecidas.

Com essa falta de regulacéo e controle, a consequéncia é a potencializagéo
da exploragéo do trabalho, uma vez que se reduz a possibilidade de agbes que
poderiam impor limites a exploracdo. Reforgca-se a superioridade da empresa
sobre o trabalhador e retira 0 maximo de limitac6es a sua exploracdo, dando a
terceirizacdo a capacidade de ultrapassar esses limites de exploracdo da forca de
trabalho feminina (Filgueiras, 2016; Oliveira, 2018).

A desvalorizacdo da forca de trabalho, e em especial a feminina, foi
mencionada neste estudo em suas variadas faces, mas no setor da moda as
costureiras séo atravessadas mais profundamente com a desvalorizacdo da forca
de trabalho. Nas figuras 6 e 6.1 podemos ver o relato de algumas trabalhadoras

sobre os baixos valores recebidos pelo seu trabalho:
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Figura 6 — Valor do trabalho 1
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como feijdo € ovo mais ndo fago te desvalorizando
essa pessoas & privado
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unir
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® .
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trabalho em casa e fora pq n&o supri minhas
necessidades

Curtir - Responder - 17 s2m - Editado Q1

e = parab pra vc pg eu néo fago por

esse valor 3 4 reais sdo camisa caraca de malhas eu
sou uma profissional tenho que da valor meu
trabalho

Curtir - Responder - 17 sem

Q2

Fonte: Facebook. Captura de tela — Grupo Costureiras - Faccao RJ/.
Elaboracéo propria, 2023

Figura 6.1- Valor do trabalho 2
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A partir do panorama tracado podemos observar que a industria da moda
carioca conta com a Prefeitura do Rio de Janeiro como forte aliada para sua
expansdo e manutencdo. Desfruta dos aparatos econémico e turistico e do uso
do territério fisico e da imagem da cidade, articulando publico e privado para o
acumulo de capital e reforcando a ideia de cidade mercadoria. Porém, essa
alianca direcionada ao mercado néao tem olhos voltados para o grupo que produz
a mercadoria que representa as marcas, dentro e fora da cidade, os/as
trabalhadores/as, em especial as costureiras.

Diante dos dados coletados e dos relatos a partir das experiéncias das
costureiras, podemos observar, nos bastidores da industria da moda carioca, tanto
em relacéo a restruturagdo da producéo, quanto em relagéo a composicéo do perfil
das trabalhadoras, que o setor carrega os sintomas da restruturacéo do capital e
sua depredacao das garantias de direitos basicos no mundo do trabalho.

A exclusdo da/os trabalhadoras/os dos grupos de organizacdo do setor
vinculados a Prefeitura bem como o seu visivel enfraquecimento na organizacéo
sindical deixa em desvantagem, essas/es trabalhadoras/es da ponta do processo
produtivo.

As mais afetadas nesta cadeia de produg@o sdo as costureiras, pois sua
forca de trabalho é a mais “barata” por nao terem acesso ao mesmo territério das
marcas, por estarem historicamente atreladas a dupla jornada de trabalho néo
remunerado e precario e por ndo representarem o perfil de consumidoras da
indUstria da moda carioca que, como buscamos demonstrar, esta fincada nas
belas praias da cidade e no glamour do seu entorno, desconsiderando o restante
da cidade e a classe trabalhadora que nela vive e que é fundamental para seu

desenvolvimento.
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5
Considerag0es finais

Os elementos trazidos nesta tese buscaram analisar as expressdes da
precarizacdo do trabalho na industria da moda, com destaque para a cidade do
Rio de Janeiro.

Consideramos que as estratégias adotadas pelo capitalismo e pela industria
da moda, apesar de parecerem desconectadas, se desdobram em importantes
alteracdes nas relagbes de trabalho e fazem parte de um processo que afeta
profundamente a classe trabalhadora.

A moda é indissociavel do capitalismo. O que é produzido pela industria da
moda é produzido socialmente e, todo movimento feito para separar o processo
produtivo da mercadoria, da imagem deste setor, possui a finalidade de garantir
sua permanéncia no ambito do mistico, do simbdlico, do desejo e, por que nao
dizer, no fetichismo.

Neste sentido, a industria da moda possui 0s mesmos moldes de outras
indUstrias capitalistas e sua rede produtiva possui forte dependéncia de outros
setores, como, por exemplo, a pecuaria, a agricultura, a industria metallrgica e a
industria de bens de capital. Isto significa que ela estd inserida nos varios
processos de producdo, consumo e circulacdo de mercadorias, além de ser
espaco de reorganizacdo das relacdes de trabalho e do processo produtivo, ou
seja, producao e reproducdo da sociabilidade capitalista.

A moda possui caracteristicas que sao fundamentais para a dissimulacéo
de suas relagbes, em especial as de trabalho, buscando imprimir uma face
glamourosa, mistica e simbdlica para tudo com que se associa.

Algumas pautas de enfrentamento ao sistema capitalista sdo transformadas
em tendéncias e séo capturadas pela indlstria da moda, retornando ao debate
coletivo na figura de mais uma forma de lucro do capital, pois sua contestacao &
pautada partir do olhar do glamour, da superficialidade, da producéo e do consumo
de mercadoria.

Como exemplo, temos as pautas sobre 0 meio ambiente, onde a industria
da moda esta inserida entre as que mais poluem, com uso de material sintético,
agrotoxico, lavagem das fibras e a quantidade de producdo de mercadorias. A
ideia ou discurso de sustentabilidade passou a ser um meio de vender novas
pecas e se inserir na nova demanda de consumo mais preocupada com 0 meio

ambiente. Porém, além de passar a responsabilidade dos riscos ambientais para
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0 consumidor, muitas marcas usam a bandeira da sustentabilidade como fachada
€ ndo cumprem o0s critérios necessarios para, de fato, se tornarem mais
conscientes quanto ao esgotamento dos recursos naturais e a preservagdo do
meio ambiente.

Outro ponto que nos chama atencdo é o uso pela moda de conceitos que
tentam conscientizar e humanizar o capital, ao defender a ideia, por exemplo, de
“comeércio justo”, que parte do ponto em que os produtores de paises do Norte,
como Estados Unidos e paises da Europa, ao consumirem os produtos importados
dos paises do Sul, a exemplo do Brasil, saberdo que nao estdo contribuindo para
a exploracéo do/a trabalhador/a que os produziu. Uma espécie de “white savior’
da industria da moda.

Ja o conceito de “prego justo” nos mostra um embate importante, pois nessa
relacéo que é comercial e, por natureza, visa o lucro e a competi¢cdo, como ficaria
a definicdo do que € preco justo, ja que este conceito cabe também para o valor
da forca de trabalho? Sera que a diferenca entre o valor que a forga de trabalho
produz e o valor do salario, definida por Marx como mais-valia, seria entregue ao
trabalhador/a? Sabemos que mais-valia € a base da acumulagéo de capital e do
capitalista. Portanto, o que é justo?

Por fim, entendemos que o “consumo consciente” é a responsabilidade
repassada para o consumidor, que vem sendo bombardeado de informacdes, de
novas mercadorias, estimulado a acreditar que precisa ter as Ultimas tendéncias
da moda, tendo marcas online de roupas como a Shein, com oferta de milhares
de produtos a precos baixissimos. Contudo, agora, passa a ser de sua
responsabilidade, apesar de todo estimulo, comprar somente 0 necessario e
pensar no impacto do seu consumo no mundo.

Outra aptiddo da industria da moda é a de embarcar em processos de
valorizacdo do capital, como a capacidade de transformar as cidades em
mercadorias. Todo aparato construido para facilitar a acumulagédo capitalista,
expresso no espaco da cidade, como a construgdo de aparelhos urbanos, a
constituicdo de condic¢des facilitadoras de circulagdo de mercadoria, concentracao
de forca de trabalho em determinados territérios da cidade, sdo utilizados para
criar a ambientacdo da imagem de determinadas marcas da inddstria da moda.

No caso da cidade do Rio de Janeiro, todo aspecto alegorico de parte da
cidade é apropriado pela moda. As praias, 0s equipamentos urbanos como
museus, espacos de atividades coletivas, ambos localizados em determinado

territério. Assim se constrdi a marca Rio (moda carioca), sem a participacéo visivel
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da classe trabalhadora que produz as mercadorias que sao vendidas com a “cara
da cidade”.

Além disso, no intuito de ir além das concepcbes sobre as categorias
mercadoria, fetiche e consumo, que séo associadas ao mundo da moda e neste
contexto se fundam em definicbes mais superficiais, foi de grande importancia
pensa-las a partir da teoria marxista e sua analise sobre o capitalismo, pois, assim,
nosso ponto de partida estd no modo de producao e reproducdo capitalista, que
possui na mercadoria e na exploracdo do trabalho seu alicerce, assim como é
reproduzido na industria da moda.

As mercadorias produzidas por essa industria sdo envolvidas por uma
espécie de “moldura de ouro”, que, na realidade, sdo representacdes criadas pelo
capitalismo e que causam uma ilusdo da mercadoria independente, desvinculada
do processo produtivo, de forgca externa ao mundo e que invertem o sentido das
coisas. A dualidade da mercadoria (valor de uso e valor de troca) também é
presente nas pecas produzidas pela moda, apesar de todo o seu esforgo de criar
uma aurea fantasmagarica, magica.

O valor de uso de uma mercadoria, aqui representado pela peca de
vestuario, é caracterizado pela sua capacidade de responder a uma necessidade
humana. Entretanto, é suprimido quase por completo pelo seu valor de troca, valor
definido pela quantidade de trabalho incorporado durante o processo de producao
e os valores simbdlicos agregados pelas marcas, como algumas representacdes
simbdlicas de sentimentos, emoc¢des e, também, luxo, riqueza e distingdo social.

As mercadorias produzidas pelos/as trabalhadores/as dentro do sistema
capitalista, e por consequéncia, na inddstria da moda, assumem uma forma
mistica e independente das pessoas que as produziram. Ela se manifesta para as
pessoas como um reflexo de algo externo a elas. O fetiche da mercadoria se
apresenta neste universo da moda no momento em que a propria mercadoria
parece autdbnoma ao trabalho realizado pelo homem.

Nos bastidores deste processo fica oculto todo o trabalho realizado pela
classe trabalhadora que, em sua maioria, esteve e esta exposta a condicdes e
relacdes de trabalho precérias e informais, caracteristicas presentes nas relacdes
de trabalho na industria da moda. O que resta na vitrine € apenas a peca, que
surge feito magica para os consumidores, carregada de significados sociais e
culturais.

Somado a essas questdes, 0 consumo possui um papel importante na légica
do sistema capitalista. Consumir mercadorias vai muito além de apenas comprar

a peca da marca, pois agrega um conjunto de elementos importantes para o
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estimulo e desejo das mercadorias. O consumo é parte fundamental na
engrenagem do capitalismo, pois ele esta presente em todo processo de
circulacéo de mercadorias. E a industria da moda conta com forte aparato para a
criacdo de formas de estimulo ao consumo, seja via campanhas de marketing, na
criacdo de falsas necessidades ou na adoc¢ao de acdes que estdo em tendéncia
no momento, corroborando com a ideia de consumo como elemento de alienacgéo,
pelo fato de que, dentro do capitalismo, se perde a compreensdo de todo o
processo produtivo.

A mercadoria forca de trabalho € o ponto central para este estudo e,
também, ao nosso ver, para constituicdo do mundo da moda e de sua industria.
Essa mercadoria se diferencia das outras mercadorias por ndo ser algo palpavel
e sim uma capacidade abstrata de trabalhar. Ela se realiza no dispéndio de
energia e habilidades para a criacdo de bens e servigos. Ela é a fonte de criagédo
de rigueza e valor no capitalismo. Quando uma trabalhadora da industria da moda
abre sua maquina de costura e produz 100 pecas por dia, ela esta utilizando sua
forca de trabalho para a producdo das mercadorias a partir da venda da
mercadoria que Ihe pertence, ou seja, sua for¢ca de trabalho.

Verificamos a desvalorizagdo da forga de trabalho no contexto da industria
da moda. Mas essa desvalorizacdo é expressiva especialmente em funcdes
localizadas ao fim do processo produtivo da peca, na ponta do processo produtivo,
funcdes ocupadas por um perfil especifico de mulheres trabalhadoras. Esse
processo é resultado da busca por lucro e acumulacdo capitalista que resulta em
condicbes e relacbes precarias de trabalho e na reducédo do valor da forca de
trabalho.

Assim como tudo que ocorre na producéo e reproducdo do capitalismo, a
moda possui a habilidade de transformar tudo e qualquer coisa em mercadoria,
mercantilizando aspectos das relagbes sociais e criando “novas” mercadorias.
Trouxemos para o debate a tentativa de lucrar por parte do setor da moda em
situacdes extraordinérias, como no incidente ocorrido com a trabalhadora de uma
marca, que acabara de ser vitima de uma tragédia; o uso de posicbes ditas
“polémicas” por parte de algumas marcas que, mesmo “canceladas”, lucraram
como o ‘erro assumido”; a criagcdo de mercadorias invisiveis aos olhos,
mercadorias virtuais, roupas virtuais, que transformam a tecnologia em algo
natural, obscurecendo sua face humana de producéo.

Ja nas mudancas do mundo do trabalho, as altera¢des percorrem questdes
gue vao desde a suposicdo do fim da centralidade do trabalho, das

regulamentacfes da precarizacdo, até a transformacdo do/a trabalhador/a em
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colaborador/as. Todos esses processos podem ser observados no interior do
mundo da moda.

Ndo podemos nos esquecer da importancia do trabalho enquanto
componente fundamental e estruturante da sociabilidade humana, como categoria
central para compreensao das relacdes sociais e também histéricas e de sua
transformacéo na sociedade capitalista. A nova morfologia do trabalho amplia o
contingente de trabalhadores/as terceirizados/as, subcontratados/as, precarios/as
e desempregados/as. Somado a este contexto, temos as mudancas na
organizacdo do Estado, que contribui para o aumento de tais condi¢cbes, com
reducéo de politicas sociais, mudancas das leis trabalhistas, acdes com intuito de
remover quaisquer obstaculos que possam reduzir a producao e a circulagdo de
mercadorias e do lucro.

Esta é a nova face do mundo do trabalho, onde as trabalhadoras da industria
da moda, sujeitos deste estudo, se encontram.

E evidente que o mundo da moda e, por consequéncia, a industria da moda
sdo setores de face feminina, tanto na criagdo de sua imagem quanto na
predominancia do uso da sua for¢ca de trabalho. O que é muitas vezes “justificado”
pelo senso comum como espago feminino por “natureza”, por conter atividades
criativas e artesanais, vinculadas ao ambito doméstico. Por isso é também
importante ponderar sobre a formacdo do mercado de trabalho brasileiro, ao
olharmos mais de perto a posi¢cdo que a for¢a de trabalho feminina possui hoje,
dentro das relac¢des laborais. Portanto, considera-se sua constru¢cado pautada em
subdesenvolvimento e informalidade, juntamente com o contingente de
trabalhadores/as negros/as excluidos/as dos espacos de trabalho formais.

A forca de trabalho feminina esta inserida em espacos de trabalho de
atividades domésticas informais e com baixos salarios. Soma-se aos espacos de
absorcdo de trabalho feminino a industria téxtil e do vestuario, pelo fato da
atividade de costura ser considerada como parte da formacédo das mulheres.
Apesar disso, a insercéo das mulheres no mercado de trabalho — ndo esquecendo
das mulheres negras trabalhadoras no periodo da escraviddo, em fungdes néo
remuneradas — acontece sem que seja retirada a responsabilidade das atividades
domésticas, caracterizando uma dupla jornada de trabalho.

Apesar dos avangos tecnoldgicos, é possivel verificar que a industria da
moda concilia antigas formas de exploracdo da forca de trabalho feminina,
somada a transferéncia da producao para o espaco privado, no caso do trabalho

em domicilio. Observamos que o0 processo de costura ndo demanda grandes
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avancos tecnoldgicos, o que facilita essa transferéncia, agravando a terceirizacéo
e a subcontratacao do trabalho.

Chegando ao nosso campo empirico de estudo, o primeiro cenario
encontrado foi o de articulacdo da industria da moda carioca com a esfera pubica
da cidade, representada pela Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro. Busca-se
com essa parceria garantias de organizacao e de expansao dos mercados e lucros
das marcas cariocas. Porém, sem participacao das trabalhadoras e nem dos seus
orgaos representativos, mesmo que estejam fragilizados. A leitura feita por essa
articulacdo entre publico e privado, estd baseada na divisdo da cidade em
territérios que podem ou nédo representar a cidade no mundo da moda. H& o
reconhecimento da predominancia da informalidade nas relacdes de trabalho e do
uso da forca de trabalho feminina no processo de produgdo das pegas, em
especial da costura, porém, € tratado com parte natural das relacdes do setor. Nos
relatérios estudados, foi verificada a leitura das regulamentacfes trabalhistas
como um grande empecilho para a producdo e expansdo das empresas, fato
defendido até mesmo por trabalhadoras que acreditam que o empreendedorismo
€ a solugéo para as ja péssimas relagdes e condi¢cdes de trabalho.

No segundo momento, a partir da pesquisa realizada, verificamos, nos
bastidores do setor, que na reorganizagdo do trabalho as trabalhadoras mais
afetadas sdo as costureiras, pois sua forca de trabalho é a mais desvalorizada
dentro da cadeia produtiva. Este grupo € o mais atravessado pelas formas mais
precarias de trabalho, com terceirizac@o, subcontratacdo, o ndo pagamento pela
producdo, acumulo de funcdes e pressdo para o cumprimento de prazos, sem
condicbes de negociarem os valores pago por peca produzida e arcando com 0s
custos da producdo, como material de costura, manutencdo do maquindario e
aviamentos.

Mulheres trabalhadoras com perfil especifico, que ndo sdo representadas
pelas marcas que trabalham. Trabalhadoras negras, moradoras das zonas menos
valorizadas da cidade com vinculo informal de trabalho e que utilizam seus
espacos de moradias como ambientes de producéo.

Desta forma, acreditamos ter nos aproximado de alguns dos elementos
importantes que compdem a forma do “mundo da moda”, vinculando-a ao
desenvolvimento capitalista, onde se utiliza da organizacdo e da divisao do
trabalho, juntamente com todas as suas consequéncias na industria, na
tecnologia, no territorio e nas relagdes sociais.

Buscamos, assim, apresentar a importancia de entender melhor o que esta

por tras dos bastidores da industria da moda, onde se verificam expressdes da
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precarizacdo do trabalho, vividas pelas trabalhadoras, em especial as costureiras,
procurando refletir & luz do referencial analitico mobilizado sobre as contradi¢cdes
encontradas e que nao ficam evidentes nas pec¢as expostas nas vitrines cariocas

e do mundo.
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Apéndice 1 — Survey online (Google formulario)

Trabalho na Moda Carioca

Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro

Departamento de Servi¢co Social

Programa de P6s-Graduacdo em Servi¢o Social

Doutorado Académico em Servigo Social

Pesquisa: MODA E TRABALHO: expressédo da precarizacdo das condicdes
de trabalho na moda carioca

Pesquisador: Aline Lourenco de Oliveira

Profa. Orientadora: Inez Stampa

NATUREZA DA PESQUISA: Vocé estad sendo convidado(a) a participar desta
pesquisa que tem como finalidade analisar a expressdo da precarizacdo das

condi¢Bes de trabalho na moda carioca.

1. Confidencialidade: todas as informacfes coletadas durante a entrevista sdo
estritamente confidenciais. Somente a pesquisadora e a orientadora terdo
conhecimento do inteiro teor das entrevistas. No entanto, trechos das mesmas
poderdo ser utilizados na apresentagdo dos resultados da pesquisa, podendo
haver trechos que possam identificar vocé.

2. Beneficios: ao participar desta pesquisa vocé ndo terd beneficios diretos.
Entretanto, esperamos que este estudo traga informacdes importantes sobre a
precarizacdo do trabalho na industria da moda.

3. Contatos: a qualquer momento vocé poderé desistir de participar, sem qualquer
prejuizo para vocé. Caso queira informagfes ou esclarecimentos sobre este
estudo, vocé podera solicita-los pelo e-mail lourrensse@gmail.com

Minha orientadora e eu estaremos a disposi¢ao para informacdes que nédo tenham
ficado claras.

Concordo

N&o concordo

E-mail ou Telefone:*
Idade:*
Sexo:* Feminino / Masculino / Outros

Qual sua cor/ etnia:* Branca/ Preta/ Parda/ Indigena/ Amarela
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Regido que mora:* Zona Norte/ Zona Sul/ Zona Oeste/ Baixada Fluminense
/Leste Fluminense
Bairro:* livre

E comunidade? * Sim/ Nao

Profisséo:* Costureira (inclui: Auxiliar de Expedicdo - Auxiliar de Modelagem
- Auxiliar de Aviamento - Caseadeiras - Costureira de Mag. Reta - Frizadeiras
- Overloquista - Pregadeira de Bolsos - Pregadeira de Pala - Pregadeira de
Viés Pregadeira de Botdes - Pregadeira de Mangas - Pregadeira de Punho
Pregadeira de Ziper - Bordadeira - Costureira Mag. de 02 agulhas ) /
Dobradeiras/ Embaladeiras/ Empacotadeira / Passadora /Cortador /Revisor
de corte /Modelista

Vinculo de trabalho:* CLT/ Informal

Em qual espaco trabalha:* Fabrica da marca/ Em casa/ Espaco préprio
Quantas horas trabalha por dia:* 6h por dia / 8 horas por dia / 10 horas por dia
Qual o menor valor pago a vocé, por peca: * livre

Qual o maior valor pago a vocé, por peca: * livre

Algum material € por sua conta:* Aviamentos/ Maquinas / Instrumentos de
costura/ Manutencdo do Maquinario/ Todo material é da marca que solicitou o
Servigo

Quantas pecas produz por dia? Live

Como o trabalho chega até vocé: A marca me procura/ Alguém que trabalha
para a marca me procura e divide o servi¢o / Trabalho para uma fac¢ao que presta

servico para as marcas/ Eu procuro servico nas marcas, via rede social e

conhecidos.

Para quais marcas produz ou produziu:* Farm Cantdo Osklen Animale Salinas
Totem Maria Fil6 Sacada Richard Oh Boy Zinzane

Caso queirarelatar alguma questao, fique a vontade:
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Apéndice 2 — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro

Departamento de Servi¢co Social

Programa de P6s-Graduacgédo em Servi¢co Social

Pesquisa: MODA E TRABALHO: expressao da precarizacédo das condi¢cbes de trabalho
na moda carioca

Pesquisador: Aline Lourenco de Oliveira

Prof2 Orientadora: Inez Terezinha Stampa

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

1. Natureza da pesquisa: Vocé esta sendo convidado(a) a participar desta pesquisa
gue tem como finalidade analisar a expressédo da precarizagéo das condi¢des de trabalho
na moda carioca.

2. Sobre a entrevista: serdo realizadas entrevistas com roteiro de questdes abertas
e fechadas, organizados em trés blocos tematicos. Caso vocé autorize, a entrevista sera
gravada para facilitar e tornar mais fidedigno o registro das informacdes prestadas.

3. Confidencialidade: todas as informacdes coletadas durante a entrevista séo
estritamente confidenciais. Somente a pesquisadora e a orientadora terdo conhecimento
do inteiro teor das entrevistas. No entanto, trechos das mesmas poderéo ser utilizados na
apresentagéo dos resultados da pesquisa, mas vocé néo serd identificado.

4. Beneficios: ao participar desta pesquisa vocé nao terd beneficios diretos.
Entretanto, esperamos que este estudo traga informacdes importantes sobre a
precarizacdo do trabalho terceirizado de limpeza no setor publico e privado.

5. Contatos: a qualquer momento vocé podera desistir de participar, sem qualquer
prejuizo para vocé. Caso queira informag8es ou esclarecimentos sobre este estudo, vocé
podera solicitd-los pelo e-mail lourrensse@gmail.com ou pelo 21 96910 9683 Minha
orientadora e eu estaremos a disposicéo para informagfes que ndo tenham ficado claras.

6. Riscos: todas as providéncias para que nem Vocé e nem a empresa para quem
trabalha sejam identificados ser8o tomadas. No entanto, pode haver algum risco de
identificacao. Neste caso, vocé pode decidir por ndo participar.

Vocé recebera uma copia assinada deste Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido, conforme recomendacBes da Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa
(Conep).

Apés estes esclarecimentos, solicitamos o seu consentimento de forma livre para
participar desta pesquisa. Portanto, leia por favor, todos os itens acima e preencha os que
se seguem:
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Apls a leitura e explicacdo recebida, acredito ter sido suficientemente esclarecido(a) a
respeito das informacgdes que li ou que foram lidas para mim, a respeito do estudo MODA
E TRABALHO: expressao da precarizacédo das condicdes de trabalho na moda carioca.

Ficaram claros para mim quais sdo os propdsitos do estudo, os procedimentos a
serem realizados, seus desconfortos e riscos. Concordo voluntariamente em participar
deste estudo e poderei retirar 0 meu consentimento a qualquer momento, sem penalidades
ou prejuizo.

Rio de Janeiro, de de

Nome e assinatura do(a) entrevistado(a)

Aline Lourenco de Oliveira — pesquisadora



