.”.'bNTlFl'ClA

\_NIVERSIDADE ‘_ATOLICA

DO RIO DE JANEIRO

Thais Dias Delfino Cabral

Emancipacgéo feminina, imprensa brasileira

e dinamicas de consumo no século XIX

Tese de doutorado

Tese apresentada como requisito para obtencéo do
grau de Doutora em Comunicacédo pelo Programa de
Po6s-graduacdo em Comunicacdo, do Departamento
de Comunicacao Social da PUC-Rio.

Orientador: Prof. Everardo Rocha

Coorientador: Prof. William de Almeida Corbo

Rio de Janeiro,
Setembro de 2023



I'oNTIFiciA _NIVERSIDADE ‘_ATOLICA
DO RIO DE JANEIRO

Thais Dias Delfino Cabral

Emancipagéao feminina, imprensa brasileira

e dindmicas de consumo no século XIX

Tese apresentada como requisito para obtencéo do
grau de Doutora em Comunicacédo pelo Programa de
Pos-graduacdo em Comunicacdo, do Departamento
de Comunicacédo Social da PUC-Rio. Aprovada pela
Comissdo Examinadora abaixo:

Tese de doutorado

Prof. Everardo Pereira Guimardes Rocha
Orientador
Departamento de Comunicagéo Social — PUC-Rio

Prof. William de Almeida Corbo
Coorientador
Universidade Federal do Rio de Janeiro - UFRJ

Prof2 Bruna Sant’Ana Aucar
Departamento de Comunicacéo Social — PUC-Rio

Prof2 Beatriz Beraldo
Universidade de Brasilia - UNB

Prof2 Eliza Bachega Casadei
Escola Superior de Propaganda e Marketing — ESPM - SP

Prof2 Isabel Cristina Feix
Universidade Catolica Portuguesa — UCP

Rio de Janeiro, 25 de setembro de 2023



Todos os direitos reservados. E proibida a reproducéo total
ou parcial do trabalho sem a autorizagdo da universidade,
do autor e do(s) orientador(es).

Thais Dias Delfino Cabral

Graduou-se em Comunicacdo Social (Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro) em 2017.
Mestre em Comunicacdo pela mesma instituicdo em
2019.

Ficha Catalografica

Cabral, Thais Dias Delfino

Emancipacdo feminina, imprensa brasileira e
dindmicas de consumo no século XIX / Thais Dias

Delfino Cabral ; orientador: Everardo Pereira
Guimaraes Rocha ; coorientador: William Corbo. —
2023.

185f. :il. color. ; 30 cm

Tese (doutorado)—Pontificia Universidade
Catdlica do Rio de Janeiro, Departamento de
Comunicacéo Social, 2023.

Inclui bibliografia

1. Comunicagdo Social — Teses. 2. Historia
cultural do consumo. 3. Consumo e comunicagéo. 4.
Antropologia do consumo. 5. Movimento das
mulheres. 6. Feminismo. |. Rocha, Everardo Pereira
Guimaraes. Il. Corbo, William. 1. Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.
Departamento de Comunicacao Social. IV. Titulo.

CDD: 302.23



Para minha familia.



Agradecimentos

Ao Departamento de Comunicacdo da PUC-Rio, a Vice-reitoria para Assuntos

Académicos e a Capes, por possibilitarem o desenvolvimento desta tese.

A Fundaco Biblioteca Nacional, pois essa pesquisa no seria possivel sem o acervo
de periddicos compilado e disponibilizado digitalmente, de forma gratuita, na
Hemeroteca Digital Brasileira. Nessa mesma veia, agradeco ao Ministério da
Ciéncia e Tecnologia, ao Ministério da Cultura, ao BNDES e & FINEP por apoiarem

0 projeto da Hemeroteca Digital Brasileira.

Ao meu orientador, prof. Everardo Rocha, pela paciéncia, apoio e atengédo durante
minha trajetdria académica. A jornada ainda nao acabou, mas néo tenho davidas de

gue vocé me colocou no caminho certo.

Ao meu coorientador, prof. William Corbo, pela sua disponibilidade para ouvir
minhas dividas sobre este e outros projetos quando eu estava incerta sobre como

prosseguir.

As professoras Bruna Aucar e Beatriz Beraldo, pelas valiosas observagdes durante
a banca de qualificacdo, que levaram a reflexdo e ao aprofundamento de questdes

pertinentes desta pesquisa.

As professoras Tatiana Siciliano e Eliza Bachega Casadei, por aceitarem o convite

para participar da banca de avaliacdo desta tese.

Aos professores e funcionarios do Departamento de Comunicacdo Social da PUC-
Rio. Um agradecimento especial a Marise Lira, pelo suporte e carinho durante

minha trajetdria académica.

Aos meus colegas da pos-graduacéo e do Laboratorio de Antropologia do Consumo
da PUC-Rio (LAC) pelas trocas, afeto e parcerias nos ultimos anos. Um
agradecimento especial a Valmir Moratelli, Diana Vaisman, Mariana Dias, Maria

Carolina Medeiros, Elena Cruz e Isabel Feix.



A Mariana Oliveira, Flavia Crossetti, Eduarda Contildes, Larissa Inacio, Daniela
Szilard, Paula Bastos e Mateus Pestana, que acompanharam o processo de

elaboracdo desta pesquisa e tornaram a jornada muito mais agradavel.

Aos meus pais, Elizabeth e Didgenes, que sempre acreditaram no meu potencial e

buscaram me proporcionar 0 maximo de oportunidades de aprendizado possiveis.

A minha irm&, Thamiris, que sempre ouviu minhas historias, das mais fantasticas

as mais chatas, com muita atencdo. Caso leia essa aqui, espero que goste.

Ao meu irméo, Thiago, com quem tenho o prazer de compartilhar muitos hobbies,

assim como o interesse por questdes académicas.

O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacéo de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cddigo de Financiamento 001.



Resumo

Cabral, Thais Dias Delfino; Rocha, Everardo Guimardes. Emancipagao
feminina, imprensa brasileira e dinamicas de consumo no século XIX.
Rio de Janeiro, 2023. 185p. Tese de Doutorado — Departamento de
Comunicacéo Social, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

Esta tese busca analisar articulagbes entre consumo, comunicacdo e
movimento das mulheres no Brasil oitocentista. Particularmente, na forma de
diferentes dindmicas de consumo presente em periddicos que lutavam pela
emancipacao feminina no final do século XIX. Para tanto, esta pesquisa, de carater
bibliografico e documental, recorreu mais a fontes primarias e secundéarias. No
ambito teorico, refletimos, em um primeiro momento, sobre a trajetoria do consumo
dentro das ciéncias sociais e humanas, e a concep¢do do mesmo enguanto sistema
simbolico essencial para a manutencdo do capitalismo e da sociedade moderno-
contemporanea. Em seguida, nos debrugamos nos estudos sobre as mulheres, com
um foco especial no pensamento sobre a condi¢édo e o papel da mulher na sociedade
ocidental. Dessa forma, comecamos com a "querelle des femmes"”, no final do
século XV, e avancamos em direcdo as discussdes mais recentes, pautadas por
questdes identitarias e anticolonialistas. Depois, nossa atencdo se desloca para a
historia e transformacdo do periodismo brasileiro durante os anos 1800, em que 0
meio se apresenta como uma plataforma para debates e contestacdes politicas.
Atencao especial é dispensada ao periodo conhecido como "Belle Epoque Tropical”
(1870-1920), que entrevé mudangas significativas na sociedade brasileira da época.
Dentre elas, a emergéncia de um numero consideravel de periddicos femininos
dedicados a defesa da emancipacgdo das mulheres. Com uma base tedrica e histérica
solida, apresentamos, analisamos e comparamos, enfim, o corpus desta pesquisa,
recolhido a partir de oito periddicos diferentes que circularam entre os anos de 1852
e 1900, no Brasil. Eis, pois, que, o consumo ndo € sé uma forma de satisfazer
necessidades fisicas ou biol6gicas dos seres humanos, mas, sim, um sistema
simbolico complexo, é possivel arguir que a existéncia de diversas dindmicas de
consumo associadas ao periodismo feminino no final do século XIX aponta para a
existéncia de um movimento, com contornos feministas, que buscava estabelecer-
se de maneira mais concreta no cenario nacional ainda que com mais dificuldades
do que suas contrapartes estadunidenses e europeias. O movimento das mulheres
no Brasil, como outros movimentos antes dele no Velho Continente, emerge de
maneira desconexa, mas € de grande relevancia. Dentro da esfera do consumo,
desenvolvem-se relagdes comerciais e de troca que possibilitam entrever um
emaranhado de conexdes significantes entre proprietarias, editoras e redatoras de
jornal com ambic¢es sociopolitico potentes e diversos estabelecimentos comerciais,
individuos influentes ou diferentes profissionais.

Palavras-chave

Histdria cultural do consumo; consumo e comunicacao; antropologia do
consumo; movimento das mulheres; feminismo; Brasil Imperial.



Abstract

Cabral, Thais Dias Delfino; Rocha, Everardo Guimaraes (Advisor). Female
emancipation, brazillian press and consumption dynamics in the 19th
century. Rio de Janeiro, 2023. 185p. Tese de Doutorado — Departamento de
Comunicacdo Social, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

This dissertation seeks to analyze the connections between consumption,
communication, and women's movements in nineteenth-century Brazil.
Particularly, it focuses on the different dynamics of consumption present in
periodicals that fought for women's emancipation in the late 1800s. Therefore, this
research, bibliographical and documental in nature, relies heavily on primary and
secondary sources. Theoretical considerations begin with the trajectory of
consumption within the social sciences and humanities and its conception as a
symbolic system essential to the maintenance of capitalism and modern-
contemporary society. The studies on women are examined next, with a special
focus on the condition and role of women in Western society. The analysis begins
with the "querelle des femmes" in the late fifteenth century and advances towards
more recent discussions, about identity and anticolonial issues. Then, the focus
turns to the history and transformation of Brazilian press during the 1800s, when
the medium served as a platform for political debates and challenges. The period
known as the “Tropical Belle Epoque" (1870-1920), which witnessed significant
changes in Brazilian society at the time, including, but not restricted to, the
emergence of a considerable number of women's periodicals dedicated to the
defense of women's emancipation. With a solid theoretical and historical
foundation, the research corpus, collected from eight different papers that circulated
between 1852 and 1900 in Brazil, is presented, analyzed, and compared. Hence,
consumption is not only a way to satisfy physical or biological needs but a complex
symbolic system. It is argued that the existence of different consumption dynamics
associated with women's journalism in the late nineteenth century indicates the
existence of a feminist movement that sought to establish itself more concretely on
the national scene, albeit with more difficulties than its American and European
counterparts. The women's movement in Brazil, like others before it in the Old
Continent, might have emerged in a disconnected manner but is of great relevance.
Within the sphere of consumption, commercial relationships are developed, which
allows for significant connections between owners, editors, and newspaper writers
with powerful sociopolitical ambitions and various commercial establishments,
influential individuals, or different professionals.

Keywords:

Cultural history of consumption; consumption and communication;
anthropology of consumption; female mouvements; feminism; Imperial Brazil.
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Introducao

O objetivo desta tese € refletir sobre a articulagdo entre consumo,
comunicacdo e o0 movimento das mulheres no Brasil. Em especial, a relacdo entre
anuncios e outras dindmicas de consumo e periodicos favoraveis a emancipacao
feminina no final do século XIX. Sabe-se, por exemplo, que ocorreram cruzamentos
similares em paises como a Inglaterra (MACLARAN, 2012; CHAPMAN, 2015) e
os Estados Unidos (BERALDO, 2019). Nos altimos anos, 0 numero crescente de
pesquisas dedicadas ao periodismo brasileiro e, em particular, as contribuicGes das
mulheres para 0 mesmo, permitem explorar a existéncia de associagdes semelhantes
no Brasil e mais, questionar se 0 movimento das mulheres no pais estava realmente

tdo defasado em relacdo aos do exterior.

Muito se fala, com razdo, de Bertha Maria Julia Lutz (1894-1976), ativista
feminista, bidloga, educadora, diplomata e deputada no que tange a luta pelo voto
feminino no Brasil. Sua contribuicdo é, de fato, inegavel. Entretanto, pouco ou
quase nada se sabe sobre Leolinda Daltro (1860-1935), uma das fundadoras do
Partido Republicano Feminino (PRF). Sobre a jornalista e sufragista Josephina
Alvares de Azevedo, fundadora e redatora-chefe do jornal A Familia, um dos mais
longevos do seu nicho, que circulou entre 1888 e 1897, sabemos menos ainda. O
mesmo vale, por exemplo, para Amélia Carolina da Silva Couto, principal

proprietaria e redatora do jornal Echo das Damas, publicado antes de A Familia.

Comparado a paises como a Inglaterra e os Estados Unidos, existem poucos
registros sobre movimento das mulheres no Brasil no final do século XIX, periodo
gue coincide com o crescimento de acdes em prol do sufragio feminino ao redor do
mundo, a “Primeira Onda” do movimento feminista. A partir disso, seria possivel
inferir que ndo ocorreram movimentagdes semelhantes por aqui. Entretanto, edi¢es
de jornais dedicados a causa feminina que sobreviveram a passagem do tempo nos
asseguram do contrario. Com o trabalho de resgate da histdria e das obras de
mulheres do passado, empreendido por numerosos pesquisadores e instituicbes ao

redor do mundo no final do século XX, desvelam-
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se movimentos anteriores, mas ndo menos importantes, do que o(s) movimento(s)
feminista(s) da contemporaneidade (ROVERE, 2019)*.

Eis, pois, que esta tese pretende analisar a particularidade do movimento das
mulheres no contexto oitocentista brasileiro, que se manifestou, em especial, por
meio do periodismo nacional (DUARTE, 2016). Para uma empreitada desse porte,
porém, ndo bastam os relatos de terceiros, ndo obstante o qudo favoraveis a
emancipacdo feminina seus articuladores pudessem ser. Destas histdrias, como
apontou Michelle Perrot (2017), pesquisadora dedicada a histéria das mulheres e
um de seus maiores expoentes, o imaginario social estd cheio. Na realidade,
precisamos sdo registros escritos por mulheres sobre as mulheres e as suas
condicdes, o que, claro, ndo é uma tarefa facil. Afinal, “Basta examinar os principais
estudos sobre a imprensa brasileira para constatar a quase invisibilidade do
periodismo feminino” (DUARTE, 2016, p. 15).

Por si s0, esses relatos sdo fora da norma (CIXOUS, 2022), permitindo
contemplar as particularidades do pensamento feminino sobre sua condicéao social,
cultural e politica, e dos tempos em que viviam. Para além disso, eles nos permitem
considerar a possivel existéncia, ainda que desconexa ou fragil, de um movimento
de cunho intelectual semelhante ao que se desenrolava nos Estados Unidos e na
Inglaterra na mesma época. Se existe uma critica a ser feita ao modelo popularizado
pelo uso de “ondas”, porém, € que parece que resta aos outros paises encaixar-se
em uma linha do tempo indiferente as circunstancias e a complexidade de outros
contextos histdrico-sociais. Gragas aos registros existentes, muitos dos quais estdo
disponiveis na Hemeroteca Digital Brasileira, e ao trabalho de pesquisadoras como
Constancia Lima Duarte, autora do diciondrio ilustrado Imprensa feminina e
feminista no Brasil — Século XIX (2016), porém, é possivel postular que o caso
brasileiro, ainda que tardio devido a fatores externos, definitivamente fora do
controle de um ou mais individuos, ndo estaria tdo defasado ou seria tdo diferente
quanto se supde. Notam-se, assim, dois dos elementos cruciais para esta pesquisa —

0 periodismo e 0 movimento feminino. Falta, porém, o ultimo elemento, que nos

1 O movimento feminista costuma ser descrito como uma luta politica, social e filosofica pelos
direitos das mulheres, e encaixado em uma narrativa linear, pensada a partir do desenvolvimento
do(s) feminismo(s) nos Estados Unidos e no Reino Unido. Nesse sentido, com frequéncia se usa o
termo “ondas” para se referir aos periodos de maior rebuligo em relagdo aos direitos das mulheres.
Voltarei a este ponto adiante.
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permite considerar que um movimento das mulheres no final dos anos 1800 pode

ter se manifestado de forma mais concreta na sociedade da época, no Brasil.

O consumo € um elemento central da cultura moderno-contemporanea. E
mais, foi amplamente utilizado no contexto internacional, no mesmo arco temporal
desta tese, como uma arena propicia visando a engendrar mudangas socioculturais
e politicas em prol das mulheres no ocidente (CHAPMAN, 2015, BERALDO,
2019). Assim, diferentes dinamicas de consumo também podem ter auxiliado na
propagacdo do pensamento tedrico e critico em relacdo a condicdo feminina ou,
ainda, na sua propagagdo no Brasil. No minimo, o consumo pode ter oferecido
caminhos possiveis para que perioddicos que poderiam ser considerados, hoje, como
sendo “feministas” (DUARTE, 2016), sobrevivessem as duras condigdes do
periodismo brasileiro oitocentista (LUSTOSA, 2003). E preciso entender, aqui, que
“[...] a propria ideia do consumo deve ser considerada como um processo social,
ndo somente como o resultado ou o intuito do trabalho.” (DOUGLAS;

ISHERWOOD, [1979] 2002, p. viii)2. Dito isso,

Apesar de sua extrema relevancia para compreendermos a cultura
moderno-contemporanea, 0 consumo, por muito tempo, foi
relegado a segundo plano por historiadores, economistas,
sociélogos, antropélogos e cientistas politicos. Se, por um lado,
nos autonomeamos ‘sociedade de consumo’, por outro, um
siléncio paradoxal se imp0Os sobre a discussdo daquilo mesmo
gue nos nomeia (ROCHA; CORBO e FRID, 2016, p. 13)

Para Rocha, Frid e Corbo (2016), existem dois motivos para o siléncio em
torno do topico. Em primeiro lugar, a capilaridade do consumo em nossa sociedade
leva a falta de interesse pelo mesmo. A percepcao desse fendmeno onipresente em
nosso cotidiano — afinal, a partir do momento que acordamos até 0 momento em
gue dormimos estamos imersos na ldgica do consumo — é a de que ele é um assunto
de facil compreensdo visto que o “vivemos” diariamente e de maneira continua. A
partir disso, muitos individuos se sentem aptos a expor sua opinido sobre o0 assunto
por meio de criticas, julgamentos, dentre outras manifestagcdes de valor. O que
ocorre, como Umberto Eco mostrou em sua obra Apocalipticos e integrados (1964),

é gue o discurso originario do senso comum, que ora vulgariza 0 consumo como

2 Tradugdo da autora. No original, “[...] the very idea of consumption itself has to be set back into
the social process, not merely looked upon as a result or objective of work.” (DOUGLAS;

ISHERWOOD, [1979] 2002: viii).
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sendo intrinseco ao ser humano, ora o trata como forga externa responsavel pelos
males da humanidade, leva a extremos, que, por sua vez, resultam em debates
infindaveis. Outro desafio para o campo é a disparidade moral entre producéo —
trabalho, profissdo, empresa — e consumo — gostos, marcas, compras — no
imaginario social: a producédo confere sentido a vida; 0 consumo nédo passa de mera
futilidade. Assim, a primeira é alcada ao centro das pesquisas de ciéncias humanas
e sociais enquanto a ultima e relegada as margens (ROCHA, FRID, CORBO, 2016).

Considerando os topicos sobre os quais a presente pesquisa pretende se
debrugar, é preciso apontar um Gltimo aspecto que pode ter impactado na inclusdo
do consumo no rol cientifico — a saber, o desinteresse em questdes tidas como
pertencentes ao universo feminino. Essa ndo é uma constatacdo atual, sendo feita
de maneira recorrente desde o século passado na obra de diversas escritoras e
pensadoras. Por exemplo, no ensaio Um teto todo seu, de 1928, a escritora britanica
Virginia Woolf, conhecida tanto por seus romances quanto por seus ensaios sobre
a condicdo feminina — em especial, sobre a condicdo feminina no mundo literario —
no inicio do século X X3, destaca a importancia dada a assuntos “masculinos”, como
a guerra e futebol, em comparacéo as questdes femininas, como a moda e compras.
Mais tarde, observacGes semelhantes sdo feitas na obra célebre de Simone de
Beauvoir, O segundo sexo (1949). Para Perrot (2017), o processo de esquecimento
da historia das mulheres ndo foi ao acaso, mas, sim, a consequéncia de séculos de
exclusdo da esfera publica e da historia oficial. O consumo, assim, é duas vezes
julgado frivolo: como o oposto da ética protestante associada a producdo
(CAMPBELL, 2001) e como objeto de interesse do sexo feminino.

De fato, o sexo feminino passou muito mais tempo sendo visto como inferior
ao masculino, em uma narrativa comumente perpetuada até pouco tempo atras
(MEAD, 1935, BEAUVOIR, 1949). Isso ndo implica, porém, na inabilidade de
utilizar as ferramentas e 0s recursos a mao para encontrar brechas na hierarquia
social com o intuito de subverté-la em seu favor. De fato, no artigo “A corte, o cha
e 0 voto” (2015), analisam-se trés momentos historicos em que o consumo foi

habilmente usado como uma arena politica. Atenta-se para o primeiro deles, que se

3 Além de Um teto todo seu (1928), Woolf também escreveu diversos ensaios, como O leitor comum
(1925), As mulheres devem chorar... ou se unir contra a guerra (1938), Mulheres e ficcdo (1979)
dentre tantos outros.
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debruca sobre a sociedade de corte nos reinados de Isabel 14, da Inglaterra, e de Luis
XIV®, da Franca, em que ambos, em suas devidas proporgdes, estimularam a
competicdo de gastos entre a nobreza como mecanismo de centralizacdo de poder
e estabilidade politica. Embora ndo tenha sido a primeira rainha da Inglaterra, visto
que ela sucedeu sua irma Maria | (1516-1558), Isabel | ficou conhecida como
“Gloriana” e “Boa Rainha Bess”, e seu reinado ¢ referido, ainda hoje, como a “Era
de Ouro” inglesa devido a estabilidade politica e econdomica. Ao ascender ao trono,
Isabel I, entdo Isabel Tudor, porém, o fez em condicBes bastante desfavoraveis,
enfrentando ameagas internas e externas decorrentes de seu sexo bioldgico. O uso
do consumo — e, em especial, da moda —, elevado a niveis impensados até entéo, foi
uma das formas encontradas para que Isabel mantivesse a coroa (ROCHA, FRID e
CORBO, 2015). Poucas rainhas reinaram depois de Isabel I na Inglaterra, mas nem

sO de rainhas e do tipo de poder que elas podem exercer é feita uma corte.

O autor de LigacGes perigosas (1782), o general Pierre Choderlos de Laclos
(1741-1803), que escandalizou a Franca revolucionaria, também foi o autor de um
ensaio sobre a educacdo das mulheres logo em seguida. Embora existissem
elementos que poderiam ser considerados retrégrados nos dias de hoje em Da
educacdo das mulheres (1783) — afinal, o argumento de Laclos centrava-se, em
parte, no fato de que o corpo, sentidos e/ou emocdes das mulheres eram diferentes
do corpo, sentidos e/ou emocBes dos homens —, o escritor destacou o0 uso da
sensualidade feminina como forma de aproximéa-las do poder (ROVERE, 2019).
Algo que pode ser observado, por exemplo, na figura de mulheres como a Madame
de Pompadour® e Madame du Barry’ (1743-1793), que ndo so escalaram a ladeira
social da época em que viviam como conseguiram se manter l1a. O consumo, aqui,
também desempenhou papel essencial, assegurando seu controle sobre a corte,

cujas modas elas ditavam.

4 No original, em inglés, Elizabeth | (1533-1603). Filha de Henrique VIII e Ana Bolena, Elizabeth |
sucedeu sua irma, a rainha Maria | — no original, em inglés, Mary | —, filha de Henrique VIII e
Catarina de Aragdo, que reinou entre 1553 e 1558, e foi a primeira mulher a reivindicar o trono da
Inglaterra com sucesso.

5 No original, em francés, Louis XIV (1638-1715), conhecido como “O Grande” ou “Rei Sol”. Seu
reinado, que se estendeu de 1643 até sua morte, em 1715, é considerado o reinado mais longo da
histéria até o0 momento.

6 Jeanne-Antoinette Poisson (1721-1764), mais conhecida como Madame de Pompadour, foi uma
cortesd francesa e amante do rei Luis XV da Franca.

" Marie-Jeanne Bécu (1743-1793), mais conhecida como Madame du Barry, foi uma cortesd
francesa e mante do rei Luis XV da Franca.



17

Esforgos recentes, como 0s mencionados no inicio desta tese, se propdem a
desenterrar o passado a partir de um ndmero limitado de pistas para orienta-los.
Neste sentido, os estudos de consumo revelaram-se um campo farto para pesquisas
do tipo, ndo sé por permitirem a descoberta de novos casos, mas por desafiarem
visdes limitantes sobre o préprio consumo. Em O paraiso do consumo (2016), os
autores investigam a emergéncia dos grandes magazines em meados do seculo XIX
e como esse fato contribuiu para a expansdo do consumo tal qual conhecemos. O
papel das mulheres nesse processo € um dos principais temas do livro. Mais
pertinente ainda para o presente trabalho, o espaco de compras também se
apresenta, aqui, como um espaco de socializagdo feminina, chegando a assegurar,
inclusive, reunides sufragistas (ROCHA, FRID e CORBO, 2016). E isso ndo ocorre
s0 na Franca, lojas de departamento inglesas também abrem seus salGes para as
sufragistas, até mesmo financiando publicamente revistas feministas no inicio do
século XX (CHAPMAN, 2015). Aproximadamente no mesmo periodo, a bicicleta
desempenha um papel importante na busca pela emancipacéo feminina nos Estados
Unidos, pois permitia que as mulheres se locomovessem como desejassem
(BERALDO, 2019), e nos anos 1920, os cigarros Lucky Strike foram usados como
simbolo da luta feminina pela igualdade de género em um marcha mundialmente
conhecida como Torches of Freedom (ROCHA, FILHO e LEAL, 2016).

N&o intui-se, aqui, definir se um desdobramento é correto ou ndo, mas
apresentar como 0 consumo toca diferentes facetas da vida social. Em especial,
quando o assunto € o movimento das mulheres, pois a relacao entre consumo e o(s)
feminismo(s) se tornou muito controversa a partir da década de 1960, com a
publicacdo da obra A mistica feminina (1967). Nela, a autora, a ativista feminista
Betty Friedan, aponta a publicidade como um dos mecanismos responsaveis pela
manutencdo de um status quo desfavoravel as mulheres. Hoje, o debate em torno
do assunto se divide em dois polos opostos: um lado defende a importancia desse
tipo de relacdo na promoc¢do de causas do(s) movimento(s) feminista(s), dando
énfase as nogdes de “representacdo” e “empoderamento” (STAMPLER, 2014); o
outro, acredita que o unico resultado possivel do cruzamento entre o0 consumo e o(s)
feminismo(s) é o esvaziamento das pautas deste Gltimo, como ja ocorreu com outros
movimentos sociais (MARCONDES, 2001, HAMLIN, PETERS, 2017).
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Diante das muitas discussdes nos campos mencionados até 0 momento, esta
tese intui, em um primeiro momento, entender o estado de arte dos mesmos e tragar
possiveis conexdes entre eles. Dessa forma, no primeiro capitulo revisitamos as
origens e desdobramentos dos estudos de consumo dentro das ciéncias sociais e
humanas. Antes de qualquer coisa, é preciso definir o que é consumo, pois o
conceito de consumo foi associado a diversos significados diferentes com o passar
do tempo. Assim, o primeiro passo € contextualizar o impacto da 1% Revolucédo
Industrial, que ocorreu entre 1760 e 1820 ou 1840 (ASHTON, [1948] 1970;
HOBSBAWM, [1968] 1999), nas relacbes de producdo e consumo em nossa
sociedade que vieram a definir a forma como ambos seriam vistos na modernidade
e, mais tarde, na contemporaneidade. A partir deste ponto, nos aprofundamos nas
diferentes perspectivas que emergiram em torno do assunto no decorrer do século
XX. Isso inclui, mas ndo se limita, ao papel da publicidade, em especifico, e dos

meios de comunicacdo, em geral, na sociedade moderno-contemporanea.

O segundo capitulo expde o debate em torno do papel da mulher na
sociedade, uma questdo muito anterior a existéncia do movimento feminista. O
texto é escrito em uma narrativa linear, em maior ou em menor grau, que comega
com a supracitada querelle des femmes (“questdo das mulheres”, em tradugao livre),
entre os séculos XV e XVII, e se estende até a dita “Quarta Onda” do movimento
feminista. Ao longo do capitulo, sdo feitas comparacdes entre 0 movimento das
mulheres na Inglaterra, nos Estados Unidos e no Brasil, focando nas especificidades
de cada contexto. As articulacGes entre esses movimentos e as dindmicas do
universo do consumo, tocadas brevemente no primeiro capitulo, comecam a ser
analisadas aqui. No capitulo seguinte, nos debrugamos sobre o advento e o papel da
imprensa no Brasil-Colonia e Império. Atencdo especial é dispensada, em
particular, as conexdes entre 0 meio, considerado tanto uma arena de disputas
politicas quanto como uma plataforma de ensino, e 0s movimentos sociais que
emergiam na época — abolicionistas, separatistas, republicanos e femininos. Todas
essas questdes sao consideradas a luz dos fatos historicos que se desdobravam no
cenario nacional e internacional, dando énfase, posteriormente, a Belle Epoque

brasileira, também conhecida como Belle Epoque Tropical (SEVCENKO, 2021).

Por fim, o quarto capitulo desta tese é dedicado a analise do nosso corpus.

Antes disso, porém, o processo de selecdo, coleta e organizacdo do material
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utilizado nesta tese — recolhido direto do acervo digital da Biblioteca Nacional, a
Hemeroteca Digital Brasileira—e a metodologia usada nesta investigacao, de cunho
bibliografico-documental é apresentado. Composto por andncios publicitarios,
noticias e colunas de jornal, dentre outras fontes primarias e secundarias, que nos
permitiu realizar uma incurséo arqueologica na historia do movimento das mulheres
no Brasil, foi possivel observar a poténcia da imprensa feminista brasileira no
século XIX, que além do voto feminino, defendia o direito a educacdo, a
propriedade, ao divorcio e a igualdade no ambiente de trabalho. A quantidade e
diversidade de andncios presentes — que, em determinados titulos, ocupava metade
e até mesmo mais do que a metade do caderno —, bem como a existéncia de outras
dindmicas de consumo, permite considerar a existéncia de um movimento feminino
de origem teorica e/ou intelectual e mais, que possivelmente buscava estabelecer
relagdes na esfera do consumo como uma forma de consolidar e normalizar suas
pautas no Brasil — em especial, na corte, localizada no Rio de Janeiro, que era
frequentada pelos responsaveis pelos rumos do pais. No minimo, o consumo
enguanto fenémeno sociocultural pode ter sido imprescindivel para a continuidade
de periddicos dedicados a emancipacao feminina, um dos poucos meios, entdo, de
disseminar ideias em prol dos direitos das mulheres na corte e no resto do pais.

Nas consideraces finais desta tese, sdo apresentados um resumo dos
principais aspectos abordados nesta investigacdo, bem como as perspectivas de
estudos futuros que poderdo acontecer a partir dos achados nesta investigacao.
Apresentam-se, ainda, as interpretacdes mais autorais deste trabalho de conclusao
de doutorado. Por fim, é importante ressaltar que apesar dos topicos abordados aqui,
esta tese ndo se propoe a ser uma “tese politica” sob o risco de “[...] prestar um
péssimo servico a causa politica elaborando uma tese politica destituida dos
requisitos cientificos” (ECO, 2019 [1977], p. 26) e vice-versa em relagdo ao
comprometimento com a pesquisa académica. Ao nos dedicarmos a analise critica
da aproximacao entre 0 movimento feminista brasileiro e o consumo, rejeita-se o
“paradigma do tribunal” (ROCHA, 1995) e empreende-se, na medida do possivel,

uma leitura histérica livre de julgamentos de valor.



1. Sobre os estudos de consumo e comunicacgao

No decorrer do século XX, o consumo tornou-se tdo endémico que
passamos a nos referir a sociedade moderno-contemporanea como a “sociedade do
consumo”. De fato, o setor publicitario, considerado uma de suas facetas mais
Obvias, é responsavel por movimentar somas consideraveis de dinheiro nos dias de
hoje —a previsdo € de que, em 2022, invista-se U$ 745 bilhdes na area®— e seu valor
estimado chega a U$ 1,7 trilndes®, de acordo com a Forbes. Isso o colocaria a frente
da industria farmacéutica (U$ 1,27 trilndes)*® e da indistria da beleza (U$ 511
bilhdes)'!, mas ndo dos servicos relacionados ao mercado financeiro, cujo valor
supera U$ 20 trilhdes'2. Ainda assim, ndo existe um adagio referente a “sociedade
das finang¢as™ ou a “sociedade do mercado de capitais”, e é possivel que isso possa
ser atribuido a capilaridade de um em relacdo a intangibilidade do outro. Somente
33% dos adultos ao redor do mundo sdo “financeiramente alfabetizados”
(KLAPPER, LUSARDI e OUDHEUSDEN, 2015), o que implica que uma parcela
significativa ndo o é. Por outro lado, 0 consumo esgueira-se nas brechas do
cotidiano de modo que todos possuem uma opinido, sentimento, crenca ou critica
gue nao temem compartilhar em relacdo ao assunto. A questdo, porém, nédo é tao
simples como parece a primeira vista.

O presente capitulo, portanto, se debruca sobre os estudos de consumo e de
comunica¢do com o intuito de compreender como, por meio desses, é possivel
apreender a sociedade moderno-contemporanea e mais, Como o proprio consumo é
uma das bases da modernidade. De maneira mais especifica, busca-se compreender,
aqui, o desenvolvimento de teorias centrais & elaboracdo de uma antropologia
historica do consumo (CORBO, 2018) em que a comunicagdo emerge cComo um

campo fértil para analise de debates sociopoliticos, simbolicos e

8 Fonte: https://www.dentsu.com/uk/en/media-and-investors/dentsu-ad-spend-report-january-2022.
Acesso em: 18 mar. 2022.

% Fonte: https://www.forbes.com/sites/zarkodimitrioski/2019/02/13/how-much-money-is-in-the-
global-marketing-industry-more-than-we-believed/?sh=2d198c2217c3. Acesso em: 18 mar. 2022.
10 Fonte: https://www.statista.com/topics/1764/global-pharmaceutical-

industry/#topicHeader _wrapper. Acesso em: 18 mar. 2022.

11 Fonte: https://finance.yahoo.com/news/beauty-industry-soars-consumers-enter-124200313.html.
Acesso em: 06 abr. 2022.

12 Fonte: https://www.investopedia.com/ask/answers/030515/what-percentage-global-economy-
comprised-financial-services-sector.asp. Acesso em: 06 abr. 2022.
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culturais, espaco em que as mulheres podem articular um novo lugar social. E
possivel que, conforme o leitor avanca, venha a sentir a auséncia de determinado
autor ou autora, ou, ainda, de um titulo especifico. Como com toda tentativa de
resumir o estado de arte de um campo em um numero limitado de paginas, auséncias

sdo esperadas. Ainda assim, nos esforcamos para minimiza-las.

1.1. O consumo e a sociedade

A primeira questdo sobre a qual nos debrugcamos ¢ “O que ¢ consumo?”. A
palavra “consumo” ¢ usada das mais diversas maneiras em nossa sociedade, da
quantidade de combustivel que um automovel precisa para funcionar até o ato de
adquirir determinado item ou, ainda, a ingestdo de alimentos. Ao consultar
diferentes dicionarios da lingua portuguesa, aléem de contemplarem os exemplos
citados anteriormente, nota-se que o consumo é descrito como uma despesa, um
dispéndio ou um gasto, bem como a utilizacdo direta das riquezas produzidas 3 4,
Essas defini¢des do termo ndo estdo muito distantes das origens da palavra em si,
quando ela comegou a circular na Europa medieval. Oriundo do latim consumere,
que se referia a exaustdo de materiais organicos, e relativamente parecido com a
palavra consummare, no sentido de completude, o consumo foi associado tanto a
uma quanto a outra de modo intercambidvel por muito tempo (TRENTMANN,
2016).1°

Neste sentido, o livro A riqueza das nacOes (1776), de Adam Smith, é um
marco da mudanca de paradigma pela qual o consumo estava por passar. Para o
pensador, a sociedade dita “civilizada” ¢ o resultado natural da propensdao humana
ao intercambio de uma coisa por outra. Os animais ndo costumam precisar recorrer
a outros da sua espécie para sobreviver depois de atingir a maturidade; 0 mesmo
ndo pode ser dito dos humanos, que precisam da cooperacdo uns dos outros para
sobreviver. Como Smith (1776) ndo acredita na benevoléncia de seus semelhantes,
a negociacdo, o escambo ou a compra é vista como uma etapa necessaria para essa

reciprocidade. Para ele, esta ¢ a base da vida social. E interessante que Smith (1996

13 Fonte: https://michaelis.uol.com.br/palavra/4GO9/consumo/. Acesso em: 06 mai. 2022

14 Fonte: https://www.dicio.com.br/consumo/. Acesso em: 06 mai. 2022

15 No Brasil, o significado de consumo ficou mais préximo do de consumere (gastar, esgotar,
destruir), do que de consummare (realizagdo, soma, climax), que equivaleria a consumagdo, em
portugués, que é mais associada ao ato sexual (CAMPBELL e BARBOSA, 2006).
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[1776], p. 77) reconheca que “[...] € o poder de troca que leva a divisdo do trabalho,
assim a extensao dessa divisdo deve sempre ser limitada pela extenséo desse poder,
ou, em outros termos, pela extensdo do mercado.” Assim, embora o consumo nao
seja um aspecto central da obra do pensador, € possivel notar sua presenca em
algum grau no decorrer do livro. E mais, uma ligeira inconsisténcia na hora de
referir-se ao fendmeno. Por exemplo, Smith (1776) defende, no capitulo I11, que as
necessidades dos individuos sdo similares independentemente da posicéo social que
ocupam — ou seja, o consumo figura de maneira utilitarista —, mas ele também
afirma, mais adiante, que o valor de uso e o valor de troca de uma mercadoria é
diferente, sendo o luxo e, doravante, o status fatores relevantes para que isso ocorra.

A contradicdo é interessante de notar, pois aventa melhor o0 momento em
gue o0 consumo comega a inserir-se no debate intelectual. Ndo por acaso, isso se deu
proximo do advento da Revolucdo Industrial, que ocorreu entre 1760 ou 1780 e
1840 (ASHTON, 1970 [1948]; HOBSBAWM, 1999 [1968]) e que representou,
acima de tudo, uma mudanca econémica, tecnoldgica e social sem igual até entdo.
Adam Smith faleceu pouco tempo depois da publicacdo de A riqueza das nacbes
(1776), em 1790, de modo que n&o viu o real impacto de todas essas transformacoes
na sociedade, mas Thorstein Veblen (1857-1929), sim. Para Veblen (1899), a
Revolucdo Industrial rompeu com os padrbées socioculturais e econdmicos
existentes até entdo, resultando em novas formas de experienciar o mundo ao seu
redor. Incluindo, por meio do acimulo de bens de consumo. De acordo com
Thorstein Veblen, em A teoria da classe ociosa (2017 [1899], p. 24), o
desenvolvimento industrial “[...] desloca a atividade predatoria na vida diaria da
comunidade e nos habitos de pensamento dos homens, o acimulo de bens substitui
os troféus obtidos em facanhas predatorias como a base da prepoténcia e do
sucesso.” Em outras palavras, o consumo — reflexo da riqueza de um individuo — se
torna um dos meios de obter status dentro da nova sociedade capitalista. Assim,
Veblen (1899) desloca o consumo para o centro das reflexdes sobre a organizacao
social, mas o processo nao foi simples.

Apesar do reconhecimento, ainda marginal, da centralidade do consumo na
sociedade moderna por pensadores de renome intelectual, como Adam Smith
(1776) e Karl Marx (1857-8), que ecoou sentimentos similares ao do filésofo
britdnico ao afirmar que a “[...] producdo medeia 0 consumo, cujo material cria,

consumo sem o qual faltaria-lhe o objeto. Mas o consumo também medeia a
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producdo ao criar para os produtos o sujeito para o qual séo produtos.” (MARX,
2016 [1857-8], p. 64)*, o campo continuou sendo posposto por historiadores,
economistas, sociélogos, antropologos e cientistas politicos independente de
orientacdo politica e/ou da tradicdo tedrica a que pertencessem (MCCRACKEN,
2003). De qualquer forma, entre a publicagdo de A teoria da classe ociosa (1899),
de Veblen, que aborda o consumo de maneira direta e o introduz, de certa forma,
ao canone tedrico, e O mundo dos bens (1979), de Mary Douglas e Baron
Isherwood, que legitima o consumo como objeto de estudo das ciéncias sociais
(CAMPBELL e BARBOSA, 2006), contabiliza-se uma diferenca de oitenta anos.
A questdo, diante desse cenério, é: por qué?

Para Rocha, Frid e Corbo (2016), a onipresenca do fendmeno que leva a
autodenominagdo de uma sociedade como sendo “do consumo” também pode ser 0
motivo pelo qual, de maneira paradoxal, existe profundo desinteresse pelo tema no
ambito académico. Afinal, o que mais ha para aprender sobre algo que se vivencia
diariamente? Junte a isso a visdo moralista do consumo (ROCHA, 2005,
CAMPBELL e BARBOSA, 2006), abundante no senso comum e em textos
especializados, e obtém-se a receita perfeita para o desprezo de um campo.

A visdo moralista é uma das quatro principais visdes sobre o fenbmeno na
sociedade moderno-contemporanea. As outras trés sdo: a naturalista; a hedonista; e
a utilitaria. Elas ndo seguem uma ordem cronoldgica exata e ndo sdo mutuamente
exclusivas, podendo existir — e existindo — concomitantemente (ROCHA, 2005).
Ainda assim, todas compartilham um traco em comum: a diminuicdo e/ou a
anulacdo do consumo enquanto fato social, acarretando repercussdes de maiores ou
menores proporcdes para a area. A visdo naturalista, por exemplo, parte do principio
gue o consumo, na sociedade moderno-contemporanea, segue intrinseco a condi¢ao
humana. Em um primeiro momento, esse pode parecer um argumento racional, que
remete as origens da prépria palavra (consumere, consummare). Se 0
considerarmos por uns instantes mais, porém, perceberemos que escolher o

sabonete da Dove ao invés de outra marca ndo é uma questdo de necessidade, mas

16 Embora citemos Karl Marx (1818-1883) nesta etapa de nossa pesquisa, é preciso apontar que
Grundrisse, citada aqui, € uma obra péstuma do pensador publicada somente em 1941. Na realidade,
Grundrisse foi concluida entre 1857 e 1858, sendo, assim, mais um reflexo da virada de pensamento
que ocorria naquele periodo histdrico. Entretanto, ela ndo era amplamente conhecida. Ademais,
ainda que verse sobre a questdo do consumo, a producdo continua sendo seu objeto de interesse.
Veblen (1899) permanece, portanto, pioneiro nos estudos de consumo.
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de preferéncia. Similarmente, sentir fome e querer se alimentar é, de fato, normal;
a forma como vocé escolhe saciar sua necessidade bioldgica, ndo. Em ambos 0s
casos, estamos falando de escolhas, o que implica na existéncia de motivacoes,
valores, crengas por tras delas (ROCHA, 2005, 2006). Hoje em dia, em meio a
tantas opgdes, ndo é possivel falar que o consumo é completamente natural; ele é
amparado por uma teia simbolica complexa.

De maneira parecida a da capilaridade do consumo, citada acima, a visao
naturalista pode levar a redundancia de debates sobre o0 consumo visto que encerra
em si mesma quaisquer aberturas para inquéritos para mais aprofundados sobre o
tema. A visdo naturalista ainda pode beirar o determinismo biol6gico (ROCHA,
2005) ao ser cruzada com a visao utilitaria do consumo, que busca desenvolver
maneiras de quantificar as variaveis do fenémeno, algo observavel na férmula da
“Piramide de Maslow”. Nesse esquema, as necessidades sdo divididas e
classificadas de acordo com sua relevancia na vida das pessoas (em ordem,
fisioldgicas > de seguranca > sociais > de estima > de realizacdo pessoal), e so €
possivel sentir os desejos seguintes quando 0s anteriores estiverem satisfeitos
(MASLOW, 1954). Restam, assim, duas marcas ideoldgicas a serem abordadas: a
hedonista e a moralista, deixadas por ultimo devido a sua natureza geminada.

A denominacédo da primeira, conferida por Rocha (2005) e utilizada neste
trabalho, remete ao hedonismo, conjunto de teorias em que o prazer desempenha
papel fundamental na vida de um individuo. A visdo hedonista é mais facilmente
compreendida a partir da perspectiva publicitaria, em que produtos e/ou servicos
sdo atrelados aos sentimentos e sensacdes mais positivos em comerciais, anincios
impressos e/ou inser¢des radiofénicas. Da mesma forma que a preferéncia por uma
marca de sabonete comunica algo para alguém sobre o consumidor, as pecas
publicitarias imbuem bens e/ou servicos com significados, sendo um dos pilares da
teia simbdlica citada anteriormente. De fato, a narrativa publicitaria “[...] nos ensina
a consumir, confere significado aos bens, lhes atribui valor simbdlico, nos ajuda a
classificar as coisas e as pessoas, reproduz nossos valores e crencas” (ROCHA,
PEREIRA, 2013, p. 61). Nesse sentido, por meio da obtengéo de determinado item
ou da contratagdo de um profissional especifico, o consumidor final também
agregaria esses mesmos elementos a sua vida: “Sdo cervejas que trazem lindas
mulheres, carros que falam do sucesso pessoal, cosméticos que seduzem, roupas
que rejuvenescem.” (ROCHA, 2005, p. 127).
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Entretanto, a penetracdo social dessa perspectiva, replicada ad eternum no
discurso publicitario, é proporcional a sua vulnerabilidade, tornando-a um alvo facil
para denuncias de cunho social, politico, econdmico e/ou ambiental, quando néo
todos a0 mesmo tempo. De fato, praticas e produtos com mensagens anticonsumo
abundam na contemporaneidade: sdo desafios — atualmente, 0 no-buy year (ou “ano
sem compras”, em uma tradugdo literal) estd em vogal’ — com o intuito de
conscientizar seus participantes sobre o consumismo excessivo da sociedade;
filmes, como Delirios de consumo de Becky Bloom (2009) e O diabo veste Prada
(2004), em que o consumo aparece como um sintoma de adoecimento mental e/ou
social; e livros cujo objetivo é ensinar o leitor como ter uma vida melhor e/ou salvar
0 planeta ao repensar sua relagdo com os bens de consumo. Também é possivel
observar atitude semelhante na forma como se¢ fala do “consumo excessivo” de
aparelhos eletrénicos, da internet, de videogames ou de doces — sempre com
preocupacdo, deixando implicito tratar-se de uma atitude danosa ao individuo que
precisa ser resolvida; um problema a ser solucionado. Para Rocha (2005, p. 129),
“[...] o consumo ¢ suficientemente plastico para ser adaptavel confortavelmente a
toda sorte de culpa”. Essa mesma plasticidade permite que as criticas sejam feitas
nos mais diversos canais. Assim, constroi-se a base da visdo moralista do consumo,
presente tanto no senso comum quanto em textos académicos. O que motivaria,
parcialmente, esse posicionamento é a ja estabelecida e benquista nocdo de
producdo (ROCHA, 2005).

Embora observadas equivaléncias entre 0 consumo e a produgéo nas obras
de Smith (1776) e Marx (1856-7), no imaginario social hd uma diferenca social
significativa entre eles. Eis que tanto shopaholic quanto workaholic sdo palavras
que passaram pelo mesmo processo gramatical — a saber, a juncdo de uma palavra
(shop e work, em inglés; compras e trabalho, respectivamente) com o sufixo —
aholic, que indica uma pessoa viciada ou obcecada com alguma coisa®. Porém, ao
contrario do termo shopaholic, que costuma designar individuos que necessitam de
tratamento clinico por causa de sua compulsdo em fazer compras, workaholic é o
equivalente social de uma medalha de honra ao mérito, demonstrando a dedicagéo
de um individuo para com seu trabalho; uma atividade produtiva e, portanto,

aceitavel. O consumo € visto como futil, superficial e até mesmo inutil, dependendo

17 Fonte: https://www.bbc.com/portuguese/geral-55511679. Consultado em: 08 abr. 2022.
18 Fonte: https://dictionary.cambridge.org/pt/dicionario/ingles/aholic. Consultado em: 06 abr. 2022.
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do objeto de desejo do individuo, enquanto a producdo é valorosa, nobre e
engrandecedora. N&o a toa, dos termos cunhados no periodo de 1789 e de 1848 —
ou seja, durante a Revolucdo Industrial e a Revolucdo Francesa, dois
acontecimentos marcantes na historia do Ocidente —, observa-se uma inclinacéo
maior, quase absoluta, para questdes relacionadas a questdes do universo
econémico-produtivo, como “induastria”, “industrial”, “fabrica”, “capitalismo”,
“socialismo”, “ferrovia”, “engenheiro”, “crise (econdOmica)”’, “utilitdrio” e
“estatistica” (HOBSBAWN, 2015). A nocao de “classe média” pode ser conectada,
ainda que indiretamente, ao consumo, mas isso so ocorreria, de fato, muitos anos
mais tarde (CORBO, 2018).

A fabula da cigarra e da formiga, de Esopo (620 — 560 a.C.), é outro exemplo
da existéncia de uma hierarquizacdo social muito clara entre os dois fenbmenos. A
formiga passa o verdo reunindo gréos para enfrentar o inverno. Ela labora, trabalha,
poupa. Quando o inverno enfim chega e ela consegue descansar, batem-lhe a porta.
E a cigarra; ela passou o verdo cantando — ou seja, gastando sua energia
desnecessariamente (ROCHA, 2005) —, ndo guardou grdos e, agora, sente fome. Na
maioria das versoes dessa fabula, a formiga diz “Entdo, dance!” e fecha a porta de
sua casa ha cara da cigarra. A valorizacdo da producdo em nossa sociedade, porém,
ndo foi um acaso do destino. Inclusive, um dos fundadores das ciéncias sociais,
Max Weber (2004 [1920], p. 29) buscou justamente compreender o motivo do
predominio de valores protestantes entre os “[...] proprietarios do capital e
empresarios, assim como [nas] camadas superiores da mado-de-obra qualificada,
notadamente do pessoal de mais alta qualificagao técnica ou comercial” — em outras
palavras, entre a burguesia — em sua obra de maior renome, A Etica protestante e o
“espirito” do capitalismo, publicado pela primeira vez na revista Archiv fur
Sozialwissenschaft, entre 1904 e 1905, e depois, revisto e ampliado, como um livro
postumo, em 1920. A hipdtese levantada pelo pensador é de que os valores do
protestantismo enquanto ordem religiosa — que, ao contrario do catolicismo, faz-se
presente em diversas esferas da vida doméstica e da vida publica; que comegara a
estabelecer-se em cidades economicamente mais ricas desde o século XVI — levou
a um racionalismo econdémico maior entre 0s membros da burguesia e auxiliou,
assim, na consolidacdo do capitalismo como principal sistema econdmico do
Ocidente:
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[...] ndo foram geralmente especuladores temerarios e sem
escrupulos, aventureiros econémicos, desses que se encontram
em todas as épocas da histéria da economia, nem simplesmente
“ricagos”, os agentes que deram essa guinada [...] decisiva para
gue na vida econbmica se impusesse esse novo espirito
[capitalista], mas sim homens criados na dura escola da vida, a
um sé tempo audazes e ponderados, mas sobretudo sébrios e
constantes, sagazes e inteiramente devotados a causa, homens
com visdes e “principios™ rigorosamente burgueses (WEBER,
2004 [1920], p. 62)

Encontrando suporte na ética protestante, o viés moralista também se torna
responsavel, em parte, pela reticéncia dos circulos académicos em relacdo ao
consumo e o fascinio com a produgdo. Isso por que a producdo, diretamente
associada ao capitalismo, é tida como — e é — um dos eixos centrais na construgdo
da modernidade (WEBER, 1920). Estuda-la, bem como estudar assuntos correlatos
a mesma, portanto, € a melhor forma de tentar compreender as esferas sociais,
politicas, econdmicas e culturais da humanidade (ROCHA, FRID e CORBO, 2016).
Ainda que exista a possibilidade de encontrar argumentos que contradigam essa
noc¢do na obra de Smith (1776) ou de Marx (1856-7), as obras em si ainda revolvem
ao redor dos — e centram-se nos — meios de produgdo. O consumo, nesse caso, Nao
passa de um mero desdobramento (ROCHA, 2005, CAMPBELL, 2001).

E preciso considerar, por fim, que a associa¢do do consumo a feminilidade
e as mulheres tenha contribuido para o descaso com o campo. Essa hipotese,
proposta na tese Mulheres em movimento, de Beatriz Beraldo (2021), encontra
respaldo nas palavras da escritora Virginia Woolf, que observa, em seu ensaio Um

teto todo seu (1928), que

[...] sdo os valores masculinos que prevalecem. Falando
friamente, futebol e esportes sdo ‘importantes’; a adoragdo da
moda, a compra de roupas, ‘trivial’. [...] Este livro é importante,
a critica presume, porque trata de guerra. Este livro €
insignificante porque trata dos sentimentos das mulheres na sala
de pintura. Uma cena no campo de batalha é mais importante do
gue uma cena em uma loja [...] (WOOLF, 2022 [1928], p. 139).

Woolf (1928) ndo s6 reconhece a diferenca atribuida aos ‘“valores

masculinos” em detrimento das “trivialidades femininas”®, como ativamente

19 Simone de Beauvoir (1949) fez uma observagdo semelhante em O segundo sexo ao constatar que
as narrativas midiaticas costumeiramente exaltam a superioridade masculina, preparando as
criangas, desde a mais tenra infancia, para assumir os papéis sociais pré-concebidos: “A literatura
infantil, a mitologia, contos, narrativas, refletem os mitos criados pelo orgulho e os desejos dos
homens: ¢ através de olhos masculinos que a menina explora o mundo e nele decifra seu destino. A
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aponta o consumo como aspecto do universo feminino (“a adoragdo da moda”; “a
compra de roupas”). De fato, historicamente, o trabalho doméstico — 0 que inclui a
execucdo de tarefas domésticas, dentre as quais as compras domésticas enquadram-
se, e/ou a administracdo do espaco privado — € uma responsabilidade das mulheres.
Por exemplo, dentre as ocupacbes de uma dona de casa dos meios operarios do
Segundo Império Francés (1852-1870) encontravam-se 0 servico de limpeza, a
lavagem de roupa, as compras, a preparacao das refeicdes e a confeccéo das roupas
da familia. Caso pertenca a uma familia mais abastada, a dona de casa ndo possui
as mesmas obrigacOes, mas segue encarregada da gestdo doméstica (PERROT,
2017). O fato de que, em 2019, 96% das mulheres brasileiras foram responsaveis
pelas compras do lar®®, da ainda mais credibilidade a nocdo de continuidade
mencionada acima.

Outro aspecto que pode dar credéncia a insercdo do consumo no universo
feminino é justamente a forca da dicotomia consumao versus producéo, pois ela pode
funcionar como reflexo de outra questdo, igualmente abrangente e basal na estrutura
da sociedade moderno-contemporanea se considerarmos a perspectiva dos estudos
feministas (BEAUVOIR, 1949), que é a logica binaria mulher versus homem. A
quinta tese do ensaio-manifesto de Arruzza, Bhattacharya e Fraser (2019, p. 51)
defende que a “[...] opressdo de género nas sociedades capitalistas estd enraizada
na subordinacdo da reproducdo social & producéo que visa ao lucro.”

Ora, se a produtividade é uma das mé&ximas da sociedade capitalista — em
especial, nos dias de hoje, em que vivemos um nivel de demanda pouco visto antes,
com o préprio sono tornando-se um obstaculo a ser superado em prol de resultados
melhores (CRARY, 2013) —, a gravidez rompe, ainda que temporariamente, com
essa logica devido ao empenho de tempo e atencdo necessarios na producdo e
criacdo de uma crianga. Por si sO, porém, a gravidez poderia ser considerada uma
atividade do campo da producdo — Arruzza, Bhattacharya e Fraser (2019, p. 52)
chegam a caracteriza-la como “produ¢do de pessoas” —, sendo essencial para a
continuidade do préprio sistema capitalismo, visto que existe a necessidade de

renovar a forca de trabalho. Entretanto, “Empenhado em garantir para si mesmo um

superioridade masculina é esmagadora: Perseu, Hércules, Davi, Aquiles, Lancelot, Du Guesclin,
Bayard, Napoledo, quantos homens para uma Joana d'Arc.” (BEAUVOIR, [1949] 1967, p.30).

20 Fonte: https://extra.globo.com/economia-e-financas/responsaveis-pelas-compras-em-96-dos-
lares-mulheres-adaptaram-gastos-crise-23545285.html. Acesso em: 06 abr. 2022.
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suprimento adequada dessa ‘mercadoria singular’ ao pregco mais baixo possivel, o
capital despeja o trabalho de reproducgéo social sobre mulheres, comunidades e
Estados” (ARRUZZA, BHATTACHARYA ¢ FRASER, 2019, p. 107) de modo
que, mais uma vez, aquilo que nédo é produtivo — similarmente a logica da fabula da
formiga e da cigarra, gasta-se tempo na atividade errada — é feminino.

Incluir o consumo na esfera feminina significa agracia-lo com o mesmo
desfavor que exclui as mulheres em pautas historicas, sociais, antropologicas,
econbmicas, médicas e, de maneira geral, académicas ha séculos, o que, como
afirmou Perrot, “[...] ndo € uma simples perda de memoria acidental e contingente,
mas o resultado de uma exclusdo consecutiva a propria definicdo de Historia, gesto
publico dos poderes, dos eventos e das guerras.” (PERROT, 2009, p. 112).
Ironicamente, 0 consumo revelou-se uma via e arena sociopolitica particularmente
proveitosa para movimentos femininos e feministas no Brasil e no mundo como
observaremos mais a frente, no proximo capitulo. Antes disso, porém, precisamos
refletir sobre outra questdo: como o consumo adentrou e estabeleceu-se dentro do
meio académico em um cenério tdo desfavoravel ao mesmo?

Retornemos a Thorstein Veblen, que busca repensar a forma como o
consumo era compreendido em seu livro A teoria da classe ociosa (1899).
Reconhecido pelo seu pioneirismo (CAMPBELL, 2001), Veblen rejeitou a nogdo
do consumo como mero desdobramento da producdo — a perspectiva predominante
até entdo —, pois, para ele, era claro que a Revolucdo Industrial desencadeara
transformacoes significativas no seio da vida social. Agora, € possivel obter uma
boa reputacdo e ser benquisto com maior facilidade. Ao invés de realizar facanha
heroicas em guerras distantes, o sucesso pode ser facilmente expresso por meio da
posse — cuja origem, seja self-made ou hereditéria, pouco importa — de bens de
consumo e propriedades no mundo industrializado. E aqui que a analise de Veblen
(1899) diferencia-se das visbes mais naturalistas — e até mesmo utilitarias — que
circulavam na época: o consumo € inserido em uma teia simbdlica, na qual
reconhecemos a busca por estima, poder e respeito, mas ele também esté atrelado a
uma rede comunicacional em que os individuos de uma mesma classe se esforgcam

para obter uma “[...] comparagdo favoravel junto de outros homens; e, portanto, a
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repugnancia a futilidade se une ao incentivo a emulacdo.” (VEBLEN, 2007 [1899],
p. 27)%,

Nesse sentido, observam-se certos paralelos ao ensaio "Regrets on Parting
with My Old Dressing Gown" (1769), do filésofo francés Dennis Diderot, em que
o narrador relata como, ao adquirir um item de luxo, sentiu a necessidade de adequar
0 resto do seu ambiente de trabalho ao mesmo: mudou a cadeira, a escrivaninha etc.
Ou seja, os bens de consumo comunicam-se entre si, €, juntos, comunicam algo a
alguém. No caso descrito por Veblen (1899), o “consumo conspicuo” segue uma
I6gica similar em que a reunido de bens de consumo e das propriedades de um
individuo comunica o estado de “ocio conspicuo” do mesmo e vice-versa. A
ascensao do “dcio conspicuo” como um indicador da posi¢ao social (superior) de
um individuo figura como um dos fios condutores da andlise socioeconémica
conduzida por Veblen (1899): “[...] num caso [do 6cio], o dispéndio ¢ de tempo e
de esfor¢o; no outro [das compras], de bens. Ambos sdo métodos de demonstrar a
posse da riqueza, ¢ os dois sdo convencionalmente aceitos como equivalentes”
(VEBLEN, 2007 [1899], p. 89). Com o crescimento dos meios de comunicacao e
aceleracdo da vida cotidiana, o consumo é uma forma de demonstrar o poder
pecuniério de um individuo diante da sociedade.

Campbell (2001), em A ética roméantica e o espirito do consumismo
moderno, de 1987, aponta um tom moralizante no discurso de Veblen (1899).
Similarmente, ao introduzir o autor e a obra, Banta (2007) d& a entender que parte
da retérica do pensador realmente tem o intuito de criticar a conduta das classes
mais abastadas dos Estados Unidos na ocasido em que o livro foi publicado. Ainda
assim, a contribuicdo vebleniana para o &mbito académico, em geral, e 0s estudos
de consumo, em particular, ndo podem ser desconsideradas ou diminuidas. Veblen
(1899) propde uma forma completamente diferente de apreender a sociedade
capitalista, deslocando o foco da sua andlise da producdo para o consumo e
introduzindo termos usados ainda hoje no vernaculo académico, como ‘“consumo
conspicuo” (VEBLEN, 1899, MCKENDRICK, BREWER e PLUMB, 1982).

Entretanto, a obra ndo foi bem recebida quando foi publicada pela primeira
vez. De fato, Veblen foi acusado de ser um diletante que estava atordoando um

21 Tradugdo da autora. No original, “[...] a favourable comparison with other men; and therefore the
repugnance to futility to a good extent coalesces with the incentive of emulation.” (VEBLEN, 2007
[1899], p. 27).



31

campo de pesquisa sério, bem como um mestre do sofismo, e teve seu trabalho
condenado como radical e sem fundamento (BANTA, 2007). Décadas depois,
Veblen (1857-1929) ainda seria alvo de criticas por parte de intelectuais
independente do espectro politico a que pertencessem: “Theodor Adorno censura
Veblen por seu suposto desejo nostalgico de retornar para uma era de ouro, seu anti-
intelectualismo, e sua inabilidade reacionéria de esperar por mudancgas sociais
futuras.” (BANTA, 2007, p. ix)??. Poucos anos depois da publicacio de A teoria da
classe ociosa (1899), outro texto voltou a abordar questdes correlatas ao consumo,
ainda que de maneira mais obliqua: Filosofia da moda (1905), de Georg Simmel,
em que sdo introduzidos o conceito de trickle-down e a nogéo de imitacéo.

Simmel é um autor dificil de enquadrar em uma linha de pensamento ou
“escola” especifica. Isso se deve, em parte, a quantidade e diversidade de seus
estudos. Dentre os temas que despertaram seu interesse durante 0s muitos anos em
gue permaneceu no ambito académico, podemos citar: o dinheiro, as metropoles, a
filosofia, a sociologia, a ética e a religido, bem como a vida de figuras notaveis
como a do pintor polonés Rembrandt Harmenszoon van Rijn (1606-1669) e do
escritor aleméo Johann Wolfgang von Goethe (1749-1832). Independentemente do
assunto que estivesse abordando, porém, Simmel preocupava-se em entender o
funcionamento das interacGes sociais e 0 que isso poderia nos elucidar sobre a
sociedade moderna. Entdo, a moda aparece como um objeto particularmente
interessante para Simmel (1905), pois se desdobra de duas maneiras diferentes: (i)
reforgando a nogéo de identidade coletiva dentro de um grupo e/ou comunidade ou
(ii) excluindo individuos diferentes da norma social.

A moda, portanto, reine com a mesma facilidade com que divide ou exclui
0s membros de uma determinada comunidade. I1sso ocorre por meio de um jogo de
imitagdo entre classes sociais, em que as classes mais baixas buscam emular o
comportamento das classes superioras, que, percebendo o que esta acontecendo,
buscam a préxima grande novidade, recomecando o0 jogo; ao fendmeno, Simmel
(1905) deu o nome de trickle-down. O consumo emerge, entdo, como um sistema
de classificacéo e experiéncia particular a modernidade. Algo similar ao observado

por Veblen (1899), anos antes, quando o economista estadunidense assinala a

22 Tradugdo da autora. No original, “Theodor Adorno rebuked Veblen for his so-called nostalgic
desire to return to a golden age, his anti-intellectualism, and his reactionary inability to hold out
future possibilities for social change.” (BANTA, 2007, p. iX).
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dindmica entre individuos da classe ociosa — mais abastada — dos Estados Unidos e
o0 impulso, entre membros da classe trabalhadora, de alcangar o mesmo status por
meio da aquisicdo de bens, ainda que, neste ultimo aspecto, o autor ndo tenha
desenvolvido sua retérica tdo bem quanto Simmel (1905) fez.

Werner Sombart é outro pensador alem&o notavel do mesmo periodo. No
entanto, se Veblen (1899) e Simmel (1905) buscaram compreender o impacto do
consumo e de esferas correlatas ao fendbmeno nas relagfes entre os membros e/ou
grupos de uma comunidade, Sombart (1915), como Weber (1920), almejara
entender como o sistema capitalista se articulara no Ocidente. O objeto de interesse
em comum entre Werner Sombart e Max Weber ndo foi mero acaso — amigos, eles
tiveram muitos debates sobre a origem do capitalismo. Em especial, sobre a
centralidade da ascese protestante e do consumo de luxo nele (CORBO, 2018).
Como mencionado anteriormente, A ética protestante e o “espirito” do capitalismo
foi publicado em sua versdo definitiva em 1920, mas Weber ja desenvolvia seu
raciocinio ha anos. Dessa forma, é possivel que na época da publicacdo de Luxo e
capitalismo, em 1915, Sombart ja tivesse tido contato com a légica weberiana e
rejeitado algumas ideias atreladas & mesma. Evidente se considerarmos o fato de
que Sombart (1905) cré na importancia do consumo de luxo no surgimento,
desenvolvimento e consolidacdo do capitalismo enquanto sistema econémico em
oposicao ao asceticismo protestante (WEBER, 1920), por exemplo.

Em seu livro, que abarca o periodo entre os séculos XII e XVIII, Sombart
(1905) explica que trés acontecimentos impactaram a relacao entre os sexos a partir
do fim das cruzadas: (i) a emergéncia das cortes europeias, (ii) a necessidade da
burguesia de esbanjar, e (iii) a constituicdo das cidades como centros de consumo.
A mulher —em especial, a cortesd — € algcada a uma nova posicao de destaque dentro
dos circulos aristocraticos na Europa, em que ela poderia influenciar — e, com
frequéncia, influenciava — novos habitos que ditavam a moda da corte e, seguindo
a logica do trickle-down (SIMMEL, 1905) e/ou da emulacdo (VEBLEN, 1899),
eventualmente, dos centros urbanos. Para o autor, a cortesa “[...] contribui para
desvincular os charmes e encantos do amor da instituicdo do casamento e, ao fazer
isso, incita a ostentacdo, o refinamento dos sentidos e, enfim, o luxo.” (CORBO,
2018, p. 25). Assim, o luxo deixa de ser exclusivo do espaco publico e adentra a
esfera privada, seja dentro dos castelos medievais ou das residéncias burguesas, que

se tornam cada vez mais exuberantes. O consumo do luxo contribuiria, entdo, para
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aquecer o mercado de seda, porcelana e assim por diante. O destaque dado a figura
da cortesa é interessante, ndo sé por reconhecer o uso do consumo na arena politica
(SOMBART, 1915) mas por reconhecer a cortesd como uma personagem central
em disputas de poder dentro da corte.

Ap0s esses estudos pioneiros, conduzidos entre o final do século XIX e o
inicio do século XX, o consumo deixou de figurar em trabalhos académicos por
décadas. Embora Robert Lynd tenha revisitado o assunto em artigos, como “The
consumer becomes a ‘problem’ (1934) e “Democracy’s third Estate: the
consumer” (1936), em que reflete sobre a relagdo entre o consumo, cidadania e
acOes governamentais nos Estados Unidos, os estudos sobre consumo sé ganham
momentum entre as décadas de 1950 e 1960. Nesse sentido, distanciados por duas
guerras mundiais (1914-1919; 1939-1945), as iniciativas dedicadas ao estudo do
consumo fazem jus a observacao de Norbert Elias:

[...] ndo é raro que as realizagBes notdveis ocorram mais
frequentemente em épocas que poderiam, no maximo, ser
chamadas de fases de transi¢do, caso usemos o conceito estatico
de “épocas”. Em outras palavras, tais realizagdes surgem da
dindmica do conflito entre os padrfes de classes mais antigas, em
decadéncia, e de outras, mais novas, em ascensao. (ELIAS, 2021
[1991], p. 15).

No periodo entreguerras, a Escola de Frankfurt € uma das primeiras
vertentes intelectuais a interessar-se pelo estudo dos meios de comunicagdo. Sob a
direcdo de Max Horkheimer na década de 1930, na Alemanha — e, da década de
1940 em diante, nos Estados Unidos devido a perseguicdo do regime nazista —, 0s
integrantes do Instituto de Pesquisas Sociais (Institut fir Sozialforschung),
vinculado a Universidade de Frankfurt, se dedicaram a investigacao de temas atuais
(MOGENDORFF, 2012), como a politica, arte e literatura. Dentre eles, destaca-se
a dedicacdo a analise critica da midia e do que os frankfurtianos denominaram de
“industria cultural”. Cunhado em 1944, na obra Dialética do esclarecimento, de
Theodor Adorno e Max Horkheimer, o termo “industria cultural” costuma ser
associado a uma préatica social em que produtos culturais e intelectuais sao
orientados em fungdo do mercado e/ou do consumo (HOHLFELDT, MARTINO e
FRANCA, 2001), Entretanto, em Résumé uber kulturindustrie (1971), Adorno

revelou que a escolha da expressdo “industria cultural” foi feita de maneira
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deliberada: o intuito era afastar-se do termo “cultura de massa”, visto de maneira
favoravel pelos “[...] advogados da coisa.” (ADORNO, 1971, p. 278).

Para além da redundéncia existente no termo “industria cultural” — afinal,
“[...] se os seres humanos tém capacidade para transformar a natureza a partir de
sistemas simbolicos que elaboram linguagens, técnicas, artefatos, maquinas,
indUstrias etc., seria possivel dizer que toda industria é cultural [...]” (ROCHA,
BERALDO, 2016, p. 63) — é preciso atentar-se para 0 posicionamento acusatorio
de Adorno (1971), bem como o contexto no qual ele se da. Para os pensadores da
Escola de Frankfurt, a modernidade carregara consigo um “[...] projeto coletivo
cujo sentido original era libertar 0 homem das autoridades misticas e das opressdes
sociais, ao postular sua capacidade de autodeterminagdo” (HOHLFELDT,
MARTINO e FRANCA, 2001, p. 133). No entanto, eles foram testemunhas da
poténcia — para 0 bem ou para o mal — dos meios de comunicacdo durante a 22
Guerra Mundial (1939-1945), viveram uma crise do Estado Liberal e o fracasso da
expectativa de uma revolucgdo social, o que os levou, em geral, e a Theodor Adorno,
em particular, & constatar que embora 0s meios de comunicagdo ndo sejam
manipuladores por si sO, constituem uma fonte de alienagéo e sdo reprodutores de
discursos burgueses com fins capitalistas. Essa visdo negativa perdurara por
décadas, sendo encontrada na obra de diversos intelectuais (HOHLFELDT,
MARTINO e FRANCA, 2001; MOGENDORFF, 2012).

De fato, uma nova fase dos estudos de consumo, em que o fenémeno
reemerge articulado junto a moda, aos meios de comunicacao e a publicidade, €
anunciada por meio da comercializacdo do livro The mechanical bride: folklore of
the industrial man (1951), de Marshall McLuhan. A obra, que ainda nao foi
traduzida ou comercializada no Brasil, rene 59 ensaios distintos, nos quais o autor
analisa anancios publicitarios, tirinhas em quadrinhos, editoriais de moda, artigos
de jornais e de revistas, dentre outros materiais impressos populares dentro da
cultura norte-americana. Ao examina-los, McLuhan busca revelar as contradigdes
e ambiguidades nessas mensagens. Coincidentemente ou ndo, 0 homem que viria a
ser conhecido como o “filésofo favorito da Madison Avenue”? era bastante critico

em relagdo aos meios de comunicacao, de modo geral, no inicio de sua carreira. Seu

23 A Madison Avenue era uma rua famosa pela quantidade de agéncias de comunicagdo e de
marketing.
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objetivo com The mechanical bride (1951) era conscientizar o publico da carga
simbdlica existente no discurso textual e imagético do material reunido, bem como
propor uma reflexd@o sobre as representacées midiaticas — em especial, do consumo

e da mulher — e seu impacto em nossas vidas.

1.2. O consumo e a narrativa publicitéria

Mitologias (1957), de Roland Barthes, reline ensaios, escritos entre 0s anos
de 1954 e 1956, em que o autor explora elementos comuns, até mesmo ordinarios,
da sociedade francesa. Isso inclui, mas ndo esta limitado &, bife com batata frita,
vinho, cinema, casamento, literatura, teatro, desastres ambientais (inundagdes),
religido (padres) e consumo (sapondceos e sapolios). Todos eles sdo
meticulosamente desconstruidos para revelar os interesses econémicos, sociais,
politicos, dentre outros, que existem por tras de acontecimentos e/ou produtos vistos
como “naturais” ¢ ndo como desdobramentos de movimentos historicos. Dessa
forma, Barthes (1957) constréi uma critica direcionada a linguagem dos meios de
comunicagdo. Mais tarde, em “Réthorique de I’image”, de 1964, Barthes volta a
estudar a mitificacdo de imagens e mensagens por meio dos andncios dos produtos
Panzani.

Ainda na década de 1960, Raymond Williams debruca-se sobre a
publicidade a partir de uma perspectiva histérica com o intuito de entender seu
papel dentro do capitalismo em “Publicidade: o sistema magico”, publicado,
parcialmente, em 1960, na New Left Review, e, em 1969, na The Listener. Foi s6 na
coletanea Cultura e materialismo, de 1980, que o texto foi disponibilizado em sua
completude para o publico. Para Williams (1980), a publicidade transformou-se nos
séculos XIX e XX, passando de simples anuncios de lojistas que buscavam vender
seus produtos, no século XVII, para um aspecto central do capitalismo. Dessa
forma, o autor diferencia-se tanto dos autores que veem a publicidade como um
fendmeno com origens na Antiguidade quanto de pensadores que a localizavam
estritamente ao século XIX.

No texto, Williams (1980) atribui a forga da publicidade na sociedade
moderna, ainda que somente em parte, ao fracasso dos valores e ideais sociais.

Assim, diferente do que ocorre em O pensamento selvagem (1962) de Claude Lévi-
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Strauss, em que 0 pensamento magico é uma forma das sociedades conhecerem e
classificarem o mundo ao seu redor, a associagdo magica, na obra de Williams
(1980), possui uma conotacdo negativa: ela € um sistema semelhante aos das
“sociedades mais simples” em meio a modernidade europeia. E como tal, a
publicidade nada mais é do que um mecanismo de manipulagdo, uma forma de
ludibriar os consumidores finais.

Nota-se, aqui, a existéncia do discurso moralizante do pds-guerra em relacao
a publicidade — e, por extensdo, a0 consumo — e aos meios de comunicacdo. Ha
também um esforco de desnaturalizagdo de praticas culturais e 0 encorajamento de
uma visdo mais critica quanto aos discursos midiaticos. Ambos podem ser
observados no trabalho de Jean Baudrillard. Em O sistema dos objetos (1968),
Baudrillard analisa o consumo a partir da transformacao dos objetos em signos, que
formariam um sistema relacional em que os objetos-signos mediam as relac6es
humanas. Baudrillard (1968), como Williams (1980), vé na publicidade um
alicerce, sendo do capitalismo, do supracitado sistema. Quando o filésofo francés
ndo sO retoma o assunto como também intensifica sua anélise em Sociedade de
consumo, de 1970.

A hipotese de Sociedade do consumo (1970) encontra-se no final de O
sistema de objetos (1968), quando Baudrillard afirma que “[...] o consumo é um
modo ativo de relacdo (ndo s6 com os objetos, mas com a coletividade e com o
mundo), um modo de atividade sistematica [...] no qual se funda todo nosso sistema
cultural.” (BAUDRILLARD, 2000 [1968], p. 206). Nele, o consumo figura como
um sistema em que itens (impessoais) produzidos dentro de fabricas sdo
transmutados em signos, cujo intuito é distinguir os individuos entre si a0 mesmo
tempo em que 0s agrupa corretamente. O consumo é compreendido, entdo, tanto
como um processo comunicacional quanto como uma ferramenta de diferenciacéo
social. A publicidade, por sua vez, ainda desempenha um papel importante em
Sociedade do consumo (1970), sendo o principal canal de transformacdo desses
objetos-signo, de acordo com Baudrillard. A forma como Baudrillard (1968, 1970)
explica a funcdo social da publicidade remete a Marx (1856-7), sendo explicada,
depois, de maneira contundente por Roberto DaMatta:

[...] a publicidade é [...] uma mediacédo profunda entre o universo
selvagem e impessoal da producdo: zona diabolica onde a légica
das utilidades opera a todo vapor; e 0 mundo muito mais
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complexo e proximo de nds dado no que denominamos de
consumo. Aqui, em contraste com a esfera da producéo,
encontramos o sentido, a recordacdo, o0 gosto, o it, a qualidade, a
sensibilidade, a beleza e a propria construgdo da identidade
pessoal e social como centros de um drama que durante anos foi
esquecido pelos estudiosos do capitalismo. (DAMATTA, [1985]
2010, p. 18)

Baudrillard ainda ird retornar a questdo do consumo em um terceiro livro,
intitulado Para uma critica da economia do signo (1972), em que reforca as
hipoteses levantadas anteriormente. Nesse periodo, a animosidade académica em
relacdo aos meios de comunicacao e, por conseguinte, a publicidade e ao consumo
também comecava a retroceder. Dessa forma, € interessante considerar dois
acontecimentos significativos dentro da esfera académica que ocorreram no ano de
1964 que podem ter auxiliado na acolhida mais positiva do consumo no meio.

O primeiro deles foi a consolidagdo dos Estudos Culturais no Reino Unido.
Richard Hoggart (1918-2014), Raymond Williams (1921-1988) e Stuart Hall
(1932-2014) fundaram o Centro de Estudos Culturais Contemporaneos (Centre for
Contemporary Cultural Studies, no original, em inglés) na Universidade de
Birmingham, na Inglaterra. Materializava-se, assim, uma disciplina que comegou a
tomar forma no final dos anos 1950, com obras seminais como Culture and society
(1958), de Raymond Williams, The uses of literacy (1957), de Richard Hoggart, e
The making of the English working class (1963), de Edward P. Thompson: 0s
Estudos Culturais (CEVASCO, 2003). Influenciados pelo marxismo, pelo
movimento feminista e pelo estruturalismo, dentre outros movimentos intelectuais
da época, os pensadores que integravam o Centro de Estudos Culturais
Contemporaneos buscavam compreender fendmenos culturais pouco explorados no
meio académico até entdo, como a recep¢do e a producdo de discursos, 0 consumo
e a representagéo, dentre outros, a partir de uma visao interdisciplinar. Ou seja, sem
aterem-se aos limites impostos dentro dos departamentos universitarios

(CEVASCO, 2003; ORTIZ, 2004). Assim,

[a] moderna convergéncia, incorporada pela sociologia
contemporénea da cultura, é de fato uma tentativa de elaborar, a
partir de determinado conjunto de interesses, aquelas idéias
gerais, sociais e socioldgicas, nas quais foi possivel conceber a
comunicacdo, a linguagem e a arte como processos sociais
marginais e periféricos ou, quando muito, como secundarios e
derivados. Uma moderna sociologia da cultura, quer em estudos
qgue lhe sdo peculiares, quer em suas intervengfes numa
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sociologia mais geral, preocupa-se acima de tudo em investigar,
ativa e abertamente, a respeito dessas relacbes tidas como
verdadeiras e presumidas, e sobre outras relacdes possiveis e
demonstraveis (WILLIAMS, 1992, p. 10)

Como pode ser constatado nas palavras de Williams (1992), o estudo da
comunicacdo, na visdo do Centro de Estudos Culturais Contemporaneos, difere do
da Escola de Frankfurt (MOGENDORFF, 2012), um dos primeiros nucleos a
dedicar-se ao estudo do tema. Para os estudiosos do Centro de Estudos Culturais
Contemporaneos, uma reportagem, um filme, uma série, um anancio ou um livro,
por exemplo, esta intrinsecamente conectado a sociedade em que foi criado e pela
qual circulou, fornecendo, assim, um reflexo fiel de seu tempo. Ou, ainda, um
recorte desse tempo. Assim, impressos no discurso mididtico hegemonico,
encontram-se tragcos de conflitos, de concessdes e de resolugdes em todos esses
produtos. Eis, pois, o impulso intelectual que levou o proprio Williams (1980) a
analisar a publicidade enquanto fenémeno sociocultural em “Publicidade: um
sistema magico”. De fato, Marshall McLuhan constataria, em sua obra mais famosa,
Os meios de comunicacdo como extensdo do homem (1964), que os anuncios
publicitarios sdo materiais muito ricos para analise na area da comunicacao social,
pois espelham de forma fidedigna a nossa sociedade.

O segundo marco deste ano foi a publicacdo da obra Apocalipticos e
integrados (1964), de Umberto Eco, em que ele questiona a divisdo do meio
académico quanto aos meios de comunicacdo: para uns, a midia é um veiculo de
alienacdo e manipulacdo de massa; outros sequer consideram encara-la de maneira
critica. Eco (1964) chama os primeiros de “apocalipticos”; os ultimos, de
“integrados”. Além de constatar que o antagonismo entre uns e outros estagnava o
campo de estudos, o autor ainda destaca o viés moralista, até mesmo maniqueista,
que dominava parte dos discursos relacionados ao assunto e o pensamento acritico
do resto (ECO, 1964). Para o fil6sofo, a mass media é um dos fatos inescapaveis da
vida na sociedade moderno-contemporanea. Ao investigar a condicdo humana é
impossivel dissocia-la dos meios de comunicacdo, sejam os jornais, o radio, a
televisdo ou as formas ainda por vir. Eco, inclusive, ironiza o fato de que “[...] nem
mesmo o virtuoso, que, indignado com a natureza inumana desse universo da
informagdo, transmite o seu protesto através dos canais de comunicagio de massa.”
(ECO, 2015 [1964], p. 11).
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Notam-se, portanto, mudancgas que se intensificardo nos anos seguintes
conforme diversos pensadores das ciéncias sociais e humanas comecam a se dedicar
a analise de aspectos simbolicos do consumo. Um dos primeiros a fazé-lo é Roy
Wagner, que se debruca sobre a forma como os homens inventavam — e inventam
— suas realidades — valores, crencas e desejos — no livro A invenc¢do da cultura
(1975). Para o antropdlogo, o jornalismo, o entretenimento, a arte, a religido e a
publicidade emergem, entdo, como mecanismos de intepretacdo da cultura. De
maneira semelhante a que foi teorizada por Baudrillard (1968, 1970) poucos anos
antes e Karl Marx (1856-7) mais de um século atras, embora este Gltimo ainda ndo
fosse de conhecimento geral, Wagner defende que o discurso publicitario “[...]
redefine sutilmente que tipo de resultados as pessoas ‘desejam’ ao falar de seus
produtos em termos de desejos. Se ela consegue ‘vender’ esses desejos e a qualidade
de vida que eles implicam, ‘vende’ também o produto que esses desejos e essa vida
objetificam” (WAGNER, 2012 [1975], p. 162-3). Wagner (1975) defende, portanto,
que ocorre uma aproximacao da “magia” da publicidade e da “magia” de sociedades
tribais, mas sem o teor negativo atribuido por Williams (1980).

Em 1979, Pierre Bourdieu publica A distin¢do: critica social do julgamento.
Resultado de uma pesquisa, realizada entre os anos de 1963 e 1968, que contou com
mais de 1.200 participantes para determinar o que caracteriza o “gosto” de um
individuo, Bourdieu conclui, em A distin¢é@o (1979), que o “gosto”, seja em rela¢ao
a pecas do vestuario, arte, posicOes politicas, esportes e/ou midia, é classificatério
e orientado por questdes simbdlicas. Ou seja, as preferéncias individuais de uma
pessoa, manifestas por meio do consumo, sdo formadas a partir das estruturas e das
relacBes sociais nas quais ela estd inserida. Condicionados pela associacdo a
terceiros, o “gosto” de um individuo também ¢ uma ferramenta de distin¢do, que
aproxima pessoas que compartilham similaridades entre si ou, entdo, as afasta
devido as suas diferencgas.

Conclusao semelhante pode ser encontrada na obra O mundo dos bens: para
uma antropologia do consumo (1979), de Mary Douglas e Baron Isherwood.
Douglas, entdo uma renomada antropéloga, e Isherwood, um economista bem
conhecido em seu campo de atuacdo, resolveram investigar o motivo pelo qual as
pessoas querem bens. Na época, a literatura especializada sobre o0 assunto ndo era
tdo volumosa quanto o € hoje e o foco costumava ser mais direcionado a publicidade

e questdes correlatas do que ao fendbmeno em si. Além disso, quando falavam de
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consumo, a prioridade ndo era o motivo pelo qual as pessoas o faziam, mas, sim,
apontar os maleficios — morais, ambientais, etc. — da pratica. O consumidor, por sua
vez, ndo passava de uma figura passiva cujas decisdes eram ditadas por terceiros.
Diante desse cenario, Douglas e Isherwood propdem que o fenbmeno nédo seja
considerado somente uma forma de saciar necessidades fisicas e/ou mentais, mas,
sim, um fendémeno social que ndo existe somente como consequéncia do trabalho.
Para tanto, os autores fazem uma revisao, na primeira metade da obra, do estado de
arte de teorias antropologicas e econdmicas em relacdo a conceitos e praticas
associadas a esfera do consumo e, a luz delas, buscam entender a demanda por bens
de consumo na sociedade moderno-contemporanea. Eventualmente, Douglas e
Isherwood (1979) demonstram como 0s bens de consumo formam um sistema
informacional (de comunicacdo), podendo, inclusive, incluir ou excluir
determinado individuo de um grupo. Na segunda metade de O mundo dos bens
(1979), articula-se essa nogdo a esferas econdmicas na etnografia e demonstrar a
amplitude de sua dimensdo por meio de comparag6es internacionais.

A obra de Douglas e Isherwood ¢é aquela que, enfim, legitima o fendmeno
como uma forma de compreender a sociedade moderno-contemporénea (ROCHA,
FRID e CORBO, 2016). De fato, o aval de uma antrop6loga renomada parece ter
encorajado mais pesquisadores a aplicar os conceitos, ideias e categorias da
antropologia ao estudo do consumo. Eis, pois, que O mundo dos bens (1979)
inaugura uma nova década de entusiasmo crescente em relacdo ao fendbmeno. Um
exemplo desse momento histérico é a obra Magia e capitalismo: um estudo
antropolégico da publicidade (1985), do antrop6logo Everardo Rocha.

Nela, conceitos antropolégicos, como mito, totemismo, ritual e magia, séo
aplicados as narrativas publicitarias e a propria publicidade como uma forma de
compreender melhor seu lugar em nossa sociedade. O texto “Vendendo totens: um
prefacio prazeroso para Everardo Rocha”, introdugéo ao livro Magia e capitalismo,
escrito por Roberto DaMatta (1985), realiza movimento similar. Em ambos,
propBe-se que o capitalismo deixe de ser pensado a partir de perspectivas utilitarias
e economicistas para pensa-lo de outra maneira — a saber: via sistemas simbolicos.
E mais, que a nossa sociedade ndo ¢ tdo diferente das sociedades “primitivas”. De
fato, da mesma forma que o totemismo estabelece uma relacdo de

complementaridade entre cultura e natureza nas sociedades ditas “selvagens”, a
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publicidade medeia a relacdo entre producdo e consumo nas sociedades ditas
“civilizadas”. Ela emerge, entdo, como um sistema classificatorio (ROCHA, 1985).

O impacto da obra, porém, vai além da sua aplicacdo de aspectos
antropoldgicos aos estudos de consumo, Magia e capitalismo (1985) estimulou o
debate académico sobre o consumo e temas correlatos em diversas disciplinas, da
Administracdo ao Direito a Psicologia, inaugurando e popularizando o campo de
estudos no Brasil (AUCAR, 2016). O que também pode ser um sinal de uma
diminuicdo da animosidade em relacdo ao fendmeno. Uma nova leva de estudiosos
certamente d& credéncia a ideia: a0 mesmo tempo em que buscam compreender
como 0 consumo esta conectado ao capitalismo, ha um esforco para fazé-lo sem
realizar julgamentos de valor, como ja ocorrera outrora.

E o caso de Daniel Miller (1987, 2007), que propde uma perspectiva mais
positiva em relagcdo ao consumo em Material culture and massconsumption (1987)
e, mais tarde, a cultura material em seu artigo “Consumo como cultura material”
(2007), em que volta a defender sua visdo. Miller (1987, 2007), cuja obra costuma
focar no estudo da relacdo dos seres humanos com o0s objetos ao seu redor, afirmou,
em sua primeira obra, que o consumo nao é simples expressdo do capitalismo, mas
a capacidade de especializacdo, no sentido de tornar-se unico, dependendo do seu
consumidor. Ainda que o Miller (1987, 2007) ndo concorde mais inteiramente com
essa perspectiva, a contribuicdo do autor foi imprescindivel para o campo de
estudos do consumo, e o autor ainda defende que é impossivel separar a humanidade
da materialidade, sendo o consumo uma forma de criar lacos comunitarios através
do — ou, ainda, dentro do — sistema capitalista. Para ele, é preciso reconhecer a
maneira como 0 consumo impacta os relacionamentos humanos “[...] ndo para
valoriza-las, mas para reconhecé-las e entender as responsabilidades que surgem
quando nos beneficiamos enquanto consumidores através de precos baixos para o
prejuizo de outros” (MILLER, 2007, p. 53).

Também em 1987, Colin Campbell publica A ética romantica e o espirito
do consumismo moderno. Na obra, em que o0 autor dialoga com A ética protestante
e o “espirito” do capitalismo (1920), de Max Weber, 0 consumo é considerado um
fendmeno tdo importante quanto o asceticismo protestante para a expansdo do
capitalismo na modernidade. Desde 1904, Weber (1920) defendia a influéncia do
protestantismo alemé&o, materializada na valorizagdo social do trabalho e da

producdo no senso comum, como sendo essencial a consolidacdo do sistema
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capitalista no Ocidente. Campbell (1987) concorda, em parte, com 0 pensador.
Embora o asceticismo protestante tenha sido indispensavel na consolidacdo do
capitalismo, o autor argumenta que a ética romantica e os seus valores também
foram essenciais para o0 desenvolvimento dele. Para Campbell (1987), o
romantismo carrega, consigo, uma ideologia, estética e valores préprios. Afinal, o
movimento romantico € uma reacdo ao racionalismo, que teve bastante repercussao
na Europa anteriormente. Ainda assim, ser romantico ndo se limita a uma
sensibilidade maior, incluindo uma gama de habitos, como possuir propriedades no
campo e na cidade, ir ao teatro, viajar, vestir-se de uma maneira especifica — 0 uso
de calcas amarelas e de coletes azuis popularizou-se com a obra Sofrimentos do
jovem Werther (1774), de Goethe?* — e acumular conhecimento em diversas areas.
Campbell (2001 [1987], p. 135) observa, entdo, que “[...] muitos dos produtos
culturais oferecidos a venda nas sociedades modernas sdo consumidos, de fato, por
servirem de apoio a elaboragdo dos devaneios.” Os valores, a ideologia e o estilo de
vida encorajado no movimento romantico, que, com frequéncia, resultava em gastos
volumosos, permite uma articulacdo maior entre producao e consumo, promovendo
a expansdo do sistema capitalista ao longo do século XVl para Campbell (1987).

Um ano depois, Grant McCracken publica Cultura e consumo (1988), livro
gue reune nove ensaios sobre a histéria, teoria e pratica do consumo. Na primeira
parte da obra, McCracken (1988) defende a nog¢do do consumo moderno enquanto
artefato histérico, discorrendo sobre o desenvolvimento do fenémeno na corte de
Elizabeth I, da Inglaterra, e de Luis XIV, na Franca, até o surgimento das lojas de
departamento nos grandes centros urbanos da Europa no século XIX, que ainda
orientam a experiéncia de consumo na contemporaneidade. O autor se debruca
sobre a relagdo entre cultura e consumo em um contexto histérico com o intuito de
situar melhor discussdes futuras sobre o carater simbolico dos bens e das atividades
de consumo, o foco dos outros segmentos da obra.

Considerando a ideia de vestuario-linguagem como sendo infundada,
devido, em parte, a popularizacdo da metafora que levou ao embotamento do senso
critico, McCracken (1988) prop6e que os significados culturais sejam vistos de
maneira mais fluida, movendo-se livremente em diversas esferas da vida social.

Assim sendo, a publicidade seria o canal pelo qual os significados do mundo seriam

2 Fonte: https://www.ufsm.br/midias/arco/efeito-werther/. Acesso em: 22/04/2022.
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transferidos para os bens de consumo, que por sua vez fariam a mesma articulagéo
pelas pessoas que os adquirissem. O consumo é entendido, entdo, como um sistema
simbolico, moldado e orientado por construcdes culturais na mesma medida em que
molda e orienta; cultura e consumo, portanto, estdo ligados em uma relacdo de
interdependéncia.

Eis, pois, que a década de 1980 ndo s6 marca uma preocupagao maior com
0 mantimento de uma postura mais neutra diante do consumo enquanto fenémeno
sociocultural, mas também com a histéria cultural do consumo (CORBO, 2018).
Em The birth of a consumer society: the commercialization of eighteenth century
England (1982), referenciado por McCracken (1988) em sua obra, os dos
historiadores Neil McKendrick, John H. Plumb e John Brewer buscam entender
como “sociedade do consumo” originou-se. Eles notaram que embora a revolugéo
industrial tenha sido amplamente estudada, pouca ou nenhuma atencdo foi
dispensada a revolugdo do consumo, que ocorreu junto a ela. McKendrick,
responsavel pela primeira parte de The birth of a consumer society (1982), aponta
a expansdo da moda e o desenvolvimento incipiente de técnicas de marketing, como
as usadas por Josiah Wedgwood em seu negdcio de ceramica, que McKendrick
analisa em um estudo de caso, como indicios das transformages socioculturais no
ambito do consumo naquele periodo. Por sua vez, Brewer estuda a relacdo entre
consumo e politica naquele mesmo periodo. Por fim, Plumb investiga os impactos
sociais da revolugédo do consumo, da comercializagdo do lazer ao posicionamento
de criangas como consumidoras.

No mesmo ano, Rosalind Willams publicou Dream worlds: mass
consumption in late nineteenth-century France (1982), em que examina aspectos
do que também chama de uma revolugdo do consumo do outro lado do canal da
mancha, quando surgiram os grandes magazines. Um ano antes, em 1981, Michael
Miller publicou The Bon Marché: bourgeois culture and the department stores,
1869-1920, em que ele investiga a consolidacdo da loja de departamento de Aristide
Boucicaut, que d& nome a obra, como um espaco de consumo muito conhecido na
Franca. O dialogo dos estudos de antropologos, que contribuem com conceitos e
teorias classicos do seu campo ao analisar 0 consumo, e de historiadores, que
destacam a importancia da perspectiva histérica em suas pesquisas, resulta no que
Corbo (2018) denomina de “antropologia historica do consumo”, uma (nova) linha

de pesquisa em ascensao.
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Apesar da persisténcia dos obstaculos apontados no inicio deste capitulo
(ROCHA, 2005; CAMPBELL e BARBOSA, 2006), a partir dos anos 1990
testemunha-se 0 aumento e a diversificacdo da producao de trabalhos académicos
sobre o consumo que buscam contempla-lo em sua completude. Em 1991, Mike
Featherstone publica Cultura do consumo e pos-modernidade, em que ele analisa o
consumo & luz do conceito da poés-modernidade. Gilles Lipovetsky escreveu uma
breve historia sobre o luxo (LIPOVETSKY, 2005) e, mais tarde, analisou o que
classificou como hiperconsumo (LIPOVETSKY, 2007). Nestor Garcia Canclini
(2008) debrugou-se sobre o estreitamento da relagcdo entre consumo e cidadania
diante da globalizacdo. Zygmunt Bauman (2007) explorou a transformacéo de
individuos em mercadorias na sociedade do consumo. Mais tarde, Daniel Miller
(2013) novamente investiga a cultura material em Trecos, trocos e coisas. Assim,
pesquisadores dos mais diversos campos do saber dedicam-se ao estudo do
consumo enquanto um fendmeno sociocultural que medeia a relagdo entre
individuos dentro da sociedade moderno-contemporanea (VEBLEN, 1899;
BAUDRILLARD, 1968, 1970, 1972; DOUGLAS, ISHERWOOD, 1979;
CAMPBELL, 1987, MCCRACKEN, 1988). Como pode ser observado nos
exemplos citados acima, isso é feito a partir de inUmeros recortes e, com 0 passar
dos anos, do encontro de diferentes disciplinas.

Considerando o recorte pretendido pela presente pesquisa, porém, é
necessario apontar a marginalidade e o crescimento da figura da mulher dentro dos
estudos de consumo. Isso também responde a Ultima pergunta que surgiu ao longo
da secdo atual desta investigacdo, referente a forma como a mulher relaciona-se
com esse fendomeno. Afinal, existe uma tendéncia a “[...] enfatizar a produg@o, como
fundamentalmente masculina, ignorando ou subestimando as atividades
relacionadas ao consumo que, na sociedade ocidental, sdo majoritariamente
associadas as mulheres” (COSTA, 2000, p. 255). Ainda que, como apontado por
uma série de pensadores e pesquisadores, de Smith (1776) e Marx (1856-7) a Rocha
(1985), DaMatta (1985) e Campbell (1987), bem como na revisao atual do estado
de arte do campo, producdo e consumo estdo fortemente conectadas na sociedade
moderno-contemporénea, sendo dificil elaborar uma discussdo teorico-
metodoldgica de uma sem mencionar a outra.

Similarmente, frequentemente incorreu-se no erro de desconsiderar o papel

da mulher na sociedade do consumo apesar do peso consideravel que lhe era
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atribuido desde os primdrdios dos estudos de consumo: em A teoria da classe
ociosa (1899), Veblen afirma que a mulher burguesa ou aristocrata, confinada ao
ambiente doméstico, era quem mais praticava o “consumo conspicuo”, exibindo o
poder pecuniario e alavancando o status do seu marido; Sombart (1920) aponta o
papel crucial desempenhado pelas cortesas europeias na expansao do consumo de
bens de luxo; e Baudrillard, em A sociedade de consumo (2011, p. 116), constata
que “[...] vende-se a mulher a mulher [...] ao pensar que ela olha pela higiene e se
perfuma, se veste, em suma se ‘cria’, a mulher consome-se”, colocando-a como um
dos personagens centrais do consumo moderno. De fato, independente do objeto
e/ou servigo anunciado — seja sobre energia elétrica, eletrodomésticos, inseticidas,
bancos, dentre outras categorias —, a publicidade, com frequéncia, é direcionada as
mulheres como as responsaveis pelas decisbes que concernem o lar
(MARCONDES, 2001).

Na década de 1970, ocorre, enfim, uma aproximacao entre os estudos de
consumo e as questdes de género. Gender advertisiments (1976), de Erving
Goffman, foi publicado primeiro como um artigo na revista Studies in the
Anthropology of Visual Communication e depois, em 1979, como livro. Neste
estudo, o soci6logo coletou, catalogou e analisou centenas de andncios veiculados
nos anos 1970 com o intuito de observar como homens, mulheres e criacdo eram
representados dentro da narrativa publicitaria. Goffman (1976) percebeu, entéo,
que, com frequéncia, as mulheres eram retratadas em papéis subalternos ou
submissos a figura masculina. O que ndo implicava, porém, em uma representacdo
de todo desconexa da realidade. Para ele, os anuncios simplesmente replicavam,
ainda que de maneira mais intensa, os rituais do meio em que circulavam (chama-
Ihe de “hiper-ritualiza¢do™).

Um ano depois, em 1977, Goffman volta a abordar a questdo da
representacdo da mulher e feminilidade na publicidade no artigo “La ritualisation
de la féminité”, publicado na Actes de la recherche em sciences sociales. Em
ambos, a publicidade é compreendida enquanto plataforma privilegiada para
compreensdo da sociedade moderna por meio das representacdes e ritualizacbes
contidas dentro de si. Ou seja, a publicidade é compreendida enquanto um sistema
que reproduz e incentiva a reproducgéo de normas sociais. A abordagem de Goffman
(1976) remete a de outros estudiosos do consumo, como Baudrillard (1972) e

Wagner (1975). A coleta, categorizagéo e analise sistematica, porém, assemelha-se
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a abordagem de Stuart Hall (2016, p. 11), um dos fundadores e diretor, entre 1968
e 1980, do Centro de Estudos Culturais Contemporaneos, que propde que se faca
um “interrogatério da imagem” como forma de entender melhor as dinamicas
dentro de uma comunidade. Particularmente, “[...] quem ganha e quem perde com
elas, quem ascende, quem descende, quem € incluido e quem é excluido”
(ITUASSU, 2016, p. 10). Hall (2016), como Goffman (1976), reconhece a
existéncia das relagcdes de poder entre os sexos dentro dos andncios publicitarios.
N&o por serem ruins, mas por reproduzirem, em parte, as coisas tais como elas eram
— e sd0 — na sociedade.

Para a historiadora Michelle Perrot, “[...] existe uma abundéncia, e mesmo
um excesso, de discursos sobre as mulheres; avalanches de imagens, literarias ou
plasticas, na maioria das vezes obras dos homens” (PERROT, 2017, p. 22). Os
também historiadores Georges Duby e Paul Veyne acreditam ser impossivel
compreender o olhar da mulher por meio dessas narrativas, pois elas estdo
impregnadas pelo olhar masculino (PERROT, 2017). Ainda assim, Perrot (2017)
reconhece a importancia da criacdo de um “[...] inventario das representacdes de
feminilidade,” e, a partir deste, que se investigue como as mulheres “[...] viam e
viviam suas imagens.” Dentro da “antropologia histérica do consumo” (CORBO,
2018), porém, desenvolve-se outra abordagem aplicando uma perspectiva
interdisciplinar — a saber: a aproximacdo entre areas distintas — que permite
contemplar o recorte de género dentro da mesma.

Isso é 0 que ocorre, por exemplo, em Shopping for pleasure: women in the
making of London’s West End (2000), de Erika Rappaport. Nele, a autora descreve
a atividade em torno do West End, uma &rea movimentada em Londres devido as
sedes empresariais e teatros, no final do século XIX e inicio do século XX.
Rappaport analisa a regido como um espago de entretenimento e consumo voltado
para mulheres das classes média e alta. Restaurantes, parques, clubes e lojas de
departamento desempenharam um papel importantissimo na transformacdo das
formas de sociabilidade feminina naquele periodo. O livro Paraiso do consume:
Emile Zola, a magia e os grandes magazines (2016), de Everardo Rocha, Marina
Frid e William Corbo, também explora tematica similar ao partir da narrativa
verossimilhante do Au bonheur des dammes (1883), de Emile Zola (1840-1902),
para estudar os grandes magazines e sua relevancia na consolidagdo do consumo

na modernidade. Ainda que a questdo da mulher néo seja o objeto central da obra,
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nota-se uma dedicacdo consideravel na analise do papel que as mulheres durante
esse processo.

Em 2007, Maria Claudia Bonadio publicou o livro Moda e sociabilidade:
mulheres e consumo na S&o Paulo dos anos 1920, em que estuda articulacGes entre
0 consumo de luxo e as transformacgdes pelas quais a cidade passava naquele
momento. Parc Royal: um magazine na Belle Epoque Carioca (2013), de Marissa
Gorberg, revisita a histéria da loja de departamento que inaugurou em 1887 e
fechou as portas depois de um incéndio em 1943. Assim, nos anos 2000 e 2010,
esses estudos popularizam-se: se estuda a relagéo da bicicleta e das sufragistas
(BERALDO, 2019), a articulagdo das lojas de departamento com as ativistas
britanicas (CHAPMAN, 2015) e a associac¢do do cigarro a independéncia feminina
(LEAL, FREIRE FILHO e ROCHA, 2016), dentre outras perspectivas. Assim, 0
consumo, reconhecido como uma arena de disputas (MCCRACKEN, 1983),
emerge como uma esfera mais receptiva as demandas femininas.

O presente capitulo revisitou as origens e os desdobramentos dos estudos de
consumo e comunicacdo, de maneira geral, para demonstrar a tradicao tedrica, a
partir de uma perspectiva tedrica-historico-cultural, em que esta tese esta inscrita,
dando énfase a autores e textos que auxiliam na construcdo de debates e da linha de
raciocinio nos proximos capitulos. Afinal, o objetivo desta investigacao é o estudo
de articulac@es entre consumo, comunicagdo e movimento das mulheres no século
XIX. De forma mais especifica, 0 objetivo é entender como as dindmicas do
consumo, em seu limite, podem ter auxiliado na consolidacdo de um discurso com
contornos feministas no periodismo brasileiro dos anos 1800. Antes disso, porém,
nos debrucamos sobre o desdobramento de movimentos e teorias em torno do papel

social da mulher no Ocidente.



2. Notas sobre movimentos femininos no Ocidente

A presente tese explora um recorte especifico na historia das mulheres no
Brasil, quando periodicos com ideias que s&o, hoje, mais associados ao(s)
movimento(s) feminista(s) comecaram a circular, entre os anos 1850 e 1900, com
certa regularidade no territorio nacional. Em especial, no eixo Rio-S&o Paulo. As
particularidades do periodismo e do periodo serdo observadas com mais cuidado no
proximo capitulo; por ora, nos dedicamos & revisdo dos embates tedricos em torno
da figura feminina e das suas capacidades mentais, sociais, econdmicas e politicas

no Ocidente.

Com isso, buscamos atender a trés propdsitos: (i) mostrar a construcao do
pensamento sobre o papel da mulher na sociedade a partir de uma visdo feminina,
e esquadrinhar conexdes entre movimentos femininos e feministas passados e
presentes; (ii) rememorar a existéncia do movimento das mulheres no Brasil desde
0s seus primordios, no seculo XIX, rejeitando o ditame do senso comum de que foi
um movimento iniciado tdo somente no século XX; e (iii) explorar a relacdo dos
movimentos das mulheres, da comunicacdo e do consumo, com todas as
articulagdes e rupturas possiveis. Com o intuito de facilitar a leitura e a
compreensdo da presente investigacdo, almejamos descrever os fatos e
desdobramentos tedricos em ordem cronoldgica; em algumas ocasides, no entanto,

foi necessario fugir ao molde para esclarecer aspectos relevantes para esta tese.

2.1. Da natureza feminina aos direitos das mulheres

E normal associarmos a palavra “feminismo” & emancipagdo feminina, &
investigacdo das causas e dos mecanismos das desigualdades entre 0s sexos em
nossa sociedade, a reivindicacao de direitos como voto, trabalho e educacéo, assim
como as transformacoes politicas e socioculturais que contemplam as mulheres. No
Ocidente, o feminismo surge da “[...] constru¢do de uma critica que vincula a

submissdo da mulher na esfera doméstica a sua exclusdo da esfera
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publica.” (MIGUEL, 2014, p. 19). Mas o que ¢ “feminismo” e quem foi a primeira
pessoa a usar a palavra “feminista”?

De acordo com Rachel Offen (1987), a origem do primeiro pode ser tracada
ao inicio do século XI1X e ao filésofo Charles Fourier (1772-1837) embora 0 ano
exato em que o termo foi cunhado continue sendo motivo de disputa entre
académicos. Para alguns, o fato deu-se ainda em 1808, na publicagdo da primeira
edicdo da obra Théorie des quatre movements (1808), enquanto outros acreditam
que s6 ocorreu em 1841, com a segunda edicdo (péstuma) (OFFEN, 1987). Ja a
palavra “feminista” ¢ facilmente tracada de volta ao romancista Alexandre Dumas
Filho (1824-1895), que a usou em L’ ’Homme-femme, de 1872, embora com um
significado diferente do que foi popularizado hoje em dia. Ainda assim, Offen
(1987) destaca que foi s6 no final do século XIX que o uso das palavras se tornou
mais corriqueiro. No Brasil, encontram-se evidéncias do mesmo: existem quatro
referéncias ao “movimento feminista” no Jornal do Brasil, criado em 1891, entre
0s anos 1890 e 1899; trinta e sete artigos de 1900 a 1909; e cinquenta e um entre
1910 e 1919. No mesmo periddico, a busca pela palavra “feminismo” ¢ usada trés,
oitenta e sete, e setenta e nove, respectivamente, nos mesmos periodos acima®.

Os anos supracitados alinham-se perfeitamente, pois, na narrativa linear das
“ondas”, popularizada dentro e fora do movimento feminista no Ocidente. Temos
entdo (BIROLI; MIGUEL, 2014, ROVERE, 2019): a “primeira onda”, entre 1880
e 1960, cujo foco é a reivindica¢do do voto, do direito a educacao e ao trabalho; a
segunda, que se estende dos anos 1960 até os anos 1980, e foca em questdes
socioculturais, como igualdade salarial, liberdade sexual etc.; a terceira, que nasce
de cis@es identitarias dentro dos movimentos das décadas anteriores e culmina, a
partir da década de 1980, em um movimento cada vez mais plural. Nas Gltimas duas
décadas, diversos académicos tém apontado o inicio de uma “quarta onda”,
marcada, em parte, pelo uso da tecnologia (HOLLANDA, 2018, ROVERE, 2019).
Entretanto, embora o0 movimento sufragista tenha ganhado momentum no final do
século XIX e no inicio do século XX, notam-se incursdes sociopoliticas com
participacdo feminina anteriores a este periodo. A propria palavra “feminismo”,

como apontado por Offen (1987), foi cunhada antes disso.

25 Acesso em: 04 mai. 2022.
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De fato, reflexdes sobre a natureza da mulher, o ambiente doméstico, a
feminilidade, a relacdo entre os sexos, dentre outras pautas, ja estavam sendo feitas
muito antes do século XI1X. E ndo s, como é possivel supor, por homens. Um dos
exemplos mais antigos € o de Christine de Pisan (1364-14307), que escreveu a obra
La Cité des dames (1405) para rebater acusacfes que considerava injustas contra
seu sexo. Em particular, as de Jean de Meun, autor da segunda metade de Roman
de la rose (1280), que criticou a natureza feminina, associando-a a falsidade
(ROVERE, 2019). O Roman de la rose ¢ um poema francés da ldade Média que
versa sobre amor cortés?® e cuja primeira metade, escrita entre 1225 e 1230, é
atribuida a Guillaume de Lorris. Nela, narra-se o cortejo de uma donzela por meio
de diversas alegorias, dentre as quais a associa¢do da amada a uma rosa e da corte
ao jardim. Entretanto, o poema nao foi finalizado de modo que, décadas depois,
Jean de Meun o fez ao mesmo tempo em que compartilhava suas opinides — por
vezes, controversas — sobre diversos aspectos da sociedade de seu tempo?’. Para
alguns, inclusive Christine de Pisan, o poeta francés foi impiedoso em suas
caracterizacdes das mulheres, acusando-as de serem ardilosas e desleais. Para
outros, porém, Jean de Meun era o Heraldo de um novo movimento literéario e
humanista, mais irénico, ousado e “natural” (DAHLBERG, 1995).

Aprofundar-se nesse debate implicaria o0 abandono do proposito original da
investigacdo desta tese, por isso nos limitamos a apontar que a obra de Jean de
Meun levou a um debate acirrado na corte de Carlos V (1364-1380) que resultou na
publicacdo das primeiras obras em defesa do sexo feminino, ambos da autoria de
Christine de Pisan: Querelle de la rose (1402-1410?) em que a autora reune a
correspondéncia trocada com Jean de Montreuil e Gontier Col durante o debate dos
méritos de Roman de la rose; e La Cité des dames (1405), em que a fil6sofa compila
mais de 150 relatos biograficos sobre mulheres ilustres na ciéncia, nas artes, na
politica e na Igreja. Se a primeira obra tornou o debate literario e moral em torno
da mulher dentro da corte francesa publico, a segunda é a cartada final de Pisan em
defesa de seu sexo, refutando a ideia de que as mulheres sejam incompativeis com

0 uso da razdo e/ou que os defeitos das quais as acusam sejam intrinsecos ao seu

26 0 amor cortés ¢ uma forma de sensibilidade que surge na Europa medieval. Popularizado pelo
trovadorismo e em romances, ele caracteriza-se por atitudes, mitos e etiqueta especifica em relagao
ao amor e a amada, que surge, nesse contexto, de maneira idealizada e pura (BARROS, 2011).

21 Fonte: https://www.britannica.com/topic/Roman-de-la-rose. Acesso em: 04 mai. 2022.
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sexo (SCHMIDT, 2020). Esse é considerado um dos principais marcos da ecloséo,
entre os séculos XV e século XVII, do que é conhecido por muitos historiadores
como “questdo das mulheres” (querelle des femmes, no original, em francés),
expressao que designa um conjunto de textos, escritos em um espaco de mais de
quatro séculos, que questionavam a natureza das mulheres e seu papel na sociedade
(KELLY, 1982). Um debate reavivado, em parte, pelo resgate de ideias do Periodo
Cléssica, cuja visdo das mulheres nio era das mais elogiosas?®.

Em resposta, as mulheres letradas e com tal inclina¢do — “[...] mulheres de
escaldes mais elevados ou, mais frequentemente, por membros femininos de uma
classe distintamente moderna e letrada que servia aos escalfes superiores de uma
sociedade hierarquica.” (KELLY, 1982, p. 7)% ou, ainda, filhas, irmas e sobrinhas
de professores humanistas (KELLY, 1982) — protestaram da unica forma que lhes
parecia viavel: por meio da pena. Nao Ihes ocorreu — e a ideia demoraria a formar-
se — ou ndo era possivel organizar-se de maneira mais ativa. Ainda assim, escrever
sobre o0 assunto ndo foi uma iniciativa que ocorrera anteriormente, tornando-a um
marco na historia das mulheres. No final do século XVII, dois pontos tornaram-se
centrais aos homens e mulheres interessados na defesa do dito “sexo fragil”: (i) a
igualdade entre homens e mulheres; e (ii) a necessidade da educacdo para que as
mulheres pudessem alcancar todo seu potencial.

E interessante notar, aqui, a aproximacao da concepcdo de feminilidade da
“segunda onda” do movimento feminista, que Se apoia no conceito de género como
construgéo social (BEAUVOIR, 1949). Estes foram aspectos defendidos, em maior
ou em menor grau, por Pisan (1405); por Marie de Gourney (1565-1645), que
escreveu o ensaio lgualdade entre homens e mulheres (1622) e que foi editora
postuma, amiga e aluna de Michel de Montaigne (1533-1592); e por Francois
Poullain de La Barre (1647-1723), autor de Da igualdade entre os dois sexos,
discurso fisico e moral, onde vemos a importéancia de se desfazer dos preconceitos

(1679). Nota-se, porém, que os trés compartilham outra caracteristica: seu discurso

28 De acordo com Moisés Romanazzi Torres (2001, p. 49), excluidas da esfera politica, a “[...]
ateniense casada vivia a maior parte do tempo confinada as paredes de sua casa, detendo no maximo
o0 papel de organizadora das fun¢Bes domésticas, estando de fato submissa a um regime de quase
reclusdo.” Além de ser considerada fisicamente inferior aos homens, encontravam conotacfes
metafisicas e éticas para comprovar a subalternidade da mulher perante o sexo oposto. Assim, apesar
da mulher, como o homem, possuir todas as mesmas partes da alma, por exemplo, ha um
desequilibrio na forma da dela que lhe rende social e politicamente incapaz (SCHALCHER, 1998).
2 Traducdo da autora. No original, “[...] women of the higher ranks or, more often, by the female
members of a distinctly modern, literate class that served the upper reaches of a ranked society.”
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em defesa das mulheres embasava-se na religido; a igualdade entre os sexos — tal
como a compreendiam na época — embasava-se na igualdade frente a Deus. Assim,

Gourney (1622) escreve o seguinte:

Caso acreditdssemos que as Escrituras ordenaram que ela
[mulher] cedesse ao homem como indigna de opor-se a ele,
vejam o absurdo que se seguiria: a mulher seria digna de ser feita
a imagem do Criador, de usufruir da santa eucaristia, dos
mistérios da redencéo, do paraiso, e da visdo, ou até da possessao
de Deus, mas ndo das vantagens e dos privilégios do homem. Isso
ndo seria declarar 0 homem mais precioso e mais importante do
gue todas as coisas e, sendo assim, cometer a mais grave das
blasfémias? (GOURNEY, 2020 [1622], p. 12)

No século XVIII, a discussdo da querelle des femmes toma novos contornos,
que coloririam, mais tarde, a “primeira onda” do movimento feminista: a defesa da
educacéo das mulheres como direito e dever do sexo feminino para o melhoramento
da sociedade ocidental, e 0 acesso a esfera politica, por motivos similares (KELLY,
1982). Embora Pisan houvesse afirmado, muito antes disso, que “[se] houvesse o
habito de mandar as meninas para a escola e ensinar-lhes metodicamente as
ciéncias, como fazemos com 0s meninos, elas aprenderiam e compreenderiam as
dificuldades de todas as artes e todas as ciéncias tdo bem quanto eles” (PISAN,
1996 [1405], p. 27), o que havia sido debatido até entdo limitara-se, de maneira
geral, a educacdo religiosa do sexo feminino (ROVERE, 2019) ou pautara-se, como
apontado anteriormente, por discursos religiosos.

Porém, dois fendmenos cruciais ocorrem nesse momento: o deslanchar do
Iluminismo enquanto movimento intelectual e sociocultural europeu, e a eclosdo da
Revolucdo Francesa (1789-1799) (ROVERE, 2019). O primeiro € marcado pela
valorizacdo do pensamento dito racional, em oposi¢cdo ao discurso de origem
religiosa que dominara o cendrio intelectual até entdo; pela defesa dos direitos
individuais, como a vida e a liberdade; e almejava a disseminacdo do conhecimento
com o intuito de assegurar o progresso da humanidade.

A Revolugéo Francesa € vista, entdo, como o grande divisor de aguas na
historia do Ocidente: 0 momento em que os ideais iluministas serdo postos em
pratica em prol de uma sociedade mais justa e igualitaria. Entretanto, ndo é isso que
ocorre. Muitos intelectuais que haviam sido arrebatados pelas promessas da
Revolugdo Francesa, como Nicolas de Condorcet (1743-1794), Olympe de Gouges
(1748-1793) e Mary Wollstonecraft (1759-1797), sentiram-se traidos quando
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observaram a exclusdo das mulheres e a manutengéo do sistema escravocrata nas
colbnias, por exemplo. Ou seja, ao constatar que os principios de Liberté, Egalité e
Fraternité ndo se aplicavam a todos. Isso se deu, em parte, com a publicacdo da
Declaracéo dos Direitos do Homem e do Cidad&do, em 1789, em que a palavra
“homem” ¢ usada como equivalente a “humanidade”, mas que logo observa-se ser
sindbnimo “homens, brancos, livres, nascidos na Franga”. Nicolas de Condorcet
publicou, um ano depois, em 1790, seu ensaio Sobre a Admissdo das Mulheres ao

Direito a Cidadania. Nele, Condorcet defende que:

[...] os direitos dos homens resultam unicamente do fato que eles
sdo seres sensiveis, suscetiveis de adquirir ideias morais, e de
raciocinar sobre essas ideias. Entdo, se as mulheres tém essas
mesmas qualidades, elas tém, necessariamente, direitos iguais.
Ou nenhum individuo da espécie humana tem verdadeiros
direitos, ou todos tém os mesmos (CONDORCET, 2022 [1790],

p. 1).

De Gouges ndo so tinha ideias similares as de Condorcet, como também
defendia o direito ao voto, a heranca, a propriedade privada, ao reconhecimento dos
filhos nascidos fora do casamento, dentre outras questdes que s6 seriam discutidas
muito mais tarde. Sua obra mais famosa, Declaracdo dos Direitos da Mulher e da
Cidada, de 1791, foi uma resposta irdnica, mas sincera, a Declaragdo dos Direitos
do Homem e do Cidaddo. Compartilhnando da mesma crenca na importancia da
educacdo e na universalidade dos direitos invocados durante o lluminismo, Mary
Wollstonecraft e Olympe de Gouges questionaram o discurso dominante em que a
subordinacdo da mulher ao homem era vista como natural, em seu sentido mais
biolégico. Em Reivindicacéo dos Direitos da Mulher, de 1792, Wollstonecraft ndo
contesta a inferioridade intelectual da mulher, mas a atribui, tal qual Condorcet
(1790), aos limites sociais impostos as suas contemporéneas. Reivindicando
direitos similares para as mulheres, a autora destaca, dentre estes, o direito a
educacdo, defendendo que era impossivel que as mulheres ensinassem aos seus
filhos e filhas quando elas proprias ndo possuiam instrucéo suficiente. E mais: que
as restri¢Oes sociais da época limitavam e, pior, tolhiam o potencial intelectual das
mulheres. Mais de cem anos depois, observagao semelhante poderia ser encontrada
em Um teto todo seu (1929), de Virginia Woolf.

Condorcet e De Gouges encontraram seu fim durante o periodo conhecido
“O Terror” ou “Periodo dos Jacobinos” (1793-1794): De Gouges foi guilhotinada e
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Condorcet foi encontrado morto em sua cela. Wollstonecraft conseguiu fugir da
Franca, mas faleceu alguns anos mais tarde depois de dar luz a sua filha, Mary
Wollstonecraft Godwin. Os escritos dos trés, em relacdo aos direitos e a educacéo
feminina, ndo necessariamente perderam-se, mas ndo encontraram eco no mundo
pos-revolucionario que se moldava naquele momento. Condorcet, De Gouges e
Wollstonecraft s&o trés nomes conhecidos, hoje, do dito arqueofeminismo
(ROVERE, 2019) ou protofeminismo, em alguns circulos, designacdes para 0s
movimentos femininos entre os séculos XIV, como a querelle des femmes, e as
chamadas “ondas” do(s) feminismo(s), que se iniciariam no final do século XIX.

O prefixo “proto” significa “anterior” ou “anterior”* enquanto o “arqueo”
exprime a no¢ao de “antigo” e ¢ uma referéncia de Rovere (2019) as similaridades,
por vezes, do campo e da arqueologia. No Brasil, ¢ comum falarmos do movimento
sufragista como o primeiro dos movimentos das mulheres por aqui e mais, nos
referirmos a ele como um processo que se iniciou com Bertha Lutz, nos anos 1920.
Mas, ainda que tardiamente, considerando que toda e qualquer atividade de
imprensa, como a publicacdo de jornais, livros e panfletos, era coibida no Brasil até
1808, com a chegada da familia real portuguesa no pais, o arqueofeminismo e/ou
protofeminismo também chegou ao Brasil. O final do Segundo Reinado (1840-
1889) testemunha, por sua vez, o florescer do sufragismo em jornais de norte a sul
do pais a partir do final do seculo XIX (DUARTE, 2016), caminhando, assim, de
maos dadas as suas contrapartes na Europa e nos Estados Unidos embora, em um
primeiro momento, de forma fisica e politicamente menos organizada.

Os primoérdios do movimento feminista — e da teoria feminista — no Brasil
sdo comumente atribuidos a Nisia Floresta Brasileira Augusta, pseudénimo de
Dionisia Pinto Lisboa (1810 — 1885)%. Nisia Floresta, como Wollstonecraft e De
Gouges, almejava “[...] de elevar a mulher brasileira a sua plenitude de suas
potencialidades humanas.” (SHARPE-VALADARES, 1989, p. i). Assim, ela
publica o Direitos das Mulheres e Injustica dos Homens (1832), em que reivindica
o direito a educacéo e ao trabalho das mulheres a partir de uma logica utilitarista,
comum a época, que conectava a utilidade individual a utilidade social, e fundou,

em 1837, o Colégio Augusto, que permitia que as alunas tivessem acesso as mesmas

% Fonte: https://www.dicio.com.br/proto/. Acesso em 02 nov. 2022.
31 VVamos nos referir a autora pelo seu pseuddénimo, pelo qual se tornou mais conhecida.
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disciplinas ensinadas aos alunos (MORAES, 2016). Assim, ela colocava em pratica

seus principios, que partiam do seguinte pressuposto:

Todos sabem que a diferenca dos sexos sé é relativa ao corpo e
ndo existe mais que nas partes propagadoras da espécie humana;
porém, a alma que ndo concorre sendo por sua unido com o corpo,
obra em tudo da mesma maneira sem atencdo ao sexo. Nenhuma
diferenca existe entre a alma de um tolo e de um homem de
espirito, ou de um ignorante e de um sabio, ou a de um menino
de quatro anos e um homem de quarenta. Ora, como esta
diferenca ndo é maior entre as almas dos homens e a das
mulheres, ndo se pode dizer que o corpo constitui alguma
diferenca real nas almas. Toda sua diferenga, pois, vem da
educacdo, do exercicio e da impressao dos objetos externos, que
nos cercam nas diversas circunstancias da vida. (FLORESTA,
1989 [1832], p. 47).

A obra, considerada, na época, como uma traducgdo livre de Reivindicacdo
dos Direitos da Mulher (1792), na realidade era uma traducdo de Woman not
inferior to man (1739), de Mary Wortley Montagu (1689-1762), da qual, por sua
vez, numerosos trechos podem ser diretamente atribuidos ao ensaio Da igualdade
dos dois sexos (1679), de Francois Poullain de la Barre, ignorado em seu tempo
(DUARTE, 2016, ROVERE, 2019). Origens a parte, o livro de Nisia Floresta trouxe
as Ultimas reflexdes do arqueofeminismo e/ou protofeminismo.

Nota-se, portanto, que o movimento das mulheres no Brasil, apesar das
circunstancias vastamente diferentes das do continente Europeu, ndo tardou em
acompanhar a discussao intelectual que surgia. E mais, que a obra de Nisia Floresta
ndo so vinculou o nome de Wollstonecraft a luta pelos direitos das mulheres no
Brasil, como o popularizou. Campoi (2011) aponta, por exemplo, que a personagem
principal do romance Moreninha (1844), de Joaquim Manuel de Macedo (1820-
1882), leu Mary de Wollstonecraft (sic). Debates sobre a educacdo das mulheres e
0 acesso a esfera politica, como mencionado no inicio deste trabalho, caminhavam
juntos neste momento. Eis que, coincidentemente ou ndo, José Bonifacio de
Andrade e Silva e Manuel Alves Branco apresentaram um projeto que previa a
inclusdo das mulheres na esfera politica do pais, entdo Império, em 1831. Nele,
contemplava-se a participacio feminina em elei¢bes locais®. Nas décadas

seguintes, o voto feminino continuou sendo discutido de forma mais ou menos

82 Fonte: https://www.camara.leg.br/noticias/704329-voto-feminino-foi-conquistado-depois-de-
uma-luta-de-100-anos/. Acesso em 06 de out. de 2023.
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esporadica no Brasil, com destaque para a obra O sistema representativo (1867), do
entdo-deputado e escritor José de Alencar, na qual defende o voto feminino. Na
segunda metade do século XIX, porém, o movimento sufragista ganha momentum
ao redor do mundo, embora as abordagens divergissem entre si, e torna-se o carro-
chefe dos direitos das mulheres.

Em 1865, na Inglaterra, o filésofo e economista John Stuart Mill (1806-
1873), entao membro do Parlamento Britanico, propds que a palavra “homem”
fosse substituida por “pessoa” na lei que determinava aqueles que podiam ou nao
votar. A proposta ndo foi adiante. No mesmo ano, Mill auxiliou na criacdo da
London National Society for Women’s Suffrage (LNSWS), uma sociedade civil
dedicada ao sufragio feminino. Depois da London National Society for Women'’s
Suffrage, surgiram muitas associa¢@es e unides com o intuito de lutar, no campo
politico, pelo voto feminino. A maior delas foi a National Union of Women's
Suffrage Societies (NUWSS), fundada em 1897, que contabilizava mais de 100.000
membros no inicio do século XX (HISTORICAL ENGLAND, s.d.).

A National Union of Women’s Suffrage Societies € outras organizagoes
similares almejavam conquistar o sufrdgio feminino por meios legais, como
peticoes e emendas constitucionais. Diante da resisténcia dos setores mais
conservadores da sociedade britanica, no entanto, ocorreu uma cisdo dentro da
National Union of Women's Suffrage Societies. Nasceu, assim, a Women'’s Social
and Political Union (WSPU), liderada por Emmeline Pankhurst (1858-1928) e sua
filha, Christabel Pankhusrt, que promovia a desobediéncia civil como melhor
alternativa para conquista do sufragio. Entretanto, tanto a National Union of
Women’s Suffrage Societies (NUWSS) quanto a Women'’s Social and Political
Union (WSPU) tinham outra forma de angariar suporte — e fundos — para sua causa
comum — a saber: por meio de parcerias inusitadas com lojas de departamento,
como a Selfridge’s (Figura 1) (MACLARAN, 2012; CHAPMAN, 2015; ROCHA,
FRID e CORBO, 2016).
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Figura 1 - Anancios em catélogo da Selfridges
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Fonte: http://www.modadesubculturas.com.br/2015/06/as-sufragistas-e-moda-como-
ferramenta_17.html

Por “parcerias”, ndo nos referimos a praticas nos moldes contemporaneos.
Na época, poucos espacos permitiam a sociabilizacdo feminina — a rua, de maneira
geral, era considerada perigosa para mulheres de classes mais abastadas, caso de
muitas sufragistas — de modo que as lojas de departamento se mostraram essenciais
para encontros, debates e outras atividades das ativistas pro-sufragio. Inclusive,
Harry Gordon Selfridge, da Selfridge & Co, chegou a instalar um café e banheiros
femininos para que as mulheres que frequentavam seu estabelecimento ficassem
mais confortaveis durante sua estadia (MACLARAN, 2012; CHAPMAN, 2015).

A Selfridge’s, porém, ndo foi a Unica loja de departamento a oferecer seus
servigos — e até mesmo, apoio — a causa das sufragistas. As integrantes da National
Union of Women's Suffrage Societies frequentavam a Derry and Toms, de Joseph
Toms e Charles Derry, e a Swan & Edgar, de William Edgar e John Swan. As mais
abastadas e fashionistas suffragettes, como viriam a ser conhecidas as ativistas da
Women's Social and Political Union gragas a um artigo de Charles E. Hands (1906),
cujo intuito era diferencia-las — e desmerecé-las diante — das da National Union of
Women'’s Suffrage Societies, privilegiavam a Selfridge’s. A esquiva dos grupos,
inclusive, ndo se limitava as lojas de departamento: suffragettes e sufragistas
também ndo circulavam nos mesmos cafés, casas de cha ou saldes (CHAPMAN,
2005).
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Além de aproveitar-se a0 maximo de um dos poucos espacos de
sociabilidade aberto a elas, as ativistas pro-sufragio tinham outro motivo para serem
consumirem assiduas de lojas como a Selfridge’s, a Derry and Toms e a Swan &
Edgar, que era estabelecer a respeitabilidade do movimento, bem como a de suas
integrantes. Dessa forma, seria mais dificil ignorar suas demandas acusando-as de
serem ignorantes ou coisa similar (CHAPMAN, 2015). Existia, ainda, um desejo
real de apregoar a0 maximo a mensagem do movimento, 0 que objetivava-se fazer
através de jornais como The Suffragette, da Women'’s Social and Political Union
(NATIONAL ARCHIVES, s.d.). Aqui, também, manifestaram-se articulaces
entre as militantes sufragistas e o consumo, com diferentes estabelecimentos
anunciando seus produtos e servicos em suas paginas. Nota-se, portanto, que “[...]
a publicidade ndo era vista como um compromisso, mas como um meio que
representava uma forma de legitimar-se no mundo (comercial) exterior’
(CHAPMAN, 2015, p. 240). O consumo emerge, aqui, como um meio favoravel as
incursdes politicas.

Depois da Guerra de Secessao (1861-1865) nos Estados Unidos, comegcam
a estabelecer-se associacGes similares as inglesas em solo estadunidense, como a
National Woman Suffrage Association, de Susan B. Anthony (1820-1906), Lucy
Stone (1818-1893) e Elizabeth Cady Stanton (1815-1902), criada em 1869. A
criacdo da National Woman Suffrage Association foi uma resposta direta a 14°
emenda da constituicdo estadunidense, de 1866, que previa o direito ao voto a todo
homem americano. A 14* emenda associa a no¢ao de “cidadao” ao sexo masculino,
0 que é uma vitdria para 0 movimento negros nos EUA, mas também marca uma
ruptura entre os abolicionistas e as sufragistas, cujos movimentos haviam se
apoiado mutuamente por meio do American Equal Rights Association (AERA),
que, devido as divergéncias, seria dissolvido (ABREU, 2002). Mais a frente,
observaremos alguns recortes socioeconémicos que mal figuraram na dita “primeira
onda”, viriam a impactar profundamente a “segunda onda” e estabelecer o tom, de
maneira definitiva, a partir da “terceira onda”.

O movimento pro-sufragio britanico dividiu-se em duas fases distintas, uma
constitucionalista e outra militante, e 0 mesmo ocorreu nos Estados Unidos. De

acordo com Zina Abreu (2002), foi s6 a partir de 1910, com o retorno de Alice Paul

3 No original, em inglés, “[...] advertising was not seen as a compromise, but as an expedient that
represented a form of legitimation by the outside (commercial) world.” (CHAPMAN, 2015, p. 240).
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(1885-1977) e Lucy Burns (1879-1966) de uma temporada no Reino Unido, que
um curso de agdo mais militante, que se afastava das atividades legalizadas
pregadas até entdo, como palestras e debates, desenvolveu-se no pais. Ainda assim,
as principais lideres das associacOes sufragistas dos Estados Unidos continuavam a
pregar a moderagéo, pois temiam as consequéncias de taticas mais agressivas.

Paul e Burns, desapontadas com a postura da National Woman Suffrage
Association, tal qual Emmeline Pankhurst, separaram-se e formaram a The
Congressional Union com o intuito de pressionar o congresso estadunidense com
atos de insubordinag&o civil (ABREU, 2002). E interessante apontar aqui, que além
da similaridade das abordagens das sufragistas britanicas e estadunidenses, havia
outro ponto em comum entre elas: o uso de espacos e/ou bens de consumo como
veiculos de mudancas socioculturais. As vezes, literalmente. Em entrevista ao
jornal New York Sunday, em 1896, Susan B. Anthony fez a seguinte declaracéo:
“Deixe-me dizer 0 que eu penso sobre o ciclismo. Eu penso que ele fez mais pela
emancipacdo feminina do que qualquer outra coisa no mundo. Eu paro e me
regozijo toda vez que vejo uma mulher pedalando” (NEW YORK SUNDAY
WORLD, 2 fev. 1896, p. 10)**. Para Beatriz Beraldo,

Ao credenciar a bicicleta como instrumento emancipador para as
mulheres, Anthony acaba por indicar que somente uma analise
das caracteristicas simbdlicas e do conjunto de valores que 0 bem
de consumo carrega, nos permite observar de que modo as
feministas norte-americanas da Primeira Onda se apropriaram da
bicicleta como um produto que ultrapassou a sua utilidade préatica
de meio de transporte, vertendo-se em um codigo cultural que
significou para elas a conquista de maior liberdade e direitos
sociais (BERALDO, 2019, p. 144)

O uso da bicicleta, que permitia as mulheres deslocarem-se para onde
quisessem sem um destino especifico em mente e/ou sem estar sob o controle de
um homem, leva a outras transformacdes. Por exemplo, sdo criadas vestimentas
apropriadas para que as mulheres pudessem pedalassem com mais conforto, os
bloomers, também conhecidos como vestidos turcos ou americanos, em que a parte
inferior é dividido em dois. E claro que afloram discursos contréarios ao uso da

bicicleta pelas mulheres, que recorrem a moral, a familia e até mesmo a medicina

3 No original, “Let me tell you what I think of bicycling. I think it has done more to emancipate
women than anything else in the world. | stand and rejoice every time | see a woman ride by on a
wheel” NEW YORK SUNDAY TIMES, 2 fev. 1896, p. 10).
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com o intuito de impedir a popularizacdo do habito (BERALDO, 2019). Ainda
assim, é importante, mais uma vez, reconhecer cruzamentos entre bens e/ou praticas
de consumo e o movimento das mulheres, pois, tal qual as lojas de departamento
fizeram do outro lado do Atlantico, o que eles conferiam as mulheres eram novos
espacos e formas de sociabilidade que se mostravam imprescindiveis no avango de
suas lutas sociopoliticas. Se diversos paralelos poderiam ser e foram tragados entre
0s movimentos em prol do voto feminino nos Estados Unidos e no Reino Unido, o
mesmo ndo pode ser dito em relacdo a esses paises e o Brasil ou a América Latina.

Existem fortes indicacGes, embora a existéncia de pesquisas ou documentos
sobre 0 assunto sejam insuficientes para comprova-lo no momento, de que existiam
associac0es civis dedicadas a reflexdo e debate do assunto. Como apontado por
Duarte (2016), na coluna Carnet de Voyage, publicada por meses no jornal A
Familia, a jornalista e sufragista Josephina Alvares de Azevedo contava relatos de
suas viagens pelo Brasil, nas quais visitava redaces de jornais, reunia-se com
grupos de mulheres de pensamento semelhante e ministrou palestras sobre o
sufragio feminino. Embora ndo seja possivel encontrar referéncias aos ditos grupos
feministas nas edi¢Oes disponiveis na Hemeroteca Digital da Biblioteca nacional.
No dia 2 de fevereiro de 1893, o jornal sufragista A Familia anuncia o seguinte:
“Na nossa Capital, um grupo de senhoras distintas tem em mente fundar um clube
literdrio, cujo fim € pugnar pelos nossos direitos. Este esperancoso Club dara
sessBes semanais e manterd um jornal redigido por penas femininas” (A FAMILIA,
ano V, n. 155, 2 de fev. de 1893, p. 3). Se isso, de fato, concretizou-se, nao é
possivel dizer, pois faltam outras referéncias ao mesmo. Entretanto, podem ser
indicios de um movimento maior do que originalmente pressuposto.

A partir de 1852, periddicos comandados e escritos, principalmente, por
mulheres, como A Familia (1877-1887, 1888), O Sexo Feminino (1873-1875,
1889), Echo das Damas (1879-1888) e O Jornal das Senhoras (1852-1855), em
prol da educacéo e da emancipac¢do feminina, aparecem no Brasil. Com o passar do
tempo, eles também comecam a defender outras pautas, como o direito das
mulheres ao voto, ao trabalho, a propriedade e ao divorcio (DUARTE, 2016).
Também surgiram muitos jornais que ndo tinham esse intuito, mas ainda assim
abordavam questdes do universo feminino, o que levou Duarte (2016) a fazer uma
distingdo categorica entre imprensa feminina, que era direcionada para o publico

feminino, mas evitava assuntos politicos, e imprensa feminista no Brasil, que tecia



61

criticas a sociedade e buscava ser agente de mudangas socioculturais; devido ao
recorte intencionado no presente capitulo, dedicamo-nos tdo somente a Gltima. E
importante ressaltar, porém, que a distingdo entre “imprensa feminina” e “imprensa
feminista” € anacrOnica visto que o termo ainda ndo existia e/ou ndo era
amplamente utilizado na época. Entretanto, compreende-se que a palavra
“feminismo”, hoje no mainstream, € uma forma de facilitar a compreenséo por parte
dos leitores. Diante desse cenario, optamos por evitar o uso dessa palavra em
relacdo aos jornais, optando por termos mais gerais ou descri¢des mais precisas.

Né&o existem muitos trabalhos dedicados ao estudo do movimento feminista
neste momento da histdria no Brasil; a maioria se debruca sobre o estudo do tema
a partir da década de 1920, quando, na realidade, a questdo ja era debatida ha muito.
E ndo so faltam pesquisas que os explorem a fundo, como faltam, até certo ponto,
documentos oficiais que assegurem a credibilidade as hipoteses levantadas. Esse,
porém, € um problema recorrente ao lidarmos com a histdria das mulheres. A
preocupacdo em registrar fatos histéricos que contassem com a participacdo da
figura feminina é recente. Até meados da década de 1970, os homens eram o
“sujeito” oficial da histdria e tdo somente as suas faganhas eram registradas, com
cuidado, para a posterioridade: “O relato da historia constituido pelos primeiros
historiadores gregos ou romanos diz respeito ao espaco publico: as guerras, 0s
reinados, os homens "ilustres”, ou entdo os "homens publicos". O mesmo ocorre
com as cronicas medievais e as vidas de santos” (PERROT, 2017, p. 17-18). As
mulheres, excluidas da esfera publica, por periodos extensos ao longo da historia
(PERROT, 2017) na Grécia Antiga (XIV a.c. a IX a.c), na Europa Medieval (V a
XV) ou no periodo colonial no Brasil (XVI ao XIX)* (PRIORI, TELLES, 2004),
restaram, com sorte, as notas de rodapé dos livros de historia.

No entanto, nas Ultimas décadas, empreende-se um esfor¢o herculeo, dentro
de diversas disciplinas — em especial, entre historiadoras —, na elucubracao do papel
e as contribuicdes das mulheres na histdria. No Brasil, estudos similares iniciam-se
na década de 1980 e dentre eles, destaca-se A mulher brasileira e suas lutas sociais
e politicas: 1850-1934, de June E. Hahner (1981), que atribui um periodo mais

longo (e anterior ao convencionalmente aceito) a luta pelo sufragio feminino no

3 Sabe-se que a afirmacgio ndo se aplica a todas as mulheres em todos os momentos, mas costuma
referir-se as mulheres de classes mais abastadas. Se mesmo essas mulheres eram afastadas do
ambiente publico e, por conseguinte, excluidas dos anais da historia, que chances teriam as outras?
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pais. Investigacfes mais recentes, como a de Constancia Lima Duarte (2016),
apontam um esforgo de conscientizacdo, desconexo, mas de escopo nacional, sobre
os direitos das mulheres durante o seculo XIX. Tal qual se deu em outros locais, 0
movimento sufragista brasileiro foi um movimento, de certa forma, elitista.
Principalmente, se considerarmos que a taxa de analfabetismo era de 84,2% em
1872 e de 85,2% em 1890 (IBGE, 1920). A falta de dados e o fato de que o ensino
da leitura foi, por muito tempo, algo distinto do ensino da escrita (FRAGO, 1993),
torna dificil precisar o namero de mulheres alfabetizadas ou semialfabetizadas no
Brasil oitocentista. Também n&o €é possivel precisar outras formas de transmissao
de conhecimento, como leituras coletivas ou divulgacao oral dos ideias feministas
da “primeira onda”.

No que concerne uma militdncia mais “ativa” da parte das sufragistas
brasileiras, elas pressionavam por mudancas constitucionais de maneira legal: além
do apoio a questdo quando se tornava pauta, como ocorreu em 1891, encaminhavam
apelos aos seus representantes politicos. A Federacdo Brasileiro pelo Progresso
Feminino (FBPF), de 1922, é reconhecida como um dos maiores marcos do
movimento sufragista brasileiro. Entretanto, em dezembro de 1910, Leolinda Daltro
(1860-1935) fundou o menos conhecido, mas ndo menos importante, Partido
Republicano Feminino (PRF) (MARQUES, 2019).

O Partido Republicano Feminino (PRF) era uma sociedade civil formada
exclusivamente por mulheres e cujo objetivo era integra-las a esfera politica do
Brasil. A ata de fundacdo do partido foi assinada no més de dezembro de 1910 por
27 mulheres, que buscavam “representar as mulheres brasileiras na capital federal
e em todos os estados do Brasil, promovendo a cooperacdo entre elas na defesa das
causas relativas ao progresso do pais e de sua cidadania” (MELO, MARQUES,
2015, p. 2778). Se existiu um momento militante da “primeira onda” e/ou do
movimento prd-sufragio brasileiro, nos mesmos moldes do que se sucedeu nos
Estados Unidos e na Europa no inicio do século XX (ABREU, 2002), ndo € possivel
determinar. No méximo, relatos jornalisticos daquela época indicam que “[...]
Leolinda e suas companheiras de partido, entre elas a poetisa Gilka Machado,
ocuparam a cena politica carioca criticando a cidadania incompleta das mulheres e
participando de todos os eventos que pudessem causar repercussao na imprensa”
(MELO, MARQUES, 2015, p. 5911).
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Prop0e-se, aqui, porém, uma reflexdo sobre o que significa “militar” e/ou
caracterizar um movimento como “militante”. Abreu (2002) distingue dois
momentos dentro do movimento pré-sufragio estadunidense e europeu a partir de
suas abordagens, embora elas ndo fossem mutuamente exclusivas: uma, principiada
em meados do seculo XI1X, que prioriza recursos legais, como peticdes e emendas
constitucionais; e outra, militante, que popularizou-se no inicio do século XX, na
qual atos de desobediéncia civil, greves de fome e outras acdes eram consideradas
formas de encorajar a discussdo da pauta. No Dicionario Online de Portugués
(Dicio), a primeira descricdo que aparece para a palavra “militante” ¢ a de uma
“pessoa que milita, defende uma causa ou busca transformar a sociedade através da
acdo e ndo da especulagdo.”® A segunda defini¢io também associa o termo a luta,
de maneira geral. A categorizacdo de Abreu (2002), portanto, é logica, ainda mais
em contextos em que ocorreu uma ruptura maior entre as ativistas e as suas
abordagens. Aplicd-la ao movimento feminista brasileiro da “primeira onda”, no
entanto, requer um pouco mais de cuidado. Se “militar” for usado para referir-se a
atos de desobediéncia civil, como a destruicdo de mais de 400 vitrines de lojas no
West End londrino (CHAPMAN, 2005), ndo houve equivalente, até onde se sabe,
no Brasil. Entretanto, se considerarmos que para que um movimento seja
“militante” bastem acdes concretas por parte de um grupo entdo, sim, a partir de
1910, com Leolinda Daltro, também se inaugura a fase “militante” do movimento
pré-sufragio brasileiro.

De uma forma ou de outra, a Primeira Guerra Mundial (1914-1918) marca
o fim da dita Belle Epoque no Ocidente e a suspenséo das atividades sufragistas ao
redor do globo. Mais tarde, o fim da “Grande Guerra” é o arauto da conquista do
direito ao voto no Reino Unido — em 1918, de forma limitada, e em 1928, sem
restricdes — e nos Estados Unidos — na década de 1920 —, enquanto no Brasil o
mesmo sO seria, enfim, obtido em 1934. Neste meio tempo, Bertha Lutz entra em
cena. Em 1918, junto de Jerdnima Mesquita, a Maria Eugénia Celso, Mirtes
Campos, Maria Lacerda de Moura, Carmen Portinho e Stella Duval, que, assim
como Lutz, eram altamente educadas — advogadas, professoras e engenheiras — e/ou
netas de aristocratas, formaram a Liga para Emancipacéo Intelectual da Mulher.

Mais tarde, em 1922, a Liga se tornaria a Federacdo Brasileira pelo Progresso

3 Fonte: https://www.dicio.com.br/militante/. Acesso em: 12 mai. 2022.
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Feminino (FBPF), que promovia encontros e eventos para promocao de suas pautas.
Em especial, a do sufragio feminino. Ela também foi um canal muito prodigioso de
aproximacdo entre as feministas brasileiras e as feministas estadunidenses: Carrie
Chapman, ex-presidente da National American Woman Suffrage Association
(NAWSA), chegou a visitar o Brasil a convite da Federacdo Brasileira pelo
Progresso Feminino (FBPF) (MARQUES, 2019).

Conforme o movimento ganha mais apoio popular, a pressdo em prol do
voto feminino cresce. Deputados e senadores comegaram a apresentar sucessivos
projetos de lei que previam o direito feminino ao voto. Especificamente, foi
apresentado um projeto em 1917, dois em 1919, um em 1921, um em 1924 e outro
em 1927. Em 1930, Vargas, chefe do Governo Provisorio (1930-1934), sinaliza que
as leis eleitorais serdo revistas e entidades pro-sufragio buscam reunir-se para
defender a incluséo das mulheres na esfera politica, sendo, enfim, sinalizado de que
isso ocorreria, como, de fato, sucedeu-se com o Cédigo Eleitoral de 1932 e, depois,
a Constituicdo de 1934 (MARQUES, 2019)%. Considera-se encerrada, assim, a
“primeira onda” do movimento feminista no Brasil.

Vale destacar que o uso da palavra “onda” para descrever as diferentes
concepgdes do(s) movimento(s) feminista(s) € intrigante no sentido em que a ideia
de “ondas”, tal qual popularizou-se nos dias de hoje, leva a crer na existéncia de um
epicentro; no caso, da eminéncia do Reino Unido na luta pelos direitos das
mulheres. Entretanto, o pais ndo foi o primeiro a estender o direito do voto as
mulheres. Esse marco histérico é da Nova Zelandia, que o fez em 1893. Outras
coldnias — e ex-colbnias — britanicas também concederam o direito as mulheres
antes de 1928: a Austrélia, em 1902; os Estados Unidos da América, em 1920; e o
Canada, em 1918. O que nos leva a questionar qudo precisa essa nomenclatura é,
pois além de pressupor a existéncia de um epicentro, também leva a crer que 0s
acontecimentos de cada “onda” estejam desconectados entre si (ZIRBEL, 2021) ou,
ainda, que certas demandas estejam apregoadas a pontos especificos de uma linha
temporal. A luta pelo voto feminino ndo se finda, necessariamente, em uma data

especifica: populacdes nativas, na Australia, no Canada e na Noruega, por exemplo,

37 Com o Codigo Eleitoral de 1932, o voto feminino torna-se realidade no Brasil, mas existem
restricdes ao exercicio do direito. Em um primeiro momento, s6 somente mulheres casadas (com
autorizacdo do marido), vilvas ou solteiras com renda prépria podiam votar. Em 1934, essas
restricBes sdo removidas.
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ndo adquiririam o direito de votar até mais tarde®®. Similarmente, vérios paises
europeus so estenderam o direito do voto mais tarde as suas cidadas. Na Suiga, por
exemplo, isso sO ocorreu em 1971. Embora as mulheres brasileiras tenham
conquistado o direito ao voto em 1934, foi s6 em 1946 que ele se tornou obrigatorio
(MARQUES, 2019), equiparando-se, enfim, em todos o0s aspectos, ao dos homens.

A metafora das “ondas” pode levar, ainda, a conclusdo, erronea, de que ndo
ocorreram transformacoes significativas, de origem sociopolitica ou académica,
entre o final da “primeira onda” e o inicio da “segunda onda” do movimento
feminista, no inicio dos anos 1960. Considerando o Brasil, destaca-se, no &mbito
politico, o fato de que dez mulheres elegem-se deputadas estaduais em 1934 e de
que, em 1936, Bertha Lutz toma posse como deputada federal (MARQUES, 2019).
Ademais, embora a indissolubilidade do divorcio tenha sido reiterada nas
Constituicdes de 1934 e 1937, o desquite é introduzido ao Codigo Civil de 1942
(PRIORI, 2017). Diferente do divércio, o desquite ndo implica na quebra do vinculo
conjugal, embora 0s conjugues e 0s seus bens fossem separados, de modo gque néao
era possivel casar-se novamente. Ou seja, 0 desquite equivalente a separacdo atual.
Ainda que representasse um avanco dos direitos das mulheres no pais, porém,
iniciar o processo de desquite poderia ser muito cansativo devido a quantidade de
condicdes que precisam ser atendidas para, no fim, sofrer com a conotagédo negativa
associada ao termo. De fato, “[...] ‘ser uma desquitada’ equivalia a um palavrao —
significava ter falhado na tarefa de constituir e manter a familia.” (PRIORI, 2017,
p. 67).

Tao interessante quanto o que ocorria quanto a medidas legislativas,
entretanto, era o que se desenrolava no ambito académico. Publicado em 1935, Sexo
e temperamento em trés sociedades primitivas, da antropdloga Margaret Mead é
considerado uma pedra angular da teoria feminista. Até entdo, acreditava-se, em
maior ou em menor grau, que o temperamento de um individuo fosse pré-
determinado por seu sexo biolégico e que as mulheres, em particular, possuissem
um “instinto materno” inato e fossem naturalmente inclinadas as tarefas domésticas.
Com o intuito de verificar essa premissa, Mead (1935) conduziu um trabalho de
campo, junto de seu marido Reo Fortune, com trés tribos diferentes, os Arapesh, 0s

Mundugumor e os Tchambuli (agora, Chambri), na Papua-Nova Guiné de 1931 a

38 Fonte: https://uvesp.com.br/portal/noticias/este-mapa-mostra-o0-ano-em-que-as-mulheres-
tiveram-o-direito-de-votar-em-cada-pais-do-mundo/. Acesso em: 15 mai. 2022.
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1933. De acordo com as observagdes de Mead (1935), os grupos divergiam de
maneira consideravel entre si quanto a funcdo de cada sexo na diviséo das tarefas
domésticas e na criacdo dos filhos, bem como na guerra e em atividades essenciais
a subsisténcia da tribo. Isso leva a pesquisadora a questionar a influéncia da cultura
na construgdo de padrdes de feminilidade e masculinidade no Ocidente: “[...] a
trama cultural por trés das relagdes humanas € o0 modo como os papéis dos dois
sexos sao concebidos e de que 0 menino em crescimento é formado para uma énfase
local e especial tao inexoravelmente como o ¢ a menina em crescimento” (MEAD,
2000 [1935], p. 23).

Mais tarde, a discusséo é retomada e aprofundada pela filésofa Simone de
Beauvoir em O segundo sexo (1949). Discordando veementemente da existéncia de
um destino biologico, psiquico ou econdmico inexoravel as mulheres, a fildésofa
francesa atenta para a influéncia de mecanismos socioculturais na construcéo de
papéis sociais especificos para homens e mulheres. E a partir dessa linha de
raciocinio que Beauvoir (2019 [1949], p. 11) escreve uma das linhas mais célebres
da teoria feminista: “Ninguém nasce mulher: torna-se”. Essa e outras ideias
contidas na obra podem parecer 6bvias hoje em dia, mas foram consideradas
bastante ousadas na década de 1940. Apesar do sucesso na ocasido do seu
lancamento, que resultou em traducgdes ao redor do mundo pouco tempo depois do
mesmo, O segundo sexo (1949) encontrou forte oposicdo dentro da comunidade
académica devido as suas articulagdes com o existencialismo enquanto o tema em
si, considerado tabu, resultou em criticas muito severas por parte de parcelas mais
conservadoras da sociedade francesa e internacional. Ainda assim, sua obra ndo s
virou um best-seller como a fildsofa francesa, que sé se declararia feminista quase
duas décadas depois (BERALDO, 2019), se tornou um icone do movimento
feminista. E, em especial, das ativistas da chamada “segunda onda”.

Depois da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), quando os veteranos
comecam a retornar para seus empregos nas fabricas, nas universidades e/ou no
comeércio, 0s quais, na falta de mao-de-obra “qualificada” — a saber, 0s homens que
lutavam no fronte —, haviam sido ocupados por mulheres. Sucedeu-se, entdo, um
curto periodo de competicdo acirrada entre homens e mulheres no ambiente de
trabalho nos EUA. Porém, diante da necessidade de acomodar o0s veteranos, assim
como o ressurgimento de sentimentos antifemininos e antifeministas, se tornou cada

vez mais dificil para que uma mulher conseguisse continuar ou progredir na
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carreira. Assim, muitas mulheres retornaram para a seguranca de suas casas e
maridos (FRIEDAN, 1963, ZIRBEL, 2021), ainda que ndo de todo satisfeitas.

O best-seller A mistica feminina (1963), da ativista feminista Betty Friedan,
encapsula a insatisfacdo feminina diante dessas circunstancias — a saber: a
infelicidade diante vida doméstica, conjugal e materna, agora vistas como
limitantes — e é considerado o estopim da “segunda onda” do movimento feminista
nos Estados Unidos (CAVALCANTI, 2005). Nos anos — e nas décadas — seguintes,
houve uma exploséo de textos, livros, filmes, musicas, pecas de teatro, instalacGes
e outras formas de manifestar a perspectiva (e critica) feminista ao redor do mundo
(ZIRBEL, 2021). Ainda assim, é importante atentar para o trabalho de Friedan
(1963), pois ele dita o0 tom de certas atitudes que dentro do movimento até hoje.

Nao ¢ dificil associar o que Friedan (1963) chama de “mistica feminina” a
outros modelos idealizados de feminilidade — no Brasil, remete & imagem
endeusada da “rainha do lar” — e ao que a prépria Beauvoir (1949) denominou de
“mito da feminilidade”. A maneira mais simples de explicar o cerne dessas
expressdes é que elas se referem a uma série de comportamentos, habitos e atitudes
que, somados, resultariam na mulher perfeita segundo os padrdes sociais de cada
periodo. Tanto Beauvoir (1949) quanto Friedan (1963) buscaram entender, pois,
quais as caracteristicas desta figura e como ela se consolidava no imaginario social.
Como mencionado anteriormente, para a filosofa francesa, cuja obra foi uma grande
fonte de inspiracdo para a ativista americana (FRIEDAN, 1963), ndo s6 notou a
abundéncia de mitos da masculinidade em relagéo aos da feminilidade na Franca
como conjecturou que, aliada a outros estratagemas de limites e de incentivos
sociais, tais quais matrimonio e/ou maternidade, essa discrepancia contribuiria para
o desenvolvimento de uma hierarquia: para os homens, “[...] que fizeram a Grécia,
o Império Romano, a Franca e todas as naces, que descobriram a terra e inventaram
0s instrumentos que permitem explora-la, [...], que a povoaram de estatuas, de
quadros e de livros” (p. 34), o mundo; para as mulheres, “[...] palidas figuras ao
lado das [figuras] dos grandes homens,” (p. 34), 0 lar.

Diante das conquistas femininas no inicio do século XX, emergem novas
arenas de disputa sociais, econémicas e politicas, com as mulheres buscando ocupar
literal e figurativamente esferas reservadas, até entdo, ao sexo masculino. As

narrativas midiaticas apresentam-se, entdo, como um dos novos campos de batalha.
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2.2. Representacdo, identidade e outras questdes em pauta

Aproximadamente na mesma época em que as mulheres estadunidenses
clamavam pelo direito de fumar, o que era, entdo, considerado um habito
exclusivamente masculino (LEAL, FREIRE FILHO e ROCHA, 2016)*° (Figura 2),
Virginia Woolf, de maneira similar & que predecessoras suas haviam feito e que as
suas sucessoras também fariam, refletia sobre a figura feminina ao longo da
historia. Para além da reflexdo das oportunidades negadas ao seu sexo, seja na
universidade, na marinha, no comércio, na diplomacia, no exército ou na politica,
Woolf (2022 [1928], p. 152) nota que “[...] todas as grandes mulheres da ficcao
foram, até a época de Jane Austen, ndo sé vistas pelo sexo oposto, mas vistas apenas

em relacdo ao sexo oposto.”

39 No final da década de 1920, nos Estados Unidos, a empresa American Tobacco buscava expandir
seu publico-alvo. Para tanto, resolveu apostar em uma fatia de mercado inexplorada até entdo: as
mulheres. A frente dessa empreitada estava Edward Bernays, considerado o pai das relacdes-
publicas. Consciente da conquista do movimento sufragista nos EUA e da expansdo do consumo no
pais, Bernays organizou uma marcha a favor do tabagismo feminino em Nova lorque. No lugar de
cartazes, elas carregavam cigarros. Com a cobertura midiatica, os cigarros foram rapidamente
associados a liberdade feminina e a figura da mulher moderna (LEAL, FILHO e ROCHA, 2016).
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Figura 2 - Anuncio da Lucky Strike, da American Tobacco, de 1929
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Fonte: https://biblio.uottawa.ca/omeka2/jmccutcheon/exhibits/show/american-women-in-
tobacco-adve/torches-of-freedom-campaign. Acesso em: 16 mai. 2022.

Entretanto, se até mesmo as personagens mulheres mais notaveis da
literatura mundial, como Clitemnestra, Penélope, Lady Macbeth, Ofélia e Madame
Bovary, que povoam o imaginario social do que é ser uma mulher, foram escritas
por homens, como continuar confiando, como se confiara até aquele momento, nas
representacdes que circulavam livremente em nossa sociedade? Levando isso em
consideracdo, ndo é surpreendente que Friedan (1963) tenha direcionado sua
atencdo para 0s meios de comunicagdo e ao constatar que a mulher estadunidense
ali representada ndo passava, com frequéncia, de uma pessoa “[...] frivola, jovem,
quase infantil; fofa e feminina; passiva, satisfeita num universo constituido de
quarto, cozinha, sexo e bebés” (FRIEDAN, 1971 [1963], p. 34), teceu criticas

ferozes aos mesmos — em especial, a publicidade — e aos profissionais da area:

[...] os pesquisadores motivacionais tém o crédito de haver
penetrado na realidade da vida e das necessidades da dona de
casa [...]. Em seu proprio proveito e no dos clientes, descobriram


https://biblio.uottawa.ca/omeka2/jmccutcheon/exhibits/show/american-women-in-tobacco-adve/torches-of-freedom-campaign
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gue milhdes de donas de casa americanas, que todos julgavam
muito felizes, possuem complexos anseios que o amor, a familia,
e os filhos ndo conseguem satisfazer. Mas, por uma moralidade
que vai além do ddlar, séo culpados utilizando de astlcia para
vender utilidades que, por mais engenhosas que sejam, jamais
preencherdo esses desesperados anseios. [...]. Agiram com tanta
eficacia, empregando técnicas e conceitos da moderna ciéncia
social e transpondo-as para propagandas e anincios
aparentemente simples, mas na verdade inteligentes e ofensivos,
gue um observador do ambiente americano de hoje aceita como
um fato que a grande maioria das mulheres deste pais ndo tem
outra ambicdo além de ser dona de casa. Se ndo sdo 0s Unicos
responsaveis por levar a mulher de volta ao lar, sdo responsaveis
por manterem-na ali. (FRIEDAN, 1971 [1963], p. 197).

A visdo moralista (ROCHA, 2005) de Friedan (1963), tal qual observada no
trecho acima, ndo ¢ um ponto fora da curva ou uma excecdo a regra. A “segunda
onda” do movimento feminista realmente € mais conhecida por sua aspereza quanto
ao mercado, a industria cultural e a publicidade (CATTERALL, MACLARAN e
STEVENS, 2000). Se tal posicionamento ocorreu devido a constatacdo da
disparidade quantitativa e qualitativa das representacdes dos sexos na midia
(WOOLF, 1928, BEAUVOIR, 1949, FRIEDAN, 1963, GOFFMAN, 1979,
PERROT, 2017), a ambivaléncia em relacdo aos meios de comunicagdo entre 0s
anos 1940 e 1960 (ECO, 1964) — ora temidos, ora exaltados — ou, ainda, & uma
juncdo destes e outros fatores, o aspecto mais relevante, aqui, € que os efeitos do
mesmo podem ser sentidos ainda hoje. Em especial, na interseccdo dos estudos
sobre as mulheres, de comunicagdo, de representacdo e de consumo, em que as
suspeitas em relacdo a um deles costuma levar a impasses académicos. Ainda assim,
é também neste cruzamento que encontramos as primeiras tentativas de conferir
contornos cientificos a teses feministas. Um exemplo é a pesquisa Gender
advertisements (1976), de Erving Goffman, em que foram recolhidos, analisados e
categorizados mais de 508 anuncios publicitarios com o intuito de averiguar as
representacdes de homens e de mulheres na publicidade, bem como as suas
implicacdes na vida social.

Nesse sentido, é fascinante considerar a proximidade dos estudos de género
e de representacdo. Afinal, a representacdo da mulher na publicidade claramente
era um topico de interesse nos anos 1960 e continua sendo hoje, na década de 2020,
de modo que é necessario esclarecé-lo. Entretanto, a questdo sobre a representacao,

como apontado ha pouco, precede a “segunda onda”, bem como precede a obra de
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Beauvoir (1949) e as reflexdes de Woolf (1928). Emile Durkheim cunhou e
desenvolveu o conceito de “representagdes coletivas”, entre a publicagdo de As
regras do método sociologico (1895) até o langcamento de sua Ultima obra em vida,
As formas elementares da vida religiosa (1912). Tendo causado grande rebulico ao
sugerir a existéncia de fatores externos e coercitivos a consciéncia individual na
sociedade oitocentista, cuja crenca na individualidade do comportamento
estabelecera-se ao longo do século XVI1I com 0 movimento iluminista (1685-1815)
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 1979), Durkheim (1895) se defende em prefacios
posteriores a tiragem original. E é nesse momento que apresenta, pela primeira vez,
a noc¢ao de representagdes coletivas, como “[...] o modo como o grupo se pensa em
suas relagdes com os objetos que o afetam.” (DURKHEIM, 1999 [1895], p. XXIII).

As representacBes coletivas orientam a vida social, garantindo a coesao
entre membros de uma comunidade. Como ndo é um fenémeno sobre o qual
Durkheim (1895) se demora muito em As regras do método sociolégico, o conceito
sO sera estudado com um pouco mais cuidado trés anos depois, no artigo
“Representacdes individuais e representacdes coletivas”, de maio de 1898,
publicadona Revue Métaphysique et de Morale. Chegando, enfim, a sua versdo final
em As formas elementares da vida religiosa (1912). Uma das principais
caracteristicas do conceito € apresentado em As formas elementares: a associacao
de um universo intangivel (o das representacdes coletivas) a um universo concreto
(o das praticas sociais) em um ciclo continuo, mas ndo — atenta-se — imutavel. O
trabalho de Durkheim ndo passa incélume pelo século XX, sendo alvo de criticas
consideraveis. Em especial, em relacdo a severa divisdo imposta entre a
individualidade e a coletividade.

Com o passar dos anos, porém, diversos pesquisadores, das ciéncias sociais
e humanas, dedicaram-se, direta ou indiretamente, ao estudo das representacoes,
como Serge Moscovici (1961), o supracitado Erving Goffman (1979), Stuart Hall
(2016) e Michelle Perrot (2017), com analises perpassadas por categorias como
género, raca, etnia, sexualidade e classe. Entretanto, & somente a partir de 1980 que
0s estudos de género se estabelecessem dentro do universo académico
(HOLLANDA, 2019), com a escritora e critica feminista Vivian Gornick
afirmando, em sua introducdo a versdo encadernada de Gender advertisiments
(1979), que “[...] a conversa mais banal entre homens e mulheres agora tem novo

significado; o gesto mais simples, o ritual mais familiar, [...] se tornou uma fonte
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de novo conhecimento em relacdo as relagdes entre 0s sexos e as forcas sociais
detras dessas relagdes.” (GORNICK, [1976] 2001, p. vii)*° 4.,

Neste sentido, a ampliacdo do acesso das mulheres a educacdo a partir de
1970, seja na posicdo de discentes ou docentes, é considerado um fator crucial para
que isso ocorra (PERROT, 2017). A constatacdo coincide com as observagoes de
Alves et al. (2017), que para além de constatarem a existéncia do que chamam de
um “hiato de género na educacdo brasileira” (ALVES et al., 2017, p. 27), devido as
altas taxas de analfabetismo entre brasileiras e discrepancia entre os anos de estudo
dos sexos em todos os niveis de instrucdo, apontam 0 momento exato em que a
situacdo comeca a se inverter: “No Censo Demogréfico de 1991, as mulheres
apareceram pela primeira vez a frente dos homens.” (ALVES et al., 2017, p. 27).

A educacdo feminina, tal qual a melhora e a diversificacdo das
representagdes de feminilidade, foi uma das muitas pautas defendidas pelas ativistas
da “segunda onda” do movimento feminista. Ao contrério do movimento pré-
sufragio, cujo fim dltimo centrava-se no reconhecimento legal do voto feminino, a
“segunda onda” ndo tinha um Unico objetivo. O movimento feminista se torna
consideravelmente mais abrangente na década de 1960. As integrantes do
movimento ndo sé buscam os direitos que ainda Ihes faltam, mas colocam em pauta
discussGes pouco debatidas até entdo. Em parte, estimuladas por novos
medicamentos e produtos no mercado. Com a chegada da pilula anticoncepcional
em 1960, por exemplo, “[...] pela primeira vez na Historia, o desejo de paternidade
dos homens fica na dependéncia do desejo de maternidade de suas parceiras”
(COLLIN; LABOIRE, 2009, p. 136). Expressdes como “planejamento familiar”,
“maternidade compulsoria” e “controle de natalidade” tornam-se parte do vernaculo
das ativistas feministas. A liberacdo da comercializacdo da pilula anticoncepcional
em outros paises transcorre ao longo da década de 1960. Quando ela chega no Brasil
em 1964 (SANTANA, WAISSE, 2016) é, ao mesmo tempo, como um simbolo “[...]
da revolucdo dos costumes, da dominagdo norte-americana, ou ainda, instrumento
da concupiscéncia da carne” (SANTANA; WAISSE, 2016, p. 211).

40 Traducgdo nossa. No original,“[...] the most ordinary verbal exchange between men and women
now reverberates with new meaning; the most simple gesture, familiar ritual, [...] has become a
source of new understanding with regard to relations between the sexes and the social forces at work
behind those relations.”(GORNICK, 2001 [1976], p. VII)

41 O conceito de ritual, na obra de Goffman (1979), se refere as pequenas interagdes cotidianas,
diferindo, assim, do conceito antropolégico, que é aplicado em casos mais especificos.
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Se o lapso temporal entre os movimentos pro-sufragio no Reino Unido, no
Brasil e nos Estados Unidos ndo foi tdo grande, com apenas décadas entre um e
outro, a distancia entre eles ¢ ainda menor durante a “segunda onda”. O que se inicia
em meados dos anos 1960 nos EUA, chega a Europa e ao Brasil no inicio da década
de 1970. De modo geral, ¢ nos anos 1970 que se consolida a “segunda onda”: em
1970, o Ato de lgualdade Salarial, que proibe a descrimina¢do com base no sexo
dos candidatos, é aprovado no Reino Unido; em 1975, a Organizagdo das Nagdes
Unidos (ONU) instituem o “Ano Internacional da Mulher”’; no mesmo ano, € criado
0 Centro da Mulher Brasileira (CMB), no Rio de Janeiro, e o Centro de
Desenvolvimento da Mulher Brasileira (CDMB), em S&o Paulo, as primeiras
organizagdes da “segunda onda” do movimento feminista no Brasil*%: e, em 1976,
a ONU proclama que o periodo entre 1975 e 1985 serd a “Década da Mulher”. De
fato, o mercado editorial brasileiro voltado para mulheres — em especial, com um
forte viés sociopolitico — reaquece: o feminismo impulsiona a cria¢do de titulos
novos (e ousados), como ChanacomChana, Brasil Mulher, Nosotras, Jornal
Fémea, Nos Mulheres e Mulherio (DUARTE, 2016).

A situacdo politica no Brasil, que vive um periodo de ditadura (1964-1985)
no mesmo periodo auferido a “segunda onda”, afeta o tipo de demandas que
emergem. Para além das questdes relacionadas a liberdade, educacdo e trabalho
feminino, por exemplo, existem preocupacdes sérias quanto ao autoritarismo e a
sua violéncia crescente desde o dia 1° de abril de 1964, e as necessidades da vida
cotidiana conforme o cenério econdmico do pais declina. Assim, quando 0 nimero
de prisGes de opositores do regime comegou a aumentar em 1968, mées, esposas e
companheiras vdo as portas das prisbes para saber o paradeiro de seus entes
queridos. Na Argentina, as Médes da Praca de Maio se tornaram um dos maiores
simbolos da resisténcia e da ditadura no pais (BLAY, 2017). Ao mesmo tempo,
“[...] as mulheres sairam as ruas para clamar ‘contra a carestia’, a auséncia de

creches e servicos de saude até chegar a denuncia contra a violéncia doméstica.”

(BLAY, 2017, p. 75). De fato, no decorrer dos anos 1980,

[...] cresceu a presenca feminina na cena nacional, como nos
debates das eleigcdes diretas para governadores, em 1982, e na
luta por Diretas Ja, de 1984. A par das lutas gerais, 0 movimento
feminista comecou a colocar questdes especificas da maior

42 Fonte: https://www.geledes.org.br/hoje-na-historia-1975-onu-oficializa-0-dia-8-de-marco-como-
dia-internacional-da-mulher/. Acesso em: 15/05/2022.
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importancia para as mulheres, como as lutas contra a violéncia
de género e em defesa da saude reprodutiva. A luta contra a
violéncia doméstica e demais violéncias sexistas levou ao
surgimento de grupos de mulheres organizadas, como SOS-
Violéncia. A luta pelo fim da violéncia contra a mulher teve uma
importante vitéria com a criacdo da primeira Delegacia
Especializada no Atendimento da Mulher — Deam —, no governo
Franco Montoro, em S3do Paulo. No campo dos direitos
reprodutivos, a grande conquista foi a implementacdo do
Programa de Assisténcia a Salde Integral das Mulheres — Paism
—, que trouxe uma nova concepcdo de atendimento da salde.
Surgem também diversas ONGs feministas, tais como Rede
Feminista de Saude, CFEMEA, Fala Preta, SOS-Corpo, Geledes,
Cepia etc. (BELTRAO, ALVES, 2009, p. 134-135)

Em meio a redemocratizacdo no Brasil, na década de 1980, surge a “terceira
onda”. Ao contrario do que ocorreu entre a “primeira onda” e a “segunda onda”, a
“terceira onda” do movimento feminista ndo conta com o que poderiamos chamar
de um “interludio”, pois emerge diretamente de discussdes — em especial,
identitarias e politicas — de dentro do movimento entre os anos 1960 e 1980
(ZIRBEL, 2021). Inclusive, pode ser visto como um movimento paralelo a
“segunda onda” e estende-se até 0s anos 2010. A “terceira onda” coloca em xeque
as defini¢des do feminino e da feminilidade existentes até entdo, que partiam, com
frequéncia, da experiéncia de mulheres estadunidenses e/ou europeias brancas de
classes econdmicas mais elevadas (LORBER, 1997). E nesse momento que
“feminismo” transforma-se em “feminismos”: chega-se a concluséo de que uma
unica ideia de “mulher” ndo conseguiria dar conta das especificidades das vivéncias
das mulheres. Para a pesquisadora Liz Bondi (2000) é o momento de “colocar os
hifens”. Ou seja, ao invés de se identificarem tdo somente como “feministas”, as

ativistas comecam a indicar o subgrupo ou os subgrupos ao qual pertencem:

[...] as mulheres comecaram a se identificar como feminista-
negra, feminista-proletéaria, feminista-lésbica, feminista-judia e
assim sucessivamente [...] os grupos que foram formados ao
redor dessas etiquetas procuraram, ao compartilhar experiéncias,
compreender a natureza de sua opressdo de uma forma que
conduzia a resisténcia (BONDI, 2000, p. 258).

A fonte de opressdo deixa de ser uma s6 — 0 sexo — e torna-se multipla,
sendo perpassada por questdes relacionadas a cor, etnia, orientagéo sexual, religido,
classe econdmica, convicgdes politicas ou outros aspectos semelhantes, que podem

aparecer de forma isolada ou em conjunto. Embora a “terceira onda” seja
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reconhecida por trazer a tona a pluralidade de experiéncias que existem dentro de
um movimento abrangente como o(s) feminismo(s), é necessario entender que
questionamentos sobre esses recortes ndo € algo exclusivo da contemporaneidade.
Ainda em 1851, a abolicionista e defensora dos direitos das mulheres afro-
americanas, Sojourner Truth (1797?-1883) proferiu um discurso em que ela defende
a igualdade dos sexos em uma Convencao de Mulheres em Akron, Ohio*3, na qual
recorre a experiéncias pessoais para ilustrar seu ponto. Infelizmente, quatorze anos
depois, em 1869, as tensdes entre as ativistas do movimento pro-sufragio e os
abolicionistas estadunidenses por causa da 152 emenda (ABREU, 2002)* levaram
ao fim do American Equal Rights Association (AERA), uma organizagdo que
buscava igualdade legal para todos e todas, independente de sexo, cor e raga®,
fundada em 1863. Cisdo similar entre os movimentos sociais, dadas as devidas
proporcdes visto que ndo houve um o6rgdo formal tal qual a American Equal Rights
Association (AERA), pode observada no Reino Unido, onde uma das trés filhas de
Emmeline Pankhurst, Sylvia Pankhurst (1882-1960), se afastou da Women s Social
and Political Union (WSPU), fundado pela sua mée, devido a recusa de um
posicionamento politico definitivo da organizacdo, cuja origem remontava ao
Partido Trabalhista Independente (PTI)“¢, e fundou a East London Federation of
Suffragettes (ELFS) — mais tarde, Women'’s Suffrage Federation (WSF) e, por fim,
Worker’s Socialist Federation (WSF) — com o intuito de unir as duas causas*’. Algo
semelhante foi observado entre 0 movimento feminista e partidos de esquerda, que
n&o priorizavam demandas femininas em suas agendas, durante a ditadura no Brasil
(BLAY, 2017). Assim, ao constatar que “Em uma época em que a maioria dos

americanos pensava nos escravos como homens e nas mulheres como brancas,

43 Fonte:https://www.thesojournertruthproject.com/compare-the-speeches/. Acesso em: 16 mai.
2022.

4 Ao mesmo tempo em que concedia o direito de voto aos homens, a 15 emenda excluf, de modo
definitivo, as mulheres da discussdo ao especificar o sexo de quem poderia exercer o direito. As
sufragistas consideraram-se traidas pelos abolicionistas enquanto os abolicionistas receavam
pressionar mais a questao diante da recente vitéria (ABREU, 2002). A prépria Sojourner Truth viria
a criticar a postura dos seus companheiros de causa, acusando-os de terem abandonado as mulheres
negras para assegurar o voto deles (AKOTIRENE, 2020).

4 Fonte: https://www.britannica.com/topic/American-Equal-Rights-Association. Acesso em: 16
mai. 2022.

46 Fonte: https://jacobin.com.br/2021/09/a-revolucionaria-vida-de-sylvia-pankhurst/. Acesso em: 18
mai. 2022.
4"Fonte:https://www.marx-memorial-library.org.uk/project/socialist-opposition-wwi/sylvia-
pankhurst-ww1. Acesso em: 18 mai. 2022.
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Truth incorporou um fato que precisa ser repetido: entre 0s negros existem
mulheres; e entre as mulheres, existem negros”, a historiadora Nell Irvin Painter
(1996, p. 4) aponta a dificuldade do didlogo entre movimentos sociais, em que uma
pauta era priorizada em detrimento de outras, 0 que afetava os mais marginalizados.

O conceito de interseccionalidade — intersectionality, no original, em inglés
— cementa a ideia de que € preciso estudar o cruzamento de multiplas fontes de
opressdo na vida de determinados individuos e/ou grupos. O termo, em si, foi
cunhado pela pesquisadora, advogada e ativista da causa negra Kimberlé Crenshaw
no artigo “Demarginalizing the intersection of race and gender: a black feminist
critique of antidiscrimination doctrine, feminist theory and antiracist politcs”
(1989), e busca reconhecer, abarcar e buscar solucbes para esses dilemas da
sociedade moderno-contemporanea. O trabalho de Crenshaw, como aponta Angela
Davis (2018), é o resultado do pensamento de uma serie de autoras célebre do
movimento negro estadunidense que vieram antes dela, como a prépria Davis,
Patricia Hill Collins, bell hooks*, e Audre Lorde, e antes dessas pensadoras, outras,
como Sojourner Truth, que mesmo fora do 4mbito académico “[...] reconheceram
que tinhamos de descobrir uma forma de reunir tais questdes.” (DAVIS, 2018, p.
33) — a saber: o fato de que a condicdo social da mulher ndo poderia ser explicada
s0 a partir do seu sexo bioldgico. Como mencionado anteriormente, porém, a No¢ao
de interseccionalidade ndo se resume a género e raca.

No mesmo periodo, a Teoria Queer®®, cujos esbogos revelam-se na tese de
doutorado de Judith Butler e organizam-se, enfim, no livro Problemas de género:
feminismo e a subverséo da identidade (1990), se estabelece como uma das novas
sensibilidades analiticas (AKOTIRENE, 2020) de enxergar o mundo no final do
século XX. O aspecto mais importante de Problemas de género (1990) é cisdo
definitiva entre sexo bioldgico e género, associando o Gltimo a ideia de uma
performance social. A perspectiva proposta por Butler (1990) permite, portanto, a
existéncia de muitas maneiras diferentes de “ser mulher” na sociedade moderno-
contemporanea (BERALDO, 2019). A Teoria Queer, de maneira geral, busca

repensar as teorias estruturalistas que estabeleceram-se no decorrer do seculo XX

4 Pseud6nimo mais conhecido da professora, artista, ativista antirracista e tedrica feminista Gloria
Jean Watkins.

49 A palavra “queer” é um termo guarda-chuva da lingua inglesa para se referir aos integrantes da
comunidade LGBTQI+.



77

ao promover a desconstrucdo de conceitos considerados, até aquele momento, como
verdades absolutas (AGUILAR, GONCALVES, 2017). E o caso, na Teoria Queer,
do conceito de género. Em escala maior, ¢ a base da “terceira onda” no sentido em
que uma caracteristica definidora desse periodo, em maior ou em menor grau, €
questionamento da propria ideia de “ser mulher” na modernidade.

Nesse mesmo contexto, surge o conceito de pos-feminismo, que, no
minimo, encoraja a descentralizacdo do sujeito e de estruturas de poder
(AGUILAR, GONCALVES, 2017), mas que, no limite, ao se misturar com a
agenda liberal e valoriza uma perspectiva mais individualista, argui o fim da
necessidade de um movimento coletivo, pois as ultimas reivindica¢Ges de igualdade
entre os sexos teriam sido atendidas nos anos 1980 (MACEDO, 2006). Assim, 0
pos-feminismo é melhor caracterizado como uma perspectiva multifacetada e
ambigua (BERALDO, 2019). Principalmente, em relacdo as representagdes
midiaticas e/ou culturais da figura feminina, que voltam a ser motivo de acalorados
debates no cenario atual (HAMLIN; PETERS, 2017). O que fica evidente, porém,
é que o debate em torno de questdes ligadas a género se tornou, enfim, algo comum
dentro do meio académico. No Brasil, observa-se algo semelhante diante da
reversao do “hiato de género” em 1991 (ALVES et al., 2017) (Figura 3).

Figura 3 - Gréafico com o0 nimero médio de anos de estudo da populagédo por sexo

NUMERC MEDIO DE ANOS DE ESTUDO DA POPULAGAD COM 5 ANOS OU MAIS POR SEXO EM CENSOS
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Fonie: IBUGE, Cemsos Demogrd foos, | 960, 1970, 1980

Fonte: ALVES et al., 2017, p. 28.
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A producédo académica feminista brasileira antecede, de certa forma, a veia
ativista do movimento no pais, iniciando-se entre as décadas de 1960 e 1970. A tese
A mulher na sociedade de classe: mito e realidade, da sociéloga Heleieth Saffioti,
defendida em 1967, foi uma das primeiras a abordar a questdo de género. Em sua
investigacdo, Saffioti (1967) atrela a condi¢do e os problemas das mulheres a
sociedade capitalista, analisando-0s a partir da teoria marxista. Em entrevista a
Heloisa Buarque de Hollanda, referenciada na obra Pensamento feminista
brasileiro: formacéo e contexto (2019), a historiadora e cientista politica Branca
Moreira Alves afirmou que a obra de sua orientadora, Saffioti (1967), foi um divisor
de aguas, demonstrando que era possivel abordar a questdo da mulher, mesmo que,
naquele momento, s se associada ao universo marxista. Publicado, enfim, em 1976
sob o selo Editora Rosa dos Tempos, da Editora VVozes, A mulher na sociedade de
classe tornou-se um best-seller e é uma referéncia até hoje dentro dos estudos de
género. De fato, os anos 1970, em especial, testemunham a construcdo de bases
solidas para a construcdo do pensamento feminista brasileiro: da publicacdo de
livros como A mulher na sociedade de classe (1976), A mistica feminina (1971) e
outros pela Editora Rosa dos Tempos, da Editora VVozes, sob direcdo de Rose Marie
Muraro a promogado de seminarios e 0s incentivos a pesquisa sobre a mulher pela
Fundacao Carlos Chagas, em Sdo Paulo, a partir de 1974.

Com isso, inicia-se uma fase de estudos sobre o estado da arte das questdes
das mulheres no Brasil, como € o caso da obra A sexualidade da mulher brasileira:
corpo e classe social no Brasil (1982), em que Muraro confronta a excluséo de
pautas relacionadas a mulher dos partidos e movimentos de esquerda. Entretanto,
enguanto questdes relacionadas ao publico LGBTQI+ demoram um pouco mais
para serem incorporadas nas discussdes no Brasil do que no cenério internacional
(HOLLANDA, 2019), o mesmo ndo pode ser dito sobre questbes caras as
feministas negras. Em especial, Lélia Gonzales, que defendia a consolidag¢&o de um
feminismo “afrolatinoamericano” com o intuito de “[...] refletir sobre as formas de
dominacdo e resisténcia da regido, escapando das fronteiras hemisféricas,
linguisticas e nacionais.” (RIOS; LIMA, 2020, p. 11). O pensamento de Gonzalez
embasa-se, por conseguinte, nas obras de pensadoras latinas, caribenhas,
estadunidenses e europeias com o intuito de investigar, com um olhar cada vez mais

minucioso, o lugar da mulher negra na sociedade ocidental e, em especial, no Brasil.
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Eis, pois, que no trabalho “A mulher negra na sociedade brasileira: uma
abordagem politico-economica” (1979), apresentado no Spring Symposium: The
Political Economy of the Black World, na Universidade da Califérnia (UCLA)
(RIOS, LIMA, 2020), Gonzales afirma que “[...] ser negra e mulher no Brasil é ser
objeto de tripla discriminacéo, uma vez que os esteredtipos gerados pelo racismo e
pelo sexismo a colocam no nivel mais alto de opressao” (GONZALEZ, 2020, p.
50). Ao cruzar opressoes, a visdo de Gonzalez se aproxima do supracitado conceito
de interseccionalidade, tal qual proposto por Crenshaw (1989). Entretanto, uma
aproximagdo com a Teoria Decolonial de intelectuais latino-americanos, como
Anibal Quijano e Maria Lugones, pode oferecer perspectivas de analise ainda mais

contundentes. PropBe-se, por meio deste, uma outra categoria de analise, em que

[...] o capitalismo colonial/moderno traz um novo padrdo de
poder que se alicerca na constru¢do da ideia de “raca”,
produzindo um tipo de classificagdo social que aloca
colonizadores no espago da superioridade moral e intelectual, e
os colonizados em lugar de inferioridade. Assim, a América e
mais tarde a populacdo mundial passou a ser interpretada de
acordo com este modelo. (SILVA, 2019, p. 144).

Nesse cenario, 0 saber europeu e estadunidense sobrepBem-se ao dos
colonizados. O que tedricos decoloniais sugerem, por meio de reflexdes sobre
“colonialidade de poder”, “colonialidade global”, “colonialidade de género”,
“heterogeneidade colonial”, e Silva (2019) refor¢a ao aproximar o pensamento de
Lélia Gonzalez — principalmente, por meio dos conceitos de “amefricanidade” e
“feminismo afrolatinoamericano” — é que a epistemologia atual, centrada nos
moldes eurocéntricos, desloque a Europa em prol do saber e de povos
marginalizados. A Teoria Decolonial, consignada aos estudos de género, encontra-
se firmemente localizada dentro da “terceira onda” do movimento feminista, ndo so
por causa do arco temporal em que desenrolou-se — ou seja, em meados das décadas
de 1990 e 2000 (SILVA, 2019) —, mas também devido a sua crenca na
multiplicidade de opressfes. Ainda assim, a perspectiva decolonial continua
mantendo sua relevancia com a chegada da “quarta onda” do movimento feminista.

A mais nova formulacdo do movimento das mulheres ¢ anunciada em “The
fourth wave of feminism: meet the rebel women”, um ensaio para o jornal britanico

The Guardian, a jornalista Kira Crochane define o ano de 2013 como o ponto de
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partida da “quarta onda”°. O projeto Everyday Sexism, de Laura Bates, que redine
milhares de relatos de agressdo e assedio sexual em um blog com o intuito de
conscientizar as pessoas da violéncia contra as mulheres, € usado como um exemplo
da forma de militar e das pautas da “nova gera¢ao” de feministas. Crochane destaca,
ainda, os 108.000 seguidores do projeto no Twitter. Destaca-se, assim, uma das
principais caracteristicas da “quarta onda”: o amplo uso das redes sociais para
divulgacdo de pautas e demandas, bem como para organizacdo de protestos
presenciais. Apesar da pesquisadora Heloisa Buarque de Hollanda concordar com
o papel fundamental da internet na estruturacdo e desenvolvimento da “quarta
onda”, o recorte temporal a que atribui o fato é maior e menos preciso, com
Hollanda (2018) localizando-o entre os anos de 2013, com as manifestacdes de
junho, e de 2015°, em que mulheres ao redor do Brasil marcharam contra a PL
5069, que complicaria o acesso das mulheres ao aborto legal no pais®2. Uma busca
rapida no Google Trends®, ferramenta que mostra os termos mais populares dos
ultimos tempos no Google, apresenta picos isolados de interesse por “fourth wave
feminism” desde 2005, mas resultados mais consistentes s6 figuram, de fato, a partir
de 2013 (Figura 4). No Brasil, resultados sé encontram-se correspondéncias a partir
de 2012 e de modo incipiente, com picos e quedas drésticas de interesse (Figura 5).

Figura 4 - Interesse por “fourth wave feminism” de 2004 até o presente, no mundo

Interesse ao longo do tempo r O <

Observacéo

Fonte: https://trends.google.com.br/trends/explore?date=all&q=fourth%20wave%20feminism
Acesso em: 20 jun. 2022.

50 Fonte: https://www.theguardian.com/world/2013/dec/10/fourth-wave-feminism-rebel-women.
Acesso em: 17/05/2022.

51 Fonte: https://oglobo.globo.com/cultura/livros/heloisa-buarque-de-hollanda-mergulha-na-quarta-
onda-feminista-em-livro-recem-lancado-23320288. Acesso em: 17/05/2022.

52 Fonte: https://brasil.elpais.com/brasil/2015/10/30/politica/1446222175 318913.html. Acesso em:
17/05/2022.

53 Acesso em: 17/05/2022.
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Figura 5 - Interesse por “quarta onda do movimento feminista” de 2004 até o
presente, no Brasil

|4

O

Fonte: https://trends.google.com.br/trends/explore?date=all&geo=BR&q=%2Fg%2F11bwplkjqk.
Acesso em: 20 jun. 2022.

Interesse ao longo do tempo

A interseccionalidade, perspectiva que une outras fontes de opressdo a
discussdo de género, continua sendo relevante nas discussdes que afloram nas novas
mobiliza¢Bes femininas ao redor do mundo. A continuidade de parte do projeto do
pos-feminismo leva autores a questionarem se existe, de fato, a configuracao de
uma nova “onda” ou se a dita “quarta onda” ndo seria tdo somente uma continuagao
da “terceira onda” (BERALDO, 2019). Ao mesmo tempo, ¢ preciso reconhecer que
0 movimento das mulheres, dos anos 2010 em diante, apresenta tracos que o
distinguem de seu predecessor, como sua énfase na transversalidade, no
decolonialismo, no altermundialismo e em projetos coletivos, acompanhados do
aprofundamento da concepcéo de direitos humanos e de uma visdo pés-neoliberal
(MATQOS, 2014). Com a inclusdo de novos termos no glossario feminista, como
femvertising, mansplaining, gaslighting, dentre outros, alguns dos quais ainda nao
possuem equivalentes em portugués, observa-se um esfor¢co de enfatizar o
“empoderamento feminino” por meio de uma série de narrativas discursivas. Isso
reaviva o debate sobre representacdes midiaticas que emergiu na “segunda onda”.
Agora, no entanto, tal qual se sucedeu entre apocalipticos e integrados (ECO, 1964),
nota-se que enquanto uns acreditam que a destilagdo de pautas feministas na midia
mainstream ira conscientizar mais pessoas, outros defendem que ndo passa da
canibalizagdo do movimento por parte do capitalismo (HAMLIN; PETERS, 2017).

Embora articulagdes entre 0 movimento das mulheres e 0 consumo sejam

muito discutidas nos dias atuais, elas ndo séo exclusivas da contemporaneidade. De
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fato, como apresentado no decorrer deste capitulo, cruzamentos semelhantes foram
observados anteriormente, entre os séculos XVI e XX (MCCRACKEN, 2003).
Nesta tese, nos debrucamos sobre o desdobramento de possiveis aliancas, nos anos
1800, no Brasil, periodo em que o periodismo nacional aflora e que comecam a
emergir movimentacGes em prol dos direitos das mulheres no pais. S&o dois 0s
motivos para optarmos por imprimir um olhar com distanciamento temporal em
relacdo ao nosso objeto. Em primeiro lugar, por nos permitir referenciar, como
observado neste capitulo, aliancas e tensées em outros locais, como nos Estados
Unidos e na Europa, e em outros arcos temporais, como na “segunda onda” (1960-
1980) e “quarta onda” (2010?) dos movimentos das mulheres. Acreditamos que isso
possa contribuir para uma analise mais minuciosa e completa do que € possivel
observar em meados do século XI1X no cenério nacional. Ademais, a maioria das
pesquisas com direcionamento parecido — a saber: aproximacgoes entre os meios de
comunicacdo e o movimento das mulheres — concentram-se no Norte-Global. A
presente pesquisa busca contribuir para o debate ao analisar a historia do feminismo
brasileiro a partir dos estudos de consumo e de comunicacdo. Para avancar nesta
proposta, 0 capitulo seguinte é dedicado a histéria da imprensa no Brasil
oitocentista e ao surgimento dos jornais usados como objeto desta investigacéo.



3. Arena de disputas: a imprensa brasileira no século XIX

Durante o século XIX, o Brasil deixou de ser uma colbnia portuguesa, em
1815, virou um Império, em 1822, e, no dia 15 de novembro de 1889, tornou-se
uma Republica. Mantido as margens do cenario internacional até entdo, o pais
passou por um periodo de efervescéncia social, cultural e politica. Em especial, nas
Ultimas décadas do século XIX (ALENCASTRO, NOVAIS, 2019, SEVCENKO,
NOVAIS, 2019). Entretanto, o objetivo deste segmento ndo é revisitar todos os
acontecimentos que sucederam-se entre a chegada da familia real portuguesa, em
22 de janeiro de 1808, até o fim da monarquia no pais. O presente capitulo busca
compreender, por meio de uma pesquisa de cunho bibliografico-documental, o
contexto sociocultural que permitiu a circulacdo de periddicos dedicados a
educacdo e aos direitos das mulheres no Brasil oitocentista (DUARTE, 2016), bem
como a historia por tras de alguns dos titulos que circularam pelo pais na época,
como o Echo das Damas, A Familia, O Sexo Feminino e A Mensageira. Para tanto,
é preciso compreender o advento e a funcdo da imprensa brasileira ao longo do
século XIX.

Costumeiramente, o dia 1° de junho de 1808 é considerado a data de
nascimento da imprensa no Brasil (LUSTOSA, 2003, SODRE, 2007). E importante
apontar que o fato de que isso ocorreu apds o estabelecimento da corte portuguesa
no Rio de Janeiro ndo é mera coincidéncia. Pelo contrério, é bastante significativo.
Em Historia da imprensa no Brasil, Nelson Werneck Sodré (2007) assemelha a
historia da imprensa a da propria sociedade capitalista, notando que o “[...] controle
dos meios de difusdo de ideias e de informacoes [...] € uma luta em que aparecem
organizacGes e pessoas da mais diversa situacdo social, cultural e politica,
correspondendo a diferengas de interesses e aspiragdes.” (SODRE, 2007, p. 1).
Levando isso em consideracdo, ndo é surpreendente que existisse uma profunda
falta de interesse ou, ainda, reticéncia em permitir o desenvolvimento da atividade
em suas colbnias. A propria metropole ndo era afeita aos textos impressos,
submetendo-os a trés censuras diferentes, a episcopal ou do Ordinario, a da

Inquisicio e a Régia, e conferindo-lhes um caréater herético (SODRE, 2007),
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ainda assim, nota-se o esforco de Portugal no cerceamento da atividade editorial,
em maior ou em menor grau, no Brasil>*.

Apesar das tentativas de controle por parte da metropole, porém, iniciativas
isoladas comecaram a emergir no século XVIIl. Em 1706, no Recife, em
Pernambuco, instalou-se uma tipografia, com o apoio do governador Francisco de
Castro Moraes, cujo intuito era imprimir oracOes devotas e letras de cadmbio. A
Carta Régia de 08 de junho de 1706, porém, encerrou essa empreitada ao determinar
que era necessario “[...] sequestrar as letras impressas e notificar os donos delas e
os oficiais de tipografia que ndo imprimissem nem consentissem que se
imprimissem livros ou papéis avulsos” (SODRE, 2007, p. 17). O mesmo ocorreu
novamente, em 1746, quando Anténio Isidoro da Fonseca, um antigo impressor em
Lisboa, buscou exercer o oficio no Rio de Janeiro. Uma nova ordem régia, de 06 de
julho de 1747, volta a ordenar o recolhimento de qualquer material tipogréfico e
reitera 0 posicionamento do caso de 1706 ao ordenar que ndo se imprimissem
quaisquer livros, obras ou papéis avulsos na coldnia (LUSTOSA, 2003, SODRE,
2007).

Outras hipdteses sdo levantados por historiadores brasileiros sobre o
assunto, relacionando-o ou ndo ao capitalismo e a ascensdo da burguesia, mas o
principal, aqui, € saber que toda e qualquer atividade de imprensa no Brasil, da
publicacdo de jornais e panfletos a livros, foi coibida até o ano de 1808, quando,
durante a chamada Guerra Peninsular (1807-1814)%°, a familia real e a corte
portuguesa foram obrigadas a escolher entre enfrentar ou se render ao exército de
Napoledo Bonaparte, o que implicaria, de uma maneira ou de outra, no
estabelecimento de um Bonaparte no trono, como ocorreu na Espanha em 1806, ou
transferir o poder da Metropole para uma de suas colbnias para preservar o seu
poder. Caso optassem pela ultima alternativa, o alto escaldo do governo portugués
contaria com o auxilio do — entdo — Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda, um

aliado diplomatico de Portugal desde o século XIV°® e recentemente impactado pelo

54 O aparecimento da imprensa e até mesmo de instituicdes de ensino, como se sucedeu na América
espanhola, na mesma época, porém, também nao é visto de forma positiva. Afinal, o objetivo de tais
instrumentos, como relembra Sodré (2007), era o esmagamento da cultura local em prol da cultura
externa. Essencialmente, s@o dois modelos diferentes de dominag&o cultural.

55 Conflito entre o Primeiro Império Francés e a alianca do Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda,
do Império Espanhol e o Reino de Portugal e Algarves durante as Guerras Napolednicas pelo
dominio da Peninsula Ibérica.

%6 Fonte: https://www.historic-uk.com/HistoryUK/HistoryofEngland/Treaty-Of-Windsor-1386/.
Acesso em: 24/11/2022.
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decreto do Bloqueio Continental®” de Bonaparte. Eis que, no dia 29 de novembro
de 1807, embarcaram rumo ao Brasil. As embarcagdes portuguesas, escoltadas
pelos britanicos, chegaram em Salvador, na Bahia, no dia 22 de dezembro daquele
mesmo ano. Cerca de dois meses depois, no dia 08 de marco, eles aportaram no Rio
de Janeiro. A transferéncia da corte portuguesa para o Brasil levou a mudancas
sociais, culturais e econdmicas significativas para a colonia.

Eis que o decreto real de 13 de maio de 1808 estabelece a Impressio Régia,
subordinada a Secretaria de Estado dos Negdcios Estrangeiros e da Guerra, com 0
intuito de imprimir, exclusivamente, a legislacdo e documentos diplomaticos de
reparticdes reais (SODRE, 2007; CAMARGO, 2011). No dia 24 de junho de 1808,
é determinada a sua junta administrativa, composta por Mariano José Pereira da
Fonseca, José Maria da Silva Lisboa e José Bernardes de Castro. Além de
responsaveis pela geréncia da Impressdao Régia, a junta administrativa também
deveria examinar todos os materiais enviados para publicacdo e a assegurar-se de
que eles ndo atentassem contra a religido, o governo e os bons costumes. Desse
modo, tudo que era publicado®® passava por uma censura prévia e estava submetido
aos designios da coroa portuguesa. Isso incluia, a Gazeta do Rio de Janeiro, o
primeiro jornal publicado no territorio nacional, cujas péaginas dedicavam-se a
noticiar acontecimentos no continente europeu, elogios a familia real portuguesa e,
ocasionalmente, documentos de oficio (SODRE, 2007, BARBOSA, 2010).

O cenario literario e jornalistico brasileiro, porém, ndo permaneceria tdo
bem controlado por muito tempo. O novo status do Rio de Janeiro como sede do
império portugués levou a abertura dos portos para as nacdes amigas de Portugal
(CARVALHO, 2018, s.p.), dando fim ao monopo6lio comercial do sistema colonial
ao mesmo tempo em que possibilitava o desenvolvimento de um mercado
clandestino de impressos, incluindo jornais, estrangeiros no Brasil (SODRE, 2007).
Dentre esses materiais, destaca-se o Correio Braziliense, de Hipdlito José da Costa
Pereira Furtado de Mendonca, que foi seu fundador, diretor e redator. Ao contrario

da Gazeta, o Correio Braziliense ndo era produzido em territério nacional, mas,

57 Decreto de Napoledo Bonaparte, de 1806, que ndo permitia o acesso de navios do Reino da Gra-
Bretanha e Irlanda aos portos de paises europeus sob dominio do Primeiro Império Francés.

58 Em Histdria da imprensa no Brasil, Nelson Werneck Sodré (2007), o ocorrido é datado do dia 31
de maio de 1808. Entretanto, optamos, aqui, pelo uso da data reconhecida oficialmente na secdo
dedicada @ Meméria da Administracdo Publica Brasileira (MAPA) do Arquivo Nacional.

%9 De acordo com Angélicca Ricci Camargo (2011), a Impressdo Régia publicou cerca de mil titulos,
sem contar os atos governamentais, entre os anos de 1808 e 1821
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sim, na Inglaterra, o que Ihe assegurava uma liberdade muito maior para abordar
questdes internas e externas ao Brasil. Se a Gazeta atualizava seus leitores sobre a
vida de aristocratas e a promulgacdo de novos autos governamentais, o jornal de
Hipdlito José da Costa destinava-se a defesa do liberalismo e a luta pelo que seu
idealizador julgavam ser melhores costumes politicos embora jamais chegasse a
defender a independéncia brasileira (LUSTOSA, 2003; SODRE, 2007). De fato,

como apontado em Historia da imprensa no Brasil (2007), a Gazeta e o Correios

Representavam [...] tipos diversos de periodismo: a Gazeta era o
embrido do jornal, com a periodicidade curta, intencdo
informativa mais do que doutrinaria, formato peculiar aos érgados
impressos do tempo, poucas folhas, preco baixo; o Correios era
brochura de mais de cem paginas, geralmente 140, de capa azul
escuro, mensal, doutrinario mais do que informativo, preco muito
mais alto (SODRE, 2007, p. 22)

O Correios, porém, ndo era uma excecao a regra. Pelo contrario, adequava-
se aos padrbes da época em que foi publicado. Em O nascimento da imprensa
brasileira, Lustosa (2003, p. 15) nota que, durante os séculos XIX ¢ XX, “[...] a
imprensa se firmara como um importante difusor das chamadas Luzes. [Nesse]
contexto, o jornalista se confundia com o educador. Ele via como sua missao suprir
a falta de escolas e de livros através dos seus escritos”. E possivel observar essa
funcdo sendo exercida, em maior ou em menor grau, no Correios, assim como é
feito, posteriormente, por exemplo, em periddicos dedicados a educacdo das
mulheres.

Existe, porém, outro fator a ser considerado aqui, destacado por Sodré
(2007), que é o fato de que jornais como o Correios, ao contrario de impressos
como a Gazeta, buscavam pesar na opinido publica. Ou seja, influenciar os rumos
politicos, sociais e econdmicos do pais. E preciso lembrar, no entanto, que ao
falarmos de narrativas midiaticas, independente do século e do seu intuito, ainda
estamos trabalhando com discursos perpassados pelos desejos e anseios de outrem.
A Gazeta, que era subsidiada pela Impressdo Régia e se dedicava a manutencdo do
status quo da familia real portuguesa no Brasil, € descrita por Sodré (2007) como
de dificil leitura devido a natureza &rida de suas noticias. Para Marialva Barbosa
(2010), por outro lado, até mesmo a Gazeta pode revelar a riqueza da vida social
daquele periodo: “[...] olhando detidamente o periodico, saltam de suas paginas

multiplas fontes de informacdo, formando redes de noticias do inicio do século
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XIX, indicando também a forma como essas noticias passam do mundo oral para o
mundo escrito.” (BARBOSA, 2010, p. 27).

Com o passar dos anos, a atividade editorial brasileira tornou-se uma arena
de disputas politicas e econémicas cada vez mais intensa. 1sso fica evidente quando,
com o intuito de se defender de narrativas consideradas desmoralizantes, a coroa
portuguesa comegou a promover periddicos com uma opinido mais favoravel a ela
e seus projetos, entre 1808 e 1821, no Brasil e no exterior. Jornais como A Idade de
Ouro do Brasil, Variedades ou Ensaios de Literatura e O Patriota, que
encabecgaram o esforco da coroa portuguesa, ficaram conhecidos como “imprensa
4ulica” (SODRE, 2007). Barbosa (2010, p. 25) a chama da “imprensa oficiosa”.
Com isso, no entanto, as restricbes em torno do estabelecimento de oficinas
tipogréaficas no pais foram ficando menos rigidas.

O crescimento de revolucionérios republicanos, no Brasil, e de segmentos
insatisfeitos com a estadia da corte portuguesa na coldnia, em Portugal, o que
culminou na revolucdo do Porto, levou a uma postura mais leniente do governo,
tanto de um lado do Atlantico quanto do outro, em relacéo a liberdade de imprensa.
O objetivo, de acordo com Sodré (2007, p. 40), era facilitar a publicacdo e 0 acesso
aos “[...] bons livros e papéis, nacionais e estrangeiros, para que ndo se retarde a
noticia dos acontecimentos, nem a comunicacdo de ideias uteis para se dirigir a
opinido publica segundo os principios de uma bem entendida liberdade civil”. Eis,
pois, que se observa, mais uma vez, o carater educativo atribuido ao material
impresso apontado por Lustosa (2003). Com o decreto da vigéncia das Bases da
Constituicao Politica Portuguesa, em 8 de junho de 1821, D. Jodo VI ratificou a
liberdade de imprensa no Brasil antes de deixar o pais e retornar para Portugal
devido a coacdo de seus compatriotas e a dificuldade de estabelecer seu reinado a
partir da América do Sul.

Mais tarde, durante o processo de independéncia da metropole, que se
estenderia até o ano de 1825, a Constituicdo Politica do Império do Brasil,
comumente referida como Constituicdo de 1824, reiterou a liberdade de imprensa
(BARBOSA, 2010). O artigo n° 179, inciso 4, estabelecia que “Todos podem
comunicar 0s seus pensamentos por palavras, escritos, e publica-los pela imprensa
sem dependéncia de censura, contanto que haja de responder pelos abusos que
cometerem no exercicio desse direito, nos casos e pela forma que a lei determinar”

(BRASIL, 1824). Ainda assim, existiam, como o trecho final do inciso sugere,
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limites. Inclusive, o proprio D. Pedro I destacou a necessidade de “justas barreiras”
a liberdade de imprensa (CARVALHO, 1996). A proscri¢do da censura prévia ndo
implicava no fim da censura como um todo. De fato, a primeira metade do século
XIX foi marcada por avancos e retrocessos em relacdo a manifestacbes de
liberdade. Em especial, de imprensa (SODRE, 2007, BARBOSA, 2010).

Apesar disso e das condi¢fes materiais precarias que ainda existiam no pais,
a imprensa comecou a avancar para além das fronteiras do Rio de Janeiro, chegando
a Minas Gerais, Sdo Paulo, Pernambuco e outros estados, entdo provincias, do
territorio nacional. A indignacdo geral em torno das demandas dos portugueses, que
com o retorno de D. Jodo VI a Lisboa desejavam voltar a relacdo original de
metrépole-colénia com o Brasil, € um fator importante nesse sentido, pois foi por
meio da atividade editorial que diferentes individuos nao s6 encontraram uma forma
de articular sentimentos e opinides quanto a postura da metropole como
conseguiram encontrar outros com frustragdes similares para lutarem em prol da
autonomia brasileira. O Revérbero Constitucional Fluminense, de Joaquim
Gongcalves Ledo e Januario da Cunha Barbosa, que comecou a circular em setembro
de 1821, é considerado um dos melhores arautos das reivindicagdes brasileiras por
especialistas. Dentre as pautas que ele defendia estdo a liberdade de imprensa, 0s
ideais da Revolucdo Francesa e a convocacdo de uma Constituinte®
(NASCIMENTO, ZANLORENZI, 2006).

Essa fase do periodismo brasileiro ficou conhecida como “imprensa da
Independéncia” devido a dedicagio quase exclusiva ao tema (SODRE, 2007,
LUSTOSA, 1995). O pasquim, um tipo de texto satirico, também se popularizou
nesse periodo, sendo amplamente utilizado como ferramenta de desmoralizacdo ou
desvalorizacdo de desafetos politicos na corte e entre o povo. Eis que, conforme a
independéncia brasileira se concretizava no imaginario social, divergéncias quanto
ao rumo politico-econémico que o pais deveria trilhar ndo s6 comecavam a aparecer
como eram estampadas nas paginas impressas. O proprio imperador escreveu e
participou de numerosas polémicas na imprensa: “[...] ora agia no terreno legal,
promovendo denuncias por crimes de imprensa cometidos pelos que o combatiam,
ora brandia a mesma arma de seus adversarios e utilizava a mesma linguagem,
quando ndo a excedia” (NASCIMENTO, ZANLORENZI, 2006, p. 47).

60 Constituinte é um 6rgéo colegiado cuja intencéo € a elaboragdo ou reforma da Constituicéo.
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A divisdo das forgas politicas no periodo conhecido como Primeiro
Reinado, de D. Pedro |, reflete-se na imprensa, com periddicos se alinhando a
direita conservadora, a direita liberal ou a esquerda liberal. Embora divergissem em
sua intensidade, porém, os dois ultimos assemelhavam-se em suas criticas ao
imperador. No dia 3 de maio de 1830, na abertura da Assembleia Geral®!, D. Pedro

I referenciou a questdo da liberdade de imprensa em sua Fala do Trono:

Vigilante e empenhado em manter a boa ordem, é do meu mais
rigoroso dever lembrar-vos a necessidade de reprimir por meios
legais 0 abuso que continua a fazer-se da liberdade da imprensa
em todo o Império. Semelhante abuso ameaga grandes males; a
assembleia cumpre evita-los. (SENADO FEDERAL, 2019, p.
156)

Notam-se, aqui, sentimentos similares aos expressos em 1824. Entretanto,
D. Pedro | e a ala conservadora do governo, que o defendia, encontravam-se cada
vez mais isolados devido a crise sucesséria da coroa em Portugal, a Guerra da
Cisplatina (1825-1828)% e uma série de crises econdmicas, incluindo a faléncia do
primeiro Banco do Brasil, em 1829. Os ataques a imprensa, portanto, ndo foram tdo
bem-sucedidos quanto outrora. Diante desse cenério, em 1831, D. Pedro | abdica
do trono em prol de seu herdeiro, D. Pedro 11, entdo com 5 anos e 4 meses. O periodo
regencial, que inaugura o Segundo Reinado e abarca o decénio de 1831 a 1840,
quando ocorreu a “Declaragdo da Maioridade”, ¢ marcado pela instabilidade
politica, que ameaca a unidade nacional, e crise financeira. A década de 1830
testemunha, em rapida sucessdo, a Cabanagem®, a Revolucdo Farroupilha®, a
Sabinada®® e a Balaiada®, dentre outras insurreicdes e revoltas.

A imprensa brasileira, cujo alcance ndo se limitava mais a corte e as suas
redondezas, chegando, enfim, as provincias mais distantes, assume contornos
regionais e locais (SODRE, 2007, BARBOSA, 2010). Para Sodré (2007, p. 130), é

61 Reunido de representantes de um Estado com o poder para alterar a Constituicdo desse Estado.

62 Conflito entre o Império do Brasil e as Provincias Unidas do Rio da Prata (hoje, Argentina) pelo
controle da Provincia Cisplatina (hoje, Uruguai).

83 Revolta popular e social que ocorreu na regido do Grdo-Para (hoje, Amazonas, Para, Amapa,
Roraima e Ronddnia) que visava a independéncia do Império. 1835-1840.

8 Conflito entre a Provincia de Sdo Pedro do Rio Grande do Sul (hoje, Rio Grande do Sul) e 0
governo imperial que também buscava uma cisdo do Império. Deu origem a Republica Rio-
Grandense antes de ser sufocada. 1835-1845.

8 Revolta de carater separatista transitorio — a saber: até D. Pedro Il atingir a maioridade — que
ocorreu na Provincia da Bahia. 1837-1838.

% Revolta popular e social que aconteceu na Provincia do Maranhdo devido as condigdes precarias
depois de uma crise relacionada ao comércio de algoddo. 1838-1841.
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possivel observar, em todas as provincias conflagradas, “[...] o sulco profundo dos
papéis impressos, o clardo das pregacdes, a nota das ideias que buscavam
multiplicar influéncias, abalar situacdes, mobilizar opinides.” As pautas
diversificam-se e, assim, surgem jornais abolicionistas e impressos contrarios as
oligarquias, por exemplo. Somente em 1833, a escravidao e a discriminacgéo racial
séo abordados em O Homem de Cér e O Meia Cara, de Francisco de Paula Brito;
O Bahiano, de Antonio Pereira Reboucas; e Brasileiro Pardo, O Cabrito e O
Lafuente, todos de autoria desconhecida. Sucede-se, entdo, uma nova investida
contra a atividade editorial brasileira. Ainda assim, foi um periodo rico para a
imprensa nacional, que viu crescer a produgdo de jornais, pasquins e folhetos
(NASCIMENTO, ZANLORENZI, 2006; PINTO, 2010).

A atividade editorial voltada para o publico feminino ja tinha comecado
alguns anos antes, durante o reinado de D. Pedro I, mas também passou por
mudancas nesse periodo. Criado pelo editor e jornalista francés Pierre Plancher,
dono de uma tipografia na Rua do Ouvidor e Impressor Real, O Espelho
Diamantino — “Periodico de Politica, Literatura, Belas Artes, Teatro e Modas” — foi
o primeiro jornal destinado as mulheres no Brasil e comecgou a circular pela capital
no dia 20 de setembro de 1827. Ao longo de seus quatorze nimeros, com uma média
de dezoito paginas por edi¢cdo, O Espelho defendeu a educagdo feminina e publicou
“[...] contos, poesias, comentarios sobre arte, noticias sobre acontecimentos
politicos, além de artigos sobre moda e culinaria.” (DUARTE, 2016, p. 39). O

posicionamento do jornal é claro desde seu primeiro editorial:

[...] Tendo as mulheres uma parte tdo principal nos nossos
interesses e negdcios, necessario € que se lhes dé conta destes
mesmos negocios, e dos principios que originam os deveres € 0s
acontecimentos, para que elas fiquem a altura da civilizagdo e dos
seus progressos, pois que pretender conserva-las em um estado
de preocupagdo, e estupidez, pouco acima dos animais
domeésticos, &€ uma empresa tao injusta como prejudicial ao bem
da humanidade, e as na¢les que a tem ensaiado tém caido no
maior embrutecimento e relaxa¢do moral.

(O ESPELHO DIAMANTINO, Rio de Janeiro, ano I, n. 1, 20 de
set. 1827, p. 2)

Mais tarde, O Espelho reitera sua decisdo diante de um suposto critico:

“Com efeito, isto é Politica demais!”, exclamou o Amigo, de
quem ja falamos, ao ouvir nosso terceiro artigo. “Que! Voés estais
persuadidos”, continuou ele enfadado, que “hajam as Senhoras
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de ter paciéncia para ler estas abstrusas?”’. Sim, lhe respondemos
apressadamente, para evitar a torrente de sua eloquéncia; sim, o
esperamos, e Deus nos livre de formarmos tdo fraca ideia do
talento e da prudéncia de que sdo dotadas, que ndo cuidassemos
sendo em diverti-las com novelinhas ou anedotas. Nds desejamos
sem divida obrigar o Belo Sexo a sorrir-se de quando em quando
por algumas gracas decentes e historietas de circunstancia; porém
0 nosso objeto principal é de fornecer &s Mdes e Esposas a
instrucdo necessaria (a0 menos o sentimento da necessidade de
tal instrucdo), para dirigir a educacdo dos filhos e idear as
ocupacOes perigos e deveres da carreira que 0s esposos e filhos
sdo chamados a seguir. E como 0s nossos leitores pela mor parte
pertencem as altas hierarquias da sociedade, devemos consagrar
alguns instantes ao estudo da Politica: ndo podiamos decerto dar
as Senhoras maior prova da nossa devogdo e do muito em que
temos o seu juizo, do que principiar a nossa obra pelo assunto
mais abstrato e de maior ponderagéo [...].

(O ESPELHO DIAMANTINO, Rio de Janeiro, ano I, n. 3, 15
out. 1827, p. 1)

Nota-se, aqui, certa proximidade da estancia do jornal O Espelho
Diamantino, de Plancher, e do debate intelectual sobre o acesso das mulheres ao
saber e a esfera politica e social na sociedade moderna que se deu entre os séculos
XVII e XIX, na Europa. Levando em consideracdo a nacionalidade de seu criador,
é provavel que ele tivesse tido contato com as ideias que circulavam na Franga. O
arqueofeminismo e/ou protofeminismo se apoiava em quatro pilares intelectuais —
a saber: (i) o metafisico, que busca compreender qual é a natureza das mulheres;
(i) o pedagogico, cujo intuito é decidir como as mulheres devem ser educadas; (iii)
o sociopolitico, que visa entender qual € papel da mulher no seio da vida social; e
(iv) o juridico, relacionada a condicédo legal (direitos) das mulheres na sociedade
(ROVERE, 2019). Tanto em seu editorial quanto nas edi¢des seguintes, O Espelho
evidencia uma linha de raciocinio que atende, no minimo, a parte desses requisitos.
Ao mesmo tempo, como aponta Guacira Lopes Louro, desde a Proclamacédo da
Independéncia, em 1821, debatia-se a importancia da educagdo na modernizagao
do pais: “As criticas ao abandono educacional em que se encontrava a maioria das
provincias estavam presentes nos debates do Parlamento, dos jornais e até mesmo
dos saraus” (LOURO, 2018, p. 443-4). Se, a principio, as mulheres ndo tinham sido
consideradas como uma parte relevante do problema educacional brasileiro, néo
demoraria para que elas fossem incluidas nesta discussao e mais, que seu acesso a

educacdo engendrasse debates consideraveis durante os séculos XIX e XX.
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Levando em consideragdo que a atividade editorial brasileira ndo so
abordava questBes perenes a sua época como era perpassada pelos acontecimentos
do seu tempo (WILLIAMS, 1992), é possivel arguir que, assim como jornais
abolicionistas, libertarios ou anarquistas se inspiravam em acontecimentos e escolas
de pensamento europeias, periddicos voltados para o publico feminino também
poderiam recorrer a mesma fonte. Ou seja, no arqueofeminismo / protofeminismo,
que contava com proponentes como Olympes de Gouges (1791) e Mary
Wollstonecraft (1792). No Brasil, Nisia Floresta publicaria Direitos das mulheres
e injusticas dos homens, um marco do pensamento feminista brasileiro, em 1832.
Mais tarde, ela também defenderia a emancipacgdo feminina por meio da educagédo
no ensaio Opusculo humanitario, de 1853.

E necessério apontar, aqui, que Nisia Floresta ndo s teve o privilégio de
pertencer a elite do Nordeste, mas seu pai, casado com uma vilva de uma familia
poderosa no Rio Grande do Norte, a presenteou com uma educagdo esmerada para
a epoca, com viagens constantes a Franca (MORAES, 2016). Essa era uma
realidade muito distante da maioria das pessoas na época. Em especial, a das
mulheres; mais ainda se elas pertencessem a outros grupos marginalizados. A
questdo do acesso a educacdo no pais, por exemplo, encontraria muitos percalgos
na época. Outorgada no dia 15 de outubro de 1827, a decisdo em prol das “escolas
de primeiras letras”, que visavam o estabelecimento das chamadas “pedagogias”
em todas as cidades, vilas e lugarejos do Brasil, foi a primeira tentativa de um
projeto pedagdgico nacional. Dedicadas a unificacdo e expansdo da educacédo
primaria — o unico nivel aberto as meninas —, as “escolas de primeiras letras”
ensinavam as criancas de ambos o0s sexos a ler, escrever e contar, além da doutrina
cristd (LOURO, 2018).

Todavia, 0 acesso a educacdo ainda era atravessado por questdes
relacionadas a classe, etnia, raca e género, que refletiam as desigualdades
avassaladoras da sociedade brasileira oitocentista. O curriculo destinado aos
meninos passou a incluir nogdes de geometria e 0 das meninas, bordado e costura.
As jovens de classes mais abastadas podiam ter licbes de piano e francés em casa
enquanto as menos privilegiadas auxiliavam nos afazeres domesticos, cuidavam de
irm&os e irmas ou ja trabalhavam. Ao mesmo tempo, criangas negras e indigenas

dificilmente teriam acesso a qualquer tipo de educagéo formal (LOURO, 2018). Em
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Opusculo humanitario (1852), Nisia Floresta ainda expde e critica a forma como as

“escolas de primeiras letras” disciplinavam seus pupilos:

A palmatoria era o castigo menos afrontoso reservado as meninas
por mulheres, em grande parte, grosseiras, que faziam uso de
palavras indecorosas, langando-as ao rosto das discipulas, onde
ousavam imprimir alguma vez a mao, sem nenhum respeito para
com a decéncia nem 0 menor acatamento ao importante
magistério (FLORESTA, 2019 [1852], p. 50)

Nisia Floresta, ela mesma uma educadora, critica a educagdo feminina no
Brasil colonia, em que o ensino das meninas ficava nas maos de “ineptos pedagogos
femininos” (FLORESTA, 2019 [1852], p. 56) ou de suas mdaes, € em que
habilidades como a leitura e a escrita eram vistas como indteis e até mesmo
prejudiciais para seu desenvolvimento, que deveria restringir-se ao ambiente
domestico. A situacéo, de acordo com a escritora, mudou muito pouco no Império
apesar da institui¢do das “escolas de primeiras letras” (FLORESTA, 2019 [1852]).
Ela ndo estava errada. De acordo com o primeiro censo do Império, de 1872, o pais
tinha 9.930.478 habitantes, contando a populacdo livre e escrava, com 5.123.869
homens (51,6%) e 4.806.609 mulheres (48,4%); destes, mais de 80% eram
analfabetos. Mais especificamente, 81,4% da populacdo livre era analfabeta
enguanto apenas 0,1% da populacédo escravizada sabia ler e escrever em portugués.
Entre a populagdo livre, os homens formavam o grupo com mais integrantes
alfabetizados®’. Desta forma, pode-se dizer que os jornais que circulavam no Brasil,
fossem direcionados as mulheres ou ndo, dialogavam com um numero muito
restrito de individuos e a maioria deles concentrava-se no Rio de Janeiro, capital do
Império (MATTOSO, 2019). A comunicacdo oral, porém, poderia ser um poderoso
instrumento de repercussdo. De acordo com Lustosa (2003, p. 64), “[...] muito do
que dizia o jornal chegava a populacdo através de leituras coletivas em praca
publica ou em tavernas”. Barbosa concorda com Lustosa (2003): “Ainda que
tenham sua leitura limitada, ndo s6 pelo nimero de habitantes [...], mas também em
funcdo da capacidade letrada de um publico mais amplo, os impressos se
esparramam pela sociedade pela pratica da oralidade.” (BARBOSA, 2010, p. 51).
Ainda assim, ndo é possivel mensurar o impacto desse tipo de transmissdao de

conteudo.

7 Fonte: https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv25477 v1 br.pdf. Acesso em: 19 de
out. de 2022.
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O que é possivel observar é que, apesar do ambiente pouco preparado para
a leitura, no entanto, surgem mais jornais dando énfase a necessidade da
escolarizacdo e da educacdo feminina na década de 1830, como O Mentor das
Brasileiras (1829-1832), de José Alcebiades Carneiro, em Minas Gerais; Manual
das Brasileiras (1830), de autoria desconhecida, em S&o Paulo; e Espelho das
Brasileiras (1831), de Adolphe Emile de Bois-Garin, em Recife. Somam-se
quatorze impressos diferentes s6 nos anos 1830, segundo Imprensa feminina e
feminista no Brasil — Século XIX, de Constancia Lima Duarte (2016).

A questdo da educacdo feminina nesses periodicos, porém, aparecia
fortemente associada a concepgdes de feminilidade como a maternidade e o
matrimdnio. Ou seja, a instrucdo era tdo somente um caminho para que as mulheres
se tornassem maées e esposas melhores. O argumento é similar ao que poderiamos
encontrar nas obras de Mary Wollstonecraft (1792) e de Nisia Floresta (1852), mas
também ja existiam autores e autoras com propostas ainda mais “progressistas”, tal
qual nos textos de Condorcet (1789) e Olympes de Gouges (1791), em que a
educacdo feminina emergia como um direito amparado em sua humanidade. Nao
se busca, aqui, uma narrativa linear ou homogénea, mas uma noc¢do melhor do
améalgama de sentimentos, opinifes, comportamentos e habitos difusos do século
XIX. Nao existia um consenso quanto a participacdo das mulheres, educadas ou
ndo, na esfera politica: alguns jornais arguiam a favor de uma participacao civica
maior por parte das mulheres e outros eram mais conservadores, pregando uma
educacdo maior, mas que respeitasse 0s costumes e a tradi¢cdo. Enquanto estava se
debatendo a educacdo feminina, o direito das mulheres ao voto foi discutido na
elaboracio da Constituicao de 18245,

O cenario comeca a mudar em 1833, quando é publicado o primeiro jornal
fundado por uma mulher no Brasil, Belona Irada Contra os Sectarios de Momo, de
Maria Josefa Barreto, em Porto Alegre. Educadora, poetisa e jornalista, Barreto
ainda fundaria, com Manuel dos Passos Figueroa, outro jornal, em 1833, o Idade
D’Ouro. Embora ndo seja possivel encontrar exemplares do primeiro, é possivel
encontrar uma edicdo do segundo no Museu da Biblioteca Publica de Pelotas, de
acordo com Duarte (2016). Para Duarte (2016), o posicionamento politico do

periddico é particularmente interessante, pois a figura feminina passa de uma

6  Fonte: https://www.camara.leg.br/noticias/704329-voto-feminino-foi-conquistado-depois-de-
uma-luta-de-100-anos/. Acesso em 19 de out. de 2022.
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postura passiva para um papel mais ativo em meio as reviravoltas politicas da época.
Nesse caso especifico, da Guerra dos Farrapos, um movimento separatista. Algo
similar ¢ observado, no mesmo ano, no jornal A Mineira no Rio de Janeiro, de
autoria desconhecida, mas apresentado no feminino, como observado no proprio
titulo da folha. Nele, convocavam-se as brasileiras a se envolverem mais com
politica em meio a uma defesa ardorosa do trono e da Casa de Braganga.

Até entdo, a atividade editorial era um campo exclusivamente masculino.
Independente das pautas defendidas em suas laudas, os periodicos que circulavam
no Brasil eram escritos, assinados e comandados por homens. Nem mesmo 0s
jornais dedicados as mulheres, em que elas supostamente eram o principal publico-
alvo, escapavam a essa realidade. O que se constrdi no imaginario social, doravante,
sdo representacdes femininas (DURKHEIM, 1898, 1912, GOFFMAN, 1976) do
ponto de vista masculino. Assim, mesmo quando se reclamavam mais diretos para
0 sexo feminino, seja o direito a educacdo ou o0 acesso a esfera politica, ndo eram
pedidos que partiam delas, mas do sexo oposto. Um olhar tdo enviesado dificulta
pesquisas sobre a mulher e a historia das mulheres (PERROT, 2017). Eis, pois, a
importancia de textos escritos por mulheres, como Belona Irada Contra os
Sectarios de Momo e A Mineira no Rio de Janeiro, que permitem que elas contem
a histdria a partir do seu ponto de vista e com as suas palavras. O discurso, em
qualquer forma que apareca, € uma arena de disputas sociais, culturais, politicas etc.
(HALL, 2016).

A partir de 1835, porém, os jornais voltados para as mulheres parecem
limitar-se as “variedades”, & moda e ao contetido de natureza recreativa. E possivel
especular alguns motivos para isso, como (i) uma nova reacdo ao “‘excesso” de
liberdade de imprensa dos anos anteriores (NASCIMENTO, ZANLORENZI,
2006), (ii) uma interrupcdo das atividades editoriais frente as insurrei¢oes, revoltas
e motins, em especial dos impressos diretamente envolvidos nesses esforcos, ou
(iii) a dificuldade em manter um jornal no século XIX, pois, como aponta Lustosa
(2003, p. 55), “A vida era dura naquele tempo para os homens de letras. Os custos
da publicacdo de um jornal eram altos e o retorno obtido com as subscri¢cbes mal
davam para paga-los.”

Entre as décadas de 1850 e 1900, a atividade editorial destinada ao publico
feminino ganha novo folego. Se a questdo da educacédo ainda deixava a desejar no
Brasil na segunda metade do século XIX (FLORESTA, 1852), outros aspectos
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passaram por uma profunda transformacdo desde meados dos anos 1800. Em
Viagens pelas provincias do Rio de Janeiro e Minas Gerais, publicado 1830, o
botanico Auguste Saint-Hilaire, que relata sua passagem pelo pais na década de
1820, compara o interior do ambiente doméstico de classes mais altas a
santuérios/prisbes em que as mulheres desempenhavam o papel de
guardids/prisioneiras (SAINT-HILAIRE, 1830). Na segunda metade do século
XIX, porém, a mulher brasileira ja ocupava mais espago dentro das cidades. Essa
mudanca de habito se da de maneira ainda mais acelerada na Gltima década do
século XIX, que testemunha a aboli¢do da escraviddo, o fim do Império e o inicio
da Republica, e o surgimento de novos espacos de sociabilidade, bem como uma
abertura maior entre a casa e a rua, possibilitando, por exemplo, a criacdo de sales
e a promocao de saraus, eventos em que o ambiente doméstico, até entdo bem
resguardado (SAINT-HILAIRE, 1830), era aberto & terceiros com o intuito de
socializarem, com a musica e a literatura emergindo como elementos centrais®.
Novais e Sevcenko (2019, p. 6-7) observam que “[...] nunca, em nenhum periodo
anterior, tantas pessoas foram envolvidas de modo tdo completo e tdo rapido num
processo dramaético de transformacédo de seus habitos cotidianos, suas convicgdes,
seus modos de percepgéo e até seus reflexos instintivos.”

De fato, o periodo que ficou conhecido como Belle Epoque foi uma época
de grande otimismo e de efervescéncia intelectual, tecnoldgica e artistica entre 0s
anos de 1871, quando a Guerra Franco-Prussiana chegou ao fim, e 1914, quando a
Primeira Guerra Mundial (1914-1918) eclodiu. A “Belle Epoque brasileira”, porém,
ndo tem uma linha do tempo tdo bem definida quanto sua contraparte europeia. E
possivel considerar que ela se iniciou tdo cedo quanto na prépria Europa gracas ao
dinheiro gerado pelo ciclo da borracha, nos anos 1870, em Belém, no Para, e
Manaus, no Amazonas, com esta ultima chegando a ser intitulada de “Paris dos
Trépicos”. Entretanto, as décadas de 1880 ou 1890 também sio apontadas, com

frequéncia, como o marco inicial desse periodo da historia brasileira.

A atmosfera da “Regeneracdo” era o correspondente brasileiro
desse surto amplo de entusiasmo capitalista e da sensacao entre
as elites de que o pais havia se posto em harmonia com as forcas

8 Fonte: https://riomemorias.com.br/memoria/saloes-cafes-e-saraus/. Acesso em: 05 abr. 2023.

0 Fonte:
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/turismo/2015/04/22/interna_turismo,480293/a-
paris-dos-tropicos-conheca-0s-requintados-tesouros-de-manaus.shtml. Acesso em: 28 jan. 2023.
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inexoraveis da civilizagdo e do progresso. Esse crepusculo
promissor ao mesmo tempo do século e do novo regime
patenteava gque a Republica viera para ficar e com ela o pais
romperia com a letargia do seu passado, alcando-se a novas
alturas no concerto das na¢fes modernas. (SEVCENKO, 1999,
p. 30).

Em meio a essas transformacgdes, comecaram a surgir jornais conduzidos
por mulheres e que buscavam refletir sobre a condicdo social da mulher na
sociedade brasileira a partir da década 1850, que foram se tornando mais incisivos
com o passar dos anos. Em um primeiro momento, essas criticas centravam-se no
acesso restrito das meninas a educacdo. Eventualmente, porém, eles também
comecaram a tecer argumentos em prol do trabalho feminino, do direito a
propriedade, do direito ao divércio e, por fim, do sufragio feminino (MUZART,
2003, DUARTE, 2016). Observa-se, assim, a construcdo de um movimento
feminino, de natureza mais intelectual do que ativista (ABREU, 2002), anterior ao
que foi encabecado por Bertha Lutz, na década de 1920, ou defendido por Leolinda
Daltro nos anos 1910 (HAHNER, 1981, MARQUES, 2019). Inclusive, é
interessante que esse tipo de posicionamento na imprensa brasileira antecedeu, em
alguns anos, o que aconteceu nos Estados Unidos com a publicacdo do jornal The
Revolution (1868-1872), que tinha Susan B. Anthony como proprietéria, Elizabeth
Cady Stanton e Parker Pillsbury como editoras (CASADEI, 2011), e foi
considerado um recurso instrumental na captacdo de apoio popular para o
movimento sufragista estadunidense’. Para fins comparativos, o jornal francés La
Citoyenne, da sufragista Hubertine Auclert, é lancado em 188172. No Reino Unido,
um dos primeiros periodicos dedicados aos direitos das mulheres, o English
Woman’s Journal, comegca a ser publicado em 185873,

Dito isso, é necessario considerar a razdo pela qual a escrita foi escolhida
como o meio mais apropriado para manifestacdes de cunho sociopolitico foi a
impossibilidade de cogitar outras formas de se fazer notar em um universo cujos
ambientes de socializagcdo ainda eram hostis a presenca de corpos femininos
desacompanhados ou que ndo estivessem vinculados a um nucleo familiar. Dito

isso, ndo era facil nem lucrativo manter um jornal nos anos 1800 (LUSTOSA,

"1 Fonte: https://www.britannica.com/topic/The-Revolution. Acesso em: 01 mai. 2023.

2 Fonte: https://quides.loc.gov/feminism-french-women-history/famous/hubertine-auclert. Acesso
em: 02 mai. 2023.

3 Fonte: https://ncse.ac.uk/headnotes/ewj.html. Acesso em: 02 mai. 2023.
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2003). Para os periddicos dedicados a luta pelos direitos das mulheres, menos ainda.
O que fica evidente no editorial da ultima edi¢do do jornal A Mensageira, de 15 de
janeiro de 1900, em que Presciliana Duarte, sua fundadora, editora e principal

redatora, constatou o seguinte:

Dois anos de vida... que é isso? Nada, absolutamente nada, o
desabrochar de uma rosa, um rapido e furtivo sonho que se desfaz
aos primeiros clarfes da aurora.

Mas se olharmos para todas as dificuldades, para a ma vontade
de uns e para a intolerancia de outros, veremos que a campanha
vencida ndo é das menores.

Se durante esses dois anos de trabalho A Mensageira cumpriu
bem ou mal o seu programa é o que eu ndo posso saber pela
suspeicdo que sinto na alma ao falar desta revista que tanto
estimo, que tanto estremeco.

(A MENSAGEIRA apud DUARTE, 2016, p. 376)

Em geral, jornais de cunho sociopolitico ndo pareciam durar muito mais do
gue um ano em circulacdo. De fato, muitos periodicos apareceram — e,
subsequentemente, desapareceram — tdo rapido quanto um raio no cenario nacional,
com pouco ou quase nada ficando para trés para estudos futuros. Inclusive, a falta
de registros consistentes de escritos femininos — a quantidade de exemplares; a
qualidade dos exemplares; e o (des)conhecimento sobre a (des)continuidade de um
titulo — sdo um lembrete do descaso da sociedade, como um todo, em relacdo a
histéria das mulheres (PERROT, 2017). Apesar disso, por mais curta que seja a
vida de alguns jornais, eles deixam sua marca. E o caso, por exemplo, do
supracitado A Mensageira, de Presciliana Duarte de Almeida. Com apenas dois
anos de circulacdo, ele contou com a colaboracdo de algumas das escritoras mais
conhecidas de seu tempo e é considerado um dos titulos mais importantes da
segunda metade do século XIX (DUARTE, 2016).

E preciso apontar, porém, que nem todos os periodicos dedicadas ao avango
dos direitos das mulheres no Brasil tiveram um periodo de atividade curto. Os
jornais Echo das Damas, de Amélia Carolina da Silva Couto, e A Familia, de
Josephina Alvares de Azevedo, sdo considerados dois dos titulos mais importantes
da histéria do periodismo feminino brasileiro e circularam, em teoria, por nove anos
cada um. E claro que é preciso levar em consideracao que podem ter ocorrido hiatos
prolongados por quaisquer motivos, internos ou externos, como aconteceu, por
exemplo, com O Sexo Feminino, de Francisca Senhorinha da Motta Diniz. Esses

titulos, junto com outros, como O Porvir, A Primavera, O Quinze de Novembro do
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Sexo Feminino e O Jornal das Senhoras, integram o corpus da presente pesquisa,
em que se empreende uma investigagao sobre possiveis articulagdes entre consumo,
comunicacdo e 0 movimento das mulheres no Brasil a partir dos mesmos.

Existem trés caracteristicas comuns aos periodicos acima, que 0S
distinguem, inclusive, dentro do nicho dos jornais ditos “feministas” (DUARTE,
2016). Primeiramente, todos os periodicos acima defendem, em maior ou em menor
grau, a emancipacdo feminina. Publicados entre 1852 e 1900, é possivel notar,
inclusive, as mudancas que ocorrem dentro do nicho, com pautas progredindo com
velocidade para acompanhar e até mesmo ultrapassar a de suas contrapartes
europeias (DUARTE, 2016). Em segundo lugar, todos foram fundados, dirigidos
ou escritos por mulheres. Por fim, com uma variacdo de um a nove anos de
circulacdo, todos os jornais acima veicularam, em algum momento, andncios e
apresentaram outras dinamicas de consumo suficientemente interessantes para
serem adicionados a lista, como relacbes com diferentes estabelecimentos
comerciais ou colégios, uma variedade de pacotes de assinaturas, e mais. Elementos
de consumo que, no limite, poderiam ter contribuido para o alcance e a propagacéo
de ideais associados ao(s) movimento(s) feminista(s) na virada do século XIX para
0 século XX no pais, como ocorreu na Inglaterra. E possivel, ainda, que sejam
observadas articulagdes com outros movimentos sociais da época, tal qual ocorreu
nos Estados Unidos entre sufragistas e abolicionistas.

Dito isso, no préximo capitulo nos dedicamos a andlise do material
recolhido de oito periédicos que circularam, principalmente, na corte e suas

relacGes com o comércio, 0s anuncios publicitarios e 0 consumo.



4. Emancipacéo feminina, periodismo nacional e dinamicas
de consumo no final do século XIX

O objetivo deste capitulo é analisar a relacdo entre o consumo, a imprensa e
0 movimento das mulheres, no Brasil, a partir de 1852. Para tanto, recolheram-se e
categorizaram-se todos os anuncios veiculados em jornais dirigidos por mulheres e
com posicionamentos e/ou pautas que defendiam, em maior ou em menor grau, a
emancipacao feminina. E importante destacar que a atividade publicitaria tal como
a conhecemos hoje ainda ndo tinha se estabelecido no seculo XIX (AUCAR, 2016).
Assim sendo, os antncios recolhidos, aqui, ndo serdo chamados de “anuncios
publicitarios”, mas tdo somente de “antincios” por (i) serem comumente designados
dessa forma nos jornais selecionados e/ou (ii) divulgarem produtos e/ou servigos
para as pessoas que leem os periodicos. Para além dos anlncios, porém, outras
dindmicas de consumo, como distribuigdo de jornais — se circulava na corte, no
interior e/ou em outras provincias —, tipo e custo de assinaturas — trimestrais,
semestrais e/ou anuais —, agradecimentos a patronos e patronas, bem como a
companhias, dentre outras articulacdes pertinentes, também foram levados em
consideracdo ao longo desta investigacéo.

A metodologia utilizada na elaboragéo do presente capitulo, portanto, foi de
natureza bibliografica e documental. Ou seja, além da revisdo bibliogréfica, que
sustenta a argumentacdo do texto, foi empreendida uma pesquisa de carater
documental baseada em fontes primérias, como os periddicos oitocentistas, com
suas noticias, ensaios e anincios, e secundarias, deixadas por estudos pregressos.
Diante da quantidade de jornais femininos e feministas, de acordo com a
categorizacdo de Duarte (2016), publicados entre os anos de 1827 e 1900, no Brasil,
restricbes foram impostas aos periodicos para que eles pudessem ser considerados
nossos objetos — a saber, todo jornal deveria: (i) abordar pautas relacionadas aos
direitos e/ou a emancipacdo da mulher; (ii) contar com redatoras e/ou ser dirigido
por mulher(es); (iii) possuir anuncios de produtos e/ou servi¢os distribuidos em uma
secdo especifica do periddico; e (iv) ser editado no Brasil. Depois de conferir quais
titulos atendem, ou ndo, aos pré-requisitos para compor 0 corpus desta tese,

dedicamo-nos a recolher todos os andncios veiculados em todas
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as edicOes dos jornais selecionados disponiveis no portal da Hemeroteca Digital
Brasileira, acervo digital da Fundacdo Biblioteca Nacional, para a analise do
material. Ao todo, selecionamos oito periddicos para compor o corpus desta tese —
em ordem cronoldgica de lancamento, sdo eles: O Jornal das Senhoras (1852-55),
O Sexo Feminino (1873-89), O Porvir (1877), Echo das Damas (1879-88), A
Primavera (1880), A Familia (1888-97), A Mensageira (1897-99) e O Quinze de
Novembro (1889-1900). Na Tabela 1, abaixo, € possivel observar informacdes
pertinentes de cada um deles, como quem eram suas proprietarias e/ou redatoras-
chefe e a quantidade de exemplares disponiveis para analise na Hemeroteca Digital
Brasileira. E importante notar que, concomitante a anélise desses titulos, podem
aparecer outros periédicos do mesmo nicho que ndo se encaixaram nos
requerimentos desta pesquisa, citados anteriormente, como O Iris (1876), ou mais

generalistas, como o Jornal do Commercio (1850-1859).

Tabela 1 — Detalhes sobre os periddicos selecionados

Anos em Qtd. de

Nome do periédico |atividade |Proprietarias / Redatoras-chefe’ exemplares

Joanna Paula Manso de Noronha

(1852); Violante Atabalipa Ximenes de
Jornal das Senhoras | 1852 - 1855 | Bivar e Velasco (1852-1853); e 209

Gervasia Nunezia Pires dos Santos

Neves (1853-1855)
O Sexo Feminino 1873-1889 | Francisca Senhorinha da Motta Diniz 77
O Porvir 1877 Anbnimo(a) 1
Echo das Damas 1879-1888 | Amélia Carolina da Silva Couto 12
A Primavera 1880 Francisca Senhorinha da Motta Diniz 7
A Familia 1888-1894 | Josephina Alvares de Azevedo 150
O Quinze de
Novembro do Sexo |1889-1890 | Francisca Senhorinha da Motta Diniz 8
Feminino
A Mensageira 1897-1900 | Presciliana Duarte de Almeida 3

Total: 467

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados obtidos na Hemeroteca Digital.

Todos os anuncios dos exemplares foram recolhidos e organizados, na

medida do possivel, em 17 categorias — em ordem alfabética: Alimenticios; Bebidas

4 Nomes e sobrenomes apareceram com mais de uma grafia diferente conforme analisdvamos
periodicos, livros e/ou artigos no decorrer desta investigacdo. Dessa forma, optamos por escrever tal
gual encontramos nos periddicos que elas dirigiam.
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alcdolicas; Bebidas ndo alcéolicas; Brinquedos, diversdes e afins; Companhias de
transporte; Cosméticos e Toalete; Domésticos e decoracOes; Gréficas e publicacdes;
Imoveis e empreendimentos; InstituicGes de ensino e professores particulares;
Limpeza, detergente e afins; Medicinais e farmacéuticos; Produtos de fumo e afins;
Servigos financeiros, comerciais e médicos; Servigos publicos, comunitérios e de
utilidade publica; Veiculos diversos e afins; e Vestuarios e téxteis. O sistema de
classificacdo utilizado nesta pesquisa se baseia, em parte, na sistematizacdo do 3°
Festival Brasileiro de Filme Publicitario, de 1981, usado por Everardo Rocha na
obra Magia e capitalismo (2011), em que as categorias eram decididas de acordo
com o tipo de produto ou servigo anunciado. Hoje em dia, os festivais da area
costumam organizar suas premiacdes majoritariamente pelo formato — por
exemplo, filmes, midia impressa, internet, radio, etc. — ao invés de separa-los por
tipo de produto e/ou servico, o que seria invidvel neste trabalho visto que
trabalhamos somente com midia impressa’.

Apesar do tempo que transcorreu entre o sistema classificatorio utilizado
por Rocha (2011) e os dias atuais — a saber: 42 anos —, acreditamos que a divisdo
de acordo com o contetdo de um andncio é a melhor forma de encontrar possiveis
padrBes no corpus. Dito isso, é preciso levar em consideracdo que o material sobre
0 qual nos debrugamos esta, cronologicamente, ainda mais distante. Nesse sentido,
@ preciso nos questionarmos se € possivel usar uma categoria de um evento
publicitario do século XX para balizar anincios em jornais oitocentistas ou se
estariamos incorrendo em uma sistematizacdo anacrdnica do nosso objeto de
estudo. O ideal seria utilizarmos referéncias nativas para nos orientar em sua
categorizacdo, mas o0s periodico em questdo (Tabela 1) mal tinham criado se¢des
de anuncios. Ademais, como mencionado anteriormente, a publicidade ainda ndo
havia se estabelecido de modo comercial e professional no pais (AUCAR, 2016) de
modo que n&o existem marcos, de fato, para nos ampararmos nesta investigacao.

Uma vantagem da esquematizacdo a partir do tipo de produto e servico,
todavia, € sua abrangéncia. Apesar das transformacdes socioculturais e tecnoldgicas
desde o século XIX, ainda € possivel encontrar paralelos 6bvios entre os tipos de
produtos e servicos ofertados: Bebidas alcoolicas, Vestuarios e téxteis,

Alimenticios, dentre outros. Assim, optamos por manter algumas das categorias

5 E 0 caso do Festival Internacional de Criatividade, mais conhecido como Cannes Lions.
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originais em nosso sistema’®. Outras categorias, como “Auto”, que s6 comportava
um Unico tipo de produto — automoveis — e “Eletronica”, no entanto, foram
descartadas pela falta de material referente a elas nas paginas dos jornais
selecionados. Por fim, algumas categorias foram reestruturadas e renomeadas ou
criadas especificamente para atender as necessidades desta pesquisa, como € o caso,
respectivamente, de “Servicos financeiros, comerciais ¢ médicos” e “Instituicdes
de ensino e professores particulares”.

E preciso alertar, por fim, para o fato de que certos produtos e/ou servicos
se encaixam em mais de uma categoria. Também €é necessario reconhecer que
existiam anuncios ilegiveis devido a acdo do tempo de modo que 0s nimeros
presentes ndo sdo exatos, mas, sim, uma aproximacdo. Tudo isso impacta a
quantidade de anuncios por categoria de modo que caso outra pessoa faca uso desta
tabela e do corpus, pode encontrar resultados diferentes. Como objetivamos uma
visdo mais geral de articulagdes dentro de um nicho do meio impresso oitocentista,
dedicado aos interesses das mulheres, e diferentes dinamicas de consumo, das quais
o sistema classificatorio acima faz parte, mas nédo € o unico fator relevante, o uso
desse sistema classificatoria ndo sé facilita a visualizacdo de dados e informacdes

relevantes em um periddico como simplifica a comparacéo entre diferentes jornais.

4.1. Primeiras articulacdes da imprensa pré-emancipacao e do
consumo

Um dos primeiros periddicos que se encaixa nos padrdes definidos para esta
pesquisa, € o Jornal das Senhoras, publicado entre 1852 e 1855, no Rio de Janeiro,
entdo ndo sO a capital do Império, mas também o reduto da corte portuguesa.
Originalmente encabecado por Joanna Paula Manso de Noronha, embora a direcdo
do jornal fosse mudar pouco tempo depois de sua criacdo, ele versava sobre moda,
literatura, artes, teatro e critica. Acima de tudo, porém, o Jornal das Senhoras foi
idealizado como um veiculo de transformacdo social. Em sua primeira edicdo, o

Jornal das Senhoras destaca seu compromisso com o “[...] melhoramento social e

76 S3o elas: Bebidas alcodlicas; Bebidas ndo alcodlicas; Produtos de fumo e afins; Alimenticios;
Limpeza, detergente e afins; Medicinais e farmacéuticos; Cosméticos e toalete; Domésticos e
decorac0es; Eletronica; Vestudrios e téxteis; Varejo; Autos; Veiculos diversos e afins; Companhias
de transporte; Autopecas e afins; Bancos e servigos: Comerciais, turisticos e médicos; Imoveis e
empreendimentos; Brinquedos, diversdes e utensilios individuais; Gréaficas e publica¢des; Servigos
especiais: servigos publicos, comunitérios e utilidade pablica; e Diversos (ROCHA, 2011).
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para a emancipa¢do moral da mulher.” (JORNAL DAS SENHORAS, Rio de
Janeiro, ano I, n. 1, 1 jan. 1852, p. 1). O periddico, porém, ndo repudia o papel de
mée e esposa conferidos as mulheres nem pleiteia em prol da participacdo das
mulheres na politica ou nas forcas armadas, como pode ser apurado na folha do dia
25 de janeiro de 1852, em que rejeita ambas as noc¢des — a saber: da mulher fora da
esfera familiar e da mulher dentre de um espago politico e/ou militar.

A emancipacdo feminina defendida no Jornal das Senhoras durante a
administracdo de Joanna Paula Manso de Noronha se baseia na crenca de que
embora homens e mulheres possam ter fungdes sociais diferentes, isso ndo significa
que a mulher seja, de algum modo, inferior ao homem. O que ocorre, de acordo
com Manso de Noronha, é que o egoismo masculino cerceia os direitos das
mulheres e as relega as margens da sociedade ainda que ela seja a responsavel pela
continuidade da espécie e educacdo das criancas. Ou seja, o futuro da nacdo
(JORNAL DAS SENHORAS, ano I, n. 2, 11 jan. 1852, p. 4-6). A ldgica, em si, é
muito reminiscente em autores e autoras que defenderam os direitos das mulheres
entre os séculos XVII e XVIII, sendo um dos exemplos mais famosos a obra
Reivindicag&o dos direitos das mulheres, de Mary Wollstonecraft (1792). Inclusive,
esse continua sendo um argumento relativamente comum ao longo do século XIX
— em especial, quando associado a questdo da educacdo feminina. Talvez seja um
sinal da continuidade de pautas associadas as mulheres que partes do argumento no
Jornal das Senhoras sejam usados para questionar o papel da mulher na sociedade
atual. Afinal, ainda hoje luta-se pelo reconhecimento da reproducgéo sexual ou a
“producdo de pessoas” como a atividade desgastante que ¢ (ARRUZA,
BHATTACHARYA e FRASER, 2019).

Para Joanna Paula Manso de Noronha, porém, a educacdo feminina parecia
ser a melhor forma de combater a supervalorizacdo do homem em detrimento da
mulher na sociedade brasileira e, assim, assegurar o avanco do pais. Quando
Violante Bivar e Velasco assume a dire¢do do Jornal das Senhoras, em 1852, e
Gervasia Neves, mais tarde, em 1853, elas optam por uma postura mais conciliadora
do que contestadora. Ainda assim, Joanna Paula Manso de Noronha continuou
contribuindo nominalmente para a folha mesmo depois de abdicar da fungédo de
redatora-chefe.

Durante os quatro anos em gque manteve-se ativo, o Jornal das Senhoras

editou 209 exemplares, disponiveis para consulta na Hemeroteca Digital
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Brasileira’’, que eram publicados aos domingos. Se a estrutura do periédico, com
duas colunas, permaneceu a mesma com o passar dos anos, ndo é possivel dizer o
mesmo da linha editorial, como observado acima, nem do modelo de assinaturas.
No inicio, sO era possivel assina-lo trimestralmente, o que custava 3.000 réis na
corte e 4.000 réis nas provincias. O equivalente a R$ 429,63 e R$ 572,84,
respectivamente, se considerarmos que 1.000 réis seriam o equivalente a R$ 143,21
hoje, em 20238, S&o acrescidos 3.000 réis ao valor das duas assinaturas no final do
1° trimestre de 1852, 0 que pode estar associado ou ndo ao fim do Unico andncio
veiculado no jornal nesse intervalo de tempo (Figura 6). Além do aumento do pre¢o
da assinatura trimestral, também sdo introduzidas assinaturas semestrais e anuais
na edicdo do dia 1 de janeiro de 1853; o valor delas, porém, ndo é informado na
folha. Para fins comparativos, uma assinatura trimestral, semestral e anual do
Jornal do Commercio, periédico popular do periodo, custava, respectivamente,
5.000 reis, 10.000 reis e 20.000 réis na corte e em Niterdi, e 7.000 réis, 13.000 réis
e 24.000 réis nas provincias e no exterior’®.

E interessante observar, ainda, que enquanto a Gltima pagina de uma edicéo
de 1852 do Jornal do Commercio possuia anincios de colégios, compra, venda e
aluguéis de imdveis etc., o Jornal das Senhoras conta com poucos deles. Na
realidade, o Jornal das Senhoras mal contava com um anudncio por edi¢do durante
todo o seu periodo em atividade. Das 21 categorias usadas para distinguir andncios
de acordo com os bens e/ou servigos ofertados, apenas duas apareceram nas mais
de 200 edi¢des do periddico: a de vestuarios e téxteis, e a de graficas e publicagdes
(Tabela 2), sendo que somente estas Gltimas sairam em uma se¢éo de “Annuncios”.
De fato, o primeiro nimero de cada més mostrava um figurino em voga na Franca

€ 0s outros numeros apresentavam “[...] um engracado lundu ou terna modinha

" Fonte: http://hemerotecadigital.bn.br/acervo-digital/jornal-senhoras/700096. Acesso em: 14 dez.
2022.

8 A equivaléncia de réis, moeda vigente entre os anos 1830 e 1940, para real, moeda atual, nesta
investigacdo se baseou na conversdo usada por Laurentino Gomes (2007). Na obra, 1é-se: "Quando
0 proprietério decidiu reclamar a casa, a nobre inquilina respondeu que ndo tinha outro lugar para
morar e se ofereceu para pagar um aluguel anual de 600000 réis (equivalente hoje a 34000 reais)"
(GOMES, 2007, p. 149). O calculo original foi elaborado a partir da obra D. Jodo VI no Brasil: 1808
- 1821, de Oliveira Lima, com o auxilio de uma ferramenta de conversdo de moedas antigas do
Parlamento Britanico (GOMES, 2007). De acordo com ele, 1.000 réis seria o equivalente a R$56,66.
Em 2023, porém, é preciso levar em conta a inflagdo. Gragas a Calculadora do IPCA do IBGE,
disponivel no site https://www.ibge.gov.br/explica/inflacao.php, consultado no dia 31 mai. 2023,
chegamos ao valor final de R$143,21.

0 Fonte: http://memoria.bn.br/DocReader/364568 04/3173. Acesso em: 24 jan. 2022,



http://hemerotecadigital.bn.br/acervo-digital/jornal-senhoras/700096
https://www.ibge.gov.br/explica/inflacao.php
http://memoria.bn.br/DocReader/364568_04/3173
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brasileira, romances franceses e musica, moldes ¢ riscos de bordados.” (JORNAL
DAS SENHORAS, Rio de Janeiro, ano I, n. 1, 1 de janeiro de 1852, p. 8). Se a
quantidade de anuncios deixa a desejar em relagdo a outros jornais do mesmo
periodo, tal qual o supracitado Jornal do Commercio, o Jornal das Senhoras é o

periddico que introduz o chamado “colete da emancipag¢do” no territorio brasileiro.

Figura 6 - Andncio de calgados veiculado no Jornal das Senhoras em 1852

VIANNA e C. Ouvidor 154

Calgado para homens e senhoras aos
gostos mats modernos. pin-
tando a elegancia e solides:
commodidade
de pregos.

Fonte: Jornal das Senhoras, Rio de Janeiro, Ano I, n. 1, 1 jan. 1852, p. 8.

Tabela 2 - Categorias de Anuncios x Anos do Jornal das Senhoras

Categorias 1852 1853 1854 1855 Total
Brinquedos, diversdes e afins 0 1 1 0 2
Gréficas e publicacdes 1 2 2 4 9
Medicinais e farmacéuticos 0 2 0 0 2
Vestuarios e téxteis 6 0 1 0 7
20

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira®.

A moda é um instrumento que pode excluir um individuo que néo se adeque
a comunidade com a mesma forca que solidifica a identidade de um grupo
(SIMMEL, 1905). A sensibilidade estética, porém, ndo é inata ao ser humano. Ou
seja, um individuo ndo nasce sabendo que homens devem usar calcas e mulheres,
saias e vestidos. Uma pessoa deve aprender, por meio da sua familia, amigos e
relagbes sociais, o que € apropriado ou ndo dentro de sua comunidade

(BOURDIEU, 1979). Abordagens académicas distintas sobre a importéncia da

8 Fonte: http://hemerotecadigital.bn.br/acervo-digital/jornal-senhoras/700096. Acesso em: 18 dez.
2022.
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existéncia da “diferenga” em nossa vida social, como apontado por Stuart Hall
(2016), sugerem explicacOes diferentes, cada qual com seus aspectos positivos e
negativos, para a questdo. Independente da causa, porém, Hall (2016) defende que
ndo é possivel ignorar a presenca de uma relacdo de poder entre as partes dessa
equacdo. N&o é surpreendente, portanto, que a forma como uma pessoa se veste
possa resultar em comentarios jocosos ou, ainda, condenacao por parte de terceiros
dependendo do contexto em que essa pessoa esteja inserida e mais, se ela esta numa
posicao social mais vulneravel.

Durante o século XIX, calgas eram um tipo de indumentéria praticamente
exclusivo do sexo masculino. Por isso, tanto no Brasil quanto no exterior, as calcas
bloomer (Figura 7) encontraram uma reacdo adversa em meados dos anos 1850
(BERALDO, BON, 2018). Nas paginas no jornal Correio Mercantil, o assunto
rendeu a seguinte observagdo e associagdes de um redator anonimo: “O fim que os
Bloomeristas (é 0 nome da nova seita) tém em vista é conseguir que as mulheres se
vistam pouco mais ou menos como homens, adotando para esse fim o traje proposto
por Bloomer” (CORREIO MERCANTIL, ano IX, n. 21, 21 jan. 1852, p. 1). As
bloomers se inspiravam nas turkish trousers, um estilo de calca presa nos tornozelos
popular entre homens e mulheres. No caso feminino, utilizava-se uma saia,
ligeiramente mais curta, cujo tamanho poderia variar, por cima (MACY, 2001).
Existem registros de seu uso datando da década de 1820, mas elas se popularizaram
nos Estados Unidos e na Europa mais tarde, com 0 uso e 0 incentivo ao uso das
vestes por Amelia Bloomer, uma defensora dos direitos das mulheres
estadunidense. De acordo Beatriz Beraldo e Olga Bon (2018, p. 7), Bloomer viajou
“[...] durante anos dando palestras em diversos paises, promovendo a igualdade de
género e o uso dos bloomers, na esperanca de que mulheres interessadas no sufragio
adotassem a vestimenta.” O uso da indumentaria, porém, era associado a
“masculinizacdo” da figura feminina devido a proximidade estética das calgas
tradicionalmente usadas pelos homens e, assim, se tornou alvo de ridiculo por
setores da sociedade. Mulheres que usavam bloomers poderiam, inclusive, sofrer
tentativas de intimidacdo em publico, como ocorreu com Susan B. Anthony e Lucy
Stone (BERALDO, 2019).
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Figura 7 - Litografia de uma mulher de bloomers por Nathaniel Currier, de 1851

wEE IBHOOUOBE COBU YW ,

Fonte: https://springfieldmuseums.org/collections/item/the-bloomer-costume-nathaniel-currier/.
Acesso em: 21 dez. 2022

As bloomers, no entanto, ndo sdo as primeiras nem as Ultimas pecas
masculinas a serem cooptadas por membros do sexo feminino para um fim
sociopolitico. O estilo & la garconne é um exemplo desse feito (ROCHA,
PEREIRA, 2013), assim como a pec¢a conhecida como “colete da emancipagao”,
apresentada no Jornal das Senhoras. Anunciados na primeira edicdo do periddico
e referenciados em nuimeros subsequentes, o “colete da emancipagdo”, que se
inspirava na moda masculina, é descrito como a ultima moda a causar furor na
capital francesa. A redatora que assina a coluna de moda e os apresenta para o

publico, Cattete®!, destaca que “[...] um colete de homem [...] bem talhado, com sua

81 pseudonimo. A identidade da colunista permanece um mistério.


https://springfieldmuseums.org/collections/item/the-bloomer-costume-nathaniel-currier/
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golinha em pé, ou de rebuco, ou de traspasse, empregado sobre o corpo esbelto e
piramidal de uma menina de quinze a vinte anos, ou mesmo de uma senhora até os
seus trinta e cinco anos, € por certo muito bonito.” (JORNAL DAS SENHORAS,
ano I, n. 2,11 jan. 1852, p. 2). Ela ainda explica de que forma as leitoras poderiam
utiliza-lo em seu dia a dia e reitera que a base da indumentéria é a mesma dos coletes
masculinos, o que facilitaria sua confec¢do. Junto a edicdo, vinha, ainda, um molde
da veste para que fosse possivel produzi-la em casa. Joanna Paula Manso de
Noronha, redatora-chefe do periddico na época, anuncia, na edicdo da semana
seguinte, datada do dia 18 de janeiro de 1852, que a edicdo dos figurinos — ou seja,
a do “colete da emancipac¢do”, que tinha sido a unica folha com moldes publicada
até entdo — esgotou e, agora, o Jornal das Senhoras encontrava-se no processo de
solicitar mais exemplares para suas assinantes.

Em sua coluna no jornal, Cattete também celebra a popularidade do “colete
da emancipagdo” entre as assinantes ao informar que soube que muitas pecas
estavam sendo produzidas e mais, que encontrou mulheres trajando as vestes em
publico: “Ja algumas elegantes apresentaram-se com eles no Theatro de S. Januario,
e outro tanto fizeram trés lindas meninas, que foram dar vida a um bem agradavel
soirée na noite de quinta-feira com os bem talhados coletes” (JORNAL DAS
SENHORAS, ano I, n. 3, 18 jan. 1852, p. 2). Em seguida, ela ndo s6 menciona
outros encontros com mulheres que assinam a folha como descreve em detalhes as
roupas que elas usavam, arrematando sua coluna com uma longa e elogiosa mengéo
ao armazém de modas Wallerstein e C., ao qual retornaremos mais a frente.

Os coletes, porém, ndo foram a Unica peca de indumentaria masculina
apropriada pelas mulheres do século XIX: o Jornal das Senhoras também encorajou
0 uso de paletos entre suas leitoras (Figura 8) no mesmo periodo em que advogaram
em prol dos “coletes da emancipagdo”. Isso ndo passou despercebido por outros
veiculos da época. Na edicdo do dia 17 de agosto de 1852, Ié-se no Marmota
Fluminense: “As modas a emancipac@o nao foram adotadas com o entusiasmo que
fazia esperar o espirito de novidade: poucas jaquetinhas e coletes se encontram
pelos passeios e teatros. As nossas belas ndo quiseram se parecer conosco.”
(MARMOTA FLUMINENSE, ano 1V, n. 288, 17 ago. 1852, p. 1). Outro periddico,
0 Periddico dos Pobres, faz mencdo a moda e ao Jornal das Senhoras no dia 24 de
janeiro de 1852, ironizando que, em breve, seria criada a “cal¢a & emancipagdo”.

No numero seguinte, colete e basquins femininos sao referidos como “traje da
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emancipacdo feminina”. Nota-se que a moda ndo era bem aceito no Marmota

Fluminense ou no Periddico dos Pobres.

Figura 8 - Estampa de coletes e paletds no Jornal das Senhoras, de 21 mar. 1852

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=700096&pagfis=109. Acesso em: 21
dez. 2022

O primeiro ponto a ser destacado, aqui, € o da moda enquanto fator de
inclusdo e exclusdo sociocultural (SIMMEL, 1905, BOURDIEU, 1979). Em
especial, se levarmos em consideracdo a distingdo de Barthes (2005) entre
indumentaria e traje, em que o primeiro é esta estritamente associado a um periodo,

local, dentre outros fatores, que adquire significado a partir da conexdo com outros
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elementos e de acordo com normas coletivas; o segundo é a forma como um
individuo manifesta sua individualidade. Em meados do século XIX, existia um
modo apropriado de se vestir, que ndo incluia o uso de coletes e paletds por parte
do sexo feminino. Com excecéo do Jornal das Senhoras, outros periédicos da época
ndo pareciam acolher a inclusdo de pecas tradicionalmente do guarda-roupa
masculino ao feminino, ridicularizando ou, ainda, ignorando a nova moda. O fato é
que ha uma rejeicdo das novas vestimentas femininas por setores da sociedade, o
que expde aquelas que as usam a retaliagcdes sociais, que podem se manifestar — e
se manifestam — na forma de gracejos, como observados acima. Em contrapartida,
nota-se a sensagdo de comunidade estabelecida entre as integrantes do Jornal das
Senhoras visto que tanto a redatora-chefe, Joanna Paula Manso de Noronha, quanto
a colunista de moda do jornal, Cattete, falam sobre o sucesso dos moldes das pecas
entre as assinantes e a satisfacdo em ver suas leitoras com coletes e paletés.

Nesse sentido, também € interessante considerar as reacdes nos periodicos
da época, pois elas podem nos conferir uma ideia melhor sobre a percepcao que as
pessoas tinham do “colete da emancipagdo” na capital do Império. De fato, a
ascensdo da “moda a emancipagdo” parece causar certa aversdo entre individuos
fora do nicho do Jornal das Senhoras. O motivo pode ser a ameaca que ela
representa para os valores dominantes da época, em gque homens e mulheres
ocupavam lugares distintos, de maior ou menor prestigio, no centro da vida social.
Afinal, quando falamos de roupas, calcados, dentre outros bens de consumo, nao
estamos considerando esses itens a partir de uma perspectiva utilitarista, mas, sim,
como produtos inseridos em uma teia de negociacdes constante, sejam de valores,
qualidades ou outros (BAUDRILLARD, 1968, 1970, DOUGLAS; ISHERWOOD,
1979, MCCRACKEN, 1988, ROCHA, 2005).

A aceitacdo ou rejeicdo de certas vestimentas dentro de uma comunidade é
perpassada pelo simbolismo, valores e préticas sociais associados a elas
(BOURDIEU, 1979). Assim, o que € visto com naturalidade em um local pode ser
estranho ou até mesmo ofensivo em outro. No caso dos “coletes da emancipagdo”,
é preciso ponderar sobre a relagao deles com o movimento em prol da emancipacéao
feminina no século XIX e como isso se relacionava com o contexto sociocultural
em que essa articulagdo se dava. Assim sendo, se é possivel tracar uma conexao
entre as bloomers, a bicicleta e a liberdade de ir e vir, até entdo pouco conhecida

pelas mulheres oitocentistas (BERALDO, 2019), o que e possivel falar sobre
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coletes e paletds? A palavra “emancipa¢do” ¢ definida como a “[...] agdo de ser ou
de se tornar independente, livre.”® e libertagdo, independéncia e alforria sdo alguns
de seus sinbnimos mais comuns. No Jornal das Senhoras, € possivel encontrar
exatamente o que seria essa emancipagdo associada aos coletes e paletos: “[...] € o
justo gozo dos seus direitos, que o brutal egoismo do homem Ihe rouba, e dos quais
a deserda, porque tem em si a forca material e porque ainda ndo se convenceu que
um anjo lhe sera mais util que uma boneca” (JORNAL DAS SENHORAS, ano I,
n. 2,11 jan. 1852, p. 4).

A apropriacdo de pecas associadas ao vestuario masculino, como coletes,
paletos e calcas, explicitam um movimento feminino em busca da paridade com o
sexo oposto. Sendo em todos os sentidos, como é assegurado em outro nimero do
Jornal das Senhoras, em aspectos considerados cruciais para 0 “progresso” da
nacdo, como a educacdo e a autonomia. O sexo masculino € exaltado, com
frequéncia, como um “modelo” a ser seguido de modo que as mulheres sdo
relegadas ao lugar do “outro” (BEAUVOIR, 1949) — e, naturalmente, quanto mais
categorias marginalizadas somam-se a sua identidade, mais “outro” ela se torna
dentro de uma comunidade (GONZALEZ, 2020) — e, assim sendo, séo
desumanizadas. As vestes masculinas, entdo, sdo um simbolo de caracteristicas
“masculinas” pelas quais as mulheres anseiam. Levando em consideracao o aspecto
simbolico dessas indumentarias, a aquisicdo e 0 uso dessas roupas seria uma
tentativa de internalizar caracteristicas desejadas (MCCRACKEN, 2003).

O desejo intrinseco ao uso das vestes masculinas ndo passa de todo
despercebido visto que na mesma edicdo em que cita, pela primeira e Unica vez, a
“moda a emancipagdo”, o Marmota Fluminense urge as suas leitoras: “[...] ndo vos
assemelheis aos homens, nem aos seus trajes, nem aos seus modos e costumes”
(MARMOTA FLUMINENSE, ano IV, n. 288, 17 ago. 1852, p. 1). Inclusive, é
interessante apontar, aqui, o uso de “a” ao invés de “da” em certos periodicos. O
Jornal das Senhoras é o Unico jornal que se refere a veste como “colete da
emancipacdo” enquanto todos os outros usam ‘“colete a emancipacgdo”.
Gramaticalmente, nenhum dos dois esta errado visto que atendem a prerrogativa da
classe — a saber: conectar um termo a outro ou uma oracao a outra. Ainda assim, é

possivel entrever uma distingdo crucial. A expressdo “colete da emancipacdo”, cuja

82 Fonte: https://www.dicio.com.br/emancipacao/. Acesso em: 25 dez. 2022.



https://www.dicio.com.br/emancipacao/

113

preposicao ¢ resultado da contragcdo da preposi¢ao “de” com o artigo definido “a”,
passa a ideia de que o colete serve a um proposito quando se juntam os dois termos.

€C %

Por outro lado, em “colete a emancipagdo”, em que a preposi¢do “a” se soma ao
artigo definido “a”, o “a” substitui a locucdo “a moda de”, subtendendo algo
passageiro ou de escopo muito limitado. Percepcao reforcada se considerarmos que
a moda, entdo um interesse associado quase que exclusivamente ao universo
feminino e, assim sendo, de pouco valor se comparado a questfes mais sérias do
universo masculino, como politica e economia.

A cadeia de elementos necessarios a confeccdo dos coletes e dos paletos
femininos, porém, ndo é tdo limitada quanto poderiamos pensar. Os moldes vinham
de Paris, na Franca, e eram distribuidos pelo periddico no Rio de Janeiro, no Brasil,
e é importante lembrar o papel das lojas citadas nas paginas do jornal nesse ciclo.
Além da Tipografia Parisiense, localizada na Rua Nova do Ouvidor, n° 20, o Jornal
das Senhoras também poderia ser subscrito nos estabelecimentos de Alexandre e
Francisco Demarais, Bernard Wallerstein — mais tarde, ainda na década de 1850,
M. Masset se tornaria s6cio do comerciante — e Louis Mongie (Figura 9), na Rua
do Ouvidor n°® 86, n° 70 e n° 87, respectivamente. O fato de que quase todas essas
lojas encontram-se no mesmo local, inclusive, ndo é mera coincidéncia, pois, de
acordo com o livro Memdrias da Rua do Ouvidor (2005), de Joaquim Manuel de
Macedo, a Rua do Ouvidor era um espago com nhumerosos estabelecimentos
dedicados ao embelezamento e a venda dos bens de consumo — sedas, leques, xales,
vestidos etc. — voltados para o publico feminino. Ainda assim, a Wallerstein, Masset
e C. era um caso a parte: “Que nome! Que prestigio! O Saisset fora o Clovis! O
Wallerstein foi o Carlos Magno da Rua do Ouvidor.” (MACEDO, 2005, p. 128). A
historiadora Maria Luiza Tucci Carneiro contextualizou melhor a posi¢do que a loja

ocupava no Rio de Janeiro, onde a corte do Império estava estabelecida:

A firma de Wallerstein apresentava-se como fornecedora das
casas de SS.MM.II [Imperador D. Pedro Il]. e se especializava
em papeis pintados, dourados e aveludados com ricas paisagens,
obras de ouro lavradas com rara perfeicdo, péndulos artisticos,
sedas, flordes, pinhas de cristal, porcelanas, vidros, candelabros,
charutos de Havana e do melhor vinho de Champagne conhecido
naquela corte. (CARNEIRO, 2021, n.p.)
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Figura 9 - Informac®es para assinantes no Jornal das Senhoras, de 18 jan. 1852

Pubhca se todos 03 DominNGos; 0 primeiro numero de cada mez vae accompanhado de wm lindo ﬁgurmo de mais bom
tom em Paris, e 0s-0utros segumles de um engrngado lundii ou terna modmha brasileira, romances francezes em musica,

moldes e riscos de bordados. T —— :
Subscreve-se para cste Jornal nas cazas dos Snrs. WarLeastuix e C. 0. 70, A. = F. l)xsuums n. 86 Mm«;m n, 8" rua do
Ouvidor; e na Typographia PArisiexse, rua Nova do Ouyvidor, n. 20.
Toda a correspondencia ¢ dirigida em carta fechada 4 Redactora em chefe a qualquer das cazas mensionadas.
PRECO DA' ASSIGNATURA : Por tres mezes, 3U000 rs. na corie, 41000 rs. para as provincias. .
Os trimestres contdo-se-em Janeiro, Abril, Julhoe Outubro, ¢ pagio-se adiantados. *

Rio de Janeiro. — Typographia PARrisitNsE, rua Nova do Ouvidor n. 20.

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=700096&pagfis=26. Acesso em: 30
dez. 2022

A proximidade do Jornal das Senhoras com lojas na Rua do Ouvidor pode
ter sido uma tentativa de angariar mais assinantes, mas o ato, por si s6, demonstrava
articulacGes, em maior ou menor escala, com estabelecimentos comerciais bem
assentados e é um forte indicador do publico com quem o periédico feminino estava
buscando se conectar. Ou seja, homens e mulheres da elite. Em especial, estas
ultimas. A relacdo entre o Jornal das Senhoras e esses estabelecimentos, porém,
ndo se limitava a isso. Essas lojas também eram citadas, ocasionalmente, nas
colunas de moda do jornal, com descri¢des dos produtos em estoque e, em um caso

notavel, das proprias instalacdes dos locais:

No primeiro [dos Srs. Wallerstein, Masset e C.], como ndo
ignoram muitas das nossas assinantes, encontram-se saldes
espacosos e elegantes, guarnecidas de cdmodas e elasticas
cadeiras, ornados com gosto, e ostentando um dos mais ricos
sortimentos do que ha de melhor.

(JORNAL DAS SENHORAS, ano II, n. 50, 11 dez. 1853, p. 2).

N&o é possivel saber se as mencdes eram resultado de incentivos financeiros
por parte dos estabelecimentos, que também poderiam dialogar com suas
consumidoras por meio do jornal de Manso de Noronha. Notam-se, assim, ecos das
relagdes que se estabeleceriam, muitos anos depois, entre a Selfridges, a Derry and
Toms, a Swan & Edgar e outras lojas de departamento, e as sufragistas britanicas,
na Inglaterra, no Reino Unido, em que “[...] a publicidade ndo era vista como um

compromisso, mas como um meio que representava uma forma de legitimar-se no
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mundo (comercial) exterior”®® (CHAPMAN, 2015, p. 240). Como mencionado
anteriormente, porém, essas articulagcdes ndo se sustentaram de maneira constante
durante todo o periodo de atividade do Jornal das Senhoras. A 412 edicdo do jornal,
do dia 10 de outubro de 1852, marcou a ultima veiculacdo da secao fixa, no final
da folha, que referenciava diretamente as lojas da Rua do Ouvidor. Depois, elas
figuram de maneira esporadica em diferentes espacos dentro do periddico.

Entre os anos 1850 e o lancamento do jornal O Sexo Feminino, em 1873, se
passaram duas décadas. Entre um e outro, surgiram outras duas publicacdes de
inclinagdes similares ao Jornal das Senhoras, o Bello Sexo, de Julia de Albuquerque
Sandy, e O Domingo, de Violante Bivar e Velasco, antiga editora do Jornal das
Senhoras, mas por ndo veicularem nenhuma espécie de anuncio, um dos pré-
requisitos apresentados no inicio deste capitulo, encontram-se fora do escopo desta
pesquisa, diferentemente do jornal O Sexo Feminino. O Sexo Feminino, cujo
subtitulo o introduz como “semanario dedicado aos interesses da mulher”, ¢ lancado
no dia 07 de setembro de 1873, na cidade de Campanha, em Minas Gerais. A
proprietaria e principal redatora do periodico era Francisca Senhorinha da Motta
Diniz, que o criou com a intencéo de advogar em prol da educagdo e emancipacao
das mulheres no Brasil. O posicionamento do jornal em relagdo a esses assuntos
fica evidente desde a primeira coluna, intitulada “A educa¢ao da mulher”, da
primeira edicdo. Lé-se:

Zombem muito embora os pessimistas do aparecimento de um
novo 6rgdo na imprensa— O Sexo Feminino; tapem os olhos os
indiferentes para ndo verem a luz do progresso, que, qual pedra
desprendida do rochedo alcantilado, rola violentamente sem
poder ser impedida em seu curso ; riam 0S curiosos seu riso
sardonico de reprovacdo a ideia que ora surge brilhante no
horizonte da cidade da Campanha; agourem bem ou mal o
nascimento, vida e morte do Sexo Feminino ; persigam 0s
retrogrados com seus ditérios de chufa e mofa nossas
conterraneas, chamando-as de utopistas: 0 Sexo Feminino
aparece, ha de lutar, e lutar até morrer: morrera talvez, mas sua

morte serd gloriosa e a posteridade julgara o perseguidor e o
perseguido.

O século XIX, século das luzes, ndo se findard sem que os
homens se convencdo de que mais de metade dos males que 0s
oprimem é devida ao descuido, que eles tem tido da educacédo das
mulheres, e ao falso suposto de pensarem que a mulher ndo passa
de um traste dé casa, grosseiro e brusco gracejo que infelizmente

8 No original, em inglés, “[...] advertising was not seen as a compromise, but as an expedient that
represented a form of legitimation by the outside (commercial) world.” (CHAPMAN, 2015, p. 240).



116

alguns individuos menos delicados ousam atirar a face da mulher,
e 0 que é mais as vezes, em plena sociedade familiar!!!

Em vez de pais de familia mandarem ensinar suas filhas a coser,
engomar, lavar, cozinhar, varrer a casa etc., etc., mandem-lhes
ensinar a ler, escrever, contar, gramatica da lingua nacional
perfeitamente, e depois, economia e medicina doméstica, a
puericultura, a literatura (a0 menos a nacional e portuguesa), a
filosofia, a histdria, a geografia, a fisica, a quimica, a histéria
natural, para coroar esses estudos a instru¢do moral e religiosa;
gue estas meninas assim educadas ndo dirdo quando mocas estas
tristes palavras:

« Se meu pai, minha mae, meu irmao, meu marido morrerem o
que serd de mim!! »

Né&o sirva de cuidado aos pais que suas filhas, assim educadas e
instruidas, ndo saibam coser, levar, engomar, cortar uma camisa,
etc. etc.

A riqueza intelectual produzird o dinheiro, e com este se
satisfardo as necessidades.

O dinheiro, Deus o da e o diabo pode tirar; mas a sabedoria que
Deus d&d — o diabo ndo a roubara.

(O SEXO FEMININO, Ano I, n. 1, 7 set. 1873, p. 1).

Na edicdo seguinte, datada do dia 14 de setembro de 1873, a primeira coluna
dedica-se & questéo da emancipacao feminina:

Ja circula por ai o primeiro nimero do Sexo Feminino peridédico
gue se dedica a defesa dos direitos da mulher; a esta hora tem ele
transposto montes e serras para penetrar nessas cidades ruidosas,
nesses centros de luz, onde ndo faltam talentos para fazerem
irradiar por todos os lados os frutos de uma civilizagdo apurada
— de uma educacao esmerada — e de uma instrugdo variegada.

O Sexo Feminino ergue-se modesto no vasto mundo da imprensa:
estd animado de bons desejos para conviver, e corresponder-se
com os demais periodicos, com 0s quais deseja entreter relacoes
amistosa, maxime com aqueles que ndo deixam de propugnar
pelos interesses da mulher, cujos direitos tem até o presente sido
tdo descuidadamente tratado, que parece temer alguma revolugao
resultante da instrucdo, educacéo e emancipacao da mulher.

A revolugdo da sabedoria sufoca-se facilmente com a mesma
ciéncia; aplique-se Ihe a lei dos semelhantes.

Nos combates da inteligéncia ndo jorra o sangue que se Vé nessas
batalhas fisicas, e sangue muitas vezes de inocentes!

O direito de guerra, o direito de matar ndo se origina de fonte
divina; ndo é um direito natural porque aberra de todos os
principios da justica.

O direito de guerra é um triste e desanimador epigrama a nossa
civilizagdo — € uma prova viva de que a ldgica ensinada pelos
homens ndo disse ainda sua Ultima palavra: tal direito €
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anticristdo. E a ciéncia e n3o a espada que incumbe decidir as
mais complicadas desavengas humanas.

Prepare-se o futuro pela educacao e instrucdo do sexo fragil.

Formem-se as maes de familia, que por seu turno vado erguer
escolas e colégios, nos campos, nas vilas e nas cidades; que
ensinem a mocidade de ambos 0s sexos 0s saos principios de uma
instrucdo moral e religiosa, e a face da sociedade se ha de mudar.

Maes de familia assim formadas preparardo a mocidade que
futuramente possa ornar as diversas carreiras a que pode aspirar
um mocgo ou uma moga desde a mais alta escala social até o mais
modesto emprego oficial.

S6 h&d um meio de regenerar a sociedade, de mudar moralmente
a face da terra, de emancipar a mulher, de salvar-lhe um futuro—
é pela educacdo e instrucdo no colégio, ou no lar doméstico por
pedagogos da escolha paterna, e isto enquanto ndo se preparam
as médes de familia.

(O SEXO FEMININO, Ano I, n. 2, 14 set. 1873, p. 1-2).

E possivel ver, nos textos acima, que tanto a nogdo de educac&o quanto a de
emancipacao defendidas no periddico de Francisca Senhorinha da Motta Diniz séo
diferentes das que foram apresentadas no jornal de Joanna Paula Manso de
Noronha. As duas décadas que separam o Jornal das Senhoras do Sexo Feminino
podem explicar a diferenca entre um e outro, mas € possivel que essas distin¢des
também sejam fruto de vises de mundo diferentes — afinal, a histéria do movimento
das mulheres é marcada por divergéncias similares, que levaram, inclusive, a
criacdo de diversas correntes (MIGUEL e BIROLI, 2014). A emancipagdo, embora
fortemente ligada a educacdo feminina, como observado no Jornal das Senhoras,
ndo se restringe mais somente a esfera intelectual, estendendo-se a independéncia
financeira e social da mulher, o que nédo foi sequer considerado seriamente no jornal
de Manso de Noronha. Diversos trechos nas paginas do jornal reforcam essa leitura.
Nos trechos acima, I&-se: (i) “A riqueza intelectual produzira o dinheiro, e com este
se satisfardo as necessidades.”; (ii) “Formem-se as maes de familia, que por seu
turno vao erguer escolas e colégios, nos campos, nas vilas ¢ nas cidades”; ou (iii)
“[...] ornar as diversas carreiras a que pode aspirar um mo¢o ou uma moga desde a
mais alta escala social até o mais modesto emprego oficial”. Entretanto, a defesa do
ingresso feminino na esfera de trabalho — em particular, por meio do magistério —
ndo € mero acaso.

A necessidade por mestres e mestras para resolver os problemas na

educacdo, denunciados desde o inicio do Império (LOURO, 2018), se alinha
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perfeitamente & pauta em prol da educacdo e emancipacdo feminina daquele
periodo. No Jornal das Senhoras, a mulher ja era vista como uma educadora
“natural” por causa da maternidade. De acordo essa logica, a mulher bem-educada
contribuiria para 0 melhoramento do ndcleo familiar e da coletividade. O trabalho
em uma instituicdo de ensino seria uma extenséo deste papel. A educacéo e a ideia
de progresso nacional, portanto, continuam sendo aspectos centrais da narrativa no
jornal O Sexo Feminino. Entretanto, o ingresso da mulher na atividade docente,
ocupada principalmente por homens até entdo (LOURO, 2018), ndo se deu sem
resisténcia. Para alguns individuos, “[...] parecia uma completa insensatez entregar
as mulheres usualmente despreparadas, portadoras de cérebros “pouco
desenvolvidos” pelo seu “desuso” a educacdo das criancas.” (LOURO, 2018, p.
449). Apesar da oposicdo, as mulheres ndo s6 ingressam no magistério como vao
ocupar cada vez mais espaco dentro da area. Mais tarde, um processo similar vai
ocorrer na area da salde, em que se usa um discurso de alto teor moral para
encorajar mulheres a estudarem medicina ou enfermagem para cuidarem
especificamente da satde feminina (LOURO, 2018).

Mesmo com os temas mais polémicos abordados em suas paginas, como o
incentivo da participagdo feminina no mercado de trabalho, O Sexo Feminino
encontrou certo sucesso no mercado editorial brasileiro oitocentista. Com
aproximadamente trés anos de veiculacao ininterruptos — ou, ainda, dezesseis anos
se desconsiderarmos os periodos de hiatos e a falta de informagfes mais precisas
sobre a periodicidade dos periddicos femininos no final do século XIX —, sua
longevidade é um sinal de que o periddico de Motta Diniz encontrou um puablico
cativo na corte e em outros locais. Afinal, muitos jornais ndo passavam da primeira
edicdo ou, entdo, ndo sobreviviam depois de alguns meses. Também podemos
considerar alguns nimeros ao avaliar a demanda de O Sexo Feminino na corte e
fora dela. Em Campanha, MG, O Sexo Feminino era publicado semanalmente, tinha
uma tiragem de 800 exemplares e funcionava de acordo com um sistema de
assinaturas no valor de 5.000 e 2.500 réis para um plano anual e semestral,
respectivamente. Um ano depois, quando Motta Diniz se muda para o Rio de
Janeiro, ent&o capital e corte do Império, com o intuito de aumentar o alcance do
jornal (DUARTE, 2016), a nova tiragem é de 4.000 exemplares. De acordo com
Duarte (2016, p. 190), “[...] prova inequivoca do sucesso [de O Sexo Feminino] é o

fato dele contar, entre os assinantes, com D. Pedro II e sua filha Princesa Isabel”.
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Na corte, a redagdo funcionava na Rua do Lavradio, n® 101, e passaram-se
a vender assinaturas trimestrais, além dos formatos ja existentes. Mantém-se, ainda,
as colunas existentes em sua criacdo: o editorial, que ocupa as primeiras duas
paginas, sempre com discussdes relacionados ao papel da mulher na sociedade ou
a educacao feminina; uma coluna dedicada as novidades, nacionais e internacionais,
das pautas de interesse; outra coluna dedicada a literatura; outra, & poesia; uma
terceira, a variedades; e a Gltima, aos anuincios. Os anncios ndo estiveram sempre
presentes no jornal: tdo somente em 29 de julho de 1875 € inaugurada, de fato, uma
secdo destinada a promocao de produtos e/ou servigos, com um anuncio sobre o
Colégio Maternal de N. S. da Penha, destinado & meninas meio-pensionistas,
pensionistas e externas, operado pela propria Motta Diniz e suas filhas. No decorrer
do ano e, mais tarde, em 1899, eles se tornam mais recorrentes. Eles sdo quase

sempre, porém, anincios de colégios femininos (Tabela 3).

Tabela 3 - Categorias de Anuncios x Anos de O Sexo Feminino

Categorias 1873 | 1874 | 1875 | 1889 | Total
Alimenticios 0 0 9 0 9
Brinquedos, diversdes e afins 2 0 0 0 2
Domésticos e decoracdes 0 0 0 1 1
Gréficas e publicacbes 0 3 12 3 18
Instituicdes de ensino e professores particulares 0 0 19 33 52
Servicos financeiros, comerciais e médicos 0 0 0 4 4
Varejo 0 0 2 2 4
Vestudrios e téxteis 0 0 4 0 4
94

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira®.

Nota-se que nos dois primeiros anos do periodico, pouco ou quase nada era
anunciado, ainda que utilizemos o sentido mais amplo do termo para caracteriza-
los desta forma — a saber: a divulgagédo de produtos e/ou servigos, como pegas de
teatro ou colecdes literarias. Se no Jornal da Senhora € dificil determinar a
existéncia de ganhos financeiros ou relagdes comerciais estabelecidas com as lojas
da Rua do Ouvidor, em O Sexo Feminino, a editora e principal redatora, Francisca

Senhorinha da Motta Diniz, informa suas leitoras, com frequéncia, de permutas

8 Fonte: http://bndigital.bn.br/acervo-digital/sexo-feminino/706868. Acesso em: 01 jan. 2023.
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efetuadas com outros jornais e de “mimos” recebidos pela folha. De qualquer forma,
ainda é possivel observar a construcdo de relagbes com determinados
estabelecimentos, bem como outros periddicos, ao longo das paginas do jornal de
Motta Diniz. Enquanto o Jornal das Senhoras tinha um “nicho” no segmento da
moda, O Sexo Feminino focou no &mbito da educacdo, o que faz sentido se
considerarmos (i) as pautas defendidas e (ii) o fato de que sua fundadora era uma
professora que continuava trabalhando na area.

Em seu primeiro ano de publicacao, dos quais s6 restam 16 exemplares para
anélise na Hemeroteca Digital Brasileira, existem mencdes frequentes a duas
instituicdes, a Escola Normal, uma instituicdo dedicada a formacdo de docentes
(LOURO, 2018), e a Escola do Povo, fundada por Miguel Vieira Pereira, um
republicano abolicionista a favor da educacdo feminina, em que ele lecionava
economia politica e outras disciplinas de forma gratuita (PEREIRA, 2005). E
interessante destacar, aqui, que as turmas da Escola do Povo eram mistas, algo
incomum para a época, em que mocas e rapazes ndo so estudavam em classes
separadas, mas também turnos e escolas diferentes, se possivel (LOURO, 2018).
Na Figura 10, é possivel ver uma das inser¢des da Escola Normal na folha. Elas
apareciam, com frequéncia, nas colunas “Collaboragdo” e “Annuncio”, o que
confere peso maior a ideia de que a insercdo poderia ndo estar limitada a uma
manifestacdo dos ideais da redatora, por exemplo.

Tratamento similar foi observado em relacdo a cole¢do “Biblioteca das
Familias”, empreendimento literario de F. Ferreira & Cia, que se apresenta como
“Mais um meio de instru¢do por um pre¢o diminuto e ao alcance de todos” (O
SEXO FEMININO, ano 1, n. 34, 6 jun. 1874, p. 3). A primeira mencao do produto
na folha ocorre em 1874, antes de O Sexo Feminino completar um ano de veiculagéo
e quando ainda operava a partir de Campinas, MG, com a publicacdo de uma carta
de F. Ferreira & Cia, em que solicitam a inser¢do de um andncio, que incluia uma
pequena explicacdo do produto, o endereco de subscricdo e o valor das assinaturas,
com base na suposta benevoléncia da proprietaria do periddico. Na edi¢éo seguinte,
do dia 13 de junho de 1874, a “Biblioteca das Familias™ volta a ser mencionada, na
secdao “Noticiario”, em que também ¢ explicitada a existéncia de uma relagao

mutuamente benéfica na forma de uma “permuta solicitada”.
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Figura 10 - A escola normal nas paginas do jornal O Sexo Feminino, 1873
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Fonte: http://memoria.bn.br/pdf/706868/per706868_1873 00002.pdf. Acesso em: 1 jan. 2023

De fato, a expressao “mutuamente benéfica” parece ser a melhor forma de
descrever as relagbes criadas entre os periodicos, de maneira geral, e 0s
empreendimentos, produtos e/ou servigos analisados nesta tese até 0 momento. N&o
é possivel determinar se existem acordos comerciais entre as partes em seu sentido
mais estrito, mas se 0 consumo nédo é mais um fenémeno essencialmente utilitarista
dentro do sistema capitalista (VEBLEN, 1889, ROCHA, 2005) e, sim, um campo
com significados socioculturais em movimento constante (BAUDRILLARD, 1968,
1970, MCCRACKEN, 2003), é possivel argumentar que, ainda que ndo fosse a
intencdo original, deslocamentos de valor, chancelas de autoridade, dentre outros
aspectos, inevitavelmente ocorrem entre as partes a partir do momento em que
ocupam 0 mesmo espago no imaginario popular.

Em 1875, o jornal O Sexo Feminino se reestrutura, alocando a maioria do
material que considerariamos articulacdes, em maior ou em menor grau, com a
esfera do consumo para uma nova secao intitulada “Annuncios”. Assim, € mais facil
distingui-lo do resto do contetido da folha a partir deste ponto. Também é possivel
notar um crescimento consideravel entre a quantidade de anuncios dos dois
primeiros anos do periodico e dos que foram veiculados em 1875, bem como uma
diversificacdo maior das categorias anunciadas — alimenticios, vestimentas e
téxteis, impressos, instituicdes de ensino, dentre outras (Tabela 3). E interessante

destacar, porém, que gquase metade dos anuncios deste periodo referenciavam o
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Collegio Maternal de Nossa Senhora da Penha, dirigido pela proprietéaria e principal
redatora do préprio periédico.

Dada a quantidade de tempo em que o periodico estava em circulacdo antes
de um anuncio semelhante emergir, é possivel considerar o seguinte: (i) O jornal
fazia sucesso suficiente para que Motta Diniz o considerasse um veiculo legitimo
de divulgacdo da sua instituicdo; e/ou (ii) as ideias do jornal encontraram eco
suficiente na sociedade da época para que Motta Diniz criasse e divulgasse um
colégio de acordo com seus ideais pro-emancipacéo feminina. De uma forma ou de
outra, o que se observa aqui € a transformacéo da visao de um individuo em préticas
concretas e a legitimacdo da mesma em veiculos midiaticos. Inclusive, é necessario
recordar, aqui, que os jornais ainda eram vistos como uma forma de educar o povo
e ndo eram empreitadas realmente lucrativas no século X1X (LUSTOSA, 2003). Ou
seja, eles existem em prol de uma causa, o que fica evidente em um andncio do
Sexo Feminino em outro jornal, em que o periddico de Motta Diniz é apresentado
como um periddico semanal “[...] consagrado a defesa da emancipac¢do feminina”
(O IRIS, ano I, n. 7, 10 nov. 1875, p. 4). Sendo assim, sua existéncia é a vontade de
um individuo que busca efetuar mudancas na sociedade em que esté inserido.

A divulgacdo em outros jornais pré-emancipacdo da €época, como
supracitado O Iris (1875-1876), de Natal, no Rio Grande do Norte, que pertencia a
Joaquim Fagundes, pode sugerir, ainda, um aprofundamento de lacos entre
individuos com aspiragdes semelhantes. O Domingo, de Violante Bivar e Velasco,
antiga editora do Jornal das Senhoras, também é citado algumas vezes nas folhas
do Sexo Feminino. Inclusive, pelo menos uma matéria do periodico de Bivar e
Velasco é reproduzida, em 1874, no jornal de Motta Diniz. Ainda que seja uma
caracteristica das atividades editoriais da época — de acordo com Marialva Barbosa,
“O sistema de comunicagdo do inicio do século XIX faz transbordar primeiramente
pelo mundo de noticias de multiplos periédicos, como uma rede de textos, lidos e
relidos, para serem depois sintetizados em pequenas notas ou em grandes textos”
(BARBOSA, 2010, p. 29) —, chama atencdo. Também & possivel ver, porém, que se
estabeleciam rela¢Ges ainda mais sérias em alguns casos, como ocorreu com o La
Saison, uma folha dedicada @ moda feminina, em que a dupla assinatura dele e do
Sexo Feminino assegurava um desconto ao assinante (Figura 11). Nao falamos,

aqui, de um movimento social propriamente dito, mas do reconhecimento de vozes
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similares em meio ao periodismo brasileiro do século XIX®. Se o Jornal das
Senhoras busca transformar ideias em praticas por meio do “colete da
emancipacdo” e sua associa¢do com as lojas da Rua do Ouvidor, o Sexo Feminino
tenta algo similar por outro caminho, que é o da educacao por meio de numerosos
anuncios de colégios para meninas e da promocao de estabelecimentos de ensino,

como a Escola Normal e a Escola do Povo, em outros espacos do periddico.

Figura 11 - Anuncio do desconto oferecido pelo O Sexo Feminino e o La Saison, em
1875
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T

Fonte: http://memoria.bn.br/pdf/706868/per706868 1875 00007.pdf. Acesso em: 1 mai. 2023

De Campinas, em Sao Paulo, O Porvir, um periddico quinzenal que se
apresentava como um “Orgdo politico, literario e recreativo dedicado ao belo
sexo”®® foi lancado no dia 20 de maio de 1877 e ndo é possivel saber se ele
continuou para além desse primeiro exemplar ou ndo, nem por quanto tempo

(DUARTE, 2016). Dessa forma, sua primeira edicdo também € a Unica disponivel

8 Curiosamente, observa-se um certo desconhecimento por parte de Motta Diniz sobre o papel
exercido anteriormente por Violante Bivar e Velasco em prol da emancipagéo feminina na condugédo
do periddico O Jornal das Senhoras. Em uma das primeiras mengdes a nova folha de Bivar e
Velasco, O Domingo, Ié-se: “O Domingo — E este o titulo de mais um periddico que elegante e
faceiro se atira as lides da imprensa. E redigido pela ja conhecida literata a Exma. Sra. D. Violante
A. Ximenes Bivar e Velasco. [...]. Que se saiba, ¢ a 2% redatora de jornal em nosso Império” (O
SEXO FEMININO, ano I, n. 20, 28 jan. 1874, p. 4). A primeira redatora, fica implicito, seria a
prépria Motta Diniz, proprietaria e redatora do Sexo Feminino.

8 Um dos parametros estabelecidos para o corpus dessa pesquisa se baseia no género das editoras
dos jornais, considerando-o uma forma de compreender melhor como determinadas mulheres
enxergavam a condi¢do de suas semelhantes na sociedade brasileira oitocentista e lutavam, na
medida do possivel, por transformacdes socioculturais. N&o é possivel saber, com exatiddo, se o
proprietario do jornal O Porvir era um homem ou uma mulher, pois esse individuo optou por
permanecer andnimo/a. Dito isso, € possivel arguir que, com frequéncia, mulheres que escreviam
precisaram esconder suas identidades, como ocorreu com as Bronte, Georg Eliot e George Sand.
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para consulta no site da Hemeroteca Digital Brasileira. Ainda assim, esse exemplar,
publicado dois anos depois da ultima edi¢do do Sexo Feminino, é o suficiente para
confirmar alguns dos pontos levantados anteriormente. Em especial, a relacdo que
se estabelecia para a publicacao de contetido na segdo dos “Annuncios”. De acordo
com uma chamada na ultima folha do Porvir, a redagdo do jornal aceitava “[...]
quaisquer artigos literarios para serem publicados sem retribuicdo alguma.
Recebem-se anuncios para serem publicados conforme se convencionar. Os srs.
assinantes tem direito a um anuncio gratis.” (O PORVIR, ano I, n. 1, 20 mai. 1877,
p. 6, grifo da autora). A permuta, portanto, também poderia ser considerada, aqui,
a principal forma de negociacdo de influéncias. A categorizacdo dos andncios
veiculados neste exemplar pode ser vista abaixo, na Tabela 4, mas é interessante
observar que embora a quantidade de espaco ocupado em uma Unica edi¢cdo possa
surpreender (Figura 12), a variedade ndo € grande e os anunciantes, em si, ndo sdo
muitos. De fato, a maioria dos anuncios sao da categoria de vestimentas e téxteis, e
somam-se apenas trés anunciantes neste exemplar do Porvir — a saber: Franca

Camargo & Irméo; Nogueira & Salles; e o Circo Europeu.

Tabela 4 - Categorias de Anancios x Anos do Porvir

Categorias 1877 Total
Bringuedos, diversdes e afins 1 1
Domésticos e decoracoes 3 3
Gréficas e publicacGes 1 1
Medicinais e farmacéuticos 1 1
Varejo 1 1
Vestuarios e téxteis 6 6
13

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira®”

Em um periodo em que a atividade publicitaria tal qual conhecemos hoje
ainda ndo existia visto que a primeira agéncia publicitaria do pais, a Eclética
(AUCAR, 2016), s6 seria fundada em 1914, as articulagdes observadas em jornais
como O Jornal das Senhoras, O Sexo Feminino e O Porvir, aliado a outras
estratégias comerciais, como os planos de assinaturas, permutas, “mimos”’, mengdes

e/ou “parcerias” comerciais, entrevé a constru¢do de uma teia de relagdes

87 Fonte: http://bndigital.bn.br/acervo-digital/porvir/823406. Acesso em: 15 jan. 2023.
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extraoficiais que conecta bens de consumo e/ou servi¢cos mais voltados para o
publico feminino e até mesmo ligados a corte, periodicos dedicados a emancipacgao
feminina e suas leitoras, que sdo consumidoras em potencial, em uma triangulacao
ja conhecida dos estudos de consumo (MCCRACKEN, 2003). Em seu limite, essa
articulacdo possibilita a disseminagdo de uma mensagem a favor da emancipacéo
das mulheres entre formadores de opinido e/ou até mesmo de individuos capazes de
influenciar nos rumos politicos do pais. No minimo, pode permitir uma sobrevida

aos jornais, que ndo duravam muito mais do que um ano, em geral.

Figura 12 - Anancios no jornal O Porvir, 20 mai. 1877
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Fonte: http://memoria.bn.br/pdf/823406/per823406_1877_00001.pdf. Acesso em: 08 jan. 2023

4.2. Anuncios, indicacdes e outras dindmicas de consumo

O Echo das Damas, “Orgio dos Interesses da Mulher. Critico, Recreativo,
Cientifico, Literario e Noticioso”, cuja principal proprietaria e redatora era Amélia
Carolina da Silva Couto, € um dos titulos mais notaveis do periodismo feminino no
final do século XIX. O jornal comegou a circular no Rio de Janeiro, entdo capital e
centro da corte do Segundo Reinado, em 1879 e s6 deixou de ser comercializado
em 1888 (DUARTE, 2016). Com isso, 0 Echo das Damas tornou-se um dos jornais
mais longevos do seu nicho no Rio de Janeiro oitocentista mesmo que seja
necessario considerar que sua circulacdo provavelmente ndo se deu sem
interrupcdes. A plataforma da Hemeroteca Digital Brasileira, porém, ndo reflete
toda essa historia, contando tdo somente com um total de 12 exemplares, publicados
entre os anos de 1879 e 1888, em seu acervo. Ainda assim, eles fornecem pistas
interessantes sobre o periodismo pré-emancipacdo da época e como este periddico
em particular se posicionava dentro do debate sobre os direitos das mulheres. E
mais, como isso consolidava e aprofundava as articulagbes com a esfera do
consumo observadas até 0 momento, que pareciam depender praticamente uma
Unica forma de projecdo — a saber, mencdes e supostas parcerias. Embora, claro,
tenhamos observado o principio de ramificacdes em O Segundo Sexo.

Como outros periddicos da época, sabe-se que o Echo das Damas circulava
na corte e nas provinciais, e ofereciam-se assinaturas anuais ou semestrais para seus
leitores. No inicio, o valor da folha ndo diferia muito do que foi observado até o
momento apesar da quantidade de anos que separam o Echo das Damas e o Jornal
das Senhoras. Entretanto, ainda em seu segundo, o valor do jornal aumenta, com 0s
planos anuais custando 10.000 e 12.000 réis, respectivamente, para a corte e as
provincias; a assinatura semestral deixa de ser oferecido as provincias primeiro e,
depois, a corte. Em 1888, o jornal também passa a ser editado em Nova lorque, nos
Estados Unidos. O periédico de Amélia Carolina da Silva Couto é reconhecido,
hoje, pela quantidade de colaboradoras do sexo feminino com as quais contava
(DUARTE, 2016) e pelo posicionamento mais firme em relagdo aos direitos das
mulheres no pais, evidente desde sua primeira edicdo, em que aborda a

emancipacao, a educagéo e o trabalho feminino:
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Defender os interesses da mulher é a ideia com que se apresenta
a redacdo do jornal Echo das Damas, na grande tribuna da
imprensa. A nossa folha advoga uma causa santa que deve
merecer a consideracdo de todos aqueles que se interessam pelo
progresso moral deste pais. [...].

Vivendo em um circulo de ferro, recebendo quando muito as
primeiras nogdes do estudo da lingua materna, a mulher torna-se
entre ndés um autdmato que se move a vontade do homem e
restringe-se apenas a dar educacao igual a sua as filhas, que véo
crescendo entre a vaidade da formosura e o perigo da ignorancia.
N&o pretendemos educar a mulher para encher-lhe a mente de
loucas fantasias; nem povoar-lhe o espirito de perniciosas
aspiragdes aos triunfos da politica: queremos a mulher ilustrada
sob o ponto de vista humanitario e nunca debaixo da pressao e
dos erros dos partidos militantes.

(ECHO DAS DAMAS, ano I, n. 1, 18 abr. 1879, p. 1)

Nas partes ilegiveis da folha, é possivel entrever um pedido de auxilio as
patronas do periédico para o sucesso dessa empreitada. Ainda na primeira edicao
do periddico, sdo publicados os textos “A mulher na familia e a mulher na
sociedade”, de Maria Amalia Vaz de Carvalho, e “A missdao da mulher”, assinado
por O., que se adequa a linha editorial proposta pelo Echo das Damas. A discussdo
em torno da educacao da mulher jé esta distante daquela que foi defendida no Jornal
das Senhoras e até mesmo no Sexo Feminino. O argumento a favor da educacao e
emancipacdo feminina ndo € feito mais em prol do ndcleo familiar, mas, sim,
transformar a prépria mulher em “[...] mais do que extremosa companheira do
homem, e carinhosa mée de familia, abrindo-lhe as portas de um futuro mais
brilhante que afastavam o sexo fraco dos labores da ciéncia e de outra missao mais
util perante a humanidade.” (ECHO DAS DAMAS, ano [, n. 1, 18 abr. 1879, p. 1).
Assim, em uma época em que 0 acesso das mulheres ao ensino superior ainda era
muito restrito, médicas e bacharéis de Letras, brasileiras e estrangeiras, recebiam
colunas dedicadas a sua historia®® ou notas congratulatdrias nas paginas do jornal.

Ao contrério da educacdo e emancipacao, o sufragio feminino, que apareceu
em uma nota favoravel no jornal O Sexo Feminino ainda em 1874, que noticiava 0s

movimentos que vinham sendo feitos em prol dos direitos das mulheres na

8 As primeiras edigdes do periodico continham uma coluna dedicada a vida de Maria Augusta
Generosa Estrella (1860-1946), a primeira brasileira a se formar em medicina, em 1881, pela New
York Medical College and Hospital for Women, em Nova lorque, EUA. Estrella também foi co-
fundadora do jornal A Mulher, que foi publicado entre os anos 1881 e 1883, no Brasil e nos Estados
Unidos, junto com Josefa Agueda Felisbella Mercedes de Oliveira, uma colega da faculdade. A
Mulher, tal qual o Echo das Damas, dedicava-se aos interesses e aos direitos das mulheres.
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Inglaterra e nos Estados Unidos, ndo é visto de forma tdo positiva no Echo das
Damas. Isso fica evidente no extrato acima, em que Silva Couto afirma que o
periodico ndo tinha a intengdo de incentivar “perniciosas aspiragdes aos triunfos da
politica” (ECHO DAS DAMAS, ano I, n. 1, 18 abr. 1879, p. 1). Eventualmente,
porém, a postura do jornal em relacdo ao voto feminino suaviza: de acordo com
Hahner (1981), embora ainda exista certa reticéncia devido a questdo da educacédo
— ou, ainda, da falta dela — entre as mulheres e 0 quanto isso poderia impactar na
forma que votavam, Amélia Carolina da Silva Couto parece simpatizar mais com a
causa sufragista a partir de 1886. Nesse sentido, é interessante considerar a tentativa
de separacao que a proprietaria do jornal faz para as pautas abordadas na folha, em
que educacao e emancipacdo estariam apartadas da esfera politica.

Ironicamente, ao defender o direito das mulheres ao aprendizado, por
exemplo, o Echo das Damas consolida-se como uma tentativa de disrupgdo do
status quo da sociedade brasileira oitocentista. De uma forma ou de outra, mesmo
quando Couto ndo concordava inteiramente com o ingresso da mulher na esfera
politica, a politica se fazia presente nas paginas do seu peridédico. De maneira mais
explicita, temos o texto “Direitos”, publicado na edi¢do do dia 2 de maio de 1879 e
assinado por Francisca de Sant’anna Pessoa, que contém uma critica ao fato de que
a mulher ¢ um sujeito “[...] sem importancia politica e votada ao esquecimento dos
direitos sagrados de cidadda” (ECHO DAS DAMAS, ano [, n. 4, 2 mai. 1879, p. 2).
Em 1888, é feito um argumento contrario a existéncia de cadeiras vitalicias na
Assembleia Geral Legislativa, que supostamente impediam oficiais eleitos de
assumirem seus cargos. No mesmo ano, critica-se a realizacdo de uma conferéncia
republicana na auséncia do Imperador D. Pedro Il, que tratava problemas de salde
na Europa, e, ainda, compartilham-se os resultados — positivos — do ingresso de
mulheres em cargos publicos, por meio de concursos tal qual seus pares do sexo
oposto, no Reino Unido.

A questdo da escraviddo também é abordada nas edicBes 54 e 55 do
periddico, publicadas, respectivamente, nos dias 27 de maio e de 26 de agosto de
1888. Na primeira, uma coluna inteira intitulada “Enfim!” ¢ dedicada a abolicao da
escraviddo, saudando a decisdao como ““[...] uma sublime luta do bem.” (ECHO DAS
DAMAS, ano Ill, n. 54, 27 mai. 1888, p. 1) e o inicio de um novo capitulo da
historia do Brasil. O crédito do fato, porém, é atribuido quase gque inteiramente a

Princesa Isabel. Na ultima edicéo, ao criticar a realizagcdo de um evento republicano
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enquanto o Imperador D. Pedro Il se recuperava na Europa, mencionada acima,
observamos algo similar. Em defesa do Imperador, afirma-se que “[...] so ele [D.
Pedro 11] pode completar a grande obra da emancipacdo dos escravos, pelo cuidado
no futuro dos milhares de frutos dessa arvore infernal que sua filha arrancou do solo
brasileiro — a escravidao” (ECHO DAS DAMAS, ano III, n. 55, 26 ago. 1888, p.
1). Nota-se, assim, a valorizacdo do papel de uma mulher no cenario politico
nacional em detrimento do reconhecimento de outros agentes que lutaram pela
abolicdo da escravidao no Brasil, como o escritor José do Patrocinio (1853-1905),
0 engenheiro André Rebougcas (1838-1898) e o jornalista Luiz Gama (1830-1882)%.
Eventualmente, Isabel do Brasil seria cognominada “A Redentora”, desenvolvendo,
assim, uma imagem com contornos miticos, quase santos, em torno da figura dela®.

Para além das pautas sociais e politicas, 0 Echo das Damas também
publicava textos sobre “[...] espetaculos teatrais e lancamentos literarios, dava dicas
de moda e beleza, e trazia andncios, tanto de colégios destinados a formacédo de
meninas e de aulas particulares, como de clinicas odontolégicas e médicos
especializados nas enfermidades femininas” (DUARTE, 2016, p. 233). Nos
debrugamos, agora, sobre o material relacionado a divulgacdo de bens, servicos
e/ou negbcios. Assim, todo os anuncios encontrados foram recolhidos e
organizados de acordo com as categorias desta pesquisa na Tabela 5. Embora as
indicacdes de médicos e outros profissionais nao tenham sido incluidas na mesma

tabela, elas serdo revisitados mais a frente.

Tabela 5 - Categorias de Anuncios x Anos do Echo das Damas

Categorias 1879 1880 1888 Total
Bebidas alcdolicas 0 0 16 16
Bebidas ndo-alcoolicas 1 0 9 10
Domésticos e decoracdes 1 0 11 12
Gréficas e publicacdes 3 0 10 13
Imdveis e empreendimentos 1 0 0 1

8 Fonte: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-57088128. Acesso em: 6 jul. 2023.

% A questdo da escraviddo no Brasil figura muito pouco nas paginas dos periddicos dedicados aos
direitos das mulheres. Na realidade, ao buscar por palavras-chaves relacionadas ao tema na
plataforma da Hemeroteca Digital Brasileira, como o préprio termo “escraviddo”, o que aparece,
com frequéncia, sdo artigos sobre o jugo da mulher em uma sociedade patriarcal, assemelhando sua
condicdo a de uma pessoa escravizada. De fato, caros e pouco acessiveis, se considerarmos os altos
niveis de analfabetismo no Brasil oitocentista, os periddicos analisados nesta pesquisa ndo pareciam
abordar outra realidade que ndo fosse a de uma mulher branca de classe mais elevada.
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InstituicBes de ensino e professores particulares 3 1 6 10
Limpeza, detergente e afins 0 0 7 7
Medicinais e farmacéuticos 0 0 5 5
Produtos de fumo e afins 0 0 1 1
Servicos financeiros, comerciais e médicos 20 3 34 57
Varejo 3 0 28 31
Vestuarios e téxteis 16 0 20 36
199

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira.®

Foram encontrados 199 anuncios nas paginas do Echo das Damas. Para fins
comparativos, o corpus do Jornal das Senhoras, O Sexo Feminino e O Porvir juntos
soma 127 anuncios. Entretanto, ndo foi s6 a quantidade de andncios que
aumentaram, as categorias anunciadas também o fizeram. Em O Sexo Feminino,
foram encontradas oito categorias de anuncios; no Echo das Damas, foram doze
categorias. A forma como esses anincios eram veiculados, no entanto, ainda estava
muito proxima da que foi observado em seus predecessores. Em 1879, O Echo das
Damas permitia que todo assinante divulgasse servigos e/ou produtos em suas
paginas. E possivel, portanto, que todas as marcas sejam de assinantes do jornal.
Entretanto, também ¢ possivel conjecturar, a partir da frase “Os anuncios das
senhoras assinantes serdo inseridos gratuitamente.” (Figura 13), que figura na capa
do jornal, que (i) somente as mulheres poderiam anunciar sem custos no periédico
e/ou (ii) que ndo-assinantes precisavam pagar para anunciar nas paginas do Echo
das Damas independente do seu sexo. Faltam, porém, provas concretas para
qualquer uma das duas afirmacdes. Por outro lado, é possivel argumentar que a
quantidade de anuncios sugere um conforto maior por parte de anunciantes,

pagantes ou ndo, em serem associados ao periddico de Silva Couto.

%1 http://bndigital.bn.br/acervo-digital/echo-damas/248207. Acesso em: 07 jan. 2023
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Figura 13 - Aviso sobre andncios no jornal Echo das Damas, em 18 abr. 1879
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Os annunciod dos Senhoras assignantes serdo inseridos gratultamento

Fonte: http://memoria.bn.br/pdf/248207/per248207_1879_00001.pdf. Acesso em: 07 jan. 2023

O ano de 1880 emerge como uma anomalia no Echo das Damas. E verdade
que existe um intervalo significativo entre os exemplares do periddico que estdo
disponiveis para analise na plataforma da Hemeroteca Digital Brasileira, com uma
diferencga de quase uma década entre um ano e outro de modo que é dificil encontrar
um padrdo entre eles. Ainda assim, mesmo se 0 compararmos com 0 ano anterior —
a saber: 1879 — nota-se uma reducdo drastica na quantidade de anuncios por
exemplar. Até mesmo a edicdo com menos anuncios de 1879 teve o dobro do
namero da edicdo de 1880, que contou com apenas quatro deles. Oito anos depois,
a primeira edicéo de 1888, circulou com dezesseis anuncios. O hiatos que ocorreu
entre 1879 e 1880 ou, ainda, o possivel fim da politica de inserir anincios sem
custos visto que, a partir da edicdo do dia 3 de agosto de 1880, ndo ha mais tal
promessa do cabecalho do jornal, podem ser alguns dos motivos do esvaziamento
da secdo de anuncios do periddico. Também é possivel, porém, que outras
circunstancias do periodo tenham levado a uma interrupcao da relacéo por parte dos
anunciantes.

Para fins comparativos, Primavera foi outro jornal editado por Francisca
Senhorinha da Motta Diniz, a mesma criadora do Sexo Feminino (1873-1888), em
1880. Langado no dia 29 de agosto de 1880, A Primavera tem um total de sete
exemplares disponiveis na plataforma da Hemeroteca Digital Brasileira, com a
ultima datando do dia 31 de outubro do mesmo ano. Como apontado por Duarte
(2016), embora o periodico se apresente como uma revista semanal, ele teve uma
periodicidade irregular, com numeros saindo antes e depois dos supostos sete dias.
O valor da folha era de 8.000, 4.000 e 2.000 réis, respectivamente, pela assinatura

anual, semestral ou trimestral na corte. Nas provinciais, Primavera poderia ser
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obtida por meio da assinatura anual, de 9.000 réis, ou semestral, de 5.000 réis. Na
primeira edi¢cdo do periddico, existe a opcdo da compra avulsa, por 100 réis, que
reaparece de forma esporadica mais tarde. De maneira geral, Primavera resgata
muitas das pautas presentes em seu predecessor, O Sexo Feminino. A conexao,

inclusive, é propositalmente tracada no primeiro numero do periddico:

AS NOSSAS LEITORAS

Quando ha seis anos encetamos a publicacdo de um periddico —
exclusivamente dedicado aos interesses da mulher — longe
estavamos de supor que acolhimento tdo benévolo merecéssemos
dos nossos colegas da imprensa e das nossas patricias, quer desta
Corte quer do interior.

Efetivamente, um lindo futuro se nos antolhava, mas motivos
imperiosos e causa irremovivel obrigaram-nos a suspender
aquela publicacdo, para procurarmos na vida da provincia o
restabelecimento de salde de pessoas que nos eram caras.

Hoje, porém, que desaparecidos estdo esses inconvenientes, e
conhecendo-nos amparados pelas mesmas simpatias que entéo
nos foram dispensadas, de novo pomo-nos a frente desse
empenho, que, conquanto superior as forcas de que dispomos,
todavia contamos levar avante, escudadas por essa forca
invencivel gue se chama — o poder da vontade.

Trabalhando para que a mulher brasileira sustente-se na altura
gue lhe compete, jamais nos desviaremos dessa trilha tragada aos
gue aspiram os bons fins — e pois seremos incansaveis na
propaganda dos bons principios religiosos e sociais.

N&o aspiramos a titulos que ndo nos sejam devidos, nem
combateremos por glérias que ndo bem nos assentem: 0 NOSso
propésito ao publicarmos esta folha é simples e unicamente o de
darmos um passo que ateste o desejo de sermos Uteis a sociedade.
[..]

(A PRIMAVERA, ano |, n. 1, 29 ago. 1880, p. 1)

Dito isso, Primavera conta com algumas colunas recorrentes: “Folhetim”,
“Religidao”, “Poesia”, “Noticiario”, “Recreio” e “Anuncios”. Ocasionalmente,
apareciam espacos dedicados a historia, economia, agricultura, dentre outros
topicos. Como o0 objetivo desta tese gira em torno das articulacbes entre
comunicagdo, consumo e movimento das mulheres, focaremos, a principio, na
coluna de “Anuncios”, que aparece na ultima pagina de todas as edigdes do
periodico (Figura 14). A maioria dos anuncios sdo de bens e/ou servicos voltados,
especificamente, para o publico feminino — roupas, médicos, cal¢ados e produtos
para 0 ambiente domestico, por exemplo. Na Tabela 6 é possivel ver o nimeros
exatos por categoria. E importante destacar que toda edig&o veiculava um andncio

do proprio periddico, o que aumentou o numero total de anincios. A edicdo com o
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menor numero de anuncios inseridos contou com apenas dois deles. Nesse sentido,

0s numeros presentes no Echo das Damas ndo estdo abaixo da média.

Tabela 6 - Categorias de Antncios x Anos do A Primavera

Categorias 1880 Total
Bringuedos, diversdes e afins 1 1
Gréficas e publicacdes

InstituicBes de ensino e professores particulares
Varejo

Servicos financeiros, comerciais e médicos
Vestudrios e téxteis

ANl || o
ANl || o

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira

Figura 14 - Anlncios do jornal A Primavera, em 8 set. 1880
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Fonte: http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=826146&pesq=annuncios&pagfis=8.

Acesso em: 23 mai. 2022

Como mencionado anteriormente, ndo € possivel saber de fato qual o
desempenho do Echo das Damas entre os anos de 1880 e 1888 para buscar possiveis
padrdes no ambito da divulgacdo de bens e/ou servigos. Para além da secdo de
anuncios (Figura 15), porém, o Echo das Damas também contava com uma se¢édo

chamada “Indicador”; mais tarde, em 1888, ela passaria a se chamar “Almanack”.
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Nesta coluna, eram divulgadas as informacdes de contato de médicos e outros

profissionais que possuiam um publico-alvo majoritariamente feminino (Tabela 7).

Figura 15 - Pagina com anuncios do jornal Echo das Damas, em 28 mar. 1888
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Fonte: http://memoria.bn.br/pdf/248207/per248207_1888_00053.pdf. Acesso em: 07 dez. 2022

Tabela 7 - Especialidade x Anos da se¢do de indicagdes do Echo das Damas

Especialidade 1879 1880 1888 | Total
Cartomante 0 0 3 3
Dentista 6 0 0 6
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InstituicBes de ensino e professores particulares 6 0 0 6
Médico 0 0 120 120
Modista 14 0 0 14
Varejo 8 0 0 8
157

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira.®

N&o ha explicacdo para o funcionamento desta secdo nos exemplares
disponiveis. Dessa forma, ndo é possivel saber se a insergdo desses profissionais no
“Almanack” se dava de forma semelhante aos antincios — OuU Seja, bastava ser um
assinante do periédico para que seu nome fosse incluido na lista — ou se existia
algum um outro crivo editorial para ingressar no mesmo, por exemplo. Também
ndo foi possivel inferir o que diferenciava o aparecimento de uma referéncia a lojas,
colégios e/ou outros estabelecimentos semelhantes no “Almanack” ao invés de
figurarem na secdo de anuncios do jornal. A Unica edicdo de 1880 do jornal Echo
das Damas na Hemeroteca Digital ndo conta com o “Almanack”, de 1888, nem com
0 “Indicador”, de 1879, mas os quatro anuincios presentes no dia 3 de agosto de
1880 estdo muito mais proximos da estrutura deles do que das de andncios
propriamente ditos. Como o0s anuncios, as indicagdes podem dar maior
credibilidade e até mesmo respeitabilidade ao associar a folha a profissionais da
salide e mais, consolidam o Echo das Damas como uma referéncia no que tange o
universo feminino visto que suas leitoras facilmente poderiam obter o contato de
dentistas, parteiras, cirurgides, clinicos, modistas, cartomantes, lojistas
especializados em acessérios de cabelo, sapatos ou roupas, dentre outras
especialidades, para atender problemas especificos do dia a dia das mulheres. Cria-
se, assim, um universo muito particular a experiéncia feminina dentro do periédico,
em que todos os elementos se conectam.

O “Album de Ouro”, uma coluna dedicada ao agradecimento de patronos e
patronas do periodico, quer estivessem na corte ou fora dela, é outra coluna do Echo
das Damas que pode ter tido um impacto similar ao do ““Almanack” junto ao publico
da época — a saber: demonstrar a respeitabilidade e a autoridade do periddico sobre

0s assuntos que abordava ao mostrar quem eram as pessoas distintas que apoiavam

92 http://bndigital.bn.br/acervo-digital/echo-damas/248207. Acesso em: 07 jan. 2023
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a folha. No dia 14 de janeiro de 1888, quando a coluna é encontrada pela primeira
vez, lé-se: “Como sinal de gratiddo, resolvemos publicar os nomes de todas as
pessoas que tem auxiliado a publicacdo do ‘Echo das Damas’” (ECHO DAS
DAMAS, 1888, ano 111, n. 50, 14 jan. 1888, p. 3). Alem de figuras como a Princesa
Isabel, referida na folha pelo seu titulo — “S. A. a Princesa Regente” —, encontram-
se 0s nomes de barbes, condes e marqueses, conselheiros, comendadores® e
deputados entre os agradecimentos do jornal. Entretanto, ndo eram s pessoas que
podiam estar listadas entre os mecenas do Echo das Damas: embora ndo seja
possivel encontrar um andncio ou indicacdo nos exemplares disponiveis na
Hemeroteca Digital Brasileira, a Granada & C. é citada como um de seus
benemeéritos na edicao do dia 4 de janeiro de 1888.

Fundada em 1870 por José Antonio Coxito Granado, a loja, que continua
em atividade como uma conhecida empresa de cosméticos e medicamentos nos dias
de hoje, comegou como uma farméacia, localizada no centro da cidade do Rio de
Janeiro (Figura 16). O negdcio fez tanto sucesso gque, eventualmente, se tornou uma
das fornecedoras oficiais da corte e, depois, em 1880, recebeu o titulo de
“Pharmacia Oficial da Familia Imperial Brasileira”%. A proximidade da corte e da
Casa de Braganca, usufruida tanto pelo periddico quanto pela Granado & C, pode
justificar o cruzamento entre elas, como anunciante e veiculo de divulgacdo, mas
esse ndo foi o0 Unico caso em que uma empresa que ndo esta entre 0s anunciantes
nos exemplares foi encontrada nos registros restantes ou vice-versa. Encontram-se,
ainda, mencbes a W. R. Cassell & Comp.; Gerber & Cia.; Klingelhoefer &
Companhia; Gomes da Silva & Comp.; Albernaz & Comp?, dentre outros
estabelecimentos. A maioria dessas companhias trabalhava com bens importados

para armarinhos, assim como ferragens, armamentos, dentre outros.

% Titulo conferido ao individuo que recebe uma condecoragdo honorifica de ordem militar, politica
ou eclesiéstica.
% Fonte: https://www.granado.com.br/granado/nossa-historia. Acesso em: 21 jan. 2023.
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Figura 16 - A Ioja Granado & C. no centro da cidade do Rio de Janeiro no século XIX

Fonte: https://wwwl1.folha.uol.com.br/mercado/2021/04/granado-vem-desde-1870-resgatando-a-

tradicao-com-novos-produtos.shtml. Acesso em: 22 jan. 2023.

De novo, nédo é possivel determinar se ocorreu alguma troca de favores ou
ganhos monetarios em prol da divulgacdo de bens e/ou servicos ofertados pelos
estabelecimentos acima depois de 1879. No entanto, se considerarmos que
empresas e profissionais que apareceram na se¢do de andncios e de indicacdes do
Echo das Damas foram agradecidos de maneira explicita pela contribuicéo para a
continuidade do periodico, ndo é possivel negar que, no minimo, essas marcas
asseguraram a propagacao de uma mensagem favoravel a emancipacéo e educagédo
da mulher brasileira oitocentista. No minimo, as articulacdes com esses negdcios
podem ter conferido um maédico de respeitabilidade ao Echo das Damas, garantindo
a sobrevivéncia do jornal e assegurando a capilarizacdo da sua mensagem.

Como ocorreu com as lojas mencionadas no Jornal das Senhoras, quase
todas as lojas citadas no Echo das Damas encontravam-se no centro do Rio de
Janeiro, na Rua do Ouvidor ou em seu entorno. Isso ndo é mera coincidéncia. Para
entender, porém, é preciso recordar um pouco dos primérdios da cidade. Embora a
cidade do Rio de Janeiro tenha sido fundada no Morro Cara de Cé&o, na entrada da
Baia de Guanabara, ela comecou sua povoacao e expansdo, de fato, a partir do


https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/04/granado-vem-desde-1870-resgatando-a-tradicao-com-novos-produtos.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/04/granado-vem-desde-1870-resgatando-a-tradicao-com-novos-produtos.shtml
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antigo Morro do Castelo®, localizado no espago conhecido, hoje, como o centro da
cidade. A relocagdo ocorreu devido ao posicionamento mais estratégico do Morro
do Castelo, que ficava em frente a Ilha de Villegagnon, base de uma expedicéo
francesa que ameacava o dominio portugués em meados do século XVI%. O Rio de
Janeiro permanece, em um primeiro momento, Como apenas mais um assentamento
da coroa portuguesa no Brasil. A situagdo muda com a descoberta de minas de ouro,
no final do século XVIII, em Minas Gerais. A proximidade e a vocacao natural da
cidade como porto® sdo fatores importantes na transferéncia, em 1763, da sede da
coldnia de Salvador para o Rio de Janeiro®®. A chegada da corte e da familia real
portuguesa, em 1808, solidifica ainda mais a posic¢ao do Rio de Janeiro como centro
politico, econémico, cultural e intelectual do pais pelas proximas décadas. E a trés
quarteirdes do Morro do Castelo, esta localizada a Rua do Ouvidor (Figura 17), um

dos centros da vida social carioca no Império.

Figura 17 - Recorte do guia e plano da cidade do Rio de Janeiro, 1858
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Fonte: http://acervo.bndigital.bn.br/sophia/index.asp?codigo_sophia=22899. Acesso em: 22 jan.
2023.

% Em 1922, o Morro do Castelo foi destruido em meio as reformas urbanisticas promovidas pelo
prefeito Pereira Passos.

% Fonte: https://diariodorio.com/historia-do-morro-do-castelo/. Acesso em: 01 mai. 2023.

9 Fonte: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/rj/rio-de-janeiro/historico. Acesso em: 01 mai. 2023.

% Fonte: http://bndigital.bn.gov.br/artigos/bicentenario-da-independencia-1763-transferencia-da-
capital-do-vice-reino-do-brasil-para-o-rio-de-janeiro/. Acesso em: 01 mai. 2023



https://diariodorio.com/historia-do-morro-do-castelo/
https://cidades.ibge.gov.br/brasil/rj/rio-de-janeiro/historico
http://bndigital.bn.gov.br/artigos/bicentenario-da-independencia-1763-transferencia-da-capital-do-vice-reino-do-brasil-para-o-rio-de-janeiro/
http://bndigital.bn.gov.br/artigos/bicentenario-da-independencia-1763-transferencia-da-capital-do-vice-reino-do-brasil-para-o-rio-de-janeiro/
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Para Carlos Miguel Delgado de Carvalho, autor da obra Histéria da cidade
do Rio de Janeiro (1990), a Rua do Ouvidor é “[...] o ‘pulso’ da cidade”
(CARVALHO, 1990, p. 92). Na realidade, Carvalho (1990) ndo € o Unico que pensa
dessa forma. Em Memdrias da Rua do Ouvidor (2005), Joaquim Manuel de Macedo
descreve a Rua do Ouvidor como “[...] a mais passeada e concorrida, e mais leviana;
indiscreta; bisbilhoteira, esbanjadora, fatil, noveleira, poliglota e enciclopédica de
todas as ruas da cidade do Rio de Janeiro, fala, ocupa-se de tudo” (MACEDO, 2005,
p. 9). Embora afirmagdes como as de Carvalho (1990) e Macedo (2005), nos
permitam ter uma nogdo da importancia da Rua do Ouvidor no contexto
oitocentista, cimentando-a enquanto espaco de sociabilidade, o relato de outro
individuo, um viajante inglés chamado Gardner, nos permite entrever a relevancia
da Rua do Ouvidor no contexto especifico desta pesquisa — a saber, inserindo-a na
l6gica do consumo: “Uma das mais belas ruas da cidade é a Rua do Ouvidor, ndo
porque seja mais larga, mais limpa ou melhor pavimentada que as outras, mas
porque é ocupada principalmente por modistas francesas, joalheiros, alfaiates,
livreiros, sapateiros, confeiteiros, barbeiros”. No artigo “Moda, consumo e género
na corte de D. Pedro Il (1840-1889)” (2019), Joana Monteleone compara a Rua do
Ouvidor a uma loja de departamentos® a céu aberto.

Existem, claro, algumas caracteristicas especificas que nos levam a
considerar determinados empreendimentos como lojas de departamento ou nao — a
“[...] venda de grande variedade e quantidade de mercadorias com baixa margem
de lucro, a pregos fixos e claramente marcados [...], a divisdo por especialidade, o
conceito de compra como ‘aventura divertida’ [...]” (BONADIO, 2007, p. 48) —,
motivo pelo qual Maria Claudia Bonadio (2007) se refere a certas lojas, de meados
do século XIX, que ofereciam uma leque de servigos e produtos, como “pré-lojas
de departamento”. Dito isso, € possivel compreender que a associacao as lojas da
Rua do Ouvidor, como buscavam fazer as folhas O Jornal das Senhoras e o Echo
das Damas significava, de certa forma, estar inserido na efervescéncia sociocultural
e econdmica do seu tempo, aumentando, assim, as chances de angariar assinantes,

apoio, parcerias e mais, espalhar sua mensagem. As lojas distribuidas ao redor da

% Fonte: https:/multirio.rio.rj.gov.br/index.php/historia-do-brasil/brasil-monarquico/8854-a-vida-
na-corte-e-as-transforma%C3%A7%C3%B5es-na-cidade-do-rio-de-janeiro. Acesso em: 01 mai.
2023

100 Importante destacar que o Rio de Janeiro ja contava com algumas lojas de departamento no final
do século XIX, como a Notre Dame de Paris, inaugurada em 1870 (NEEDLE, 1999) e a Parc Royal.
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Rua do Ouvidor, que também estampas as paginas do Echo das Damas, também
estavam bem localizadas se elas se concentrassem no espago apresentado na Figura
14, entre a Rua de S. José e a Rua da Alfandega, e a Rua dos Ourives — hoje, Rua
Miguel Couto — e a Rua Direita, que correspondem as freguesias do Sacramento e
Candelarial®, pois eram mais movimentadas.

Se a chegada da familia real portuguesa no Brasil resultou em
transformacdes urbanisticas intensas para acomodar o rei, sua corte e seu séquito, 0
periodo que ficou conhecido como “Belle Epoque Tropical”, uma vertente sul-
americana inspirada nos acontecimentos artisticos, intelectuais e cientificos que se
desenrolavam concomitantemente na Europa, o fez de maneira ainda mais
acelerada. Embora a data exata em que a “Belle Epoque brasileira” tenha se iniciado
ndo encontre um consenso no ambito académico, com argumentos a favor das
décadas de 1870, 1880 e 1890 (NEEDLE, 1999, SEVCENKO, 1999), o mesmo nédo
pode ser dito da sua esséncia. Sabe-se que o Brasil buscava se equiparar aos Estados
Unidos e a Europa — em particular, a Franca, cujas modas e modos emulava com
frequéncia (ELIAS, 2001) — no cenario internacional. Para tanto, impulsionaram-se
transformacdes, nas mais diversas esferas, que se estenderiam até meados da década

de 1920, com o intuito de “modernizar” o pais.

A cultura da modernidade predominante na Belle Epoque é
eminentemente urbana, e a cidade é consolidadora, ou seja, ela
propria torna-se tema e sujeito das manifestagdes culturais e
artisticas. A cidade é o lugar da construcéo da modernidade, é a
metropole, enfim, a forma mais especifica de realizagdo da vida
moderna. (MALLMANN, 2010, p. 2).

Em meio a transformacdo do espaco urbano, comecam a emergir novos
habitos, atividades e posicionamentos mais apropriados a um estilo de vida mais
cosmopolita. No inicio do século XIX, “O estilo de vida da elite dominante na
sociedade brasileira era marcado por influéncias do imaginério da aristocracia
portuguesa, do cotidiano de fazendeiros plebeus e das diferencas e interacOes
sociais definidas pelo sistema escravista” (D’INCAO, 2018, p. 223). Conforme o
pais se aproxima da virada do século XIX para o século XX, no entanto, o cenario

nacional muda de maneira significativa. O Império se transforma em uma

101 Freguesia é a menor divisdo administrativa em Portugal, no antigo Império Portugués e no
Império do Brasil.
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Republica; a Lei Aurea ¢ assinada, abolindo, em teoria, a escraviddo no Brasil; a
exportacdo de café, borracha e cacau possibilitam a industrializagdo de setores
nacionais; revoltas, revolucdes e guerras eclodem; e os centros urbanos florescem
em alguns locais (SEVCENKO, 1999). Mais silenciosamente do que se sucedeu
com a maioria dessas transformacgdes, a mulher, aos poucos, ocupa 0 espago
publico: cafés, bailes, teatros, sala de aula e mais (D’INCAO, 2018).

O acesso ao espaco publico confere uma liberdade maior a mulher, mas vem
acompanhado de novas responsabilidades. Em especial, no que tange o cuidado
com o status e a imagem da familia, pelos quais ela deve zelar (D’ INCAO, 2018).
Em A teoria da classe ociosa (1899), Veblen ndo s6 desloca o consumo para o
centro do debate sobre vida social como coloca a mulher — burguesa ou aristocrata,
no caso — como uma figura-chave do “consumo conspicuo”, pois era quem
costumava ser responsavel pelo uso do poder pecuniério. Assim, no decorrer do
século XIX, “[...] 0 consumo tornou-se a0 mesmo tempo o principal passatempo
das mulheres de elite e o principal meio de diferenciacédo social.” (MONTELEONE,
2019, p. 10).

Inclusive, a moda se tornou um elemento particularmente importante no dia
a dia das mulheres brasileiras. Em especial, das mulheres que pertenciam as
camadas mais abastadas da sociedade e, agora, comecavam a frequentar mais o
espaco publico, pois a forma como se vestiam representava também representava
sua familia e seu marido, e era outra maneira de averiguar sua adesdo ao status quo
(SIMMEL, 1905, D’INCAO, 2018, MONTELEONE, 2019). Assim, fossem
dedicados ao tema, como o Jornal das Senhoras, o abordassem de maneira mais
casual, como o Echo das Damas, ou fizessem parceria com outros periodicos
dedicados ao tema, como 0 Sexo Feminino, jornais e revistas dedicados as mulheres
explicavam quais as modas em voga para suas leitoras e como, quando e de que
forma elas deveriam usar determinadas roupas, acessdrios ou calcados em um
sistema bem organizado, reminiscente do robe de Diderot (1769), que precisava
fazer sentido com os outros elementos do ambiente em que estava situado.

Uma linha de raciocinio que, inclusive, podemos aplicar as dindmicas
observadas até o momento. Por si s6, 0s anuncios nos jornais, mesmo se forem
anuncios em jornais de nicho, podem fazer pouco sentido ou, ainda, ndo passar de
pequenas coincidéncias. Portanto, é preciso considera-los no contexto e periodo em

que estdo inseridos, o conteudo junto dos quais eram veiculados e outros elementos
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para poder compreendé-los melhor e perceber que todas essas articulagfes dentro
da esfera do consumo, uma arena ignorada pela sua associac¢ao histérica ao sexo
feminino ou vista como mera extensdo natural das necessidades biologicas do ser
humano (ROCHA, 2005), o consolidam enquanto um espaco de contestacdo social
e até mesmo de tentativas de transformaces coletivas.

Em 1888, 0 ano em que o Echo das Damas encerra suas atividades, surge
outro periddico tdo notdrio quanto no cenario nacional: A Familia, cujo subtitulo o
apresenta como um “Jornal Literario Dedicado a Educac¢ao da Mae de Familia”, e
que surpreende, entre periddicos que duram, com sorte, trés anos, pela longevidade
— foram, no minimo, sete anos em atividade no total. A Familia também se destaca
pela amplitude de pautas associadas ao arqueofeminismo (ROVERE, 2019) e ao
movimento sufragista — direito a educacao, ao voto, ao divorcio, ao trabalho, dentre
outras questbes — que aborda em suas paginas, e pela quantidade de andncios, que,
como Duarte (2016, p. 319) reconhece, “[...] pode, talvez, significar que o peridédico
tinha boa circulagdo e prestigio junto aos assinantes e leitores”. A quantidade nao
era possivel para todos e/ou qualquer periddico daquele periodo, como pode ser
observado em A Primavera e no Quinze de Novembro do Sexo Feminino, outro
periodico de Francisca Senhorinha da Motta Diniz, lancado em 1889, que ndo sé
buscava prosseguir com a missao do jornal O Sexo Feminino como era, na
realidade, o proprio rebatizado.

A adicdo da data ao titulo do jornal é uma referéncia direta a Proclamacéo
da Republica, que ocorrera um dia antes da publicacdo da primeira edicao do jornal
sob a nova alcunha, no dia 16 de novembro de 1889. Nesta mesma edicéo, no texto
“A Racional Emancipa¢do da Mulher”, indaga-se: “Teremos nosso 15 de novembro
de 18897 Talvez!” (O QUINZE DE NOVEMBRO, ano III, n. 12, 16 nov. 1889, p.
3). A defesa da emancipacdo e da educacao feminina continuam muito presentes no
Quinze de Novembro, mas agora se nota o incentivo a participacdo politica, uma

pauta cada vez mais presente entre os periddicos deste nicho na década de 1880:

N&o queremos representar na sociedade o papel de adorno dos
palacios dos senhores do sexo forte, ndo devemos continuar na
semiescraviddo em que jazemos, vendo-nos mutiladas em nossa
personalidade, em seus codigos ou leis por eles legisladas, tal
como da outrora escravidao, sem que pudesse ser pela escrava
protestada [...].

Em resumo, desejamos que a mulher tenha plena consciéncia do
que vale e do que pode valer pela sua pléstica, tanto como pela
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sua beleza moral e esplendor do seu génio. Desejamos que 0s
senhores do sexo forte saibam que se nos podem mandar, em suas
leis, subir ao cadafalso, mesmo pelas ideias politicas que
tivermos, como j& o fizeram as desditosas R. lan, Charlotte
Corday e tantas outras, também nos devem justica de igualdade
de direitos, tocante ao direito de votar e o de sermos votadas [...].
(O QUINZE DE NOVEMBRO, ano lll, n. 14, 6 abr. 1890, p. 1-
2)

O periddico podia ser adquirido por meio de assinaturas anuais, semestrais,
trimestrais ou mensais, que custavam, respectivamente, 10.000, 5.000, 3.000 e
1.000 réis. O exemplar avulso poderia ser comprado pelo valor de 100 réis.
Enquanto isso, em outros estados, so existia a op¢éo da assinatura anual por 12.000
réis. Além dos textos de carater politico, 0 Quinze de Novembro também publicava
romances, charadas, poesias e anncios, sendo a maioria destes ultimos de servicos
(Tabela 8). Comparado a outros periddicos que circularam no mesmo periodo, 0s
jornais de Motta Diniz costumam contar com poucos andncios. Tanto o Echo das
Damas quanto A Familia podem ser — e sdo — considerados periodicos excepcionais
para a época em que circulavam. Entretanto, seria um erro desconsiderar outros
jornais, como o proprio Quinze de Novembro, que participavam de um nicho
especifico e que, a sua maneira e de acordo com seus meios, buscava normalizar
debates sobre os direitos das mulheres e efetuar mudancas sociais. Ademais, a
quantidade de anuncios sobre colégios e/ou professores particulares nos faz
questionar se é possivel que Motta Diniz fizesse uma selecdo mais criteriosa dos

anuncios que circulava em sua folha, alinhando-os aos seus ideais como educadora.

Tabela 8 - Categorias de Antncios x Anos do Quinze de Novembro

Categorias 1889 Total
Alimenticio 1 1
Graéficas e publicacdes 2 2
InstituicGes de ensino e professores particulares 22 22
Varejo 2 2
Servicos financeiros, comerciais e medicos 16 16
Vestuarios e téxteis 1 1
44

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira.

Dito isso, nos debrucemos, agora, sobre o jornal A Familia. Existem 150

exemplares, distribuidos ao longo de 7 anos, no site da Hemeroteca Digital
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Brasileira. De acordo com Duarte (2016), o jornal continuou em circulacdo até 1897
de modo que faltam, entdo, o equivalente a quatro anos de material impresso. Ainda
assim, se comparado a outros periddicos, o corpus é bastante robusto. O periddico
A Familia surgiu em novembro de 1888, em S&o Paulo, e comegou a operar na
capital a partir de maio do ano seguinte, quando sua proprietaria, Josephina Alvares
de Azevedo, se mudou para o Rio de Janeiro junto com sua familia. Alvares de
Azevedo foi a fundadora, editora e principal redatora do periodico, que contava com
oito paginas — em seu auge, metade delas eram dedicadas a divulgacédo de bens e/ou
servigos — e cuja diagramacao costumava ser organizada em trés colunas. Os valores
néo diferiam muito dos de seus concorrentes de nicho, como o Quinze de Novembro
e 0 Echo das Damas, custando 10.000 e 12.000 réis pelas assinaturas na corte e no
interior, respectivamente. Ao longo de sua circulacdo, o preco da folha sofreu
ajustes — assim, em 1892, somam-se 2.000 réis ao custo de cada assinatura; em
1894, os valores de 1892 reduziram em 1.000 réis. O contetdo, em si, era composto
a partir do trabalho de mulheres de norte a sul do Brasil, e até mesmo do exterior
(DUARTE, 2016). Em sua primeira edicdo, o jornal deixa seu proposito claro para

os leitores:

E dever de todo jornal que aparece dizer o que vem fazer, o titulo
porém desta minha revista, disto me poderia dispensar; tal ndo
sucede, visto que, ndo venho unicamente fazer uso da imprensa
para ensinar a mulher a educar seus filhos, porque isso ela sabe.
[..]

Eu represento simplesmente uma convicgdo e um esforco, nada
mais. [...] A consciéncia universal dorme sobre uma grande
iniquidade secular — a escravidao da mulher.

Até hoje tém os homens mantido o falso e funesto principio de
nossa inferioridade. Mas nés ndo somos a ele inferiores porque
somos suas semelhantes, embora de sexo diverso. Temos,
segundo a nossa natureza, funcbes especiais, como eles pela
mesma razdo as tém. Mas isso ndo é razdo de inferioridade,
porque essa traz o animal na escala natural de suas aptidGes.
Portanto, em tudo devemos competir com 0s homens — no
governo da familia, como na dire¢&o do estado. [...].

(A FAMILIA, ano I, n. 1, 18 nov. 1888, p. 1).

No editorial do jornal A Familia, € possivel notar aproximacdes e
distanciamentos dos periddicos de cunho politico que observamos até aqui. Como
seus predecessores, existe a defesa da igualdade dos sexos e da emancipacéo

feminina. Embora ndo esteja incluso no extrato acima, também se defende a
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educacao feminina. A forma como isso é posto, porém, difere dos outros jornais.
No Jornal das Senhoras, dos anos 1850, é possivel observar conexdes fortes com a
religido, que aparece como principal argumento em prol da paridade entre os sexos,
e com a ideia de progresso, 0 que remete, assim, a uma mistura do trabalho de De
Gournay (1622), Poullain de La Barre (1679) e Mary Wollstonecraft (1792). O
ingresso da mulher na esfera politica ou no mercado de trabalho é firmemente
rejeitado. Duas décadas depois, a questdo religiosa segue presente, mas parece
deixar de ter tanto peso nos argumentos a favor da emancipacédo, da educacéo e do
trabalho feminino. Em jornais como O Sexo Feminino e Echo das Damas, temos
um discurso mais préximo do defendido por Wollstonecraft (1791). Agora, embora
a questdo do voto feminino apareca tanto em um quanto em outro no final dos anos
1880, a educacao feminina ainda é o aspecto defendido com mais forca pelos dois.
Em ambos, o propésito da educacdo também é (i) o sucesso do nucleo familiar e
(ii) o progresso da nacdo. Em A Familia, como mencionado anteriormente,
testemunhamos a quebra dessa l6gica e a introducdo de novas pautas.

A educacdo feminina € defendida, mas ndo como um fim por si s6 ou como
uma forma de se tornar uma mée melhor — “Noés ndo somos maes todos os dias ¢ as
vezes ndo o somos nunca.” (A FAMILIA, ano I, n. 1, 18 nov. 1888, p.2) —e, sim,
como a busca do engrandecimento moral e pessoal do individuo, que podera
contribuir, eventualmente, para o melhoramento do pais. Alvares de Azevedo, que
assina o0 texto, também deixa claro o posicionamento do periédico quanto a
participacdo das mulheres na politica — “[...] em tudo devemos competir com 0s
homens — no governo da familia, como na diregdo do estado [...]” — e, mais tarde,
de acordo com Duarte (2016, p. 313), ela ainda urge suas leitoras: “Formem grupos
e associagOes, fundem jornais e revistas, levem de vencida os tirocinios académicos,
procurem as mais ilustres e felizes, com a sua influéncia, aviventar a campanha em
bem da mulher e seus direitos no Brasil”. A Familia, como O Sexo Feminino, busca
transformar palavras em acdo. Pode ser um dos motivos pelos quais Alvares de
Azevedo viajou pelo Brasil para palestrar sobre os direitos das mulheres e reunindo-
se, quando possivel, com grupos de individuos com ideias similares as suas, como
explicitado na coluna Carnet de Viagens.

Nem tudo no jornal, porém, eram textos sobre a emancipacao feminina e os
direitos da mulheres, existiam paginas e secdes dedicadas ao entretenimento, com

poemas e charadas, receitas, romances, e variedades. Também eram noticiados,
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com frequéncia, novidades que pudessem interessar ao publico-leitor, como a
graduacdo de nova médica brasileira ou os avancos na luta pelos direitos da mulher
na Europa e nos Estados Unidos. Ocasionalmente, colunas contavam a historia de
vida de mulheres célebres e/ou capas eram dedicadas a individuos notaveis, como
a escritora Eliza Lemos (Figura 18) ou o médico, patologista e bacteriologista
Robert Koch, que descobriu o bacilo da tuberculose. A coluna que mais nos
interessa, porém, dedicava-se exclusivamente ao anincio de produtos e servicos.
Antes de 1890, ndo existia uma sessdo de anuncios, propriamente dita, no jornal A
Familia embora existisse, tal qual no Echo das Damas, uma sessdo chamada de
“Indicadores” (Tabela 9), que listava os servicos de advogados, médicos, dentistas,
modistas, professoras e cartomantes, dentre outros, e que mais tarde viria a ser
chamada de “Notabilidades”. Considerando que o “Almanack” do Echo das Damas
ndo encontrava-se presente, a coluna do A Familia emerge como um substituto,

ocupando o lugar abandonado por seu predecessor e colhendo resultados similares.

Tabela 9 - Especialidade x Anos da se¢do de indicacGes de A Familia

Especialidade 1888 | 1889 1890 | 1891 | 1892 1893 1894 | Total
Advogado 0 37 48 0 6 45 76 212
Cartomante 0 3 22 0 0 0 0 25
Dentista 0 42 138 19 12 31 0 242
Diversos 0 0 10 0 1 20 88 119
F?Jgf:‘c’:;(fes 0 0 0 18 0 0 0 18
Instituicdes de
professores o o | 5 0 0 0 | 0 |5
particulares
Leiloeiro 0 0 0 0 0 4 4 8
farmacouticos | © | 0 | 57 | 5 | 1 | 0 | 0o | e
Médico 0 75 543 265 70 133 76 1.162
Modista 0 0 19 0 0 0 0 19
Varejo 0 0 26 49 0 0 0 75
1.948

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados na Hemeroteca Digital Brasileira. %

102 http://bndigital.bn.br/acervo-digital/echo-damas/248207. Acesso em: 07 jan. 2023
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Figura 18 - Capa de A Familia com imagem da escritora Eliza Lemos, 18 fev. 1893

ANNO V Rio de Janeiro, 18 de Feverelro de 1893 NUM. 156

A FAMILIA

REDACTORA : JOSEPHINA ALVARES DE AZEVESS

5’%

TR

9.4

Bliza Lemes

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=379034&Pesq=funesto&pagfis=834.
Acesso em: 28 jan. 2023.

No dia 13 de fevereiro de 1890, aparece, enfim, pela primeira vez, os
servigos de uma empresa entre as numerosas indicac¢6es do jornal: a Granado & Co.
Depois, ¢ a vez da farmécia homeopatica de Adolpho Vasconcellos e do “Tdnico
Universal”, de R. Haller. Este ultimo é o primeiro que adota um formato mais
préximo dos que aparecerdo na sec¢do de anuncios do jornal. No dia 24 de maio de
1890, na 612 edicdo do periddico, é inaugurada uma sessdo de anuncios, que logo
se vé cheia (Figura 19) e que, com o passar dos anos, cresceria bastante, ocupando

até trés ou quatro das oito paginas do jornal. E possivel encontrar anincios de
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" . L. )
umerosas categorias: bancos nacionais e internacionais, roupas, chapéus e

calgados, pianos, pegas, livros e graficas, remédios, alcool, fumo e confeitarias
(Tabela 10).

Figura 19 - Andncios no jornal A Familia, 1890
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Tabela 10 - Categorias de Anuncios x Anos de A Familia

Categorias 18881889 | 1890 | 1891 | 1892 |1893| 1894 | Total
Alimenticeos 0 0 9 0 1 5 2 17
Bebidas alcdolicas 0 0 0 0 5 8 3 16
Bebidas ndo-alcéolicas 0 0 13 0 2 0 1 16
Companhia de transporte | 0 0 0 0 0 5 0 5
Cosmeéticos e toalete 0 0 23 0 0 0 1 24
Domésticos e decoracdes | 0 0 23 0 1 2 14 40
Gréficas e publicacbes 0 0 17 7 6 7 12 49
InstituicBes de ensino e 0 0 7 7 8 9 3 34
professores particulares
Ll'mpeza, detergente e 0 0 10 0 2 5 0 14
afins
M o | o |101] o 5 | 7| 7 | 120
farmacéuticos
Produtos de fumo e afins 0 0 31 0 5 4 2 42
Servigos publicos,
comunitarios e de 0 0 9 7 5 4 5 30
utilidade publica
Servigos financeiros, 0 0 96 7 27 54 29 213
comerciais e médicos
Varejo 0 0 94 7 20 43 26 190
Veiculos diversos e afins 0 0 0 0 2 2 1 5
Vestuarios e téxteis 0 0 120 0 15 32 12 179
994

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados da Hemeroteca Digital Brasileira.

Para Marcondes (2001), a publicidade ndo costuma se ocupar de assuntos e
espacos que ndo dialoguem, de alguma forma, com algo mais ou menos
estabelecido no seio da vida social de modo que a quantidade — e a diversidade —
de anuncios em A Familia sugere um conforto ainda maior por parte dos
anunciantes em divulgar bens e/ou servicos na folha. Pode ser, porém, que certas
marcas ignorassem o discurso politico do periddico. Por exemplo, na categoria
“Servigos financeiros, comerciais € médicos”, encontramos muitos anincios de
bancos nacionais e internacionais. A questdo € que as mulheres — principal publico-
alvo do jornal A Familia, que sempre utilizava o feminino para se referir as pessoas
que liam seu contetudo ou utiliza o plural ao se referir a pautas pertinentes as

mulheres — ndo podiam abrir contas em agéncias bancérias sem autorizacdo do
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marido ou pai antes da promulgacéo, em 1962, do Estatuto da Mulher Casada!®®. O
Caodigo Civil de 1916 ndo s6 proibia as mulheres de abrir contas em bancos como
também ndo permitia que elas viajassem, trabalhassem ou tivessem um
estabelecimento comercial'®. Portanto, € um pouco incongruente que um andncio
de banco seja veiculado em um periddico destinado as mulheres. Entretanto,
anuncios semelhantes continuam aparecendo e ndo sé de bancos, mas de apostas,
alcool e fumo — habitos incongruentes com o ideal de feminilidade da época e com
0 comportamento esperado das mulheres do estrato socioeconémico mais elevado
(D’INCAO, 2018), capazes de adquirir periddicos com regularidade®.

O que € certo é que, apesar da quantidade e diversidade de anuncios nas
paginas de A Familia, até o final do século XIX n&do se nota uma coeréncia editorial
semelhante a de periddicos que o antecederam, como o Sexo Feminino e o Echo das
Damas, em que notava-se um nimero maior de anuncios de colégios e professores
particulares para meninas e mogas, por exemplo, nem desenvolveu-se um “cosmos

comercial” similar ao observado, décadas depois, na Inglaterra:

A militincia se tornou fashion. Leitoras [do jornal das
sufragistas] eram encorajadas a consumir os produtos de
vendedores que apoiassem sua organizacdo. Elas também
poderiam comprar por lembrancinhas da WSPU na Union’s
Women'’s Press na Charing Cross Road, que oferecia produtos
como um jogo de tabuleiro chamado ‘Plank-a-Squith’, em que
uma militante sufragista supera obstaculos até chegar na
Downing Street, assim como estacionario, romances, joias,
chocolate, marmelada, sabdo e conjuntos de cha nas cores da
WSPU. Elas podiam, inclusive, contratar os servigos de
decoracgdo de interior para decorar seus aposentos nas cores da

103 Fonte: http://www.planalto.gov.br/CCIVIL _03/LEIS/1950-1969/L.4121.htm. Acesso em: 02
mai. 2023.

104 Fonte: https://www2.camara.leg.br/legin/fed/lei/1910-1919/1ei-3071-1-janeiro-1916-397989-
norma-pl.html. Acesso em: 02 mai. 2023.

195 Em “A opuléncia na provincia da Bahia”, no livro Histéria privada no Brasil - Império (2019),
Katia M. de Queiroz Mattoso classifica as fortunas de Salvador, no século XIX, em oito categorias:
muito pequenas, até 200.000 réis; pequenas, de 201.000 mil réis a 1 milhdo de réis ou 1:000 conto
de réis; médias baixas, de 1:100 a 2:000 contos de réis; médias, de 2:100 a 10:000 contos de réis;
médias altas, de 10:100 a 50:000 contos de réis; grandes baixas, de 50:100 a 200:000 contos de réis;
grandes médias, de 200:100 a 500:000 contos de réis; e grandes, de 500:100 a 1:000:000 contos de
réis. A anuidade de 12.000 réis do jornal A Familia equivale, portanto, a até 6% de uma fortuna
“muito pequena”. Se considerarmos que a renda per capita brasileira era de U$1.736 na década de
1890, ajustados os valores de Tombolo e Sampaio (2013) para os dias atuais com a CPI Inflation
Calculator (https://www.bls.gov/data/inflation_calculator.htm), do U. S. Bureau of Labor Statistics,
podemos inferir, ao converter o valor para real de acordo com a cotacdo do dia 12 de mai. de 2023
e, em seguida, buscando seu equivalente em réis a partir dos valores apresentados no inicio deste
capitulo e obtendo, assim, aproximadamente 55 mil réis, que a assinatura anual do jornal de Alvares
de Azevedo, um montante similar ao valor de 1/5 da renda per capita no final do século XIX. Assim
sendo, nao seria um item de fécil aquisicéo.
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Unido, bem como aproveitar cigarros politicamente corretos.
Votes for Women tinha um antincio intitulado ‘Cigarros Votes for
Women’: misturas da Virginia, Egito ¢ Turquia eram oferecidas
com precos por lote. ‘Impressos nas cores da Unido’,
especialmente produzidos por Vallora and Co., Piccadilly (30
Setembro 1910, 842). Lojas de departamento vendiam até
mesmo roupas de baixo em roxo, branco e verde. (CHAPMAN,
2015, p. 240) 106

E um fato que saldes de cha e lojas de departamento tiveram um papel
importante enquanto espacos de socializacdo e organizacdo para as sufragistas
britanicas (CHAPMAN, 2015, ROCHA, FRID e CORBO, 2016). Nao foram
encontradas descri¢fes a reunides ou encontros similares no A Familia. Inclusive,
com frequéncia, a editora do jornal lamentava esse fato em suas paginas. Em
especial, conforme o movimento operario foi ganhando contornos mais sélidos no
Brasil: “Os obreiros formam associag¢des, constituem sindicatos, ¢ suas vozes sao
ouvidas, fazei como eles oh! mulheres brasileiras, formai uma federacéo poderosa,
mostrai que somos solidérias — a unifio é a forga, vos o sabeis.” (A FAMILIA, ano
IV, n. 129, 2 jan. 1892, p. 2). Esses profissionais, porém, dividiam um espaco
comum com regularidade. E dificil pensar em espacos de socializagio feminina no
Brasil oitocentista. Encontram-se antincios de confeitarias, como a Casa Cavé e a
Confeitaria O Ponto, no A Familia, mas nada concreto. A Casa Cavé, que continua
funcionando nos dias de hoje, é considerada a confeitaria mais antiga do Rio de
Janeiro e, na época, possuia saldes em que seus clientes poderiam confraternizar.
Enquanto a Confeitaria o Ponto, menos conhecida hoje, era um espaco de

socializacgdo entre “aristocraticos populares”.

N&o sabemos, ao certo, 0 que o jornal definia com o termo
“aristocraticos populares”, mas acreditamos se referir a pequenos
burgueses, comerciantes de classe intermediaria. A Revista
llustrada ainda complementou dizendo que a confeitaria era bem
situada, na Rua do Ouvidor, e possuia “[...] uma sala discreta,

196 Tradugéo da autora. No original, “Militancy became fashionable. Readers were encouraged in
their identity as consumers by adverts that reminded them to purchase from retailers who supported
their organisation. They could also shop for WSPU souvenirs at the Union’s Women’s Press in
Charing Cross Road, that offered consumer goods such as a board game called ‘Pank-a-Squith’, in
which a suffragette protester overcomes obstacles in order to finally reach Downing Street, along
with stationary, novelties, jewellery, chocolate, marmalade, soap and bone china tea sets in WPSU
colours. They could even engage the services of a special interior decorator to furnish rooms in the
Union’s colours, and also enjoy politically correct cigarettes. Votes for Women carried an
advertisement headed ‘Votes for Women Cigarettes’: Virginia, Egyptian or Turkish blends were
offered, with bulk order prices ‘Printed in the Colours of the Union’, specially produced by Vallora
and Co., 170 Piccadilly (30 September 1910, 842). Department stores even sold underwear in purple,
white and Green (CHAPMAN, 2015, p. 240).
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luxuosa, alegre e arejada”. O local reunia rapazes elegantes ¢ as
familias do high-life. (KARLS, 2019, p. 178)

Em 1891, em sua centésima edi¢cdo, A Familia avisa que a Companhia
Imprensa Familiar, uma sociedade anénima integrada por Alvares de Azevedo,
seria a nova proprietaria do periodico. Sua presidente seria a escritora D. Ignez
Sabino, presidente da Companhia Protetora das Costureiras. O conselho fiscal da
instituicdo contava com José Augusto Vinhaes, presidente do Banco dos Operarios
e um representante do Congresso Nacional; o comendador José Manoel Teixeira,
diretor técnico da Companhia Comércio e Industria do Brasil; o Dr. Victor
Monteiro, diretor-secretario do Banco dos Operarios; e D. Elisa Ferreira Vinhaes,
tesoureira da Companhia Protetora das Costureiras. Josephina Alvares de Azevedo
permaneceria como diretora e principal redatora do jornal. E necessario apontar,
aqui, que parte desses individuos poderia ser associado ao movimento operario ou
outras pautas sociais em ascensdo no final do século XIX. Como mencionado
anteriormente nesta tese, isso ndo de todo incomum, mas explorar essas associagdes
levaria este trabalho por caminhos distintos dos propostos no inicio desta

investigacdo. Consideremos, pois, os fins da Companhia Imprensa Familiar:

1° - Adquirir e manter a publicagdo semanal da revista de
propaganda A FAMILIA, dando-lhe todo o desenvolvimento de
um jornal ilustrado, de modas, figurinos, retratos e paisagens.

2° - Montar um estabelecimento tipografico com as dependéncias
relativas para a impressdo da revista e exploracdo de todos os
trabalhos congéneres.

3° - Manter um saldo para a exposicdo de todos os trabalhos
artisticos e industriais de confeccdo feminina, criando prémios
para aqueles que sejam postos em concursos.

4° - Criar uma oficina onde as senhoras possam exercitar-se na
arte tipografica, litogréafica, encadernacao etc.

(A FAMILIA, ano 111, n. 104, 21 mai. 1891, p. 6-7)

Eis que se entrevé, aqui, a possibilidade de um espaco dedicado a
socializacdo feminina com contornos politicos, tal como mencionado
anteriormente. Infelizmente, ndo foram encontrados outros registros do projeto. Em
uma coluna justificando a troca de donos do jornal, outras informacdes interessantes
vém a tona: em 1891, A Familia contava com 2.000 assinantes, o que, de acordo
com Alvares de Azevedo, era “[..] mais que suficientemente rendoso para
dispensar-me de recorrer a uma transa¢io mercantil” (A FAMILIA, ano III, n. 100,

2 abr. 1981, p. 2), mas ndo o suficiente para a missdo que ela almejava para o
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periddico. Para fins comparativos, de acordo com Marialva Barbosa, em Histdria cultural
da imprensa: Brasil - 1800-1900 (2010), os jornais de mais sucesso entre o final do século
XIX e inicio do século XX — a saber: Correio da Manha, Jornal do Brasil, Jornal do
Commercio, Gazeta de Noticias e O Paiz — tinham tiragens de 15.000 a 60.000 exemplares.
Ainda que os nimeros ndo fossem muito precisos, embora costumassem errar para
cima e ndo para baixo (BARBOSA, 2010), eles ainda sdo consideravelmente
superiores aos apresentados pelo A Familia.

Para alem da questdo pecuniaria envolvida na compra e venda do jornal,
sugerem-se outras articulacdes diretas com a esfera do consumo, como o fato de
que a “[...] companhia cessionaria ja entrou em contato com uma das mais afamadas
casas de Paris” (A FAMILIA, ano I1I, n. 100, 2 abr. 1981, p. 2) para obter os tltimos
figurinos e ilustrages para uma nova se¢io de moda no periodico. E também sob a
administracdo da Companhia Imprensa Familiar que, em 1894, temos a primeira
indicacdo do firmamento de relagcdes comerciais com os anunciantes do A Familia
(Figura 20). Né&o séo informados valores, somente que existe uma diferenca entre
0s assinantes comuns e 0s assinantes que anunciam nas paginas do jornal e mais,
que o valor varia de acordo com o tamanho do anuncio, sugerindo, assim, a
existéncia de uma tabela de precos, que poderia ser parecida com a que é usada, por

exemplo, pouco tempo depois, no jornal A Mensageira (Figura 21).

Figura 20 - Aviso sobre andncios no jornal A Familia, 15 abr. 1894

ANNUNCIOS FIXGS

Para as casas e pessoas que an-
nunciam constantemente e aos quaes
possa convir a publicacdo de seus
annuncios em nossa revista, resol-
vemos abrir assignaturas em que
seja considerada a differenca de
precos entre os simples assignantes
e jaquelles que facam publicagoes :
sendo portanto a differenca para
mais arbitrada conforme o tamanho
do annuncio a fazer.

e ———

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=379034&Pesqg=funesto&pagfis=954.
Acesso em: 28 jan. 2023
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Figura 21 - InformacGes sobre A Mensageira, 30 jun. 1898

A Mensageira 6 representada:
Em Paris por M."® Blanche Xavier de Carvalho, 16, Bou-
levard de Clichy;
No Rio de Janeiro pela nossa collaboradora Maria Clara
da Cunha Santos, rua Conde Bomfim, 12 A.

Encarregam-se da venda avulsa e das assignaturas :

Em 8. Paulo, a Casa Garraux e a Livraria Brazil, rua
Moreira Cesar 8o;

No Rio de Janeiro, a casa de musicas de Julia Filippone,

rua Moreira Cesar, 93.

A Mensageira publica annuncios nas seguintes condi¢des:

Annuncio de pagina inteira. . . . . 159000
Annuncio de meia pagina . . . . . 88000
Annuncio de quarto de pagina . . . 48000

Fonte: http://memoria.bn.br/pdf/352438/per352438_1898 00018.pdf. Acesso em: 28 jan. 2023

No mesmo ano, A Familia também publicou seu “Livro de Ouro”, em que
agradecia aos seus assinantes por apoiarem o periddico. Esse grupo incluia uma

quantidade notavel de militares, bardes, condes e viscondes'®’, assim como

107 E interessante apontar, aqui, que a devido a Proclamagéo da Republica, D. Pedro 1l e sua familia
foram intimados a sair do pais no dia seguinte (16 de novembro de 1889). Isso ndo significa que nao
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empresas. Ainda assim, é possivel encontrar mencdes a hoteis, colégios e farmécias,
bem como outras empresas cujas atividades ndo puderam ser determinadas.
Observou-se a presenca de pelo menos um deputado, Carlos VVaz de Mello, entre 0s
nomes listados. Percebe-se, assim, a rede desenvolvida pelo A Familia: um
emaranhado de conexdes que conectava o periodico criado por Alvares de Azevedo
para promover a luta pelos direitos das mulheres — muitas vezes a frente dos
discursos em outros paises (DUARTE, 2016) — a politicos, intelectuais, artistas,
empresas e tantos outros setores da sociedade brasileira da época. Assim,
avangamos em dire¢do ao Ultimo titulo do nosso corpus, A Mensageira.

A Mensageira, “Revista literaria dedicada a mulher brasileira”, comeca a ser
publicada no dia 15 de outubro de 1897, em S&o Paulo, pela jornalista Presciliana
Duarte!®®, O periddico era publicado quinzenalmente e, depois, mensalmente, e
poderia ser adquirido pelo valor de 12.000 réis via assinatura anual com pagamento
adiantado. O exemplar avulso poderia ser obtido por 1.000 réis. De acordo com
Duarte (2016, p. 372), ele “[...] despertou imediatamente o interesse de colaboracao
de renomadas escritoras. Adelina Lopes, Francisca Julia da Silva, Ignez Sabino,
Auto de Souza e Jalia Lopes Almeida foram algumas delas”. A Mensageira nao
contava com muitas colunas, dedicando-se, principalmente, a publicacdo de textos
de cunho politico e emancipatorio. Embora tenha sido veiculado por, pelo menos,
dois anos, entre 1897 e 1900, e mantido certa regularidade, a Hemeroteca Digital
Brasileira contém apenas trés exemplares deste periddico, sendo um deles a sua

primeira edi¢do. O primeiro editorial, como era de praxe, dita 0 tom do jornal:

Duas palavras

Estabelecer entre as brasileiras uma simpatia espiritual, pela
comunhdo das mesmas ideias, levando-lhes de quinze em quinze
dias, ao remansoso lar, algum pensamento novo —sonho de poeta
ou fruto de observagéo acurada, eis o fim que modestamente nos
propomos.

Serd recebida com indiferenca A Mensageira — portadora feliz da
prosa amena e discreta de Julia Lopes de Almeida e dos versos
artisticos e sentidos das mais festejadas e conhecidas poetisas
brasileiras? N&o o cremos! E é por isso que nos arrojamos a uma

existissem relagdes entre o periodico de Alvares de Azevedo e familia imperial, como ocorreu com
0 Echo das Damas. Pelo contrario, na edi¢do do dia 23 de fevereiro de 1889, a editora escreve que
o Imperador “[...] declarou-se protetor da [...] revista e louvou-me pela misséo que tomei sobre meus
ombros. Dali dirigi-me ao palécio de S. A. Princesa Imperial a qual tomou um regular nimero de
assinaturas, com que protegeria minha publicagdo.” (A FAMILIA, ano I, n. 13, 23 fev. 1889, p. 2).
108 E interessante observar, aqui, que Presciliana Duarte ja possuia um histrico de contribuicio
junto a periédicos em prol dos direitos das mulheres, como no jornal A Familia, de Josephina
Alvares de Azevedo, em 1890. De acordo com a folha, Duarte ja era uma literata reconhecida.
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empresa desta ordem. [...]. Assim, ao empreendermos esta
publicacdo, sentimo-nos animadas da mais viva esperanga,
depositada no espirito progressivo e na benemeréncia de nossas
compatriotas.

Para mais variada e interessante tornarmos a nossa revista, temos,
além da colaboracdo das mais ilustres escritoras nacionais, 0
concurso de distintissimos cavalheiros [...]. Esperamos, portanto,
0 apoio de nossas inteligentes patricias e aqui ficamos com
bracadas de flores para receber os trabalhos de todas aquelas que
nos quiserem trazer o auxilio de seu talento. Que a nossa revista
seja como que um centro para o qual convirja a inteligéncia de
todas as brasileiras! Que as mais aptas, as de mérito
incontestavel, nos prestem o concurso de suas luzes e enriguecam
as nossas paginas [...].

(A MENSAGEIRA, ano I, n. 1, 15 out. 1897, p. 1-2)

Diferente de outros jornais, como 0 Sexo Feminino, Echo das Damas e A
Familia, A Mensageira ndo contava com uma se¢do de anincios, como mencionado
anteriormente. Isso ndo significa que ndo houvessem andncios no periédico (Tabela
11). Eles existiam, mas ndo eram numerosos nem o motivo pelo qual a folha foi
incluida ao corpus desta pesquisa. Na realidade, o que diferencia A Mensageira de
seus predecessores é que, depois de quase cinco décadas com relacBes dubias entre
anunciantes e jornais favordveis & emancipacdo feminina, enfim podemos
vislumbrar os termos de uma relacdo comercial entre um e outro (Figura 21).

Se, a principio, o dispéndio monetério para anunciar um produto e/ou
servico nao parece de todo significativo, é necessario lembrar que o empenho de
dinheiro, aqui, implica no reconhecimento de integrantes do sistema econémico
vigente da poténcia que um meio possui em atingir e engajar ativamente com seu
publico, possivelmente convertendo-o em um consumidor das marcas ali
anunciadas. Em especial, visto que o valor de um anuncio no jornal A Mensageira
é mais caro do que em outros periddicos populares do periodo, como o Jornal do
Commercio ou O Paiz, que cobravam, respectivamente, 200 réis por andncio e 150
réis a linha (BARBOSA, 2010)!%. Ainda que nio fosse esse o caso, poderiamos
argumentar que, de qualquer forma, hd um auxilio monetario com as despesas para

manutencgéo do periodico, uma atividade custosa.

109 |sso ndo significa que eles ndo poderia cobrar mais pelos andncios, os valores baixos sio
propositais. De acordo com Barbosa (2010, p. 125), “O valor irrisério dos pequenos antincios é
também estratégia empresarial desses periodicos, que, assim, demonstram publicamente o seu
alcance junto a opinido publica. Quanto mais pequenos anincios publicam, mais evidente fica, para
os leitores, para os grandes anunciantes e para a sociedade politica, 0 seu poder junto ao publico nao
alinhado, até entdo, entre os principais consumidores desses impressos.”
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Tabela 11 - Categorias de Anuncios x Anos de A Mensageira

Categorias 1897 1898 Total
Gréficas e publicacdes 1 0 1
Instituicdes de ensino e professores particulares 1 0 1
Servicos financeiros, comerciais e médicos 3 0 3
Vestuarios e téxteis 1 2 3

8

Fonte: Tabela elaborada pela autora a partir dos dados da Hemeroteca Digital Brasileira!°,

Assim, concluimos a analise dos periodicos citados no inicio deste capitulo
(Tabela 1). Juntos, esses periodicos abarcaram, aproximadamente, um periodo de
cinguenta anos de publicacbes favoraveis aos direitos das mulheres no Brasil
oitocentista, com o mais antigo deles datando dos anos 1850 e o mais recente do
final da década de 1890. Selecionados devido a uma série de caracteristicas em
comum, como o fato de serem produzidos no Brasil, veicularem andncios de
produtos e/ou servigos em suas paginas, contarem com mulheres como redatoras-
chefe e/ou proprietarias de suas respectivas redacGes e, por fim, defenderem a
emancipagdo feminina, observamos, com base no repertdrio tedrico e historico
observado anteriormente, (des)continuidades entre cada uma dessas folhas e
mudancas na compreensdo da propria ideia de emancipacéo.

Essas transformagdes, claro, ndo invalidam as instancias defendidas antes.
Ao contrario, podemos argumentar que Sao justamente essas cisdes que nos
permitem entrever um pouco da efervescéncia do pensamento e do movimento das
mulheres, entre 1852 e 1900, no Brasil. As aproximacdes com as atividades e as
pautas defendidas no exterior, que eram noticiadas em periddicos como O Sexo
Feminino e A Familia, em especial, surpreendem, em parte, pelo inicio tardio das
atividades editoriais no pais, tal qual exposto no Gltimo capitulo desta tese. Acima
de tudo, € curioso observar que as tentativas de forjar conexdes com o publico e
criar uma rede dedicada aos interesses das mulheres, seja por meio da educagéo, da
moda ou da politica, estavam inscritas, em cada um dos jornais analisados, de uma
forma ou de outra, dentro da esfera do consumo. Praticas vém e vao, com se¢oes

dedicadas aos anuncios, as indicacdes e aos benfeitores dessas folhas. Também

110 Fonte: http://bndigital.bn.br/acervo-digital/mensageira/352438. Acesso em: 29 jan. 2023.
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notamos 0s mimos, as permutas, as promogdes e parcerias estratégicas, dentre
outras dindmicas que porventura adentrassem o cruzamento especifico sobre o qual
a presente investigacdo se debruca. Assim sendo, encerrar nossa analise aqui, com
0 reconhecimento do valor e da poténcia das relacbes entre jornais dedicados a
emancipagdo feminina, que também eram escritos e editados por mulheres, e o

mundo do consumo, nos parece apropriado.



Consideragoes finais e perspectivas de pesquisas futuras

Esta tese buscou analisar dindmicas de consumo em periddicos dedicados a
emancipacdo feminina, no Brasil, entre 1852 e 1900. Afinal, “Para ouvir suas vozes
—as palavras das mulheres — € preciso abrir ndo somente os livros que falam delas,
0S romances gque contam sobre elas, que as imaginam e as perscrutam [...], mas
também aqueles que elas escreveram” (PERROT, 2017, p. 31). Para tanto,
empreendeu-se um trabalho de cunho bibliogréfico-documental a partir de fontes
primarias — artigos, relatos, documentos oficiais, anincios, dentre outros materiais
— e secundarias, cujo foco e/ou recorte eram similares aos abordados nesta pesquisa,
com o intuito de explorar a possibilidade de que o movimento das mulheres, de
maneira semelhante as suas contrapartes estadunidenses e europeias, comegava a se
estruturar no Brasil e mais, que ele ndo se limitava ao plano tedrico e/ou intelectual.
De fato, buscamos demonstrar, em especial, de que forma diferentes dindmicas de
consumo eram formas de tentar materializar a visdo politica das redatoras-chefes,
editoras e proprietéarias dos jornais que compuseram o corpus desta investigacao e
que almejavam mudancas sociais significativas no Brasil oitocentista.

Empreitadas com contornos similares foram observadas em outros paises,
como a Inglaterra e os Estados Unidos (MACLARAN, 2012, CHAPMAN, 2015,
LEAL, FREIRE FILHO e ROCHA, 2016), que, em maior ou em menor grau,
descortinaram pedacos da historia até entdo desconhecidos ou ignorados. O
descaso, em si, pode estar relacionado (i) aos campos envolvidos — a saber, estudos
de comunicacdo e de consumo — visto que ambos tiveram dificuldades em se
estabelecer dentro do ambito académico e/ou serem tratados sem grandes juizos de
valor (ECO, 1964); ou (ii) ao fato de que s&o estudos inseridos no universo feminino
(WOOLF, 1928, BEAUVOIR, 1949).

Levando em consideracao que este trabalho se localizou na encruzilhada dos
estudos de consumo, de comunicagédo —em particular, da imprensa e da publicidade,
se compreendermos esta ultima de forma mais abrangente — e dos estudos sobre as
mulheres, era necessario, em um primeiro momento, refletir sobre a teoria e a
historia de cada um destes tdpicos antes de analisarmos o corpus desta tese. Antes

de prosseguirmos, é preciso destacar que, cientes da quantidade
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de periddicos que circularam no Brasil durante o século XIX (DUARTE, 2016),
foram determinados quatro pré-requisitos para que um jornal fosse considerado
pertinente para o escopo e proposta desta pesquisa, sao eles: (i) contar com mulheres
em cargos de lideranca e influéncia; (ii) divulgar bens e/ou servicos em suas
paginas; (iii) ser produzido no Brasil; e (iv) defender pautas relacionadas a
emancipacgdo feminina. No final desta selegdo, contamos com oito periddicos - O
Jornal das Senhoras, O Sexo Feminino, O Porvir, Echo das Damas, Primavera, O
Quinze de Novembro do Sexo Feminino, A Familia e A Mensageira — como objetos
de estudo desta investigacao.

O primeiro capitulo desta tese focou na trajetoria do consumo dentro das
ciéncias sociais e humanas. Apresentamos a transformacédo do pensamento sobre o
fendmeno, que, com o passar do tempo, foi sendo considerado cada vez mais
importante e deslocado para o centro de debates sobre o funcionamento da
sociedade moderno-contemporanea. Também abordamos, ainda que brevemente, a
funcdo da mulher dentro desse sistema. Diante disso, no capitulo seguinte,
examinamos diferentes perspectivas sobre o papel social da mulher no Ocidente.
Além de recorrermos a textos e trabalhos histéricos, casos em que consumo,
comunicacdo e feminismo(s) se misturaram tambem foram analisados nesta se¢éo,
como a relacdo entre as sufragistas e as lojas de departamento inglesas
(MACLARAN, 2012, CHAPMAN, 2015). Questdes paralelas, mas frequentes,
como o conceito de representacdes sociais, identidade e mais, também foram
esmiucadas aqui, pois sdo essenciais na construcdo do olhar critico com o qual se
buscam fragmentos sobre personagens relegados, até pouco tempo atrds, as
margens da histéria da humanidade (BEAUVOIR, 1949, PERROT, 2009, 2017).

Com uma visdo panoramica dos estudos de consumo, comunicacdo e sobre
as mulheres, partimos para a proxima etapa, em que contextualizamos o arco
temporal que testemunhou o advento de periédicos em prol da emancipacao
feminina, comecando com a chegada da familia real portuguesa no Brasil — e, com
ela, os primordios da atividade editorial no pais — e se estendendo até o periodo
chamado de Belle Epoque Tropical (1870-1920), em que ocorrem transformagdes
socioculturais, urbanos e tecnologicas em um ritmo mais acelerado. Com mais
cuidado, exploramos o carater revolucionario da escrita feminina visto que, para

falarmos sobre historia, independe dos individuos, “[...] sdo necessarias fontes,
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documentos, vestigios. E isso é uma dificuldade quando se trata da historia das
mulheres. Sua presenca € frequentemente apagada, seus vestigios, desfeitos, seus
arquivos, destruidos.” (PERROT, 2017, p. 21). Ao mesmo tempo, buscamos
compreender o papel da imprensa nacional que passa de um aparelho altamente
controlado pelo Imperador e pela corte para um espaco relativamente fértil para a
propagacao de pautas abolicionistas, revolucionarias e femininas.

No quarto capitulo, apresentamos o recorte e os supracitados pré-requisitos
do corpus desta investigacdo, explicando o processo pelo qual o material foi
recolhido e categorizado ao longo desta investigagdo, assim como 0s aspectos
positivos, negativos e desafios da abordagem escolhida. A anélise do corpus, por
sua vez, ndo sé se baseou como recorreu, com frequéncia, aos estudos de consumo
e de comunicacao, e ao pensamento feminino e feminista apresentados antes.

Dividido em dois, nos debrugamos, em um primeiro momento, sobre as
articulacdes por parte de periddicos como O Jornal das Senhoras (1852-1855) e O
Sexo Feminino (1873-1876, 1889) com diferentes estabelecimentos, no campo da
moda e/ou da educacdo. Apesar de, a principio, ndo apresentarem secdes de
anuncios especificas ou outras dindmicas de consumo que viriam a se estabelecer
nas décadas seguintes, esses jornais conseguiram firmar associacfes explicitas
alinhadas aos seus valores. Assim, o jornal de Joanna Paula Manso de Noronha,
que, ndo podemos esquecer, também é o mais antigo dentre os periddicos analisados
nesta tese, demonstra uma preocupagao maior com assuntos comumente associados
ao universo feminino, como a moda (WOLF, 1928). O Jornal das Senhoras
alternava, pois, suas recomendacdes de modistas especificas e men¢des nominais a
lojas na Rua do Ouvidor — onde vocé também poderia se tornar um assinante da
folha — com textos em prol da emancipac¢édo feminina, em que defendia a educacéo
feminina como o caminho para o melhoramento e progresso nacional, argumento
reminiscente de autores e autoras do arqueofeminismo (ROVERE, 2019). Para além
da educacdo, porém, o periédico propunha outra mudanca para acompanhar 0s
novos tempos — a “moda da emancipagdo”, que incluia vestimentas tipicamente
masculinas, como coletes e paletos, ao guarda-roupa feminino. A moda aparecia,
portanto, como a materializacéo das transformaces socioculturais concebidas pelas

idealizadoras do Jornal das Senhoras.
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Dito isso, periédicos dedicados a fins similares, como a emancipagéo
feminina ou o direito das mulheres a educagdo, poderiam optar por caminhos
diferentes para alcancar seus objetivos, como é o caso da folha O Sexo Feminino.
O jornal de Francisca Senhorinha Motta Diniz ndo focava na questdo da moda.
Ainda que tenha ocorrido, mais tarde, uma parceria com o jornal A Estacéo, esse,
sim, dedicado ao tema, O Sexo Feminino acreditava na educagdo formal como a
melhor alternativa na luta pelos direitos das mulheres. Assim, ao invés de lojas na
Rua do Ouvidor, eram Escolas Normais e outras instituicbes de ensino que
aceitavam meninas, mocas e mulheres como pupilas — e, eventualmente, mestras —
gue apareciam em suas paginas. Esse comprometimento com a pauta educativa fica
evidente na Tabela 3, em que mais de metade dos anuncios encontrados pertenciam
a categoria “Instituigdes de ensino e professores particulares”. Dessa forma, embora
houvessem algumas diferencas na abordagem das duas publicacdes, elas eram
consistentes em sua linha editorial, reafirmando constantemente, aquilo que
acreditavam, o que se perde, um pouco, conforme avancamos na analise do corpus
desta pesquisa.

Na segunda metade do quarto capitulo, observamos, como mencionado
anteriormente, o aumento do nimero e da variedade de anuncios — roupas, hotéis,
bancos, colégios, hospitais e mercearias, alcool, livros, pecas e graficas etc. —, 0
crescimento da coluna de indicacBes de especialistas — médicos, advogados,
dentistas, leiloeiros, cartomantes etc. — e o0 surgimento de outras dinamicas de
consumo. Os livros “de Ouro”, uma forma de agradecer seus principais patronos e
patricias, que poderiam ser tanto pessoas fisicas quanto estabelecimentos
comerciais, e, ainda, conquistar novos publicos por meio da chancela de autoridade
conferida pelos mesmos, nos permitiu verificar o acesso desses jornais aos estratos
mais altos da sociedade brasileira no final do século XIX, da Princesa Isabel e dos
aristocratas, no Império, aos militares, ja na Republica. Tudo isso ocorria em
paralelo ao escalonamento das pautas politicas dentro de folhas como Echo das
Damas e A Familia, que defendiam, de maneira cada vez mais incisiva, o ingresso
da mulher no mercado de trabalho, o voto feminino e até mesmo o divorcio. Para
além disso, notam-se, ainda, breves colocacgdes sobre 0 movimento dos operarios,
que estruturava-se no pais. Existia, porém, certa incoeréncia nessas folhas. Nao
necessariamente sobre as pautas defendidas, mas em relagéo a secéo de anuncios,

que contava com bens de consumo, por exemplo, que ndo poderiam ser adquiridos
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por mulheres naquela época ou, entdo, servicos que ndo poderiam ser usufruidos
por elas. E possivel que o plblico mais amplo chamasse atencio de anunciantes,
que, por sua vez, ignorassem o contetdo de cunho politico de suas paginas e a
necessidade de espalhar a mensagem fosse maior do que a averiguagdo caso a caso
dos anuncios incluidos em suas folhas. Também é possivel que mais e mais
anuncios dirigidos as mulheres contemplassem habitos e/ou atividades pouco
“adequadas” a elas, como fumar, beber, dirigir ou apostar, sSimplesmente por causa
do seu papel, em ascensdo, como representantes oficiais do ambiente doméstico e
do ndcleo familiar (VEBLEN, 1899).

O que constatamos, em menor ou em maior grau, foi a construcdo de
relacBes ténues entre diferentes atores sociais, com motivagoes distintas, em meio
a um cenario de grandes transformacdes socioculturais e tecnolégicas, que, em seu
limite, ndo s6 encorajaram reflexGes sobre o status quo das mulheres no Brasil
oitocentista como buscaram reconstrui-lo. No centro de tudo isso, encontravam-se
os jornais escritos por mulheres, sobre mulheres e para mulheres. Entre coletes,
colégios, anuncios, albuns de ouro, diferentes pacotes de assinaturas, dentre tantos
outros elementos costurados ao longo das paginas de certos jornais femininos
oitocentistas, misturaram-se praticas de consumo, imprensa e pautas que, com o
passar do tempo, seriam reconhecidas como sendo intrinsecamente feministas.

A existéncia de jornais favoraveis a emancipacdo feminina entre a metade e
o final do século XIX, no Brasil, por si s6, aponta para a constru¢cdo de um
movimento anterior a “primeira onda do movimento feminista” no Brasil
(DUARTE, 2016). Até o momento, porém, ele é compreendido de maneira similar
aos que ocorreram na Europa até meados do século XIX. Ou seja, de natureza
estritamente tedrica e/ou intelectual, com pouca ou nenhuma influéncia concreta. O
que se observou nesta tese, porém, € que a presenca de diferentes dinamicas de
consumo entre os periddicos dedicados as causas femininas e lojas, instituicdes de
ensino, profissionais liberais — médicos, advogados, dentistas etc. — e a corte
indicam tentativas de se estabelecer uma base mais concreta de atuacdo na
sociedade brasileira. Ademais, € possivel argumentar que, no limite, essas
conexdes, quando examinadas em relagéo a outros relatos e acontecimentos do final
do século XIX, como a coluna Carnet de Voyage do jornal A Familia, os colégios
e externatos femininos com curriculos expandidos de Francisca Senhorinha da

Motta Diniz, as roupas “da emancipacdo”, pecas, livros e outros materiais



164

publicados em prol do sufragio feminino, bem como a tentativa, desde O Sexo
Feminino até A Familia, de construir um cosmos de referéncias historicas para
mulheres com figuras iconicas como Joanna D’Arc e Catarina II, sugerem a
existéncia de um movimento muito mais dindmico do que se poderia supor a
principio, ainda que ndo fosse tdo bem estruturado ou conectado quanto 0s
movimentos em outras partes do globo.

Partindo do pressuposto que o consumo é uma peca central no
desenvolvimento da sociedade moderno-contemporanea, funcionando como um
sistema de atribuicdo e transferéncia de significados, valores e mais, em um
intrincado sistema simbolico (BAUDRILLARD, 1968, 1970, MCCRACKEN,
2003), desconsiderar as inser¢des comerciais, as permutas, os “mimos”, as
tentativas de emplacar novas modas e modos, as mengbes a ruas famosas e
individuos com status social elevado, dentre outras particularidades, seria, no
minimo, um erro. Afinal, se um Unico robe causou mudancas consideraveis na
rotina de Diderot (1769), qual seria o impacto de uma série de elementos no seio da
sociedade carioca? Talvez o suficiente para considerarmos que o movimento das
mulheres brasileiro ndo estava tdo defasado em relacdo as suas contrapartes
estrangeiras quanto imaginamos. Assim, a esfera do consumo se destaca, a partir de
uma perspectiva historica, enquanto arena propicia para a disseminacao de pautas
a favor das mulheres.

Dito isso, existem perspectivas de pesquisas futuras na encruzilhada
consumo-comunicacdo-mulher que poderiam ser exploradas a partir deste trabalho.
No ambito tedrico, poderia ser interessante nos debrucarmos sobre a relacdo do
pensamento feminino e feminista brasileiro, francés e estadunidense no final do
século XIX e inicio do século XX. Um foco especial poderia ser dispensado ao
impacto de certas modos e modas franceses aqui, como a propria “moda da
emancipagdo”, com seus coletes e paletds, analisados no capitulo quatro.
Similarmente, é possivel que o cenario latino-americano, de maneira geral, possa
nos fornecer um rico material de anélise em relacdo aos tipos de ideias e dindmicas
existente ao que associariamos, hoje, ao movimento feminista em pleno século
XIX.

Outro angulo interessante, centrado no Brasil, seria a realizagdo de um
estudo mais aprofundado da relagdo entre o movimento das mulheres e outros

movimentos sociais no final do século XIX, como é sugerido no jornal A Familia,
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de Josephina Alvares de Azevedo, que passa a ser administrado, em 1891, por uma
companhia cujo diretoria é composta por José Augusto Vinhaes, lider operério da
época. Afinal, sabe-se que o movimento feminino estadunidense aproximou-se, por
um periodo, do movimento abolicionista e que o movimento das mulheres britanico
usou taticas similares ao do movimento do operariado. N&o é impossivel, portanto,
que também ocorrera algo similar no Brasil. Também poderia ser proveitoso
contemplar mais a fundo o contetdo veiculado nos periédicos que compuseram o
corpus desta tese ou 0 material recolhido ao longo desta investigacdo e compara-
los com uma segunda insurgéncia de impressos dedicados a causa feminina, que se
sucedeu na metade do século XX, de acordo com Duarte (2016), buscando
(des)continuidades entre eles.

Por fim e por ventura, poderia ser pertinente dispensar um olhar mais
cuidadoso a certas questdes e dindmicas que apareceram durante o percurso desta
investigacdo. Assim, poderiamos nos debrucar, por exemplo, sobre a interseccao
entre moda e politica no século XIX; ou, ainda, analisar mais a fundo as
incongruéncias que surgem entre as linhas editorias e as se¢des de anuncios no final
do século XIX, e que remetem a debates da contemporaneidade sobre a dita
“publicidade feminista”.

De fato, existem muitos caminhos que podemos seguir dentro do recorte
desta tese, que se propbs a mostrar que o movimento das mulheres no Brasil ndo
estava tdo defasado em relacéo a lugares como os Estados Unidos ou Europa, sendo
a Inglaterra nosso principal exemplo do caso europeu, a partir da ética do consumo.
Se considerarmos que as dinamicas de consumo encontradas nas paginas das
publicacBes impressas que compuseram 0 corpus desta pesquisa sdo0 uma
manifestacdo das teias sociais que 0s conectavam a outros estabelecimentos e
individuos da sociedade brasileira oitocentista, acreditamos que podemos dizer,
com certo grau de confianca, que atingimos nosso objetivo. E evidente, porém, que
essa € sO a primeira de muitas investigacdes dentro dos estudos das mulheres,

comunicagéo e consumo.
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https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html
http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=364568_04&pagfis=1
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MARMOTA FLUMINENSE. Rio de Janeiro, RJ. 1852 a 1857. Disponivel em:
https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html.

O SEXO FEMININO. Campanha, MG, e Rio de Janeiro, RJ. 1873 a 1889.
Disponivel em: https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html.

O JORNAL DAS SENHORAS. Rio de Janeiro, RJ. 1852 a 1855. Disponivel em:
https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html.

O PORVIR. Campinas, SP. 1877.
Disponivel em: https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html.

O DOMINGO. Rio de Janeiro, RJ. 1873 a 1875.
Disponivel em: https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html.

O QUINZE DE NOVEMBRO DO SEXO FEMININO. Rio de Janeiro, RJ. 1889
a 1890.

Disponivel em: https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html.

O IRIS. Natal, RN. 1875.
Disponivel em: https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html.

PRIMAVERA. Rio de  Janeiro, RJ. 1880. Disponivel em:
https://acervobndigital.bn.gov.br/sophia/index.html
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indice de personalidades histéricas

Nome

Nascimento e morte

Descricdo

Adam Smith

(17237 - 1790)

Filésofo e economista escocés

Adolphe Emile de Bois-Garin

(?)

Tipdgrafo francés, fundador do jornal
Espelho das Brasileiras

Alexandre Dumas Filho

(1824 - 1895)

Escritor francés

Alice Paul

(1885 - 1977)

Ativista politica estadunidense, lider do
movimento sufragista

Amélia Carolina da Silva Couto

(?)

Jornalista brasileira, fundadora do
jornal Echo das Damas

Antobnio Pereira Reboucas

(1798 - 1880)

Jornalista e politico brasileiro,
fundador do jornal O bahiano

Aristide Boucicaut

(1810-1877)

Empresério francés, fundador do
grande magazine Le Bon Marché

Auguste Saint-Hilaire

(1779 - 1853)

Naturalista e botanico francés

Bernard Wallerstein

(?)

Empresério brasileiro, dono de casa de
moda na Rua do Ouvidor e um dos
principais fornecedores da Casa
Imperial

Bertha Maria Jalia Lutz

(1894-1976)

Bidloga, ativista, diplomata e politica
brasileira, fundadora da Federacao
Brasileira pelo Progresso Feminino e
lider do movimento sufragista

Catarina Il da Russia

(1729-1796)

Imperatriz da Russia de 1762 até sua
morte

Charles Derry

(?)

Empresario britanico, fundador da loja
de departamento Derry and Toms

Christabel Pankhurst

(1880-1958)

Ativista politica britanica, fundadora
da Women's Social and Political Union
e lider do movimento sufragista

Christine de Pisan

(1364 - 1430?)

Filésofa e poetisa italiana

Denis Diderot

(1713 - 1784)

Filésofo e escritor francés

Dionisia Pinto Lisboa, Nisia
Floresta Brasileira Augusta

(1810 - 1885)

Educadora, escritora e poetisa
brasileira, autora da obra Direitos das
mulheres e injustica dos homens

Elisa Ferreira Vinhaes

(?)

Primeira esposa de José Augusto
Vinhaes

Elisa Lemos

(?)

Escritora e cronista brasileira,
contribuiu para o jornal A Familia

Elizabeth Cady Stanton

(1815 - 1902)

Ativista politica estadunidense, lider do
movimento sufragista
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Elizabeth I da Inglaterra

(1533-1603)

Rainha da Inglaterra e da Irlanda de
1558 até sua morte

Emile Durkheim

(1858-1928)

Sociologo e fildsofo francés

Emile Zola

(1840 - 1902)

Escritor francés

Emmeline Pankhurst

(1858-1928)

Ativista politica britanica, fundadora
da Women's Social and Political Union
e lider do movimento sufragista

Esopo

(620 a.C.-5604a. C.)

Escritor da Grécia Antiga

Estelle Sylvia Pankhurst

(1882-1960)

Ativista politica britanica, militante
comunista e do movimento sufragista

Francisca Senhorinha da Motta
Diniz

(18347-1910)

Educadora, escritora e jornalista
brasileira, fundadora dos jornais O
Sexo Feminino, Primavera e outros

Francisco de Paula Brito

(1809 - 1861)

Tipdgrafo, escritor e jornalista
brasileiro, fundador dos jornais O
H6mem de Cor e A Marmota na Corte

Frangois Marie Charles Fourier

(1772 - 1837)

Filésofo francés

George Simmel

(1858 - 1918)

Socidlogo aleméo

Gervasia Nunezia Pires dos Santos
Neves

(1824-1872)

Editora do peri6dico Jornal das
Senhoras entre 1853 e 1855

Gontier Col

(1350 - 1418)

Humanista, diplomata e politico
francés

Guillaume de Lorris

(1200-1238)

Poeta francés, autor da 12 metade da
obra Roman de la rose

Harry Gordon Selfridges

(1858 - 1947)

Empresério britanico, fundador da loja
de departamentos Selfridges & Co.

Ignez Sabino

(1853 - 1911)

Escritora brasileira

Isabel do Brasil

(1846-1921)

Princesa Imperial do Brasil até a
Proclamacéo da Republica, em 1899

Januério da Cunha Barbosa

(1780 - 1846)

Historiador, jornalista, poeta e politico
brasileiro, fundador do jornal
Revérbero Constitucional Fluminense

Jean de Meun

(1240 - 1305)

Poeta francés, autor da 22 metade da
obra Roman de la rose

Jean de Montreuil

(1354 - 1418)

Humanista, te6logo, fil6sofo, tradutor,
politico francés

Jeanne-Antoinette Poisson,
Madame de Pompadour

(1721-1764)

Cortesa francesa e amante do Rei Luis
XV da Franca




183

Joanna D'Arc

(14127-1431)

Santa francesa canonizada pela Igreja
Catolica, considerada uma heroina
pelos seus feitos durante a Guerra dos
Cem Anos (1337-1453)

Joanna Paula Manso de Noronha

(1819 - 1875)

Educadora, tradutora, escritora e
jornalista brasileira, fundadora do
periddico O Jornal das Senhoras

Jodo VI de Portugal

(1767 - 1826)

Rei de Portugal e dos Algarves de 1799
até sua morte. Rei do Reino Unido de
Portugal, Brasil e Algarves entre 1815
e 1822, e Imperador Titular do Brasil
de 1822 até sua morte.

Joaquim Goncalves Ledo

(1781 - 1847)

Jornalista e politico brasileiro,
fundador do jornal Revérbero
Constitucional Fluminense

Joaquim Manuel de Macedo

(1820-1882)

Jornalista, escritor e politico brasileiro

Johann Wolfgang von Goethe

(1749 - 1832)

Escritor alemao

John Stuart Mill

(1806 - 1873)

Fil6sofo e politico britanico

John Swan

(?)

Empresario britanico, fundador da loja
de departamento Swan & Edgar

José Alcebiades Carneiro

(?)

Jornalista brasileiro, fundador do jornal
O Mentor das Brasileiras

José Augusto Vinhaes

(1858 - 1941)

Militar, jornalista, lider operério e
ativista politico brasileiro, parte do
Conselho Fiscal da Companhia
Imprensa Familiar, que administrou o
jornal A Familia a partir de 1891

José Bonifacio de Andrada e Silva

(1763 - 1838)

Naturalista, politico e poeta brasileiro

José de Alencar

(1829 - 1877)

Escritor e politico brasileiro, autor de
Iracema, Senhora e O Guarani

Joseph Toms

(?)

Empresério britanico, fundador da loja
de departamento Derry and Toms

Josephina Alvares de Azevedo

(1851 - 1913)

Jornalista e escritora brasileira,
fundadora do jornal A Familia

Karl Marx

(1818 - 1883)

Filésofo e economista aleméo

Leolinda Figueiredo Daltro

(1859 - 1935)

Educadora, ativista politica e
indigenista, fundadora do Partido
Republicano Feminino

Lucy Burns

(1879 - 1966)

Ativista politica estadunidense,
sufragista e defensora dos direitos das
mulheres
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Lucy Stone

(1818 - 1893)

Ativista politica estadunidense,
abolicionista, sufragista e defensora
dos direitos das mulheres

Luis XIV da Franca

(1638-1715)

Rei da Franca e da Navarra de 1643 até
sua morte

Manuel Alves Branco

(1797-1855)

Advogado, economista e politico
brasileiro. Presidente do Conselho de
Ministros entre 1847 e 1848

Maria Amalia VVaz de Carvalho

(1847-1921)

Escritora e poetisa portuguesa

Maria Augusta Generoso Estrella

(1860-1946)

Meédica brasileira, co-fundadora do
jornal A Mulher (1881-1883)

Maria Josefa Barreto

(1775 - 1837)

Educadora, escritora e jornalista
brasileira, fundadora da folha Bellona
Irada Contra os Sectarios de Momo

Marie de Gournay

(1565-1645)

Filésofa e escritora francesa

Marie-Jeanne Bécu, Madame du
Barry

(1743-1793)

Cortesa francesa e amante do Rei Luis
XV da Franca

Mary Wollstonecraft

(1759-1797)

Filésofa e escritora britanica

Mary Wortley Montagu

(1689 - 1762)

Aristocrata e escritora britanica

Max Weber

(1864 - 1920)

Economista e sociélogo alemao

Michel de Montaigne

(1533-1592)

Filésofo e escritor francés

Millicent Fawcett

(1847 - 1929)

Ativista politica britanica, lider do
movimento sufragista

Napoledo Bonaparte, Napoledo |

(1769 - 1821)

Lider militar e politico durante a
Revolucéo Francesa. Imperador da
Franca de 1804 até abdicar em 1814 e,
novamente, por cem dias, em 1815

Nicolas de Condorcet

(1743-1794)

Fil6sofo e matematico francés

Olympes de Gouges

(1748-1793)

Dramaturga, ativista politica e
abolicionista francesa

Pedro | do Brasil

(1798-1834)

Imperador do Brasil de 1822 até
abdicar em 1831. Regente de Portugal
de 1832 até sua morte

Pedro Il do Brasil

(1825-1891)

Imperador do Brasil de 1840 até
Proclamacédo da Republica, em 1889

Pierre Plancher

(1779-1844)

Editor e jornalista francés, fundador
dos peridédicos Jornal do Commercio e
Espelho Diamantino

Presciliana Duarte de Almeida

(1867-1944)

Jornalista e poetisa brasileira,
fundadora do jornal A Mensageira

Raymond Williams

(1921 - 1988)

Sociélogo e escritor galés

Rembrandt Harmenszoon van Rijn

(1606 - 1669)

Pintor holandés
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Simone de Beauvoir

(1908 - 1986)

Filésofa e escritora francesa, autora da
obra O Segundo Sexo

Sojourner Truth

(17977 - 1883)

Ativista politica estadunidense,
abolicionista e defensora dos direitos
das mulheres afro-americanas

Susan B. Anthony

(1820 - 1906)

Ativista politica estadunidense, lider do
movimento sufragista

Thorstein Veblen

(1857 - 1929)

Sociodlogo e economista estadunidense

Violante Atabalipa Ximenes de
Bivar e Vellasco

(1817-1875)

Jornalista e escritora brasileira, editora
do periédico Jornal das Senhoras e
fundadora de O Domingo

Virginia Woolf

(1882-1941)

Escritora britanica

William Edgar

(?)

Empresério britanico, fundador da loja
de departamento Swan & Edgar




