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Resumo

Lima e Silva, Ana Cristina Costa de; Aguiar, Leonel Azevedo de (Orientador).
Credibilidade e jornalismo: questdes sobre a influéncia do fact-checking na
autoridade jornalistica no Brasil. Rio de Janeiro, 2023. 248 p. Tese de Doutorado
— Departamento de Comunicacdo Social, Pontificia Universidade Catolica do Rio
de Janeiro.

A credibilidade esta em xeque de uma maneira global, 0 que ameaca a
autoridade de instituicdes em geral, incluindo a imprensa, na chamada era da “pos-
verdade”. Por tratar com desimportancia a verdade, os tempos atuais tém sido
marcados pela circulagdo de informagdes falsas. E um tempo também conhecido
como era “pds-factual”. A mesma sociedade em rede impulsionada pela internet
com promessas de futuro mais horizontalizado viu nascer a plataformizacédo
algoritmica, a desqualificacdo da imprensa, a cultura da desinformacéo. E desse
ambiente extremamente hostil e vulneravel para as instituicdes democraticas que
partem as reflexdes trazidas nesta tese. Tamanho € o nivel de desinformacdo que
hoje ha uma proliferacdo de agéncias e servicos de checagem em diversos paises.
Por principio, o fact-checking existe para apontar se discursos sao verdadeiros ou
falsos. No entanto, essas agéncias e servicos ganharam visibilidade e tornaram-se
mais influentes no mercado jornalistico. O deslocamento do fact-checking para
ambientes externos as redagdes de veiculos de imprensa ou para espagos especificos
nos veiculos traz consigo uma pressuposicdo de que possa haver um deslocamento
de uma das fun¢bes mais importantes do jornalismo: a checagem, que contribui para
a construcdo de credibilidade e, consequentemente, funciona como sustentaculo da
autoridade jornalistica. Assim, o objetivo geral aqui foi entender qual o lugar
ocupado pelas agéncias de checagem no universo do jornalismo brasileiro e que
autoridade jornalistica elas tém reivindicado. Uma questdo central foi de que
maneira o trabalho de fact-checking influencia a credibilidade/autoridade
jornalistica e se ha — e em que medida — comprometimento dessa autoridade a partir
do estabelecimento mercadoldgico dos servicos de checagem. Para isso, analisamos
0 contetido bruto de 677 posts sobre as elei¢fes para presidéncia do Brasil feitos
pelas agéncias Lupa e Aos Fatos e pelos servicos Fato ou Fake, Estaddo Verifica e
Folha Informagdes no periodo entre 16 de agosto e 30 de outubro de 2022, que



compreende o dia do inicio da campanha eleitoral e o dia da votagdo do segundo
turno das eleigoes.

Palavras-chave

Autoridade jornalistica; credibilidade; desinformacéo; fact-checking; fake

news; pos-verdade; teorias do jornalismo.



Abstract

Lima e Silva, Ana Cristina Costa; Aguiar, Leonel Azevedo de (Advisor).
Credibility and journalism: issues about the influence of fact-checking on
journalistic authority in Brazil. Rio de Janeiro, 2023.248 p. Tese de Doutorado
— Departamento de Comunicacdo, Pontificia Universidade Catélica do Rio de
Janeiro

Credibility is being called into question in a global way, which threatens the
authority of institutions in general, including the press, in the so-called “post-truth”
era;. Due to its disregard for truth, the current times have been marked by the
circulation of fake news. It is also a time known as the “post-factual” era. The same
networked society driven by the internet with promises of a more horizontal future
has witnessed the rise of algorithmic platformization, the disqualification of the
press, and the culture of misinformation. It is from this extremely hostile and
vulnerable environment for democratic institutions that the reflections brought in
this thesis arise. The level of misinformation is such that today there is a
proliferation of fact-checking agencies and services in various countries. In
principle, fact-checking exists to determine whether speeches are true or false.
However, these agencies and services have gained visibility and become more
influential in the journalistic environment. The shift of fact-checking to external
environments outside newsrooms or to specific spaces within news outlets carries
with it an assumption that one of the most important functions of journalism, fact-
checking, can be displaced. This function contributes to the construction of
credibility and, consequently, functions as the pillar of journalistic authority. Thus,
the general objective here was to understand the place occupied by fact-checking
agencies in the Brazilian journalism universe and the journalistic authority they
have claimed. A central issue is how fact-checking work influences journalistic
credibility/authority and whether there is - and to what extent — a compromise of
this authority through the market establishment of fact-checking services. To this
end, we analyzed the raw content of 677 posts about the presidential elections in
Brazil made by the Lupa and Aos Fatos agencies and the Fato ou Fake, Estadao

Verifica, and Folha InformacGes services in the period between August 16 and



October 30, 2022, which includes the day campaign started and the day of the

second round of voting in the elections.

Keywords

Journalistic authority; credibility; misinformation; fact-checking; fake

news; journalism; post-truth; theories of journalism.
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Introducao

A pratica do jornalismo tem estado em constante fluxo, especialmente nos
ultimos 20 anos. O surgimento de novas tecnologias, ferramentas e plataformas
trouxe exigéncias inéditas na forma como os jornalistas reportam, escrevem, editam
e publicam informacdes, transformando o jornalismo em uma pratica muito

diferente daquela do final do século XX.

Para além das mudancas operacionais na rotina do jornalista, exigindo
conhecimentos técnicos apurados sobre tecnologias, como edi¢éo por smartphones
e dominio de ferramentas de inteligéncia artificial, por exemplo, questBes caras a
profissdo tém sido colocadas no centro de discussdes sobre 0s rumos do jornalismo.
Uma dessas questdes € a credibilidade. E ndo s6 no jornalismo. A credibilidade esta
em xeque de uma maneira global, no que tange a ameaca a autoridade de
instituicdes em geral, resultando na chamada era da “pds-verdade”, expressao
popularizada em 2016 ao ser escolhida pelo Dicionario Oxford como “palavra do
ano”. A motiva¢ao para a escolha ocorreu por dois fatos em especial: a eleicdo de
Donald Trump para a presidéncia dos Estados Unidos da América; e o Brexit
(processo de saida do Reino Unido da Uni&o Europeia)®. O dicionario justificou que
o termo “pds-verdade” deixou de ser periférico para tornar-se um dos pilares do
comentario politico, agora frequentemente usado por grandes publicacGes, sem a

necessidade de esclarecimento ou defini¢io em suas manchetes™? 3.

A primeira vez que se tem noticia do uso do termo po6s-verdade foi em 1992,
em ensaio do dramaturgo sérvio-americano Steve Tesich publicado na revista The
Nation®. No texto, Tesich reflete sobre o escandalo Ird-Contras e a Guerra do Golfo,

e lamenta que “nos, como um povo livre, decidimos livremente que queremos viver

!Disponivel em https://languages.oup.com/word-of-the-year/2016/ Acesso em 20/03/2019. De
acordo com o Diciondrio Oxford, “Post-truth (Pds-verdade) é um adjetivo definido como
'relacionado ou denotando circunstancias nas quais fatos objetivos sdo menos influentes em moldar
a opinido publica do que apelos & emocgdo e a crenca pessoal”.

“Disponivel em

https://www.economist.com/leaders/2016/09/10/art-of-the-
lie?fsrc=scn%2Ftw%2Fte%2Fpe%2Fed%2Fartofthelie Acesso em 20/03/2019

3 Disponivel em https://www.independent.co.uk/voices/us-election-2016-donald-trump-hillary-
clinton-who-wins-post-truth-world-no-going-back-a7404826.html Acesso em 20/03/2019

4 Disponivel em https://www.thenation.com/article/archive/post-truth-and-its-consequences-what-
a-25-year-old-essay-tells-us-about-the-current-moment/ Acesso em 20/03/2019
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em algum mundo de poés-verdade”. Ha evidéncias do uso do termo pds-verdade
antes do artigo de Tesich, mas com o significado similar a “depois que a verdade
foi conhecida”, ¢ ndo com a nova implicacdo de que a prépria verdade se tornou
irrelevante. Em 2004, Ralph Keyes publicou The Post-Truth Era, obra que da um
passo definitivo na conceituacgdo e incorporacao do termo ao vocabulario politico,
em especial. Ndo que a mentira na politica seja algo novo. J& em Maquiavel,
encontramos a afirmagdo que os homens “sdo tdo simpldrios e obedientes as
necessidades imediatas que aquele que engana sempre encontrard quem se deixe
enganar” (ibidem, p. 105). Keyes (2004) destaca que a ferramenta da mentira (ou
do engano) € como um tipo de desenvolvimento cognitivo em prol da sobrevivéncia

da espécie.

A pos-verdade, por tratar com desimportancia a verdade, inaugurou um
tempo agitado em relacdo a circulagdo de informacbes falsas, ‘“noticias
fraudulentas” (BUCCI, 2018, p. 20), verdades relativas e opinides pessoais, mesmo
quando os fatos expbem o contrario. Esse tempo também é conhecido como era
“pos-factual” (REGO; BARBOSA, 2020), em que a consideracio da realidade se
torna acidental, num regime vinculado a pds-verdade. Nesse contexto, 0 uso
planejado e intencional de mentiras encontra terreno fértil no ambiente digital, por
seu compartilhamento tal qual rastro de pélvora. No centro da pos-verdade, um
sentimento de indiferenca ao verdadeiro aferido pelas instituices
reconhecidamente modernas — a imprensa, inclusive — e que se podem entender
como o que Giddens (1991) classificou como sistema perito (a ciéncia, o judiciério,
a medicina, entre outros, que se baseiam em ldgicas de evidéncia a partir da
observacdo). Para esse novo modelo, a evidéncia estd na observacdo ou vivéncia

pessoal e coletiva, condi¢éo suficiente para classificar tal fato como verdadeiro.

Mais atual do que nunca, Hannah Arendt ja levantava esse debate em seu
ensaio Verdade e Politica ([1967] 1992, p. 325), acusando politicos de estarem
transformando fatos em opinido. Longe de ser uma novidade surgida com o advento
da internet, a existéncia de informacGes falsas e/ou fora de contexto apenas ganhou
mais corpo no ambiente digital e nas redes sociais online, grandes propulsores da

criagdo de ambientes paralelos de informacao.



O recrudescimento dessa dindmica pode ser observado com mais
intensidade a partir das eleicdes presidenciais estadunidenses de 2016. O Brasil
comecou a viver essa realidade mais fortemente nas eleigcdes presidenciais de 2018,
levando inclusive o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) a atuar na suspensao de

conteldos mentirosos® .

O fendmeno infocalypse®, previsto pelo pesquisador e engenheiro do
Massachusetts Institute of Technology (MIT), Aviv Ovadya, ha menos de dez anos,
chegou até nds de forma insidiosa. A mesma sociedade em rede (CASTELLS,
1999) catapultada pela internet e que prometia futuros mais horizontalizados e
acessiveis, com liberdade na producdo de conteldos e sem a intermediacao
exclusiva de veiculos de comunicacdo, pariu a plataformizacdo algoritmica, a
desqualificacdo da imprensa, a cultura da desinformacio (KAKUTANI, 2018). E
deste ambiente onde nos encontramos, extremamente hostil e vulneravel para as
instituicGes democraticas, que partimos para as reflexdes trazidas nessa tese. Muitos
termos correlatos dominam a cena contemporanea. Ripol e Matos (2017) comparam
0 surgimento do fendmeno das informagcdes falsas (“fake news”)” a uma infecgdo
contagiosa, por seu comportamento de viralizar informacdes erradas, contaminando
varias pessoas, transformando-as em uma espécie de “zumbis da informagao”
(ibidem, p. 3). Assim como eles, outros autores também abordam essa tematica em
seus estudos, como Manjoo (2008), que utiliza-se da definigdo “pds-fato” para
classificar como ““adjetivo relacionado ou evidenciado por circunstancias em que
fatos objetivos tém menos poder de influéncia na formacdo da opinido pablica do
que apelos por emogdes ou crencgas pessoais” (TRASEL et al., 2018, p.02). Assim,
a “cultura pds-fato” se ancora na disseminag¢ao de informagdes no ambiente digital

como forma de construgdo de comunidades de sentido cada vez mais fechadas e

>Disponivel em  https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2018/Outubro/ministro-do-tse-
determina-retirada-de-fake-news-contra-candidato-fernando-haddad Acesso em 15/02/2021

® O tecndlogo americano fez uma apresentacdo em novembro de 2016 usando este termo e onde
alertava para o risco iminente de uma crise de desinformacdo que geraria grandes riscos para a
democracia em todo o mundo.

" Optamos por adotar o termo “informacdes falsas” sempre que houver a necessidade de traduzir ou
utilizar o termo em inglés fake news (que manteremos entre parénteses). Entendemos que a traducéo
mais literal (noticias falsas) ndo atende aos principios conceituais do jornalismo, pois se é noticia
ndo ¢é falsa
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interessadas em objetivos comuns ou “fatos alternativos™®, expressdo popularizada

durante o governo do presidente estadunidense Donald Trump®.

O fendbmeno da pds-verdade trouxe em seu arcabouco a perda de confianca
nas instituicbes por conta de diversos fatores. Um deles, o da disseminagéo rapida
e facil de informacBes falsas nas redes sociais online, que contribuiu para a
desinformacdo e para a criacdo de "bolhas" de opinido, onde cada individuo se sente
mais confortavel com pessoas que compartilham das mesmas ideias que as suas.
Isso cria polarizagdo no discurso publico, aumentando a desconfianca nas fontes
que, porventura, venham a discordar do que se toma como verdade. Outro fator é a
descredibilizacdo de fontes tradicionais de informacdo, como 0s meios de
comunicacdo, que sdo frequentemente associados com o establishment e a elite.
Tudo isso se processa a partir do uso de argumentos emocionais para influenciar a
opinido publica, em detrimento de fatos e argumentos racionais, o que aprofundou
uma cultura de relativizacdo da verdade e inaugurou uma era de subjetivizacdo dos

fatos.

As narrativas construidas na poés-verdade incendeiam o clima de
desconfianca e ceticismo em relacdo a instituicdes, politicos e lideres de opiniao,
vistos como parte de uma agenda oculta e manipuladora. Um dos resultados ¢ a
ascensdo de movimentos populistas que recorrem a argumentos simplistas e apelos
emocionais para mobilizar o eleitorado, em detrimento da credibilidade das

instituicBes que servem de base estrutural do mundo moderno.

Como pano de fundo dessa estrutura, o sistema de credibilidade tem sido
fortemente atacado. Um de seus pilares, a economia da informacdo tem sido
substituida pela economia da atencdo, trocando o valor central de verdade por
narrativas de impacto imediato, aquelas em que a emocao direta impera e prepara

campo para que se instale a desinformacéo.

8 A expressdo "fatos alternativos" ganhou notoriedade ap6s ser utilizada pela conselheira do
presidente Donald Trump, Kellyanne Conway, durante uma entrevista no programa televisivo Meet
the Press(NBC), em 22/01/2017, em que ela defendeu a declaracdo falsa de Sean Spicer, porta-voz
da Casa Branca, sobre o nimero de pessoas que assistiram atomada de posse de Donald
Trump como Presidente dos Estados Unidos

9 Esse e outros termos foram incorporados ao discurso do presidente Donald Trump. Mais a respeito
https://eu.usatoday.com/story/news/politics/onpolitics/2018/01/16/alternative-facts-witch-hunt-
glossary-trump-terms/1029963001/ Acesso em 20/02/2021
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... 0 que ela (a informacdo) consome é bem 6bvio: a atencdo e seus
receptores. Assim, uma riqueza de informacdo cria uma pobreza de
atencdo e a necessidade de alocar a atencéo eficientemente entre uma
superabundancia de fontes de informacdo que pode consumi-la.
(Simon, 1979, p. 498)

Inicialmente pensadas como lugar para uma cultura de compartilhamento e
convergéncia, como em Jenkins (2008), as redes sociais online se mostraram
terreno propicio para estratégias virtuais que se utilizam de modelos psicolégicos,
impulsionando, entre outros problemas, a crise da representatividade politica,

abrindo espaco para

...politicos que se dizem outsiders e se langam como alternativas para
um sistema vendido midiaticamente como prejudicial & sociedade, e se
colocam como salvadores em cada nagdo. Jair Messias Bolsonaro,
Boris Johnson e Donald Trump sdo exemplos de personagens que se
des}acaram nesse cenario de desilusdio com a democracia liberal.
(REGO E BARBOSA, 2020, p. 27)

As novas configuragdes de midia, com a consolidacdo das redes sociais
online, encontraram, no Brasil, um mercado muito concentrado. Em 2017, um
levantamento do Media Owernship Monitor (MOM) em parceria com o coletivo
Intervozes®®, listou que os 50 maiores veiculos do Brasil eram controlados por
poucos grupos, sendo que 26 deles pertenciam a apenas cinco familias. O panorama
tracado no estudo também apontou para uma falta de pluralismo na comunicagéao
midiatica, cujas consequéncias podem afetar, afinal, a qualidade do jornalismo, da
educacdo, do exercicio da cidadania e da propria democracia.

Oligopdlios de midia sdo um problema antigo, ja amplamente estudado e
denunciado por pesquisadores como Faoro (1991) e Moraes (2009). Até a criacdo
e a consolidacdo dos ambientes digitais, era possivel localizar parte das questdes
complexas da midia no Brasil a partir de olhar apurado sobre essa perspectiva. No
entanto, com o espraiamento da internet e das plataformas digitais, esse olhar
passou a requerer ainda mais acuidade, pois as plataformas digitais passaram a
oferecer contelido jornalistico, usando alta carga de apelos emocionais, migrando a

producéo de contetdo informativo do ambito profissional, que obedece a normas

10 Disponivel em http:/brazil. mom-gmr.org/br/ Acesso em 03/11/2022
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do campo jornalistico, para opinides emocionais e afetivamente guiadas aos

cidadaos comuns.

Esse novo arranjo proporcionou um esvaziamento ainda maior do campo
jornalistico, afastando a sociedade do resultado de uma producdo informativa
comprometida com valores profissionais. Desse modo, ampliou-se a pratica de
disseminacéo de informacdes falsas, o que fez surgir, por tabela, um novo mercado,
0 de agéncias e servigos de fact-checking, inicialmente, criado para desarmar o
compartilhamento/circulacdo de informagdes falsas ou a confirmagdo de

acontecimentos verdadeiros a partir da checagem de fatos.

A prética do fact-checking surgiu nos anos 1990, nos Estados Unidos, e
consistia, até entdo, na verificacdo de discursos, geralmente no noticiario ou em
campanhas eleitorais por politicos ou por pessoas publicas de alta relevancia na
sociedade. Em 2016, durante o periodo eleitoral nos Estados Unidos, o nimero de
agéncias checadoras aumentou consideravelmente, saltando de 64, em 2015, para
96, ou seja, um incremento de 50% em relacdo ao ano anterior'!. Muito desse
aumento foi motivado pelo progressivo compartilhamento de informages falsas,

registrado em estudo realizado durante as elei¢des daquele ano*?.

Nesse ambiente em que as noticias ndo chegam ao publico necessariamente
pelo jornalista, e os leitores se informam por canais diversos, é facil constatar a
circulacdo de informacdo baseada na linguagem jornalistica, travestida da sua
credibilidade, sem qualquer compromisso com sua veracidade. Essa perigosa
ambiéncia torna-se mais preocupante ainda quando entendemos que as pessoas
compartilham o que elas querem acreditar, e a verdade torna-se dispensavel. Um
longo estudo realizado pelo MIT coletou dados de 126 mil noticias compartilhadas
no Twitter entre os anos de 2006 e 2017 e constatou que uma noticia falsa tem

probabilidade 70% maior de ser repassada do que uma verdadeira®®.

Menos de uma década depois desse estudo, o que assistimos hoje é a

proliferacdo de agéncias e servigos de checagem em diversos paises, tamanho é o

11 Disponivel em https://reporterslab.org/international -fact-checking-gains-ground/ Acesso em
04/11/2021

12 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/mundo/2017/03/1870383-noticias-falsas-sao-tao-
compartilhadas-quanto-as-verdadeiras-diz-relatorio.shtml Acesso em 04/11/2021

13 Disponivel em https://news.mit.edu/2018/study-twitter-falO ese-news-travels-faster-true-stories-
0308 Acesso em 04/11/2021
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mercado de desinformagao. Ainda em 2015, esse movimento impulsionou a criagcao
da maior rede de verificacdo de fatos, a IFCN (International Fact-Checking
Network), hoje com mais de 100 operacBes em todo o mundo. Criada pelo Instituto
Poynter, escola de jornalismo e instituicdo de pesquisa sem fins lucrativos
localizada na Flérida (EUA), a IFCN tem por objetivo reunir em comunidade
agéncias, servicos, pesquisadores e estudantes que trabalham com verificagdo de
fatos em todo o mundo, a partir de capacitacdo, treinamento, eventos,

compartilhamento de experiéncias e estudos.

Por principio, agéncias e servicos de fact-checking existem para apontar se
declaracfes, discursos e falas sdo verdadeiros ou falsos. No entanto, e
especialmente apds a pandemia de COVID-19, essas agéncias e servi¢cos ganharam

visibilidade e tornaram-se mais influentes no mercado jornalistico.

Em virtude da importancia desse mercado no Brasil, o objeto de estudo
dessa tese engloba as duas principais agéncias do mercado brasileiro — Lupa e Aos
Fatos — e os servicos de fact-checking prestados pelos principais veiculos de
imprensa do pais — O Estado de S. Paulo, O Globo e Folha de S. Paulo. Se ha algo
que une os servicos “independentes” (que ndo sao vinculados a veiculos de
imprensa) e os demais, nesse campo da desinformacdo, pode-se afirmar que € a
dificuldade em atingir as “bolhas”*® e decifra-las. Inegavelmente, o fact-checking,
enquanto formato jornalistico, € necessario em nosso atual contexto de
desinformacdo. A producdo de conteudo de desmentidos feita com método,
evidéncias transparentes e uso de fontes confidveis tornou-se indispensavel para
quem procura dados e fatos num mar de desinformacéo. De toda forma, um dos
principais problemas com os quais o fact-checking lida é justamente o de pessoas
gue ndo procuram saber, porque tém conviccdo de que 0s meios por onde se
“informam” cumprem seu papel. Mais uma vez, as bolhas contribuem para isso, na

medida que reforcam as convicgoes.

Em sua tese de doutorado, Tais Seibt (2019) aborda a possibilidade do
surgimento do “jornalismo de verificagdo” como a formagdo de um novo paradigma

jornalistico a partir da préatica de fact-checking. Em um movimento em que novas

14 Disponivel em https://www.poynter.org/ifcn/ Acesso em 19/10/2020
150 termo “bolhas” foi cunhado pelo ativista e empresario Eli Parisier em seu livro O filtro

invisivel: o que a internet esta escondendo de vocé” (2012)
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praticas tentam se firmar, ao lado de modelos tradicionais, algumas tensfes sao
geradas e podem resultar em mudangas estruturais radicais ou apenas pontuais, a

serem observadas futuramente.

Independentemente do grau dessas mudangas, as tensdes existem e estéo no
formato dos conteddos, na rotina produtiva, na estrutura organizacional, no modelo
de negocios, entre outros aspectos. Na realidade de um ambiente midiatico digital
e plataformizado, o jornalismo tradicional se vé impelido a alterar diretrizes e
praticas para evitar que haja apenas fact-checking em alguns espacos pré-definidos,
como 0 que temos até o momento, ao invés de uma préatica que perpasse toda a
redacdo. Afinal, o deslocamento do fact-checking para ambientes externos as
redagdes de veiculos de imprensa (como € o caso das agéncias “independentes”) ou
para espacos especificos nos veiculos traz consigo uma pressuposicdo de que possa
haver um deslocamento de uma das fungfes mais importantes do jornalismo: a
checagem, pois € ela que torna capaz verificar se dados e fatos séo verdadeiros ou
falsos, elementos fundamentais para composi¢cdo de conteddo jornalistico,
especialmente em tempos de desinformacdo. Mais do que isso, a etapa de checagem
bem realizada contribui para a construgéo de credibilidade acumulada pelo veiculo
de comunicacdo e, consequentemente, funciona como sustentaculo da autoridade

jornalistica.

Diante desse cenario, nosso objetivo geral é entender qual o lugar ocupado
pelas agéncias de checagem no universo do jornalismo brasileiro e que autoridade
jornalistica elas tém reivindicado, uma vez que dividem espago com veiculos de
imprensa no trabalho de fact-checking e propem uma espécie de reinvencao da
checagem de fatos com a insercdo de multiplas etiquetas classificadoras. Em busca
de mapear o assunto e analisar o estado da arte do tema proposto nessa tese,
levantamos no Banco de Teses e Disserta¢fes da Coordenacdo de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) o numero de trabalhos defendidos que tocam
diretamente no assunto, em todas as areas de conhecimento, ndo apenas no campo
das Ciéncias Sociais Aplicadas, onde se localiza a Comunicagdo. Para o estudo,
realizado em dezembro de 2021, utilizamos o descritor “autoridade jornalistica”,
que apresentou 5 resultados. Destes, 3 sdo dissertacGes de mestrado e 2 sdo teses de
doutorado. E importante destacar que n&o foi utilizado nenhum tipo de filtro na



pesquisa. Os trabalhos estdo expostos abaixo na ordem apresentada pelo Banco de

Teses:

Tabela 1: Pesquisa no Banco de Teses e Dissertacdes da Capes

Titulo Autor (a) UPnI}(\)/?e:Zlirg Zd/e Ano
Patrimonio dos Proprios ) ) Programa de Pos-
Jornalistas: o Prémio Esso, a Castilho, Marcio Graduag&o em
identidade profissional e as De Souza Comunicagéo da 2010
relacBes entre imprensa e Estado (Doutorado) Universidade Federal
(1964-1978) do Rio de Janeiro
i . Programa de Pds-
Uma morte em familia: martirio | castilho, Marcio Graduacio em
e autoridade nos 100 dias de De Souza Comunicacdo da 2005
cobertura do caso Tim Lopes em versidade Federal
0O Globo (Mestrado) Universi g e Federa
Fluminense
Crise de autoridade jornalistica e Programa de Pés-
eleicOes 2018: Uma analise dos Oliveira Dos Comunicacéio da
co,mgntérios (_Jlos Igitores nas Santos De Fundagso Universidade 2020
paginas dos jornais Campo Federal de Mato Grosso
Grande News e Correio do (Mestrado) do Sul
Estado no Facebook
« . . Programa de Pds-
A_questao do ser no Jornalls_mo. Eichler, Vivian graduacio em
diferenca onto_loglca e sentidos Augustin Comunicacéo da 2021
ae rr:séi:cliallljcrlzdéeoem (Doutorado) Universidade Federal
gurag do Rio Grande do Sul
A “ralé” do telejornalismo O ) _ Programa de Pds-
jornalista amador na producio Reis, Aline graduacdo em
da noticia e os limites da Grupillo Chaga Comunicagéo da 2018

autoridade jornalistica na
televiséo

(Mestrado)

Universidade Federal
Fluminense

Fonte: elaboracéo propria




Das pesquisas encontradas, 2 (1 tese e 1 dissertacdo) ndo discutem sobre
autoridade jornalistica diretamente. Na tese de Eichler (2021), a autora questiona o
“sentido de ser” do jornalismo como fendmeno social na atualidade, a partir da
questao heideggeriana do “ser”. Ela argumenta que o contexto de midiatizacao da
sociedade expfe materialidades do jornalismo como mediacdo do acesso a
informac&o e distanciamento, elementos constitutivos da autoridade jornalistica. No
entanto, a discussdo centra-se muito mais em questdes filosoficas do que em

reflexdes e andlises das teorias do Jornalismo.

Jé a dissertacdo de Reis (2018) tem por objetivo identificar quem sdo e como
atuam os amadores, a fim de refletir em que medida a insercdo desses agentes no
telejornalismo expde os limites da autoridade jornalistica no Brasil. Mesmo citando
a autoridade jornalistica, o trabalho ndo inclui o termo sequer entre suas palavras-
chave, estando a discussdo muito centrada no uso de novas tecnologias para

producdo de material para o telejornalismo.

A pesquisa de doutorado de Castilho (2010) buscou analisar o Prémio Esso
como “instancia de consagragdo de um certo padrdo de jornalismo praticado no
Brasil”, sendo capaz, por isso, de orientar a produ¢do de noticias no dia-a-dia para
que o produto final (reportagem) pudesse concorrer ao prémio. O trabalho possui
profunda analise a respeito da identidade profissional constituida na época da
ditadura militar no Brasil (1964-1985), periodo de forte represséo a circulacdo de
informacdo, o que levou os jornalistas a uma negociacdo de sentidos sobre seus
papéis — e sobre a profissdo, por sua vez. Anterior a esse trabalho, Castilho (2005)
ja se debrucara sobre questBes identitarias do jornalista em sua dissertacdo. Nesse
trabalho, ele propde entender as razdes que levaram os jornalistas a alcar a morte
do colega Tim Lopes a um caso de grande repercussdo. O trabalho persegue e
demonstra 0s encontros entre as narrativas criadas para contar o ocorrido com uma
perspectiva de legitimacdo da profissdo, inclusive reivindicando o papel de
guardido da memoria publica do caso para o jornal O Globo (objeto analisado no

referido trabalho).

A dissertacdo de Queiroz (2020) prople-se a mapear as percepgdes do
publico quanto a autoridade jornalistica a partir dos comentarios e manifestagoes

dos leitores nas paginas do Facebook dos jornais Correio do Estado e Campo



Grande News, durante a fase final da campanha a presidéncia da Republica do
Brasil, em 2018. Com o jornalismo sendo alvo de criticas e ataques, a contestacéo
da autoridade jornalistica leva a um reposicionamento do jornalismo que tenha

como base a interacdo, ndo a assimetria.

A partir de andlises de proximidade e semelhanga com o tema objeto de
estudo, foi possivel identificar que, apesar de os resultados tratarem, de alguma
maneira, da questdo da autoridade jornalistica, nenhum deles tem como enfoque a
relacdo da autoridade jornalistica com o fact-checking. Diante disso, partimos para

a organizagdo do tema em trés capitulos.

No capitulo 1, discutimos os pressupostos do jornalismo partindo da revisao
bibliogréfica sobre as relacbes entre credibilidade e autoridade jornalistica. Estrela
da “constelagdo de valores”, como definiu Traquina (2005a), a credibilidade
constitui-se como valor essencial da comunidade interpretativa do jornalismo ao
lado de outros trés: liberdade, objetividade e verdade. Lisboa e Benetti (2015)
destacam que a credibilidade é fundamental para induzir crenca aos relatos do
enunciador, assim como pode ser perdida se esses relatos se provarem falsos. Para
que cumpra esse papel, o jornalismo precisa dar conta das condicdes da crenca, da
verdade e da justificacdo para que se torne, entdo, uma forma de conhecimento.
Aliado a esse fato, discutimos também a velocidade como um vetor de ameaca a
credibilidade, especialmente a partir da potencializacdo da rapidez de noticiar o
ocorrido no ambiente digital. Essas ameacas, aliadas ao ecossistema midiatico
contemporaneo, colocam em xeque a autoridade jornalistica, que por sua vez mina

a credibilidade, ao ser desconsiderada.

Para Régo e Barbosa, “como a confianga ¢ um elemento pragmatico da f¢,
a verdade esta cada vez mais intencionalmente posta como aquilo que nos faz
sentido a partir do que confiamos” (2020, p. 10). Por essa razdo, as autoras
defendem que a pos-verdade é indiferente a autoridade do conhecimento. Mas como
manter-se credivel sem ter autoridade sobre o que se fala? Essa pergunta foi uma
grande propulsora das ideias dessa tese. Em tempos em que a autoridade em geral
— e mais especificamente a jornalistica — é tdo questionada, em que o conhecimento
estd muito mais vinculado ao que o sujeito vivencia do que ao que € experimentado

e comprovado cientificamente, como manter os atributos de autoridade e, por



conseguinte, a credibilidade do ambiente jornalistico? Desse ponto, partimos para
entender os elementos constitutivos da autoridade, de maneira geral. O que hd em
comum entre todos os tipos capazes de compor uma espécie de perfil da autoridade,

seja ela em que segmento for?

Esses questionamentos serviram de fio condutor para perceber elementos
deformados pelo nosso contexto atual de pos-verdade. E mais, de que tipo de
autoridade estamos falando, quando falamos da autoridade jornalistica, uma vez
que n&o se conhece com profundidade que tipo de autoridade os jornalistas tém. A
“crise indescritivel de autoridade”, como descreveu Todd Gitlin (1980), tem
migrado de preocupacBes com credibilidade para o questionamento sobre a
legitimidade do modelo predominante de jornalismo objetivo. Suas alegacGes
sinalizam o movimento de mudangas em curso no jornalismo. Para entender melhor
0s mecanismos que conferem autoridade de maneira geral, e mais especificamente
como isso ocorre no campo jornalistico, recorremos a autores como Carlson (2017),
Van Djik (1987), Park (2008), Sennett (2001).

No capitulo 2, tracamos o histérico do fact-checking desde o seu
surgimento, nos Estados Unidos, até o aparecimento das iniciativas brasileiras —em
especial, Agéncia Lupa e Aos Fatos —, além dos servicos de checagem de dentro
dos veiculos de referéncia, em especial Estaddo Verifica, Folha InformacGes e O
Globo Fato ou Fake. Aqui, procuramos entender o lugar ocupado pelas agéncias de

checagem pesquisadas no universo do jornalismo brasileiro.

No capitulo 3, partiremos da analise do capitulo 2 para compreender de que
maneira o trabalho de fact checking influencia a credibilidade/autoridade
jornalistica e se ha — e em que medida — comprometimento dessa autoridade a partir
do estabelecimento dos servigos de checagem como um negocio, propriamente.
Aqui, usaremos como fio condutor a metodologia de Bardin (2011) aplicada ao
conteudo de checagem extraido das agéncias Lupa e Aos Fatos, e dos servicos
Estaddo Verifica, Folha Informag6es e O Globo Fato ou Fake no periodo de 16 de
agosto de 2022 (data de inicio da campanha eleitoral a presidéncia do Brasil) a 30
de outubro de 2022 (data da votacao do segundo turno das elei¢des). Desse periodo,
analisaremos 0s conteudos produzidos especificamente sobre as eleigdes

presidenciais. A escolha do objeto se da em fung&o de os conteudos politicos serem



0S mais usados, historicamente, desde a criacdo propriamente do fact-checking,

para circulacdo de conteudos que levem a desinformacao.

O tema é tdo importante e sensivel que a campanha a presidéncia de Luiz
Inacio Lula da Silva, do Partido dos Trabalhadores (PT), registrou no TSE?®, entre
seus canais oficiais, perfis em mais de uma rede social online com o nome “Verdade
na Rede”. Neles, ndo houve nenhuma identifica¢do partidaria ou mencéo de que o
perfil estaria ligado a candidatura do petista, dando a entender tratar-se de uma
agéncia de checagem independente. Em setembro, ja no decorrer da campanha
eleitoral, o TSE mandou retirar os perfis do ar alegando promogao de “falseamento
de identidade™. O episodio suscita questdes como a transparéncia na comunicagéo
com eleitor e uma suposta reivindica¢do de lugar de verdade dentro do préprio
ambiente de campanha, dizendo ao eleitor o que é fato ou ndo, de forma bem
diferente de se manter um site ou até mesmo perfis em redes sociais online

informando sobre fatos, mas sem a roupagem de uma checagem de noticias.

16 Disponivel em
https://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/candidato/2022/2040602022/BR/280001607829
Acesso em 02/09/2022

17 Disponivel em https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/09/20/tse-manda-tirar-do-ar-site-
campanha-lula.htm Acesso em 28/09/2022
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Uma mentira pode dar a volta ao mundo enquanto a verdade calca o0s
sapatos — frase atribuida a Mark Twain, porém com autoria
desconhecida

1. Sobre credibilidade e autoridade

N&o é propriamente uma novidade o uso de artimanhas mentirosas ou
manipuladoras para sabotar inimigos politicos e ganhar terreno em direcdo ao
poder. Uma delas, nos idos do século XVI, durante o reinado de Felipe Il, na
Espanha, ajuda a entender que vem de longa data esse mecanismo8, Na altura, o
império espanhol estava em seu apogeu, estendendo-se das Filipinas até a América
do Sul. Foi quando, em 1564, comecou a correr um boato sobre a morte do rei,
entdo ha oito anos no trono. A noticia ja havia corrido por Madri e outras partes dos
reinos de Castillas, e precisava ser contida 0 quanto antes para evitar que
aumentasse o risco de ameaca a monarquia. Até que o rei fez chegar as localidades
estratégicas cartas desmentindo o boato, além de mobilizar seus comissarios que
atuavam como diplomatas para que neutralizassem os rumores. E essa nem de longe
foi a primeira vez que noticias mentirosas, boatos ou circulagdo de informacoes
falsas ameacavam reinos. Ja o pai de Felipe Il, o imperador Carlos V, também havia

sofrido com boatos sobre sua suposta morte.

Allcott e Gentzkow (2017) também lembram de um exemplo histérico que
ajuda a ilustrar que as informagdes falsas (fake news) ndo sdo uma particularidade
do nosso tempo de pos-verdade. O Great Moon Hoax, de 1835, reuniu uma série de
artigos, publicada no New York Sun, sobre a descoberta de vida na lua. Para o0s
autores, informacdes falsas (fake news) podem ser definidas como ‘“artigos e
matérias cuja mentira tem intencéo e pode ser verificada, sendo capaz de enganar
os leitores” (ALLCOTT e GENTZKOW, 2017, p. 214, livre tradugdo da autora).

Desse tempo pra cd, podemos dizer que a diferenca entre a tal “mentira
intencional” ¢ a enxurrada de informacdes falsas na qual estamos imersos hoje esta
nas tecnologias contemporaneas responsaveis por imprimir grande influéncia na

velocidade com que informagdes falsas circulam, permitindo um espraiamento de

18 Disponivel em https://www.bbc.com/portuguese/internacional-45863680. Acesso em
05/06/2021
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contetdos em grandes proporc¢des. Como aponta Moretszohn (2002), a rapidez para
noticiar o que acontece no mundo tem sido potencializada. Muitas vezes, sem
checar o que € verdadeiro ou ndo, pois o jornalismo em tempo real ndo permite uma
interpretacdo apurada dos fatos. A busca pelo “furo” jornalistico passou a ser mais
importante do que o valor de verdade, sendo mais valioso sair na frente com a
publicacdo de determinada noticia que ndo necessariamente traz em si um contetido
correto e verificado por um bom trabalho de apuracao/checagem (MORETZSOHN,
2002). Essa dindmica ratifica a velocidade como vetor indiscutivel de ameaca a
credibilidade do noticiario. No entanto, é fundamental pontuar que o erro
jornalistico ndo tem qualquer relacdo com a circulacdo de informacdes falsas (fake

news), com intencdo de enganar.

A credibilidade € parte componente do que Nelson Traquina chama de
“constelagdo de valores” do jornalismo (2005a). Ao lado da liberdade, da
objetividade e da verdade, a credibilidade se constitui como valor essencial desta

comunidade:

A importéncia de manter a credibilidade leva a um trabalho constante
de verificagdo dos fatos e de avaliacdo das fontes de informacéo. A
exatiddo da informacdo é também vital: por exemplo, o notavel trabalho
de jornalismo de investigacdo que assumiu um lugar mitico na historia
de jornalismo, o caso Watergate, ilustra como UM erro factual pode por
em causa toda a credibilidade da informagdo. (TRAQUINA, 20054, p.
132).

Os valores destacados por Traquina, na verdade, coexistem. A objetividade,
por exemplo, ndo é a negacdo da subjetividade, “mas uma série de procedimentos
que os membros da comunidade interpretativa utilizam para assegurar uma
credibilidade como parte ndo-interessada e se protegerem contra eventuais criticas
ao seu trabalho” (Idem, p. 139).

O conceito de credibilidade ja foi e € amplamente debatido, analisado e
estudado, especialmente, em sua relacdo com o jornalismo. Em busca de debater e
sistematizar sobre o assunto, Lisboa e Benetti (2015; 2017) aprofundaram o
conceito em dois artigos importantes. No primeiro deles (2015), as autoras retornam
a Genro Filho (1987), Meditsch (1997) e Park (2008) e suas defesas de que o

jornalismo é uma forma de conhecimento para argumentar, por sua vez, que, para



ser de fato uma forma de conhecimento, o jornalismo precisa cumprir as condi¢fes

da crenca, da verdade e da justificacao.

O sujeito precisa acreditar que o jornalismo diz a verdade e esta deve
estar justificada em seu proprio discurso. (...) O discurso jornalistico
deve evidenciar sua autoridade e suas intengdes para guiar o leitor na
geracdo de juizos sobre os relatos apresentados. (LISBOA e BENETTI,
2015, p. 11).

Assim, as autoras demonstram como o jornalismo se institui como uma
crenca verdadeira justificada, que depende da presuncdo e da justificacdo da
verdade apresentada por ele na mediacdo entre os fatos/fenémenos e a percepcao
de seu publico. Também destacam que a credibilidade é fundamental para induzir
crenca aos relatos do enunciador, assim como pode ser perdida se esses relatos se

provarem falsos.

Em um segundo artigo (2017), Lisboa e Benetti lembram como os
individuos perseguem a verdade e precisam de confianca para viver em sociedade.
Isso explica a busca por fontes de informacao que sejam relevantes em determinado
tema. E mostram como essa mesma logica também se da no jornalismo, onde “as
regras para seu funcionamento exigem determinadas praticas e acionam
determinados valores, sem os quais ele deixard de ser jornalismo” (idem, p. 53).
Essa constituicdo e percepcdo da credibilidade em um discurso nasce de forma
dialética, da relacdo constituida desse orador com a percebida pelo receptor da
mensagem. Assim como a credibilidade esta sustentada em valores, principios e
praticas, o jornalismo também se insere num sistema de crencas que justifica porque

atribuimos credibilidade a alguns relatos e nédo a outros.

Dessa forma, elas apresentam os conceitos da credibilidade constituida e da
credibilidade percebida como facetas complementares. O primeiro fala de
competéncia, reputacéo e integridade da fonte da informacdo, e o segundo, da forma
como é percebida e avaliada. Os atributos de suporte a credibilidade precisam estar
incorporados a fonte que enuncia uma informacao/noticia para serem percebidos

pelo receptor que a recebe e interpreta.

A credibilidade constituida diz respeito ao perfil do enunciador
(jornalista, veiculo jornalistico ou o proprio jornalismo) e do quanto ele
se aproxima das dimensd@es ideais e socialmente reconhecidas sobre o
que torna um enunciador digno de confianga. Ha também questdes de
natureza subjetiva que sdo de dificil mensuragdo, mas que ndo podem



ser desprezadas porque impactam na percepcdo do que é um orador
credivel. Ja a credibilidade percebida é resultado da avaliacdo que o
leitor faz do jornalismo a partir de indicadores presentes na
credibilidade constituida. (LISBOA, BENETTI, 2017, p. 58).

Elas indicam ainda que a afericdo da credibilidade de um produto
jornalistico passa pela construcdo de indicadores e processos que possam
demonstrar ao leitor sua competéncia para reportar e a veracidade dos relatos
produzidos. Assim, a credibilidade constituida do jornalismo se relaciona ao
atributo da verdade — associada a integridade — e ao interesse publico — associado
a competéncia.

A busca pela verdade e o compromisso com o interesse publico
constituem a base da credibilidade constituida do jornalismo, assim
como norteiam o primeiro movimento de leitura da credibilidade
percebida pelo leitor ou interlocutor. Outros valores — alguns polémicos
— podem ser agregados ao ethos jornalistico, como independéncia,
imparcialidade, objetividade, precisdo, equilibrio e coeréncia. Sendo a
credibilidade o principal capital do campo jornalistico (BERGER,
1996), aquilo que lhe confere maior ou menor valor, o certo é que a
confianca depositada pelos leitores nos jornalistas e veiculos depende

da consonancia entre o dever-ser do jornalismo e aquilo que percebem
que é efetivamente praticado. (idem, ibidem)

Essa conceituacdo lembra um contrato, como figura de linguagem utilizada
por Charaudeau (2013) para definir o ato de informar. Para ele, esse ato € uma troca
que depende da adeséo de ambas as partes (sujeito que informa e sujeito que recebe
a informagdo). Esses dois sujeitos, entdo, ficam ligados por um “acordo prévio” que
pode ser compreendido como um “pacto de confianga na midia” (2013, p. 68)
construido historicamente para que haja a correlacéo entre o que € relatado e o que
de fato ocorre no mundo. “Todo contrato de comunicacdo se define através das
representacdes idealizadas que o justificam socialmente e, portanto, o legitimam”
(2013, p. 87). Esse contrato contém regras que estdo em constante negociagéo entre
as partes e sao sustentadas, segundo ele, por valores e representagcdes que a midia
constréi de si mesma e que podem ou ndo coincidir com as praticas. Seus alicerces
sdo os valores jornalisticos, que buscam garantir credibilidade a empresa

jornalistica.



Para Christofoletti (2019) a medida da credibilidade jornalistica é volatil por
diversos fatores. Ele aponta que os meios que formulam e distribuem as noticias
também carecem de confiabilidade, fazendo com que jornalistas e empresas
jornalisticas transitem num terreno movedigo: “A manutencdo dessa condicao [de
credibilidade] é mais trabalhosa e ndo acaba nunca. A todo momento, € necessario
se mostrar confiavel para receber a atencdo do publico. Qualquer deslize pode
provocar fissuras perigosas no edificio da credibilidade” (CHRISTOFOLETTI,
2019, p.57).

Assim como Lishoa e Benetti, Guerra (2008) defende a importancia da
criacdo de indicadores. Ele acredita que a credibilidade da informacéo jornalistica
é produto de uma serie de meios técnicos capazes de demonstrar COmo 0S processos
e metodologias editoriais de producdo asseguram 0s requisitos essenciais de
verdade, relevancia e pluralidade. Para o autor, a credibilidade editorial é gerada
tanto pela credibilidade da organizacdo como fonte de processamento de
informacdo, bem como da noticia produzida por ela. E, para se validar por meios
técnicos e cientificos, € preciso que os veiculos demonstrem com transparéncia seus
métodos e procedimentos. Por isso, Guerra defende a adocao de sistemas de gestao
da qualidade por organizagdes jornalisticas como um caminho fundamental para
sustentacdo a credibilidade editorial das mesmas, em especial no atual cenério de

desinformacédo desenfreada.

Quanto maior a transparéncia promovida pelas organizagdes
jornalisticas sobre sua natureza e seus procedimentos, mais elas se
credenciam como mediadoras das mais relevantes no ambiente
democratico para o agendamento de temas e para a alimentagdo do
debate publico acerca deles. Quanto menor a transparéncia, maior o
risco de perda da credibilidade. (GUERRA, 2008, p. 208)

Para o autor, “o jornalismo ¢ uma atividade cuja razdo de ser ¢ informar as
pessoas fatos, circunstancias e opinides sobre os quais ha dificuldades de se obter
conhecimento sendo e exatamente pelo trabalho da imprensa” (idem, ibidem). Ele
critica o fato de os veiculos jornalisticos ndo atuarem em acdes contundentes para
expor metodos de trabalho e incorporar instrumentos de avaliacdo de desempenho
editorial que legitimem o modelo de jornalismo do qual faz parte a sua

credibilidade. “O que abre margem certamente para uma crise do setor, quando



outros atores sociais passam também a produzir e disseminar informacdo que, em

maior ou menor grau, passam a concorrer com a industria estabelecida” (idem, p.

200).

Seguindo a critica de Guerra (2008), a tese de doutorado de Rodrigues
(2021) buscou iniciativas do mercado jornalistico que andam na contramao da falta
de transparéncia, apontada por ambos os autores como um dos fatores que contribui
para enfraquecimento da credibilidade. Rodrigues (2021) prop6e uma nova
nomenclatura para designar o modus operandi dessas iniciativas, nomeadamente as
agéncias “The Bureau of Investigative Journalism”, “Género ¢ Numero” ¢

“Publica”: “jornalismo de dados abertos”.

A autora explica que a ado¢do de uma politica de dados que se apoia no
movimento de open source, com 0 uso de big data, é capaz de fortalecer a
credibilidade jornalistica dos contetdos elaborados. A partir de metodologia
experimental, o trabalho investigou em que medida o jornalismo praticado por essas
agéncias oferece transparéncia e permite aferir o rigor no desenvolvimento de
reportagens, por exemplo. Ancorada na teoria do Newsmaking, a pesquisa foi
composta pela anélise de 135 reportagens e por 16 entrevistas em profundidade, e
conseguiu confirmar a hipétese da tese: a transparéncia dos dados abertos na rotina
das reportagens das agéncias em tela permite a verificacdo dos fatos relatados. Os
profissionais entrevistados apontaram para a ideia de que “abrir dados raspados e
compilados, obtidos via LAI*® ou mesmo construidos pelas equipes, incorre na
cultura de acesso e informacdo com transparéncia publica” (RODRIGUES, 2021,

p. 368).

Essas praticas contribuem para reforcar lacos de confianca e credibilidade
dos leitores para com os veiculos. “Trazer links para leis e outros documentos, como
afirmaram os jornalistas, exp0e na pratica um exemplo do potencial tanto da coleta
rigorosa e atenta quanto da evidéncia como forma de verificacdo de narrativas
verdadeiras” (ibidem, p. 369).

19 Em 2011, o Senado Federal aprovou o projeto que deu origem a Lei n® 12.527/20011, conhecida
por Lei de Acesso a Informacdo (LAI), cumprindo mandamento constitucional que assegura aos
cidadaos o direito de receber dos 6rgdos publicos informagdes de seu interesse particular ou coletivo
e geral. Disponivel em https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ at02011-2014/2011/1ei/112527.htm
Acesso em 19/05/2023



https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2011/lei/l12527.htm

1.1 Sistema perito x imperativo da crenca

No entanto, essas referidas praticas ndo sdo capazes de eliminar o problema
do abalo de credibilidade sofrido pelos veiculos jornalisticos. Algumas questdes
interessantes sobressairam durante a pesquisa de Rodrigues, como a de que se o
leitor, a priori, ja ndo confia no veiculo ele provavelmente também néo confiara nos
dados abertos oferecidos pelo mesmo. Ou seja, ha limites até mesmo quando os
dados sdo trazidos a luz. E escancara que “nem o jornalismo de dados abertos, com
toda a evidéncia que proporciona, se descola do imperativo da crenga” (idem
ibidem). Talvez por essa razdo as estratégias de ataque ao jornalismo, tdo
largamente percebidas na pés-verdade, sejam diretamente dirigidas ao abalo de sua
confianga, pilar do “sistema perito” de Giddens (1991), ou seja, um sistema de
exceléncia técnica ou competéncia profissional, fruto de uma construcéo de longo

prazo:

A maioria das pessoas leigas consulta “profissionais” — advogados,
arquitetos, médicos etc., — apenas de modo periddico ou irregular. Mas
0s sistemas nos quais estd integrado o conhecimento dos peritos
influencia muitos aspectos do que fazemos de uma maneira continua.
Ao estar simplesmente em casa, estou envolvido num sistema perito, ou
numa serie de tais sistemas, nos quais deposito minha confianca. N&o
tenho nenhum medo especifico de subir as escadas da moradia, mesmo
considerando que sei que em principio a estrutura pode desabar.
Conheco muito pouco os cddigos de conhecimento usados pelo
arquiteto e pelo construtor no projeto e construcdo da casa, mas nao
obstante tenho “fé” no que eles fizeram. Minha “fé” nio ¢ tanto neles,
embora eu tenha que confiar em sua competéncia, como na
autenticidade do conhecimento perito que eles aplicam — algo que nao
posso, em geral, conferir exaustivamente por mim mesmo. (GIDDENS,
1991, p.30)

Em tempos de pds-verdade houve a intensificacdo de ataques ao pilar de
confianca/credibilidade das instituicdes democréticas, no geral, e do jornalismo, em
particular. Esse recrudescimento pode ser observado a partir das eleigdes
presidenciais estadunidenses de 2016. Ja no Brasil, essa realidade passou a ser mais
fortemente constatada nas elei¢des presidenciais de 2018, levando inclusive o TSE
a atuar na suspensao de conteudos falsos. A relativizagdo da verdade, minando seu
valor e cujo resultado é sua desimportancia, fez surgir uma era de opinides pessoais

mesmo quanto os fatos expdem o contrario. O uso planejado e intencional de



mentiras, como apontam Bucci (2018), Kakutani (2018) e Régo e Barbosa (2020),
gerou o ambiente onde nos encontramos, extremamente hostil e vulneravel para as
instituicbes democraticas. Em uma mudanca de percepcdo sobre o impacto da
internet na sociedade, de Castells (1999) a Kakutani (2018), a mesma sociedade em
rede, que prometia futuros mais horizontais e acessiveis, com liberdade na producéo
de contetidos e sem a intermediacdo exclusiva de veiculos de comunicacgdo, gerou
a plataformizacdo algoritmica, a cultura da desinformacéo, a desqualificacdo da

imprensa.

Mais do que anular a importancia da imprensa, o processo de derrubada da
credibilidade transformou-se num mar turbulento e gerou uma série de
consequéncias violentas. A partir de uma cultura de édio disseminada pela logica
de exterminio do inimigo a qualquer custo, além da instituicao jornalismo ser alvo,

0s jornalistas profissionais comecaram a sofrer diretamente com ataques.

O relatorio Violéncia contra jornalistas e liberdade de imprensa no Brasil®,
elaborado pela Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) revela que o ano de
2021 foi o mais violento para os jornalistas brasileiros desde o inicio da série
histérica do documento, iniciada na década de 1990. Ao longo desse ano, foram
430 ocorréncias registradas, sendo 140 (32,56%) classificadas como censura e 131
(30,46%) como descredibilizacdo da imprensa, que ocuparam primeira e segunda
posicdes no relatdrio, elaborado pela entidade. A metodologia utilizada na
elaboracdo do relatério inclui a coleta de relatos de jornalistas tanto a FENAJ
guanto aos sindicatos da categoria presentes nas 27 unidades federativas do Brasil.
Além disso, os casos de violéncia denunciados por meios de comunicacao também

sdo considerados.

Em estudo sobre o cenario de descredibilizagdo da imprensa, Miguel (2022)
atualiza conceitos para nosso contexto atual de pds-verdade promovendo uma
revisdo do artigo que publicara em 1999 a partir da ideia de “sistema perito” de
Giddens (1991) aplicado ao jornalismo, em virtude das mudangas profundas
advindas do ambiente virtual, das redes sociais online e da alteracdo nas interagdes

sociais a partir da internet. Em sua atualizacdo, Miguel aponta que justamente por

20 Disponivel em https://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2022/01/FENAJ-Relat%C3%B3rio-da-
Viol%C3%AAnNcia-Contra-Jornalistas-e-Liberdade-de-lmprensa-2021.pdf Acesso em 09/10/2022
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ndo conseguir retratar o mundo com fidedignidade é que o jornalismo tornou-se
uma das vitimas dos tempos pds-modernos. Um outro dificultador, segundo ele, é
a divisdo da sociedade em bolhas, o que desafia a imprensa no papel influenciador
da agenda publica (MIGUEL, 2022, p. 197).

Ele aborda uma espécie de “banaliza¢dao” de contetidos, uma vez que tudo ¢
considerado “narrativa”, ou seja, jornalistas experientes podem produzir noticia
com “tanto valor de verdade quanto aquela disseminada por outro sujeito qualquer”
(MIGUEL, 2022, p. 205). Se as narrativas comportam um sem-numero de
construcdes de versdes baseadas unicamente na opini&o do sujeito que a produz, as
narrativas jornalisticas nada mais sdo do que uma narrativa a mais, com potencial
de descarte. Afinal, aos olhos do senso comum, o jornalismo ndo cumpre o papel
de dizer a verdade. Constatagdes como essa assustam por levantar uma ameaca de
pensar que qualquer pessoa possa tornar-se especialista a partir de um

conhecimento raso e simples sobre qualquer assunto.

O problema [...] surge quando as pessoas comegam a acreditar que
saber um pouco sobre algo significa expertise. [...] Conhecer as coisas
ndo é o mesmo que compreendé-las. Compreensao ndo ¢ a mesma coisa
que anélise. A expertise ndo é um jogo de saldo jogado com factdides.
(NICHOLS, 2017, p.37)

Em 2011, Sodré e Paiva alertavam que no jornalismo “o que estd em jogo é
um pacto de credibilidade que institui suas proprias regras” (2011, p. 22). Eles
analisaram boatos, afinal ainda ndo viviamos o contexto de circulacdo de
informacdes falsas. Um dos principais alertas que fazem é para ndo centrar-se em
contelldo ou enunciado, mas na “economia da aten¢do” que esses procuram

mobilizar:

A ideologia do campo profissional procura sempre fazer passar a ideia
de que a verdade do jornalismo pertence ao enunciado, ao invés da
enunciacdo. A realidade, porém, é que, no pacto implicito entre o jornal
e seu leitor, figura a clausula de que o discurso do jornalista deva ser
crivel para que o publico Ihe outorgue o reconhecimento da verdade.
Essa credibilidade ndo nasce simplesmente de uma légica do enunciado,
e sim de uma hegemonia da enunciagéo, o que pressupfe uma luta ou
um embate dos enunciados, de acordo com a variedade dos atores no
acontecimento (Sodré e Paiva, 2011, p. 24)



Nesse sentido, as informagdes falsas emulam o texto jornalistico e
reproduzem uma performance discursiva que garante legitimidade ao jornalismo.
Além de usar sites com identidades visuais que simulam portais de jornais, por
exemplo (como Jornal da Cidade Online e TV Foco, entre outros), esses meios
acionam a mesma linguagem compartilhada entre jornalistas e leitores, cddigo este

responsavel em grande parte pela autoridade jornalistica.

Aguiar e Roxo (2019) levantam mais um ponto relevante a ser considerado
no debate da credibilidade no jornalismo: o risco de direcionamento da producao
jornalistica para perseguir apenas a satisfacdo do interesse do publico, confundindo
credibilidade com indicadores de audiéncia. “A audiéncia ¢ imprescindivel para o
jornalismo, mas, sem a existéncia da credibilidade percebida, ela tendera a
desqualificar a importancia da pratica jornalistica profissional trazendo
consequéncias mais graves em longo prazo” (AGUIAR e ROXO, 2019, p. 182).
Isso porque o jornalismo produzido apenas para encontrar os cliques de seus leitores
fomenta ainda mais espacos no terreno para o crescimento da cultura da

desinformacdo e possibilidades para a industria das informacdes falsas.

No mesmo artigo, os autores fazem um contraponto elencando o
crescimento das audiéncias de veiculos de referéncia nos Gltimos anos como
evidéncia de um movimento de resisténcia contra a cultura da desinformacédo. Eles
defendem que os profissionais do jornalismo busquem a percepcéo da relevancia
jornalistica pela sociedade por meio de uma aproximacdo e compreensdo mais
profunda das expectativas da audiéncia. Caso contrario, pode-se colocar em xeque

a prépria autoridade jornalistica, tho ameagada em tempos atuais.

Um exemplo bem-sucedido da percepcéo da relevancia jornalistica por parte
da sociedade — e o devido resultado ao produzir conteudos a partir da compreensao
dessas expectativas — foi observado na pandemia de covid-19. A producdo de
informagdo atingiu volumes altissimos durante esse periodo. A tese de doutorado
de Falcdo (2023) concentra-se justamente em mostrar 0 quanto o jornalismo
permaneceu como “cdo de guarda” da sociedade a partir de seu papel fundamental
na informacdo da populacdo e no combate a desinformacdo durante a pandemia.
Sua analise deteve-se ao Jornal O Globo, num periodo de 28 semanas compostas,

iniciando-se logo apds o anuncio da criagdo do Consoércio dos Veiculos de



Imprensa?:. O autor associa que a retomada da credibilidade, no periodo, esta

“associada ao papel social que o jornalismo cumpriu — € ainda cumpre, embora em
menor escala — na cobertura da pandemia de COVID-19” (FALCAO, 2023, p. 96).

Apesar desse intervalo em que a imprensa pareceu recuperar sua
credibilidade (anos 2020 e 2021, especialmente), 0 ano de 2022 trouxe de volta
cenarios de anos anteriores a pandemia, com dados de confianca geral nas noticias

bem abaixo do registrado nesse periodo.

Nesse ano, a 112 edi¢do do Digital News Report?? apontou preocupagéo com
0 cansaco das noticias se instalando. Essa saturacdo foi observada ndo sé em relagédo
ao tema covid-19, que mobilizou grande parte do noticiario ao longo da pandemia,
mas também sobre assuntos envolvendo politica, com aumento acentuado do
nimero de pessoas que evitam ativamente as noticias. O consumo de midia
tradicional, como TV e midia impressa, caiu ainda mais em 2022, em quase todos
0s 46 mercados analisados na pesquisa. O interesse em noticias caiu drasticamente

em todos os mercados, de 63%, em 2017, para 51%, em 2022.

Mais do que ndo consumir, a propor¢cdo de consumidores de noticias que
dizem evitar noticias (frequentemente ou as vezes) aumentou acentuadamente em
todos os paises. Esse tipo de “evitagdo seletiva” dobrou no Brasil (para 54%) e no
Reino Unido (para 46%), nos ultimos cinco anos, com muitos entrevistados dizendo
que as noticias tém um efeito negativo em seu humor. “Uma propor¢ao significativa
de pessoas mais jovens e menos instruidas diz que evita as noticias porque podem

ser dificeis de acompanhar ou entender — sugerindo que a midia jornalistica poderia

21 0 consorcio foi um grupo de seis veiculos de noticias brasileiros (O Globo, Extra, G1, UOL,
Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo) anunciou a criagdo de consorcio inédito para divulgacao de
dados coletados sobre casos e dbitos gerados pelo Covid-19 no pais. O andncio foi feito apds queda
de brago de cinco dias com o Ministério da Salde, que interrompeu o fluxo de divulgacdo das
informagdes, suspendeu as coletivas de imprensa, atrasou 0 andncio diario do boletim de dados e
chegou a tirar do ar o site que reunia os relatorios oficiais.

22 0 estudo foi encomendado pelo Reuters Institute for the Study of Journalism para entender
como as noticias estdo sendo consumidas em varios paises. A pesquisa foi realizada pelo YouGov
por meio de um questionario online no final de janeiro/inicio de fevereiro de 2022. Disponivel em
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital News-Report 2022.pdf
Acesso em 05/10/2022



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf

fazer muito mais para simplificar a linguagem e explicar ou contextualizar melhor
as historias complexas” (DIGITAL NEWS, 2022, p. 13).

Essas pessoas tendem a se desconectar do noticiario, navegando na internet
ou por redes sociais online basicamente para entretenimento. A desconexao é
apenas um sinal das dificuldades de engajar alguns publicos em um ambiente mais
digital. Ao mesmo tempo, a propor¢do que diz estar muito ou extremamente
interessada em noticias caiu drasticamente ao longo do tempo. No Brasil, a
proporcéo que esta muito ou extremamente interessada em noticias caiu de 82%,
em 2015, para 57%, em 2022. J& 0s que as vezes ou frequentemente evitam as
noticias, no Brasil, aumentaram de 27%, em 2017, para 54%, em 2022. No caso do
Reino Unido, o percentual pulou de 23%, em 2017 para 46%, em 2022. O relatério
também aponta que a média de todos os paises pesquisados é de 38% contra 29%,
em 2017.

O relatorio de 2022 também aponta a dificuldade que muitos publicos mais
jovens e grupos menos instruidos ttm em entender o conteddo jornalistico. Em
paises como Australia, Estados Unidos e Brasil, cerca de 15% dos jovens que
evitam noticias dizem achar as noticias dificeis de acompanhar — uma propor¢éo
muito maior do que os consumidores de noticias mais velhos (em torno de 6%).
Para amenizar esse problema, muitas organizacdes de noticias usaram formatos
explicativos para tentar abordar essas questfes de maneira mais didatica. Uma
solucgéo de linguagem que talvez possa ser incorporada mais frequentemente pelos

veiculos de imprensa para diminuir os problemas com engajamento.

Em 2022, os niveis de confianca geral também foram preocupantes, pois
estiveram mais baixos em 21 dos 46 mercados pesquisados, revertendo
parcialmente os ganhos obtidos no auge da pandemia de coronavirus. No Brasil,

por exemplo, esse indicativo caiu 6% em relacdo a 2021.

Nos Estados Unidos, a politica é particularmente central, e aqueles que se
identificam a direita tém duas vezes mais chances de desconfiar das noticias em
comparagdo com os da esquerda. “No inicio de 2021, apenas 14% dos politicos de
direita disseram confiar nas noticias, 0 que ajuda a explicar como a narrativa falsa

e enganosa de ‘eleicdes roubadas’ promovida por alguns politicos, ativistas e



personalidades da midia partidaria ganhou tanta for¢a” (DIGITAL NEWS
REPORT, 2022, p. 16).

Um primeiro ponto que surge ao discutir jornalismo é enfatizar que ele esta
em crise. Afinal, as empresas jornalisticas tradicionais vém sofrendo quedas
vertiginosas de audiéncia, receita e credibilidade, cedendo espago cada vez mais ao
mundo digital. O Relatorio Reuters Digital News Report 2022 aponta que a
circulacdo média diaria paga dos dez jornais brasileiros mais vendidos totalizou
1,51 milhdo de exemplares no ano passado, uma queda de quase 3,5% desde 2020.
Mas a digitalizagdo estd avancando rapidamente. Nos primeiros dois meses de
2021, as assinaturas digitais, que incluem acesso em PDF e site, responderam por
59% da circulacdo dos dez jornais mais vendidos no Brasil; no final do ano, esse
numero era de 67%. O publico da midia tradicional, como TV e midia impressa,
diminuiu significativamente na ultima decada (50%, em 2013, para 12%, em 2022),
enquanto o trafego para sites de midia social e on-line permaneceu relativamente
estavel. O uso de smartphones para noticias aumentou rapidamente, 23%, em 2013,
para 75%, em 2022.

No entanto, olhando um pouco para a histdria, é possivel identificar ciclos
criticos em diversos momentos. A década de 1950, por exemplo, € considerada um

desses momentos, de acordo com Sodré (1977):

As transformages, que se aceleram extraordinariamente na segunda
metade do século XX, sdo de alcance e profundidade muito maiores do
que aquelas iniciadas nos fins do século XIX. Diz-se de qualquer
fendmeno ou processo que atravessa uma crise quando as formas
antigas ja ndo satisfazem ou correspondem ao novo conteldo, e vao
sendo quebradas, sem que se tenham definido ainda plenamente as
novas formas; as crises sdo, assim, proprias das fases de transicao.
(SODRE, 1977, p. 490)

Os anos 1950 sdo considerados revolucionarios para o jornalismo brasileiro,
sobretudo para o carioca. Ribeiro (2000) leva em conta o alto poder das
modernizac6es tecnologicas da época, que geraram mudangas significativas. Nesse
periodo, a implantacdo do modelo estadunidense trouxe a modernizagdo das
empresas do setor e deu inicio a profissionalizacdo dos jornalistas com tudo o que
perpassa o idedrio profissional, seu papel na sociedade e sua funcdo para o

fortalecimento da democracia.



Vinte anos depois o0 jornalismo encontrava-se novamente em um momento
critico, analisado por Lage (2001), especialmente quanto ao impacto da crise do
petréleo da década de 1970 sobre a imprensa escrita. Na altura, os precos de
produtos importados (entre eles o papel jornal) tiveram aumento estratosférico,
levando muitos jornais a reduzir o nimero de paginas das edi¢oes, além de elevar
0 preco do produto final (o jornal propriamente). Isso fez com que houvesse uma
reducdo de consumo, num efeito cascata que provocou o fechamento de algumas
empresas jornalisticas, entre elas o Correio da Manha, que ja vinha em situacéo

precaria h4 algum tempo e ndo resistiu.

Na década de 1980, a chegada dos computadores as redagdes prenunciou
uma nova crise. Maquinas de escrever, laudas impressas e paginas “riscadas” para
definicdo de espacos (jornalisticos e publicitarios) cederam espaco aos terminais
eletrénicos equipados com softwares modernos, numa transi¢do tecnoldgica sem
igual, conforme aponta Baldessar (2005), que exigiu mais qualificacdo do
profissional em outras funcGes além das até entdo tradicionalmente exercidas pelo
jornalista. Essa transicdo incluiu alteragdes nas condicdes de trabalho que o
tornaram mais intenso e inserido em um contexto de velocidade mais acelerada que

passou a se impor, como citamos anteriormente.

Dai em diante os cenarios s6 se ampliam e tornam-se cada vez mais
complexos, desenhando uma série de transformacdes no jornalismo, desde
diferentes formas de producdo da noticia, passando por ecossistemas de
convergéncia digital até o declinio da empresa jornalistica como modelo de

negocios.

Sobre a natureza ciclica das crises do jornalismo, Todd Gitlin (1980)
identificou varios dominios. Um deles, ao qual vamos nos deter aqui, ¢ o da “crise
indescritivel de autoridade”, que tem migrado de preocupacdes com credibilidade
para a propria legitimidade do modelo predominante de jornalismo objetivo. Suas
alegacoes sinalizam o movimento de mudancgas em curso no jornalismo. Avaliar o
que isso significa para a autoridade jornalistica requer abordar a primeira parte do
paradoxo: nossa falta de compreensdo sobre que tipo de autoridade os jornalistas

tém.



Um possivel inicio desse fio pode ser puxado a partir da pouca estruturagéo
do campo profissional do jornalismo, especialmente se compararmos a profissoes
liberais classicas, como o Direito. A desmobilizacdo na organizacdo sindical e a
auséncia da exigéncia de formacao diplomada para exercicio da profissdo sao
elementos importantes que corroboram para que a ideia de profissionalismo néo se
aplique ao jornalismo. No lugar de profissionalismo, Zelizer (1992) propde uma
nocdo a partir da ideia de autoridade jornalistica, cuja abordagem leva em
consideracdo a dimensdo cultural do jornalismo, ao invés do enfoque do
profissionalismo, que estaria mais vinculado a aspectos sociologicos. Para ela, a
autoridade jornalistica esta ligada a “capacidade dos jornalistas de se afirmarem
como porta-vozes legitimados e confiaveis dos eventos da ‘vida real’” (ZELIZER,
1992, p. 11), utilizando cddigos de conhecimento coletivo. Desse raciocinio, a
autora define o conceito de “comunidade interpretativa”, que se constitui a partir de

discursos e narrativas compartilhados por seus integrantes.

A nocdo de que a autoridade jornalistica seria um elemento central do
jornalismo acrescenta mais um item a lista elaborada por Bill Kovach e Tom
Rosenstiel (2004), constituida por nove principios basicos extraidos a partir da
realizacdo de 21 foruns que reuniram mais de trés mil pessoas. Nesses encontros,
foram colhidos depoimentos de 300 jornalistas, totalizando 103 horas de entrevistas
gravadas, feitas por pesquisadores universitarios, a respeito dos valores da
profissdo. Nessas entrevistas foram feitas duas perguntas: a primeira, sobre se esses
profissionais consideravam o jornalismo uma forma diferente de comunicacdo em
relacdo a outros meios (e qual seria essa diferenca em caso afirmativo); e a segunda
sobre se seriam necessarias mudancas no jornalismo praticado nos Estados Unidos
da América, bem como se era preciso manter alguns principios centrais (e que

principios seriam esses).

O trabalho realizado pelos pesquisadores concluiu que o jornalismo passa
por periodos de fluxo e refluxo ao longo do tempo, mas de alguma forma esses

elementos sempre estédo evidentes. S&o eles:

A primeira obrigacdo do jornalismo é com a verdade; sua primeira
lealdade é com os cidadéos; sua esséncia € a disciplina da verificacdo;
seus praticantes devem manter independéncia daqueles a quem cobrem;
o jornalismo deve ser um monitor independente do poder; o jornalismo



deve abrir espaco para a critica e 0 compromisso publico; o jornalismo
deve empenhar-se para apresentar o que é significativo de forma
interessante e relevante; o jornalismo deve apresentar as noticias de
forma compreensivel e proporcional; os jornalistas devem ser livres
para trabalhar de acordo com suas consciéncias. (KOVACK e
ROSENTIEL, 2004, p. 22)

Mesmo com toda a importancia indiscutivel que o jornalismo possui no altar
da democracia, € muito complexo o ambiente no qual ele performa autoridade.
Além de olhar para todo o processo de producgdo e das préaticas jornalisticas, das
tecnologias existentes no mundo atual, das estruturas organizacionais, ndo podemos
perder de vista que normas e praticas mudam ao longo do tempo, bem como em
diferentes contextos politicos, midias e meios de comunicacdo. Grande parte da
atencdo nos estudos de jornalismo concentra-se em aspectos organizacionais e na
adocdo de processos tecnoldgicos e processuais. No entanto, a autoridade
jornalistica ndo pode ser compreendida sem enxergar o jornalismo também como
uma realizacdo cultural, deixando de lado as consideracdes necessarias capazes de
criar condicGes para que qualquer noticia seja aceita como um relato legitimo de

um evento.

Um olhar dirigido ao jornalismo como realizacdo cultural extrapola analises
de contelido de textos noticiosos ou de caracteristicas das organizacGes em que
esses materiais sdo produzidos, sem reduzi-lo apenas aos profissionais que o
elaboram. “As conceituacdes do jornalismo também devem abranger as tecnologias
que o facilitam, as fontes que contribuem para ele, os anunciantes que o financiam,
as corporacdes que o administram, o publico que o consome, os formuladores de
politicas que o moldam e os criticos que o criticam” (CARLSON, 2017, p. 37). Para
Carlson, o jornalismo ndo € meramente uma forma de transferéncia de informacéo
ou um conjunto de comunicadores profissionais, mas sim todo um contexto social
gue ultrapassa em muito o texto noticioso isolado. Os atores fazem culturas através
da acdo e, como qualquer outra forma cultural, o jornalismo € maleéavel e
contestado, moldado por dentro e por fora. Abordar o estudo do jornalismo
culturalmente envolve enfatizar as conexdes entre agdo e significado, e enfatizar

uma visdo sistémica que incorpore as relagdes entre diversos atores.



Encontrar noticias, seja por procura-las ou recebé-las por e-mail, em
newsletters ou até mesmo em mensagens privadas por WhatsApp ou Telegram, é
entrar em um relacionamento. Mesmo o ato mundano de ler, assistir ou ouvir as

noticias, como qualquer relacionamento, vem com uma série de expectativas.

Os jornalistas devem transmitir, registrar e interpretar eventos no
mundo, a grande maioria dos quais ocorre fora ou além do escopo da
experiéncia diaria do publico. O publico espera que os jornalistas
conhecam e comuniquem seu conhecimento. E espera-se que a noticia
seja um produto de qualidade, abrangente, verdadeiro e vital para a vida
publica (CARLSON, 2017, p. 32)

Colocamos muitas expectativas no jornalismo. Mas se o jornalismo deve ser
um cdo de guarda, como bem nomeou Nelson Traquina (2005a), trabalhando em
nome da sociedade, o Quarto Poder que responsabiliza o governo e funciona como
facilitador da democracia, para difundir novos conhecimentos cientificos e técnicos,
relatar noticias do cotidiano e oferecer um espaco para multiplas vozes, e um lugar
onde a sociedade da sentido a si mesma, precisa ter autoridade. Mas que tipo de
autoridade os jornalistas tém? Como estd o processo de transformacdo do
jornalismo e, por consequéncia, de sua autoridade, e 0 que isso significa para a
sociedade? A compreensao dessas questdes talvez passe pelo entendimento de que
a autoridade jornalistica seja como um pacto relacional estabelecido entre as partes
envolvidas (jornalistas, empresas jornalisticas, audiéncia/publico), cujas interacdes
sejam a base para que o jornalismo siga existindo e retome sua ameacada autoridade

em tempos de pds-verdade.

Em virtude de tantas controvérsias e contesta¢fes do jornalismo no cenario
atual, néo seria de todo equivocado abandonar uma visdo romantizada de que as
funcdes de reporteres e editores existem para ajudar uma parcela significativa das
pessoas a identificar o que € importante no mundo e dar sentido a isso. Talvez tenha
sido assim até o inicio da imprensa comercial, mas fato é que, atualmente, as
noticias do dia divulgadas pela midia tradicional somam-se o tempo real do Twitter,
0s acontecimentos de jornais locais, milhares de comentarios em redes sociais
online, tudo parte de um ecossistema midiatico que passou a dar um novo formato

ao mercado de noticias. Esse ambiente produz um excesso de dados que muito mais



desinforma do que informa e inegavelmente confunde o leitor/usuario com as

diversas tentativas de representar ou explicar o mundo.

Nessa realidade, a autoridade jornalistica tornou-se cada vez mais um ponto
de preocupacdo. As midias digitais trouxeram novas potencialidades e novos
players. Plataformas digitais e redes sociais online, por exemplo, sdo partes
indeléveis do ecossistema de noticias. As receitas com publicidade que sustentaram
0s meios de comunicacao tradicionais por décadas continuam a migrar para o

online, muitas vezes para longe de ambientes até entdo tradicionais de noticias.

A proliferacdo de sites de noticias fragmentou a atencdo coletiva outrora
comandada por jornais e redes de televisdo. Com ascensdo do jornalismo
automatizado, no qual programas de computador criam noticias por meio de
inteligéncia artificial, novas questdes foram introduzidas na legitimidade das
noticias. Para além das esferas técnica, organizacional ou econémica, é importante
entender como todos esses diferentes aspectos se unem para desencadear um
repensar mais fundamental do que é noticia e, mais ainda, de onde advém a

autoridade jornalistica nesse cenario contemporaneo.

Em primeiro lugar, é fundamental compreender o significado da autoridade
jornalistica, apesar de muitas vezes as referéncias a ela serem baseadas em um
significado inato superficialmente, quase que um “feeling”, muitas vezes conectado

a intuicdo que se tem de algo que confere credibilidade ou confianca.

1.2 A autoridade jornalistica

Para falar sobre autoridade é preciso olhar especialmente para duas de suas
dimensGes: a que envolve arranjos sociais hierarquicos; e as regras desse arranjo. O
avanco das organizagdes burocraticas modernas no século XX ndo era meramente
uma gestdo eficiente de grupos cada vez maiores, mas a transformacdo da

legitimidade de seus modos tradicionais para privilegiar a autoridade racional-legal.

A legitimidade da burocracia deve-se as regras que regem essa posicao.
A obediéncia a autoridade se desenvolve a partir da crenca de que 0
préprio sistema é legitimo e que as pessoas que ocupam cargos ha
burocracia aderem a essas regras. (CARLSON, 2017, p. 47).



Algumas premissas surgem na literatura sobre autoridade. E importante
reforcar que nosso foco aqui nessa tese estd na autoridade do jornalismo. De todo
modo, de maneira abrangente, ser uma autoridade significa, em sua forma mais
basica, que as “visdes ou declaragdes de alguém tém o direito de serem acreditadas™

(CARLSON, 2017, p. 43).

A primeira premissa do que significa ser uma autoridade possui um carater
relacionado a comunicacdo e da a quem a possui o direito de falar e ser ouvido. De
maneira equivocada, vemos com certa frequéncia os termos “autoridade” e “poder”
como sindnimos, ao ponto de se dizer: alguém “tem poder sobre” ou “tem
autoridade sobre”. Parte dessa confusdo pode estar ancorada na origem romana da
palavra “autoridade”, associada a trés termos distintos, cada um com sua prépria
nuance: auctoritas, potestas e potentia. O teérico politico H. Hopfl (1999) explica
como a fusdo de oradores e instituicbes da origem as qualidades que sustentam
reivindicagdes de autoridade: “experiéncia, conhecimento, compreens&o,
julgamento, prudéncia, habilidade, determinagdo, gravidade, um historico de
realizacbes e uma linhagem de eximios antecessores sdo todos decisivos para
auctoritas” (Hopfl, 1999, p. 220).

A autoridade comunicativa embutida na auctoritas foi traduzida de
diferentes maneiras. Hopfl (1999, p. 88) a define como a “capacidade de iniciar e
inspirar respeito” — concedendo aos seus possuidores autoridade moral sobre o
mundo, em contraste com o poder coercitivo ou legal. Sendo assim, auctoritas esta
vinculada ao contexto e, em certas situacdes, os falantes de posse de auctoritas estao

em posicdo de serem ouvidos como autoridades.

A segunda premissa € que a autoridade ndo é uma qualidade intrinseca de
uma pessoa ou instituicdo, mas uma relacdo assimétrica entre aqueles que tém
autoridade e aqueles que reconhecem (e concedem) essa autoridade. Carlson (2017)
afirma que R. B. Friedman sinaliza essa compreenséo relacional da autoridade ao
descrever a auctoritas como uma “dependéncia da 'conta' de outra pessoa” (ibidem,
p. 72) sob a condicdo de que a autoridade “sempre envolva acesso diferenciado”
(idem ibidem). Como acontece com lideres espirituais que medeiam a relacao entre

Deus e a comunidade.



Neste exemplo, a autoridade é tanto relacional quanto assimétrica (e
contextual). Essa dindamica geral é uma parte familiar da sociedade contemporanea
em que estruturas de conhecimento complexas dao origem a dependéncia de uma
ampla variedade de especialistas. Dependemos de médicos, advogados, cientistas,
contadores e uma série de especialistas para serem autoridades por causa das
desigualdades de acesso ao conhecimento, a instituicdes e a tecnologias. Por isso, é

possivel afirmar que a autoridade € sempre assimétrica.

Embora um grau de desigualdade seja fundamental para a autoridade, a
assimetria com relacdo a autoridade pode ser compreendida como concordancia e
ndo como coer¢do. Essa mecanica esta bem definida pelo socidlogo Richard Sennett
(2001), para quem a autoridade é um vinculo social — ou uma emog¢édo — que se
constroi entre desiguais. No ensaio “Autoridade”, Sennett (2001) nos diz que, ao
lado da fraternidade, da soliddo e do ritual, a autoridade constitui uma emocao
claramente social que se manifesta tanto nas suas formas tradicionais (autoridade
do pai de familia, do chefe, do dirigente politico) quanto na dimensdo de

revolta/resisténcia contra a figura de autoridade.

Mas entender como é a autoridade traz a tona uma terceira premissa: ela é
exercida por meio do discurso. Tratar a autoridade como algo material a ser
possuido, adquirido ou perdido seria um erro — mesmo que muitas vezes seja
descrito dessa maneira, coloquialmente. Para Sennett, autoridade ndo é uma coisa,
“€ um processo interpretativo que busca para si a solidez de uma coisa” (2001, p.
47). A linguagem reifica a autoridade ao trata-la como objeto, mas ndo podemos
apontar a autoridade, apenas a compreensdo de certas relacbes a partir da

autoridade.

Sendo assim, podemos considerar que o foco da autoridade esta encenado
no discurso, seja em individuos, organizacOes, textos e até mesmo na arte. Ela é
performativa, ligada a trocas entre um sujeito que reivindica autoridade e outro que
reconhece sua legitimidade. Seja por meio de uma fala politica ou de uma
reportagem, aqueles que discursam exercem sua autoridade recorrendo a
convencgdes comunicativas especificas do ambiente. No caso do jornalismo, a
performance esta no texto noticioso, mesmo quando se trata de radio ou TV, por

exemplo. Suas formalidades, seus padrGes e seu estilo, entre outras convengdes,



conectam-se diretamente a reafirmacédo da sua legitimidade, por meio de uma forma

narrativa que segue determinados padrdes e convengdes, convém lembrar.

Alsina (2009) concorda com o conceito de contrato de comunicagdo de
Charaudeau (2013) e compreende a relagdo entre jornalista e publico como uma
espécie de “contrato fiduciario social e historicamente definido”. Para ele, esse
contrato esta baseado em “atitudes epistémicas coletivas, que foram se compondo
através da implantacdo do uso social da midia como transmissores da realidade
social de importéncia publica” (2009, p. 47). Ele acrescenta que a midia é a primeira
que realiza uma pratica continua de autolegitimacao para reforcar esse papel social”
(idem ibidem). No entanto, o tal “contrato fiduciario” ndo pode ser imposto: “A
midia precisa lutar dia ap06s dia para ter sua credibilidade renovada e para renovar,
também, esse contrato pragmatico fiduciério. A informacéo da midia precisa da
confianca dos leitores, porque o discurso informativo deve gozar de credibilidade
(ALSINA, 2009, p.48).

Se tomarmos a perspectiva foucaultiana de poder, em que “as relagdes de
poder se exercem por meio da producdo e da troca de signos” (FOUCAULT, 1977,
p. 172), é possivel compreender o carater de producéo do poder. Dessa maneira, 0
autor contrapde definitivamente a tese marxista de que o poder sO é exercido
mediante violéncia ou imposi¢édo de ideologia. Esse poder produtivo gera saberes,
e ambos estdo conectados em um movimento continuo de geracdo poder-saber na
medida em que “ndo ha relagdo de poder sem a constituigdo correlata de um campo
de saber, nem saber que ndo suponha e nao constitua, a0 mesmo tempo, relacées de
poder” (Ibidem, p. 30).

Para Foucault é justamente no discurso que reside a relagdo poder-saber, e
essa articulacdo propicia a producdo de efeitos de verdade. Ao pensarmos que
“vivemos em uma sociedade que produz e faz circular discursos que funcionam
como verdade, que passam por tal e que detém, por este motivo, poderes
especificos” (FOUCAULT, 1979, p. 231) é possivel compreender o discurso como

locus para a encenacgéo da autoridade, como explicitamos acima.

O tema da verdade é uma constante na obra de Foucault, para quem verdade

e poder caminham juntos. Em “A Coragem da Verdade”(2009), o autor busca



entender a histéria da verdade olhando para dois pontos. O primeiro atém-se a
historia interna da verdade, ou seja, os elementos que regulam o discurso através da
historia das ciéncias. O segundo seria uma histdria externa da verdade, situada nos
jogos tensionados nos relacionamentos e subjetividades a que a verdade se submete
em estruturas sociais de poder.
Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica geral” da
verdade, isto &, os tipos de discursos que ela aceita e faz funcionar como
verdadeiros; 0s mecanismos e as instancias que permitem distinguir os
enunciados verdadeiros ou falsos, a maneira como se sancionam uns e
outros, as técnicas e os procedimentos que sdo valorizados para

obtencédo da verdade, o estatuto daqueles que tém a funcéo de dizer o
que funciona como verdadeiro. (FOUCAULT, 2009, p. 112)

Michel Foucault (1979) relata ainda que o poder deve ser compreendido,
primeiro,
...como a multiplicidade de correlagdes de forgas imanentes ao dominio
onde se exercem e constitutivas de sua organizacdo; o jogo que, através
de lutas e afrontamentos incessantes as transforma, reforca, inverte; 0s
apoios que tais correlacbes de forca encontram umas nas outras,
formando cadeias ou sistemas ou ao contrario, as defasagens e
contradi¢Bes que as isolam entre si; enfim, as estratégias em que se
originam e cujo eshogo geral ou cristaliza¢do institucional toma corpo

nos aparelhos estatais, na formulacdo da lei, has hegemonias sociais.
(FOUCAULT, 1979, p. 88).

Essa abrangéncia do poder em Foucault perpassa tanto as acdes realizadas
por aqueles que buscam autoridade quanto a aceitacdo voluntaria daqueles que estao
sendo influenciados por essa autoridade. Poder e saber sdo dois conceitos centrais
do pensamento de Foucault que caminham lado a lado. Assim, a autoridade
constituida pelo campo jornalistico estd representada pela “produgdo e circulagao
de discursos que funcionam como verdade, que passam por tal e que detém, por
este motivo, poderes especificos”: “A integracdo estratégica desses discursos

implica na producéo de efeitos de verdade” (AGUIAR, 2020, p. 285).

Na sociedade, algumas instituicdes acabam por serem “eleitas” como
emissoras de uma verdade socialmente acordada e aceita, e alcadas a fungdes
guardids da verdade, como o Jornalismo, o Direito e a Medicina, por exemplo. No

campo da Histéria (ou da Historiografia), a autoridade também vem sofrendo abalos



intensos. “Nazismo de esquerda”? ou distor¢des para justificar a violéncia da
ditadura no Brasil s&o apenas dois dos exemplos largamente utilizados nos tempos
de pds-verdade para minar o campo da historiografia como detentor do saber de
construcdo de narrativas sobre 0s acontecimentos no tempo, passando a ser apenas
uma das formas de contar a histéria. Abre-se, assim, uma nova realidade com a qual
também os historiadores tém que aprender a lidar. Como alvos de ataques da
extrema direita, no Brasil, os professores de maneira geral, e em especial os de
Histdria, sofreram interferéncias em sua autonomia profissional com a criacao, em
2004, do movimento Escola sem Partido?*, que quer fazer parecer crime a liberdade
de ensino dos professores a partir de argumentos de uma suposta doutrinacéo

ideoldgica exercida sobre as criancas.

1.3 Verdade como valor

A busca da “verdade” como valor jornalistico pode ser encontrada na
primeira tese sobre jornalismo apresentada por Tobias Peucer a Universidade de
Leipzig, na Alemanha, em 1690. Nela, Peucer menciona tanto intencdo de se dizer
a verdade quanto enfatiza a importancia de apurar, verificar. Tratando das “relagdes
e relatos de novidades”, Peucer aponta caminhos seguidos apenas séculos mais
tarde pelos contemporaneos estudiosos dos assuntos que hoje organizamos em uma

Teoria do Jornalismo.

O contexto em que Peucer desenvolveu sua tese era 0 de mudanca politica
e social, com uma sociedade mexida pela Reforma Protestante, que cobrava
desenvolvimento pessoal com foco na educacao, trazendo propostas de uma nova
ética a guiar os negocios, a politica e as relagcdes. Era também o tempo de ascensdo
da burguesia, que reivindicava mais participacdo no espaco publico. Em seu
trabalho, Peucer demonstrou ser, segundo Sousa (2004, p. 34), “um observador

sagaz da diversificada imprensa informativa da época em que viveu, que elevou a

23 Deturpagdes como essa, de que 0 nazismo era um regime de esquerda, sdo passiveis de encontrar,
inclusive, em veiculos de imprensa, como em https://www.gazetadopovo.com.br/rodrigo-
constantino/nazismo-o-filho-que-a-esquerda-nao-assume/ Acesso em 05/12/2020

24 Disponivel em http://escolasempartido.org/quem-somos/ Acesso em 05/12/2020
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condicdo de objeto de estudo, propondo uma primeira ‘teoria do jornalismo’ num

tempo em que ainda nem sequer se falava em jornalismo”.

Para Kovach e Rosenstiel (2004), a busca da verdade € o que diferencia o
jornalismo de todas as outras formas de comunicacdo. Eles refutam a apresentagéo
do jornalismo como “espelho da realidade” e afirmam que a verdade deve ser

entendida como um “objetivo” (2004, p. 73).

A gquarta premissa encontrada na literatura sobre autoridade é que ser uma
autoridade envolve o controle institucional sobre o conhecimento dentro de um
dominio limitado que é reconhecido como autoritario por outros. Esse processo
constitui o cerne do trabalho de Paul Starr sobre a profissionalizagdo da medicina.
Por meio da aquisicdo de conhecimentos técnicos sobre o corpo e da consolidagéo
de procedimentos, os médicos se estabeleceram como os arbitros legitimos da
salde. Mas os médicos ndo sdo uma autoridade no sentido dado acima (o que Starr
chama de ‘“autoridade social”). Eles possuem ‘“autoridade cultural” ou “a
probabilidade de que definicdes particulares da realidade e julgamentos de
significado e valor prevalecam como validos e verdadeiros” (STARR, 1982, p.
145). Como conhecedores autorizados, os médicos sdo ouvidos em questbes de
salde; e quem esta fora do dominio desse saber especifico acaba por acatar sem

muito questionamento.

O perigo desse mau uso da autoridade pode ser constatado durante a
pandemia de covid-19, em que diversos médicos declaravam apoio a condutas
contrarias ao que era preconizado pela Organizacdo Mundial de Saude (OMS),
como uso preventivo de medicamentos ja identificados como indcuos e prejudiciais,
se usados fora de seus contextos farmacoldgicos. Mesmo considerado uma
instituicdo nao-oficial, vale registrar a existéncia do World Council for Health,
criado por um grupo de médicos espalhados pelo mundo, entre eles o canadense

Mark Trozzi, conhecido por ter se posicionado contra as vacinas para covid-192°.

O site da entidade é repleto de informagdes falsas, como a de que gravidas

teriam abortado ap06s receberem a vacina. O contetddo foi checado pela Agéncia

25 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2022/04/sem-aval-da-oms-
conselho-mundial-de-saude-espalha-desinformacao-sobre-vacina.shtml. Acesso em 08/10/2022
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Lupa e classificado como “falso”?®. Mesmo assim, como duvidar do que um grupo
de médicos provenientes de diversos paises orienta como “verdade”, ja que estdo
imbuidos dessa aura de autoridade? Esse questionamento pode fazer parte das
alegacbes da populacdo para respaldar comportamentos contrarios as
recomendacdes da OMS. S6 que a propria OMS indica a “procura por autoridade

de saude local e profissionais de saude”?’.

A premissa final de Carlson (2017) para pensar sobre autoridade € que ela
estd sempre aberta a contestacdo e a mudanca. Como alguns exemplos, a autoridade
dos médicos foi desafiada por defensores da antivacinacdo, a autoridade dos
cientistas enfrenta a desconfianca de fundamentalistas religiosos, politicos e outros
céticos, tudo isso numa lista sem fim. Vimos isso de perto na pandemia de covid-
19, em diversas partes do mundo. A contestacdo da validade do discurso de
autoridade (seja o cientifico, o institucional ou o jornalistico em questdo)

transformou-se em uma constante nesses tempos.

A passagem dessas premissas que definem a autoridade em geral para o caso
especifico da autoridade jornalistica comeca com uma definicdo sensivel a seus
varios componentes e suas interrelacdes: “autoridade jornalistica ¢ uma relagdo
contingente na qual certos atores possuem o direito de criar conhecimento
discursivo legitimo sobre eventos no mundo para outros” (CARLSON, 2017, p. 54).
Embora a concisdo dessa definicdo permita ambiguidade, essa afirmacdo fornece o

ndcleo da teoria relacional da autoridade jornalistica desenvolvida pelo autor.

Carlson (2017) enfatiza os principais componentes da autoridade, incluindo
o carater fundamentalmente social da autoridade jornalistica, sua dependéncia do
contexto e a continua reconstrucdo dessas relacées por meio de intera¢fes entre um
conjunto flutuante de diversos atores. A partir desse centro tedrico, ele desenvolve
ainda mais a teoria relacional da autoridade jornalistica por meio de uma atencéo

cuidadosa a outros aspectos, como a relacdo de troca entre jornalista e publico;

%6 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/02/08/verificamos-vacina-aborto-
gestantes-pfizer/. Acesso em 08/10/2022

27 Disponivel em https://www.who.int/pt/emergencies/diseases/novel-coronavirus-2019/advice-
for-public. Acesso em 15/10/2022
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padrdes discursivos; controle sobre o conhecimento; e equilibrio entre durabilidade
e maleabilidade.

Sem davida que as tecnologias digitais trouxeram facilidades para o trabalho
jornalistico, mas trouxeram consigo o outro lado da moeda, o de estreitar a distancia
entre produtores e consumidores de informacédo, desafiando a reivindicacédo de
autoridade por parte dos profissionais jornalistas. Bardoel e Deuze (2001) apontam
alguns aspectos — como customizacgéo de contetdo, interatividade e possibilidades

de multimidia — como forte interferéncia na relacao dos jornalistas com a audiéncia:

O jornalismo em rede pode muito bem mudar a relagcdo entre os
jornalistas e seu publico de uma maneira fundamental que afeta a
profissdio como um todo. Suas principais caracteristicas como ja
mostramos antes parecem refletir claramente um deslocamento do
equilibrio de poder entre fornecedores de informacdo e usuarios
(BARDOEL; DEUZE, 2001, p.8).

A audiéncia troca sua atencdo com os jornalistas pelo retorno de
conhecimentos sobre eventos fora de sua experiéncia. Essa troca forma a base da
“relagdo de autoridade” do jornalismo entre um ator jornalistico (que tem
conhecimento) e o publico (que ndo tem). Nesse movimento, a assimetria dos
jornalistas com suas audiéncias surge pela condi¢do de “distanciamento”, para usar
o termo de Jay Rosen (1999), em que sdo apresentadas noticias que acontecem fora
do campo de observacédo do publico.

Um exemplo dessa desigualdade de acesso € o ato do testemunho. Os
jornalistas estdo presentes onde o publico ndo esta. Isso pode ocorrer em locais fora
dos limites para a maioria, como conflitos armados, ou quando simplesmente ndo
podemos comparecer, como em audiéncias publicas, ou onde queremos estar
presentes indiretamente, como em partidas de futebol. Isso denota que jornalistas
desfrutam das situa¢fes com acesso desigual. Por sua vez, a dependéncia do publico
em relacdo as informacoes coletadas a partir desse acesso molda sua relagdo com o

jornalismo.

No entanto, o distanciamento por ele mesmo néo é suficiente para garantir
a autoridade. Os jornalistas se destacam como um grupo distinto em grande parte

por meio de reivindicacbes de profissionalismo. A articulagdo entre



profissionalismo e autoridade cultural tem uma trajetdria historica, e “as normas
profissionais, além da confianca dos leitores na capacidade do jornalismo de
cumpri-las, garantem legitimidade ¢ autoridade cultural ao jornalismo”, como nos
lembra Tong (2018, p. 257). A adocdo de regras de objetividade e imparcialidade
durante o século XX marcou uma mudanca consideravel em relacdo a imprensa de
opinido, até entdo vigente. Em muitos aspectos, a profissionalizacao foi um esforgo
para elevar o jornalismo ao status de outras profissdes, no que se refere ao aumento
da autoridade. A criacao de escolas de jornalismo e a luta pela exigéncia do diploma

para o exercicio da profissao, no Brasil, ajudam a confirmar esse esforco.

Entre idas e vindas, um decreto de 1943 adicionou a criacdo dos cursos de
jornalismo no ensino superior as regulamentacdes da profissdo, mas foi apenas em
1947 que teve inicio o primeiro curso, na Fundacao Casper Libero (SP), e somente
em 17 de outubro de 1969 foi publicado o Decreto-Lei n® 972 que estabeleceu a
obrigatoriedade do diploma superior de Jornalismo para o exercicio da profissdo no
Brasil. Os profissionais que comprovaram exercicio da profissdo antes de 21 de
junho de 1969, bem como os que se formaram ou viriam a se formar em
Comunicacéo Social, estariam enquadrados na definicéo de jornalista profissional.
Essa iniciativa colaborou para a valorizacdo da profissao no pais. Por maioria, em
17 de junho de 2009, a profissao sofreu revés com o fim da exigéncia do diploma
determinado por julgamento no Supremo Tribunal Federal (STF). O Plenério do
STF decidiu que é inconstitucional ndo s6 a exigéncia do diploma de jornalismo,
como também do registro profissional no Ministério do Trabalho?®. Em resposta a
essa decisdo, foi apresentada, em 2012, a Proposta de Emenda Constitucional (PEC
206/2012) que prevé o restabelecimento da necessidade do curso superior
especifico para atuar profissionalmente. A PEC aguarda por tramitacdo para ir a

votagdo no Congresso.

Mesmo que a profissionalizacdo no jornalismo careca das qualidades de
delimitacdo exercidas pelas profissdes classicas, como Direito e Medicina, 0s
beneficios do status profissional como meio de buscar autoridade sdo claros. A

profissionalizacdo fornece uma prescri¢cdo normativa de como os jornalistas devem

28 Disponivel em https://www.jusbrasil.com.br/noticias/stf-derruba-exigencia-de-diploma-para-o-
exercicio-do-jornalismo/1362220. Acesso em 10/04/2022
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se comportar, uma compreensdo compartilhada de préaticas aceitaveis e uma
organizacdo das préaticas jornalisticas — com hierarquia e codigos proprios. Essa
combinacéo legitima o trabalho dos jornalistas e ajuda a estabelecer limites entre
jornalistas e nd&o-jornalistas. Essa legitimidade, para Tong (2018), vem da
“aceitacdo do publico de que o jornalismo tenha autoridade cultural na coleta,
produgdo e disseminagdo de informacdes confidveis e na defini¢do da realidade”
(TONG, 2018, p. 257). Muito dessa legitimacao da atividade jornalistica vem pelo
discurso (VOS e THOMAS, 2018; GOMES, 2009), justamente por ndo possuir
tracos capazes de diferencid-la de outras profissbes, como ja comentamos
anteriormente. Nesse sentido, o jornalismo depende de uma construgédo discursiva

de normas e padrdes profissionais para estabelecer suas fronteiras.

Christofoletti (2019) nos lembra de que a autoridade jornalistica existe
porque os jornalistas “operam a linguagem da comunicac¢do de massa, tém acesso a
fontes credenciadas sobre diversos assuntos e sdo reconhecidos como legitimos
contadores de histdrias da vida cotidiana” (CHRISTOFOLETTI, 2019, p. 59) . No
entanto, a atividade jornalistica depende da instancia de recepg¢do para confirmar
sua legitimidade, num processo que nao pode ser imposto, mas sim, de “negociagao
com o leitor, que o reconhece e legitima discursivamente, a partir desse contrato de

comunicagdo, que € tacito, mas efetivo” (STORCH, 2009, p.68).

A producdo e o consumo de noticias estdo entrelacados de modo que as
praticas que fundamentam a producdo de noticias conttm em si nocGes
incorporadas de formas de conhecimento e de visdo de mundo. Isso é perceptivel
especialmente porque a forma como um texto noticioso é criado acaba por
encaminhar como ele deve ser lido. Os pressupostos contidos na l6gica profissional
do jornalismo também se estendem as suas relacbes com outros atores sociais fora
da redacdo, incluindo fontes noticiosas, instituicbes publicas e privadas,

anunciantes, entre outros.

Uma perspectiva relacional da autoridade jornalistica deve ser sensivel a
como diferentes atores se posicionam, numa relacdo de autoridade que ndo é
estatica, mas algo que surge a partir de uma producdo discursiva continua. A
autoridade comunicativa do jornalismo é mediada por textos noticiosos.

Reconhecer isso convida a um exame mais atento de como a forma dos textos



noticiosos — suas convengdes formais, estilo visual e assim por diante — agem tanto
para comunicar significados sobre os eventos cobertos quanto para sinalizar a

legitimidade do relato noticioso. Sobre isso, Franciscato (2005) nos lembra que:

A instituigdo jornalistica conquistou historicamente uma legitimidade
social para produzir, para um publico amplo, disperso e diferenciado,
uma reconstrucdo discursiva do mundo com base em um sentido de
fidelidade entre o relato jornalistico e as ocorréncias cotidianas
(FRANCISCATO, 2005, p.167).

Teun van Dijk (1987) considera a noticia um “ato de fala de afirmagdo” —
os jornalistas apresentam suas historias como factuais. Epistemologicamente, esse
senso de factualidade é alcancado em grande parte por meio de préaticas de
fornecimento que favorecem citacGes diretas ou frases de efeito. Em vez de
argumentacgdo, as noticias adotam um estilo narrativo declaratério baseado na

capacidade dos jornalistas de aderir a convencGes estabelecidas.

Fora dos espacos editoriais e de opinido, o conteudo noticioso raramente
utiliza a persuasdo como seu principal modo de abordagem. Um obituério ndo
convence o leitor de que alguém morreu. No caso da noticia, ela ndo é meramente
uma recitacao de fatos desconexos, mas uma forma narrativa que segue padrdes e
convengoes particulares. Por isso, € possivel dizer que “a autoridade jornalistica

ndo pode ser separada das formas de noticias” (CARLSON, 2017, p. 67).

No entanto, Carlson (2017) alerta para o cuidado fundamental de evitar
examinar o discurso noticioso de dentro do vocabulario normativo do jornalismo.
Aspectos narrativos muitas vezes ficam desarticulados na linguagem normativa do
jornalismo de factualidade e objetividade. “No fundo, as noticias sdo historias, e
examinar os jornalistas como contadores de histdrias traz a tona atributos para além
da profissdo que moldam a autoridade jornalistica”, (CARLSON, 2017, p. 69). Por
exemplo, noticias em TV criam um nivel de intimidade por meio de suas

convencdes visuais que precisam ser entendidas em seus proprios termos.



1.4 Autoridade maleavel e mais aberta a contestacéo

Para buscar dar conta do porqué as noticias serem como sdo, Traquina
(2005a) organizou boa parte das vérias teorias que tentam responder a essa
questao/inquietagdo. Ele destaca que o termo “teoria” poderia ser discutivel,
“porque pode também significar aqui somente uma explicacdo interessante e
plausivel, e ndo um conjunto elaborado e interligado de principios e proposigdes”
(TRAQUINA, 20054, p. 146), além de as teorias ndo serem excludentes entre si, ou
seja, “ndo sao puras ou necessariamente independentes umas das outras” (idem,

ibidem).

Na selecdo feita pelo autor, as teorias construcionistas aplicam-se ao que
Carlson (2017) aponta ao relatar uma certa intimidade entre a audiéncia e as noticias
de TV, por exemplo. Com a emergéncia das pesquisas em jornalismo nos anos de
1970, a perspectiva das noticias como construgdo surgem como um novo
paradigma. Nomes como Stuart Hall (1978), Gaye Tuchman (1978) e Berger e
Luckman (2013) séo parte do grupo de pesquisadores do jornalismo que dedicam
esse novo olhar ao fazer noticioso. Esse novo paradigma se opde a ideia das noticias
como “distor¢ao” ou como reflexo da realidade da sociedade, caso da teoria do
espelho. Mais do que isso, os estudos que consideram a parcialidade das noticias,
como as teorias construcionistas, sequer consideram a teoria do espelho — ela é
“claramente rejeitada” (TRAQUINA, 20053, p. 168).

Isso acontece por muitos motivos, um deles é que ndo ha como distinguir a
realidade das noticias que devem “refletir” essa realidade, uma vez que as noticias
ajudam a construir a prépria realidade. Outro ponto, segundo Traquina, estd na
linguagem, uma vez que nao ha linguagem neutra. Por isso, “a propria linguagem
ndo pode funcionar como transmissora direta do significado inerente aos
acontecimentos” (idem, p. 169). Por fim, o fato de que a midia estrutura “sua
representacdo dos acontecimentos, devido a fatores organizativos do trabalho
jornalistico, limitacGes orgamentais, a propria maneira como a rede noticiosa é

colocada para responder a imprevisibilidade dos acontecimentos” (idem, ibidem).

Ao contrario do que possa parecer, entender as noticias como construcao

n&o significa dizer que elas sejam uma fic¢do, como pontua Traquina. No entanto,



muitos profissionais do campo jornalistico insistem em ndo considerar as noticias
dessa forma, apesar de referenciarem, em “jornalés, que se tratam de historias, ou
seja, “narrativas marcadas pela cultura dos membros da tribo e pela cultura da
sociedade onde estdo inseridos, sendo necessario mobilizar todo um saber de
narracdo” (TRAQUINA, 2005a, p. 174). Para Bird e Dardenne (2016):

Considerar as noticias como narrativas ndo nega o valor de considera-
las como correspondentes da realidade exterior, afetando ou sendo
afetadas pela sociedade, como produto de jornalistas ou da organizacéo
burocratica, mas introduz uma outra dimensao as noticias, dimensao
essa na qual as “estorias” de noticias transcendem as suas fungdes
tradicionais de informar e explicar. (BIRD e DARDENNE, 2016, p.
361)

Além disso, na perspectiva construcionista, ha o enquadramento do
acontecimento, que se da em escolhas editoriais e narrativas, sendo elas a
construcdo do texto (piramide invertida), as perguntas do lead (quem, quando, onde,
0 que, por qué), a selecdo do que entra e do que fica de fora do texto final. Tudo
isso feito a partir de uma costura narrativa que “constroi o acontecimento e constroi
a realidade” (CAREY apud TRAQUINA, 2005a, p. 174). Esses enquadramentos,
por si s, ja sdo orientados pela “realidade” do jornalista, pelo repertdrio construido
no cotidiano no qual esta inserido. Dessa maneira, fica contestada a visdo de que
os jornalistas sejam observadores passivos. Ao contrario, sdo “participantes ativos

na construcao da realidade” (TRAQUINA, 2005a, p. 174).

Retomando a ideia de jornalismo como forma de conhecimento, ja em 1940,
Robert Park (2008) reconhecia a importancia de assim considerar as noticias, bem
como os desafios em diferenciar o jornalismo das atividades produtoras de
conhecimento da histdria, filosofia e ciéncia. O socidlogo colocou as noticias dentro
de um continuum delimitado pelo conhecimento mais fugaz e pelo conhecimento

mais envolvido.

Rejeitando imagens de audiéncias noticiosas e contemplando de forma
minuciosa o conhecimento que os jornalistas produzem, Park admite que a atencao
do publico “em condi¢cdes normais ¢ vacilante, instavel e facilmente distraida”.
Dada essa restri¢éo, Park (2008) reconhece a noticia como uma forma de percepcao

mediada: “Ela ndo tanto informa, mas orienta o publico, dando a todos o



conhecimento sobre o que estd acontecendo” (PARK, 2008, p. 13). Essa visdo pode
limitar a profundidade do conhecimento contido em qualquer relato jornalistico,
mas torna seu alcance mais acessivel ao publico. Aceitar o conhecimento de alguém
sinaliza um “duplo endosso” do préprio conhecimento e da legitimidade daquele
que adota o conhecimento. A capacidade das noticias de atingir um publico amplo
é central para a reivindicacdo do jornalismo de circular historias compartilhadas

coletivamente.

Tratar o jornalismo como uma atividade produtora de conhecimento suscita
questionamentos sobre sua base epistemoldgica, ou 0 que Mats Ekstrom (2002)
chama de “regras, rotinas e procedimentos institucionalizados que operam dentro
de um cenério social e decidem a forma do conhecimento produzido e as
reivindicagdes de conhecimento expressas (ou implicitas)” (EKSTROM, 2002,
p.2). Operacionalmente, procedimentos estabelecidos possibilitam a producao
consistente de reivindicacfes de conhecimento — as noticias. Os jornalistas seguem
regras e rotinas institucionalizadas da profisséo. Esses procedimentos séo mais do
que apenas funcionais; eles servem para justificar por que essas praticas dao suporte
as reivindicacbes de conhecimento. Tal justificativa € necessaria uma vez que a
noticia é reconhecida ndo como um espelho dos eventos, mas como um modo
particular de contar historias, baseado na pretensao de fornecer um relato preciso.
A legitimidade do jornalismo como forma de produzir relatos veridicos de eventos
no mundo esta vinculada a seus procedimentos e normas, bem como no resultado
disso em textos noticiosos, especialmente a partir da exposicdo de uma fonte citada

ou um video de um evento, “comprovando” que o relato ¢ veridico.

Para que os jornalistas produzam conhecimento, o publico deve reconhecer
legitimidade em seus procedimentos. Assim, os jornalistas conquistam autoridade.
Os jornalistas ndo podem forcar o publico a aceitar suas contas, mas devem confiar
na aceitacdo publica do conhecimento jornalistico. Mesmo que os jornalistas criem
conhecimento, suas diferencas com as tais profissdes baseadas no conhecimento,
como Medicina ou Direito, levantam questdes sobre se eles podem atuar como uma
autoridade. Nesses outros campos, ser uma autoridade requer o dominio de saberes
particulares e conhecimento especializado que as pessoas de fora desse circulo ndo

compreendem. Mas a autoridade jornalistica ndo se baseia na demonstracdo ou



dominio do conhecimento esotérico. De maneira geral, o discurso noticioso deve
ser construido de forma a ser facilmente acessivel e compreendido dentro de uma
sociedade heterogénea em termos educacionais, como é o caso da brasileira. Por
isso, talvez faca mais sentido perceber a questdo da autoridade jornalistica a partir
dos tais codigos de conhecimento coletivo que estdo na base da construcdo da
noticia e dos quais trata Zelizer (1992). Mais do que nunca, uma linguagem simples,
direta e objetiva é capaz de aproximar o jornalismo da audiéncia e, por tabela,

conquistar um espaco de autoridade no saber narrativo de historias.

O jornalista é uma autoridade nesse saber e isso o difere de outros produtores
de conhecimento. Jornalistas sem experiéncia em determinada &rea de assunto
podem reivindicar experiéncia na interacdo com as fontes, no exame de documentos
e no acompanhamento de audiéncias. No entanto, os esforcos para compreender o
controle do conhecimento jornalistico devem ter o cuidado de ndo amalgamar toda
a préatica jornalistica. O jornalismo abrange uma ampla variedade de formas de
noticias em diferentes midias, o que da origem a uma diversidade de abordagens.
Transitar do tom declaratério de uma noticia tradicional para uma voz parcial de
uma coluna de opinido altera a forma como o conhecimento é produzido e, portanto,
a maneira como as reivindicacOes de autoridade é feita. Essas nuances desafiam o
dominio do jornalismo sobre o conhecimento, pois podem comprometer a aceita¢ao

do publico em relagcdo ao conhecimento dotado de autoridade.

Esse ponto ajuda a explicar a autoridade jornalistica como maleavel e mais
aberta a contestacdo, especialmente em tempos de pos-verdade e de alto grau de
conexdo tecnoldgica, que permitem que qualquer cidaddo produza conteddo —

muito embora produzir contetido néo seja, necessariamente, fazer jornalismo.

A introducdo continua de novas tecnologias de midia transformou o terreno
das noticias, como ja vimos anteriormente. A depender da época, respostas a
pergunta de Jay Rosen (1999) "para que servem os jornalistas?" irdo variar. O
movimento dos jornalistas em dire¢do a profissionalizagdo alterou tanto as praticas

de noticias quanto os entendimentos normativos relacionados a essas praticas.

A ambiguidade da defini¢do do jornalismo como entidade coletiva tornou-

se cada vez mais preocupante no seculo XXI. A convergéncia de midia borrou as



fronteiras que separavam plataformas digitais de espagos noticiosos, tornando tudo
uma Unica coisa. A interacdo trazida pela tecnologia e pelas midias sociais alterou
a natureza da participacdo da audiéncia, frequentemente assediada por algoritmos
que customizam o que cada um deve ler/acessar. Talvez o desenvolvimento de
formas de noticias caia nesse padrdo na préxima década, tornando muito da atual
apreensdo sobre o jornalismo estranhamente deslocada. Ou, como David Ryfe
(2012) se pergunta, pode ser que o jornalismo esteja “se desfazendo” em uma

profusédo de diferentes formas de noticias.

Em 2012, um ambiente de midia emergente apontava para uma nova
realidade hibrida ainda incapaz de ser perfeitamente projetada, na ocasido. Chris
Anderson, Emily Bell e Clay Shirky (2013) levantaram essa questdo em sua
explora¢do do que chamam de “jornalismo pds-industrial”. Olhando para o futuro
proximo, os autores vislumbravam “o continuo enfraquecimento da propria ideia
do que constitui noticia e, portanto, o que constitui uma organiza¢ao noticiosa”
(ANDERSON et al, 2013, p. 12). Nesse ambiente, torna-se menos claro o que se
quer dizer ao direcionar ao jornalismo. O desenvolvimento de novas formas de
noticias ocorre em conjunto com a elaboracéo retérica de ideias inovadoras do que
o jornalismo deveria ser. Para 0s autores, apesar de ainda haver muitas incégnitas,
era indiscutivel que jornalismo ganhasse uma nova forma de exercicio de atividade,

mesmo que mantendo sua esséncia.

As caracteristicas da autoridade jornalistica até aqui citadas aparecem
emaranhadas na incerteza. O uso do argumento baseado na profissionalizagdo para
justificar uma relacdo assimétrica com o publico se sustenta justamente porque o
jornalismo continua se fragmentando e adotando novas formas. Sem falar na
realidade brasileira que, no presente momento nao exige o diploma para o exercicio
da profisséo. A pressao pelo jornalismo participativo levanta muitas questdes sobre
a relacdo jornalista-audiéncia e sua influéncia na autoridade jornalistica. A
tecnologia digital em rede alterou essa dindmica por meio de praticas emergentes
como “reporter-cidadao”, ampliando as vias de expressdo publica e multiplicando
0 numero de comunicadores. Indiscutivelmente, o apelo por um jornalismo mais
participativo tem contribuido para uma reducéo cada vez maior da assimetria entre

o0 jornalismo e a audiéncia, pois alargou-se o acesso a fatos e fontes de informacéo.



Embora o espago dos jornalistas na sociedade resista, as alegagdes de que o
status profissional dos jornalistas Ihes confere onipresenga ou uma posicéo social
acima do restante da sociedade certamente ja ndo atendem aos anseios do publico,
além de suscitarem muitas criticas. Essas tendéncias apontam para o refazer da

relacdo de autoridade entre jornalistas e audiéncia, embora ndo de forma unilateral.

A ascensdo da audiéncia produtiva também altera as conexdes entre
autoridade jornalistica e discurso. Tratar a autoridade jornalistica como algo a priori
abre para o questionamento do que acontece quando as formas de jornalismo se
multiplicam e se disseminam. Se discurso e performance estdo ligados, significa

que diferentes estilos discursivos correspondem a diferentes tipos de performances.

Isso sem deixar de citar uma ampla gama de comunicadores que desafia cada
vez mais o controle dos jornalistas sobre o conhecimento. Enquanto as profissées
do conhecimento classicas sdo capazes de usar o controle sobre o conhecimento
para manter o controle dos saberes proprios a profissdo, o jornalismo esta
permanentemente aberto a concorréncia. Como exemplo, cada cidaddo possui um
smartphone capaz de filmar e transmitir acontecimentos a sua frente, que podem
eventualmente circular pela midia de noticias ou por meio de redes sociais online
privadas, como Whatsapp e Telegram. “Tornamo-nos todos repdrteres, redatores e
fotografos” (Sodré e Paiva, 2011, p. 28).

A colaboracéao do publico com a midia ndo é nenhuma novidade, no entanto.
Atendimento ao leitor, secdo de cartas e, mais recentemente, o préprio uso de
aplicativos de mensagens para envio de reclamacdes se constituem como praticas

usuais das redacdes.

O primeiro jornal impresso com espa¢o dedicado ao cidaddo foi
publicado em 1690, em Boston, nos EUA. Intitulado Publick
Occurrences Both Forreign and Domestick, o pioneiro multipage
americano, que s resistiu a primeira edicdo, foi impresso com uma de
suas quatro paginas em branco para que A idéia era que o leitor
produzisse ali suas proprias narrativas sobre os fatos ou comentasse as
noticias, passando o jornal adiante com suas observacdes. (AGUIAR e
BARSOTTI, 2014, p. 44)

Com o ambiente digital e a universalidade da internet esse cenario se

ampliou, de fato, ao ponto de os leitores se transformarem em colaboradores de



conteddo, o que levou Aguiar e Barsotti (2014) a proporem uma nova nomenclatura

que defina essa audiéncia que pratica o que eles chamam de “jornalismo amador”

(idem, ibidem).

A proposta vem da inquietacdo dos autores com o uso de diversos termos
empregados com pouco rigor metodoldgico para identificar a participagdo do
publico na produgdo de noticias, como jornalismo participativo/colaborativo, open
source, cidaddo, civico, muitas vezes aplicados como sinénimos ou capazes de

suscitar mais uma interpretacao.

Ao constituirem essa definicdo, os autores percorrem as diversas iniciativas
de jornalismo amador que vao desde experiéncias ndo remuneradas, passando por
aquelas em que esses produtores recebem financeiramente pelo envio de conteudos,
até as mediadas por jornalistas profissionais, estes responsaveis pela selecdo de
fatos e edicdo do material. Entre os jornais tradicionais, o primeiro a ter uma se¢ao
feita com material enviado pelos leitores foi O Globo, com a se¢do Eu-reporter,
inaugurada em 2006. Em coberturas jornalisticas locais (das ocorréncias da cidade),
a participacédo do cidadao no papel de jornalista amador pode ser muito bem-vinda,

pois permite receber informagdes de diversos locais.

No caso do jornalismo open source, termo criado por Brambilla (2005), ha
um paralelo com os softwares de fonte aberta, sequindo a mesma légica em que o
publico € o principal produtor de conteddo de diversos formatos (artigos,
reportagens, opinides, comentarios). O publico participa ativamente e essa
participagdo ¢ capaz até de definir a edigdo. “O termo open source surgiu para
nomear os softwares livres, criados e disponibilizados gratuitamente na rede, como
0 Linux” (BRAMBILLA apud AGUIAR e BARSOTTI, idem, p. 46). Embora o
termo denote algo fora de controle, a ideia do jornalismo open source € que, para
configurar-se como jornalismo, haja uma espécie de filtro e checagem dos relatos

por parte dos veiculos.

Uma dessas iniciativas, trazida por Aguiar e Barsotti (2014), é o Wikinews?®
, Site de noticias que utiliza o conceito de Wikipedia. Isso significa que qualquer um

pode publicar reportagens e editar as que foram publicadas por outras pessoas. “A0

29 Disponivel em https://pt.wikinews.org/wiki/P%C3%Algina_principal. Acesso em 14/07/2023



https://pt.wikinews.org/wiki/P%C3%A1gina_principal

final de cada reportagem, o usuario pode alterar o texto ou enriquecé-lo, através da
insercdo de links e material multimidia. Depois de fazé-lo, basta acionar o botéo

“salvar” para que a nova versao seja publicada (idem, p. 47).

Outro tipo € o jornalismo participativo, em que ndo ha a supervisao de um
corpo jornalistico formal. “A participacdo do publico pode ir desde a sugestdo de
temas para reportagens até o envio do texto ou material multimidia correspondente
as noticias” (AGUIAR e BARSOTTI, idem, p. 52). Ja o jornalismo colaborativo se
diferencia pelos comentarios que se seguem a publicacdo de artigos, fazendo com
que “a colaboragdo seja um processo anterior ao da publicacdo da noticia enquanto
a participacao seja posterior” (AGUIAR e BARSOTTI, idem, p. 53).

Mas ha quem use sem distingdo esses termos sinénimos para dirigir-se ao
jornalismo que se utiliza do publico, independentemente da etapa da producédo
noticiosa. Participativo, cidaddo, colaborativo, comunitario ou grassroots (giria
inglesa para publico, “povao”) evocam “a ideia de troca de informagdes entre
jornalista e publico, muito comumente com engajamento em causas publicas”
(AGUIAR e BARSOTTI, idem, p. 54). O termo jornalista-cidaddo é o que tem sido
utilizado mais frequentemente para definir jornalistas ndo-profissionais nos tempos
atuais ou mesmo ‘“pessoas que nao sdo empregadas por uma organizacao
jornalistica, mas desempenham uma funcdo similar” (KEEN apud AGUIAR e
BARSOTTI, 2014, p. 57).

A proposta de Aguiar e Barsotti para o termo “jornalismo amador” indifere
das pré-condicbes em que a préatica seja observada, seja na internet (open source,
colaborativo, participativo), seja vinculada a cidadania (jornalismo cidaddo). Para

construirem essa definicdo, os autores se valem da prépria defini¢do do dicionario

99,

para a palavra “amador”: “quem se dedica a uma arte ou um oficio por gosto ou
curiosidade, ndo por profissao” (idem, p. 58) e acrescentam que membros de uma

mesma profissdo compartilham de um ethos préprio, e destacam:

A independéncia e a autonomia dos profissionais em relacdo aos outros
atores sociais; a associacdo histérica entre o jornalismo, a liberdade e a
construgdo da verdade; a objetividade jornalistica enquanto
procedimento estratégico de produgdo da informacéo que visa assegurar
a credibilidade epistemologica e a legitimidade social dessa
comunidade interpretativa conquistadas perante a sociedade. (idem,
ibidem)



Deuze e Witschge (2017, p. 5) também pontuam esse aspecto ao observar
que, até recentemente, “a participacdo dos jornalistas restringia-se a trabalhar
formalmente numa redacéo, padréo trabalhista de organizacdo dominante durante
praticamente todo o século XX”. Ja para o século XXI, chegou a necessidade de
ampliar horizontes e pensar a profisséo com muito mais variaveis, incluindo

inteligéncia artificial que produz noticia.

Essas variaveis, aponta Neveu (2010), vém redefinindo e desafiando a
pratica jornalistica. No entanto, ele defende a possibilidade de identificar alguns

caminhos e algumas estratégias, como

... a definicdo do jornalista como alguém que coleciona fatos que ndo
estdo numa tela no seu escritrio, como alguém que fala para as
audiéncias que ndo sejam apenas consumidores, mas também cidad&os,
como alguém que mantém autonomia suficiente para praticar aptiddes
de um verificador critico das noticias, e ndo a tarefa ambigua de lavar e
passar como “noticias” as mensagens ¢ os discursos das autoridades e
das institui¢des poderosas. (NEVEU, 2010, p. 30, 31)

Neveu associa as ameacas e redefinicdes do jornalismo e da identidade
profissional ao ambiente da internet. Ainda em 2010, ele ndo previa 0 avanco desses
desafios com a presenca das redes sociais online e das plataformas digitais, que
agravaram a situacdo, mas ja sinalizava a respeito dos riscos para a democracia com
0 desaparecimento do jornalista e do jornalismo. Ao longo do tempo, as praticas
basicas da profissdao tém se alterado, o que é natural especialmente a partir da
insercdo do ambiente tecnoldgico. Mesmo assim, Neveu (2010) considera ser
impossivel uma definicdo Unica do jornalismo/jornalista justamente pelo fato de o
jornalismo ser uma atividade cultural, social, econdémica e, por isso mesmo, capaz
de ter nuances particulares de acordo com o local em que se desenvolva. O que ndo
foge ao que ele chama de “marco ou imaginario profissional que ultrapassam as
fronteiras de tempo e espago” (NEVEU, 2010, p. 32). Uma dessas fronteiras ¢ a
linguagem. Recorrendo a Foucault e sua “ordem do discurso” (1999), Neveu
descreve o jornalismo como uma “maneira altamente codificada de escrever e falar,
com gabaritos e géneros de trabalhos” (NEVEU, 2010, p. 32). Ou seja, mesmo que

0 contetido possa variar de acordo com o local onde o jornalismo estd sendo



desenvolvido, a estrutura € a mesma, pois obedece a regras de escrita que fazem do

jornalismo uma linguagem especifica.

Outra fronteira apontada por Neveu diz respeito a pratica jornalistica de
coletar dados, seleciona-los e processar o que pode transformar fato em noticia.
Ainda h& uma outra fronteira que tem relacdo com a reivindicacdo de um tipo de
autoridade. Mesmo num mar de erros, Neveu lembra que “ndés ndo contamos
mentiras, verificamos o que estamos dizendo-publicando e com cuidado para
respeitar os ‘fatos-materiais’” (NEVEU, 2010, p. 33).

Muitas vezes o jornalista possui um marcador de autoridade que provém da
reputacdo de uma organizacao de noticias, num processo de acumulacao histérico
e gque ocorre ao longo de décadas e, em alguns casos, séculos. Em certo sentido,
essa autoridade deriva do reconhecimento dessas organizacfes noticiosas como
canais com ampla audiéncia. Com um ecossistema de midia contemporaneo t&o
variado e complexo, a proliferagdo de canais digitais ndo leva automaticamente a
destruicdo dessas organizacGes, mas complica o entendimento da autoridade

jornalistica nesse novo ambiente.

Ao apresentar uma teoria relacional da autoridade jornalistica, Carlson
(2017) enfrenta dois desafios significativos que atormentam as tentativas de dar
sentido ao jornalismo contemporaneo. O primeiro desafio é examinar o jornalismo
como objeto distinto de investigacdo, sem arranca-lo do contexto que Ihe da sentido.
Uma afirmagdo-chave sobre a autoridade jornalistica é que o jornalismo ndo pode

ser entendido a parte de suas amarras sociais, culturais e tecnolégicas.

Uma segunda dificuldade pode ser o que Henry Jenkins (2008) descreve
como o problema do ponto de vista. Ndo ha lugar acima de um ambiente de midia
em mudanca constante. Peneirar tendéncias duradouras daquelas fugazes ¢ dificil
sem a perspectiva de retrospectiva. “Esses dois desafios indicam que tanto o
jornalismo quanto sua autoridade nunca sdo objetos estabelecidos, mas ideias
constantemente construidas, promovidas e contestadas por uma série de atores que
trabalham em diferentes posicdes sociais” (CARLSON, 2017, p. 49).

Com essas afirmagdes em mente, a analise da autoridade jornalistica ndo

pode fornecer uma explicacdo padrao que contenha em si a resposta definitiva sobre



sua constituicdo. Tal tentativa seria parcial e instantaneamente desatualizada. Em
vez disso, Carlson (2017) propde dois tipos diferentes de contribuigcdes: uma
intervencdo conceitual e uma ferramenta analitica. Ao fazer uma contribuicao
conceitual, a teoria relacional da autoridade jornalistica fornece uma estrutura
generalizada para explicar os componentes da autoridade jornalistica. Essa teoria
substitui noc¢Oes simplistas de autoridade por uma estrutura multifacetada.

Em primeiro lugar, as relagdes pelas quais as noticias alcangam
autoridade s6 podem ser compreendidas levando-se em conta uma série
de atores (incluindo atores tecnoldgicos) dentro e fora da redagdo —
reporteres,  proprietarios, fontes, audiéncias, programadores,
legisladores, criticos e assim por diante. Em segundo lugar, essas
relagdes sdo contextuais. Reunir uma série de atores, objetos e discursos
em um sistema entrelagado e varidvel requer especificidade temporal,
espacial e cultural. Terceiro, a autoridade ndo pode ser explicada com
uma Unica variavel. Como os jornalistas se alinham como um grupo, as
formas de noticias que se desenvolvem e as histérias que os jornalistas
contam para justificar o que eles fazem, tudo isso importa. Uma teoria
relacional da autoridade jornalistica €&  necessariamente
antirreducionista. Nenhuma parte explica as outras. A importancia de
estabelecer um quadro geral € que a autoridade jornalistica aparecera de
forma diferente dependendo do tempo e do lugar. (CARLSON, 2017,
p. 52)

Analisar a autoridade jornalistica em um contexto especifico requer um
modelo com diversos componentes gerais, incluindo identidade de grupo, formas
textuais e discursos sobre jornalismo. A forma das ansiedades sobre a
profissionalizacdo, o surgimento de formas de noticias e as narrativas sobre
jornalismo certamente mudardo com o tempo, mas “questdes gerais de identidade
de grupo, formas de noticias legitimadas e contexto discursivo sdo centrais para a
autoridade jornalistica” (CARLSON, 2017, p. 58).

Isso porque tratar o jornalismo separado de seu contexto muda a atencéo
para os padrdes de interacdo entre jornalistas e seu publico, fontes, tecnologias e
criticos externos. Mesmo que a operagdo do jornalismo mude, a relagdo da
autoridade permanece. A construcdo de um esquema duravel ultrapassa o
dinamismo que marca grande parte do jornalismo contemporaneo para, em vez

disso, fornecer um modelo basico de como os relatos jornalisticos se legitimam.



A perspectiva relacional sugere novas formas de pensar sobre como criticar
as noticias. Compreender os meios pelos quais os jornalistas reivindicam autoridade
abre espaco para avaliar, propor e defender formas relacionais alternativas. Em
ultima analise, uma teoria relacional da autoridade jornalistica ndo apenas descreve
um conjunto de associac¢des para explicar seu funcionamento, mas fornece espaco
critico para desafiar a aparéncia da autoridade. No entanto, € importante ndo perder
de vista que se a contestacdo do jornalismo ndo possui base legitima, a autoridade
permanece. “O que emerge ¢ uma politica de autoridade jornalistica em que a
propria base da legitimidade do jornalismo se torna aberta a contestacdo”

(CARLSON, 2017, p. 88).

Para Franciscato (2005), a relacdo entre o jornalismo e publico pode ser
caracterizada como uma “interagdo comunicativa”’, na qual ‘“ambos os
interlocutores tém expectativas, necessidades e interesses sobre o conteudo
jornalistico”. Nesse sentido, pode haver ou ndo atingimento das expectativas tanto
de um lado gquanto do outro. E é justamente esse aspecto que abre para que 0

jornalismo esteja sujeito a criticas e questionamentos.

Muitas das caracteristicas até aqui apontadas — audiéncia cada vez mais
participativa, processos jornalisticos mais acessiveis aos leitores, acesso as fontes -
contribuem para a reducdo da assimetria entre jornalistas e o publico. Entretanto, o
expertise dos jornalistas no acesso a fontes e a documentos pode ser considerado
um saber especifico. Ao contrario do propagado, cidaddos comuns ndo conseguem
acessar os dados, mesmo que esses estejam amplamente expostos. A propria Lei de
Acesso a Informacdo (LAI) possui uso bem complexo e requer, muitas vezes, que
os jornalistas facam cursos para entender sobre seu funcionamento, como o que é
oferecido pela Abraji, em parceria com a Fiquem Sabendo®’. Todos esses aspectos,
conforme demonstramos aqui, exercem alto impacto na autoridade jornalistica, o

que a torna mais aberta a contestacao.

30 A Abraji e a Figuem Sabendo desenvolveram o curso LAI nas Redagdes, um programa de
treinamento para repOrteres de todo o pais, que ja teve mais de 2 mil inscritos. Disponivel em
https://www.abraji.org.br/noticias/um-curso-para-melhorar-o0-acesso-dos-jornalistas-a-informacao
Acesso em 01/08/2023
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Até pouco tempo atrds, ndo havia internet, ndo havia canais de TV 24
horas, Twitter ou redes sociais. As pessoas recebiam informacdes
filtradas pelos meios de comunicacdo, que trabalhavam como
guardides e detentores da noticia. Agora as pessoas sao bombardeadas
por informacéo. E ai que a imprensa precisa se reinventar, virar uma
espécie de filtro para tantas historias descabeladas — Brooks Jackson,
0 “pai” da checagem de fatos

2. Fact-checking: histoéria, pratica e principais atores no
Brasil

Neste capitulo, tracamos um panorama sobre 0 surgimento, o crescimento,
a consolidacéo e os principais espagos cobertos pela atividade de fact-checking no
mundo e mais especialmente no Brasil, dentro das iniciativas que buscamos
investigar: Agéncia Lupa, Aos Fatos, Fato ou Fake, Folha Informacdes e Estadéo
Verifica. Ao entrarmos na historia do fact-checking, abordamos as préticas da
atividade, as principais empresas e organizaces do segmento. Ha ainda um longo
percurso a ser pesquisado no campo de estudos brasileiros sobre fact-checking,
especialmente se enxergamos a atividade como um complemento a prética
jornalistica contemporanea. Nosso objetivo aqui é entender o lugar ocupado pelas
agéncias/servicos de checagem pesquisados no universo do jornalismo brasileiro.

Para isso, partimos do entendimento de que a pds-verdade despertou o
desinteresse e a relativizacdo da verdade, mesmo quando os fatos expdem o
contrario. Conhecido também como era “pés-factual” (REGO; BARBOSA, 2020),
descortina-se um tempo em que a consideracdo da realidade se torna acidental, num
regime vinculado a pos-verdade. Nesse contexto, 0 uso planejado e intencional de
mentiras se espalha com muita facilidade, muitas vezes descredibilizando o que
Giddens (1991) classificou como “sistema perito”. Nesse novo tempo, a verdade

estd na vivéncia pessoal e coletiva.

A cultura da desinformacao associada a plataformizacéo algoritmica possui
muitos caminhos, sendo 0 mais presente o fenémeno da circulagdo de informacGes
falsas. Para Ripol e Matos (2017) este se compara a uma infec¢do contagiosa, por
seu comportamento de viralizar informages erradas, contaminando varias pessoas,

transformando-as em uma espécie de “zumbis da informagao” (2017, p. 3). Assim
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como eles, outros autores também abordam essa tematica em seus estudos, como
Manjoo (2008) e TRASEL et al. (2018).

A disseminacdo rapida de informacgdes falsas na internet — e mais
precisamente nas midias sociais — contribui para minar a confianga nas instituicdes
por conta de diversos fatores. Por meio de "bolhas" de opinido, cada individuo se
sente mais confortavel com pessoas que compartilham das mesmas ideias que as
suas, incrementando a polarizacéo no discurso publico, aumentando a desconfianga

nas fontes que, porventura, venham a discordar do que se toma como verdade.

O uso de argumentos emocionais serve de amalgama para influenciar a
opinido publica, intensificando a relativizagdo da verdade. Muitas sdo as
motivagdes para produzir e disseminar informagdes falsas. Elas vao desde lucro
com circulacdo e vendas de informacdes, a partir de impulsionamentos nas redes
sociais online, até cunho ideol6gico, para marcar vantagem politica ou minar a
confianca em determinada politica pablica, a partir da imputacdo de culpa de
determinados erros a adversarios politicos. Assim, sdo destruidas iniciativas
coletivas, fomentando a polarizagdo da sociedade. O estudo Desinfopandemic:
deciphering covid-19 disinformation, desenvolvido pelas pesquisadoras Julia
Posetti, diretora de pesquisa do International Center For Journalist (ICFJ), e Kalina
Bontcheva, também pesquisadora do ICFJ e do Instituto de Liberdade de Midia da
Universidade de Sheffield, concluiu que®!, “em geral, os fabricantes de informagdes
falsas costumam focar nas narrativas em crencas e emocdo, afastando a razdo e os

fatos”. Assim, ativa-se preconceitos, polarizacéo politica e identidade.

As novas configuracbes de midia, com a consolidacdo das redes sociais
online, encontraram, no Brasil, um mercado muito concentrado. Oligopodlios de
midia sdo um problema antigo, j& amplamente estudado e denunciado por
pesquisadores como Faoro (1991) e Moraes (2009). Até a criacdo e a consolidacéo
dos ambientes digitais, era possivel localizar parte das questdes complexas da midia
no Brasil a partir de olhar apurado sobre essa perspectiva. No entanto, com o
espraiamento da internet e das plataformas digitais, esse olhar passou a requerer

ainda mais acuidade, pois as plataformas digitais passaram a oferecer conteudo

31 Unesco: Desinfodemic: Deciphering Covid-19 Disinformation. Disponivel em
https://en.unesco.org/covid19/disinfodemic/briefl. Acesso em 08/08/2022
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jornalistico, usando alta carga de apelos emocionais, migrando a producdo de
contetdo informativo do @mbito profissional, que obedece a normas do campo

jornalistico, para opinides emocionais e afetivamente guiadas aos cidaddos comuns.

Esse novo arranjo proporcionou um esvaziamento ainda maior do campo
jornalistico, afastando a sociedade do resultado de uma producdo informativa
comprometida com valores profissionais, criando um solo fértil para a disseminacéo
de informacdes falsas e, por conseguinte, catapultando um novo mercado: o de
agéncias e servicos de fact-checking, cujo proposito, em sua origem, era 0 desarme
do compartilhamento/circulacdo de informacgbes falsas ou a confirmagdo de

acontecimentos verdadeiros, a partir da checagem de fatos.

Allcott e Gentzokw (2017, p. 213) definem informagdes falsas como
“artigos noticiosos intencionalmente e comprovadamente falsos que podem
enganar os leitores”. Apesar de ser a traducdo direta de “fake news”, entendemos
ndo ser correto usarmos o termo em inglés para nos referirmos a essa préatica. 1sso
porque

Esse termo tem sido fatalmente polarizado em nosso atual contexto
politico e midiatico [...] nds explicitamente evitamos o termo fake news
ao longo deste artigo e no lugar usamos os termos noticia ‘verdadeira’
[true] ou ‘falsa’ [false], que sdo mais objetivamente verificaveis.
(VOSOUGHI; ROY; ARAL, 2018, p.1)

Tandoc, Lim e Ling (2017) elaboraram uma meta-anélise de 34 artigos
académicos, feita a partir do Google Académico, e concluiram que o termo “fake
news” j& esteve associado a, pelo menos, seis diferentes significados. Sao eles: news
satire (satira noticiosa), uso do humor para fantasiar ou exagerar noticias do
momento; news parody (parddia noticiosa), invencdo de uma noticia ndo-
verdadeira para brincar com acontecimento no noticiario; fabrication (invencao),
fabricacdo de informagGes falsas praticamente idénticas a noticias verdadeiras com
intencdo de enganar o leitor; photo manipulation (manipulacdo fotogréafica), para
dar a imagem outro significado, também com intencdo de enganar; advertising
(publicidade), anuncios publicados em formato muito semelhante ao de uma
noticia, podendo até levar a confusdo; e propaganda, feita por uma entidade politica

para influenciar o eleitor.



Talvez o significado mais préximo ao que tratamos aqui seja o de
fabrication, justamente por tratar de matérias comprovadamente falsas que se
parecem com uma noticia, com intencdo de enganar os leitores. Além disso,
informacOes falsas também abrangem, para efeito do nosso estudo, boatos
inventados em cima de declara¢des de algum politico ou autoridade que podem ser

completamente falsos ou ndo totalmente verdadeiros.

O ambiente em que sdo gestadas essas informacgdes falsas normalmente
busca proximidade visual com grandes portais de noticias, seja pela semelhanga
com nomes de veiculos de imprensa, seja pelo aspecto “poluido”, que faz com que
parecam grandes sites de noticias, o que Ihes confere credibilidade para leitores,

numa primeira impressao.

2.1 Historia e pratica

Desde os anos 2000, as coberturas em tempo real, com aumento da
velocidade no que é reportado jornalisticamente, e 0 enxugamento das redacdes
configuraram-se como fatores capazes de empurrar para segundo plano a chamada
“checagem ante hoc”, ou seja, aquela que é feita antes do material ser publicado.
Em virtude desses fatores, esse tipo de checagem acabou por ser feito em grandes

coberturas jornalisticas, como reportagens especiais.

A presenca constante das redes sociais online na vida das pessoas e a
popularizacdo de equipamentos como telefones celulares com acesso a internet
possibilitaram que qualquer cidadao criasse seus préprios meios de comunicacao.
O problema é quando isso passa a ser feito por pessoas publicas, como politicos,
comunicadores, influenciadores, em geral. N& que todos exercam uma
comunicacgéo descuidada, mas, como em qualquer classe ou profisséo, existem os
maus profissionais, que ndo expressam nenhuma preocupagdo com a distribuigéo

de informag0es de qualidade.

Toda essa transicdo transformou o consumo de noticias e,
consequentemente, provocou disrup¢Ges no modelo de negdécio e no modo de

funcionamento da producéo do jornalismo, nos veiculos tradicionais. Esse ambiente



de conectividade intensiva e ubiqua nascido da combinag&o da internet movel com
0 advento das redes sociais online corroeu 0 modelo de negécios dos veiculos de
comunicacdo tradicionais brasileiros levando a mais de 7,8 mil demissdes nas
empresas de midia, de 2012 a 2018, segundo dados do VoltLab®. Esse cenario deu
impulso ao crescimento de um ecossistema de empreendimentos — coletivos e
startups — criados por jornalistas para producdo de noticias e servigcos de

informacao.

Esse universo, cuja complexidade expusemos amplamente no Capitulo 1,
fez com que a atividade de fact-checking se transformasse em um negocio e
possibilitou sua expansdao mundo afora. Graves (2016) conceitua o fact-checking
como um género jornalistico hibrido, que mescla préaticas antigas e novas de
apuragdo. Ele considera que as checadoras constituem ainda “organizacfes
jornalisticas estreitamente adaptadas ao ecossistema contemporaneo de noticias em
rede” (GRAVES, 2016, p. 9). Tudo isso a partir de metodologia propria e principios
éticos profissionais. Tardaguila (2018) reforca que o fact-checking ndo € uma onda
do momento. Afinal, a checagem de fatos existe ha mais de 25 anos e “ndo nasceu

com as redes sociais nem foi bolada por brasileiros” (TARDAGUILA, 2018, p.49).

A utilizacdo do fact-checking para checar informac6es falsas, cujo propésito
é o de enganar o leitor, € uma demanda recente, principalmente criada a partir da
disseminacédo de contetdo falso nas midias sociais. Como apontam Tandoc, Lim e
Ling (2017)

[...] ndo sb as redes sociais mudaram a forma como as noticias sdo
distribuidas, elas também desafiaram crencas tradicionais de como as
noticias devem se apresentar. Agora, um tweet, que no maximo tem 140
caracteres, é considerado uma noticia, particularmente se vem de
alguém com autoridade. (TANDOC, LIM E LING, 2017, p. 3)

Surgido nos anos 1990, nos Estados Unidos, o servico consistia, a época, na
verificagdo de discursos normalmente proferidos no noticiario ou em campanhas
eleitorais por politicos ou por pessoas publicas de alta relevancia na sociedade. Na
ocasido, a checagem concentrava-se basicamente em “verdadeiro” ou “falso”. Ja
atualmente, além das informacgdes falsas, a checagem verifica se determinada

informacdo é exagerada, insustentavel ou contraditoria, por exemplo.

% Disponivel em http://passaralhos.voltdata.info/, Gltimo acesso em 06 de junho de 2022.
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A primeira iniciativa registrada teve inicio em 1991. O jornalista Brooks
Jackson ficou conhecido como o primeiro grande checador de que se tem noticia.
Considerado o “pai” da checagem, ele trabalhava como correspondente de Politica
da CNN em Washington (DC) quando seu chefe sugeriu que ele comecasse a checar
o grau de veracidade das informagdes nos conteudos politicos das inser¢des de TV.
Na época, 0s EUA viviam a tentativa de reelei¢do de George Bush (em 1992, Bill
Clinton acabou por sair vencedor do pleito eleitoral a presidéncia estadunidense).
Nesse contexto, o chefe de Jackson pediu que ele olhasse com atengdo os “spots”
sobre as elei¢des, que ele passou a acompanhar checando as informagdes dadas. O
trabalho foi um sucesso e fez surgir a AD Police, considerada a primeira plataforma
de fact-checking em televisdo usando etiquetas de verificacdo, critério que

explicaremos adiante.

Em 2003, Jackson criou a primeira plataforma perene de checagem, o
FactCheck.org, com base nos Estados Unidos e apoio da fundacdo Annenberg
Public Policy®, da Universidade da Pensilvania. A plataforma desenvolveu uma
metodologia prépria, além de uma politica de correcdo de erros nas publicacdes.
Com a criacdo desse primeiro veiculo especializado em fact-checking, entendemos
que inaugura-se também o que Seibt (2018) teorizou como “jornalismo de
verificagdo”, ou seja, uma nova pratica jornalistica complementar a pratica
tradicional da profissdo. O portal FactCheck.Org tem como definicdo a seguinte
MIiss&o:

Somos um “defensor do consumidor” apartidario e sem fins lucrativos
para os eleitores que visa reduzir o nivel de engano e confusdo na
politica dos EUA. Monitoramos a precisao factual do que é dito pelos
principais atores politicos dos EUA na forma de anlncios de TV,
debates, discursos, entrevistas e comunicados a imprensa. Nosso
objetivo é aplicar as melhores praticas de jornalismo e bolsa de estudos
e aumentar o conhecimento e a compreensdo do plblico®.

O FactCheck.Org faz verificagdes apenas sobre o universo politico. Em seu
site, 0 processo é explicado detalhadamente. Anualmente, acompanham a precisao
do que é dito pelo presidente da Republica e por altos funcionarios do governo, bem

como por lideres do Congresso e dos partidos. No entanto, o foco estd em

33 Disponivel em https://www.factcheck.org/. Acesso em 02/04/2019
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candidatos presidenciais e nas principais disputas do Senado. Em anos em que nao
ha eleicbes, esse foco se direciona para a agcdo do Congresso.

O material a ser selecionado para checagem pode vir de diversas fontes,
entre elas, programas de entrevistas; anincios de TV; comentérios do presidente da
Republica, incluindo todos os discursos e coletivas de imprensa (todos os
comentarios do presidente estdo disponiveis no site da Casa Branca); analise de
transcri¢des de programas de noticias na internet e na TV e/ou outros eventos como
discursos, audiéncias de comités e coletivas de imprensa (essas transcri¢cbes séo
revisadas para filtrar os comentarios dos principais politicos dos EUA, lideres
partidarios, candidatos e altos funcionarios do governo, diariamente); campanha e
sites oficiais, comunicados de imprensa e materiais semelhantes, bem como midias
sociais de politicos e candidatos; e leitores, que enviam perguntas e pedidos pelos
canais da plataforma.

O processo de checagem comeca com a analise sistematica de transcrices
e videos em busca de declaragdes. Ao encontrar declaracfes com suspeita de
imprecisdo ou engano, a equipe do FactCheck.Org entra em contato com a pessoa
ou organizacdo que estd sendo verificada. Se a primeira abordagem ndo obtiver
retorno do envolvido ou nenhuma evidéncia de que o fato é verdadeiro puder ser
observada, a equipe da plataforma conduz a pesquisa a partir de fontes primarias de
informacdo, como biblioteca do Congresso para depoimentos no Congresso; 0
secretario da Camara e o gabinete do secretario do Senado para as votagdes
nominais; o Bureau of Labor Statistics para dados de emprego; a Securities and
Exchange Commission para registros corporativos; o IRS para dados fiscais; 0
Bureau of Economic Analysis para dados econémicos; e a Energy Information

Administration para dados de energia; entre outros.

Agéncias governamentais apartidarias também colaboram fornecendo
analises e relatdrios, como € o caso de Congressional Budget Office, Joint
Committee on Taxation, Government Accountability Office, Congressional
Research Service e Centers for Medicare & Medicaid Services, além de inspetores

gerais federais.

Alguns especialistas externos a plataforma também sdo consultados, como

a Kaiser Family Foundation para dados de saude, o Tax Policy Center para dados



fiscais e a National Conference of State Legislatures. Especialistas em outros
topicos também podem vir a ser entrevistados, conforme necessario. Ao pesquisar
questdes sobre paises estrangeiros, por exemplo, sdo contatados especialistas

naqueles paises.

Depois da checagem, o texto passa por pelo menos quatro profissionais:
editor, copidesk, verificador de fatos e chefia geral. Eles fazem questdo de manter
as historias com hiperlinks para os materiais de origem, de forma que os leitores
possam verificar os percursos da checagem feita. Por fim, se algum contetdo estiver
incorreto ou alguma nova informacdo vier a tona depois da publicacdo de uma
histéria que a altere significativamente, a plataforma oferece espaco para
correcdo/atualizacdo, acompanhada de uma nota explicativa aos leitores sobre por

que a alteracéo foi feita e a data em que o original foi alterado.

Nesse primeiro momento, a checagem de fatos se concentrava apenas em
apurar frases ditas por politicos que concorriam nas eleicdes norte-americanas,
analisando afirmagdes em campanhas feitas por candidatos e autoridades publicas,
basicamente. Ainda com estrutura metodoldgica bem incipiente, foi apenas na
segunda metade dos anos 2000 que as plataformas e servicos de fact-checking
comecaram a ganhar corpo. Esse periodo coincide com o momento em que
comecaram a ficar cada vez mais criticas as circulagcdes de informacdes falsas,
alargando, inclusive, a checagem de fatos para que também abrangesse a apuracdo
de informacGes falsas, pratica bem mais recente, em vez de apenas declaracdes do

ambiente politico.

Outra iniciativa que remonta ainda aos primordios do fact-checking data de
2007, quando o jornalista Bill Adair fundou, no Tampa Bay Times, o Politifact.com,
vencedor do Prémio Pulitzer, em 2009. Seu diferencial estd na inauguracdo de uma
escala (metodologia incorporada pelos checadores dali em diante) para conferir o
grau de veracidade da informacdo: o Truth-O-Meter, um termdmetro que vai do
“verdadeiro pleno” ao “pants on fire” (algo em portugués como “absurdo pleno”).
Na linha do Truth-O-Meter, eles criaram o “Obameter”, um termdmetro para checar
as promessas de campanha do ex-presidente norte-americano Barack Obama, em
sua primeira participacdo na corrida a Casa Branca, em 2008. Na esteira de

FactCheck.Org e PolitiFact, jornais tradicionais como o The New York Times e



The Washington Post criaram se¢des dedicadas a checagem de discursos politicos
(GRAVES, 2013).

Depois de se firmar nos Estados Unidos, o fact-checking chegou a Europa,
ganhando destaque especialmente na Itdlia e na Espanha. Na Italia, o
pagellapolitica.it existe desde 2012 e realiza checagem politica para além do pais,
reunindo também informacdes da Unido Europeia. Na Espanha, o programa de TV
El Objetivo, transmitido no horario nobre das noites de domingo, existe desde junho
de 2013. Seu foco € politico e o fact-checking € feito em TV, o que ndo € tdo comum
entre as plataformas, que acabam tendo um peso maior em andlise de veiculos
online. Em Portugal, o jornal online Observador criou a primeira sec¢éo dedicada ao
fact-checking, em 2015. No entanto, o primeiro servi¢co portugués dedicado

exclusivamente ao fact-checking surgiu apenas em 2018, o Poligrafo,

Na Ameérica Latina, 0 movimento teve inicio pela Argentina, com o site
Chequeado, o maior representante de fact-checking local, em 2010. No Brasil, a
primeira iniciativa aconteceu com um projeto pontual, desenvolvido pela Folha de
S. Paulo, em 2010, como o Mentirdmetro e o Promessdmetro. O Mentirdmetro®®
consistia em um termdmetro que media as falas de Dilma Rousseff, José Serra e
Marina Silva, entdo candidatos a presidéncia da Republica, e classificavam o grau
de veracidade em “verdade”, “nao é bem assim”, “aumentou e distorceu” e
“mentira”. J4 o Promessdmetro®® também era uma espécie de termémetro sé que
para avaliar as possibilidades das promessas feitas pelos candidatos serem
cumpridas, especialmente em funcéo das algadas dos assuntos a que se referiam,
dividindo em categorias como “possivel”, “ha limitagoes”, “dificil de cumprir” e
“impossivel”. A diretora da agéncia Aos Fatos, Tai Nalon, esteve envolvida nesse
projeto como redatora da editoria de politica do jornal durante a cobertura das

eleicBes daquele ano.

Se 2004 é considerado por Graves (2013) “o ano do fact-checking” para o
jornalismo americano, a visibilidade desse servigo no Brasil alargou-se em 2014,

em virtude as elei¢des presidenciais daquela altura, com o langamento do blog Preto

% Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/especial/2010/eleicoes/mentirometro-
mais_recentes.shtml. Acesso em 06/06/2020
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no Branco, publicado no site do jornal O Globo por cerca de 90 dias. O blog contou
com quatro jornalistas fazendo a checagem sistematica do periodo eleitoral, entre
0s meses de agosto e novembro. Esse seria uma espécie de ensaio para o futuro Fato
ou Fake. No Preto no Branco, durante o periodo eleitoral, foram analisadas 374
frases ditas por todos os candidatos a presidéncia da Republica e pelos dois
primeiros lugares (pelas pesquisas de intengdo de votos) em seis estados
brasileiros®’. Do total analisado, 48% possuiam algum grau de desinformag&o ou
maé-informacdo. O trabalho revelou, no Brasil, a importancia para a democracia da
checagem do que os candidatos dizem, e que é de alto interesse do leitor consumir
esse tipo de informagéo.

Ainda em 2014 surge uma outra iniciativa, o “Truco”, da Agéncia Publica,
para checagem do horaério eleitoral. Em 2015, chegam ao mercado as agéncias Aos
Fatos (em julho) e Lupa (em outubro), firmando-se como as primeiras agéncias de
checagem brasileiras. A Lupa inicia suas atividades sob a dire¢cdo de Cristina
Tardaguila, ex-subeditora de Politica do jornal O Globo e coordenadora da

iniciativa Preto no Branco.

Um ponto interessante é que, assim como nos Estados Unidos, esse mercado
se desenvolveu no Brasil a partir de projetos em veiculos tradicionais de imprensa
para depois serem criadas as primeiras agéncias independentes, normalmente por

iniciativa de jornalistas que comandaram os primeiros projetos.

Em virtude da importancia desse mercado no Brasil, o objeto de estudo
dessa tese engloba as duas principais agéncias do mercado brasileiro — Lupa e Aos
Fatos — e os servicos de fact-checking prestados pelos principais veiculos de
imprensa do pais — Fato ou Fake (O Globo), Folha InformacGes (Folha de S. Paulo)
e Estaddo Verifica (O Estado de S. Paulo). Se ha algo que une 0s servicos
“independentes” (que nao sdo vinculados a veiculos de imprensa) e os demais, nesse
campo da desinformacdo, pode-se afirmar que é a dificuldade em atingir as

“bolhas’® e decifra-las.

37 Informac0es fornecidas durante palestra da Agéncia Lupa na Maratona Piaui, realizada em
maio/2017, no Instituto Moreira Salles, no Rio de Janeiro. Disponivel em
piaui.folha.uol.com.br/lupa/2015/10/15/de-onde-vem-o-fact-checking/. Acessado em 05/07/2017

38 0 termo “bolhas” foi cunhado pelo ativista e empresario Eli Parisier em seu livro O filtro

invisivel: o que a internet esta escondendo de vocé” (2012)



Inegavelmente, o fact-checking, enquanto formato jornalistico, é necesséario
em nosso atual contexto de desinformacédo. A producdo de contetdo de desmentidos
feita com método, evidéncias transparentes e uso de fontes confidveis tornou-se
indispensavel para quem procura dados e fatos num mar de desinformacdo. De toda
forma, um dos principais problemas com os quais o fact-checking lida é justamente
0 de pessoas que ndo procuram saber, porque tém convicgdo de que 0s meios por
onde se “informam” cumprem seu papel. Mais uma vez, as bolhas contribuem para

isso, na medida que reforgcam as convicgoes.

Em sua tese de doutorado, Tais Seibt (2019) aborda a possibilidade do
surgimento do “jornalismo de verificagdo” como a formag¢ao de um novo paradigma
jornalistico a partir da préatica de fact-checking. Em um movimento em que novas
préticas tentam se firmar, ao lado de modelos tradicionais, algumas tensbes séo
geradas e podem resultar em mudancas estruturais radicais ou apenas pontuais, a

serem observadas futuramente.

Independentemente do grau dessas mudancas, as tensdes existem e estdo no
formato dos conteddos, na rotina produtiva, na estrutura organizacional, no modelo
de negdcios, entre outros aspectos. Na realidade de um ambiente midiatico digital
e plataformizado, o jornalismo tradicional se vé impelido a alterar diretrizes e
praticas para evitar que haja apenas fact-checking em alguns espacos pré-definidos,
como 0 que temos até o momento, ao invés de uma préatica que perpasse toda a
redacdo. Afinal, o deslocamento do fact-checking para ambientes externos as
redagdes de veiculos de imprensa (como € o caso das agéncias “independentes”) ou
para espacos especificos nos veiculos traz consigo uma pressuposicao de que possa
haver um deslocamento de uma das fun¢Bes mais importantes do jornalismo: a
checagem. E a checagem que torna possivel verificar se dados e fatos s&o
verdadeiros ou falsos, elementos fundamentais para composicdo de conteudo
jornalistico, especialmente em tempos de desinformacéo. Mais do que isso, a etapa
de checagem bem realizada contribui para a construcdo de credibilidade acumulada
pelo veiculo de comunicagdo e, consequentemente, funciona como sustentaculo da

autoridade jornalistica.

A historia do fact-checking esta diretamente ligada a cobertura de eleigdes

e a verificacdo de discursos ou declaracGes de politicos ou entes publicos. Por essa



razdo, a atividade pode ser entendida como uma pratica que auxilia o jornalismo a
exercer parte de suas fungdes democraticas. Traquina nos lembra de que “o papel
central do jornalismo, na teoria democratica, ¢ de informar o publico sem censura”
(20054, p. 22). A importancia do ambiente politico para a democracia e a crescente
ameaca sofrida com o aumento desenfreado da circulacdo de desinformacdo pode
ser percebida pelo nimero de agéncias de fact-checking que, em 2016, durante o
periodo eleitoral nos Estados Unidos, aumentou consideravelmente, saltando de 64,
em 2015, para 96, ou seja, um incremento de 50% em relagdo ao ano anterior®,
Muito desse aumento foi motivado pelo progressivo compartilhamento de
informacdes falsas, registrado em estudo realizado durante as elei¢cbes daquele
ano*. Graves também sinaliza que, apds as eleicdes de 2008, nos Estados Unidos,
0 numero de projetos de checagem aumentou até mesmo em jornais tradicionais,

especialmente nas elei¢fes seguintes

O aumento na cobertura por checagem de fatos em 2012 foi
principalmente impulsionado por jornais com checadores dedicados,
sugerindo que a difusdo na verdade ocorreu como resultado de esforgos
de empreendedores jornalisticos que convenceram o0s veiculos a
adotarem essa pratica. (GRAVES, 2016, p. 2)

Em 2015, um reforgo importante surge para atuar no combate a
desinformacgdo: o First Draft*, ONG norte-americana criada para fornecer
orientacdo prética e ética sobre como encontrar, verificar e publicar conteddo na
internet. Em 2016, o First Draft expandiu sua operagédo e passou a atuar como uma
rede internacional de parceiros de redacOes, universidades, plataformas e
organizacOes da sociedade civil. No ano seguinte, foi convidado a ingressar no
Shorenstein Center for Media, Politics and Public Policy na Harvard's Kennedy
School. Durante esse ano foi o responsavel pelo desenvolvimento do Information
Disorder Lab, o que permitiu ampliar ainda mais a capacidade de pesquisa sobre
disseminacéo e ameaca de desordem de informacdes em aplicativos de mensagens
fechadas. Em junho de 2022, a organizagéo fechou as portas, mas deu continuidade

aos trabalhos que ja realizava, no Information Disorder Lab*?, sob a coordenagio
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de Claire Wardle, co-fundadora do First Draft, pioneira nos estudos sobre

desinformacao e um dos principais nomes desse mercado.

O First Draft possui grande importancia no universo do fact-checking e do
combate a desinformacédo, de maneira geral. Em 2017, criou uma cartilha sobre o
uso de técnicas bésicas de jornalismo de dados e o banco de dados CrowdTangle,
para analisar tendéncias e narrativas de desinformacdo no Facebook, Reddit e
Instagram. A metodologia por eles desenvolvida € aplicada em diversos servicos de
fact-checking, como é o caso, por exemplo, de Fato ou Fake, Folha Informacdes e
Estadéo Verifica.

De acordo com a cartilha elaborada pelo First Draft, ha delimitacéo de trés
possiveis areas de atuacdo do fact-checking hoje em dia, que podem se sobrepor em
alguns pontos (FIRST DRAFT, 2017), como: fact-checking (checagem de fatos), a
partir da selecdo de uma frase exatamente como ela foi dita por alguém que tenha
algum impacto ou relevancia na sociedade para atestar seu grau de veracidade,
normalmente com dados de bancos de dados oficias e especialistas — essa area € a
mais utilizada em discursos politicos; debunking (desmistificacdo), a analise do
grau de veracidade de um conteudo que foi fabricado por fontes anénimas ou nao
oficiais — serve para checar boatos em midias sociais ou no WhatsApp; verification
(verificacdo), a andlise de um contetdo digital (foto ou video) que pode ter sido
adulterado.

A metodologia do First Draft também esté presente, no Brasil, em projetos
colaborativos, como o Comprova®, em que também participam Google News
Initiative e Facebook Journalism Project. O propdsito do Comprova era “descobrir
e investigar informacdes enganosas, inventadas e deliberadamente falsas durante a
campanha presidencial de 2018, quando da sua criagdo, ao reunir um grupo de
veiculos jornalisticos como SBT, Gazeta do Povo, Revista Piaui, UOL, Veja, Nexo
Jornal, Nova Escola, Folha de S.Paulo e Estadéo, entre outros. O compromisso esta
em “investigar — de maneira precisa e responsavel — declaraces, especulacdes e
rumores que estejam ganhando félego e proje¢do na internet”. Nas elei¢des

presidenciais de 2022, o Comprova langcou um aplicativo gratuito para ajudar no

4 0O projeto Comprova é financiado pelo Facebook e pelo Google. Mais informagdes em
https://projetocomprova.com.br/about/ Acesso em 03/11/2022
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combate a desinformacdo, em que é possivel acessar as suas verificacdes, obter
dicas para identificar informaces falsas a partir de técnicas simples de deteccdo de
conteddos enganosos ou falsos, e enviar de contetdos suspeitos para verificacdo. O
site da entidade também orienta que o aplicativo sirva de auxilio para que
professores promovam exercicios de checagem com turmas de Educacéo Midiética,

nas escolas.

No Brasil, vale registrar ainda a Rede Nacional de Combate a
Desinformacdo (RNCD), iniciativa “nascida da inquietagdo provocada pelo
momento presente de potencializagdo das narrativas desinformacionais nos
ambientes da saude e no campo politico”. Sua criacao foi pensada dentro do Pds-
Doutorado da pesquisadora Ana Régo Barbosa, realizada pela na Escola de
Comunicacéo da UFRJ, em 2019, e apresentada dentro do Projeto Mandacaru, que
abriga voluntéarios de diversas areas do conhecimento cientifico, com vinculo com
0 Comité Nordeste de Combate a Covid. Atualmente, a RNCD interliga projetos e

instituicGes que trabalham para combater o mercado da desinformacao no Brasil.
Sdo coletivos, iniciativas desenvolvidas dentro de universidades,
agéncias, redes de comunicagdo, revistas, projetos sociais, projetos de
comunicacdo educativa para a midia e redes sociais, aplicativo de
monitoramento de desinformacdo, observatérios, projetos de fact-
checking, projetos de pesquisa, instituicBes cientificas, revistas
cientificas, dentre outros. A ideia é tdo somente unir esforcos, praticar

a sinergia, potencializar a visibilidade do trabalho realizado em cada
projeto e criar uma onda contraria ao movimento da desinformacédo*

2.2 Quem checa os checadores?

A checagem de fatos nasceu efetivamente como uma pratica jornalistica a
partir do trabalho realizado no jornalismo politico. Dado o tamanho desse mercado
e seu modus operandi proprio com codigos e metodologias especificos, surgiu
também a necessidade de aferir o trabalho das agéncias e dos servigos de checagem
mundo afora. Em 2014, o Poynter Institute, escola de jornalismo e instituicdo de

pesquisa sem fins lucrativos localizada na Florida (EUA)*, realizou o primeiro

44 Disponivel em https://rncd.org/sobre-nos/ Acesso em 12/12/2021
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Encontro Global de FactChecking. Na altura, ja existiam 48 agéncias de checagem
no mundo, distribuidas em mais de 20 paises. O encontro serviu para criar uma rede
de comunicacao entre os participantes, que passaram a compartilhar informacoes
por uma lista de email, cujo grupo ficou conhecido por Associacdo Internacional de
Checadores (GRAVES, 2016). Pouco mais de um ano depois, esse grupo tornou-se

a IFCN, que conta, no momento, com 101*signatarios ativos.

IFCN tem por objetivo reunir em comunidade agéncias, servigos,
pesquisadores e estudantes que trabalham com verificacdo de fatos em todo o
mundo, a partir de capacitacdo, treinamento, eventos, compartilhamento de
experiéncias e estudos. A IFCN entende que o papel do jornalista, principalmente
na checagem de fatos, é o de vigiar o poder, e estende seu papel a vigiar 0s
vigilantes, por assim dizer. A IFCN emite um selo de verificacdo das empresas
checadoras, que leva em consideracdo cinco principios éticos*” (Quadro 1). Além
do reconhecimento que o selo oferece, a agéncia que recebe o selo tem acesso a
varias ferramentas digitais e passa a integrar uma rede que compartilha informacdes

e realiza encontros anuais.

Tabela 2: Cinco principios éticos IFCN

Principio Detalhamento

Transparéncia na metodologia As signatarias devem explicar a metodologia
que usam para selecionar, pesquisar, escrever,
editar, publicar e corrigir suas
checagens. Devem também incentivar 0s
leitores a enviar reivindicagdes para verificagao
de fatos e terem transparéncia sobre por que e

como verificam os fatos.

Apartidarismo As agéncias signatarias se comprometem a usar
0 mesmo critério de checagem com todos os
lados checados e ndo defendem ou assumem
posicdes politicas sobre as questbes que

verificam

4 Disponivel em https://ifcncodeofprinciples.poynter.org/signatories Acesso em 21/07/2023
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Transparéncia nas fontes As signatarias devem facilitar para que seus
leitores possam verificar eles mesmos as
descobertas, fornecendo as fontes com detalhes
suficientes para que os leitores possam replicar
seu trabalho, exceto nos casos em que a
seguranca pessoal de uma fonte possa ser
comprometida. Nesses casos, 0s signatarios

fornecem o méximo de detalhes possivel.

Transparéncia de financiamento As signatérias devem ter transparéncia sobre
suas fontes de financiamento. Caso haja
financiamento de outras organizagdes, as
signatarias devem garantir que os financiadores
ndo tenham influéncia sobre as conclusdes dos
checadores em seus relatérios. As organizacdes
signatarias detalham o historico profissional de
todas as figuras-chave da organizacdo e
explicam a estrutura organizacional e o status
legal. Os signatarios indicam claramente uma

maneira dos leitores se comunicarem com eles.

Politica publica de correcdes As signatarias publicam sua politica de
correcBes. Eles corrigem de forma clara e
transparente de acordo com essa politica,
procurando, na medida do possivel, garantir que

os leitores vejam a versédo corrigida.

Fonte: elaboracao propria

O selo da IFCN foi criado em 2017 e € concedido a partir de um processo
de verificacdo que leva em conta se as agéncias estdo seguindo o cddigo de
principios rigorosamente. Além disso, a agéncia ainda precisa enviar documentos
gue comprovem o registro como empresa jornalistica; anexar diferentes checagens
para provar a neutralidade; mostrar transparéncia nas fontes usadas, nas origens de

financiamento e na forma como lidaram com corre¢des de erros no passado.

Outra maneira de monitorar o trabalho das agéncias de checagem foi criada
por Kalev Leetaru, PhD em Ciéncia da Informacdo e membro sénior da
Universidade George Washington: o Fact Check Review, site que analisa conteudos
publicados pelos sites PolitiFact, Snopes , The Weekly Standard's Fact Check , The


http://www.politifact.com/
https://www.snopes.com/
http://www.weeklystandard.com/fact-check
http://www.washingtonpost.com/news/fact-checker/

Washington Post Fact Checker , FactCheck.Org e The New York Times. O projeto
analisa apenas as verificacdes de fatos “relacionadas a preocupagdo civica e
publica”, definida como ‘“qualquer topico relacionado ao ambiente politico ou
social”. Isso exclui lendas urbanas ‘“comuns” ¢ outros tipos apoliticos de
informagdes falsas. A metodologia do Fact Check Review analisa se uma checagem
avalia uma afirmagdo que pode ser comprovada ou ndo por estatisticas ou alguma

evidéncia especifica, definindo-a como fato.

Para explicar a necessidade de uma anélise sistémica da checagem de fatos,
Leetaru relembra uma histdria que desmascarou 0 Snopes por uma satira sobre a
CNN e uma maquina de lavar. Leetaru escreveu um artigo e foi criticado por expor
como falsa o que alguns viram como uma satira ébvia. “Esse exemplo realmente
demonstrou o poder fenomenal que agora reside nas checagens — uma tnica decisdo
de verdadeiro ou falso estd no limite”, diz Leetaru®. “(Este projeto) realmente
aborda a questéo de que os checadores estdo sendo colocados neste papel central”,

acrescenta.

Na esteira de “quem checa os checadores?”, em 2018 o Media Research
Center (MCR) langou o Fact-Checking the Fact-Checkers. O objetivo dessa
iniciativa € expor e combater o “viés da midia liberal”. Assumidamente
conservador, o site entende que, a medida que 0s principais meios de comunicagdo
dependem cada vez mais de verificadores de fatos “esquerdistas” para verificar a
credibilidade das noticias, 0 MRC quer garantir que a atividade seja fiavel, ou que
os checadores sejam expostos como partidarios liberais.

O MRC acredita que, embora seja necessaria a verificacdo dos fatos e da
exatidao das noticias, muitas vezes esta é utilizada como meio para promover uma
agenda politica. Muitos grupos de verificacdo de fatos emitem rotineiramente
julgamentos, mas ndo revelam o seu préprio preconceito liberal, e o publico esta
ciente disso. De acordo com uma sondagem Rasmussen de 2016, 62% dos eleitores

americanos* acreditam que os verificadores de fatos sdo tendenciosos.

48 Mais informagdes sobre esse caso em https://www.poynter.org/fact-checking/2018/fact-checks-
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“O MRC rotineiramente encontra casos em que os verificadores distorcem
a verdade ou visam desproporcionalmente os conservadores”, disse 0 presidente do
MRC, Brent Bozell, em um comunicado. “Estamos atribuindo nossa propria
classificag¢ao aos julgamentos deles e exporemos os piores infratores”°. O projeto
classifica as verificacdes de fatos que lancam os democratas sob uma luz negativa
como “The Real Deal” (algo como “Verdadeiro”) enquanto atribui “Totalmente

Falso” aqueles que corroboram as declaragfes dos democratas.

No campo politico conservador também se destaca o site NewsBusters, que
ja sofreu criticas por ter retirado de contexto algumas citacbes, além fazer
afirmacGes falsas sobre candidatos politicos. Entre os exemplos®® destaca-se um
incidente bastante conhecido: o acidente do entdo senador Ted Kennedy, que
conduzia o carro que levou a morte de Mary Joe Kopechne, que trabalhava no
comité de candidatura do partido democrata. O carro caiu de uma ponte na llha de
Chappaquiddick, no episédio que ficou conhecido por uma forte teoria da
conspiracdo, que acabou por fazer com que Kennedy desistisse de concorrer a
presidéncia, especialmente porque ele passou a ser assediado por bilhetes e
telefonemas o ameagando, caso concorresse. Na ocasido, ele foi acusado de ter
negado ajuda e por nao ter pedido socorro. Mary Joe acabou por morrer afogada no

rio aonde o carro caiu.

Outro exemplo do NewsBuster foi a confirmacao de que o partido comunista
teria endossado a candidatura de Hillary Clinton, o que foi desmentido pela
checagem feita pelo Snopes. A checagem comprova que, inclusive, o partido
comunista encorajou que seus membros votassem no adversario dela, Donald
Trump®2. Embora o contexto seja semelhante, com foco na analise do que é checado
pelos checadores, o trabalho do NewsBusters ¢ diferente daquele que o Fact Check

Review desenvolve, pois é explicitamente partidario.
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Figura 1: Captura de tela do Fact Check Review
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Até para poder saber a dimens&o dos checadores a serem checados, o Duke
Reporters' Lab®3, laboratério de estudos de jornalismo na Duke University, nos
Estados Unidos, realiza um censo anual de verificagdo de fatos. A entidade
comegou a rastrear a comunidade internacional de verificagdo de fatos em 2014,

quando o diretor Bill Adair organizou um grupo de cerca de 50 pessoas.

O Duke Reporters Lab' considera muitos atributos ao determinar quais
organizagdes incluir, como se o site analisa as declaragdes de todas as partes e lados;
examina reivindicacOes discretas e chega a conclusdes; identifica de forma
transparente as suas fontes e explica os seus métodos; divulga seu financiamento e
afiliacbes. Muitos desses critérios do Reporters' Lab se assemelham aos adotados
pelo IFCN, mas ele acaba por ampliar mais a rede, pois identifica também canais,
sites e programas individuais de checagem de fatos, bem como projetos

colaborativos, que tém crescido nos Gltimos tempos.

Em 2023, a institui¢do divulgou seu 10° censo, em que revela que o nimero

de veiculos de verificacdo de fatos disparou de forma confiavel por anos — de apenas
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11 sites em 2008 para 417, até junho de 2023>* -, verificando e desmentindo
desinformacdes em mais de 100 paises e em 69 idiomas. Embora a contagem de
verificadores de fatos varie frequentemente, o nimero atual é praticamente o
mesmo de 2022 e 2021, o que significa que o crescimento da verificagdo de fatos

parece ter se estabilizado.

Figura 2: Numero de checadores ativos por ano
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Fonte: https://reporterslab.org/

Desde 2018, o numero de sites de verificacdo de fatos cresceu 47%. Antes
de 2020, houve um surto de crescimento significativo entre os projetos de checagem
de fatos na Africa, Asia, Europa e América do Sul. Ao mesmo tempo, a verificacio
de fatos estadunidense comecou a desacelerar. Desde entdo, o crescimento do

movimento de checagem de fatos estatabilizou na maior parte do mundo.
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Figura 3: NUumero de checadores por continente
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A estabilizacdo traz em si um sinal positivo para 0 mercado de checagem,
pois sinaliza sustentabilidade e longevidade de muitos atores do campo. Quase
metade das organizagdes de verificacdo de fatos do Duke Reporters' Lab contam
gue estdo ativas ha cinco anos ou mais. E cerca de 50 delas estao ativas ha 10 anos
ou mais. Isso levando em conta que a vida Util média de um site de verificacdo de

fatos ativo é inferior a seis anos.

Mesmo assim € fato que o periodo de explosdo do mercado passou. Desde
2019, quando uma safra abundante de 66 verificadores de fatos entrou em atividade,
0 nimero de novos sites a cada ano diminuiu constantemente. A contagem do Duke
Reporters’ Lab para 2021 é de 19 e, para 2022, de 11. Até junho de 2023, foram
apenas trés. Isso reduziu a taxa de crescimento de trés anos antes em 83%. O
numero de checadores que deixaram de existir, no mesmo periodo, também

diminuiu, mas ndo tdo dramaticamente.
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Figura 4: Nimero de checadores novos por ano
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O periodo da pandemia contribuiu para o crescimento mais lento. Um outro
motivo — muito curioso, por sinal — é a ado¢do generalizada do fact-checking por
jornalistas de maneira autbnoma e outros pesquisadores de think tanks
independentes, nos Gltimos anos. Ao mesmo tempo que ha o crescimento do
namero de pessoas individualmente fazendo checagem, isso criou, por outro lado,

menos necessidade de organizacdes dedicadas a esse fim.

Com equipes trabalhando em 108 paises, o fact-checking esta presente em
pouco mais da metade dos membros das Nagbes Unidas, com pelo menos uma
organizacdo que produz checagem de fatos para midia digital, jornais, reportagens
de TV ou radio. Portanto, em alguns paises, o publico para verificagGes de fatos
pode estar um pouco saturado. Em junho de 2023, havia 71 paises com mais de um

verificador de fatos.

Por ser altamente desafiador, o langamento de novos projetos de checagem
tambeém contribuiu para esse ritmo mais lento. Isso acontece especialmente em
paises com governos repressores, restricdes a liberdade de imprensa e constantes

ameacas a jornalistas, ou seja, aonde a checagem de fatos é mais necessaria,
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justamente pelas limitagdes impostas a democracia. A organizacdo Repdrteres sem
Fronteiras traz em seu relatério 2023 World Press Freedom Index>> uma lista de 31
paises em que as condi¢des da imprensa sdo consideradas “muito graves”. Em 15
deles, ou quase a metade, ndo ha nenhum site de verificacdo de fatos: Bahrein,
Djibuti, Eritreia, Honduras, Kuwait, Laos, Nicaragua, Coréia do Norte, Oma4,

Rassia, Tadjiquistdo, Turquemenistao, Vietnd, 1émen e Palestina.

De acordo com o Duke Reports’ Lab, “existem 62 servigos de verificagdo
de fatos nos 16 outros paises classificados como ‘muito sério’”. E em oito desses
paises, ha mais de um site. A india, que ocupa a 1612 posi¢ao entre 180 no World
Press Freedom Index, abriga metade desses 62 sites. Os outros paises dessa lista
com mais de uma organizacdo de verificagdo de fatos sdo Bangladesh, China,

Venezuela, Turquia, Paquistdo, Egito e Mianmar.

Em alguns casos, os checadores desses paises devem fazer seu trabalho de
outras partes do mundo ou ocultar suas identidades para proteger a si e a suas
familias. Isso normalmente significa que esses profissionais devem trabalhar
anonimamente ou reportar sobre um pais como expatriados em outro lugar. Muitas

vezes, ambas as situagdes ocorrem em conjunto.

Entre os exemplos de trabalhos remotos estdo Fact-Nameh®¢, que informa
sobre o Ird diretamente do Canada; Tech 4 Peace®, servico com foco no Iraque e
trabalho remoto também do Canadi; e a Verify-Sy®, da Siria, cuja equipe inclui
pessoas que operam na Turquia e na Europa. Outros dois exemplos sdo 0 eI TOQUE
DeFacto®?, projeto de um site de noticias cubano registrado na Pol6nia; e o Centro

de Investigacdes da Bielorrussia®, com sede na Republica Tcheca.

Ainda existem lugares aonde a checagem de fatos esta crescendo, e muito
disso tem a ver com organizacfes que possuem varios pontos de venda e agéncias
— como a Agence France Presse (AFP), que possui checadores que relatam

desinformacéo diretamente de diversos paises, como Hong Kong, india e Mianmar.
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Atualmente, a agéncia tem cerca de 50 sites ativos voltados para o publico em varios

paises e diversos idiomas.

Um estudo interessante recém-publicado no Journal of Electronic Business
& Digital Economics (2022), conduzido por Anol Bhattacherjee, da Escola de
Sistemas de Informacéo e Gestdo/Universidade do Sul da Florida, buscou avaliar
até que ponto a credibilidade das fontes de noticias e dos checadores de fatos
influencia, individual e conjuntamente, as crencas e os comportamentos pretendidos
dos usuarios online em relacdo a desinformagdo. O objetivo mais amplo era
compreender por que razdo a checagem parece ter efeitos inconsistentes sobre as

crencas e intencGes comportamentais sobre a desinformacao.

O estudo consistiu numa experiéncia online, cujo tema envolvia a COVID-
19, com 429 participantes para testar trés hipdteses que ligam os efeitos principais
e de interacdo de duas variaveis independentes (credibilidade da fonte de noticias e
credibilidade do checador) e trés varidveis dependentes (credibilidade dos
utilizadores, intencdo de leitura e intencdo de compartilhamento de noticias
online). Os dados foram analisados controlando diferencas individuais, diferencas

de reivindicacOes e efeitos de ordem.

O autor observou um padrao diferenciado de efeitos: a credibilidade da fonte
de noticias teve um efeito principal positivo na credibilidade, mas efeitos negativos
na intencdo de leitura e compartilhamento; a credibilidade da checagem teve um
efeito principal positivo na credibilidade, mas nenhum efeito nas intencdes de
leitura ou partilha, mas moderou negativamente os efeitos da credibilidade da fonte

em todas as trés variaveis dependentes.

No artigo, Bhattacherjee (2022) apresenta, conceitua e testa se um checador
de fatos mais credivel consegue moldar crencas e intencGes sobre a desinformacéo
online de forma diferente daqueles menos crediveis. Isso especialmente quando
examinado simultaneamente com efeitos semelhantes das fontes originais de
alegacdes de desinformacdo. Os resultados obtidos sugerem que, em media, 0S
utilizadores tém uma baixa percepc¢do de credibilidade dos checadores de fatos
(mesmo os de renome), o que pode explicar por que a pratica € muitas vezes ineficaz

na formacéo das crencgas e dos comportamentos pretendidos.


https://www.emerald.com/insight/search?q=Anol%20Bhattacherjee

Este estudo revelou algumas descobertas interessantes e potencialmente
importantes. A partir das estatisticas descritivas, em media, as pessoas tendem a
desconfiar mais do que a confiar tanto nos veiculos de imprensa como nos
checadores de fatos. Isso inclui até mesmo veiculos como a Reuters e checadores
como o FactCheck.Org, por exemplo. A descoberta também revelou que
checadores sdo menos crediveis do que os veiculos de imprensa, e a lacuna de
credibilidade entre checadores mais respeitaveis, como o FactCheck.Org, e 0s
menos respeitaveis, como o Hoax-Slayer.net, € muito pequena. Estas observacdes
sdo preocupantes porque, se os checadores tiverem a intengédo de ser vistos como
arbitros da verdade, esses indices de credibilidade baixos ndo ajudam nesse

objetivo.

As estatisticas descritivas também mostraram que a credibilidade das
alegacOes noticiosas por parte dos participantes diminuiu ap6s a checagem dos
fatos, sugerindo que, em vez de inspirar confiangca, 0 mero processo de checagem
pode, na verdade, semear duvidas nas pessoas sobre a veracidade das alegacdes
noticiosas, independentemente da afirmacdo original ser demonstrada como
verdadeira ou falsa. As intencdes de leitura e partilha permaneceram praticamente
inalteradas desde as fases de pré-tratamento até o pos-tratamento, sugerindo que,
mesmo que a checagem possa influenciar as percepc@es das reivindicacdes online,

ndo tem impacto nos comportamentos intencionais.

Embora os principais efeitos da credibilidade do veiculo de imprensa e da
checadora de fatos ndo possam ser interpretados dada a presenca de efeitos de
interacdo, estes efeitos principais sao, no entanto, esclarecedores. “As descobertas
sugerem que a credibilidade das fontes de noticias influencia a nossa credibilidade
nas afirmacdes online, mas tem efeitos opostos (negativos) nas nossas intencdes de
leitura e partilha” (Bhattacherjee, 2022, p. 31). Talvez lemos e partilhamos
afirmacdes de fontes menos crediveis porque estamos mais curiosos sobre estas
afirmacgdes. Os principais efeitos da credibilidade do checador nas trés variaveis
dependentes foram muito pequenos para serem considerados, o que pode sugerir
que a verificacdo de fatos néo tem efeito direto nas crengas ou comportamentos dos
usudrios/leitores. No entanto, a checagem so traz efeitos positivos quando a fonte

original da noticia tem credibilidade questionavel. “Em vez de verificar cada



afirmacdo, talvez os chocadores devessem apenas examinar as alegagOes

provenientes de fontes de noticias duvidosas”, sugere o autor (idem, ibidem).

Por ultimo, a credibilidade da checagem teve efeitos consistentes nas
crencas dos usuarios/leitores, mas ndo nas inten¢bes. Embora a investigacdo em
psicologia considere que as crengas influenciam as intengfes, o autor vé que a
relacdo se desfaz no contexto da checagem de desinformacéo. “Esta inconsisténcia
crenca-intencdo pde em causa a relevancia das teorias classicas da psicologia no
mundo pés-verdade de hoje e pode ser um caminho frutifero para pesquisas futuras”

(idem, pégina 32).

Parte dessa descrenca no trabalho das agéncias de fact-checking esta
associada ao movimento de descredibilizagcdo geral que assola as instituigcdes
democraticas, mais diretamente a imprensa, como vimos no Capitulo 1. No Brasil,
o diretor da IFCN chegou a publicar um artigo de opinido quando do anuncio da
parceria entre o Facebook e as agéncias de fact-checking para que estas checassem
contetdos denunciados por usuarios da plataforma. Na ocasido, as agéncias
sofreram ataques diretos feitos pelo Movimento Brasil Livre (MBL), que afirmava
que o Facebook colocaria, a partir de entdo, “agéncias esquerdistas” para verificar
quais noticias sao “fake news”. No artigo®, o diretor do IFCN aborda frontalmente
0s ataques:

. ataques pessoais tém sido feitos contra os checadores e seus
familiares. Um dos cofundadores de Aos Fatos foi criticado por apoiar
publicamente a igualdade racial. Outros checadores que mantém perfis
fechados nas redes sociais foram acusados de estarem escondendo algo
grave. [...] Esses ataques tém mais como alvo a iniciativa de checar
fatos do que efetivamente o resultado desse trabalho. Um dos grupos
que agora acusam os checadores de serem de esquerda atacou outra

plataforma, o Truco, da Agéncia Publica, em 2017. (MANTZARLIS,
2018)

Mesmo assim, ndo podemos perder de vista que o resultado apontado pelos
checadores das checadoras identifica que ainda h& lacunas no servico de fact-
checking que podem comprometer sua credibilidade. Tanto o alcance (néo chegar

a quem circula informacdes falsas), quanto a metodologia (que podem n&o abranger
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detalhes de contextos das histdrias checadas) ou até mesmo erros inerentes a pratica
jornalistica de maneira geral configuram-se como ameacas a reputacdo do fact-
checking como atividade. E inegavel sua importancia, com codigos de principios e
critérios de avaliacdo internacional, mas, mesmo assim, ainda ha limitacdo de
alcance das checagens e muitas controversias nos usos de etiquetas de verificacdo
(que veremos a seguir), por exemplo. Os erros de checagem podem causar um efeito
ainda mais devastador, pois o espaco que deveria servir de zelo pela informacéo

correta acaba se revelando como passivel ao erro.

No Brasil, dois erros ajudam a compreender essa realidade, ambos
cometidos pela Agéncia Lupa. Um deles deu-se num post em comemoracéo ao dia
da Consciéncia Negra, em 20 de novembro de 2021, no qual fazia indicacdes da
origem de expressdes consideradas racistas. O problema € que a publicagdo
continha erros sobre algumas das expressdes que, para pesquisadores e académicos
que estudam o assunto, ainda ndo possuem um debate consensual a respeito. A Lupa
se retratou num longo “erramos”, que corrigia a reportagem do dia 20 com

atualizacdes nos dias 24 e 26 de novembro de 2021°.

Outro erro foi em 2022, quando a Agéncia Lupa afirmava que a inflagéo
brasileira era 36% maior que a da Argentina. Em seu Twitter, a Lupa utilizou o
indice mensal da Argentina (7,4%) e o comparou com o IPCA acumulado nos
ultimos 12 meses no Brasil (10,07%). Ao comparar um indice mensal com um
acumulado de 12 meses, a informacdo induziu o leitor ao erro. Além disso, a
afirmacdo informava ao leitor, equivocadamente, que a inflagdo no Brasil era

superior a da Argentina.
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Figura 5: Post Lupa no Twitter
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Thorson (2013) estudou os efeitos permanentes de uma informagao
imprecisa que é posteriormente corrigida. Sua principal motivacdo para a pesquisa
foi a falsa crenca de que a ascensdo da checagem de fatos poderia conter a
disseminacéo de informacdes falsas. No entanto, o resultado mostrou o inverso, que
a informacdo imprecisa, mesmo depois de corrigida, ainda pode ser aceita como
verdade pelo leitor. (THORSON, 2013, p. 10), num efeito que ela nomeou de “belief
echoes”, que é quando “uma noticia falsa ¢ corrigida com sucess0, mas continua a

afetar a atitude [do leitor] mesmo assim” (THORSON, 2013, p. 26).

A autora explica que os “belief echoes” podem ocorrer por duas vias: afetiva
ou cognitiva. A via afetiva sugere que tenha sido criado um “subproduto
amplamente inconsciente do processamento online quando informagbes negativas
exercem um impacto mais forte em uma avaliagcdo resumida [por parte do leitor] do
que sua corre¢do.” (THORSON, 2013, p. 55). Ja a via cognitiva esta ligada a um
processo cognitivo consciente durante o qual uma pessoa “reconhece que uma
afirmacgdo negativa especifica sobre um assunto € falsa, mas considera que a sua
presenca aumenta a probabilidade de outras informacbes negativas serem
verdadeiras.” (THORSON, 2013, p. 56).

No estudo, 157 pessoas foram divididas em trés grupos aos quais eram
apresentadas trés versoes diferentes da mesma noticia, que envolvia um candidato
a um cargo politico. O primeiro grupo recebeu a noticia falsa e seus participantes
ndo obtinham nenhum tipo de corre¢do; o segundo grupo também recebia noticia
falsa, mas seus componentes tinham acesso a correcdo imediatamente apds; e o

terceiro recebia a noticia verdadeira e, obviamente, sem corregéo.


https://lupa.uol.com.br/

O experimento concluiu que as pessoas que receberam a noticia falsa e
depois a correcdo (segundo grupo) avaliaram o candidato de forma negativa de
maneira muito mais significativa do que aqueles que ndo obtiveram nenhum tipo de
correcdo (primeiro e terceiro grupos), apesar do fato de que aqueles que leram a
correcdo a acharam convincente. “Os resultados mostram que existem ‘belief
echoes’ mesmo quando uma afirmacdo falsa é desacreditada com sucesso, ela

continua afetando as atitudes das pessoas. (THORSON, 2013, p. 41).

Daqui podemos entender que o efeito da checagem est4 fora do
alcance da propria checadora, pois ndo ha garantia que a checagem chegaré a quem
teve acesso a circulacdo da desinformacao/noticia falsa. E mais: mesmo que tivesse
esse alcance, hd ainda uma parcela de leitores que pode ndo mudar de ideia,
enxergando que pode haver um fundo de verdade em toda a historia ou em
determinada declaragéo.

Mesmo com mecanismos de controle e padrdo de procedimentos, a
checagem pode errar. Ou até mesmo que ndo erre, ela pode ser imprecisa. Seja pela
falta de conhecimento do assunto que esta sendo checado, seja pela velocidade com
que o profissional precisa colocar no ar a checagem de uma declaracéo, existe a
possibilidade de falhar na precisdo da verificacdo. Especialmente em tempos de
eleicdes, as agéncias de checagem tém adotado um ritmo mais acelerado e proximo

ao hard news, checando falas e declara¢fes de candidatos no menor tempo possivel.

2.3 Etiquetas e a pratica no Brasil

Nos primoérdios do fact-checking, ainda nos anos 1990, a checagem nascia
para expor conteudos que ndo eram verdadeiros. No primeiro trabalho que realizou,
ainda para a editoria de Politica da CNN, onde trabalhava, Brooks Jackson,
considerado o “pai” da checagem, informava apenas se determinada checagem era
“verdadeira” ou falsa”. Com a profissionalizacdo do mercado, estabeleceu-se 0 USO
de etiquetas, que sdo avaliagcOes atribuidas as checagens. Cada agéncia/servico
adota uma escala de etiquetas que pode ter varios critérios (verdadeiro, falso,

contraditério, ndo é bem assim, etc) ou até mesmo nédo adotar etiqueta alguma, como



é 0 caso do FactCheck.Org. Foi o Politifact, que ao lado do FactCheck.Org é um
dos mais antigos do mercado, que inaugurou o que hoje conhecemos por sistema
de etiquetas, o Truth-o-meter. O objetivo € refletir a precisdo de determinada
declaracdo dentro de uma escala de seis niveis (true, mostly true, half true, mostly
false, false, pants on fire — traducdo: verdadeiro, majoritariamente verdadeiro,
parcialmente verdadeiro, majoritariamente falso, falso, absurdo pleno).

Para minimizar erros, o jornalista que escreve a checagem faz a sugestao
sobre qual etiqueta seria a mais indicada. Dai, um editor revisa com ele o texto e,
se estiverem de acordo, o material segue para que outros dois editores também
avaliem. Segundo o cddigo de principios® do PolitiFact, quatro perguntas devem
ser consideradas: “a declaracdo é literalmente verdadeira?”; “a declaracdo esta
aberta a interpretacdo?”’; “o locutor ofereceu alguma evidéncia?”; “como o

PolitiFact lidou com declaracGes similares no passado?”.

Em janeiro de 2009, o PolitiFact langou outra ferramenta de avaliacdo de
checagem: o Obameter, que monitorou mais de 500 promessas feitas pelo
presidente Barack Obama durante as duas campanhas presidenciais, em 2008 e
2012. Bem semelhante ao Truth-o-meter, o Obameter foi dividido em cinco
categorias: “Promise Kept”, quando a promessa original foi cumprida em grande
parte ou integralmente;“Compromise”, quando foi cumprida de forma menos
consistente do que a promessa original, mas ainda ha uma realizacéo significativa;
“Promise Broken”, quando nao foi cumprida; “Stalled”, quando nio avangou; ¢ “In

the Works”, quando a promessa ja foi proposta ou esta sendo considerada®.

Mesmo com procedimentos apurados e metodologia bem delineada, o
fundador do PolitiFact reconheceu que boa parte da audiéncia se concentrava
apenas na etiqueta, independentemente do aprofundamento do texto. “As etiquetas
podem ndo traduzir bem a conclusdo da matéria e todo seu contexto®. Ja em
2018, quando escreveu 0 artigo “Beyond the Truth-O-Meter” para 0 Columbia

Journalism Review, Bill Adair considerava importante expandir o critério das

8 Disponivel em https://www.politifact.com/article/2018/feb/12/principles-truth-o-meter-
politifacts-methodology-i/ Acesso em 03/06/2021

6 Disponivel em https://www.politifact.com/truth-o-meter/promises/obameter/?ruling=true Acesso
em 03/06/2021

8 Disponivel em https://www.cjr.org/first_person/beyond-the-truth-o-meter.php Acesso em
03/06/2021



https://www.politifact.com/article/2018/feb/12/principles-truth-o-meter-politifacts-methodology-i/
https://www.politifact.com/article/2018/feb/12/principles-truth-o-meter-politifacts-methodology-i/
https://www.politifact.com/truth-o-meter/promises/obameter/?ruling=true
https://www.cjr.org/first_person/beyond-the-truth-o-meter.php

etiquetas, pois julgava que, apesar de ainda muito eficaz para muitos leitores, ele
ja ndo atendia as necessidades de um ambiente social t&o polarizado quanto o que
ja se experimentava naquela altura. “No nosso ambiente polarizado, o medidor
que inventei ndo esta a chegar a todos, e nem aos conservadores em particular”,

€scCreveu.

Adair cita um estudo®® de 2016 que apontava que republicanos tém opinides
menos favoraveis a checagem do que democratas. No ano seguinte, ele proprio
participou em coautoria de um outro estudo®” cuja conclusdo foi muito parecida:
publicaces liberais provavelmente citariam favoravelmente a checagem e usariam
descri¢des positivas como “apartidarios” e ‘“cdes de guarda”; ja os veiculos
conservadores tendiam a ser criticos € a usar termos como “inclinagao esquerdista”

e “tendencioso”.

A analise descobriu que os sites liberais eram muito mais propensos a citar
checagens para defender seus pontos de vista do que os sites conservadores. A
maioria das referéncias feitas por sites liberais era positiva, enquanto as referéncias
negativas vinham praticamente da direita. Os conservadores eram muito mais
propensos a criticar a checagem e a alegar preconceitos partidarios, além de fazerem
0s comentarios mais criticos sobre a checagem. “Descobrimos que os
conservadores muitas vezes colocam a frase entre aspas sarcasticas — ‘checagem de
fatos’ — para sugerir que ndo ¢ legitima”. A descrenga nos meios de comunicacao
na pos-verdade também é constatada por Adair nesse estudo®®,

Suspeito que a preocupacdo dos leitores conservadores com as
classificagdes € ampliada pela sua suspeita de longa data em relacéo aos
meios de comunicacdo social. O movimento politico de checagem de
fatos nasceu na década de 1990 e ganhou forca na Ultima década,
quando os conservadores se tornaram cada vez mais desconfiados dos
principais meios de comunicagdo social. Aos olhos de muitos
conservadores, 0s checadores ja& ndo sdo apenas esquerdistas que

fornecem as noticias, mas autoridades autoproclamadas que decidem
quem esta mentindo®°.

% Disponivel em https://www.americanpressinstitute.org/wp-content/uploads/2016/09/Estimating-
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A complexidade da reducdo do contexto de declaragdes e noticias a uma
etiqueta divide opinides realmente. N&d&o a toa o fundador do FactCheck.Org
argumenta que a subjetividade € grande nas classificagdes, além de muitas
alegacdes politicas ndo serem possiveis de estar enquadradas em nenhuma delas, o
que acaba exigindo certa flexibilidade de parte do veiculo checador. Seu argumento
ganha respaldo por um estudo conduzido por Amazeen et al. (2016) em que oS
autores analisam a efetividade das etiquetas e os efeitos das corregdes contextuais
na checagem de fatos. A concluséo do estudo é que, embora os entrevistados para
a pesquisa tenham tido melhor avaliacéo na identificacdo de informacdes falsas de
um politico do partido adversario ao seu, ter acesso a corre¢do da informacéo nédo

influenciou significativamente para refazer a opinido a partir do que estava correto.

A controvérsia de etiquetas contribui ainda mais para que essa
complexidade se aprofunde. Um exemplo ocorreu em junho de 2018, quando Lupa
e Aos Fatos classificaram como “falsa” uma noticia sobre o envio de um terco
abencoado pelo Papa Francisco, por meio de seu assessor Juan Grabois, para o entdo
ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva, que estava preso na carceragem da Policia
Federal em Curitiba. As duas agéncias publicaram a checagem a partir de posts
feitos por mais de 20 sites informando que Grabois havia sido impedido de ingressar
na Policia Federal para entregar pessoalmente o ter¢o a Lula. Horas depois, o site
Vatican News, agéncia de noticias do Vaticano, publicou uma nota negando que o
objeto tinha sido enviado pelo Papa, afirmando que a visita de Grabois tinha carater
exclusivamente pessoal, e 0 objeto havia sido apenas abencoado pelo Pontifice. O
mesmo conteudo foi distribuido pelas redes sociais online da agéncia. “Como se
tratava de uma fonte oficial do Vaticano, a Lupa e diversos outros checadores do
Brasil consideraram que a informacéo de que o terco teria sido enviado pelo Papa

era falsa”"°.

Pouco tempo depois, o Vatican News apagou a nota e as postagens em suas

midias sociais, e publicou nova nota alegando que “havia imprecisdes na tradugao

70 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/institucional/2018/06/13/esclarecimento-lupa-terco-lula.
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e nas transcrigoes que induziram a alguns erros”’*. O novo texto dizia que, ao ser
barrado em Curitiba, Grabois queria levar a Lula um terco abencoado, bem como
as palavras do Papa. No entanto, ndo afirmava se o terco havia sido enviado
diretamente a Lula pelo Papa. O fato é que o ocorrido fez com a Lupa alterasse sua
etiqueta de “falso” para “de olho”, adotando classificacdo diferente de Aos Fatos,

que permaneceu com a etiqueta “falso” para esse assunto’?.

Seibt (2018) também chama a atencéo para o fato de que o uso de etiquetas
como sistema de avaliacdo possa ndo abranger toda a apuracéo feita para esclarecer
algum tema. Além disso, reduzir a checagem a uma sé etiqueta pode ndo
contextualizar corretamente, permitindo até que ajude a espalhar a desinformacéo
ao invés de informar:

A prética ainda ndo esta madura, nem entre os jornalistas nem para o
publico. Mas num ambiente marcado pela disputa de narrativas nas
redes sociais, os sites de checagem foram al¢ados a uma posicao de
“arbitros da verdade”. Isso ¢ um equivoco e uma injustica. Um equivoco
porque jornalismo ndo é nem nunca serd uma ciéncia exata—e 0
método do fact-checking nada mais é do que apuracédo jornalistica:
consultar fontes, cruzar dados, contextualizar, interpretar. [...] Da forma
como o fact-checking se apresenta, atribuindo etiquetas para classificar

a veracidade da informagdo, fica evidente que, no final, ha uma deciséo
editorial que se impde. (SEIBT, 2018)

Talvez por ser um campo de pesquisa ainda recente, em busca no Google
Académico ndo ha retorno a respeito de estudo especifico que analise o
entendimento do leitor de acordo com o tipo de etiqueta utilizada na avaliacdo de
uma checagem. De toda forma, se usarmos por similaridade a leitura de titulos de
matérias jornalisticas, Ecker et al. (2014) demonstraram que as manchetes
enganosas afetam a memdria dos leitores, seu raciocinio inferencial e intencbes
comportamentais, bem como a percepgao que as pessoas tém de rostos. Os autores
concluiram que esses efeitos surgem “ndo apenas porque as manchetes limitam o
processamento de informagdes, direcionando os leitores para uma interpretacéo
especifica, mas também porque os leitores lutam para atualizar suas memorias a fim

de corrigir equivocos iniciais”. (ECKER et al., 2014, p. 2)
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A premissa inicial do estudo era a de que os titulos das matérias seriam a
Unica parte que as pessoas se lembram ou da qual acabam se lembrando depois, e
que o titulo influencia diretamente na compreensdo. No caso de uma mensagem
caca-clique, por exemplo, o leitor pode ser levado a assimilar uma informacao que
nem era a mais relevante da matéria, mas que estava em destaque no titulo por
motivos de arrebanhar cliques e encorpar views. Por similaridade, pode acontecer
de uma pessoa ler uma classificacdo com etiqueta “falso”, assimilar que
determinada declaracdo ou informacdo é falsa, mas sequer se lembrar da
contextualizagdo, o que pode prejudicar a interrupcdo de circulacdo de

desinformacéo.

No Brasil, as agéncias Lupa e Aos Fatos, e os servicos Fato ou Fake, Folha

Informacdes e Estadédo Verifica trabalham com sistema de avaliagdo por etiquetas.

2.3.1 Agéncia Lupa

Criada em 2015, a Agéncia Lupa nasceu pelas maos da jornalista Cristina
Tardaguila, que havia desenvolvido um projeto de checagem das falas dos
candidatos nas eleigdes de 2014 na editoria de politica do jornal “O Globo”, aonde
trabalhava como editora assistente, na época. Para comecar 0 negdcio, ela buscou
investimento do publisher da revista Piaui, Jodo Moreira Salles. Tardaguila havia
trabalhado como repdrter na Piaui por cinco anos (2006-2011), e Moreira Salles
tem participacdes em outros investimentos em projetos de midia empreendedora,
digital e impressa, como a revista de literatura “Quatro Cinco Um”, langada em
2017. O projeto da Lupa foi baseado no modelo da checadora argentina Chequeado,
primeira a checar discursos publicos na América Latina e que inspirou a criagdo de

dezenas de outros servi¢os em paises como Colémbia, Uruguai e Peru.

Apbs estudos para a modelagem do negdcio, a agéncia foi criada como uma
startup e ja nasceu com alguns contratos de venda de conteudo para grandes
veiculos das organiza¢Ges Globo, como o jornal Extra, a radio CBN e o canal
GloboNews, como relatou a propria Cristina no evento “Maratona Piauli, iniciativas
do jornalismo independente e inovador”, em maio de 2017. A “Lupa” contou com

apoio financeiro de seu grupo investidor por um periodo de trés anos, de outubro



de 2015 a maio de 2017, quando a equipe inicial de quatro profissionais triplicou
de tamanho.

Segundo informacdes publicadas no site da agéncia’®, nos trés primeiros
anos de trabalho a Lupa publicou mais de mil postagens — entre checagens,
reportagens e artigos — e analisou o grau de veracidade de mais de 1,4 mil frases.
Até dezembro de 2018, a agéncia “publicou mais de 120 colunas semanais no jornal
Folha de S.Paulo e comentarios na radio CBN em entradas ao vivo — nada menos
do que 500 afirmagdes feitas por politicos e outras personalidades”. Com os
recursos do sécio-investidor e a venda de contetdo, a agéncia declarou movimentar
orcamento anual de R$ 2,5 milhdes, em 2021. Em 2016, esse valor era de R$ 1
milhdo. Os recursos foram investidos na contratacdo dos profissionais que atuaram
na empresa, manutencdo do escritorio da agéncia, compra de equipamentos e
producdo do material jornalistico publicado no periodo (viagens, fotografias, banco
de imagens etc). A agéncia nunca fez campanha de crowdfunding para levantar
recursos para financiar suas operacdes - pratica comum entre os empreendimentos
de jornalismo. Desde maio de 2019, a Lupa conta com colegiados de ética e de
novos negocios para apoiar os executivos “na tarefa de dirigir uma startup que se

pretende saudavel financeiramente e autossustentavel”.

Atualmente, a Lupa se define como um “hub de combate a desinformacéo
através do fact-checking e da educagdo midiatica”, suas duas frentes de trabalho.
Sua trajetoria teve inicio como uma agéncia de noticias especializada em fact-
checking, mas, com o tempo, expandiu suas atividades para o ensino de técnicas de
checagem e para sensibilizag&o sobre desinformacéo e seus riscos. Na vertente de
fact-checking esta a Lupa Jornalismo (com reportagens, checagens, verificacfes e
conteddos especiais) que, a partir do acompanhamento do noticiario brasileiro e
internacional, busca corrigir informacgdes imprecisas. As checagens sao vendidas a
outros veiculos de comunicagéo e publicadas também no site da agéncia. A agéncia
divulga que sua missao ¢ “estimular o debate publico e promover a conscientizacao

sobre os riscos da desinformacao”.

& Disponivel em https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2015/10/15/como-funciona-nosso-modelo-de-
negocios/. Ultimo acesso em 11/12/2022
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Por essa razdo, a empresa criou, em 2017, a Lupa Educacdo, cujo objetivo
é formar pessoas que possam identificar a desinformacdo e barrar sua propagacao.
Isso se da em parcerias com instituicGes de ensino publicas e privadas, fundacdes e
organizacgOes, para as quais a Lupa organiza oficinas, treinamentos, repositério de
pesquisas sobre desinformacdo e a¢fes de educacdo midiatica. A agéncia mantém
“parcerias em projetos especiais de producao de contetdo jornalistico e também em
educacdo midiatica, com o objetivo de expandir a discussdo e o conhecimento sobre
as consequéncias da desinformacéo na sociedade e para a democracia”’*. Além do
noticiario de politica, a Lupa também acompanha assuntos de economia, cidade,

cultura, satde, educacéo e relacfes internacionais.

A Lupa tem atualmente a direcdo editorial de Natalia Leal (jornalista e
especialista em gestdo de recursos humanos e gestdo empresarial), em conjunto com
os lideres das areas de Produto, Operacdes e Marketing e Novos Negdcios. Acima
dela estdo os acionistas (a fundadora, Cristina Tardaguila, José David Tardaguila e
o Instituto Artigo 220). Além da equipe de producdo diaria, a Lupa possui trés
conselhos consultivos (editorial, de ética e de negdcios), formados por até quatro
profissionais experientes e renomados nas areas em que atuam. Assim, o objetivo é

discutir pautas, debater estratégias e ampliar a visdo sobre o negdcio.

O site esta dividido em trés sec¢Ges: Jornalismo, Educacéo e Institucional.
Na aba “Jornalismo”, o leitor/usuario encontra a divisdo por seis editorias, que a
Lupa chama de “Explore”: “Checagem”, “Verificagdo”, “Reportagem”, “Noticia”,
“Explicador” e “Opinido”. Divididos entre essas categorias estdo os assuntos

“Politica”, “Eleigoes”, “Saude”,”Ciéncia”, “Meio Ambiente”, “Nas Redes”.

Por “Checagem” ¢ possivel compreender os conteudos declarados em
entrevistas e eventos publicos, por exemplo, por atores relevantes do cenario
publico. Usualmente, os resultados das checagens sdo publicados na forma de
matéria jornalistica, com o uso de etiquetas de classificacdo acompanhadas das

informagoes corretas para o caso de nao ser “verdadeiro”, como o exemplo a seguir:
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Figura 6: Post Lupa 1

NO FLOW LULA EXAGERA DADOS DE ECONOMIA E ERRA
SOBRE VOTO FEMININO
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O ex-presidents & candidato Luiz Ingcio Lula da Sika (PT) participou na dltima terda-beira (13) de uma
entrevista fo Flow Podcast. A entrevista dunoud pouco mais de Tha0 e transcomed como um bale-papo
amigkose, sem pergunias incdmaodas. O pelists criticou $eu adveridnio, o predidents lair Boliorman (PL),
candidato & reslsicBo, que chamou de "mentinoso”. Também oy dados sobre economia & educacio dos

governnos pelistas. A comversa com o politics bateu recorde de gud Sncig e atingiu 1 milkdo de visualizsgdes
damulliness do peograma A marca antemon bod deé | ai clurante el g o= cir [ & Aol

dieste ano, quando a médis foi de 550 mil especiadones simullineos.

& Lupa checou alqumas das principais declaragdes do candidalo. A assessoria de imprenda do petista boi
prociiiads ¢ &l reportadgen derd stializads em caso de respoita Confira as checagens:

Fui eu, em 2003, que sancione a lei de liberdade religiosa nesse pais



= Luiz Indcie Lula da Silva (PT), candidato & presidéncia da Repiblica, em entrevista ao Flow
Podeast no dia 18 de outubro de 2022

FALSD

A liberdade religiosa & wna garantia prevista no arfiso 57 inceos WIYELe W da Constiuicio, de 1968 —
15 anos antes do inico do governo do petista. O que Luls, de falo, sanconou lei a Lei 0° 108257007 que
allerou & Codige Civil (ncisos (Ve W do artigo 42 e parkgralo dnics de artige 2 05 T) pars definir as
onganizagies religicas e os partides paliticos como pessoas juridicas de dirsito privado. Ou seja, a norma
garanbe a criagho de igrejas de qualquer natuneza, impedindo a interleréncia do poder pablioo, mas néo
trata especilicamentes de “liberdade religioa”,

Saimos de 3.5 milhbes de estudantes na universidade para 8.5 milhdes

= Luiz Indcio Lula da Silva (PT), candidato & presidéncia da Repiblica, em entrevista ao Flow
Podecast no dia 18 de outubro de 2022

VERDADEIRD

Enbre 2003 & 2010, periodo em que Lula foi presidente. o niimero de estudantes universitdrios quase
dobrou, mas ndo chegou a 8 milhies. Em 2002, antes de o petista asiumir 8 presidéncia, havia 3,52 milhdes
cle astudantes (Labels fg phoine 391 Bm 2000, dline ano de s gestie, havis 6.3 mihbes de echsdames
matriculacos (Labels e pdoine 35

A quantidade de estudantes matriculados. em universidades chegou a B milhdes em 2005 (phgina 21),
tltisn o ano com pheto de Dilma Rousssl (FT) na presidéncia. Lula j4 havia repetido alimagso semelhante no
debate da Clobo, em 29 de setembeo, no primeire turno da eleigio.

F Erramos o texto fol alterado
8082023 - 16h19

A etiqueta fol modificada de "Exagerado” para "Verdadeing®, porque Lula nfo se referiu
especificarents ao periodo em que estava no governo. Loge, se considerado o final do
segundo mandato de Dilma Rousseff (PT), a frase esta cormeta.



O =alério minimo aumentava toda ano

= Luiz Indcio Lula da Silva (PT), candidato & presidéncia da Repiblica, em entrevista ao Flow
Podcast no dia 18 de outubro de 2022

VERDADEIRD

Duranbe os governos do PT, hu.h.-eumpnllﬁmdemuﬂnmldusﬁhulnknaamuammsep.
n-:lrndnmbm D scordo com dados do Departamer

4 [ Diees ;{p&glmﬁ.emmmaqummuﬂammpﬂplummt
janeiro de 2016, meses antes de a ex-presidente Dilnma Roussell (PT) deixar o carga, o sumento lotal loi de
75.03%.

Ainda segundo o Dicess, o aumenio real ano ano durante as gestdes de Lula, 4 comsiderande a vanagio da
Indice Nacional de Preges ao Consumidor (IMPC], variou entre 1,1% (2004) & 13% (2006} adma da inflagso.
Durante & getio de Dilma, o sumento real boi menos, ficando abaioo de 19% em 2011 & em 2016

Cuande Lula assumiu em 2003, o saldrio minimo brasleino era de B4 2000 Em abail do mesmo ano, houve

aumento pasa B 240, Mo fim de wsu sequndo mandate, em 2010, o saldnio estava em RE 510. Em janeiro de
2016, ainda na gestio de Dilma, o salério chegou a RS 880,

Vale poniuar que quando lair Bolsonars (PL) assumiu em jansiro de 2019, o valor do salinio era de R 996
Se congiderar & inflacio do perodo, ndo houve sumento real em 2000, 2021 & 2022

[D Brasil foi o ditimo] a dar vobo para mulher

= Luiz Indcie Lula da Silva {PT), candidate & presidéncia da Repiblica, em entrevista ao Flow
Podcast no dia 18 de outubro de 2022

FALSO

O Beasil ndo loi o dtimo paks onde a5 mulberes passanam & ter direilo a vobo — o que sconbecen em 1932
Ma Aribis Seudily dlime pais do mundo snde o sulragio femining entrou em vigor, 88 mulberes [orm &

Liffide pela prifmeira vk eim 2015,

Fonte: https://lupa.uol.com.br

A “verificagdo” segue os mesmos critérios da checagem, usando etiquetas
para classificar o conteudo, mas refere-se a videos, imagens, textos e demais
materiais circulados em midias sociais de maneira apécrifa. Esse costuma ser o tipo
de material de desinformacdo que mais circula de maneira viral. A seguir, um
exemplo de verificacdo feito pela Lupa:


https://lupa.uol.com.br/

Figura 7: Post Lupa 2

VERIFICAGAD

E FALSO QUE LULA DISSE, EM VIDED, QUE PROD ~ & KE
NEWS E MENTE CONTRA BOLSONARD

Circula pelo WhatsApp um video em que o ex-presidents Luiz Indcio Luls da Sika (PT) diz que faz fake news
todos o diss e gue menke contra o presidents Jair Bolsonaro (PL). Ma sequéncia, o petista afirma que et
comnvencdo de que ele proprio ndo wencerd a eleicio deste ano. Por WhatsBpp, leitores da Lupa sugesitam
quee e2e conletdo losse analado. Confira a sequir o rabalho de verilicagso

Kkkk Nam o Luladrio

E isso seu bandido, vai
SEr 0 mito reeleito de

E ai xand&o ele admitiu

qmm mente &
mn.dur prende FI‘!'




Que desgraca que a gente faz fake news contra ele todo dia, a gente mente contra ele (...}
MNids estarmos convencidos gue nio & o Lula gue vai ganhar”

- Frases atribuidas & Lula em videos que circula em grupos de WhatsApp

FALSD

A imlormacio analisads pels Lupa & laka, As dedaragtes de Lula que aparecem no video loram editadas &
es1E0 lora de contexio. O pelista ndo alirmou que plu-dl.u lake news, nem que mente contra Bolsonaro. Ao
contrana, no video original, gravado Tl L 15 na Casa de Portugal, em

580 Paulo, em 27 de maio deste and, ele diz que Bolzonano & quem produZ infonm agdes falsas,

A integrs ds faa d 1 P ocasiio foi & sequinbe: “Vooks vitam a pesquiss ondem. Voces viram! Agquilo... Eu
imaging, & Aldkimin, e imaging que o Bolsonars ndo dormiu omlem & noite. Bu imagino que el lalou "Cue
desgraca este Lula tem! CQue desgrada que a gente laz lake news contra ele todo dia A g:nl.c mefile cortra

ele’, Agora loram abé pegar o ko da minha casa para saber que vinho que & lomo®,

ety

Em sequida, o petista dists que sitava corvenddo de que a vitdria na elsicio nso sea apenad dele, mat do
powa Bratileeo. “Olha, e algum jornalEls quiser saber o vinho que eu omo, eu passo entregar o meu lx
8 caia dele pars que ele posts revirar qualquer coiss, porque nos eltamod comnvencidos que nBo & o Luls
ouee vai ganhar ndio sdiants atacar o Luls, ndo adiarta prender o Luls, néo sdianks Bslar mal do Lula. Sabe
i & e vai ganhar a8 eleigied? Voces, Cada miillver cada homem deste pai. S8 wooks que vio ganbar
s eleinied”, 4l

A redersncia &0 vinho & uma resposta a um artigo do fdelropole, publicado em 26 de maio, sobre o valor
das bebidas achadas no lbo do politico 43 vésperas do seu casamento com a socickogs Ronsingela da Sikea,
a Janja. Algumas gamalas custnam em tomo de RS 115 e RS 500, enquanto as mais caras tinham prego
enibre B3 5 mil & B 58 mil

Esta werificacio fol sugerida por leitores através do WhatsApp da Lupa. Case tenha alguma
sugestio de verificacio, entre em contato conosco,

Fonte: https://lupa.uol.com.br

Além dessas duas editorias, que podemos compreender como carro-chefe
do trabalho de fact-checking, a Lupa elabora reportagens e publica noticias e artigos
informativos e de opinido, géneros semelhantes aos utilizados pelos veiculos de
comunicagdo. As reportagens, por exemplo, trazem, além dos textos com dados,
graficos e entrevistas com especialistas para comentarios a respeito do assunto

tratado, como pode ser observado a seguir:


https://lupa.uol.com.br/
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REPORTAGEM

REDES BOLSONARISTAS USAM DESINFORMAGA » oA
ASSOCIAR ESQUERDA A PERSEGUIGAD DOS CRISTAOS E
CAUSAR PANICO MORAL

v f o in =

Redes boltonarstas 1ém utado informagdes fakas ou wem evidéncias para sisociar liderancas & partidas
alinhacos & eiquenda & uma suposts perdeguicio as igrejas, a0 cistianismo & &0 “Tim da lamila”, O objetiva,
segundo especialEtas ounidos pela Lupa, € provocar um pinico moral, especialmente entre eleitores
evangélicos & conseradones.

Lim masnitoramento dos conteddos que circulam ecpeciicamants nas redes sociait evangélicas de direits
leitey pela Cata Galiléia, organizacio que, entre ouliod, ahua com andlise de dados & peiguiias voltadod paro
o piblico catolico, oigtio & evangelicos, mostrold que, entre janeing & 21 de selembro deste ano, loram
identificados 129 mil coneddos sobre uma suposta guerra espiritual, 7.8 mil reladonadoes 4 ideologia de

gérero e 18 mil pegas desinformativas.



O YouTube foi 4 rede mais utada para disseminar dedinlormacia, com T10 conleidos llens identlicadon
rio periade. O [nsleorar também se mostrou uma platalorma recomente para disseminacio de informagtes
relacionadas & uma suposta guerra espiritual (9.5 mil pasts) & idealogia de género (3 mil posts).

Tersak por Cald gaia
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Temas de publicagBes no Instagram

T
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Temas de publicagBes no Facebook

Adé F8 de agosio, o monitaraments ena feilo semanalmente & depoil desta dala o grupo pasiou & analisar
diariaments cerca de 400 paginas, perfis & canais svangélicos no Facebook, no Instagram e mo YouTube Em
wm dos relatdrios mais recentes, relative a0 dis 13 de weerbin, por exemplo, losam identificados 374 posts
& T2 videos espalthados por 161 paginas, canais & perfis que tinham em comum & sgenda evangélica, tanto
de direita (maioris), quanbo de centro e de ecquerda.

A andlise detse dia mostiou que, no YouTube o raior parke dos conbeddos pililicados em candis

, . { 0 cvad H . B HES i, & — ]
expressdo se gopyladzoy e 2018 especialments entne selores conservadoses & carega um sertido
pejorativo para at iniciativas que lertam dBoutic guestdo de género nal escolas



0 documento ressalis & “massilicagio” da asodacio da esquerda ao “comunismo ateu & inimigo de Deus™.
E o caso de um video no qual um influenciador afinma gue ndo volara em nenbum candidato de esquerda,
mesmo que losse honesto. Ble arguimenta que comunistas s8o alews, & por serem ateus, nSo bam menbum
principio #lico que defing o que & certo ou efrada”.

Outras contedidos apenas reverberaram uma fala do presidente & candidato i reeleicio, kair Balsanara (PL),
quee ditse, e um discurso em Sorocaba (5F), que "Luls & o capets que quer imper o comunismd o Brasl
— enlfe 2002 & 2010, periodo que o petista foi presidente, ndo foi implantsdo nerhuam regine comunista
iy i

ONDA CRESCENTE AS VESPERAS DA ELEIGAD

A menos de uma semana do pleito, o conteddos s intersificaram. Um pelaldo de 19 de sefemben
mastrou que difererntes probecias para o Brasil, leitas por pasions & missiondrios, foram com partilhadas em
redes de direila evangélica paca reforgar a campanha do presidente Jair Bolsonara (PL). O argumento de
batalha espiritual & usado para justificar o candidato & reslsiciio como “escalbide de Deus”. Ma esteira dissa,
aparecem liderancas, como o pastor Siles Malalaia, agindo coma cabo eleiloal do candidato & reeleicio.

Os tipos de inlormacio demonstrados nos relatdnios do grupo de pesquisadares dialoga com os Lonleidos
muoritorados Lamibedm pels Lups, o no Whatshpp quanto nos que circulam no Facebook. Em comum,
aparecem pecas desinformativas & enganosas que vio desde wm suposto plano do PT para scabar com as
igrejs & com os cristios, que o ex-presidents e candidato Lyip indcio Lyl g ik (PT) Seria grometido
redefinir 4 tamilis e obrigaria joeias & crar bomossexas, ol gque partidos de esquerda teriam organizads
L “marcha pars salends”, enbie outros. Todos etses coneddos nbo proceden e j loram desmentidos
pisla Lupa.

Enitre janeiro de 2021 & setembro de 2022, loram pelo menas 17 verlos b para desmenti boatos com
mengies 42 palaras igreja, PT & esquenda ou ainda 1a0anis, demanio e Lula,

"Dieacle feveseiro, semanalments, semphe apareda no moniloraments dos perlis evangélicos a idelogia de
génera, o aborta, o comunismo. Bibes assuniod nunca saitam da pauta Mas o nismero de postagens se
intensificou. Para esies gripod, 8 esquesda o promove apends o comuRismo, mas uma suposta perda da
liberdade religicia e de destruicio da lamilia”, analisa o pesquisador Flavio Conrada, doutor em
Antrapelogia pela Universidace Fadersl do Rio de laneite & um dos asudios responsiveis pelo
monforamento.

IGREJAS NAD FORAM FECHADAS NOS GOVERNOS DO PT

Se considerar o histdrico dos governos de Lula & Dima Rouwssefl (PT), enire 2003 & 3016, nio foram
decretadas medidas que restringissem as liberdades religiosas & no kd relatos de persequiclio a aistios ou
de lechamento de ly-e;u.!m 211}1 poraoemm pﬁhﬁmmﬂgﬂﬂndnpeﬁm,hmalu
U Garane iy 10 EZ5A003)

Tambebm & possivel medin a iberdade religioss a partic de rankings imemacdionais leibos por alguns paties,
cofma a4 Edtados Unidos, ou orpanizagbes ndo governamerntais. Em 2000, dltimeo ano da gestio de Luls o
elatédio anus de Eberdade religoss publicads pelo departamento de edads nore-amercand ipdieed que
o governo brasilein respeitava & liberdades religiosss tano na lei quanio na peatica « indicou que nio



hanvia nenbum nelato de abuso. M o el21000 g recenle die 200 apresenta uma série de relatos de
imtalerfnda religioss especislments com pessoss que sequem doutrines de matriz afro-brasileira

Outra mhm}nmbrelbudaduelgmemmdnomum I-eltnpehl:ﬂsml!immtmbém alerta
e & Brasil vem solrendo um - ]
WW&DMHﬂaﬁmwluﬂmmlﬂﬂm
lair Balsanare “politizou a questio religicsa, na medida em que sl s apresentou como delensor das
valores das comunidades religicsas evangélicas, em particular neopentecosiais, em contraposicho sos.
grupes palitices considensdos progredsistas de esquerds’. Easa andlise mostiou ainda sumento de
dernincies de slaques sos locais de oultos de religido de matriz alficana,

PLANOS DE GOVERNO PROMETEM LIBERDADE RELIGIOSA

Objetivaments, no programa de Lula, candidato que & um dos alos de ataques e desinformagio por estar
alinhado & esquerda, ndo hi qualquer propasta ou sequer mengSo & palsvras cristios, igreja, cristianismo,
mangilicos ete. Difeseremens do que sugerem as cenlenas de postagens sobee o asuno, o candidato
defende, na pioing 17 die sei) programs [ilem 939, “od direilos chvis, garaniias e liberdades individuais, enire
05 quats o respeilo 4 liberdade religiosa e de culls”. Também defende o combate & intolesinga religicsa.

0 plane de Bolsonans vai na mesma linha, Ma piqing 9, ele erumera & berdade religioss entre os valores &
principios cenlrais de seu governo. Segundo o documento, Tliberdade religiosa implica propiciar & todos os
brasileiros & residentes em nosio pais a livie possibilidade de exercer ou nio wias cencas religiosas,
respeitands o que pensem diererte”. Muite embora lenha citado Deus em duss ocatites ([oom 82 vepe
Lo 201 8) para reforgar sei lema de campanha [Tews, Pitria, Familia, Vida e Libesdade”), promete “delender
quee o Estado & a sodedade garantam a liberdade religiosa do cidaddo, combatends todas s formas de
discriminagio e os staques 4s distintas praticas religiosas”

Embora ndo seja nova, a estratégia de criar um inimigo imagindrio e associd-lo o mal vem senda retomada
& aliments a ideia de uma batalba espiritual na qual a esquerda, na visBio de grupos evangélicos, representa
o mal. “Edse mesmo disourss circulou muito nas igrejas nas eleicbes presidenciais de 19897, diz Flavio
Coneado.

0 pesquisador & nelere a0 movimento das ignejes pertecastais naquels dpoca, até entdo alastadas da
politica, que se envoberam ativamente para cofvencer of eleilores crenbes a volar em Femande Collor
enthio candidate pelo extinio PRN. U artigo, disponivel na bitdotecs virtusl do Tribunal Supecior Elenoes]
[IEE mroatroy que s liderancae pentacoetals yearam o srourrends 43 amegcy “Welar no Partids des
Trabalhadores [PT) seria o mesmo que enliegar o fuluro de suss igrejas & uma tenebroa alianca catdlico-
comunisks”, diz o beo.

Exaa agenda, no entanio, foi s enfraguecendo so longo dos anos porgue o proprio PT lol assumindo a
gestio de prefeituras, govemos. estaduais e, inclusive, o Palacio do Planalio. E foi mostrado que o partide,
dhe Rater, o era aquilo que & imagingva e ndo fechou nenhuma igreja”, pondera Conrado.

O professor do Programa de Pos-Graduacio em Sociologia e Ciéncia Politica da Uriversidade Federal de
Sanka Catarina (LUFSC), lulian Borba, lembra que, nos anod 1960, no Brasil, grandes manilestagfes de na



antes do Golpe Miitar lemiam o uma-ﬂulgq o eomunisme, que estaria encamado na liguea de Jodo
Goulart, o Jango (1919-1976).

"5 que maguels dpoca, de kato, havia um mundo bipols O que & mais espanoso & que o lideres
populistas da direita que chegaram ao poder na ditima década reisuscilaram o comunimoe ou mardsmo
cubtural & o translormanam num inimigo que seria perigoso & prosimo de acontecer, E convenceram um
rimero ificiente de pessoss sobre w507, diz.

QUESTGES DE GENERD E SUPOSTAS luuum FAMILIA

A, partit de 2013, com a seic 3o do deputado pe 0 (PL) i & predidéngs da Comissio
i Direiios Humancs e Chmars Fedesal, m:qmduﬁmemu.upmmde:mmumlmmo
debate, com apoio & unifo da frenle parlamentar svangélica

D acorda com o pralessor bulian Borba, da UFSC, nas Oltimas décadas as democracias dos chamados
paises centrais pastaram por tansformages cullurais @ inconporaram em sews sishemas kgais o
reconhedments dos direitos das mulberes, dos imigrantes e das minorias de maneita geral "Muito dessa
mobilizacho da direita & umea reaglbo & etss mudangas”, analisa o professor

Eita pefledo & paredda com a de Conrado. Sequndo o pesquisadod no Brasil consolidou-se eia reacio e
aposicho & um um govenno que incluia disolsbes sobee direitos de minorias, desde dinsilos reprodutivos
das mulheres & pauta LGETOM, =

Em 2B, o imagindric de que os comunistad, porque s3o sleisias, perseguiniam as igrejas, fol mais uma vez
aciohado O que scorbecsy, enh'el.mbo, Eq.lesuﬁmrmlurﬂnm mas pbo sazinho. Veio caregado
o U n:nnuilnde Lamile Conteddes desinformativod, come a 10000
Lo em ereches, foram incansvelmente desmentidas naquele ano — em

T oeises contetdos te cola o discurso de que bem uma esquenda que quer perseguin cristiios & que & conlra
& lamilia tradicional. Toda edta disousslo se localiza na direila. A esquerds seria o campo que promovena
et valores, antifamilia, antipatricticos”, conchu o pesquisador.

[ﬂtﬂlngr .

Cligue aqui para ver como 8 Lupa a2 suas checagens & atessar & politica de transparénda

Fonte: https://lupa.uol.com.br

No caso de “Noticia”, o formato se assemelha a “reportagem”, mas sem
ouvir especialistas. O foco nessa editoria esta em reproduzir materiais a partir de
fontes publicas, como notas oficiais e comunicados. O exemplo a seguir ilustra

bem:
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NOTICIA

TSE DEFINE QUE DESINFORMAGAD SOBRE ELEN'» < EVE
SER APAGADA EM 2 HORAS E FIXA MULTA EM RS 100
MIL

v f o in =

O pregdents do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), Alesandie de Monses, anunciou na |nan||.u di=sts q.unla-
Beira (20) mediclas para sumantar o figor 48 Justcs Peilor) | bl 3 ormgelo na el lirs

A primeira reduz o tlempo paca retirads de conbeddos desinformativos de platalormas de redes sociais, sibes
& blogs — o prazo, agora, & de sté duss horas apds a notificagio, sob pena de multa de R$ 100 mil a R§ 150
mil por hora. Mas 48 horas antes da eleicio @ nos rés diss segquintes 4 volagio, a multa sees aplicada j4 a
partir da primeira hoea.

Tarnbeim 514 prevista a remocso imediata de publicagdes tujo beor seja idénticn ao que ja tenha sido
julgaco anteriorments pelo TSE como lalio, calunioto ou distordda, sem & necsstidade de nove pedido &
Justica.

Outra medida & a proibicio de propaganda elsitoral monetizada na internet - conteids patrodnado ou
impulgionado — rias 43 horas antes da volago & nas 24 horas depois do pleito.

A, 1 e Ao ainda prevé & suipenido lemporania de perlis, conlas ou canais caracterizados pela

produgdo sskematica de desinformacio. B delerminatdo indui a suspensio de registnod de novos perfis,
conbas ou canais pelod responsaveis, ou sinda de contas ja previamente registradas por esias peisoas.

D-’.nl]un‘ln de medidas Toi anunciado wm dia depois de o | file E Laf e reuy

el e platsl oy ULy & redles socisi pars solictar total vigilincia no enfrentamento 4
||1In|r||a',&|:= Iabeu.- na reta final das uluu;.u-usn
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DESINFORMAGAQ AUMENTOU
Ma abertura da seslo, pesta quinta-beira (20, Alexandne de Morses divalgou dados, fornecides por
plataformas de redes sociais, sobre o mimero de informagoes falias que tém ciroulado nestas eleigdes

Sequindo ele, houve um aumento de 1651% no volume de dendncias de desinformacio em com pasacio
comn & eleicio anberion, em 2020

O pregidente do TSE salientou que, embora a quantidade de conteddos falsos sobre a seguranga des umas
tenha diminuido, houve crescinmenio de 426% dos episddios de viokincia politica via redes sociais em
relacio i eleipfes presidenciais de 2018

O ministro sinda chamou alengso para o lato de que o 2° Wimo admou & disputa, fazendo com que a
quantidade de informagies falsas na rede seja muito superior em relagho a0 constatado no 1% i,

[ﬂ% Br
« arcels Duarie
Cligue aqui para ver como & Lupa (a2 suas dhecagens & scetiar a politica de ransparénca

Fonte: https://lupa.uol.com.br

A aba “Explicador” traz sempre artigos informativos que abordam temas
gue sejam polémicos e necessitem de ampla explicacdo, com entrevistas de
especialistas e muitos dados publicos para ajudar o leitor a compreender. N&o a toa,
o0s titulos das matérias dessa secdo em sua grande maioria trazem o apelo

“Entenda’:


https://lupa.uol.com.br/
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EXPLICADOR

ENTENDA 0 QUE E E COMO FUNCIONA 0 ORG/ ~ 5T0
SECRETO

L f : o in =

Caracterizado pela falla de trardparéncia & por suspeitas de comupgio, o oramento secreto tem Sdo um
adspnto frequente na campanha deitoral de 2022, principalments na disputa presidencial. Enquanto o
presidents Jair Bolonar (PL) intiste que ndo tem emobimento com a destinacso sigilosa de verhat
plblicas, opoditores eaciam o dStema 4 compea de apoio no Congreiss,

Mz, alinal, o que & o orgamento seoreta? Como loi criado? Oual & o papel do presidents da Repiblica em

aia operacior Conlita a seguir a3 respostat & e42as & oulras quesibes sobre o assunio. A Presidénda da
Fepuiblica foi procurada por Lupa, mas ndo s manilesiou ate a publicagio desta reporiagem.

0 QUE £ 0 ORGAMENTD SECRETO?

E Liffh fow lipss de emenda palamenlar que oL Jistribaiicho igualithnia enlr Tt 3% =

coifnd ooorme com ad emendad indiiduais. Cabe ao relator-geral do Orgamento da Unio |.1|:1.nd|r U

deputades lederais & senadones lerfo o dirsito de destinar o recurtos publicos.

As informagies sobne o uso dessss verbes, no entanto, | 3 pullgadas em detabe - & impodthel em

ulgurl:cdﬁ.mpuﬂl:rnpln,.r]eu!lllwl___ arlamentar [ il pela crigaie da emends Tal
infarmagBo, por exemplo, (50 orely ceayer no Porle da Tranipands

QUANDO 0 ASSUNTO VEIO A TONA?

O lema ganhou repercussio nacional em maio de 2021, quando uma gporlager do jormal O Erade de 5
Paide derundou um orgaments paralels do governo Bolionan, que direcionou B 3 bilbSes em emendas
jpara sumentar sua bage de apoio no Congresso. Parte da quaniia, conforme a reportsgen, banool a



cofn pea de tralones & mbquines siperfaturadas para prefeilunes em ate 250% soms dos valares de
releréncis fxados pelo govema, O-escindalo ficou conhecide como ialorags,

O Estad®o apelidou a pratica de ‘or¢amento secrels’ apds constalar que, &0 contririo do que ooome com as
e endas impositivas (em que o governo & obrigado a liberar & verba pata o que lol indicado pelos
parlamentases). 1 nova pritics 3 destinaedo dos reoursos & doilosy 5o permite, por exem pilo, que o
governo potss distribair dinheirs piblics sos parlamenianes de s bee por rardes politics, sam atender a
crildfios lenicos.

A ferraments surgiu & partir do Projeto de Lei do Congretso Magonsl (PUN) IE 512010, que loi
apresentado em 3 de derembeo de 2019 pela Presidéncia da Repadiblica O projelo emviado a0 Congresso

tem uma mensagem gidnads por Jair Bolsonar & Ra exposicho de motheos que o justifica, keva a assinalura
do qpeneeral Luiz Eduardo Ramos, entio minitio da Secretaria de Governo da Pregidéncia.

O lescto previa, entre outras medidas, 8 eriagho da emenda do relalor-geral do Orgamenlo, identificadsa
cofio o marcador de resullado primdno RP-9. A progosts loi aproveds pelo Congieiss Mecnn em 10 de
dezembio de 2019

G, de relator-geral do projeto de lei orgarmentaria anual que promovam acréscima em
programacbes constantes do projeto de lel omamentdia ou Inclusdo de mowas
programacdes, excluldas as emendas destinadas a ajustes técnicos, a recomposicio de
dotagies e a correpdes de ermos ou de omissdes (RP 9);

Trecho do PLM 51/2019 que oria &2 ernendas de relator-geral do Orgamento. Imagem ReprodugBboe

Mo dia 18 do mesmo més, Bolsonans vedou dols artigos do projeto, inchinds um que havia sido modiicads
pelos deputados Bimar Mascimento (entio no DEM-BA) & Aguinaldo Ribeiro (FP-PB) & determinsva o prazo
de 90 dias para consecugho do empenho das RP-9 (phpines 6 & 7). Novelo, o presidente justificou que o
dispoditive propasio era contranio &o intereise piblico & incompativel com a com pleddade operacional.

Com etas ressabas, Boltonaro sanciomnou & Lei n° 139572019, O plendrio do Congresso National s
analiou os vetos presidenciais, entretanto, em 4 de mango de 20200 A decisbo ol por maniel wn dos velos,
evitando que a3 emendad losem impositival e tivessem peazo de 90 dist para serem empenhadas

lsse b ooomed Apds uim scofdo entre Legidative & Executive. Com base nisto, o Paldcio do Planaho erviou
a0 Congresso, um dia antes da votacho dos vetos, os PLNs 2, 3 & 4 - que manlinham o argam enlo
imposttia em 2020, Na préties, o govemo Boleonars & o Conaresso seeitasamn dividic o confrole dos BS 30
bilhdies preyicng.

Agdin, o Congresso, de lorma inddits, passou & definir o desting de B1 201 bilhfe: do ongamn enlo com o
emendas de relator, Coube, ento, 80 relator do Crgaments de 2020, deputado fedesal Domingos Meto
(PSD-CE), decidic. 2 negociacies informais & sem crifério delinido, pars ques & pars ande o dinheiro seria
destinado.
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QUAL O ENVOLVIMENTO DE BOLSONARO COM 0 ORGAMENTO SECRETO?

Em dezembro de 2019, o presidents da Repibiies ooy menagen srisds 20 Congiesg com &

prspoits de crisclo ds emends identificads como o rarcador de rewlado prrmddo BP-0 - gl dew
ofigem a0 argamenta secretn,

1 em 2000, apds um acordo entre Legislative & Evecutive, a Preddéncia da Repiblica emiou a6 Congresss
osPUNs 2 J e 4 - que manlivern o orogmenio imposilg e Z000 apesar de o4 parlamaentanes berem
maritido velo de Bolsonaro & proposta oniginal

Aa emendas de relstor foram aprovadas pelo Congresso nas beis de diretrizes orgamentdias [LDO) de 2000,
Z021 e 2022 Emn ggpslo de 2021, Bolsoraro yeloy 3 aplicecio das emendas de acardo com a ardem de
priaridade determinada pelos sutores — a decisho foi relerente i proposta da LDO para o exerchcio de 2022,

AL T oo Praiis e Le
“ht FU A i das @roprinsepies. s aensies deves b oliey s indicagten 0 bersdousies @ & o) da prarkkades kel peis
MRTRTE Skiey
§ 17 Casn soin neceasdio gl nioirupdes adidonnls quanio 86 detnhamanks da Jolapdo arammentivia Inchidn (o4 amenda, podend o
Minwim dn Pastn macecka aobdis-lee ma repackes sl

§ 2 ok (o0 006 DODRMTapDes 20m Khaniboaded e Mo primaio v, o Poder Exenuive el 0 paco de 180 ivenio & dlenka) dis
sy o do smpenha & partie da vighro da Lsl Drgamasniai s de 227

Trecho vetada por Boleonaro sobre as emendas de relator, presentes na proposta da LDO para 2022,
Imagem ReproducBo

Dhesaa ver, porem, o Conapess demiboy o velo Na Chmara dod Deputados, dos 453 votanles, 237
paramentsres votaram pels derrubeds do weto e 22 pels maruiengBo. No Senado, foram 55 yolos pely
dernibads do velo Com essa decislo, o governo teve de pagar as emendas Zonfone prordade definidas
Ralos cadamentares

1 em 2022, a5 emendas do relator-gesal loram novamernte mantidas na proposta da LDO de 2003 gorovads
pelo Congresss, Entretanto, o relator da proposta de LDO, senador Marcos do Val Podemos-ES), retirou do
texto final & proposta de tornar a execugiio obrigatdna. Desta lorma, & emendas de relstor-geral ndo serbo
impositioas, ou sefs, o governo lederal ndo & obrigado a pagd-las.

POR QUE 0 ORGAMENTD SECRETO £ ASSOCIADD A CORRUPGAD?

Apds o Estaddo divulgar o eschndalo do traloragn, em maio de 2021, outras deminciss ganharam destaque
ha imprenda & mais recenbe delas oconmed em 14dewmbm&mzzquﬂdnamrml{m
deflsgrou uma operacio para nvestigar wn }
secredn Foram cumpridos mandados nos estados do Masanhdo e do Piaul, com duss prisdes Lm dog
s leg pedides de BY 69 rilbides o orcaments seoets i condichs de “usidno axterne” Desde botsl
R$ 36 millbes loram beradas pelo govema.

Tastn beiein resprercuticam denincias sobre constnsghe de "sooolas (e, Trawdes am oom pras de grobylinces
desdios na Comgpanhia de Deservobvimernto dos Vales do 550 Francisco & do Pamaits (Codevesr),



construgio imegular de il suspeitas sobre & ebeigio de Arthur Liss (PP-AL) 2 presidingds do Chingra
dos Deputades e frades no Siderrs Onico de Saids EUS)

Levantamento de O Globo apeniou que 10 deos 13 deputados beneficiades com valores do osameno
secredn scima de R 100 milhdes, &0 longo do mandato, foram reeleiios com desempenho melhor reas
umas do que em 2014

QUAL E 0 POSICIONAMENTO DO STF SOBRE 0 ASSUNTO?

A ministra do Supreme Tribunal Federal (STF), Rasa Weber, ssparde) o paoamanio das smendas de relgiorn
do Oigamento de 2021, A decsdo Toi publicada em 5 de novembro do ano passado, & parn de agle:

e as por PEOS Cidadania o PR, que apontarai viclsgio de principios da legalidade, transparéneia,
controle socal & regime de emendas parlamentares. Em 10 de povembro de 2021, por 8voles a 2 o 510
sismendey 3 seeceds das BP9

Contisdo, em 6 de dezembro, Weber deferninoy & relomada da execcdo dos recureod, Em sua decislo, a
minitra justificou que ha “patencial risco b continuidade dod senigos pablicos essenciais i populsgio,
especialmente nas dread voltadas & sxide & educacho™ (pioing 1) Ela também bevou em congidersgio e
regras de trarapanéncis (EEN ASICT gurgvadas pelo Congresg, em 30 de novembro, que confinn aam &
requismentagio des RF 9. Em 16 de dezembro, o8 demais rinistros do STF referendaram a deciclo,

ErlHdHtlmhdeMﬂthMWﬂbﬂ - i 0y condiclo de gresidente do STF - decidiy

1 } O procesios j4 foram liberados para
amapmmmmmnauawmw,mmm:mwmpelu
HEMHWEAMiﬁ@!mWM

0 QUE Diz 0 TEU?

O Tribunal de Contas da UniSo (TOU) ooy com reaalvas, em 29 de junho deste ano, as contas de
Bolsonaro relativas ao evercicio de 2021, O relatinio indica que o Orgamento do ano passado apresenbou
atipicidades decarnentes das emendas de relator e "algumas perplexidades e dificuldades am sua

opetsdanalizacio” (o ns 245

D acorda eam & TOU, foram alocados, inicialments, 25 165 bilhies & (1o de 89 9, dos qusts losam
“empenbados Y 167 bilhdes & pages RS 6.3 bilhSes relerentes a despesas do mesmo exercicio (37, 72%)".
Potém, & pritica bevou & "ppreilo de programscdes peoeisiiis e subdente: corg o UniZo honrar

e e ge obrigatdnas (BY 7.4 bilbied) e despetas discriciondrias, inchasive a8 priofizadas pels Lei de
Responsabilidade Fiscal para pressrvag®o do pabrimanio plblica”.

O bhenicos do degSo apontam que & distribyicio de emendas BP9 parg gs dregs de Sadde  Asisiings
Social nbo stende crivdios objelives prevatos conititlucional e kegakmente para alocagBo das recursas da
Unifio pessas dness. O estudo também demonstrou preocupacso em relacio aod pleitos eleitonais.

"M hi evidénca de observancia de critérios objetivos nas escolhas alocatives. & dos pressupostos que
ofentam o planejaments governamental, fatoness criticos que compromebam 8 Govemania ofameniina,
cofn fisco potencial de aletar, em razio de dishingdes do processo orcamentdnio, & igualidade de
apociunidsdes antre candidatos nos plaitos eleiteeais™, dir o TOL



O neladdri ainda indica que o perlil de distribuigho verilicade em 2020 foi substancialmente alterado em
2021, com a concentiacho de repasses mais devados em apenas 14 cidades. Chamou alenlo dos bhcnicos
o fatn de que as transderdncias reslitacas para of municipios de Arpiecs (AL) S50 Félin do Kingy (841
Larmping Grands [PEe S50 Gongak (RJ) wisizasm RS 3436 milhdes. "04 repasses federais s esses 4
mishicipios variasam de T37% a 5.237% na destinacio das emendas RP 9, em relagio ao que receberam no
R anlerior”, informa o Argdo liscalizador.

Mumicipbos beneficiados com repasses de BP9 em parcela acima de BS 50 milhiies em 2021
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Fruic: Towmm dorencial « IROE - Estimativa Populagio (ulhe 2020

0 ORGAMENTO SECRETO SEGUIRA EM 2023, JA QUE A LDO JA FOI ENVIADA AD
CONGRESSO?

O projeto de bei emviado pelo governo ao Congresso Nadonal, em 31 de agosto, com a8 proposts de
Creamento parg 2027, previ RS 388 bilhdes para emendas parlamentane, sendo B 11,7 bilhiSes pasa
emendas individuais, R§ 7.7 bilhdes para emendas de bancada & B 194 bilbdes pars emendgs de relaone
geral

Mo Orgamento de 2032, & quantia sulorizada chegou a RS 165 bilhdes. Conforme dados da platalorma
Zigg Bradl, do Senado Federal RS 11,3 bilhdes j haviam sido pages alé o dia 17 de outubro de 2032 Para
o ano de 2021, loram auborizades RS 185 billies para as emendas de relator Em 2000, RS 20,1 bilhdes.

ik
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SituwacBo Gas ernendas individuais do Ongarmento de 2022, em 17 de outubro de 2022, Fonte: Siga
Erasil

Ma pratica, nos dltimos trés anes, B3 55 1 bilbdes do Orgamento da Unilo loram dedinados para &

emendas de relstor, Caso a LDO de 2003 seja aprovada sem modilicacdes, o tolal de verba miblica liberada
para as AP 9, desde 2020, serd de RE 745 billvies.

Fonte: https://lupa.uol.com.br
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Ja a editoria de Opinido publica semanalmente artigo de membro da equipe
da Lupa a respeito de assunto em voga no momento. Normalmente, o texto é
assinado por quem ocupa o cargo de Ombudman. No periodo das elei¢bes de 2022,

guem ocupava esse cargo era a jornalista Paula Cesarino Costa.

Figura 11: Post Lupa 6

OMBUDSMAN: DEUS E 0 DIABO NA DISPUTA EL'~ olAL

L f N o4 in

A digpuita eleitonal sorfada entéemou de veE o nobie debate sobee politicas publicas. B cedeu kigar &
satanisma, magonaria & Baphomet. Ou ainda & perssguigio religicda, fechamento de templos & proibiglo de
igregas. A segunds lase da campanha para presidente comegou em tom do que muitos chamam de guerra
santa, com & dilusio de mentiras religiosss, & recuperagio de videos. & frases lora de cortexio & a

propagacio de preconceilos.

Das 21 checagensverilicagies publicadas por Lupa desde sequnda-leira (3/10), sei delas tratam de lemas
religiosos. Mais do que na campanta do primeiro urm, of adeplod do candidato Luiz ndcio Lula da Sika
[PT) aderiram a0 que ara preferendalments uma estralégia da campanhia de Lair Boltonano (PLL Seja par
opgdo ou como reacio, petista abracaram a cartiha de sticar o preconceilo religiolo dos sleitones. Tuites
Ralsrss boram criadod para colocar na boca de um & de cutro fraes ndo ditas.

Uma figura inesperads, da qual muita gene nem sequer ouviea Lalan, lormou-se protagonista da cam panhac
Baphomet, criatura metic condiderada um dolo pego, muitas vezes adsociads a0 demonio. Wirou o
personagen & sef alastado de todas & campanhas & de seus candidabos. Lupa teve de laper duas
checagens, ssclanscendo montagend que colbcavam Lula & Bolionan, cada qual por s vez, &0 lado de tal

imageds.

Em 5 de outubea, o TSE determinou & remogho de publicagdes que Bgavam Lula 8o sslanismo & &
perseguico de cristios. Segundo reporiagen da Folta, na segunda-leira pos-primeino tumno, a3 equipes de
digital e piridico loram surpreendidas com uma svalanche de perguntas sobre como respondeniam & videos
che im satanista. Teatava-se de um “mago & palestrante” ligado 4 "lgeeja de Lidiler do Nove Aeon®, com
quacse 1 milhdo de sequidores no TikTok. Be pratica rituais para Liciler na inlernet, mas também Baz



dancinhas com o L na mSo. O conledds Toi combustivel para o nbdes proximo de Bobionaro, que pastou &

associar Lula a0 satanismo rnas redes sociais.

Do owitrd ldo, & magonaria virou o eemento para sumentar & rejeicio de Bolsonaro & onda antireligiosa
comegol peguena. Uim tuite talio atrfbuiu & Boltonano & afirmacio de que & “magonaria serd maior do que
o oristianisma” & di que predes dod “magons, que sBo ficos, pars bancar & campanha”.

Ganhou lorga depois de trarsmissio so viva do deputads fedenal Andre lanones (foante-DF), feita em
frente a0 Tempho de Salom&o, replica do templo biblico construido pela lgreja Universal no Brés, em S&o
Paiilo. Mo vides que obleve mais de 2.2 milhdes de visualizagtes, Janones inginuava que Bolsonaro ez
pacho com & seita maghnica para vencer a eleigio. A intengio evidents era despertar a reagio negaliva de

eleilones svangélicos & catdlices, o que de certa forma parece tar conseguido.

Paea comoborar & narraliva de kanones, um vides siralizou e manhd do dia 4, mostrands Bolionans ém um
templo magdnico. A gravacso & verdadeia, ja havia circulado em 2018, mas deve ser anlerior 4 essa data.
Lupa nid publicou verificacio sobre esse videa,

A magonars ¢ uma sociedsde de carater filotolico e Blantropico, que teve origen na dade Média & posas
forte representacho no Brasil. Seut inbegrantes refutam sef uma sociedade secreta Buangdlicod ndo tém
dim palia em reladio & magonans, & o Valicano ja alifmoll que o prindipiod madons 450 indompatives com
a doutring da lorea Catdlica.

E importante que além do escarecimento lactual do que um ou cutre candidato ez ou lalou de fato, Lupa
tenha lambém & preccupacio de alertar para a disseminagio de informagies lalias & preconceibuosas
sobite & MACONRANE & o MACoNs.



A questiio religioss exigird de Lupa muito mais stengio, equilibrio ¢ principalmente uma posbura mais
proativa Alem de checar tuites & videos que vicalizam, serd necessarnio ir buscar o que mats esta droulando
em grupod de Whaltapp & de Teegram, em comunidsdes crigtis virtusis @ not templod @ igrejas.

Ma minka svalisgss, o debates ideal em una campanha eleilonl deveris & moldar por disdiisbed que
irfheem e vida das pessoss. Nem sempre & asim. Nem sempre inleresia & campanhas disauti dados
concretos & aprolundados. £ também responsabilidade da imprensa, e ahver mais sinda da midia dita
tradicional, o destaque que & kal guera santa lerd na definicio dog eleilones.

Lupa deve eiar alenta & podsibilidade de dedicar energia demais & temas ridiculos, mas, como arganizagio

de checagem, ndo pode se abster de daresar 0 aspectos mais impactantes da cam panba, por mais
tenebiosos que sejam.

AS URNAS E A APURAGAD

S Mhgico etperar que & auséncia de problemas graves nas umas ¢ & volacho expressiva em candicalos
do lado bolsonansta no primeine lumao levassem a uma diminuicio da quantidade de inverdades difundidas
sobre o ssbema eheiloral. Pura ilusBo.

Sagunda leantamaento do Labaratanio de Humanidades Digitai da UFBA, em parceria com UFSC & o
Internetlab, o volume de mensagens com citscfes 5 braides no periodo de 18 5 de outubes sipeioun o
peparde de tods o més gateior Faram 12619 mensagend. O grupe monilions 464 canais & 173 grupes. O
mesmo movimenio parece ler Se repetido no WhatiApp, Instageam, Facebook & YouTube.

Sequindo & reporiagen do jormsl O Estado de 5 Paulo, & lve mais popular sobre fraude eleitol no
YouTube ficou no af por 23 horas € leve mais de 2 milhdes de visualizagfed, aké ser removida.

Tamnbein foi o tema da maior parte das verificagbes publicadas por Lupa. £ bom que & aqéncia eosjs — &

conliniie — muilo ghents. 580 imverdades de diferentes lipos e ofigens, que tm o objetivo de tumuliuar o
processa eleloral

Mias BLA, o mesmo comportaments de amplificacio das quebcas contra o sistema floi registrado apds a
witdria de Donald Trump esn 2006, cossando uma das esbratdgias centrais da sorema-direits, onde quer que
el esteja.

Por fis, recomendo que Lpa e prepans bem para o que deve sef o lercsing wérlice da campanks, que éa
propagacho de plancs de governos mentisodos, como j aconleceu na campanha do primeing luma,
inchussive no dia da volacko, e conlinsou nesta semana. O vale-iudo eleiloral estd desenhadn, & ot golpes
batios parecesn ndo ter limibes.

Paula Cesarine Costa ¢ embudsmaon da Lupa nas Eleigdes 2022, Para entrar &m condobo com ela, éscreva parg
lupe@iupa. news & cologue no assunta do e-modl “4C ombudsman’™

F At B2tk « Marcels Cuarte

Fonte: https://lupa.uol.com.br

Por ser signataria da International Fact-Checking Network (IFCN), a Lupa
deve seguir a risca seu cddigo de conduta e principios éticos. Anualmente, 0s
membros da instituicdo passam por auditoria para avaliar se podem manter o selo
de verificacdo, que é o que faz com que a agéncia seja efetivamente membro, como
ja explicamos anteriormente. A matéria-prima principal no processo de producgao
de conteddo jornalistico sdo as declaracbes feitas por atores publicos e as
informacdes potencialmente falsas que circulam em plataformas de redes sociais

online e em aplicativos de mensagem.

A selecdo do material a ser checado é feita a partir de declaracGes, frases
ditas por politicos, lideres sociais e celebridades, em jornais, revistas, radios,


https://lupa.uol.com.br/

programas de TV e na internet. Ao selecionar a frase em que pretende trabalhar, a
equipe adota trés critérios de relevancia, dando “preferéncia a afirmacdes feitas por
personalidades de destaque nacional, a assuntos de interesse publico (que afetem o
maior nimero de pessoas possivel) e/ou que tenham ganhado destaque na imprensa
ou na internet recentemente””>. O esforgo de checagem ¢ aplicado para aferir o grau
de veracidade de frases que contenham dados historicos, estatisticos, comparacdes
e informagdes relativas a legalidade ou constitucionalidade de um fato. Em maio de
2018, ao aderir ao Third-Party Fact-Checking Project’®, do Facebook,
a Lupa passou a adotar também a prética de debunking — verificacdo de contetdo

publicado por fontes ndo oficiais”.

Apos selecionar o contetido (frase/declaracdo) a ser checado, o reporter faz
um levantamento do que ja foi publicado sobre o assunto a partir de pesquisa em
jornais, revistas e sites. Em seguida, junta a essa pesquisa dados oficiais e
informacdes publicas. Se houver necessidade de aprofundar a respeito, o repdrter
recorre a Lei de Acesso a Informacdo (LAI), bem como a ida ao campo e a
realizacdo de entrevistas com especialistas para ampliar a apuracao sobre o tema.
Feito isso, € solicitada a posicao oficial daquele que foi checado, dando-lhe tempo
e ampla oportunidade para se explicar (no caso do debunking, esse passo pode ser
omitido).

O conteudo checado é publicado em seu site, em seus perfis em midias
sociais e enviado para parceiros. No site, 0s conteudos jornalisticos e educacionais
séo assinados, mas os textos institucionais, ndo. O produto final traz links e expoe
as fontes consultadas para que o leitor possa verificar o caminho percorrido pela

Lupa e entender suas conclusbes, cumprindo, assim, a politica de transparéncia

75 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/institucional/2015/10/15/como-fazemos-nossas-checagens
Acesso em 06/09/2020

76 Projeto do Facebook em parceria com Agéncia Lupa e Aos Fatos, que fazem a checagem de
conteidos denunciados como falsos por usuarios da plataforma. Ao serem confirmados como
falsos, esses contelidos passam a ter a distribui¢do organica reduzida de forma significativa no feed
de noticias. Se a pagina tiver classificacdes falsas frequentes, todo o seu alcance (e ndo apenas de
determinado post) passa a ser diminuido.

7 Para melhor explicar o termo, adotamos a defini¢do de Mantzarlis (2018): “o debunking é uma
vertente do fact-checking que se detém sobre as chamadas fake news e hoaxes (boatos) virais,
necessitando langar mao de técnicas de verificagdo desenvolvidas para checar contetido gerado por
usuério (UGC, na sigla em inglés), como geolocalizagdo e busca reversa de imagens”



https://lupa.uol.com.br/institucional/2015/10/15/como-fazemos-nossas-checagens

exigida no codigo da IFCN — razdo pela qual ndo é publicada nenhuma informacéo

em off, ou seja, ndo é utilizada nenhuma fonte andnima.

Ainda sob o principio da transparéncia, a Lupa mantém uma politica de
corre¢do de erros. Ao final de cada matéria, tem um botdo “Erramos? Informe a
nossa redacdo” que remete a um formulério onde o leitor pode relatar o erro. Ha
também orientacdo para envio de email ou fazer contato por midias sociais da
agéncia, como opcdo. Depois de feita a checagem das informacdes e constatado o
erro, a Lupa insere

uma sinalizacdo no topo do contetdo, informando que houve uma
correcdo. Uma nota explicando o que estava errado e, quando for o caso,
qual a etiqueta anterior, serd incluida na checagem ou reportagem,
assim como o horério em que a correcdo foi realizada. Por uma questao

de transparéncia, o texto original sera sinalizado como errado, mas
mantido na integra apds essa nota’®.

O exemplo da correcdo sobre o terco abencoado pelo Papa e enviado ao
entdo ex-presidente Lula, ja anteriormente referido aqui, ajuda a demonstrar como
a Lupa age nessas situagdes. Nesse caso, a etiqueta foi alterada de “falso” para “de

olho™:

78 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/institucional/2015/10/15/na-lupa-ha-espaco-para-
contestacoes-e-correcoes Acesso em 11/12/2022
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Figura 12:; Post Lupa 7
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Desde a tarde da ultima segunda-feira (11). circula nas redes sociais a informagdo de que o Papa Francisco teria enviado um tergo ao ex-
presidente Luiz Indcio Lula da Silva, preso em Curitiba desde abril. Por meic do projeto de verificagio de noticias do Facebook. usudrios da
plataforma solicitaram gue postagens com essa informagdo fossem checadas, Confira a seguir a analise da Lupa. Veja aqui a nota de

esclarecimento da agéncia sobre este episadic.
“Papa envia ter¢o a Lula”

Titulo de postagem feita por diversos sites, com mais de 15 mil interagdes no Facebaok até as 14h do dia 12 de junho de 2018

Paor volta das 15h desta quarta-feira (13), Juan Grabois publicou uma mensagem em seu perfil pessoal no Facebook, em que afirma ter
conversado com o Papa Francisco em maio sobre a situagdo do ex-presidente Lula e pedido um rosério abengoado pelo pontifice para enviar
ao petista (veja as imagens pestadas aqui e aqui), Grabeis diz que o papa demonstrou preocupacidc com a situagdo de Lula, Anteriormente, o
Vaticano havia negado a informacic de que ¢ papa Francisco tivesse enviade o tergo ao ex-presidents, 0 que motivou a classificacde desta
informagdo com a etiqueta “Falso”. A Lupa procurou o Vaticano e aguarda nove posicionamento. Por conta disso, a etiqueta foi alterada para
De olho’, classificagdo utilizada em casos de monitoramento.

Fonte: https://lupa.uol.com.br

Se o erro ocorrer nas midias sociais, desde 2020 a Lupa assume o
compromisso de apagar conteddos errados, substituindo-os por corretos para evitar
que a circulacdo de imagens (cards ou videos) com a marca da empresa seja usada
para espalhar desinformag&o no ambiente digital. Se o erro estiver no texto, a edigdo
é feita e sinalizada, assim como ¢é feito no site. A Lupa orienta também o leitor para

0 caso de este publicar uma noticia falsa no Facebook ou no Instagram:

Neste caso, as regras sdo ditadas pelo Facebook. A orientacdo é a
seguinte: i) ndo apagar o contetdo! Se o contetdo for apagado, nédo é
possivel remover a puni¢do; ii) se o conteddo marcado for um link
externo ao Facebook, é preciso corrigir o titulo e as informagdes
equivocadas no corpo do texto, indicando, em ambos 0s casos, que
houve correcéo; iii) se o post marcado for um conteido nativo (video
ou foto), basta informar no texto que acompanha o contetdo que as
informacdes sdo falsas, indicando que houve correcdo; e iv) se 0
conteddo marcado for um texto de status, basta corrigir o texto,
indicando que houve correcdo.”

A Lupa é adepta as etiquetas como sistema de classificagdo dos contetdos.

O objetivo € identificar com clareza e objetividade o grau de veracidade das

9 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/institucional/2015/10/15/na-lupa-ha-espaco-para-
contestacoes-e-correcoes Acesso em 11/12/2022
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declaragdes e das informagdes que circulam em redes sociais online. Atualmente®,
as avaliacOes sdo feitas a partir de nove etiquetas, que aparecem logo abaixo das
frases analisadas, como uma espécie de carimbo, tanto no site da agéncia quanto
em suas midias sociais. O critério de escolha da etiqueta comecga com o reporter que
realizou a checagem e, em seguida, vai para aprovacao dos editores. Desde 2018, a
empresa adota o sistema de dupla edigdo, ou seja, cada checagem é lida ao menos

por trés pessoas.

A Lupa alega que o alvo ndo é “aplicar etiquetas, mas sim passar a
informacdo correta a sua audiéncia”. Dessa maneira, a agéncia amplia a
possibilidade de mudar determinada etiqueta apds a avaliacdo de qualquer

guestionamento da audiéncia, por exemplo.

Tabela 3: Etiquetas com Descri¢do - Agéncia Lupa

Etiqueta Descricao

Falso A informag&o esta comprovadamente
incorreta.

Contraditorio A informagéo contradiz outra difundida pela

mesma fonte antes.

Verdadeiro A informacdo esta comprovadamente correta.

Ainda é cedo A informagdo pode vir a ser verdadeira. Ainda
ndo é.

Exagerado A informagéo esta no caminho correto, mas o
valor citado é entre 10% e 100% maior do que 0
valor real.

Subestimado A informacéo esta no caminho correto, mas o
valor real é entre 10% e 100% maior do que 0
valor citado.

Insustentavel N&o h& dados publicos que comprovem a
informacdo.

Verdadeiro, mas... A informacao esta correta, mas o leitor merece

um detalhamento.

De Olho Etiqueta de monitoramento.

Quadro elaborado a partir das informagdes fornecidas pelo site da Agéncia Lupa®!

8 Ultima atualizacdo em 21 de dezembro de 2022
81 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/institucional/2015/10/15/entenda-nossas-etiquetas Acesso
em 02/02/2023
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Em dezembro de 2022, trés novas etiquetas passaram a ser utilizadas, com
0 propdsito especifico de avaliar promessas feitas por candidatos eleitos, em seus
planos de governo. Elas serdo aplicadas somente em checagens de conteudos desse

tipo. Sdo elas “Cumpriu”; “Nao cumpriu”; e “Cumpriu parcialmente”.

2.3.2 Aos Fatos

Criada em julho de 2015, a “plataforma de checagem” “Aos Fatos” foi
idealizada e até hoje ¢ dirigida pela a jornalista Tai Nalon. Em 2014, ela decidiu
abandonar o emprego na Folha de S. Paulo e comecar a viver apenas de trabalhos
freelancer. “Estava cansada daquela rotina de redagdo, mas ndo sai pensando em
montar uma startup de jornalismo”, contou ao apresentar o projeto para uma platéia
de mais de 80 pessoas durante o painel “Consultério: o que € preciso para comegar
uma startup de jornalismo?”, no segundo dia do congresso da Abraji, em julho de
2017.

Ao mesmo tempo em que trabalhava como freelancer, Tai notava o
crescimento das informacgdes falsas publicadas em redes sociais online. “A ideia de
trabalhar com checagem comecou a ganhar corpo ali”, lembra ela, que se uniu a
dois sdcios, comprou o dominio para o site e comegou a publicar o contedido em
uma péagina na plataforma de publicagdo Medium. Dois anos depois, 0 projeto ja
permitia “uma previsibilidade para fechar as contas e ndo tem dividas”, segundo a
diretora da agéncia. O financiamento da operacdo se da com receitas de
crowdfunding, consultoria e treinamento de profissionais que trabalham em ONGs,

e parcerias editoriais para fornecimento de contetdo.

Aos Fatos ja vendeu checagens de dados para Folha de S. Paulo, Globo
News, The Guardian, NPR, BuzzFeed Brasil e UOL. Mesmo com um mercado que
crescia ano a ano, Tai, na época, ndo sabia dizer se havia espaco no mercado para
tantos coletivos de checagem de noticias. “E uma pergunta que eu ndo sei
responder”. Assim como a Agéncia Lupa, Aos Fatos nasceu como uma plataforma

de fact-checking, mas com a complexificagio do mercado de desinformacéo,



ampliou sua atuagdo e hoje se define como “uma organizacao jornalistica dedicada

a investigacdo de campanhas de desinformacio e a checagem de fatos™®.

Em seu site, a agéncia informa que atua em trés frentes: producédo
jornalistica, inteligéncia e tecnologia. Essas areas sdo responsaveis pelo conjunto
de produtos que sustentam a empresa, como Aos Fatos Mais (programa de
apoiadores), parcerias editoriais, e produtos e servicos de tecnologia e inteligéncia
do Aos Fatos Lab (como Radar Aos Fatos e Escriba). O trabalho é desenvolvido
por uma equipe multidisciplinar, atualmente com 20 profissionais, reunindo
jornalistas, cientistas de dados, especialistas em OSINT (Open Source Intelligence),

programadores e especialistas em inovacao.

Essas areas respondem pelas fontes de financiamento do Aos Fatos. A Aos
Fatos Mais é um programa de apoiadores que comporta contribui¢fes de R$ 20, R$
50 e R$ 100, tendo também a op¢éo de contribuicdo de valor livre. O apoiador pode

contribuir por més, por ano ou de uma Unica vez.

Entre as parcerias editoriais, que fazem parte da receita de Aos Fatos, estdo
Meta (Facebook e Instagram), Telegram e Kwai, para as quais a plataforma trabalha
no combate a desinformacdo. Ja com o portal Terra, a parceria se da na reproducao
do material jornalistico produzido por Aos Fatos. Outra fonte de receita esta na Aos
Fatos Lab, uma espécie de laboratério de onde saem diversos projetos de
tecnologia, relatorios de inteligéncia e monitoramento sobre desinformacdo e
discurso de ddios nas principais midias sociais para empresas contratantes. Esses
produtos sdo resultado de informacdes extraidas pelo algoritmo preditivo do Radar
Aos Fatos. O Escriba, servigo de transcricdo automatica de audios e videos, também
é uma fonte de financiamento do Aos Fatos e pode ser acessado por assinatura

mensal a partir de R$ 50.

Os contelidos e checagens no site de Aos Fatos estdo divididos em formatos
diferentes. As abas sdo “Checamos”, “Investigamos”, ‘“Radar”, Golpeflix” e

“Outros”. Na aba “Checamos” ficam organizadas as declara¢des checadas e

8 Disponivel em “Quem Somos” em https://www.aosfatos.org/quem-somos/ Acesso em
19/12/2020
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divididas pelas etiquetas de classificacdo de Aos Fatos: “Falso”, “Nao é bem assim”

e “Verdadeiro”, conforme explica¢do no quadro a seguir.

Tabela 4: Etiquetas com Descrigdo — Aos Fatos

Etiqueta Descricéo

Falso Dados e fatos confidveis apontam o oposto ao
que a informacéo pretende afirmar.

N&o é bem assim A informacdo verificada esta fora de contexto,

foi inflada ou alterada, contradiz declaragdes
passadas, carece de fontes e, sobretudo, tem

como finalidade induzir a uma compreensao
equivocada da realidade factual.

Verdadeiro O cerne do tema checado é condizente com 0s
fatos reportados por fontes idéneas e ndo carece
de contextualizacéo para se mostrar correto.

Quadro elaborado a partir das informagdes fornecidas pelo site de Aos Fatos®?

A aba “Investigamos” traz reportagens feitas pela equipe e que tenham um
cunho mais historico para explicar o contexto de determinado acontecimento,
usando dados pesquisados capazes de unir pegas de quebra-cabecas que circulam
como desinformacdo, seja por estarem fora de contexto ou até mesmo por se tratar

de conteido mentiroso. Nessa secdo, Aos Fatos busca esclarecer as narrativas que

8 InformagOes em https://www.aosfatos.org/nosso-m%C3%A9todo/ Acesso em 19/12/2020
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porventura circulem sem estarem associadas e, por isso, ndo fornecem compreenséo

mais global do assunto, como o exemplo:

Figura 13: Post Aos Fatos 1
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Asmentiras que buscam relacionar o PT e 0 ex-presidente Luiz Inacio
Lulada Silvaa principal facgio criminosa do pais, o PCC (Primeiro

O

Comando da Capital), permeiam todo o ecossistema de desinformacio
bolsonarista. Das falas de Jair Bolsonaro (PL) as correntes apocrifas no Telegram e no
WhatsApp, elas passam também por veiculos alinhados ao presidente, comoa Jovem

Pan, e por plataformas como o Twittereo YouTube.

Na véspera do primeiro turno, o presidente do TSE (Tribunal Superior Eleitoral),
ministro Alexandre de Moraes, publicou uma decisao urgente em que determinavaa
derrubada de contetidos com uma suposta declaracao de votoa Lula por parte do
principal lider da facgao, Marcos Willians Herba Camacho, conhecido como Marcola,
que esta preso. A acio da Justica Eleitoral, porém, foi insuficiente para conter oalcance
dos conteudos, que continuaram a circular em redes abertas e fechadas.

Apesar de encontrar na internet o terreno mais fértil para se espalhar, a falsa I
entre o PT e criminosos nioé historia exclusiva desses espagos. Na primeira fala

debate dos presidenciiveis na Globo, na quinta-fiira (29) passada, o presidente Jair
Bolsonaro perguntou a Padre Kelmon (PTE) o seguinte: “Lula defendia que se roubasse

celular para tomar uma cervejinha Ou seja, quantos jovens foram assassinados por
es3as pessoas roubando celular e protegidos por Lulaf™

Foi o debate de primeiro turno com major audiéneia desde 2006, registrando 34

pontos no Thope — o equivalente a cerca de 50 milhdes de brazileiros — e um dos
momentos em que o candidato a reeleicio conseguiu emplacar uma fala recheada de
alegagdes falsas associando Lula com crimes hediondos.

Entreodiadodebate e a véspera do primeiro tumo, no sibado (17), Bolsonaro atribuin
aLulaa pecha de criminoso em ao menos 34 ocasides, como apurou Aos Fatos com
base na ferramenta Banco de Discursos Da mesma maneira que suas declaragies
comumente alimentam teorias da conspiragio como a da "ideologia de género’, as falas
no debate serviram como senha para dissemninar conteddos desinformativos que
associam oex-presidente a delitos.

Mensagens viraisem grupos bolsonaristas e de direita em redes sociais e aplicativos de
mensagem abarcavam uma série de teorias da conspiragio que associavam Lulaao
trafico internacional de drogas. Entre as principais palavras-chave e termos mais
frequentes nessas publicacdes enganosas estavam:

oPCC (Primeiro Comando da Capital), maior faccie criminosa dentroe fora de
presidiog

um dos lideres do PCC, Marcos Willians Herba Camacho, o Marcola;

as Fare (Forcas Armadas Revoluciondrias da Colombia);

opresidente da Colombia, Gustavo Petro;

e o Foro de 8ao Paulo.



publicon um dudio sug ente do pela PF (Policia F

FEssa estratégia atingiu o dpice no sibado (17). Na véspera do primeirorumo,os:iﬂ
em maiode 2021 no qual Marcola diz preferir Lula a Bolsonaro. Sem contexto, a fala foi
replicada nas redes bolsonaristas ¢ pelo proprio presidente como uma suposta prova de

queos criminesos queriam o petista no Palicio do Planalto.

Apenas og videos dos canais Os Pingos nog Is e Jovem Pan News sobre o assunto
reuniram 1,75 milhio de visualizagdes no YouTube Aposa decisio de Moraes, esses
contetidos a principio foram marcados pelos canais como “nao listados™ no YouTube —
quando nao aparece na busca da plataforma, mas fica disponivel por meio de links
distribuidos, por exemplo, em aplicativos de mensagens — antes de serem tirados doar.

LEIA MAIS

p1PE Videos da Jovern Pan sobre Lula e Marcola somavam 1.7 mi de
visnalizaies antes de serem excluidos do YouTube

Na manhi de domingo(2), Alexandre de Moraes censurou os veiculos de imprensae
determinou que os bolsonaristas apagassem o video porque, segundo ele, o audio nao
provava que Marcola havia declarado voto em Lula, uma vez que teria sido gravado
mais de um anoantes da eleigio.

“Ha nitida percepciode que as mentiras divulgadas objetivam, de maneira

fraudulenta. diro eleitoradoa acreditar que um dos pre~candid

partido, além de terem participaram da morte do ex-prefeito Celso Daniel, possuem
ligacocom o crime organizado, com o fascismo e com o nazismo, tendo, ainda
igualadoa populagio mais desafortunada ao papel higiénico™, afirmoeu em sua
decisdo.

“() sensacionali ai di inacio de contendo inveridico com tamanha
magnitude pode virac alisura do proc leitoral, ferindo valores,

principios e g ias constitucional das, notad aliber
vobo e o exercicioda cidadania®, completou o ministro.

No entanto, essa mesma historia jd tinha sido usada por Bolsonaro em transmissioao
vivonodia1® deoutubro. Segundo o presidente, a reportagem “deixou clare para vocés

como demos uma golpe na questio do crime organizado do Brasil™.

“Poirra, o cara que foi condenado em trés instancias por unanimidade, né? Um

iguinhodele, o Fachin () Na idade dele, 75 anos, a prescricio de muita coisa acaba
pelametade. Ai deixou deexistir. Nao foi absolvido. Ele fica na cara de pau, foi
absolvido na ONU. Brincadeira, po. Eagora ta ai no Antagonista,um grampoai da
mulherdo Marcola, né?”

Nos quatro dias que antecederam o primeiro turmo, correntes que vincolavam, sem

provas, Lula ou o PT acrimes viol gir ircul 97
vezes em grupos de WhatsApp monitorados pelo Radar Aos Fatos. Na vésperaenodia
da votagio, 197 mensagens que mencionavam Marcola, especificamente, foram
encaminhadas 295 vezes nos grupos de WhatsA pp monitorados pela empresa de
tecnologia Palver.

No Google Trends, dispositive que monitora as tendéncias de pesquisa na ferramenta
debusca, "Lula- Marcola"e "Lula - PCC" tiveram pico de interesseentreas19hde
sabado (1%, atingindo seu auge a Oh dedomingo (2). Essa busca ainda se mantinha
relevante até as 16h de domingo (2), embora a ordem de Moraes pela remocao do
contetido tivesse sido publicada horasantes.
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Nzo¢ possivel afirmar que esse tipo de teoria conspiratoria foi decisiv
das eleigdes. Desinformacio engajam disposto a acred
reforca seus valores, por meio do viés de confirmacao. O que é fato, poré
inicio da campanh: goes no Twitter — rede

em 16 de agosto, Bolsonaro fez 14 publi

em que soma 9,1 milhdes de seguidores —
ass0ci;

quaigacusa Lula ouoPT de roubo ou
;a0 com crimes. Em uma de suas primeiras publicages desde o inicio da

campanha, ele afirmou queo partido esconde dos brasileiros “suas pautas mais

intimas, comoa liberagao das drogas™.

Aos Fatos mostrou também que essa narrativa se fez presente em redes sociais que
carecem de moderacio contraa desinformacio eleitoral. No Gettr, por exemplo, o
blogueiro Allan dos Santos, foragido da Justica brasileira nos Estados Unidos, insistin
mha na tese de que Lula estaria ligado acs guerrilheiros das Farc
(Fargas Armadas Revolucionarias da Colémbia), sem apresentar qualquer evidéncia

Paraele, 0 Forode Sao Paulo, organi

transformar a América Latina em um “império soc

.

dinheiro. Muito dinheiro. Muito investimento. E esse dinheiro é feito por meio do

narcotrafico”, argumenta. E éai que as Farc entrariam na teoria conspiratoria

Uma outra vertente da na

ivaque sugere que Lula defenderia o narcotrafico
a por Bolsonaro e seus apoiadores hd tempos, e ganhou
etembro, iltimo més antes do primeiro tumo

também tem sido
forca principalmente em

men

Em cinco ocasides, Bolsonaro afirmou que o petista iria “legalizar as drogas” ca
forsse eleito, 0 que ndo consta em nenhum item das diretrizes do seu plano de governo.
‘Também surgiram alegagdes falsas de que Lula seguiria Gustavo Petro, presidente da

50

Colombia, na legalizacio da cocaina, o que ele ndo foz —seu plano é dealterara

acampanha desinformativa ficou mais evidente entre
hi de sexta (30} Politicose

anoite de quinta-feira (29), dia do debate, e a ma

influenciadores bolsonaristas publicaram um video enganoso queafirmava que
Lula prometera indultar criminosos e liberaras dr

Ca

Postagens como a do vereador carioca Carlos Bolsonaro (Republicanos-R])no

Carla Zambelli (PL-8P) no Facebook e do
ais de 160 mil

Instagram, da deputada federal reelei
influenciador Kim Paim no Twitter ajudaram a publicagio a totalizar m

interagdes ate adata do primeiro turno.
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Video. Zambelli publicou o video 4 minutos

inicio do debate (Reprodugo/Facebook)



Jair M. Bolsonaro @ @jairbolsonaro - 2 h
- E simples: nflo sou eu, mas o préprio crime organizado que demonsts
enxergar o PT como allado ao reclamar do meu governo, que tem quebrado

recordes de apreensdo de drogas e prejuizos as facgdes, e admitir ter
saudades dos didlogos cabulosos com os petistas. Resolvam com o PCC!

ELEICOES

TSE nega pedido de Lula
para Bolsonaro apagar
tuites em que associa o PT
ao PCC

Ministra da Corte explicou que a
interceptacao telefonica que Bolsonaro
divulgou de fato existiu e € auténtica

O 905 11 s87m7 O 241mil
Deletado. Print mostra tweet deletado das redes do presidente Bolsonaro.

Em 20 deagosto, a ministra do TSE Maria Claudia Bucchianeri negou um pedido do
PT para que fossem retiradas do ar publica¢des em que um dudioatribuidoa
integrante da facgio criminosa dizia que o PT mantinha “didlogo cabuloso” com a
organizacao. Dentre essas publicagdes, estava um tuite de Bolsonaro em que o PCC
estava “com saudades do grupo doanimal invertebrado cefalopode pertencenteao filo
dos moluscos™

Na decisio, a magistrada afirmou que as publicagées sio “construgao de narrativa
politica, critica, sarcastica, desagradavel”, mas nao configuram divulgacio de “fato
sabidamente inveridico”, como diza lei. Segundoa ministra, por estarem em um

veiculo jornalistico, videos que continham as acusagbes eram antenticos, mas segng
conteildo nio podia ser verificado. Topo
A repercussao dessa decisio foi publicada em sites bolsonaristas em tom de
comemoragio. O presidente tambeém celebrou a decisio no Twittere afirmou que nao
era ele, “mas o proprio crime organizado que demonstra enxergar o PT como aliado™

A decisao de Bucchianeri foi revertida em plendrio em setembro, quando, alem de
Alexandre de Moraes, o ministro Ricardo Lewandowski votou pela retirada do
contetido sob a justificativa de que o proprio Bolsonaro tentava “criar uma narrativa
fortemente dissociada da noticia usada como referéncia”. Algunsdos posts do
presidente seguem noar.

Colaboraram Bianca Bortolon e Mifena Mangabeira.
Referéncias:

L Aos Fatos(L,2,3,4,5¢8)
2 Valor

3. Terra

4. Escriba

5 UOL

6.ISE

7.Google Trends

Fonte: https://www.aosfatos.org/

No “Radar” sdo contempladas matérias com contetido considerado de baixa
qualidade, conforme explicaremos na metodologia de Aos Fatos, e com alta
capacidade de viralizagcdo. Trata-se de uma ferramenta que coleta dados por

algoritmo acerca de um tema, especialmente nas midias sociais. A partir desses


https://www.aosfatos.org/

dados, a equipe elabora uma matéria explicativa sobre o assunto, como essa a

sequir:

Figura 14: Post Aos Fatos 2
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Nodia seguinte a votagao do primeiro tumo, passou a circular nas
redes sociais um suposto print de um tuite de Ciro Gomes (PDT) declarando votoem
Jair Bolsonaro(PL). A imagem tinha o template exato de postagens no Twitter,coma
foto do candidato derrotado, selode verificado, nome de usuario e fonte de texto
idénticaa da rede social — porém era uma montagem.

Dois dias depois, outra imagem manipulada simulava o titulo de uma noticiado GI

sobre uma suposta fala de Lula em jantar com aliados em que ele dizia que “nem Deus
tira essa eleigao” dele, o que teria desagradado religiosos. A montagem somou 1,7 mil
curtidas no Instagram e foi compartilhada também no WhatsApp.

Desde oinicioda campanha eleitoral, em 16 de agosto, 0 Aos Fatos desmentiu
14 montagens imitando publicacdes em redes sociais ou noticias como essas;

A maioria (12) foi feita apos o primeiro tumo das eleigfes. o
Montagens como essas podem ser feitas facilmente em programas de edicio de
imagem comuns, mas a producio é ainda mais ficil com sites que geram templates
prontos para preenchimento. O Aos Fatos identificou dois deles, que somaram mais
de 32 mil acessos mensais, em media, levando em consideragio os ultimos trés meses,
segundo dados da ferramenta Similar Web.

O'mais popular permite a fabricacio de imagens e links que imitam sites noticiosos,
Basta escolher a secio que se deseja imitar e preencher o titulo da noticia, adatade
publicagioe a imagem de destaque, que a ferramenta gera uma imagem eum link
para ser compartilhado nas redes.

Olink leva a uma pagina do site que diz que tudo passa de uma pegadinha, masa
imagem com a montagem pode ser compartilhada separadamente. *Seja cuidadoso e
nio espalhe conteddo ilegal, desrespeitoso ou prejudicial a outros. Divirta-se com
responsabilidade”, convida o site, que também sugere “pegadinhas entre amigos™ e
“usoeducacional™.
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Orportal ainda diz que nio é parceiro de nenhum zite de noticias e que os layouts
usados sao ficticios, embora se assemelhe nas cores, fontes e estrutura com as
publicagdes do GI, do Grupo Globo,

No Twitter, usuarios denunciaram que uma montagem com fala inventada de Lula
sobre a Venexzuela foi feita atraves de uma dessas ferramentas, Qutras mensagens nas
redes propdem que autoridades investiguem o portal. “Investigacao sobre isso vem a
calhar®™, tuitou um usudrio que marcou o TSE (Tribunal Superior Eleitoraljeo
deputado eleito Nikolas Ferreira (PL-MG) em link para o site.

Orsite Gerador de Fake News foi registrado em maio de 2020, mas nao é possivel
descobrir com dados publicos a quem pertence. O Aos Fatos entrou em contato por
meio de um formulirio disponibilizado no site, mas ndo obteve resposta atéa
publicagao desta reportagem — e o formulario foi tirado do ar.

Depois da tentativa de contato da reportagem, o site bloqueou a geracio de tem
de politica e economia, idénticos aos do GI, permitindo apenas a criacio de

com o template da sessao “futebol™. “Em virtude do mau uso por campanhas
eleitorais, agora € possivel criar noticias apenas na categoria FUTEBOL", anunciou.

Iss0 nao impediu, porém, que o gerador continuasse sendo usado maliciosamente.
Entre 12 ¢ 14 de outubro, circulou nas redes montagem que dizia que o ator Jose
Dument, preso acusado de pedofilia, teria declarado voto em Lula apés sair da cadeia
—oque nioe verdade. No topo da imagem lia-se “futebol™, editoria em que estaria
publicada a falsa noticia. A montagem também circulou com o titulo cortado.

Os acessos a0 site sio monetizados com o servigo Ezoic, que dispde aniincios no topo da
pagina. O site tambem pede doagdes pela plataforma de financiamento coletivo Ko-fi.

Outro site identificado pelo Aos Fatos permite a criagio de montagens que imitam
postagens de Twitter e Instagram. E possivel escolher foto de perfil, nome, datae
personalizar o textoe anexos das publicagdes falsas além de personalizar quantidade
de curtidas, retweets e comentdrios. Ao final, € criada uma imagem que pode ser
compartilhada nas redes sem qualquer aviso de tratar-se de contendo falso.



Gerador de Tweet Fake [falso]

Crie tweats convincentes! Esta ferramenta & totalmente personalizivel para que possa designar qualquer ¢
conteddo, data, ndmero de curtidas ¢ muito mais. E sim! suporta emojis 3«

Detalhes Antevisio
(e s -
Nome Uma mensagem convicente..
96Remweers 68 Tweets comcomentino 153 Cundas
Usersarne
— =R

Site convida usuarios a escreverem “uma mensagem convincente” na geraciode

tuites falsos

Esse gerador pertence a uma iniciativa de programaco digital em Portugal chamada
Populu, cujo dominio esta registrado no nome de Pedro Oliveira, em um enderego na
cidade de Matosinhos, nonorte do pais. O grupo tambeém é dono de sites de lingua
portuguesa e utilidades, como dicionarios online e conversores de unidades de
medida

A reportagem tambem tentou entrar em contato com Oliveira e Populu, mas njae
houve resposta. Topo

Naoe possivel ter certera que as montagens falzas de tuites que circulam nas redes
foram feitas usandoa ferramenta. No entanto, o site permite a geracho de pecas
idénticas as desmmentidas pelo Aos Fatos essa semana, como tuite falso em que Lula
teria publicado sobre bloguear poupangas para manter o Auxilio Brazil e montagem
de publicacdo de Bolsonaro com criticasa padres e bispos.

Referéncias:

L. Aos Fatos(L,2,53,4,5)

Fonte: https://www.aosfatos.org/

Uma outra aba do site de Aos Fatos é nomeada “Golpeflix”, definido como
“catalogo digital das mentiras que levaram ao 8 de janeiro”®*. O Aos Fatos reuniu
687 midias selecionadas de uma base de 119 mil imagens, 25 mil &udios e 321
videos compartilhados nas redes monitoradas pela agéncia no periodo entre as
eleicdes e 0 8 de janeiro de 2023, data dos ataques em Brasilia com invasdo e

depredacdo das sedes dos trés poderes (executivo, legislativo e judiciario). Quatro

8 Disponivel em https://www.aosfatos.org/golpeflix/ Acesso em 05/04/2022
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meses depois, foi instalada a Comissdo Mista Parlamentar de Inquérito (Camara e
Senado) para investigar os atos antidemocraticos®®.

O material organizado no Golpeflix revela como as plataformas digitais séo
usadas para instilar paranoia e espalhar uma mentalidade de apoio ao autoritarismo,
além de mostrar as mentiras contadas pelos golpistas (muitos deles agentes

publicos, parlamentares). A série esta dividida em nove episodios.

A aba “Outros” reune toda a producao do Aos Fatos, exceto o Investigamos,
0 Golpeflix e 0 Radar. Nela, estdo subse¢des, como a seguir: “Explicamos”
(matérias para explicar em detalhes alvos de desinformagdo); “Tempo Real”
(resultado das coberturas ao vivo); “Bipe” (movimentac¢ao do discurso politico nas
redes); “HQ” (checagens em quadrinhos); “Manuais” (técnicas e ferramentas de
checagem); “Analises” (universo da desinformac¢do); “Especiais” (coberturas
tematicas: Declaracbes de Bolsonaro; Banco de Discursos; Vacinas Covid-19;

Robd Fatima Checadora do Aos Fatos no Whatsapp).

Aos Fatos é signataria do IFCN e, para que permaneca como membro, deve
seguir seus cadigos e principios, como expusemos anteriormente. Toda a producéo
da agéncia passa por checagem, desde as investigacdes jornalisticas até as analises
de grandes bases de dados de perfis, contas, canais e sites que circulam
desinformacdo. Os conteddos com chance de serem mentirosos passam pelos
profissionais do Aos Fatos para a conferéncia de origem da desinformacéo, busca
pelas fontes confidveis para mostrar o que é correto sobre aquele assunto. O
resultado final € uma reportagem que traz a informacao verdadeira, com a etiqueta
adequada, mas também pode ser apresentada na forma de histéria em quadrinhos,
conteddo em video ou ilustracdo, um newsletter ou até mesmo uma conversa

mediada por robd em aplicativos de conversa.

Ao menos dois editores participam da revisao do material. Um confere com
o0 reporter as fontes consultadas; o outro faz a revisao final e confirma a coeréncia
do meétodo. No caso de materiais que recebam etiquetas de classificacdo, todos 0s
jornalistas envolvidos devem estar de acordo. Caso ndo haja consenso, um outro

editor é chamado para tirar a prova real. Para cumprir a regra de transparéncia

8 Mais informagOes em https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2023/05/19/cpmi-do-8-de-
janeiro-sera-instalada-na-quinta-feira Acesso em 02/06/2023
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exigida pelo IFCN, todas as fontes usadas durante a checagem sé&o listadas ao final
de cada texto publicado no site, com os referidos links.

Mas isso ndo se aplica ao Radar, que é o nome dado a uma ferramenta de
monitoramento automatico e em tempo real do ecossistema de desinformacao
brasileiro. Por investigar campanhas de desinformagé&o e analisar grande quantidade
de dados, o Radar possui uma metodologia propria, uma vez que demanda regras
especificas de andlise linguistica, estatistica e de inteligéncia. “Seu objetivo ¢é
coletar contetdos de baixa qualidade e potencialmente enganosos que circulam em
sites e diferentes redes sociais online, identificando com rapidez as publicagfes com
potencial de viralizacdo®. Os contelidos de baixa qualidade sio aqueles
produzidos por fontes apdcrifas, anénimas ou pouco confiaveis, que costumam usar
expressoes sensacionalistas e exageradas para arregimentar cliques. Normalmente,
costumam indicar fraudes ou desinformacdo. O Radar monitora sites, Twitter,
YouTube, WhatsApp, Facebook e Instagram. A estreia da ferramenta ocorreu com
o0 monitoramento do tema “Covid-19”. Atualmente, o Radar também monitora o

debate sobre o sistema judiciario e ataques a democracia.

A metodologia do Radar foi desenvolvida pelo Aos Fatos e consiste em
cinco etapas que aliam conhecimento linguistico, de comunicacdo e de dados,
dentro da linguagem Python. Ao escolher um tema, a equipe mapeia termos
associados a ele e inicia a coleta de dados por meio de APIs®, capturando
publicacBes que contenham termos relacionados ao tema de interesse. Em seguida,
0 material coletado € organizado ap6s a extracdo de dados relevantes, que seréo
analisados seguindo, basicamente, dois critérios: se contém termos associados a
campanhas de desinformacdo e se possui caracteristicas tipicas de contetdos de
baixa qualidade. A avaliacdo € feita a partir de métricas que refletem um indice de

notas que variam de 1 a 10. Quanto menor a nota, maiores as chances do contetido

% Disponivel em https://www.aosfatos.org/metodologia-radar-aos-fatos/ Acesso em 05/01/2022
87 API’s vem da expressdo inglesa Application Programming Interface, algo em portugués como
interface de programa de aplicag&o. E um conjunto de normas que permite a comunicagio entre
plataformas por meio de uma série de protocolos e padrdes.
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ser desinformativo ou conter erro. As publicagbes com pontuagédo menor que cinco

sdo exibidas no Radar.

2.3.3 Fato ou Fake

Em julho de 2018, o Grupo Globo lancou Fato ou Fake, seu servigco de
monitoramento e checagem de contetdos duvidosos que explica o que é
falso ou verdadeiro em mensagens disseminadas pelo celular e pela internet.
Inicialmente o servico foi vinculado ao portal do grupo, o G1, mas posteriormente
passou a ser uma secdo também no site do jornal O Globo. Ja em seu langamento,
o servigo foi apresentado como uma “segdo para identificar as mensagens que
causam desconfianca e esclarecer o que € real e o que € falso®~, além de verificar
discursos de politicos. A equipe de apuracdo da secdo envolve jornalistas de G1, O
Globo, Extra, Epoca, Valor, CBN, GloboNews e TV Globo. O principio da se¢o

é, segundo o portal G1, identificar o que é noticia (fato) e o que é falso (fake).

A secdo chegou ao mercado as vésperas das elei¢Oes presidenciais de 2018,
quando ja havia um forte movimento de disseminacdo de contedos falsos
registrado nas eleicdes ocorridas recentemente nos Estados Unidos, no Reino

Unido, na Franca, na Alemanha e no México.

O propésito inicial era que a equipe do Fato ou Fake checasse discursos de
politicos, cujos resultados receberiam etiquetas de verificacdo, a exemplo do que
ocorre com diversas agéncias checadoras no mundo. Ja no lancamento, o Grupo
Globo esclareceu que o trabalho ndo se restringiria ao periodo eleitoral,
prenunciando a permanéncia do Fato ou Fake para além das elei¢des daquele ano.
Em 2022, as vésperas das eleicdes presidenciais e quatro anos apos o lancamento
do servi¢o, o grupo divulgou que j& haviam sido checados “mais de 1,6 mil boatos
disseminados na web e 1,4 mil frases ditas por politicos, sendo mais de 700

verificacOes feitas sobre a pandemia de Covid-197%°, majoritariamente mensagens

8 Disponivel em https://g1.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2018/07/30/g1-lanca-fato-ou-fake-
novo-servico-de-checagem-de-conteudos-suspeitos.ghtml Acesso em 03/05/2020
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mentirosas que falam de “curas milagrosas”, questionam a eficacia do uso de
mascaras, propagam mentiras sobre vacinas e distorcem dados sobre a doenga.
Sobre a Covid-19, a equipe do Fato ou Fake elaborou o especial “Vitimas do
Negacionismo”, com historias de pessoas que acreditaram em conteddos

mentirosos e acabaram por se contaminar e morrer vitima do coronavirus®.

As informacdes sobre metodologia ndo sdo muito transparentes por parte do
grupo, mas sinalizam que os jornalistas envolvidos na se¢cdo monitoram as redes
sociais online por meio de um “amplo leque de ferramentas” e trocam dados entre
si sobre o resultado do monitoramento e das checagens, que também podem ser
sugeridas por leitores. Um dos critérios divulgados para que determinado contetdo
seja checado é o alto compartilhamento de determinada mensagem nas midias
sociais. Ap6s 0 acesso ao conteudo, os jornalistas entram em contato com as pessoas
citadas, bem como com a apuracdo feita com fontes oficiais, testemunhas e
especialistas que ajudem a entender melhor o que esta veiculado na mensagem. O

Fato ou Fake baseia seu critério de checagem em trés pilares:

Tabela 5: Critérios de base de checagem Fato ou Fake

Critério Descricao

Transparéncia de fontes 0 objetivo é que o leitor veja com clareza o
caminho de apuracdo percorrido pelo
jornalista. Para isso, todas as fontes
consultadas durante a checagem estarao
identificadas no texto, sejam elas pessoas ou
instituicdes.

Transparéncia de metodologia 0 processo de selecdo da mensagem a ser
checada, a apuracéo e a classificacédo da
checagem séo claras, deixando em destaque o
que levou a informagdo a ser checada, como
ocorreu a apuragdo e o motivo da classificacdo
como fato ou fake.

Transparéncia de corregées caso haja alguma modificacdo na checagem
que tenha comprometido a sua publicacdo
original, essa alteragdo estara devidamente
identificada na reportagem.

Quadro elaborado a partir das informacdes fornecidas pelo site G19*

% Disponivel em https://g1.globo.com/saude/coronavirus/noticia/2021/10/18/vitimas-do-
negacionismo-as-mortes-causadas-pela-desinformacao-na-pandemia-da-covid-19.ghtml Acesso
em 04/10/2022
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Ja no titulo as checagens tém explicitamente se é fato (verdadeiro), fake

(falso) ou “nao ¢ bem assim”, sendo apenas essas as etiquetas de verificacdo

utilizadas.
Tabela 6: Etiquetas Fato ou Fake
Etiqueta Descricdo
Fato quando o contetdo checado € totalmente

veridico e comprovado por meio de dados,
datas, locais, pessoas envolvidas, fontes
oficiais e especialistas.

Fake guando ndo se baseia em fatos comprovados
por meio de dados, datas, locais, pessoas
envolvidas, fontes oficiais e especialistas.
N&o é bem assim guando é parcialmente verdadeiro, exagerado
ou incompleto, exigindo um esclarecimento ou
uma maior contextualizagio para ser
totalmente compreendido.

Fonte: elaboracéo propria

Em outubro de 2020, o Fato ou Fake passou a integrar a recém-criada
coaliz&o de checagem de informagdes do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para as
eleicbes daquele ano®. Além do Fato ou Fake também participaram do projeto
AFP, Agéncia Lupa, Aos Fatos, Boatos.org, Comprova, E-Farsas, Estaddo Verifica
e UOL Confere. O objetivo era identificar informacdes falsas sobre as eleices,
cujas checagens foram publicadas na pagina "Fato ou Boato", disponivel no Portal
da Justica Eleitoral. Na ocasido, o entdo presidente do TSE, ministro Luis Roberto
Barroso, esclareceu que a ideia do projeto era minimizar o impacto da
desinformacdo nas campanhas eleitorais, sem interferir no conteldo dessas
manifestacdes, ou seja, “monitorar comportamentos provenientes de milicias
digitais organizadas com financiamento privado e atuacdo concentrada para a
difusdo de mentiras e ataques”. Em 2022, o TSE formalizou a renova¢do da

parceria®® com a chamada “Coalizio para Checagem — elei¢des 2022”, com a

%2 Disponivel em https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2020/Outubro/tse-lanca-coalizao-
de-checagem-de-informacoes-para-as-eleicoes-2020 Acesso em 05/12/2022
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participacdo das agéncias/servicos de checagem que ja haviam integrado o grupo
em 2018.

2.3.4 Folha Informacdes

O cenério de desconfianca, perda de credibilidade na midia e circulacéo
massiva de informacdes falsas pela internet fez com que veiculos de imprensa
entrassem também no universo do fact-checking. A Folha de S. Paulo foi um dos
primeiros no Brasil a criar um espaco dedicado a checagem. Nas elei¢fes de 2010,
a empresa p6s no ar dois blogs para apurar a veracidade das declaragdes dos
candidatos a Presidéncia da Republica. Um deles foi o Mentirdmetro, que
classificava as falas dos candidatos em: ‘“Ndo é bem assim”; “Aumentou e
distorceu”; “Mentiu” e “Verdade”. O outro foi o0 Promessometro, que analisava as
promessas dos candidatos, principalmente se elas tinham chances de serem
concretizadas, conforme ja detalhado aqui quando das informagdes sobre a criagdo
da agéncia Aos Fatos. Essas iniciativas serviram de ensaio para o Folha
Informacdes, lancado em 2018, e que, desde entdo, encontra-se inserido na editoria
Poder do jornal. Na ocasido do langamento, uma linha direta com os leitores foi
divulgada para receber noticias e denuncias de conteudos desinformativos que
estariam circulando, bastando enviar uma mensagem para 0 numero (11) 99490-
1649. Até o lancamento do Folha Informacg6es, a Folha marcava presenca em

assuntos de checagens a partir de uma parceria feita com a Agéncia Lupa.

Além do trabalho no blog, a Folha também participa de projetos
colaborativos de checagem, como o Comprova (especialmente nas elei¢bes de 2018
e 2020), o Coalizéo para Checagem (liderado pelo TSE) e o Projeto Credibilidade
(consorcio de midia formado por 17 entidades, incluindo jornais, revistas, agéncias

de checagem e a Associacao Brasileira de Jornalismo Investigativo — Abraji).

A proximidade com o Comprova, do qual faz parte desde as elei¢bes de
2018, fez com que a Folha adotasse as etiquetas do consoércio para as checagens que

realiza. Assim, 0s parametros usados sao:



Tabela 7: Etiquetas Folha Informacdes

Etigueta Descricéo

Enganoso Contetdo retirado do contexto original e
usado em outro de modo, com alteracOes; uso
de dados imprecisos ou que induzem a uma
interpretacdo diferente da intencdo de seu
autor; contetdo que confunde, com ou sem a
intencdo deliberada de causar dano.

Falso Contetdo inventado ou que tenha sofrido
edi¢Bes para mudar o seu significado original
e divulgado de modo deliberado para espalhar
uma falsidade.

Sétira Memes, parddias e imitagfes publicadas com
intuito de fazer humor. A verificacdo desses
recursos é feita quando ha pessoas tomando-os
por verdadeiros.

Comprovado Fato verdadeiro; evento confirmado;
localizagdo comprovada; ou contetdo original
publicado sem edigéo.

Quadro elaborado a partir da descri¢do das etiquetas do Comprova, utilizadas pela Folha®*

2.3.5 Estadao Verifica

O Estadéo Verifica, blog de fact-checking do jornal O Estado de S. Paulo,
foi a primeira iniciativa da grande midia brasileira a receber o selo da International
Fact-checking Network (IFCN), em janeiro de 2019. Criado em 2018, o intuito era
desmentir boatos durante o ano eleitoral, mas acabou por se tornar uma secao fixa
do portal do jornal. Em sua definicdo, o blog explica que sua metodologia consiste
na consulta a fontes oficiais, como banco de dados publicos e 6rgaos
governamentais, bem como a fontes alternativas, como pesquisas, relatérios e
entrevistas com especialistas, para “encontrar informac¢des que confirmem ou
desmintam a mensagem que estd sendo compartilhada (...) Assim, opinides,
comentarios, previsdes sobre o futuro e conceitos amplos ndo podem ser
checados”®. As solicitagdes de checagem e as indicacdes de erros podem ser feitas

tanto pelo e-mail estadaoverifica@estadao.com quanto por formulario na pagina da

% Disponivel em https://projetocomprova.com.br/about/ Acesso em 05/11/2022
% Disponivel em https://www.estadao.com.br/estadao-verifica/recebeu-algum-boato-envie-para-
checagem-do-estadao-verifica/ Acesso em 03/04/2023
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secdo no portal do Estad&o ou ainda por mensagem para os aplicativos WhatsApp
ou Telegram.

A equipe do Estadao Verifica é composta por 16 jornalistas liderados pelo
editor Daniel Bramatti. Em 2018, quando era presidente da Abraji, Bramatti
colaborou com a cria¢éo do projeto Comprova, do qual o Estadao Verifica faz parte
até hoje.

As etiquetas adotadas pelo Estaddo Verifica seguem as mesmas desde a

criagédo do blog, apesar de muitas delas ndo serem mais utilizadas:

Tabela 8 - Etiquetas Estadao Verifica

Etiqueta Descricao

Contetdo inventado N&o tem nenhuma base na realidade

Contelido manipulado Uso de imagens e informagdes auténticas
alteradas

Conteudo enganoso Uso de informacdes distorcidas para favorecer

um individuo ou assunto

Contetdo impostor Imitag@o de fontes genuinas

Falso contexto Insercdo de dados contextuais distorcidos em
conteudo auténtico

Falsa conexdo Discrepancia ente texto e manchete, imagens e
legendas

Sétira ou parddia Contetdo humoristico com potencial para
enganar

Fonte: elaboracao propria

2.4 Parcerias com a Meta

Ja ha quase consenso de que o ambiente digital e mais diretamente as midias
sociais sdo grandes facilitadores do crescente processo de desinformagéo, seja pela
atuacdo do algoritmo — que garimpa o que é do interesse de cada perfil e passa a
oferecer contelidos cada vez mais relacionados entre si, gerando assim o fendmeno

das bolhas — ou pela falta de regulamentacéo das plataformas digitais que passaram



a ser territorios-sem-lei aonde a circulagcdo de informacGes falsas e conteldos

mentirosos, de maneira geral, acontece livremente.

Talvez essa seja a razdo pela qual a Meta tenha investido em seu préprio
programa de verificacdo de fatos, o Third-Party Fact-Checking. Afinal, ela
responde pelas plataformas Instagram, Whatsapp e Facebook, sendo esta a mais
utilizada no mundo, com 2 bilhdes de usuarios diarios®. O ano era 2016 e o termo
pos-verdade ganhou popularidade com dois eventos cuja projecao de informagdes
falsas e conteudos mentirosos fez mudar definitivamente o cenario midiatico
mundial: a campanha pelo Brexit e a eleicdo de Donald Trump para a presidéncia
dos Estados Unidos, como vimos no capitulo 1. Diante disso, algo precisava ser
feito — ou parecer que estava sendo feito — por essas plataformas. Foi entdo que o
Facebook anunciou parceria com checadores independentes, todos membros do
IFCN, alegando nao acreditar “que uma empresa privada como o Facebook deva
ser o arbitro da verdade”. Atualmente, fazem parte do programa mais de 80
organizag6es, em mais de 60 idiomas, em todo o mundo, que identificam, analisam
e classificam possiveis casos de desinformagdo em midias sociais da Meta
(Facebook, Instagram e Whatsapp), que, a partir da checagem toma as medidas para
reduzir a circulacdo de contetidos problematicos. A prioridade é lidar com casos
potencialmente virais e que possam trazer danos ou enganar pessoas em virtude de
afirmagOes comprovadamente falsas. As agéncias Lupa e Aos Fatos e o Estaddo
Verifica fazem parte do programa da Meta, assim como FactCheck.Org, por

exemplo, que € parceiro do projeto desde 2016.

A identificacdo de contetdos falsos pode ocorrer de diversas formas, desde
a denuncia de usuéarios ou por deteccdo de similaridade (quando é usada palavra-
chave para coletar contetdo relacionado em um local, facilitando o levantamento
de publicacdes sobre um mesmo assunto). Exemplos desse recurso aconteceram
com a pandemia de COVID-19 e elei¢des presidenciais. Apés a identificacdo, 0s
checadores analisam e classificam os conteddos depois de apuracdo que pode
incluir entrevistas com fontes primarias, consulta de dados publicos e analise de
fotos e videos. Feito isso, os checadores comunicam a Meta o resultado, cabendo a

ela remover contetdo, contas ou até paginas quando ha violacdo dos padrdes de

% Disponivel em https://valor.globo.com/empresas/noticia/2023/02/01/facebook-chega-a-2-
bilhoes-de-usuarios-diarios-ativos-pela-la-vez.ghtml Acesso em 03/05/2023
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comunidade, uma espécie de “regras de uso”. Antes mesmo de qualquer remogao,
o conteudo classificado como “falso” tem sua distribui¢do reduzida na plataforma
(para que chegue para menos pessoas) e as pessoas que compartilharam ou que
venham a tentar compartilhar sdo informadas de que se trata de contetdo falso.
Sabemos que 0 programa esta funcionando e que as pessoas valorizam
0s avisos que aplicamos ao conteldo depois que um parceiro de
verificacdo de fatos o classificou. Entrevistamos as pessoas que viram
esses avisos na plataforma e descobrimos que 74% delas pensaram ter
visto a quantidade certa ou estavam abertas a ver mais avisos sobre
informacdo falsa. Desse total, 63% julgaram as classificacbes como
corretas®’.
O Third-Party Fact-Checking é parte de um grande projeto de jornalismo, o
Meta Journalism Project®®, que possui trés vertentes: financiamento de projetos de
jornalismo, treinamento para que jornalistas usem ferramentas de midias sociais e
parcerias com editores e organizacbes sem fins lucrativos para combater a

desinformacdo (em que se enquadra o programa de verificacdo de fatos).

% Disponivel em https://www.facebook.com/formedia/blog/third-party-fact-checking-how-it-
works. Acesso em 05/04/2023
% Disponivel em https://www.facebook.com/formedia/mjp. Acesso em 05/04/2023
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Combater a desinformacdo é como varrer as
ruas — Claire Wardle, criadora do First Draft

3. Fact-checking e autoridade jornalistica nas eleicdes 2022

A corrida eleitoral em 2022 comegou antes mesmo da data autorizada pelo
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para o inicio de campanha. Para tentar assegurar
votos, especialmente dos mais pobres, Jair Bolsonaro tentou a reeleicdo largando
com a concessdo de uma serie de beneficios de carater diretamente eleitoreiro, como
o Auxilio Brasil®®, cuja primeira parcela comecou a ser paga em 09 de agosto de
2022. Outra iniciativa foram as sucessivas reducdes nos precos dos combustiveis a
partir de forte intervencdo do entdo presidente da Republica na Petrobras. Os
resultados de tais medidas ja puderam ser percebidos na primeira pesquisa apds o
inicio da campanha®, refletindo um aumento de trés pontos percentuais em relagéo
a pesquisa anterior, de 27 e 28 de julho®®, enquanto Lula (seu concorrente direto)
manteve 0s 47% de intengdo de votos. Nada novo no cenario politico pré-eleitoral.
Afinal, quem tem a caneta acaba por se beneficiar com o poder de editar medidas
populistas para obter mais votos. Mas a situagdo ndo se manteve dentro dessa

conhecida “normalidade” para quem tenta uma reeleicao.

Iniciado o periodo eleitoral, uma enxurrada de informagdes falsas e a
circulacdo descarada de mentiras dominou o cenario, especialmente no segundo
turno das elei¢des, quando Lula e Bolsonaro passaram a disputar apenas entre si.
Entre os resultados dos desmandos, 0s numeros relacionados a ataques a imprensa,
em 2022, foram preocupantes, com o dobro de “ataques mais graves” a jornalistas
do que o ano anterior, conforme divulgado na segunda edicdo anual do relatério
Monitoramento de Ataques a Jornalistas no Brasil, elaborado pela Associacao
Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji). O documento redne a coleta e
analise de informacOes relacionadas as liberdades de expressdo e imprensa no

Brasil, buscando compreender o quadro de violéncia contra jornalistas,

% Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2022/08/bolsonaro-deve-crescer-nas-
pesquisas-e-tornar-campanhas-mais-agressivas-diz-analista-da-xp.shtml. Acesso em 06/12/2022
100 hitps://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/08/datafolha-bolsonaro-avanca-e-vantagem-de-lula-
agora-e-de-15-pontos-no-1o-turno.shtml. Acesso em 06/12/2022
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comunicadores e meios de comunicacao, e “permitindo que suas causas e impactos
sejam discutidos por profissionais da imprensa, organizagdes da sociedade civil,

autoridades publicas e pelos cidadaos de maneira ampla” (ABRAIJI, 2023, p.3).

A Abraji monitora os casos de violéncia contra jornalistas desde 2013 e, em
2019, passou a trabalhar em parceria com a rede Voces del Sur (VdS), que relne
16 paises da Ameérica Latina e do Caribe. Em 2021, a Abraji desenvolveu um
relatorio proprio, mas manteve a metodologia instituida pela VdS para permitir a
comparacao dos dados dos paises participantes da rede. Além das caracteristicas
dos ataques, a metodologia inclui registros de género, trabalho, faixa etéaria e dados
do agressor, por exemplo. Ao longo de 2022, foram registradas 557 agressoes a
jornalistas, meios de comunicacdo e imprensa em geral — 23% a mais do que em
2021. No ano, 31,6% da violéncia politica contra comunicadores foram casos
diretamente ligados a cobertura eleitoral. Em 56,7% dos episddios, um ou mais
agressores eram agentes estatais, como parlamentares, governantes e funcionarios
publicos. Apenas durante a campanha eleitoral, 51 agressdes foram registradas
envolvendo candidatos a presidéncia. “Jair Bolsonaro e seus trés filhos com

mandatos politicos foram responsaveis por 41,6% dos ataques do ano” (idem, p. 4).

A forma mais presente de agressdo vem por meio do discurso
estigmatizante, respondendo por 61,2% dos casos. Mas 31,2% dos casos estavam
ligados a violéncia fisica, intimidacdo, hostilizacdo e ameaca. Entre os ataques
coletados ao longo do ano, 63,4% tiveram origem ou repercussdao em ambiente
online, especialmente nas plataformas de redes sociais. Se considerarmos a série
historica desde 2019, quando a Abraji passou a monitorar 0s dados brasileiros para
compor a rede VdS, houve um aumento de 328% dos casos de violagdo a liberdade
de imprensa. “Somente de 2021 para 2022, foi observado 23% de aumento” (idem,

p. 16).
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Figura 15: Ataques a jornalistas ao longo dos anos

Ataques a jornalistas ao longo dos anos

2019 2020 2021 2022

Fonte: Gréfico extraido do Relatorio Monitoramento de Ataques a Jornalistas no Brasil
2022 (ABRAJI, 2023, p. 17).

Apesar de alarmantes, esses nUmeros servem para nos mostrar o papel
central que a imprensa segue ocupando no cenario politico brasileiro. Por cumprir
seu papel de fiscalizar e denunciar condutas antiéticas e antidemocraticas, 0s
ataques acabam por ser, de certa maneira, proporcionais. Por essa razéo, decidimos
trazer esses numeros, pois eles nos ajudam a compreender um pouco do cenério que
envolve as eleicdes de 2022, objeto da analise dessa tese. Além desses dados, faz-
se importante registrar uma breve conjuntura social e politica do Brasil, e seus
impactos no trabalho da imprensa, especialmente no que diz respeito a liberdade. O
ciclo do mandato de Jair Bolsonaro marcou negativamente o ferimento de diversos
direitos humanos fundamentais. A parte sua conducdo como chefe de Estado diante
da pandemia de COVID-19 (que, apesar de ndo ser nosso objeto aqui, ndo deve ser
deixada de lado), seu periodo no Paléacio do Planalto provocou um efeito devastador
na liberdade de imprensa, especialmente pela profusdo de discursos estigmatizantes

capazes de incitar uma onda de ameacas e agressdes por parte de seus seguidores.

Na progresséo dos registros realizados pelo monitoramento da Abraji, por
exemplo, em 2019 foram reportados 59 alertas dessa natureza. Em 2020, esse
namero cresceu para 102, um aumento de 73% em relacdo ao ano anterior. Em
2021, esse numero saltou para 338 ataques, representando um aumento de 331%
em relacdo a 2020. O ultimo registro, relativo ao ano eleitoral de 2022, foi de 341
agressoes, volume recorde da serie historica, mas praticamente 0 mesmo namero
do ano anterior. Esse apanhado de dados configura um contexto de atagues com o

objetivo de descredibilizar e deslegitimar o trabalho da imprensa, com ofensas e
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insultos aos trabalhadores dos meios de comunicacdo. Por esses numeros refletirem
uma estratégia sistematica de derrubada da credibilidade e ataques a autoridade
jornalistica € que trazemos esses dados para a tese. Ja entendemos que grande parte
da remodelacéo pela qual a imprensa tem passado para reafirmar sua credibilidade
— e por consequéncia sua autoridade jornalistica — é efeito do trabalho de
desinformacdo, mentiras e informac6es falsas que circulam pelas midias sociais,

principalmente.

Nesse capitulo, nosso objetivo é compreender de que maneira o trabalho de
fact-checking influencia a credibilidade/autoridade jornalistica e se ha — e em que
medida — comprometimento dessa autoridade a partir do estabelecimento
mercadologico dos servigos de checagem. Em busca dessa compreensao, tomamos
por base a coleta de dados extraidos das agéncias Lupa e Aos Fatos, e dos servicos
O Globo Fato ou Fake, Folha Informac6es e Estaddo Verifica, no periodo de 16 de
agosto de 2022 (data de inicio da campanha eleitoral a presidéncia do Brasil) a 30

de outubro de 2022 (data da votacdo do segundo turno das eleicGes).

Desse periodo, analisamos contetdos produzidos especificamente sobre as
elei¢Bes presidenciais, buscando entender algumas categorias. A escolha do corpus
se da em funcdo de os conteudos politicos serem os mais usados, historicamente,
desde a criacdo propriamente do fact-checking, para circulacdo de contetdos que

levem a desinformacéo.

3.1 Organizacao da analise

Como guia para interpretacdao dos dados escolhemos aplicar a metodologia
de analise de contetido desenvolvida por Laurence Bardin (2011). Optamos por esse
método ao invés da analise do discurso, por exemplo, porque este pretende
compreender e refletir sobre os discursos que os sujeitos fazem, muitas vezes, para
além daquilo que esta explicito, como os siléncios e as interdigdes. J& na anélise de
conteudo, o objeto € o proprio registro presente em um documento textual ou um

video, por exemplo.



153

Um primeiro objetivo proposto por Bardin (2011) é a descri¢do objetiva que
nos leve a entender as representacfes e quadros de referéncia da fonte de
comunicacdo. Isso pode se dar até com algumas variaveis como sexo, idade, classe
social. Por ser um método muito utilizado nas ciéncias sociais e perfeitamente
aplicavel ao campo da comunicacao/informacéo, decidimos por utiliza-lo propondo
algumas adaptacbes para que a leitura dos dados recolhidos fosse adequada. E
interessante registrar que na 2* Guerra Mundial, “a analise de contedo ja era
utilizada para anélise de jornais com o intuito de detectar indicios da propaganda
nazi nos meios de comunicagdo norte-americanos” (Amado, 2000, p. 53),
informacdo que nos encorajou ainda mais a seguir no uso dessa metodologia para

compreender os dados coletados nesta pesquisa.

A andlise do contetdo, com base em Bardin (2011), nos traz a perspectiva
de uma técnica metodoldgica que se pode aplicar em discursos diversos e a todas
as formas de comunicacdo, seja qual for a natureza do seu suporte. Com ela, é
possivel compreender caracteristicas, estruturas ou modelos das mensagens em
consideragdo. Para o desenvolvimento desse trabalho, Bardin prevé trés fases: Pré-
analise; Exploragdo do material; e Tratamento dos resultados — inferéncia e

interpretacdo.

3.1.1 Pré-anélise

A primeira fase, a de pré-andlise, inclui o levantamento e a organizagédo do
material pesquisado, com a escolha dos documentos, a formulagdo das hipoteses e
a elaboracdo de indicadores que fundamentem a interpretagdo final.
Compreendendo que “a escolha dos documentos depende dos objetivos”
(BARDIN, 2011, p. 125), capturamos todas as publicacdes relacionadas as elei¢Ges
2022 no periodo selecionado, afinal o objetivo da pesquisa era entender o lugar das
agéncias de checagem no universo do jornalismo brasileiro e que autoridade
jornalistica elas tém reivindicado. Essa etapa de pré-analise é considerada por
Bardin uma fase “aberta” e teve inicio com a “leitura flutuante” (BARDIN, 2011,
p. 126) do material bruto coletado correspondente ao periodo de 16 de agosto a 30
de outubro de 2022. Nela, entramos em contato com os documentos para entender
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0S contextos e ter as primeiras impressdes do que o material representava em sua
totalidade.

Nessa fase foi feita a leitura flutuante de 677 posts recolhidos no periodo do
recorte temporal para entender se todos se enquadravam nos cinco critérios que,
segundo Bardin, devem ser observados: exaustividade (esgotamento da totalidade
da comunicacao, ou seja, tudo a ser analisado deve estar presente na analise inicial);
representatividade (a amostra deve representar 0 universo pesquisado);
homogeneidade (os dados devem referir-se a0 mesmo tema, serem obtidos por
técnicas iguais e colhidos por individuos semelhantes); pertinéncia (0s documentos
precisam adaptar-se ao conteudo e objetivo da pesquisa); e exclusividade (um

elemento ndo deve ser classificado em mais de uma categoria).

Todos os 677 posts coletados foram lidos e relacionados na integra,
inicialmente, respeitando o critério de “exaustividade”. A coleta foi feita
manualmente e de maneira similar para todos as fontes pesquisadas: acesso feito
por computador (para preservar a integridade da coleta, até mesmo porque, por
celular, a cronologia e a disposi¢do dos elementos podem apresentar diferenca) e
iniciado no dia 16 de agosto de 2022 e finalizado em 20 de novembro de 2022. As
chaves de busca também obedeceram parametro similar, ou seja, a chave de
pesquisa “eleigdes 20227 digitada na ferramenta de busca de cada site. Apesar de
nosso foco serem as eleicBes presidenciais, entendemos que usar essa chave de
pesquisa seria abrangente e permitiria coletar tudo o que se relacionasse as elei¢des,
evitando que algum conteudo ficasse pelo caminho. A coleta geral resultou, nessa
primeira fase, no seguinte volume de material analisado: 148 posts da Agéncia
Lupa, 246 de Aos Fatos, 70 do Estaddo Verifica, 58 da Folha Informagdes e 155 de
O Globo Fato ou Fake. Todo o material coletado foi salvo em PDF para conferir

rastreabilidade ao contetido pesquisado.

A segunda camada da pré-analise foi feita para garantir a
“representatividade” no material coletado. Sendo assim, tudo o que foi capturado
foi revisado e adequado a fim de entender se o conteido representava 0 universo
pesquisado, ou seja, as eleicdes presidenciais de 2022. A partir dessa avaliacéo,
delimitamos o corpus que passaria por analise, eliminando o que ndo se enquadrava

exatamente nas eleicbes presidenciais. Nessa selecdo, foram eliminadas
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publicacdes que se referiam a elei¢des de ndo-presidenciaveis, afinal, no ano de
2022 também foram realizadas elei¢bes para governadores de estado e do Distrito
Federal, senadores e deputados federais e estaduais. Um exemplo de publicacao
descartada foi o post que atribui obras realizadas em Alagoas pelo governo local ao
entdo ministro Tarcisio Freitas (candidato ao governo do estado de Sdo Paulo)!®2,
No entanto, apesar de ndo se referirem diretamente aos candidatos a presidéncia,
decidimos por manter na analise conteddos relacionados as eleicbes como
checagens sobre urnas, possibilidade de fraudes em votos, informacdes falsas sobre
0 TSE e desinformacéo sobre pesquisas eleitorais por entendermos a relacdo entre
esses assuntos e a corrida eleitoral a presidéncia. Desse modo, 0 numero de

publicacBGes a compor o0 corpus — ou seja, a ser, de fato, analisado — foi ajustado.

Assim o corpus passou a ter um volume de 506 posts a serem analisados,
sendo 137 da Agéncia Lupa, 239 de Aos Fatos, 60 do Estaddo Verifica, 47 do Folha

Informacdes e 23 do Fato ou Fake.

Como ja explicado anteriormente, o cumprimento da regra da
“homogeneidade” deu-se na forma de coleta manual dos materiais que compdem o
corpus. Das agéncias e dos servicos de fact-checking pesquisados aqui, o acesso foi
feito diretamente ao site de cada um(a) para que a consulta se restringisse a esse
local (ao invés de reunir publicacdes/checagens em sites de parceiros, por exemplo,
a partir de uma busca Google). Nesses locais, o direcionamento da busca deu-se de
maneira semelhante, a partir do termo “elei¢des 2022”. Os resultados obtidos na
busca interna do site guiaram para a coleta bruta dos dados que, em seguida,
passaram pela selegdo de “homogeneidade”, observando que “os documentos sejam
homogéneos, isto é, devem obedecer a critérios precisos de escolha e ndo apresentar
demasiada singularidade fora desses critérios” (BARDIN, 2011, p. 128).

Seguindo o critério de “pertinéncia”, o material coletado passou por
adaptacdes para que estivesse adequado ao objeto pesquisado e para que fosse
possivel criar um padrdo, uma vez que trabalhamos com cinco diferentes fontes de
dados: Agéncia Lupa, Aos Fatos, O Globo Fato ou Fake, Estaddo Verifica e Folha

Informagdes. Por sua vez, o critério de “exclusividade” foi obedecido de maneira a

102 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/postagens-enganam-ao-atribuir-obra-do-
governo-alagoano-ao-ministro-tarcisio-freitas/ Acesso em 14/10/2022



https://www.aosfatos.org/noticias/postagens-enganam-ao-atribuir-obra-do-governo-alagoano-ao-ministro-tarcisio-freitas/
https://www.aosfatos.org/noticias/postagens-enganam-ao-atribuir-obra-do-governo-alagoano-ao-ministro-tarcisio-freitas/
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ndo permitir que um mesmo elemento tivesse sido classificado/considerado em

mais de uma categoria/unidade de registro.

Com a selecdo do corpus feita e organizada, partimos para a etapa de
formular hipdteses a respeito do material. Nem sempre, explica Bardin, as hipoteses
sdo estabelecidas quando da pré-analise. “Por outro lado, ndo ¢é obrigatdrio ter como
guia um corpus de hipdteses para se proceder a analise” (BARDIN, 2011, p. 129).
No caso de nossa pesquisa, optamos por levar adiante a hipotese que tinhamos a
priori a respeito do material que viriamos a analisar, sendo principalmente a
percepcdo de que a estruturacdo do resultado das publicagdes das agéncias e dos
servicos de checagem ocupam um lugar especifico no universo do jornalismo
brasileiro e, ao desempenhar seu papel, contribuem para reforcar a autoridade
jornalistica dos veiculos de imprensa no pais. Essa conduta seguiu o que Bardin
entende se tratar de uma “suposic¢ao cuja origem ¢ a intuicdo e que permanece em

suspenso enquanto nao for submetida a prova de dados” (idem, p. 128).

A partir dessa hipotese formulada anteriormente & analise dos dados,
seguimos para a codificacdo, no que Bardin define como “o processo pelo qual os
dados brutos sdo transformados sistematicamente e agregados em unidades, que
permitem uma descri¢do das caracteristicas pertinentes” (idem, p. 133). Assim,
seguimos com a conceituacao de Bardin, que considera os textos uma manifestacéo
que contém indices a serem explicitados na analise e que podem partir do principio
de que esse indice seja expresso, por exemplo, pela frequéncia, relativa ou absoluta,
com que ele se repete. Apds a definicdo do indice, que no nosso caso se deu a partir

da medicéo de frequéncia de repeti¢éo, iniciamos a definicdo dos indicadores.

Em nossa pesquisa, 0 objetivo era organizar indicadores capazes de
padronizar o material selecionado em categorias para analise tematica, uma vez que
“as categorias sdo rubricas ou classes, as quais reunem um grupo de elementos
(unidades de registro, no caso da analise de conteudo) sob um titulo generico,
agrupamento esse efetuado em razdo das caracteristicas comuns destes elementos”
(BARDIN, 2011, p. 146). Dessa maneira, foi possivel fazer com que a leitura dos
dados extraidos de cinco fontes diferentes estivesse uniformizada para proceder a
comparagdes e analises. As categorias definidas foram: Data; Editoria; Formato;

Titulo; Assinatura; Personagens/Atores Envolvidos; Etiqueta (Quadros 1, 2, 3, 4 e
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5). Ainda antes da analise propriamente dita, 0 material reunido passou por uma
preparacdo formal que organizou todas as publicagdes coletadas e selecionadas em
planilhas que obedeceram essas categorias, em ordem cronologica. Cada publicacao

foi salva em PDF com a URL que permite localizar a publicacdo na internet.

Ao organizar a planilha de acordo com essas categorias, estabelecemos
unidades de registro para efeito de analise posterior, compreendendo que a unidade
de registro ¢ “a unidade de significagdo codificada e corresponde ao segmento de
contetdo considerado unidade de base, visando a categorizagdo e a contagem
frequencial” (idem, p. 134). Em nosso material, e de acordo com a hipotese a ser
testada, entendemos que “Formato”, “Etiqueta” e “Assinatura” (contetido proprio
x contetido reproduzido) sdo as unidades de registro capazes de fornecer respostas
interpretativas para confirma-la ou ndo. Em nossa compreenséo, essas unidades de
registro assemelham-se ao “tema” como unidade exemplificada por Bardin, uma

Vez que

... fazer uma andlise tematica consiste em descobrir os ‘nucleos de
sentido’ que compdem a comunicagdo e cuja presenga, ou frequéncia
de aparicdo, podem significar alguma coisa para o objetivo analitico
escolhido. (idem, ibidem)

A autora ainda aprofunda explicando que o tema é geralmente utilizado
como unidade de registro para estudar motivacdes de opinides, atitudes, valores,
crencas, tendéncias e enquadramentos. No caso de nossa pesquisa, 0 tema pode ser
interpretado como a classificagdo da publicacdo analisada (reportagem, checagem
ou opinido, por exemplo, ou ainda de acordo com a etiqueta classificatoria — falso,

verdadeiro, contraditorio, entre outras).

Apos a definicdo da unidade de registro, tomamos como referéncia a regra
de enumeragao, considerando a “frequéncia” como valor, levando em conta que “a
importancia de uma unidade de registro aumenta com a frequéncia de apari¢ao”
(idem, p. 138). Assim, contabilizamos o nimero de vezes em que determinada
unidade de registro esteve presente para extrair dessa constatagdo a frequéncia
percentual com a qual o leitor das publicagdes entrarou em contato com

determinado item.

A aparicdo de um item de sentido ou de expressdo sera tanto mais
significativa - em relacdo ao que procura atingir na descricdo ou na
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interpretacdo da realidade visada - quanto mais esta frequéncia se
repetir. A regularidade quantitativa de aparicdo é, portanto, aquilo que
se considera como significativo. (idem, p. 139)

Com a conclusdo dessa pré-analise, partimos para a analise dos dados,
entendendo que ndo ha necessidade de operag¢fes complexas , como analise fatorial,
para compreender o que eles tém a dizer. “Operagdes estatisticas simples
(percentagens) permitem estabelecer quadros de resultados, diagramas, figuras e
modelos, os quais condensam e pdem em relevo as informagdes fornecidas”
(BARDIN, 2011, p. 131).

3.1.2 Unidades de registro — Formato

Uma das unidades de registro definidas para nosso estudo ¢ a de “Formato”,
em que se encontram reunidos os conteldos de acordo com as classificagdes
editoriais como noticia, reportagem, artigos/opinido, checagem e verificacao — estas
duas por serem tipos préprios e bem especificos do campo que estamos estudando
nessa tese. No caso de “checagem” e “verificacdo”, padronizamos de maneira a
fazer as classificacbes de cada veiculo conversarem entre si. Assim, adotamos
“checagem” para as checagens feitas em tempo real, como debates e
entrevistas/sabatinas, pois cada publicacdo possui uma lista de etiquetas
classificatdrias por tratar de diversos assuntos dentro de uma s6 publicacdo. Ja as
checagens que ndo acontecem em tempo real decidimos padroniza-las como
“verificacdo” para todos os veiculos, mesmo que individualmente cada um dé um

nome diferente.

A Agéncia Lupa ¢ o veiculo que apresenta a maior quantidade de formatos
na categorizacdo de seus contetdos: Verificacdo; Reportagem; Checagem; Opini&o;
Artigos; Noticia. No formato “Verificagdo”, ela retine as checagens que podem
surgir por varias fontes, desde sugestdes enviadas por leitores até o monitoramento

de determinado assunto em alta circulagdo nas midias sociais, como a que acusava
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manifestantes do PT e da CUT de terem invadido uma igreja®®. Em “Reportagem”,
a Lupa concentra os conteldos que necessitam de certo aprofundamento ou mais
contextualizacdo, como por exemplo, a matéria sobre episdédio em que a deputada
Carla Zambelli apontou arma a um homem em Sao Paulo as vésperas do segundo
turno das elei¢Bes!® ou ainda a reportagem sobre o que é e como funciona o

orgamento secreto®,

Em “Checagem” estdo reunidas as publicagdes relativas a checagens em
tempo real de debates de televisdo, entrevistas, sabatinas e outros eventos, como a
que foi feita sobre o Gltimo debate de presidenciaveis antes do primeiro turno*® ou
aquela sobre a participacdo de Bolsonaro no programa Panico!®’. No formato
“Opinido” € possivel acessar os artigos assinados pela entdo ombudman da Lupa,
Paula Cesarino Costa, na época das elei¢des, como o0 que aborda o crescimento do
combate & desinformacdo!® ou ainda o que aponta a possivel circulagio de
informacdes falsas em grupos fechados, aos quais ndo se tem acesso a ndo ser como
participante®®. Ja o formato “Artigos” abriga textos de origens diversas, como
Educacéo®? e Institucional'!, com contetidos como o que aborda que o contexto é
fundamental para barrar a desinformacdo!2. O formato “Noticia” traz os posts
sobre acontecimentos institucionais, como o que comunicava que a Lupa teria lives

no TikTok e Twitter e checagem em tempo real no 1° turno das eleicdes 202213,

108 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/10/19/manifestantes-pt-e-cut-igreja-
joinville Acesso em 06/11/2022

104 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/10/29/apos-episodio-com-arma-
zambelli-viraliza-e-inflama-redes-sociais-na-vespera-do-20-turno Acesso em 06/11/2022

105 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/10/20/orcamento-secreto-como-
funciona Acesso em 06/11/2022

106 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/09/29/debate-da-globo-presidente-10-
turno-2022 Acesso em 06/11/2022

197 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/08/26/jovem-pan-bolsonaro-urnas
Acesso em 06/11/2022

108 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/10/28/ombudsman-combate-a-
desinformacao-gosto-derrota Acesso em 06/11/2022

109 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/09/02/ombudsman-onde-estao-as-
noticias-falsas Acesso em 06/11/2022

110 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/educacao/2022/10/28/em-quatro-anos-nao-aprendemaos-
licoes-sobre-desinformacao-e-nao-temos-mais-tempo-para-nao-aprender Acesso em 06/11/2022
111 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/institucional/2022/09/08/pare-reflita-urnas Acesso em
06/11/2022

112 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/educacao/2022/08/31/quando-dados-sem-contexto-se-
tornam-desinformacao-eleitoral Acesso em 06/11/2022

113 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/institucional/2022/09/29/cobertura-primeiro-turno
Acesso em 06/11/2022
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https://lupa.uol.com.br/institucional/2022/09/08/pare-reflita-urnas
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https://lupa.uol.com.br/institucional/2022/09/29/cobertura-primeiro-turno
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Assim, na categorizagdo por “Formato”, temos o conteudo pesquisado na

Agéncia Lupa disposto da seguinte maneira:

Tabela 9: Unidade de Registro “Formato” - Agéncia Lupa:

FORMATO FREQUENCIA PERCENTUAL
REPORTAGEM 23 16,8%
CHECAGEM 20 14,6%
OPINIAO 12 8,7%
ARTIGOS 11 8,1%
NOTICIA 4 2,9%
137 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

O contetdo da agéncia Aos Fatos possui menos variedade de “Formato”,
restringindo-se a “Verificagdo”, “Reportagem”, “Checagem” ¢ “Quadrinhos”. O
formato “Verifica¢ao” retine, assim como no caso da Agéncia Lupa, as checagens
de contetdos enviados por leitores e de mensagens viralizadas nas midias sociais,
por exemplo, como a montagem que simula uma reportagem do G1 informando que
a Policia Federal havia apreendido R$ 985 milhfes vindos da Nicardgua com
destino a campanha de Lula!'* ou ainda o tuite montado que atribuia a Lula a fala
de que “o Estado sera o novo Deus”*'®. Assim como na Lupa, o formato respondeu

pela maior parte das publicac6es analisadas (160), ou seja, 66,9%.

Ja em “Reportagem”, Aos Fatos enquadra os conteudos que necessitam ser
mais explorados, cujos contextos necessitam de ampliacdo, como a matéria em que
bolsonaristas criticavam o Gettr (rede social popular online que retne a extrema-

direita) por cumprir uma decisdo do STF!!® e a que abordava uma enxurrada de

114 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/falso-pf-apreendeu-985-milhoes-lula/ Acesso
em 02/12/2022

115 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/lula-nao-postou-tuite-em-que-diz-chega-
dessa-coisa-de-cristianismo-e-estado-sera-0-novo-deus/ Acesso em 02/12/2022

116 Disponivel em https://www.aosfatos.org/bipe/bolsonaristas-criticam-gettr-decisao-stf/ Acesso
em 02/12/2022



https://www.aosfatos.org/noticias/falso-pf-apreendeu-985-milhoes-lula/
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correntes no WhatsApp sobre suposta fraude nas urnast'’. Esse formato, também
como ocorrido com a Lupa, ocupou 0 segundo lugar em frequéncia entre as

publicacGes analisadas, com 59 ou 24,7% do total.

Em “Checagem” estdo os contetidos de checagem em tempo real, como o
debate dos presidenciaveis na TV Globo!® e o discurso do entdo presidente Jair
Bolsonaro na 772 Assembleia da ONU®. Nesse formato, chegamos a 19
publicacbes ou 8% do total analisado. Por Gltimo, no periodo pesquisado houve
apenas um conteido em “Quadrinhos”, para explicar como ¢ feita a totalizacao dos

votost?,

Tabela 10: Unidade de Registro “Formato” - Agéncia Aos Fatos

FORMATO FREQUENCIA PERCENTUAL

VERIFICACAO 160 66,9%
REPORTAGEM 59 24,7%
VERIFICAGAO (CHECAGEM) 19 8,0%
QUADRINHOS 1 0,4%

239 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

Os trés servicos de fact-checking ligados aos veiculos de imprensa possuem
uma estrutura mais enxuta em termos de volume e variedade de formato dos
contetdos produzidos. A Folha Informacgdes apresenta apenas dois formatos no
material analisado: “Reportagem” ¢ “Verificagdo”. Das 47 publicagdes analisadas,
44 correspondem a “Verificagdo”, ou seja, 93,6% do total, sendo apenas 6,4%

correspondentes a “Reportagem”.

117 Disponivel em https://www.aosfatos.org/bipe/fraude-eleitoral-domina-correntes-de-whatsapp-
em-grupos-monitorados/ Acesso em 02/12/2022

118 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/checamos-candidatos-presidencia-debate-
globo/ Acesso e 02/12/2022

119 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/checamos-bolsonaro-assembleia-onu/ Acesso
em 02/12/2022

120 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/como-e-feita-a-totalizacao-dos-votos-fatima-
explica/ Acesso em 02/12/2022
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Tabela 11: Unidade de Registro “Formato” — Folha Informacdes

FORMATO FREQUENCIA PERCENTUAL
VERIFICACAO 44 93,6%
47 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

O Estadado Verifica restringe seus conteudos a “Reportagem”, “Checagem”
e “Verificacao”. Das 60 publicagdes no periodo pesquisado, 56 respondem por
formatos ligados diretamente ao fact-checking (verificacdo e checagem), ou seja,
93,3% do total.

Tabela 12: Unidade de Registro “Formato” — Estadao Verifica

FORMATO FREQUENCIA PERCENTUAL
CHECAGEM 10 16,7%
VERIFICACAO 46 76,6%

60 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

No caso do Fato ou Fake, todo o material responde por formato ligado ao
fact-checking, ou seja, “Verificagdo” e “Checagem”, sendo 78,3%

correspondentes a verificagdo e 21,7% a checagem.

Tabela 13: Unidade de Registro “Formato” — Fato ou Fake

FORMATO FREQUENCIA PERCENTUAL

CHECAGEM 12 52,2%

VERIFICAGCAO 11 47,8%
23 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa
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Apos a padronizagédo dos formatos, de todo o conteudo levantado, chegamos
a consolidacdo dos dados que nos mostram que os servicos de fact-checking
pesquisados possuem um volume bem concentrado no formato “Verificagao” (328
posts), 0 que equivale a 64,8% do total coletado. O nimero reflete o esperado, afinal
trata-se do formato-fim da atividade. No entanto, nos surpreendeu o fato de o
formato “Reportagem” vir a frente do formato “Checagem”, com 17,6% contra 12%
do total. Isso porque a checagem €, ao lado da verificacdo, o formato-fim do fact-
checking. Na nossa avaliagdo, o uso avolumado do formato de “Reportagem”
aponta para um caminho em que as empresas e servigos de fact-checking utilizam-
se de recursos jornalisticos, nesse caso um género especifico, para desempenhar seu
papel, especialmente por ser a reportagem uma linguagem conhecida e identificada
pelo publico leitor, o que facilita a comunicacdo das mensagens a serem
compartilhadas. Se somarmos ao formato “Reportagem” outros formatos utilizados
pelo jornalismo — e j& naturalmente assimilados pelos leitores — como “Opinido”,
“Artigos” e “Noticia”, esse percentual passa a responder por 23% do total de

publicacGes analisadas.

Tabela 14: Unidade de Registro “Formato” — Consolidacdo dos dados

FORMATO ‘ FREQUENCIA PERCENTUAL
VERIFICACAO 328 64,8%
REPORTAGEM 89 17,6%
CHECAGEM 61 12,0%
OPINIAO 12 2,4%
ARTIGOS 11 2,2%
NOTICIA 4 0,8%
QUADRINHOS 1 0,2%
506 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa
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3.1.3 Unidades de registro — Etiquetas

Um dos critérios utilizados para marcar visualmente o resultado de uma
checagem € o uso de etiquetas, como vimos no Capitulo 2. Inicialmente, elas se
dividiam apenas em “verdadeiro” ou “falso”, chancelando o contetdo verificado.
Com o passar do tempo, esse critério se sofisticou, foram criadas nuances e é

possivel encontrar atualmente etiquetas como “ndo ¢ bem assim”, “exagerado” e

“enganoso”, por exemplo.

Entre os servicos de fact-checking dos veiculos de imprensa, Folha
Informacdes e Estaddo Verifica adotam os critérios de classificacdo do Comprova,
projeto colaborativo que integram ao lado de varios outros veiculos de
comunicacdo. Coordenado pela Abraji, 0 Comprova tem o objetivo de verificar a
veracidade de informacGes divulgadas em redes sociais online e na internet em
geral, centralizando a checagem dos fatos em seu website e desmascarando
informac0es falsas. As etiquetas adotadas pelo Comprova sdo “Enganoso”, “Falso”,
“Satira” e “Comprovado”. Ja O Globo se restringe a usar as etiquetas que nomeiam
o seu servigo: “Fato” (verdadeiro) e “Fake” (falso), sem nenhum tipo de escala

intermediaria.

Dentre as agéncias, a Aos Fatos limita-se ao critério de trés etiquetas:
“Verdadeiro”, “Nao ¢ bem assim” e “Falso”. A Lupa, no entanto, apresenta uma
gama maior de etiquetas: “Verdadeiro, mas”; “Verdadeiro”; “Ainda é cedo para
dizer”; “Exagerado”; “Contraditorio”; “Subestimado”; “Insustentavel”; “Falso” e
“De Olho”. De todos os servigos analisados, ¢ a que apresenta maior nuances de

avaliacdo das verificacOes feitas.

Uma das questdes conflituosas do fact-checking talvez seja o uso de
etiquetas na checagem. Diversos autores alegam que esse critério falha ao apontar
objetivamente uma classificagdo (ZOLLMANN, 2019; FRIGGERI et al., 2014
GRAVES, 2017). Em muitos casos é possivel verificar o pincamento de falas
proferidas no noticidrio ou em redes sociais online sem que haja um contexto mais
amplo de seu interlocutor ou da ocasido em que determinada declaracdo foi dada.

Isso leva & percepcédo de que hd uma preocupagdo muito maior com uma espécie de
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performance imediatista a partir dos mecanismos identificadores (etiquetas) que se
atém ao que é mensuravel, aos dados, ignorando outras possibilidades, como se ndo
houvesse outra natureza interpretativa para além dos dados. No caso das
verificacbes e checagens observadas no material analisado — e que refletem as
praticas dos referidos veiculos —, o fato de as etiquetas virem acompanhadas de um
relato do contexto que explica por que determinado assunto € falso ou enganoso, ou
ainda parcialmente verdadeiro, atenua esses aspectos frageis e contribui para
reforcar o carater de credibilidade buscado pelos servicos de fact-checking

pesquisados, por darem ao leitor uma condi¢do ampliada de compreenséo.

Para efeito de padronizacao das etiquetas classificatdrias para organizacao
dos dados dessa pesquisa, tomamos por base a similaridade/equivaléncia de
algumas delas a fim de tornar possivel a leitura dos dados quando da analise da
frequéncia. Outro aspecto é que a analise restringiu-se as etiquetas atribuidas as
verificacOes, excluindo as checagens, por estas reunirem diversas etiquetas para um
unico assunto, o que poderia trazer assimetria para leitura dos dados. Sendo assim,

temos nessa unidade de registro cada uma das etiquetas como subunidade:

Tabela 15: Etiquetas - subunidades

Estadao Verifica e Folha

Lupa Aos Fatos Informages Fato ou Fake
Falso Falso Falso Fake
Verdadeiro Verdadeiro Comprovado Fato
Verdadeiro, mas... N&o é bem assim Enganoso

Ainda é cedo

Exagerado

Contraditdrio

Subestimado

Insustentavel

De olho

Satira

Quadro elaborado pela autora
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No material analisado, identificamos as seguintes unidades de

registros/categorias/frequéncia:

Tabela 16: Unidade de Registro “Etiqueta” — Agéncia Lupa

ETIQUETA FREQUENCIA PERCENTUAL

FALSO 66 98,5%

VERDADEIRO, MAS... 1 1,5%
67 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

Tabela 17: Unidade de Registro “Etiqueta” — Aos Fatos

ETIQUETA FREQUENCIA PERCENTUAL

FALSO 146 91,2%

NAO E BEM ASSIM 14 8,8%
160 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

Tabela 18: Unidade de Registro “Etiqueta” — Folha Informac6es

ETIQUETA FREQUENCIA PERCENTUAL

FALSO 42 95,4%

ENGANOSO 2 4,6%
44 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

Tabela 19: Unidade de Registro “Etiqueta” — Estadao Verifica

ETIQUETA FREQUENCIA PERCENTUAL
FALSO 27 58,7%
ENGANOSO 18 39,1%
SATIRA 1 2,2%
46 100,0%
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Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

Tabela 20: Unidade de Registro “Etiqueta” — Fato ou Fake

ETIQUETA FREQUENCIA PERCENTUAL

FAKE 11 100,0%

FATO 0 0,0%
11 100,0%

Tabela elaborada pela autora a partir da planilha de dados da pesquisa

Em todos os conteudos analisados, é possivel observar uma similaridade que
segue a coeréncia da existéncia do fact-checking: publicar desmentidos, com a
totalidade das publicacBes com etiquetas que remetem a conteddos falsos ou nao

totalmente verdadeiros.

3.1.4 Unidades de registro — Assinatura

A terceira unidade de registro da pesquisa ¢ a “Assinatura”. Escolhemos
esse aspecto como parametro de avaliacdo uma vez que entendemos que o contetdo
produzido dentro do veiculo/agéncia pode demonstrar um envolvimento maior do
mesmo com a temaética do fact-checking, além de ser mais um elemento capaz de

reforcar a estrutura jornalistica dos veiculos envolvidos nessa pesquisa.

Ao analisarmos o material publicado por Lupa e Aos Fatos, verificamos que
praticamente todos 0s posts sdo assinados por jornalistas dessas agéncias. Na Lupa,
apenas 0s conteudos institucionais (noticias, artigos e reportagens sobre a propria
agéncia) ndo aparecem assinados, o que significa 7 posts, equivalente a 5,1% do

total de 137 posts. Ja em Aos Fatos, dos 239 posts analisados, apenas 3 ndo possuem
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assinatura dos jornalistas da agéncia. Uma verificagdo ndo esta assinada'?, e as

outras duas s&o republicacdes, uma da Lupal?? e outra do Comproval?,

O Folha Informagdes é uma secdo da Folha de S. Paulo cujas verificacdes
sdo oriundas, majoritariamente, do projeto Comprova, do qual participa, como a
que trata da volta de boatos sobre as fazendas do filho de Lula!?* e a que abordava
o aplicativo do TSE, que ndo permitiria dentncias contra o PT%, Esse formato
responde por 30 das 44 verificacdes feitas durante o periodo pesquisado, ou seja,
68,2% do total. As demais s&o realizadas internamente, muitas sem assinatura. Das
3 reportagens do periodo, 2 também séo reproducdo do Comprova, ou seja, 66,6%,
como a que relatava que auditorias externas garantiram a confiabilidade das urnas

eletrnicas brasileiras?.

O Estaddo Verifica também integra o Projeto Comprova, o que explica 15
das 46 verificacOes realizadas serem reproducdo de material do projeto, 0 que
corresponde a 32,6% do total publicado no periodo. As demais foram realizadas por
jornalistas do Estaddo alocados diretamente no Estaddo Verifica. Das 4 reportagens
realizadas, apenas 1 foi oriunda do Projeto Comprova, ou 25%.

Por fim, as verificagdes do Fato ou Fake séo 100% realizadas por jornalistas
do pool de veiculos das Organizac6es Globo (G1, TV Globo, GloboNews, O Globo,
Extra, CBN e Valor).

Apos a exploracao dos dados analisados, entendemos ser importante separar
as agéncias Lupa e Aos Fatos dos servigcos Folha Informacdes, Estadao Verifica e
Fato ou Fake. As agéncias independentes estdo organizadas em estruturas mais

robustas de fact-checking, até porque essa € a atividade principal delas. J& nos

121 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/bolsonaristas-shopping-australia/ Acesso em
02/12/2022

122 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/falso-pf-apreendeu-985-milhoes-lula/ Acesso
em 02/12/2022

123 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/video-confusao-petistas-aracaju-2013-sem-
relacao-ato-lula/ Acesso em 02/12/2022

124 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/boatos-ja-desmentidos-sobre-
supostas-fazendas-de-filho-de-lula-voltam-a-viralizar.shtml Acesso em 12/12/2022

125 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/e-falso-que-aplicativo-do-tse-
nao-permita-denuncias-contra-o-pt.shtml Acesso em 12/12/2022

126 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/auditorias-externas-atestam-
confiabilidade-de-sistema-eleitoral-no-1o-turno.shtml Acesso em 12/12/2022



https://www.aosfatos.org/noticias/bolsonaristas-shopping-australia/
https://www.aosfatos.org/noticias/falso-pf-apreendeu-985-milhoes-lula/
https://www.aosfatos.org/noticias/video-confusao-petistas-aracaju-2013-sem-relacao-ato-lula/
https://www.aosfatos.org/noticias/video-confusao-petistas-aracaju-2013-sem-relacao-ato-lula/
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/boatos-ja-desmentidos-sobre-supostas-fazendas-de-filho-de-lula-voltam-a-viralizar.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/boatos-ja-desmentidos-sobre-supostas-fazendas-de-filho-de-lula-voltam-a-viralizar.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/e-falso-que-aplicativo-do-tse-nao-permita-denuncias-contra-o-pt.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/e-falso-que-aplicativo-do-tse-nao-permita-denuncias-contra-o-pt.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/auditorias-externas-atestam-confiabilidade-de-sistema-eleitoral-no-1o-turno.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/auditorias-externas-atestam-confiabilidade-de-sistema-eleitoral-no-1o-turno.shtml
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servicos dos veiculos, percebemos que a se¢do de checagem é apenas uma editoria
a mais na lista das editorias j& existentes (Esportes, Economia, Cultura, etc).

No caso da Folha Informacdes a localizacdo das checagens é bem particular,
pois esta inserida na editoria de Poder, mas sem nenhuma rigidez. Por um lado, essa
caracteristica foi desafiadora no momento da coleta de dados para essa pesquisa,
pois o contedo fica um tanto disperso, como a checagem do primeiro debate do
segundo turno, por exemplo, que ndo entrou associada ao Folha Informacoes e sim
apenas a EleicOes 2022, apesar de ser uma reproducio da checagem do debate!?’

feita pela Agéncia Lupa.

Por outro lado, isso aponta para uma préatica que observada e que pode vir a
ser mais adotada pelos veiculos que ndo sdo agéncias de fact-checking, para que
apresentem checagens inseridas no meio do noticiario, de forma que o leitor tenha
até mesmo mais acesso as verificacbes, uma vez que ndo sera necessario ir até uma
secdo especifica para ter contato com o conteido checado pelo veiculo. Incorporar
o fact-checking ao noticiario pode estar entre as praticas de ampliacéo da autoridade
jornalistica, uma vez que demonstra comprometimento com a circulagcdo de
conteddos verdadeiros ao mesmo tempo em que expde atencdo a viralizacdo de
conteddos falsos que geram desinformacdo. E interessante registrar que, na Folha,
a chave de pesquisa “eleigdes 2022” abre uma gama de resultados muito além do
servigo de checagem, como, por exemplo, a reportagem que tratava da retirada do
ar, por parte do TSE, de contetdos falsos ou descontextualizados relacionados as

eleicdes.?®

O Estaddo Verifica, entre os servigos analisados fora das agéncias de fact-
checking, tem uma equipe propria dedicada as checagens?®, mas adota boa parte
dos contetdos como republicacdo do Comprova, que responde por 32,6% (15
publicacdes) das verificacOes feitas no periodo da pesquisa, tratando-se, no caso,
de reproducdo de material do pool de veiculos e ndo de checagem feita

exclusivamente pelo blog. Nesse periodo, das 4 reportagens, 1 é assinada pelo

127 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/lula-e-bolsonaro-citam-dados-
incorretos-sobre-sequranca-covid-e-corrupcao.shtml Acesso em 06/11/2022

128 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/tse-acelera-retirada-de-fake-
news-na-reta-final-da-disputa-entre-lula-e-bolsonaro.shtml Acesso em 06/11/2022

129 Informagdes sobre a equipe podem ser encontradas aqui https://www.estadao.com.br/estadao-
verifica/recebeu-algum-boato-envie-para-checagem-do-estadao-verifica/ Acesso em 13/01/2023



https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/lula-e-bolsonaro-citam-dados-incorretos-sobre-seguranca-covid-e-corrupcao.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/lula-e-bolsonaro-citam-dados-incorretos-sobre-seguranca-covid-e-corrupcao.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/tse-acelera-retirada-de-fake-news-na-reta-final-da-disputa-entre-lula-e-bolsonaro.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/tse-acelera-retirada-de-fake-news-na-reta-final-da-disputa-entre-lula-e-bolsonaro.shtml
https://www.estadao.com.br/estadao-verifica/recebeu-algum-boato-envie-para-checagem-do-estadao-verifica/
https://www.estadao.com.br/estadao-verifica/recebeu-algum-boato-envie-para-checagem-do-estadao-verifica/
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Comprova (25%). No entanto, todas as checagens (10 posts no total) foram
realizadas pela equipe do Estadao Verifica.

3.2 Muito além da checagem

Entre os anos de 2016 e 2018, por motivos de pesquisa exploratoria para a
proposta dessa tese, realizamos a anélise do contetdo publicado no site da Agéncia
Lupa buscando entender os formatos utilizados nos materiais apresentados. Um
mercado tdo promissor passou a chamar a atencdo também pela abordagem
utilizada no material produzido. A partir da percepcdo de que a Agéncia Lupa
desenvolvia um material diferente do que puramente resultado de fact-checking,
fomos em busca de analisar esse contetido e entender o que os dados nos revelavam.
Para essa avaliacdo, levantamos todas as postagens publicadas no site da Lupa
desde 15 de outubro de 2015 (data de langcamento da agéncia e ida ao ar do site) até
31 de dezembro de 2018. No periodo, foram lidas e analisadas 1.115 publicacdes
feitas no site da agéncia, sendo 225, 256 e 634 em 2016, 2017 e 2018,
respectivamente. O critério utilizado considerou apenas as postagens que constam
do site, ndo pertencendo a esse universo as producdes da agéncia feitas para outros
veiculos a partir de contratos particulares de checagens que a Lupa desenvolve sob
encomenda ou até mesmo aquelas que sdo publicadas nas redes sociais online da

agéncia.

Ao olharmos para os dados coletados e iniciarmos a anélise do contetdo
produzido pela agéncia, percebemos que algumas insercdes possuiam formato que
escapava ao de checagem classico, digamos assim, com “verdadeiro”, “falso” e até
mesmo algumas nuances intermedirias. Para entender do que se tratava exatamente
e a proporgdo que tal formato ocupava no universo total analisado, decidimos
descartar todas as publicacdes cujo titulo possuia a chamada “#verificamos”, por se
tratar, ja em seu enunciado direto, da forma de checagem realizada no material.
Também néo foram contabilizadas as postagens que trazem, no titulo ou no corpo
do texto, a sinalizagdo de que “fulano errou”, “fulano acertou”, “fulano exagerou”,
por tratarem do mesmo caso da “#verificamos”, ou seja, por estar diretamente

relacionado ao material de checagem.
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Também nédo foram consideradas postagens que, no corpo do texto, possuem
as chamadas “etiquetas”, que sdo marcadores criados pela agéncia para identificar
0 grau de veracidade das noticias, numa espécie de escala. Importante destacar que,
na época do levantamento, a Lupa trabalhava com uma escala de nove etiquetas,
sendo “verdadeiro” (a informagdo estd comprovadamente correta), “verdadeiro,
mas” (a informacao estd correta, mas o leitor precisa de mais informagdes), “ainda
¢ cedo para dizer” (a informagdao pode vir a ser verdadeira; ainda nao ¢),
“exagerado” (a informagdo esta no caminho correto, mas houve exagero),
“contraditorio” (a informagdo contradiz outra difundida antes pela mesma fonte),
“subestimado” (os dados sdo mais graves do que a informagdo), “insustentavel”
(ndo ha dados publicos que comprovem a informagao), “falso” (a informagao esta

comprovadamente incorreta) e “de olho” (etiqueta de monitoramento).

Assim, deparamo-nos, com a analise do material do periodo de 2016 a 2018,
com ndo menos do que 22% da producdo da agéncia (caso do ano de 2018)
referentes ndo a checagens, mas a reportagens ou artigos. Nos outros anos, esse
percentual ja havia atingido escalas ainda maiores, sendo de 42% em 2016 e de 32%
em 2017. Esses dados podem ser visualizados nos graficos 1 a 3, a seguir:

Figura 16: Andlise contelido Lupa 2016

100% )
o0 4
0% 6 |7 Z 3 19 5
BO% 7 44 10
— 10
PRy
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
52 50 @ o & s P e \dj_ \Ogr o \Q‘@
X e >
o & 2 ks i o o o s o3 & &5
N & b s &7 o 2
& o a o
m Posts  m Repfartigos Checagens

Gréfico elaborado pela autora a partir da planilha de dados coletados
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Figura 17: Andlise contetido Lupa 2017
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Gréfico elaborado pela autora a partir da planilha de dados coletados

Figura 18: Analise conteddo Lupa 2018
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Gréfico elaborado pela autora a partir da planilha de dados coletados

3.3 A tribo jornalistica e seus modos de fazer

Jornalistas se organizam em uma tribo interpretativa transnacional,
monitorando assuntos, temas e modos de fazer uns dos outros, e compartilhando de
uma cultura noticiosa comum. Esta é a visdo que Nelson Traquina apresenta em seu
livro “A tribo jornalistica - uma comunidade interpretativa transnacional” (2005Db),
elencando conceitos e visdes de diversos autores sobre a profissao, para comprovar
0 quanto a pratica desses profissionais leva a uma forma de ver e construir uma

visdo de mundo com muitas similaridades. O escape dos contetdos produzidos por
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agéncias/servicos de fact-checking em direcdo a producéo de noticias nos parece
refletir a permanéncia do valor noticia dos jornalistas que constituem essas
empresas e o caldo cultural e ideoldgico que é originado da cultura jornalistica
transnacional (TRAQUINA, 2005b). Assim, seria essa cultura que os leva de volta
ao lugar de producdo de historias e faz com que ampliem para além da tarefa
exclusiva da checagem e da verificacdo de dados, falas e fatos.

Um dos pensadores trazidos por Traquina para construir essa leitura € Pierre
Bourdieu e seu conceito de 6culos (1988): “Os jornalistas tém ‘6culos’ especiais
pelos quais veem umas coisas e ndo veem outras, e pelos quais veem as coisas que
veem de forma especial”. Bourdieu defende que a pratica jornalistica se baseia
numa “série de assun¢des e crengas partilhadas” (1988, p.47) e que os jornalistas
partilham “estruturas cognitivas, perceptivas e avaliativas” (idem, p.36). Esses
compartilhamentos de rotinas e valores provocam uma influéncia “intermidia” e
uma insularidade entre os jornalistas, de acordo com Traquina, que provoca um
interminavel “jogo de espelhos” (BOURDIEU, 1988), um efeito formidavel de

encerramento mental entre os membros da tribo.

Para Traquina, uma das consequéncias desse “pensamento de grupo”
comum ¢ o “jornalismo em matilha”, isto ¢, uma legido de jornalistas cobrindo um
mesmo evento ou histdria, em que uns monitoram o trabalho dos outros e geram
relacbes de confianga em préticas institucionalizadas que influenciam e
retroalimentam, desde ideias para suas reportagens até critérios noticiosos: um
modo de ver, agir e falar que estabelece um elo permanente entre os membros desse
grupo. Schudson é outro autor que alerta para o fato de a criacdo de noticias ser
fortemente influenciada por essa cultura profissional:

A criacdo das noticias é sempre uma interagdo de reporter, director,
editor, constrangimentos da organizacdo da sala de redacéo,
necessidade de manter os lagcos com as fontes, os desejos da audiéncia,
as poderosas convengles culturais e literarias dentro das quais os

jornalistas freqlientemente operam sem as pensar. (SCHUDSON, 1988,
p.26)

Mauro Wolf também explica a noticiabilidade como resultante da cultura
profissional e seus valores. De acordo com o autor, na produ¢éo das noticias, hd um

conjunto de praticas, codigos e representagdes, bem como um emaranhado de
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convencdes profissionais que determinam e legitimam a construcéo do que é noticia
pelos jornalistas. “Estabelece-se, assim, um conjunto de critérios, de relevancia que
definem a noticiabilidade de cada acontecimento, isto €, a sua ‘aptidao’ para ser

transformado em noticia” (WOLF, 1995, p.82).

Segundo esta perspectiva, «faz noticia» aquilo que, depois de tornado
pertinente pela cultura profissional dos jornalistas, é susceptivel de ser
«trabalhado» pelo drgdo informativo sem demasiadas alteracOes e
subversdes do ciclo produtivo normal. (WOLF, 1995, p.83).

A identificacdo da existéncia de critérios de noticiabilidade no material
produzido eclode como evidéncia de assimilacdo do fazer jornalistico por parte da
atividade de fact-checking. As informacdes verificadas, em sua maioria, sdo aquelas
que estdo em alta nas midias sociais e/ou estdo sendo discutidas entre as pessoas
e/ou sugeridas pelo publico para checagem, ou seja, conteldos que estdo
viralizando, o que pode ser considerado um critério de noticiabilidade que norteia
o trabalho,

Assim, a partir dos achados dessa pesquisa, também conseguimos mostrar
que o modelo observado nos veiculos estudados volta a repetir o formato de
produgdo dos veiculos de comunicagdo de referéncia, sem “representar uma ruptura
radical com os modelos organizacionais dominantes, muito menos com a
organizagdo do mercado de informacao” (BERTOCHI, 2017). Um movimento que
pode ser reflexo da forte cultura da tribo jornalistica, assim como para atender as
necessidades mercadoldgicas desse ambiente digital. Muitas vezes “para
sobreviverem sdo obrigados a repetirem os formatos mais simplistas e que
permitam a sobrevivéncia na rede” (EVANGELISTA, 2016), reproduzindo
formatos ja conhecidos e identificados pelo publico, como é o caso da estrutura e
da linguagem jornalistica.

A percepcao do conceito de tribo se torna ainda mais forte se olharmos o
processo de checagem/verificagdo, conforme nos mostra Gaye Tuchman (2016).
Em certa medida, a propria checagem é parte do ritual estratégico dos jornalistas
para atingir e/ou garantir a desejada objetividade. A verificacdo a partir da aplicacao

de procedimentos apropriados se torna pratica profissional, incorporada a



175

reportagem e, com as agéncias de checagem, levada ao limite como negocio

jornalistico.

A pratica profissional, no que diz respeito ao estilo de narrativa e escrita,
também é um aspecto que ndo podemos deixar de observar no presente estudo
ensaista. O fato de haver alto nimero de producGes no formato de reportagens ou
artigos evidencia também a utilizacdo da linguagem noticiosa, provavelmente por
serem “‘as noticias mais do que o fato — por oferecem tranquilidade e familiaridade
em experiéncias comunitarias partilhadas” e também porque “fornecem respostas
crediveis a perguntas desconcertantes e explica¢cBes prontas dos fenémenos
complexos, tais como o desemprego e a inflagdo” (BIRD e DARDENNE, 2016, p.
363). A isso, Tuchman colabora com a constatacao de que “os jornalistas aprendem
formas de ‘estorias’ que eles usam como equipamento profissional, como
mecanismos que eles podem aplicar para transformar os acontecimentos no seu

produto profissional” (2016, p.353).

A anélise do conteudo publicado, que totalizou 506 posts, mostra que 17,6%
da producdo dedicam-se a reportagens, escapando da proposta objetiva de fact-
checking. Assim, evidenciamos como a producdo de conteddo e,
consequentemente, os critérios de noticiabilidade do material analisado estdo
deslocados para além do formato exclusivo da checagem de fatos (fact-checking).
A partir do conceito de tribo jornalistica (TRAQUINA, 2005b) e dos critérios de
relevancia difundidos ao longo de todo um processo de producédo e construcdo das
noticias (WOLF, 1995), entendemos que esses fatores continuam a influenciar o
fazer jornalistico praticado por estes atores. O movimento extrapola o principio
central do fact-checking, que é o de verificar se determinada declaragéo ou contetido

¢ verdadeiro ou falso.

Percebe-se, a partir da atuacéo dessas agéncias e da analise dos significados
explicitados pelo First Draft (2017), que a checagem de fatos ndo tem como
principal papel a critica direta ao jornalismo tradicional em si, desmentindo o que
é publicado pela midia tradicional. Ao contrario, ha casos em que as agéncias
acabam por checar conteudos que envolvem veiculos de imprensa, como 0 que
expunha que o jornal O Globo teria publicado resultado antecipado das eleigdes,

em 27 de outubro de 2022, quando na verdade tratava-se de uma matéria com
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cenario simulado!®. O fact-checking complementa o jornalismo cotidiano,
preenchendo uma lacuna na atuacdo dos veiculos tradicionais em monitorar
politicos e instituicbes, e educar o publico sobre o que os fatos realmente
significam. E possivel considera-lo uma critica indireta, ja que costuma analisar as
informacdes que estdo sendo noticiadas, dedicando um tempo mais alongado do
que o que a cobertura de hard news habitualmente faz.

Outro aspecto a ser destacado € que todos os veiculos pesquisados seguem
os procedimentos ou “rituais estratégicos de objetividade”, de acordo com Tuchman
(1978), fazendo uso de aspas e mantendo a estruturacdo textual jornalistica, com 0s
textos das checagens em formato de pirdmide invertida, por exemplo, usando o
padrdo de lead para objetivamente responder quem, quando, onde, como e por que.
O modo de fazer de todos os veiculos pesquisados também se assemelha,
especialmente quanto a interacdo com o publico a partir do estimulo para que
leitores/audiéncia possam sugerir checagens por WhatsApp ou email. Quanto ao
discurso, todos trazem, em boa parte das checagens/verificacdes, 0 compromisso
com o desmentido de boatos e de mensagens mentirosas viralizadas nas midias

sociais.

A transparéncia e 0 acesso as fontes também € um critério observado nas
checagens/verificacbes em todos os veiculos pesquisados, o que confere maior
credibilidade ao trabalho realizado a partir do uso de dados oficiais. Com o uso de
hiperlinks nos textos das checagens/verificacdes, o leitor pode encontrar, com mais
facilidade, as fontes oficiais de informacdo, além de tomar conhecimento se a
informacdo ja foi ou ndo checada por outros sites especializados. Ndo basta apenas
apontar que “esta afirmacao ¢ falsa”. O leitor precisa entender a explicagdo que a
torna falsa. Ele precisa entender ainda o motivo desta informacdo estar sendo
verificada e ndo outra. O uso de etiquetas, pratica amplamente utilizada, é em nossa
visdo um outro ponto que reforca a credibilidade e facilita a compreensdo do leitor,
pois ele vem seguido de explicacdo mais detalhada a fim de fornecer contexto —

além de links para compreender melhor o assunto. Afinal, de nada adiantaria

130 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/10/27/numeros-o-globo-simulacao-nao-
resultado-das-eleicoes. Acesso em 06/11/2022
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classificar determinado contetdo falso ou controverso, sem explicar o que houve,

de fato, utilizando um apanhado histérico e contextual.

Por tratar de periodo eleitoral, as verificacbes analisadas incluem as
checagens em tempo real. Esse aspecto expde uma fragilidade desse ponto
especifico, que é o pingcamento das falas que serdo verificadas, uma vez que nenhum
dos veiculos realiza a checagem da integra da fala dos candidatos durante o debate.
Isso pode levar a distor¢des, pois assuntos importantes abordados podem ser

deixados de lado.



4. Consideracdes finais

Em 2017, quando Claire Wardle, co-fundadora do First Draft, e Hossein
Derakhshan publicaram o relatério Information Disorder: Toward an
interdisciplinar framework for research and policy makinge (WARDLE,
DERAKHSHAN, 2017), o mundo ja experimentava os estragos do ambiente virtual
de desinformacéo para a vida em sociedade. O estudo foi o primeiro a definir trés
tipos do que chamamos hoje de “desordem informacional”: disinformation,
misinformation e mal information. Por disinformation podemos compreender a
informac&o falsa e compartilnada com a intengdo de confundir ou manipular. Ja
misinformation esta relacionada a circulacdo de desinformacdo por parte de quem
ndo consegue distinguir o que é verdadeiro ou falso — certamente conhecemos
muitas pessoas com esse perfil. Por fim, mal information trata de informagdes
baseadas na realidade, mas fora de contexto, o que levara danos a pessoas, empresas

e instituicdes.

Essa “desordem informacional” pds em xeque a credibilidade em uma
escala global, configurando uma ameaca a autoridade de instituicGes em geral,
incluindo a imprensa, na chamada Era da P0s-Verdade”. Ao ndo considerar a
verdade como algo valoroso, importante, passamos a viver imersos em uma
proliferacdo de informacdes falsas que muito se beneficiam do ambiente de
desinformacdo para circularem como rastro de pdélvora, contaminando e
transformando pessoas em “zumbis da informag¢do” (RIPOL, MATOS, 2017). Se,
no surgimento da internet acreditava-se em um acesso mundial, por todos, de
maneira horizontal, como conceituou Castells (1999), a p6s-verdade trouxe uma

outra realidade, que tem por base a cultura da desinformagéo.

Esse cenario, em que as instituicbes democraticas encontram-se
fragilizadas, viu nascer o mercado de fact-checking, com vistas a combater a
circulacdo de informacdes falsas. O fact-checking ndo € uma pratica motivada pelo
advento da internet e das redes sociais online. Como negdcio, ele data dos anos
1990. No entanto, essas agéncias e servicos ganharam visibilidade e tornaram-se
mais influentes no mercado jornalistico em tempos recentes, muito em virtude da

necessidade de combater o alto volume de desinformagéo.
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No Brasil, o fact-checking, como negdécio, teve inicio em 2014, por ocasiao
das eleicBes presidenciais. O crescimento desse mercado, no pais, tem como
empresas mais destacadas as agéncias Lupa e Aos Fatos, que compdem o objeto de
estudo dessa tese, ao lado dos servigos de fact-checking realizados pelos trés
principais jornais do Brasil: Estaddo Verifica (O Estado de S. Paulo), Folha
Informagdes (Folha de S. Paulo) e Fato ou Fake (O Globo). Para analisar o lugar
ocupado por essas agéncias/servicos no universo do jornalismo brasileiro,
pesquisamos 677 posts brutos publicados por esses atores no periodo de 16 de
agosto de 2022 (inicio da campanha eleitoral) até 30 de outubro de 2022 (votacdo
do segundo turno), relativo as elei¢des para presidente da Republica. Aplicamos a
metodologia de Bardin (2011) para entender melhor de que maneira o trabalho de
fact-checking influencia a credibilidade/autoridade jornalistica e se hd — e em que
medida — comprometimento dessa autoridade a partir do estabelecimento dos

servicos de checagem como um negocio, propriamente.

Com um olhar mais atento aos conteudos circulados, em especial aqueles
que passam pelo fact-checking, é possivel observar que os que estdo na classificacdo
de mal information tém destaque, apesar de no Brasil ndo adotarmos a conceituacao
de Wardle e Derakhshan (2017), pois tratamos tudo como desinformacdo. Esse tipo
de conteddo foi amplamente compartilhado na pandemia de COVID-19, quando
dados puablicos eram torcidos para caberem em outros contextos e gerar
desinformacdo a respeito da doenca, das condutas sanitarias e da vacinacao; e
também na disputa eleitoral de 2022, onde ha uma fartura de episddios, como
postagens enganosas que tiravam de contexto uma reportagem do Jornal Nacional,
veiculada em maio de 2017, para afirmar que a JBS abriu contas na Suica com R$
300 milhdes de propina em nome dos ex-presidentes petistas Luiz Inécio Lula da
Silva e Dilma Rousseff, 0o que nunca foi confirmado®3. A denlncia consta na
delacéo premiada de Joesley Batista, um dos donos da JBS, no ambito da Operagéo
Lava Jato, e ndo resultou em acusacao formal, por falta de provas. O alcance das
postagens é tamanho que, desde o inicio da circulacdo, em 2021, j& acumulava mais
de 890 mil compartilhamentos no Facebook. Um outro episddio aborda o post que

circulou no Twitter com conteidos enganosos segundo o0s quais a jornalista Vera

131 Disponivel em https://www.aosfatos.org/noticias/reportagem-jn-lula-dilma-contas-suica/
Acesso em 02/12/2022
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Magalhées, atacada por Jair Bolsonaro no debate presidencial de 28 de agosto de
2022, teria dito que provocou-o propositalmente, ao dirigir-lhe uma pergunta. O
post edita uma fala da jornalista Fabiola Cidral, do UOL, dando a entender que ela
se referia a Vera. Na edicéo, a parte usada foi: "Eu vou te confessar uma coisa. Eu
conversei com ela logo na sequéncia, e ela falou assim para mim: 'Eu sabia que ele
(Bolsonaro) ia ficar nervoso; eu fiz até de propdsito, para mostrar quem ele é",
dando a entender que Vera Magalhaes havia dito isso, o que ndo era verdade®®?, Em
2022, a eleicao presidencial dominou a desinformagao, seguida dos temas “satde”
e “guerra na Ucrania”'®, Esses exemplos nos mostram o quanto o contexto é
importante no fact-checking, pois ele permite esclarecer as origens das informacoes
falsas e fora de lugar, dando um passo-a-passo de como a checagem conseguiu
chegar as conclusdes e, em seguida, a escolha da etiqueta para determinado

conteldo.

Ainda em 2018, quando essa pesquisa era apenas uma ideia envolvida em
muitos questionamentos e davidas, as primeiras reflexdes levavam a hipdtese de
que a atividade de fact-checking poderia configurar uma ameaca aos veiculos de
imprensa por reivindicar para si o lugar de verdade até entdo ocupado por esses
veiculos. No entanto, o que constatamos na analise do corpus dessa pesquisa € que
o fact-checking caminha ao lado do jornalismo, ja tendo conquistado um lugar
préprio no ecossistema midiatico contemporaneo, onde o desarme da
desinformacdo tornou-se crucial para a sustentacdo e manutencdo da democracia.
Mesmo que mais em uns e menos em outros, as agéncias e 0s servicos de fact-
checking analisados nessa pesquisa apresentam processos de internalizacdo de
padrdes de verificacdo de fatos que se expressam, por exemplo, no uso de etiquetas,
no uso de contexto para explicar por que determinado conteudo é falso e até mesmo
no tratamento dos erros — bem semelhante as erratas do jornalismo tradicional. Tudo
isso contribui para a construgdo de uma imagem de confianga, seguranca e
credibilidade. A adocdo de padrdes de transparéncia aponta caminhos que reforcam

iSso, muito mais até do que propriamente o uso de etiquetas, pois elas sinalizam que

132 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/08/post-tira-video-de-contexto-para-
atacar-jornalista-vera-magalhaes.shtml Acesso em 12/12/2022
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ha algo a olhar com atengdo. No entanto, sem o desenvolvimento de uma boa

contextualizagéo as etiquetas acabam por néo resultar em muita coisa.

N&o que isso faca com que encaremos 0s servigos de fact-checking como
“guardides da verdade”, o que é um risco por estarmos num ambiente bombardeado
pela disputa de narrativas e pela alta circulacdo de desinformacéo. O fact-checking,
como pratica jornalistica, levanta dados, consulta fontes e apura fatos para reunir
tudo isso em contexto a partir da interpretacdo. Mas ainda € um trabalho que parece

ndo ter fim.

Muito se fala que o fact-checking ¢ um eterno “enxugar gelo”, no que diz
respeito ao combate a desinformagdo. A ombudsman da Agéncia Lupa na época das
elei¢ces 2022, Paula Cesarino Costa, chegou a publicar um artigo de opinido no site
da agéncia abordando o assunto, as vésperas do segundo turno. No texto, ela aponta
0s ganhos, como a atuacao mais efetiva do TSE nesse ano, em relacdo as elei¢des
anteriores, de 2018, com providéncias como retirada ou suspensdo do ar de
contetdos falsos, enganosos ou fora de contexto. Mas traz o outro lado da moeda,
com a sensagdo de interlocutores seus de que o TSE perdeu a guerra contra a

desinformacéo34,

A relativa ineficacia da verificacdo de fatos, face as crescentes alegacdes
noticiosas de veracidade questionavel, deveria acender alerta para todos nés. Parte
desse questionamento vem dos erros cometidos pelo fact-checking. Mesmo que haja
uma politica de correcdo de erros bem estabelecida no codigo de principios do
IFCN, nao ¢ suposto, pelo senso comum, que uma atividade que verifica “verdade”
e “mentira” também cometa erros. Diversos foram os erros cometidos pelas
checadoras, como o ocorrido com a Lupa®®® e Aos Fatos'® por ocasifo da entrega
de um roséario supostamente enviado pelo Papa Francisco ao ex-presidente Lula,
quando este estava preso. A Lupa chegou a publicar um texto de esclarecimento e

mudou a rotulagem da noticia de “falsa” para “de olho”. Ja a agéncia A0S

134 Disponivel em https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2022/10/28/ombudsman-combate-a-
desinformacao-gosto-derrota Acesso em 06/11/2022
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Fatos ignorou o andamento do caso e permaneceu com a etiqueta “falso”. A falta
geral de confianca nas fontes de noticias e nos checadores é um grande desafio para
a democracia. Os esforcos para barrar a desinformacédo precisam de reforcos a

respeito de uma abordagem capaz de aumentar a confianca do publico nesses atores.

O objetivo dessa tese ndo € ter uma conduta preditiva para o jornalismo e
suas multiplas praticas, como o fact-checking. No entanto, ndo podemos deixar de
apontar que enxergamos duas vertentes de grande importancia no impedimento da
circulacdo de informacdes falsas e, por conseguinte, na alimentacdo do cenario de
desinformacdo. A primeira delas é o investimento em educacdo midiatica. Mesmo
ja nos deparando com diversas iniciativas atualmente, como € o caso da propria
Lupa, que possui um programa de treinamentos para o publico em geral aprender a
identificar noticias falsas e saber como agir, isso ainda € muito distante a realidade
em que haja uma conduta educativa efetiva em escolas, empresas e demais setores
da sociedade civil. A instituicdo de politicas voltadas para educar amplamente 0s
cidadaos para que saibam transitar no universo da desinformacéo, identificando o
que é mentira ou verdade, pode contribuir fortemente para o combate a circulacdo
de noticias falsas. Outra iniciativa que entendemos ser ainda mais urgente € a
regulacdo das plataformas digitais, por serem estas responsaveis pela concentracédo
do maior volume de desinformacdo, em suas diversas midias sociais. Esta, em nossa
visdo, engloba a iniciativa anterior, pois traz em si o carater educacional como parte

das propostas de regulacao.

Como vimos no capitulo 1, as plataformas digitais respondem pelo ambiente
onde mais se prolifera a desinformacao. Em 2014, com a aprovacéo da lei n® 12.965,
instituiu-se o Marco Civil da Internet, em que foram estabelecidos direitos e deveres
dos usuarios, com instrucdes a serem seguidas pela Unido, pelos Estados, Distrito
Federal e pelos Municipios. O Marco Civil da o direito aos usuarios de acessar 0
processamento dos dados, mas também os responsabiliza por danos causados. Com
o0 crescimento da importancia das plataformas digitais, o Marco Civil serve de base
para um novo marco regulatorio, diante das necessidades expostas quase 10 anos
depois. A Sala de Articulagdo contra a Desinformacgédo (SAD) é uma organizagao
que reune a sociedade civil e entidades académicas que elaboraram propostas para

a regulacéo, entre elas, exigéncia de transparéncia, cumprimento de obrigagdes
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especificas para casos de violéncia politica e desinformagdo socioambiental, agdes
de educacdo midiatica, responsabilizacdo das plataformas por contetdo

impulsionado e avanco para regulacio econdmica®®’.

A discussdo sobre o tema é tdo importante porque, sem regulacdo, 0s
algoritmos criados por essas plataformas continuam a dividir impunemente grupos
em bolhas e a monitorar nosso comportamento a partir dos conteudos “curtidos” ou
“compartilhados”, oferecendo sempre mais do mesmo, a partir desses critérios.
Logo, ha uma tendéncia do publico a ficar preso nestas bolhas, o que dificulta a
nossa saida pela busca de contetdos diferentes dos que ja estamos acostumados
(SANTAELLA, 2018). Se tivéssemos uma cultura educativa para lidar com esse
ambiente, poderiamos ter uma utilizacdo mais critica a respeito do que consumimos

3

nas redes. Wardle define algoritmo como “uma série fixa de etapas que o
computador executa a fim de resolver um problema ou concluir uma tarefa” (2017,
p.7). Assim, algoritmos sdo utilizados por essas plataformas para compilar o

conteddo que 0s usuarios acessam.

Diante dessa realidade, langamos esforgos sobre o material bruto coletado,
composto por 677 posts. Apds uma pré-analise, selecionamos 506 delas, volume
final de publicacdes analisadas, efetivamente. Entre os achados do estudo esta o
fato de que 17,6% da producédo dedicam-se a reportagens. Desta forma, observamos
que a producdo de contetdo e os critérios de noticiabilidade do material analisado
estdo deslocados para além do formato exclusivo de fact-checking. A partir de
Traquina (2005) e Wolf (2012), entendemos que esses fatores vao além do principio
central do fact-checking, que é o de verificar se determinada declaragdo ou contetido
é verdadeiro ou falso. Essa constatacdo reforca o fact-checking como mais um
elemento no universo jornalistico, o que pode ser observado pela constat¢do de que
esses servicos seguem os procedimentos adotados pelo jornalismo, como o uso de
aspas, a estruturacéo textual jornalistica em pirdmide invertida e a construcéo de

lead.

A intersecdo entre fact-checking e autoridade jornalistica, a partir do que

observamos no corpus analisado nessa pesquisa, da-se em diversos aspectos. Um

137 Disponivel em https://desinformante.com.br/wp-content/uploads/2023/04/Regulacao-das-
plataformas-digitais-no-Brasil-1.pdf Acesso em 05/05/2023
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deles, é o fato de as checagens utilizarem o texto jornalistico como suporte de
comunicagdo, além de acionarem um mesmo codigo linguistico partilhado entre
jornalistas e leitores. Esse ponto se alinha a nogéo de Zelizer (1992) que explora a
dimensao cultural do jornalismo como base para a autoridade jornalistica, pois 0s

jornalistas utilizam c6digos de conhecimento coletivo.

Outro aspecto vem da ponderacdo feita por Carlson (2017) de que a
autoridade jornalistica existe a partir do momento em que se leva em conta a
tecnologia que traz facilidades, as fontes consultadas e os recursos financeiros
adquiridos, por exemplo. Considerando que a atividade de fact-checking,
especialmente a realizada pelas agéncias Lupa e Aos Fatos, obedece a principios
éticos de transparéncia e informacdo de fontes, entendemos que, ao cumprirem
esses critérios, estas acabam por reforcar a autoridade jornalistica presente nos
contetidos verificados, conduzindo, por sua vez, mesmo que indiretamente, a
distingdo entre informacdes falsas (que circulam e contaminam a sociedade com
desinformagdo) e noticias “de verdade” (produzidas por jornalistas e publicadas em
organizagBes jornalisticas, segundo critérios profissionais definidos e que se
constituem como cadigo profissional).

Além disso, esses dois aspectos foram observados em todos 0s servicos e
agéncias pesquisados nessa tese, dando ainda maior énfase a credibilidade do
trabalho realizado, a partir do uso de dados oficiais e acessiveis por links, no corpo
das checagens/verificacGes, para que o leitor tenha a facilidade de destrinchar o
assunto. Afinal, especialmente em tempos de pds-verdade, dizer que tal conteddo
ndo é verdadeiro s6 tem valor se a narrativa vier acompanhada de “provas” capazes

de fornecer contexto.

No caso da noticia, ela ndo é meramente uma recitacdo de fatos desconexos,
mas uma forma narrativa que segue padrdes e convencges particulares. Por isso, é
possivel dizer que “a autoridade jornalistica ndo pode ser separada das formas de

noticias” (CARLSON, 2017, p. 67).

No ambiente em que vivemos, altamente poluido pela desinformacéo e pelo
descrédito as instituices-pilares da democracia, a atividade de fact-checking acaba
por favorecer a retomada do pacto relacional entre jornalistas, empresas

jornalisticas, audiéncia/publico, a partir da compreensédo do lugar do jornalismo na
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transformacdo da sociedade em tempos de pds-verdade. Afinal, ndo havera mais
espaco sem disputa para a reivindicagdo de um lugar de verdade por parte do
jornalismo daqui em diante. Uma vez que a autoridade constituida pelo campo
jornalistico esta representada pela “producdo e circulagdo de discursos que
funcionam como verdade” (AGUIAR, 2014, p. 285), a formatagdo do discurso
utilizado no fact-checking, utilizando estruturas do discurso jornalistico para
desmentir ou “revelar” verdades, refor¢a a autoridade jornalistica. Nas palavras de
Carlson, “autoridade jornalistica ¢ uma relagdo contingente na qual certos atores
possuem o direito de criar conhecimento discursivo legitimo sobre eventos no
mundo para outros” (CARLSON, 2017, p. 54). Entre esses atores, devem ser

incluidas as agéncias e servigos de fact-checking.

Com a analise do material dessa pesquisa, entendemos que nossa hipdtese a
respeito do corpus coletado se confirma. Isso porque as publica¢bes das agéncias e
dos servicos de fact-checking ocupam um lugar especifico no universo do
jornalismo brasileiro, em funcao desses diversos componentes — estrutura textual,
modus operandi, estrutura organizacional — que obedecem ao que se encontra no
jornalismo. Percebemos também que, por essas razdes, ao desempenhar seu papel,
essas agéncias/servicos contribuem para reforcar a autoridade jornalistica dos
veiculos de imprensa no pais. Como vimos, torna-se imperativo compreender as
profundas transformacfes que o jornalismo atravessa para mapear os desafios

futuros.
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Editoria
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Titulo

Assinatura
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Etiqueta

16/08/2022

Jornalismo

Checagem

No Roda Viva,
Ciro erra sobre
internet,
pesquisa e
votagdo do
impeachment

Maiquel
Rosauro e
Catiane
Pereira

Ciro

Verdadeiro
(4)

Falso (3)
Exagerado

(1)

17/08/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso video
em que JN
exibe pesquisa
do Ipec com
Bolsonaro na
lideranga

Catiane
Pereira

Bolsonaro

FALSO

17/08/2022

Jornalismo

Verificagdo

Mulher em
video viral ndo
é funcionaria
do TSE e falhas
apontadas
foram
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Bruno Nomura

TSE

FALSO

17/08/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que as
urnas
eletronicas ndo
mudaram
desde 1996

Catiane
Pereira

TSE

FALSO

17/08/2022

Educacgdo

Abre
aspas/Artigos

Ja estamos no
segundo turno

”

Victor Terra

18/08/2022

Educagao

Na
Mochila/Artigos

Eleicdo 2022:

Qual é o papel
de cada cargo
politico?

Henrique
Fontes

19/08/2022

Educagdo

Abre
aspas/Artigos

“E preciso
atengdo as
pesquisas
eleitorais fake”

Victor Terra

19/08/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
Google
produziu
enquete que
mostra
lideranga de
Bolsonaro

Maiquel
Rosauro

Bolsonaro

FALSO

19/08/2022

Jornalismo

Opinidao

Ombudsman: A
dimensdo do
desafio contra
0s vigaristas

Paula Cesarino
Costa
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19/08/2022 | Jornalismo | Reportagem Puni¢cdes Bruno Nomura
genéricas nas
redes sociais
abrem espago
para
desinformagdo
22/08/2022 | Jornalismo | Checagem No Jornal Bruno Bolsonaro Verdadeiro
Nacional, Nomura, Carol (2)
Bolsonaro usa Macario, Falso (3)
informagao Catiane Verdadeiro
falsa para Pereira, , mas... (1)
acusar Bonner Emanuelle
de 'fake news' Bordallo, lara
Diniz, Maiquel
Rosauro,
Nathélia
Afonso
22/08/2022 | Jornalismo | Verificacdo E falso que Lula | Jodo Heim Lula FALSO
prometeu
investir em
usina nuclear
em Cuba
22/08/2022 | Jornalismo | Verificagdo E falso que Lula | Rébson Lula FALSO
foi chamado de | Martins
ladrao durante
comicio em
Belo Horizonte
23/08/2022 | Jornalismo | Checagem No JN, Ciro cita | Bruno Ciro Verdadeiro
dados falsos Nomura, (2)
sobre policiais, Emanuelle Falso (4)
indecisos e Bordallo,
economia Nathalia
Afonso, lara
Diniz
24/08/2022 | Jornalismo | Verificagdo E falso que Lula | Maiquel Lula FALSO
disse, em Rosauro
video, que
produz fake
news e mente
contra
Bolsonaro
25/08/2022 | Jornalismo | Checagem JN: Lula dizser | Bruno Lula Verdadeiro
seu orgdo e lei Nomura, (2)
criados por FHC | Emanuelle Falso (3)
para combater Bordallo, Verdadeiro
corrupgao Nathalia , mas... (1)
Afonso, lara
Diniz
25/08/2022 | Jornalismo | Verificagdo Video de Catiane Bolsonaro FALSO
Bolsonaro em Pereira
oragdo, no qual
menciona ‘covil
dos ursos’, ndo
foi gravado
antes de JN
25/08/2022 | Jornalismo | Checagem Na Jovem Pan, Carol Macario Ciro Verdadeiro
Ciro Gomes e Gabriela (2)
exagera sobre Soares Exagerado

educagdo no
Cearde

(4)
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trabalho
informal
26/08/2022 | Jornalismo | Checagem IN: Tebet erra Bruno Tebet Verdadeiro
ao afirmar que Nomura, (5)
mulher Emanuelle Falso (3)
candidata a Bordallo,
presidéncia é Nathalia
‘inédito na Afonso
histéria’
26/08/2022 | Jornalismo | Checagem No Panico, Catiane Bolsonaro Verdadeiro
Bolsonaro volta | Pereira, (2)
a mentir para Gabriela Falso (4)
atacar urnas Soares, lara Exagerado
Diniz, Maiquel (2)
Rosauro
26/08/2022 | Educagdo Artigos Na guerra de Gilberto
narrativas Scofield Jr
eleitoral,
politicos
desinformam e
(ndo) esta tudo
bem
28/08/2022 | Jornalismo | Checagem De Auxilio Bruno Ciro Gomes:
Brasil a Nomura, Carol | Exagerado
desmatamento | Macério, (2),
, de Petrobrasa | Emanuelle Verdadeiro
impostos: saiba | Bordallo, (3) ;
quais dados Nathalia Bolsonaro:
eram falsos no Afonso, lara Falso (5),
debate da Band | Diniz, Jodo Verdadeiro
Heim, Rébson (2),
Martins Exagerado
(1) ; Lula:
Exagerado
(3),
Verdadeiro
(3), Falso (5)
; Luiz Felipe
D'Avila:
Exagerado
(1); Simone
Tebet:
Verdadeiro
(1),
Exagerado
(1); Soraya
Thronicke:
Verdadeiro
(1)
30/08/2022 | Jornalismo | Verificagdo E falsa foto de Jodo Heim Malafaia FALSO
Silas Malafaia
apoiando Lula
exibida em
video viral
31/08/2022 | Educagdo Artigos Quando dados Gilberto
sem contexto Scofield Jr
se tornam
desinformagao
eleitoral
02/09/2022 | Jornalismo | Verificagdo Video lara Diniz Lula FALSO
anunciando

que Lula esta
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fora das
eleigbes é de
2018

02/09/2022

Jornalismo

Opinidao

Ombudsman:
Onde estdo as
noticias falsas?

Paula Cesarino
Costa

02/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
Datafolha
mostrou
Bolsonaro com
28% das
intengdes de
voto ha quatro
dias do
primeiro turno
de 2018

Maiquel
Rosauro

Bolsonaro

FALSO

06/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

Presidente do
CNS, filiado ao
PT, ndo pediu
suspensdo do
piso da
enfermagem

Robson
Martins

PT/Lula

FALSO

06/09/2022

Jornalismo

Checagem

Com mentiras
recicladas,
Bolsonaro usa
Jovem Pan para
atacar urnas e
se defender de
acusagoes de
corrupgao

Bruno
Nomura, Carol
Macario,
Catiane
Pereira,
Maiquel
Rosauro

Bolsonaro

Verdadeiro
(2)

Falso (8)
Verdadeiro
, mas... (1)
Insustenta
vel (1)
Subestima
do (1)

08/09/2022

Jornalismo

Reportagem

Conta
institucional do
Gettr no Brasil
compartilha
conteudo de
campanha de
bolsonaristas

Natélia Leal

08/09/2022

Institucion
al

EleicGes
2022/Artigo

Pare e reflita:
quantas
mensagens
suspeitas sobre
urnas
eletrénicas
vocé ja
recebeu?

09/09/2022

Jornalismo

Reportagem

Apds Bolsonaro
pedir
comparagao,
Janjae
Michelle sdo
atacadas nas
redes sociais

lara Diniz

09/09/2022

Jornalismo

Opinidao

Ombudsman:
Os Setes de
Setembro

Paula Cesarino
Costa

12/09/2022

Jornalismo

Checagem

Na CNN, Lula
repete falas
anticorrupgao
e erra dados de
seus governos

Bruno
Nomura,
Catiane
Pereira, Carol
Macidrio, lara
Diniz e Rébson
Martins

Lula

Verdadeiro
(7)
Exagerado
(4)
Verdadeiro
, mas... (1)
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Subestima
do (1)

14/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso video
em que ex-
dirigente do PT
teria defendido
ataque a
igrejas no
Cidade Alerta

Maiquel
Rosauro

PT/Lula

FALSO

16/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
urna eletronica
realiza
contagem
secreta dos
votos e registra
‘o que quer’
durante
votagao

Catiane
Pereirae Bruno
Nomura

TSE

FALSO

16/09/2022

Jornalismo

Opinidao

Erro ou
mentira?
Leitores
questionam
limite da
classificacdo de
checagens

Paula Cesarino
Costa

16/09/2022

Institucion
al

Acontecendo na
Lupa/Noticia

Em parceria
inédita, Lupa
leva cobertura
das elei¢Ges do
Brasil para a
Europa

16/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
programa de
governo do PT
propde
poupanca
fraterna e
moradia social

lara Diniz

PT/Lula

FALSO

19/09/2022

Jornalismo

Reportagem

Fakes
recicladas: veja
oqueja
desmentimos,
mas continua a
circular na
campanha

Equipe Lupa

19/09/2022

Jornalismo

Reportagem

Relatério
assinado por
mais de cem
organizagoes
aponta falhas
das redes
sociais

Gabriela
Soares

19/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso video
em que Jornal
Nacional
divulga
pesquisa com
Bolsonaro a
frente de Lula

Maiquel
Rosauro

Bolsonaro

FALSO
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20/09/2022

Jornalismo

Reportagem

Bolsonaro usou
dados falsos
sobre meio
ambiente na
ONU por 4
anos seguidos

Nathalia
Afonso

22/09/2022

Jornalismo

Checagem

No Ratinho,
Lula repete
exageros sobre
era PT e cita
dados falsos
sobre reajustes
salariais

Bruno
Nomura, Carol
Macario,
Catiane
Pereira, lara
Diniz, Maiquel
Rosauro

Lula

Verdadeiro
(3)

Falso (3)
Exagerado
(4)
Verdadeiro
, mas... (1)
Subestima
do (1)

23/09/2022

Jornalismo

Opinidao

Ombudsman: E
preciso
atenc¢ao
maxima na reta
final da
campanha

Paula Cesarino
Costa

23/09/2022

Educagdo

Abre
aspas/Reportag
em

“O WhatsApp é
um novo jeito
deir algreja”,
dizem
pesquisadoras

Victor Terra

27/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

N&o ha
irregularidade
em video que
mostra urnas
abertas em
sindicato

Chico Marés

TSE

FALSO

27/09/2022

Jornalismo

Reportagem

Redes
bolsonaristas
usam
desinformacgao
para associar
esquerda a
perseguicao
dos cristdos e
causar panico
moral

Carol Macério

28/09/2022

Jornalismo

Checagem

Checamos
Eymael, Sofia
Manzano e Léo
Péricles: veja o
que é falso

Arthur H.
Schiochet e
Gabriela
Soares

Eymael:
Falso (1),
Verdadeiro
(1),
Exagerado
(1) // Sofia
Manzano:
Verdadeiro
(4) // Léo
Pericles:
Verdadeiro
(2),
Exagerado

(1)

28/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso video
que alerta
sobre risco de
o voto ndo ser
computado na
urna

Jodo Heim

TSE

FALSO
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29/09/2022 | Jornalismo | Checagem Bate-boca, Arthur H. Lula:
quebra de Schiochet, Exagerado
regras e Bruno (4),
mentiras Nomura, Carol | Verdadeiro
repetidas Macario, (5),
sufocam Catiane Subestimado
debate de Pereira, (1), Falso (2)
poucas Gabriela // Bolsonaro:
propostas Soares, lara Falso (10),
entre Diniz, Jodo Verdadeiro
presidenciaveis | Heim, Maiquel | (2),
Rosauro, Exagerado
Nathalia (1),
Afonso e Contraditdrio
Rébson (1) // Ciro
Martins Gomes:
exagerado
(1),
Verdadeiro,
mas (1),
Verdadeiro
(3) // Simone
Tebet:
Verdadeiro
(2), Falso (1),
Verdadeiro,
mas (1) //
Luiz Felipe
D'Avila:
Exagerado
(1) // Soraya
Thronicke:
Verdadeiro
(2), Falso (1)
// Padre
Kelmon:
Falso (1)
29/09/2022 | Educagdo Na E meu primeiro | Henrique
Mochila/Artigos | voto e o que eu | Fontes
posso ou hdo
fazer no dia das
elei¢bes?
29/09/2022 | Educagdo Artigos Estados com Nathalia
fuso horario Afonso
diferente de
Brasilia terdo
de se adequar
na hora do
voto
29/09/2022 | Jornalismo | Checagem Em sabatina Bruno Verdadeiro
Folha/UOL, Nomura, Carol | (5)
Alckmin caiem | Macario e lara | Falso (1)
contradigdo ao | Diniz Exagerado
comentar (1)
impeachment Verdadeiro,
mas... (1)
Contraditdrio
(1)
29/09/2022 | Jornalismo | Verificagdo Mudanga em Chico Marés TSE verdadeiro
horario de , mas

votagdo so vale
para regides
que ndo
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seguem fuso-
horario de
Brasilia

29/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
urnas no
interior do Rio
estdo
carregadas
com votos para
Lula

Chico Marés

Lula

FALSO

29/09/2022

Institucion
al

Eleigdes
2022/Noticia

Lupa tera lives
no TikTok e
Twitter e
checagem em
tempo real
para combater
a
desinformacgao
no 19 turno das
eleices 2022

30/09/2022

Jornalismo

Opinido

Ombudsman: O
bate-bate da
Globo

Paula Cesarino
Costa

30/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que TSE
proibiu uso da
camisa da
selegdo
brasileira no
primeiro turno
das elei¢Ges

Catiane
Pereira

TSE

FALSO

30/09/2022

Jornalismo

Verificagdo

Comprovante
de vacinagdo e
mascaras nao
sdao
obrigatdrios
para votar em
2022

Jodo Heim e
lara Diniz

TSE

FALSO

01/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
comentaristas
da CNN
‘admitiram’
vitoria de
Bolsonaro

Robson
Martins

Bolsonaro

FALSO

01/10/2022

Jornalismo

Checagem

Video de
apresentadora
do MT traz
informagdes
falsas sobre
urnas e regras
eleitorais

Gabriela
Soares

TSE

Falso (3),
Verdadeiro
, mas (1)

01/10/2022

Jornalismo

Checagem

Texto viral com
nove
‘propostas de
Lula’ traz
informacgoes
falsas sobre
programa do
candidato

Gabriela
Soares

Lula

Falso (9),
exagerado(
1)

01/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Gravagdo de
Gleisi
comentando
cenario politico

Roébson
Martins

Gleisi (Lula)

FALSO
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ndo foi feita
apos debate

01/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Ataques as
pesquisas, as
urnas e
‘DataPovo’: a
estratégia
bolsonarista as
vésperas do 12
turno

Carol Macdrio
e Mikhaela
Araujo

Bolsonaristas
(bolsonaro)

01/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que TSE
ampliou
numero de
urnas dentro
dos presidios e
diminuiu no
exterior

lara Diniz

TSE

FALSO

01/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que a
Policia Federal
encontrou
votos
computados ao
conferir urnas

Jodo Heim

TSE

FALSO

01/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
eleitores serao
presos se
denunciarem
erro nas urnas

Jodo Heim

TSE

FALSO

01/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Posts
desinformam
sobre
comprovante
de voto e
assinatura na
votagao

Nathalia
Afonso

TSE

01/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
ministros do
STF
participardo de
evento sobre
“novo
governo”

lara Diniz

Bolsonaro

FALSO

02/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Lulae
Bolsonaro
disputarao 29
turno para
presidente do
Brasil; confira
as propostas
dos candidatos

Carol Macério

02/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Ndo ha
irregularidade
em video que
mostra urna
transportada
por taxi

lara Diniz

TSE

FALSO

02/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
pesquisa de
boca de urna
mostra
Bolsonaro a
frente de Lula

Rébson
Martins

Bolsonaro

FALSO
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02/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Video sobre
falhas nos
procedimentos
da urna é falso

Jodo Heim

TSE

FALSO

02/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Informacgses
falsas sobre
vitorias de
Bolsonaro no
exterior
viralizam nas
redes sociais

Maiquel
Rosauro

Bolsonaro

FALSO

02/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Video de
‘comemoragdo
da vitéria de
Bolsonaro na
Australia' é de
2018 e n3o foi
gravado no
pais

Gabriela
Soares

Bolsonaro

FALSO

02/10/2022

Jornalismo

Opinidao

Editorial:
Eleitos serdao
checados pela
Lupa com
mesma
metodologia e
afinco

02/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E de 2018 texto
da Veja
dizendo que
Bolsonaro
venceu elei¢do
em Nagoia, no
Japao, com
93% dos votos

Gabriela
Soares

Bolsonaro

FALSO

02/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Jovem Pan ndo
noticiou que
Bolsonaro foi
reeleito com
99% dos votos
na Nova
Zelandia

Maiquel
Rosauro

Bolsonaro

FALSO

03/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que Ciro
Gomes
declarou apoio
a Bolsonaro no
22 turno

lara Diniz

Bolsonaro

FALSO

03/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Audio com
acusacgoes de
fraude eleitoral
nao foi gravado
por Ciro Gomes

lara Diniz

Ciro Gomes

FALSO

03/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Pesquisas
viram alvo de
ataque, e
bolsonaristas
pedem ‘CPI
dos institutos

Carol Macério
e Mikhaela
Araujo

Pesquisas
eleitorais

04/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Em 2023,
Congresso terd
politicos com
histérico de
propagacdo de
desinformagao

Arthur H.
Schiochet,
Bruno
Nomura, Carol
Macario
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04/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
eleitores ja
votaram no
segundo turno
das elei¢Ges
2022

lara Diniz

TSE

FALSO

04/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Video viral
engana ao
sustentar que
Bolsonaro
recebeu mais
votos que Lula
em Minas
Gerais

Maiquel
Rosauro

Bolsonaro

FALSO

04/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Smartmatic
nio fornece
urnas
eletrbnicas e
nem tem
acesso a
softwares
utilizados nas
eleices 2022

Gabriela
Soares

Lula

FALSO

05/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Grafico em
video que
aponta 55%
para Bolsonaro
nao é falha do
TSE, mas
resultado no
Parana

Gabriela
Soares

Bolsonaro

FALSO

05/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
secdo eleitoral
em Macapa
registrou
ndmero
irregular de
votos para
presidente

Maiquel
Rosauro

TSE

FALSO

06/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E montagem
video em que
presos
celebram
resultado do
primeiro turno

Catiane
Pereira

Lula

FALSO

06/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Voto em
transito explica
discrepancia
entre votos
para
presidente e
outros cargos
em secoes
eleitorais

Jodo Heim

TSE

FALSO

07/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

G1 ndo
publicou que
Putin pode
parar de
fornecer
fertilizantes ao
Brasil se Lula
for eleito

Catiane
Pereira

Lula

FALSO
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07/10/2022

Jornalismo

Opinidao

Ombudsman:
Deus e o diabo
na disputa
eleitoral

Paula Cesarino
Costa

10/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

G1 ndo
noticiou que
Bolsonaro
confirmou
Collor como
ministro

Jodo Heim

Bolsonaro

FALSO

11/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E montagem
video em que
Bolsonaro diz
que Collor sera
ministro e vai
confiscar
aposentadorias

Catiane
Pereira

Bolsonaro

FALSO

13/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
Exército pediu
codigo-fonte
da votagao
apos fraude na
eleicdo

Gabriela
Soares

TSE

FALSO

14/10/2022

Jornalismo

Reportagem

As mentiras e
0s exageros
mais repetidos
por Bolsonaro
na campanha

Leandro
Becker

Bolsonaro

14/10/2022

Jornalismo

Reportagem

As mentiras e
0s exageros
mais repetidos
por Lula na
campanha

Leandro
Becker

Lula

14/10/2022

Jornalismo

Opinido

Ombudsman:
N3o ha chance
de luz quando
se questiona a
existéncia do
tunel

Paula Cesarino
Costa

16/10/2022

Jornalismo

Checagem

Lulae
Bolsonaro
usam dados
falsos em
debate
marcado por
confrontos
sobre
pandemia e
corrupgao

Equipe Lupa

Lula:
Exagerado
(5),
Verdadeiro
(4), Falso (3),
Verdadeiro,
mas (1) //
Bolsonaro:
Exagerado
(4), Falso (8),
Verdadeiro,
mas (4),
Verdadeiro

(3)

17/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

G1 ndo
noticiou
suposta
agressdo de
bolsonaristas a
padre no Rio
Grande do Sul

Roébson
Martins

Bolsonaro

FALSO

18/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E antigo video
de Eduardo
Leite

Jodo Heim

Bolsonaro

FALSO
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declarando
voto em
Bolsonaro

19/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
manifestantes
do PT eda CUT
invadiram
igreja em
Joinville

Jodo Heim

PT

FALSO

19/10/2022

Jornalismo

Checagem

No Flow, Lula
exagera dados
de economia e
erra sobre voto
feminino

Carol Macdrio
e Maiquel
Rosauro

Lula

Falso (2),
Verdadeiro

(5),
Exagerado

(2)

20/10/2022

Institucion
al

Reportagem

Pare e reflita:
quantas
mensagens
falsas sobre
TSE e STF vocé
ja recebeu?

TSE/STF

20/10/2022

Jornalismo

Explicador/Rep
ortagem

Entenda o que
é e como
funciona o
orcamento
secreto

Maiquel
Rosauro

Orgamento
Secreto

20/10/2022

Jornalismo

Noticia

TSE define que
desinformacgao
sobre eleigdo
deve ser
apagada em 2
horas e fixa
multa em RS
100 mil

Carol Macério

TSE

21/10/2022

Jornalismo

Opinido

Ombudsman:
Na batalha de
podcasts,
checagem
precisa de
estratégia

Paula Cesarino
Costa

21/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Cinco mentiras
que Bolsonaro
conta desde
2018

Bruno Nomura

Bolsonaro

25/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
aplicativo
Pardal, do TSE,
nao recebe
dendncias
contra o PT

Jodo Heim

PT

FALSO

26/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

TSE ndo é
responsavel
por distribuir
materiais de
campanha para
radios e
televisdo

Gabriela
Soares

Bolsonaro

FALSO

26/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Janones usa
desinformacado,
distorgGes e
ironia para
atacar
Bolsonaro

Carol Macério
e lara Diniz

Janones
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27/10/2022 | Educagdo Na O que muda do | Henrique
Mochila/Artigo primeiro parao | Fontes
segundo turno
das elei¢Ges?
27/10/2022 | Institucion | Elei¢des Pare e reflita:
al 2022/Artigo quantas
mensagens
suspeitas sobre
voto nulo e
branco vocé ja
recebeu?
27/10/2022 | Jornalismo | Verificagdo Ndmeros Jodo Heim Lula FALSO
divulgados pelo
O Globo eram
simulagdo, e
ndo ‘resultado
antecipado das
eleigoes’
27/10/2022 | Jornalismo | Verificacdo Lula ndo fez Nycolle de Lula FALSO
tuite dizendo Moraes
que em 2023
ird liberar
‘pequeno furto’
27/10/2022 | Jornalismo | Verificacdo E falso que Maiquel Lula FALSO
houve fraude Rosauro
no primeiro
turno porque
nao havia
tempo
suficiente para
votagdo
28/10/2022 | Jornalismo | Checagem Bolsonaro x Arthur H. Debate Lula Lula:
Lula: Mentira é | Schiochet, x Bolsonaro Exagerado
protagonista Bruno (4),
em debate que | Nomura, Carol Verdadeiro
encerra Macario, (6), Falso
campanha de Catiane (4),
2022 Pereira, Verdadeiro
Gabriela ,mas (2)//
Soares, lara Bolsonaro:
Diniz, Jodo Falso (12),
Heim, Maiquel Verdadeiro
Rosauro, (6),
Nathalia Verdadeiro
Afonso e , mas (2),
Rébson Exagerado
Martins (2)
28/10/2022 | Jornalismo | Verificagdo E montagem Catiane Bolsonaro FALSO
video que Pereira
mostra ex-
jogador
Ronaldo
dangando
musica de
apoio a
Bolsonaro
28/10/2022 | Jornalismo | Opinido Ombudsman: Paula Cesarino
Combate a Costa

desinformagao
cresce, mas fica
um gosto de
derrota
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28/10/2022

Educagao

Artigos

Em 4 anos, ndo
aprendemos
licdes sobre
desinformagao
e estamos sem
tempo

Gilberto
Scofield Jr

28/10/2022

Jornalismo

Checagem

Horario
eleitoral: Lula e
Bolsonaro
sobem o tom e
espalham
desinformagdo

lara Diniz e
Bruno Nomura

Lula:
Exagerado
(1),
Verdadeiro,
mas (1),
Verdadeiro
(2), Falso (1)
// Bolsonaro
Falso (4),
Verdadeiro,
mas (1)

28/10/2022

Institucion
al

Noticia

Lupa tera nova
maratona de
checagem em
tempo real e
lives no 22
turno das
elei¢bes 2022

29/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Ap0s episodio
com arma,
Zambelli
viraliza e
inflama redes
sociais na
véspera do 22
turno

Gabriela
Soares, Jodo
Heim, Leandro
Becker,
Marcela
Duarte

Carla
Zambelli

29/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Panfleto com
supostas
propostas de
Lula ndo é
oficial e traz
informacgdes
falsas

Roébson
Martins

Lula

29/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Lula ndo usou
ponto
eletrénico em
debate
presidencial
transmitido
pela Globo

Gabriela
Soares

Lula

FALSO

29/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que PF
apreendeu RS
985 milhdes
destinados a
campanha de
Lula

Jodo Heim

Lula

FALSO

29/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que
iFood encerrou
atividades na
Col6mbia por
causa de
governo de
esquerda

lara Diniz

Governo de
esquerda

FALSO

30/10/2022

Jornalismo

Reportagem

Os desafios que
Lula terd para

Maiquel
Rosauro

Lula
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governar o
Brasil em 2023

30/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Video de
queima de
fogos
avermelhado é
antigo e ndao
tem relagdo
com eleigdo de
Lula

Catiane
Pereira

Lula

FALSO

30/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que PF
do Para
apreendeu
dinheiro usado
para comprar
votos para Lula

Nathélia
Afonso

Lula

FALSO

30/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Video de festa
com pessoas
armadas é
antigo e nao
tem relagao
com eleigdo de
Lula

Bruno Nomura

Lula

FALSO

30/10/2022

Jornalismo

Reportagem

AgOes da PRF
suspeitas de
barrar votos
levam
"Nordeste" a
TTs mundiais

Marcela

Duarte e
Mikhaela
Araujo

30/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Video de
Barroso é
antigo e
ministro nao
declarou apoio
a Bolsonaro

Arthur H.
Schiochet

Bolsonaro

FALSO

30/10/2022

Jornalismo

Opinido

Educagdo é
vital para
reduzir
impacto da
desinformacgao
em 2024 e
2026

30/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

Lula ndo disse
que ird acabar
com o MEl em
debate da
Globo

Gabriela
Soares

Lula

FALSO

30/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

General Heleno
ndo gravou
audio dizendo
que
condenagdes
impedem Lula
de assumir se
for eleito

Maiquel
Rosauro

Lula

FALSO

30/10/2022

Jornalismo

Verificagdo

E falso que Lula
disse que vai
acabar com o
Pix

Maiquel
Rosauro

Lula

FALSO

Fonte: elaboragéo propria
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ANEXO Il - TABELA DE POSTS ANALISADOS - AOS FATOS - 239 POSTS

Data Editoria Formato Titulo Assinatura | Personagens | Etiqueta
envolvidos
16/08/202 | Bipe Reportage | Twitter exclui posts Luiz Bolsonaro
2 m que ligam Bolsonaro | Fernando
a numero usado na Menezes
urna em 2018
16/08/202 Nas Redes | Verificagd Ponte sobre rio das Marco Bolsonaro FALSO
2 o] Mortes que aparece Faustino
em video ndo é obra
do governo
Bolsonaro
17/08/202 | Bipe Reportage | Bolsonaro supera Luis Felipe | Bolsonaro
2 m 6.000 declaragdes dos
falsas ou distorcidas | Santos
no inicio da
campanha pela
reeleigdo
17/08/202 | NasRedes | Verificacd | E falso video que usa | Luiz Bolsonaro FALSO
2 o] imagens do JN para Fernando
dizer que Bolsonaro Menezes
lidera pesquisa Ipec
17/08/202 | Nas Redes | Verificagd | Uso da Biblia ndo foi | Priscila FALSO
2 o proibido no Brasil Pacheco
17/08/202 | NasRedes | Verificagd | Frases sobre familia Priscila Lula FALSO
2 o e igreja atribuidas a Pacheco
Lula em postagem
sdo falsas
17/08/202 | Checamos | Verificagd | Lula diz que Auxilio Marco Lula FALSO
2 o Brasil acaba em Faustino
dezembro, mas lei
garante beneficio de
RS 400
17/08/202 | NasRedes | Verificacd | Reportagem do ‘JN’ Luiz Lula NAO E
2 o é tirada de contexto Fernando BEM
para atribuir a Lulae | Menezes ASSIM
Dilma contas na
Suica
18/08/202 | Bipe Reportage | Damares teve 1 Ethel Damares
2 m milhdo de Rudnitzki
visualizagGes com
video que TSE
mandou tirar do ar
18/08/202 | NasRedes | Verificagd | Posts enganam ao Priscila Lula FALSO
2 o] dizer que Chaui tirou | Pacheco
garrafa de cachaga
de Lula
19/08/202 | NasRedes | Verificacd | E falso que QR Code Luiz Lula FALSO
2 o no titulo de eleitor Fernando
conta voto para Lula Menezes
automaticamente
19/08/202 | Checamos | Verificagd | Lula, Bolsonaro, Ciro | Marco Lula:
2 o e Tebet iniciam Faustino, Falso (2);
(checage campanha com Amanda Bolsonar
m) declaragdes falsas Ribeiro e o: Falso
sobre economia Priscila (2); Ciro:
Pacheco Falso (1);
Tebet:

Falso (1)
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22/08/202 | Tempo Verificagd | Checamos a Amanda Bolsonaro Falso
2 Real o entrevista de Ribeiro, (20); Nao
(checage Bolsonaro ao Jornal Luiz é bem
m) Nacional Fernando assim
Menezes, (3);
Priscila Verdadei
Pacheco, ro (2)
Marco
Faustino e
Bruna
Leite
23/08/202 | Bipe Reportage | Grupos bolsonaristas | Ethel Bolsonaro
2 m no WhatsApp miram | Rudnitzki (apoiadores)
Globo antes e apds
entrevista ao JN
23/08/202 Nas Redes | Verificagd | Video que mostra Por Luiz Bolsonaro FALSO
2 o] oragdo de Bolsonaro | Fernando
é de 2018, ndo Menezes
anterior ao JN
23/08/202 | NasRedes | Verificagd | Video em que Bruna Lula FALSO
2 o publico canta ‘Lula Leite
ladrao’ ndo foi
gravado em comicio
do ex-presidente
23/08/202 | NasRedes | Verificagd | Audiéncia da Globo Priscila Bolsonaro FALSO
2 o subiu apds Pacheco
entrevista de
Bolsonaro, segundo
Kantar Ibope
23/08/202 | Tempo Verificagd | Checamos a Marco Ciro Verdadei
2 Real o entrevista de Ciro Faustino, ro (7);
(checage Gomes ao Jornal Amanda Falso (7);
m) Nacional Ribeiro, Nao é
Priscila bem
Pacheco, assim (2)
Luiz
Fernando
Menezes
e Bruna
Leite
24/08/202 | Bipe Reportage | Ciro posta cortes do | Ethel Ciro
2 m JN em que diz Rudnitzki
informagdes falsas
24/08/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Ratinho Luiz Bolsonaro FALSO
2 o] entrevistara Fernando
Bolsonaro nesta Menezes
quinta
25/08/202 | NasRedes | Verificagd | Video do JN de 2020 | Bruna Bolsonaro FALSO
2 o] sobre ‘fique em Leite (indiretamen
casa’ é editado para te)
excluir ‘para quem
pode’
25/08/202 | Tempo Verificagd | Checamos a Priscila Lula Verdadei
2 Real o entrevista de Lula ao | Pacheco, ro (13);
(checage Jornal Nacional Amanda Falso (6);
m) Ribeiro, Ndo é
Luiz bem
Fernando assim (2)
Menezes,
Marco
Faustino e
Bruna

Leite




211

26/08/202 | Radar Reportage | Redes de videos Ethel
2 m curtos permitem Rudnitzki,
edigdes que Bianca
desinformam a Bortolon e
partir de contetdo Milena
verdadeiro Mangabei
ra
26/08/202 Nas Redes | Verificagd Posts distorcem fala Priscila Lula NAO E
2 o] de Lula ao JN sobre Pacheco BEM
setor ‘fascista’ do ASSIM
agronegdcio
26/08/202 | Tempo Verificagd | Checamos a Luiz Tebet Verdadei
2 Real o entrevista de Fernando ro (9);
(checage Simone Tebet ao Menezes, Falso (3)
m) Jornal Nacional Amanda
Ribeiro,
Marco
Faustino,
Priscila
Pacheco e
Bruna Leit
28/08/202 | Tempo Verificagd | Checamos o debate Luiz Felipe Davila:
2 Real o presidencial Fernando Falso (1),
(checage Band/UOL/Folha/Cul | Menezes, Verdadeiro
m) tura Amanda (1);
Ribeiro, Bolsonaro:
Priscila Falso (6),
Pacheco, Verdadeiro
Marco (1), Nao é
Faustino, bem assim
Bruna (4); Lula:
Leite e Falso (2),
Ethel N&o é bem
Rudnitzki assim (3),
Verdadeiro
(5); Ciro:
N&o é bem
assim (2),
Falso (2),
Verdadeiro
(1); Tebet
Falso (1),
Verdadeiro
(1); Soraya
Verdadeiro
(1), Falso (1)
29/08/202 | Bipe Reportage | WhatsApp tem Bianca Candidatas
2 m ataques machistas a Bortolon, mulheres
candidatas apds Ethel
Bolsonaro reclamar Rudnitzki
de ‘mimimi’ no e Milena
debate Mangabei
ra
29/08/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que producdo | Luiz Lula FALSO
2 o do JN entregou Fernando
respostas a Lula Menezes
durante entrevista
29/08/202 | NasRedes | Verifica¢d | Lei eleitoral proibe Luiz TSE FALSO
2 o] assinatura com Fernando
numero de Menezes

candidato no
caderno de votagdo
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30/08/202 | NasRedes | Verificagd | N&o é verdade que Luiz Governo SP FALSO
2 o] Vera Magalhdes Fernando
recebe RS 500 mil Menezes
por ano do governo
de SP
31/08/202 Nas Redes | Verificagd Fala de Fabiola Bruna Bolsonaro FALSO
2 o Cidral sobre Leite (apoiadores)
provocagao a
Bolsonaro se refere
a Tebet, ndo a Vera
Magalhaes
01/09/202 | Bipe Reportage | TSE manda Meta, Ethel
2 m Twitter e outras Rudnitzki
plataformas e Jodo
fornecerem dados Barbosa
para identificar
usuarios
01/09/202 | Bipe Reportage | Bolsonaro volta a Ethel
2 m mentir sobre Pix em Rudnitzki
anuncio no YouTube
e no horario eleitoral
01/09/202 | NasRedes | Verificagd | Veiculo apedrejado Bruna Lula FALSO
2 o conduzia jornalistas, | Leite (apoiadores)
ndo apoiadores de
Lul
02/09/202 | Bipe Reportage | Em anuncio no Amanda
2 m YouTube Ribeiro e
direcionado a Ethel
mulheres, Michelle Rudnitzki
Bolsonaro exagera
sobre papel do
governo na
transposicdo
02/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Ipec e Priscila Lula FALSO
2 o] Instituto Lula Pacheco
funcionam no
mesmo enderego
02/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video de colunista Bruna Bolsonaro FALSO
2 o do ‘UOL’ é tirado de Leite (indiretamen
contexto para te)
sugerir endosso a
narrativas
bolsonaristas
02/09/202 | NasRedes | Verificagd | Tony Ramos ndo Marco FALSO
2 o] declarou apoio a Faustino
Lula em video
02/09/202 | Nas Redes | Verificagd | Artista espanhol Bruna Bolsonaro FALSO
2 o tatuou anus em Leite
repudio a Trump,
nao a Bolsonaro
02/09/202 | Checamos | Verificagd | O que é falso e 0 que | Marco Lula Falso (1),
2 o é fato em Faustino Nao é
(checage declaragGes de Lula bem
m) sobre absolvigGes na assim (1)
ONU e na Justica
06/09/202 | Radar Reportage | Candidatos pagam Bianca
2 m anuncios no Bortolon,
Facebook com Ethel
ataques ao STF e Rudnitzki,
convocagdo ao 7 de Jodo
Setembro Barbosa e

Milena
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Mangabei
ra
06/09/202 Nas Redes | Verificagd Prefeitura de Marco Bolsonaro NAO E
2 o Campos Gerais (MG) | Faustino BEM
cumpre lei eleitoral ASSIM
ao tirar logotipo do
governo federal de
obra
07/09/202 | NasRedes | Verificagd | Videos antigos sdo Luiz Bolsonaro FALSO
2 o] atribuidos a atos de Fernando (apoiadores)
7 de Setembro em Menezes,
2022 Priscila
Pacheco e
Marco
Faustino
07/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video de ato em Luiz Bolsonaro FALSO
2 o Copacabana em Fernando (apoiadores)
2021 volta a circular | Menezes
como se fosse deste
ano
07/09/202 | Tempo Verificagd | Da corrupgdo a Amanda Bolsonaro Nao é
2 Real o] ideologia de género, | Ribeiro, bem
(checage Bolsonaro repete Luiz assim
m) mentiras no Sete de Fernando (3),
Setembro Menezes, Verdadei
Priscila ro (4),
Pacheco, Falso (2)
Marco
Faustino e
Bruna
Leite
07/09/202 | Tempo Verificagd | No Sete de Amanda Verdadei
2 Real o Setembro, Bolsonaro | Ribeiro, ro (3),
(checage engana ao inflar Luiz Falso (2),
m) acdes do governo Fernando Ndo é
durante ato no Rio Menezes, bem
Priscila assim (3)
Pacheco,
Marco
Faustino e
Bruna
Leite
08/09/202 | NasRedes | Verificagd | Galeria mostrafotos | Luiz N3o é
2 o] publicadas no Sete Fernando bem
de Setembro de Menezes assim
2021, ndo neste ano
08/09/202 | Nas Redes | Verificagd | Foto da Esplanada Luiz Bolsonaro FALSO
2 o atribuida ao Sete de Fernando (apoiadores)
Setembro de 2021 Menezes
foi registrada neste
ano
08/09/202 | Nas Redes | Verificagd | Video de multiddo Bruna Bolsonaro FALSO
2 o em Salvador é do Leite (apoiadores)
Sete de Setembro de
2021, ndo deste ano
09/09/202 | Nas Redes | Verificagd | Bolsonaro n3o foi Bruna Lula FALSO
2 o recebido naigreja de | Leite (apoiadores)

Valdemiro com
gritos pré-Lula
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09/09/202 | Nas Redes | Verificacd | Audio foi inserido Luiz Bolsonaro FALSO
2 o] em video que Fernando
mostra Bolsonaro e Menezes
Michelle antes do
Sete de Setembro
09/09/202 | NasRedes | Verificacd | E falso que batalhdo | Luiz Bolsonaro FALSO
2 o cantou musica Fernando (apoiadores)
contra o PTem Menezes
desfile do Sete de
Setembro
09/09/202 | Checamos | Verificagd | NaTV, Amanda Lula: N3o é
2 o) presidenciaveis Ribeiro, bem assim
(checage desinformam sobre Luiz (2);
m) gas de cozinha, Bolsa | Fernando Bolsonaro:
Familia e refinarias Menezes, Falso (1),
Marco N&o é bem
Faustino e | assim (1);
Priscila Ciro Falso
Pacheco (1); Tebet
N&o é bem
assim (1)
12/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video mostra ato Marco Bolsonaro Nao é
2 o bolsonarista na Faustino (apoiadores) | bem
Avenida Paulista em assim
2021, ndo em 2022
12/09/202 | NasRedes | Verificagd | Homem com boné Luiz Lula FALSO
2 o de Lula ndo é Fernando
empresario que Menezes
negou marmita a
eleitora petista
12/09/202 | NasRedes | Verificagd | Bolsonaro nio foi Marco Bolsonaro FALSO
2 o ‘expulso’ do Faustino
Maracana sob vaias
em jogo do
Flamengo no dia 7
de setembro
13/09/202 | Checamos | Verificagd | Bolsonaro mente a Amanda Bolsonaro Falso (3);
2 o podcasters Ribeiro Nzo é
(checage evangélicos sobre bem
m) compra de imodveis assim (1)
em dinheiro vivo
13/09/202 | Checamos | Verificagd | Na CNN, Lula usa Luiz Lula Falso (2);
2 o desinformagdo para Fernando Ndo é
(checage atacar governo Menezes bem
m) Bolsonaro e Marco assim (1)
Faustino
14/09/202 | Checamos | Verificagd | Anlncio de Priscila Soraya FALSO
2 o Thronicke engana ao | Pacheco
dizer que uso de
emendas do
orgamento secreto é
‘fake news’
14/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video que mostra Bruna Lula FALSO
2 o Lula se entregando a | Leite
PFem 2018 é
editado para inserir
xingamentos
14/09/202 | Nas Redes | Verificagd | Video da Globo Bruna Lula FALSO
2 o sobre candidatura Leite

de Lula barrada em
2018 é difundido
como se fosse atual




215

15/09/202 | Bipe Reportage | Andncio de Ethel
2 m Bolsonaro no Rudnitzki
YouTube com cenas
proibidas pelo TSE
chega a 1 milhdo de
views
15/09/202 | Radar Reportage | Doagdes a Jovem Ethel
2 m Pan via ‘Super Chat’ Rudnitzki
do YouTube e Jodo
aumentaram com Barbosa
lives de Bolsonaro
15/09/202 Nas Redes | Verificagd E falso que Priscila Bolsonaro FALSO
2 o Datafolha se recusa Pacheco
a entrevistar
eleitores de
Bolsonaro
15/09/202 Nas Redes | Verificagd Postagens distorcem | Luiz institutos de FALSO
2 o resultados para dizer | Fernando pesquisa
que lbope e Menezes
Datafolha erraram
em 2018
16/09/202 | NasRedes | Verificacd | E montagem foto de | Luiz Ministro TSE | FALSO
2 o ministro do TSE com | Fernando
blusa de Lula Menezes
16/09/202 | Nas Redes | Verificagd | Lula ndo disse que Bruna Lula FALSO
2 o] acabard com o Pixse | Leite
for eleito
16/09/202 | Checamos | Verificacd | Lula, Bolsonaro, Ciro | Amanda Lula: Ndo é
2 o e Tebet erram ao Ribeiro, bem assim
(checage falar de mulheres, Luiz (1), Falso (1);
m) economia e Fernando Bolsonaro:
alimentos Menezes, | Falso (1),
Marco N&o é bem
Faustino e | assim (1);
Priscila Ciro: Falso
Pacheco (2); Tebet
(Falso (2)
19/09/202 | Radar Reportage | Desinformacgdo Ethel
2 m eleitoral alcanga 30 Rudnitzki,
milhGes Jodo
impulsionada por Barbosa e
Telegram, WhatsApp | Tai Nalon
e anuncios do
Google
19/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Bruna Ministro FALSO
2 o] Alexandre de Leite Alexandre de
Moraes mandou Moraes
Bolsonaro apagar
video com
entrevistas de
chefes de facgdo
19/09/202 | NasRedes | Verificacd | E falso que video Priscila Lula FALSO
2 o mostra furto de Pacheco
celular em evento
com Lula
20/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video é manipulado Bruna Bolsonaro FALSO
2 o] para afirmar que Leite

Bolsonaro liderou
pesquisa Ipec
divulgada em 12 de
setembro
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20/09/202 | Tempo Verificagd | Na ONU, Bolsonaro Amanda Bolsonaro Falso
2 Real o cita dados falsos Ribeiro, (10), Nao
(checage sobre Lula, Priscila é bem
m) corrupgao e meio Pacheco, assim
ambiente Luiz (4),
Fernando Verdadei
Menezes, ro (12)
Marco
Faustino e
Bruna
Leite
21/09/202 | NasRedes | Verificagd | Musica de apoio a Bruna Lula FALSO
2 o] Lula é inserida em Leite
video com a torcida
do Flamengo
21/09/202 | NasRedes | Verificagd | Comicio de Lula em Priscila Lula N3o é
2 o Curitiba ndo estava Pacheco bem
vazio; video foi assim
gravado antes do
inicio
22/09/202 | Bipe Reportage | Video de 2019 que Ethel
2 m engana ao ligar PT a Rudnitzki
pedofilia volta a
circular com indicios
de coordenagao
22/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que TSE Luiz TSE FALSO
2 o ordenou que todos Fernando
os videos dos atos Menezes
de 7 de Setembro
sejam excluidos da
internet
22/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video que mostra Marco TSE FALSO
2 o] garis entregando Faustino
urnas no RJ é de
2018 e ndo prova
fraude
23/09/202 | Bipe Reportage | Site exclui posts com | Ethel
2 m desinformagdo apds | Rudnitzki
Aos Fatos revelar eTai
lucro com Google Nalon
AdSense
23/09/202 | NasRedes | Verificagd | Reportagem do Priscila PT FALSO
2 o Jornal Hoje sobre Pacheco
aumento da pobreza
foi veiculada em
2018, ndo em
governos do PT
23/09/202 | NasRedes | Verificagd | Datafolha mostra Marco institutos de Ndo é
2 o] soma de percentuais | Faustino pesquisa bem
de 99% e 101% assim
devido a
arredondamento
23/09/202 | NasRedes | Verificagd | Print falso do G1 Bruna Lula FALSO
2 o atribui a Lula frase Leite
sobre a Venezuela
que ele ndo disse
23/09/202 | NasRedes | Verificagd | Erro mostrado em Luiz institutos de FALSO
2 o video é de pesquisa Fernando pesquisa
contratada por Menezes

candidato em
Rondénia
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23/09/202 | Checamos | Verificagd | Presidenciaveis Amanda Lula: Falso
2 o inflam legados e Ribeiro, (1), Ndo é
(checage omitem fatos ao Marco bem assim
m) atacar adversarios Faustinoe | (1); Falso (1),
no Programa do Priscila N&o é bem
Ratinho Pacheco assim (1);
Ciro: Ndo é
bem assim
(2); Tebet:
Falso (1)
24/09/202 | Tempo Verificagd | Checamos o debate Luiz Bolsonaro:
2 Real o) presidencial de SBT, Fernando N3o é bem
(checage CNN Brasil, Nova Menezes, assim (8),
m) Brasil FM, Estadao, Amanda Falso (6),
Eldorado, Veja e Ribeiro, Verdadeiro
Terra Marco (1); Ciro:
Faustino, Verdadeiro
Priscila (2), Nao é
Pacheco, bem assim
Bruna (2) ; Luiz
Leite e Felipe
Ethel D'Avila: Ndo
Rudnitzki é bem assim
(1); Tebet:
Verdadeiro
(2), Ndo é
bem assim
(1) ; Padre
Kelmon:
Falso (1);
Soraya: Nao
é bem assim
(1)
26/09/202 | Radar Reportage | Gettr e Rumble Luiz
2 m mantém Terga Livre, | Fernando
Monark e exaltagdo Menezes
a golpe em evidéncia | e Tai
durante elei¢Ges Nalon
26/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Bruna Bolsonaro FALSO
2 o] Bolsonaro foi Leite
aplaudido de pé
apds discurso na
ONU
26/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video mostra prisio | Bruna Lula FALSO
2 o de Lula em 2018, Leite
ndo manifestacdo
contra ele no Parand
em 2022
26/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Lula Luiz Lula FALSO
2 o pretende criar Fernando
Ministério da Menezes
Verdade e controlar
gastos da populagdo
27/09/202 | Explicamos | Reportage | Quais sdo as Marco
2 m principais mentiras Faustino
espalhadas nas
redes contra o
sistema eleitoral
27/09/202 | Bipe Reportage | Videos sobre Bianca
2 m ‘atropelar petistas’ Bortolon,
excluidos do TikTok Ethel
tiveram 1,5 milhdo Rudnitzki,
de visualizagGes Jodo
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Barbosa e
Milena
Mangabei
ra
27/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video que mostra Luiz Urnas Nao é
2 o] preparacao de urnas | Fernando bem
em sindicato em SP Menezes assim
ndo indica
irregularidade ou
fraude
27/09/202 | NasRedes | Verificagd | Globo ndo pediu Bruna Globo FALSO
2 o autorizacdo a Justica | Leite
para entrevistar
Adélio Bispo
27/09/202 | NasRedes | Verificagd | Posts enganam ao Bruna Lula FALSO
2 o) associar foto de Leite
praga vazia a
comicio de Lula em
SC
28/09/202 Investigam | Reportage | Secom pagou RS 3,2 Amanda
2 os m mi para veicular Ribeiro e
discursos golpistase | Luiz
mentiras de Fernando
Bolsonaro na TV Menezes
Brasil
28/09/202 | NasRedes | Verificagd | Video que mostra Priscila Lula FALSO
2 o agressdo em radio Pacheco
de Roraima é de
2018 e ndo tem
relagdo com Lula e
Bolsonaro
28/09/202 | NasRedes | Verificagd | Voto ndo é perdido Marco Urnas FALSO
2 0 ao apertar Faustino
‘confirma’ na urna
durante alerta para
conferir o voto
29/09/202 | Radar Reportage | No TikTok, virais Ethel
2 m com Rudnitzki
#Bolsonaro2022 tém | e Jodo
mais ataques e Barbosa
desinformagdo que
#Lula2022
29/09/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que urnas de Marco Urnas FALSO
2 o Cordeiro (RJ) tinham | Faustino
votos pré-
registrados para Lula
29/09/202 | NasRedes | Verificagd | N&o é verdade que Luiz Lula FALSO
2 o plano de governo de | Fernando
Lula prevé moradias | Menezes
compartilhadas
29/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que urnas Luiz Urnas FALSO
2 o estdo sendo Fernando
modificadas no Menezes
Sindicato dos
Metallrgicos do ABC
29/09/202 | NasRedes | Verifica¢gd | Noticia sobre Priscila Whatsapp FALSO
2 o bloqueio do Pacheco
WhatsApp no Brasil
é de 2015, n3o atual
29/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que votagdo Marco Sistema FALSO
2 o pode ser contestada | Faustino eleitoral

se eleitor deixar de
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assinar livro ou
pegar comprovante

29/09/202 | Tempo Verificagd | Checamos os Luiz Ciro:
2 Real o candidatos a Fernando Verdadeiro
(checage Presidéncia no Menezes, (1), Falso (1),
m) debate da TV Globo Amanda N&o é bem
Ribeiro, assim (1) ;
Priscila Bolsonaro:
Pacheco, Falso (16),
Marco Ndo é bem
Faustino, assim (5) ;
Ethel Lula: Ndo é
Rudnitzki bem assim
e Bruna (5), Falso (1);
Leite Luiz Felipe
D'Avila: Nao
é bem assim
(1) ; Padre
Kelmon:
Falso (1);
Tebet: Ndo é
bem assim
(1), Falso (1)
30/09/202 | Bipe Reportage | Embate entre Lulae | Bianca
2 m Padre Kelmon no Bortolon,
debate da Globo Ethel
fomenta violéncia Rudnitzki
politica nas redes e Milena
Mangabei
ra
30/09/202 | Bipe Reportage | Bolsonaristas criam Bianca
2 m grupos de Telegram Bortolon,
com 88 mil pessoas Ethel
para fazer Rudnitzki
‘contagem publica’ e Milena
Mangabei
ra
30/09/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que Marco Min FALSO
2 o] Alexandre de Faustino Alexandre de
Moraes proibiu o Moraes
uso da camisa do
Brasil nas eleigdes
30/09/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Lula Priscila Lula FALSO
2 o] usava tornozeleira Pacheco
eletronica no debate
da Globo
01/10/202 | Bipe Reportage | Correntes no Bruna
2 m WhatsApp e no Leite,
Telegram mentem Ethel
sobre o que eleitor Rudnitzki
pode ou ndo fazer e Milena
no domingo Mangabei
ra
01/10/202 | Explicamos | Reportage | O que significam os Luiz
2 m votos nulo, em Fernando
branco e em legenda | Menezes
nas elei¢Ges
01/10/202 | Bipe Reportage | Mentiras sobre Amanda
2 m urnas com votos Ribeiro

pré-computados
para Lula viralizam
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na véspera do 12
turno

01/10/202 Nas Redes | Verificagd Faixa com ‘Globo Marco Bolsonaro FALSO
2 o lixo’ foi erguida por Faustino
Bolsonaro em
aeroporto, ndo em
frente a emissora
01/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video de urnaem Luiz Urnas N3o é
2 o porta-malas de Uber | Fernando bem
em Campo Grande Menezes assim
ndo mostra
irregularidade
01/10/202 Nas Redes | Verificagd | Vulnerabilidades em | Amanda Urnas FALSO
2 o urnas citadas em Ribeiro
video de 2014 j3a
foram corrigidas
01/10/202 | NasRedes | Verificacd | E falso que urnas Marco Urnas FALSO
2 o tinham votos pré- Faustino
registrados para Lula
em Serafina Corréa
(RS)
01/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que Policia Priscila Urnas FALSO
2 o Federal identificou Pacheco
urnas com votos ja
registrados em
Brasilia
01/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Amanda institutos de | FALSO
2 o Datafolha orienta Ribeiro pesquisa
pesquisadores a
cancelar entrevista
com apoiadores de
Bolsonaro
01/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Queixas sobre urnas Marco Urnas Ndo é
2 o ndo serdo feitas pelo | Faustino bem
app Pardal, do TSE, assim
em 2022
01/10/202 | NasRedes | Verificagd | Plano de governode | Luiz Lula FALSO
2 o Lula ndo prevé Fernando
legalizagdo de Menezes
drogas ou
perseguicdo a
religiosos
01/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video que mostra Comprova | Lula FALSO
2 o confusdo entre
petistas em Aracaju
é de 2013 e ndo tem
relagdo com ato de
Lula
01/10/202 | NasRedes | Verificagd | Alexandre de Priscila Ministro FALSO
2 o Moraes ndo pediu Pacheco Alexandre de
retirada de video em Moraes
que Bolsonaro
aparece emocionado
02/10/202 | HQ Quadrinh Como é feita a Luiz
2 os totalizagdo dos Fernando
votos? Fatima Menezes
explica
02/10/202 | Investigam | Reportage | Tuites virais de Ethel
2 os m perfis de direita Rudnitzki
focam ataques ao e Lais

Martins
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Judiciario a 24 horas
do inicio da eleigdo

02/10/202 | Bipe Reportage | Videos da Jovem Pan | Ethel
2 m sobre Lula e Marcola | Rudnitzki,
somavam 1,7 mi de Jodo
visualizagdes antes Barbosa e
de serem excluidos Lais
do YouTube Martins
02/10/202 | NasRedes | Verificagd | N&o é possivel Marco Bolsonaro FALSO
2 o] afirmar que Faustino
Bolsonaro venceu na
Nova Zelandia em
2022
02/10/202 | NasRedes | Verificagd | Taxi mostrado em Bruna Urnas/TER N3o é
2 o] video estava a Leite bem
servico do TRE-RJ e assim
com escolta policial
02/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video que mostra Bolsonaro FALSO
2 o bolsonaristas (apoiadores)
comemorando em
shopping nao foi
gravado na Australia
02/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video em que Luiz Bolsonaro FALSO
2 o pessoas cantam hino | Fernando
em Lisboa é de 7 de Menezes
Setembro, ndo da
véspera do 12 turno
02/10/202 | Nas Redes | Verificacd | E falso que urnas Bruna Urnas FALSO
2 o foram substituidas Leite
no Japao por
mostrar nimero 13
em vez de 22
02/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video engana ao Priscila Urnas FALSO
2 o afirmar que fotos de | Pacheco
candidatos foram
trocadas em
Sapiranga (RS)
03/10/202 | Bipe Reportage | YouTube permite Lais
2 m transmissao ao vivo Martins e
com alegagao de Sérgio
fraude eleitoral Spagnuolo
03/10/202 | Bipe Reportage | Acusagdo de fraude Ethel
2 m eleitoral domina Rudnitzki
correntes de
WhatsApp em
grupos monitorados
03/10/202 | Bipe Reportage | Desinformadores Amanda
2 m sdo eleitos para o Ribeiro,
Legislativo em ao Ana Rita
menos seis estados Cunhae
Luiz
Fernando
Menezes
03/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso tuite em que Priscila Ciro FALSO
2 o] Ciro Gomes teria Pacheco
declarado apoio a
Bolsonaro
03/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que o total de | Bruna Lula FALSO
2 o] votos para Lula em Leite

Barreiras (BA) foi
superior ao nimero
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de habitantes da
cidade

04/10/202
2

Investigam
0s

Reportage
m

Como o
bolsonarismo
associou Lula ao PCC
na véspera da
eleicao

Alexandre
Aragao,
Ethel
Rudnitzki,
Luis Felipe
dos
Santos,
Luiz
Fernando
Menezes
eTai
Nalon

04/10/202
2

Bipe

Reportage
m

Falsas ligagGes de
Lula e Bolsonaro
com satanismo
viralizam e geram
explosdo de buscas

Bianca
Bortolon,
Ethel
Rudnitzki,
Marco
Faustino e
Milena
Mangabei
ra

04/10/202
2

Investigam
0s

Reportage
m

Primeiro turno teve
ataques a urna e ao
TSE, mentiras
recicladas e
alegacGes de fraude

Alexandre
Aragdo,
Amanda
Ribeiro,
Ana Rita
Cunha,
Bianca
Bortolon,
Bruno
Fonseca,
Ethel
Rudnitzki,
Jodo
Barbosa,
Julianna
Granjeia,
Lais
Martins,
Luiz
Fernando
Menezes,
Laura
Scofield,
Milena
Mangabei
ra, Natalia
Viana,
Sérgio
Spagnuolo
eTai
Nalon

04/10/202
2

Nas Redes

Verificaga
0

Fala de Lula sobre
‘ndo deixar quietos’
Moro e Dallagnol é
de 2020, ndo atual

Bruna
Leite

Lula

Nao é
bem
assim

04/10/202
2

Nas Redes

Verificaga
0

Ndo é verdade que
Ciro gravou audio
dizendo que eleigdes

Priscila
Pacheco

Ciro

FALSO
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estdo armadas para
Lula

04/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video engana ao Luiz Urnas FALSO
2 o dizer que boletim de | Fernando

urna jogado na rua Menezes

em Curitiba indica

votos descartados
04/10/202 | Nas Redes | Verificagd | N&o é verdade que Priscila Justica FALSO
2 o eleitores do Espirito Pacheco eleitoral

Santo ja votaram

para o segundo

turno
04/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video ndo mostra Bruna Urnas Ndo é
2 o fraude, mas defeito Leite bem

em urna que foi assim

substituida em

Petrdpolis (RJ)
04/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Audio sobre Marco Bolsonaro FALSO
2 o ‘revelagdo divina’ e Faustino (Michelle)

‘guerra’ no segundo

turno ndo é de

Michelle Bolsonaro
05/10/202 | Nas Redes | Verificacd | E falso que cidades Marco Urnas FALSO
2 o do Nordeste Faustino

registraram mais

votos em Lula que

total de habitantes
05/10/202 | NasRedes | Verificagd | Voto em transito Marco Justica FALSO
2 o justifica votacgdo Faustino eleitoral

maior para

presidente do que

para outros cargos
05/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Quadro de Bruna Bolsonaro FALSO
2 o Baphomet em foto Leite

de Bolsonaro na

magonaria é

montagem
05/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que Lula Priscila Lula FALSO
2 o propde criagdo de Pacheco

banheiro infantil

unissex caso eleito
05/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo disse que Priscila Lula FALSO
2 o ‘nem Deus tira essa Pacheco

eleigdo’ dele
06/10/202 | Bipe Reportage | TikTok bloqueia Bianca
2 m buscas por ‘fraude’, Bortolon e

mas ndo por ‘fr4ud3’ | Ethel

e variagoes Rudnitzki
06/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que Lula Luiz Lula FALSO
2 o prometeu acabar Fernando

com Auxilio Brasil e Menezes

proibir beneficio a

guem mora sozinho
06/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E mentira que se¢do Luiz Urnas FALSO
2 o) em Sete Lagoas Fernando

(MG) registrou mais Menezes

votos do que

eleitores
07/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Tuites atribuidos a Luiz Lula FALSO
2 o Lula sobre Fernando

Menezes
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fechamento de
igrejas sdo falsos

07/10/202 | Radar Reportage | Links de TikTok e Bianca
2 m Kwai levaram Bortolon,
desinformacgdo sobre | Ethel
fraude a WhatsApp e | Rudnitzki,
Telegram Jodo
Barbosa e
Milena
Mangabei
ra
07/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falsa imagem em Bruna Lula FALSO
2 0 que Lula segura Leite
estatua de
Baphomet
07/10/202 | NasRedes | Verificagd | Diferenca de votos Luiz Justica FALSO
2 o entre Lula e Fernando eleitoral
Bolsonaro em Menezes
Maceié mostrada
em video ocorreu
por erro em site de
jornal
07/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video em que Marco Justica FALSO
2 o Barroso alega atraso | Faustino eleitoral
na totalizagdo é de
2020, ndo recente
07/10/202 | Nas Redes | Verificacd | E falso que Erika Marco Lula FALSO
2 o Hilton foi convidada Faustino
para ministério no
governo Lula
07/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo postou Priscila Lula FALSO
2 o tuite em que diz Pacheco
‘chega dessa coisa
de cristianismo’ e
‘Estado serd o novo
Deus’
10/10/202 | Bipe Reportage | Bolsonaristas Ethel
2 m criticam Gettr por Rudnitzki
cumprir decisdo do e Jodo
STF: ‘Sé usou a gente | Barbosa
como escada?’
10/10/202 | Bipe Reportage | Video mentiroso de Ethel
2 m Carla Zambelli Rudnitzki
somou 97 mil e Jodo
visualizagBes até sair | Barbosa
do ar
10/10/202 | NasRedes | Verificacd | E falso que Dias Marco Justica FALSO
2 o Toffoli assumiu a Faustino eleitoral
presidéncia do TSE
no lugar de
Alexandre de
Moraes
10/10/202 | NasRedes | Verificagd | Voto em transito Luiz Justica FALSO
2 o explica nimero Fernando eleitoral
maior de eleitores Menezes
em Macapd e
Uberaba (MG), ndo
fraude
10/10/202 | NasRedes | Verificacd | Boletins de urna Marco Urnas FALSO
2 o mostrados em video | Faustino

ndo sdo de MG nem
provam fraude
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11/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Homem que aparece | Luiz Lula FALSO
2 o em video ndo é Fernando

Geddel e fazendas Menezes

citadas ndo sdo de

Lula e Dilma
11/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Bruna Bolsonaro FALSO
2 o] Bolsonaro propos Leite

acabar com feriado

de 12 de outubro
11/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video do JN é Priscila Lula FALSO
2 o] editado para fazer Pacheco

crer que Bolsonaro

aparece a frente de

Lula em pesquisa do

Ipec
11/10/202 | NasRedes | Verificacd | E falso que eleitor de | Luiz Min FALSO
2 o] Lula ndo precisara Fernando Alexandre de

votar no 22 turno Menezes Moraes

por indicagdo de

Alexandre de

Moraes
11/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo propés Bruna Lula FALSO
2 o prazo para devolver Leite

armas e nem reduzir

armamentos da

policia
11/10/202 | NasRedes | Verificagd | PT n3o propds em Priscila Lula FALSO
2 o 2022 criar Pacheco

assembleia

constituinte e

descriminalizar

drogas
13/10/202 | Bipe Reportage | Espalhada por Ethel
2 m Zambelli e Flavio, Rudnitzki,

mentira sobre Lulae | Jodo

facgdo teve 345 mil Barbosa e

likes no Instagram Milena

Mangabei
ra

13/10/202 | NasRedes | Verificagd | Sigla CPX, que Luiz Lula FALSO
2 o] aparece em boné de | Fernando

Lula, ndo tem Menezes

relagdo com facgdo

criminosa
13/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Bruna Bolsonaro FALSO
2 o] Bolsonaro tuitou Leite

critica a padres e

bispos sobre

campanha em

Aparecida
14/10/202 | Radar Reportage | Lula e Bolsonaro Ethel
2 m apagaram tuites em Rudnitzki

gue trocam ataques | eJodo

e repetem Barbosa

desinformagao
14/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso tuite Bruna Lula FALSO
2 o atribuido a Lula Leite

sobre tréfico de
drogas gerar riqueza
para comunidades




226

14/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Marco Lula FALSO
2 o traficantes Faustino
invadiram seg¢des
eleitorais na Rocinha
e no Turano para
obrigar votos em
Lula
17/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video é editado para | Bruna Lula FALSO
2 o] fazer crer que Lula Leite
apoia roubo de
celular como meio
de sobrevivéncia
17/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo escreveu Luiz Lula FALSO
2 o] tuite sobre bloquear | Fernando
poupangas para Menezes
manter Auxilio Brasil
17/10/202 Nas Redes | Verificagd | Augusto Heleno ndo Bruna Bolsonaro FALSO
2 o disse que Tarcisio de | Leite (apoiadores)
Freitas esta sob
ameaca
18/10/202 | Bipe Reportage | Pablo Margal Ethel
2 m compartilha cena de | Rudnitzki
abuso infantil
visualizada 1,3
milhdo de vezes no
Instagram
18/10/202 | Bipe Reportage | Secom pagou RS 40 Alexandre
2 m mil para transmitir Aragdo e
evento em que Amanda
Bolsonaro mentiu Ribeiro
sobre meninas
venezuelanas
18/10/202 | Bipe Reportage | Propaganda eleitoral | Priscila
2 m de Bolsonaro Pacheco
desinforma sobre
atuagdo do governo
na pandemia
18/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video dissemina Marco Justica FALSO
2 o teoria conspiratoria Faustino eleitoral
sobre hackers russos
no TSE e
manipulagdo na
apuragao
18/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Homem ao lado de Luiz Lula FALSO
2 o] Lula em video ndo Fernando
foi preso por tiroteio | Menezes
proximo a ato de
Tarcisio de Freitas
18/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Lula Marco Lula FALSO
2 o) prometeu acabar Faustino
com trabalho por
aplicativo
18/10/202 | Checamos | Verificagd | No Flow, Lula infla Amanda Lula Falso (6),
2 o legado do PT e Ribeiro, Ndo é
(checage distorce fala de Bruna bem
m) Bolsonaro sobre Leite, Luiz assim
mentiras na politica Fernando (2),
Menezes, Verdadei
Marco ro (2)
Faustino e
Priscila
Pacheco
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19/10/202 | Radar Reportage | Geradores de tuites Bianca
2 m e de titulos do 'G1' Bortolon,
falsos superam 30 Ethel
mil acessos por més Rudnitzki,
durante as eleigdes Jodo
Barbosa,
Milena
Mangabei
rae
Marco
Faustino
19/10/202 | NasRedes | Verificagd | Ao dizer no Flow que | Luiz Lula FALSO
2 o] ‘politico tem que Fernando
mentir’, Lula se Menezes
referia a Bolsonaro
19/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video mostra Priscila PT FALSO
2 o] manifestagdo em Pacheco
faculdade em
Joinville, ndo invasdo
de igreja luterana
20/10/202 | Bipe Reportage | Bolsonaristas Ethel
2 m promovem agao Rudnitzki
coordenada para dar | elodo
a entender que TSE Barbosa
censurou tuites
20/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E mentira que Luiz Justica FALSO
2 o censor do TSE esteve | Fernando eleitoral
na Jovem Pan Menezes
20/10/202 | Nas Redes | Verificacd | Marcola citado por Bruna Lula FALSO
2 o Lula em discurso é Leite
assessor do PT, ndo
lider do PCC
20/10/202 | NasRedes | Verificacd | E falso que PT pediu Priscila PT FALSO
2 o ao TSE para fechara | Pacheco
Jovem Pan
21/10/202 | Radar Reportage | Em reagdo ao TSE, Alexandre
2 m Jovem Pan finge Aragdo e
sofrer censura em Luiz
simbiose com redes Fernando
desinformativas Menezes
21/10/202 | Bipe Reportage | Bolsonaro pagou RS | Ethel
2 m 358 mil ao YouTube Rudnitzki,
por andincios com Jodo
desinformagdo no 22 | Barbosa e
turno Luiz
Fernando
Menezes
21/10/202 | Checamos | Verificagd | Bolsonaro menteao | Amanda PT FALSO
2 o dizer que PT propés Ribeiro e
diminuir idade do Luis Felipe
estupro de dos
vulneravel Santos
21/10/202 | NasRedes | Verificagd | Tuites atribuidos a Bruna Lula FALSO
2 o Felipe Neto e André Leite (apoiadores)
Janones sobre
entrevista de
Bolsonaro sdo falsos
21/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que PTvotou | Priscila PT FALSO
2 o contra a criagdo do Pacheco

Auxilio Brasil no
Congresso
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23/10/202 | Bipe Reportage | No Telegram, Alexandre
2 m bolsonaristas se Aragdo,
dividem entre apoiar | Ethel
Roberto Jefferson e Rudnitzki,
desvincula-lo do Jodo
presidente Barbosa e
Milena
Mangabei
ra
24/10/202 | Bipe Reportage | O antes e depois de Milena
2 m bolsonaristas nas Mangabei
redes sobre Roberto | ra
Jefferson
24/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video de balsa em Marco PT FALSO
2 o] chamas mostra agdao | Faustino
contra garimpo
ilegal, ndo incéndio
criminoso de
petistas
24/10/202 | Checamos | Verificagd | Apods ataque de Amanda Bolsonaro FALSO
2 o] Roberto Jefferson a Ribeiro e
policiais, Bolsonaro Luiz
mente para se Fernando
afastar do aliado Menezes
24/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video mostra Bruna Ideologia de FALSO
2 o] professoras Leite género
forgando menino a
tomar 6mega 3, ndo
a passar batom
24/10/202 | NasRedes | Verificagd | Imagem é Priscila Lula FALSO
2 o manipulada para Pacheco
mostrar Lula ao lado
de traficante carioca
24/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video mostra Marco Lula FALSO
2 o limpeza de canal, Faustino
ndao membros do
MST bloqueando o
rio Sao Francisco
25/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que policial Bruna Bolsonaro FALSO
2 o ferida por Roberto Leite (apoiadores)
Jefferson estava
grdvida e perdeu o
bebé
25/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo é o criador Luiz Lula FALSO
2 o] do auxilio-reclusdo Fernando
nem do indulto para | Menezes
presos
25/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video com Priscila Lula N3o é
2 o mensagem de Pacheco bem
Maduro para Lula é assim
de 2020, ndo atual
25/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que Marco TSE FALSO
2 o Bolsonaro perdeu Faustino
votos na totalizagdo
apos aplicativo do
TSE travar
25/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo tuitou que Bruna Lula FALSO
2 o vai liberar pequenos | Leite

furtos, como o de
celular
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25/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video editado faz Marco Bolsonaro FALSO
2 o] crer que Bolsonaro Faustino
disse que cortara
saldrios e
aposentadorias em
25%
26/10/202 | Bipe Reportage | Relatério enviado Luiz
2 m por Bolsonaro ao Fernando
TSE omite insergdes Menezes,
do PL em radio Marco
pernambucana Faustino e
Priscila
Pacheco
26/10/202 | Explicamos | Reportage | Fiscalizar inser¢des Ana Rita
2 m deradioeTV é Cunha
atribuicdo de
partidos e Ministério
Publico, segundo
legislacdo eleitoral
27/10/202 | Bipe Reportage | Candidatos pagaram Ethel
2 m RS 54 mil ao TikTok Rudnitzki
para impulsionar
conteldo eleitoral,
que a empresa diz
proibir
27/10/202 | Investigam | Reportage | Bolsonaro ataca um Amanda
2 os m pais imagindrio ao Ribeiro e
desinformar sobre a Luis Felipe
América Latina dos
Santos
27/10/202 | Bipe Reportage | Audios com assédio Bianca
2 m eleitoral viralizam no | Bortolon,
WhatsApp durante Ethel
29 turno Rudnitzki
e Jodo
Barbosa
27/10/202 | Bipe Reportage | Apresentador do Bianca
2 m Flow reclama de Bortolon e
cortes Milena
desinformativos Mangabei
editados ‘na ra
maldade’
27/10/202 | Nas Redes | Verificagd | ‘O Globo’ ndo teve Priscila O Globo FALSO
2 o] acesso antecipado a Pacheco
resultado do
segundo turno
27/10/202 | Nas Redes | Verificagd | Video mostra Priscila PT FALSO
2 o resolugdes de Pacheco
encontro de direitos
humanos do PT, ndo
plano de governo do
partido
28/10/202 | Radar Reportage | Maioria das midias Bianca
2 m compartilhadas no Bortolon,
WhatsApp no 22 Ethel
turno contém Rudnitzki
ataques ou e Jodo
desinformagdo Barbosa
28/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video do ex-jogador | Priscila Bolsonaro FALSO
2 o Ronaldo foi editado Pacheco

para insinuar que ele
declarou apoio a
Bolsonaro
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28/10/202 | Nas Redes | Verificagd | N&o é verdade que Bruna TSE FALSO
2 o) Pardal, aplicativo do Leite
TSE, impede
dendncias contra o
PT
28/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que Bruna Bolsonaro FALSO
2 o] campanha de Leite
Bolsonaro gastou sé
RS 2,5 milhdes e ndo
anunciou no Google
28/10/202 | NasRedes | Verificagd | Eleitor ndo votou Priscila Justica FALSO
2 o] antecipadamente Pacheco eleitoral
para o 22 turno no
PA
28/10/202 | Checamos | Verificagd | Checamos Lulae Amanda Lula:
2 o) Bolsonaro no debate | Ribeiro, Verdadeiro
(checage da Globo Bruna (6), Ndo é
m) Leite, Luiz | bem assim
Fernando (2), Falso (4)
Menezes, ; Bolsonaro:
Marco Falso (12),
Faustino e | N&o é bem
Priscila assim (1),
Pacheco Verdadeiro
(3)
29/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo disse em Amanda Lula FALSO
2 o debate que MEI vai Ribeiro e
acabar; modalidade Priscila
foi criada no Pacheco
governo do petista
29/10/202 | NasRedes | Verificagd | Propostas em Luiz Lula FALSO
2 o santinho apdcrifo Fernando
ndo constam no Menezes
plano de governo de
Lula
29/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video mostra Marco PT FALSO
2 o abordagem policial a | Faustino
torcedores no Cear3,
ndo petistas que
iriam ‘botar o terror’
em Curitiba
29/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo disse que Luiz Lula FALSO
2 o vai rever ou acabar Fernando
com o PIX Menezes
29/10/202 | NasRedes | Verificagd | E falso que Jean Bruna Lula FALSO
2 o] Wyllys serd ministro Leite
da Educagdo em
eventual governo
Lula
29/10/202 | NasRedes | Verifica¢gd | Lula ndo usou ponto | Luiz Lula FALSO
2 o eletrénico no ouvido | Fernando
no debate da Globo Menezes
30/10/202 | Bipe Reportage | Facebook veicula Ethel
2 m anuncios irregulares Rudnitzki,
sobre Bolsonaro e Lais
Lula no fim de Martins e
semana do 29 turno Laura
Scofield
30/10/202 | Investigam | Reportage | Tuite de Bolsonaro Bianca
2 0s m pauta mentiras Bortolon,
sobre Lula e MEl em Ethel
redes de apoiadores | Rudnitzki,

Jodo
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Barbosa e
Milena
Mangabei
ra
30/10/202 | Explicamos | Reportage | O que se sabe sobre | Amanda
2 m os relatos de Ribeiro,
supressao de votos Bianca
no 22 turno Bortolon,
Luiz
Fernando
Menezes,
Marco
Faustino e
Milena
Mangabei
ra
30/10/202 | NasRedes | Verificagd | Lula ndo disse que Marco Lula FALSO
2 o ‘educacdo de Faustino
relacionamento
homoafetivo’ sera
prioridade nas
escolas
30/10/202 | NasRedes | Verifica¢gd | E falso que PF LUPA Lula FALSO
2 o apreendeu RS 985
milhGes destinados a
campanha de Lula
30/10/202 | Nas Redes | Verificagd | E falso que foto de Luiz Urnas FALSO
2 o candidato ndo Fernando
apareceu em urna Menezes
de Taguatinga
30/10/202 | NasRedes | Verificagd | Foto mostra Priscila Lula FALSO
2 o dinheiro apreendido | Pacheco
no RJ em 2020, ndo
no PA antes da
eleicdo
30/10/202 | NasRedes | Verificagd | Video ndo mostra Bruna PT FALSO
2 o prefeito do PT na Leite
Bahia sendo preso
por roubar RS 30
milhses

Fonte: elaboragéo propria

ANEXO Ill - TABELA DE POSTS ANALISADOS — FOLHA INFORMACOES - 47

POSTS
Data Editori Formato Titulo Assinatura Personagens Etiqueta
a envolvidos
18/08/202 Poder Verificagdo E manipulado Bolsonaro FALSO
2 video em que

Renata
Vasconcellos
apresenta
pesquisa falsa
com
Bolsonaro a
frente no JN
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18/08/202
2

Poder

Reportage
m

Saiba o que é
comprovado
eoqueé
falso sobre a
facada em
Bolsonaro em
2018

Comprova

01/09/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
empresa de
pesquisa
eleitoral
funcione
dentro do
Instituto Lula

Comprova

Lula

FALSO

03/09/202
2

Poder

Verificagdo

Video de
indigenas
com faixa
pro-
Bolsonaro é
de ritual
funebre no
Xingu

Bolsonaro

FALSO

06/09/202
2

Poder

Verificagdo

Video é
manipulado
para inserir
ofensa a Lula
em discurso
de apoiadora
em
Pernambuco

Comprova

Bolsonaro

FALSO

06/09/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
Lula tenha
alugado avido
mais caro do
mundo em
viagem ao
Nordeste

Comprova

Lula

FALSO

07/09/202
2

Poder

Verificagdo

N&o ha
registro de
Lula ter dito
que
enfermeiros
s servem
para servir
sopa

Comprova

Lula

FALSO

07/09/202
2

Poder

Verificagdo

Simone Tebet
prometeu
reduzir
impostos dos
mais pobres,
ao contrério
do que
sugere video

Comprova

Tebet

ENGANOSO

09/09/202
2

Poder

Verificagdo

Audio de
video em que
Bolsonaro
humilha
Michelle em
aparente
discussdo no
7 de
Setembro é
falso

Bolsonaro

FALSO
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19/09/202
2

Poder

Verificagdo

E falso video
em que
Jornal
Nacional
apresenta
Bolsonaro a
frente na
pesquisa Ipec

Bolsonaro

FALSO

21/09/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
homem
disfargado de
mendigo
tentou matar
Bolsonaro em
motociata no
Rio

Comprova

Bolsonaro

FALSO

23/09/202
2

Poder

Reportage
m

Confira o que
é e dicas para
detectar
deepfake nas
redes

Maria Paula
Giacomelli

26/09/202
2

Poder

Verificagdo

E montagem
post com
suposta
reportagem
do G1 sobre
Lulae
Venezuela

Comprova

Lula

FALSO

28/09/202
2

Poder

Verificagdo

Video ndo
mostra
nenhuma
irregularidad
€ NO processo
de cargae
lacragdo de
urnas no
interior
paulista

Comprova

urnas/tse

FALSO

28/09/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
70% do
processo
eleitoral seja
terceirizado

Comprova

urnas/tse

FALSO

29/09/202
2

Poder

Verificagdo

N3o houve
reducdo de
segdes
eleitorais em
2022

Comprova

urnas/tse

ENGANOSO

29/09/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
voto é
anulado
quando so se
escolhe
presidente na
urna

urnas/tse

FALSO

01/10/202
2

Poder

Verificagdo

Justica
Eleitoral ndo
exige
mascara ou
comprovante
de vacinagdo
na hora do
voto

urnas/tse

FALSO
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01/10/202
2

Poder

Verificagdo

Video que
mostra
confusdo
entre petistas
de Sergipe é
de 2013 e
ndo envolve
ato de Lula

Comprova

Lula

FALSO

01/10/202
2

Poder

Verificagdo

Ndo ha
evidéncias de
que urnas
chegaram a
cidade do RJ
com votos ja
registrados

Comprova

urnas/tse

FALSO

01/10/202
2

Poder

Verificagdo

Todos os
brasileiros
votam em 2
de outubro,
ao contrario
do que diz
post

Comprova

urnas/tse

FALSO

02/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
site noticiou
aumento de
patrocinio a
Neymar apos
video com
apoio a
Bolsonaro

Comprova

Bolsonaro

FALSO

03/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
Lula recebeu
mais votos
em cidade da
Bahia do que
numero total
de eleitores

Maria Paula
Giacomelli

Lula

FALSO

05/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
boletim de
urna
encontrado
em Curitiba
nao foi
computado
no resultado
do primeiro
turno

Comprova

urnas/tse

FALSO

06/10/202
2

Poder

Verificagdo

Video mente
ao sugerir
fraude nas
urnas por
divergéncia
no numero
de eleitores
aptos a votar
no Amapa

urnas/tse

FALSO

07/10/202
2

Poder

Verificagdo

Exército ndo
interferiu na
apuragdo dos
votos para
presidente,
ao contrdrio

Comprova

urnas/tse

FALSO
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do que
afirma video

07/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso dudio
atribuido a
Ciro Gomes
sobre tomada
de poder
pelas Forgas
Armadas caso
Lula seja
eleito

Comprova

Lula

FALSO

10/10/202
2

Poder

Verificagdo

Post inventa
dados sobre
cidades para
insinuar
fraude
eleitoral a
favor de Lula

Comprova

Lula

FALSO

12/10/202
2

Poder

Verificagdo

E montagem
post dizendo
que
Bolsonaro
acabard com
feriado de 12
de outubro

Comprova

Bolsonaro

FALSO

13/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
Bolsonaro
atacou bispos
e padres no
Twitter

Bolsonaro

FALSO

13/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falsa
postagem
que relaciona
casamento
entre
menores de
idade a
esquerda e
possivel
vitoria de
Lula

Lula

FALSO

17/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
Lula
parabenizou
moradores
de
Paraisépolis
por receber
Tarcisio de
Freitas com
tiroteio

Lula

FALSO

18/10/202
2

Poder

Verificagdo

Protesto no
Recife ndo foi
convocado
por Lula, ao
contrario do
que afirma
post

Lula

FALSO

19/10/202
2

Poder

Verificagdo

Boatos ja
desmentidos
sobre
supostas
fazendas de

Comprova

Lula

FALSO
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filho de Lula
voltam a
viralizar

20/10/202
2

Poder

Verificagdo

Sinal de L
feito por
traficantes
nio é
referéncia a
Lula e, sim,
saudagdo de
grupo que
atua no Rio

Comprova

Lula

FALSO

20/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
TSE enviou
censor para
fiscalizar
programa da
Jovem Pan

urnas/tse

FALSO

20/10/202
2

Poder

Verificagdo

MST ndo tem
relagdo com
ataque a
plantacdo de
mamao no
Espirito Santo

Comprova

Lula

FALSO

21/10/202
2

Poder

Verificagdo

Humorista
Marcelo
Madureira
nao é autor
de texto com
criticas a Lula

Comprova

Lula

FALSO

21/10/202
2

Poder

Verificagdo

Militantes
petistas ndo
invadiram
igreja em
Joinville, ao
contrario do
que afirma
video

Comprova

PT

FALSO

21/10/202
2

Poder

Verificagdo

Lula ndo
falou que
politico tem
que mentir

Lula

FALSO

24/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
homem em
ato de Lula
em Salvador
foi preso por
tiroteio em
agenda de
Tarcisio em
Sdo Paulo

Comprova

Lula

FALSO

26/10/202
2

Poder

Reportage
m

Auditorias
externas
atestam
confiabilidad
e de sistema
eleitoral no
12 turno

Comprova

26/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
Janja e cantor
tenham
incitado a
morte de

Comprova

Janja/Lula

FALSO
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Bolsonaro em
musica

27/10/202
2

Poder

Verificagdo

Publico ndo
vaiou
Bolsonaro em
show de
Gusttavo
Lima em
Aracaju, ao
contrario do
que mostra
video

Comprova

Bolsonaro

FALSO

27/10/202
2

Poder

Verificagdo

Video usa
audio de
comicio de
Bolsonaro
para sugerir
que torcida
do Flamengo
xingou Lula
em jogo

Comprova

Lula

FALSO

27/10/202
2

Poder

Verificagdo

Arthur Lira
nao usou
emenda de
relator para
gerar
abstengdo no
22 turno, ao
contrario do
que diz post

Comprova

Lula

FALSO

28/10/202
2

Poder

Verificagdo

E falso que
aplicativo do
TSE ndo
permita
denduncias
contra o PT

Comprova

PT

FALSO

Fonte: elaboracéo propria
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ANEXO IV — TABELA DE POSTS ANALISADOS — ESTADAO VERIFICA — 60 POSTS

Data Editoria | Formato Titulo Assinatura Personagens Etiqueta
envolvidos
16/08/2022 | Verifica | Reportagem | Saiba o que é Projeto
comprovadoeo | Comprova
que é falso sobre
afacadaem
Bolsonaro em
2018
17/08/2022 | Verifica | Verificagdo E montagem Pedro Prata Bolsonaro FALSO
video que
mostra pesquisa
eleitoral da TV
Globo com
Bolsonaro a
frente
23/08/2022 | Verifica | Checagem Ciro comete Samuel Lima
imprecisao ao e Victor
falar de Pinheiro
desemprego no
Jornal Nacional
23/08/2022 | Verifica | Checagem No ‘JN’, Beatriz Bulla
Bolsonaro ganha
com ‘zero a
zero’, mas ndo
atrai novos
eleitores
25/08/2022 | Verifica | Checagem Lula exagera Clarissa
aumento de Pacheco,
universitarios e Victor
outros feitos de Pinheiro,
seu governo Jorge C.
Carrasco,
Luciana
Marschall e
Denise
Chrispim
26/08/2022 | Verifica | Checagem Simone Tebet Pedro Prata,
exagera Samuel
desempenho de Lima, Victor
seu Estado na Pinheiro e
educagdo Jorge C.
durante Carrasco
entrevista no
Jornal Nacional
29/08/2022 | Verifica | Verificagdo Ao questionar Victor Urnas/TSE Enganoso
pesquisas Pinheiro
eleitorais,
youtuber ignora
que datas de
divulgagdo sdo
publicas
31/08/2022 | Verifica | Verificacdo E falso que Projeto Lula FALSO
apresentadores Comprova

estrangeiros
fizeram piada
sobre Lula e
eleitores baianos
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02/09/2022 | Verifica | Verificagdo Boato usa Victor PT Enganoso
entrevista de Pinheiro
Gleisi Hoffmann
de 2020 para
insinuar que PT
espera derrota
apos debate
02/09/2022 | Verifica | Verificagdo Fim de Projeto PT Enganoso
patrocinio da Comprova
Petrobras ndo
tem relagdo com
PT,
diferentemente
do que sugere
video
05/09/2022 | Verifica | Verificagdo | Video enganaao | Victor Lula Enganoso
afirmar que Pinheiro
declaragGes
antigas de Lula e
Gleisi sdo
'bastidores apds
debate'
06/09/2022 | Verifica | Verificagdo Video reline Projeto PT Enganoso
dados errados Comprova
sobre
financiamentos
do BNDES no
exterior durante
governos do PT
07/09/2022 | Verifica | Checagem 7 de setembro: Clarissa
no Rio, Pacheco,
Bolsonaro faz Pedro Prata,
alegacdes falsas Victor
sobre corrupgao Pinheiro,
e invasdes de Denise
terra Chrispim,
Jorge C.
Carrasco e
Luciana
Marschall
07/09/2022 | Verifica | Verificagdo | Video tira de Projeto Tebet Enganoso
contexto fala de Comprova
Simone Tebet
sobre taxagdes
de ricos e pobres
10/09/2022 | Verifica | Verificagdo | Video enganaao | Projeto PT Enganoso
associar alta no Comprova
preco da carne a
suposto
monopolio da
JBS no Mato
Grosso
13/09/2022 | Verifica | Verificagdo N3o, agentes do | Sofia Lungui | Urnas/TSE FALSO
Censo ndo usam
celulares com
‘aplicativo de
urna eletronica’
15/09/2022 | Verifica | Verificagdo | Video satiriza Projeto Lula Sétira
participacdo de Comprova

Lula em comicio
em local
destruido pela
chuva em Belém
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15/09/2022 | Verifica | Verificagdo E falso que Luciana Urnas/TSE FALSO
eleitor precise Marschall
de advogado
para regularizar
o titulo
17/09/2022 | Verifica | Verificagdo E antigo video Sofia Lungui | Bolsonaro FALSO
sobre
assassinato de
eleitor de Jair
Bolsonaro em
Fortaleza
19/09/2022 | Verifica | Verificagdo Video falso Clarissa Bolsonaro FALSO
altera fala de Pacheco
Bonner e
imagens do JN
para dizer que
Bolsonaro lidera
pesquisa Ipec
19/09/2022 | Verifica | Checagem Checamos a Alessandra
sabatina de Monnerat,
Simone Tebet no | Pedro Prata,
Estaddo: veja o Samuel
resultado Lima, Jorge
C. Carrasco e
Maria
Eduarda
Nascimento
20/09/2022 | Verifica | Verificacdo E falso que urnas | Gabriela Urnas/TSE FALSO
eletrénicas em Meireles
Cordeiro (RJ)
tenham sido
preenchidas com
votos para Lula
antes das
elei¢Oes
20/09/2022 | Verifica | Checagem Na ONU, Clarissa
Bolsonaro repete | Pacheco,
dados enganosos | Pedro Prata,
sobre Petrobras, | Samuel
meio ambiente e | Lima, Denise
economia Chrispim e
Gabriel Belic
21/09/2022 | Verifica | Verificagdo Ciro Gomes Clarissa Ciro FALSO
exagera ao citar Pacheco,
relagdo entre Samuel
empresas de Lima; Denise
pesquisas e Chrispim e
bancos Milka Moura
24/09/2022 | Verifica | Checagem Bolsonaro mente | Clarissa
sobre Pacheco,
adversarias e Denise
orgamento Marin, Jorge
secreto em Carrasco,
debate Giovana
Frioli, Milka
Moura e
Maria
Eduarda
Nascimento
27/09/2022 | Verifica | Verificagdo Questionario de Giovana Lula Enganoso
pesquisa Ipespe Frioli e
ndo tem Maria
perguntas sobre
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auxilio do Eduarda
governo e Nascimento
aluguel, ao
contrario do que
sugere video
29/09/2022 | Verifica | Verificagdo E falso que PT Projeto PT FALSO
tenha projeto de | Comprova
moradia social
para abrigar
familias em
casas que ja tém
dono
30/09/2022 | Verifica | Verificagdo Projeto Vocé Clarissa Urnas/TSE Enganoso
Fiscal, de Pacheco
conferéncia dos
resultados de
eleigcdes,
funcionou em
2014 e 2016,
mas ndo vai
atuar este ano
30/09/2022 | Verifica | Verificagdo Campanhas de Clarissa Lula Enganoso
Lula, Ciro e Pacheco e
Soraya Flavio Lobo
contrataram
empresas
abertas em
2022,
diferentemente
do que diz video
30/09/2022 | Verifica | Reportagem | Justica retira do Alexandro
ar imagem fora Mota
de contexto que
insinua parceria
entre opositores
ao Senado no
Amapa
30/09/2022 | Verifica | Checagem Checamos o Clarissa
debate com Pacheco,
candidatos a Pedro Prata,
Presidéncia na Jorge C.
Globo Carrasco,
Luciana
Marschall e
Samuel
Lima; Denise
Chrispim
01/10/2022 | Verifica | Verificagdo E falso que Gabi Coelho | Urnas/TSE FALSO
policia tenha
apreendido
urnas com votos
para Lula;
mensagem
recicla boato de
2018
02/10/2022 | Verifica | Verificagdo Moraes n3o Projeto Urnas/TSE Enganoso
disse que vai Comprova
mandar prender
eleitor que

reclamar das
urnas
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02/10/2022

Verifica

Verificagdo

Fala de Lula
sobre Lava Jato é
tirada de
contexto para
sugerir
‘vinganga’ apds
elei¢do de 2022

Clarissa
Pacheco

Lula

Enganoso

02/10/2022

Verifica

Reportagem

Alvo de
Bolsonaro, urna
eletronica passa
por testes ao
vivo e ndo atrai
atengdo de
eleitores

Julia Affonso

Urnas/TSE

02/10/2022

Verifica

Verificagdo

Video de bate-
boca entre
senadores ndo é
sobre apoio de
PT a Bolsonaro

Ariel Freitas

PT

Enganoso

02/10/2022

Verifica

Verificagdo

E montagem
manchete que
declara
Bolsonaro
reeleito na Nova
Zelandia

Luciana
Marschall

Bolsonaro

FALSO

03/10/2022

Verifica

Verificagdo

Empresa
Smartmatic ndo
tem acesso a
programa das
urnas; software
é desenvolvido e
gerido pela
Justica Eleitoral

Alessandra
Monnerat

Urnas/TSE

FALSO

04/10/2022

Verifica

Verificagdo

Volta a circular
boato de que
urnas teriam
anulado 7,2
milhGes de votos

Pedro Prata

Urnas/TSE

FALSO

04/10/2022

Verifica

Verificagdo

E falso que votos
em boletim de
urna encontrado
em Curitiba (PR)
ndo tenham sido
contados

Clarissa
Pacheco

Urnas/TSE

FALSO

05/10/2022

Verifica

Verificagdo

E falso que
eleitores do
Espirito Santo ja
tenham votado
no 22 turno das
eleicGes de 2022

Clarissa
Pacheco

Urnas/TSE

FALSO

06/10/2022

Verifica

Verificagdo

Boletim de urna
com mais votos
para presidente
do que para
outros cargos
ndo mostra
irregularidades
em Uberaba

Pedro Prata

Urnas/TSE

Enganoso

07/10/2022

Verifica

Verificagdo

E falso que Lula
tenha dito que
vai ganhar a
eleigdo 'com a

Clarissa
Pacheco

Lula

FALSO
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ajuda do pai
Xango'
07/10/2022 | Verifica | Verificagdo E falso dudio Projeto Ciro FALSO
atribuido a Ciro Comprova
Gomes sobre
plano para
eleger Lula e
golpe das Forgas
Armadas
13/10/2022 | Verifica | Verificagdo E falso tuite de Clarissa Bolsonaro FALSO
Bolsonaro com Pacheco
critica a padres e
bispos sobre
campanha em
Aparecida
16/10/2022 | Verifica | Checagem Checamos o Pedro Prata, | Lulae
debate com Lula | Denise Bolsonaro
e Bolsonaro na Marin,
Band: veja o Gabriel
resultado Belic,
Giovana
Frioli, Jorge
C. Carrasco e
Maria
Eduarda
Nascimento
18/10/2022 | Verifica | Reportagem | Lula confunde Luciana Lula
localizagdo de Marschall
ponte
inaugurada no
primeiro
mandato
18/10/2022 | Verifica | Verificagdo Boatos ja Projeto Lula FALSO
desmentidos Comprova
sobre supostas
fazendas de
Lulinha voltam a
viralizar
19/10/2022 | Verifica | Verificagdo E falso que Clarissa Lula FALSO
homem que Pacheco
aparece em
video com Lula
em Salvador seja
suspeito de
tiroteio em
Paraisdpolis
21/10/2022 | Verifica | Verificagdo | Traficantes ndo Clarissa Lula FALSO
ameacgaram Pacheco
eleitores para
votarem em Lula
na Rocinha; 164
pessoas votaram
em outros
candidatos
24/10/2022 | Verifica | Verificagdo Marcelo Projeto Lula FALSO
Madureira ndo é | Comprova

autor de texto
com criticas a
Lula; ator
declarou voto no
petista
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24/10/2022

Verifica

Verificagdo

Video usa dudio
antigo de Lula
para insinuar
que ele teria
convocado
protesto em
Recife

Projeto
Comprova

Lula

FALSO

25/10/2022

Verifica

Verificagdo

Posts enganam
ao afirmar que
carros com
adesivos de Lula
pertencem ao
TRE-RJ

Clarissa
Pacheco

Lula

Enganoso

27/10/2022

Verifica

Verificagdo

Proposta de
"esconder"
Alckmin é de
dirigente do PCO
e nao tem
relagdo com o PT

Projeto
Comprova

PT

Enganoso

27/10/2022

Verifica

Verificagdo

Lula ndo estava
sem seguranga
no Complexo do
Alem3o; policia
tem acesso a rua
onde ocorreu
ato

Projeto
Comprova

Lula

FALSO

28/10/2022

Verifica

Verificagdo

Deputado eleito
repete alegac¢des
ja desmentidas
para tentar ligar
Lulaa
narcotrafico e
FARC

Projeto
Comprova

Lula

Enganoso

28/10/2022

Verifica

Verificagdo

E falso que o
jornal 'O Globo'
tenha divulgado
resultado da
eleigdo antes do
22 turno

Luciana
Marschall

Urnas/TSE

FALSO

29/10/2022

Verifica

Verificagdo

E falso que
eleitor de Belém
ja tenha votado
no segundo
turno

Renata Leite

votacdo/TSE

FALSO

29/10/2022

Verifica

Verificagdo

E falso que urnas
tenham
registrado mais
votos que o
permitido pelo
tempo de
votagao

Luciana
Marschall

Urnas/TSE

FALSO

30/10/2022

Verifica

Verificagdo

As vésperas da
eleigdo,
bolsonaristas
retomam
dendncia
infundada sobre
abuso sexual

Clarissa
Pacheco

Lula

Enganoso

Fonte: elaboracéo propria
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ANEXO V — TABELA DE POSTS ANALISADOS - FATO OU FAKE - 23 POSTS

Data Editori Formato Titulo Assinatura Personagen | Etiqueta
a s envolvidos
23/08/202 Fato Checagem | Vejao que é G1, TV Globo, Bolsonaro Fake (10), Nao
2 ou #FATO ou GloboNews, O é bem assim
Fake HFAKE na Globo, Extra, (3), Fato (1)
entrevista de CBN e Valor
Jair Bolsonaro
para o Jornal
Nacional
24/08/202 | Fato Checagem | Vejaoqueé G1, TV Globo, Ciro Fato (4), Ndo é
2 ou #FATO ou GloboNews, O bem assim (4),
Fake H#FAKE na Globo, Extra, Fake (3)
entrevista de CBN e Valor
Ciro Gomes
para o Jornal
Nacional
25/08/202 | Fato Checagem | Vejao queé G1, TV Globo, Tebet N3o é bem
2 ou H#FATO ou GloboNews, O assim (4), Fato
Fake H#FAKE na Globo, Extra, (2), Fake (2)
sabatina de CBN e Valor
Simone Tebet
para O Globo,
Valor e CBN
26/08/202 | Fato Checagem | Vejaoqueé G1, TV Globo, Ciro Fato (5), Fake
2 ou H#FATO ou GloboNews, O (4)
Fake #FAKE na Globo, Extra,
sabatina de CBN e Valor
Ciro Gomes
para O Globo,
Valor e CBN
26/08/202 | Fato Checagem | Vejaoqueé G1, TV Globo, Lula Fato (6), Fake
2 ou H#FATO ou GloboNews, O (3), Ndo é bem
Fake H#FAKE na Globo, Extra, assim (5)
entrevista de CBN e Valor
Lula parao
Jornal
Nacional
27/08/202 | Fato Checagem | Vejaoqueé G1, TV Globo, Tebet Fake (2), Fato
2 ou H#FATO ou GloboNews, O (8), Ndo é bem
Fake HFAKE na Globo, Extra, assim (2),
entrevista de CBN e Valor
Simone Tebet
para o Jornal
Nacional
29/08/202 | Fato Checagem | Vejaoqueé G1, TV Globo, Bolsonaro:
2 ou H#FATO ou GloboNews, O N&o é bem
Fake H#FAKE nas Globo, Extra, assim (3),
falas dos CBN e Valor Fake (3),
presidenciavei Fato (2);
s no debate da Ciro: Ndo é
Band bem assim
(1), Fato (1),
Fake (1);
Lula: Fake
(3), Fato (3),
N&o é bem
assim (2);
Tebet: Fato
(4); Felipe

D'Avila: Ndo
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é bem
assim (1);
Soraya: Nao
é bem
assim (1),
Fato (1)

20/09/202
2

Fato
ou
Fake

Checagem

Veja o que é
#FATO ou
#FAKE no
discurso de
Bolsonaro na
ONU

gl, O Globo,
TV Globo e
CBN

Bolsonaro

Fake (3), Fato
(5), Ndo é bem
assim (4)

25/09/202
2

Fato
ou
Fake

Checagem

Veja o que é
#FATO ou
#FAKE nas
falas dos
presidenciavei
s no segundo
debate

gl, TV Globo,
GloboNews, O
Globo, Extra,
CBN e Valor

Bolsonaro:
N&o é bem
assim (3),
Fake (2),
Fato (2);
Ciro: Ndo é
bem assim
(3), Fato (1);
Tebet: Fato
(3), Ndo é
bem assim
(1); Soraya:
Fato (2),
N&oi é bem
assim (1);
Felipe
D'Avila: Nao
é bem
assim (1),
Fato (1);
Padre
Kelmon:
Fake (2)

30/09/202
2

Fato
ou
Fake

Checagem

Veja o que é
#FATO ou
#FAKE nas
falas dos
presidenciavei
s no debate da
Globo

G1, O Globo,
Extra, TV
Globo, CBN,
Valor e
GloboNews

Lula: Fake
(2), Fato (2),
Ndo é bem
assim (3);
Bolsonaro:
Fake (4),
Ndo é bem
assim (2),
Fato (1);
Ciro: (Fake
(1), Fato (1),
Ndo é bem
assim (1);
Tebet: Fake
(1), Fato (2),
Ndo é bem
assim (1);
Soraya:
Fake (1),
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Fato (3);
Felipe
D'Avila:
Fato(1),
Fake (1),
N&o é bem
assim (1);
Padre
Kelmon:
Fato (1)
17/10/202 | Fato Checagem | Vejaoqueé G1, TV Globo, Bolsonaro:
2 ou H#FATO ou GloboNews, O Fake (5),
Fake H#FAKE nas Globo, Extra, Ndo é bem
falas dos CBN e Valor assim (2),
presidenciavei Fato (2);
S no primeiro Lula: Ndo é
debate do 2° bem assim
turno (3), Fake
(3), Fato (2)
29/10/202 | Fato Checagem | Vejaoqueé G1, TV Globo, Lula: Fake
2 ou #FATO ou GloboNews, O | (4), Fato(5),
Fake H#FAKE nas Globo, Extra, Ndo é bem
falas dos CBN e Valor assim (1);
presidenciavei Bolsonaro:
s no debate da Fake (5),
Globo do 22 Fato (4),
turno N&o é bem
assim (1)
17/08/202 | Fato Verificagd | E #FAKE video | Roney Bolsonaro Fake
2 ou o) que mostra Domingos
Fake Bolsonaro na
lideranga da
pesquisa Ipec
divulgada em
15 de agosto
de 2022
29/08/202 | Fato Verifica¢ad E #FAKE que Lula Fake
2 ou o Lula recebeu
Fake papel com
'cola’ durante
entrevista ao
IN
19/09/202 | Fato Verificacd | E #FAKE video | G1 Bolsonaro Fake
2 ou o) que mostra
Fake Bolsonaro na
lideranga da

pesquisa Ipec
divulgada em
12 de
setembro de
2022
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02/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verificaga
o

E #FAKE que
bolsonaristas
comemoraram
vitéria do
presidente em
shopping na
Australia

O Globo

Bolsonaro

Fake

02/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verificaga
o

E #FAKE que
video com
senador
Randolfe
Rodrigues
mostra briga
da cupula do
PT nas
elei¢bes de
2022

Pedro
Bohnenberger,
CBN

PT

Fake

02/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verificaca
o

E #FAKE que
Policia Federal
encontrou
urnas com
votos
registrados
antes das
eleicbes, em
Brasilia

G1

Urnas

Fake

02/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verifica¢a
o

E #FAKE que
David Lynch
desejou
'grande dia' ao
candidato Lula
em video

O Globo

Lula

Fake

02/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verificaca
o

E #FAKE que
video que
mostra taxi
entregando
urna em
escola doRJ
revele agao
irregular

G1

Urnas

Fake

02/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verificaga
o

E #FAKE que
imagem
mostre apoio
de Ciro Gomes
e Bolsonaro

G1

Ciro

Fake

03/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verificaga
o

E #FAKE que
Bolsonaro
teve votagao
inferior a de
aliados no 12
turno

Roney
Domingos

Bolsonaro

Fake

29/10/202
2

Fato
ou
Fake

Verificaga
o

E #FAKE que
Lula usou
ponto
eletrénico em
debate da
Globo

G1

Fake

Fonte: elaboracéo propria
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