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Resumo

Evento de magnitude histérica determinado a jamais se repetir, o Nazismo
configurou-se como a vitrine do que o extremismo ¢ capaz de oferecer ao mundo.
A manipulagdo da mentalidade popular a partir de um discurso persuasivo e
difundido por uma madaquina propagandistica inédita foi elemento crucial na
ascensao e sustentacdao da ideologia nazista. Todavia, os elementos de persuasao
que contribuiram para tornar tudo isso possivel nao estdo restritos a um periodo
histérico, razao pela qual se faz necessaria a compreensao de suas dindmicas em tal
evento para que se possa identificar possiveis repeti¢des destes na politica global
vigente. Nesse sentido, a presente pesquisa se propds a analisar como se configura
o processo de atragdo das massas em relagdo a discursos, de modo a compreender
como elementos de persuasdo presentes nestes foram utilizados pelo Partido
Nazista e refletidos na propaganda politica do regime. Porém, devido a extensao
dos meios de propaganda existentes, um recorte analitico foi realizado em termos
de tipologia e periodicidade, abrangendo cartazes propagandisticos do periodo pré-
1933 até 1935 que exibissem a exaltacdo a imagem de Adolf Hitler e que refletissem
a depreciagao do povo judeu, de maneira a observar como ambos 0s segmentos
foram se constituindo como pilares indispensaveis na manutengdo e consolidagio

da ideologia do Partido nos momentos iniciais de sua ascensao.

Palavras-chave
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1. Introducgao

Poucos eram aqueles que ndo compareciam aos desfiles proporcionados
pelo Terceiro Reich: cavalos suntuosos, militares marchando em ritmo impecével,
melodia precisamente compassada, ostentacdo e grandiosidade eram apenas alguns
dos elementos marcantes dos pronunciamentos de Adolf Hitler, maior lideranga
nazista da Historia (Arquitetura da Destruigao, 1992). Dentro desta dinamica, o
autoritarismo, a uniformidade, o uso de simbologias e a identificacdo de um inimigo
comum foram disseminados por meio de um discurso de poder, além de
viabilizados e legitimados pela maquina propagandistica do regime, cujo
diferencial residiu na maneira como foram empregados conjuntamente elementos
de convencimento amparados por uma rapidez de propagagdo nunca antes vista.
Cabe ressaltar ainda que todos esses componentes foram meticulosamente pensados
para sustentacdo de uma ideologia que claramente se pautava no exterminio de

certos grupos para a reafirmacao de outro (Diehl, 1996).

O uso da arte para a caracterizagdo de um imagindario de for¢a nacional que
transmitia a ideia de superioridade também foi essencial para a manipulagcdo da
mentalidade da populacao alema no contexto do Nazismo. Todavia, esta expressao
artistica de apelo politico se traduziu na forma de uma propaganda que nao se
restringia a mera exposicao de contetido, mas que adentrava nos aspectos mais
simples da vida cotidiana na busca pela constru¢do da narrativa desejada (Araujo &

Heck, 2017).

Todo esse aparato institucional contou com um respaldo cientifico
enviesado que buscava apresentar justificativas aceitdveis para a aniquilagdo da

diferenca em todas as suas dimensdes: a arte moderna foi considerada degenerada;



judeus, ciganos e pessoas psicologicamente instaveis eram vistas como
transmissores de doengas repugnantes e fatais; a “raga” ariana era considerada a
Unica inteiramente pura e havia uma sobreposi¢do da mentalidade coletiva sobre a
individual (Guterman, 2013). Assim, o marketing transmissor de tais imperativos
ndo se limitou apenas a caracteriza¢do de um “outro”, mas também contribuiu para

a defini¢do da identidade do povo alemao naquele momento.

Apesar da manipulacdo de massas ser um artificio politico ja utilizado em
diversos momentos da histéria mundial, um dos periodos mais emblematicos de seu
uso foi durante o Nazismo, tema que ¢ objeto de andlise até os dias atuais e ¢
considerado por muitos um marco na Historia determinado a jamais se deixar
repetir. Sendo assim, diversos autores se debrugaram sobre o desafio de
compreender como funcionam as mentalidades de grupo e seu manejo. Dentre eles,
¢ valido ressaltar que o presente artigo recorre tanto aqueles anteriores ao advento
do Nazismo quanto posteriores, de forma a reunir um amplo entendimento acerca
do que leva as massas a serem atraidas por determinados discursos e como as
narrativas  disseminadas podem ser refletidas e interpretadas na arte

propagandistica, a qual foi amplamente mobilizada no periodo em questao.

Logo, longe de constituir uma pesquisa datada e reconhecendo a
impossibilidade de se abarcar todos os aspectos do instrumental discursivo e
propagandistico desse periodo, a presente dissertagdo busca, entdo, a abertura de
caminhos analiticos para a reflexao da seguinte pergunta: no contexto do Nazismo,
como o discurso e seus reflexos na arte propagandistica possibilitaram a
manipulagdo da mentalidade de toda uma populagao? Tal questionamento objetiva
compreender como se deu a concretizagdo de determinadas narrativas no

imaginario popular durante a época em analise, por mais que esse cenario tenha



ressaltado caracteristicas que podem ser identificadas também na conjuntura
politica atual, visto o numero cada vez maior de ascensdes de regimes de extrema

direita com pautas totalitarias.

Destarte, de maneira a aprofundar esta discussao, foi realizada uma selegao
de temas na busca por analisar quais elementos significativos contribuem para o
processo de atracdo das massas em relagdo a discursos e como a propaganda nazista
fez uso de tais componentes em cartazes publicitarios de forma a reforcar a retorica
do Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemaes. Para tanto, em um
primeiro momento sera mobilizada uma discussdo acerca dos elementos de
influéncia presentes nos discursos, bem como um debate sobre a necessidade de
estes serem proferidos por figuras de autoridade ou ndo. Em seguida, sera feita uma
analise e interpretacdo sobre como, na propaganda nazista, estes mesmos elementos
de convencimento foram dispostos visualmente em cartazes propagandisticos do
periodo pré-1933 até 1955, com a finalidade de reafirmar a ideologia apresentada
na oratéria do Partido Nazista a partir de representagdes graficas de exaltacdo da

figura de Hitler e de depreciacao do povo judeu.



2. O convencimento das massas: a figura do lider e a

influéncia do discurso

Muitos académicos que teorizam sobre as massas dissertam acerca da
capacidade de manipulagdo destas, buscando compreender a que se deve o fato de
estas serem atraidas por discursos especificos. O debate proposto neste primeiro
momento envolve perspectivas que, apesar de diferenciadas, possuem varios pontos
de contato que merecem destaque dada a relevancia da tematica ainda nos dias
atuais, uma vez sua provocac¢ao de reflexdes acerca do cendrio vigente que podem

contribuir para melhores analises futuras.

Nesse sentido, o escopo desta se¢do se propde a explorar como funciona e
quais elementos atrativos dos discursos estdo presentes no processo de
convencimento a partir de duas énfases distintas. Por um lado, ¢ abordada a visao
de alguns autores que destacam o papel do lider como imprescindivel para o
convencimento e persuasdo das massas neste processo, além do decorrimento do
contagio da populagdo. Em seguida, a presente secdo se voltara para a perspectiva
de académicos que acreditam que a figura do lider desempenha uma fungdo
secundaria, enfatizando, por outro lado, o papel do discurso e da criagdo de um
imaginario nacional homogéneo por meio da culpabilizagdao de grupos especificos.
Dessa forma, ¢ necessaria uma compreensdao de ambas as visdes de modo a
identificar quais sdo seus pontos de contato e distanciamento para que seja possivel

realizar uma analise do estudo de caso da presente pesquisa.

2.1. As massas e sua manipulagao



Até que ponto € possivel ser sugestionado por individuos préximos ou que
se encontram em posi¢do de autoridade? Para autores como Gabriel Tarde (2005),
este sugestionamento comega bem cedo na vida humana, quando a atengdo alheia
aos nossos atos desde o nascimento e a consciéncia de que estamos sendo
observados constantemente nos levam a agir em conformidade com os demais que
nos cercam. Ja na visdo de Gustave Le Bon (1895), o sugestionamento ndo se limita
as pessoas fisicas, estendendo-se também a representagdes visuais e discursivas. A
partir dai, quando estes elementos sdo associados a um conjunto de ideias nao
inocentes, passam a produzir um determinado conceito na mente do individuo,
conceito este que sempre estd atrelado a uma determinada forma de sentir que ¢

sugerida (Le Bon, 1895).

Tal processo de sugestionamento ndo ¢ uma novidade, uma vez que o
desenvolvimento gradual da imprensa, e principalmente do jornalismo ja
demonstrava em seus estagios iniciais o objetivo de captura da aten¢do da audiéncia
a partir do que aos poucos foi se delineando como um posicionamento independente
exportado, o qual moldava “a opinido quase a seu bel-prazer, impondo aos discursos
e as conversacdes a maior parte de seus temas cotidianos” (Tarde, 2005, p. 70).
Todavia, dependendo do veiculo de comunicacdo que se pretende utilizar, variam
os métodos pelos quais um convencimento do publico pode ser atingido. No caso
de um discurso influente, um grande destaque pode ser atribuido as palavras
escolhidas para compd-lo, as quais ndo s6 evocam imagens no imaginario humano
que auxiliam na compreensao do que ¢ dito, mas também — no intuito de atingir o
maior publico possivel — sdo geralmente elegidas por uma essencial caracteristica

compartilhada: sua abrangéncia de sentido (Le Bon, 1895).
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O autor Ty Solomon (2015), ainda que ndo focalize seus estudos na questao
da manipulagdo das massas, entende que do ponto de vista da linguagem existem
palavras centrais em um discurso que sao denominadas significantes mestres, uma
vez que atuam como “ancoras tanto de significado como de investimento afetivo,

2]

devido ao seu papel central na estruturacio da subjetividade”’, contribuindo ndo s6
para a defini¢do do self, mas também na constru¢do de crengas e valores (Solomon,
2015, p. 27, tradugdo minha). Desse modo, palavras com um sentido amplo e difuso
como igualdade, liberdade, democracia, entre outras, acabam por causar um maior
impacto no ouvinte uma vez que se sintetizam no inconsciente humano como
capazes de solucionar todos os problemas, por mais que cada um tenha o seu proprio
entendimento quanto ao que elas significam (Le Bon, 1895). Com base na teoria
lacaniana, Solomon (2015, p. 33, tradug¢do minha) entende que isso ¢ possivel
porque a propria linguagem se configura como um sistema fluido, de forma que “as
palavras nunca podem esgotar totalmente as nossas tentativas de as utilizar para

capturar o Real”?, ou seja, os elementos essenciais da vida concreta niio conseguem

ser representados de forma completa por meio de palavras.

Assim, tal conceito de significantes mestres ajuda a especificar algo que Le
Bon (1895, p. 52-53) afirmava ja no comeco do século XX, de que as imagens
evocadas principalmente por estes “sdo independentes do seu sentido e variam de
época para época e de povo para povo”, por isso € tdo importante que um governante
ou lider tenha claro o contexto em que estas sdo utilizadas e para quem estdo sendo

dirigidas. Dessa forma, se considerado que “o poder das palavras ¢ tdo forte que

! “anchors of both meaning and affective investment because of their central role in structuring

subjectivity” (Solomon, 2015, p. 27).
2 “words can never fully exhaust our attempts to use them to capture the Real” (Solomon, 2015, p.
33).
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bastam alguns termos bem escolhidos para que as coisas mais odiosas sejam
aceitas” (Le Bon, 1895, p. 54-55), ao sinal de qualquer antipatia por parte da
multidao em relagdo a imagem evocada por uma palavra, ¢ dever do governante
modificar estas ultimas. Destarte, uma das principais artes dos dirigentes reside no
saber manejar bem as palavras de modo a conduzir as multiddes por meio de uma
mobilizagdo de seus sentimentos, tarefa esta trabalhosa, porque, como ja afirmado,
em uma mesma sociedade as palavras podem possuir significados diferentes

dependendo daquele que ouve (Le Bon, 1895).

Por este motivo, ¢ importante que um lider, ao discursar para sua audiéncia,
tenha conhecimento suficiente acerca das opinides e crencas majoritarias desta, uma
vez que estas “sdo os suportes indispensaveis das civilizagdes; imprimem uma
orientacdo as ideias e so elas podem inspirar a fé e criar o sentido do dever”, bem
como desencadear mudangas na civilizacdo a partir de transformacdes gradativas
na mentalidade dos povos (Le Bon, 1895, p. 74). Como um bom conhecimento do
contexto e do publico € pré-requisito para a mobilizacdo do sentimento coletivo da
massa, ¢ também dever do lider ter nogdo de que as caracteristicas de um individuo
isolado ndo sdo iguais as desse mesmo individuo inserido no contexto da multidao,
situacdo na qual “o homogéneo absorve o heterogéneo e as qualidades inconscientes

passam a dominar” (Le Bon, 1895, p. 11-13).

Desse modo, uma vez inserido na massa, o individuo se vé tomado pela
sensagdo de um poder invencivel, uma vez que o sentimento de responsabilidade
que o bloquearia desaparece em meio aos demais participantes, tornando-se assim
suscetivel ndo s6 a ceder a instintos que normalmente ndo cederia, mas também a
abdicar de seus interesses pessoais em prol dos interesses coletivos. Este estagio de

fascina¢do do individuo, como que hipnotizado por meio de um contagio de ideias,
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¢ o0 que possibilita ao lider sugestiona-lo a execugdo de atos do seu interesse- como
condutor- por meios discursivos (Le Bon, 1895). Por outro lado, na concepgdo de
Sigmund Freud (1939), os conceitos de contigio e de sugestionabilidade
apresentados por Le Bon ndo deveriam ser considerados sindnimos, pois possuem
efeitos distintos. Para o autor, o contagio seria o efeito que os individuos da massa
exercem uns sobre os outros, enquanto a sugestionabilidade estaria ligada a
fendomenos de influéncia hipnética, sendo o primeiro uma manifestacao do segundo

(Freud, 1939).

A conexao entre as massas e seu lider envolve a presenga clara de um lago
afetuoso muito similar ao que se vé€ na infincia entre uma crianca € um pai,
momento no qual o desejo por ser amado e reconhecido ¢ intenso. Na visdo de
autores como Freud (1939, p. 44-45), este laco se deve ao fato de a todo ser humano

ser necessaria uma figura de autoridade que possa dirigi-lo, isto &,

[t]rata-se de um anseio pelo pai que ¢ sentido por todos, da infancia em
diante, do mesmo pai a quem o herdi da lenda se gaba de ter derrotado.
E pode entdo comecar a raiar em nos que todas as caracteristicas com
que aparelhamos os grandes homens sdo caracteristicas paternas, € que
a esséncia dos grandes homens, pela qual em vao buscamos, reside
nessa conformidade. A decisdo de pensamento, a forca de vontade, a
energia da acdo fazem parte do retrato de um pai - mas, acima de tudo,
a autonomia e a independéncia do grande homem, sua indiferenca
divina que pode transformar-se em crueldade. Tem-se de admira-lo,
pode-se confiar nele, mas nio se pode deixar de temé-lo, também.

Assim, tal sensacdo de aprovacdo que um lider transmite € o que mantém
uma massa unida em torno da narrativa que ele propde (Freud, 1939). Entretanto,
na visdo de Le Bon (1895), em um discurso este convencimento depende
diretamente da apresentacdo repetitiva de ideias simplistas e generalizantes que
possibilitem a compreensdo por parte de todos os membros. Logo, para ele, o
importante ndo ¢ a ideia apresentada em si, mas como ela ¢ apresentada ao publico,

pois, quanto mais impactante e impressionavel for imagem produzida na mente
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deste, mais eficientemente serd absorvida, fazendo do governante que conhece a
arte de impressionar a imaginagdo das massas também aquele que conhece a arte

de governa-las (Le Bon, 1895).

Essa relagdo entre uma massa e um lider, os quais interagem a partir do
discurso que este ultimo prolifera, ndo seria possivel se a primeira ndo possuisse
inclinagdes a adoracdo de um ente considerado superior, submissdo em relagdo a
ordens e geralmente caracteristicas como intolerdncia e necessidade de uma
propaganda violenta que acompanhe suas convicg¢des (Le Bon, 1895). De acordo

com Le Bon (1895, p. 25),

como a multiddo so6 se deixa impressionar por sentimentos excessivos,
o orador que a quiser seduzir terda de usar e abusar das afirmagdes
violentas. Exagerar, afirmar, repetir e nunca tentar demonstrar o que
quer que seja pelo raciocinio, sdo os processos de argumentagdo
utilizados pelos oradores das reunides populares.

Tal necessidade de uma repeticdo constante de ideias e a variagdo da
linguagem dependendo de como a audiéncia a recebe sdo o que tornam discursos
previamente planejados dispensaveis. E preciso que o orador atente, contudo, nio
sO a linguagem utilizada em seu discurso, mas também a seu timbre de voz, olhar,
fisionomia, gestos e postura, de maneira a expressar de forma completa a mensagem
a ser transmitida (Le Bon, 1895). Por esse motivo, autores como Tarde (2005)
consideram o condutor como a figura central do discurso, capaz nao s6 de dar uma
“fisionomia viva” a uma ideia comum, mas também, como afirmado por Le Bon
(1895, p. 60-61), deixar que esta se aposse dele — mesmo por mais absurda que a
ideia possa soar — de tal forma que “fora dela, tudo desaparece e toda a opinido

contraria se lhe afigura um erro ou uma supersticao”.

Para além disso, ¢ importante também destacar a posi¢do em que o lider se

encontra ao proferir um discurso, pois “¢ certo que o discurso de pé difere
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profundamente, por seu carater mais acentuado de solenidade, do discurso sentado,
mais familiar e curto”, podendo variar ainda em termos de potencialidade
dependendo de quando ocorre (manha ou noite), o numero de pessoas a quem ¢
dirigido, a qualidade dos interlocutores, a quantidade de temas abordados, entre

outros fatores (Tarde, 2005, p. 91).

Quando tudo isso ¢ levado em consideragdo pelo condutor, o contagio de
suas ideias pode formar correntes de opinido soélidas e conferir-lhe prestigio,
fascinio e admiracdo em torno de sua figura, abrindo-lhe espaco para incitar acdes
tanto honrosas quanto criminosas por parte das massas (Le Bon, 1895). Na visao de
autores como Le Bon (1895, p. 83), os crimes que as multiddes sdo capazes de
cometer “sdo resultado de uma poderosa sugestdo, e os individuos que neles tomam
parte ficam depois persuadidos de que obedeceram a um dever, o que ndo acontece
de modo nenhum com o vulgar criminoso”. Dessa forma, na percepcao de Tarde
(2005), se considerado que as massas ndo sao capazes de formar ideias proprias —
apenas aceitam as que lhes sdo oferecidas — o insuflador destas ideias seria entdo o

responsavel pelas consequéncias dos atos das multiddes.

Contudo, para que um lider influencie uma multidao de tal forma que esta
seja capaz de cometer um crime em nome dele ou das ideias que apresenta, ¢ preciso
que as massas sejam gradativamente preparadas por meio do contdgio e da imitagao
ao longo de conversagdes, para que se tornem aptas a acolher a nova ideia
apresentada. Dessa forma, por meio da repeticdo, esta ideia sugestiva vai
penetrando “pouco a pouco suas raizes no terreno que lhe foi preparado. Do
primeiro que a concebeu, ela transmite-se, por impressionabilidade imitativa ainda,
a um unico catecimeno inicialmente, depois a dois, trés, dez, cem, mil” (Tarde,

2005, p. 185). Logo, no que comega como algo localizado, forma-se um padrao que
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se multiplica até atingir milhares de individuos, em um sistema no qual “ha sempre
um associado que sugestiona o outro e imprime nele sua marca”, de modo que cada
individuo “ora ¢ sugestionado pelo conjunto de todos os demais, pelo sugestionador
coletivo, nele incluido o lider dominante, ora o grupo inteiro ¢ sugestionado por

este ultimo” (Tarde, 2005, p. 185; 186).

Assim, a intensa propaga¢do de ideias insufladas em meio a multiddo por
parte de um lider pode se tornar rapidamente uma paixao, um 6dio, ou até um
fanatismo. Apesar disso, vale destacar que certos autores, como ¢ o caso de Tarde
(2005, p. 147-148), acreditam ser injusto culpabilizar apenas o condutor por todos
os crimes decorrentes dessa excitagdo, afirmando que a ele sempre pode-se pedir
justificativas acerca da “astucia e da habilidade que seus seguidores demonstraram
na execuc¢do de massacres, pilhagens, incéndios, mas nem sempre da violéncia e da
extensdo dos males causados por seus contagios criminosos”. Destarte, de acordo
esse ponto de vista, seria tarefa de cada membro se responsabilizar por suas agoes,
uma vez que “os contagios que sofremos nos revelam a outrem e a ndés mesmos as
vezes, mais ainda do que nos arrebatam; eles ndo nos absolvem” (Tarde, 2005, p.

198).

Le Bon (1895, p. 91-31), ao atribuir grande énfase a figura daquele que
profere o discurso, afirma que o “orador que saiba maneja-las [palavras e formulas]
conduz as multidoes a sua vontade”, fazendo com que a tendéncia seja os individuos
formarem uma igualdade mental, uma vez que estao todos subjugados as ideias do
lider. E exatamente esse espirito coletivo que, na perspectiva de Tarde (2005, p.
164), permitiria a veiculagdo de imagens “incoerentes, superpostas ou justapostas
sem vinculo, como no cérebro do homem adormecido ou hipnotizado, e cada uma

delas invade sucessivamente o campo total da atengao”.
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Dessa forma, ter influéncia sobre as multidoes exige uma eloquéncia e
afirmag0es energéticas por parte do condutor. No entendimento de Le Bon, segundo
o filosofo inglés Maine (apud Le Bon, 1895, p. 99)°, “sera sempre facil fazer com
que uma multiddo aceite afirmagdes gerais apresentadas em termos empolgantes,
embora nunca tenham sido verificadas e talvez nem sejam susceptiveis de qualquer
verificagdo”. Isso mostra que nunca ha afirmac¢des demasiadamente violentas ou
ameagadoras para as multidoes, que as acolhem sempre com entusiasmo desde que
o orador demostre ter prestigio. Portanto, ¢ evidente para autores como Le Bon e
Tarde que um descontentamento popular que mobilize um processo de contdgio ndo
surja sozinho, dependendo necessariamente de alguém que o incite, estimule sua
propagag¢do, ou seja, ¢ “preciso necessariamente a iniciativa desse homem [lider]”
nesse processo, como afirma Tarde (2005, p. 155). Desse modo, para que a
influéncia desse lider funcione, ¢ possivel perceber como ¢ essencial tanto um
preparo prévio das massas via contagio — dindmica intra-massa —, como uma
incitacdo que parta do condutor que as tornem aptas a serem manipuladas, o que
evidencia como o condutor ¢ indispensavel nesse processo, porém ndo suficiente

para sua conclusao.

2.2. Odiscurso e seus apegos

Nao sao todos os académicos que defendem a ideia de que um lider ¢ uma
figura indispensavel para atracdo das massas a discursos. Alguns como Ty Solomon
(2015, p. 1, tradugao minha) acreditam que o que faz certos discursos serem mais

atraentes que outros sao os fatores emocionais envolvidos, mais especificamente o

3 Le Bon nio oferece referéncia para a citagdo que atribui ao filésofo Maine.
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desejo de se constituir como sujeito e ter uma identidade, uma vez que “o discurso
tem um poder substancial em moldar ndo apenas a forma como pensamos sobre

politica, mas também como pensamos sobre n6s mesmos e quem somos”™.

Logo, o convencimento das massas a partir desse ponto de vista se encontra
muito mais atrelado a esfera discursiva da busca por uma identidade estavel do que
centrada no lider, o qual, ainda que ocupe uma posi¢ao no discurso — enunciando-
o e tornando-o inteligivel —, ndo ¢ o elemento central analisado nesta perspectiva.
A questdo ¢ que, como as identidades sdo elementos em constante mudanca, essa
estabilidade nunca pode ser alcancada, mantendo os individuos em uma busca
continua pela autodefini¢do, isto ¢, a defini¢do do self. Neste momento € possivel
perceber a importancia que a representagao visual pode ter aliada ao discurso, pois
os individuos nesse processo “identificam-se frequentemente com simbolos
politicos porque desejam a seguranca que estes aparentam prometer em discursos

que tentam definir quem somos™ (Solomon, 2015, p. 2, traducgdo minha).

Nesse sentido, uma forma de lidar com essa identidade faltosa e insegura ¢
por meio da identificagdo com metaforas, elementos cognitivos e principalmente
simbolos coletivos, que sdao construidos pelos discursos para gerar uma iluséria
estabilidade ou até oferecer “a solugdo” para a problematica de que somos seres
faltosos e incompletos. Segundo autores como David Morrison (2003, p. 278, apud
Solomon, 2015, p. 60, tradug¢dao minha), “o ponto crucial ¢ que nao ¢ que o sujeito,

que interioriza o discurso, esteja necessariamente convencido intelectualmente por

4 “discourse has substantial power in shaping not only how we think about politics but also how we
think about ourselves and who we are” (Solomon, 2015, p. 1).

5 “often identify with political symbols because they desire the security that such symbols seem to
promise in discourses attempting to define who we are” (Solomon, 2015, p. 2).
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ele, mas que este sujeito deseja acreditar no discurso para alcangar a certeza™®.
Assim, ¢ esta busca inata por uma identidade segura e completa por parte dos
individuos que sustenta sua aprovacao de discursos que se impdem como verdades
inquestionaveis e dominantes ao oferecerem a promessa de uma realidade de
alcance da satisfagdo plena e descartarem outras retoricas alternativas (Solomon,

2015).

Essa definicdo da identidade por meio de um discurso ganhou grande
notoriedade académica dentro das Rela¢des Internacionais a partir das abordagens
criticas que se iniciaram na década de 1980. A partir de entdo, varios eventos
passados e subsequentes foram analisados com base nesta concepc¢do, como o
proprio Nazismo. E apontado que um dos motivos de eficicia do discurso neste
periodo foi a promessa de retorno a uma seguranga e estabilidade completa — o que,
em verdade, seria uma ilusdo, visto que, como ja discutido, ¢ impossivel atingir tal
nivel —, ou seja, o foco estava em retratar um passado considerado seguro, para qual
prometia-se regressar, ainda que tal objetivo fosse inalcangavel (Solomon, 2015).
Neste caso, ¢ possivel observar que a constru¢do do interesse nacional se deu a
partir do discurso aliado a uma politica interna e externa de exterminio do inimigo,
uma vez que este ultimo era considerado um elemento de impedimento para alcance
de uma identidade completa. Sendo assim, a aceitagdo de tal cenario- que propde
uma elimina¢do do Outro e ¢ amparado por um discurso que se impde como unica
verdade- ¢ oferecida como a Unica alternativa possivel- no caso aqui, a populagao
alema- para que se recuperasse a estabilidade e a prosperidade da na¢ao (Solomon,

2015).

6 “the crucial point is that it is not that the subject, who internalizes [the] discourse, is necessarily

intellectually convinced by it, but that this subject desires to believe [the] discourse in order to
achieve certainty” (David Morrison, 2003, p. 278, apud Solomon, 2015, p. 60).
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Tais narrativas mobilizadas nos discursos que conquistam a audiéncia com
a promessa de uma identidade segura e, consequentemente, levam aos poucos a
constru¢do de uma identidade nacional, dependem, contudo, diretamente da
atribui¢@o de significados especificos a certos elementos ou individuos, ocorrendo
uma fabricagdo de entendimentos ¢ associagdes (Solomon, 2015). Esta articulagao
da linguagem voltada a conexdes imediatas foi o que permitiu que discursos
identitarios ao longo da historia fizessem ligagdes entre palavras como
“estrangeiros”, “outro” e “perigo”, bem como a mobilizagdo de binarismos,

delimitando claramente o que ¢ do “bem” e do “mal” (Solomon, 2015).

Objetivando lidar com essa identidade faltosa, tudo aquilo considerado
como “outro” ou externo passa a ser retratado em certos discursos como o
responsavel pela frustragdo dos individuos da nacdo, isto ¢, 0 motivo destes ultimos
ndo terem conseguido alcangar sua satisfagdo plena. Assim, a narrativa exposta no
discurso reflete a imagem de como este desejo dos individuos teria sido atingido se
ndo fosse pelo impedimento causado por este “outro” (Solomon, 2015). Apesar
deste processo de diferenciacdo entre o “eu” e o “outro” ser necessario na formacao
do self, ele frequentemente ¢ baseado ‘“na producdo de Outros como bodes
expiatorios sobre os quais projetar a frustagdo da identidade’ (Solomon, 2015, p.
40, tradug¢do minha), de forma que grupos como “os judeus, os imigrantes, a nagao
vizinha, entre outros™® (Stavrakakis, 2007, p. 198, traducdo minha) sejam
apontados constantemente como culpados pela impossibilidade de alcance uma

identidade completa.

7 “on the production of Others as scapegoats on which to project the frustration of identity”

(Solomon, 2015, p. 40).
8 “the Jews, the immigrants, the neighboring nation, and so on” (Stavrakakis, 2007, p. 108).
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Assim, o uso da narrativa de que a nagao foi ferida por um “outro” e de que
este “pode roubar nossa Coisa nacional — nosso gozo™® (Solomon, 2015, p. 150,
tradu¢do minha) cria um espago no qual os individuos desta se reconhecem como
sujeitos do discurso que lhes ¢ dirigido, o que lhes incute a sensagdo de um dever —
de carater heroico, de defesa em prol da patria. Um dos principais exemplos dessa
culpabiliza¢dao de um “outro” pelos problemas enfrentados por uma nagdo ou grupo
¢ o da figura dos judeus retratada nos discursos nazistas, pois, além de apontada
como oposta a identidade ariana, teve como fun¢do também “reparar uma visao

?10 " sendo

frustrantemente inconsistente, incompleta, ou dividida do Nazismo
simultaneamente um elemento de impossibilidade — por ser apontada como razao
dos problemas do pais — e possibilidade — porque, se eliminada, tais problemas

seriam resolvidos —, 0 que teoricamente garantiria o alcance da satisfacao plena dos

demais individuos (Solomon, 2015, p. 132, tradu¢do minha).

Todo este processo discursivo de construgdo da identidade nacional que
promove uma “eliminacdo do que ¢ estranho, estrangeiro e percebido como uma
ameaca a um estado de seguranga”!! (Campbell, 1992, p. 42, tradugdo minha)
objetiva justamente a manuten¢do do Estado-nagdo a partir da identificacdo da
populacdo com essa narrativa discursiva que ¢ oferecida. Esta, por sua vez, busca
basear sua legitimidade na justificativa de necessidade de fornecimento de

seguranc¢a aos cidadios e, por isso, retoma frequentemente um passado heroico

® “might steal our national Thing—our enjoyment” (Solomon, 2015, p. 150). Solomon ndo oferece
uma defini¢do concreta do que seria essa “Coisa nacional”, uma vez que, segundo ele, palavras
seriam insuficientes para determina-la. Contudo, ele afirma que ela desempenha um papel
importante na relagdo com o Outro, visto que no processo de construcdo da identidade, a percepgéo
de “roubo” desta “coisa nacional” por uma das partes, acarretaria — do ponto de vista daquela que
sofreu a perda — em um bloqueio daquilo que o individuo poderia vir a se tornar no futuro.

10 “patch up an otherwise frustratingly inconsistent, incomplete, or split vision of Nazism”
(Solomon, 2015, p. 132).

11 “climination of that which is alien, foreign, and perceived as a threat to a secure state” (Campbell,
1992, p. 42).
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comum que poderia ser alcangado novamente se ndo fosse pela existéncia do dito
inimigo da nagdo. Dessa maneira, abre-se margem nao s para discriminagdes e
preconceitos em relagdo a tudo aquilo rotulado como indesejavel, bem como para

o tratamento da diferencga por meio da exclusdo (Campbell, 1992).

Vale ressaltar que figuras como a do ministro da propaganda da Alemanha
nazista, Joseph Goebbels, ja deixaram clara a importancia desta utilizagdo de
retoricas de terror ao afirmar que estas sdo necessarias, por exemplo, em questdes
de “higiene social”, ou seja, na retirada de circulacdo de determinados individuos
“como um médico retiraria um bacilo'?”!* (Laqueur, 1987, p. 66, apud Campbell,
1992, p. 87, traducdo minha). Alegagdes como essa apenas enfatizam ainda mais
como a diferenga ¢ vista como nociva para o corpo social, o qual, se retratado
metaforicamente como a sociedade, deve sempre manter-se “saudavel”, isto &, sem
vestigios deste “outro” que ¢ a representacdo de doengas e caos. Tais ocorréncias
se ddo em maior ou menor medida dependendo do nivel de autoritarismo'* presente,
haja vista que “¢ o grau de estreiteza, a medida de rigor e a extensao do desejo por
pureza que constituem o perigo como impureza ou doenga”!> (Campbell, 1992, p.

93, tradu¢do minha).

Apesar de narrativas que associam tudo aquilo que € externo a enfermidades
ndo serem uma novidade na Historia, o Partido Nazista certamente elevou este
método de constru¢ao de uma identidade nacional a outro nivel ao desenvolver uma

narrativa médico-social que discriminava principalmente o povo judeu,

12 Bactéria patogénica para a saide dos seres humanos e demais mamiferos.

13 “like a doctor would take out a bacillus” (Laqueur, 1987, p. 66, apud Campbell, 1992, p. 87).

4 E preciso ressaltar que a presente pesquisa faz uso do termo “autoritarismo” reconhecendo sua
presenca tanto em Estados considerados autoritirios quanto em Estados nfo considerados
autoritarios.

15 it is the degree of tightness, the measure of strictness, and the extent of the desire for purity which

constitutes danger as dirt or disease” (Campbell, 1992, p. 93).
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considerando-o “propenso a distirbios psicoloégicos; [e ainda] pensando-se que os
homens judeus menstruariam assim como as mulheres e, portanto, seriam uma fonte
de “polui¢io’ social”!® (Campbell, 1992, p. 98). Dessa maneira, este tipo de retorica,
que muitas vezes funcionava sem qualquer embasamento empirico, objetivava por
meio de metaforas “chamar a mente certas sensacdes, disposi¢des, impressoes ¢ -
dada a valéncia negativa de tais representacdes - dividas, preocupagdes, ansiedades
e suspeitas, para serem associadas aos grupos que sdo os objetos de atengio”!’
(Campbell, 1992, p. 99). Tudo isso foi utilizado para sustentar a culpabilizagdo de
um “outro”, algo que ¢ muito mais facil do que a aceitacdo de uma realidade nao
ideal, penosa como ela ¢, sendo justamente esta unido de estratégias de
convencimento por meio do discurso munido de uma autoridade que o incorporava

0 motivo que consagrou o Nazismo como um episddio determinado a jamais se

deixar repetir na historia.

Contudo, o que se buscou evidenciar ao longo desta secdo ¢ que nem sempre
um discurso para ser influente depende da sua veiculagdo sustentada por uma figura
de autoridade com quem as massas desenvolvem uma conexdo. Como foi
apresentado, ¢ possivel que apenas se mobilize a busca constante dos individuos
por uma identidade plena ao se identificar o que ou quem representa um obstaculo
a este alcance. Sendo assim, apesar de a presente pesquisa adotar uma perspectiva
pautada no discurso, o papel da figura do lider ndo deve ser excluido, uma vez que,
em alguns casos, este pode ser entendido como um elemento potencializador e

representativo da retérica. No Nazismo, esta relagdo entre o lider e o discurso foi

16 “to be prone to psychological disorders; Jewish men were thought to menstruate like women and

thus be a source of social 'pollution™ (Campbell, 1992, p. 98).

17 “call to mind certain sensations, dispositions, impressions, and - given the negative valence of
such representations - doubts, concerns, anxieties, and suspicions, to be associated with those groups
who are the objects of attention” (Campbell, 1992, p. 98).



23

evidenciada de forma clara por meio da materializacdo da retorica do Partido nos
meios visuais propagandisticos que, em sua maioria, apresentavam a figura de
Hitler ndo s6 como transmissor da mensagem, mas também como a personificacao
completa da narrativa exposta. Dito isso, na proxima secao sera explorada a
conexdo entre propaganda e discurso do ponto de vista tedrico, para que

posteriormente possa ser apresentada a mobilizagdo desta relagao no regime nazista.



3. A influéncia da propaganda nazista na mentalidade

popular

Assim como as praticas discursivas, a arte propagandistica também faz uso
de diversos elementos de influéncia e persuasao de modo a suscitar nos individuos
uma determinada forma de agir. Muitas vezes a mensagem que lideres politicos
buscam transmitir de forma oral ¢ representada graficamente em propagandas
veiculadas justamente com o intuito de ilustrar e reforcar as ideias defendidas na

narrativa disseminada.

Dessa forma, a presente se¢do se propde a analisar como a propaganda
politica mostrou-se um elemento essencial para consolida¢do da ideologia do
Partido Nazista na mentalidade popular. Contudo, devido a extensdo dos meios de
propaganda existentes, optou-se pela andlise de cartazes do periodo pré-1933 até
1935 que evidenciassem a exaltacdo a imagem de Adolf Hitler e que refletissem a
depreciacao do povo judeu nestes dois momentos cruciais: 0s primeiros contatos da
populacdo com a ideologia nazista, que buscava a agregacdo em massa de
simpatizantes (pré-1933) e os anos inicias ap6s tomada do poder (1933-1935),
quando a propaganda nazista ganhou um carater mais doutrinario, buscando
projetar as solugdes oferecidas pelo Partido como as unicas existentes (Diehl,
1996). Tal escolha foi realizada ndo s6 porque a fixacdo de cartazes ao ar livre
conferiu a propaganda exposta beneficios como a facilidade de memorizagao ¢ a
simplificagdo (Sant’anna, 1998), mas também com o intuito de analisar como estes
dois elementos — tanto a exaltagdo do lider, quanto a depreciacao do inimigo comum
— foram ao longo dos anos se constituindo como pilares essenciais na sustentacao e

consolidagdo da ideologia do Partido nos momentos iniciais de sua ascensao.
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3.1. A propaganda politica nazista

Segundo Jean-Marie Domenach (1955), a propaganda politica foi um dos
grandes acontecimentos do inicio do século XX e sem ela eventos como o Fascismo
nao teriam possibilidade de ter ocorrido. Vista sua importancia na aproximagao
entre o publico e o governo, esta ocupa na hierarquia do totalitarismo um papel de
maior destaque até do que a policia e os exércitos, mobilizando diversas técnicas

cientificas de convencimento das massas de forma a destacar alguma necessidade.

A propaganda tem por finalidade politica induzir a populacdo a adotar
determinada opinido, provocando mudangas comportamentais, psiquicas, religiosas
e até filosoficas, ou seja, influenciando diretamente a conduta humana a partir de
elementos “fisiologicos, psiquicos e inconscientes bastante complexos, alguns dos
quais mal conhecidos” (Domenach, 1955, p. 13). Segundo o autor, dentre os
processos utilizados por ela para sugestionar e atrair um publico, como imagens
atraentes, anuncios sérios, estimulo de obsessdes, entre outros, dificilmente o
homem ¢ capaz de escapar, visto que configura-se como um ser altamente

influenciavel (Domenach, 1955).

No caso da propaganda totalitaria, esta teria sido um instrumento auxiliar a
estratégia e um resultado da “fusdo da ideologia com a politica”, para o que se fez
necessario o uso de determinados métodos de persuasdo, como ¢ o caso da
“bourrage de crane”, isto ¢, o uso de argumentos falsos, e a retomada de uma
mitologia que evoca sentimentos de libertacao e salvagdo (Domenach, 1955, p. 25).
Tais mecanismos, que objetivavam disseminar 6dio e poder por meio de vagas

promessas, constituiram-se como uma “verdadeira artilharia psicoldgica” que teve
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por finalidade chocar o publico e interferir na constru¢do de opinido a partir muito
mais de uma mobilizacdo de sentidos do que de uma real reflexdo do que era
exposto (Domenach, 1955, p. 48). Logo, a razdo do triunfo da propaganda nazista
sobre as massas, na visdo de autores como Domenach (1955, p. 48), se deveria ao
“predominio da imagem sobre a explicacdo, do sensivel brutal sobre o racional”,
levando o escritor a se questionar principalmente até que ponto a propaganda ¢
capaz de desconectar os individuos do real e da veracidade, possivelmente
substituindo-os. A visdo de Le Bon (1895), neste caso, seria muito similar, pois este
considerava que alegacdes enérgicas e violentas deveriam sempre estar presentes
nos discursos, ao contrario de qualquer exposi¢dao logica, uma vez que o foco

deveria ser a mobiliza¢do das paixdes e sentimentos.

A arte propagandistica orquestrada por Hitler e Goebbels, além de incitar a
violéncia e a destruicdo, penetraram “suas raizes nas mais obscuras zonas do
inconsciente coletivo”, fazendo uso constante de “termos diversos e até
contraditorios com a unica preocupagdo de orientar as multiddes ante as
perspectivas do momento” (Domenach, 1955, p. 49). Para tanto, assim como na
construcao dos discursos, havia uma alta preocupagdo com os detalhes e sobre como
estes eram capazes de influenciar a atmosfera em que seria exposta a propaganda.
Um exemplo claro dessa atenc¢do, tanto no que dizia respeito aos discursos como
nas propagandas do Ministério da Propaganda do Reich, era o entendimento de que
“as horas do entardecer eram as mais favoraveis ao dominio de uma vontade
alheia”, bem como o uso do contexto da derrota alema na Primeira Guerra Mundial
— 0 desemprego e a crise econdOmica que se instauraram no pais — na criacao da peca
propagandistica (Domenach, 1955, p. 50). Ainda neste quesito, ¢ possivel destacar

também o papel dado a escolha do local de exposi¢ao da propaganda e a iluminagao
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designada (tochas, refletores, luz noturna, entre outros), seja ela parte da pega da
propaganda ou externa, visando a criagdo de um ambiente favoravel a incorporacao

da mensagem (Domenach, 1955).

E imprescindivel ressaltar que a propaganda nazista — assim como qualquer
propaganda politica — era desenvolvida de maneira a provocar reflexos
condicionados, como a associacdo da felicidade das massas a grandeza do Partido
Nazista. Contudo, ¢ muito mais simples substituir a explicacdo do porqué tal
grandeza traz felicidade pelo oferecimento de um individuo disposto a coloca-la em
pratica, ou “por uma frase ou imagem que a resumam ou a evoquem.
Consequentemente a ideia a ser difundida ¢ ligada a essa fisionomia, a esse simbolo,
a esse slogan, a esse grito” (Domenach, 1955, p. 54). Diante disso, para evocar
sentimentos como angustia e temor, por exemplo, tal propaganda fez uso de
elementos substitutos destes, como a aplicacdo de cores especificas — como o
vermelho, o qual ja teve seu efeito fisiologico de atragdo destacado muitas vezes,
discussdo essa a ser retomada na préxima se¢ao —, simbolos, cangdes, slogans, jogos
de luz e sombra, entre outros. Um exemplo claro disso ¢ a suastica, que, segundo
Domenach (1955), funcionou simultaneamente como uma lembrancga constante da
exaltacdo de poder do Partido para o militante ¢ do momento de terror da tomada
de poder nazista para os adversarios. A partir de uma analise de sua simbologia, o
autor argumenta entdo que ela “suscita inconscientemente o seguinte raciocinio:
‘Hitler ¢ a forca, a inica forga real, e como toda a gente estd com ele, é preciso que
faca 0 mesmo, eu, homem da rua, se ndo quiser ser esmagado” (Domenach, 1955,

p. 56).

Entretanto, todos esses elementos eram mobilizados repetidamente e em

ritmo acelerado e intenso de difusdo propagandistica, objetivando manter os
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militantes em um ininterrupto estado de exaltacdo e os adversarios em um constante
estado de alerta, de forma a desacreditarem e, consequentemente, a estarem
despreparados na ocasido de um golpe. Esta alternancia ou sobreposicdo entre
seducdo e violéncia era dita como uma das grandes proezas de Hitler, que, nos
momentos em que seus adversarios menos esperavam, incutia-os com seus mais
brutais discursos e agdes (Domenach, 1955). Desse modo, aquele submetido a
propaganda hitlerista se encontraria em um “estado psiquico ambiguo e instavel
[...], petrificado pela exaltagdo e a0 mesmo tempo por uma angustia que alids pode
ter passado ao subconsciente”, rendendo uma caracteristica as massas como que a

de um sonambulo imdvel enquanto Hitler discursava (Domenach, 1955, p. 58).

Todavia, apesar do fato de que “a voz humana refor¢ava consideravelmente
a argumentac¢do”, para autores como Domenach (1955, p. 63), é a imagem que se
mostra o instrumento mais eficiente, pois “sua percepcao ¢ imediata e ndo demanda
nenhum esfor¢o”, uma vez que os simbolos e legendas curtas nela aplicados ndo s6
resumem a mensagem a ser transmitida, como também exercem um “fascinio e
efeito quase religioso” (Domenach, 1955, p. 64-65; 96). As vezes, tal efeito é tdo
imediato que nem mesmo a propria pessoa ¢ capaz de descrever ou explicar o
sentimento que lhe foi provocado, tamanha a capacidade da imagem de
simplificacdo de ideias a partir de gravuras e simbolos graficos que remetem a
determinados significados, dispensando, assim, longas afirmagdes, como no caso

dos discursos proferidos pelo lider (Domenach, 1955).

Da mesma maneira que em discursos bem construidos, uma propaganda de
qualidade nao busca atingir mais de um objetivo por vez, técnica de concentracao
esta que explica o porqué do enfoque principal se dar sobre um tnico inimigo a ser

combatido. Tal forma simplificadora reduz “a luta politica a rivalidade entre
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pessoas” substituindo “a dificil confrontacdao de teses” (Domenach, 1955, p. 72).
Contudo, diferentemente de tal afirmacdo anterior- que aparenta retratar uma
realidade tanto da conjuntura nazista quanto da politica global vigente-, durante o
contexto em que redigiu sua obra Domenach (1955, p. 72) considerava que era
certamente muito mais facil para os individuos reconhecerem um inimigo visivel
do que “forgas ocultas” e, por isso, a depreciagdo deste de forma fixa e palpavel —
principalmente dos judeus, durante o Nazismo — funcionava como uma “catarse de
autopurificacdo pelo 6dio”, de forma que estes serviam como a personificagdo de
tudo aquilo que ndo era desejavel dentro da narrativa (e da sociedade) nazista

(Domenach, 1955, p. 74).

Toda peca propagandistica para sua criacdo depende de algum elemento
preexistente e inibido no dmago da populagdo, seja ele algum mito nacional,
preconceitos ou conflitos prévios, ndo importando quao absurdos sejam. Tal rapidez
de difusdo e constante renovacdo de informagdes e slogans em torno dos temas
centrais da ideologia nazista, bem como o uso do despistamento em relagdo a
atmosfera desfavoravel provocada pela perda na Primeira Guerra, foram essenciais
na busca por atingir uma unidade de pensamento das massas (Domenach, 1955).
Na visdo de certos académicos, inclusive, todos estes elementos do espetaculo
desencadearam efeitos psicologicos e psiquicos de tal grau que poderiam ser
comparados a uma forma de intoxicagdo, provocando uma inconsciéncia
generalizada que tornou aceitaveis as mais diversas loucuras e que reforgou a
relacdo hipnotica entre o condutor e a multiddo (Domenach, 1955). Vale destacar
que Le Bon (1895) realiza uma defesa parcial deste ponto- restrita a dimensao
sugestiva- ao ressaltar como o uso bem empregado de determinados termos na

oratdria tem um efeito sugestivo poderoso acerca da aceita¢do de violéncias.
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No intuito de criar esta uniformidade artificial, foi suscitado “esse enrijecido
sentimento de exaltacdo e medo difuso, o qual impele o individuo a adotar as
concepcdes politicas de que parece partilhar a quase totalidade dos seus
concidaddos” (Domenach, 1955, p. 91). Porém, como ja afirmado, a propaganda
depende de uma politica coerente e clara, que ndo s6 lhe dé um direcionamento,
mas que também lhe sirva de apoio. Assim, uma das formas mais empregadas na
pratica propagandistica — bem como ressaltada nos discursos — para reforgar a
ideologia do Partido foi a reconexdo com mitos passados como uma promessa de
retorno a uma época considerada boa. Da mesma forma que defendido por Solomon
(2015) e Freud (1939) em relagdo a discursos proferidos por lideres, segundo
Domenach (1955, p. 122), tal propaganda serviu neste contexto ndo s6 como um
escape da realidade, mas também como um elemento que permitiu que as massas

projetassem

seu desejo de aventuras e de heroismo em um estadista ou lider politico
[...]- Toda a habilidade da propaganda consiste em fazer-nos acreditar
que esse estadista, esse chefe de partido, esse governo nos
‘representam’ e ndao somente defendem nossos interesses, mas também
endossam nossas paixdes, nossos cuidados, nossas esperangas.

Diante disso, tal ligagdo entre a multiddo e o condutor possibilitada tanto
pelo discurso — como ja discutido na se¢do anterior segundo as perspectivas de
Tarde e Freud —, quanto pela propaganda, “¢ favorecida pela necessidade de
procurar refiigio junto a um ‘pai’ que vos proteja”, e que oferega por meio de mitos
e narrativas construidos o consolo em face a um presente penoso (Domenach, 1955,
p. 124). Contudo, como afirmado no inicio desta se¢do, a questdo que se coloca
para autores como Domenach (1955), ¢ até que ponto a propaganda ao fazer uso
desta variada gama de técnicas persuasivas ¢ capaz de substituir a realidade
concreta. Tal questionamento, em sua concepc¢do, sem duvida foi respondido pelo

advento do Nazismo, que confirmou a possibilidade de “um povo viver em um
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universo mitoldgico inteiramente artificial, em um mundo sem relagdes com o
mundo real, e que rompeu para sempre com os critérios da veracidade” (Domenach,

1955, p. 125-126).

3.2. Andlise de cartazes da propaganda nazista

Assim como Domenach, Armando Sant’anna (1998, p. 181) afirma que toda
a ideia expressada na propaganda deve sempre buscar interessar o publico, de forma
a captar sua atencdo e estimuld-lo a seguir de acordo com o que lhe ¢ proposto.
Nesse sentido, a agdo psicologica dos elementos presentes em um anuncio
propagandistico desempenharia fungdes essenciais, sendo estas principalmente
conquistar a atencao, instigar o interesse, demonstrar credibilidade, provocar uma
reagdo e manter o que foi exposto vivo na memoria do individuo. Todavia,
conforme comentado de forma breve anteriormente, existe um elemento que deve
ser ressaltado entre os demais, que € o emprego da cor, pois esta oferece “uma acao
estimulante sobre os individuos e eficiéncia em reter a sua aten¢do”, tornando a

3

obra propagandistica mais atraente e construindo “uma atmosfera agradavel e
apropriada ao espirito da mensagem” ao trazerem a tona determinados sentimentos
e emocodes (Sant’anna, 1998, p. 181). Logo, na visdo de Sant’anna (1998, p. 181),

ideias, sentimentos e até o proprio humor podem ser suscitados de forma intrinseca

pelas cores, como evidencia em:

o vermelho é quente e impulsivo; traduz paixdo e entusiasmo ou
simboliza guerra ou perigo. O verde da sensacdo de frescor e dgua
corrente e simboliza esperanca. O azul € frio e calmante; da a impressao
de céu e espaco aberto. O amarelo ¢ o laranja sugerem luminosidade e
alegria.

Apesar de todas estas técnicas de influéncia da propaganda citadas até aqui

poderem estar presentes em variados veiculos de difusdo, no que diz respeito a
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construcdo de cartazes que apresentem componentes figurativos e de imagem, a
questdo das dimensdes do anlincio € o nimero de cores utilizadas tém grande
relevancia, porque quanto maiores seus tamanhos e mais combinacdes de cores
forem utilizadas, também maior a percep¢do do leitor (Sant’anna, 1998). Tal
fixagdo de cartazes ao ar livre, foi uma vertente da arte propagandistica amplamente
utilizada durante o Nazismo, apresentando como caracteristicas principais a
“maleabilidade; oportunidade; acdo rapida e constante; impacto; memorizagao; [e]

simplicidade” (Sant’anna, 1998, p. 236).

Todavia, ¢ importante ressaltar que o uso de todas estas técnicas
propagandisticas de persuasdo nos cartazes da propaganda nazista ndo foram uma
novidade no periodo em questdo. O diferencial que ¢ destacado neste advento
historico na presente pesquisa reside sobre a forma com que tais elementos foram
empregados em conjunto, auxiliados de um ritmo de difusdo nunca antes visto

(Diehl, 1996).

Na visdo da autora Paula Diehl (1996), a propaganda nazista agia em dois
niveis: aderéncia de simpatizantes (propaganda mais abrangente e suave) e
conversao de novos integrantes do Partido (propaganda de linha profética e fixacao
de dogmas e credos), bem como em duas fases historicas distintas: precedente a
ascensao ao poder (campanhas de adesdo que apresentavam situagdes-problema
solucionadas pelo nacional-socialismo) e apds se atingir o poder (campanhas
evangelizantes, reacionarias e de terror que apresentavam a solugdo do Partido
como a Unica existente). A vista disso, a presente pesquisa delimitou seu foco em
pecas propagandisticas que ressaltam tanto a exaltacao da figura de Hitler como a

depreciagao do povo judeu do periodo pré-1933 até 1935, de forma a analisar como
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estes dois elementos foram essenciais na sustenta¢do da ideologia do Partido nos

momentos iniciais de sua ascensdo.

Nesse primeiro cartaz, apresentado abaixo, € possivel observar a figura de
Adolf Hitler retratada em preto e branco com fitas sobre a boca que expdem uma
frase de significado “proibicao de fala” ou “censura”. Ademais, a figura conta com
uma frase abaixo do rosto que afirma “[e]le sozinho, dentre dois bilhdes de pessoas
na Terra, ndo pode falar na Alemanha!” (tradug¢do minha), bem como uma
assinatura no canto inferior direito que indica autoridade sobre o que ¢ dito (Araujo

& Heck, 2017, p. 201).

Figura 1: “Censura” (tradug¢do minha), meados de 1920

Giner allefn von 2000 Dilltonen Menjden
ber Erde darf in Dentjdland nidt reden!

Fonte: German Propaganda Archive'®

Rapidamente evidencia-se no cartaz que o elemento central mobilizado para
provocar a atengao do observador ¢ a figura de Hitler, cujos olhos, apesar de se

encontrarem no centro otico da figura de forma a se alinharem a perspectiva do

'8 Disponivel em: < https://www.bytwerk.com/gpa/posters1.htm>. Acesso em: 26 abr. 2020.
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espectador, apresentam uma sensacao distante para dar forca a ideia da censura.
Isso se da porque nos anos de 1920 Hitler se viu proibido de realizar campanhas
publicas em vérias localidades da Alemanha, o que explica a sensagdo de
inconformidade que a frase abaixo de seu rosto busca transparecer (Araujo & Heck,

2017).

Como afirmado anteriormente, as cores utilizadas nas propagandas nunca
sdo aplicadas de forma inocente, e neste caso ndo ¢ diferente. O uso do preto, do
branco e do cinza busca incutir a experiéncia de um ambiente de luto, pesar e
tristeza, que podem ser interpretados simultaneamente como caracteristicas do
proprio lider, que estaria atormentado pelo fato de ndo poder se expressar. Ademais,
a imagem difundida nesse cenario ¢ a de um homem que possui as melhores
intengdes para com o povo ¢ a Alemanha e, portanto, impedi-lo de falar
representaria uma grande injustica (Araujo & Heck, 2017). Tal fato evidencia
grande semelhanga com o pensamento de Le Bon (1895), que considerava como
um dever do lider saber manejar bem as palavras dado o alto potencial destas em
tornar atos — que a primeira vista seriam inaceitdveis — em algo passivel de ser

aprovado pelas massas.

Outro elemento que vale ser destacado ¢ a escolha da fonte para a frase
abaixo do rosto de Hitler, que, por ser uma tipografia gbtica, envolve letras
fragmentadas e hastes curtas, possibilitando uma maior quantidade de caracteres
por linha (Araujo & Heck, 2017). Visto que tal tipologia configura-se como um
elemento fortemente atribuido ao povo germanico, o Partido fez uso desta para
potencializar as mensagens de carater ufanista a serem transmitidas (Araujo &

Heck, 2017).
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Diferentemente do primeiro cartaz, este abaixo a ser analisado e que ¢
intitulado “Hitler constréi Vote Lista 17 data de 1933 e retrata a imagem de uma
alta construgdo vermelha que entra em contraste com o fundo branco e com as letras
em preto, vermelho e branco. O uso de tais cores remete ndo s6 a bandeira do
Partido, mas também realga o simbolo da suastica ligado a ele. Vale ressaltar ainda
que, diferentemente do cartaz anterior, neste a indicacdo de responsabilidade pela
obra por meio de uma assinatura ¢ apresentada de maneira quase que invisibilizada

no canto superior direito da imagem (Araujo & Heck, 2017).

Figura 2: “Hitler Constr6i” (tradugdo minha), 1933

Fonte: German Propaganda Archive!”

O elemento central apresentado desta vez ¢ a estrutura da construgao,
destacada pela presenga da sudstica no topo, simbolo este que esteve presente em
varias culturas da Europa, s6 adquirindo uma conotagdo antissemita muitos anos

mais tarde (Diehl, 1996). A atragdo intrinseca desse icone, segundo Diehl (1996),

1 Disponivel em: < https://www.bytwerk.com/gpa/posters2.htm>. Acesso em: 26 abr. 2020.
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acabou sendo intensificada quando este foi relacionado a outros signos pelo
Nazismo, divinizado ¢ atrelado também a determinadas cores, como ¢ o caso do
vermelho, que traz uma ideia de entusiasmo e for¢a. Dessa maneira, o uso da
suastica no cartaz, como uma forma de representacdo do Partido, acaba por
transmitir- por consequéncia- as ideias que este ultimo propagava, como a do
progresso alemao, elemento esse que também estaria sendo refletido e caracterizado
como bem-sucedido pela altura da constru¢do (Araujo & Heck, 2017). Da mesma
forma, essa promessa de prosperidade da nacdo ja ¢ anunciada pelo titulo “Hitler
constroi”, o qual atrela a imagem do lider ndo s6 a constru¢do em si — caracterizada
pela robustez e grandeza —, mas também ao fato deste ser o “responsavel por tornar
isso [prosperidade alema] possivel” (Araujo & Heck, 2017, p. 206). Nesse sentido,
¢ vinculada a figura desse condutor a ideia de que ele representa ndo s6 o povo, mas
tudo o que este ultimo almeja alcancar (Domenach, 1955) — inclusive a fuga de sua
realidade desfavoravel em direcdo a reconstrugdo do que antes era considerada uma

forte nagdo, ou um passado seguro, como apontaria Solomon (2015).

Esse desenvolvimento do pais que ¢ prometido pela mensagem da imagem,
segundo as autoras Denise Castilhos de Araujo e Larissa Heck (2017), pode também
ser relacionado ao processo de necessidade de reconstrug¢do da Alemanha, tendo em
mente as consequéncias da Primeira Guerra e da Crise de 1929, que afetaram
diretamente a qualidade de vida da populacdo. Sendo assim, a frase “Vote Lista 1”
faz emprego do verbo no imperativo justamente buscando evocar no observador um

aparente simples raciocinio 16gico®® de que se Hitler esta se comprometendo com

20 E importante ressaltar que a expressdo “aparente raciocinio 16gico” foi usada aqui com o intuito
de aclarar que o individuo nao esta sendo considerado um calculador l6gico nessa afirmacao.
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tal reconstrugdo em nome do progresso, ¢ seu dever votar nele (Araujo & Heck,

2017).

Entretanto, como j4 discutido em segdes anteriores, toda esta mobilizagao
para a recuperacdao de um passado alemdo visto como “bom” em comparagao ao
presente penoso provocado pela crise econdmica nio seria possivel sem a
identificagdo de um culpado para garantir a unificagdo da na¢do em torno dos ideais
do Partido, fazendo assim dos judeus os provaveis principais alvos dentre varios do

Ministério de Propaganda do Reich (Diehl, 1996).

Um exemplo desta situagdo ¢ apresentado no cartaz abaixo, o qual apresenta
como titulo “Livre-se da miséria, livre-se dos judeus” (tradugdo minha), associando
nao so a pobreza a doencgas, mas opondo diretamente a populacao judia a ideia de
uma manutenc¢ao da higiene e de um corpo social “saudavel” (Laqueur, 1987, p. 66,
apud Campbell, 1992, p. 87). Este retrato do judeu como um individuo portador de
patologias e deficiéncias também fica claro na imagem de um homem
aparentemente sem a perna esquerda e outro de rosto assimétrico. Estas
caracteristicas podem ser interpretadas- na visdo da presente pesquisa- como
deformacdes retratadas de forma intencional no campo visual que objetivam
demarcar tragos de inferioridade a partir de uma conexao entre esta ultima e

deficiéncia, refletindo o pensamento do Partido.

Assim como nos cartazes anteriores, novamente a cor preta ¢ empregada em
contraste com o branco e simboliza nido sé tristeza e sofrimento, mas também
“mistério, suspense, frieza” (Sant’anna, 1998, p. 182), enquanto que o branco, cor
muitas vezes associada a limpeza e a pureza, destaca a imperiosa necessidade do

voto em Hitler.
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Figura 3: “Livre-se da miséria, livre-se dos judeus” (tradugdo minha), 1932

Fonte: German Propaganda Archive?!

Todavia, ¢ valido apontar como a mesma depreciagdo do povo judeu
apresentada acima ¢ feita também no cartaz abaixo, o qual apresenta como legenda
a frase “O nariz do judeu ¢ curvado. Parece o nimero seis...” (tradu¢do minha). Na
gravura ¢ possivel observar uma classe que possui em sua composi¢do apenas
individuos do sexo masculino brancos, loiros, bem vestidos e de aparéncia
aprontada, que acompanham o desenho de um nariz por parte de um de seus
integrantes. Junto a esta ultima figura, também ¢ possivel verificar a existéncia de
outros elementos retratados no quadro da sala, como rostos deformados de judeus
e a estrela de David. Logo, ¢ perceptivel a demarcagao clara de uma superioridade
ariana em comparagdo com o povo judeu, depreciado pelos desenhos expostos no

quadro no intuito de representar exatamente o oposto da sala de aula em questdo, a

2l Disponivel em: <https://www.bytwerk.com/gpa/posters].htm>. Acesso em: 26 abr. 2020.
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qual se configura como um reflexo da caracterizacdo ideal da populagdo alema para

o Partido (Picoli & Keske, 2019).

Figura 4: “O nariz do judeu ¢ curvado. Parece o numero seis...” (tradugdo minha), 1935

oDl Jubermafe 1t an ihrec Splge pebogen. Sie flehl aus wie ein Sedyler...”

Fonte: German Propaganda Archive??

Diante disso, € possivel perceber que, assim como no campo discursivo, no
meio propagandistico diversos elementos e técnicas de persuasao das massas foram
utilizados visando suscitar emogdes especificas, muitas vezes contando com o
respaldado das proprias narrativas presentes nos discursos. Isso ficou evidente tanto
por meio da reproducao de mitos heroicos salvacionistas ligados a figura do lider,
quanto da representacdo da promessa de um passado prospero condicionado a
eliminacdo dos judeus e demais grupos considerados inferiores. Nesse sentido, a
propaganda acabou funcionando como um reflexo visual, uma vitrine do que a
oratdria nazista buscava incutir na mentalidade popular, contribuindo, portanto,

para a consolidacdo e sustenta¢do da ideologia do Partido.

22 Disponivel em: <https://www.bytwerk.com/gpa/posters].htm>. Acesso em: 26 abr. 2020.
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A presente pesquisa buscou analisar como o discurso e seus reflexos na arte
propagandistica nazista tiveram um papel fundamental na consolidacdo da
ideologia e na manipulagcdo da mentalidade das massas. Apesar de se configurarem
como elementos distintos, ambos se complementaram durante este periodo
histérico ao fazerem uso intensivo de variadas técnicas de persuasao que, em
comum, demonstravam uma atengdo excepcional aos detalhes. Nesta dinamica,
uma série de elementos especificos foram bem ponderados para levar o projeto
nazista adiante, como a preocupac¢do com a postura do lider ao discursar; o cenario
e momento do dia em que este ou a obra propagandistica eram apresentados; o uso
de construgdes narrativas com finalidade excludente e depreciativa direcionadas a
um grupo, bem como a representacao visual da segregacao e culpabilizagao deste;
o uso de cores e iluminagdo especificas na organizagao tanto do ambiente quanto
das propagandas disseminadas em meio ao publico; o cuidado com que expressoes
mobilizar e quando, de modo a garantir o engajamento popular € o contagio em
torno da ideia a ser transmitida tanto verbalmente quanto visualmente, entre varios

outros exemplos.

Como afirmado por Tarde (2005), o sugestionamento, de forma geral,
comeca bem cedo na vida humana. Apenas o fato de uma crianga perceber que seus
atos sdo a todo momento observados pelos demais e, da mesma forma, imitar
aqueles ao seu redor ja demonstra como uma opinido ou ideia pode ser algo
poderoso e de facil contagio — tendo sido esta disseminada ou nao por um individuo
de autoridade por meio de um ato de fala, ou provocada por aquilo que se pode ver

concretamente, como ocorre com a propaganda.
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No caso do Nazismo, o que se apresentou foi uma combina¢ao de elementos
de persuasao, presentes tanto no discurso quanto na propaganda — os quais, apesar
de ndo serem uma novidade, foram conjuntamente mobilizados de forma intensa e
pervasiva para fins estratégicos, o que foi considerado por muitos autores como um
evento inédito na historia (Diehl, 1996). Tal controle acerca do que pensa um povo
e como ele gerencia sua vida a partir disso, possibilitados pela unido e acao destes
elementos, demonstrou-se um instrumento de poder imensuravel, capaz de provocar
associagdes sem estas serem necessariamente apoiadas pela logica e a
culpabilizacdo de grupos especificos por um cenario desfavoravel do pais —

acompanhado da promessa de retorno a um passado prospero.

Todavia, a reflexdo que a presente pesquisa buscava mobilizar a partir do
que foi exposto, ¢ que apesar do contexto retratado ser o da Alemanha nazista, ¢
possivel afirmar que os elementos citados aqui ndo podem ser restringidos a este
periodo marcante do século passado, uma vez que a presenca de varios destes pode
ser observada em diversos regimes extremistas do cendrio politico atual. Nesse
sentido, a presente pesquisa ndo pretende esgotar todos os questionamentos e
reflexdes envolvidos na questdo aqui tratada, mas sim abrir caminhos para futuras
pesquisas. Uma temadtica interessante a ser investigada de forma a dar continuidade
a essa linha de questionamento seria, por exemplo, analisar sobre quem recai a
responsabilidade de impedir que caracteristicas persuasivas como as discutidas aqui
formem novamente uma conjuntura similar aquela do Nazismo em meio as

democracias atuais.
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