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Resumo

Noguera, Amanda Netto; Cipiniuk, Alberto; Portinari, Denise
Berruezo. Ideologia no Campo do Design de Moda: o uso da nogéo de
moda sustentavel. Rio de Janeiro, 2023. 113 p. Dissertacéo de
Mestrado — Departamento de Artes e Design, Pontificia
Universidade Cat6lica do Rio de Janeiro.

Considerando o aumento da prevaléncia dos discursos e das
disciplinas, sobre sustentabilidade nas instituicbes de ensino do Campo do
Design de Moda, objetiva-se investigar como o Campo compreende a nogéo
de sustentabilidade. Para tal, a fim de aprendermos a totalidade social,
empregamos as teorias do Campo e da economia dos bens simbolicos, de
Pierre Bourdieu, € a teoria social de Marx, a qual acessamos, sobretudo, por
intermédio de pesquisadores marxistas. Esse estudo verificou que o discurso
e a préatica do design de moda sustentavel tendem a reproduzir a ideologia da
sustentabilidade corporativa. Essa camufla os interesses de classe, apoiando-
se na razoabilidade da defesa ambiental, a0 mesmo tempo que emprega uma

retorica supraclassista.

Palavras-chave

design de moda sustentavel; moda sustentavel; campo do design de
moda; industria do vestuario; trabalho; sociedade



Abstract

Noguera, Amanda Netto; Cipiniuk, Alberto; Portinari, Berruezo Denise
(Advisor). Ideology in the Field of Fashion Design: the use of the sustainable
fashion notion. Rio de Janeiro, 2023. 102 p. MSc. Dissertation —
Departamento de Artes e Design, Pontificia Universidade Catdlica do Rio
de Janeiro.

Considering the increase in the prevalence of the discourses and courses about
sustainability in the institutions that teach Fashion Design, we aim to
investigate how the field understands the sustainability notion. For such, as a
means to learn the social totality, we apply Bourdieu’s Field theory and theory
of the economy of symbolic goods and Marx's social theory, which we have
accessed mainly through Marxist researchers. This study found that the
discourse and practice of sustainable fashion design tend to reproduce the
ideology of corporate sustainability. That camouflages class interests, relying
on the reasonableness of environmental defense, while employing a

supraclassist rhetoric.

Keywords

sustainable fashion design; sustainable fashion; fashion design field;
clothing industry; work; society
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1. Introducéo

A cada dia, o discurso da sustentabilidade se torna mais presente no Campo
do Design de Moda, contribuindo para a crenga de que é possivel produzir artefatos
“sustentaveis” no modo de producdo capitalista. Essas afirma¢des tém deixado
muitos futuros designers de moda entusiasmados com a possibilidade de
trabalharem numa produgio de Design de “moda limpa” !, isto &, que respeite o
meio ambiente, os seres humanos, os animais e a diversidade.? A possibilidade de
realizacdo de novas mercadorias, produzidas obtendo e mantendo recursos
ambientais necessarios a sobrevivéncia do planeta, por sua vez, tem encantado
muitos consumidores®, que, por conta dessa pretensa “nova postura” profissional,
acreditam que podem consumir produtos com baixo impacto ambiental e que, por
conta disso, aceitam pagar até mais caro por uma peca sustentavel.*

Verifica-se, contudo, que as discussdes e 0s eventuais consensos na area da
sustentabilidade sdo pouco desenvolvidos de modo critico no Campo do Design de
Moda, pois ainda existem muitas questdes nebulosas ou ndo debatidas pelos
graduandos de design de moda. Por exemplo, a luta de classes, uma questéo central
da historia da sociedade, raramente é considerada nas analises feitas pelo Campo?®,
e também ndo se oferece, aos alunos, explicacGes sobre a diferenca tedrica e
material entre as mercadorias de Design de Moda Sustentavel e as mercadorias de
moda convencional. Alias, tivemos ocasido de observar que ndo ha o menor esforgo
dos fabricantes em deixar claro o que € isso que se classifica como moda®, o locus
onde a moda é produzida, por quem é produzida e como essa producio ¢é realizada.’

Surpreendentemente, questbes basilares como essas ainda sdo pouco
discutidas no Campo do Design de Moda. Segundo Kate Fletcher (2019:15), as

1 Nesta passagem, faco referéncia ao projeto intitulado “Moda limpa”. Ver em:
<https://modalimpa.com.br/>. Acesso em 05 mar. 2023.

2 DAMARWALA, Sholeen. Designer finlandés empodera a moda sustentavel. In: thisisFINLAND.
Brasilia: Ministério das Relagbes Exteriores, 2017. Disponivel em: <https://finland.fi/pt/negocios-
amp-inovacao/designer-finlandes-empodera-moda-sustentavel/>. Acesso em: 26 Jul. 2021.

3 PADRAO, C. M.-G. Moda sustentavel ganha forca e se mostra tendéncia no pés-pandemia.
Séo Paulo: Consumidor Moderno, 2020. Disponivel em:
<https://mwww.consumidormoderno.com.br/2020/12/07/moda-sustentavel-tendencia-no-pos-
pandemia/>. Acesso em: 26 Jul. 2021.

4IBM. Estudo IBM: Consumidores pagardo em média 35% a mais por produtos sustentaveis e de
procedéncia  transparente  em  2020. Armonk: Autor, 2020. Disponivel em:
<https://mww.ibm.com/blogs/ibm-comunica/estudo-ibm-consumidores-pagarao-em-media-35-a-
mais-por-produtos-sustentaveis-e-de-procedencia-transparente-em-2020/>. Acesso em: 26 Jul.
2021.

° Isso se materializa, por exemplo, no principio dos trés pilares da sustentabilidade, amplamente
empregado pelo Campo, que abstrai a luta de classes, ao afirmar ser possivel conciliar a sociedade,
0 meio ambiente e a economia no modo de produgdo capitalista. Essa questdo sera mais desenvolvida
no subcapitulo 2.4.

& Muitas vezes, a moda é apresentada como uma categoria estética ou comportamental.

" Uma estratégia de velar essa questdo tem sido o uso dos selos sustentaveis, que atuam certificando
que as mercadorias foram produzidas de forma ética e transparente, validando e aumentando ainda
mais o0 valor de troca simbolica dos produtos.


https://modalimpa.com.br/
http://www.consumidormoderno.com.br/2020/12/07/moda-sustentavel-tendencia-no-pos-
http://www.ibm.com/blogs/ibm-comunica/estudo-ibm-consumidores-pagarao-em-media-35-a-
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abordagens dominantes da moda sustentavel concentram-se na exploracdo de
materiais. Segundo ela, as razdes para isso sao diversas, como: i) a crenga de que é
o material utilizado nas pegas que define se a moda € sustentavel ecologicamente
ou ndo. ii) o potencial de ser uma mudanga percebida em pouco tempo, ja que a
substituicdo de materiais pode ser incluida na produgdo em poucos meses, 0 que,
geralmente, reflete no aumento de vendas. iii) o fato de ndo exigir reformas na
estrutura das empresas. Aqui, € importante lembrar que as estruturas das empresas
sdo montadas para extrair o maximo de lucro possivel. Para tal, a administracao e
organizacdo da producédo deve ser com o menor custo praticavel. Em funcéo dessa
demanda do capitalista, Iraldo Matias constatou que uma parcela dos profissionais
de design tem atuado como gestores, dando grande énfase as teorias administrativo-
organizacionais (MATIAS, 2014: 26). Essas ndo tem como objetivo propor
reformas, mas manter a reproducdo do capital. Podemos observar que, mesmo sem
o devido aprofundamento tedrico critico, cada vez mais, as escolas de Design
investem no Design de Moda Sustentavel.® Qual seria a razio dessa agdo por parte
dos pares? Identificam-se verdadeiramente com questdes ambientais?

Em razdo disso, julgamos ser fundamental definir com clareza e
objetividade o que se reconhece como suficientemente valido para a formagéo
académica de designers, eventualmente com competéncia técnica e teorica para
produzir artefatos de design “com baixo impacto socioambiental”. Na nossa
investigacdo, nos inclinamos para concluir que esse tipo de acdo produz resultados
limitados, e as propostas ndo sdo mobilizadas com a intencdo de atender as
necessidades sociais, mas com a de atender a producdo de uma retorica ideologica,
que visa dar tranquilidade as conturbadas inquietacGes existenciais dos sujeitos
sociais, ao oferecer testemunho de autenticidade de uma préatica profissional
humanista e de atendimento as necessidades sociais dos usuarios. No &mbito da
dinamica empresarial, observa-se com frequéncia que as a¢des sdo impulsionadas
pela imposicao de “metas” que emanam diretamente do mercado financeiro. Essas
metas, em teoria, pretendem engajar tanto as organizacdes quanto os trabalhadores,
numa acirrada competicdo, visando a adaptacdo das empresas as alegadas
exigéncias do mercado (KATZ, 2016 apud GONCALVES, CENCI & STEFFLER,
2022). Nessa abordagem, argumenta-se que 0s problemas sociais e ambientais
poderiam ser, efetivamente, resolvidos desde que fossem incorporados, por essas
mesmas empresas, como parte dos objetivos a serem alcancados. Por outro lado, as
empresas gque conseguem cumprir esses pré-requisitos passam a usufruir de alguns
beneficios, como isencBes fiscais, avaliacbes favoraveis, premiacdes e
reconhecimentos oficiais, além de conseguirem acesso a linhas de crédito
facilitadas, entre outros privilégios (BENITES & POLO: 2013).

8 Ver em: Curriculo Ampliado: Sustentabilidade Ambiental, Social e Humana. Rio de Janeiro:
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, 2023. Disponivel em: <https://dad.puc-
rio.br/graduacao/curriculo-ampliado/#1644260838385-d4a014¢6-1664>. Acesso em: 14 Jan. 2023.
Universidade Federal do Rio de Janeiro. Workshop Design e Sustentabilidade no Rio de Janeiro.
Rio de Janeiro: Autor, 2019. Disponivel em: <https://eventos.ufrj.br/evento/workshop-design-e-
sustentabilidade-no-rio-de-janeiro/>. Acesso em: 3 Jan. 2023.


https://dad.puc-rio.br/graduacao/curriculo-ampliado/#1644260838385-d4a014c6-1664
https://dad.puc-rio.br/graduacao/curriculo-ampliado/#1644260838385-d4a014c6-1664
https://eventos.ufrj.br/evento/workshop-design-e-sustentabilidade-no-rio-de-janeiro/
https://eventos.ufrj.br/evento/workshop-design-e-sustentabilidade-no-rio-de-janeiro/
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Vista essa lacuna tedrica, o tema deste trabalho ¢ a definicdo daquilo que se
apresenta como sendo um grande investimento social para os alunos de graduagéo
do Campo do Design de Moda. Por “investimento social” compreende-se a
aplicacdo de recursos materiais (tempo e dinheiro) e espirituais (esforcos para
dominio dos cddigos simbolicos consagrados) por parte dos alunos para a obtencéo
de um capital simbdlico® que, finalizados seus quatro anos de formagdo académica,
possa ser revertido na conquista de um posto de trabalho associado a Industria (setor
téxtil e de confeccdo)!®. Nessa formacéo, as disciplinas focadas no design “com
baixo impacto socioambiental”, “com impacto socioambiental positivo” ou
“sustentavel”, associadas a outras nog¢des tidas como fundamentais para o exercicio
da prética profissional do designer com habilitacdo em moda, sdo apresentadas
como essenciais para a qualificacdo profissional. Em funcgdo disso, gostariamos de
definir qual seria o investimento necessario para a formacgdo profissional, de um
jovem estudante, na pratica do Design de Moda Sustentavel, em uma sociedade que,
publicamente, despreza, e exerce diuturnamente a destruicdo do meio ambiente.
Haveria, ai, uma confus&o teorica entre o que se pretende verdadeiramente e o que,
em realidade, se alcanga?

Quanto a questdo da formagdo técnica, nos cursos superiores de design,
sustentamos que a enunciacdo do problema estd diretamente relacionada com o
aumento das disciplinas, cursos e especializacbes em Design de Moda Sustentavel.
Nesse processo educacional, algumas duvidas pertinentes ao Campo parecem nédo
ter sido esclarecidas, como as questdes basicas sobre a area de atividade do design
em si mesmo, assim como o design necessario ao trabalho junto a industria,
genericamente chamada moda.

Indagamos qual é a génese da nocdo de sustentabilidade. Por qual motivo
essa questdo se sobressai entre varias outras? Se analisarmos o modo de producéao
industrial capitalista, especialmente em relacdo a industria do vestuario,
perceberemos que ele € contrario as necessidades sociais e ambientais. Por
necessidades sociais, compreendemos as necessidades construidas em consenso
coletivo num determinado tempo e espaco, ndo alienadas do meio ambiente. Por
exemplo, uma forma de suprir uma necessidade social e ambiental das classes
subalternas é garantir que exista uma forma de organizacdo social que considere o
vinculo que a humanidade possui com a terra, para que todos tenham direito a
habitar em locais que garantam uma vida digna. Obviamente, cada cultura tem a

® O capital simbdlico é uma competéncia cognitiva, pratica, que se alicerca na crenca e no
reconhecimento coletivo da distingdo. Esse capital é incorporado pelos sujeitos sociais — na forma
de esquemas de percep¢do — e objetivado pelo Estado, que se apresenta como detentor do monopélio
das distingBes (Por exemplo, a identidade, os titulos de honra e os diplomas das institui¢des de
ensino).

10 Neste trabalho, abordamos, prioritariamente, o vestuario, mas o setor téxtil e de confecgdo abrange
desde a producdo de matérias-primas a producdo de artefatos (vestudrio, acessorios, adornospessoais,
calcados, artigos para o lar etc) Ver em: RECH, Sandra. Estrutura da cadeia produtiva da Moda. In:
Modapalavra e-periddico, Florianépolis, v. 1, n. 1, 2008. Disponivel em:
https://www.revistas.udesc.br/index.php/modapalavra/article/view/7565. Acesso em: 26 mar. 2023.


http://www.revistas.udesc.br/index.php/modapalavra/article/view/7565
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sua forma de enxergar o que é necessario. Por exemplo, alguns grupos vivem
assentados em casas ou apartamentos de concreto, outros vivem assentados em
aldeias, mas, independentemente das diferencas nas experiéncias de vida,
defendemos que todos devem ter o direito de participar da construcdo de, e de
acessar, voluntariamente, os direitos socialmente construidos pela classe
trabalhadora.

Mesmo assim, as instincias de legitimacdo e consagracdo!! dos
fundamentos desse campo profissional, especialmente as escolas de design, julgam-
se dotadas de um conhecimento e meios que as tornam capazes de fornecer uma
formacdo que habilita os egressos a produzirem artefatos com “baixo impacto
ambiental”.’? No entanto, a partir da pesquisa preliminar (Anteprojeto) foi possivel
notar que o Design de Moda Sustentavel ainda ndo possui uma definicdo ontoldgica
e epistemoldgica. Considerando que essa € uma area do design em crescente
expansdo na contemporaneidade (2021), sustentamos a importancia, para as
escolas de Design de Moda, de se aprofundarem mais sobre essa no¢do. De acordo
com Adrian Forty (2007), todas as mercadorias de design, além das suas
concretudes materiais, sdo constituidas de ideias e valores. Por isso, se torna
relevante, para a compreensdo da tematica simbdlica, uma analise aprofundada
sobre como esses valores e ideias sdo produzidos e materializados nas mercadorias
de Design de Moda Sustentavel.

Até o século XX, ainda baseados nas teses dos economistas classicos e
neocléssicos, os donos de industrias pressupunham que o modo de producéo
capitalista possibilitaria a reproducéo ilimitada de capital e que o meio ambiente
poderia ser explorado inesgotavelmente, sem que a vida humana fosse afetada
(GULLO, 2010). Essa crenca na possibilidade de producéo infinita de bens e
servicos perdurou, de modo hegeménico, até que a classe abonada comecou a ter 0s
seus lucros afetados.** Muito antes disso, alguns bidlogos ja haviam constatado a
relagdo dos organismos — incluindo os seres humanos — com o0 meio ambiente®® e
alertado para os perigos relacionados com as exacerbadas interferéncias na

11 De acordo com a teoria social de Pierre Bourdieu, a mais importante instituicdo de inculcagéo e
formacéo do habitus individual e coletivo, depois da familia, é a escola.

12 Cf. nota 8 deste capitulo.

13 DINO. Moda sustentavel mostra resiliéncia e aponta crescimento na inddstria criativa. Sdo
Paulo: Terra Networks Brasil, 2021. Disponivel em: <https://www:.terra.com.br/noticias/dino/moda-
sustentavel-mostra-resiliencia-e-aponta-crescimento-na-industria-
criativa,40a57d00e3b1e2241220916d2628b4f6f2m5rula.html>. Acesso em: 26 Jul. 2021.

14 AGENCIA IBGE DE NOTICIAS. Industria cai 18, 8% com pandemia em abril e tem pior
resultado em 18 anos. Brasilia: Estatisticas Econ6micas, 2020. Disponivel em:
<https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/27854-
industria-cai-18-8-com-pandemia-em-abril-e-tem-pior-resultado-em-18-anos>. Acesso em: 12 Jul.
2020.

15 Até ao inicio do século XX, existia a crenca de que o ser humano nao se relacionava com o meio
ambiente. Essa crenca foi refutada ap06s as teorias dos ecossistemas, dos bidlogos Arthur Tansley
(1935), Eugene Odum e Howard Odum (1952) e do estudo de Rachel Carson (1962), que relacionou
o surgimento de doencas com as interferéncias exacerbadas na natureza.


https://www.terra.com.br/noticias/dino/moda-sustentavel-mostra-resiliencia-e-aponta-crescimento-na-industria-criativa%2C40a57d00e3b1e2241220916d2628b4f6f2m5ru1a.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/moda-sustentavel-mostra-resiliencia-e-aponta-crescimento-na-industria-criativa%2C40a57d00e3b1e2241220916d2628b4f6f2m5ru1a.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/moda-sustentavel-mostra-resiliencia-e-aponta-crescimento-na-industria-criativa%2C40a57d00e3b1e2241220916d2628b4f6f2m5ru1a.html
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/27854-industria-cai-18-8-com-pandemia-em-abril-e-tem-pior-resultado-em-18-anos
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/27854-industria-cai-18-8-com-pandemia-em-abril-e-tem-pior-resultado-em-18-anos
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/27854-industria-cai-18-8-com-pandemia-em-abril-e-tem-pior-resultado-em-18-anos

14

natureza. Nesse sentido, indagamos se, nos dias de hoje, poderiamos afirmar que o
design de moda sustentavel, a préatica profissional do designer da industria do
vestudrio, estaria livre dessa ideologia salvacionista que age contraditoriamente
baseando-se no lucro. Ao mesmo tempo, ndo podemos deixar de aventar sobre a
possibilidade de o design de moda sustentdvel ter como objetivo apenas a
reproducao do capital e dissimulagdo dos seus efeitos deletérios, ainda mais atraves
da reproducdo de temas miticos, como o da producdo dos artefatos industriais
“sustentaveis”.

Diante das evidéncias cientificas, que demonstram o risco de catastrofes
ambientais, e das acOes politicas de desmantelamento de leis de protecdo
ambiental'®, assim como dos crimes ambientais comprovados (como o caso de
Brumadinho, em Minas Gerais), verifica-se que, de modo geral, o capitalismo V€,
no desenvolvimento sustentavel, um caminho para se manter no poder. Em razéo
disso, argumentamos na defesa da hipotese de que as escolas de design, mesmo
possuindo disciplinas ou debates académicos que discutem a questdo da
sustentabilidade, tém sido usadas como ferramenta de formagé&o ideoldgica de uma
espécie de faz de conta, no qual os profissionais egressos estariam aptos a planejar
artefatos “sustentaveis”.!” Como essas escolas operam de acordo com as demandas
do capital por especializa¢@es, a analise do Campo Académico pode servir também
como objeto de estudo para a apreensdo de fendmenos contemporaneos. No que
tange as abordagens teoricas que circulam na academia, podemos notar que, na
maioria das vezes, elas reproduzem como solugédo outras roupagens para 0 modo de
producdo capitalista ou tentam promover uma espécie de “crenga conciliatoria”, a
qual ndo considera a luta de classes, e ainda pensa ser possivel estabelecer acordos
com a classe dominante.

Se investigarmos as tentativas de conciliacdo entre as classes subalternas e
a classe dominante, chegaremos a conclusao de que os trabalhadores, muitas vezes,
até tentaram, e tentam, fazer acordos até hoje, mas, historicamente, sempre foram e
sdo traidos. Existe uma vasta bibliografia, comecando com o Manifesto Comunista

16 BRANT, Danielle & WATANABE, Phillippe. Salles muda politica ambiental do Brasil e
provoca desmonte. S8o Paulo: Folha de Sdo Paulo, 2019. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/ambiente/2019/12/salles-muda-politica-ambiental-do-brasil-e-
provoca-desmonte.shtml>. Acesso em: 27 Jul. 2021.

UOL. Os 14 atos de Salles que para o MPF justificam afastamento do ministério. Rio de Janeiro:
Autor, 2020. Disponivel em: <https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2020/07/09/o0s-
14-atos-de-salles-que-para-o-mpf-justificam-afastamento-do-ministerio.htm>. Acesso em: 21 Ago.
2020.

17°¢[...] Nos projetos de design, as principais ferramentas técnicas usadas com esse intuito sio a
Avalia¢do do Ciclo de Vida (ACV), a aplica¢do do modelo Cradle to cradle (do bergo ao ber¢o), a
producdo mais limpa (P+L), a logistica reversa, o uso de certificacdes/selos sustentaveis etc. Todas
essas metodologias sdo usadas nas escolas de design para fundamentar e legitimar os projetos como
“sustentaveis”. Com essa legitimacdo, h4 a intencdo de impor a retorica de que é possivel conciliar
0 modo de producdo capitalista com o respeito ao ecossistema. Essa perspectiva da a entender que
¢ vidvel o designer controlar a cadeia produtiva e a economia. Para ele realizar isso, bastaria que
considerasse alguns parametros, entendesse a logistica e avaliasse alguns riscos durante o projeto
(NOGUERA, Amanda & CIPINIUK, Alberto, 2021: 598-603).



15

de 1848, que ja provou a assimetria entre o trabalho e o capital no modo de producéo
capitalista. N&o precisamos pensar em exemplos muito longinquos para
encontrarmos uma contradicdo entre o que € dito e o que é realizado. Basta
pensarmos na recente destruicdo dos postos de trabalho a revelia das reais
necessidades dos trabalhadores realizada pela Ford em 2021. Apesar das tentativas
de conciliagdo, de os trabalhadores abrirem méo de determinados direitos para
manterem o seu trabalho, e de a empresa obter lucro em anos precedentes, a Ford
os dispensou, ocasionando a demissdo direta de 5 mil funcionérios e, além disso,
impactando, diretamente ou indiretamente, cerca de 119 mil empregos.8

Ademais, € possivel notar que os adeptos das “crencas conciliatorias” entre
capital e trabalho desconsideram as dindmicas concorrenciais do modo de producgéo
capitalista, as quais geram constantes competicdes entre as empresas, 0 que torna
invidvel a possibilidade de um design de moda “sustentavel” que ndo participe
dessas dindmicas. O que foi dito posto que qualquer empresa, para manter a
reproducdo do capital, precisa de estar em constante busca por novos processos de
organizagdo e automacao, pois, na indastria do vestuario, estudo particular
realizado por Contino nos evidencia,

A empresa mais avancada tecnicamente obtém uma vantagem
em relacdo as suas concorrentes, pois pode obter mais lucro na
venda dos seus produtos enquanto as outras ndo alcancarem seu
nivel de produtividade. No entanto, pela propria dindmica da
concorréncia capitalista, a taxa de lucros tende a se nivelar entre
as empresas, ja que as menos avangadas vdo se empenhar em
alcancar o mesmo nivel das suas concorrentes, ou ndo
conseguirdo se manter lucrativas. Assim que se generaliza uma
nova tecnologia ou técnica, cai o preco de mercado daquele tipo
de mercadoria e a vantagem obtida inicialmente pelo capitalista
inovador desaparece. Esse movimento é constante e faz com que,
no modo de producdo capitalista, busque-se incessantemente o
revolucionamento dos meios de producdo.  Assim,
contraditoriamente, quando os capitalistas individuais tentam
maximizar seus lucros, pela prépria dindmica da concorréncia, a
taxa de lucro geral tende a diminuir (CONTINO, 2019: 31-32).

Considerando essas questdes, podemos notar que o design de moda
sustentavel ndo parece estar empenhado em produzir valor de uso social, mas
preocupa-se em operar a consagracdo de valor de troca simbdlica, em desenhar
roupas que oferecam status social. Por outras palavras, o design de moda

18 BRIGATTI, Fernanda; VALADARES, Jodo & MENESES, Rodrigo. Sentimento é de traigéo,
dizem trabalhadores da Ford. S&o Paulo: Folha de S&o Paulo, 2021. Disponivel em:
<https://mww1.folha.uol.com.br/mercado/2021/01/sentimento-e-de-traicao-dizem-trabalhadores-
da-ford.shtml>. Acesso em: 19 Jun. 2021.

DIEESE. Algumas informacdes sobre a presenca da Ford no Brasil e o potencial impacto do
encerramento das atividades da montadora no pais. Sdo Paulo: Autor, 2021. Disponivel em:
<https://www.dieese.org.br/notaaimprensa/2021/nota_imprensa_Ford.pdf>. Acesso em: 19 Jun.
2021.


https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/01/sentimento-e-de-traicao-dizem-trabalhadores-da-ford.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/01/sentimento-e-de-traicao-dizem-trabalhadores-da-ford.shtml
https://www.dieese.org.br/notaaimprensa/2021/nota_imprensa_Ford.pdf
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sustentavel parece ndo estar de acordo com as premissas a que se propde.® Nao se
questiona, aqui, o trabalho dos agentes sociais que participam de iniciativas
comerciais como forma de garantir o seu sustento, mas sim o discurso contraditério
propagado por grandes empresas que apresentam iniciativas supostamente
sustentaveis ecologicamente?.

E preciso deixar claro que, tal como assinala Luciana Gongalves (2022: 13),
a critica as noces empregadas pelo Campo ndo tem como objetivo desmontar a
pratica profissional em que estamos inseridos, mas promover a discussdo. Desse
modo, temos consciéncia de que ndo compete & nossa pratica profissional a
producdo de solucdes para a crise estrutural do Capital. No entanto, sustentamos
que, ao nos inserirmos nas discussdes sobre a nossa pratica, podemos contribuir
para o aprofundamento dos debates e auxiliar a definir os discursos e as praticas
que desenvolvemos no nosso Campo. Isso porque defendemos que as criticas e as
discussdes sdo o ponto de partida para que, no futuro, possamos pensar em
alternativas que estejam alinhadas com outro projeto de sociedade, humanizado,
livre do imperativo do lucro. E nesse lugar e a partir dessa perspectiva que esse
trabalho se insere.

Nessa pesquisa, buscamos adotar uma perspectiva que ndo se concentrasse
no desenvolvimento sustentavel, no ciclo de vida do produto e nos aspectos
positivos do uso de matérias-primas ditas sustentaveis, mas na critica a ideia de que
apenas com o uso de um protocolo técnico, como a metodologia projetual ou o
chamado Design Social ou Participativo, seria possivel definir as verdadeiras
necessidades sociais e resolver os graves problemas ambientas criados pelo modo
de producdo capitalista. Desse modo, temos como objetivo analisar os fundamentos
em gque a moda sustentavel se constituiu, relacionando-a com a totalidade social em
que ela se encontra inserida, em outros termos, com o modo de producéo vigente
(GRESPAN, 2021) na nossa sociedade — o modo de producdo capitalista. Pode
parecer ambiciosa a nossa proposta, mas, para esse fim, utilizaremos como base
tedrica pesquisadores marxistas, a fim de, inicialmente, apreendermos algumas das
contradicOes e dindmicas historicas que envolvem o objeto de pesquisa.

Em seguida, prosseguiremos revelando os conteudos simbdlicos
engrinaldados de modo mitico, sobremodo desenvolvido pela teoria social de Pierre
Bourdieu. Por fim, produziremos uma critica social com base na analise da
totalidade. Nesta andlise, justifica-se o emprego dateoria do Campo e da economia
dos bens simbdlicos proposta por Bourdieu (CATANI et al., 2017), para analisar

19 O design de moda sustentavel tem como premissa a reducdo do impacto no meio ambiente e a
responsabilidade social e ética.

20 Em contraponto ao termo sustentabilidade, associado ao discurso do desenvolvimento sustentavel,
utilizaremos o termo sustentabilidade ecol6gica. Por esse termo, compreendemos as iniciativas
tedricas e préaticas que buscam garantir condi¢Bes de vida sustentaveis para os animais humanos e
ndo-humanos, e para 0 meio ambiente. Essas iniciativas materializam principios do ambientalismo
contestatério, que defende a impossibilidade da conciliacdo entre Capitalismo e meioambiente
sustentavel ecologicamente. Desse modo, compreende as decisdes que envolvem o meio ambiente e
a sociedade como politicas, posicionando-se a favor dos movimentos sociais, que lutampor melhores
condigBes de vida para a classe trabalhadora.
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como o Capital Simbdlico e as Instancias de Legitimacdo e Consagragdo orientam
a producdo de artefatos de design de moda sustentavel. Para entendermos a
dindmica do Campo do Design de Moda, analisaremos o papel dos agentes de
producdo — designers —, 0s agentes de legitimacdo — universidades, revistas
cientificas, desfiles, fashion weeks etc. — e dos agentes de recepcdo — consumidores.
Adotaremos essa abordagem com o objetivo de investigar como o valor simbdlico
é produzido e legitimado nos artefatos de Design de Moda Sustentavel, até que esses
se “convertam” em artefatos distintos dos demais.

A partir da nocao de diferenciacdo no Design elaborada por Forty (2007),
poderemos, também, justificar como a diferenciacdo no Design de Moda
Sustentavel pode materializar ideias e valores sociais que contribuem para o
desenvolvimento de produtos camuflados, que se apresentam de forma dissimulada,
escondendo a verdadeira proposta e o contetdo da mercadoria. Segundo Forty (Op.
Cit.), o objetivo desse empreendimento seria 0 de produzir o aumento do consumo,
algo que esta associado, diretamente, a producdo, que, COmo mencionamos acima,
analisaremos a partir da teoria social de Marx, a qual tivemos acesso, em grande
medida, por pesquisadores marxistas

Trazendo a nossa hipdtese ao debate, julgamos que podemos provar essa
afirmacéo ou refuta-la se nos ativermos ao exame da producdo do Design de Moda
Sustentavel pelo prisma de trés pontos basicos: i) da teoria social de Marx. ii) do
apoio na teoria do Campo de Bourdieu, assim como iii) da teoria da diferenciacéo
no Design, de Adrian Forty (Op. Cit.: 89-129). Com essas trés referéncias tedricas
pode-se enumerar diversas contradicdes especulativas e tecnicas no Design de
Moda Sustentavel, as quais podem revelar a sua incapacidade de colocar em prética
0 que se afirma propor: i) o controle e a mitigacdo do impacto ambiental necessarios
para conter as mudancas climaticas, ii) a justica social, iii) o trabalho justo e iv) o
respeito a diversidade social e cultural.

Em vista disso, com o presente estudo, pretendemos contribuir para o
aprofundamento tedrico na area do Design de Moda Sustentavel, dado que, cada
vez mais, as universidades tém adotado programas disciplinares que valorizam essa
area. Podemos observar que o recrutamento e a formacgédo dos alunos estdo sendo
influenciados por essa escolha, que, como desenvolvemos rapidamente acima,
ainda ndo possui estatuto epistemoldgico e ontoldgico. Ademais, como esse estudo
se sustenta numa analise da totalidade, levaremos em consideracdo a questdo da
exploracdo do trabalhador, assunto que, a partir das pesquisas preliminares,
verificamos ser pouco abordado no Campo do Design de Moda.

Nesse sentido, esse trabalho tem como objeto de pesquisa 0os documentos?:

2L Até o século XI1X, o termo documento histérico era empregado para fazer referéncia as producdes
textuais, usadas pelos historiadores com o objetivo de provar sua tese. Apds o século XIX, com a
adocgdo da ideia de que o papel do historiador ndo era o de “provar” a sua tese, mas de demonstra-
la, os objetos de estudo dos historiadores foram ampliados. Assim, deixou-se de considerar o0s
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produzidos pelo Campo do Design de Moda Sustentavel. A fim de nos
aproximarmos de algumas das abordagens publicadas no Brasil, analisaremos uma
pequena amostra de publicac6es cientificas especializadas em moda (0s artigos da
revista Dobras de 2021 e os Anais do Coldquio de Moda de 2021, da se¢do Grupo
de trabalho: moda e sustentabilidade). Analisaremos também os discursos das
industrias de moda e os discursos orais que vém sendo empregados nos Ultimos
cinco anos, preponderantemente no Departamento de Artes e Design da PUC-Rio.
Com isso, esse estudo tem como objeto de pesquisa os documentos produzidos pelo
Campo do Design de Moda Sustentavel.

Iniciamos o nosso trabalho apresentando, no primeiro subtitulo, o contexto
social em que a nocdo de sustentabilidade foi produzida na Alemanha e o seu
significado inicial. Em seguida, discorremos sobre a retomada da nocdo de
sustentabilidade no contexto global, a fim de tratarmos dos movimentos, do final
do século XX, que contribuiram para ressignificar e propagar, internacionalmente,
a nocdo de sustentabilidade. No subtitulo 2.3, desenvolvemos e analisamos o
potencial e as limitacGes de algumas das abordagens comuns a moda sustentavel
(ecomoda, moda ética, slow fashion e moda mais sustentavel). Em seguida, no
quarto subtitulo, abordamos como o dogmatismo se apresenta na nocéo de design
de moda sustentavel, a partir do mito, mecanicista, de que é possivel compreender,
quantificar e projetar todos os fenémenos, e do mito do “homem universal”, de que
existe uma escala de dominacédo natural.

Ja no quinto subtitulo, abordamos como o capitalismo perverteu a relacéo
dos seres humanos com a natureza, desterritorializando pessoas em fungdo da
classe, raca e etnia, para imputar, violentamente, certas privacdes em beneficio da
classe dominante, que aparecem camufladas pelo suposto acesso a cidadania, que
daria a condicdo de equivaléncia para todas as pessoas, independentemente da sua
ascendéncia. Em seguida, daremos continuidade a essa discussdo, apontando como
a distincdo social, responsavel por produzir a figura do artista industrial, foi
estabelecida, criando as bases para a constru¢do do Campo do Design de Moda. No
sétimo subcapitulo, abordaremos como o modo de producdo capitalista produz
desejos de consumo e como os profissionais de design atuam para materializa-lo,
produzindo valor de troca simbdlica. Por fim, no Gltimo subcapitulo, trataremos da
mercantilizacdo das lutas sociais, que se encontra incorporada na génese do design
de moda sustentavel.

“materiais e evidéncias que lhes chegam do passado, apenas ou necessariamente uma ‘prova’,
encarando também as fontes como discursos a serem analisados ou como redes de préticas e
representacdes a serem compreendidas. A Historia - na mesma medida em que deixou de ser
limitadamente factual em favor de uma nova historiografia, principalmente interpretativa - ndo se
interessa tdo somente em oferecer informag@es, descrever acontecimentos ou encadear eventos, mas
também, principalmente, em elaborar interpretagdes demonstraveis e bem fundamentadas sobre os
processos histéricos, em propor hip6teses, em promover analises, em problematizar”(BARROS,
2020: 03-26).
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2. A nocao de sustentabilidade empregada pelo Campo do
Design de Moda

2.1. Breve histéria do surgimento da nocdo de sustentabilidade na
Alemanha

Na sociedade moderna, na qual estamos inseridos na contemporaneidade
(2023), podemos encontrar diversas concepgdes de mundo, e, a partir dessas
historias estabelecemos diferentes no¢des e conceitos para darmos significado
aquilo que encontramos no mundo sensivel (material). Sobre isso, devemos nos
lembrar de que esses significados sempre estdo localizados num determinado tempo
e espaco. Por exemplo, na Antiguidade cléssica, especificamente na escola jonica,
a natureza era entendida como physis e poderia ser ordenada pelos seres humanos
(MARCONDES, 2007: 19). Para tal, deveriamos conhecer 0s seus principios (Op.
cit., 2007: 62). J4 na ldade Média, os cristdos do Ocidente estabeleceram que a
natureza era uma criagdo divina e que a sua existéncia concreta testemunharia a
revelacdo divina.

De acordo com o dicionario Aurélio (2001), podemos definir como
sustentavel aquilo ‘que pode se sustentar’. No nosso caso, sustentamos que a
sustentabilidade ecologica se traduz como uma producdo equitativa, que n&o
contribua, conscientemente, para as catastrofes ambientais ou mudancas climaticas,
como tem ocorrido em funcdo da crise estrutural do Capital. Outra perspectiva, a da
sustentabilidade corporativa, em oposicdo a que defendemos, afirma que a
sustentabilidade no setor da moda considera trés pilares propostos por John
Ekington (2002 apud CHAPARINI, ARIAS & DIAS, 2022): o ambiental, o social
e 0 econdmico. O primeiro estd associado a preservacdo ambiental da fauna e da
flora que engloba as atividades da empresa, o0 segundo se refere aos sujeitos que se
relacionam com a empresa ou sdo impactados por essa (que a sustentabilidade
corporativa passou a chamar stakeholders ou partes interessadas. Esse termo foi
popularizado por R. Edward Freeman no livro Strategic Management: A
Stakeholder Approach, publicado em 1984)?2 e o terceiro esta relacionado com a
solidez e o equilibrio financeiro da empresa. Para os adeptos da sustentabilidade
corporativa, a ado¢do dos parametros ambientais e sociais pode gerar vantagens
para as empresas, como a inovacdo no modelo de negocios e o equilibrio
corporativo. Além disso, também assumem que existem diversos estagios de
sustentabilidade nas empresas "desde acGes defensivas, em que a empresa cumpre
apenas o que ¢ exigido na legislagdo, passando por agdes que visam ‘fazer menos
mal’, até posicionamentos mais proativos, como ‘fazer mais bem’, entre outros.” A
divulgacdo de relatérios anuais de sustentabilidade é vista como uma ferramenta
para divulgar os resultados para o mercado financeiro e outros stakeholders, e serve
para indicar a qualidade da governanca. Essa governanca é "definida como a

22 WILSON, Mel. Corporate Sustainability: What Is It and Where Does It Come From? In: lvey
Business Journal, Volume 67. N. 6. Londres: Western University, 2003.
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transparéncia em todas as atividades empresariais” e seria capaz de "melhorar o
relacionamento com as suas partes interessadas, dando uma viséo sobre todos os
dados relevantes; seguindo as regras dos mercados e definindo responsabilidades e
comportamentos.” (CHAPARINI, ARIAS & DIAS, 2022).

Se tomarmos como base as publicaces da revista Dobras?, verificamos que
algumas defini¢Bes sobre o design de moda sustentavel relacionam o surgimento da
sustentabilidade com o relatorio The Limits to Growth (MEADOWS, et al., 1972)
e/ou a expressdo “desenvolvimento sustentavel”, cunhada pelo Relatério de
Brundtland, da Comissdo Mundial sobre meio ambiente e desenvolvimento
(1987)?*, quando foi definido que o desenvolvimento sustentavel é aquele que
“satisfaz as necessidades do presente sem comprometer a capacidade das geracoes
futuras de satisfazerem as suas proprias necessidades”. Todavia, indagamos: sera
que foi, realmente, nesse momento que surgiu a noc¢ao de sustentabilidade ou isso
se trata, apenas, de uma retomada dessa no¢éo?

Antes de respondermos a essa questdo, cabe ressaltarmos que ndo nos
atrevemos, aqui, a apresentar a historia ambiental. Temos clareza de que séo os
historiadores ambientais que possuem competéncias para essa tarefa. Nesse sentido,
0 nosso objetivo € o de, apenas, expormos alguns fatos histéricos que demonstram
de modo panoramico como a nocdo de sustentabilidade vem sendo trabalhada, nos
circunscrevendo, apenas, a algumas concepcdes de mundo, ja que seria uma tarefa
impossivel tratar de todas elas.

Para Guillermo Castro (apud CORONA, 2008), a historia ambiental deve
ser analisada a partir das relacfes entre a histdria natural dos seres humanos e a
historia social da natureza. De acordo com o historiador, as primeiras tentativas de
compreensdo da questdo ambiental no contexto global aconteceram a partir do
século XVI. Antes desse periodo, os esforcos de compreensdo estavam
concentrados em questdes locais ou regionais. Posto isso, enumeramos alguns

2 Dados recolhidos do seguinte periodico: Dobras (n.32, 2021).

24 Essa relacdo aparece nos artigos: Contribuices para a construcdo do conceito Slow Fashion: um
novo olhar sobre a possibilidade da leveza sustentdvel, escrito por Lilyan Berlim e Relag@es entre
moda, sustentabilidade e vida: a “roupa viva” de Flavia Aranha, escrito por Tatiana Massaro, e A
sustentabilidade na industria da moda e o ressurgimento dos corantes naturais: desafios e
possibilidades no século XXI, escrito por Teresa Campos, Rita Ribeiro, Eliane Ayres e Frederico
Campos Viana. Ver em: BERLIM, Lilyan G. Contribui¢des para a construcdo do conceito Slow
Fashion: um novo olhar sobre a possibilidade da leveza sustentavel. In: dObra[s]-revista da
Associacdo Brasileira de Estudos de Pesquisas em Moda, N. 32, 2021. Disponivel em:
<https://doi.org/10.26563/dobras.i32.1370>. Acesso em 28 mar. 2023.

SOUZA, Teresa Campos Viana; RIBEIRO, Rita A. C.; AYRES, Eliane; VIANA, Frederico
Campos. A sustentabilidade na industria da moda e o ressurgimento dos corantes naturais: desafios
e possibilidades no século XXI. In: dObra]s] — revista da Associa¢éo Brasileira de Estudos de
Pesquisas em Moda. N. 32, 2021. Disponivel em:
<https://dobras.emnuvens.com.br/dobras/article/view/1367>. Acesso em 17 mar. 2023.
MASSARO, Tatiana. Relacfes entre moda, sustentabilidade e vida: a “roupa viva” de Flavia
Aranha. In: dObra]s]: revista da Associacéo Brasileira de Estudos de Pesquisas em Moda. N.
32, 2021. Disponivel em: <https://dobras.emnuvens.com.br/dobras/article/view/1368>. Acesso em
17 mar. 2023.
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acontecimentos histéricos que podem nos fornecer indicios de como foi produzida
a nocgéo de sustentabilidade.

A vista disso, poderiamos pensar que as palavras ou os discursos esto
relacionados, desde sempre, com determinado conteddo historico concreto. No
entanto, de certo modo, tal suposicéo ignoraria o que afirmamos acima. Em razéao
dessa dindmica historica, ndo basta empregarmos a nocdo contemporanea de
sustentabilidade, que geralmente aparece na midia, sem conhecermos o contexto
social e historico em que foi produzida. 1sso porque, ao investigarmos a historia da
origem de uma palavra ou um discurso, temos a possibilidade de conhecer os seus
fundamentos (ideias, valores, crencas, posicionamentos politicos etc.) e buscar
relagcbes e mudangas entre o0 que vem sendo dito e 0 que vem sendo apresentado ao
longo dos anos que nos propomos a estudar.

No caso do Campo do Design, as ideias e valores ndo circulam, apenas,
como discursos fragmentados, tal como ocorre no caso dos discursos orais, que,
algumas vezes, se mantém intangiveis, mas como discursos associados a uma
tangibilidade. Para Forty (Op. Cit.), é justamente essa tangibilidade que faz com
que as ideias e valores materializados nos artefatos de design tenham maior
propensdo a se perpetuarem ao longo dos anos. Um exemplo claro para isso pode
ser encontrado em um método muito conhecido, empregado nas pesquisas,
principalmente no Campo da Histdria, em que o historiador, para investigar uma
civilizacdo passada, busca a sua materialidade. Apesar de termos o conhecimento
de que os historiadores também investigam a partir da oralidade, a propria
intangibilidade da oralidade € reconhecida por esses como um fator de dificuldade,
uma vez que as palavras dependem da memdria e da intencdo, dos sujeitos, de
compartilha-las.

Além disso, Forty (Op. Cit.) também sustenta que a histdria do design é
parte da historia da sociedade. Com isso, ele quer dizer que ndo € possivel construir
uma historia autbnoma, descontextualizada da histéria da sociedade, como Mark
Girouard e Raymond Loewy? (Op. Cit.) defendiam. Em razdo disso, Forty (Op.
Cit.) argumenta que é fundamental entendermos que o Campo do Design foi
produzido num contexto social especifico, que, apds a sua busca extensiva em
documentos historicos e em referenciais teoricos, verifica ser fruto da divisdo social
do trabalho produzida pelo capitalismo. No caso das organizacdes de artesaos e
artistas, essa comeca a se apresentar, a partir da década de 1760. Um dos exemplos
desse processo pode ser verificado na manufatura de ceramica de Wedgwood (Op.

% Mark Girouard, ao analisar a recepcdo do estilo Queen Anne, concluiu que ele surgiu porque
representava a demanda do “contexto social” - classe média inglesa -. J& Raymond Loewy, ao
analisar o sucesso do design grafico que prop6s e foi impresso no maco de cigarro Lucky Strike,
concluiu que esse era resultado da sua “criatividade pessoal”. De acordo com Forty, as duas analises
obscurecem a relacdo entre o design e a histéria da sociedade, na medida em que ambas se
desassociam das relagdes sociais de producdo. No primeiro caso, isso acontece com a redugéo do
design a uma atividade autbnoma e, no segundo, ndo s6 a isso, mas também a uma atividade
individual ou subjetiva.
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Cit.). Nesse contexto, o trabalho de criar ou conceber previamente os moldes para
os artefatos passou a ser considerado uma etapa distinta da producdo. Algumas das
motivagOes para essa mudanca foram: i) O interesse de Wedgwood em fazer com
que os artefatos da sua fabrica fossem uniformes, que seguissem exatamente o que
era estabelecido como diretriz para a producdo daquele artefato, coibindo a
liberdade, dos ceramistas, de adicionar modificacdes a peca. Para isso, foi
necessario que houvesse um profissional distinto (artista industrial), responséavel
por conduzir essa producéo, estabelecendo um conjunto de instrugdes que os demais
trabalhadores deveriam seguir, produzindo, assim, uma hierarquia entre oS
trabalhadores que, supostamente, criam — atuais designers — e outros que,
supostamente, sé executam — operério. ii) O interesse, de Wedgwood, em vender
artefatos com a aparéncia da moda vigente, dai a necessidade de ter um profissional
especializado em produzir essa estética (Neoclassica em lugar do Rococd). iii) O
interesse de Wedgwood em diminuir os custos de producdo, além da uniformizacédo
ou estandardizacdo do desenho dos artefatos, por meio da divisdo do trabalho nas
diferentes etapas da sua producdo. Isso porque, quando os artesdos e artistas
industriais desenvolviam um conjunto de instruces (projeto), essas instrucoes
serviam como base para que a empresa reproduzisse, quantas vezes fosse do seu
interesse, o trabalho do artista industrial, enquanto o mantinha na condi¢cdo de
assalariado, com um valor fixo — Assim, essa parte de trabalho ndo paga se
transformava em lucro para o empresario.

Historicamente, o0 modo de producdo capitalista opera com a
comercializacdo de recursos naturais ou artefatos excedentes. Em vista disso, essa
producio exacerbada precisa de ser escoada pelo consumo.?® Como as demandas
sociais possuem limites, os capitalistas ndo investem apenas na producdo de
excedentes que estdo de acordo com o que a sociedade demanda, mas também na
producdo, artificial, de “necessidades”, “caréncias” ou “desejos”.?’ Por exemplo, as
pessoas possuem a necessidade social de se aquecerem para se defenderem do frio,
do mesmo modo de que precisam de se alimentar, mas tanto o estdmago quanto o
corpo, que pode ser aquecido por um agasalho, possuem um limite em termos de
atendimento das suas necessidades. Ndo é possivel comer mais do que uma certa
quantidade de alimentos e tampouco vestir mais agasalhos do que o corpo possa

% Nem todos o0s grupos sociais participam, diretamente, dessa etapa, pois alguns sequer possuem
meios pecuniarios para comprar e consumir mercadorias. A esses grupos, quando muito, Ihes séo
concedidos infimos auxilios, que os permitem, no maximo, consumirem alimentos para a
sobrevivéncia tal como o auxilio emergencial de R$150 concedido, em razdo da Pandemia da
COVID-19 (2021), a uma parcela insuficiente da populagdo. E importante relembrar que o intuito
dessa aparente “caridade” ndo é 0 de promover a justica social, mas o de evitar a ebuli¢do das
revoltas populares, como j& foi revelado por um dos economistas do antigo governo (2018-2022).
FOLHAPRESS. Guedes afirma que auxilio emergencial evitou “quebra-quebra” no Brasil.
Brasilia: Valor Econdmico, 2020. Disponivel em:
https://valor.globo.com/brasil/noticia/2020/06/12/guedes-afirma-que-auxlio-emergencial-evitou-
quebra-quebra-no-brasil.ghtml Acesso em: 28 Jun. 2021.

2T MATIAS, Iraldo Alberto Alves. Projeto e Revolugao: do fetichismo & gestdo, uma critica a teoria
do design. Campinas: Universidade Estadual de Campinas, 2014, p. 337. Disponivel em:
<http://www.repositorio.unicamp.br/handle/REPOSIP/281163>. Acesso em: 24 Ago. 2018.
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comportar. Nesse sentido, para que a producdo continue apesar desses limites
I6gicos de razoabilidade, é necessario que o Capital adentre em outras esferas da
vida. No Campo do Design, esse processo fica a cargo dos agentes de producéo que,
no seu exercicio profissional, sdo orientados a produzir “novas necessidades” e
“novos desejos”, mercadorias vendaveis, baseadas em valores simbodlicos
arbitrados como se elas fossem absolutamente necessérias, enfim, como se fosse
possivel o atendimento de todos 0s nossos desejos, por mais fantasiosos que sejam.

Esse processo de apropriacdo do Capital a outras esferas da vida se
estabelecera com maior profundidade no capitalismo tardio, teoria elaborada por
Ernest Mandel (1982: 271-272, apud CONTINO, Joana, 2020: 24.) para explicar
alguns desdobramentos do modo de producéo capitalista. Para o autor, esse periodo
¢ datado a partir da Segunda Guerra Mundial e tem como caracteristica o
aproveitamento da tecnologia e da economia produzida durante a guerra, 0 aumento
do trabalho morto em detrimento do trabalho vivo, o estabelecimento da diviséo
internacional do trabalho, a diminuicdo do tempo para a rotacdo do capital, 0
aumento no investimento em pesquisas de “inovacao tecnologica”, oscilagdo na
taxa de lucro, a universidade tecnocratica, a expansdo no setor de servicos, as
contradicOes da concorréncia, o retorno do Estado, entre outras caracteristicas que
nos levam a defender que:

Longe de representar uma ‘sociedade poOs-industrial’, 0
capitalismo tardio constitui uma industrializacdo generalizada
universal pela primeira vez na historia. A mecanizacdo, a
padronizacdo, a superespecializacdo e a fragmentacdo do
trabalho, que no passado determinaram apenas o reino da
producdo de mercadorias na inddstria propriamente dita,
penetram agora todos os setores da vida social (MANDEL, op. cit,
apud CONTINO, 2020: 24)

Podemos observar, também, que, concomitantemente com esse processo,
houve a propagacéo das escolas de design, em nivel superior e de pos-graduacéo, o
que nos leva a questionar se, enquanto pratica profissional, desenvolvida para
atender os interesses da classe dominante, ele ndo tem sido usado com a finalidade
de mercantilizar outros espacos da vida humana. Se analisarmos o livro Objetos de
desejo: Design e sociedade desde 1750, escrito por Adrian Forty (Op. Cit.),
encontramos diversas passagens que sustentam que um dos motivos para as
mudancas na configuracdo dos artefatos é a de projetar artefatos que penetrem a
vida publica e privada causando a minima estranheza possivel aos consumidores.
Com esse objetivo, a configuracdo dos artefatos é camuflada com sobreposicGes de
imagens, previamente constituidas no imaginario social e que sdo associadas a
familiaridade e a seguranca. A titulo de exemplo, quando Forty (Op. Cit.) analisou
os rédios, pode verificar que, logo que as transmissfes de radio comegaram, na
década de 1920, os aparelhos receptores possuiam os seus resistores, fios e valvulas
descobertos, visiveis ao consumidor. Muitas pessoas, ao verem o aparelho, ndo se
interessavam em compra-lo, ndo parecia ser interessante levar um objeto que havia
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sido utilizado na guerra para casa. Quando os fabricantes notaram isso, 0S
investimentos na sua configuragdo comecaram. A ideia que os motivava era a de
que era possivel fazer as pessoas se interessarem pelo radio, mas, para isso, era
necessario produzir uma boa camuflagem. Com esse objetivo, trés modelos da
mesma mercadoria comegaram a ser produzidos entre o final dos anos 1920 e o
comego dos 1930:

1) A primeira experimentagdo se tratava de um rédio acoplado a uma mobilia
antiga, fazendo uma alusdo ao passado.

2) A segunda era esconde-lo dentro de outros tipos de mobilia, como as
poltronas.

3) Aterceira era inseri-lo dentro de um estojo, cujo desenho fazia referéncia a
um mundo futuro e superior. Esse modelo foi 0 que se tornou mais comum
conforme as pessoas foram se acostumando com o réadio.

Em vista disso, por exemplo, a classe dominante tem se baseado no design
de moda para influenciar ou definir como os designs de diferentes segmentos do
mercado da moda devem ser produzidos. Nessa dindmica, os Capitais e as
corporagdes ja consolidados no mercado, que possuem o0 monopolio da producao
industrial do vestuario, associado as instancias de legitimacéo do campo, criaram a
conven¢ao de classe chamada “moda”, uma mercadoria que responde a dindmica
imposta pelos fabricantes para producédo da mais valia, com o argumento de que as
roupas anteriores ficaram “velhas” e precisam de ser atualizadas. Esse argumento
esdrixulo da presentificacdo da mercadoria é empregado para todos os produtos
industriais (as mercadorias), inculcando nos consumidores o paradigma de que
“precisam” de trocar as antigas mercadorias por outras que afirmam serem “novas”.
Assim, a categoria profissional (os designers), que consegue obter a legitimagéo
necessaria para ser consagrada, recebe uma série de vantagens, como a de participar
de investimentos para formacdo de valores simbdlicos frivolos, legitimados em
desfiles suntuosos, que reforcam a crenca no prestigio da marca ou a de proferir,
publicamente, os designs que devem ou ndo ser consumidos nos dias seguintes.

Uma vez que ja enunciamos como abordaremos a nocao de design neste
trabalho, podemos partir para a no¢éo de sustentabilidade. De acordo com Leonardo
Boff (2017: 22-23), o termo Nachhaltingkeit (sustentabilidade) apareceu pela
primeira vez em 1560, na Alemanha, na Provincia da Saxonia.?® Se dermos umsalto
historico para o século XVIII, especificamente para 1713, verificamos o
reaparecimento dessa nocdo no tratado intitulado “Sylvicultura Oeconomica”
(CARLOWITZ, 2013), no qual a sustentabilidade é empregada para fazer referéncia
ao que hoje os engenheiros chamam “gestao ambiental”.

28 Embora tenhamos clareza de que o que hoje conhecemos como manejo ambiental ja existia muito
antes do aparecimento dessa no¢do na Alemanha, optamos por trazé-la, por termos chegado a
conclusdo de que esse entendimento mais sistematico produzido nessa regido foi importante para
definir a teoria da gestdo ambiental, justamente aquela em que os designers se baseiam para produzir
a andlise do ciclo de vida dos produtos.



25

Em 1795, o tratado de Carlowitz (2013) serviu como base para que Heinrich
Cotta, conforme citado pelo autor, criasse uma escola florestal na sua cidade natal,
Zillbach/Meiningen (Alemanha), que, depois (1811), a pedido da Corte Real da
Sax0nia, foi transferida, devido a necessidade de reflorestar a regido. Em 1816, por
sua vez, a escola foi assumida pelo Estado e passou a se chamar Real Academia
Florestal Sax6nica (Koniglich-Séachsische Forstakademie), sendo anexada &
Universidade Técnica de Dresden (Technischen Universitat Dresden) em 1929.

O contexto social do surgimento das preocupacGes com o manejo dos
recursos ambientais esta situado em um periodo (século XVI) de:

1) Grande expansdo comercial;

2) Dominio de novos territorios pela Europa;

3) Aumento da extracdo de recursos naturais, que ia desde atividade agricola
a extracdo de minérios;

4) Aumento populacional;

5) Parte da sociedade escravizada;

6) Guerras.

Em resumo, um periodo de forte acumulacdo primitiva de capital®®, e os
conflitos sociais dela decorrentes (NOGUERA & CIPINIUK, 2021: 598-603). Toda
essa investida colonialista impactou as terras e as pessoas que nelas residiam,
agudizando o desequilibrio ambiental e a crise social. Em alguns casos, como o da
Alemanha, por exemplo, onde surgiu a silvicultura em 1713, houve a percepgéo de
que a madeira estava se tornando cada vez mais escassa, principalmente porque
parte da madeira era usada para construir navios de guerra, como na Guerra da
Sucesséo Espanhola (1701-1714), cujo inicio antecedeu a publicacdo do tratado de
Carlowitz. Ja& em outros casos, como no Brasil, essa questdo permaneceu intocada,
dito de outro modo, ndo houve nem mesmo essa tentativa de “gerir os recursos”.

Para José Augusto Padua (2019), isso pode ser explicado pela impressao
que os europeus tiveram do Brasil: quando esses se defrontaram com as grandes
matas presentes no territorio, tiveram a impressao de que a natureza era inesgotavel.
Com isso, pensavam como o jesuita Antonil, que, ao se referir as fornalhas de
engenho, presentes no Brasil, disse: “com a imensidade dos matos que tem, podia
fartar, como fartou por tantos anos, e se fartard nos tempos vindouros, a tantas

2% “No Brasil, embora a coloniza¢io tenha sido iniciada antes do desenvolvimento do modo de
producdo capitalista (com a acumulacdo primitiva), foram as motivac@es econémicas que orientaram
a exploracéo colonial. Essa foi responsavel pela expropriacéo de terras, pela desterritorializacdo de
populacdes, pela escravizagao e exterminio dos povos nativos e africanos e pela destruicdo da fauna
e da flora. 1sso demonstra que a acumulagdo de capital estava, e ainda esta diretamente relacionada
com a violéncia. Num primeiro momento da historia, essa se utilizard da m&o de obra escrava para
0 acimulo de riquezas, posteriormente, ird explorar o trabalhador assalariado. Parte dessa
composicao de trabalhadores assalariados serd formada por antigos escravos e, a partir do final do
século XIX, de imigrantes da Europa. Nessa nova forma de organizacgdo social, aqueles que ndo
conseguem vender a sua forca de trabalho sdo largados & margem, ou seja, sem trabalho, sem
alimento, sem abrigo, etc.”(NOGUERA & CIPINIUK, 2021: 598-603)
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fornalhas”, conforme citado na nota 7 do capitulo 2 de Padua (2004). Desse modo,
havia, também, a crenca de que o Brasil era um “novo éden”, um local, inclusive,
favoravel a que ndo houvesse conflitos (MARCONDES, 2017). Outra questdo que
também influenciou a forma como os recursos e as popula¢des foram tratados foi a
motivagdo de cunho comercial, uma vez que os colonizadores eram orientados,
pelos reis e pela religido catolica, a verem as terras e as pessoas que nelas residiam
apenas como um meio para obtengéo de riqueza, ndo com o respeito que seria digno
termos com o meio ambiente e com os seres humanos. Desse modo, tudo era visto
como coisa de natureza mercantil nesse territorio que se desejava dominar.

Por um lado, as preocupagdes com 0 manejo ambiental, que deram origem
a disciplinas, hoje consideradas como da area da gestdo ambiental (por exemplo, a
silvicultura e as ciéncias florestais), pareciam ndo conduzir a uma resposta
complexa, capaz de abordar a questdo ambiental na sua totalidade, mas, por outro
lado, por lidarem com o mundo concreto, também tinham a sua forca. 1sso porque
tém sido e continuam sendo uma ferramenta importante para a humanidade analisar
0 meio ambiente, estabelecer relacGes de causa e efeito, identificando, assim, a
origem dos impactos ambientais, e propor mudancas concretas e direcionadas para
lidar com esses impactos®. Por exemplo, John Evelyn, um diarista
conservacionista, materializou nos textos Fumifugium; or, The Inconvenience of the
Air and Smoke of London Dissipated (EVELYN, 1825) e A Discourse of Forest-
trees, and the Propagation of Timber in His Majesty's Dominions (SIDEGUM,
2015) a realidade concreta que ele observou em Londres e relacionou as doencas
que atingiam a populacdo com a atividade comercial, contribuindo para acabar com
0 mito de que a poluicdo do ar era causada pela populacédo a partir dos incéndios
que aconteciam nas cozinhas domésticas (FOSTER, 1999: 184-186).

Embora John Evelyn tenha realizado um trabalho pioneiro na area, que
tratou da questdo ambiental e contribuiu para acabar com alguns mitos que
responsabilizam a populacéo, eles ndo conduziram a uma resposta mais complexa.
Para apreender essa contradicdo, é preciso lembrar que Evelyn, ao mesmo tempo
que via necessidade na mitigacdo dos impactos ambientais, via como prioridade a
expansdo mercantilista da Inglaterra, algo que, inevitavelmente, aumentaria o
impacto sobre o meio ambiente. Desse modo, as preocupaces de Evelyn se
dirigiam a tentativa de desenvolver um método de manejo que garantisse recursos
naturais para as cidades continuarem se desenvolvendo, principalmente, porque ja
havia uma preocupacao com a possibilidade de 0s recursos se tornarem escassos.
Com as guerras, essas preocupacfes aumentavam ainda mais, uma vez que a
madeira, por exemplo, era utilizada para construir casas, aquecimento e
manufaturas, assim como para construir navios para as guerras.

%0 Evidentemente, para que, no presente, essas disciplinas sejam vantajosos para a classe
trabalhadora nos dias atuais, eles devem ser estruturados de forma a beneficiarem a sociedade e que
estejam situadas num conjunto de estratégias mais amplas que visem a emancipa¢do humana e o
cuidado com todas as formas de natureza.



27

Para enfrentar essa situacéo cadtica, Evelyn recomendou o reflorestamento,
a transferéncia de algumas inddstrias para um local mais afastado da cidade,
dissipando a fumaca, que ele constatou que contribuia para a morte da populagéo,
ou que, pelo menos, as chaminés fossem aumentadas ou redesenhadas. Nesse
sentido, por mais que as recomendagdes de Evelyn nos fizessem ver com 0s nossos
olhos — empiricamente —, algum resultado (supondo que chegassemos, por exemplo,
a cidade de Londres depois de as suas sugestdes, supostamente, terem sido acatadas)
0 problema ndo teria, de fato, sido resolvido, mas apenas transferidopara outro lugar.

Em vista disso, 0 nosso Campo ndo deve iludir-se, achando “inovadoras” e
revolucionarias, as propostas materialistas da sustentabilidade corporativa, que, por
serem tangiveis, podem convencer e cristalizar-se no universo simbélico dos
sujeitos sociais com maior facilidade, apesar de ndo serem dirigidas para alcangar
a justica social e ambiental. No entanto, com o objetivo estratégico de transmitir a
imagem de adesdo ao cuidado com o meio ambiente e a sociedade, as marcas de
moda, adeptas da sustentabilidade corporativa, buscam demonstrar esse seu
compromisso por meio de préaticas concretas. Por exemplo, a marca Farm®
refloresta pequenos terrenos, enquanto a Loja trés® inclui etiquetas com a foto de
trabalhadores sorrindo nas suas roupas. Dessa forma, a Farm sugere que a crise
ambiental, decorrente do sistema capitalista, pode ser resolvida por meio de ac¢des
isoladas e "politicamente neutras”, enquanto a Trés incentiva os consumidores a
acreditarem que as suas etiquetas confirmam o compromisso da marca com o
respeito pelos trabalhadores.

No entanto, € importante lembrar que, embora esse cenario perdure no

3L A Farm é uma marca de moda que iniciou as suas atividades comerciais, no Rio de Janeiro, na
Babilénia Feira Hype em 1997, pelos empresarios Kéatia Barros, atual sécia-fundadora e diretora
criativa, e Marcello Bastos, atual sécio-fundador e diretor executivo. Hoje, em 2023, a marca possuli
89 lojas fisicas no Brasil, 4 pontos de venda fisicos no Exterior (trés lojas nos Estados Unidos e uma
pop-store em Paris, na Le Bon Marché) e duas plataformas digitais de vendas, uma atuando no Brasil
e outra nos Estados Unidos da América. Destaca-se por ser uma das subsidiarias do Grupo Soma,
conglomerado de marcas de moda premium, de capital aberto, cujo maior acionista é Roberto Luiz
Jatahy Goncalves. No site da Farm no Brasil, verifica-se que h& duas sec¢Oes, na barra de navegacao
principal, dedicadas as suas politicas ambientais: a se¢do sustentabilidade e a se¢do mil &rvores. Na
primeira, a marca descreve que 0s seus valores sdo: "circularidade, cultura, natureza e gente.". Além
disso, apresenta-nos a op¢do de acessarmos mais informacfes sobre os projetos e produtos
responsaveis produzidos pela marca. JA a segunda secdo dedica-se a comunicar 0s objetivos,
resultados e parceiros do projeto de reflorestamento “mil arvores”. No final dessa mesma pagina,
sdo propagados o0s “produtos responsaveis” da marca, hd um formulério para o consumidor
preencher, para se voluntariar a plantar com a marca e o topico “FAQ” (perguntas frequentes). Ver
em: https://www.farmrio.com/

32 A Loja Trés afirmou o inicio da sua existéncia a partir de 2012, sob a responsabilidade da
empresaria Guta Bion e dos seus filhos, Chico e Fernanda, entdo com formagdo em economia e
desenho industrial, respectivamente. Tal iniciativa dos trés familiares partiu de uma necessaria
reestruturacdo da fabrica de pecas de Lycra da empreséria, que estava em crise desde 2008. Iniciou
as suas atividades num pequeno espaco fisico no bairro do Leblon, no Rio de Janeiro.

GIORNO, Daniela. Quem fez sua roupa? Essas novas etiquetas com fotos te informam. S&o Paulo:
Veja Sdo Paulo, 2018. Disponivel em: <https://vejasp.abril.com.br/coluna/liquidacao-cia/etiqueta-
polaroid-moda-roupa-beleza-funcionarios>. Acesso em: 4 nov. 2022.
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mundo presente, desde o0 século XVII, as ideias de Evelyn influenciaram a politica
europeia, servindo de fundamento para o decreto “Ordenagdes das Aguas e das
Florestas”, defendido em 1669, pelo ministro Colbert, de Luis XIV. Como efeito, 0
decreto passou a servir de exemplo para outros paises, inclusive o Brasil, a partir do
século XVIII. Todavia, essa postura pragmatica, que ja existia na Franca no finaldo
século XVI, foi incapaz de conter a destruicdo social e ambiental, que ocorreu, e
ocorre até hoje (CARVALHO, 2019). Se buscarmos as fontes das criticas
ambientais, especificamente no Brasil, as encontraremos, de acordo com Péadua
(2004), somente no século XVIII, em um circulo restrito de intelectuais e as
motivagdes para o surgimento desse movimento foram:

1) O enfraquecimento da concepg¢do de mundo com hierarquias fixas,
representadas na Cadeia do Ser, e o fortalecimento da “economia da
natureza”, que passou a explicar as diferengas encontradas no mundo
pelas mudancas e processos, 0s quais poderiam ser reguladospor leis.
Assim, ndo se rompe com a doutrina do passado, mas cria-se
justificativas legais para explicar e legitimar as distin¢des.

2) A Fisiocracia, pois essa dependia da disponibilidade de terras para
a sua expansao, por isso, uma das pautas defendidas era 0 manejo
dos recursos. Esses eram hierarquizados, conforme indica a
metafora de Richard Cantillon (PADUA, 2004: 46-47) que sugeriu
que a sociedade € uma arvore, cuja raiz seria a agricultura (entendida
pelos fisiocratas como fonte real da riqueza), o tronco a populacéo,
e as folhas as artes e o comércio.*

3) A cultura romantica difundida a partir do século XVIII, que
valorizava o mundo natural, incluindo aquilo que se considerava, no
Renascimento, “natureza selvagem”, como as grandes florestas, as
cordilheiras e os desertos. Ao conferir, a esses espacos, o estatuto de
uma beleza superior (sublime) as regras da arte®*, produziu-se uma
espécie de sentimentalismo em relagdo a natureza, que pode ser
observada no texto Devaneios do caminhante solitario de Rousseau
(1782), em que ele se lamenta pela destruicdo de uma pequena ilha
no lago de Bienne para que a terra fosse usada para recompor uma
outra ilha maior. Entretanto, como ressalta Padua (2004), havia

33 Mais tarde, tal questéo foi discutida pelos economistas classicos, como Adam Smith, que sugeriu
que a riqueza ndo advém da terra, mas do trabalho. Em seguida, tanto a tese dos fisiocratas como a
tese de Smith serdo refutadas por Marx, que afirmara que a terra ndo produz riqueza, mas o trabalho
que os seres humanos realizam na terra. Na sociedade capitalista, esse trabalho seria explorado e
apropriado, dai viria a riqueza que Smith pensava ser do trabalho, mas que Marx clarifica, ao
verificar que essa origina-se da exploragdo do trabalho.

34 Até o final do século XVIII, as regras da arte ou canones artisticos eram fixas ou absolutas. Dai
era possivel vé-las objetivamente nas obras dos grandes mestres. As pessoas julgavam que viam um
equilibrio harménico, eventualmente simétrico, entre as partes de uma obra e que essa perfeicao era
a verdade da arte. Quem rompeu com estatuto de uma beleza superior aos canones artisticos até
entdo em vigor, com categorias como o sublime e o pitoresco, foi Kant.
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contradicbes no pensamento dos romanticos, inclusive no de
Rousseau, que pensava que “a substancia do fraco ¢ sempre usada
em proveito do poderoso”. Com isso, concluimos que, para ele, o
limite do seu sentimentalismo era o poder.

Além disso, havia também a ideia de que era possivel controlar os seres
humanos para que produzissem mais para as elites, algo que pode ser encontrado
nas cartas do dono da fabrica de porcelanas Etruria, Josiah Wedgwood, ao seu
parceiro de negocios Thomas Bentley, quando ele dizia que tinha o objetivo de
“fazer dos homens maquinas que ndo possam errar” (FORTY, Op. Cit.: 49). Desse
modo, a preocupagdo com a natureza seguia a l6gica mecanicista, que compreendia
0 meio ambiente e os seres humanos como se fossem méaquinas ou coisas, que
poderiam ser calculadas, ajustadas ou reparadas, independentemente dos danos que
fossem causados. Para que isso acontecesse, bastava que os intelectuais
apreendessem as suas “leis de funcionamento”, estudando o fendmeno, e, em cima
disso, propusessem solucdes técnicas.

Hoje (2023), quase quatro séculos depois dos escritos de Evelyn, as
industrias que mais poluem continuam sendo deslocadas para paises periféricos ou
para longe dos centros urbanos, o0 que indica a vigéncia de praticas classistas e
colonialistas. Por exemplo, a polui¢do causada pelas fabricas, atinge especialmente,
aqueles que residem em bairros mais afastados das zonas turisticas, como 0s
moradores da Zona Oeste na capital Rio de Janeiro, que chegam a relatar ver o céu
turvo e com cores incomuns devido a tanta poluicdo.® De acordo com Henri
Acselrad (2021), estratégias de “irresponsabilidade organizada de classe”®
passaram a ser mais comuns no neoliberalismo. Um dos exemplos que ilustram isso
seria a recomendacdo, as vesperas do Eco-92, de Lawrence Summers, na altura
economista-chefe do Banco Mundial. Nesse sentido, Summers afirmou “a
racionalidade econdmica justifica que as atividades que geram males ambientais
sejam relocalizadas nos paises menos desenvolvidos™?’.

Agora, tendo examinado alguns aspectos histéricos do surgimento de ideias,
termos e acontecimentos associados a nogdo de sustentabilidade; podemos
prosseguir com a nossa analise, elencando, sempre que necessario, esses fatos
examinados; seguiremos entdo para uma analise da retomada e da ressignificacédo

3 Esses foram alguns dos relatos dos moradores da Zona Oeste, no grupo Guandu para Todos, de
que participo desde 2020, o qual retne liderancas para decidir e atuar nas questdes de acesso & agua,
saneamento basico, justica social e ecologia.

% De acordo com Henri Acselrad (2021), “aquilo que Ulrich Beck havia chamado
“irresponsabilidade organizada”, poderiamos, portanto, agregar: uma “irresponsabilidade
organizada de classe”, ou seja, um mecanismo de autodefesa do capitalismo, que busca evitar que
se configure uma crise ambiental para o capital, transferindo os efeitos dessa crise para 0os mais
despossuidos.” E continua: “No neoliberalismo, 0s desastres estdo, assim, associados tanto a
distribuicdo espacial desigual das fontes de risco como aos processos de vulnerabilizacdo, posto que
sdo retirados, aos mais despossuidos, 0s meios da sua autodefesal...]”.

37 «“Let Them Eat Pollution” The economist, 8 Fevereiro, 1992 (apud ACELRAD, 2021)
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da nocdo de sustentabilidade que vem sendo empregada, pela classe dominante,
num contexto global por meio da sustentabilidade corporativa.

2.2. Aressignificacéo e adifusdo da nogdo da gestdo ambiental,
no contexto global, pela sustentabilidade corporativa

No século XX, nas décadas de 1960 e 1970, a sociedade se viu envolvida,
em menos de um século, em duas guerras mundiais, e ainda receava enfrentar uma
terceira durante o periodo da chamada Guerra Fria (1947-1991). Além disso, vivia
a crise do petrdleo. Esse contexto social, em que o meio ambiente e as classes
subalternas foram altamente prejudicados, contribuiu para que surgissem grupos
sociais com a mentalidade de que era preciso conter ou mitigar essa destruigéo.

No entanto, as possibilidades para enfrentar essa questdo ndo eram
uniformes, mas divergentes. Com isso, existia um primeiro grupo, que defendia que
a defesa do meio ambiente e da vida humana era antagbnica ao capitalismo, por
iss0, a solucéo so seria passivel de ser implementada num modo de producdo que
ndo visse a natureza e 0s seres humanos de forma quantitativa. Esses eram
favoraveis ao ambientalismo contestatorio, como os defensores do Ecossocialismo
e da Agroecologia, com origem nos movimentos sociais, 0S quais passaremos a
explicitar:

1) O ecossocialismo € uma vertente politica que defende que a sociedade
faz parte, e estd articulada com a natureza, assim defende que o projeto
socialista deve considerar os limites da natureza. Em vista disso, € critico ao
produtivismo do modelo soviético, da Alemanha Oriental ou qualquer outro
programa politico que se afirme de esquerda, mas esteja alinhado ao
produtivismo ou que se apresente como a favor da ecologia e da sociedade,
mas na pratica vise manter o modo de producao capitalista. Evidentemente,
essa perspectiva e contraria ao modo de producéo capitalista tanto do ponto
de vista estritamente social como ambiental (como dissemos acima, ambos
estdo interligados para o ecossocialismo), ja que pressupde: i) Que a
natureza, inclusive a humanidade, que pertence a mesma, é apenas um meio
para obter riqueza. Assim, 0s adeptos dessa concepcdo de mundo acham
legitimo fazer interferéncias exacerbadas na natureza. ii) A dissociacédo do
ser humano da natureza (ruptura metabolica) para que esse possa ser
explorado. Por exemplo, forcando a expropriagdo terras, a
desterritorializacdo ou a privacdo de acesso e coleta de recursos naturais
para concentra-los, somente, nas maos da classe dominante. iii) A préatica de
uma légica expansionista, que, apoiada no mito da natureza apenas como
meio para obtencdo de riqueza, espera explorar exponencialmente o0s
recursos naturais, os animais e a humanidade. E relevante mencionar que o
termo ecossocialismo s6 comecou a ser empregado a partir da década de 80,
embora 0s primeiros ambientalistas contestatorios, alguns dos quais, mais
tarde, deram origem aos ecossocialistas, ja estivessem em atuacdo desde a
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década de 1970, construindo as bases para a constituicdo dessa disciplina
(LOWY, 2019; FOSTER, 2012).

2) A praxis que forneceu as bases para o termo Agroecologia, o qual
comumente assume-se que vem sendo empregado, desde 1928, por Basil
Bensin (agronomo russo que imigrou para os EUA), foi produzida ha cerca
de doze mil anos atras pelos camponeses e povos originarios em luta. Desde
a década de 1980, motivada pelas publicacbes de Miguel Altieri e Stephen
Gliesseman, ocorreu uma maior difusdo do termo, que passou a ser definido
como “um conjunto de préticas agricolas tradicionais e de formas de
organizacdo desenvolvidas por camponeses e povos Originarios,
especialmente na América Latina.” Além disso, também contribuiram para
legitimar essa préaxis os pesquisadores Eduardo de Sevilla-Guzméan e
Manuel Gonzales de Molina do Instituto de Sociologia e estudos
Camponeses (Isec) da Universidade de Andaluzia na Espanha. Na década
de 1990, houve um forte crescimento da Agroecologia e a assimilagéo pelas
instituicbes de ensino. Nessa altura, diversos agentes que defendiam a
Agroecologia se articulavam para resistir ao avango do modelo de
agricultura industrial, conhecida como Revolucdo Verde, culminando no
aprofundamento da Agroecologia para uma abordagem mais ampliada. No
contexto brasileiro, a partir dos anos 2000 produziu-se uma agenda de
mobilizagdes, atividades e eventos, encabecadas pelo Encontro Nacional de
Agroecologia, que deu origem, em 2002, a Articulacdo Nacional de
Agroecologia e a Jornada de Agroecologia (Parana), a campanha “As
sementes s@o patrimdnio da humanidade” da Via Campesina e 0 Congresso
Brasileiro de Agroecologia, que resultou na Associacdo Brasileira de
Agroecologia em 2003; a campanha continua “Contra 0s agrotoxicos e pela
vida” desde 2011, a Feira Nacional da Reforma Agraria a partir de 2015.
Além disso, foram construidas Instituicbes de diferentes niveis estudantis,
que disponibilizaram e disponibilizam até hoje desde cursos escolares e ndo
escolares a pos-graduacdo. Para compreendermos esse conceito precisamos
considerar a sua dimensdo politica explicita e revolucionaria, que se apoia
na resisténcia em relacéo a agricultura industrial, visto que essa se sustenta
a partir da destruicdo dos modos de vida e da soberania alimentar, da
exploracdo do trabalho e pelo uso de agrotoxicos e transgénicos, que além
de imporem a dependéncia da compra de agroquimicos e das sementes
modificadas aos trabalhadores rurais, prejudica o meio ambiente e a satde
dos trabalhadores, sobretudo aqueles que estdo em contato direto com o0s
produtos toxicos ou que moram nas redondezas onde se pratica agricultura
industrial. Embora exista 0 mito da baixa produtividade agroecoldgica,
diversos estudos apontam que se considerarmos a producdo total, ndo
apenas por colheita, com a Agroecologia € possivel obter maior
produtividade além de maior sustentabilidade ecoldgica do que na
agricultura industrial (ALTIERI, 2010; GUHUR & SILVA, 2021: 59-73)

Havia um segundo grupo — hegemdnico — que defendia que o capitalismo
poderia produzir solucGes para controlar e mitigar a destruicdo ambiental e o0s
conflitos sociais. Esse passou a se organizar internacionalmente, tornando-se, mais
tarde, defensor da sustentabilidade corporativa, uma forma de gestéo capitalista que
afirma se diferenciar do modelo tradicional de acumulagéo de capital, por,
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supostamente, ndo almejar apenas o lucro, mas também um impacto positivo no
meio ambiente e na sociedade, como se essa conciliacdo fosse possivel. Esse
modelo, que se apoia na gestdo ambiental, no pragmatismo técnico e nas teorias
administrativo-organizacionais, foi consolidado nas décadas de 1970 e 1980,
motivado pelo relatério The Limits to Growth (Os limites do crescimento). Esse foi
encomendado pelo Clube de Roma (1968), um grupo da elite, formado por
empresérios e profissionais de diversas areas, com o objetivo de formar um bloco
hegemonico para enfrentar questdes que afligiam parte da elite: o receio da crise do
petréleo, de as mudancas climaticas afetarem negativamente o lucro e de terem
dificuldade de conter as revoltas sociais. Para que esse objetivo fosse realizado, os
empresérios dirigentes do grupo encomendaram um estudo ao Instituto de
Tecnologia de Massachusetts, que, mais tarde, recebeu o titulo The Limits to Growth
(Os Limites do Crescimento) (MEADOWS et al., 1972). Nele, a equipe responsavel
partia da teoria de Malthus®® para explicar os limites do crescimento econcluiu que
as mudancas climaticas teriam forte impacto sobre o lucro, conferindoa legitimacéo
das universidades, para que levassem essa questdo a Organizacao dasNacoes Unidas
e, a partir dai, realizassem uma série de eventos para fortalecer o bloco.

Se analisarmos as preocupacdes que moveram o Clube de Roma, notaremos
que elas sdo de cunho pragmatico e gestorial, assim como as de Evelyn, Carlowitz
e Cotta. Um dos problemas reside, exatamente, ai, pois ndo ha critica antes de
colocar o plano em prética. 1sso porque a prioridade ndo é o conhecimento para
preservacdo da vida no planeta, mas a manutencédo do lucro. Em vista disso, quando
0 Campo do Design se posiciona politicamente do mesmo lado que o Clube de
Roma, ele nao estd defendendo o sustentavel, no sentido daquilo “que se pode
sustentar”, mas algo que ird nos conduzir a um “desenvolvimento (in)sustentavel”.

Dado isso, defendemos que é fundamental que os pares do Campo do
Design produzam uma teoria capaz de separar o design critico, que considera que a
sustentabilidade s6 pode ser alcancada se conhecermos a complexidade social e
ambiental, do design pragmatico, partidario de ideias que vém sendo formuladas ha
séculos, mas que foram incapazes de mudar a realidade social e ambiental.

38 Malthus acreditava que a populacdo e os meios de subsisténcia funcionavam conforme uma
férmula exata, que a populagdo crescia, sempre, em razdo geométrica enquanto os meios de
subsisténcia cresciam, sempre, em razdo aritmética. Em razéo disso, afirmava que o crescimento
populacional era uma ameaca para todos, a qual deveria ser controlada com a castidade, com o sexo
sO para fins reprodutivos e com a retirada de todo o apoio estatal aqueles que estivessem fora do
mercado de trabalho, a fim de que esses ndo conseguissem sobreviver. Para Malthus, 0 aumento da
renda dos pobres, inevitavelmente, causaria um colapso populacional, pois ele tinha a fantasia, tal
como a tem Paulo Guedes, de que o “pobre s6 sabe consumir”, ndo sabe poupar. Assim, segundo a
sua crenca, se a riqueza fosse, de alguma forma, distribuida aos pobres, esses iriam consumir
imediatamente, aumentando o prego de todos os produtos e acabando com o estoque dos produtos.
Com esse pensamento fatalista, Malthus desconsiderou que a sociedade poderia produzir adventos
tecnoldgicos para produzir meios de subsisténcia em maior escala e que € o préprio capitalismo que
produz o exército de trabalhadores de reserva, aumentando as jornadas de trabalho ao méximo, o
que reduz a contratacdo do nimero de trabalhadores (GENNARI, 2009).
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Compreendemos que, no passado, quando Evelyn, Carlowitz e Cotta pensaram
sobre a questdo ambiental, a nossa sociedade ainda ndo tinha muito conhecimento
para apreendé-la de outras formas. Mas hoje, no século XXI, depois de j& termos
acesso aos textos de Carson, Foster, Zizek, Lowy e Fernandes, que trazem uma
visao critica para lidarmos com a questdo social e ambiental, ndo ha porque ndo nos
servirmos desses trabalhos para fazermos parte da construgdo de um novo projeto
de sociedade, que produza um design que considere a totalidade.

Se examinarmos a década de 1970, por exemplo, antes da consolidacédo do
neoliberalismo, notaremos que o Campo do Design chegou a iniciar um debate para
discutir a questdo social e ambiental, apesar de, na época, ndo compreender, ainda,
a totalidade da questio ambiental®. Entretanto, tudo indica que a consolidacdo do
neoliberalismo contribuiu decisivamente para que esse debate fosse encerrado, uma
vez que, inicialmente, o neoliberalismo negou problemas sociais e ambientais,
parando de investir nessa area e propagando um discurso negacionista.

Somente depois, quando esses problemas comegaram a afetar “ndo s6” o
meio ambiente e a vida dos trabalhadores, mas também o lucro que os trabalhadores
produziam e os meios de producdo®, houve um reinvestimento na questfo
ambiental. Contudo, ele ndo seguiu uma vertente critica, mas a vertente do
desenvolvimento sustentavel, aquela a que ja aludimos mais acima e que foca as
suas preocupacdes apenas nos aspectos praticos e que, por isso, € limitada. Um
exemplo foi o investimento do neoliberalismo na reciclagem®! e na Avaliagio do

3% Se analisarmos os estudos de Paulina Madge sobre o estado da arte do ecodesign, podemos
observar que esse debate ocorreu entre a década de 1970 e a de 1980. Um dos marcos desse debate
foi a conferéncia Design for Need: The social contribution of Design, organizada pelo The
International Council of Societies of Industrial Design (ICSID), que ocorreu no Royal College of
Art (Londres) em 1976. Essa conferéncia contou com os designers Bonsiepe e Papanek, e com o
movimento de Tecnologia Alternativa ou Radical, com origem no movimento de “contracultura”
de 1960. A falta da compreensdo da totalidade da questdo ambiental se deu em fungdo da nédo
compreensdo de que a crise ambiental era gestada pela crise estrutural do capital. Ver em: MADGE,
Pauline. Ecological Design: A New Critique. In: Design Issues, Volume. 13, N. 2, 1997, p. 44-54.
Disponivel em: <https://doi.org/10.2307/1511730>. Acesso em: 08 set. 2022.

MADGE, Pauline. Design, Ecology, Technology: A Historiographical Review. In: Journal of
Design History, Volume. 6, N. 3, 1993, p. 149-66. Disponivel em:
<http://www.jstor.org/stable/1316005>. Acesso em: 10 set. 2022.

40O capitalista s6 pode deter os meios de producgdo se existir um meio ambiente estavel para
resguardar a sua propriedade. Isso parece ser algo 6bvio, mas sera que isso pode nos colocar em uma
situacdo confortavel de pensar que, como os capitalistas também dependem do meio ambiente, eles
vao nos ajudar a protegé-lo? Claro que ndo, basta vermos o que capitalistas como Elon Musk estdo
fazendo com propostas estapafirdias ou delirantes. Est4 tentando levar suas propriedades para
Marte.

YAHOO. Os planos de Elon Musk para colonizar Marte com 1 milh&o de pessoas.

Autor, 2021. Disponivel em: <https://br.noticias.yahoo.com/os-planos-de-elon-musk-para-
colonizar-marte-com-1-milhao-de-pessoas-191221669.html>. Acesso em: 05 Jan. 2023.

4L CEZAR LEAL, Antonio; JUNIOR, Antonio Thomaz; ALVES, Neri; GONCALVES, Marcelino
Andrade; DIBIEZO, Eduardo Pizzolin; CANTOIA, Silvia; GOMES, Adriana Martins;
GONCALVES, Sara Maria M.P.S. & ROTTA, Valdir Estévdo. A reinser¢do Do Lixo Na
Sociedade Do Capital: Uma contribuicdo Ao Entendimento Do Trabalho Na catacdo E Na
Reciclagem. S8o Paulo: Agéncia dos Geografos Brasileiros, 2015. Disponivel em:
<https://publicacoes.agb.org.br/terralivre/article/view/165>. Acesso em: 02 Jan. 2023.
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Ciclo de Vida (ACV)*, ferramentas que mais tarde se mostraram limitadas.

A Avaliacdo do Ciclo de Vida (ACV) é uma metodologia empregada por
diversos Campos, incluindo o Design com habilitacdo de Moda. Os defensores da
ACV analisam o “ciclo de vida” ou as diversas etapas de uma mercadoria,
acreditando que, ao fazerem inventario dos processos, analisa-los e adotarem
parametros ambientais para as tomadas de decisdo é possivel realizarem escolhas
mais sustentaveis. Entretanto, € claro que todas essas escolhas estdo presas a um
parametro central, o qual os designers de moda ou outros profissionais que
trabalham na producéo ndo possuem autonomia para alterar, que € o orcamento que
a empresa estabelece para que a peca seja produzida. De acordo com Iraldo Matias
(2014, 22-23), a avaliacéo do ciclo de vida do produto, outra verséo da ACV focada
no produto, desconsidera a totalidade da cadeia produtiva, uma vez que ndo explica
0 papel do trabalho e a oposi¢éo ao capital, ao colocar a questéo, apenas, como um
processo técnico/logistico. Nesse contexto, os trabalhadores s6 sé&o envolvidos
nessa realizacao a partir de uma espécie de “mapeamento da cadeia produtiva”. Esse
serviria para comprovar que o artefato foi produzido “sem exploracdo humana”,
agregando ainda mais valor simbdlico ao produto.

Essa teoria foi desenvolvida a partir de diversos estudos encomendados por
empresas privadas, que produziam muitos residuos solidos com o uso de
embalagens nos seus produtos. A primeira empresa a produzir um estudo na
tentativa de gerir os residuos solidos, por meio de uma metodologia, que, mais tarde,
deu origema ACV foia The Coca-Cola Company (EUA), em 1969, depois de Harry
E. Tesley, que gerenciava a equipe de embalagens pensar numa teoria quefosse
capaz de avaliar cada parte do processo de embalagens, desde a extracao da matéria-
prima ao descarte. Isso resultou numa encomenda ao Midwest Research Institute
(MRI), que produziu “Resources and Environmental Profile Analysis (REPA)” no
qual foram analisados 0s aspectos positivos e negativos (Por exemplo:ambientais e
de custo de producéo) de cada embalagem.

E importante ressaltar que, antes disso, os Estados Unidos ja enfrentavam,
desde a década de 1950, problemas com o lixo ou com os residuos solidos que so
foram se agudizando com o passar dos anos, em funcdo da fabricacdo e do uso
indiscriminado de embalagens pelas industrias e pela politica capitalista de estimulo
ao consumo, por meio do uso das propagandas.

A partir disso, a proporcdo do lixo passou a ser gigantesca, produzindo
“marés de lixo” e tornando diversos espagos publicos insalubres, favorecendo o
desenvolvimento de doencas e deixando a popula¢do incomodada. Para lidar com
isso, 0 governo dos Estados Unidos alterou a Lei do Ar Limpo (Act of 1963, 77

“2HUNT, Robert G.; FRANKLIN, William E. & HUNT, R. G. LCA — How it came about: Personal
Reflections on the Origin and The Development of LCA in The USA. In: The International
Journal of Life Cycle Assessment, n. 1, p. 4/7. Nova lorque: Springer, 1996. Disponivel em:
<https://doi.org/10.1007/BF02978624>. Acesso em: 4 Jan. 2023.
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Stat. 392, Pub. L. 88-206), adicionando outras questdes relacionadas com o meio
ambiente, como a The Solid Waste Disposal Act (SWDA) (PL 89-272, 79 Stat. 992)
ou a Lei dos Residuos Sélidos, publicada em 20 de outubro de 1965.*% Esse foi um
dos principais motivos que levou a Coca-Cola e outras industrias a produzirem
teorias que pudessem ser propagadas como capazes de lidar com o lixo que elas
mesmas produziam, como a Avaliacdo do Ciclo de Vida. Entretanto, a empresa ja
repassava a responsabilidade relativa ao lixo para os consumidores com o discurso
de que eram os sujeitos sociais 0s grandes vilées do lixo, ocultando o estimulo ao
consumo que elas mesmas conduziam. Para produzir esse imaginario social da
responsabilidade individual pelo lixo, as propagandas da Keep America Beautiful
eram sempre acompanhadas da culpabilizagdo dos sujeitos sociais. Com o objetivo
de reforcar esse discurso, até mesmo a identidade das criancas e dos indigenas** foi
usada nas propagandas com o objetivo de produzir comocdo nacional e
internacional, conforme atestamos no comercial em que o personagem indigena
chora® e no cartaz em que duas criangas atrizes, que personificam filhas, apelam
por responsabilidade a outro ator, que atua como pai (Figura 1).

Figura 1 — “Daddy, you forgot . . . every litter bit hurts!”. Cartaz da Keep America Beautiful, 1964.
Fonte: <https://press.uchicago.edu/books/excerpt/2015/Dunaway_Seeng_Green.html>.
Acesso em: 14 Jan. 2023.

Fublsnad a8 & poblic servic in cocsaraticn mth The Adverszng Goencll,

CEEP AMERICA BEAUTIFUL-MAGAZINE AD NO, KAD-204-64 —7"' x 10 (100 SCREEN)
[ o,

4 EUA. Public Law 88-206 de 14 de Julho de 1955. Aperfeicoa, fortalece e acelera a
implementacdo de programas para prevenc¢do e abatimento de poluicdo aérea. Washington, D.C.:
Congresso Nacional dos EUA, DC, 17 Dez. 1963. Disponivel em:
<https://www.govinfo.gov/content/pkg/STATUTE-77/pdf/[STATUTE-77-Pg392.pdf>. Acesso em:
5 Jan. 2023.

“ E preciso destacarmos que o personagem indigena, na verdade, era o ator, americano e de
ascendéncia Italiana, Iron Eyes Cody.

4% CANAL REELBLACK ONE. Keep America Beautiful: The Crying Indian. Autor, 1970.
Disponivel em: <https://youtu.be/hOsxwGITLWw>. Acesso em: 14 Jan. 2023.
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Apos a Coca-Cola e outras industrias realizarem diversas Avaliagdes do Ciclo de
Vida, elas chegaram a conclusdo de que, pasmem: o plastico era a melhor opcéo
(Figura 2). Evidentemente, o problema com os residuos ndo diminuiu, mas sé
aumentou, uma vez que o plastico tornou ainda mais lucrativa a producédo, pois
diminui os custos com a embalagem e 0s custos de transporte.

Figura 2 — Plastic-Bottled Soda Slated by Coca-Cola. New York Times, 1974.

':Plastxc-Bottled Soda .
Slated by Coca-Cola

ATLANTIC CIT CITY, Nov. 18
(AP)~—The Coca-Cola Com-
pany announced plans today
to sell its soda in recyclable
_plastic bottles. ‘

The company dnsplayed'

.samples of the bottles, called
“the easy goer,” behind plex-
iglass in an exhibit at the

“National Soft Drink Assoma—'

tion Convention here.

In a statement issued by
the company’s Atlanta head--

quarters, "Coca-Cola board”®

-chairman, ‘J. Paul Austin,

said, “the major consumer
benefits of the plastic bottle
include ‘its light weight, dur-
ability, ease of handling and
recyclability.”

He said the new bottle
would be introduced in an
eastem city early next year,

ATLANTIC CITY, 18 de novembro (AP) —
A Coca-Cola Company anunciou hoje
planos para vender o seu refrigerante em
garrafas de plastico reciclaveis.

A empresa exibiu amostras das garrafas.
Chamado “o frequentador facil”, atras do
plexiglass numa exposi¢do na Convencgéo da
Associagdo Nacional de Refrigerantes aqui.

Num comunicado divulgado pela sede da
empresa em Atlanta, o presidente do
conselho da Coca-Cola, J. Paul Austin,
disse: “os principais beneficios para o
consumidor da garrafa de plastico incluemo
seu peso leve, durabilidade, facilidade de
manuseio e reciclabilidade.”

Ele disse que a nova garrafa seria lancada
numa cidade do leste no inicio do ano que
vem, “com lancamentos adicionais no
mercado posteriormente (traducdo nossa)”.

“with additional market roll-
outs later.”

Ehe New ork Eimes
Published: November 19, 1974
Copyright © The New York Times

Para “sustentar” a crenca de que o plastico era a melhor opcéo, foi reforcada
outra teoria, a da Reciclagem, que se afirmava como capaz de tornar residuos em
novos produtos para, supostamente, reduzir a producdo de lixo. Nesse sentido, 0s
consumidores foram educados, nas escolas e por meio da midia, a fazerem, em casa,
a separacdo dos residuos e a destina-los a pontos de coleta que indicavam que esses
seriam reciclados. No entanto, a reciclagem s6 é aplicada a uma minoria dos
residuos ndo-organicos. Tal acontece porque o custo da reciclagem, muitas vezes,
é superior ao da produgdo de um artefato novo ou o residuo tem componentes de
matérias-primas distintas, o que pode dificultar e/ou encarecer o processo. Além
disso, o produto reciclado ndo tema mesma qualidade do anterior, portanto, ndo da
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para repetir a etapa da reciclagem infinitamente. Para Alberto Cipiniuk (2021), no
Campo do Design, a reciclagem seria um dos exemplos mais graves da inverséo da
ordem das coisas geradas pelo capitalismo, pois, além de modificar o sentido dos
objetos industriais faz com que esses parecam ser “melhores do que ja eram” ou
originais. Um dos exemplos disso é a obstinacao de algumas marcas em transformar
pneus velhos em bolsas, processo que, na industria da moda, é conhecido como
“upcycling”, iSO porque, teoricamente, “valorizaria” 0 lixo.

Sobre isso, o artigo “A reinser¢do do lixo na sociedade do Capital: Uma
contribui¢cdo ao entendimento do trabalho na catacdo e na reciclagem” (CEZAR et
al., 2015), faz importantes consideracfes ao desvelar que o lixo sempre foi algo
presente desde que a humanidade surgiu, mas que tomou outra forma no modo de
producdo capitalista. 1sso porque, no lixo, também encontramos trabalho humano
objetificado, que, quando apossado pela indUstria da reciclagem, recupera o valor
de uso nele ja objetificado e torna-o valor de troca mais uma vez.

O despertar do valor de uso contido no material reciclavel que
por hora foi lixo, no &mbito da reciclagem industrial, e no
contexto da sociedade capitalista, ndo se trata da busca de
satisfacdo primeira da necessidade de qualquer elemento da
sociedade, incluso é claro, a satisfacdo das necessidades dos
trabalhadores que o despertam, ou mesmo da preservacdo da
natureza. O objetivo do capital nesse processo que procura
revitalizar alguns tipos de residuos solidos, “desperta-los dentre
os mortos”, é fazer como nos lembra Bihr (1999), desse valorde
uso, suporte para valor de troca (CEZAR et al., 2015).

Apesar de essas teorias ndo se mostrarem capazes de atender o que afirmam,
alguns pares do Campo, ndo diferentemente, também foram incentivados, por meio
de financiamentos privados, a produzirem trabalhos de acordo com as tendéncias
neoliberais. Sendo assim, as universidades passaram a ser usadas como aparelhos
privados de hegemonia dessa ideologia salvacionista, para se produzir ndo o que a
sociedade demandava verdadeiramente, mas “solugdes” para atender o poder
econdmico.*® Para compreendermos o porqué de muitos designers terem sido
cooptados por essa ideologia, é preciso entendermos como a classe dominante
orienta os pares do Campo do Design.

De acordo com Cipiniuk (2020), podemos apreender o Campo do Design
empregando a nocao de Campo proposta por Bourdieu. Desse modo, veremos 0S
designers ndo como sujeitos autbnomos, livres de uma estrutura social, mas como
parte de uma dindmica maior de luta social. Nela, os agentes de producdo —
designers — sdo submetidos a legitimacédo e a consagracao operadas pelos agentes
de legitimacdo — tal como os outros pares do Campo, professores e criticos —, que
por sua vez, quase sempre, podem ser norteados pelos interesses da classe
dominante. Com essa condicdo hierarquica, o interesse das classes dominantes
acaba dirigindo a producdo, impossibilitando que os designers tenham total
autonomia no seu trabalho, que sejam responsaveis por aquilo que produzem.*’

46 Os economistas neoliberais defendem que a Pesquisa e Desenvolvimento deve produzir lucro.
47 Quando Papaneck fez a sua critica aos designers, afirmando que esses deveriam ter
responsabilidade, trouxe contributos importantes, mas, ao mesmo tempo, ndo considerou as
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Se nos lembrarmos que o0 aumento do descarte de artefatos, agudizado pelo
capitalismo neoliberal, foi negado e, a0 mesmo tempo, assumido como bandeira
pelo neoliberalismo®®, podemos pensar que isso ndo faz sentido. Todavia, esse &,
exatamente, um dos tracos que caracterizam a sociedade moderna, o contraditorio,
como também o incerto e o inacabado. Essa confusdo mental parte de uma
concepcdo de mundo que ndo rompe com valores e ideias ja superados, como a
noc¢do da hierarquia natural, algo que é muito bem representado na ilustracdo da
Cadeia do Ser (Figura 3), em que podemos ter uma ideia da visdo que a ldade
Meédia tinha dos seres:

Figura 3 — Grande Cadeia do Ser. Retdrica Christiana, publicado por Diego Valadés (firma F.
Didacus no angulo esquerdo), 1579. Disponivel em:
<https://archive.org/details/rhetoricachristiOOvala/page/n259/mode/2up?ref=ol &view=theater>.
Acesso em: 10 jan. 2022.

dindmicas de poder que existem externamente ao Campo do Design e que o influenciam diretamente,
algo que defendemos que é fundamental para produzirmos uma analise critica. O Campo é uma
categoria da teoria social de Pierre Bourdieu. Um espaco topoldgico no qual os pares do Campo
disputam lugares sociais em busca de distincdo, mas concretamente este espago topoldgico se
localiza dentro do modo de producéo capitalista e que o influencia diretamente. Normalmente uma
localizacdo social distinta € também aquinhoada de recursos financeiros, isto é, o Capital Social pode
ser invertido em capital financeiro.

4 O capitalismo corporativo aposta em iniciativas de gestdo de residuos, algo materializado no
trabalho “Estudo de caso referente ao gerenciamento de residuos do setor de confecgdo” de Natani
Do Bem e Paula Linke. Nesse, o trabalho se focou em buscar “solucdes” para o gerenciamento de
residuos de confec¢Bes pequenas. Para tal, analisou a empresa TM (apresentada de forma mais
detalhada) e mais seis empresas, sob a justificativa de que a producdo de residuos € um problema
comum na industria téxtil, especialmente nas confec¢Bes pequenas, que contam com menos recursos
financeiros para fazer o gerenciamento de residuos, mas que, ainda assim, produzem muitos residuos
que poderiam ser aproveitados. Com esse objetivo, a Idgica operacional da confecgéo e todos os seus
processos foram listados. A partir disso, se propds melhorias em cada uma das etapas, chegandoa
conclusdo final de que a solugdo era colocar coletores de residuos em cada setor da empresa,
considerando os diversos tipos de materiais a serem descartados. Verificamos que, nesse estudo, ha
a constatacdo de que o descarte é algo muito comum na inddstria da moda, mas, ainda assim, ha a
proposta de conciliagdo e a crenca de que o proprio sistema que polui de forma irresponsavel pode
propor a solucédo e ser melhorado por meio da gest&o.
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Com o humanismo renascentista, a descoberta do Novo Mundo, a Reforma
protestante e a Revolugdo Cientifica, a crenca na concep¢do de mundo onde as
coisas sdo fixas ou imoveis, foi abalada e ficou conhecida como “crise do
fundamento”, na qual o fundamento Deus (o grande fundamento fixo), oferecia
condicdo de possibilidade para que todas as relacbes se organizassem e tivessem
sentido, especialmente a relagéo entre homem e as coisas do mundo. Deus seria a
condicdo de possibilidade l6gica entre sujeito (homem) e objeto (coisas do mundo).
Nesse contexto, Michel de Montaigne escreveu Os Ensaios, um texto cético que ira
questionar essa concepcdo de mundo, defendendo que a nocdo de “homem
universal” era parcial, pois ndo considerava elementos fundamentais, como o fato
social de que os costumes e os valores sdo intercambiaveis entre 0s povos e as
etnias.

Além disso, Montaigne fez uma critica a forma como a nossa sociedade lida
como que é diferente, se projetando em cima daquilo que ndo conhece, para ocultar
a sua propria ignorancia. Para superar essa questdo, Montaigne propde que sejamos
humildes em reconhecer que ndo detemos o conhecimento de tudo o que se
apresenta para nos, mas que devemos fazer o esfor¢o de enxergar ndo sO as nossas
diferencas em relagdo aquilo que desconhecemos, porém e sobretudo, aquilo que
nds temos em comum.

No entanto, apesar de Montaigne ter procurado estabelecer uma relacdo de
concordia entre as pluralidades humanas, essa visdo hierarquizada do mundo
continuou e continua presente na nossa sociedade, mas, sob o capitalismo, assumiu
uma forma mais velada. 1sso porque, alem do capitalismo ter criado um discurso
contraditério sobre a igualdade social, ele criou também condi¢Ges materiais para
forja-la, tal como a ideia de cidadania e “poder de consumo”. Entretanto, a
cidadania ndo possui 0 mesmo valor para todas as pessoas*® e o poder de consumo
ndo é distribuido equitativamente. Além disso, sabemos que o burgués depende de
desigualdade para criar exércitos de trabalhadores de reserva — uma parcela da
sociedade que, diante da impossibilidade de ser empregada, ird se submeter a
qualquer condicdo de trabalho, prejudicando a si mesma e as outras pessoas que
estdo empregadas.

Nos dias de hoje, por conta das gigantescas crises econémicas provocadas
pelo neoliberalismo, temos uma enorme discussao sobre a desigualdade social, mas

49 Por exemplo, um cidadéo portugués ndo tem os mesmos direitos que um cidad&o brasileiro e ndoé
visto como igual a ele por grande parte da sociedade. Para verificar isso, basta observar o fato de
que portugueses tém o direito de pagar uma taxa menor para estudarem nos paises da Unido
Europeia, conhecidos por abrigarem diversas universidades consagradas, enquanto que os brasileiros
ndo tém o mesmo direito. Outro exemplo disso, sdo os casos de xenofobia de portuguesescontra
brasileiros, que aumentaram 433% no periodo de 2017 a 2020, que demonstram que o0s brasileiros
ndo sdo vistos, pelos portugueses, como seus semelhantes. Ver em: YAHOO. Denuncias de
xenofobia contra brasileiros crescem 433% em Portugal. Autor, 2022. Disponivel em:
<https://br.noticias.yahoo.com/denuncias-de-xenofobia-contra-brasileiros-crescem-433-em-
portugal-152439583.html>. Acesso em: 03 Jan. 2022.
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ela ndo se nomeia diretamente na formula da disputa entre trabalho e capital, ou
melhor, trata-se da mesma questdo, porém ela € travestida de novas roupagens. A
questéo da discriminagdo contra 0s negros, perseguicdo aos homossexuais e novas
sexualidades, por exemplo, sdo em esséncia a forma como se caracteriza a falta de
justica social e 0 modo como avangam as lutas sociais pela distribuicdo de poderes
em meio a sociedade. Em meio a este grande debate social esta presente o caso das
mulheres, essa condigdo nos parece ser grave na questao das lutas sociais, pois, além
de se submeterem ao trabalho assalariado imposto pelo modo de produgéo
capitalista, se submetem, também, a exploracdo do trabalho doméstico (trabalho de
cuidado, manutencdo, afeto e reproducao) que ndo ocorre no chdo de fabrica, mas
é igualmente opressor. Aqui, vale lembrar das contribui¢cdes tedricas de Bourdieu,
que nos ofereceu a compreensao de que as diferencgas sociais ndo se dao apenas em
funcdo da classe social tal como Marx as analisava, isto €, essencialmente sob uma
perspectiva econdmica, mas as examina em outros quadrantes tal como a questédo
do género (BOURDIEU, 2012) e daraca, por exemplo. Bourdieu enfatiza os efeitos
ou consequéncias do capitalismo ou do modo de produgdo econémico, na
superestrutura social, em sua relativa autonomia da base econémica. Nesse sentido,
as questdes antes tidas como menores ou ndo essenciais elevam-se a condicéo de
protagonistas das lutas sociais. Para tratar do modus operandi daquilo que acontece
no plano da superestrutura ou do imaginario social, ele emprega alguns conceitos
que consideramos ferramentas analiticas eficazes: a no¢do de campo e habitus. De
acordo com Bourdieu, aléem do capital econémico que fundamenta o sistema de
classificacdo, divisdo de classes entre dominados e dominantes, ele propbe as
nogBes de capital cultural®®, simbolico e social®?, o que significa que, mesmo que
uma mulher tenha pouco capital financeiro, ela pode ascender socialmente se tiver
grande capital social, como é o caso de algumas influencers. Uma mulher muito
bonita, por exemplo, mesmo que ndo possua capital econdémico, pode por
intermédio do uso de seu capital simbolico, a beleza, ascender socialmente a
condicao de classe dominante. Evidentemente, pagara por essa troca simbdlica um
valor altissimo e passara o resto de sua vida tendo que ouvir criticas por parte dos
moralistas de plantdo. De modo geral, os capitais econdmicos e simbélicos operam
conjuntamente, sdo complementares. Um excelente jogador de futebol de origem
social muito pobre em bairros operarios de periferia pode obter fama e riqueza
profissionalmente, dai passa a ser “respeitado” socialmente, mas a bem da verdade,

%0 Segundo CATANI et al, anogéo de capital cultural é compreendida por Bourdieu como o conjunto
de bens culturais — disposi¢des e competéncias — que sdo adquiridos e apreendidos na familia e por
meio dela, conforme sua origem social. Por exemplo, as formas de ver o mundo, o dominio da lingua
culta, dominio de outros idiomas, a cultura geral, as posturas corporais, as disposi¢fes estéticas
(gostar de Arte Moderna ou Contemporanea) e os bens culturais variados (vinhos, joias, alta costura,
perfumes, livros e outros materiais legitimados como de alta cultura). Este conjunto de bens
acumulado (capital cultural) pode ser revertido em outros valores, incluindo financeiros, e, assim se
transforma em vantagens.

51 O Capital social é uma nogédo, empregada por Bourdieu, para referir as redes de contatos sociais
que as pessoas possuem. De acordo com o socidlogo, na sociedade capitalista, os contatos podem
ser convertidos em vantagens econdmicas, e esse “valor” seria consoante ao poder e a influéncia
(capital econdmico, cultural e simb6lico) que todos esses contatos possuem.
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ndo muito, pois a sua distingdo sempre estara sob condicao e tera que passar sua
existéncia provando que mereceu esse titulo.

Para Silvia Federici (2019), como o capitalismo s6 considera trabalhador
aquele que é assalariado, as outras jornadas de trabalho, ndo remuneradas, sdo
invisibilizadas. Por outro lado, Federici deixa claro que, apesar de esse trabalho ser
ignorado, ele € vital para manter a organizacao social. Por isso, defende que todas
as mulheres devem lutar por salérios para o trabalho doméstico, uma vez que essa
seria uma forma de romper com falsas hierarquias entre as mulheres e a condicdo
para que esse trabalho se torne visivel. Entretanto, alerta que as politicas publicas
devem ser vistas, apenas, Como um comeco, que devemos nos dirigir a uma luta
maior, por uma sociedade emancipada.

Na atualidade (2023), o investimento na sustentabilidade corporativa esta
relacionado com diversos interesses (PORTER e VAN DER LINDE: 1995; BM &
FBOVESPA : 2010; HANSEN et al: 2010; apud BENITES & POLO: 2013), dentre
eles:

1) Produzir gastando uma menor quantidade de recursos ambientais e
reduzir o desperdicio (ecoeficiéncia), o que pode levar a reducdo dos custos
financeiros.

2) Aumentar o valor simbdlico associado as marcas dos produtos a partir da
construcdo da imagem de empresa “"amiga" do meio ambiente e da
sociedade, sendo melhor reconhecido pelos investidores e consumidores.

3) Identificar "novas oportunidades” de gerar lucro.

4) Antepor as exigéncias legais e da sociedade.

5) Diminuir as taxas de demisséo.

6) "Fidelizar consumidores".

7) Convencer os funcionarios a se submeterem as praticas e politicas da
empresa.

8) Diminuir custos com acidentes de trabalho.

9) Ganhar distingdo das empresas convencionais, a partir de prémios, como
o0 Global Change Award, da rede de Varejo H&M.

10) Conseguir cobertura positiva e gratuita da midia.

11) Produzir "inovacGes™ para se diferenciar no mercado. Por exemplo, a
partir do registro de patentes de tecidos ecoldgicos ndo-convencionais, da
aplicacdo de materiais ndo convencionais em seus produtos ou de alteracdes
no modelo de negdcios, como The Fabricant®?, uma empresa brasileira de
“roupas digitais”.

12) Reducdo ou isencéo de tributos fiscais. Por exemplo, IPTU Verde®,

52 Ver em: https://veja.abril.com.br/economia/a-brasileira-que-esta-a-frente-da-startup-global-de-
roupas-digitais

53 Ver em: https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2022/12/13/senado-aprova-pec-do-iptu-
verde-em-votacao-
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Portanto, é importante considerarmos que ha diversas disputas cercando a
no¢do de sustentabilidade. Longe de ser um discurso apolitico, ela representa os
interesses de uma classe. Em fungéo disso, empregarmos a no¢ao “sustentabilidade
corporativa” ou “sustentabilidade empresarial”, para deixarmos claro quem essa
representa, desvelando a sua pretensdo universalista. 1sso considerando a néo
homogeneidade da sociedade, dividida em estratos sociais com diferentes grupos e
coletivos. Em fungdo disso, torna-se fundamental ndo considerarmos as
metodologias e as teorias de forma isolada, mas elaborarmos uma relagéo entre
essas e a sociedade, ndo reproduzindo uma analise dogmatica. Visto isso, podemos
discutir algumas noc¢des de moda sustentavel empregadas no Campo do Design de
Moda e como essa visdo dogmatica, que abordamos neste subtitulo, influenciou
algumas delas.

2.3. Possibilidades e limites das no¢cdes de moda sustentavel

Para que possamos compreender o conteido de algumas das abordagens da
moda sustentavel, nos propomos, nesse subtitulo, a examinar e fazer a critica de
algumas das nocdes ja sistematizadas pelo Campo do Design de Moda (ecomoda,
slow fashion, moda ética e moda mais sustentavel)

Ecomoda (moda ecoldgica, moda bio ou moda organica)

Essa definicdo abrange todos os produtos de moda feitos com meétodos
menos prejudiciais ao meio ambiente. Portanto, o termo enfatiza a reducdo do
impacto ambiental. No que concerne as fibras téxteis, termos como organico,
biologico e ecoldgico sdo frequentemente usados para fazer referéncia ao cultivo de
fibras baseada nos principios da agricultura organica, na qual os produtos quimicos
sdo substituidos por métodos e produtos naturais (SALCEDO, 2014: 33).

Uma das criticas importantes que essa vertente recebe é que as mudancas
nos materiais ndo sdo improficuas, mas produzem resultados superficiais
(FLETCHER, 2019:15), que contribuem para “distorcer o quadro geral” (BUSCH,
2022). Por trés desse pensamento, estd a crenca de que apenas as mudancas
tecnoldgicas sdo capazes de transformar a producdo e emancipar a sociedade. Tal
pensamento, € sustentado por aqueles que acreditam que, com a tecnologia, a
humanidade conquistara a liberdade: os tecnoutdpicos. Sob esse viés, propdem o
solucionismo tecnoldgico como resposta para todas as demandas sociais. Nesse
sentido, as contradicbes do modo de producdo capitalista sdo vistas como
“problemas bem definidos com solucdes definidas e computaveis ou como
processos transparentes e auto-evidentes que podem ser facilmente otimizados”
(MOROZOV, 2013: 5 apud BUSCH, 2022)

A descoberta de novos materiais, quando pensados estritamente do ponto de
vista tecnoldgico, é uma proposta valida, pois é o resultado de investigacdes que

unanime#:~:text=A%20iniciativa%20do%20chamado%20IPTU,com%?20autoriza%C3%A7%C3%
A30%20expressa%20da%20Constitui%C3%A7%C3%A30.
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visam encontrar alternativas mais ecoldgicas®. Por exemplo, algumas das
alternativas como o Bananatex®, Peelsphere®® e Algalife®” utilizam menos materiais
toxicos na sua producao e/ou sdo biodegradaveis, portanto, quandocomparados com
0s materiais convencionais sdo propostas interessantes. Todavia, é necessario ter
em vista que o fato de um material ser mais eficiente do ponto de vista técnico néo
garante que esse seja escalavel a uma larga producdo, que sera socializado com 0s
trabalhadores ou, na prética, vai servir para o fim que foi inicialmente destinado. Em
razdo disso, é fundamental compreender que a producédoe a selecdo de determinados
materiais para compor uma peca de moda estdo inseridos em uma dinamica muito
mais ampla e complexa. Numa sociedade, por mais que possamos pensar ou projetar
um uso para uma determinada tecnologia, nada garante que essa continue sendo
usada da mesma forma que planejamos. Vistoque os significados, sentidos e funcoes
atribuidos aos artefatos sdo construgdes sociais, portanto, podem ser continuamente
modificados®. Isso quer dizer que podem ser usados até mesmo para dar respaldo
ao modo de producdo capitalista ea sociedade de consumo que produz.

Moda ética

No livro Moda ética para um futuro sustentavel, Salcedo (2014: 33) afirma
que, nessa abordagem, o foco € direcionado tanto aos impactos ambientais como a
sociedade. Para tanto, a producéo das pecas de moda levam em conta 0s impactos

54 E preciso destacar que nem todos 0s materiais anunciados e comercializados como sustentaveis
cumprem o que prometem do ponto de vista técnico, o qual estamos analisando agora. Veremos
exemplos disso ao longo da pesquisa.

%5 O tecido da marca Bananatex foi desenvolvido pela marca suica, de bolsas e materiais, QWSTION
em colaboragdo com um especialista em fios e um parceiro de tecelagem, ambos com sede em
Taiwan. E apresentado pela marca como o primeiro tecido técnico durdvel do mundo, feito
inteiramente de bananeiras abacé cultivadas naturalmente nas terras altas das Filipinas. Quanto ao
processo produtivo, Bananatex afirma que as plantas sdo cultivadas num ecossistema natural e de
agricultura e silvicultura sustentaveis, em que sdo autossuficientes, ndo requerendo pesticidas,
fertilizantes nem agua adicional, prometendo promover o reflorestamento de éareas erodidas pela
pratica da monocultura de palmeiras, e contribuir para a biodiversidade e para a prosperidade
econdmica dos seus agricultores. A empresa argumenta que, apesar de o material ser caro, o seu
custo é amenizado pelo nivel de eficiéncia no processo produtivo, e que é resistente e duradouro,
pelo que os produtos feitos dele ndo mudariam de aparéncia com o passar do tempo, além de que
seriam completamente biodegradaveis®. Ver em: <https://www.bananatex.info/index.html>. Acesso
em 24 mar. 2023.

%6 Peelsphere é um material feito de cascas de frutas e algas. Foi produzida pelo designer Youyang
Song, que buscava uma alternativa ao couro. Peelsphere comegou a ser produzido por ele e pela sua
equipe a partir do aproveitamento de cascas descartadas por produtores de sucos de frutas, em que
as fibras das fontes sdo coletadas. De acordo com a marca, 0 resultado seria um material
biodegradavel com diferentes cores e padrdes, que podem ser bordados, tecidos e costurados. Ver
em: <https://peelsphere.com/>. Acesso em 28 mar. 2023.

57 A marca afirma produzir fibras e tingir tecidos a partir de algas sem a utilizagéo de substancias
quimicas perigosas, que poderiam contaminar as fabricas e fazer mal ao entrar em contato com a
pele. Essas préticas previnem a poluicdo das aguas e reduzem a emissdo de carbono. Ver em:
<https://www.alga-life.com>. Acesso em 31 mar. 2023.

%8 ARAGAO, Irina. De boas intengdes o inferno esta cheio 11. Uma breve provocacio sobre
objetos, design e politica. CVDvive, 2020. Disponivel em: <https://youtu.be/X35DaBdPWHs>.
Acesso em: 31 Jul. 2022.


https://www.bananatex.info/index.html
http://www.alga-life.com/
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causados no meio ambiente, na saude dos consumidores e nas condi¢Oes de trabalho
dos profissionais da inddstria da moda, algo que pode ser regulado se as empresas
implementarem um co6digo de conduta bem detalhado e transparente para que
campanhas e organizacgdes internacionais ligadas a causa possam participar, e
acompanhar, 0 seu cumprimento. Esse poderia ser verificado também a partir de
“[...] iniciativas de verificagdo de carater empresarial (distintivos para
empresas)[...]”, como as certificacdes sociais para produtos, certificagdes de
comércio justo e os sistemas de garantia de produtos (marcas ou selos) de comércio
justo. J& no livro Moda sustentavel: um guia pratico de Gwilt (2014: 161), o termo
moda ética refere-se ao “vestuario que ¢ manufaturado de acordo com os direitos
humanos e os de trabalho determinados pela Organizagdo Internacional do
Trabalho”.

Podemos notar que ambas as defini¢cbes deixam implicito que a moda ética
é aquela que segue os parametros legais. Desse modo, a exploragéo do trabalho para
a extracao de mais valia ndo € vista como algo a ser combatido. Com isso, fica claro
que a critica desse segmento da moda sustentavel é dirigida, particularmente, ao
trabalho andlogo ao escravo —uma forma mais aguda de exploragéo —, o que € valido
se considerarmos que essa é uma das lutas da classe trabalhadora. No entanto, ao
assumir uma luta exclusivamente particular por essa politica, negligencia-se o fato
de que no modo de producdo capitalista tanto o trabalho formal, com direitos
sociais, como o trabalho andlogo ao escravo, se complementam, pela relacdo de
dependéncia que o capitalismo possui com outras formas de reproducdo néo-
capitalistas®® e que ambos sio arrolados para 0 mesmo fim: a producdo de mais-
valia. Em razdo disso, Hoskins ( 2014:70) compreende a exploracdo do trabalho a
partir de uma perspectiva marxista, incorporando, na sua analise, desde as formas
mais agudas de exploragdo, como os sweatshops®®, as mais

%9 Sobre isso, Rosa Luxemburgo nos responde que, para a acumulagdo de capital ser constante, o
mais valor deve se realizar ndo apenas uma Unica vez, mas continuamente. Para que isso ocorra,
Luxemburgo nota que a manutencdo do modo de producéo capitalista ndo depende somente de um
conjunto de trabalhadores, mas também do controle persistente de outras formas de vida nédo
capitalistas, o que inclui, também, espacos ainda ndo regulados pelo capitalismo (GONCALVES,
2022:15). Evidentemente, distintas estratégias de controle sdo necessarias para mobilizar os
trabalhadores, como a cooptacdo constante de suas culturas e captura das suas subjetividades
(GONCALVES, 2022:15-17).

80 Os sweatshops sdo uma derivagéo do sweating system, sistema formado na transicdo do modo
artesanal para o industrial. Neste momento, ndo foram formados apenas sistemas fabris, mas também
0 sweating system, caracterizado por ser parte de uma “produgdo fragmentada em células de
pequenas e microempresas, sobretudo, por locais que se confundem com, ou se assemelham a,
residéncias|...], que transpassa as “fronteiras” dos espagos da vida privada, mantendo nesses [...]
jornadas extensas de trabalho e condigdes precarias” (GONCALVES, 2022: 51). Esse estabeleceu
as bases para a produgdo do termo sweatshop no século XIX, nos Estados Unidos, em aluséo ao
sistema britanico que contava com uma figura intermediaria que fazia os trabalhadores suarem:
sweater, termo que apareceu pela primeira vez na publicacdo Questdo social inglesa - Cheap Clothes
and Nastyl, de Charles Kingsley para se se referir a um trabalhador dirigente, que se posicionava
hierarquicamente entre o capitalista e os demais trabalhadores. Kingsley desenvolveu esse termo,
originario do “jargdo cockney, no qual se dizia show-shop ou mesmo, ou similar a, slop-shop para
esses locais de trabalho” (GONCALVES, 2022: 51; BIGNAMI, 2011:9 apud GONCALVES, 2022:
51). Com o neoliberalismo, os sweatshops se tornaram mais comuns, atuando como uma forma de
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“naturalizadas”, como o trabalho formal, at¢ mesmo os que sdo pagos bem acima
do piso salarial da categoria, mas dos quais também se extrai mais valor. Entretanto,
nota que é comum que a interpretacdo dos sweatshops seja a de uma “ forma
particularmente repugnante de trabalho, de alguma forma moral e politicamente
separada de outras formas legais de trabalho mal remunerado que parecem
aceitaveis em comparacgdo”(Op.cit.). De nossa parte, sustentamos que uma anéalise
mais abrangente requer a compreensdo da exploracao do trabalho nas suas maltiplas
formas, algo que podemos observar que a perspectiva marxista nos fornece, o que
nos possibilita, inclusive, a expansdo sobre o debate do trabalho na industria da
moda.

slow fashion

De acordo com Berlin (2019: 175), Fletcher, que cunhou o termo slow
fashion, baseia-se na pesquisa de John Thackara para afirmar que o paradigma da
cultura da velocidade estd em declinio. Fletcher propde um novo sistema de moda,
inspirado no movimento slow design, como uma resposta a moda convencional. O
slow design é baseado no movimento slow food, criado por Carlo Petrini na Italia
em 1986. Assim como o slowfood, o slowdesign e o slowfashion defendem a uniéo
do prazer de criar, inventar e inovar com o prazer de consumir, além de se oporem
a padronizacdo (especificamente na moda, a padronizacdo dos estilos). Nesse
sistema, os designers, comerciantes, varejistas e consumidores levam em
consideracdo 0 tempo necessario para a natureza produzir 0S recursos naturais
utilizados na producéo téxtil e 0 comparam com o tempo em que sdo consumidos e
descartados, levando em conta os impactos sobre os trabalhadores e os
ecossistemas. De acordo com Salcedo (2014: 33), o0s consumidores s&o
reconhecidos como atores-chave, pois tem a capacidade de impulsionar mudancgas.
Com isso, a posse de informac6es sobre a procedéncia dos artefatos e os impactos
relacionados com a sua producéo, sdo vistos como fundamentais para gerar maior
consciéncia e propiciar aos consumidores o foco no prazer de estarem contribuindo
para uma cadeia produtiva ética (BERLIN, 2019: 175).

extensdo da fabrica. Nessa, os trabalhadores sdo submetidos a condi¢des altamente precérias e sao
privados dos direitos humanos e trabalhistas. Em raz&o disso, sdo sujeitos a condic¢des insalubres, a
jornadas extenuantes, em alguns casos recebem apenas pelas pe¢as que produzem ou, quando
recebem algum salério, o valor é, sempre, abaixo do piso salarial da categoria. Por esse trabalho ser
realizado em locais que penetram as esferas do espago privado, dificilmente é submetido a algum
tipo de controle ou fiscalizacdo (GONCALVES, 2022: 51). As corporacdes e grandes marcas, muitas
vezes, usam essa forca de trabalho por meio de terceirizagfes, em que o contrato ja indica que ndo
se responsabilizam caso sejam encontrados trabalhadores em condi¢des de trabalho como as
descritas acima ou similares. Esse tipo de contrato, que repassa a responsabilidade para os
fornecedores, pode ser encontrado, até mesmo, em contratos de empresas que terceirizam a forga de
trabalho e se dizem adeptas da “responsabilidade social corporativa”, como ¢ o caso da marca
Osklen. Ver em: https://landingpageosklen.s3-sa-east-
1.amazonaws.com/INSTRUMENTO+PARTICULAR+DE+CONTRATO+DE+FORNECIMENT
O++Site+FR.pdf
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Numa entrevista para o portal Modefica®!, em 2018, Fletcher avalia que o
slow fashion foi cooptado, deixando de ser um movimento para se transformar em
um mercado. Nesse sentido, aponta que o problema esta no Capitalismo, assim, faz
uma afirmacdo cética quando indagada sobre a possibilidade de conciliar ativismo
com lucro:

[...]o sistema existente € o problema. Entdo, fazer um logotipo em
uma camiseta, e vocé ter que compra-la, ndo € promover a mudanca
do sistema, pois essa acdo estd bloqueada dentro do proprio sistema.
Eu acho que a maior parte do trabalho de ativismo politico tem que
acontecer fora disso. Suponhamos que as pessoas que estdo
integrando o sistema, possam, ao mesmo tempo, agir fora dele. Mas
eu realmente ndo sei. Eu nunca vi um exemplo.

Com essa declaragdo, podemos perceber, claramente, como as iniciativas
que tentam romper com o modo de producdo capitalista podem ser usadas para
reforca-lo. Desse modo, sustentamos que e fundamental compreender que todas as
iniciativas, sejam elas com a intencdo de reproduzir o status quo ou ndo, sao
politicas, portanto, devem considerar a luta de classes e propor respostas a altura
dos desafios encontrados ao longo do processo politico.

O movimento slow fashion, preconizado por Kate Fletcher, por mais que
sempre tenha questionado o ritmo produtivo da moda, e proposto um sistema de
moda supostamente ‘“alternativo” a moda convencional, nem sempre tem se
apresentado como favoravel ao rompimento com o0 modo de producéo capitalista.
Inicialmente, Fletcher mantinha a defesa de que era possivel conciliar o modo de
producdo capitalista com o sistema slow fashion. No entanto, com o passar dos anos,
Fletcher vem assumindo uma postura cada vez mais cética quanto a incorporagdo
do slow fashion no modo de producéo capitalista e se aproximando das criticas
marxistas dos Ecossocialistas®®>, algo que materializou no artigo Fashion,
sustainability, and the anthropocene, realizado em parceria com 0s pesquisadores
Andrew Brooks, Roberts Francis, Ema Rigby e Thomas Roberts, em que ha uma
forte critica a0 modo de producéo capitalista.®

No artigo Fast-Slow: o paradoxo do cenario téxtil-confecgdo-moda®®, a ideia
do consumo consciente, de slow fashion, é apontada como contraditéria, uma vez
que o ato social de consumir esta vinculado ao modo de producédo capitalista, no

61 MACHADO, Gabriela. “Slow Fashion Nio é um Movimento, ¢ um Mercado”: Um Papo Com
Kate Fletcher. Modefica, 13 dez. 2021. Disponivel em: <https://www.modefica.com.br/entrevista-
kate-fletcher/>. Acesso em 5 mar. 2023.

62 No artigo, John Bellamy Foster, uma das figuras mais conhecidas do ecossocialismo, é citado.

6 BROOKS, Andrew, FLETCHER, Kate, FRANCIS, Roberts, RIGBY, Ema, & ROBERTS,
Thomas. Fashion, sustainability, and the anthropocene. In: Utopian Studies, Volume 28. N. 3.
Durham: Universidade Duke, 2017.

% FLEURY & DE OLIVEIRA, Mirtes Marins. Fast-Slow: o paradoxo do cenario téxtil-confecgio-
moda. In: dObra[s]-revista da Associac¢éo Brasileira de Estudos de Pesquisas em Moda, N. 32,
2021. Disponivel em: <https://doi.org/10.26563/dobras.i32.1365>. Acesso em 23 mar. 2023.


http://www.modefica.com.br/entrevista-

47

qual o lucro sempre se sobrepde ao social e ao ambiental. Em funcdo disso,
defendem que, por mais que “[...] o discurso a favor do slow fashion [...]” possa
“[...]Jreiterar que ¢ possivel produzir moda de forma consciente e denunciar as
deficiéncias de um sistema que explora a méo de obra e destrdi os recursos naturais
[...] é preciso questionar os seus reais objetivos [...]”. Visto que, para 0s
trabalhadores acessarem o slow fashion “[...] faz-se necessario que [...] tenham
poder de compra e possam [...]” consumi-lo, algo “[...] que se apresenta restrito e
com valor demasiadamente elevado”. Assim, afirmam que "[...] ndo basta refletir
sobre o proprio sistema de producdo da moda e aderir ao slow fashion como
subterfigio principal de conduta, é necessario problematizar e enfrentar
veementemente as imposi¢des de um sistema econdmico, que se reestrutura de
modo incessante para combater os desiguais e desumanos modos de producdo da
industria da moda." Isso corrobora com a nossa defesa de que é importante nos
atermos a complexidade que envolve a producdo de uma “alternativa”

Moda mais sustentavel

Em Salcedo (2014: 32-33), podemos encontrar umtermo guarda-chuva, que
inclui a Ecomoda, a moda ética, o slow fashion e todas as iniciativas que
“promovem boas praticas sociais e ambientais, incluindo a redug¢@o na produgao e
no consumo”. Desse modo, Salcedo argumenta que esse termo abarca todas as
perspectivas que viabilizam que a industria se mantenha respeitando os limites
ambientais e promovendo a igualdade e a justica social. No entanto, ndo fica claro
0 que seria exatamente isso e 0s seus limites, 0 que acaba tornando o termo genérico.

A proposta desse subtitulo foi a de desenvolver e examinar, de forma critica,
os limites e as possibilidades de algumas das abordagens mais comuns de moda
sustentavel. Com isso, notamos que, por mais que algumas iniciativas sejam validas
de forma isolada, produzem resultados limitados e podem, até, contribuir para
distorcer o “quadro geral”. Mesmo as iniciativas supostamente bem intencionadas
podem ser cooptadas pelo modo de producdo capitalista. Por conta disso, 0s céticos
estdo recorrendo ao ecossocialismo para pensarem noutros caminhos além do status
quo. Além disso, notamos gque é importante que possamos considerar e empregar o
conceito de exploracdo do trabalho numa perspectiva mais ampla - a marxista -,
para que possamos ampliar o debate e combater todas as formas de exploracéo.
Também, vimos que € necessaria cautela para propor as terminologias, para que
essas ndo sejam compreendidas como genéricas. Em seguida, no préximo subtitulo,
iremos dar continuidade ao nosso debate, discutindo como as contradi¢fes entre o
discurso e a pratica da sustentabilidade corporativa se apresenta na industria da
moda, colocando em ddvida alguns dos pressupostos e pretensdes do design de
moda sustentavel.2.4. As contradicbes do discurso e da pratica de
sustentabilidade corporativa na indudstria da moda

Apos realizarmos uma analise de algumas das nogdes de moda sustentavel
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empregadas pelo Campo, analisamos o discurso da sustentabilidade empresarial
propagado por John Elkington e a realizagdo desse, materializada, nas praticas
empregadas pelas marcas Riachuelo® e Farm.

Com a promessa de conciliar “People, Planet, Profit” ou “Pessoas, Planeta,
Lucro”, essa crenga que abstrai a luta de classes foi popularizada como a teoria dos
3 P’s (ELKINGTON, 2013). O Campo do Design, incluindo a habilitagdo em moda,
adotou esse dogma, que foi traduzido como tripé da sustentabilidade (SOUZA, et
al., 2021). Mesmo apds o visivel fracasso de ndo conseguir colocar a “formula” em
prética, John Elkington, ainda continua obstinado em tentar colocar em pratica o0s
seus planos imperialistas. Para isso, Elkington pretende mobilizar ndo s6 os
empresarios e consumidores, como ja havia feito no passado com a SustainAbility
e 0 The Green Consumer Guide®®, mas também pilhar os recursos do Estado, sob o
nome “governanca’. Isso apesar de divulgar que possui uma nova teoria capaz de
“resolver o problema do mundo e das empresas”, popularizada pela sigla ESG®’
(Environmental, social and corporate governance).

O seu plano em relacdo as industrias brasileiras € conforme disse em uma
entrevista para o Correio Brasiliense: “Néo ¢é simples, mas se nos tentarmos ajudar
as empresas mais antigas, que causaram a maioria dos problemas, a sobreviverem,
isso vai ter um custo muito alto. E melhor mata-las”. Isso deixa claro que essa
disputa politica ndo ¢ entre “ambientalistas e grandes industrias que poluem”, mas
entre 0s proprios capitalistas. Entretanto, a aplicacdo dessa politica pode ter efeitos
devastadores para a classe trabalhadora. Se considerarmos a industria da moda no
Brasil, que possui 1,34 milhdo de empregados formais (IEMI, 2022 apud ABIT,
2023) e 8 milhdes, se adicionados os indiretos e efeito renda (ABIT, 2023), estamos
falando da possibilidade de destruicdo massiva e deliberada de inUmeros postos de
trabalho. Ainda que possamos expressar criticas em relagdo a forma como essas

% A marca Riachuelo foi fundada em 1947 no Brasil. Inicialmente, possuia pequenas lojas de rua
que comercializavam tecidos, posteriormente (1979), quando foi comprada pelo grupo empresarial
Guararapes, o seu foco mudou para a venda de roupas prontas. Depois, em 1993, passou a investir
em moda, seguindo tendéncias nacionais e internacionais. Atualmente (2023), ¢ a terceira maior
rede de varejo de moda do Brasil, comercializando roupas, calgados, acessorios e artigos de
decoracdo, com foco em diferentes publicos das classes A a D. A empresa pertence ao Grupo
empresarial Guararapes desde 1979, controlado pela familia Rocha (Lisiane Gurgel Rocha, Elvio
Gurgel Rocha e Flavio Gurgel Rocha), acionistas majoritarios, e esta associada a Midway
Financeira, criada pelo grupo em 2008 e expandida na forma de banco digital em 2019. Embora a
empresa seja brasileira, contrata fornecedores de outros paises, como a China, a Tailandia e a india
e possui fabrica no Paraguai. Ver em: https://midia.fotos-
riachuelo.com.br/fotos/hotsites/campanhas/Riachuelo GRI_2022_final.pdf
https://oglobo.globo.com/economia/negocios/industrias-brasileiras-se-instalam-no-paraguai-
17744359
https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/2017/04/economia/556482-riachuelo-ganha-a-
preferencia-do-publico-classe-a.html
https://ri.riachuelo.com.br/governanca-corporativa/estrutura-acionaria/

% Ver em: ELKINGTON, John. The triple bottom line: Does it all add up? Abingdon: Routledge,
2013. Disponivel em: <https://www.johnelkington.com/archive/TBL-elkington-chapter.pdf>.
Acesso em: 03 Jan. 2023.

67 Traduzida como Governanca ambiental, social e corporativa.


https://oglobo.globo.com/economia/negocios/industrias-brasileiras-se-instalam-no-paraguai-17744359
https://oglobo.globo.com/economia/negocios/industrias-brasileiras-se-instalam-no-paraguai-17744359
https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/2017/04/economia/556482-riachuelo-ganha-a-preferencia-do-publico-classe-a.html
https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/2017/04/economia/556482-riachuelo-ganha-a-preferencia-do-publico-classe-a.html
http://www.johnelkington.com/archive/TBL-elkington-chapter.pdf
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empresas operam, por estarem situadas no modo de producdo capitalista e serem
dirigidas pelo poder econémico, ndo concordamos com qualquer plano que,
supostamente, busque proteger o meio ambiente e a sociedade, mas que, de maneira
implicita, possa levar a submissdo dos trabalhadores ao desemprego.

Mesmo com a possibilidade de as teorias de Elkington terem efeitos
catastroficos. Esse, recentemente, tem proposto a criacdo de aliangas com as
pequenas empresas, para que essas, em lobby, pressionem os grandes monop6lios®,
para que se crie um novo monopolio global, em que ele teria posicdo de destaque,
uma vez que ja investe financeiramente no capitalismo regenerativo. Para que todas
essas forcas sejam arroladas, Elkington, esta contando com o Grande Capital ou
“mercado financeiro” que vé o Brasil como uma mina de riqueza, por isso, escolheu
0 pais para ser o seu primeiro laboratério.%® Apesar dessa crenca ter potencial
destrutivo no mundo como um todo, isso se agudiza ainda mais no Brasil, uma vez
que, na condicdo de pais periférico, possui menos forca produtiva que os paises
centrais, 0 que o coloca numa relacdo de dependéncia desses.

Embora, as marcas adeptas da corrente de Elkington possam afirmar que um
dos seus diferenciais € o fato de se importarem com “os pilares sociais e
ambientais”, se analisarmos a marca Riachuelo (subsidiaria do grupo Guararapes),
verificamos que isso ndo se materializa na pratica, embora afirme no site da marca,
na sessdo “A empresa” que O Seu “maior Proposito € conectar desejos a
realizacdes”’® e a pagina Cria! Riachuelo da sessdo sustentabilidade’ divulgar que
se compromete em “[...] promover uma abordagem consciente e responsavel,
visando contribuir para um mundo mais sustentavel e justo.” Em contradi¢do com
o divulgado no site, s6 até 2017, o grupo empresarial que controla a empresa ja
acumulava mais de duas mil agGes trabalhistas’?, que envolviam desde acusagGes
de trabalho precario a desvio de finalidade do dinheiro publico. Um dos casos
envolve apropriacdo de subsidios do Estado, por meio do programa Pré-Sertéo, que
afirmava ter os seguintes propositos: “Ampliacao da oferta de emprego e geragao
de renda, movimentando a economia no interior; Fortalecimento das relacdes de

%8 Essa pressdo seria possivel por meio de novas diretrizes mundiais, que fariam com que as empresas
que ndo se adequassem ao modelo perdessem o seu espago na concorréncia. Essas diretrizes foram
firmadas pelo “Pacto Global” que visa conceder créditos e outras “vantagens” aqueles que aderirem
e se comprometerem em colocar em pratica o seu programa. Ver em: U. N. Global Compact. Nova
lorque: Rede Brasil do Pacto Global, 2003. Disponivel em:
<https://www.pactoglobal.org.br/pg/esg>. Acesso em: 12 Jan. 2023.

BLOOMBERG. Primeiro financiamento verde do banco mundial sera para o Brasil. Sdo
Paulo: Exame, 2022. Disponivel em: <https://exame.com/esg/primeiro-financiamento-verde-do-
banco-mundial-sera-para-o-brasil/>. Acesso em: 06 Jan. 2023.

O RIACHUELO. A Empresa. Autor, 2021. Disponivel em:
<https://blog.riachuelo.com.br/a-empresa/>. Acesso em 18 jun. 2023.

T RIACHUELDO. Riachuelo Cria: Nosso Movimento Pela Sustentabilidade. Autor, 2021.

Disponivel em:
<https://blog.riachuelo.com.br/cria/>. Acesso em 18 jun. 2023.

2 GGN. Grupo Guararapes é alvo de mais de 2 mil agdes trabalhistas. Autor, 2017.
Disponivel em: <https://jornalggn.com.br/cidadania/grupo-guararapes-e-alvo-de-mais-de-2-mil-
acoes-trabalhistas/>. Acesso em 18 jun. 2023.
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negdcio entre grandes empresas e empreendedores locais; Capacitacdo e melhoria
da gestdo empresarial nas facgdes[...]” e a “[...]Qualificagdo profissional na area
téxtil[...]”. Embora o programa aparente trazer beneficios aos trabalhadores, como
0 aumento das oportunidades de emprego, e promova a ideia de igualdade nas
negociacgdes entre pequenas e grandes empresas, na realidade, ele tem sido utilizado
pelas grandes empresas para reduzirem 0s seus custos e ganharem vantagem
competitiva frente a globalizacdo capitalista (LIMA, CORTELETTI, ARAUJO, 2018).

No caso do grupo Guararapes, constatou-se que ndo houve a geracdo de
novos empregos no periodo de 2013 a 2017, em que o programa Pro-sertdo estava
vigente, mas queda no nimero total de empregados e transferéncia dos empregos
diretamente contratados para os de faccOes terceirizadas (microempresas). Nessa
situacdo, os trabalhadores passaram a ter contratos de trabalho mais flexiveis, o que
resultou na precarizagcdo do trabalho (LIMA, CORTELETTI & ARAUJO, 2018), € as
pequenas empresas comerciais enfrentaram condi¢Ges econdmicas instaveis. Em
funcéo disso, os procuradores do MPT responsaveis pelo caso, ao analisarem 0s
efeitos sobre os pequenos comerciantes, concluiram que o programa nao teve
impacto positivo, ao contrario, contribuiu para agravar o cenario social, ja que
diversos pequenos comerciantes foram a faléncia e/ou ficaram endividados por
conta da compra das maquinas e de equipamentos que deviam seguir as
especificacdes técnicas fornecidas pela Guararapes, uma demonstracdo de vinculo
entre a grande empresa e 0 pequeno fornecedor. O empresario Flavio Rocha, diante
da possibilidade de ser responsabilizado pela justica, enviou mensagens pessoais a
procuradora encarregada do caso, acusando-a publicamente, nas redes sociais, de
ser uma “perseguidora”, "louca™ e "exterminadora de empregos”. A0 mesmo tempo,
ele incentivou e mobilizou os funcionarios da sua empresa a postarem videos
contrarios a acdo judicial e a organizarem manifestacbes. Além disso, Flavio
também buscou uma indenizacdo por danos morais coletivos, argumentando que a
medida judicial prejudicaria os trabalhadores. Mais tarde, a procuradora respondeu
com uma acao por injdria, na qual a justica reconheceu o crime de Flavio. No
entanto, devido a prescrigdo da pena, a agdo foi anulada.”

Em outro caso mais recente, em 2022, a empresa sofreu outra condenacgéo
em funcdo de ndo conceder todas as folgas aos domingos a que os trabalhadores
tinham direito’*. Como resultado dessa agdo, a Guararapes foi condenada a pagar
o0 dobro do valor das horas extras correspondentes ao sobretrabalho que havia sido
realizado sem remuneracdo. Ja em janeiro de 2023, a Riachuelo, que se divulga
como sustentavel, inclusiva e geradora de empregos, que possui diversos subsidios

3 Migalhas. TRF-5 absolve empresario Flavio Rocha de injuria contra procuradora. Migalhas, Sdo
Paulo, 20 de maio de 2023. Disponivel em: https://www.migalhas.com.br/quentes/343166/trf-5-
absolve-empresario-flavio-rocha-de-injuria-contra-procuradora. Acesso em: 19 de junho de 2023.
7 ROCHA, Rosely. Supremo decide que Lojas Riachuelo devem dar folgas as trabalhadoras
aos domingos. CUT, 2022. Disponivel em: <https://www.cut.org.br/noticias/supremo-decide-que-
lojas-riachuelo-devem-dar-folgas-as-trabalhadoras-aos-domingo-f922>. Acesso em 18 jun.

2023.
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do governo, como o Programa de Incentivo ao Desenvolvimento Industrial (Provin)
e 0, ja citado, Pro-sertdo, e que acumulou, em caixa, montante de 2,4 bilhdes de
reais em 2022, demitiu mais de 2 mil trabalhadoras da Guararapes confecgdes. De
acordo com uma funcionaria da empresa entrevistada pelo jornal do Diario do
Nordeste, essas demissdes, se somadas as demais ocorridas desde janeirode 2022,
acumulam cerca de 6 mil™®. Todos esses fatos, que envolvem a Riachuelo, que
apresentamos acima, deixam claro que a sua pretensao de marca que entende “por
sustentabilidade a democratizagdo da moda por meio de uma oferta deprodutos que
respeitem os Direitos Humanos e Sociais na cadeia de suprimentos|...]” ndo se
sustenta na pratica.

Outra marca de moda que se destaca por investir na sustentabilidade
corporativa é a Farm, que afirma que as pessoas que trabalham na empresa “podem
ser elas mesmas e expressar 0s seus sonhos com liberdade, onde todos sdo
valorizados pela sua criatividade.” e que se compromete “em criar um ambiente e
uma cultura diversa, inclusiva, anti-racista, que reflita os [...] valores e visdo [...]”
da marca, diversas denlncias ja apontaram o contrario, como: i) o flagrante de
trabalho andlogo ao escravo em oficinas contratadas pelo grupo empresarial a que
pertence’®. ii) as estampas com imagens que naturalizam a condi¢do dos
escravizados no periodo Brasil-col6nia’. iii) a acusacdo de querer lucrar em cima
da morte de Ketlhen, trabalhadora da Farm, que foi vitima de uma troca de tiros na
zona norte do Rio de Janeiro. Nesse caso, logo apds a morte de Ketlhen, a Farm
postou uma publicacdo no instagram da marca em que estimulava os clientes a
comprarem produtos da marca com o codigo de comissao da propria trabalhadora
ja morta, com o pretexto de que o valor seria destinado a ajudar a familia de Ketlhen,
omitindo que a empresa ficaria com a maior parte do dinheiro e a familia apenas
com uma pequena cota referente a comissdo.’® iv) a condenagédo por manter trabalho
precario, que envolvia sobrejornada, o ndo pagamento de horas extras e 0 repasse
de vale alimentagdo abaixo do valor acordado.” v) e os diversos casos de

S MESQUITA, Carolina & COELHO, Ingrid. Fabrica Guararapes encerra atividades em
Fortaleza e demite 2 mil funcionarios. Diario do Nordeste, 2023. Disponivel em:
<https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/negocios/fabrica-guararapes-encerra-atividades-em-
fortaleza-e-demite-2-mil-funcionarios-1.3321879>. Acesso em 18 jun. 2023.

8 LAPORTA, Tais. Fiscais flagram trabalho escravo em oficinas que fabricavam pecas da
Animale e A.Brand. G1, 2017. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/economia/noticia/fiscais-flagram-trabalho-escravo-em-oficinas-da-animale-
e-abrand.ghtml>. Acesso em 18 jun. 2023.

"0 GLOBO. Internautas véem racismo em estampa de grife carioca, que pede desculpas.
Autor, 2017. Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/brasil/internautas-veem-racismo-em-
estampa-de-grife-carioca-que-pede-desculpas-21573342>. Acesso em 18 jun. 2023.

8 ESTEVAOQ, llca Maria. Entenda por que a Farm gerou revolta ap6s a morte de Kathlen
Romeu. Metropoles, 2021. Disponivel em: <https://www.metropoles.com/colunas/ilca-maria-
estevao/entenda-por-que-a-farm-gerou-revolta-apos-a-morte-de-kathlen-romeu>. Acesso em 18
jun. 2023.

" CLAUDIA. Farm é condenada a pagar R$ 500 mil por precarizagdo trabalhista. Autor, 2017.
Disponivel em:  <https://claudia.abril.com.br/moda/farm-e-condenada-a-pagar-r-500-mil-por-
precarizacao-trabalhista>. Acesso em 18 jun. 2023.
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trabalhadores que foram plagiados pela marca.®® Enfim, fica evidente que esse é
mais um dos casos de empresas que ndo colocam em pratica nem mesmo as
“politicas socioambientais”, estruturalmente limitadas, que afirmam colocar.

Com base nas andlises realizadas, as marcas Riachuelo e Farm, que se
apresentam como adeptas das teorias de Elkington, revelam contradi¢fes entre o
que afirmam praticar e 0 que realizam de fato. A Riachuelo acumula acGes
trabalhistas e acusacOes de desvio de dinheiro publico, explorando programas
governamentais em beneficio proprio e prejudicando pequenos comerciantes. A
Farm também enfrenta dendncias de trabalho andlogo a escravidao, estampas que
naturalizam a escravidao, lucro em cima de tragédias e violagcOes trabalhistas.

2.5. O mito dainclusao social no modo de producéo capitalista

Hoje, em 2023, apesar de vivermos numa sociedade capitalista, o que
significa que a divisdo social do trabalho se intensifica, ganhando diferentes
dimensdes, por separar a concepcdo da execucéo, ainda é possivel encontrarmos a
figura de profissionais que se qualificam como artesdos. Talvez amitde, como 0
que trataremos aqui, 0s artesaos, profissionais que surgiram no modo de producéo
familiar, trabalhem em conjunto com os designers, profissionais eventualmente
mais qualificados, que surgiram mais recentemente com o avango do modo de
producdo capitalista. Esse trabalho em conjunto pode ser observado em casos em
que o setor de trabalho € comum aos dois profissionais ou mesmo quando ambos
trabalham na producgédo de um mesmo artefato, como os vestidos desenhados pela
designer de moda Martha Medeiros e rendados pelas artesas do sertdo nordestino®?,
ou as colecBes da marca de moda Farm®, produzidas por diversos designers de
moda e por artesds do povo Yawanawa. Mesmo trabalhando em conjunto sob o
mesmo modo de producdo, o capitalismo, podemos verificar empiricamente que
esses profissionais, alem de se denominarem de maneiras dispares, possuem
estatutos sociais diferentes.

As principais fontes de investigacdo desse item foram livros, especialmente
de Janet Wolff (1981) e de Antonio Rugiu (1998); debates no grupo de estudos
Grudar; artigos produzidos para congressos na nossa area de conhecimento; a
disciplina Design, arte, cultura e sociedade, ministrada pelo professor Alberto

CESSO, Tatiana. llustradora americana acusa a marca brasileira Farm de plagio. Achei U.
S.A., 2023. Disponivel em: <https://www.acheiusa.com/Noticia/ilustradora-americana-acusa-
marca-brasileira-farm-de-plagio-123201/>. Acesso em 18 jun. 2023.

8 CARNEIRO, Lucianne. Acusada de Plagio, Grife Farm Reconhece Erro e Recolhe colar. O Globo,

2014. Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/economia/negocios/acusada-de-plagio- grife-
farm-reconhece-erro-recolhe-colar-13517381>. Acesso em 18 jun. 2023.

8 Medeiros,  Martha. Olhar do Sert&o. Autor. Disponivel em:
<https://marthamedeiros.com.br/pages/olhar-do-sertao>. Acesso em 18 jun. 2023.
8  Farm. Farm & Y awanawa. Autor, 2020. Disponivel em:

<https://adoro.farmrio.com.br/moda/farm-yawanawa-2/>. Acesso em 18 jun. 2023.
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Cipiniuk, na pds-graduacdo do Departamento de Artes e Design da PUC-Rio; além
de pesquisas, investigaces que poderiamos classificar como esparsas.

Né&o diferentemente do que acontece com todo o contexto social moderno,
no Campo do Design de Moda hd uma grande disparidade entre aquilo que é
enunciado teoricamente pelos pares e o que eles materializam na sua prética
profissional. Por um lado, os designers de moda afirmam “gostar” do trabalho
artesanal, h& um equivocado culto por uma estética ou configuracdo popular ou ndo
erudita. Como exemplo disso, temos o caso dos designers Irméos Campana e da sua
famosa cadeira Favela. Do mesmo modo, podemos observar esse “gosto” em
muitos textos tedricos produzidos pelo Campo do Design. Sdo muitos, também, 0s
pares que advogam em favor do uso do trabalho artesanal nos artefatos de design
de moda (PING, 2019). Se analisarmos o estudo realizado pela Kantar (2021: 50),
também é possivel verificarmos que todas as dez marcas de vestuério elencadas
como as mais valiosas do mercado de luxo possuem algo em comum: empregam
artesdos na sua producéo.

A categoria profissional dos designers de moda, pratica profissional que
requer uma formacdo académica em algum curso superior em design de moda,
embora esteja associada as marcas mais valiosas do mercado da moda, na maioria
dos casos, é constituida por profissionais mal remunerados e obrigados a realizarem
0s seus trabalhos de forma precarizada, tal como o mais humilde artesdo, que, em
geral, se localiza numa longinqua extremidade, oposta a do designer, formado em
cursos superiores. De acordo com Bourdieu (CATANI, 2017: 102-106), o capital
cultural se define pela capacidade de aquisicdo de bens culturais que provém da
educacdo legitimada como de exceléncia (aquela que, de modo geral, é oferecida a
classe dominante). O capital cultural, antes de ser invertido em capital financeiro, é
transmitido pela escola, pelo meio social ou pela familia, o seu principal meio de
transmissdo. Como exemplo desses bens simbolicos culturais adquiridos pela
localizagéo social, podemos citar:

1) A concepc¢do de mundo eurocéntrica, tida como de “exceléncia”, e, aqui,

podemos incluir nocbes que, em geral, aparecem associadas as classes

abastadas europeias: supremismo do homem branco, antissemitismo,
racismo, xenofobia etc.

2) O dominio da “lingua culta”.

3) A cultura erudita em geral, ainda que matizada pela cultura de massa.

4) As posturas corporais das classes altas. A hexis corporal® da arrogancia,

tal como 0 “nariz empinado”, prognatas, high brow®* etc.

83330 movimentos corporeos que 0s sujeitos exercem em uma determinada pratica laborativa ou
quando exercem movimentos “gratuitos” do corpo, noutros termos, sem finalidade aparente para
iss0 ou aquilo. Trejeitos ou maneirismos de gente “afetada” ou popularmente chamadas de “metidas
a besta”. Ver: <https://www.dicionarioinformal.com.br/significado/hexis%20corporal/2333/>.
Acesso em: 18 Jul. 2022.

84 O famoso semblante com uma das sobrancelhas levantadas dos filmes de James Bond quando o
ator Sean Connery encara seus adversarios.
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5) As disposicGes estéticas®® da classe dominante.

6) Acesso a materializagdes culturais, tais como viagens, compra de livros
e revistas, visitas as galerias e museus de arte, frequéncia a cinemas e teatro
etc.

Diante desse estado de coisas, ndo é de se estranhar que Muriel Pemberton,
a fundadora do primeiro curso de design de moda, ministrado na universidade
Central Saint Martins, na Inglaterra, afirmasse aos seus alunos que era fundamental
conhecer 0s gostos das classes dominantes. Para reforcar as suas formulagdes, 0s
alunos assinavam um contrato com a instituicdo, que exigia a realizacdo de duas
viagens anuais a Paris, além de serem, sempre, convidados a estarem presentes em
desfiles de moda. Essas afirmacfes de Pemberton partiam da sua propria educacéo.
Como ela era da classe trabalhadora, teve que aprender o gosto das classes
dominantes se expondo sistematicamente a ele. Para isso, na altura em que ainda
estava se formando, passou a frequentar, uma vez na semana, o saldo de alta costura
do estilista Terry, da empresa Court Dressmaker to Queen Mary, onde observava,
atentamente, como a classe dominante britanica se vestia e como o trabalho era
realizado. Para acessar esse espaco, Pemberton fazia, em troca, desenhos de moda
gratuitos para o saldo (MCLOUGHLIN, 2017). Portanto, temos, aqui, uma
evidéncia clara e objetiva de que Muriel Pemberton vendia, veladamente, o seu
trabalho em troca de “conhecimento” e de capital social. Além dessa constatacéo,
verifica-se que esse assunto quase nunca é mencionado, entre os pares do Campo
do Design de Moda, aqui, no Brasil.

Verifica-se que, no modo de producéo capitalista, tudo pode se transformar
em mercadoria®, inclusive os bens culturais. As classes que dispdem de mais
recursos financeiros, além de terem maior vantagem em conservar o capital cultural
acumulado pela familia, possuem maior capital social e, também, maior acesso aos
bens culturais do que as classes subalternas, o que contribui, ainda mais, para
aumentar a desigualdade entre os diferentes estamentos que existem na sociedade
industrial. Essa realidade concreta foi abordada na pesquisa Sistema de Informacao
e Indicadores culturais: 2007 a 2018 (2019) que relacionou o gasto mensal das
familias com o acesso a bens culturais que sdo vendidos no mercado. Ao
analisarmos os dados, constatamos que as familias que ganham mais de doze
salarios minimos e meio gastam em media R$1.443,00 com cultura, enquanto as
familias que ganham até dois salarios minimos gastam somente R$82,15 (IBGE,
2019).

8 Aqui preferimos empregar o termo “disposigdes estéticas” em lugar de “gosto”, para que ndo se
pense que comungamos com a nogédo classica de gosto formulada na modernidade por Emmanuel
Kant. Julgamos que o gosto € um arbitrario cultural de classe. As pessoas sao “orientadas” a seguir
este ou aquele “gosto” dependendo da sua condi¢@o social. O gosto de quem mora em Ipanema ¢
diferente do de quem mora em Madureira, por exemplo.

8 O modo de producdo capitalista é caracterizado pela divisdo arbitraria dos bens produzidos
socialmente, pela perverséo do trabalho e pela alienacdo. Em razdo disso, o trabalho ou qualquer
outro bem sé serve na medida em que pode ser transformado em mercadoria e trocado por dinheiro.
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Assim, podemos notar com muita clareza o carater desigual do acesso aos
bens culturais em relacdo direta com a base material dos sujeitos sociais, que, na
sociedade capitalista, é determinada pela distribuicdo desigual dos bens produzidos
por ela. A origem dessa desigualdade é a exploracdo dos trabalhadores, os quais
tém uma parcela do seu trabalho — mais valor (mais valia) — apropriada pelos
capitalistas. No préximo subtitulo, nos focaremos em abordar como a distingdo e a
exploracéo dos trabalhadores resultou na producéo de um novo campo profissional:
Campo do Design de Moda.

2.6. Como a divisao social do trabalho produziu o Campo do Design
de Moda?

Uma vez que verificamos que abordamos o mito da inclusdo social no
capitalismo, investigaremos como foi construido o pensamento de que o trabalho
do designer é distinto e mais valioso do que o trabalho do artesdo. Para Karla
Schwartz (2020), em sua tese orientada por Alberto Cipiniuk, se investigarmos o
Campo da Arte, encontraremos grande parte, sendo a totalidade, dos fundamentos
tedricos empregados pelo Campo do Design. Nesse sentido, a fim de remontarmos
a historia da distin¢do social no Campo do Design, a partir de agora, apoiaremos a
nossa investigagao nos livros de Wolff (1981) e Rugiu (1998).

Concomitantemente a ascensao da burguesia mercantil na Italia e na Franca,
e ao predominio do humanismo na filosofia grega e na teologia, o oficio artistico
foi se afastando, progressivamente, das suas guildas, a partir da criacdo de uma nova
corporagdo, a academia. A partir delas, os artistas passaram ao estatuto de
profissional liberal e comegaram a trabalhar para os mecenas, pessoas da nobreza,
que, por admirarem o trabalho do artista, o financiavam. A proposito, vale destacar
que, embora os artistas tivessem a sua sobrevivéncia garantida, eles recebiam muito
pouco pelo seu trabalho e, algumas vezes, faziam servicos extras, como 0 de
secretariado. Entretanto, por transitarem pelo circulo social da nobreza, ainda que
ndo fossem parte dela, tinham distingéo social.®’

A medida em que o trabalho foi se afastando do seu caréater social e
criativo®®, os artesdos passaram a se ver ainda mais distantes dos artistas, que, por
ndo estarem mais sob o controle do mecenas, pareciam ter mais liberdade para levar
a vida que quisessem e criar a vontade (WOLFF, 1981: 30). Entretanto, como
relembra Vazquez, isso era, apenas, uma imagem idealizada, pois, na pratica, 0s
artistas ndo tinham condic@es de se sustentar e viviam isolados, ndo por interesse
proprio, mas por serem marginalizados pela sociedade (VAZQUEZ, 1986 apud
WOLFF, 1981: 31). Como a origem da desigualdade social — a exploracdo do

87 CIPINIUK, Alberto. Aula de Design, Arte, Sociedade e Cultura. Rio de Janeiro: PUC-Rio, 2021.
8 Defendemos que toda forma de trabalho é criativa, inclusive isso que hoje denominamos de arte.
Sob o capitalismo todas as formas de trabalho (inclusive isso que chamamos de arte) foram
pervertidas e deveriam ser chamadas de alienadas, posto que se dirigem apenas & producao da mais
valia.
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trabalho e a divisdo arbitraria dos recursos — era sonegada a sociedade, 0s homens
e as mulheres da Idade Média, influenciados pela doutrina teoldgica, eram levados
a pensar que havia algo mais. Por outras palavras, acreditavam que os artistas eram
prestigiados por designio divino, uma virtude oferecida por Deus, tal como
acreditavam nos diferentes milagres religiosos. Noutras palavras, pensavam que 0s
artistas ou criadores tinham um dom ou talento, sobrenatural, que os colocava
naquela posicdo social, do mesmo modo de que podemos ver, nas ruas do Brasil,
automéveis com adesivos explicitando que eles foram dadivas de Deus e nédo
resultado do esforgo do trabalho realizado. Todavia, de nossa parte, sustentamos
que a nocdo de arte ou da criacdo ndo deve ser compreendida a partir da nogéo
romantica ou mistica de uma dadiva divina, que entendia o artista como uma
criatura sobre-humana, o génio. O génio transgredia com 0s demais seres sociais,
com a sociedade e a histéria. Negava a sua natural integracdo com outros elementos
constituidos da sociedade. Sendo assim, por meio de uma perspectiva socioldgica,
pressupomos que a arte € um trabalho coletivo (WOLFF, 1981: 13).

Entre os fins do século XVIII e o inicio do XIX, sdo formalmente extintos
o trabalho do modo de producéo artesanal e as corporacdes de oficio. Dai o trabalho
se torna cada vez mais especializado (SAVIANI apud RUGIU, 1998: 1- 4). Foi
nessa altura que Josiah Wedgwood, dono da fabrica de porcelanas Etruria em
Stoken-on-Trent (Staffondshire, Inglaterra), acompanhando o processo de mudanca
social que estava em curso, decidiu dividir o trabalho em mais estagios, para
aumentar seus lucros. Assim, foi produzido mais um estagio separado para a
concepcao ou criacdo, etapa anterior a producdo de moldes. Quando esses eram
aprovados pelo empresario, podendo ser utilizados como modelos para 0s outros
trabalhadores da fabrica reproduzirem de modo estandardizado. Tratava-se,
portanto, de instrucdes fornecidas pelo contratante dos artesdos. Como esses
passaram a assumir uma fracdo do trabalho dos outros trabalhadores, o empresario
pdde economizar. Com isso, pdde usar uma pequena parte dessa economia para
pagar mais aos artesaos que produziam moldes, a quem, em troca, ele exigiria que
fizessem moldes uniformes, a fim de evitar que ele desprezasse parte da producédo
(FORTY, Op. Cit.: 50-51). Ao verem esse trabalho, muitos artesaos foram levados
a pensar que os produtores de moldes podiam exercitar a sua criatividade
livremente. Contudo, como demonstramos, isso era apenas aparéncia. Na pratica,
assim como outros trabalhadores, eles também tinham que trabalhar de acordo com
as vontades ou determinacdes do empregador, sob 0 modo de producédo capitalista
e de acordo com a ideologia comercial do contratante.

Devido ao seu descontentamento com o trabalho artesanal dos modeladores,
Josiah Wedgwood passou a contratar alguns artistas com formacédo superior em
academias ou escolas de arte, para a realizacdo de uma “arte industrial”. 1sso porque
Wedgwood pensava que esses “profissionais liberais”, oriundos de meios sociais
mais elevados e por estarem em contato com pessoas dos estratos sociais médios e
altos e com o gosto dominante, poderiam empregar uma estética (configuracao)
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mais proxima da requisitada por esse novo estrato social que surgia entre o
operariado e a burguesia, 0 estrato social médio. Essas pessoas buscavam se
diferenciar com artefatos exclusivos e da moda, considerando que eles lhes dariam
distingdo social. Na altura, isso se materializava na aparéncia de artefatos em estilo
neoclassico, por isso, Wedgwood recomendava que os artistas camuflassem as
modelagens novas, imprimindo sobre elas a estética da Antiguidade classica,
especialmente aquelas baseadas nas escavagdes arqueoldgicas de Pompeia,
Paestum e Herculano. Apesar de Wedgwood ter visto vantagem comercial em
empregar os artistas, o sentimento de independéncia criativa fazia com que eles ndo
se submetessem a rotina rigida da empresa, o que, para Wedgwood o0s tornava um
péssimo exemplo para os demais trabalhadores, por isso, ele optou por deixar de
contraté-los e passou a encomendar ou comprar desenhos deles (FORTY, Op. Cit.:
50-51).

Apesar desse sentimento de independéncia artistica em relacdo a
incorporacéo de todas as formas de trabalho ao modo de producéo capitalista, que
preocupava 0s empresarios, em alguns casos, 0s artistas conseguiam trabalho na
industria, na publicidade e nos meios de divulgacdo em massa como assalariados
ou, na melhor das hipéteses, vendendo sua forca de trabalho para o mercado de arte
(WOLFF, 1981: 31). Se examinarmos esse momento histdrico e o relacionarmos
com o surgimento do Campo do Design, podemos verificar que parte dos artistas
foram, pouco a pouco, sendo incorporados pelas inddstrias, migrando da categoria
de artistas para a de desenhistas industriais. Entretanto, essa formacao ainda nédo era
institucionalizada, ainda ndo possuia uma escola especifica de Design. Se
examinarmos alguns trabalhos que se encontram no Victoria and Albert Museum,
por exemplo, podemos verificar que muitos artistas atuavam como desenhistas nas
fabricas e/ou na imprensa ou desenhavam
roupas para figurinos, como as ilustradoras
de moda Adele-Anais Toudouze (Figura 4),
Leloir e Héloise Colin (Figura 5), que
faziam ilustracfes para a revista La Mode
Illustrée. Ao longo do texto, argumentamos
sobre como o0s artistas passaram a ser
institucionalizados e a se formarem em
Design de Moda, analisando o contexto da
Inglaterra, local onde foi produzida uma das
maiores escolas de moda do mundo, a
Central Saint Martins.

Figura 4 — llustracdo de Adele-Anais Toudouze para
a revista La Mode Illustrée. Franca, 1872. Fonte:
Victoria and Albert Museum. Disponivel
em:<https://collections.vam.ac.uk/item/O567938/la-



https://en.wikipedia.org/wiki/La_Mode_Illustr%C3%A9e
https://en.wikipedia.org/wiki/La_Mode_Illustr%C3%A9e
https://collections.vam.ac.uk/item/O567938/la-mode-illustr%C3%A9e
https://collections.vam.ac.uk/item/O567938/la-mode-illustr%C3%A9e
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mode-illustr%eC3%A9e-fashion-plateana%C3%AFs-toudouze/>. Acesso em: 12 fev. 2022.

Figura 5 — llustracdo de Héloise Colin Leloir para a
revista La Mode Illustrée. Franga, 1870. Fonte: The New
York Public Library. Disponivel em:
<https://digitalcollections.nypl.org/item
§/510d47e1-3beb-a3d9-e040-e00a18064a99>.  Acesso
em: 12 fev. 2022.

Parece claro que, nessa mesma direcao,
0S outros artesdos, como os alfaiates, as
costureiras e 0s seleiros, ao serem
marginalizados, também buscaram outras
formas para sobreviver com o seu trabalho,
como foi o caso do que ocorreu com a
costureira Coco Chanel, o aprendiz de alfaiate
Pierre Cardin e o seleiro Guccio Gucci. Muitos,
tal como os artistas plasticos, tentaram
sobreviver vendendo seu saber profissional para 0 mercado diretamente, em que a
exceléncia desse tipo de trabalho era reconhecida pela nobreza decadente e pela alta
burguesia em ascensdo. Assim, eram eles os consumidores que tinham mais
dinheiro para comprar os produtos artesanais e indiretamente davam mais prestigio
aos artesdos. Para que Chanel, Cardin e Gucci fizessem essas negociacdes, foi
necessario que eles criassem uma “casa de alta costura”, onde se realizavam
trabalhos “superiores” com materiais nobres e os clientes pudessem experimentar
as roupas, ver a qualidade dos materiais e conversar sobre a sua esmerada
fabricacdo. Portanto, para criar e manter essa estrutura distintiva era necessario ter
dinheiro.

Por outro lado, a maioria dos artesdos ndo conseguiam ser incorporados
dessa maneira nas organiza¢Ges do modo de producéo industrial ou capitalista, isso
porque nem todos tinham 0s meios pecuniarios para montar a sua prépria casa de
costura e, mesmo que tivessem, ndo haveria demanda ou publico consumidor para
comprar os seus artefatos muito caros. Isso dado que, como enunciamos acima,
apenas 0s nobres e 0s burgueses tinham dinheiro para comprar esses artefatos. Na
verdade, o objetivo da criacdo das casas de alta costura era o de atender exatamente
esse pequeno publico, que procurava formas de reforcar o carater distintivo dos
indumentos. 1sso porque o barateamento da producdo das roupas, propiciado pela
Revolucdo Industrial, tornou possivel os trabalhadores se vestirem, se calcarem e
se adornarem com mais facilidade, algo que era uma novidade para eles, se
considerarmos que, antes desse periodo, muitos viviam descalgos. Quando a elite
percebeu que estava perdendo 0 monopolio dos indumentos e que os trabalhadores
estavam podendo se vestir, aparentemente, do mesmo modo que eles, houve uma
grande inquietacdo (FORTY, Op. Cit.: 102-114). Para resolvé-la, por exemplo, a
imperatriz Eugénia de Montijo, esposa de Napoledo I, legitimou Frederick Worth


https://collections.vam.ac.uk/item/O567938/la-mode-illustr%C3%A9e
https://en.wikipedia.org/wiki/La_Mode_Illustr%C3%A9e
https://digitalcollections.nypl.org/items/510d47e1
https://digitalcollections.nypl.org/items/510d47e1
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como o criador da “alta costura”. Desse modo, ela recriou a distingdo social por
meio dos indumentos, visto que, a partir dai, aqueles que comprassem os artefatos
da casa de “alta costura” de Worth, poderiam se considerar mais distintos
socialmente do que os trabalhadores. Além disso, houve, também, outras
alternativas para recriar essa distingdo, como a implementagéo de uniformes para
as criadas e a mudanca do vestuério dos estratos médios da sociedade, que passaram
a usar tecidos lisos, para ndo haver hipo6teses de usarem a mesma estampa ou uma
similar as usadas pelos trabalhadores (FORTY, Op. Cit.: 104-114). Por conta desse
mercado Ser pequeno e exigir um investimento inicial, muitos artesdos, que sabiam
fazer roupas e sapatos, ndo conseguiram trabalho. Por isso, buscaram emprego
assalariado como costureiros e montadores nas industrias (Figura 6) e (Figura 7)
que se encontravam em grande ascensdo no momento.

Figura 6: Inddstria do couro. Van
Dormond-Pennock (fornecedor da casa
real). Exportacdo de calcados de luxo
feitos com trabalho de adultos e
criancas. Arquivo Regional de Tilburg:
Holanda, Kaatsheuvel, 1875. Acesso
em: 12 fev. 2022

Yonrs Tyt

Figura 7: Producéo de sapatos. Cole¢do
de Maggie Land Blanck. Inglaterra,
1900. Disponivel em:
<http://www.maggieblanck.com/Occu
pations/Shoemaker.html>. Acesso em:
12 fev. 2022

No Brasil do inicio do século XX, além desses trabalhadores e dos artesdos
que “empreenderam”, se é que podemos considerar que foi uma iniciativa pessoal®®

8 Muito provavelmente essas pessoas expulsas do antigo modo de producio e sem alternativa para
se trasladarem para serem assalariados nas industrias, se viram obrigadas a empregar economias para
“empreender”, na ingénua expectativa de um dia serem patrdes. No Brasil, o tltimo pais do
continente americano a abolir a escravatura, a destituicdo do antigo modo de produgdo foi tardia em
relacdo a Inglaterra.


http://www.maggieblanck.com/Occu
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e volitiva, para criar o seu proprio atelié de moda, existiam, também, por exemplo,
os filhos dos antigos escravos, dos imigrantes e de outros trabalhadores livres mas
marginalizados. Parte desses, especialmente imigrantes estrangeiros, tinham
aprendido, com a familia, ainda na Europa, algum tipo de trabalho artesanal que
poderia ser utilizado nas féabricas, ou estavam acostumados a trabalhar em
profissdes muito diferentes daquelas requisitadas pelas inddstrias. Contudo, como
havia a transicéo do trabalho artesanal para o trabalho assalariado fabril em curso,
a demanda por mais trabalhadores, preparados para trabalhar nas industrias, era
grande. Como uma parte dessa mao de obra era ligada ao setor téxtil, era necessario
que houvesse mais trabalhadores, preparados para atuar profissionalmente.

No final do século XIX, a Inglaterra, berco da Revolucdo Industrial, a fim
de absorver uma parcela dessas pessoas, resolveu capacita-las. Com isso, o Estado,
representado pelo London County Council (LCC), criou um programa de educacéo
publica®, o qual foi financiado, ndo s6 pelo LCC, mas, também, por diversas
empresas interessadas em formar essa forca de trabalho qualificada. Esse
investimento resultou, por exemplo, na criagdo das escolas, para criancas e
adolescentes, focadas em comércio, que forneciam qualificagdo para o trabalho em
manufaturas e industrias, entre elas as de roupa e calgado. Algumas dessas escolas
eram, apenas, para meninas, como a Leather Trade School (1877), a Shoreditch
Technical Institute Girls School (1906) e a Cordwainers Technical College (1913).
Homologamente no Brasil, o Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
(SENAL) foi criado em 1942 e o Servico Nacional de Aprendizagem Comercial
(SENAC) foi-o em 1946, sendo ambas as instituicbes para formacédo técnica de
trabalhadores de algum modo associados a industria e ao comércio. A ESDI, a
Escola Superior de Desenho Industrial, foi criada apenas em 1963. E curioso
observar que a iniciativa da mentalidade industrial progressista da UDN, o partido
de Carlos Lacerda, também criou o Instituto de Belas Artes na Praia Vermelha
(EBA).

Como mencionamos acima, durante muito tempo, foram as escolas de arte
as responsaveis por formar profissionais para atuar nas funcGes que hoje
entendemos serem tipicas dos designers, algo que também ndo é diferente se
analisarmos, especificamente, o Campo do Design de Moda. Em razdo disso,
podemos afirmar que o desenho de roupas, calcados, adornos pessoais, estampas e
tudo relacionado com o que hoje entendemos ser do Campo do Design de Moda foi
elaborado, por muito tempo, pelos artistas. Somente quando a Royal College of Art
(RCA) admitiu Muriel Alice Pemberton, em 1926, é que isso mudou. Essa aluna
era a mais nova da Burslem School of Art, uma escola especializada em formar
trabalhadores para atuarem na industria de ceramica. Durante o0 Seu curso,
Pemberton, demonstrou bom desempenho na pintura, atraindo a atencdo do RCA.
Por isso, quando Pemberton manifestou interesse em trabalhar também, com o

% Ver em: <https://search.Ima.gov.uk/rg_pdf creator/index.php?research_guide=53>. Acesso em:
28 mar. 2024
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desenvolvimento de vestidos de moda, a RCA propds que ela montasse um
programa nessa area, dentro da instituicdo, e concedeu-lhe um diploma em “Design
de Moda”. Para institucionalizar o Campo do Design de Moda, o seu programa era
composto pela formagdo em Desenho — cuja capacitacdo Pemberton ja possuia — e
elemento artesanal, dividido em trés partes: técnica, histéria e moda. Como ela ndo
tinha capacitacdo nessas Ultimas trés areas do programa que montou, ela passou a
procurar pessoas e lugares que a pudessem ensinar em troca de aulas gratuitas de
desenho (MCLOUGHLIN, 2017). Esse programa de Pemberton foi
progressivamente adotado, o seu inicio data da inclusdo da primeira disciplina —
ilustragdo de moda —em 1931. Se relacionarmos o contexto social da Inglaterra com
a faléncia de empresas, o desemprego e a fome, chegamos a algumas conclusdes
importantes. O pais havia lutado, na Primeira Guerra Mundial, por maismatérias-
primas, méo de obra suficiente e consumidores dentro e fora da sua nagéo,e a bolsa
de valores, em Nova York, havia quebrado. Esses eventos contribuiram para a morte
de varias pessoas direta e indiretamente. Contribuiram para isso através da, ja
referida, faléncia de empresas, e dos, referidos e consequentes, desemprego e fome.
Foi nesse ambito que o Campo do Design de Moda, hoje especifico entre os pares
do Campo do Design, foi institucionalizado, em 1931, paraexpandir o mercado
consumidor, no qual o capitalismo ja tinha perdido, completamente, o controle
desde antes do inicio da Primeira Guerra Mundial. Antonio Gramsci (Volume 4,
2007: 45) ja& afirmava que as universidades tinham um papel ideologico
importantissimo na formacdo de uma elite dirigente e fica claro que, nao
diferentemente disso, a San Martins, a primeira escola de Design de Modada
Inglaterra, que recebeu o estatuto de Universidade em 2003, tinha o mesmo
objetivo.

Aqui, no Brasil, a ESDI, em 1963, ndo tinha como objetivo formar
profissionalmente a classe trabalhadora tal como, em geral, ela €, uma parte, a
maior, da sociedade que é explorada para producéo da mais valia. A ESDI foi criada
para formacdo de quadros profissionais superiores destinados aos oriundos das
classes média e alta para intermediarem tecnicamente, ou simplesmente dirigirem,
os trabalhos da maioria dos trabalhadores nessa area de producéo, colocando, assim,
0 Seu objetivo de expansdo do mercado consumidor em pratica.

Notamos, com as analises, que muito poucas pessoas eram e sdo recrutadas
pelas universidades. Nesse sentido, muitos artesdos que nao conseguiram se
incorporar nessas corporacdes — a da alta costura, a industrial e a da academia —,
ficaram marginalizados. Por isso, concluimos que o que distingue o designer de
moda de quem estamos chamando de artesdo, ndo € a sua competéncia profissional,
pois, se assim o fosse, 0 Campo do Design ndo dependeria da forca de trabalho®:
(ORTIZ, 2019: 77) e da historia tradicional dos artesdos para aumentar o valor de
troca simbdlica dos artefatos. Ademais, vimos que, na sociedade capitalista, a

1 Mesmo que imaginaria, como no caso das bolsas de luxo, que sdo vendidas como artesanais, mas
que, em grande parte, sdo feitas industrialmente (ORTIZ, 2019: 46).



62

distingdo social estd totalmente associada ao poder de compra, possuindo
capacidade financeira para compras ou ndo. As pessoas, muitas vezes, se endividam
para adquirir bens simbdlicos, roupas, bolsas e sapatos, mesmo sem recursos para
tal.

Nesse sentido, uma pessoa sO pode se inserir nas instituicbes de ensino se
tiver 0s capitais “necessarios”, enunciado de outra forma, aqueles que
mencionamos mais acima (capital financeiro, capital cultural e capital social), para
investir numa formagao em design de moda, o que inclui a elitista preparagéo direta
ou sistematica — a pré-escola, os demais niveis escolares e o treinamento de
desenho, supondo que ele seja a esséncia para uma boa concepcdo ou projeto — e a
ndo menos elitista preparacdo indireta ou assistematica — uma educacao familiar
que apresente as nogdes estéticas dominantes, incluindo constante contato com
museus, exposicdes e viagens.

No contexto do Brasil, com pouquissimas vagas e concorridas selecdes de
vestibular ao ensino publico superior, esse € reservado a uma minoria da
sociedade®?. Sendo assim, entendemos que o trabalho do artesdo vale tanto quanto
0 do designer de moda, ainda que o primeiro possa ndo ser reconhecido, por ndo
possuir o distintivo social, emitido pelas Instituicdes de ensino. Por isso, a diferenca
entre esses profissionais €, apenas, de cunho formal. Essa forma de legitimagéo sé
se sustenta, em grande medida, em funcdo de poucos terem as condicGes sociais
necessarias para investir no seu estatuto social, agregando valor simbolico em
cursos superiores de prestigiadas universidades.

Essa crenca e a sua reproducdo na distincdo social do designer de moda
prejudica o0 Campo do Design de Moda. Isso porque os alunos, pretendentes ao
exercicio dessa pratica profissional, pretensdo que julgamos ser legitima, se julgam
“génios criativos”. Visto que sdo incentivados, pela propria estrutura social, a se
enxergarem como superiores, principalmente, no sentido criativo. Por isso, se 0
trabalho em que um designer se baseia for o de uma costureira ou de uma artesa,
ele prefere ocultar isso, e se manter como autor individual. Prefere ocultar e nunca
revelar que o seu trabalho, como todos os outros, faz parte de uma construgédo
coletiva. Vimos, assim, que parte desse preconceito, hoje dominante entre os
designers, € situado no tempo e espaco e surge em um sistema que se beneficia da
distincdo social, algo que, infelizmente, se assemelha com 0 nosso. Por isso, fica
claro que é fundamental que fagcamos esforcos para romper com essa concepcao de
mundo preconceituosa e passadista para que caminhemos em direcdo ao respeito e
a valorizacdo do trabalho de todos os profissionais. Para darmos continuidade a
discussdo, em seguida, dissertaremos sobre como ocorre 0 processo de producéo de
“desejos de consumo”, a fim de apreendermos como isso afeta, parcialmente, a

92 De acordo com a pesquisa Education at Glance, divulgada pela Organizacdo de Cooperagéo e
Desenvolvimento Econémico (OCDE), somente 21% dos jovens entre 25 e 34 anos concluiram o
ensino superior, considerando os que foram formados nas instituicdes publicas e privadas. Ver em:
https://www.oecd-ilibrary.org/education/education-at-a-glance-2021_b35al4e5-en
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autonomia do trabalho do designer e a producéo de artefatos de design de moda.

2.7. Aproducao de desejos de consumo

A prética profissional do designer de moda promove a fabricacdo industrial
de roupas, adornos pessoais, cal¢ados etc. O objetivo ou fungdo social dessa pratica
profissional, ndo apenas do Campo do Design de Moda, mas do design como um
todo, apresenta-se de maneira geral dessa forma. Adrian Forty (Op. Cit.) afirmou
que satisfazer 0s “desejos” dos individuos seria apenas mais um lugar-comum, que
essa nocdo precisaria de mais explicacdes. Porém, ha que notar, que precisamos de
perguntar se essa nocao trata de responder apenas ao “desejo” dos designers,
considerando que o projeto do artefato de moda € exclusivamente do designer. No
entanto, ndo podemos afirmar que os “desejos” desse designer sdo sempre 0S
mesmos que 0s das pessoas que comprardo 0s seus produtos, dai, e por essa razéo,
fica muito dificil defender a nocdo de que os designers desenham para atender ao
“desejo” dos consumidores de um modo geral.

Se considerarmos que essa sociedade brasileira € dividida arbitrariamente,
percebemos que a sua maioria possui infimo poder para adquirir produtos
industriais, especialmente aqueles classificados como “moda premium”. Muitas
vezes, essa privacdo é de tal ordem que se revela escassa até para atender as
necessidades basicas, como: alimentacdo, moradia, salde e educacdo. Nesse
contexto, é incoerente pensar que essa mesma populacdo tem poder aquisitivo para
consumir produtos de design, incluindo ai os desenhados para a industria de
vestuario. Um estudo realizado pelo IBGE em 2017 analisou os rendimentos da
populacdo brasileira e constatou o0s seguintes dados:

1) Em 2017, os 10% da populacdo com os maiores rendimentos detinham
43,3% da massa de rendimentos do pais, enquanto a parcela dos 10% com
0s menores rendimentos detinha 0,7% desta massa.

2) As pessoas que faziam parte do 1% da populacdo brasileira com os
maiores rendimentos recebiam, em média, R$27.213 mensais, em 2017.
Esse valor é 36,1 vezes maior que o rendimento médio dos 50% da
populacdo com os menores rendimentos (R$754). Na regido Nordeste essa
razdo foi de foi 44,9 vezes e na regido sul, 25 vezes.

3) Em 2017, as pessoas que tinham algum rendimento (de todas as fontes)
recebiam, em média, R$2.112,00 contra R$2.124,00 mensais, em 2016. Em
termos regionais, o Centro-Oeste registrou 0 maior valor (R$ 2.479,00) e 0
Nordeste (R$ 1.429,00), o menor.%

BAGENCIA IBGE. PNAD Continua: 10% da populagdo concentravam quase metade da massa
de rendimentos do pais em 2017. Brasilia: Estatisticas Sociais, 2018. Disponivel em:
<https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
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Antes de prosseguirmos, seria importante esclarecer que o “desejo” de que
estamos tratando se diferencia um pouco daquilo que os psicanalistas e psicologos
assim designam. Trata-se dos “desejos” de consumo criados pelo capitalismo no
processo de fetichismo da mercadoria. Dito noutros termos, eles ndo existem da
mesma forma que o desejo sexual ou a pulsdo para a vida e contra a morte, antes
séo criados para incremento do consumo.

Essa producéo das mercadorias de vestuario (moda) é baseada apenas huma
suposta ou pseudo “necessidade existencial”, pois julgamos que ndo é
verdadeiramente essencial vestir, especificamente, 0 que estd na moda, para
proteger o corpo, 0 que nos leva a considerar que os objetos desenhados pelos
designers ndo se limitam, apenas, a atender as necessidades sociais. Para nos
aprofundarmos nesse sentido, nos parece importante compreendermos o estrato
social das classes dominantes e a relacdo que esses estabelecem coma vida humana.
Isso porque ha outros interesses que também norteiam a producéo, especialmente
quando uma classe se beneficia do modo de producdo no qual estamos inseridos
(capitalista). Nesse contexto, o trabalho deve ter como principal objetivo a geracdo
de lucro, o que envolve a producdo de excedentes e a pressdo, do marketing e da
propaganda, para que essa seja escoada pelo consumo. Diante disso, as prioridades
da vida social sdo desconsideradas, e 0s recursos arrolados apenas para garantir a
manutencdo do poder. Em funcdo disso, até hoje (2023), apesar da grande
abundancia de recursos disponiveis, nem mesmo o gravissimo problema da fome
foi resolvido no Brasil. Em reportagem da Revista Isto E%, afirma-se que metade
dos brasileiros vive com R$413,00 mensais e de acordo com o relatério da ONU®,
821,6 milhdes de pessoas no mundo passaram fome em 2017, portanto, a cada 9
pessoas, 1 delas passa fome. Em contrapartida a isso, em 2022, o grupo LVMH®,

noticias/releases/20843-pnad-continua-10-da-populacao-concentravam-gquase-metade-da-massa-
de-rendimentos-do-pais-em-2017>. Acesso em: 21 Out. 2019.

% |STOE Independente. Metade dos brasileiros vive com R$ 413 mensais; desigualdade atinge
nivel recorde. Rio de Janeiro: Editora Trés, 2019. Disponivel em: <https://istoe.com.br/metade-dos-
brasileiros-vive-com-r-413-mensais-desigualdade-atinge-nivel-recorde/>. Acesso em: 11 Nov.
2019.

% ONU. Fome aumenta no mundo e atinge 820 milhdes de pessoas. Brasilia: Casa ONU Brasil,
2019. Disponivel em: <https://nacoesunidas.org/fome-aumenta-no-mundo-e-atinge-820-milhoes-
de-pessoas-diz-relatorio-da-onu/>. Acesso em: 10 Nov. 2019.

% A LVMH Moét Hennessy Louis Vuitton SE, ou, simplesmente, LVMH, foi fundada, em 1987,
pelo francés Bernard Arnault. A divisdo de Reldgios e Jdias da marca foi criada no ano 1999. No
mesmo, a sede da empresa foi inaugurada em Nova lorque, com projeto do ganhador do prémio
Pritzker, Christian de Portzamparc. Além disso, no ano seguinte, a LVMH House foi inaugurada em
Londres, Inglaterra, para ser um centro de treinamento para lideres globais. Considerado o maior
conglomerado de marcas de luxo do mundo, o Grupo LVMH estd no mercado hd 36 anos,
englobando mais de 70 marcas de diferentes segmentos e estando localizada em diferentes paises,
incluindo os Estados Unidos, o México, onde se encontram a Dior e a Louis Vuitton, por exemplo,
e o Brasil, que tem a Dior também e a Sephora, entre outras. Se promove como 0 Unico
conglomerado, atualmente, a possuir empresas de todos os cinco setores do mercado de luxo: vinho
e destilados, moda e artigos de couro, perfumes e cosméticos, reldgios e joias, e seletas lojas de
varejo. Com valor de mercado equivalente a 193 milhdes de Euros e 46,8 bilhdes de euros de receita
anual, o Grupo domina os cinco setores do luxo. Afirma, também, ter envolvimento com a
sustentabilidade desde os anos 1990. Afirma que pretende reduzir, a0 maximo possivel, o impacto


https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/20843-pnad-continua-10-da-populacao-concentravam-quase-metade-da-massa-de-rendimentos-do-pais-em-2017
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/20843-pnad-continua-10-da-populacao-concentravam-quase-metade-da-massa-de-rendimentos-do-pais-em-2017
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lider mundial em produtos de luxo, faturou em 79,2 bilhdes de euros.®”

Essa discrepancia no dispéndio de recursos considerados “necessidade” nos
leva a Marx (2011) que defende outra analise. De acordo com esse, podemos definir
0 conceito de mercadoria como objeto externo/material, que visa satisfazer as
necessidades humanas, sejam fatuais ou fantasias.®® No modo de producio
capitalista, o valor de troca de um produto ou mercadoria, ndo € mais determinado
unicamente pelo seu valor de uso social, a qualidade simbdlica que leva o ser
humano a desejar fazer o uso®® de um produto ou mercadoria, para atender a uma
demanda clara de suas necessidades, uma vez que essa deixa de acontecer de
maneira clara e objetiva. Os sujeitos sociais valorizam apenas a troca simbdlica das
mercadorias por si proprias, realizadas de modo exacerbado. No final de contas, ndo
consideramos razoavel alguém ser contra a troca de um pacote de feijao por uma
panela, por exemplo, mas questiona-se por qual motivo existe essa exageragdo,uma
supervalorizacdo dessa troca, de algumas coisas por outras, especialmente quando
elas envolvem mercadorias e o dinheiro. Por exemplo, uma camiseta basicade
algod&o da Gucci que custa R$2,9 mil reais. Afinal, existe algo de desarrazoadoou
insensato nessa transagéo.

Essa dindmica do cambio do valor de uso pela exacerbacéo do valor de troca
simbolica é definida de modo arbitrario, dado que, no processo de conversdo do
valor de uso para o valor de troca, o valor de uso é abstraido e praticamente
substituido por um valor simbolico.® Para exemplificar, se tomarmos uma calca
jeans que custa cinquenta reais e outra do mesmo material e do mesmo tamanho e
colocarmos um distintivo simbdlico, tal como uma etiqueta de uma marca famosa,

ambiental das suas 75 marcas. Atualmente (2023), com cerca de 150 mil funcionarios, o
conglomerado LVMH se afirma como a maior empresa da Europa, superando, até mesmo, a gigante
alimenticia Nestlé. Ver em:
https://blog.etiquetaunica.com.br/tudo-sobre-a-lvmh-o-maior-conglomerado-de-luxo-do-
mundo/#:~:text=Em%201987%2C%200%20conglomerado%20foi,criada%20n0%20an0%20de%2
01999.

https://www.seudinheiro.com/2022/especiaissd/rota-do-bilhao-bernard-arnault-lvmh-migl/
https://br.fashionnetwork.com/news/Lvmh-avanca-com-a-dior-na-america-latina-e-abre-uma-
nova-loja-no-brasil,1367032.html#dhruv-kapoor
https://br.fashionnetwork.com/news/lvmh-vai-lancar-a-marca-sephora-no-
brasil,111269.html#giorgio-armani

% LVMH. Group. Paris: Autor, 2023. Disponivel em: <https://www.lvmh.com/group/>. Acesso em
18 jun. 2023.

% Karl Marx usa como exemplo a necessidade de origem fisioldgica (alimentagdo) em comparagio
com a necessidade psicolégica (fantasia). Ver MARX, Karl. O Capital: livro 1. Sdo Paulo:
Boitempo, 2011, p. 157.

% Por exemplo, um prato normalmente é uma peca de louga, circular e céncava, desenhado para
servir a comida. Ele foi idealizado ou elaborado para servir a esse propdsito, embora possa ser
pensado, por exemplo, para ser lancado em uma competicdo para atiradores treinarem sua pontaria.
100 Consideramos aqui que a inversdo do valor de uso pelo valor de troca, nesse caso, do dinheiro
por algo ou alguma coisa, é simbdlica, que na sociedade industrial as trocas de mercadorias por
dinheiro séo presididas por valores simbdlicos, que ndo correspondem nem de longe ao custo de
producdo dos artefatos.


https://blog.etiquetaunica.com.br/tudo-sobre-a-lvmh-o-maior-conglomerado-de-luxo-do-mundo/#%3A~%3Atext%3DEm%201987%2C%20o%20conglomerado%20foi%2Ccriada%20no%20ano%20de%201999
https://blog.etiquetaunica.com.br/tudo-sobre-a-lvmh-o-maior-conglomerado-de-luxo-do-mundo/#%3A~%3Atext%3DEm%201987%2C%20o%20conglomerado%20foi%2Ccriada%20no%20ano%20de%201999
https://blog.etiquetaunica.com.br/tudo-sobre-a-lvmh-o-maior-conglomerado-de-luxo-do-mundo/#%3A~%3Atext%3DEm%201987%2C%20o%20conglomerado%20foi%2Ccriada%20no%20ano%20de%201999
https://www.seudinheiro.com/2022/especiaissd/rota-do-bilhao-bernard-arnault-lvmh-miql/
https://br.fashionnetwork.com/news/Lvmh-avanca-com-a-dior-na-america-latina-e-abre-uma-nova-loja-no-brasil%2C1367032.html#dhruv-kapoor
https://br.fashionnetwork.com/news/Lvmh-avanca-com-a-dior-na-america-latina-e-abre-uma-nova-loja-no-brasil%2C1367032.html#dhruv-kapoor
https://br.fashionnetwork.com/news/lvmh-vai-lancar-a-marca-sephora-no-brasil%2C111269.html#giorgio-armani
https://br.fashionnetwork.com/news/lvmh-vai-lancar-a-marca-sephora-no-brasil%2C111269.html#giorgio-armani
http://www.lvmh.com/group/
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nessa outra, poderemos obter por essa um valor dez vezes superior ao obtido pela
primeira. O valor dessa calga ndo é, portanto, o seu valor de uso ou uma necessidade
basica humana. Ele ndo reflete em nada os custos industriais da sua fabricacdo,
materializa apenas o seu valor simbélico.

O que se pode entender sobre fetichismo da mercadoria? Para Marx (2011),
trata-se de um fendmeno mais ou menos méagico, misterioso ou mistico, de quando
um artefato com valor de uso social passa a ser uma “coisa” (fetiche), algo sem uma
razdo de ser, sem um estatuto ontolégico, salvo para servir somente para ser trocado
por dinheiro. Marx nos explica que quando o produto do trabalho é desumanizado,
o artefato passa a ser alienado ou “estranhado”, perde substancia ontoldgica ou €
desumanizado. O fendmeno é importante, pois aquilo que ocorre com o artefato
ocorre, também, com quem o fabrica, o trabalhador.

No modo de producgdo capitalista, 0 processo produtivo do trabalho &
desconhecido, o trabalho na linha de producéo industrial é camuflado, o0 modo como
0 artefato foi fabricado e desconhecido. O artefato existe materialmente, mas nem
as pessoas, nem os proprios trabalhadores, sabem como ele é fabricado ao longo de
todo o processo produtivo, afinal existe uma divisao do trabalho e cada trabalhador
realiza apenas uma pequena parte do artefato. Trata-se de um artefato distante das
pessoas que o fizeram, dai o artefato passa a ser apenas algo descolado ou alienado
do seu entorno social, passa a ser algo sem razdo de ser, desconhecido dos
trabalhadores que operam a sua fabricacdo, dessa maneira, as relacdes entre as
pessoas — as relagdes sociais — também se degeneram, séo reificadas (fetichizadas)
e, tal como esses artefatos, séo coisificadas. E se as coisas se tornam diferentes do
que eram, passam a ter propriedades “misticas”, coisas que nao sao explicadas
racionalmente e de acordo com as praticas sociais que as produziram. Em suma,
essas razGes misticas se impdem sobre as explicacbes ou significacbes advindas das
relacBes sociais, isso significa que, para que elas sejam estabelecidas, dependem da
intermediacao pelas mercadorias, caso contrario, sdo abastardadas ou corrompidas
moralmente. Podemos ilustrar isso da seguinte forma: se possuirmos dinheiro, é
possivel adquirir mercadorias/coisas. Nao precisamos interagir com outras pessoas
para possuirmos artefatos.

Para interagirmos com outras pessoas, precisamos de estabelecer relacdes
sociais diretas. Se se estabelece o dinheiro (um critério abstrato) enquanto elemento
dessa intermediacdo para obter coesdo social, as trocas sociais deixam de ser
objetivas ou concretas e se tornam abstratas, obscuras, tal como o feitico, um poder
que alguns acreditam possuir, capaz de transformar as coisas. Para fazer parte da
sociedade, o agente social necessita estar imerso na vida social, quer isso significar
que precisa de fabricar, comprar e vender artefatos, pois, de outro modo, o0s
trabalhadores e os artefatos que eles produzem ndo possuem valor humano. Para a
sociedade burguesa do capitalismo, os artefatos ndo passam de mercadorias
desumanizadas, coisas “estranhas” que se pode adquirir com dinheiro, semtrabalho
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ou qualquer outra troca social, dai porque acusamos os partidarios da ideologia
burguesa de descartarem as coisas com a mesma facilidade com que as adquirem.
Acusamos 0s burgueses de possuirem uma relacéo frivola com os artefatos que os
cercam.

No modo de producdo capitalista, a demanda de producdo ndo é a demanda
da sociedade como umtodo e sima do capital por mais lucro. O que seria isso entéo,
que nds poderiamos chamar necessidade ou demanda social ou valor de uso? Como
vimos um pouco mais acima, a demanda social € uma necessidade béasica. Por
exemplo, o é se vestir para se proteger do frio ou calcar sapatos para caminhar em
veredas pedregosas. Podem ser necessidades basicas outras demandas de natureza
imaterial, como imaginar e constituir um mito sobre a vida apds a morte ou mesmo
sobre a reencarnacao. Ja calcar um sapato de salto quinze ou usar um casaco de pele
da Saint Laurent se equipararia a algo que ndo nos parece prioritario.

Para Bourdieu, a origem desta suposta “necessidade” nao ¢ fundamentada
no “desejo” do objeto em si, mas no “desejo” das classes dominantes em se
distinguirem socialmente por uma localizagdo mais distinta, para marcarem
socialmente o seu prestigio (CATANI et al., 2017: 146-148). Deste modo, podemos
dizer que os pares do Campo da Moda sdo orientados pela luta por distingéo
simbodlica, a luta por deter o monopolio da ultima diferenca legitima na moda. Para
exemplificar, no século XVIII, as mulheres do estrato alto e médio da sociedade
usavam vestidos de algodao estampado, enquanto as trabalhadoras usavam roupas
de 1a. Apos a Revolugédo Industrial, com a expansdo das industrias de algodao, o
tecido de algodéo estampado ficou mais barato. Por consequéncia, os trabalhadores
comecaram a usa-lo também. Os dominantes, para se diferenciarem e manterem a
distingao social, adotaram como “moda” os tecidos de algodao lisos (FORTY,
Op.cit:105).

As classes dominantes e as classes dominadas dispdem de diferentes
conjuntos de bens materiais e simbolicos — disposi¢des e competéncias — geradas a
partir do capital cultural, que, muitas vezes, sdo considerados, equivocadamente,
algo de carater identitario do sujeito, devido ao processo de internalizacdo subjetiva
dessas em suas mentes. Logo, por estarem em desigualdade, essas geram modos de
distingdo que sdo incorporados pelos agentes sociais!®, formando, assim, a sua
posicdo na hierarquia social. No caso da moda, o capital cultural estaria vinculado
a detencdo dos bens de luxo provenientes da alta costura, por exemplo.

Bourdieu (2007) analisou a legitimidade cultural relacionada com os gostos
e estilos de vida considerados tipicos de diferentes grupos sociais. Por exemplo, a
classe dominante gosta de blazers da alta costura e a classe dominada “prefere”

101 O termo “agente” ¢ o preferido por Bourdieu. Ele o prefere em lugar de “ator social” em um
eventual “teatro do mundo”. E explica que o ator ¢ alguém que tem um papel, segue um script
determinado de fora para dentro. O agente social € alguém que é sujeito e objeto de suas a¢des nas
estruturas sociais.
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camisetas, a classe dominante “prefere” comprar na marca de luxo Chanel e os
dominados “preferem” a marca popular “Sai de baixo”%2. Alguns desses grupos
sociais alegam possuir talentos proprios, que justificariam a escolha por
determinados gostos e estilos. Mas, para 0 autor, sdo as instancias sociais que 0s
legitimam, tal como as escolas de design, as feiras, os desfiles e congressos de
design, os verdadeiros operadores da distingdo. Na contemporaneidade as instancias
de consagracdo ou legitimagdo sociais determinam as “necessidades” ou “desejos”
da cultura dominante, ao legitima-las como universais ao mesmo tempo em que
oferecem e definem os meios de satisfazé-las.

No Campo da Moda, a génese das transformacfes se encontra entre os
agentes de producéo. Entre eles se incluem os designers, pois esses desenvolvem
pecas de vestuario com valor de uso igual ou muito similares, mas produzem
também os valores de troca simbélica altamente distintos e, dependendo do valor
simbolico associado a cada mercadoria, pode-se dizer que desenham para produzir
mais valia. Por exemplo, digamos que a natureza material de uma camiseta de
algod@o da marca Chanel ¢ igual a de uma da marca C&A, entdo, 0 que poderia
fazer com que um produto de qualidade similar pudesse ter um valor de troca
comercial tdo diferenciado? A explicacdo dessa questdo, como entendemos, nao se
encontra na qualidade material do objeto industrial (a camiseta), nem nas técnicas
e tecnologias empregadas na sua confec¢do, mas na natureza social desse. Encontra-
se na “cren¢a”'% coletiva de o seu valor simbélico ser mais prestigioso do que o
outro.

Para essa “crenca” ser estabelecida coletivamente, para que essa noc¢ao seja
naturalizada como algo que tem uma graca ou uma beleza inexplicavel e passarmos
a considerar que a marca Chanel ¢ “mais bonita” do que a Zara, por exemplo, os
agentes de legitimacdo institucionalizados — professores do Campo da Moda,
influencers digitais, consultores de moda, revistas de moda etc. — se baseiam na
cultura dominante, definindo o que ¢ de “bom gosto” e o que ¢ de “gosto vulgar”.
Essa “convengao”, € um arbitrario cultural que, em grande medida, tem origem nas
escolas de design, onde os futuros agentes de producdo sdo alistados ou
arrebanhados para serem orientados ou instruidos para desenvolverem projetos de
moda, considerando o que as instancias de legitimacdo consideram “legitimo”.
Como as instancias sdo a expressdo das classes dominantes, os professores (agentes
de legitimacao) consideram legitimo aquilo que a cultura erudita, ou talvez a média
cultura de massas (da industria cultural), dirigida pela cultura das classes

102 A Sai de baixo é uma loja de roupas femininas, masculinas e infantis que atende da classe B a
D. Foi fundada por Joel Santos na baixada fluminense do Rio de Janeiro, em 1996, no Calcaddo de
Caxias, zona comercial do bairro de Duque de Caxias. Posteriormente, tornou-se uma franquia de
lojas populares e hoje possui, no Rio de Janeiro, 3 filiais e um Feirdo (Bréas RJ), onde se concentram
diversas lojas, principalmente do setor de moda. SANTOS, Joel. [Historia e localizagdo atual das
lojas Sai de Baixo]. Whatsapp: [Conversa com o Joel Santos] 17 mar. 2023.12h.

103 Preferimos empregar o termo “crenga”, pois ndo nos parece que exista uma defesa racional,
fundamentada ou cientifica, sobre os porqués dessas curiosas demandas.
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dominantes, determina como valido ou prestigioso.

Quanto aos produtos de design, geralmente, estamos chamando a atengéo
para 0s que sdo priorizados na PUC-Rio. Nessa, se observa que o ensino é
direcionado para formar alunos capazes de produzir artefatos premium ou de luxo,
que atendem as classes médias e altas da sociedade. Nessa formacéo, os alunos sdo
introduzidos aos gostos da cultura dominante e incentivados a descartarem 0s gostos
atrelados a das classes dominadas. Com esse processo de violéncia simbélical® e
aculturacdo, os alunos de design gradualmente inculcam e reproduzem 0s gostos
das classes altas nos seus trabalhos. Em alguns casos, esse processo é reforcado por
0s agentes de legitimacdo (professores) estarem numa posicao de autoridade, o que
Ihes da a possibilidade de defenderem o arbitrario cultural dominante e impugnarem
0s projetos que ndo atendem a politica adotada pelo campo. Nesse contexto
historico, em que a maior parte dos pares se posicionapara defende a cultura
dominante, o aluno que objetivar ndo reproduzir esse arbitrario serd reconhecido
como produtor de objetos ilegitimos, ficando & margemdos seus pares. E importante
entender que o objetivo do Campo do Design &, sobretudo, produzir objetos que
gerem disting&o social, como as cadeiras e as roupas de griffe, vendidas por algumas
centenas ou milhares de reais. Essesartefatos que possuem valor de troca aumentado
podem até possuir valor de uso, porém nao € isso que orienta a sua producéo.
Desenvolveremos mais adiante essa questao.

Nesse mesmo sentido, Forty (Op. Cit.) analisou a origem das
diferenciacdes presentes nos produtos de design. Segundo ele, a origem da
producdo do design com diferentes categorias — de acordo com a idade, género e a
estrato social — se relaciona com as convenc@es presentes na sociedade do século
XIX. Estas convencgdes defendiam, por exemplo, que as mulheres eram mais frageis
e delicadas, os homens mais fortes e viris, as criancas inocentes etc. No design de
moda, a estratégia de diferenciacdo dos produtos pode ser visualizada atraves da
diversificacdo de bolsas para mulheres que possuem a mesma funcionalidade. Por
exemplo, embora todas elas sejam apenas bolsas, sdo sempre categorizadas e um
tipo de bolsa ndo “serve” para algo fora da sua categoria: bolsa para o trabalho,
bolsa para o “dia a dia”, bolsa para a academia, bolsa para trilha etc.

Tal como indicamos no inicio desse trabalho, é importante destacar que,
hoje, apenas uma fracdo minima da populacdo tem acesso aos produtos de design
de moda consagrados, pois a sua producdo ndo € ordenada pelo que a maioria da

104 A violéncia simbdlica é uma forma de violéncia que se apresenta de modo velado na linguagem
ou na representacdo. Sendo assim, o dominante, que exerce essa forma de violéncia, presume que o
outro, que ele deseja dominar, ndo reconhece a violéncia e os principios que a regem. Com isso, 0$
dominados poderiam reconhecer legitimidade nas acBes dos dominantes, pois ndo teriam
consciéncia da tripla arbitrariedade (poder imposto, cultura inculcada e modo de imposicao) que
essa possui e de como a violéncia simbdlica estd sempre assentada em outras formas de violéncia,
como a fisica ou a moral (CATANI et al., 2017: 359-361).
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sociedade demanda e sim pela demanda das classes dominantes — a minoria da
populacdo. Um dos motivos para isso seria a “crenga” de que 0s objetos projetados
pelos designers possuem maior valor simbolico ou “agregado” tal como proferem
0s agentes de marketing. N&o sem ironia, por terem sido tocados pelas sagradas
mé&os dos designers, esses artefatos podem ser convertidos em outros valores, tal
como o financeiro, e assim se transformam em vantagem econdmica para quem 0s
detém.

Os agentes de recepgdo — a sociedade, 0s consumidores, ou tal como 0s
designers preferem, usuérios — influenciam e sdo influenciados pelos valores
acreditados pelos pares do Campo da Moda no sentido de terem esses produtos
como “opc¢ao por exceléncia”, baseada no arbitrario cultural legitimado de acordo
com os seus valores sociais. Esse valor é denominado por Bourdieu como habitus
e Marx o chamaria ideoldgico. Para questdes como estas ndo emergirem de maneira
problematica, os pares do campo, na maioria das vezes, adotam autores que
desconsideram a estratificacdo social e, portanto, ignoram ou omitem mencionar as
ideologias geradas por cada classe ou grupo social, pois cada um deles possui 0 seu
habitus, sendo cada habitus individual um valor de classe social, portanto coletivo.
E possivel observar, também a escolha de ignorar e se desvirtuar da no¢o de moda
como producdo social, que ¢ uma producdo coletiva, de acordo com as bases
materiais de cada periodo historico e de suas disposi¢fes sociais. Para esses que
defendem uma nocao idealista e formalista, descolada do meio social, do costureiro
ou estilista e sua criagdo Unica, um Unico individuo — o estilista ou o designer de
moda — é responsavel pela producéo de um projeto de design, € preciso outra forma
de andlise e ndo a que estamos empregando. A génese dessa “crencga” simbolica ¢
produzida pelos pares do campo que atuam no processo de legitimacao nas escolas
de design (CIPINIUK, 2014: 49-57).

Segundo Alberto Cipiniuk (2014), a no¢éo de producéo social do design é
contraria a nocdo idealista ou formalista, do costureiro ou estilista e suas criacfes
pessoais, ela é baseada nos valores sociais de um dado periodo histérico, no que a
sociedade tem como interesse politico produzir. Essa producdo, assim como
qualquer outra realizada por um ser humano, tem como caracteristica a producao
coletiva, por isso, para que um produto de design seja desenvolvido é necessario
um trabalho coletivo, que traduza essa disposicdo social que Bourdieu chamou
habitus. Sendo assim, compreender os designers como produtores individuais é
uma nocao idealista. A mesma questdo foi abordada de forma mais aprofundada por
Marx:

No entanto, o trabalho que constitui a substancia dos valores é o
trabalho igual, dispéndio da mesma forga de trabalho humana. A
forga de trabalho conjunta da sociedade, que se apresenta nos
valores do mundo das mercadorias, vale aqui como Unica forga
de trabalho humana, embora consista em inumeraveis forcas de
trabalho individuais. Cada uma dessas forcas de trabalho
individuais é a mesma forca de trabalho humana que a outra, na
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medida em que possui o carater de uma forca de trabalho social
média; portanto, na medida em que, para producdo de uma
mercadoria, ela sé precisa do tempo de trabalho em média
necessario. Tempo de trabalho socialmente necessario é aquele
requerido para produzir um valor de uso qualquer sob as
condicdes normais para uma dada sociedade e com o grau social
meédio de destreza e intensidade do trabalho (MARX, 2011: 162).

Apesar disso, a crenga nos designers como produtores individuais é
amplamente reproduzida nas escolas de design, as quais caracterizam o profissional
do campo como detentor de uma 6tica (umolhar) ou capacidade de escolha prépria:
que gera objetos criativos e “inovadores” ou como profissional capaz de captar a
forma essencial de um objeto. Conforme jé dissemos, para Alberto Cipiniuk (2014),
estamos tratando de duas noc¢des idealistas do design: a nogdo carismatica e a no¢ao
funcionalista respectivamente. A nocdo carismética do trabalho de um modo geral,
mas nesse periodo se referindo apenas aos trabalhos de natureza intelectual, surgiu
apos o Renascimento, quando houve a substituicdo do teocentrismo pelo
antropocentrismo. Em resultado da dindmica da crencga, 0 “homem criador” ocupou
0 lugar do deus artifex. No caso da no¢éo funcionalista o seu surgimento pode ser
observado desde a Antiguidade Classica (MARX, 2014: 52).

Assim, nem o designer de moda — como qualquer outro trabalhador da
mesma classe — que se designa equivocadamente como criador individual tem a
posse e a propriedade do que produz ou controla o seu valor de uso e de troca
simbodlica. Isso se da pelo fato historico de que estamos em uma sociedade
capitalista, na qual os designers estdo na condicdo de proletarios assalariados
quando possuem um emprego formal, por outras palavras, sao trabalhadores como
quaisquer outros de diferentes profissdes. No entanto, os designers de moda
insistem em se diferenciar dos demais trabalhadores, se colocando como
responsaveis intelectuais no processo de criagdo de um produto, enquanto percebem
os demais trabalhadores como meros executores do que lhes é proposto. Portanto,
0s designers tomam, para si mesmos — privatizam — a autoria de um trabalho que é
por definicdo coletivo. Todavia, por mais que o designer de moda detenha
conhecimentos basicos de costura e modelagem, ele necessita de trocas com 0s
demais membros da equipe para conseguir aprovar um projeto. Por exemplo, antes
de enviar um projeto de design de moda para confeccdo em larga escala, as pilotistas
confeccionam uma ou mais pecas piloto para corrigirem as possiveis falhas no
projeto.

A producdo de uma roupa ndo ultrapassaria 0 dominio das ideias sem a
participacdo de trabalhadores além dos designers de moda. A cadeia produtiva da
moda é constituida por uma rede, extensa e multifuncional, de trabalhadores, sendo
a sua abrangéncia para além do ambiente de trabalho do designer de modal®. O

195 No artigo Fast-Slow: o paradoxo do cenario téxtil-confeccdo-moda da Revista Dobras, a indUstria
textil e de confeccdo é apresentada de forma mais abrangente que o habitual (industria da moda,
industria textil ou industria textil e de confeccdo). Essa sistematizagdo, nomeada, cenério
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processo de producdo de uma roupa se inicia antes mesmo da criacdo do tecido que
a compde. Se tomarmos como exemplo o algoddo — uma das matérias-primas mais
utilizadas pelos designers de moda, perceberemos o enorme nUmero de
trabalhadores envolvidos no processo de producéo. Para produzir o algoddo, uma
das culturas que mais emprega trabalhadores, as lavouras utilizam diversos
magquinarios industriais: para semear, adubar, colher e retirar os residuos de algoddo
do solo; todos eles sdo dirigidos por vérios trabalhadores. Em adi¢do ao cultivo e a
colheita, sucede o transporte do algoddo pelos caminhoneiros, que levam o material
a ser beneficiado. Apds o beneficiamento, o material é analisado manualmente e,
depois, em laboratério. Somente apds todos estes processos, o algoddo é
transportado para ser cardado, fiado, tecido e beneficiado. E através dessa rede que
o0 designer de moda opera, sendo o artefato de moda materialmente concluido por
outros trabalhadores desta rede: costureiras, modelistas e pilotistas. Apo6s
detalharmos um pouco dessa longa jornada de producéo, que envolve centenas de
trabalhadores, é insensato afirmarmos que os designers de moda sdo produtores
individuais.

Ainda assim, as escolas de design reproduzem a ‘“crenca” de que 0S
designers de moda possuem autonomia no processo de criagdo, colaborando para
que muitos alunos tenham a ilusdo de que o mercado de trabalho € um espaco de
criacdo livre, em que ha a possibilidade de desenvolverem inumeros projetos de
acordo com os conceitos, formas, cores e tecidos estabelecidos por eles. No entanto,
as empresas ndo consultam os designers de moda, pelo contrario, definem
antecipadamente o que sera produzido, e lhes entregam um briefing para
executarem o projeto de acordo com o que ja foi previamente estabelecido. Este
processo sistematico parece ser muito diferente do que costuma ser divulgado pelas
grandes marcas. Um dos motivos para isso seria a possibilidade de os produtos
perderem o seu valor simbolico, o tal do “valor agregado” de que tanto falam os
agentes de marketing, que é atrelado a assinatura autoral do designer.

Essas assinaturas autorais foram propagadas, inicialmente, pelo costureiro
Worth, no século XIX, e adquiriram a forma material do prestigio. Essa pratica,
mais tarde, influenciaria o design de moda (STEELE, 2017), através da sua
representacdo nos artefatos como nas etiquetas e nos lacres!, que afirmam ou
consagram o valor simbdlico e, particularmente nesse caso, monetario de uma peca.
Os agentes sociais que conhecem esses codigos “acreditam’ ou reproduzem a nogao
mitica de que esses artefatos demonstram em si mesmos e instantaneamente o

textil-confecgdo-moda, envolve: “: (i) a industria téxtil prepara os substratos téxteis — contendo ainda
0s processos de beneficiamentos fisico-quimicos, estamparia, tinturaria e 0s aviamentos — que
abastecem a; (ii) industria de confeccdo nos seus diferentes produtos confeccionados de vestuério,
domeéstico e corporativo, complementos e técnicos que sdo comercializados por; (iii) atacado ou
varejo, em contexto nacional e internacional, de forma fisica ou digital, chegando ao consumidor
final.” Essa iniciativa ¢ relevante para que possamos apreender de forma mais ampla a cadeia
produtiva e analisa-la com maior profundidade. Ver em: FLEURY & DE OLIVEIRA op.cit.

106 Algumas marcas adotaram mais um distintivo em suas pecas: o lacre.
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prestigio ou estatuto social de uma pessoa. Tal como “acreditam™ nos sapatinhos de
cristal da Cinderela, acreditam na moda do Outfit. Enfim, que no final da historia
um lindo principe vira se casar com Cinderela, ou que um par de sapatos fashion
pode transformar uma empregada doméstica, a gata borralheira, em uma princesa.
A traducdo livre deste termo “moda outfit” significa “a roupa do momento”, algo
que produz prestigio social imediatamente em quem a veste. Até num filme
famoso®” Julia Roberts, uma garota de programa bem assessorada por um elegante
Maitre d’Hotel (Hector Helizondo), ganha um cartdo de crédito para comprar
roupas nas boutiques mais chiques da Rodeo Drive (Los Angeles) e se transforma
numa espécie de Cinderela dos dias de hoje ao lado do Richard Gere. Os grupos
sociais adeptos desta moda, imersos nesse habitus, chegam a gastar mais de 30 mil
reais em, apenas, um look, que, ao ser exposto ao publico virtual, perde,
imediatamente, o valor que Ihe era atribuido. Isso porque a peca perde o seu “‘carater
de novidade”.

Ha que notar que a ideia da colecdo, da roupa da estacdo e da roupa do
momento, foi criada pelo préprio Campo do Design de moda. Se analisarmos a
historia da moda, notamos que, antes do século XIX, ndo existia a ideia de colecéo
(MEDEIROS & VICENTINI, 2016). Verificamos que a nocdo de colecdo —
primavera/verdo e outono/inverno — foi introduzida pelo costureiro de moda Worth,
que demarcou a moda de se vestir conforme as estacbes. Ele também foi
responsavel pela criagdo das assinaturas autorais nos produtos de moda e alcancou
tanto destaque com a sua assinatura, que passou a discriminar o publico que vestiria
as suas pecas, excluindo, da sua lista de consumidoras, as mulheres que, para ele,
ndo possuiam a elegancia necessaria para portarem as suas roupas.
Contemporaneamente, podemos examinar que essa estratégia continua sendo
adotada pelas marcas de moda, através da justificativa de estarem respondendo as
demandas de um “publico-alvo” que “deseja” as suas mercadorias.

Por mais que os designers argumentem que 0s objetos projetados possuem
uma “aura” capaz de seduzir ou encantar quem os V&, ndo existe uma base cientifica
para essa afirmacdo. Antes, se analisarmos profundamente essa questdo,
percebemos que o objetivo do consumidor ndo € o de realizar uma “necessidade”
ou “desejo”, mas de reforgar a sua posigdo de prestigio ou distingdo social atraves
da vestimenta, tal como as elites faziam, doando ou produzindo roupas especificas
a criadagem, devido ao receio de que a patroa pudesse ser confundida ou “ofuscada”
pela criada. Essa situacdo se aprofundou ainda mais na metade do século XIX,
quando o preco do tecido estampado diminuiu e as estampas passaram a ser
impressas em tecidos mais baratos, dando maior facilidade, as criadas, de
comprarem roupas novas e da moda, tal como as patroas. (FORTY, Op. Cit.: 112-
114). Para as mulheres dos estratos sociais altos da sociedade, isso era, e ainda &,
uma ofensa, portanto, para elas, era muito importante e ainda é, que essa distin¢éo

107 MARSHALL, Garry (Dir.). Pretty Woman (Uma linda mulher). Los Angeles: Hollywood,
1990.
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social estivesse explicita em suas roupas, seus adornos pessoais e seus sapatos. Mas
insistimos aqui em lembrar que o0s codigos suntuarios de vestuario sao conhecidos
desde a Antiguidade.

Nas escolas de design de moda, é reproduzida a “crenca” de que a
legitimagdo de um produto de moda tem como fundamento os aspectos técnicos, no
entanto, como vimos trata-se de alienacdo dos pares. Portanto, existe,
concretamente, a “crenga” de que a escolha dos tecidos, cores etc. é norteada pela
qualidade dos materiais empregados, pela usinagem etc. Acontece que, se
examinarmos essa afirmagdo com cautela, verificamos que os designers de moda
costumam operar como produtores de artefatos, que, a curto prazo, passam a ser
vistos como quinquilharias descartaveis ou simplesmente lixo. Dito de outro modo,
pouco importa se esses produtos possuem qualidade técnica ou traduzem algum
mérito do designer ou de sua préatica profissional, ja que a intencdo inicial é a de
que eles ndo durem. Por exemplo, na rua das Laranjeiras, no Rio de Janeiro, ao lado
da Churrascaria Gatcha, ha um breché mantido por uma ONG, “Apoio Fraternal”,
onde se pode comprar roupas de luxo usadas, por precos infimos se comparados
com aqueles pelos quais, originalmente, essas pecas de vestuario foram adquiridas.
Outros exemplos disso s&o a plataforma Enjoei'®, que lucra com um percentual das
roupas vendidas nos brechds, nos quais € possivel encontrarmos roupas ou cal¢ados
sustentaveis & venda, os ecopontos de coleta de roupas usadas da C&A® e as
InstituicOes de caridade, que recebem e vendem roupas em boas condic¢des. Tudo
isso evidencia a contradicdo entre a sustentabilidade e o modo de producéo
capitalista.

Para Ana Scalea'’®, a forma adequada de descartar roupas é destina-las a
pontos de coleta de lojas, OSCS e instituicdes de caridade. No entanto, a Reuters,
portal de noticias, descobriu que nem todas as pecas podem estar sendo destinadas
conforme as empresas afirmam?!!!, Em relagdo as roupas doadas a caridade, Lucy

108 No dia 28 de janeiro de 2023, buscando as palavras “Insecta shoes” e a “Osklen” foi possivel
localizarmos 50 pares de cal¢ados e uma bolsa, identificados, pelos vendedores, como pertencentes
a primeira marca e 18.191 mil artigos variados (ex.: camisetas, calgados, vestidos e éculos) como
pertencentes a segunda.

109 Ver em: https://sustentabilidade.cea.com.br/pt-br/Paginas/MovimentoReciclo.aspx

110 CODOGNO, Julia. Um recorte sobre a reciclagem téxtil no Brasil. Londres: Fashion
Revolution Brazil, 2022. Disponivel em: <https://www.fashionrevolution.org/um-recorte-sobre-a-
reciclagem-textil-no-brasil/>. Acesso em 7 mar. 2023

1A grande corporagdo petroguimica Dow Inc, dos Estados Unidos, e o governo de Cingapura
afirmaram que estdo produzindo playgrounds e pistas de corrida a partir de ténis velhos doados. Para
verificar a veracidade dessa informacdo, um repdrter da Reuters colocou rastreadores (air tags)
ocultos na sola de 11 pares de sapatos que foram depositados nos pontos de coleta. Com isso, a
Reuters constatou que a maioria deles foram exportados. Para ilustrar, alguns deles foram parar em
bazares lotados em Jacarta (Indonésia), onde € proibido importar roupas de segunda méo, e em
Batam, ao sul de Cingapura, outro foi localizado num conjunto habitacional, proximos do centro
esportivo onde a Reuters os depositou, para serem reciclados, entre outros destinos inusitados. Vale
mencionar que a empresa ganhou um prémio de sustentabilidade numa ceriménia de premiacdo
organizada pela Camara Internacional de Comércio de Cingapura (SICC) em 6 de outubro de 2022.
Esse é apenas um dos casos de fraude de reciclagem que a Reuters constatou, mais exemplos podem
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Norris, responsavel por dirigir uma pesquisa, na India, sobre roupas de segunda
mao, defendeu que esse processo € muito mais complexo, uma vez que aquilo que,
inevitavelmente, iria ser descartado é disfarcado como um ‘presente’ manifesto
numa doagdo. Em seguida, com esses residuos produz-se um bem de consumo
(cobertores) e esses séo transformados em mais um ato de caridade, por meio da
exploragdo do trabalho alheio. Em razio disso, Norris sustenta que “os regimes de
valor nos quais os cobertores circulam parecem se contradizer, e a moralidade em
si[...]” “torna-se [...] um produto de consumo”. Meghna Gupta, assistente de
pesquisa de Norris, revelou que, inicialmente, o intuito do projeto, que deu origem
a pesquisa, era se voltar para a teoria da economia circular aplicada a industria do
vestudrio. Essa seria “[...Juma alternativa a linear ‘fazer, usar, descartar’[...]”, mas
que objetiva “[...]Jmanter 0s recursos em uso pelo maior tempo possivel e regenera-
los no fim das suas vidas.”. No entanto, devido as complexidades e duvidas
encontradas, a pesquisa acabou assumindo a forma de um documentério critico.
Diante da complexidade que envolve a industria da moda, Gupta faz a seguinte
afirmacéo cética: “Quanto mais descubro, mais dividas me aparecem!'?,

Diante de tudo o que foi observado e analisado, Meghna e Norris (a
pesquisadora responsavel pela pesquisa na India), chegaram a conclusdo de que a
industria téxtil ndo é transparente. Os trabalhadores desconhecem tanto o processo
de fabricagdo como o de descarte das roupas que consomem. Acrescenta-se a isso
o fato de a relacdo com as roupas ser atravessada pelo marketing, o que obscurece,
ainda mais, a conexdo dessas com a sociedade e com 0 meio ambiente. O impacto
social que isso gera nos trabalhadores da industria da reciclagem de roupas de
Panipat é atestado pelas condi¢cdes de trabalho e pelo salario baixissimo (R$4 em
média por dia de trabalho, que correspondem a menos da metade do valor recebido
pelos homens). Por isso, Gupta argumenta que é fundamental que os trabalhadores
tenham clareza das suas posi¢fes sociais e se organizem para construirem maior
transparéncia sobre esse processo.

O documentario Unravel'®®, fruto do trabalho de Meghan e Norris, nos
revela que as roupas chegam a india em grandes containers. Posteriormente, sdo
descarregados, para gque as roupas sejam levadas de caminhdo até a fronteira. Nessa

ser encontrados no Relatorio especial de investigages sobre programas de reciclagem, intitulado,
“O mito da reciclagem.”

BROCK, Joe, BUDIMAN, Yuddy Cahya & CAMPBELL, Joseph. Dow said it was recycling our
shoes. We found them at an Indonesian flea market. Londres: Reuters, 2023. Disponivel em:
<https://www.reuters.com/investigates/special-report/global-plastic-dow-shoes/>. Acesso em 11
mar. 2023.

BROCK, Joe, VOLCOVICI, Valerie & GEDDIE, John. The Recycling Myth:

Big Oil's Solution For Plastic Waste Littered With Failure. Londres: Reuters, 2021. Disponivel em:
<https://www.reuters.com/investigates/special-report/environment-plastic-oil-
recycling/#paragraph-sidebar-title>. Acesso em 11 mar. 2023.

112 BARRUECO, Caroline. Como Mulheres Indianas Reciclam as Roupas Descartadas Pelo
Ocidente. Noosfera, 2015.Disponivel em: <https://noosfera.com.br/como-mulheres-indianas-
reciclam-as-roupas-descartadas-pelo-ocidente/>. Acesso em: 26 Mar. 2023.

113 BARRUECO op.cit. 2015.
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etapa, elas sdo cortadas pelas rasgadoras de tecido. Em seguida, as roupas séo
conduzidas a um galpdo em Panicat, norte da india. L4, as roupas sdo separadas por
cores e os botbes e fechos das roupas sdo retirados pelas cortadoras de botGes.
Depois, séo conduzidos aos seguintes processos nessa ordem:

1) O tecido é esfarrapado por uma méaquina

2) Os materiais s@o prensados por outro dispositivo automatizado transformando-
se em uma manta fina

3) Essa manta é processada por um fiatério, tornando-se uma espécie de fio de 1a
4) Esse fio e tecido em uma outra maquina semi-industrial com o auxilio dos
trabalhadores

5) Posteriormente, sdo cortados e costurados.

6) Por fim, sdo dobrados e prensados para diminuirem o volume.

Apds prensadas, transformam-se em mantas de cor cinza. Posteriormente, esse
material, com “textura espinhenta e cheiro questionavel”, é enviado de volta para o
Ocidente geografico para ser vendido para hospitais, entidades assistencialistas e
prisdes, e serem distribuidos para pessoas em situacdo de vulnerabilidade, o que
inclui pessoas em situacdo de rua. Com isso, produz-se uma diferenciacéo tangivel
que serve para marcar a posicao social desses sujeitos. Conforme a pesquisa, tudo
indica que essa politica seja proposital, visto que é possivel e, até mesmo, séo
comercializados cobertores do mesmo material na India, mas com uma aparéncia
mais aceitavel para os consumidores de modo geral.1*

No mesmo documentério, as trabalhadoras entrevistadas falam um pouco
sobre como imaginam os Europeus e norte-americanos e a relagdo deles com as suas
roupas. Cogita-se que a dgua seja cara e que, por isso, haja a preferéncia desses
consumidores por descartar e comprar roupas novas. Outra suspeita é que nao
gostam de lavar roupas ou que s&o ricos, por isso, podem comprar muitas roupas, e
que o descarte € gratuito. Algumas delas também revelam que acham algumas
roupas estranhas, que teriam vergonha de usa-las. Com essas afirmacdes, podemos
verificar que, tal como Bourdieu ja constatava, 0 gosto ndo é universal e 0 universo
simbdlico dos sujeitos varia de acordo com a cultura em que eles estdo imersos.

Num video sobre o tratamento de residuos téxteis produzido, em 2019, pela
Metro Vancouver!’®, organizagdo que realiza servigos de utilidade regional,
incluindo a gestao de residuos téxteis, a organizacao relatou que recebia, em média,
20.000 toneladas métricas de roupas e outros residuos téxteis por ano. Segundo
Karen Storry, engenheira de projetos no setor de residuos sélidos da Metro
Vancover, numa pesquisa realizada em 2002 pela Metro Vancover e outros
parceiros associados, constatou-se que, em média, as mulheres do Reino Unido

114 BARRUECO ibid. 2015.

115 A Metro Vancouver é uma organizacio que realiza servicos de utilidade regional no Canada na
cidade de Vancover, incluindo a gestdo de residuos téxteis. Ver em:
https://mwww.youtube.com/watch?v=Quw9l40xNVE

https://www.metrovancouver.org/about
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descartavam as suas pecas de roupas apos sete usos. De acordo com a pesquisa, a
motivacdo para esse descarte continuo € o aumento do nimero de temporadas e
tendéncias de moda, uma das estratégias que o modo de producdo capitalista vem
empregando para impulsionar o consumo. Com esse aumento do descarte pds-
consumo, aumenta-se a oferta do comércio de segunda mao.

“Acredita-se” Que uma maneira de assegurar que as roupas Sejam
adequadamente destinadas, do ponto de vista ambiental e/ou social, € a partir de
acOes pessoais, como a doacdo de pecas para pontos de coleta ecoldgicos ou pontos
de coleta de instituicbes de caridade, uma vez que, supostamente, s&o
respectivamente destinados para a reciclagem ou para beneficiar pessoas em
situacdo de vulnerabilidade social. No entanto, essa questdo é muito mais complexa,
pois ndo ha total controle sobre o destino dessas pecas. No caso das grandes
instituicGes de caridade como o Salvation Army e a Goodwill, ha evidéncias de que
nem todas as roupas doadas pelos consumidores séo, de fato, repassadas para
aqueles que precisam. Além disso, parte dessas ainda podem ser descartadas no
momento da triagem por ndo estarem em boas condigdes para o uso ou limpas.®
De acordo com Steven Bethel, presidente da Bank & Vogue, uma empresa
exportadora de residuos dos Estados Unidos, Canadd e Europa, 0 seu negécio
compra roupas de diversas instituicdes de caridade, incluindo o Salvation Armye a
Goodwill, e vende para outros 27 paises. Ainda segundo Bethel, essas instituicdes
procuram a empresa buscando dar destino ao grande excedente de roupas néao
vendidas em seus bazares. No Salvation Army , na Goodwill e na Society of St.
Vincent De Paul, é a propria empresa que coleta e vende os bens doados. Do total
desses, aproximadamente, metade € colocada para venda nas prateleiras e, depois,
somente a metade dessas é de fato vendida. Conforme apontado pelo gerente
nacional de doacdo do Salvation Army, Tonny Colyn, as roupas da organizacéo
devem ser vendidas em até quatro semanas. Depois desse prazo, sdo substituidas
por uma nova leva de doagdes. Existem outras instituicbes de caridade que
terceirizam, até mesmo, esse processo de coleta e venda de roupas, como € 0 caso
da Canadian Diabetes Association e os Big Brothers/Big Sisters.t’

A Metro Vancover, explicou como a recicladora Transcontinental, um de
seus parceiros, processa 0s bens usados recebidos por eles. De acordo com a

116 Segundo Carine Silveira, coordenadora de protecdo basica da Central de Recebimento e
Distribuicdo de Roupas da Secretaria de Cidadania e Assisténcia Social (SEMCAS), 30% das
doac0es recebidas sdo descartadas por ndo estarem em boas condicdes de uso ou sujas, uma vez que
a Central ndo realiza lavagens de roupas. Sobre essa situagdo, ela afirma: “Sempre solicitamos que
as pessoas doem as roupas sem buracos e de preferéncia limpas. Como ndo temos maneiras de fazer
a lavagem, as roupas sujas ndo podem ser repassadas e acabam indo para descarte. Muitas pessoas
doam pensando no despache”. Ver em: https://www.onacional.com.br/cotidiano,1/2016/07/22/pelo-
menos-30-das-roupas-doadas-

,11589%#: ~:text=0%20trabalh0%20de%20triagem%20realizado,buracos%20e%20de%20prefer%C
3%AAnNcia%20limpas.

H7JAY, Paul. Here's where your donated clothing really ends up. Toronto: CBC News, 2018.
Disponivel em:  <https://www.cbc.ca/news/canada/ottawa/donated-clothing-where-it-ends-up-
1.4662023>. Acesso em 18 mar. 2023.
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presidente da recicladora, Patricia Penrose, primeiramente, essas roupas S&o
categorizadas em funcéo do tipo de fibra (natural, sintética proveniente do petroleo
ou mista) para conservar o seu valor de mercado. Depois, as roupas de fibras
sintéticas ou mistas, consideradas de baixo valor para o mercado, sdo enviadas para
Africa, onde sdo consertadas e vendidas, enquanto que as roupas de fibras naturais,
consideradas como de maior valor, sdo enviadas para a reciclagem, para serem
remanufaturadas e se transformarem em tecidos novos. No entanto, de acordo com
Karen Storry, nos dltimos 10 a 20 anos, os tecidos naturais, foram substituidos por
tecidos sintéticos, de plastico (60%), ou mistos (fibras naturais e sintéticas de
plastico), sendo as Gltimas mais dificeis de serem recicladas!!®, ou, geralmente,
produzindo reciclaveis de baixo valor para o mercado. Isso porque a reciclagem
mais comum, a mecanica, nao separa as fibras do tecido por tipo de matéria prima
(Exemplo: a fibra de algoddo nédo € separada da fibra de poliéster) mas as esfarrapa
juntas, dando origem a um material visto como inferior pela inddstria. Numa outra
opcdo, bem menos comum, que ndo encontramos nas empresas de reciclagem
especializadas em residuos pds-consumo no Brasil, os tecidos mistos podem ser
separados por um processo quimico que degrade um dos tipos de fibra para que uma
delas seja aproveitada individualmente. Nesse sentido, ndo é possivel aproveitar
integralmente o tecido.

Embora a Metro VVancouver, nao tenha se aprofundado sobre os impactos
sociais e ambientais do envio de roupas para outros paises, podemos encontrar
importantes contributos sobre esse tema no trabalho dos gedgrafos Andrew Brooks
e David Simon, sobre as implicacdes econdmicas locais do comércio globalizado
de roupas usadas. Especificamente das roupas enviadas de paises ricos, como a
Australia, o Canada, Espanha, o Reino Unido e os Estados Unidos que tem como destino
a Africa, encontramos uma abordagem aprofundada que inclui a analise dos dados
econdmicos, dateoria e trabalho de campo no Quénia, em Mocambique, no Malawi
e na Zambia. Brooks e Simon tinham clareza de que, para realizarem o estudo desse
comercio, era necessario considerar a historia, recente, da liberalizacdo econémica
na Africa e os impasses que as indUstrias locais enfrentam nesse contexto, incluindo
0 acirramento da disputa pelos mercados locais de roupas usadas, a reducdo da
demanda local em funcdo da queda do poder de compra dos africanos, a
privatizacdo das empresas téxteis, 0 aumento do rentismo, a dificuldade de as
industrias locais se defenderem e 0 aumento da concorréncia com os produtores de
roupas asiaticas, novas e mais baratas que as produzidas em Africa.

Nesse contexto, os pesquisadores conseguiram identificar os principais
agentes envolvidos no comércio de roupas de segunda méo e verificaram que nem
todos os processos ocorrem de forma transparente e legal. Desse modo, foram
surpreendidos com o “profissionalismo oculto do comércio beneficente de roupas

118 Os tecidos mistos podem ser separados por um processo quimico que degrade uma das fibras
para que a outra possa ser reciclada individualmente. Nesse sentido, ndo é possivel aproveitar todo
0 material.
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usadas, ja que roupas indesejadas sao coletadas e processadas comercialmente por
empresas privadas ou institui¢cdes de caridade”. Na mesma dire¢do que Benthel, os
pesquisadores confirmaram que essas roupas ndo séo depositadas gratuitamente em
Africa, mas vendidas para transportadoras que as vendem para comerciantes
africanos.

Na pesquisa de Campo, constatou-se, também, o contrabando de roupas
usadas e o transporte de roupas novas como se fossem roupas usadas para evitar o
pagamento de taxas alfandegarias. Numa entrevista realizada com Tony Clark, da
Oxfam Wastesaver, os gedgrafos descobriram que um contéiner de 12.150 metros
de comprimento e 2.290 metros de largura, com 300 fardos de roupas usadas ja
classificadas tem o custo de envio de £ 2.000 e essas roupas sdo vendidas por £
25.000. Na mesma entrevista, Clark também informou que o que contribui para que
0 prego do envio seja esse € 0 uso de contéineres vazios acumulados na Europa
enviados pela Africa Ocidental, com cacau e madeira. Esses sdo usados como forma
de baratear o envio para Africa. Assim, ao invés de custar £ 6.000 (o valor
convencional), os containers que retornam custam um terco do valor.

Essas exportacfes sdo vistas como vantajosas para as instituicbes de
caridade, organizacGes comerciais e pelo governo do Norte global, uma vez que
operam como um sistema de reciclagem autossustentavel para roupas descartaveis.
Alémdisso, esse comércio € percebido como rentavel para aqueles que atuam como
vendedores ou importadores. Ja para 0s consumidores africanos, pelo fato de as
roupas usadas serem mais baratas, sdo encaradas como um caminho para mitigar os
impactos da inflagdo e da eroséo do poder de compra.

Brooks e Simon (2012) argumentam que, por um lado, as roupas de segunda
méo podem favorecer os africanos, pois suprem a necessidade humana de se
aquecer e se proteger, e podem proporcionar um valioso elemento cultural para ser
utilizado na expressdo da identidade social, mas, por outro lado, "[...]Jhd um forte
argumento de que o comercio de roupas usadas tem impactos negativos no
desenvolvimento econémico africano[...]" Isso porque as roupas usadas, por serem
mais baratas que as novas produzidas localmente ou novas semelhantes importadas,
podem substitui-las.

Por motivacdes financeiras e/ou de identidade cultural, verificou-se que,
muitas vezes, 0s consumidores africanos veem as roupas de segunda médo do Norte
Global como alternativa. Foi, também, evidenciado que esse comércio influenciou
0s padr@es de vestuario dos africanos. Visto que, com a expansao dos processos de
globalizacdo e a implementacdo de politicas de liberalizacdo, as economias
africanas ficaram mais permeéaveis, tornando-se passiveis de diferentes influéncias
culturais, como modas de diferentes paises, afetando o seu modo de vestir. Na
pesquisa de Campo realizada, no Malawi e em Mogambique, por Brooks e Simon
(2012), constatou-se que as jovens africanas estavam consumindo jeans. Emrela¢ao
a isso, 0s pesquisadores corroboram a tese que defendemos nesse trabalho, de que
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as roupas e os significados atribuidos a elas sdo produzidos socialmente. Assim,
sustentam que a “[..]Jimportacdo e disponibilidade de jeans ndo ¢ um processo
comercial que ocorre em um vacuo cultura. Sendo assim, o significado atribuido a
essa peca tem relacdo com a difusdo cultural a partir da ““ midia (filme, revistas de
moda), imagens aspiracionais, migragao de retorno e conexdes da diaspora.”

Apds uma extensa pesquisa, Brooks e Simon chegaram a conclusdo de que
a exportacdo de roupas usadas de paises do Sul Global para Africa esta relacionada
com as politicas neoliberais. E assim visto que essas possibilitaram a abertura dos
mercados africanos para a exportacdo de roupas usadas do Sul Global. Apesar de
ambos pesquisadores reconhecerem que 0 comércio de roupas usadas temsido visto
como uma alternativa para consumidores africanos, eles chegaram a concluséo que

ainda sdo roupas novas, e ndo as tendéncias descartadas do Norte
global a que as pessoas aspiram. Os consumidores empobrecidos
do comércio de roupas de segunda mao ndo estdo materialmente
ligados a uma vida moderna. Em vez disso, comprar roupas de
segunda mao descartadas do Norte global é uma representacao
incapacitante de sua privagdo material e distanciamento das
promessas emancipatorias e do glamour do consumo de massa.

Assim, podemos confirmar que o neoliberalismo vem contribuindo para a
destruicdo de economias locais. Para ofuscar essas grandes redes que se sustentam
pela exploracdo do trabalho, especialmente, nos paises do Sul Global, as grandes
empresas e instituicdes de caridade, que negociam nesse setor, utilizam o apelo ao
cuidado com o meio ambiente como estimulo para que os consumidores realizem
doacbes. Uma mostra disso pode ser localizada nas afirmacdes vagas do site
americano da Salvation Army**° aos consumidores, como “Se a roupa que vocé doar
ndo vender, vamos recicla-1a”, e que estao empenhados em fazer “todos os esforcos
para ser 0 mais ambientalmente consciente possivel”.

No site brasileiro da Salvation Army (conhecida no Brasil como Exército da
Salvacdo), ndo ha nenhuma informacao de quanto tempo as pecas ficam a vendae,
caso ndo sejam vendidas, quais sdo 0s destinos dados a elas, e nem quais sdo as
praticas da instituicdo caso recebam doacOes excedentes. Essa mesma falta de
transparéncia é encontrada no site da Osceia, responsavel pela gestdo de bazar em
Goias em parceria com Goodwil [*?°,

No Brasil, as pesquisas vém apontando que as roupas usadas do Norte
Global, especialmente dos Estados Unidos, costumam chegar ao Brasil a partir de
Corumba, fronteira coma Bolivia. Essa exportacao de roupas de segunda mao para

18 Ver em: https://cascade.salvationarmy.org/cascade2/news/8-things-to-know-about-your-
donation/

120 \/er em: <https://osceia.org.br/programas-e-projetos/goodwill-goias/>. Acesso em 11 mar. 2023.
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a América Latina se inicia com a chegada de commodities nos portos Chilenos!?
Ariqua (mais frequentemente usado) e lquique. De |4, as roupas seguem para Oruro,
na Bolivia. Continuam o trajeto, fazendo uma parada na Metropolitana de Santa
Cruz (também na Bolivia), para seguir até Puerto Quijarro, que faz fronteira com o
Brasil, a partir de Corumba (OLIVEIRA & FERREIRA, 2015). De acordo com
Oliveira e Ferreira (2015) essas roupas sdo vendidas em diversas feiras,
especialmente atradicional feira de domingo na Rua Ladario, que existe ha sessenta
anos. Termos a clareza de como se estabelecem esses fluxos e os agentes envolvidos
nesse processo é importante para que possamos ter uma visdo mais abrangente das
roupas de segunda mao, sobretudo, quando a sustentabilidade corporativa vem
apostando nessas iniciativas como uma “solugio de moda circular’*??. A logica por
tras disso é a seguinte: quando o consumidor deixa de descartar a sua roupa no lixo
para destinad-las a pontos de coleta, segundo os defensores da sustentabilidade
empresarial, ele favorece que essa roupa (com valor humano objetificado) continue
em circulacdo, possibilitando que outros comerciantes se apropriem desse valor
para coloca-las a venda. Assim, os defensores da sustentabilidade corporativa
defendem que é possivel manter a producéo e o consumo exacerbados, desde que
essa mercadoria continue em circulagdo, mesmo quando grande parte desse seu
valor ¢ perdido. Os adeptos da sustentabilidade corporativa afirmam que € possivel
aproveita-las, por meio das empresas especializadas em reciclagem téxtil, que
podem dar continuidade ao comercio vendendo a matéria-prima ou as pecas
produzidas com esses residuos.

Esse fendmeno social envolve o descarte constante de roupas se da pela
dindmica do modo de producéo capitalista, que requer mudancas continuas. Dito de
outro modo, mesmo que os produtos estejam em boas condi¢des de uso, eles “saem
de moda”. Contudo, se investigarmos estas “saidas de moda”, observaremos que
elas foram e sdo programadas dessa maneira, pois 0 que caracteriza 0 Campo da
Moda é justamente a mudanc¢a. A moda, segundo Bourdieu (2019), deve ser a tltima
moda, por isso, mesmo que um casaco esteja em boas condi¢6es de uso, sirva para
agasalhar e proteger alguém do frio (valor de uso social), para a moda como critério

121 O Chile tem sido usado como um dos principais destinos para as roupas usadas do Norte Global,0
que transformou o deserto de Atacama, no Chile, no maior lixdo téxtil do mundo. Essa realidade foi
divulgada na reportagem investigativa da BBC “Deserto do Atacama vira 'cemitério’ de roupas
usadas”. Ver em: <https://www.youtube.com/watch?v=aNFsbPm1Nh8>. Acesso em 22 mar. 2023.
122 A empresa C&A sugere aos consumidores diversas alternativas para “dar uma nova vida ao
produto”, como doar para caridade, destina-las a reciclagem ou doar “as camisetas ou outras pecas
que naol...] interessam mais (de qualquer marca, desde que estejam higienizadas)”, nos pontos de
coleta do programa dereciclagem “Movimento ReCiclo”, uma das suas iniciativas de moda circular.
Ver em: <https://sustentabilidade.cea.com.br/pt-br/Paginas/economiacircular.aspx>. Acesso em 23
mar. 2023.

De acordo com a Charity Retail Association, uma associacdo de lojas de caridade do Reino Unido,
“as lojas de caridade apoiam a economia circular, mantendo os bens usados em circulacdo e
prolongando o ciclo de vida dos produtos.” (traducdo nossa) Ver em:
<https://www.charityretail.org.uk/the-circular-economy-and-the-important-role-we-all-play/>.
Acesso em 11 mar. 2023.
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de distincdo social, ele deve ser descartado e substituido por outro (valor de troca
simbolica). Isto porque o que decide o consumo da moda ndo é a inutilidade
funcional das pecas, mas as disparatadas “tendéncias”, forjadas para cada
colecdo!?,

Tal como desenvolvemos mais acima, 0s designers trabalham para o
consumo exacerbado ou descabido, escudando-se numa justificativa razoavel, a
necessidade de cuidar do meio ambiente. As marcas forjama obsolescéncia estética,
que correlata a obsolescéncia planejada dos outros produtos industriais, é o alicerce
do Campo da Moda. A titulo de exemplo, no século XIX, o tecido de algod&o foi
tdo popularizado na Franga que colocou a industria da seda “em risco” e, por
consequéncia, teve 0 mesmo efeito na economia da nacdo. Para pbr termo a esse
processo, assim que se empossou, Napoledo Bonaparte ordenou que as roupas
cerimoniais fossem produzidas com a seda, ndo mais com o algoddo (UDALE,
2015: 14). Mais tarde, tal foi retratado pela moda como uma tendéncia (FORTY, Op.
Cit.: 103).

As marcas de moda, uma estratégia comercial introduzida pelos
profissionais de marketing e propaganda, para gerar mais lucro, dissimulam essa
questdo através de uma pratica que Bourdieu denominou violéncia simbolica, a qual
tem como intuito escamotear a realidade e pressionar 0s consumidores, por
multicanais, a fim de induzi-los a comprar a titdnica producdo de mercadorias
excedentes. Nas propagandas das grandes marcas, as mulheres com uma bolsa
Louis Vuitton sdo retratadas como ricas, poderosas, elegantes e delicadas. Elas
reproduzem apenas uma arbitraria e elitista nocdo de “ideal feminino” —a nogdo em
vigor para a classe dominante. Diferentemente do que o Campo do Design de Moda
costuma afirmar, o maior atributo de adquirir uma bolsa Louis Vuitton ndo é relativo
aos atributos materiais nela empregados, tampouco a funcéo utilitaria de transportar
objetos, qualidade da sua manufatura ou exclusividade dos padrdes estilisticos. Esta
associado ao seu potencial simbolico de representar a cultura dominante. Podemos
notar que a “estratégia” do marketing é a de legitimagdo e consagracdo apenas.
Trata-se de reproduzir a estratificacdo social, através das propagandas em
multicanais — televisdo, internet, revistas etc. Com esses resultados e um
conhecimento pratico do universo simbdlico da burguesia carioca, a

123 A marca C&A, que aposta na sustentabilidade corporativa, lanca colecdes semanalmente e ja
chegou a lancar uma peca em 24h, o que incentivou a marca a lancar um projeto com a finalidade
de langar pequenas cole¢Bes em 24 horas.
<https://www.cea.com.br/mindset?gclid=CjwKCAjwvdajBhBEEiwAeMh1U8hDsrffEOMbWIAvV
OhKTtIGRwWOhkmLzVoEnNIJb8U91lifyvtBKKIhoCLBIQAVD_ BwE>. Acesso em 26 mar. 2023.
Ver em: <https://www.estadao.com.br/economia/negocios/para-turbinar-vendas-online-cea-vai-
criar-colecoes-de-roupas-em-ate-24-horas/>. Acesso em 20 mar. 2023.

Segundo dados divulgados pelo Parlamento Europeu, as confecgBes europeias, que antes langavam
2 colecBes, em média, por ano em 2000, passaram a oferecer cinco em 2011. J4 na H&M esse
ndmero aumentou para 12 a 16 cole¢des, enquanto, na Zara, para 24. Ver em:
<https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2022/729405/EPRS_BRI(2022)729405_E
N.pdf>. Acesso em 18 mar. 2023.
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emergente Vera Loyola?*, cujo pai fez fortuna com padarias e motéis de alta
rotatividade na Barra da Tijuca, na sua incansavel busca por reconhecimento e
distingdo social, entre muitas bizarrices, além de colocar tapetes persas no chdo de
seu automével, mandou forrar a parte estofada com o couro de bolsas Louis Vuitton
desmontadas.

Para que a producdo ocorra de forma exacerbada no modo de producdo
capitalista, é fundamental que a demanda pelo trabalho seja também ela supérflua
e excessiva, que o trabalhador produza, por exemplo, mais pecas de roupa do que
as que sdo necessarias para vestir a populacdo. Nesse processo, de producdo
desproporcional de excedentes a demanda social, o trabalho é parcelado — gerando
no trabalhador o estranhamento, a desumanizacdo, uma vez que, diante deste
trabalho fragmentado, o trabalhador ja ndo consegue visualizar a totalidade do
artefato que produz. Os trabalhadores sdo forcados a produzir esse excesso de
mercadorias, como condi¢do do direito de receberem a quantia necessaria para
satisfazer as suas necessidades basicas e, as vezes, dada a precarizac¢ao do trabalho,
agudizada no Brasil pela “reforma trabalhista” em 2017, nem isso.'? Portanto, o
trabalhador, analogamente, se torna, apenas, um fragmento, substituivel e sem
sentido, assim como os varios das mercadorias que produz. Imediatamente, essas
mercadorias sdo colocadas a venda por um valor de troca que é determinado,
arbitrariamente, pelo préprio capitalismo. Esse valor ndo € o de uso social, mas um
simbolico, criado pela classe dominante para demonstrar o seu prestigio diante das
demais. Dessa forma, as mercadorias que sdo simbolicamente atribuidas as classes
dominantes sdo circunscritas e restritas aqueles que podem compra-las. No caso do
Design de Moda, estariamos falando, por exceléncia, das pecas de vestuario de alta
costura e das roupas de luxo sob medida.

Se estamos tratando do “desejo” ou da “necessidade” por um artefato de
moda, como algo que € criado, arbitrariamente, pela classe dominante e reproduzido
pelos agentes de legitimacdo — escolas de design de moda, desfiles, exposicdes,
digital influencers, feiras de design de moda etc. —, verificamos que estamos
examinando um conjunto de praticas, no campo do Design de Moda, que criam,
validam e impdem a cultura dominante. Neste &mbito, nos casos mais graves, 0s
estudantes recebem uma educacdo claramente direcionada para os interesses
politicos ou ideoldgicos da burguesia, em funcdo dos quais o designer — o agente
de producdo — tera apenas o papel de reproduzir, no mercado de trabalho, o que Ihe

124 \/er: LOYOLA, Vera. Ndo Fiz Uma Revolugdo Social. Rio de Janeiro: Editora Trés, 2020.
Disponivel em: <http://www.terra.com.br/istoegente/82/entrevista/index.htm>. Acesso em: 18 Jul.
2022.

125 BRASIL. LEI N° 13.467, DE 13 DE JULHO DE 2017. Disponivel
em:.<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2015-2018/2017/lei/I13467.nhtm>. Acesso em: 06
jun. 2021.

BRASIL DE FATO. Reforma Trabalhista completa 5 anos com piora de empregos e
promessa de revisao. Brasil de Fato, 11 nov. 2022. Disponivel em:
https://www.brasildefato.com.br/2022/11/11/reforma-trabalhista-completa-5-anos-com-piora-de-
empregos-e-promessa-de-revisao. Acesso em: 20 mar. 2023.
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foi imposto ao longo da sua educagdo. As escolas de design de moda — n&o
diferentemente das outras — afirmam ter como meta a integragdo ou “inclusdo” de
alunos de diferentes meios sociais, contudo, quando os alunos das classes populares
sdo admitidos, eles se deparam com contetdos irreconheciveis ou fora de suas
praticas, exemplos que ndo representam o seu habitus, a sua cultura.

Considerando a estratificagdo social presente no Brasil, na qual as classes
subalternas constituem a maioria, € intrigante notarmos que, mesmo assim, essas
veem a sua cultura e o seu conhecimento desprezado pelos agentes de legitimacao.
A excecdo a isto ocorre quando sdo recrutados para “agregar valor” simbdlico num
produto de moda. Esse também é o caso dos artesdos no Brasil, como as rendeiras
e as bordadeiras, que s6 sdo integradas nos projetos de design de moda como “mao
de obra”. Como, nas escolas, essa cultura é inferiorizada, o designer € estimulado a
se sentir superior ao artesdo, o enxergando como mero executor, que necessita do
cond&o do designer para que 0s seus produtos sejam “desejados” e rendam capital
simbodlico e financeiro (CONTINO & ROSA, 2019: 146-151). Essa perspetiva,
superficial e anistorica, da sociedade, reproduzida nas escolas de design de moda,
forma alunos que ndo reconhecem os bens culturais das classes dominadas e,
tampouco, se identificam como trabalhadores. Esse baixo desenvolvimento
educacional e a falta de consciéncia de classe dos designers pode resultar em
problemas graves, como a destruicdo da cultura material de uma comunidade de
artesdos.

Defendemos que a génese das nogdes de “desejo” e “necessidade” no Design
de Moda séo fundadas na luta de classes. Nela, as classes dominantes forjamuma
validacdo do ideal e do universal a partir da influéncia politica que possuem no
Campo do Design de Moda. Essa validacdo forjada € corroborada pelos agentesde
legitimacdo do Campo do Design de Moda, que se posicionam politicamente a favor
das classes dominantes ao se eximirem dos projetos que contemplam a maiorparte
da populacdo, enquanto se concentram projetando distintivos simbolicos paraa
burguesia atestar o seu prestigio diante das demais classes. Esses produtos de moda,
encobertos de bens simbolicos previamente legitimados, sdo reproduzidos pelos
agentes de producdo — designers — que sao instruidos a considerarem ideal 0 mesmo
que as classes dominantes.

Para continuarmos essa discussao, sobre a producéo, no campo do Design
de , de “desejos de consumo”, abordaremos mais uma das estratégias empregadas
para essa producdo: a mercantilizacdo das lutas sociais (sociedade, meio ambiente,
animais etc).

2.8. Design de moda sustentavel e a mercantilizacdo das lutas sociais

Historicamente, a prética do design estd situada no modo de produgdo
capitalista, e, como ja dissemos, materializa ideais e valores. Segundo Forty (Op.
Cit.), com a diviséo capitalista do trabalho, conseguimos observar as primeiras
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experiéncias em desenvolver um profissional especializado a fabricar modelagens
e instrugdes para outros estagios da producdo. Esse fenbmeno pdde ser observado
a partir da manufatura de Josiah Wedgwood, um importante comerciante de
ceramicas que possuia uma producédo propria e, por conta disso, podia administrar
e organizar o trabalho de todas as etapas de fabricagcdo de porcelanas no seu
empreendimento conforme os seus interesses comerciais de producéo de mais valia.
Em razdo disso, ndo vemos o surgimento da pratica profissional do designer como
um acontecimento espontaneo, mas como um acontecimento politico, expresso de
outro modo, uma a¢do humana intencional para a criacdo de uma profisséo, dentro
de uma disposicao econdmica e social propicia: o estrato social médio.

Antes de iniciarmos a nossa discussao, é importante compreendermos que,
nessa altura, a ideia da existéncia de sujeitos “individuais” se destacava. Esse, 0
ideal da burguesia, se apresenta de forma fragmentada, reconhecendo-se apenas
descolado do coletivo. Nesse sentido, as necessidades dos sujeitos sociais seriam
fundadas na mesma ideologia individualista, posto que passaram a refletir a
ideologia burguesa. Para que fique claro, de modo algum estamos negando as
particularidades ideologicas de determinados grupos sociais, mas entendemos que
€ despropositado pensarmos que essas ou quaisquer outras ‘“necessidades”
ideoldgicas de um grupo, sejam apenas uma demanda mercadologica. Seria preciso
definirmos antes o que as classes sociais definem como “necessidade”. Entendemos,
também, que, para o Grande Capital*?® ou para a ideologia dominante,quanto maior
for a produgdo de “necessidades”, as fragmentadas “necessidades” simbolicas,
maior a rentabilidade ou a producdo da mais valia. Nesse sentido, quando o0s
Capitais ou as Corporacdes empresariais e 0s seus acionistas identificamque um
determinado grupo social possui coesdo identitaria — compartilha interesses e
cddigos simbolicos em comum —, eles procuram rapidamente apropria-los para
explora-los. O objetivo deste investimento ndo é o de propagar ou de democratizar
as reivindicagdes sociais do grupo expressas em seus pensamentos identitarios, mas
0 de se apropriar daquilo que o valor de troca simbdlica pode produzir, pois tal como
as mercadorias que o capitalista leva para o mercado, aquilo que as pessoas pensam
e reproduzem possui valor de mercado, leia-se, pode ser invertido e se tornar capital
financeiro. Uma reivindicacdo social identitaria, que pode ser de género, raca ou
politica de um grupo ndo possui valor financeiro direto para o capitalista, trata-se
de um valor indireto. E preciso transforma-lo. Sobre isso diz Marx (2011: 192):

Sua mercadoria ndo tem, para ele, nenhum valor de uso imediato.
Do contrério, ele ndo a levaria ao mercado. Ela tem valor de uso
para outrem. Para ele, o Unico valor de uso que ela possui
diretamente é o de ser suporte de valor de troca e, portanto, meio
de troca. Por essa razdo, ele quer aliena-la por uma mercadoria
cujo valor de uso o satisfaca. Todas as mercadorias sdo ndo-

126 por Grande Capital entenda-se os bancos, pois para os bancos caminha toda a economia, qualquer
forma de producdo de mais valia.
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valores de uso para seus possuidores e valores de uso para seus
ndo-possuidores. Portanto, elas precisam universalmente mudar
de maos.

Ao materializar a crenga burguesa no individuo ou em uma subjetividade
difusa e sem correspondéncia ao grupo social, os pares do Campo do Design tém
contribuido para tornar tangiveis imagens que sdo associadas apenas a
fragmentacdo dos grupos sociais e das suas lutas para manutencdo de seu carater
coletivo. Os designers, como agentes de legitimacdo de muitos valores ideol6gicos
da burguesia, operam como se muitas dessas “necessidades” ndo tivessem uma
origem em alguma necessidade concreta do grupo social, mas da necessidade do
Capital em produzir lucro, enfim, reproduzem a noc¢do de que uma necessidade
identitaria ndo é de um grupo ou coletiva, mas individual, de interesse do individuo.
Essas imagens, 0 modo ou a forma como essa ideologia se materializa,a principio,
podem ser construidas por um determinado grupo social, mas s6 se transformam
em mercadorias e entram em circulagdo a medida em que o grande capital as
desassocia do seu valor de uso social e se apropria dessas imagens afirmando que a
sua “necessidade” é a producao da mais valia. Portanto, embora elas possam ter
uma funcéo social na origem, um valor de uso social concreto, quando elas ja estdo
ou quando vao para 0 mundo das mercadorias, elas sdo alienadas e a sua
preocupacao fundamental se torna a realizagcdo do processo de troca financeira que
é também uma troca simbolica.

Para Asad Haider (2018), por um lado, a identidade pode operar como um
instrumento politico, dado que, muitas vezes, ela se inicia com um reconhecimento
coletivo, por outro, pode reafirmar que esses sujeitos foram gestados pela prépria
estrutura. Como essa, por interesses econdmicos, defende uma forma de
identificacdo social fragmentaria, o capitalismo prefere cooptar esse género de luta,
ao invés de elimina-la, pois, a partir dessa, € possivel forjar publicamente uma
preocupacao social, mascarar as contradices da propria estrutura e, ainda,
mercantiliza-la no final, criando o que eles chamam de ‘“nicho de mercado”,
entenda-se, que haveria uma “necessidade” legitima de um determinado grupo
social. Obviamente, para fazer esse procedimento é preciso descolar as lutas
identitarias da totalidade — do modo de producdo capitalista — e torna-las
desprovidas de sentido social.

Essa dinamica é favorecida, em parte, por sua forma de organizacao social
se apresentar de maneira coletiva, por seus membros fazerem parte de uma
identificacdo social, mas ndo necessariamente dialogarem entre si. Por exemplo,
inicialmente, podemos pensar que a organizacdo social de um partido politico é
porque ele representa um grupo social. Porque, aparentemente, todos os membros
do partido se identificam com um programa politico para materializar um
determinado projeto para atender o que sociedade deseja, uma verdadeira
“necessidade” social. No entanto, a partir de um exame mais atento poderemos
verificar que os partidos ndo se enquadram na categoria de representacéo coletiva
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que dizem desempenhar. 1sso porque, apesar de todos os membros se identificarem
ideologicamente, eles ndo possuem um padréo de interagéo regular em que todos os
partidarios participam e trocam constantemente entre si — 0 que é essencial paranos
conformarmos a categoria de grupo social —, alguns apenas se filiam, mas ndo
interagem. Nessa mesma categoria de coletividade, estariam 0s movimentos
identitarios e as associacdes — espaco em que, por exemplo, muitos sujeitos sociais
ou empresas fazem donativos, mas ndo necessariamente militam ou partilham,
exatamente, os mesmos interesses (CATTANI & HOLZMANN, 2011: 309-311).

Essa pratica ocorre, justamente, pelo que ja foi dito acima: as coletividades
estdo inseridas numa totalidade, a qual é conflituosa e envolve, ndo s6 as
identificacOes identitarias e as lutas com que a coletividade se identifica, mas
também os grupos e as classes sociais. O que ocorre € que 0s movimentos coletivos,
pela sua falta de coesdo entre a maioria dos membros, se tornam mais passiveis de
deslocamentos, carater que a classe dominante vé como proveitoso para dele se
apropriar e usa-los conforme os seus interesses.

Por homologia podemos observar que esse fendmeno também ocorre nas
marcas de design de moda sustentavel, que de acordo com o que viemos
sustentando, tém como caracteristica dissimular a participacdo em diversos
movimentos sociais e culturais. A estratégia geralmente usada incide na tentativa
de encobrir eventuais antagonismos com o que ocorre na realidade. Um bom
exemplo dessa apropriacdo € o Discurso Multimodal da Marca (DMM) que tem
como caracteristica o0 uso da publicidade e da propaganda por multiplos canais de
comunicacgdo. Para que o discurso se mantenha coerente nos canais, todos o0s atos
da empresa, sejam na forma de discursos escritos ou imagens, devem ser
cautelosamente pensados para produzir um imaginario social favoravel a marca,
fazendo com que essa conquiste e conserve 0 seu prestigio social. Por isso, tenta-se
eliminar as dissidéncias presentes entre os discursos. Por coeréncia entenda-se que
as informacdes veiculadas devem ser favoraveis a ideologia comercial da producéo
da mais valia, como se o lucro fosse o caminho natural da producdo da industria de
roupas. No design, essa forma de materializacdo, que camufla as contradi¢bes da
marca ¢ nomeada “identidade da marca”, “identidade corporativa” ou branding.
Embora esses possam ser nomes distintos que por vezes podem confundir um leitor
desatento, a crenca que ampara todos eles € a de que sdo capazes de manipular e
gerir a linguagem que sera impressa na marca.

O fenbmeno da dissimulacdo ou da camuflagem da verdadeira natureza do
objeto industrial foi analisado por Adrian Forty (Op. Cit.: 301-319), no capitulo
intitulado Design e identidade corporativa. Segundo o autor, diferentemente do que
é propagado pela maior parte dos pares do Campo do Design, o desenho, para
transmitir ideias sobre a “identidade” das organizac¢des ndo foi fundado no Campo,
como costumam “acreditar”. Longe disso, essa produgdo ja ocorria nos Impérios,
exércitos, marinhas e ordens religiosas ao longo dos séculos. Com 0 mesmo
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objetivo, a titulo de exemplo, o historiador cita as edifica¢gfes romanas, as quais
tinham a finalidade de: demarcar os territorios; demonstrar aos povos a supremacia
do direito e do governo romano; contribuir para que os colonos romanos nao
esquecessem do seu compromisso em relacdo a Roma; e destruir o imaginario
coletivo para evitar gerar identificagBes entre colonos e colonizados. Além disso,
defendemos, também, que essa foi uma estratégia para que 0s povos originarios
esquecessem do seu passado.

Como analisado por Gongalves (2022: 96), para dissimular o ndcleo do
problema (modo de producdo capitalista), o subterfugio empregado pelas grandes
marcas que se dizem sustentaveis tem sido o enredo do cuidado com o meio
ambiente e o cuidado com os trabalhadores. Isso porque a estratégia comercial do
“consumo responsavel”, em suposta contraposicdo ao “consumo destrutivo”, nao
apenas camufla a raiz do problema, mas também produz mais um lugar de obtencéo
de mais-valor.

Outro discurso que deve ser examinado com atengdo € o do “crescimento
em rede” (empresas-rede) empregado para simular uma falsa oposicdo as grandes
industrias convencionais, mas que, na verdade tem como papel obscurecer as
relacbes de dependéncia dos pequenos agentes das grandes empresas de moda
consagradas (Op.cit.:50). Nessa, parte da producdo € terceirizada por meio da
contratacdo de pequenos agentes, que, por ndo disporem da logistica necessaria para
comercializar a sua producdo, se sujeitam a condicdo de fornecedores. Desse modo,
longe de ser uma rede de cooperacdo, solidariedade, livre de preconceitos, as
grandes empresas de moda sustentavel atuam como atravessadoras dos pequenos
agentes. Por exemplo, a Osklen?” subemprega forca de trabalho de trabalhadores

127 A Osklen foi fundada, por Oskar Metsavaht e Rafael Rezende, em 1989, tendo pertencido, até
2022, ao Grupo Alpargatas, fundado por Robert Fraser. No presente, esse grupo esta sob a posse da
Itausa — Investimentos Itadl S.A., da Cambuhy Investimentos e da Brasil Warrant Administracdo de
Bens Empresa S.A (BW), e tem sede em S&o Paulo. Posteriormente, a Osklen foi 60 % comprada
pelo Grupo Dass, pertencente a Vilson Hermes e com sede na cidade de Ivoti, no Rio Grande do
Sul, em abril de 2022, segundo ele, como estratégia para a expansao da compradora para o varejo,
com o viés de moda esportiva. A compradora afirma ter como &reas de interesse e atuacéo o calcado
esportivo, a confeccdo esportiva, a tecnologia, a inovacdo, a criatividade, a responsabilidade social,
a responsabilidade ambiental, os esportes, o lifestyle, ténis, a confeccdo, acessdrios, o varejo e a
induastria. A Osklen conta com uma estratégia de distribui¢cdo multicanal, por meio de 74 lojas, entre
préprias, franqueadas e multimarcas, com presenc¢a nacional e internacional, possuindo lojas em
Miami e no Brasil. Se estabeleceu como marca brasileira de moda premium masculina e feminina,
estando posicionada entre as marcas de sportwear e as ecobrands. Tem a sua sede no bairro de
Ipanema, no Rio de Janeiro. Ver em: https://br.linkedin.com/company/grupodass
https://fashionunited.com.br/news/retail/osklen-apresenta-novo-conceito-de-loja-
1574367468/20191121109915
https://fashionunited.com.br/news/retail/osklen-apresenta-novo-conceito-de-loja-
1574367468/20191121109915

https://www.grupodass.com.br/osklen-incorpora-marcas-do-grupo-
dass/#:~:text=Abril%20de%202022%20entra%?20para,de%20produtos%20originais%20e%20inov
adores.

https://alpargatas.com.br/
https://www.google.com/amp/s/exame.com/negocios/a-trajetoria-centenaria-da-dona-da-
havaianas-em-11-imagens/famp/
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https://fashionunited.com.br/news/retail/osklen-apresenta-novo-conceito-de-loja-1574367468/20191121109915
https://fashionunited.com.br/news/retail/osklen-apresenta-novo-conceito-de-loja-1574367468/20191121109915
https://fashionunited.com.br/news/retail/osklen-apresenta-novo-conceito-de-loja-1574367468/20191121109915
https://www.grupodass.com.br/osklen-incorpora-marcas-do-grupo-dass/#%3A~%3Atext%3DAbril%20de%202022%20entra%20para%2Cde%20produtos%20originais%20e%20inovadores
https://www.grupodass.com.br/osklen-incorpora-marcas-do-grupo-dass/#%3A~%3Atext%3DAbril%20de%202022%20entra%20para%2Cde%20produtos%20originais%20e%20inovadores
https://www.grupodass.com.br/osklen-incorpora-marcas-do-grupo-dass/#%3A~%3Atext%3DAbril%20de%202022%20entra%20para%2Cde%20produtos%20originais%20e%20inovadores
https://alpargatas.com.br/
https://www.google.com/amp/s/exame.com/negocios/a-trajetoria-centenaria-da-dona-da-havaianas-em-11-imagens/amp/
https://www.google.com/amp/s/exame.com/negocios/a-trajetoria-centenaria-da-dona-da-havaianas-em-11-imagens/amp/
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do Haiti afirmando que estd os “incluindo socialmente”, mas a0 mesmo tempo, no
seu contrato de trabalho, afirma que ndo tem nenhuma responsabilidade, caso algum
trabalhador seja encontrado realizando trabalho analogo ao escravo, e que pode
rescindir a qualquer momento o contrato de trabalho.'?® Por conta de contradicGes
como essas, é fundamental que sejamos criticos dos discursos que se apresentam
como “emancipadores”, até porque, como notou Gongalves (Op.cit.:13), esses
podem ter a funcdo produzir valor simbdlico para dissimular os efeitos deletérios
do capitalismo, a0 mesmo tempo que controlam e engajam os sujeitos a ele.

Para além dos exemplos do uso do desenho (configuracdo) como fator
unificador de identidades que antecedem a constituicdo do Campo do Design, Forty
(Op. Cit.) cita também a London Transport, empresa criada em razdo da fusdo de
165 companbhias de transporte, as quais eram independentes e possuiam, cada uma
delas, imagens associadas a sua marca. O conglomerado demandava por um projeto
de design que pudesse unifica-lo visualmente, para consolidar o seu monopdlio.
Essa funcdo ficou a cargo de Frank Pick, vice-presidente e diretor executivo do
Conselho do Transporte de Passageiros de Londres (1933-1940). Embora Nikolaus
Pevsner tenha analisado o trabalho de design de Pick descolado do seu cargo
empresarial, colocando-o como um designer carismatico, Forty (Op. Cit.) defende
que deveriamos considerar outros aspectos importantes que o levaram a realizar
mudancas no design do mapa da London Transport, entre eles estariam o0s
transtornos ocasionados por ela ser uma empresa de grande porte e as motivacoes
comerciais por tras do design. Além disso, Pick dependia da aprovacgéo da direcdo
para realizar o projeto. O autor também aponta outras razdes: i) como os problemas
que a companhia enfrentou ao longo do periodo entre as guerras; ii) 0 objetivo da
London Transport em fazer as pessoas viajarem mais, iii) além da tentativa em
organizar as relacGes de trabalho. Essas ideias e valores transformaram as estacdes
de metr6 que, antes das guerras, eram escuras e cavernosas em claras, iluminadas,
revestidas com tijolos brancos, arejadas e com outras caracteristicas tipicas da
influéncia higienista no design. Lembrando aqui que a nocdo higienista era
compreendida socialmente como avanco ou progresso social.

Vistas essas implicacdes relacionadas com a “identidade” corporativa,
podemos nos voltar para as marcas de Design de Moda sustentavel, que adotam o
uso do discurso multimodal, através do qual fazem propagandas a favor de diversos
movimentos coletivos identitarios como o ambiental, o negro, o feminista e, até
mesmo, o das favelas. Este discurso, a eventual coeréncia que possa propagar, pode
até confundir alguns consumidores distraidos, que podem pensar que, finalmente,
as empresas estdo prontas para atender as suas “necessidades”, resolver alguns dos
problemas que elas mesmas criaram ou agudizaram na nossa sociedade, como a
destruicdo da sociabilidade e do meio ambiente. Entretanto, uma analise minuciosa

https://origemdasmarcas.blogspot.com/2019/03/osklen.htmI?m=1

128 Ver em: https://landingpageosklen.s3-sa-east-
1.amazonaws.com/INSTRUMENTO+PARTICULAR+DE+CONTRATO+DE+FORNECIMENT
O++Site+FR.pdf

https://institutoe.org.br/projetos/e-ayiti-2/
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é capaz de revelar as contradi¢Ges desse discurso salvacionista. Tal como pode ser
observado, por exemplo, a marca Insecta Shoes, empresa especializada em
calcados, que propaga aos quatro ventos que podemos “calcar uma causa e ainda
arrancar elogios por ai” (Figura 8) atrelando diretamente a sua produgdo de
calcados as causas sociais.

Figura 9 — Pagina Inicial do site da marca Insecta Shoes. Fonte: Site da marca Insecta Shoes, 2021.
Disponivel em: <https://www.insectashoes.com/> Acesso em: 7 jun. 2021

XX Canhe FRETE CRATIS nas compras acima de F a0

SAPATOS v ACESSORIOS v ROUPAS  BAZAR Insectaﬁ-ﬁ soBrenosv QO 2

CALCE
UMA
CAUSA

e arrangue elogios por ai!

@ ecologico
#8 unissex
i3 vegano

Na Insecta tudo € feito com muita ética, sem
deixar a estética de lado.

O discurso ou retdrica da marca, que se coloca favoravel e atuante em
relacio a algumas causas, como 0 veganismo, a igualdade de género, o
ambientalismo, a producdo nacional e 0 “comércio justo” ndo condiz com a
realidade, pois, como observa Carolina Kehl (2018), muitas acdes propagadas pela
empresa nao sdo comprovadas. Por exemplo, a compensacdo de CO2 que utiliza a
seguinte relacdo: a cada acesso ao site da marca, uma arvore plantada, mas que, no
entanto, ndo deixa um contador de acessos visivel ao publico e o trabalho com uma
producgdo “praticamente sem residuos”, mas que percebemos ter também outras
contradi¢bes além da falta de transparéncia abordada por Kehl (2018). Uma delas
seria 0 proprio incentivo ao consumo com a devolucgdo de sapatos que se reverte em
um cupom de R$50,00 de desconto para comprar outro ¢ o “Clube Colmeia”, um
programa de desconto pos-compra, o qual pode ser revertido em produtos da loja e
sO pode ser usado em até 60 dias apds a compra, incentivando, assim o consumidor
a comprar outro sapato num curto periodo de tempo.

Para tentar ocultar outras incoeréncias, no seu relatério de impacto
socioambiental'?®, no capitulo que trata dos materiais, a empresa faz um preambulo
justificando a falta de transparéncia na producdo de materiais e 0 quanto a sua
pesquisa de materiais € importante. Para isso, ela elabora uma tabela com os

129 INSECTA SHOES. Relatério Socioambiental Insecta Shoes. Sdo Paulo: Autor, 2020.
Disponivel em: <https://insectashoes.com/pages/greenfriday2020>. Acesso em: 03 Jun. 2021.


http://www.insectashoes.com/

91

materiais mais ou menos nocivos ao meio ambiente. Em seguida, ela disponibiliza
uma outra tabela com os materiais empregados na produgéo. Nessa, por sua vez,
qualifica os materiais em:

1) Materiais proibidos: Nylon, algodédo virgem, base de poliéster.

2) Em busca de algo melhor: viscose, algoddo organico, laminado
vegetal.

3) Boas alternativas: canhamo, PET reciclado, Nylon reciclado e
algodéo agroflorestal.

4) Materiais que amamos: roupa, algoddo reciclado, cactus, viscose
reciclada e pifiatex.

Podemos verificar facilmente que isso se trata de uma fraude, se
considerarmos, por exemplo, que o tecido PET reciclado libera diversos produtos
toxicos e microplasticos na lavagem, conforme verificou Flavia Cesa (2017), e que
0 mesmo ocorre com o Nylon reciclado, que, além disso, possui tempo
indeterminado de decomposicdo, segundo afirmam Bernd Munier e Leah Bendell
(2018). Tais informag6es foram ocultadas no relatorio. Cabe ressaltar tambem que
ja se constatou que apenas uma minoria das matérias provenientes de petrdleo é
reciclada. Na verdade, reciclar ou ndo, dependera do quéo lucrativo sera fazé-lo
com este ou aquele material. Outro aspecto que deve ser considerado é as relacdes
de trabalho altamente dominantes que “escapam aos olhos dos designers”
(SIDEGUM et al., 2015):

[...] todo o processo de reciclagem de residuos s6lidos no Brasil,
gue se assenta em grande parte na exploracdo de uma massa de
trabalhadores miseraveis, que sdo obrigados, pelos mais
diferentes instrumentos coercitivos, econdmicos e sociais, a
buscarem no trabalho realizado no e com o lixo, formas de
sobrevivéncia. Um fato que por vezes esta escondido, camuflado,
por trds das ideias de preservacgdo e conservacao ambiental e, que
nunca é apresentado como principal fator do aumento sempre
crescente do nimero de toneladas de residuos que séo reciclados
anualmente no Brasil.

Além disso, ha outra questdo principal que ndo foi abordada, trata-se do fato
de que, independentemente da matéria-prima utilizada nas mercadorias, 0 modo de
producdo capitalista depende ou se caracteriza por sua exacerbada producdo de
excedentes, que se reverte na constante de toda producéo e isso significa que mesmo
sendo comercializada ou comprada, por conta de sua gigantesca quantidade,
rapidamente é transformada em residuos ou lixo. E justamente por ser
ontologicamente exacerbada em rela¢do a sua quantidade, que é necessario recorrer
a diversas estratégias de propaganda para fomentar o consumo, algo muito
contraditério com o que a marca propaga. Ao contrario disso, seguem a mesma
I6gica das empresas convencionais ao utilizar a mao de obra desterritorializada. No
entanto, ainda assim, podemos perceber um discurso que oculta o trabalho coletivo,
contribuindo, assim, para a mitica do “design autoral”.
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Em conluio com a farsa da reciclagem!®, a empresa Riachuelo também
possui a sua secdo de moda sustentavel no site comercial, no qual afirma possuir
compromisso com o meio ambiente, com os trabalhadores, com a diversidade
étnica, com a diversidade de género, com o movimento LGBTQI+, com o
movimento feminista e com os deficientes, entre outros movimentos sociais.
Entretanto, a empresa ja foi condenada e é investigada por trabalho anélogo ao
escravo®®l, Numa das ac@es trabalhistas na qual foi condenada, uma das costureiras
relata ter enfrentado muita coercdo no ambiente de trabalho. No local, até mesmo
quantas vezes se bebia agua ou ia ao banheiro era contabilizado numa ficha
controlada pelo supervisor, o que a induzia a beber menos &gua e ir menos ao
banheiro. Em conjunto com isso, eratambém coagida a produzir cerca de mil pecas
de bainha de roupa por jornada. A producdo diaria era controlada por uma meta que
indicava que ela deveria colocar elastico em 500 calgas ou costurar 300 bolsos numa
hora. Como resultado de tudo isso, a trabalhadora desenvolveu Sindrome do Tunel
do Carpo, 0 que atornou inapta a continuar trabalhando como costureira.

Alem disso, podemos observar, tambem, outras incoeréncias na marca
Riachuelo, como o fato de o seu dono ser contra a “ideologia de género”,
instrumento politico utilizado para conter os progressos recentes em relacdo aos
direitos sexuais e reprodutivos, esse se alicerca no dogmatismo religioso,
fundamentado num idealismo que fixa o género feminino ou masculino ao sexo
atribuido no nascimento. Os adeptos desse dogma afirmam que, para defender a
familia tradicional burguesa, as outras formas de relacdo afetiva devem ser
condenadas (MISKOLCI & CAMPANA, 2017). Essas contradicbes podem ser
observadas nas mercadorias da empresa, como, por exemplo, na sua parceria com
a “empresa feminista” Free Free, que rendeu uma colecdo de moda que €
comercializada pela Riachuelo. Embora essa Gltima negue as acusacfes que vimos
acima, € inegavel que possui um histérico associado a superexploracao do trabalho
nas suas confecgdes, onde 0s cargos, em sua maioria, sejam ocupados por mulheres.
Essa questdo fica ainda mais clara ao verificarmos que o dono da empresa também
apoiou o projeto de reforma trabalhista proposto pelo ex-presidente Temer em
2017%32 o qual passou a obrigar que mulheres gravidas a trabalhar em ambientes
insalubres até 20193, contribuindo, ainda mais, para a exploracdo das mulheres.

130 Faco aqui referéncia a um documentério da Netflix entitulado “A farsa da Reciclagem” de 2019
que aborda as contradicfes da reciclagem.

131 HORA DO POVO. Condenado por trabalho escravo, dono da Riachuelo lanca candidatura.
Belo Horizonte: Autor, 2018. Disponivel em: <https://horadopovo.com.br/condenado-por-trabalho-
escravo-dono-da-riachuelo-lanca-candidatura/>. Acesso em: 03 Jun. 2021.

12 BRASIL. LEI N° 13467, DE 13 DE JULHO DE 2017. Disponivel
em:.<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2015-2018/2017/lei/l13467.ntm>. Acesso em: 06
jun. 2021.

133 Esse trecho da reforma trabalhista se tornou inconstitucional em maio de 2019. Ver em: PORTAL
STF. Ministro suspende norma que admite que trabalhadoras gravidas e lactantes
desempenhem atividades insalubres. Disponivel em:
<https://portal.stf.jus.br/noticias/verNoticiaDetalhe.asp?idConteudo=409885> Acesso em: 25 fev.
2021
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Por sua vez, ironicamente o design de estampa das roupas resultantes da parceria
com a Free Free € repleto de mulheres, de todos os tipos e tamanhos, alegres e
dangcando (Figura 9). Ademais, como todas as empresas no modo de producéao
capitalista, atribui a producdo da peca apenas a uma designer, reforcando a
invisibilizagéo do trabalho das costureiras, das modelistas, das pilotistas e de outros
profissionais que trabalham direta ou indiretamente com a industria da moda.

Figura 10 — P4gina do site comercial da marca Riachuelo. Fonte: Site da marca Riachuelo, 2021.
Disponivel em:<https://www.riachuelo.com.br/camiseta-folia-free-free-x-riachuelo-13561367_sk
u>. Acesso em: 7 jun. 2021

Os pares do Campo do Design, por possuirem uma formacao que se pauta
nos preceitos administrativos-organizacionais, logo, na ideologia comercial ou
empresarial, ndo costumam considerar que as lutas identitarias fazem parte de uma
totalidade e que é o proprio modo de producdo capitalista que mantém os grupos
identitarios na condicdo de subalternos. Entretanto, diante desse cenario de
apropriacdo, distorcdo e de mercantilizacdo das lutas sociais, € importante
entendermos que 0s movimentos coletivos ndo se encontram isolados para que
possamos reintegra-los na perspectiva de classe. Essa reintegracdo ndo deve
desconstituir as diferencas dentro da propria classe, mas deixar que elas se
desenvolvam dentro dessa perspectiva. Por exemplo, se 0 movimento feminista, o
movimento negro e o movimento LGBTQI+, materializacdes de algumas
subjetividades contemporaneas, ao se organizarem no interior da classe
trabalhadora como grupo social, poderdo contribuir com a queda da crenca que 0s
mantém na condicao de subalternos. Cooperando assim para a producdo de umnovo
projeto de sociedade que considere as diferentes formas de vivéncia. Unindo esses
esforcos, poderemos ter uma visdo mais ampla de como a dominancia se da e quais
sdo as vias para rompermos com essa crenca. O objetivo dessa empreitada é
desenvolvermos a reflexdo critica, de modo que possa ser desenvolvida de forma
coletiva, a partir das reivindicacdes e do consenso de cada grupo social organizado
— feminista, negro, LGBTQI+, Queer entre outros que aderirem a causa. A partir
disso, constituiremos valores mais humanos, socialmente comprometidos ou mais
“necessarios”, para desenhar e materializar nos artefatos de design, mas sobretudo
menos individualizados tal como propaga a ideologia comercial do capitalismo.
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3. Concluséao

Neste trabalho, tinhamos como objetivo analisar o contetido ideoldgico
presente na nocdo de design de moda sustentavel. Para tal, iniciamos esta
dissertagdo esclarecendo como a nocgdo de sustentabilidade, que, para 0 senso
comum significa preservacdo ambiental, é empregada de forma retérica pelos pares
do Campo do Design de Moda, que propagam a vertente corporativa da moda
sustentavel. Em seguida, dissemos como a retomada da nogdo de sustentabilidade
num contexto global foi fruto de uma disputa politica e um momento importante
para a constituicdo de blocos hegemonicos, capazes de propagar a ideologia
sustentavel internacionalmente, como se fosse forjado como consensual e universal.
Depois, expusemos como a ideologia comercial, que atingiu o seu auge no modo de
producdo capitalista, afeta a relacdo dos seres humanos com a natureza,
desterritorializa populacdes, forca as pessoas a venderem a sua forga de trabalho e
se beneficia das divisOes arbitrarias do Antigo Regime, para rebaixar os salarios de
uma grande parcela da populacéo para 0 minimo necessario para a sobrevivéncia.

Tudo isso nos forneceu as bases para desenvolvermos sobre o mito da
inclusdo social no modo de producéo capitalista, muito divulgado pelo design de
moda sustentavel, mas que verificamos ser uma falacia, uma vez que nem mesmo
0 Campo inclui todos os trabalhadores. Logo depois, abordamos o papel
desempenhado pelos designers de moda na producdo de valor de troca simbolica,
ocultadas sob o pretexto de que existem necessidades e desejos naturais, nos seres
humanos, pelas mercadorias projetadas pelos designers de moda. Por fim, trazemos
a problematica da apropriacdo das lutas sociais pelo design, caracteristica principal
usada pela vertente sustentavel para justificar a producdo de mais mercadorias.

Por meio da nossa investigacao, foi possivel verificarmos que a nocdo de
design de moda sustentavel se alicerca numa concepcdo de mundo burguesa, por
isso, passadista e contraditoria, uma vez que, com a modernidade ndo houve o
rompimento com a crenca da dominacdo natural, mas a camuflagem desta, por meio
de uma suposta “liberdade individual”, que, como vimos, ¢ distribuida de forma
arbitraria e desigual. Soma-se a isso o fato de as instituicGes de ensino também
estarem comprometidas com os interesses das classes dominantes, fornecendo,
assim, o espaco ideal para que esse tipo de ideologia, com que os pares do Campo
do Design, frequentemente, ja se identificam, se reforce. Isso cria um bloco
hegemonico, que garante a sua reproducdo, ndo por meio da criacdo de vertentes
“inovadoras” e com  base cientifica, mas por meio  do
compromisso/comprometimento em comum que os Pares do Campo e as
InstituicBes de ensino possuem com a classe dominante.

Assim, ficou claro que as universidades sdo locais de formacdo e
organizacgdo politica, onde os Pares do Campo do Design de Moda s&o agenciados,
tendo, assim, a oportunidade de decidirem, de acordo com as demandas da classe
dominante, as teorias que serdo produzidas, mesmo que essas nao tenham nenhuma
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relagdo com as demandas da maioria da sociedade, como é o caso da vertente
sustentavel.

Isso porque, por mais que exista a retorica de que as mudangas climaticas
interessam tanto a maioria como a minoria da sociedade, a abordagem da
sustentabilidade que vem sendo desenvolvida no Campo do Design de Moda provou
estar comprometida com os interesses da classe dominante, ainda que o Campo se
apresente como apolitico e descolado da luta de classes. A classe dominante, por
sua vez, ja escolheu produzir novas redomas, para se protegerem das crises
climaticas. Nesse sentido, as propostas de mitigacdo da vertente sustentavel ndo tém
como objetivo “salvar o planeta”, mas conservar apenas o quefor necessario paraa
reproducdo do modo de producdo capitalista. Assim, a supostaconciliacdo de
classes, propagada pela vertente sustentavel, provou ser puramente retdrica, uma
vez que o objetivo concreto do desenvolvimento sustentavel é o de reacomodar a
classe trabalhadora na condigdo subalterna num contexto social de transi¢do, em
que o capitalismo tem dificuldade de se expandir e a luta de classes esté cada vez
mais acirrada, algo que podemos atestar pelo surgimento do novo conflito
protagonizado pela OTAN.

Nesse contexto social, em que as catastrofes ambientais se tornam cada vez
mais presentes, em que os trabalhadores se questionam sobre os maleficios da
producdo (in)sustentavel e das divisdes arbitrarias em funcédo da classe, do género,
da raca, da etnia, da faixa etaria ou, até mesmo, da posicdo espacial em que
vivem'®*, é fundamental para 0 modo de producéo capitalista elevar uma teoria ao
estatuto de universal, a0 mesmo tempo em que cria a aparéncia de consensual. E
nesse sentido que o design de moda sustentavel opera, pois cria valor de troca
simbdlica em objetos tangiveis, que simulam uma preocupacdo ambiental e social.
Por isso, estamos convencidos de que a mercantilizacao das lutas sociais no Campo
do design encontra a sua materializacdo mais expressiva na vertente sustentavel,
visto que se apropria das lutas sociais para se vender como uma vertente inclusiva
e conciliadora.

Mesmo que deixemos de lado as contradi¢bes inerentes ao modo de
producdo capitalista, para analisarmos as teorias idealistas que creem na esséncia
da natureza, como as de Buckmister Fuller e Victor Papaneck, ou na sistematizacéo
da natureza, como a Andlise do Ciclo de Vida (ACV) ou a Analise Cradle to cradle,
chegamos a conclusdo de que as teorias e as metodologias acreditadas pelos pares
como cientificas provaram ser dogmaticas ou, portanto, também incapazes de
atender ao que, supostamente, propdem. Desse modo, tudo indica que a aplicacdo
dos métodos pragmaticos pelos pares do Campo tem como fungdo simular que
existe uma espécie de racionalidade, acima do bem e do mal, nas decisGes politicas.
Por mais que algumas das iniciativas de moda sustentavel sejam validas se
analisadas de forma isolada, quando analisadas na totalidade, mostram-se limitadas,

134 por exemplo, o0 pais em que vive ou o ambiente em que mora (urbano, suburbano e periférico).
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contribuindo, até mesmo, para distorcer o cenario geral. Além disso, vimos que o
capitalismo pode cooptar essas iniciativas para reproduzir e reforcar o proprio
dominio, o que nos indica que ¢ necessario propor iniciativas que assumam o carater
politico, que ndo se silencie sobre nenhum tipo de exploracéo do trabalhador, quer
ela aconteca de forma legal ou ilegal.

Julgamos que as escolhas politicas orientadas pela sustentabilidade
corporativa, a longo prazo, irdo prejudicar as instituicbes de ensino de design
brasileiras, uma vez que, por estarem adotando as vertentes estrangeiras, que creem
na dominagdo natural, estdo, também, adotando o estatuto de subalternidade a ela.
Por esse motivo, as instituicbes de ensino e os designers de moda brasileiros, que
estdo situados num pais internacionalmente reconhecido pela sua diversidade
natural e pela possibilidade de ser um grande lider na defesa ambiental, deveriam
repensar se, de fato, deveriam assumir tal posicdo subalterna, uma vez que ha a
possibilidade de o Brasil ser um grande contribuinte no debate sobre a tematica e
na produgéo de novas teorias.

Essas escolhas poderdo ser importantes para definir como o design brasileiro
se posicionara mundialmente, e refletirdo nas Instituicdes de Ensino, que,como
consequéncia, poderdo ser atuantes no sentido de aumentar o espectro de atuacdo
do profissional para que esse atenda a maioria das pessoas: a classe trabalhadora.
Para tal, sera necessario que as instituicdes de ensino de design de moda passem a
ter como principal objetivo, ndo a producéo de distin¢do social paraum infimo grupo
de pessoas, mas o atendimento das demandas sociais, criando as condic¢des para que
mais pessoas das classes subalternas sejam incluidas, e orientando a que todo o
corpo docente e discente tenha uma formacéo critica, na qual possa desenvolver
trabalhos que estejam comprometidos com as demandas sociais e com a preservacao
do planeta.
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