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Resumo

Braga, Rafael Giurumaglia Zincone; Pereira, Claudia da Silva . Funk
Ostentacdo e os anos Lula e Dilma: imaginarios de ascensao social no
contexto de musica plataformizada. Rio de Janeiro, 2023. 225p. Tese de
Doutorado — Departamento de Comunicagdo Social, Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

O objetivo desta tese é contribuir para o debate da relacdo entre contexto
socioecondmico e artes a partir da analise do fendmeno do funk ostentacao. Surgido
ao longo dos anos de crescimento econdmico dos governos do Partido dos
Trabalhadores, o funk ostentacdo foi entendido como uma representacéo do que se
rotulou, a época, de nova classe média, um fenémeno socioecondmico que foi
associado ao éxito das politicas econdmicas e sociais do PT. A medida que
ganhavam destaque na inddstria da masica, uma parte expressiva dos artistas do
funk ostentacdo passou a defender um discurso explicitamente neoliberal,
ressaltando a meritocracia e 0 empreendedorismo como fatores determinantes de
seu éxito (individual), ignorando o papel das politicas para a formacgédo do préprio
subgénero. No campo da musica, foi dada maior atencdo a economia do funk e as
inovacbes de um modelo de negocio engendrado pela produtora Kondzilla
destacando a centralidade do audiovisual e das redes sociais digitais, notadamente
0 YouTube. A tese se detém justamente sobre essa aparente contradicdo entre 0s
contextos socioecondmico e cultural realizando uma analise interpretativa de
contedo de entrevistas de alguns personagens mais destacados dentro do
subgénero musical postadas na plataforma YouTube entre 2011 e 2015. Ainda que
as politicas neoliberais de consumo ndo produzam necessariamente impactos
politicos lineares, totalizantes e homogéneos, verificou-se nas falas dos MCs a
recorréncia de um discurso marcado pelo individualismo e pela cultura
motivacional, aparentemente antitéticos a um contexto econémico de maior

socializacdo do poder de compra via politicas publicas de Estado.

Palavras-chave:

Funk Ostentagdo; Industria da musica; Consumo; Neoliberalismo;
Neodesenvolvimentismo.
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Abstract

Braga, Rafael Giurumaglia Zincone; Pereira, Claudia da Silva . Funk
Ostentacdo and the Lula and Dilma years: imaginaries of social
ascension in the context of platform music. Rio de Janeiro, 2023. 225p.
Tese de Doutorado — Departamento de Comunicagdo Social, Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

The aim of this thesis is to contribute to the debate on the relationship
between the socioeconomic context and the arts based on the analysis of the funk
ostentacdo phenomenon. Emerged over the years of economic growth of the
Workers' Party governments, funk ostentagdo was understood as a representation
of what was labeled, at the time, the new middle class, a socioeconomic
phenomenon that was associated with the success of economic and social policies
of the PT. As they gained prominence in the music industry, a significant number
of funk ostentacdo artists began to defend an explicitly neoliberal discourse,
emphasizing meritocracy and entrepreneurship as determining factors for their
(individual) success, ignoring the role of policies for training of the subgenus itself.
In the field of music, greater attention was given to the economy of funk and to the
innovations of a business model engendered by the producer Kondzilla,
highlighting the centrality of audiovisual and digital social networks, notably
YouTube, in this process. The thesis dwells precisely on this apparent contradiction
between the socioeconomic and cultural contexts, performing an interpretative
content analysis of interviews with some of the most prominent characters within
the musical subgenre posted on the YouTube platform between 2011 and 2015.
Although neoliberal consumer policies do not produce necessarily linear, totalizing
and homogeneous political impacts, it was verified in the speeches of the MCs the
recurrence of a discourse marked by individualism and motivational culture,
apparently antithetical to an economic context of greater socialization of purchasing

power via public State policies.

Key-words:

Ostentation funk; Consumption; Music Industry; Neoliberalism;
Neodevelopmentalism.
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Introducéo

Contextualizacdo e tema

Em artigo publicado no jornal Folha de Sdo Paulo (09/10/2015), o filésofo
Vladimir Safatle tratou como “fim da musica™ a produgdo musical no Brasil dos
ultimos vinte anos. De modo saudosista, reportou-se as décadas de 1970 e 1980
como um periodo de “notdria explosao cultural”, considerando, ao mesmo tempo,
o intervalo entre os anos 1990 e os dias de hoje um momento de “regressdao” no
plano das estéticas musicais. Destaca esse periodo da seguinte forma: “vai do E 0
Tchan, da era FHC, ao funk ¢ sertanejo universitario do lulismo” (SAFATLE,
2015). Em seu raciocinio, demonstrou estranhamento com o fato de que, nas suas
suposicdes, 0 campo da cultura, destacadamente musical, ndo ter acompanhando
um ciclo de retomada do desenvolvimento econdmico e de conquista da
estabilidade democratica. Vale lembrar que 0 momento recente ao qual se refere foi
marcado, entre outros fatores, pela retomada do Estado Democréatico de Direito,
estabilizacdo monetéaria e fim das hiperinflagdes dos anos 1980 e a recuperacdo do
crescimento econdmico combinado ao desenho inicial de politicas de transferéncia
de renda. Parece pressupor, no caso, uma correlacdo (causal) entre ciclos de
desenvolvimento econémico e estrutural no pais (cita exemplos da era Vargas, anos
JK e Milagre Econdmico) e enriquecimento estético no campo das artes e da cultura.
Como disse: “em todos os momentos em que teve desenvolvimento econdmico, o
Brasil soube acompanhéa-lo de explosao criativa em sua producéo cultural, menos
agora” (SAFATLE, 2015). “Simplicidade formal”, “estereotipia dos afetos”,
“seguranca do ja visto”, “pura louvagdo da inser¢do social conformada e
conformista”, entre outras expressdes, apresentam-se como juizos de valor do

filosofo quanto aos géneros musicais referidos no texto?.

Ver SAFATLE, V. O fim da musica. Folha de Sdo Paulo. Sdo Paulo. 9 out. 2015. Disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrada/235828-0-fim-da-musica.shtml. Acesso em: 28 set.
2017.

No ano em que foi publicado, esse texto provocou diversas respostas, entre elas, de pesquisadores
implicados com o tema da mdsica popular. Em destaque, um texto-resposta publicado por
investigadores especializados no tema do funk Adriana Facina, Carlos Palombini e Mariana Gomes
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Concepgdes de “vulgaridade” e “decadéncia humana” foram, em grande
medida, os termos dos quais se serviram muitos grupos de intelectuais — jornalistas,
literatos/as e mesmo cientistas sociais — para fendmenos musicais dos fins da década
de 1990 e inicio dos anos 2000. Segundo o pesquisador Fernando de Jesus
Rodrigues (2011), uma das maneiras mais comuns de se representar esses
fenbmenos é o entendimento de que as muasicas e as dancas expressas por esses
géneros sdo indices comprobatérios de decadéncia humana. A estigmatizacdo de
grupos humanos ascendentes nos espagos de representa¢ao “por grupos humanos
que perderam terreno no espago distributivo do poder econdmico e cultural”
(RODRIGUES, 2011, p.146) se verifica inclusive por parte de uma intelectualidade
critica e de esquerda®.

Além de Safatle, outra fala polémica a respeito de musica por parte de uma
intelectual com transitos nas midias impressa e televisiva foi de Marcia Tiburi. Em
matéria para o jornal Gaucha ZH, a filosofa declarou ndo mais escutar musica pelo
fato desta “perder o encanto” ao se dar conta que ¢ “produto do meio em que
vivemos e do leque de ofertas filtradas e formatadas pelo mercado”. A publicacao
gerou uma série de respostas (em desacordo) em blogs referentes aos temas de
musicas e cultura. De todo modo, hd um historico de criminalizacdo e/ou
deslegitimacdo desses géneros na arena publica da imprensa a partir de estigmas de
ordem social ou estética. Contrariando 0 senso comum, a reproducdo de
preconceitos ou analises erguidas com base em desconhecimento sobre a cultura
funk n&o ocorre somente entre a classe média baixa ou com baixa escolaridade, mas
também entre intelectuais (ALBUQUERQUE, 2020).

No contrafluxo dessas tendéncias, o antropdlogo Hermano Vianna afirma
ndo existir no Brasil exemplo mais recente de antropofagia que ndo seja o funk: “O

que o Oswald falava né? De vocé consumir o que vem de fora, e depois exportar

Caetano: A ferro e fogo: tiro, porrada e bomba.

Disponivel em: https://www.academia.edu/17071852/A ferro_e fogo_tiro_porrada_e bomba.
Acesso em 18 de julho de 2017.

8 Ver FONTOURA, Leandro. “O facebook transformou o rosto em mercadoria, diz Marcia Tiburi.
Gaulcha Zero Hora, 2017.

Disponivel —em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/comportamento/noticia/2017/07/o-facebook-
transformou-o-rosto-em-mercadoria-diz-marcia-tiburi-9848542.html. Acesso em: 5 abr. 2021.



https://gauchazh.clicrbs.com.br/comportamento/noticia/2017/07/o-facebook-transformou-o-rosto-em-mercadoria-diz-marcia-tiburi-9848542.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/comportamento/noticia/2017/07/o-facebook-transformou-o-rosto-em-mercadoria-diz-marcia-tiburi-9848542.html
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isso de forma muito sofisticada, muito modernista...” (FUNK.DOC, 2022). Para ele,
isto € uma forma brasileira de ver o mundo. Conforme Vianna, se os tropicalistas
fizeram isso com a guitarra elétrica, Tarsila a partir da pintura moderna em Paris, 0
funk fez isso de maneira muita explicita a partir do Miami bass.

Em todo caso, em meio a essa escala que separa visdes que Umberto Eco
chamaria de “apocalipticas”, como as do filésofo da USP, ou possivelmente
“integradas™®, nota-se o predominio no debate publico de vozes supostamente
autorizadas mediante as hierarquias de classe ¢ de gosto, sobre “quem” estaria apto
a legislar sobre objetos culturais no contexto nacional. Intelectuais anteriormente
aqui citados tinham, a época, coluna semanal em grandes jornais do pais, o caso de
Safatle, e/ou participavam ativamente de programas de réadio e televisdo, como
Marcia Tiburi, cuja projecdo midiatica se iniciou no programa Saia Justa do canal
GNT - isso se nos resumimos a exemplos de intelectuais que se posicionam no
campo das esquerdas®.

Esse fenbmeno ndo parece novo. Para o historiador Paulo César Araujo
(2018), expressdes ndo situadas em um “passado mitologico nacional” (de origem
tanto na MPB tradicional ou no antropofagismo da Tropicalia) sofreram e sofrem
denuncias de ilegitimidade e inautenticidade por determinados expoentes da critica
nacional e por outros setores da intelectualidade. Estes, tratados historicamente
como “alienados”, “de mau gosto” e de puro “comercialismo”, constituiram-se em
estreita conexao territorial com as camadas populares.

Nesta tese, entretanto, a questdo do gosto e problemas em torno de
“autenticidade” e “regressao” nas diversas estéticas musicais nado ocupam o centro
do debate. Provocado pelo texto de Safatle em que aproxima a tematica do
desenvolvimento econdmico e possiveis desdobramentos — ainda que carregados de
juizo de valor — no plano da estética musical, escolhi como tema de estudo o funk
ostentacao no contexto de um periodo econémico no Brasil de retomada da agenda

desenvolvimentista com um projeto de inclusdo social e de melhoria da distribuicéo

4 Sobre os termos apocalipticos e integrados, aqui fago mencéo direta aos termos cunhados por
Umberto Eco em livro hom6nimo Apocalipticos e Integrados, a respeito da cultura de massa na era
das tecnologias. De um lado, identifica como “apocalipticos” intelectuais proximos a Teoria Critica
e & Escola de Frankfurt com visdo pessimista quanto aos efeitos da cultura de massa em seu entorno
social. De outro, estariam os “integrados” representados por autores funcionalistas da sociologia
americana que percebem na massificacdo da cultura um fator de democratizacao e integragdo da
cultura.

5 Se forem consideradas as tradicionais leituras da midia corporativa sobre o funk, por exemplo, o
historico de criticas € muito mais amplo (Vianna, 1988; Herschmann, 2000; Lopes, 2011).
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de renda. Entre diversas estéticas musicais que ganharam protagonismo nacional no
periodo em destaque, a escolha do funk ostentacdo justifica-se pelo fato de os
funkeiros de So Paulo terem, naquele momento, criado uma estética propria e um
imaginario pautado, destacadamente, na exacerbacdo de relagdes de consumo — o
que acaba por remeter a um momento social em que setores da classe da
trabalhadora, destacadamente localizados nas periferias urbanas do pais, ganharam
poder de consumo. Vale lembrar que a visibilidade do funk ostentacdo, enquanto
uma estética periférica, ndo foi um fendmeno isolado no pais. Para além de circuitos
ja desenvolvidos em décadas anteriores, como o préprio funk carioca, ganharam
projecdo naquele momento o tecnobrega da regido norte do pais (Castro; Lemos,
2008, Costa, 2011); o forro eletronico em circulagdo nos estados do nordeste
(Trotta, 2010); o arrocha da periferia de Salvador (Vladi, 2015) e o sertanejo
universitario como um fendmeno ndo mais exclusivo dos interiores do pais que
ganhou dimens&o nacional (Alonso, 2015)°.

Portanto, essa pesquisa mantém-se na tradicdo, que conservo enquanto
autor, em aproximar os temas de economia, cultura e sociedade, agora voltada para
um recorte espaco-temporal mais recente. Desse modo, na atual investigacéo,
afasto-me do delineamento escolhido em pesquisas prévias (tropicalismo, ditadura,
milagre econémico e midias televisivas)’ para dedicar-me ao fendmeno musical
mais recente tendo em vista diferentes aspectos politicos, econdémicos e midiaticos
(géneros musicais periféricos, anos Lula e Dilma e plataformas digitais).

Assim, diferentemente dos tempos do Milagre Econdmico (1968-1973) e
dos festivais de musica da televisdo, em que este meio aparecia como nova vitrine
da musica popular, hoje as plataformas digitais (sobretudo YouTube) sdo notaveis
participantes desse processo, ainda que a televisao e os grandes canais de TV aberta

ndo tenham perdido centralidade.

& A maior parte destas referéncias encontram-se originalmente em Pereira de Sa (2017) a respeito
de rede de musica pop-periférica.

" Ver ZINCONE, Rafael. Aqui é o fim do mundo: Tropicalia e desenvolvimento dependente no
Brasil. Rio de Janeiro: editora GZ, 2017 e ZINCONE, Rafael. Parabolicamara: Tropicalia e a
politizacdo do cotidiano na TV. Dissertacdo de mestrado do Programa de Pds-Graduagdo em Midia
e Cotidiano — Instituto de Arte e Comunicacdo Social, Universidade Federal Fluminense, Niteroi,
2017.
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Objeto de estudo e justificativa

O funk paulista surge no contexto do aumento do poder de compra das
chamadas classes C, D e E, nos fluxos e bailes de S&o Paulo e da Baixada Santista
entre 2007 e 2008. No entanto, foi por volta de 2011 que a vertente estourou e se
expandiu online como um todo e, nesse cenario, 0s MCs paulistas produziram seus
primeiros videoclipes. A produtora Kondzilla despontou e teve seu primeiro
momento de consagracdo. Fundada em 2012 com sede em S&o Paulo, a KondZilla
é uma produtora de videoclipes que ocupa o epicentro da irrup¢do das muasicas
periféricas no cenario do YouTube.

Desde o fenbmeno do funk ostentacdo, a KondZilla consolidou uma
hegemonia nesse mercado para além do funk paulista. Conforme Albuquerque
(2020), somando os 30 videos do Top 10 musicas do YouTube no Brasil entre 2016
e 2019, nove foram feitos e publicados pela produtora, isto €, 22,5% do total. Antes
disso, o funk ostentacéo serviu de trilha sonora de movimentos que ficariam, anos
depois, conhecidos como “rolezinhos”® espalhando-se por diversos videos na
internet. Tratavam-se, no caso, de uma espécie de flash mob que envolvia coordenar
encontros nesses locais entre centenas ou milhares de jovens. Ganhou destaque no
noticiario brasileiro devido a reacdes de hostilidade de setores da classe media,
evidenciando a desigualdade social e racial no pais.

Esta pesquisa se inspira, entretanto, em estudos de cultura, mdsica e
sociedade de tradicdo dialética: quando situamos um fendmeno cultural como parte
integrante de um contexto histérico mais amplo e que possui suas particularidades
econdmicas e sociais. Nesse movimento, observo como notdrias as contribuicdes
de historiadores como Arnaldo Contier (1985, 1991, 2012), Marcos Napolitano
(2001, 2003), Marcelo Ridenti (2000); criticos/as literarios como Augusto de
Campos (1993), Celso Favaretto (2000), Walnice Galvao (1968), Charles Perrone
(1988), Roberto Schwarz (2009), entre outros; socidélogos/as como Santuza
Cambraia Naves (2010), Renato Ortiz (1994, 2006); antrop6logos/as como

8 Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Rolezinho. Acesso em 15 jun. 2022.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Desigualdade_social
https://pt.wikipedia.org/wiki/Racismo_no_Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rolezinho
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Hermano Vianna (1988, 1995); semioticistas como Lucia Santaella (1984), entre
outros/as.

No campo da Comunicagéo Social e dos estudos de som e musica no Brasil®,
justifico esta pesquisa como contribuicdo - a partir do prisma das relagdes
econdmicas e das politicas publicas de desenvolvimento particulares de um periodo
historico — nos estudos de interface entre comunicagdo, musica e entretenimento.
Seguindo Lucia Santaella no pressuposto de que “a dimensdo cultural ndo circula
nas nuvens etéreas das ideias” (1984, p.9), busco no estudo do contexto
socioecondmico de um periodo e na materialidade das midias subsidios para pensar
o fendmeno musical em destaque. Conforme a autora, 0s processos culturais nao se
limitam apenas na eficacia meramente instrumental (ou em um valor de uso, se
usamos os termos de Marx). Pelo contrario, a producgéo cultural tem uma agéncia
especifica sobre consciéncias, pertencimentos e visdes sociais de mundo. No caso
das musicas periféricas de massal®, por exemplo, observa-se vazamentos entre
posicbes sociais hierarquizadas, mobilizando sonoramente preconceitos,
(in)tolerancias e diversao” (TROTTA, 2013, p.162).

A respeito das experiéncias de desenvolvimento na América Latina entre as
décadas de 1960 e 1970, Jesus Martin-Barbero em seu Dos meios as mediacdes
(2021), perguntou, na época, qual era o papel dos meios massivos na entdo nova
fase do continente!!. Em outros termos, perguntava quais eram as mudangas
produzidas na massificacdo com relacdo aos meios e em relacdo as massas.
Inspirado pelas questdes de Barbero colocadas em um contexto do fim dos ciclos
desenvolvimentistas nos paises latino-americanos, pergunto quais foram/sdo essas
madancas em Brasil recente. Isto é, de que modo essas indagacdes referentes ao
recente processo de retomada de projetos desenvolvimentistas enunciam novos
modos de experienciar a comunicacdo e a cultura? Que impactos 0 aumento do
mercado de massas nas periferias urbanas brasileiras, 0 acesso massivo a novos
dispostivos técnicos, teriam em novos modos de fazer cultural? E quando esse
aumento, quantificavel no crescimento econémico e na expansao desses mercados,

estancou — ou mesmo retrocedeu dentro de uma conjuntura de crise?

® Fago aqui referéncia ao Grupo de Pesquisa “Comunicagdo, Misica e Entretenimento” da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo (Intercom).

10 Equivale ao que diversos autores no campo de estudos em comunicagdo e musica estdo chamando
hoje em dia de musica pop-periférica (PEREIRA DE SA, 2017, 2019, 2021).

11 A primeira edigéo do livro foi escrita em 1987.
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MC Guimé diz que ‘crise nacional’ fez fas se afastarem do funk ostentacéo
foi titulo de publicacdo no jornal G1 em novembro de 2016. Na matéria, MC Guimé
afirmou que “crise nacional” fez publico focar “em outras ideias” para além dos
carros, das motos e das joias recorrentemente apresentados em produgdes do funk
ostentacdo. Em depoimento para a reportagem, o MC disse:

Essa crise nacional faz com que o piblico acabe pensando em outras
coisas. Em 2010, 2011, lembro de amigos que trabalhavam duro e
passavam apertos, mas conseguiam parcelar uma moto, um carro,
pegar um dinheiro e ir para o baile", lembra, sobre a época do auge
do funk ostentacdo, em que emplacou a iconica Plaqué de 100
(ORTEGA, 2016).

Naquele momento, ao dizer que letras sobre dinheiro e luxo ja eram passado no
funk paulista, complementa: "E ja vi varios amigos de uns tempos para ca falando: 'P6
mano, ta dificil'. Vendendo carro, moto. Acho que refletiu em todo mundo. O publico
acaba focando em outras ideias e 0s MCs indo nessa levada™ (ORTEGA, 2016).

O funk ostentacéo esté a beira da morte. E ja tem um substituto da nome a
outra matéria publicada no portal da Veja SP. Tratando do entdo novo fenémeno do
funk “ousadia”® em lugar do protagonismo do tema da ostentagdo, a matéria
afirmava que MC Guimé e MC Gui, os homes mais famosos do estilo ostentacéo,
continuavam presentes na midia, mas o que faziam continha “pouco dos sonhos de
gastanca de antes” (DEODORO, 2017). Conforme Renato Barros, produtor e
diretor do filme No Fluxo (2014): “aquela época refletiu a cultura do consumismo
de toda sociedade, que foi frustrado com a diminuicdo do dinheiro no bolso das
pessoas” (DEODORO, 2017). A matéria cita que um ano antes, o produtor
frequentou por dois meses festas de fluxo nas periferias de Sdo Paulo para a
producdo de um filme e constatou que a ostentacdo perdia espaco nessas festas.
Tendo como principais frequentadores jovens pobres, estes ndo queriam mais pagar
por bebidas caras em casas de shows. Para o produtor: “A ostentacdo saiu do limite.
Em Plagqué de 100, o Guimé falava de uma moto 1100. Nos Ultimos tempos, tinha
gente fazendo musica sobre um Lamborghini. Quando vocé vai ver um carro desse

na periferia? Virou um assunto sem sentido” (DEODORO, 2017).

12 Conforme a reportagem, “A nova onda é chamada nas versdes mais politicamente corretas de
“funk ousadia” (a rima pela qual tem sido amplamente conhecida ¢ impublicavel). Em suas letras,
saem as referéncias a uma vida luxuosa e entram trocadilhos sexuais (DEODORO, 2017) ™.
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No entanto, ndo se deve tratar as relagdes entre 0 econdmico e o simbolico
como uma relacdo de causa e efeito, como se 0 segundo elemento fosse dependente
do primeiro. Sublinhando o fato de que o campo cultural apresenta uma dinamica
prépria, Raymond Williams (1979, 2005, 2011) reforca que a esfera econdmica
exerce sim uma determinacao sobre esse campo, mas ndo em sentido teleolégico.
N&o se trata de uma causa externa que prefigura e prevé tudo, mas uma
determinacdo enquanto experiéncia da préatica social, uma noc¢do de determinagéo
como algo que estabelece limites e exerce pressdes. Stuart Hall (2013), igualmente,
estabelece uma diferenca entre determinacdo (determinancy) enquanto localizacéo
e orientaces historicas e determinacdo (determination) que “implica em modelo de
sistema econdmico capitalista integrado e autotransformador, que arrasta outras
dimensdes da sociedade consigo, definindo-as no caminho” (2013, p.17) — ndo se
trata aqui no caso desta Ultima concepcao, e sim a perspectiva relacional.

No entanto, em diversas areas das Humanidades (para além da Comunicagao
Social) estudos que adotam como objeto a masica popular ignoram muitas vezes
fendmenos que surgiram a reboque da grande industria (das majors, em especial) —
sobretudo leituras filiadas ao referencial critico de Frankfurt (Adorno/Horkheimer,
2006). Por um viés mais empirico, por exemplo, o trabalho do antropdlogo
Hermano Vianna cumpriu papel decisivo no campo das Ciéncias Sociais na maneira
como os fenémenos musicais periféricos ganharam presenca e determinada abertura
nos debates socio-antropoldgicos da cultura no Brasil. J& no inicio dos anos 1990,
0 antropdlogo estava atento ao crescente desenvolvimento e barateamento de
tecnologias, ligadas ao universo da comunicacao e producao de contetidos culturais.
Sobre o periodo que destaquei, também de significativo desenvolvimento
tecnoldgico, Vianna ja apontava para a tendéncia a formacdo e expansdo de
circuitos culturais, que ndo necessitariam passar pelos “filtros” das instancias e
mediacdes comunicativas tradicionais (ARAUJO, 2018)*2.

Por outro lado, muitos trabalhos em Comunicacédo, Cultura e demais campos

das Ciéncias Sociais e Ciéncias Sociais Aplicadas, se dedicaram, com maior

13 Na década de 1980, Hermano Vianna foi pioneiro em pesquisar o funk carioca contribuindo para
uma maior visibilidade e menor estigmatizacdo do fenémeno cultural - tal pesquisa encontra-se no
livro Mundo Funk Carioca (1988). Para além disso, estudou outras cenas culturais brasileiras como
o rock nacional, com destaque para bandas de Brasilia como a Legido Urbana, Plebe Rude, dentre
outras, 0 Mangue Beat originario de Pernambuco, o Tecnobrega da regido norte do Brasil, dentre
VArias outras.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Legi%C3%A3o_Urbana
https://pt.wikipedia.org/wiki/Plebe_Rude
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mangue_Beat
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tecnobrega
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mindcia, a estudos historiograficos sobre temas muitas vezes desprezados por
cientistas sociais. Paulo César de Araujo (2005), por exemplo, se dedicou a
recuperar a memoria em torno do cancioneiro brega, campedo de audiéncias nas
décadas de 1970 e 1980; Hermano Vianna (1990,1988) foi pioneiro nos estudos
sobre o funk quando a ciéncia desse se limitava aos suburbios cariocas; Micael
Herschmann e Jodo Freire Filho (2000, 2003, 2004) atentaram-se para a veiculagédo
do género nas midias entre a aclamacao e depreciacdo; entre muitas contribuicées.
Todavia, se nos diversos campos do conhecimento aqui mencionados pesquisas
deram a devida atencdo a fenbmenos culturais de ampla circularidade no pais,
discursos depreciativos sdo ainda recorrentes nas midias televisivas, midias
impressas, em blogs especializados em musica, nas mais diversas manifestacdes

individuais de anénimos e celebridades nas redes sociais**.

Objetivos e problema de pesquisa

O objetivo principal desta tese centra-se em uma hermenéutica da cultura
que adota o funk ostentacdo como tematica tendo em vista possiveis ideologias e
imaginarios de uma nova classe média dentro do subgénero musical destacado.
Hermenéutica, conforme o verbete encontrado no Dicionario Houaiss da Lingua
Portuguesa (2001), trata-se conforme sua etimologia da arte de interpretar. A
despeito de seus usos especificos voltados para os campos juridico e religioso, em
termos gerais trata-se de “interpretacdo dos textos, do sentido das palavras”, “teoria,
ciéncia voltada a interpretacdo dos signos e de seu valor simbolico”. Desse modo,
a partir da dimensdo interpretativa, o objetivo desta tese esta em analisar e descrever

sentidos e valores presentes no universo simbdlico do funk ostentacdo e nos

14 No contexto do sucesso de Beijinho no Ombro de Valeska Popozuda, a internet tornou-se palco
de debates carregados de juizo de valor em torno de um projeto de mestrado a respeito da funkeira
e as relagOes entre funk e feminismo — como algo “ndo adequado” no universo académico (ENNE,
RIBEIRO, 2013). A viralizacdo do clipe Vai, Malandra! de Anitta gerou contendas em torno do
videoclipe da ex-MC e estrela pop e também sobre a “mé qualidade” da atualidade da producédo
musical brasileira (Bentes, 2017; Pereira de S4, 2019, 2021). Outro exemplo, nesse contexto, foi a
viralizagdo em plataformas digitais como Twitter e Facebook de falsos rankings de sucessos mais
ouvidos nas décadas de 1970 e 1980 (falsamente encabecados por icones da MPB e ocultando o0s
verdadeiros sucessos da época) em comparacdo com a lista dos 10 artistas mais ouvidos de 2017
(ZINCONE, 2019).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

23

discursos de seus principais protagonistas adotando como locus de analise a
plataforma YouTube.

Colocando em termos simples, cultura para Stuart Hall (2016) diz respeito
a “significados compartilhados”. Nas defini¢cdes tradicionais do termo, “cultura”,
para o0 autor, seria como algo que engloba “o que de melhor foi pensado e dito”
numa sociedade. Seria o “somatoério das grandes ideias”, como representadas em
obras classicas da literatura, da pintura, da musica e da filosofia — seria a “alta
cultura de uma época”. Pertencente a um mesmo quadro de referéncia, mas comum
sentido “mais moderno”, segundo Hall, seria o uso do termo “cultura” para se referir
as formas amplamente distribuidas de musica popular, publicacGes, arte, design e
literatura, ou atividades de lazer e entretenimento, que compdem o cotidiano da
maioria das “pessoas comuns”. Seria a chamada “cultura de massa” ou “cultura
popular de uma época”. A palavra “cultura” passou a ser também utilizada no
campo das Ciéncias Sociais para se referir a tudo que fosse caracteristico ao “modo
de vida” de um povo, de uma comunidade, de uma nac¢do ou de um grupo social
(HALL, 2016).

Hall, no entanto, utiliza o termo cultura de modo diferente, mais especifico.
Para o autor, a importancia de sentido para a definicdo de cultura recebeu énfase
por aquilo que passou a ser chamado de “virada cultural” nas ciéncias sociais e
humanas, sobretudo nos Estudos Culturais e na Sociologia da Cultura. O argumento
é que cultura ndo seria tanto um conjunto de coisas, mas sim um conjunto de
praticas. Cultura, no caso, diz respeito a producéo e intercdmbio de sentidos — o0
“compartilhamento de significados” — entre 0s membros de um grupo ou sociedade.
Como explica, dizer que dois individuos pertencem a mesma cultura equivale a
dizer que “eles interpretam o mundo de maneira semelhante e podem expressar seus
pensamentos e sentimentos de forma que um compreenda o outro” (2016, p. 20).
Com base nesse raciocinio, a cultura depende de que seus participantes interpretem
0 que acontece ao seu redor e “deem sentido” as coisas de forma semelhante
(HALL, 2016).

Entre os objetivos especificos desta tese, busco, primeiramente, apresentar
um contexto da economia politica do periodo em destaque a fim de extrair as
principais controvérsias existentes em torno de um projeto politico de
desenvolvimento econémico que teve, entre seus balizadores, a proposta de

incluséo social da populagdo mais pobre por meio do acesso ao mercado de bens de
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consumo. Em um segundo momento, busco demonstrar como a indUstria da musica
se transformou dentro desse contexto, destacadamente no Brasil, apresentando
novas formas de producéo, distribuicdo e consumo. Ademais, busco investigar
como o funk ostentacdo se insere nesse processo, tanto a partir de seus modelos de
negdcios tanto pela forma como artistas e fds veiculam materiais dentro das
plataformas, em destaque, 0 YouTube. Por fim, apresento também como objetivo a
realizacdo de uma pesquisa qualitativa tendo a plataforma como locus de andlise.
Trata-se de investigar valores compartilnados pelos prinicipais artistas do estilo
ostentacdo tendo em vista balizadores teméaticos como relacbes de consumo e
cenarios de ascensdo social.

Diante destes objetivos de pesquisa, questiono de que modo o fenbmeno da
inclusdo social pelo consumo, em destaque nos governos do Partido dos
Trabalhadores, se expressou simbolicamente no funk ostentacdo? Para alem disso,
pergunto como o imaginario de ascensao social se apresentou nos discursos dos
principais nomes vinculados a esse subgénero musical. A parte as producdes de
sentido presentes em mausicas e videoclipes da ostentacdo, pergunto tambem de que
modo os discursos de produtores e MCs pertencentes a essa cena se conectam com
um contexto em que fracbes da classe trabalhadora obtiveram maior poder de
consumo? Trata-se aqui de indagacOes referentes ndo so a conteudo, mas, tambem,
as légicas da producédo (neste caso, interesses econdmicos e ideologias) por detras
desses discursos e representacdes.

Nesta investigacdo, inspiro-me em John Blacking na ideia de que a musica
¢ “forma de pensamento e agdo no mundo” (1995, p. 235), sendo utilizada para
construir identificacdes individuais e estabelecer conexfes e compartilhamentos
éticos e estéticos. Tratando ndo do fendmeno musical em si estritamente mas de seu
universo cultural e simbdlico mais amplo, parto de seu pressuposto de que, em sua
generalidade, a musica negocia modos de pertencimento, de valorizacdo e de

circulacdo de discursos sobre o universo popular (BLACKING, 1995).

Marcos tedrico-metodoldgicos

Neste topico, trato da construcdo tedrica e metodoldgica a ser aplicada nesta

tese. Alguns conceitos precedentes de contextos e escolas diferentes tornaram-se
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operacionais para guiarem a investigacdo. Parto, portanto, das contribuicOes
tedricas advindas dos Estudos Culturais, sem perder de vista a dimensao
materialista das midias com base na Economia Politica da Comunicacdo e da
Cultura. Stuart Hall, referéncia central dos Estudos Culturais, entendia as teorias
como caixas de ferramentas a serem usadas em seu beneficio, pensando “de forma
ndo reducionista as relagdes entre ‘o social’ e ‘o simbolico’” (2013, p.14).

Douglas Kellner, no livro A cultura da midia (Media Culture)*® (2001),
apresentou um problema teérico e de dimensdo prética: a diminuicdo de
importancia da Economia Politica no campo dos Estudos Culturais, sobretudo a
partir da década de 1970. A luz desse autor, Schneider (2013) afirmou que o
elemento classista foi com o tempo sendo gradualmente retirado da agenda dos
Cultural Studies passando a incorporar 0s mais variados assuntos, “do grafite de
rua ao software livre” (2013, p.6) . Paralelamente, o rico debate em torno da
problematica da ideologia teria sido deixado de lado, substituido por uma viséo
abrangente, e reificada, de “cultura”. No entanto, a cultura da midia traduz-se em
Kellner como “um terreno de disputa que reproduz em nivel cultural os conflitos
fundamentais da sociedade, ¢ ndo como um instrumento de dominagao” (2001,
p.134). Nesse caso, um estudo cultural contextualista 1& os textos culturais em
termos de lutas reais dentro da cultura e da sociedade contemporaneas — com o
cuidado de situar a analise ideologica em meio aos debates e conflitos existentes,
“e ndo apenas em relacdo a alguma ideologia dominante supostamente monolitica
ou a algum modelo de cultura de massa simplesmente equiparada a manipulagéo
ideoldgica ou a dominagéo per se” (2001, p.135).

Em um estudo de articulacdo entre o campo econémico e expressdes
culturais, parto do pressuposto de Maria Immacolata Vassalo de Lopes (2003), de
que embora a Comunicacdo tenha se constituido historicamente como campo
autbnomo de estudos, ela ndo pode ser investigada fora dos marcos do contexto
econbmico, social, politico e cultural que a envolve. Em outras palavras, as

condigdes de producgdo de uma pesquisa sdo “as condi¢des concretas impostas pela

15 O titulo original da publicacdo em inglés Media Culture foi traduzido para o portugués do Brasil
como A cultura da midia no singular. No entanto, o termo media em inglés significa midias no plural
ao contrério de medium que corresponderia a ideia de “midia” que utilizamos no singular. Para ser
mais especifico, o termo medium é um exemplo concreto de um canal de TV ou uma revista
especifica como Playboy e outras. Se tomados em conjunto, entretanto, como um assunto geral,
entdo eles podem ser considerados na forma plural media (em portugués: midias). Portanto, o termo
media, neste contexto, refere-se a todo o conjunto dos meios de comunicagao.
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realidade do pais onde ela se faz” (LOPES, 2003, p.14), ou — aqui complemento -
pelas condigBes concretas que ndo envolvem estritamente territdrio nacional e seu
contexto histérico, mas também o lugar social do/a pesquisador/a e a problematica
que este insere sobre 0 objeto a ser investigado. No ambito da Economia Politica
da Comunicacdo, a pesquisadora Helena Sousa (2009) atenta para o fato de
académicos das mais variadas tradi¢des tedricas reconhecerem hoje que o estudo
das comunicac@es e das midias ndo é mais pensavel sem a tentativa de compreender
as estruturas de mercado e suas articulagdes com a esfera politica, “sem a analise
cuidada das tendéncias e das contra-tendéncias, das forcas e das tensdes que
sistematicamente reorganizam o poder comunicacional de que as esferas publicas
estdo dependentes” (SOUSA, 2009, p.64). Desse modo, a andlise econdmica
apresenta-se nesta pesquisa como fonte da analise cultural e, simultaneamente, as
representacdes e discursos presentes na midia em destaque sdo matéria de leitura
do fenémeno socioeconémico.

A proposito das ideologias e possiveis formas de interpreta-las, Paul
Ricoeur (2008) afirmou que todo saber objetivamente sobre a posi¢cdo do humano
em sociedade, numa classe social, numa tradi¢cdo cultural, numa histéria, é
precedido por uma relacdo de pertenca que jamais se pode refletir inteiramente:
“antes de qualquer distancia critica, pertencemos a uma historia, a uma classe, a
uma cultura, auma ou a mais tradi¢des” (RICOEUR, 2008, p.103). Para o socidlogo
Uwe Flick (2009), a subjetividade de pesquisadores/as e de participantes € parte do
processo de pesquisa. Pontos de vista subjetivos constituem o primeiro ponto de
partida para a abordagem teodrico-metodologica de pesquisas qualitativas. Karl
Mannheim (1972), igualmente, admite que aquele que ndo possui pressuposicaes,
ndo coloca questoes.

Desse modo, Stuart Hall (2003) reconhece, igualmente, o papel do contexto
social, cultural e histérico na percepc¢do das condicdes pelas quais se materializam
as representacdes e conteudos midiaticos em analise. Kellner (2001) reivindica
também dentro dos Estudos Culturais o instrumental da historia para fins de uma
andlise critica. Em seus termos, a historia constitui a matéria de contextualizacao e
explicacdo mais ricas e, com efeito, a andlise pressupde abordagem “dialética de
texto e contexto, utilizando textos para ler realidades sociais e contexto para ajudar
a situar e interpretar” (KELLNER, 2016, p. 2-3) produg¢des midiaticas.

Conforme Ricoeur (1988), ndo existe uma hermenéutica geral, isto é, uma
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teoria geral da interpretagéo. Por essa razdo, propus aqui uma hermenéutica de uma
cultura midiatica em relevo a partir do debate econémico sobre o qual lanco luz.
Sem lugar a davida, todavia, esse estilo de interpretacdo (pelo viés da economia)
ndo anula outras abordagens que possam complementar a analise. Como nos lembra
Kellner, um estudo cultural feito de modo critico e multicultural deve, portanto,
também ser multiperspectivico, isto €, valer-se de uma ampla gama de estratégias
textuais e criticas para “interpretar, criticar e desconstruir as produgdes culturais em
exame” (KELLNER, 2001, p.129)*,

Na parte empirica desta pesquisa, elegi a plataforma YouTube como lugar
de analise dos discursos e ideologias envolvendo os protagonistas do funk
ostentacdo, conectados, no caso, com as representagdes (destacadamente,
videoclipes) que circulam na plataforma. No caso, a énfase da analise dirigiu-se a
entrevistas desses personagens disponibilizadas na plataforma em detrimento dos
videoclipes de funk ostentacdo, tendo em vista uma ampla bibliografia existente
direcionada ao estudo desses materiais audiovisuais (Abdalla, 2014; Belo, 2016,
Bras, 2016, 2018; Silva; 2018, Albuquerque, 2020) ou a letras de musicas (Braga,
2014; Luz, 2017; Vassoler, 2018). Desse modo, a analise dessas entrevistas se
complementa as contribuicdes ja existentes que se detiveram a uma analise
detalhada de videoclipes e cancbes referentes ao subgénero. A escolha de
entrevistas como fonte do trabalho empirico se justifica por uma lacuna de estudos
dedicados a esse tipo de material e pelos problemas de pesquisa delineados nesta
tese.

Diante da repercussdo de alguns MCs pertencentes ao subgénero,
entrevistas tanto de carater amador quanto fragmentos da participacdo de MCs em
tradicionais programas da televisdo aberta integram circuitos e itinerarios que
permeiam a plataforma digital YouTube. Ainda que os videoclipes sejam 0s
campedes de audiéncia nesta plataforma (PEREIRA DE SA, 2021), basta um clique
no indice de busca do site com o nome “KondZilla” ou de artistas como MC Guimé,

MC Lon e MC Gui para aparecer uma infinidade de videos que vdo muito além do

16 O multiperspectivismo defendido por Kellner inspira-se no perspectivismo de Nietzsche, segundo
o qual toda interpretagdo ¢ necessariamente mediada pela perspectiva de quem a faz, “trazendo,
portanto, em seu bojo, inevitavelmente, pressupostos, valores, preconceitos e limitagdes” (idem).
Para Nietzsche, “s6 ha visdo em perspectiva, sO ‘saber em perspectiva, e quanto mais sentimentos
deixarmos que falem sobre uma coisa, mais completos serdo o nosso ‘conceito’ dessa coisa € a nossa
‘objetividade’” (apud KELLNER, 2001, p.129).
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videoclipe. Ao digitar “funk ostentagdo”, entre os 100 primeiros videos encontrei:
40 playlists feitas por fds e usuérios da plataforma, 36 videoclipes (a maioria de
produtoras estabelecidas no mercado como a KondZilla), 8 parodias (musicais ou
videos-resposta confrontando politicamente o subgénero), 7 documentérios (de
produtoras ou amadores), 6 uploads de matérias de canais da televisdo aberta e 3
entrevistas amadoras.

Portanto, o exercicio hermenéutico a que me proponho nesta tese, baseia-se
em uma Analise Interpretativa de Contetudo (AIC) (PEREIRA, 2022, aceito para
publicacdo). Desse modo, longe de querer me contrapor a uma das mais tradicionais
metodologias do campo da Comunicacdo, apresento aqui a AIC como uma
alternativa para estudos que buscam por meio dos contelidos midiaticos, mais a
compreensdo do que a explicagao.

Conforme Pereira (2022, aceito para publicacdo), os contetdos midiaticos,
como parte da cultura, tém suas teias de significados e sua analise interpretativa
desvenda muito sobre as sociedades. Portanto, a AIC busca exatamente desfiar
essas teias por meio de um processo que pressupde “a descricado minuciosa dos
textos midiaticos diversos desde videos e fotografias, anincios e comerciais
publicitarios, matérias jornalisticas, publicagdes em redes sociais online,
mensagens trocadas em plataformas digitais” (PEREIRA, 2022, aceito para
publicacdo), enfim, todo e qualquer texto, seja qual for a sua natureza
comunicacional. Essa descricdo densa que propde permite que se estabeleca uma
“conversa”, como define Geertz (1978), entre 0 observador e 0S sujeitos
observados, cujo “mundo conceptual” no qual eles vivem estara ali registrado — e
interpretado. Ao adotar a flexibilidade metodoldgica preconizada pelos autores até
aqui mencionados e apostar na combinacao de praticas de campos, no lugar de fixar
na pesquisa um Gnico método, seja ela a andlise de discursos, observacao
participante, entrevistas em profundidade, entre outras.

Nesta tese, portanto, o exercicio de compreensdo se estabelece desde o
momento em que se assume, na atividade de interpretacdo, a escolha das
ferramentas tedricas especificas. No caso, a analise interpretativa dirigida ao funk
ostentacdo e seu universo simbolico no YouTube, tém em consideracdo
contribuigdes tedricas em torno do neodesenvolvimentismo dos governos petistas e
o fenémeno da inclusdo social pelo consumo identificado no Brasil. Estudos que

levam em conta tais fendmenos ndo apenas em escala macrossocial, mas também
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desdobramentos desses processos no @mbito das subjetividades.

Ancorada na base téorico-metodoldgica aqui apresentada, a pesquisa
qualitativa presente nesta tese foi realizada em duas etapas. Para se chegar as
entrevistas que seriam analisadas e descritas de forma densa, criou-se uma matriz
de termos relacionados, destacadamente, os nomes de 6 MCs do funk ostentacéo de
maior projecdo e KondZilla, na figura de produtor e empresario amplamente
conhecido pelo publico. Essa base de termos junto ao verbete “entrevista”, dentro
do mecanismo de buscas do YouTube, permitiu-me reunir primeiramente 51
videos, dos quais 37 se enquadravam no perfil de producédo pesquisado e tendo em
vista o recorte temporal delimitado entre 2011 e 2015. Uma vez reunidos, esses
videos foram selecionados a partir de uma analise exploratéria (portanto,
interpretativa) levando-se em consideracdo elementos expressivos (imagens,
palavras, expressoes, frases) e suas recorréncias. A partir dessa visada exploratoria
e das recorréncias identificadas, selecionei 16 entrevistas, dentre as 37, que a partir
de um crivo qualitativo apresentaram elementos de maior recorréncia relacionados

a questdo do consumo e do fendmeno da ascensao social.

Capitulos da Tese

No primeiro capitulo, apresentarei 0 contexto do periodo desenvolvimentista
dos governos do Partido dos Trabalhadores, seu projeto de inclusdo social via
CONSUMO e seu posterior momento crise e esgotamento. A luz da Economia Politica
da Comunicacdo e da Cultura, o foco inicial do capitulo se dirige ao modelo de
desenvolvimento que caracterizou o segundo periodo do governo Lula e o primeiro
mandato do governo Dilma. Adota-se como base reflexdes ja existentes no campo
da Economia (Bielschowsky, 1988; Malta, 2011; Cepéda, 2012; Pochmann, 2012;
Neri, 2012; Fonseca, 2015; Lavinas, 2017; Carvalho, 2018; Rossi, Dweck, Arantes,
2018) e de demais campos das Ciéncias Sociais (Souza, 2010; Yaccoub, 2011;
Singer, 2012, 2018; Chaui, 2013; Bartelt, 2013; Pfeifer, 2014; Anderson, 2016;
Gago, 2018). O capitulo centra-se na discussdo conceital de desenvolvimento e
desenvolvimentismo e 0 modo como essas categorias encontraram forma no
contexto dos governos petistas; da expansdo do mercado de consumo de massas

entre segmentos da classe trabalhadora e o fendmeno social entdo publicizado como
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nova classe media e, por fim, uma discussdo tedrica das contradi¢cdes e limites de
um modelo de desenvolvimento social centrado nos mercados de consumo e na
financeirizagéo.

No segundo capitulo, tratarei das principais transformac6es tecnoldgicas da
industria da musica tendo em vista o recorte-espago temporal da pesquisa . Em um
primeiro momento, apresentarei uma breve contextualizago histdrica da transi¢do
da industria da musica, destacadamente no Brasil, no que tange as esferas da
producdo, distribuicdo e comercializagdo de produtos musicais (Vicente, 2002,
2006, 2014; Herschmann, 2010). Em seguida, apresento uma contextualizacdo mais
recente dessas mudancas frente a digitalizacdo desse mercado e uma consequente
destruicdo criadora da industria fonografica (De Marchi, 2006, 2016, 2018).
Tendo em vista esse processo, discutirei ao longo do capitulo como as plataformas
de streaming, em especial 0 YouTube, descreveram uma trajetoria tecnoldgica e um
novo modelo de negdcios na industria fonogréfica na era digital (Hesmondalgh,
Leslie, 2017; Nieborg, Poell, 2018; Vicente, Kischinhevsky, De Marchi, 2018). No
caso, destaca-se a diferenca na logica de consumo de musica desde a hegemonia do
disco fisico e o processo mais recente de plataformizacéo.

No terceiro capitulo, apresentarei um breve historico do funk ostentacdo e o
modo como esse subgénero ganhou destaque no Brasil em um contexto de industria
da musica plataformizada. Em um primeiro momento, a discussao centra-se na
historia do subgénero musical e nas figuras de seus principais protagonistas,
destacadamente Konrad Dantas (KondZilla) e também nas caracteristicas musicais
desse estilo. Em um segundo momento, a analise da-se em torno de um ent&o novo
modelo de negdcios na inddstria da muasica, a luz do cado KondZilla, e a
centralidade das redes sociais digitais dentro da cena funk, notadamente, do funk
ostentacéo.

No quarto e ultimo capitulo, encontra-se a analise empirica desta tese em
torno de entrevistas concedidas por Konrad Dantas e os principais funkeiros da
cena, disponibilizadas na plataforma YouTube. Apresentarei, portanto,
detalhadamente entrevistas de Konrad Dantas e dos principais funkeiros do
subgénero, todas elas em conexdao com periodos de lancamento e de destacada
repercussdo de suas produgdes audiovisuais. Os videos selecionados delimitam-se
dentro do recorte compreendido entre os anos de 2011 e 2015 devido a maior

vigéncia dessa estética na cena musical nacional. Os elementos expressivos
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destacados na analise serdo analisados a luz de um quadro tedrico presente tanto em
discussbes de capitulos prévios e também referentes as tematicas do
consumo/consumismo e ideologias vinculadas a uma governamentalide neoliberal.
Um dos termos nos discursos presentes nas entrevistas ¢ a palavra sonho
diretamente associada a ascensédo social e um imaginario de sucesso subsequente a

um historico de carestias superado pelo esforco individual.
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Capitulo 1 — Anos Lula e Dilma e a estratégia de inclusado
social viaconsumo

O Brasil parecia incluir os pobres no
desenvolvimento capitalista sem que
uma so pedra tivesse riscado o céu de
Brasilia.

(Andreé Singer).

Identificando as décadas de 1960 e de 1970 como um periodo de
consolidacdo de um mercado de musica pop midiatizada no Brasil, a partir da
televisdo sobretudo, verifica-se, desde |4, mudangas sociais e estruturais no pais
consonantes com mudancas de habitos na vida cotidiana de cidaddos, modos de
consumo e, entre muitas outras coisas, modos de fruicdo de bens culturais: a musica,
por exemplo. A cultura musical entdo em vitrine nos festivais televisionados da
Record, TV Tupi, jornais, capas de revista, passaram a ilustrar uma nova hegemonia
de cultura jovem e pop naquele momento. Surgiam, revistas dedicadas a
acompanhar fendmenos midiaticos da televisdo como 0s programas musicais, 0S
proprios festivais de musica, telenovelas e a vida das celebridades em destaque?’
(NAPOLITANO, 2010) — ndo por acaso, 0 movimento musical de maior audiéncia
em meados dos anos 1960 tem jovem no nome (Jovem Guarda) e foi idealizado
inicialmente para publicizar produtos de uma marca de roupa e de automdveis (tudo
isso voltado ndo soO para o publico jovem mas para um amplo mercado de consumo
tendo a juventude como ideal) (idem).

Desse modo, inicio este capitulo apresentando caracteristicas gerais do
modelo de desenvolvimento econdémico dos anos Lula e Dilma, notadamente, o
segundo mandato do presidente Lula (2007-2010) e o primeiro mandato de Dilma
Rousseff (2011-2014). Em primeiro lugar, apresentarei um breve historico do
conceito de desenvolvimentismo no Brasil e sua recente retomada na agenda dos
governos do Partido dos Trabalhadores (2003-2016). Em segundo lugar, tratarei de
uma contextualizacdo geral da dinamica do modelo de desenvolvimento econémico

dos periodos acima destacados. No esteio dessa discussao, destaco o fenémeno do

7 Entre elas, revistas como Geracdo Pop, Manchete, InterValo, entre outras.
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aumento do mercado de consumo de massas no Brasil e as principais controvérsias
em torno do que convencionalmente ficou conhecido como nova classe média. Por
fim, trato das controveérsias de um modelo econdmico baseado, em sua maior parte,
na exportacao de bens extrativos (commodities) e que conjugou, em seu projeto, a
expansdo do mercado de consumo de massa via financeirizagdo — fendGmeno
conhecido, entre outras denominagdes, como inclusdo social via consumo ou

cidadania pelo consumo.

1.1 Desenvolvimento e desenvolvimentismo: o reaparecimento de
uma agenda e de um conceito.

De acordo com o economista Ricardo Bielschowsy (1988), o surgimento do
pensamento desenvolvimentista no Brasil esteve intimamente relacionado ao surto
industrial em andamento desde o final do século XIX. Conforme o autor, esse
processo se intensificou no eixo Sdo Paulo — Rio nas trés primeiras décadas do
século XX e em virtude de varios fatores. Ademais, ainda em contexto de Republica
Velha (1889-1930), dois fatores abriram espaco para o surgimento de um incipiente
setor industrial: a elevacdo dos precos dos produtos importados combinada a um
acelerado processo de urbanizacdo. Com efeito, desenvolveu-se, nesse periodo,
industrias voltadas a producédo de bens de consumo populares, especialmente nas
areas téxtil e de alimentos.

Em sintese, até o final da década de 1920, esse surto industrial avancou
condicionado as necessidades do sistema agroexportador e como uma resposta
“espontanea” as crises internacionais que abriam novas oportunidades para os
empreendedores nativos (BIELSCHOWSKY, 1988). Para Pedro Dutra Fonseca
(2015), a ideologia e as experiéncias historicas desenvolvimentistas (cuja génese
remonta a meados do século X1X), tomaram vulto em boa parte dos paises latino-
americanos a partir da Grande Depressdo da década de 1930 - destacadamente
Argentina, Brasil, Chile e México, mas também Colémbia, Peru, Uruguai e
Venezuela, para mencionar os casos mais tipicos. Bielschowsky (1988) entdo
explica que os grupos que chegaram ao poder em 1930 adotaram medidas que
visavam fortalecer o poder central e promover uma modernizacdo do Estado sob a

égide de uma ideologia nacionalista. Com efeito, a industrializacdo se tornava, pela
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primeira vez, uma questdo de Estado e coube ao pensamento desenvolvimentista o
papel decisivo de articular a ideologia do nacionalismo, em franca ascensdo, com a
defesa da industrializag&o.

Contrariando as principais teorias do desenvolvimento produzidas no norte
global, Celso Furtado (2009) foi o principal pensador brasileiro que considerou
0 subdesenvolvimento como uma forma de organizagdo social no interior
do sistema capitalista. Isto é, contrariando o entdo mainstream tedrico que
postulava o subdesenvolvimento como uma etapa anterior do desenvolvimento
econdmico — isto é, um fenbmeno meramente cronoldgico e resumido a etapas e
fases —, demonstrou que o subdesenvolvimento € um processo estrutural e social
especifico que envolve relagbes de poder.

De acordo com Bruno Borja (2013), Furtado se dedicou mais de cinquenta
anos a analise das raizes e da dinamica deste processo especifico de
desenvolvimento que caracterizou diversos paises do mundo, particularmente os
paises latino-americanos. Neste longo tempo de estudo, ampliou o conceito de
desenvolvimento desde sua dimensdo estritamente material/estrutural, passando
pela dimensdo de poder e, enfim, chegando a dimenséo cultural. Borja sintetiza a
definicdo de desenvolvimento de Furtado no momento em que sua obra adquire
maior maturidade: “desenvolvimento econémico enquanto parte do processo de
mudanga cultural” (BORJA, 2013, p.125).

Dentro de sua teoria do desenvolvimento e do subdesenvolvimento, Furtado
pretendeu formular um sistema de cultura. Isto é: “analisar a partir de uma dindmica
processual o impacto do continuo fluir de inovacdes tecnologicas sobre os demais
elementos da cultura, ressaltando os elementos materiais e ndo materiais” (BORJA,
2013, p.138)”. A partir dessa concepcdo de sistema de cultura, Furtado destacou
que as mudancas introduzidas na cultura por inovacdes tecnoldgicas nos processos
produtivos tém caracteristicas peculiares, “que lhes conferem maior dinamismo,
tendendo a gerar reagdes em cadeia” (idem). Para Furtado (1984), o debate sobre as
opcdes de desenvolvimento exigia uma reflexdo sobre a cultura brasileira. Dizia
que era preciso “indagar as relacdes que existam entre a cultura como sistema de
valores e 0 processo de desenvolvimento, entre a l6gica dos fins, que rege a cultura,
e a dos meios, razdo instrumental inerente a acumulagdo” (FURTADO, 1984, p.31).

Contudo, o desenvolvimentismo saiu de cena nas duas Ultimas décadas do

século XX (1980 e 1990), diante do agravamento da crise fiscal do Estado, do
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balanco de pagamentos e da inflagdo, provocadas, sobretudo, pelas crises de divida
externa que acometeram paises latino-americanos no decénio que ficou conhecido
como “década perdida”. As politicas de desenvolvimento cederam espaco as
propostas mais afinadas com o neoliberalismo (pacote de privatizacbes e
priorizagdio maxima do controle dos indices de precos). A palavra
“desenvolvimento” deu lugar a busca por “estabilidade macroecondémica”, ou seja,
predominaram nesse contexto criticas a projetos de industrializacdo, ao
planejamento econbmico e a prioridade ao desenvolvimento (MALTA, 2011). No
entanto, conforme Fonseca, Cunha e Bichara (2013), o governo Lula foge a
qualquer classificacdo a priori entre “governo neoliberal” versus “governo
desenvolvimentista”, e que o mesmo realizou, com éxito e embora lentamente, uma
politica “hibrida”, inclusive ao colocar em pratica varias politicas recomendadas
pelo que na época convencionou-se chamar de ‘“novo-desenvolvimentismo”.
Independentemente dessa controvérsia, contudo, a politica econdmica de Lula e do
primeiro mandato de Dilma Rousseff caracterizam-se por maior intervencao estatal
na economia, em destaque, o Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC) de
forte inspiracdo keynesiana.

N&o sobra duvidas de que o desenvolvimentismo latino-americano como
objeto de investigacdo € tema complexo (0s proprios termos desenvolvimento ou
desenvolvimentismo sdo por vezes escorregadios ja que abrangem situacdes
historicas distintas e multifacetadas). Conforme demonstrado anteriormente, o
termo desenvolvimentista serviria para designar governos de espectros politicos tdo
diferenciados como o de Vargas na década de 1930 e o do general Geisel nos anos
1970, como se mostrou anteriormente, sem contar a postura mais
internacionalizante e com predisposicao para associagdo com o capital estrangeiro
de Juscelino Kubitschek, em contraste com o reformismo trabalhista de Jodo
Goulart (FONSECA, CUNHA, BICHARA, 2013). Todavia, argumentam que 0
conceito, como abstracdo, propbe-se captar um padrdo de comportamento
detectavel na conducdo da acdo estatal (com ambito de abrangéncia em diversas
esferas: tecnoldgica, educacional, cultural, de saude e politicas publicas para
emprego e renda) e na formulacdo da politica econdmica em sentido mais restrito,

0 qual permitiria antever:
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Um projeto de longo prazo centrado na industrializacéo e
na modernizagdo do setor primario, implementado com
auxilio de medidas governamentais voltadas a incentivar a
substituicdo de importaces e a diversificacdo da produgéo
primaria, com prioridade ao mercado interno (2013,
p.411).

1.2. O “passo a frente” e o “passo ao lado” de um modelo de
desenvolvimento.

No livro O Lulismo em crise (2018), o cientista politico André Singer

apresentou em suas primeiras linhas algumas perguntas:

O que aconteceu com a perspectiva rooseveltiana de acelerar o
lulismo e criar “no curto espago de alguns anos” um pais em que
as maiorias pudessem levar “vida material reconhecidamente
decente e similar”? Onde foi parar o horizonte desenhado por
Dilma Rousseff no discurso inaugural daquele bonito sabado, 1°
de janeiro de 2011, de podermos ser “uma das nagdes mais
desenvolvidas e menos desiguais do mundo — um pais de classe
média solida e empreendedora”? O que restou da previsao feita
pelo economista Marcelo Neri, segundo a qual brasileiros —
“campedes mundiais da felicidade futura” — teriam, daquela vez,

razdo para ser otimistas, pois uma “nova classe média” seria
dominante em 20147 (2018, p. 1)

Para o autor, motivos de esperanca existiam. Lula encerrou seu segundo
mandato tendo atras de si um crescimento de 7,5% do PIB, uma taxa de desemprego
de 5,3% e uma participacao do trabalho na renda 14% acima do que havia em 2014.
Naquele contexto, uma massa de trabalhadores/as fez uso de prerrogativas antes
destinadas apenas a classe média, como viagens de avido, tratamento dentario e
ingresso em univerisdades. Em dezembro de 2010, Lula encerrou seu mandato com
aprovacdo de 83%, a maior da série iniciada pelo Datafolha na década de 1980
(SINGER, 2018).

Conforme o ensaista e historiador britanico Perry Anderson (2016), mesmo
gue a economia brasileira apresentasse uma taxa de crescimento de 7,5% em 2010,
a economia global estava ainda se recuperando da primeira onda do crash financeiro
de 2008. Ao assumir o governo, Dilma instituiu uma politica de controle contra o

superaquecimento da economia naquilo que parecia ser uma politica semelhante a
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de Lula durante o inicio de seu primeiro mandato'®. No entanto, no momento em
que o cenério econdmico internacional passou a se mostrar desfavoravel junto a
uma queda acentuada das taxas de crescimento interno, o entdo governo Dilma
mudou a conducdo das politicas econdmicas criando um pacote de medidas de
estimulos ao investimento privado. Dentro desse pacote, observou-se: reducao
gradual das taxas de juros, reducdo dos custos de energia elétrica, a moeda se
desvalorizou e foi imposto um limitado controle sobre 0 movimento do capital.
Desse modo, durante a primeira metade de sua presidéncia, Dilma desfrutou de um
indice de aprovacdo de 75%.

Contudo, a economia desacelerou de uma pequena taxa de crescimento de
2,72% em 2011 para 1% em 2012. Além disso, com uma inflacdo que ja
ultrapassava 0s 6%, em abril de 2013 o Banco Central aumentou os juros de forma
abrupta, minando assim a base da nova matriz econémica de Guido Mantega, entdo
ministro da Fazenda. Anderson entdo contextualiza esse inicio de desaceleracao
com uma onda de protestos de massas que acometeria o pais dois meses depois. A
origem do fenémeno que ficou conhecido como Junho de 2013 esteve no aumento
das passagens de 6nibus em cidades como S&o Paulo e Rio de Janeiro. No dia 10
daquele més, a pesquisa do Datafolha apresentou uma queda de oito pontos na
aprovacdo da presidenta, para 57%. Foi a primeira vez que 0 governo enfrentou
uma gqueda tao grande de popularidade. Logo, tornaram-se expressoes generalizadas
de descontentamento com 0s servigos publicos e, estimulados pelas midias (em
especial televisiva), contra a agenda politica da presidéncia. Em 2014, as taxas de
crescimento cairiam ainda mais (sendo praticamente zero naquele ano) — as taxas
de desemprego e de salario mantinham-se ainda estaveis. No mesmo ano, Dilma se
reelegeu Presidenta da Republica com uma vantagem de votos bastante estreita em
relacdo ao seu principal adversario Aécio Neves (PSDB) (ANDERSON, 2016).

Em seu segundo mandato, frente as pressdes da queda dos indices
econémicos, Dilma adotou uma politica de austeridade econémica, sob a entdo nova

lideranca de Joaquim Levy na pasta da Fazenda (no lugar de Guido Mantega), com

18 Até 0 ano de 2005 com o Ministério da Fazenda sob lideranca de Antdnio Palocci, a conducdo da
politica macroeconémica assemelhava-se com as diretrizes herdadas pelos governos Fernando
Henrique Cardoso. Politicas centradas em priorizar o controle dos indices de inflagdo, a garantia do
superdvit primario nas contas publicas e a manutengdo do regime de cambio flutuante.
Diferentemente de Guido Mantega que, ao suceder Palocci, apresentou uma agenda de perfil
desenvolvimentista colocando o Estado como vetor de crescimento econdmico a partir do Programa
de Aceleracdo do Crescimento (PAC). Ver Carvalho (2018).
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0 objetivo de “reduzir a inflacdo” e “restaurar a confianga”. O termo “restaurar a
confianga” nao aparece aqui por acaso. Conforme Pedro Rossi, Esther Dweck e
Flavio Arantes (2018), trata-se de um discurso ideolégico que compbe a ideia
central de austeridade econdmica. Com efeito, o discurso tecnocratico de “restaurar
a confiangca” nada mais seria que a falsa ideia de que se o Estado mantivesse suas
contas superavitarias (tal como uma empresa privada e com fins luvrativos), atrairia
assim novos investimentos estrangeiros ja que, dentro dessa suposicao, 0s agentes
privados internacionais teriam mais confianga no pais. Tecnicamente, 0s autores
demonstram que esse discurso ndo se valida cientificamente tendo em vista que
nenhum investidor privado decide seus investimentos em determinado pais
baseando-se nas financas publicas e sim em suas espectativas futuras de lucro
dentro daquele pais'. Por essa razdo, denominam-no de o mito da fada da confianca.

Todavia, como bem demonstrou Carvalho (2018), a estratégia resultou mal-
sucedida. De um lado, os indices econémicos se deterioravam ainda mais e, de
outro, a politica de corte de gastos favorecia o0 aumento dos indices de desemprego
(sendo também uma politica oposta daquela defendida em campanha eleitoral).
Diante de uma nova onda de protestos e de uma intensa campanha midiatica em
torno da Operacdo Lava-Jato'® — associando o Partido dos Trabalhadores como
centro dos esquemas de corrupcdo que acometiam o Brasil - a presidenta Dilma
Rousseff deixou o Planalto por meio de um controverso processo de impeachment
acusada de crime de responsabilidade.

Nas palavras de Singer (2018, p.12), “o sonho converteu-se em pesadelo™.
Em 2015, o PIB caiu 3,8%, o desemprego chegou aos 11%, a renda em queda de
5% e 2,7 milhdes de brasileiros de volta a miséria e quase 3,6 milhdes retornando a
pobreza. Dilma terminou 0 mandato com rejeicdo de 70% criticada tanto por uma

parcela da esquerda e de setores populares quanto por um amplo setor da classe

19 A Operagdo Lava Jato foi um conjunto de investigacGes, algumas controversas, realizadas
pela Policia Federal do Brasil, que cumpriu mais de mil mandados de busca e apreensdo, de prisao
temporaria, de prisdo preventiva e de condugao coercitiva, visando apurar um esquema de lavagem
de dinheiro que movimentou bilhdes de reais em propina. A Lava Jato foi apontada como uma das
causas da crise politico-econémica de 2014 no pais. A cobertura das midias impressas e televisivas
dirigiram maior destaque a figuras préximas aos governos do Partido dos Trabalhadores, em especial
o0 ex-presidente Lula no momento de sua condugao coercitiva para prestar um depoimento, em 2016,
e no momento de sua prisdo em 2018. Em junho de 2019, o periddico virtual The Intercept publicou
matéria com vazamento, de fonte an6nima, de conversas no aplicativo Telegram entre 0 ex-juiz da
operacgao Sergio Moro e o promotor Deltan Dallagnol — o que colocou grande parte das acfes da
operacao em dudvida, entre elas, a de Lula, hoje inocentado.

Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Opera%C3%A7%C3%A30 Lava Jato. Acesso em: 6 jun. 2021.
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média e pela direita em sua generalidade. Naquele momento, o PT havia perdido
quase dois tercos do apoio que tinha até marco de 2013. Conforme Singer: “o
lulismo estava despedagado” (p.13).

Valendo-se da metafora da danca no livro Valsa Brasileira, a economista
Laura Carvalho (2018) denominou o periodo de continuo crescimento econémico
entre os anos de 2006 e 2010 como 0 “passo a frente” da danga. O “passo ao lado”
(segundo passo da valsa) equivaleria ao primeiro mandato de Dilma Rousseff,
momento de fim do ciclo das commodities (queda acentuada dos precos dos
principais géneros comerciais exportados pelo pais), da Nova Matriz Econdmica?
e da adocdo continua de um conjunto de medidas desenhadas para beneficiar o setor
industrial (Agenda Fiesp) — politica que se demonstraria mal-sucedida no futuro
(quanto aos objetivos de recuperagdo do crescimento econdmico e recuperacdo do
nivel de emprego frente a crise) e considerada pela propria presidenta no ano
posterior ao golpe como “erro estratégico”?t. Em entrevista concedida em 2017, ano
posterior ao golpe parlamentar, Dilma admitiu que cometeu “um grande erro” ao
promover um pacote de desoneracgdo fiscal no setor industrial com intuito de que
proprietarios dessas inddstrias aumentassem o nivel de emprego no pais por meio
de contratacdes. "Eu acreditava que, se diminuisse impostos, teria um aumento de
investimentos™ (CHADE, 2017), disse. "Eu diminui. Eu me arrependo disso. No
lugar de investir, eles aumentaram a margem de lucro” (idem).

A danga, finalmente, evoluiria para o “grande passo atras” dos anos 2015-
6, voltado para o desmonte acelerado do fragil Estado de bem-estar social brasileiro
acentuado com o projeto de austeridade econémica do entdo ex-vice presidente
Michel Temer, que com o golpe parlamentar, passou a governar o Brasil sob uma
coalizdo unindo seu partido PMDB (ex-aliado dos governos petistas) e o PSDB

(principal opositor do PT naquele momento).

20 De forma resumida, a Nova Matriz Econdmica (NME), ou nova matriz macroecondmica, foi como
ficaram conhecidas as medidas heterodoxas e de carater desenvolvimentista adotadas a partir de
2011 no inicio dogoverno Dilma Rousseff que incluiam politicas de forte intervencao
governamental na economia. Tais medidas combinaram politica monetaria com a redugdo da taxa
de juros e politica fiscal com dirigismo no investimento, elevacéo de gastos, concessdes de subsidios
e intervencdo em precgos. Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Nova_matriz_econ%C3%B4mica.

2L Ver CHADE, Jamil. Dilma: “eu errei ao promover uma grande desoneragdo”. Estado de Sdo Paulo,
Sao Paulo, 17 de mar. 2017. Disponivel em: https://economia.estadao.com.br/noticias/geral,dilma-
eu-errei-ao-promover-uma-grande-desoneracao,70001696541. Acesso em: 4 de out. 2021.
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Diferentemente do que Carvalho denominou de Milagrinho, o Milagre
Econdmico do periodo 1968-1973 apresentou taxas de crescimento
consideravelmente maiores que o periodo virtuoso em destaque no segundo
mandato de Lula, porém ficou marcado por intensa ampliacdo das desigualdades
sociais: “o bolo cresceu mas nao podia ainda ser dividido”. No célebre artigo Além
da estagnacdo, a economista Maria da Concei¢do Tavares (1971) e seu entdo
orientando José Serra apresentaram um diagnéstico prévio da tendéncia de
crescimento do modelo da ditudura pelo viés concentrador de renda?2. No circulo
virtuoso descrito pela autora e pelo autor, cresceram setores de bens industrializados
mais sofisticados (como linha branca, automobilistica), que, por sua vez,
empregavam uma méao de obra relativamente qualificada (CARVALHO, 2018).
Carvalho (2018),, portanto, explica que o crescimento do salario de trabalhadores/as
da industria de bens duraveis durante o Milagre aumentava a propria demanda por
bens industrializados, refor¢cando o processo. Como os salarios dessa méo de obra
eram maiores que a remuneracdo média da economia, tal processo cumulativo de
crescimento ampliou as desigualdades salariais na economia brasileira
privilegiando essa parcela da classe trabalhadora (de maior nivel técnico) em
detrimento de outra fracdo dessa classe, com menor grau de formacao.

O golpe civil-militar de 1964 mudou a conjuntura politica. A repressdo aos
sindicatos e a classe trabalhadora, de forma geral, afastou-os da producéo cultural,
que restringiu novamente seu publico a classe média. Ao mesmo tempo, no campo
econdmico a ditadura estabeleceu um novo modelo de desenvolvimento, abrindo o
mercado nacional as empresas transnacionais. A internacionalizacdo do mercado

interno brasileiro foi um dos pilares deste novo modelo dividido no tripé: estado,

22 No final da década de 1960, compartilhava-se um diagnéstico entre economistas de esquerda e
com origens no pensamento estruturalista latino-americano (corrente fundada pelos pensamentos de
Radl Prebisch e Celso Furtado), de que economia brasileira sob comando da ditadura tenderia
naturalmente a uma estagnacdo por ter interrompido as reformas de base defendidas por Jodo
Goulart. Esse raciocinio baseava-se no processo histérico de paises europeus (de reformas
estruturais graduais na passagem de um sistema econdmico mercantil para um sistema cada vez mais
baseado na propriedade privada). Acreditavam que sem distribui¢do minima de propriedade, o Brasil
ndo teria mercado interno suficiente para absorver a propria producdo industrial. No entanto, o
contréario aconteceu: o PIB cresceu em niveis muito elevados contemplando, no entanto, uma fracéo
minoritaria da populacdo brasileira. Ver MALTA, Maria Mello de (Org.) Ecos do Desenvolvimento:
uma histéria do pensamento econdmico brasileiro. Rio de Janeiro: Ipea: Centro Internacional Celso
Furtado de Politicas para o Desenvolvimento, 2011.
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capital estrangeiro, capital nacional. Uma ditadura empresarial-militar amparada
por setores do grande capital brasileiro e internacional (BORJA, 2017).

No Milagrinho de Lula, diferentemente, o processo de reducdo de
desigualdades explicou-se, essencialmente, por mudancas na base da piramide,
resultado em boa parte das politicas de transferéncia de renda e de valorizacdo
gradual e progressiva do salario minimo. Conforme Carvalho (2018), essas
transformacgdes repercutiram no padrdo de consumo das familias brasileiras:
produtos e servigos antes consumidos de modo restrito pelo segmento mais rico da
populacdo passaram a ser consumidos também pela populacdo de baixa renda. Tais
mudancas levaram, por exemplo, a queda na participacdo de alimentos e artigos de
vestuario no consumo total e ao aumento na participacdo relativa com gastos em
habitacdo, transporte, saude, higiene, servicos e cuidados pessoais. Conforme a
autora, 0 peso de habitos de consumo que permaneceram restritos aos grupos mais
ricos, como educacdo, lazer, cultura e fumo, caiu em relacdo aos demais. Desse
modo, & medida que a renda das familias mais pobres ia aumentando, estas podiam
cada vez mais incorporar gastos com Servigos em suas cestas de consumo.
Argumenta que o0 aumento da participacdo dos servigos no PIB, assim como a
reducdo no peso da industria, deveu-se, em parte, as transformacdes na distribuicédo
de renda e no consumo das familias, na medida em que o maior uso de méo de obra
menos qualificada era uma caracteristica dos setores de servicos que cresceram
muito nesse periodo, tais como restaurantes e saldes de beleza. Foi o caso tambem
da construcdo civil. Ao comparar o aumento dos salarios nos setores de baixa
produtividade (na maior parte, servicos) com setores de alta produtividade (na
maior parte, indUstria), a autora observou que 0s primeiros cresceram muito mais
ao longo daqueles anos. Conforme Carvalho (2018), a estrutura geral de salarios
parecia ter acompanhado a alteracéo de padrdo de consumo, reforcando a redugéo
de desigualdades.

O estimulo ao consumo nos anos do Milagrinho (em todas essas areas) nao
foi consequéncia somente do aumento do nivel de renda, mas também da oferta de
crédito bancério - o pais também passou por um processo expressivo de inclusao
financeira. Conforme Carvalho (2018), o saldo acumulado de opera¢des de crédito,
que representava 25,5% do PIB em janeiro de 2002, alcancou 49,2% do PIB em
dezembro de 2012. Dentro desse total, o saldo da carteira de crédito de pessoas

fisicas aumentou dez pontos percentuais em relacdo ao PIB nos Gltimos dez anos,
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passando de 14% em marco de 2007 para mais de 24,9% em dezembro de 2016.
Esse crescimento foi muito mais répido entre 2003 e 2009 do que no periodo
seguinte, que se iniciou em 2010. Ademais, dentro da categoria dos financiamentos
pessoais com recursos livres, a introducdo do crédito consignado possibilitou que
aposentados, servidores publicos e uma parcela de trabalhadores — a depender do
sindicato a que estavam vinculados — obtivessem acesso a crédito com taxas de
juros relativamente mais baixas e prazos maiores (CARVALHO, 2018).

Vale lembrar que, paralelamente a esse processo de redistribuicdo de renda
com reducéo da pobreza, aumento real do salario minimo e maior acesso ao crédito,
0 investimento publico — tendo 0 PAC como carro-chefe — passou por um periodo
de grande expansdo durante esses anos, tornando-se o principal motor de
crescimento do mercado interno brasileiro.. Ainda sob o trauma do apagéo
energético de 200123, o Programa de Aceleracio do Crescimento priorizou a area
da energia (54,5% do total). Em segundo lugar, veio a infraestrutura social e urbana,
que incluiu habitagdo e saneamento, com 33,9% do total. Ja os investimentos em
infraestrutura logistica (rodovias, aeroportos, ferrovias, hidrovias, portos)
representavam 11,6% do total (CARVALHO, 2018).

Por mais que o PAC néo seja um ponto central em nossa analise — e sim a ampliacéo
do mercado de consumo de bens — ndo podemos ignorar o fato de que ha vasta
evidéncia empirica de que os investimentos publicos tém grande capacidade de
induzir investimentos privados, pois dinamizam o mercado interno e recuperam as
expectativas das empresas sobre a demanda futura (CARVALHO, 2018). E, de fato,
a acdo do Estado em torno do PAC dinamizou as diversas cadeias da economia
brasileira do periodo, tanto no setor de bens de consumo duraveis (computadores,
smartphones, etc.) e de servicos (producéo cultural, aumento de shows em espacgos
privados e publicos, etc.). Vera Cepéda (2012) quando analisa o desenvolvimentismo
dos governos petistas (que denomina de “novo-desenvolvimentismo’’) aos projetos
tradicionais de desenvolvimento ja experenciados no Brasil, nos diz que o modelo
lulista manteve elementos do desenvolvimentismo tradicional no protagonismo do

Estado para resolucdo de entraves estruturais (o que foi o papel do PAC). No

23 Acrise do apagdo foi uma crise nacional ocorrida no Brasil, que afetou o fornecimento e
distribuicdo de energia elétrica. Ocorreu entre 1 de julho de 2001 e 19 de fevereiro de 2002, durante
o0 segundo mandato do presidente Fernando Henrique Cardoso.

Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Crise_do_apag%C3%A3o.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Energia_el%C3%A9trica
https://pt.wikipedia.org/wiki/1_de_julho
https://pt.wikipedia.org/wiki/2001
https://pt.wikipedia.org/wiki/19_de_fevereiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/2002
https://pt.wikipedia.org/wiki/Fernando_Henrique_Cardoso
https://pt.wikipedia.org/wiki/Crise_do_apag%C3%A3o
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entanto, tal modelo teve como um de seus focos centrais a superacao de deficiéncias
sociais resultantes de desigualdade e pobreza.

Outra varidvel a se considerar nesta tese — sobretudo em respeito ao aumento
de consumo de tecnologias de informagédo e comunicagédo (TICs) — foi a constante
queda do preco do dblar naquele periodo que barateou insumos importados e
impediu o reajuste maior de precos em setores do mercado interno que sofriam
concorréncia internacional. Esse barateamento do dolar justificou-se pelo aumento
da circulacdo da moeda estrangeira em decorréncia dos ciclos das commodities - o
valor do délar comercial caiu de 2,92 reais em média em 2004 para 1,76 reais em
2010. O barateamento do ddlar, por sua vez, impactou no aumento de vendas de
computadores e de smartphones nas periferias urbanas e regionais promoveram
mudangas nos habitos de consumo, na producédo e circulacdo de comunicacdo e
cultura, especialmente nas regides consideradas periféericas (CARVALHO, 2018)

Em sintese, a alta do preco das commodities e 0s trés pilares de crescimento
(distribuicdo de renda, expansdo do crédito e investimentos publicos) explicaram a
melhora no desempenho da economia brasileira nos governos petistas em relacéo
as duas décadas anteriores. Conforme Carvalho, o crescimento maior do PIB e de
varios de seus componentes foram acompanhados de inflacdo menor, divida publica
interna e divida externa em queda e acumulo expressivo de reservas internacionais.
De algum modo, todos esses fatores apresentaram consequentemente impactos no

mercado de tecnologias e de producéo cultural.

1.3. Nova classe média e mercado de bens de consumo

A partir do ano de 2008, surgiu no Brasil um debate em torno de uma “nova
classe média”, quando pesquisas indicavam que 0 percentual da classe média
brasileira havia atingido metade da populacdo do pais. Conforme apontado na
secdo anterior, vimos que ao longo dos dois mandatos do presidente Lula, o Brasil
apresentou taxas de crescimento bastante “moderadas” (em comparagdo com outros

BRICs?%). No entanto, essas taxas consideradas “regulares” foram acompanhadas

24 BRICS é um agrupamento de paises de mercado emergente em relagdo ao seu desenvolvimento
econdmico. Trata-se de acronimo da lingua inglesa que é geralmente traduzido como "os BRICS"
ou "paises BRICS" ou, alternativamente, como os "Cinco Grandes". O agrupamento comegou com
quatro paises sob o nome 'BRIC, reunindo Brasil, Russia, india e China), até que, em 14 de


https://pt.wikipedia.org/wiki/Mercado_emergente
https://pt.wikipedia.org/wiki/Desenvolvimento_econ%C3%B4mico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Desenvolvimento_econ%C3%B4mico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Acr%C3%B4nimo
https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_inglesa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%BAssia
https://pt.wikipedia.org/wiki/%C3%8Dndia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rep%C3%BAblica_Popular_da_China
https://pt.wikipedia.org/wiki/14_de_abril
DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

44

de mudancas qualitativas no conjunto da economia brasileira — entre elas, destaca-
se uma melhora gradual da distribuicdo de renda no pais. Até antes, desde 2001 a
desigualdade ja vinha se reduzindo no Brasil em termos de renda, mesmo que em
ritmo menor.

No momento em que o crescimento econdmico adquiriu maior velocidade,
no segundo mandato de Lula, o termo nova classe média ndo s ganhou espaco em
instituicbes de pesquisa como encontrou amplo apoio e divulgacdo no regime
discursivo das midias (jornais, revistas, noticiario, programas de televisio). A
época, o trabalho do economista Marcelo Neri e de seu grupo da FGV ocupou
posi¢do hegemdnica nas pesquisas e analises da estrutura social brasileira de entéo.
Desde que publicou A Nova Classe Média: o lado brilhante da base da piramide
(2012), a repercusséo nas midias em torno dos dados sobre a nova classe media foi
significativa, assim como as demais pesquisas sobre o assunto vinham sendo objeto
de intensa cobertura jornalistica pelo menos desde 2011 — ano em que a presidenta
Dilma Rousseff abriu a Assembleia Geral da ONU e citou as 40 milhdes de pessoas
que haviam ascendido a este estrato no Brasil?®.

A abordagem do economista reconheceu, portanto, a centralidade do
fenomeno do consumo como modo de “inclusdo social” (o que gerou e ainda gera
controvérsias). Conforme o autor: “estimamos que, entre 1993 e 2011, 59,8 milhdes
de brasileiros (o equivalente a uma Franga) chegaram a condicdo de nova classe
media” (2012, p.257). De fato, as transformagdes foram particularmente rapidas no
periodo de 2003-2008 até o ponto em que Marcelo Neri definiu-a como “pequena
grande década”. No entanto, esclareceu que “os limites da classe C seriam as
fronteiras para o lado indiano e para o lado belga da nossa Belindia’ (2012, p.14).
Ou seja, ao falar de “classe média”, o “média” de Neri apresentava conotacdo muito
mais ampla e abrangente em relacdo ao que diversos campos do conhecimento
reconhecem como classe média (a sociologia do trabalho, por exemplo). Para Neri,
a classe média seria apenas uma posicao intermediaria entre dois extremos. Desse

modo, sua metodologia centrou-se em indicadores sociais baseados em renda per

abril de 2011, 0 "'S" acrescido foi resultado da admissio da Africa do Sul (do inglés: South Africa)
ao grupo. Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/BRICS.

25 Ver Discurso da presidenta Dilma Rousseff na abertura da Assembleia-Geral da ONU. Brasilia:
Planalto, 21 set. 2011. 1 video (24:54 min.). Publicado pelo canal Planalto. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=fnDreVbha3Y. Acesso em 2 jan. 2023.
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capita e com base em estudos sobre pobreza realizados no Brasil. A classe média
por ele definida diz respeito ao estrato de populacdo composto por pessoas que
ganhavam entre 1.200 e 5.140 mensais (em reais de 2012). No entanto, para além
da visdo de Neri, amplamente divulgada em seu livro, as principais vozes desse
debate foram, em ordem cronoldgica: Jessé de Souza (2010), Marcio Pochmann
(2012) e Dawid Bartelt (2013). Todas elas, se opunham & abordagem metodoldgica
de Neri — amplamente hegemonizada pelas midias e pelo marketing politico do
entdo governo federal. Pochmann, a partir da l6gica da acumula¢do marxista, nega
a existéncia de uma “nova” classe média, que na realidade seria uma velha classe
trabalhadora, mas com maior poder de consumo. Jessé de Souza, falaria de uma
classe “emergente” entre o que chama de “ralé” e as classes médias (de fato) e altas,
chamé-las de “classe média” seria para ele mentira. Conforme Bartelt,
independentemente do nome que se deu para aquele fendbmeno ele ja se perdeu, pois
dependia de duas coisas: crescimento econdmico e distribui¢cdo de renda.

No projeto Jovem e consumo midiatico em tempos de convergéncia (2012),
0 IBGE considerou classe C individuos com renda familiar entre aproximadamente
1.147,00 e 1.858,00 reais, com residéncia em bairros periféricos e com familiares
exercendo profissdes como pedreiro/a, cozinheiro/a, comerciario/a, etc. Baseou-se
no “Critério Brasil” para estabelecer as classes por faixa de renda, a saber: A
(9.263,00), B1 (5.241,00), B2 (2.654,00), C1 (1.858,00), C2 (1.147,00) e D
(776,00). Para fins do entdo estudo piloto, designou-se a faixa C1/C2.

Conforme explicacdo de Marilena Chaui (2013) costuma-se organizar a
sociedade numa piramide seccionada em classes designadas como A, B, C,D e E
tomando como critério a renda, propriedade de bens imoOveis e moveis, a
escolaridade e a ocupacao ou profissdo (classificagdo dos institutos de pesquisa de
mercado e da sociologia). Por esse critério, mostra-nos que entre 2003 e 2011, as
classes D e E diminuiram consideravelmente, passando de 96,2 milhdes de pessoas
a 63,5 milhdes; enquanto no topo da piramide houve crescimento das classes A e
B, que passaram de 13,3 milhdes de pessoas a 22,5 milhdes. A expansdo
verdadeiramente espetacular, segundo a autora, teria ocorrido na classe C, que
passou de 65,8 milhdes de pessoas a 105,4 milhdes. Desse modo, tal expanséo levou
por muito tempo a afirmacdo de que cresceu a classe média brasileira, “ou melhor,
de que teria surgido uma nova classe média no pais” (2013, p.193). No entanto,

embora ndo haja davidas a respeito de ganhos reais de poder de consumo e de maior
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acesso a crédito nesse segmento populacional, o termo nova classe média ndo goza
de consenso entre estudiosos do periodo. Chaui, por exemplo, coloca em divida
uma real ascensdo a classe média por esse segmento da classe trabalhadora ja que
junto a esses ganhos - poder de consumo e acesso a crédito - houve, nesse setor,
fragmentacéo, terceirizagdo e intensa precarizagéo das condicdes trabalhistas.

Interpretacbes socioldgicas a parte, Carla Barros (2017) defende o
argumento de que houve de fato um aumento real do poder de compra por parte da
populagdo mais pobre. Assim, o “novo” individuo consumidor dos estratos
emergentes foi eleito por profissionais de marketing como “publico-alvo” — 0 que
ocorre inclusive na inddstria da masica. Conforme a autora, havia até o final dos
anos 1980 um estado de “invisibilidade” dos segmentos de baixa renda no contexto
mercadologico (j& que os negocios do pais estavam voltados macicamente para
consumidores/as das classes médias e altas). Além do marketing e agéncias de
publicidade, o poder de compra da populacdo de baixa renda chamou atencdo de
diversos institutos de pesquisa de mercado. Estes tinham como objetivo
compreender os habitos de consumo, valores e visdo de mundo dos segmentos que
comporiam, nos anos 2000, a “classe C” ou “nova classe média”. Tratanto de
representacdo desses segmentos nas midias, Carla Barros chamou atengédo para o
fato de que a TV Globo afirmava ter levado a nova classe média para a televisao.
Algo aparentemente contraditorio e complexo, porque alguns profissionais da
Globo, segundo a pesquisadora, também teriam falado que sua producdo sempre foi
para todas as classes, de que é uma televisdo democratica.

Naquele contexto, institutos de pesquisa passaram a se especializar no perfil
de consumo desse segmento populacional, como por exemplo, o Datapopular e A
Ponte. Promoveram pesquisas apenas dentro desse estrato social (algumas
encomendadas por empresas interessadas nesse fildo), ficando reconhecidos e
legitimados como aqueles que entendiam da “nova classe média” (YACCOUB,
2011).

Tratando do consumo de TICs, cerca de 50% da classe média brasileira
tinha, na época, acesso a internet, considerando a média da populacdo incluida nessa
categoria. No entanto, quando considerada a faixa etaria dos internautas da “classe
C”, também chamada de nova classe média, constatou-se que usuarios/as com
média de idade de 65,8 anos puxavam a média para baixo ja que no momento em

que foi realizada a pesquisa, apenas 7% das pessoas dessa faixa estavam conectadas
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a rede mundial de computadores. Em contraposi¢do, 72% de jovens com média de
idade de 22,5 anos estavam conectados/as.

Nos estudos realizados pelo Serasa Expirian e instituto Datapopular, o
perfil de acesso a internet da classe C foi dividido em quatro grupos. No grupo
chamado de “promissores”, que inclui pessoas com média de idade de 22,5 anos,
72% acessavam a internet, enquanto no grupo denominado ‘“batalhadores”, 41%
das pessoas acessavam a rede com média de idade de 40,4 anos. J& no grupo
classificado como “experientes”, a média era de 65,8 anos e 0 acesso a web era de
7%, e no Ultimo grupo, o dos “empreendedores”, a média de idade era de 43 anos e
0 acesso a internet de 60%. O levantamento Data Favela, realizado pelo Sebrae e
pelo Data Popular, deu os dados deste movimento de ampliacdo do acesso a
Internet. Em 2013, a venda de smartphones no Brasil cresceu 122%, sendo que 58%
dos aparelhos no pais estavam nas méos das classes C, D e E (ALBUQUERQUIE,
2020). Estas mesmas classes possuiam 60% de todos os computadores do pais e
46% dos tablets.

Conforme Gabriel Albuquerque (2020), o efeito desta inclusdo digital
apareceu na lista dos nomes mais buscados no Google naquele ano: dentre os 10
nomes mais buscados, trés eram funkeiros, como MC Daleste, que fora assassinado
em cima do palco durante show em julho daquele ano e estava no topo da lista. Em
janeiro de 2014, o mesmo Instituto Data Popular divulgou uma pesquisa apontando
que os “jovens do rolé” eram os que tinham o maior potencial de consumo entre
todas as classe sociais. Segundo a reportagem de El Pais?®, os jovens “da classe
média” concentravam sozinhos um poder de consumo de 129 bilhdes de reais,
enquanto jovens das classes A e B somavam 80 bilhdes, e os/as da classe D, 19,9
bilhdes. A pesquisa ainda mostrou que 16,6 milhdes de brasileiros e brasileiras entre
16 e 24 anos frequentavam um dos 495 shoppings do pais, em uma média de trés
vezes a0 més. Metade (54%) desse publico era da classe média, que tinha na lista

dos produtos mais desejados o notebook, seguido do smartphone e do tablet.

26 Dados retirados de reportagem feita pelo El Pais em janeiro de 2014 baseada em dados do Instituto
Data Popular. Propositalmente, colocamos no texto o termo “da classe média” pelo fato da
reportagem associar, a época, “classe C” imediatamente a classe média. Ver ROSSI, Marina. Os
jovens da classe C séo os maiores consumidores do Brasil. Ver ROSSI, Marina. Os jovens da classe
C sdo os maiores consumidores do Brasil. El Pais. Publicado em 26 de janeiro de 2014. Disponivel
em: https:/brasil.elpais.com/brasil/2014/01/26/politica/1390771527_418106.html. Ultimo acesso:
04/12/2020.
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No artigo Consumo Favela (2013), Adriana Facina fez referéncia a uma
reportagem da revista Isto E, significativamente intitulada Favela S/A, publicada
em junho daquele mesmo ano. Na materia, Celso Athayde, fundador da CUFA
(Central Unica das Favelas) é “apresentado como exemplo de empreséario bem
sucedido, capaz de transformar em cifras milionarias o ainda pouco explorado
“Eldorado” das favelas” (p.38). Em matéria da revista Istoé Dinheiro, a ambicéao
de Athayde, um ex-morador de rua, estava calcada em pesquisas que mostravam as
favelas brasileiras “como espécie de Eldorado, ainda pouquissimo explorado”
(p.39). De acordo com estudo das consultorias Data Popular e Data Favela?’, sdo
12 milhdes de moradores/as que gastam nada menos que 56 bilhdes de reais na
compra de bens e na contratacdo de servicos a cada ano (montante superior ao PIB
de paises como Bolivia e Paraguai). Alem disso, o poder de consumo médio dessa
fatia da populagéo triplicou nos ultimos dez anos, segundo o0s dados dos institutos
acima citados. Por essa razdo, 3,2 milhGes de moradores/as de favelas passaram a
ser classificados/as como integrantes da classe media.

Em sua tese de doutorado Lan house na favela, Pamella Passos (2013)
apresentou 0s espacos geograficos das lans houses como vetores fundamentais de
democratrizacao do consumo digital em favelas. Nas suas palavras: “os jovens das
periferias ndo querem somente o lugar daqueles que acessam internet para apenas
procurar cursos de formacdo e sub-empregos. Diferentemente disso, querem
socializar, flertar, comprar...” (PASSOS, 2014, p.37).

Em incursédo etnografica no ano de 2011 dentro dos bairros da Brasilandia e
do Jardim Angela, o pesquisador Kaué Lopes dos Santos (2014) trouxe alguns
dados relevantes sobre esses usos no contexto da periferia da grande S&o Paulo.
Segundo o autor, 66% dos moradores garantiram que a internet — utilizada
principalmente pelos jovens nas lanhouses — era a principal novidade nos habitos
de lazer, seguida pelo baile funk (7%) e pela televisdo. Outra atividade de lazer

apontada dentro das entrevistas realizadas, era o aparelho de telefone celular (ainda

21 As pesquisas do Data Favela foram divulgadas no ano de 2013 em matéria da revista Isto E
mencionada no corpo do texto. O Data Favela é um projeto do Data Popular, maior produtor de
dados sobre consumo em favelas. Celso Athayde, idealizador e fundador, divulga dados que
favorecem empreendedores com seu perfil, cuja legitimidade para comoditizar a favela vem de sua
origem popular “Se eu posso, todo favelado pode”. Ver FACINA, Adriana. “Consumo Favela. ” In:
PASSOS, Pamella; DANTAS, Aline & MELLO, Marisa S. Politica Cultural com as Periferias:
préticas e indagacfes de uma problemética contemporanea. Rio de Janeiro, IFRJ, 2013. p.21-43.
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que o autor fizesse a ressalva se de fato “aparelho celular” contava como atividade
de lazer). No esteio dessa discussdo, cita pesquisa desenvolvida por Claudia
Bredarioli (2009). Dentro de sua amostra, a autora constatou que o uso dado ao
celular por jovens de classe C e D na periferia de S&o Paulo era para: falar (48
entrevistados), para enviar torpedos (36), fotografar (25), jogar (23), e para baixar
ringtones (9), ouvir musica (8) e navegar na internet (6).

Dentro do que Pamella Passos (2014) denomina de pseudo-democracia de
rede surgiram eventos como os chamados “rolezinhos” que transpuseram para
espacos fisicos (shoppings) antes destinados as classes média e alta 0s desejos e
praticas desses jovens. “Ostentando seu consumo, adolescentes e jovens criam
grupos de seguidores nas redes sociais, em especial no Facebook, e transitando entre
a vida on e offline agendam encontros fisicos em shoppings centers antes ndo
frequentados pelas classes populares” (PASSOS, 2014, p.37). Jovens de periferia
marcavam seus rolezinhos ocupando espacos que, na origem, ndo lhes eram

destinados.

Fim de semana em S&o Paulo. Dezenas de jovens combinam um
rolezinho num shopping. Entram cantando musicas do MC
Daleste, um dos maiores astros do funk, brutalmente assassinado
no palco enquanto fazia um show em Campinas. Crime sem
esclarecimento até hoje, como os da maioria dos jovens
assassinados nas periferias brasileiras. Nos ultimos tempos,
Daleste vinha cantando as musicas do funk ostentacdo. As
criticas contra a classe média impondo sua presenca nos
shoppings centers. O paradoxo é que 0s organizadores e
participantes dos rolezinhos caracterizam-se por serem arduos
consumidores (PASSOS, 2014, p. 38).

Ténis, roupas, acessorios foram por vezes comprados nosS mMesMos
shoppings centers em que esses/as jovens foram proibidos de entrar. Conforme
Passos, “o problema ¢ que agora eles estavam juntos, € juntos, em seus grupos
marcadamente periféricos, causavam medo, ojeriza e pavor da classe média” (p.38).
Como resposta, alguns shoppings, como o do Leblon, no Rio de Janeiro, decidiram
literalmente fechar as portas para os jovens. Em sua pesquisa, Rosana Pinheiro
Machado (2019), apresenta sondagem realizada pelo instituto Datafolha (Folha de
Séo Paulo, 23 jan. 2014) apontando que 82% da populacéo era contra os rolezinhos
e que 73% apoiava a acdo policial contra eles. Menciona, a partir de entéo, o inicio
de um grande debate nacional e internacional sobre a natureza politica dos

rolezinhos, bem como a segregacao de classe e raca no Brasil.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

50

1.4. Arazéo neoliberal: cidadania pelo consumo e financeirizagao
da vida cotidiana

Na obra A razdo neoliberal: economias barrocas e pragmatica popular
(2018), a socidloga argentina Verdnica Gago apresenta 0 argumento de que
processos politicos e econdmicos ndo vém apartados das subjetividades de cidadaos
e que, nesses processos de transformagdes, variacdes de sentidos ocorrem no campo
da cultura, a partir das manifestacdes individuais de membros de determinada
populacdo. Remetendo-se a Michel Foucault (2008), recorda que o neoliberalismo
ndo € o reino da economia sem a politica, mas a criacdo de um modo politico
(regime de governamentalidade) que surge como “projecdo” das regras e
requerimentos do mercado competidor. Por essa razdo, alerta para o equivoco em
muitas analises, sobretudo no recente contexto de paises latino-americanos, em
separar  abstratamente a sequéncia  “liberalismo-mercado-politica”  de
“desenvolvimentismo-estado-politica”, e supor que o segundo pode por si sO
corrigiria e substituiria o primeiro.

Conforme Gago sustenta, na América Latina em geral®®, sobretudo na
transicdo entre os anos 1990 e 2000, o aumento da participacdo do Estado depois
do declinio da legitimidade neoliberal do Consenso de Washington e o consequente

vigor dado a um consumo massivo mudaram a paisagem neoliberal:

(...) da miséria, escassez e desemprego do inicio do século XXI
(e todas as formas de luta e resisténcias que foram entdo
produzidas) a certas formas de abundancia que se encontram com
novas formas de viver o consumo, o trabalho, a empresarialidade,
a organizacdo territorial e o dinheiro. A “promiscuidade” maior
dos territorios se apresenta cada vez mais como parte de uma
série de economias barrocas que preparam uma nova dinamica
politica de transbordamento do préprio neoliberalismo,
qualificando-o de um modo novo (GAGO, 2018, p.19).

Nessa conjuntura, Gago prop6s o conceito de neoliberalismo de baixo para

cima compreendendo-o como um conjunto de condi¢fes que se concretizam para

28 O foco da analise de Gago centra-se no contexto de uma Argentina pds governos de Néstor e
Cristina Kirchner (2003-2015), mas ndo deixa de trazer uma contextualiza¢do mais ampla dentro do
continente latino-americano.
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além da vontade de um governo, de sua legitimidade ou ndo, mas que se
transformam diante das condigcBes sobre as quais opera uma rede de préticas e
saberes que assume o célculo como matriz subjetiva principal?®. Conforme a autora,
isso funciona como motor de uma poderosa economia popular que mistura saberes
comunitarios de autogestdo e intimidade com o saber-fazer na crise como
tecnologia de uma autoempresarialidade de massas. Acentua que a forca do
neoliberalismo pensado dessa maneira acaba se enraizando nos setores que
protagonizam a chamada economia informal como uma pragmatica vitalista.

Corroborando Dardot e Laval (2016), a autora enfatiza em seu argumento
que essas formas politicas do neoliberalismo, que conjuga politicas
intervencionistas (destacadamente, politica social), exigem adaptacGes e
negociacdes que ndo necessariamente se assemelham ao liberalismo tradicional e
a cartilha do Consenso de Washington. Isto é, pesem as politicas
neodesenvolvimentistas dos governos de esquerda presentes no continente a partir
dos anos 2000, uma parte expressiva da populacdo de paises latino-americanos,
inclusive setores da classe trabalhora, absorveu o discurso neoliberal do
empreendedorismo e da meritocracia, gerando o que Gago (2018) denomina de
neoliberalismo de baixo para cima.

A luz de Foucault (2008), essa conceituagio trazida pela autora tomou
como base o neoliberalismo como forma de governamentalidade, isto €, algo que
constitui a subjetividade de individuos e que portanto ndo pode ser pensada apenas
como fenémeno de Estado e “de cima para baixo”. Baseando-se ndo apenas no
filosofo francés mas também em Bourdieu, Christian Laval aponta para uma dupla
natureza do neoliberalismo, “a um s6 tempo tipo de governamentalidade e modo de
dominagdo” (2020, p.31). Diferentemente de tradicionais leituras, Gago (2018)
explicaria a razdo neoliberal no continente latino-americano como articulacdo entre
os ‘“governos progressistas”, os movimentos sociais € a financeirizacdo da vida
popular — combinacdo que, em alguns anos, engendraria contradi¢cbes ndo sé

econémicas como também politicas®. Isso se ilustrou em seu estudo de caso dentro

29 O contexto da obra de Gago (2018) é a economia informal e os bairros periféricos de Buenos
Aires. Dentro desse escopo, a autora trata do enraizamento do neoliberalismo nas subjetividades
populares inseridas nessa regido e sua persisténcia na América Latina como um todo. Cita
marginalmente o caso brasileiro.

%0 No caso argentino, a derrota do kirchnerismo nas eleices de 2015 e a vitéria de Macri a partir de
um discurso explicitamente liberal e privatista. No caso brasileiro, o aumento substancial dos indices
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das villas da grande Buenos Aires em que uma multiplicidade de situagdes
trabalhistas se materializavam tanto no trabalho informal, comunitario e doméstico
quanto na autoempresarialidade a pequena empresa.

De modo anélogo, Mariana Pfeifer (2014) demonstrou que a l6gica colocada
pelo projeto neodesenvolvimentista dos anos Lula no Brasil veio delimitar uma
nova politica social caucada em uma nova forma de neoliberalismo3!. Tratou-se, no
caso, da implementacdo de medidas redistributivas voltadas para a inclusdo de
amplos setores populacionais ao consumo de politicas sociais, consubstanciando o
que denominou de incluséo social via consumo de massa, confirmando um modelo
de politica social como fator de crescimento econdmico. Conforme a autora, essa
plataforma da politica social neodesenvolvimentista, funda um novo Estado, que
denomina de Estado mediador consumidor, visto que passa a ser um grande
consumidor de bens e servigos sociais mercantilizados.

Para Pfeifer (2014), as politicas de transferéncia de renda junto de politicas
publicas voltadas para a inclusdo social incluiam diversas modalidades de bolsas de
estudos no ensino superior, pagamento de leitos em hospitais privados, subsidios
para financiamentos, entre outras servi¢os. Conforme a autora, 0 acesso aos bens e
servicos sociais considerados no ambito das necessidades humanas e no escopo da
cidadania, era possibilitado ndo mais pela operacionalizacéo direta do Estado na
sua provisdo, dentro da esfera publica estatal e de gratuidade. Pelo contrario, aponta
que as politicas pablicas sociais passaram a viabilizar o acesso aos bens e servicos
sociais utilizando-se dos recursos publicos para a compra de vagas, de bens e de
servicos oferecidos e comercializados pelo setor privado. Com base nisso, defende
0 argumento da fundacdo de um novo Estado, que em suas palavras se chamaria
Estado mediador consumidor.

Verifica, portanto, uma tendéncia geral no neodesenvolvimentismo: o
Estado é o grande consumidor dos bens e servicos mercantilizados. Citando
Pochmann (2012), afirma que "as evidéncias do processo de expansdo do bem-estar

sdo expressdo do padrdo de inclusdo possibilitado pela ampliagdo do consumo™

de rejeicdo referentes ao governo Dilma apesar de sua entéo recente vitoria sobre Aécio Neves. No
ano seguinte, sofreria o golpe juridico parlamentar.

Slvale lembrar que, como bem demonstraram Cepéda (2012) e Fonseca (2015), o
neodesenvolvimentismo dos governos petistas ndo eram puramente “desenvolvimentistas” tal como
a tradicdo do conceito de desenvolvimento da CEPAL dos anos 1960. Tratava-se de governos
hibridos que conjugavam a agenda intervencionista da promocdo do crescimento a partir do Estado
que convivia com setores neoliberais progressistas.
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(2012, p.1). Guido Mantega, outro neodesenvolvimentista e ministro da Fazenda
tanto do segundo governo Lula quanto do primeiro governo Dilma, fez uma
avaliagdo no mesmo sentido: "Eu chamo esse novo ciclo de social-
desenvolvimentismo porque € um crescimento que ocorre concomitantemente ao
aumento da renda da populacdo, aumento do poder aquisitivo e fortalecimento do
mercado de massa" (VALOR, 2007)%.

Com isso, Pfeifer frisa que um dos elementos de sustentacdo desse modelo
deve ser a inclusdo no mercado de consumo ja que a exclusao é entendida por essa
corrente como exclusdo do mercado de consumo. Como afirma: “o cidaddao nao ¢
portador de direitos, mas ¢ consumidor e proprietario” (2014, p.757). Por essa
razdo, tal leitura leva a autora crer que o pensamento neodesenvolvimentista
entende que o atendimento das necessidades humanas de individuos e familias deva
ocorrer via consumo de bens e servicos que respondam a tais necessidades, e ndo
via garantia e provisdo publica, estatal e gratuita. No caso, caberia ao Estado, na
perspectiva neodesenvolvimentista, garantir formas por meio das quais individuos
e familias possam comprar bens e servigos sociais que satisfacam suas necessidades
humanas. Para tanto, Pfeifer defende o argumento de que a perspectiva de
intervencao social estatal deva garantir mecanismos de distribuicdo da renda social
ndo mediante a provisdo direta e gratuita do Estado, mas criando as condic6es para
que tanto os individuos sociais e familias quanto o proprio Estado consumam bens
e servicos sociais disponibilizados no mercado pelas empresas privadas e
instituicoes publicas ndo estatais.

As politicas sociais dos governos petistas colocam-se na légica de um
Estado indutor tais como: politicas de valorizacdo salarial e de renda minima,
isencdes, subsidios fiscais e gasto social publico em servigos privados de saude,
educacdo, saneamento basico, habitacdo, entre outros. Para além disso, inserem-se
também as politicas de incentivo e promoc¢do a entrada no mercado de trabalho,
como as politicas de educacdo superior e capacitacdo profissional. Conforme

Pfeifer esta inclusdo social deveria ocorrer “via consumo de bens e servicos sociais

32 \Ver VALOR ONLINE. Brasil entrou no novo ciclo econémico do social-desenvolvimentismo,
avalia Mantega. Publicado em: 6 set. 2007.

Disponivel em:
<Http://noticias.uol.com.br/economia/ultnot/valor/2007/09/06/ult1913u75518.jhtm>.

Acesso em: 20 ago. 2013.
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que satisfacam as necessidades humanas. Portanto, as politicas sociais precisam
colocar nas méos da populacdo os meios de pagamento necessarios para tal - diga-
se, dinheiro” (2014, p.759). Desse modo, Pfeifer afirma que os dados apontados por
governos petistas significam efetivamente que a familia brasileira passou a ter
meios para pagar plano de saude, universidade e escola privadas, financiamento
habitacional, financiamento de carro, entre outros, mesmo que a custa de
endividamento desenfreado.

A partir de seu estudo, a autora torna evidente que os elementos do projeto
neodesenvolvimentista acerca do desenvolvimento social apresentam-se de forma
extremamente contraditoria e alega que é justamente nessa contradicdo que se
constrdi uma hegemonia pois incorporam, por um lado, as histdricas bandeiras dos
movimentos populares e setores criticos mais radicais e, por outro, congregam
simultaneamente demandas das elites empresariais e setores da direita. Com maior
atencdo ao objeto das politicas sociais, a autora argumenta que esse projeto acabava
despolitizando os processos socio-histéricos de sua conquista ao leva-las para
dentro do Pacto Neodesenvolvimentista. Com efeito, isso acabava por retorcer o
que entende por significado historico de construgdo de cidadania social alicercada
no dever da provisdo publica, estatal e gratuita. De forma concomitante, esse
processo acabava conquistando o consentimento e o conformismo de diferentes
segmentos de classe e, consequentemente, contribuindo para o enfraquecimento dos
movimentos populares e sindicais mais combativos. Para além disso, a economista
Lena Lavinas sublinha que essa contradicdo se intensificava pela auséncia de
“reformas voltadas para reduzir o vies fortemente regressivo da pesada carga
tributaria brasileira, e sem a ruptura com um regime macroecondmico que era, em
sua esséncia, amplamente neoliberal” (2017, p.2-3).

De modo analogo, Rosana Pinheiro-Machado e Ldcia Mury Scalco (2022)
argumentaram que a inclusdo pelo consumo tornou-se um emblema nacional
durante os anos Lula e Dilma. Conforme as autoras, grupos de baixa renda
usufruiam pela primeira vez de uma gama de oportunidades financeiras, incluindo
ofertas de cartdes de crédito, possibilidade de compra de produtos manufaturados
em varias parcelas e acesso ao sistema de crédito bancario. Como afirmam: “O fato
de os pobres estarem viajando de avido pela primeira vez ou comprando celulares
novinhos em folha era celebrado como prova de que a pobreza estava diminuindo”
(2022, p. 6, minha traducdo).
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Tratando do caso argentino que apresenta uma série de similitudes com o
caso brasileiro, Gago volta sua atenc¢do para as economias informais nas periferias
e os planos sociais de governo (politicas de transferéncia), a partir da perspectiva
da financeirizacdo da vida popular. Nesse modelo, que também se aplica ao Brasil,
identifica a dindmica extrativa (exportacdo de commodities) vinculada aos
dispositivos de consumo e de endividamento sobretudo nas periferias, através de
uma variedade de economias informais (as vezes ilegais) que podem ser lidas como
prot6tipos da chegada da financeirizagdo nos territérios.

De modo a complexificar esse debate, Gago afirma que economias

informais dos setores populares pdem em discussao as novas formas de inclusdo e
de construcdo de cidadania porque, conforme a autora, ja ndo se esperava que a
participacdo acontecesse pela via institucional-formal nem pela via fordista. De
certo modo, esses processos que ocorrem nas periferias questionam os limites da
agéncia estatal sobre a completa capacidade de decodificar demandas e promover
direitos. Sob outro ponto de vista — que enfatiza a radicalidade das praticas
populares auténomas sem deixar de lado ““sua radical ambivaléncia” (GAGO, 2018,
p.250) -, a cidadania por consumo pode ser projetada como uma “pragmatica de
coquistas ambivalente, e ndo como uma simples relacao de vitimas que obtém uma
reparagdo” (idem). Em termos de filosofia politica colocada em jogo, Gago afirma
que essa perspectiva confia no plano da imanéncia, no qual setores populares fariam
politica para além dos estados, ou seja, “aproveitar pragmaticamente os recursos do
estado sem inscrever-se na cena simbdlica com que sdo acompanhados vindos de
cima”. Com efeito, isso, nos argumentos de Gago, implicaria uma confianga por
parte desses setores em modos politicos ndo “classicos” em que desafiam seus status
de “governados”.
Em suas palavras: “a governamentalidade neoliberal adquire um rumo irreversivel
a0 mesmo tempo que é submetida a variacdo imposta as lutas e dinamicas
territoriais que ndo se deixam necessariamente ler com base na oposicao
republicanismo x populismo” (GAGO, 2018, p.246).

Pinheiro-Machado e Scalco (2022), por sua vez, argumentam que os efeitos
da inclusdo pelo consumo parecem ser mais complexos do que um caminho
homogéneo para “a individualizacdo, a clientelizacdo da cidadania ou a
despolitizacdo™ (2022, p. 7, traducdo minha). Pelo fato da financeirizagdo ter

ocorrido no Brasil paralelamente a um movimento de redistribuicdo branda de
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renda, inclusdo social, ampliacdo da cidadania, garantia de direitos, etc., foi possivel
observar um paradoxo. Se, de um lado, o lulismo estava entrelagado com uma
financeirizagdo feroz que reduzia a intervengdo estatal, acreditam que o
consumismo de massa surgiu em “uma era de politizacdo e empoderamento dos
pobres, que reformulou os significados da subalternidade no Brasil” (idem). Ainda
que esse argumento tenha o mérito de lembrar que processos culturais e politicos
ndo seguem qualquer linha reta de causalidade, é dificil sustentar tal argumento ndo
apenas com dados como também com o posicionamento politico que parte
expressiva dessa populacdo adotou diante do governo Bolsonaro.

De toda forma, colocada essa discussdéo sobre o modelo
neodesenvolvimentista dos governos do PT e suas principais contradicdes,
discutirei as transformagdes na industria da musica no Brasil — sobretudo os novos
modos de consumo dentro desse mercado — a luz do contexto espaco-temporal em
analise. A partir disso, buscarei situar de que modo o funk ostentacéo, a partir das
periferias de S&o Paulo, se inseriu simbdlico e economicamente no mercado
nacional de musica com base em um modelo de negécio forjado, a principio, a

margem da grande industria e do mainstream.
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Capitulo 2 — A reconfiguracao da industria da musica no
Brasil

Neste capitulo, apresentarei uma breve contextualizacdo da transicdo da
inddstria da musica em seus principais aspectos, destacadamente, as mudancas
dentro desse mercado no que tange as esferas da producdo, distribuicdo e
comercializacdo de produtos musicais (incluindo fonogramas e concertos)
(HERSCHMANN, 2010). Em um segundo momento, recupero um momento de
aumento da producdo de musica independente facilitada pela promogdo de novas
tecnologias digitais e o consequente barateamento de dispositivos técnicos antes
restritos as grandes gravadoras. Trata-se do fendmeno da pulverizacéo dos pélos de
producdo da industria fonografica (VICENTE, 2002), ainda na década de 1990, e 0
consequente fortalecimento de alguns circuitos musicais externos a grande
industria: entre eles, a cena funk. Por fim, apresentarei uma contextualizacdo mais
recente em torno das transformacdes desse industria acelarada por transformacdes
tecnologicas e o consequente desenvolvimento de um modelo brasileiro de
comércio fonogréafico digital (DE MARCHI, 2016). Por fim, lanco luz sobre a
plaformizacdo da indUstria da musica e suas peculiaridades no Brasil, dando énfase

ao YouTube como plataforma de maior popularidade entre usuarios.

2.1. Reconfiguracdo da industria fonografica e do mercado musical
no Brasil

No livro Televisédo (2016), Raymond Williams recusa a proposicao de que
uma tecnologia exerce efeito causal, determinante sobre o comportamento humano.
Para o autor, se tal proposicéo fosse verdadeira — no que se refere a qualquer midia,
impressa ou televisiva - todas as outras causas, todas aquelas que os seres humanos
habitualmente entendem como histéria, estariam imediatamente reduzidas a efeitos.
No pensamento de Williams, a historia € a forca primaria determinante, porque ela
nos produz, assim como produz a televisdo e outras tecnologias. Graeme Turner,
em seu prefacio do livro supracitado, atentou para demasiados relatos nos Gltimos

anos sobre convergéncia e novas midias que assumiam relacéo causal entre
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desenvolvimento de novas tecnologias e mudanga social. Sobre o contexto
brasileiro, no final do século XX, Celso Furtado ja alertava que “seria equivocado
imaginar que as técnicas sdo neutras, pois refletem o contexto cultural em que
surgem (1984, p.31). Alvaro Vieira Pinto (2009), igualmente, defendia ndo existir
por si s6 uma “era tecnologica” posto que seres humanos sempre desenvolveram
tecnologias a partir de suas atividades de trabalho. Ou seja, ndo se pode
desistoricizar tecnologias como se fossem meramente algo “novo”.

Para Pierre Bourdieu (1996), cada campo é objeto de luta na sua
representacdo e na sua realidade. Isto €, 0 campo da musica e de sua indUstria terdo
caracteristicas proprias, o que ndo significa, entretanto, que esses atributos estejam
desconectados de uma realidade social mais ampla. De acordo com o soci6logo,
quanto mais um campo é autbnomo, mais ele foge as leis sociais externas. E quanto
mais um agente é autbnomo, mais ele pode dispor da autoridade especifica, sendo
autorizado a articular fora do campo com certa poténcia simbolica. Esse espago é
criado pelos agentes e ele so existe pelos agentes e pelas relacdes objetivas entre 0s
agentes. Para Bourdieu, a autonomia de um campo manifesta a sua capacidade de
refratagdo, “retraduzindo sob uma forma especifica as pressées ou as demandas
externas” (Bourdieu, 2004, p.22). Em sintese, quanto maior for a autonomia de um
campo, maior serd o seu poder de refracéo.

Por essa razdo, Bourdieu (2004, 2007) destacou que toda espécie de
reducionismo, a comecar pelo economicismo, deve ser evitada. Isto quer dizer que,
embora o Brasil tivesse apresentado caracteristicas proprias em seu processo de
desenvolvimento descrito no capitulo anterior, ndo necessariamente todas essas
caracteristicas se impdem nas transformag6es da industria da mdsica em territorio
nacional — ainda menos nas expressdes simbolicas e culturais resultantes desses
processos produtivos. Conforme Bourdieu (2004, 2007), podemos expor 0 campo
social — neste caso, o campo referente a industria da masica no Brasil — como um
espaco multidimensional de posicGes e coordenadas em que agentes se difundem
de acordo com o volume de capital que possuem e segundo a disposicéo de seu
capital.

Ha alguns anos, notadamente na primeira década do século XXI, houve um
notorio processo de transicdo da industria da mdsica em quase todo planeta, e
consequentemente no Brasil. Tais mudancas apresentaram caracteristicas

especificas de um campo em particular, ou seja, ndo todas elas tém relagdes diretas
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ou causais com mudancas econdmicas em escala macro, algumas s&o
especificidades do campo musical. Entre muitos elementos, destaco: a crise da
noc¢do de album que foi deixando de ser objeto central destra industria; a resisténcia
de consumidores/as em pagar pelos fonogramas; a reducdo do cast de artistas e do
quadro do funcionalismo das grandes empresas; desaparecimento de antigas
fungdes no setor e, a0 mesmo tempo, surgimento de novas profissdes que empregam
especialmente as novas tecnologias desenvolvidas no periodo (HERSCHMANN,
2010).

Conforme Micael Herschmann (2010), essas transformacdes se
relacionavam em grande medida a emergéncia de uma cultura ou de uma Era Digital
— 0 que quer dizer que o largo emprego dos processos comunicacionais e das novas
tecnologias vinham afetando de forma significativa a forma como cidadédos e
cidadds organizavam e estruturavam a vida social. Assim, se nessa primeira década
dos anos 2000 sobretudo, expressdes catastroficas e outras mais otimistas ganharam
visibilidade tais como “revolucdo” e “reestruturacdo”, Herschmann afirmou que
jamais na historia da musica se produziu tanto e com tanta liberdade. No entanto,
esse otimismo em torno de maior pluralidade do mercado musical, mais do que
relativizado, foi colocado em xeque em leituras mais recentes sobre o fendmeno.
Em destaque: a concentracdo das propriedades de plataformas de compartilhamento
de videos e de musica (como hoje o YouTube e o Spotify) nas maos de poucos
agentes e a onipresenca, nos dias de hoje, de filtro-bolhas em varios desses sites e
softwares, em que é possivel de algum modo compartilhar mdsica ou a imagem de
artistas (Facebook, Instagram, TikTok, etc).

Por outro lado, naquele momento, mais do que nunca 0s processos exitosos
de distribuicdo, divulgacdo e de comercializacdo de um repertério musical
voltaram-se para um mercado de nichos exigindo estratégias de grande
complexidade. Portanto, Herschmann argumentou que se de um lado matérias
jornalisticas insistiam na palavra “crise” (referente a0 modelo tradicional, venda de
CDs, etc), de outro, a musica ao vivo e gravada (tanto a gravada profissionalmente
como em homestudio) tornavam-se onipresentes no cotidiano das pessoas. Nesse
sentido, o autor sublinha que quando se faz referéncia a crise da industria da musica,
na realidade considera-se um contexto marcado pela reestruturacdo do grande
business da mulsica gravada — ou seja, tal momento sugeria, mais que crise, um

momento de transi¢do e reorganizagdo do mercado. Resumidamente, esse crise se
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explicava por trés principais fatores: a) um crescimento da competicdo entre os
produtos culturais (houve um aumento da oferta, das opgdes de lazer e de consumo
cultural); b) limites dados pelo poder aquisitivo da populagéo (especialmente em
paises periféricos como o Brasil); ¢) e o crescimento da chamada “pirataria”, nao
sO aquela concretizada através de downloads, mas também a realizada fora das
redes (HERSCHMANN, 2010).

2.2 Momentos prévios: a pulverizacdo dos pélos de producdo da
indastria fonografica (anos 1990)

De acordo com Leonardo de Marchi (2016), a medida que as tecnologias
digitais facilitaram o processo de gravagédo de fonogramas e as grandes gravadoras
externalizaram seus equipamentos de produc&o, ndo apenas o numero de gravadoras
independentes aumentou, como também passaram a assumir o papel das grandes
gravadoras em seus respectivos nichos. Cita trabalhos como os de Keith Negus
(1999), de David Hesmondhalgh (1999), de Eduardo Vicente (2006, 2014) e 0s seus
proprios (DE MARCHI, 2006a, 2006b) como testemunhos de um momento
particular na histéria do setor independente, no qual pequenas e médias gravadoras
comegavam a adotar técnicas de administracdo similares as das grandes gravadoras.

Conforme Eduardo Vicente (2002), surgia um amplo leque de produtores e
selos independentes em funcdo da grande pulverizacao das atividades de producéo
musical proporcionada pela existéncia de empresas especializadas como estudios,
fabricas de CDs, firmas de editoracdo eletronica, distribuidoras, etc.. Com efeito,
tais produtores podiam operar a partir de estruturas proprias cada vez mais
reduzidas. Embora entre o final dos anos 1970 e inicio dos 1980 tivesse se esbocado
um projeto de producdo musical independente no pais, Vicente explica que somente
nos anos 1990 que essa cena teria se mostrado vigorosa o suficiente para substituir
a grande industria nas tarefas de prospeccao, formacdo e gravacao de novos artistas.
Enfatiza, contudo, que ndo foram apenas os fatores tecnolégicos que propriciaram
esse ressurgimento: para ele, a crise da inddstria teve um papel decisivo pois,
privilegiando desde o final dos anos 1980 o sertanejo e a mdsica romantica, além
de severamente atingida pela recessdo de 1990, a inddstria demonstrava pouco
interesse por segmentos como o rock e a MPB ou por artistas que ndo fossem

campedes de vendagem.
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No esteio desse processo de mudangas, De Marchi (2016) complementa
pontuando que mediante cortes de funcionarios especializados dentro dessas
empresas, muitos deles migravam para o setor independente levando consigo seu
know-how. Assim, era possivel notar gravadoras independentes racionalizando seus
investimentos em tecnologias de reproducéo sonora e A&R*, visando competir de
forma mais agressiva ndo apenas no mercado nacional como também internacional
através de associacBes com outras gravadoras independentes e até mesmo com
grandes gravadoras. A partir desse momento, como bem observou Micael
Herschmann (2010), tornaram-se muito fluidas as identidades de grandes
gravadoras e independentes, ndo sendo mais possivel afirmar categoricamente a
diferenca entre essas empresas.

Conforme De Marchi (2016), esse fendmeno apresentou dois importantes
desdobramentos no bojo das transformagdes da industria fonografica. O primeiro
deles foi que a gravadora passou a ndo mais deter o monopélio da gravacgéo sonora,
mas se converteu numa administradora dos fluxos de informagéo, producao,
distribuicdo, isto €, tornou-se um centro de decisdes estratégicas para a realizacéo
de um projeto. O segundo foi que o custo fixo de producéo do fonograma pdde ser
socializado entre os varios agentes que compunham a empresa em rede. 1sso €, cada
parte envolvida na gravacdo de uma obra arcaria com sua parte na producao; tal
Peso ja ndo mais recairia apenas sobre a gravadora. No entanto, o autor pondera que
uma empresa em rede ndo é constituida por agentes dotados de capitais iguais. Pelo
contrario, explica que a chave do sucesso desse tipo de empreendimento reside no
controle econdmico, legal e logistico que o agente dominante, nesse caso, a grande
gravadora, detém sobre todos os outros agentes dessa coalizacdo. Em outras
palavras, sem ter a gravadora como o patrocinador do processo, 0s custos fixos para
0S outros agentes continuariam a ser proibitivos.

Em sintese, De Marchi (2016) pontua que enguanto a producdo de bens e
servicos se ampliava no nimero de empresas, gracas aos avancos tecnolégicos e

administrativos, deu-se uma forte centralizacdo do mercado num restrito grupo de

33 O Artistico e Repertorio, também conhecido como A&R, é o departamento responsavel por
atendimentos gerais da empresa. O A&R presta atendimento aos titulares e futuros titulares, por e-
mail, telefone ou pessoalmente, orientando-os em: como funciona a arrecadago e distribuicdo dos
Direitos Autorais; como proceder e qual a importancia dos cadastros autorais e conexos (ISRC);
informacdes de periodos de pagamento; verificagdo de pendéncias e créditos protegidos,
informacdes gerais de como funciona 0 ECAD; e outras ddvidas que possam surgir.
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grandes empresas capazes de agir no mercado global. No caso da industria
fonografica, aponta o fato de que essas associagdes entre grandes gravadoras,
gravadoras independentes e agentes autbnomos (fabricas de discos, empresas de
distribuicdo dos produtos, agéncias de publicidade etc.) permitiram as grandes
gravadoras investirem apenas em artistas de apelo comercial nos mercados
nacional, continental e/ou internacional (as “estrelas”, no jargdo da industria),
enquanto as independentes cuidavam da descoberta de novos artistas ou da
continuidade da carreira de artistas consagrados que ja ndo vendiam muitos discos.

De acordo com o autor, a introducéo do CD teria completado o processo de
digitalizagdo da gravagdo e reproducdo sonora, padronizando os produtos dessa
indastria. 1sso foi importante para que empresas independentes pudessem se

atualizar tecnicamente, podendo estabelecer parcerias com as grandes gravadoras.

2.3. Os circuitos autbnomos a reboque das grandes gravadoras e da
midia corporativa

Para além do crescimento e do processo de sofisticacdo dos selos indepentes
acima descritos, o cenario recente da industria da musica ndo se completa sem
mencionar circuitos autdnomos (VICENTE, 2002). Junto ao processo de relativa
autonomizacdo do mercado fonografico com as empresas independentes, Vicente
(2002) argumenta que esse processo sO se completou de fato na década de 1990
viabilizando a existéncia de um grande nimero de cenas** ou, como prefere
denominar, circuitos autbnomos, muitos dos quais paraticamente invisiveis no
contexto das grandes redes de midia. Considera, portanto, enquanto circuitos
autdbnomos aqueles que, sem a presenca de grandes gravadoras ou redes de midia
de alcance nacional, “fornecem condigcdes para as apresentacfes musicais dos
artistas relacionados a cena, bem como para a producéo, divulgacéo e venda de seus
discos, viabilizando comercialmente a sobrevivéncia de musicos e empresas
independentes” (2002, p.189).

34 Felipe Trotta (2013), igualmente, questiona a aplicabilidade do conceito de cena musical de Will
Straw a realidade brasileira. Para o autor, tal conceito remete a realidades mais pertinentes ao mundo
anglofono que subtendem circuitos culturais mais fechados (underground), em contraposi¢do a
realidades vinculadas a circuitos mais populares e com mais popularidade (mainstream).
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Para Vicente (2002), esses circuitos podem ter uma localizacdo geogréfica
restrita (regional) ou relacionar-se a diferentes tipos de identidades (étnicas,
religiosas, urbanas), etc — importando na sua definicdo muito mais a sua viabilidade
econdmica do que os aspectos sociolégicos ou antropoldgicos evidentemente
envolvidos. Nesses termos, considerou trés aspectos fundamentais para a

constituicdo desses circuitos:

1) As ja citadas possibilidades de pulverizacdo da producao
musical e redugéo de seus custos propiciadas pelas tecnologias
digitais, que viabilizaram ndo s6 a criagdo de estudios locais,
como também o retorno do investimento a partir da venda de
quantidades cada vez menores de discos.

2) O surgimento de redes locais de comunicagdo, como pequenas
emissoras de TV, radios comunitarias, piratas, etc, que tendem a
incorporar a producdo dos artistas locais a sua programacéo, ao
contrario do que ocorre com as grandes redes de midia.

3) A possibilidade da intercomunicagéo global — principalmente
pela Internet — que permite a ampliacdo do mercado potencial
dessa producdo (através de migrantes que deixaram o local,
grupos que partilhem os mesmos valores identitarios, etc)
(VICENTE, 2002, p.169).

Para esclarecer melhor os pontos destacados acima, Vicente (2002)
procedeu em sua tese uma rapida descri¢ao dos circuitos autbnomos que considerou
a época como mais significativos. Selecionamos aqui o caso do funk carioca que
antecipa alguns fendmenos afinados com o objeto de estudo deste trabalho.

Conforme Vicente (2002), o funk e o hip hop tém uma origem comum:
ambos sdo associados aos grupos de baile, a danca, as periferias urbanas, a
afirmacdo étnica, etc.. Citando Herschmann (2000), explica que embora artistas
influenciados pelo funk e pelo soul tenham surgido no pais desde pelo menos os
anos 1970, a cena sofreu uma constante discriminacdo — acentuada a partir de 1992
com a vinculacao, pela imprensa, dos bailes e galeras funk aos arrastées, a violéncia
entre os adolescentes e a criminalidade em geral. Ao contrario do que aconteceu no
caso do rap, as empresas de sonorizacdo e promoc¢do de bailes continuavam
essenciais para o cenario. Dentre elas a mais importante era a Furacdo 2000 que
realizava em média 20 bailes por final de semana no Rio de Janeiro.

Conforme o autor, os primeiros dentre eles a chegarem a uma major foram
MC Claudinho & MC Buchecha, dupla contratada pela Universal em 1996. Paulo

Rosa, presidente da empresa entrevistado por Vicente, dizia que até entdo “o nome
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mais proximo da tendéncia que habitava as paradas era Latino, da Sony, que nao
pertencia ao movimento” (VICENTE, 2002, p.81). Assim, nos diz que a0 menos
em 2001, o funk ndo apenas desceu os morros invadindo a Zona Sul do Rio como
chegou a S&o Paulo — onde a Furacdo 2000 realizou, em fevereiro de 2001, o
primeiro baile do género. Além disso, seus artistas tornaram-se presengas
constantes em programas de TV como os dos apresentadores Gugu Liberato, Hulk
e Xuxa, entre outros. Citando a matéria Funk carioca conquista o Brasil (Folha de
Sé&o Paulo, 25/07/1997), Vicente destaca:

(...) registro sonoro dos famosos e violentos bailes das favelas
cariocas, movidos por hipnéticas batidas programadas e sons
estourados de baixo, o funk ‘tipo exportagdo’ mudou o foco. Suas
letras, que falavam muito em favela e tréafico, hoje sdo brandas e
versam sobre giria e sobre sexo. O tema universal é o da
‘popozuda’, mulher de bunda grande. A classe média acha graca
e ndo se assusta (apud VICENTE, 2002, p. 182-183).

Dentre as gravadoras independentes do segmento, destacou a Afegan, do DJ
Marlboro, que centrava suas estratégias de divulgacdo quase que exclusivamente
nos aproximadamente 500 bailes funk cariocas que, “de sexta-feira a domingo,
recebiam mais de duas mil pessoas cada um”. Segundo Vicente, 0s discos eram
distribuidos aos DJs e chegavam, através deles, ao seu publico consumidor. Radios
comunitarias e piratas eram as primeiras a executar as musicas que, ocasionalmente,
podiam também entrar na programacdo de radios comerciais. Marlboro, que ja
chegou a contar com perto de 30 artistas no elenco de sua gravadora, possuia
também uma revista e uma editora musical. Foi ainda um dos incentivadores do
funk em portugués e seu disco Funk Brasil 1, um dos primeiros a serem produzidos
nessa linha, vendeu mais de 200 mil cépias (VICENTE, 2002).

Hermano Vianna pontua que embora as gravadoras ndo tivessem
incorporado o funk em um contexto ainda de muito poder no mercado musical, logo
depois, o barateamento e a disseminacdo da tecnologia digital, com
microcomputadores e softwares de producdo musical, tornaram possivel a
existéncia de pequenos estudios em favelas e periferias do Brasil. Explica que muita
gente comecou a produzir sua prépria musica, sem necessidade de intermediarios,
sobretudo no momento de maior popularizagdo da internet (entre o final da década

e inicio dos anos 2000). Isso teria facilitado a divulgacéo de arquivos sonoros cada
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vez mais compactados pela rede, com forte desdobramentos para as décadas

subsequentes:

Hoje, o funk paulistano existe por causa da internet, € um nativo
digital que inventou novos modelos de negocios on-line.
Nenhum dos artistas mais importantes do funk paulistano teve
apoio de grandes gravadoras no inicio da carreira. E a medida do
sucesso comegou a ser views no YouTube, nimero de seguidores
no Facebook e tudo mais. A significacdo e as posteriores
ressignificagbes das novas tendéncias culturais hoje acontecem
de forma descentralizada, simultaneamente em varias redes
sociais (VIANNA, 2014, p.10).

Conforme Vianna, o funk circulava no inicio através de fita cassete,
passando posteriormente para o CD gravavel, os pen drives com as musicas, 0 MP3
e a “nuvem”. Na maioria das vezes sem gravadora e sem lancamento oficial, esses
repertorios sempre tiveram uma circulacdo muito rapida de novos sucessos. De
acordo com o pesquisador, na década de 1990, houve momentos de oscilacao entre
o funk ficar mais restrito a suas favelas de origem e os bailes do Rio até a
disseminacgdo nacional. Nos Gltimos anos, apontou para a producéo de funk estilo
carioca em Brasilia, Porto Alegre, em tantos outros lugares. O funk paulistano se
transformou no funk mais popular do Brasil na primeira metade da década de 2010,
no entanto, em 2014 disse: “ja ndo é mais tdo popular assim” (2014, p.12).

Para além do destaque aqui feito sobre o funk, o argumento central de
Vicente (2002) foi de que se antes dos anos 1980 a industria da musica ja tinha sido
caracterizada por uma segmentacdo significativamente maior do que a verificada
em periodos anteriores, 0 grande crescimento da cena independente possibilitou
uma intensificacdo ainda maior desse processo nos anos 1990. Destaca a renovagao
do interesse comercial pelo samba que o advento do novo pagode (dominado por
grupos de Sao Paulo, Rio, Minas e Bahia) tornando-se, a época, 0 segmento mais
importante da década. Destacou, para além desse fenémeno, a consolidacdo do
sertanejo e a entrada no mainstream musical de grupos e artistas vindos de circuitos

autbnomos como os da axé music, do rap e do funk.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

66

Sendo a regionalizacdo da producdo um aspecto que se evidencia ndo sé
nesses casos, mas ao longo de todo o cenério, Vicente também destacou a maior
presenca de minorias étnicas e de representantes de camadas sociais menos

favorecidas nesses circuitos.

O exemplo do rock/pop é o mais evidente. Se a cena dos anos 80
foi dominada por bandas oriundas de praticamente apenas 4
centros urbanos (Sdo Paulo, Brasilia, Rio e Porto Alegre),
predominantemente brancas e educadas (estando muitos dos
nomes, como vimos, ligados aos meios de comunicacdo, as
universidades e a vanguardas estéticas), a nova década assistira a
entrada no cenario de um numeroso grupo de novos artistas
formado por nomes como Raimundos, O Rappa, Cidade Negra e
o0s diversos representantes do mangue beat, entre outros, onde a
questdo das identidades locais (étnicas, regionais, sociais, etc)
fica bastante ressaltada. Além disso, e mesmo que por breves
periodos, variadas cenas regionais acabardo merecendo a atengdo
das gravadoras como foi o caso, por exemplo, daquela ligada a
Festa do Boi de Parintins (AM), que colocou em evidéncia nomes
como o dos puxadores de toada Arlindo Jr, David Assayag e
Tony Medeiros, bem como dos grupos Regional Vermelho e
Branco e Banda Carrapicho (2002, p.190).

Outro fator a ser considerado pelo autor foi 0 crescimento da importancia
do repertdério doméstico no total das vendas. Pelos nimeros do Nopem, indicou que
a média de albuns internacionais nas listagens anuais da década foi de 14.6, contra
15.6 na década de 1980 e 21.7 na de 1970. Os dados do IFPI, disponiveis apenas a
partir de 1991, confirmaram essa tendéncia, que se tornou ainda mais significativa
quando comparada com a verificada em outros mercados latino-americanos.

Embora Vicente (2002) nos alerte para o fato de que esses repertérios
fossem capitaniados por apenas 6 empresas (5 de atuacdo mundial e 1 brasileira),
assegura que, em termos praticos, houve um processo de segmentacdo e
regionalizacdo do cenario musical brasileiro, bem como a valorizagéo do repertério
doméstico junto ao publico consumidor. Contudo, apresentou como ressalva o fato
de que a simples constatacdo da segmentacdo e regionalizacdo da cena ndo
explicava com clareza a realidade do cenario. Para além deste fenémeno territorial,
identificou a existéncia de patterns comuns a atuacdo de todos eles. A presenca
visual, segundo o autor, seria um primeiro aspecto importante. Assim, no forrd de
Fortaleza, no funk carioca, na axé music ou no pagode baiano, identificou um

padrdo de dancarinas em roupas sumarias e coreografias provocantes. As
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coreografias — normalmente reprodutiveis pelo publico — eram também uma marca
dos grupos de pagode paulista, das apresentacdes do Padre Marcelo e assemelhados,
das bandas adolescentes (KLB, Twister e Sandy & Janior, entre outros), das bandas
afro-baianas, etc. Em relagdo a tematica, a padronizacdo foi, para ele, igualmente
evidente. Cita Manoel Camero, entéo presidente da ABPD que em 1998 afirmou:
“sertanejos, axé, funkeiros, tudo esta se modificando para o romantico”>°.

Assim, embora considere a ampla diversidade musical do pais, chama
atencdo para o fato de que 0 acesso ao grande mercado passou pela adequacgéo a
padrdes bastante definidos de performance e tematica ou, referenciando o jornalista
Emerson Gasperin, da Gazeta Mercantil: “tendéncias ditas regionais de musica
multiplicam seu valor no mercado nacional quando adaptam seus estilos ao minimo
gosto comum” (apud VICENTE, 2002, p.193)%. Falou, portanto, de uma
padronizacdo dentro da segmentacéo, fortemente baseada na atuacdo das majors (e,
por tabela, na integracdo entre audio e video) que, evidentemente, estreitava e
demarcava as vias de acesso ao grande mercado para 0s entdo novos artistas e
segmentos.

Vicente (2014) argumenta que desde o inicio da decada de 1990, a inddstria
fonogréafica caracterizou-se por maior conservadorismo da gestdo. Como exemplo,
apresenta o adiamento ou suspensdo de muitos dos lancamentos e investimentos em
novos artistas, as empresas diminuiram o quadro de funcionarios, reduziram os
elencos, concentraram o marketing em torno dos artistas que possuiam maior
projecao e se empenharam na busca por um mercado mais amplo, principalmente
através da musica sertaneja, que se tornou o segmento mais importante da industria
no periodo inicial da década.

A abertura da economia (no contexto do governo Collor), em conjunto com
a “difusdo das tecnologias digitais de produgdo, trouxe grandes mudangas ao
cenario, aumentando as vendas e possibilitando uma ampla pulverizacdo das
atividades de producdo musical” (Vicente, 2014, p.150). Afirma que as mudancas
tecnoldgicas ocorridas nesse periodo em conjunto com o desinteresse da inddstria
fonogréafica a segmentos que ndo correspondessem ao sertanejo ou o romantico,
possibilitaram um forte revigoramento da cena independente. Para além disso,

demonstra que a existéncia de empresas como estudios, firmas de editoragdo

35 Artistas nacionais lideram vendas de discos, Gazeta Mercantil, 07/08/1998.
36 |dem.
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eletronica e distribuicdo e fabricas de CD possibilitava que selos e produtores
independentes pudessem operar com estruturas proprias e reduzidas. 1sso decorreria
do fato de muitos dos proprietarios dos novos selos terem saido das majors,
demitidos através das politicas de contencdo de despesas ou terceirizacdo. Segundo
Eduardo Vicente, ser independente nos anos 1990 “tornou-se praticamente o Unico
modo de obter alguma possibilidade de atencdo por parte das majors e, portanto, de
acesso ao grande mercado” (Vicente, 2014, p.187).

Com a cultura de convergéncia e a popularizacao da internet, esse processo
tornou-se mais intenso. Conforme Vianna (2014), a internet criou a possibilidade
de que essas culturas se difundissem sem precisar passar pela grande midia e pelas
fundagdes culturais. Isto é, ndo precisava ter o apoio desse tipo de recurso, tanto de
financiamento da producdo cultural quanto de divulgacdo do que acontecia.
Consequentemente, explica que isso criava uma situacdo paradoxal e de impasse:
“a musica mais popular é inaudivel, suas festas de multiddes sdo invisiveis”
(VIANNA, 201, p.17). Assim, questionava qual seria a musica mais popular no
Brasil de entdo. Para o antrop6logo, quando se tratava da relacdo de mdsicas mais
tocadas nas radios, nos 30 primeiros lugares, 27 eram sucessos sertanejos. Ao
mesmo tempo, dizia que quando se analisa os cadernos culturais no Brasil, 0s donos
desses sucessos nunca tiveram nenhuma materia em suas paginas.

Para Vianna, embora houvesse gravadoras, radio e televisdo, havia uma
escassez de espago de divulgacdo para “cada um dos pretendentes do sucesso”
(2014, p. 17). Consequentemente, poucos eram escolhidos, e quando escolhidos,
essas escolhas eram difundidas de maneira centralizada. Com a ascencéo da internet
isso mudou: “o que a gente chamava, antigamente, de indUstria cultural corre atras
do sucesso criado fora de seu controle” (VIANNA, 2014, p.17-18). Para ele, dentro
dessa situacdo que julgou surpreendente para todos os agentes da producéo cultural,
as politicas culturais também ndo vinham controlar o que chamava de nova
conjuntura descentralizada. Com efeito, uma industria cultural periférica apareceu
em varios lugares como o funk carioca, o tecnobrega de Belém do Para, o forré pop
nordestino. Cada um deles, desenvolveu um modelo de negdcio diferente, “muitas

vezes de capitalismo selvagem” (VIANNA, 2014, p.18). Explica:

O surgimento dessas novas musicas extremamente populares em
determinadas regides do Brasil esta intimamente ligado com o
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avanco tecnoldgico. O funk carioca, como o tecnobrega e o forro
pop cearense, sdo todas masicas produzidas no computador, a
partir de sons basicamente eletronicos. Assim, aconteceu uma
gqueda enorme no custo de producdo. Hoje, com 50 reais, vocé
aluga um estudio na Cidade de Deus por uma hora e sai com
uma musica pronta, gravada em CD. A mesma coisa acontece
com o tecnobrega, que também acontece nos bairros mais pobres
de Belém (idem).

A partir de todos esses exemplos — fosse o funk carioca, o tecnobrega ou o
forr6 pop do Ceara — Vianna destacou um novo modelo de negécio para a circulacdo
de msica, que ndo dependia mais de langamentos de discos oficiais das bandas®’.
De modo geral, o importante para esses artistas era que essas musicas circulassem
ao maximo. O disco tornou-se desde entdo um cartdo de visitas, os artistas deixaram

de esperar mais retorno financeiro com eles.

2.4 A destruicao criadora da industria fonografica

Em Destruicdo criadora da industria fonogréafica (2016), Leonardo De
Marchi compreendeu a década de 2000 como inicio da atual “destruicdo criadora
da induastria fonogréafica brasileira”. Conforme anteriormente dito, houve nesse
intervalo uma diminuicdo drastica da venda de discos fisicos. O contraste fica
particularmente acentuado na comparacgéo entre os periodos de 1990-1999 e 2000-
2009. Neste ultimo, as marcas passaram para alguns dos mais baixos indices dos
altimos trinta anos. Num movimento contrario, embora as gravadoras tivessem
mobilizado diversas entidades em varios paises, o0 mercado ilegal de musica
continuou a crescer: em 2010 estimava-se que a cada trés CDs vendidos no mundo,
um era pirata. De acordo com a IFPI, o Brasil figurava entre os paises que mais

praticavam pirataria no mundo (a atuacao ilegal j& dominava mais do que 50% do

37 Vianna aponta no tecnobrega um caso especial e extremo disso posto que toda cena foi (e €) toda
construida em torno de um culto a tecnologia de ponta. Em pouco tempo, viu as aparelhagens
tocando vinil, depois CD, entdo MD, e sucessivamente MP3. DJs circulando nas festas de
aparelhagem com wi-fi interno, para que as pessoas mandessem pedidos via celular, teldes,
projecBes de imagem no céu, raio laser. Explica, entdo, que as bandas liberam os discos para o0s
“pirateiros”, estes fazem compilagdes dos grandes sucessos das festas de aparelhagem que sdo
vendidos direto aos camel6s. Isto €, os musicos assimilaram de certa forma a pirataria como
estratégia de divulgacdo. Se eles ndo ganham dinheiro vendendo discos, depois tocam ao vivo nas
festas.
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mercado), o que levou diversas entidades a minimizarem aquele quadro) (IFPI,
2010 apud HERSCHMANN, 2010).

Conforme Arthur Bezerra (2012), desde a década de 1990, novas técnicas
baseadas na digitalizacdo e reproducdo de contetdos de som, texto e imagem
vinham permitindo a consolidacdo de uma economia transnacional de cépias de
bens culturais. Em um plano, essa atividade era fomentada por milhdes de usuérios
da rede mundial de computadores, a0 mesmo tempo que o barateamento dos custos
de reproducdo desses conteudos favorecia um mercado comercial de CDs e DVDs
piratas, que até os dias de hoje se faz presente tanto em pequenas cidades quanto
nas metropoles. No caso, o comeércio ilicito de CDs e DVDs piratas envolve uma
forca de trabalho informal (composta por trabalhadores conhecidos como camelds)
gque movimenta a venda de mercadorias ilegais nas ruas, calcadas e outros espagos
das cidades. Enquanto o trafego que ocorre na internet baseia-se na transmissao de
dados e ¢, na sua maioria (embora ndo completamente) caracterizado pela auséncia
de fins financeiros. Em sua pesquisa de campo sobre o comercio de CDs e DVDs
piratas nas ruas de S&o Paulo, Lucas Jardim apresenta as seguintes informacdes,

inclusive destacando:

Nos titulos dessas cdpias proibidas vendidas por camelés, sdo
sempre presentes os principais hits da industria da musica. O
lancamento oficial de um artista nos grandes meios de
comunicacao é sempre acompanhado por um surto de vendas de
seu trabalho na industria da pirataria: “esse ta saindo bastante”,
dizem os vendedores. Os hits também tém seus caminhos e suas
temporalidades. Muitos acompanham o tempo das novelas de
TV, aparecendo nas ruas — nos discos, nos alto-falantes, na
apresentacdo dos masicos de ruas e no cantarolar dos vendedores
— ao sabor da maré administrada pelos dirigentes da indUstria
oficial. E o caso dos sertanejos (Fernando e Sorocaba, Paula
Fernandes, Michel Teld, Gusttavo Lima, etc), que desde o inicio
do periodo da pesquisa apareceram como um género “que mais
sai”. O funk também ganhou um lugar particularmente relevante
em dado momento, com artistas como Anitta e Naldo, além de
representantes do segmento paulista chamado “funk ostentagdo”
ou de cariocas como Mr. Catra. Outros segmentos sdo constantes
nas bancas dos camel®s: artistas de pagode (Exaltasamba,
Revelacdo, Sorriso Maroto, Tiaguinho, Péricles, Arlindo Cruz,
etc); artistas internacionais de lingua inglesa, como foi o caso de
Adele em 2012 (com seu disco “Live at the Royal Albert Hall”);
intérpretes brasileiros como Ivete Sangalo (em 2010, com o “Ao
Vivo no Madison Square Garden”); langamentos pop
impulsionados pela internet, como o coreano Psy em 2012 com
seu unico hit Gangnam Style (traduzido para o portugués por


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

71

Latino, igualmente bem vendido nas bancas). Alguns artistas de
hits se destacaram especialmente durante o periodo de pesquisa:
Michel Teld, Gusttavo Lima, Anitta, Naldo, Sorriso Maroto, Jodo
Lucas e Marcelo, Paula Fernandes (JARDIM, 2014, p.36).

Tratando o caso do Brasil, De Marchi (2016) afirmou que diante da paralisia
dos tradicionais agentes da industria em relacdo ao mercado fonografico digital,
criou-se uma real oportunidade de se desfazer a estrutura social do mercado de
discos fisicos e de se desenvolver um modelo brasileiro de comércio fonogréafico
digital. Conforme o autor, a partir de 2006, a ABPD passou a publicar dados sobre
o comércio de fonogramas digitais no pais, considerando tanto a venda de
contetdos digitais por download quanto as subscri¢des a servicos de acesso (radios
web, streaming, etc.). Explica que nos primeiros anos em que comegou a ser
contabilizado, o comércio de conteudos digitais dependia muito do mercado de
telefonia movel. Nao obstante, pouco a pouco as atividades comerciais realizadas
pela internet passaram a ganhar relevancia. Em 2009, por exemplo, o comércio de
fonogramas pela internet gerou uma receita de 25.121 milhGes de reais, enquanto o
realizado por celulares arrecadou 17.657 milhGes de reais. Naquele ano (IBGE,
2010), de 58,6 milhdes de domicilios investigados, em 35% havia um
microcomputador (20,3 milhdes).

Diante dessa reestruturacdo do mercado de musica, De Marchi (2016)
nomeou de empresas eletrénicas de musica uma variedade consideravel de
empreendimentos que ofereciam acesso a musica gravada (fonogramas e/ou videos)
nas redes digitais, desde paginas na internet de artistas a plataformas de exposicéo
de bandas independentes (como a Trama Virtual, Palco MP3, BandCamp,
SoundCloud, entre outras) e lojas virtuais (como a iMusica, Terra Sonora, entre
outras). Esses empreendimentos se especializavam em conectar produtores/as de
conteddos digitais a consumidores/as valendo-se de plataformas como YouTube,
Facebook e Twitter — inovando na oferta de bens e servicos digitais de musica.

Tais empresas tornaram-se, portanto, intermediarios significativas no
mercado de musica. Entre elas: (i) grandes intermediarios — administravam e
distribuiam os catdlogos de grandes gravadoras e das principais gravadoras
independentes tanto para consumo primario (empresas de telefonia mdvel), portais
da internet, radios pela internet, etc.) quanto finais (individuos); (ii) pequenos e

médios intermediarios: trabalhavam apenas com selos independentes e artistas
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autdbnomos/as; (iii) artistas autbnomos/as: sem contrato com qualquer tipo de
gravadora, esses produtores e produtoras desenvolveram seus proprios canais de
acesso ao publico através de suas paginas na internet e/ou perfis de redes sociais
(DE MARCHI, 2016)%,

No ano de 2014, a inddstria brasileira comemorou o grande numero de
vendas de smartphones no pais e o aumento de acesso a internet. Conforme
destacado no capitulo anterior, 0 nimero de brasileiros que possuiam acesso a rede
ultrapassava 120 milhdes e o Plano Nacional de Banda Larga (PNBL), entdo
implementado no pais, tinha como objetivo a massificacdo do acesso a internet e a
desoneracdo de smartphones®. Os relatdrios da IFPI (2013) identificavam o Brasil
como um local com setor varejista e uma infra-estrutura tecnologica em
desenvolvimento, portanto, um destino para o desenvolvimento do mercado de
masica digital.

Embora a producdo de fonogramas tenha se descentralizado radicalmente
(devido o aumento de namero de produtos ad infinitum), De Marchi (2016) afirma
que a distribuicdo dos produtos se valia (e ainda se vale) de alguns poucos
intermediarios das redes digitais, ou seja, 0 alcance do mercado esta diretamente
relacionado ao trabalho dos intermediarios das redes digitais. Isso significa,
segundo o autor, que nas redes sociais se verifica uma concentracdo sem
centralizacdo da indudstria fonografica. Assim, criou-se uma situacdo nova: todo
produtor ou produtora passou a poder se inserir no mercado, mas 0 acesso ao
publico passou a ser fortemente regulado por uma multiplicidade de novos e
tradicionais intermediarios. Consequentemente, a digitalizacdo dos bens culturais
ndo garantia, por si so, a diversidade cultural no mercado de conteudos digitais. Ao
mesmo tempo que artistas nacionais passaram a ver a internet como uma importante
plataforma para o escoamento de sua producao e acesso a um mercado mais amplo,
de outro lado, qualquer restricao a circulacdo de suas obras e marcas no ambiente
digital podia ser um obstaculo para a consolidacdo dessa pujante producdo cultural

no pais.

38 Tais denominagdes sdo tipos-ideais formulados por De Marchi (2016) referentes a escala e modos
de funcionamento de empresas eletrdnicas de mdsica.

39 Disponivel em: http://ww.mc.gov.br/programa-nacional-de-banda-larga-pnbl Acesso em: 20
de abril de 2015.
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Vicente, Kushinevsky e De Marchi (2018) pontuam que o Brasil ainda
detém um dos maiores indices de consumo de repertério musical doméstico do
mundo, o que podia ser atestado, por exemplo, a partir da lista de mdsicas mais
tocadas do radio hertziano. Citando a parada Hot100, publicada mensalmente pela
Billboard Brasil e baseada nos levantamentos da Crowley Broadcast Analysis,
apontaram para a presenca de 84 musicas brasileiras entre as cem mais tocadas no
més de janeiro de 2016, enquanto a estrangeira mais bem classificada (Hello, da
cantora Adele) figurava apenas na 42a posicao.

Porém, argumentam que hd uma clara concentracdo dos artistas em
pouquissimos segmentos musicais, sob controle das grandes gravadoras. Os dez
primeiros colocados da listagem, por exemplo, eram todos do género sertanejo e
ligados a majors. J& na listagem dos artistas mais tocados no Spotify ao longo do
ano de 2015, os numeros estavam bem menos favoraveis ao repertorio doméstico,
trazendo soO dois representantes nacionais — as duplas sertanejas Jorge & Mateus e
Henrique & Juliano (ambas da Som Livre) — entre os cinco artistas mais tocados.
Na lista das artistas femininas, a unica presenca nacional era de Anitta (Warner
Music). Mesmo reconhecendo a limitacdo do levantamento do Spotify, que listava
apenas 0s cinco primeiros colocados de cada categoria, e a dificuldade em comparar
uma parada mensal com uma anual, parecia-lhes evidente que a questdo da
concentracdo econdmica também podia ser percebida nos ndmeros que
apresentaram, assim como uma aparente valorizacao do repertério internacional nos
servicos de streaming.

Outra mudanca importante referente a consumo dentro da industria da
musica traduziu-se pela tendéncia de maior interesse pela musica ao vivo ao redor
do mundo e, consequentemente, uma maior valorizacdo  das
“experiéncias”’(HERSCHMANN, 2010). Este autor apontou, entretanto, que a
musica ao Vivo passou a recuperar o terreno que havia perdido para a masica
gravada. Em outras palavras, a musica ao vivo estava ocupando um lugar menos
complementar e mais central na inddstria da muasica. Em algumas situaces,
inclusive, quando envolvia gravadoras independentes, os fonogramas tornavam-se
complemento, uma forma de rememorar uma experiéncia vivida (HERSCHMANN,
2010).

Disto, entre os anos 2000 e 2010, emergiram novos negdcios de musica

baseados em concertos ao vivo. Para Herschmann (2010), isso ficava mais claro
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quando se analisava a dindmica de producéo e consumo do universo independente,
ou seja, de shows realizados em cenas, circuitos e festivais — processo que ja ocorria
nos anos 1990, como nos demonstrou Vicente (2002) a respeito dos circuitos

musicais.

2.5. Plataformizacéo da industria da musica e a centralidade do
YouTube

A respeito de midia sonora, vive-se, nas ultimas décadas, uma transicéo da
cultura da portabilidade para uma cultura do acesso (KISCHINHEVSKY, 2016).
Isso quer dizer que passou a existir um predominio de uma cultura em que novos
Servicos, gratuitos ou por assinatura, oferecem um fluxo aparentemente infinito de
arquivos digitais de audio em lugar de velhos toca-discos portateis, radios a pilha e
fitas cassete (KISCHINHEVSKY; VICENTE; DE MARCHI, 2015). Para
Kischinhevsky (2016), esses servigos de streaming apresentam-se simultaneamente
como redes sociais on-line e como espaco de negociagdo de identidades.

De acordo com David Hesmondhalgh e Leslie Meier (2017), os
consumidores continuaram, no século XXI, sujeitos a mudancas regulares e radicais
nas formas predominantes de como a musica é experimentada - afirmam, contudo,
que as novas tecnologias desvincularam a escuta de casa. Hoje, em vez das
corporagdes de eletronicos para consumo (consumer eletronics), séo principalmente
as empresas de Tl (tecnologias da informacéo) e, até certo ponto, as empresas de
telecomunicacgdes que moldam a experiéncia musical. Conforme os autores, o poder
dessas empresas deriva e, por sua vez, contribui para um conjunto interligado de
mudancas econdmicas, sociais e culturais nas sociedades capitalistas modernas. Isto
é, explicam que ao buscarem novos mercados, as empresas moveram a principal
fronteira da mercantilizacdo e do consumo para além dos espacos da casa e dos
veiculos automotores conforme analisado por Raymond Williams por meio de seu
conceito de privatizacdo movel (mobile privatisation) - Hesmondhalgh e Meier
chamam esse fendmeno de personalizacdo da rede movel (networked mobile
personalisation). Para os autores, ao reduzir o agrupamento de recursos € 0
compartilhamento de produtos entre familias e comunidades, isso incentiva uma
afiliacdo individual mais forte no processo de consumo desses bens. Ele permite
interaces em rede crescente entre individuos que podem potencialmente ocorrer a

qualquer hora, em qualquer lugar e serem monitoradas. Sem ddvida, esta mudanca
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responde a desejos de personaliza¢do, mobilidade e conexao, derivados de um novo
sentido de individualismo e mesmo de atomizacdo nas sociedades modernas. E
profundamente moldado pela publicidade, marketing e pelas inddstrias
promocionais. E, para os autores, € uma fonte de desorientacdo, despesa e enorme
desperdicio social.

No caso, mesmo tendo uma proposta de ser instrumento voltado ao usuério
comum, a plataforma compreende diversos tipos de participantes que fazem dela
usos distintos. Devido a sua visibilidade e facilidade de acesso, o YouTube, por
exemplo, passou a ser utilizado para praticamente todo tipo de divulgagdo como:
marketing comercial, marketing pessoal, propagandas politicas, programas de
televisdo, videoclipes, entrevistas, filmes, documentérios. Para Burgess e Green
(2009), a plataforma representa desde o inicio uma quebra com os modelos ja
existentes consagrando um novo ambiente midiatico. Dentro dessa nova ecologia
midiatica, novos tipos e modelos de negocio e ferramentas de producédo
reconfiguram relagbes entre midia alternativa e midia comercial de massa.
Advertem, portanto, que categorias como “amador”, “profissional”, “praticas
comerciais” ou de “criacdo de comunidades” soam como anacronismos para
analisar o funcionamento da plataforma. Por essa razéo, definem o YouTube como
“processo continuo de participacao cultural” (BURGESS e GREEN, 2009, p. 83)
que inclui grandes corporagdes e usuarios “‘comuns”.

No Brasil, o YouTube exerce papel de destaqgue em meio a diversas
plataformas. No campo da musica, por exemplo, Vicente, Kischinhevisky e De
Marchi (2015) citam o YouTube como principal responsavel pelo crescimento de
77,7% nas receitas com streaming de videos musicais no pais em 2014. Com mais
de 1 bilhdo de usuéarios unicos por més, o YouTube se apresenta como o principal
espaco para consumo gratuito de musica on-line no planeta, embora tenha sido
lancada no fim de 2014 uma versdo beta do servico Music Key, com assinatura
mensal de 10 dolares, livre de anincios e integrado ao Play Music All Access, do
Google (VICENTE; KISCHINHEVISKY; DE MARCHI, 2015). Em novembro de
2015, a mesma plataforma passou a disponibilizar o YouTube Music. Conforme
Hesmondhalgh e Meier (2017), o YouTube continua sendo internacionalmente a
forca mais importante no streaming de musica, beneficiando-se da enorme escala
de sua vasta gama de conteudo, ainda que o Spotify também se beneficie a partir de

sua "vantagem de pioneirismo".
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Quase 20 anos depois dos primeiros sintomas da crise da industria
fonografica tradicional, o mercado encontrou nos servicos de streaming novas
perspectivas de rentabilidade do fonograma, e as gravadoras passaram a ver suas
receitas crescerem novamente. Gracas ao Spotify, ao YouTube e as outras
plataformas similares, a distribuicdo resgata seu potencial como negocio (DE
MARCHI, 2016; MORAIS, 2020). Conforme Morais (2020), dois pontos de
divergéncia do modelo anterior se destacam como estruturais: em primeiro lugar
destaca o surgimento do novo grupo de empresas agregadoras de fonogramas, que
séo nada mais que 40 distribuidoras digitais independentes. Conforme o autor, as
agregadoras prestam servico diretamente para o artista e seu modelo é baseado em
auto-servigo e contratos digitais. Nesse modelo, qualquer artista pode publicar seu
conteddo nas grandes plataformas apenas preenchendo um formulario online e
fazendo o upload de seus fonogramas no site da empresa. Como explica, nessa
pratica o artista seria totalmente independente, mas com acesso a exata mesma
prateleira que o artista contratado por uma major. Conforme De Marchi (2016), as
agregadoras descentralizaram o poder outrora detido pelas gravadoras, no entanto,
ressalta que ndo necessariamente esse teria sido um passo para tornar o ambiente
digital mais democratico. Pelo contrario, deixa claro que se trata de novos efeitos
de concentracdo que suprimem todo um grupo de pequenas e médias empresas
nacionais que vinham tentando se estabelecer no contexto que se apresentava.

A hipotese de Hesmondhalgh e Leslie (2017) é de que as mudangas
tecnoldgicas em torno da mercantilizagdo da masica entre o século XX e XXI,
aliadas a mudancas socioculturais como individualizacdo, novas formas de
mobilidade, etc., levaram a uma nova centralidade cultural para a masica. Com isso,
querem dizer que a musica se tornou uma maneira particularmente potente de atrair
consumidores para as novas tecnologias e plataformas. Isto é, a partir da experiéncia
da fruicdo musical dentro das plataformas, usuarios interagem e acessam diversos
conteddos que vao para além da experiencia musical per se.

Ainda que pesquisas apontem que 5% do contetdo do YouTube seja
constituido por videoclipes, as visualizacdes desses conteudos sdo maiores do que

outros videos e canais: 90% dos videos vistos no YouTube sdo de videoclipes
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musicais (PEREIRA DE SA, 2021)%. Nessa nova indUstria da masica, o YouTube
apresenta-se como expoente de uma nova classe de negécios dentro da industria do
entretenimento, que trocou a producdo de conteddo proprio pela agregagdo de
contetido oriundo de fontes diversas (PEREIRA DE SA, 2021). Conforme a autora,
a plataforma é ao mesmo tempo um espago para armazenamento de videos
amadores e profissionais, um arquivo de midias e uma rede social, construindo um
ambiente que vem reconfigurando a forma das pessoas se relacionarem com a
propriedade intelectual, com o entretenimento, com o conteddo audiovisual, com
artistas e, principalmente, a forma como essas mesmas pessoas se relacionam umas
com as outras.

Isso quer dizer que, em um contexto de industria fonogréfica
plataformizada, as proprias plataformas deixam marcas na producdo musical,
fazendo com que caracteristicas aparentemente originais sejam ressignificadas ao
longo de novos itinerarios percorridos (SOARES, 2009). Conforme Burgess e
Grenn (2009), o YouTube apresentava-se de inicio como “repositorio de videos do
usuario”. O slogan do site “broadcast yourself”, ou seja, “transmita-se”, demonstra
a mudanca de uma plataforma de armazenamento para uma ferramenta de expresséo
pessoal. Ademais, 0 YouTube mostra ser um adequado objeto para analise uma vez
que se encontra no centro de uma das principais disputas da destrui¢do criadora da
industria fonografica na era digital (DE MARCHI, 2016).

Conforme Cunha (2019), desde que veio a publico, em dezembro de 2005,
a plataforma tenta se equilibrar entre um modelo de negdcios baseado
principalmente em publicidade e a expectativa de oferecer contetudos independentes
e promovidos a partir das escolhas da audiéncia. Na area da musica, Pereira de Sa
(2021) explica que as redes sociais, sobretudo o Youtube, sdo mediadores centrais
na articulacdo dessa rede constituida por g@géneros musicais populares e
periféricos que antes transitavam por circuitos distintos e que agora se irrigam
mutuamente através do contato possibilitado por esta plataforma. Além disso,
observa-se que no conjunto de videos musicais que atingiram o top da audiéncia no

Brasil, ha diversas formas de performatizar o pop periférico — através do funk

40 Cita como exemplo o videoclipe da cancgdo de reggaeton Despacito, dos porto-riquenhos Luis
Fonsi feat. Daddy Yanke, encabeca a lista de videos mais vistos do YouTube, com cerca de 6 bilhdes
e 700 milhdes de visualizacbes. Ver https: //ndmais.com.br/blogs-e-colunas/33giga/os-videos-mais-
assistidos-do-youtube/ e https: //www.oficinadanet.com.br/tecnologia/26607-0s-incriveis-ndmeros-
do-youtube-em-2019.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

78

carioca, do funk pop, do funk ostentacéo e do sertanejo universitario, dentre outros.

Nesse sentido, o YouTube pode ser considerado o exato lugar digital-
geomeétrico do encontro de todos os hits do funk ostentagdo paulistano,
independentemente de seu nivel ou de sua qualidade de producéo, assim como de
todos os langamentos audiovisuais de musicas populares massivas e pds-massivas,
sobretudo periféricas (SILVA, 2018). Desde o advento da web 2.0, os jovens se
tornaram produtores de contetdo e de material audiovisual - se apropriam,
transformam, publicam ou republicam na internet sons e imagens midiaticas tanto
pessoal como coletivamente (

BURGESS; GREEN, 2009). Conforme Silva (2018), além dos blogs, dos
foruns, dos sites pessoais ou de grupos, o YouTube tornou-se a plataforma central
onde toda uma geracao recente ali se encontra, virtualmente, “para dar, doar, trocar
e entregar produtos prontos para o consumo e ali mesmo tomar conhecimento dos
lancamentos, dentro daquilo que se tornou um verdadeiro mercado ao vivo e
simultaneo” (2018, p.101).

Conforme Gabriel Albuquerque (2020), o YouTube, mais que ferramenta
de consumo musical e meio para se estruturar um mercado paralelo aos grandes
conglomerados da industria fonografica oficial, tornou-se um “local capaz de
engendrar uma rede de vinculos estéticos, afetivos e comerciais entre culturas das
periferias no Brasil” (p.13). Para o autor, no YouTube, distintas cenas musicais
marginalizadas se conectam criando uma conectividade politica ao tornar “audiveis
e visiveis essas sonoridades, imagens e corpos silenciados em nossa historia”
(idem).

No entanto, conforme Nieborg e Poell (2018) para 0s pesquisadores que
estudam os processos contemporaneos de plataformizacdo nas inddstrias culturais,
é crucial examinar como esses processos afetam as estruturas de mercado e as
estratégias de gerenciamento de plataformas em campos especificos da producao
cultural. Para os autores, esse exame revela a mudanca econdmica fundamental
provocada pela ascensdo das plataformas e fornece uma visdo de como isso muda
0 horizonte de oportunidades para os produtores culturais. Por essa razdo, no
proximo capitulo tratarei ndo somente de um histérico e das caracteristicas
principais do funk ostentacdo mas sobretudo as peculiaridades de um modelo de
negdcios que se desenvolve em meio aos processos de plataformizacéo da industria

da musica.
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Capitulo 3 — Funk ostentacdo: histéria, caracteristicas e
modelo de negdcios

Neste capitulo, apresentarei um breve historico do funk paulista e suas
principais caracteristicas, destacadamente, o subgénero funk ostentacdo. Nessa
contextualizagdo, em primeiro lugar, tratarei de seus aspectos musicais, imagéticos
e estéticos com énfase em periodos em que esses parametros se modificaram de
modo consistente. Em segundo lugar, darei atencdo a economia do funk e as
inovacdes de um modelo de negdcio engendrado pela produtora Kondzilla. Por fim,
destaco a centralidade das redes sociais digitais, notadamente o YouTube, na cena
funk em seu aspecto geral e especificamente no subgénero originado no estado de

Séao Paulo.

3.1. Historia e caracterisitcas do funk ostentacéao

Uma vertente do género funk apresentou-se como novidade no cenario
musical brasileiro na transigdo entre as duas primeiras décadas do século XXI. Entre
diversas caracteristicas, essa nova vertente valorizava, em primeiro plano, itens de
consumo como artigos de luxo: de roupas de grife a carros importados. Composto
por rimas que combinavam bolsa Louis Vutton com batom (como na muisica As
Mina do Kit, do MC Nego Blue), o subgénero musical funk ostentacdo extrapolou,
no decorrer de alguns anos, as fronteiras de seus territérios originarios. Em meados
de 2011, precisamente, ultrapassou os limites da Cidade Tiradentes (Zona Leste da
cidade de S&o Paulo) entrando na programacao de notaveis casas noturnas da regido
nobre da capital como Eazy, Club e Royal.**

O primeiro grande sucesso da entdo nova vertente foi, por exemplo, O Bonde
da Juju, da dupla MC Backdi e Bio G3. Esse hit, do ano de 2009, apresentava refréo
com propaganda (gratuita) dos 6culos da marca americana Oakley. Para além das

letras de mUsica, este objeto aparecia nos rostos de jovens em bailes da periferia de

41 BOMFIM, Cristiane. Funk ostentacio troca violéncia por luxo. Veja Sao Paulo, Sao Paulo, 17
fev 2013. Disponivel em: //vejasp.abril.com.br/cultura-lazer/funk-ostentacao-paulista/. Acesso em:
1 ago 2022.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

80

S30 Paulo (ainda que ndo fossem originais na sua maioria). A época, as copias e
modelos originais de armagdes e lentes custavam até 1.500 reais e na grande parte
das vezes, adquirido mediante numerosas prestacdes*?. A fala do MC Bio G3 no
documentério Funk Ostentacdo — o filme (2012) é bastante ilustrativa: “Nossas
letras falam das coisas que queremos ter. Quem ndo gosta de usar produtos caros?”
(FUNK, 2012). Na sequéncia dos dois artistas pioneiros citados, surgiram outros
MCs. Um exemplo foi Josley Caio Faria, o Dede, que ganhou um concurso de funk
da subprefeitura de Cidade Tiradentes em 2008, mas sé entrou no mercado da
ostentagdo dois anos depois®.

Foi entdo por volta do ano de 2011 que o funk paulista disseminou-se
pelo pais por meio de diversos videos na internet. Conforme o pesquisador e
jornalista Gabriel Albuquerque (2020)*, a partir daquele ano, tal vertente
tornou-se um movimento mais definido servindo de trilha sonora dos
movimentos musicais entdo conhecidos como rolezinhos. Nesse contexto, 0s
MCs paulistas passaram a produzir seus primeiros videoclipes em um momento
em que a produtora KondZilla apresentava seus primeiros sinais de
estabelecimento nesse ramo da industria da musica.

Desse modo, o primeiro nome do funk paulista a ter repercussdo na capital
do estado ndo foi de um musico, mas de um produtor de videoclipes.*® Konrad
Dantas, nascido na periferia de Guaruja, perdeu a méae ainda na adolescéncia que deixou
para a familia uma certa quantia em dinheiro. O garoto, entdo fa de rap americano e de
videoclipes, “comprou uma camera e comegou a gravar tudo o que via pela frente”
(ROCHA, 2012) *®. “Kondzilla” era, na realidade, uma mistura do seu préprio nome

com o monstro Godzilla, criado no Japao.

42 Segundo o pesquisador Jodo Marcelo Bréas, o modelo pirata desses éculos custava em torno de
150 e 300 reais & epoca em que realizou sua pesquisa de campo em regides da Zona Leste de Séo
Paulo. Conversa por telefone.

3 Idem.

44 Gabriel Albuquerque, mais conhecido como GG Albuquerque, é fundador e redator do portal
jornalistico Embrazado e atualmente doutorando em Estéticas e Culturas da Imagem e do Som pela
UFPE. Como jornalista, j& escreveu para a Vice Brasil, Portal Kondzilla, UOL Tab, Outros Criticos,
Jornal do Commercio, entre outros. Também apresentou o documentario sobre bregafunk produzido
pelo Spotify e desde 2015 edita o blog VVolume Morto.

4 ROCHA, Guilherme Lucio. Ap6s onda de violéncia, funk do litoral de SP se recicla e ganha o
mundo. G1 Santos, SP: 2012. Disponivel em:
http://g1.globo.com/sp/santos-regiao/musica/noticia/2015/05/apos-onda-de-violencia-funk-do-
litoral-de-sp-se-recicla-e-ganha-o-mundo.html.

46 Idem.



http://g1.globo.com/sp/santos-regiao/musica/noticia/2015/05/apos-onda-de-violencia-funk-do-litoral-de-sp-se-recicla-e-ganha-o-mundo.html
http://g1.globo.com/sp/santos-regiao/musica/noticia/2015/05/apos-onda-de-violencia-funk-do-litoral-de-sp-se-recicla-e-ganha-o-mundo.html
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Conforme Maria Fernanda Silva (2018), o garoto simples reuniu varios simbolos de
riqueza, joias, relogios, roupas, automdveis, motos e tudo aquilo que coubesse no
cenario corriqueiro da comunidade. Sua mensagem-cang&o seria a mais simples na
giria e na linguagem local, “para uma comunicacéo bidirecional na composi¢édo de
um videoclipe de producdo simples e barata” (SILVA, 2018, p.20).

Seus primeiros videos apareceram inicialmente no YouTube e ganharam
rapidamente repercussdo em nimero de views. Inicialmente na casa de centenas de
milhares, esses nimeros ndo demoraram a alcancar o indice dos milhGes*’.

De inicio, os MCs paulistas foram influenciados por alguns expoentes do
funk proibiddo carioca como Smith, Orelha, Max e Tik&o. Cantavam letras que
refletiam dramas e sofrimentos da vida do crime e reflexdes em torno da guerra ao
trafico. Aos poucos, contudo, foram deixando essa tematica de lado ap6s cinco MCs
e um DJ proeminentes da cena terem sido assassinados entre 2010 e 2013 (todos os
casos com indicios significativos de execugdo e com casos ndo solucionados)
(ALBUQUERQUE, 2020).

A fala de MC Boy do Charmes no documentario No Fluxo®, de producéo
da KondZilla, é bastante ilustrativa do cenério inicial desses circuitos. Como disse:
“o funk na Baixada, na apologia, era um funk muito forte, levantava o crime demais,
ostentava o crime (...)” (FLUXO, 2014). De acordo com seu depoimento, isso
influenciava as criancas a viverem do crime e das drogas 0 que “acabava com
muitas familias”. No entanto, aponta para o fato de que quando o funk mudou para
a ostentacdo, as referéncias sociais e culturais ali presentes deslocaram-se do
universo do crime e da violéncia para marcadores ligados a ideia de prosperidade e
ascensdo social. Isto €, representacfes em torno de objetos de consumo ligados a
rigueza material tornaram-se referéncias e exemplos de status a serem seguidos: “a
criancada se espelha muito nos carros, nas corrente de ouro, em varios MCs”
(FUNK, 2012)*.

MC Guimé, por exemplo, deixou de cantar musicas que falavam em armas

47 ORTEGA, Rodrigo. Kondzilla vira maior canal do YouTube no Brasil e quer dominar funk além
de clipes. Portal G1, 11 abr. de 2017. Disponivel em: https://g1.globo.com/musica/noticia/kondzilla-
vira-maior-canal-do-youtube-no-brasil-e-quer-dominar-funk-alem-de-clipes.ghtml. Acesso em: 7
out. 2022.

% NO FLUXO. Diregdo: Renato Barreiros. Sdo Paulo: KondZilla, 2014. Disponivel em:
https://kondzilla.com/no-fluxo-documentario/. Acesso em: 3 out. 2022.

49 Ver https://kondzilla.com/funk-ostentacao-o-filme/.
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e crimes como Especialista em Fugas para cantar musicas como Plaqué de 100. No
lugar de versos que destacavam palavras como “malote”, “tanque” e “fuzil”,
ganham destaque termos que aludem bens de consumo como “plaqué de 1007,
“Hornet” e “Citroén”. O termo “plaqué de 100” diz respeito a bolos de notas de 100
reais que MC Guimé exibe em clipe homdnimo, enquanto Hornet e Citroén
referem-se a marcas de moto e carro respectivamente. Em entrevista a revista Veja
S&o Paulo, Guimé justificou essa mudanga alegando que as pessoas ndo queriam
mais saber de “coisa errada”, mas sim interessadas em letras sobre marcas de roupas
e de coisas que, em suas plavras, iriam deixa-las “bem na fita”>°,

De acordo com Albuquerque (2020), a emergéncia do funk paulista
introduziu uma disputa significativa em torno das nog¢des de funk. Em vista do
deslocamento do eixo econémico do funk do Rio de Janeiro para Sdo Paulo entre
os anos de 2012 e 2013, nota como consequéncia desse processo ‘“uma
reconfiguracao estética do género e um tensionamento das suas fronteiras e de sua
compleicdo midiatica” (ALBUQUERQUE, 2020, p.31). Para fins de
contextualizacdo, vale dizer que enquanto os bailes funks do Rio de Janeiro eram
reprimidos sobretudo pela presenca de Unidades de Policia Pacificadora (UPPs) em
favelas, o funk da Zona Leste de Sao Paulo e da area da Baixada Santista passou a
ganhar maior notoriedade. Apesar do grande sucesso, o funk carioca atravessavou
um processo politico e juridico de inviabilizacéo dos bailes — estes fundamentais no
vigor da cena enquanto acontecimento.

Conforme argumento de Dennis Novaes (2022), a hegemonia do Rio de
Janeiro como principal centro produtor do funk teria se enfraquecido, em
determinado momento, com o surgimento de cenas dedicadas ao género em Belo
Horizonte, Recife e, principalmente, Sdo Paulo. Autores como Adriana Facina e
Pamella Passos (2016); Caceres, Rabelo e Palombini (2014) e Dennis Novaes
(2022) indicaram que entre os anos de 2010 e 2015 a producédo de funk no Rio de
Janeiro sofreu uma consideravel retracdo. Contudo, Novaes pontua que a
“concorréncia” de colegas em outras capitais do pais ndo foi o principal fator a

restringir a produc¢édo do funk carioca na primeira metade dos anos 2010.

S0 BATISTA JR., Jodo. MC Guimé: o funkeiro emergente. Veja Sdo Paulo, Sdo Paulo, 27 set. 2013.
Disponivel em:
https://vejasp.abril.com.br/cidades/mc-guime-funk-ostentacao-o-funkeiro-emergente/. Acesso em 9
de outubro de 2022.
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A criminalizagdo do funk carioca ndo é fato recente na historia do Rio de
Janeiro. Inimeras pesquisas, artigos e livros a respeito do tema datam o inicio dos
anos 1990 como um marco inicial da perseguicdo ao funk, com notorio
protagonismo da midia corporativa (FACINA, PASSOS, 2015; HERSCHMANN,
2000). De acordo com as pesquisadoras Adriana Facina e Pamela Passos (2015),
esse cenario de perseguicdo ndo mudou substancialmente no final dos anos 2000,
pelo contrario. A implantacdo das UPPs no ano de 2008 significou uma atualizagao
da proibicdo dos bailes, dessa vez nos territdrios favelados sob a politica de
“pacificacdo”. Todavia, as autoras consideram a importancia de conquistas politicas
por parte de funkeiros/as como a Associagdo de Profissionais e Amigos do Funk
(APAFUNK), fundada naquele mesmo ano. A primeira vitoria relevante, em
consequéncia dessa mobilizacdo, veio em 2009 com a aprovacéo da Lei estadual n.
5543/09 que reconheceu o funk como cultura. Apesar disso, as autoras acentuam o
fato de que UPPs acabavam com bailes, impediam rodas de funk e perseguiam
funkeiros, isto é, criavam suas proprias leis e regras como a frequente justificativa
de que a “comunidade ainda ndo estava preparada para o funk” (FACINA,
PASSQOS, 2015, p.2).

Utilizando-se da “Resolugdo 013, normativa que ¢ resquicio do regime
militar, os Comandantes das UPPs listavam inimeras exigéncias, que ndo eram
padronizadas e nem mesmo muito claras, para realizacdo dos bailes. A norma de
aplicacao do decreto 39.355/2006 “determinava a relagao dos 6rgdos de seguranca
com os eventos ‘sociais, culturais ou esportivos’ no estado” (FACINA, 2014, p.
10). Esta norma previa, portanto, que a policia podia autorizar ou proibir eventos
de qualquer porte sem motivacdo estabelecida previamente, nem mesmo pela
propria resolucdo. No entanto, apesar da censura artistica ter deixado de existir
desde a vigéncia da Constituicdo de 1988, indica que o fato de “obrigar o cidaddo a
pedir licenca ou autorizacdo para organizar um evento cultural € a reedicdo das
praticas da ditadura civil-militar inaugurada em 1964, repudiadas no ordenamento
juridico democratico brasileiro” (idem).

O resultado foi que, em pouco mais de 6 anos de pacificacdo, o baile funk
de favela passou a ser criminalizado a ponto de quase desaparecer em favelas com
a presenca de UPPs (FACINA, PASSOS, 2015). Assim, Facina e Passos
questionaram os limites (notadamente muito estreitos) da livre manifestagédo

cultural quando submetida & légica de uma politica de seguranca publica
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militarizada e focada na repressdo das camadas populares. Assim, indagaram a
quem e a que interessava a criagdo de bailes modelo®!, vigiados e rigidamente
controlados, bem como o impacto de uma padroniza¢éo no campo da diversidade
cultural. Como descrevem, alguns funkeiros se referiram a esses bailes de modo
irdnico, chamando os mesmos de “pacificados” ou “permitiddes”. A policia tornou-
se arbitro de manifestacGes culturais no momento em que foi incluida na banca de
avaliacdo de projetos, numa parceria com a Secretaria de Seguranca. Para as
autoras, tal presenca era inédita nos mecanismos de avaliacdo de editais culturais,
apontando para uma pratica discriminatdria voltada para as producdes culturais das
juventudes de favelas e periferias.

Ao longo da década de 2010, a aceleracdo da batida do tamborz&o®?
relacionou-se diretamente com a implementacdo das UPPs e a popularizacdo dos
computadores pessoais. Conforme Novaes (2010), as favelas do Complexo da
Mare, como a Nova Holanda e o Parque Unido, tornaram-se 0s principais centros
irradiadores do funk carioca em meados daquela década, livres das agdes arbitrarias
da Policia Militar. Segundo o autor, a era do tamborzdo e a do 150BPM marcam
ciclos de expansdo no circuito dos bailes de favela. Ambas tiveram como
consequéncia uma projecéo de artistas deste circuito a nivel nacional. Mas para que
Bonde do Tigrdo, Tati Quebra-Barraco e companhia tivessem suas musicas
disseminadas em todo o Rio de Janeiro. Com a relacdo a distribuicdo desses

repertorios:

(...) foi preciso que os DJs de favela a principio gravassem CDs
piratas e os vendessem em camelds. A irradiagdo para outros
estados do pais prescindiu em grande medida da mediacdo de
equipes como a Furacdo 2000 e de grandes gravadoras. Os
pioneiros do 150BPM, por outro lado, tinham em méos uma rede
de distribuigdo bastante distinta. Nesta se¢do iremos acompanhar
as caracteristicas préprias deste movimento recente e suas
consequéncias para a economia do funk carioca como um todo
(NOVAES, 2020, p.219).

Desse modo, pode-se ver que o funk carioca sofreu uma série de mudancas

51 De acordo com as autoras, a Secretaria de Cultura do Estado do Rio de Janeiro (SEC-Rio) tece
como objetivo, naquele contexto, construir um caminho negociado para o retorno dos bailes nas
favelas pacificadas entdo em novos moldes.
52 Na virada dos anos 2000, tanto o fechamento dos bailes de clube quanto a disseminagdo dos
aparatos de producéo musical contribuiram para que a Cidade de Deus se tornasse uma espécie de
epicentro do tamborzao (NOVAES, 2020).
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nos ultimos anos como: o surgimento do 150BPM, a diminuicéo dos bailes funk em
tamanho e numero, a centralidade dos DJs na producéo de bailes e a consequente
diminuicdo da presenca de MCs nessas festas (NOVAES, 2020). Junto a isso, houve
intensa modificagdo do proibiddo, o sucesso no mainstream e nas plataformas de
reproducdo musical. Conforme Mariana Gomes Caetano (2019), muitos eventos
aconteceram e o funk continua dividido entre a cadeia o red carpet.

Voltando-se mais detidamente ao funk de vertente paulista, Felipe Trotta
(2016) apontou uma mudanca significativa em seus aspectos sonoros vis-a-vis a
tradicdo musical do funk carioca. Explica que o funk, originalmente, € uma pratica
musical que advém de maquinas e reprodutores (HDs, mesas de som, baterias
eletronicas, samplers) e com parametros musicais distintos dos modelos
consagrados da musica popular mundial. No funk, h4 maior énfase na oralidade da
narrativa em lugar da melodia e 0 predominio de “um timbre anasalado, como se o
cantor estivesse empurrando as silabas para frente, exagerando nos movimentos
labiais e produzindo uma musica que parece deslocar o ouvinte” (TROTTA, 2016,
p.95). Na cena paulista, no entanto, identificou certa quebra com esse padrdo e uma

aproximacao com convencdes sonoras da indastria pop mundial:

A utilizacdo de trechos melddicos em introdugdes e intermezzos
e a énfase maior ao acompanhamento harmdnico — ainda que com
utilizacdo de instrumentos “eletronicos” e de restrita troca de
acordes — podem ser pensadas como estratégias musicais que
sinalizam essa proposta de modificacdo ética das letras.
Inegavelmente, a aproximacdo sonora é um dos vetores que
permitem a alguns artistas do funk ostentacdo transitar em
determinados canais da grande midia (TROTTA, 2016, p.96).

Aponta como exemplo a cancdo Pais do Futebol, de MC Guimé, entdo tema
de abertura da telenovela Geracdo Brasil (Rede Globo), exibida entre abril e
novembro de 2014. Em seu refrdo, identificou uma entoacdo melddica bastante
convencional, contrastando com as estrofes de estilo mais préximo do rap. Por outro
lado, trouxe o argumento de que o estilo vocal dos artistas da vertente ostentacéo,
assim como a tematica do consumo hiperbdlico, fez com que também esse estilo de
funk fosse ouvido fora do circuito dos bailes jovens periféricos se materializando
em bairros e festas de elite — o0 que gerou incOmodos. Nesse artigo, Trotta sublinhou
0s marcadores territoriais e de classe do funk como um gerador de conflitos
sobretudo quando sua sonoridade “invade” espacos mais prestigiados do ambiente

urbano, como praias da Zona Sul carioca, shoppings centers ou palcos de casas


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

86

noturnas prestigiadas.

No esteio dessa discussao, Albuquerque (2020) deu énfase a transformacéo
radical no funk paulista entre os anos de 2014 e 2017. Nesse periodo, uma dezena
de novos produtores musicais passou a ter destaque no circuito. Um nome
importante foi o DJ R7 que, nas palavras do autor, “definiu a identidade sonora dos
fluxos paulistanos com as batidas secas, minimalistas e carregadas como o peso do
grave de Baile de Favela (2015)” (ALBUQUERQUE, 2020, p.36).

Outro produtor musical de muito destaque nesta fase foi o DJ Pereira,
produtor de faixas como Tudo de Bom do MC Livinho (171° colocada no Top 500
Mundial do YouTube em 2015) e Namorar Pra Qué? do MC Kekel (193° em 2016).
Conforme Albuquerque (2020), nota-se dentro dessas producGes uma certa
suavidade radiofonica dentro de um segmento antes caracterizado por um som duro
e abrasivo. Perera teria entdo ficado conhecido por ter incrementando suas masicas
com instrumentos como flauta, piano e cavaquinho, “ressaltando a melodia da
musica e complexificando a harmonia do funk” (ALBUQUERQUE, 2020, p.37).
Em entrevista para o portal Vice Brasil, a fala de Perera mostrou-se sintomatica
quanto a essa transformacéo. Disse que o funk passou a soar “como uma musica

mesmo">3.

Mas, de todo modo, a visdo de Perera, bem como sua musica,
com acompanhamentos de violdo, cavaquinho, flauta, séo
representativos de uma importante transformacdo sonora do
funk: a agressividade ruidosa da base beatbox e producdo
musical mais simples das musicas da ostentacdo perde espaco
para uma concepcdo musical mais trabalhada, "redonda",
baseada numa estrutura cancional, com refroes destacados,
melodias ressaltadas e texturas sbnicas mais proximas do
espectro do pop rock, abrindo-se a hibridagfes com o sertanejo,
com o brega, com o arrocha, com o trap, com o reggaeton e o0 pop
(ALBUQUERQUE, 2020, p.38).

Esse momento ficou entdo marcado por um desgaste — sonoro e tematico —
da ostentacdo que emergira na Baixada Santista. Como destacou Albuquerque
(2020), passou a se falar de um periodo pds-ostentacao, quando as letras da vertente
"putaria” comecaram a dominar a maior parte das producdes. Motos, mansées com

piscina, iates e roupas caras perderam centralidade nas musicas, aparecerendo de

3 Ver MARTINS, Renato. "Do Megane ao Coringa: 13 Clipes para Entender a Linguagem do Funk
Pds-Ostentagdo”. Vice Brasil. Disponivel em: https://bit.ly/30laNdj. Acesso em 16 de setembro de
2022. https://www.vice.com/pt/article/vvkv7a/3-clipes-funk-ps-ostentao
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modo mais sutil e menos escancarado “deixando de ser uma bandeira como em
20137 (2020, p.38).

Em seu aspecto territorial e ao vivo, o funk paulista se presenticava na maior
parte das vezes em espagos abertos como os “fluxos” ou “pancaddes”, mas também
em locais fechados denominados pelos frequentadores de “social”. Conforme
Trotta (2016), os fluxos, no caso, podiam acontecer espontaneamente no meio da
rua ou programados para locais préprios para shows, como casas noturnas etc. As
festas chegavam a reunir mais de 10 mil pessoas.

A respeito disso, Thomaz Pedro (2017) apontou em seus relatos de campo
que a informalidade e a irregularidade eram caracteristicas desses eventos. O
proprio nome dos encontros — fluxo — sugeria uma efemeridade que pressupunha
um deslocamento e uma fluidez, ja que os encontros eram espontaneos e, em certa
medida, imprevisiveis. Os maiores bailes, como o Baile do Helipa no bairro de
Helidpolis, podiam reunir até dez mil pessoas em uma unica noite. A principal
forma de organizacéo e informacgdes sobre os fluxos viam de paginas do Facebook
divulgando os encontros e disputando entre si o status de “melhor” ou “maior” baile
de favela, “compartilhando fotos da multiddo que se aglomera nas ruas de seus

bairros” (PEDRO, 2017, p.117). Descreve uma das festas da seguinte forma®*:

A pista de danca é a rua onde alguns meninos ensejam o passinho,
mas a maioria do publico masculino fica olhando a danca sensual
das mulheres. A faixa etaria das pessoas € variada, composta por
uma grande maioria de jovens com vinte e poucos anos de idade,
mas também criancas e adultos mais velhos. Apesar de alguns
frequentadores serem do proprio bairro, a maior parte vem de
outras regides para a festa, conforme o que me foi dito por
frequentadores e comerciantes durante o campo. A grande
frequéncia de pessoas acarretou a abertura de diversos bares e
estabelecimentos comerciais para suprir a demanda do fluxo. A
multiddo que se aglomera entre os carros para dangar, namorar,
paquerar, zoar, conversar, beber, fumar é tdo densa, que
atravessar todo o fluxo, que seria cruzar as ruas principais nas
sextas ou sdbados a noite, pode ser uma tarefa bem dificil de
completar (PEDRO, 2017, p. 117 -118).

Em depoimento para o documentario No Fluxo (2014), Mc Galo, Raul
Santos Souza, afirma que o primeiro fluxo de Sdo Paulo foi o Baile da Barroca.

Como explicou: “ (...) no comeco era organizado pela propria comunidade e parou

% Para o desenvolvimento do artigo referenciado, o autor realizou seis incursdes ao Fluxo do
Helipa, das quais somente em quatro encontrou o baile acontecendo na rua propriamente.
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tudo porque a policia invadia, quebrava alguns sons e os cara falava ‘nao t6 afim de
gastar e perder o meu som’” (NO FLUXO, 2014). Consequentemente, relata no
mesmo documentario que os fluxos comegaram a parar e quando ndo teve mais
como fread-los, comegou a acontecer naturalmente. “Comegou a colar um cara com
carro, depois o0 outro, depois 0 outro...” (idem).

Alega que quando ele e outros funkeiros comegaram a mostrar para a propria
comunidade que ndo queriam apenas falar de criminalidade, “mostrar para a
molecada... ensinar uma dancga para eles se divertirem dangando” (NO FLUXO,
2014), tiraram a “visdo poluida” que pais e maes da comunidade tinham de inicio
do género musical. Em entrevista para 0 mesmo ducumentario, Mike, um ent&o
jovem frequentador das festas, dizia que os fluxos eram o Unico lazer nas
redondezas onde morava, como relatou: “ndo tem muita 4rea de lazer perto, se retine
num local, som, punk, é isso ai..” (idem). No filme, outro jovem (sem
identificacdo), disse que quem ndo tinha condi¢cdes de “encostar” nos bailes
fechados por causa de dinheiro, podia chegar nos bailes de favela. No entanto,
mesmo nestes locais, tinham que “ta nos pano, roupa de marca” para chamarem
atencdo. Isto ¢, para ser notado no baile, era preciso, como relata, estar “na roupa
de marca” e, acrescenta, “nos corddo”.

Tendo em consideracdo que a periferia ndo tem camarotes, mas carros com
potentes aparelhos de som e de luzes espalhados aleatoriamente pelas ruas, aferia-
se, naquele momento, a existéncia de aproximadamente 300 fluxos por final de
semana. Segundo MC 2k, no programa A Liga, da TV Bandeirantes, o fluxo
“comegou a acontecer para aquela rapaziada que nao tinha dinheiro para ir ao baile
e se juntava na rua. Sao quase 20 mil pessoas nas ruas de Helidpolis lotada por toda
a madrugada” (A LIGA, 2014). O MC 2k teria sido o primeiro a falar de fluxo em
uma letra de musica - “Baile do Helipa”. Conforme Trotta (2016), um dos hits de
2016, a musica Baile de Favela, de MC Jodo, néo era caracterizado mais como funk
ostentacdo, mas descrevia os principais “fluxos” da cidade de Sdo Paulo e regido.

Tendo em vista esse breve historico da vertente paulista do funk, pode-se
periodizad-lo da seguinte forma: uma primeira fase, de 2011 a 2015, mais
caracterizada pelo “funk ostentagdo” propriamente e um segundo momento, de
2016 a 2018, em que a ostentagdo tornou-se menos explicita dando lugar a tematicas
mais alinhadas aos padrdes da pop music internacional, o romantico, por exemplo.

Na segunda fase, os simbolos de fortuna e poderio econémico que ditaram a estética
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da ostentagdo ainda se fazem presentes, mas a sua apresentacdo ocorre de outra
maneira, com outros contornos e objetos.

Conforme Albuquerque (2020), a KondZilla passou a investir na imagem de
um MC de pulseira e anel dourados, com dculos de sol da grife italiana Versace, e
jaqueta do time de baseball Yankees (como Kekel em Amor de Verdade) ou vestido
em roupas da marca italiana Gucci (Kekel e Kevinho em O Beb&). Amor de Verdade
e O Bebe sdo dois exemplos citados pelo autor de musicas romanticas que se
afastaram das vertentes como ostentacdo, putaria, proibiddo e comédia para se
revisitar as tematicas do melody, a linha mais romantica e melodiosa do funk, e que
obteve maior sucesso comercial com artistas como Claudinho & Buchecha e MC
Marcinho. Outro exemplo apontado é o caso de Kekel e Kevinho que gravaram
musicas e videoclipes com artistas de outros géneros que nédo o funk. Kekel cantou
com a cantora pop e drag queen Pabllo Vittar (em Sente a Conexéao, que teve clipe
na KondZilla patrocinado pela empresa de higiene bucal Colgate), com o cantor de
forrd eletrénico Wesley Safaddo (Desencana) e com a estrela do pop funk Ludmilla
(Batom). Por sua vez, Kevinho tem musicas com varios artistas sertanejos (Simone
& Simaria, Matheus & Kauan, Nayara Azevedo, Gusttavo Lima, Jodo Neto &
Frederico) e com Leo Santana, representante do pagoddo baiano. Contudo,
Albuquerque pontua que nenhum dos dois abandonou o funk. Como bem explicou,
essas diretrizes artisticas (escolhas musicais e visuais) e comerciais
(direcionamento de publico) indicavam ndo uma ruptura total com o funk, mas sim
“uma reformulagdo, adapta¢do ou dilatagdo dos componentes que o definem
enquanto género musical-midiatico” (ALBUQUERQUE, 2020, p.39). Conforme o
autor, uma nova formatacédo do funk, amagalmou-se com outros géneros musicais
populares do Brasil mas sem homogeneizar, preservando determinadas distingdes

entre um e outro®®,

3.2. Economia do funk ostentacdo e modelo de negécios

Tendo em vista o historico e as particularidades da cena funk que se instalou

em Sdo Paulo, podemos indagar o porqué da KondZilla ter se sobressaido em meio

% Conforme exemplificado pelo autor, no trabalho de Kevinho, esse movimento pode ser notado até
pela paleta de cores coloridas em tons pastel e cenérios utilizados em clipes como Rabiola, Agora é
Tudo Meu e Deixa Ela Beijar, que parecem exibi-lo como um tipo de Justin Bieber tropical —
suburbano e latino, mas ainda branco.
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ao ecossistema produtivo do funk. A localizacdo da produtora dentro da maior
capital e centro econémico do pais, no momento em que a cena do Rio de Janeiro
enfrentava complicacGes, pode sugerir uma resposta. Todavia, uma explicagédo em
face desta davida relaciona-se necessariamente com uma série de decisdes
mercadoldgicas e financeiras em torno do modelo de negdcios estabelecido pela
Kondzilla. Com base em Doganova e Eygquem-Renault (2009), o termo “modelo de
negocio” ¢ utilizado aqui para se referir a estratégias para a criagdo de valor. Os
modelos de negdcio identificam segmentos-alvo de mercado, receitas de estimativa,
equacionam custos e lucros e descrevem a estrutura e o funcionamento de elementos
da cadeia de valor de um empreendimento, inclusive, empreendimentos culturais.

Em sua pesquisa, no entanto, Albuquerque (2020) chama atencdo para a
dificuldade de acesso a esses dados econdmicos ja que nem Konrad Dantas nem
qualquer outro representante da empresa nunca falou sobre as cifras dos contratos
publicitarios e afins. De todo modo, tratei de descrever nessa se¢do as principais
caracteristicas econdmicas do novo modelo de negocio da KondZilla com a
finalidade de observar as principais mudancas no mercado de musica do funk nos
ambitos da producéo, distribuicéo e circulagéo.

Como se pode observar no capitulo anterior, o business da musica em sua
generalidade passou por um processo de transicdo/reestruturacdo nas ultimas
décadas. Entre diversos fatores, observou-se uma tendéncia crescente de usuarios
em tomar enderecos eletronicos como referéncias cotidianas fundamentais para o
consumo musical. Conforme Leonardo Morel e Victor Santos (2022), o
barateamento do acesso as tecnologias de gravacgéo, producao e distribuicdo musical
permitiu que artistas de segmentos musicais como o funk e o rap se inserissem na
industria cultural, a despeito da histérica marginalizacdo desses segmentos no
grande business. No caso especifico do funk paulista, Albuquerque (2020) observou
0 barateamento de equipamentos para a organizacdo de estudios caseiros e,
consequentemente, a disseminacdo e o pirateamento de softwares de producdo
musical como o Fruity Loops e de edi¢do de videos como o Final Cut e Vegas e,
também, a troca de arquivos digitais pela internet. Para o autor, a democratizacdo
do acesso material a esses dispositivos técnicos junto a uma dinamica
comunicacional mais descentralizada permitiu maior circulacdo da producdo de
artistas da periferia. Isto é, por meio de sites e redes sociais, circuitos locais se

fortaleceram a revelia das grandes gravadoras e dos grandes meios de comunicagdo
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como o radio e a televisao®®.

Como explicam Morel e Santos (2022), a difusdo em plataformas como o
YouTube e posteriormente em aplicativos como o TikTok deu espago a artistas
desses estilos, abrindo caminho para a sua expansdo no Brasil. Esclarecem os
autores que a distribuicdo pelos servigos de streaming tornou-se a principal
responsavel pelo aumento das receitas geradas pelo formato digital de musica
gravada. Como se pbde observar no capitulo anterior, esse cenario veio
proporcionando nos Gltimos anos uma gradual recuperacao financeira dos agentes
da industria fonografica, ap6s um longo periodo de perdas. No bojo desse processo,
destacam uma maior visibilidade desses géneros na grande midia com a passagem
de artistas originarios do funk em trilhas sonoras de novela, além da disseminacéao
do género musical pelo pais e 0 surgimento de novas ramificacdes.

Vale lembrar que o funk criou, desde sua consolidagéo nos anos de 1980,
um circuito musical autdbnomo e relativamente independente com relagé@o a grande
industria. Com atencdo para a cena carioca, Pereira de S& e Miranda (2011) afirmam
que a importancia dos bailes para a comunidade sempre foi bastante significativa,
“pois promove o encontro entre os moradores, permite que velhos € novos nomes
do funk se apresentem, tendo espago para “‘estourar” novas musicas e distribuir CDs
com seus trabalhos” (2011, p.290). Mais recentemente, pontuam que apropriacoes
tecnoldgicas realizadas por agentes do funk caracterizaram um modelo de negocios
flexivel e aberto as novas experiéncias e oportunidades do mercado da musica
digital. Desviando-se da venda de CDs, os agentes do funk antecipam uma das mais
importantes estratégias dos negocios musicais da atualidade, buscando alternativas
que tornem seu trabalho musical sustentavel.

De acordo com as autoras, a importancia dos bailes para a comunidade é
bastante significativa. Promove encontro entre os moradores, permite que velhos e
novos nomes do funk se apresentem, tendo espago para “estourar” novas musicas e
distribuir CDs com seus trabalhos. Além disso, atividades econdmicas
indiretamente ligadas ao funk sdo remuneradas, como a venda de bebidas e comida.

Quanto a esses desdobramentos indiretos na economia do funk, os fluxos de

Sao Paulo sdo bastante ilustrativos. Luciana, moradora da Cidade Tiradentes em

%6 Como lembra De Marchi (2009) no capitulo anterior, as gravadoras deixaram de ser os principais
agentes articuladores da industria fonogréfica passando ao posto de prestadoras de servigos para o
artista.
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entrevista para o documentério No Fluxo, disse: “o fluxo de rua esta abrindo muito
caminho para pais € mées que trabalham fora, eles trabalham semana inteira de
manhd, chega final de semana eles encostam o carro para vender um lanche,
complementar a renda do més” (NO FLUXO, 2014). Relata ter comeg¢ado com um
carro comum pequeno, um som pequeno, e foi transformando o veiculo gastando
mais de 8.000 reais no som. Em seguida, disse ter conseguido abrir seu préprio
negdcio (um bar) que Ihe rendia a quantia de 9.000 reais por semana. William, de
Guaianazes, no mesmo documentério, disse que em 3 festas de fluxo conseguiu
comprar o carro que apresenta no video. Como disse: “eu comecei desacreditando
€ comegou a vingar, eu falei, ‘vou investir, ai comecei a investir e to ai’”

Conforme detalhado no capitulo anterior, Eduardo Vicente (2002)
demonstrou que esse processo ocorreu em diversos circuitos musicais ao longo do
pais e cada um com suas particularidades ja nas déecadas de 1990. Ou seja, ndo se
trata de um processo isolado. Essa relativa autonomia na producdo de musica
independente e a criacdo de circuitos locais apresentou continuidades e
complexificacbes nas primeiras décadas do século XXI como nos casos do
tecnobrega no Norte (Castro; Lemos, 2008), o forrd eletrénico em estados do
Nordeste (Trotta, 2010) e o funk carioca propriamente (Facina, 2009; Novaes, 2022;
Pereira de Sa, Miranda, 2011; Palombini, 2009).

Mesmo reconhecendo que ndo ha mais uma formula Unica para 0s negdcios
musicais hoje, Pereira de Sa e Miranda (2011, p. 306) reconhecem elementos em

comum nesses circuitos como:

(...) apropriagdo tecnologica e utilizagdo de redes sociais de
maneira inovadora, a flexibilizacdo dos direitos autorais e de
cépia, a énfase nos shows em detrimento da venda de suportes
fisicos, a horizontalizagdo da cadeia produtiva e a valorizagdo da
mao de obra, das relagdes sociais locais e do mercado informal
sdo elementos centrais dos novos negécios da masica que foram
antecipados por estes géneros musicais.

A respeito desses segmentos autbnomos e do mercado de mausica
independente, De Marchi (2009) destacou a tendéncia do ‘“novo produtor
independente”. Isto ¢, identificou uma postura comercial peculiar entre esses
agentes: o empreendedorismo que, longe de ter sido excluido do sistema, tornou-se
absolutamente harménico a nova ordem da industria fonogréafica. Assim, constatou

que com o processo de flexibilizacdo da industria que ja vinha acontecendo na
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virada dos séculos, os independentes passaram a desempenhar um novo papel na
economia da masica.

Como parte do mercado, estes empreendedores passaram a atuar como
agentes de inovagdo comercial em cooperacdo com outros tipos de empresas,
inclusive com grandes gravadoras. Assim, em muitos casos, a idéia de alternativa
ou negacdo do mercado foi substituida por uma participacdo ativa e suposta pelo
novo regime de acumulagdo. Em lugar do cenario em que o mdsico autbnomo
enfrentava as regras do mercado, produtores passaram a ser “empreendedores
harmonicos com as tendéncias musicais” (DE MARCHI, 2009, p.121). Ou seja, de
acordo com o autor, a passagem da “marginalidade” para o “empreendedorismo”
nao foi uma “evolugcdo natural” da produgdo independente ou um processo
manipulado pelo capital multinacional. Pelo contrario, tratava-se de uma realizagdo
da classe musical brasileira que ja vinha se desenvolvendo em face do novo modelo
produtivo da industria fonografica — o que pode ser aplicado ao funk, sobretudo de
vertente paulista. Em seus estudos sobre os circuitos do forro eletrénico no
Nordeste, Felipe Trotta (2010) também questionou a no¢éo de independente. Como
explica, ainda que o circuito de producéo, circulagcdo e consumo tenha se construido
de maneira autbnoma em relacdo as majors e ao circuito de midia mainstream, a
no¢ao de “independéncia” se destituia de elementos contestatorios ao sistema tanto
em termos ideoldgicos como em termos econdmicos. Conforme Pereira de Sa e
Miranda (2011), essa nocdo se estendia para o funk e o tecnobrega. Tais exemplos
evidenciam o fato de que a l6gica empreendedora, mais destacada no funk paulista,
ndo era algo isolado no pais.

Diferentemente da cena funk em seu historico e em sua generalidade, o funk
paulista ancorou-se em uma dinamica produtiva e econémica focada em clipes
profissionais, distribuidos na plataforma YouTube e compartilhados nas redes
sociais em contexto de democratizacdo do acesso a internet. Para Francisco,
Mizukami e Freitas (2021), a criacdo do canal Kondzilla no YouTube foi o primeiro
passo no estabelecimento de uma empresa comercial planejada voltada para um
nicho de mercado a ser explorado. Conforme argumento dos autores, Konrad
Dantas decidiu investir seu tempo e recurso na producdo audiovisual ao perceber
que os clipes de funk eram produzidos de forma amadora mas que mesmo assim
alcangcavam milhdes de visualizagbes no YouTube. Conforme anteriormente dito,

esses materiais eram de inicio, na maior parte, filmados por cameras de celular ou
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por montagens em slides feitas por fas.

No entanto, ainda que a KondZilla tenha se destacado, é importante ressaltar
que ela ndo foi a tnica produtora de clipes e canal do YouTube a aparecer no cenario
do funk nesse momento. Conforme Albuquerque (2020) observa, outros canais
também passaram a compor um ecossistema amplo e diversificado da musica pop
periférica urbana, com notavel inclinacdo para o funk e suas variagcdes. Cita como
exemplo o canal Tom Produgdes, principal concorrente da KondZilla entre 2013 e
inicio e 2015°’.

Como bem demonstram Francisco, Mizukami e Freitas (2021), a criagdo do
canal Kondzilla foi o primeiro passo de uma empresa comercial planejada com a
percepcdo de que havia um nicho de mercado a ser explorado. Seu canal no
YouTube foi criado em margo de 2012 ¢ foi nomeado “Canal Kondzilla”, devido
ao nome da ja existente empresa produtora de videos musicais de Konrad. Afirmam
que a ascensdo do funk ostentacdo ndo teria acontecido da mesma forma se néo
fossem pelos videos produzidos por Kondzilla, que teve o YouTube como sua
principal forma de distribuicdo. Sem Kondzilla e 0 YouTube, o funk ostentacéo
dificilmente teria tomado a dimensdo nacional que obteve nos Gltimos anos. Os
maiores artistas do género tiveram seus clipes produzidos por Kondzilla, que ainda
é o principal promotor de nomes dentro da cena (FRANCISCO, MIZUKAMI,
FREITAS; 2021).

Atentando-se para o fenbmeno da digitalizacdo da inddstria da musica em
outros segmentos musicais, Breno Kruse de Morais (2020) lancou luz sobre a
importancia das agregadoras de contetldo no caso de artistas independentes. Gracas
a elas, um artista contratado por uma gravadora e um artista independente ficavam
em pé de igualdade pelo menos do ponto de vista da distribuicdo. Com efeito, ndo
raro os independentes podiam alcancar o topo das paradas como no caso dos hits
do funk da periferia de Sdo Paulo como MC G15, MC Bin Laden e MC Fioti. Estes
alcancaram a 1% posicdo do ranking nacional do Spotify, distribuidos pela

independente ONErpm.

57 Conforme Albuquerque, a Tom Producdes fez clipes muito populares com funkeiros do Rio de
Janeiro que ecoaram por todo o Brasil, caso de Os Caras do Momento (de Nego do Borel), Bigode
grosso (de MC Marcelly) e Aquecimento das maravilhas (do Bonde das Maravilhas). Cita também
a Pro Rec de Recife (primeiro video publicado em 9 de outubro de 2012) e Thiago Gravacao
(primeiro video em 20 de setembro de 2014). Ambas sdo centrais na circulacdo e na definicéo
imagética das cenas de brega romantico e bregafunk da cidade.
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A ONErpm é uma empresa de tecnologia sediada em Nashville, nos Estados
Unidos, com 18 escritérios ao redor do mundo. Conforme o site oficial da empresa,
a ONErpm é uma das maiores Networks de canais do YouTube (MCN)
especializada em musica — em destaque, 2.500 canais que geram 8 bilhdes de views
por més nos dias de hoje. Em termos de distribui¢cdo de musica, a ONErpm entrega
contetido diretamente para todas as principais plataformas musicais, como Spotify,
Apple, Deezer, YouTube, Pandora, Tidal, Napster, Amazon, TikTok, VK Music,
Boom, Anghami, Boomplay, etc..

No Brasil, a empresa ficou conhecida por distribuir o contetdo do grupo
brasileiro de rap Racionais MCs e do selo de funk KondZilla, numa parceria que
ajudou a transformar o entdo recém-criado canal num dos mais assistidos do
Youtube. Conforme Morais (2020), os artistas citados (como todos 0s outros
funkeiros que alcangaram 0 mesmo posto) estavam ligados a uma restrita estrutura
em que dois escritorios (Kondzilla e GR6) polarizavam o acesso, concentrando 0sS
lancamentos de funk representativos. Tal situacdo diferencia-se um tanto da
tradicdo do funk carioca baseado em gravagdes em CDs “piratas”, ndo SO para
venda, mas com distribuicdo gratuita dentro dos territorios. A internet, todavia, ja
se apresentava como um canal de distribuicdo do “proibidao”, mas s6 seria
potencializada e transformada como principal canal de divulgacéo e distribuicao
com o funk ostentacdo anos mais tarde.

Conforme Morel e Santos (2022), a ONErpm € uma das plataformas que
lidera o segmento de distribuicdo digital de musica no Brasil sendo referéncia para
o rap, o funk e as suas ramificacdes. Serve, portanto, de base para a distribuicéo
digital de artistas de pequeno, médio e grande portes e para o desenvolvimento de
suas carreiras. Como demonstram, essa tendéncia ainda é atual. Em termos de
execugdes musicais, de acordo com a base de dados da ONErpm, entre outubro de
2021 e janeiro de 2022, o rap e o funk foram os estilos dominantes na distribuidora,
correspondendo a 55% do seu Top 100. No entanto, apesar da popularidade, ndo
asseguram que ambos irdo se massificar a ponto de atingir os niveis de difuséo.
Morais (2020) alerta que esses casos, dentro da cena funk, ndo devem ser
entendidos como simplesmente de artistas autbnomos que alcancaram 0 sucesso
fora dos monopolios da industria. No caso, tratam-se de fendmenos sui generis que
fogem a regra das gravadoras, mas se inserem numa outra dindmica de poder.

Reiterando o que foi observado no capitulo anterior, o grande desafio na
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industria fonografica plataformizada passou a ser a competicdo pela atencdo do
usuario. Como afirma Morais (2020), se todas as cangdes no ambiente digital estdo
disponiveis a 2 cliques de distancia € preciso dizer ao publico o que ouvir, atrair a
atencdo - a divulgacdo passou a ser, portanto, essencial. Em ambiente digital, a
promogdo deve ser entendida em um espectro amplo, considerando qualquer
estratégia direcionada a esse fim, de qualquer natureza, “desde antincios
publicitarios, divulgacdo e pecas promocionais em pontos de venda, assessoria de
imprensa, passando por televisdo e radio, até acdes de guerrilha, acdes em eventos
e shows e, naturalmente, presenca em redes sociais” (MORAIS, 2020, p.43). Como
lembra este autor, tradicionalmente a promocao € a etapa que concentra 0 maior
investimento no processo de langcamento. Portanto, 0 que ja era verdade na
distribuicdo tradicional ganhou um novo significado diante do catalogo quase
infinito das plataformas digitais, e nesse sentido, a KondZilla também inovou.

Se, de um lado, os efeitos do digital quebraram barreiras e facilitam o acesso
aos artistas, 0 mesmo nao aconteceu com a promog¢do. Com base nos autores Vvistos
no capitulo anterior, enquanto as empresas tradicionais de musica perdiam
rapidamente sua receita, 0s custos de promog¢do se mantinham altos. Os canais
tradicionais preservavam sua importancia e a eles somavam-se os canais digitais,
que careciam de estratégias e investimentos complementares. Em face de um
modelo evidentemente em xeque, as gravadoras majors, que até entdo ditavam as
regras do mercado, se viram sem referenciais de sucesso e atravessaram quase duas
décadas em busca de uma direcdo. Como bem demonstraram, a sua sobrevivéncia
nesse periodo e persisténcia no momento presente mostram que o legado construido
na finada industria do disco é realmente consistente, mas € fato que os grandes
pontos de virada foram protagonizados por outras empresas, sejam de tecnologia,
de promocéo de eventos®® ou de gestdo de artistas, como é o caso da KondZilla
dentro do segmento funk (MORAIS, 2020).

Segundo Francisco, Mizukami e Freitas (2020), Konrad Dantas soube como
obter vantagem desse momento consolidando sua marca e associando ela
diretamente ao funk ostentacdo. A logo de Kondzilla, com suas letras estilizadas, é
a primeira coisa que aparece em todos os clipes produzidos por ele,

independentemente do tamanho do artista. Como regra, o Canal Kondzilla impde

%8 A LiveNation apresenta-se como o maior exemplo global nesse segmento.
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exclusividade na veiculacéo de videos mesmo se os artistas tiverem canais proprios.

Figura 1: Imagem inicial do videoclipe Plaqué de 100 de MC Guimé

Fonte: YouTube

Figura 2: Imagem inicial do videoclipe Como E Bom Ser Vida Loka de MC
Rodolfinho

Fonte: YouTube

Entre 2013 e 2015, a produtora também teria refinado seus equipamentos e
procedimentos técnicos. Conforme Albuquerque, o ethos do improviso, do “faca
vocé mesmo”, de clipes como Megane foi ficando de lado dando espago a um
trabalho mais profissional (com cAmeras Red Digital Cinema, que custam cerca de
R$ 50 mil) e meticuloso em termos de cenérios, fotografia, tratamento de cores,

filmagem, edi¢do e montagem, como observa uma paleta mais colorida e nos tons
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pasteis de Rabiola, de Kevinho, e Deixa Ela Beijar de Kevinho com a dupla de
sertanejo universitario Matheus & Kauan, no cenério de motivos arabes de Bum
Bum Tam Tam de MC Fioti e no ambiente noturno de Oh Nanana de Bonde R300
e no clima hollywoodiano de Amor de Verdade de MC Kekel e MC Rita. Afirma
que enquanto a KondZilla passou a se posicionar no polo do mainstream,
produtoras concorrentes alocaram-se no polo oposto das estratégias de consumo e
producdo da industria cultural, o underground.

Todavia, 0 modelo de neg6cios da empresa se diversificou no decorrer do
tempo para além da producdo de videoclipes. De acordo com os autores, a producao
de clipes musicais existia desde o comego. Inicialmente, a Kondzilla cobrava entre
5.000 e 15.000 reais para a producdo de um clipe, variando de acordo com a quantia
inicial que o artista tivesse para investir. Atualmente, 6 anos depois, um video ndo
custa menos que 50.000 mil reais e ainda existe a receita do YouTube Adsense. As
quantias geradas pelos clipes musicais postados na plataforma sdo divididas com o
artista, de acordo com aquilo que ele investiu na producdo. Se o artista ndo possui
dinheiro para investir, Kondzilla mantém 100% da receita.

Em 2017, a Kondzilla passou a funcionar como um selo, produzindo e
gerenciando carreiras de artistas do funk. Também foi criada a Kondzilla Wear, uma
marca de roupas e acessorios. No esteio desse processo, Francisco, Mizukami e
Freitas (2021) explicam que o Portal Kondzilla foi criado com o intuito de
centralizar todo o contetdo e servir como contato com o publico e clientes. Trata-
se de um site que, além de anunciar os videos e produtos da Kondzilla, possui posts
de blog sobre musica e comportamento relacionado ao funk e a vida nas periferias
urbanas do Brasil.

Citando uma entrevista concedida por Konrad Dantas ao programa
Provocacdes da TV Cultura, Albuquerque situa uma fala do produtor a respeito da
politica de compliance adotada dentro da marca. Em novembro de 2018, Konrad
Dantas teria decidido ficar responsavel apenas pelo setor criativo da empresa saindo
do setor executivo, que entdo ficou nas méos de um chief executive officer (CEO):
Fabio Trevisan. Anteriormente executivo da Conspiracdo filmes, uma das maiores

produtoras do Brasil, Trevisan passou também pela Nestlé, Chrysler e a agéncia
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McCann em Nova York. Em entrevista para o portal G1%, Fabio revelou que
quando entrou na empresa foram estabelecidas diretrizes corporativas (compliance)
para seguir leis e evitar desvios. A nova regra da casa passaria a banir de letras de
musica e clipes da Kondzilla: 1) armas, 2) drogas, 3) objetificacdo da mulher, 4)
violéncia e 5) palavras de baixdo caldo (ALBUQUERQUE, 2020).

Para o autor, o compliance estabelecido para os novos clipes cumpriu um
papel tanto econdmico quanto estético na KondZilla. Posicionou a produtora em
uma vertente mais pop, dentro de um processo de mainstreaming do funk mas da
masica periférica como um todo que passou a engendrar diretrizes em toda uma
rede de producbes disponiveis na plataforma YouTube.

Konrad também foi contratado para produzir comerciais de Internet. A
empresa, que era composta basicamente por Konrad, passou a ter 35 funcionarios.
Conforme os autores, Konrad tem recentemente trabalhado principalmente na parte
executiva da Kondzilla apesar de seu historico anterior como diretor de video.
Segundo ele, em entrevista ao Portal G1, “a ideia € se expandir verticalmente para
jovens de favelas. Quero ser o maior comunicador de jovens de favelas do Brasil”.
Por fim, ressaltam que, mesmo com o tamanho que alcancou, a Kondzilla ainda faz
uso dos servicgos das Multi Chanel Networks (MCNSs). Desde 2014, Kondzilla é um
dos selos associados a rede OneRPM. Esta MCN ¢ responsavel por gerenciar o
contetdo do Kondzilla no YouTube e no Spotify.

Nesse sentido, sua abrangéncia em termos de negdcios junto ao tamanho de
sua audiéncia criou novas demandas nas quais a marca obteve um poder muito
maior de negociacdo e penetracdo em outras plataformas. Portanto, dentro do seu
segmento, o valor ativo da marca Kondzilla se justifica por sua maior audiéncia em
uma plataforma online. A Kondzilla ficou reconhecida como propriedade
intelectual a partir de seus clipes e de referéncias construidas por seus artistas por
meio de suas letras, estéticas e melodias (CARVALHO, PADOVANI, 2020).

% ORTEGA, Rodrigo. “Kondzilla em queda: Por que o canal de funk perdeu audiéncia e lideranca
nas paradas? ”. G1.

Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2019/06/04/kondzilla-em-queda-por-
que-o-canal-de-funk-perdeu-audiencia-e-a-lideranca-nas-paradas.ghtml. Acesso eM: 8 ago. 2022,
80 \Ver ORTEGA, Rodrigo. Kondzilla vira maior canal do YouTube no Brasil e quer dominar funk
além de clipes. Portal G1, 11 abr. de 2017.

Disponivel em: https://gl.globo.com/musica/noticia/kondzilla-vira-maior-canal-do-youtube-no-
brasil-e-quer-dominar-funk-alem-de-clipes.ghtml. Acesso em: 7 out. 2022.
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Conforme Carvalho e Padovani, a Kondzilla foi transformada no que
definem como inovacédo ja que criou uma série de processos inéditos no mercado:
“primeiramente um novo método de producdo, depois propiciou que a marca
gerenciasse a carreira dos artistas de funk e o retorno financeiro para os artistas”
(2020, p.134). Pontuam que o canal do Kondzilla entrega o servigo de distribui¢io
completo e ainda atua dentro da l6gica da plataforma para gerar valor ao negécio
produzido - diferentemente da indlstria fonografica do passado, na qual o
agenciamento dependia da negociacdo da gravadora com as radios e os canais de
televisdo (abertos e fechados). Desse modo, a producdo anual de centenas de clipes
de funk no canal Kondzilla possibilitou transmutaces no modelo de negécio da
empresa promovendo, de acordo com os autores, 0 deslocamento da marca para
diferentes universos de producédo de contetdo multiplataforma.

Em sintese, a marca passou a ser o principal ativo da empresa no modelo de
negocio entdo introduzido pela Kondzilla (CARVALHO, PADOVANI, 2020).
Conforme matéria de Renato Pezzoti para o portal UOL®!, a marca KondZilla
passou a englobar setores como: plataforma de jornalismo, loja de roupas,
gravadora, agéncia de publicidade e produtora de contetido audiovisual. Visando
uma penetracdo total na cultura pop, produziu a serie Sintonia disponivel na
plataforma de streaming Netflix. Assim, desde o inicio de sua atuacdo no mercado,
Konrad admitiu que seu objetivo sempre foi chamar a atencdo das marcas fazendo
entregas globais para que a publicidade fosse ao encontro de seus projetos. O
empresario passou a atuar, desde 2019, como diretor criativo da Orloff no Brasil.
Para isso, produziu o videoclipe de Mistura que da Hit, sua primeira campanha em
parceria com a marca.

Carvalho e Padovani (2020) notaram uma significativa interacdo entre os
produtores de video, musicas, clipes, anunciantes, consumidores e USUAarios,
destacando essa rede de relacdes como algo fundamental dentro da cena do funk
paulista. Hipoteticamente, justificam essa conexdo pelo fato de o produtor ser
também usuério da representacdo e participante da comunidade de usuéarios. Ou

seja, enfatizam que ndo se trata mais de uma situacdo em que um comunicador

61 PEZZOTTI, Renato. Néo é s6 Netflix: Kondzilla lucra com comercial de carro, bebida e remédio.
Portal UOL, Séo Paulo, 12 ago. 2019.

Disponivel em:
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2019/08/12/marcas-ampliam-presenca-na-fabrica-de-
conteudo-de-kondzilla.htm. Acesso em 16 set. 2022.
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profissional fala para uma audiéncia com a qual ndo tem lagos de pertencimento.
De modo analogo, essa relacdo de pertencimento e partilha de valores pode ser
observado na historia da cena funk como um todo. Citando uma pesquisa da FGV
(2008) em torno do modelo de negdcios do funk carioca, Pereira de Sa e Miranda
(2011) observaram que as relagdes econdmicas estabelecidas na cena funk carioca
eram ja em grande parte baseadas na confianga. Conforme as autoras, tratava-se,
pois, de um circuito onde a rede social de conhecimentos prévios e as amizades
eram elementos importantes e balizadores dos negocios estabelecidos e da
credibilidade dos interlocutores.

No caso, 0s papéis de produtor e usuario se entrelacaram de tal modo que a
comunicacdo ganhou um sentido fundamental de legitimacdo entre os varios
agentes no mundo do funk. Como explica o antrop6logo Alexandre Barbosa Pereira
(2015), a parceria dos MCs com a produtora KondZilla é vista pelos artistas como

0 primeiro passo rumo ao sucesso.

3.3. Acenado funk e as redes socias da internet

Na cena funk, tradicionalmente, o caminho de sucesso de uma mausica era,
de inicio, estourar na radio e depois no baile. J& em meados dos anos 2000, essa
l6gica se invertia: a musica estourava nos bailes e depois ia para as radios e internet.
Outras formas de utilizacdo da internet eram a distribuicdo direta de arquivos
musicais para potenciais divulgadores de seu trabalho. No caso em questdo,
correspondiam a uma lista de contatos de outros DJs, além do seu site, perfil no
Facebook e Twitter, onde tinha aproximadamente cinco mil sequidores (PEREIRA
DE SA, MIRANDA, 2011).

Conforme Albuquerque (2020), o fato de o funk estar fora do Top 100 das
radios, mas fortemente presente no Top 10 do Youtube aponta a centralidade desta
plataforma de videos na discussdo sobre cultura musical periférica. Conhecido
como biblioteca digital universal, 0 YouTube adquiriu um papel fundamental
na disponibilizacdo de conteddos audiovisuais na internet.Vin Dijck (2013)
destacou 0 acesso a musica via streaming on demand, a utilizagcdo dos bot6es
like/deslike, as recomendacdes de contetidos similares ou em destaque com base

em algoritmos da plataforma. Ademais, as possibilidades de postagem de
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comentarios nas paginas dos videoclipes e, principalmente, a possibilidade de
qualquer usuério fazer upload de suas producdes independentes convivem, na
mesma plataforma, com catalogos de producdes tradicionais como filmes e
séries. O YouTube, apesar de seu novo servico de assinatura YouTube Music, ficou
conhecido pelo acesso gratuito e pela facilidade que todos os usuérios tém para
disponibilizar conteidos audiovisuais — uma dindmica conhecida como User
Generated Content (UG) ou contetdo gerado por usuarios.

No esteio desse processo de “musica em rede”, a KondZilla atuou em um
caminho de mainstreaming,ou seja, de disputar 0 mercado hegemdnico de
entretenimento construindo as diretirzes estéticas do funk (ALBUQUERQUE,
2020). Logo de inicio, MCs inovaram lancando suas cangbes a partir das
possibilidades tecnologicas de divulgacéo, especialmente da plataforma digital
YouTube, dispensando, por vezes, o investimento em producdo de CDs, como 0s
artistas do funk carioca faziam (REZENDE, 2017). A partir de 2011, artistas do
funk ostentacdo passaram a utilizar os videoclipes para espalhar ndo s6 musica mas
também conceitos estéticos. MC Guimé, por exemplo, obteve milhdes de
visualiza¢des no YouTube com o videoclipe de Ta patrdo. Assim como aconteceu
com o rap, as midias sociais digitais contribuiram para a popularizacdo do funk
como um exemplo da cultura periférica nacional (MOREL, SANTOS, 2022).

Como bem pontua Dennis Novaes (2020), a internet impacta na
configuracdo dos circuitos do funk enquanto uma nova “for¢a produtiva”, porém,
ndo de modo monolitico. No cenério carioca, 0 Youtube passaria a ser também a
principal plataforma de uma geracao de DJs que atualmente domina a cena funk na
regido. Com repercussdo cada vez maior por outros estados do pais, eles reinseriram
o funk carioca no cenario nacional ao mesmo tempo em que fomentaram novas
formas de producdo e circulacdo musical pela internet. No entanto, diferentemente

do modelo da Kondzilla:

Sua organizacdo altamente pulverizada vai de encontro ao
cenario paulista cada vez mais concentrado em poucas
companhias milionarias. Dividido entre os canais do Youtube e
as paginas do Soundcloud, o funk carioca trouxe uma
proeminéncia inédita para os DJs. Outras iniciativas no Rio de
Janeiro, contudo, foram capazes de manter a centralidade dos
MCs e ao mesmo tempo alcangar um SuCessO expressivo
(NOVAES, 2020, p.208).
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Portanto, no contexto de forte ingeréncia militarizada nas favelas, de
repressao local aos bailes, Novaes apontou duas transformagfes importantes na
cena carioca: a preponderancia dos sites de compartilhamento de musicas como
plataforma de circulagéo do funk, sobretudo o Youtube e o surgimento de pequenos
estidios nas favelas e bairros de periferia construidos e administrados por DJs e
MCs. As musicas que antes ficavam conhecidas por serem lancadas nos bailes de
favela passaram a “viralizar” nas plataformas digitais, como Youtube e
SoundCloud, pelos proprios DJs e MCs que as produziram. Como explica, nesses
pequenos estudios, cada DJ confere sua marca nas musicas, em sua maioria
montagens, que vao animar as festas dos finais de semana. Como exemplo da
importancia da internet e das plataformas dentro da cena, o caso lasmin Turbininha

¢ emblematico.

Em uma lan house, ela comecou a editar seu primeiro canal no
Youtube, criado em 2011. A plataforma ainda vivia o inicio de
sua popularizacdo entre o publico brasileiro e, para muitos
adolescentes nas favelas cariocas, seu uso se misturava ao de
outras redes sociais como o Orkut e o Fotolog. lasmin
selecionava os funks que mais gostava, criava montagens no
Photoshop com fotos suas e postava no site (NOVAES, 2020, p.
206).

Conforme Novaes (2019), os numeros do canal de lasmin Turbininha no
Youtube colocaram a DJ entre os principais divulgadores do funk carioca nos
Gltimos anos. Quando se leva em conta esses mesmos nimeros, outro DJ desponta
em primeiro lugar. Luiz Felipe Pereira, mais conhecido como FP do Trem Bala®?,
contava com 3 milhdes de inscritos em seu canal e videos que somam dezenas de
milhdes de acessos. A titulo de comparacédo, Novaes sublinha que Rennan da Penha,
maior expoente do baile da Gaiola, detinha a marca de 700 mil inscritos. Entre as
centenas de publicacbes no canal de FP do Trem Bala desde 2015, quando foi
criado, o primeiro “video” dava pistas de sua importancia para a disseminagao do

movimento 150BPM.

52 A trajetoria de FP do Trem Bala guarda semelhancas com a de Turbininha. FP criou o seu canal
em 2015 e inicialmente divulgava musicas que encontrava na pagina de outros DJs. No caso,
costuma ir na pagina de Renan da Penha e de Rodrigo Fox, no contexto de sucesso do baile da Nova
Holanda, e postava no YouTube (NOVAES, 2020).
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Figura 3: Canal de lasmin Turbininha no YouTube
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Figura 4: Canal do DJ Perera no YouTube
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Figura 5: P4gina incial do DJ Renan da Penha no YouTube
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Segundo o autor, ndo foi apenas a geracdo mais jovem do funk carioca que
se aventurou pelo Youtube. Outro canal na plataforma, criado em 2013, utilizava
este recurso com uma proposta conceitual bastante distinta das citadas
anteriormente. Cita como exemplo a Roda de Funk, iniciativa dos MCs Alexandre
e Bobd, ambos oriundos de Sédo Gongalo. Conforme Novaes (2019), os videos ndo
séo clipes bem produzidos, como no caso da Kondzilla, ou as sequéncias de selfies
caracteristicas dos DJs de Youtube. Tratam-se de apresentacdes gravadas ao vivo
com uma ou duas cameras estaticas, em pequenas casas de show de Sdo Goncalo.
Eventualmente, algumas edicdes ao ar livre séo realizadas em diferentes favelas e
bairros. Como descreve: “na roda, sentam-se lado a lado expoentes de geracdes
distintas, padréo cuidadosamente repetido nos mais de 600 videos publicados pelo
canal” (NOVAES, 2020, p.208-209). Nos videos, MCs recém-revelados e também
representantes dos anos 1990 e 2000 “confraternizam, conversam e, nao raro,
‘rimam na hora’ uns com os outros” (idem)®?.

Diferentemente da Kondzilla, o canal comandado por MCs Alexandre e
Bobd ¢é “legatario deste processo ao articular modos de utilizacdo da Internet e

questionamentos a ‘industria do funk’ em torno de uma ideia de ‘autenticidade’

8 Em uma linha do tempo comparativa, a Roda de Funk foi criada dois anos depois da Kondzilla e
dois anos antes que os DJs de Youtube surgissem como um fendmeno no circuito dos bailes de
favela. Mas o formato cénico que caracteriza a Roda de Funk revela uma linha temporal de ordem
distinta. Nas gravagdes ao vivo, na centralidade dos MCs e na categoria de artistas convidados,
encontra-se uma forma de utilizacdo da Internet pautada por valores, conceitos e expectativas de
uma geragdo que viveu seu auge anos antes, quando esta rede virtual ainda ndo havia impactado
profundamente os modos de produgdo e circulagdo da musica no funk carioca (NOVAES, 2020).
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(NOVAES, 2020, p.210). Como bem pontua, as origens da Roda de Funk suscitam
reflexdes acerca do modo como diferentes tecnologias transformam os modos de se
produzir, a0 mesmo tempo que “sdo ressignificadas pelos contextos em que se
inserem” (idem).

No funk carioca, os DJs de Youtube passaram a exercer justamente este
papel de curadores, oferecendo playlists que orientam 0s usuarios em meio a
vastiddo de musicas e de diferentes producfes para as mesmas musicas. A ideia do
DJ como um curador cuja arte se manifestaria pela escolha do repert6rio ndo é uma
novidade da era da Internet. Conforme explicacdo de Novaes (2020), esse ja era o
principal traco distintivo dos DJs dos anos 1970 e 1980, antes que as técnicas de
mixagem assumissem, progressivamente, maior centralidade no funk. Esclarece
que naquele periodo, contudo, os discos eram produtos relativamente escassos
sobre os quais se podia ter algum nivel de exclusividade. Como indica, relatos de
DJs que desembolsavam grandes quantias de dinheiro por um disco sdo recorrentes
entre os que viveram a cena dos bailes nos anos 1970 e 1980 (ESSINGER, 2005).

Os DJs de Youtube, contudo, ndo prescindem dos bailes de favela para o
sucesso de seus canais. Um breve passar de olhos pelos nUmeros de acessos aos
seus videos demonstra que poucos alcangam um milhdo de visualizagcdes e mais
raros ainda sao 0s gque atingem a casa das dezenas de milhdes. Mas ao contrario do
tipo de mediacdo operada pela Kondzilla, aquela exercida pelos DJs de Youtube
apresenta-se como imediata, ou seja, como uma espécie de ndo-mediacdo. Assim,
Novaes esclarece que a fragmentacao caracteristica dos DJs de Youtube contrasta
com modelos mais concentrados como o da Kondzilla. Os DJs cariocas irradiavam
as musicas tal como eram compostas e produzidas para uma audiéncia que se

tornava cada vez mais ampla.

A curadoria feita por eles busca mostrar os bailes de favela “tais
quais eles sdo”. O uso de aspas, neste caso, se da pelo fato de que
é impossivel reproduzir por meio do streaming o “aqui ¢ agora”
dos bailes. Por “ndo mediado” desejo ressaltar que o objetivo
Ultimo é apresentar as musicas tais quais elas sdo reproduzidas
nos bailes de favela e recebidas pelo pablico que frequenta este
circuito. Sem versoes lights, sem masterizacdo, sem desacelerar
0 andamento ou, para usar uma giria popular entre a juventude
favelada, “sem cutcharra”. A diferenga entre estes canais do
Youtube e os CDs produzidos pelos DJs de favela nos anos 2000
€ que os primeiros estdo menos limitados aos seus dominios
territoriais: sd3o “conteados” disponiveis para usuarios em
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qualquer lugar do mundo (NOVAES, 2020, p.223).

Novaes, portanto, fala de jovens que, a principio, compartilhavam no
YouTube musicas de seus produtores de funk favoritos em processos de
apropriacdo e resignificacao frequentemente denominados por pesquisadores como
remix cultures, expressdao que pode ser traduzida por “culturas de remixagem”.
Citando Navas et al., explica que o termo remixagem deriva das técnicas
desenvolvidas pelos DJs de hip-hop nos anos 1970 e tem sido usado para destacar
“o modo como as pessoas dao novos sentidos e reciclam todas as coisas na vida”
(NAVAS et al., 2018, p.2). Portanto, estas préaticas seriam multiplicadas pelo
advento da Internet fomentando a criagdo de culturas de remixagem virtuais. Entre
as consequéncias deste processo, aponta um esmaecimento da fronteira entre o
“artista criador” e 0 “fa receptor”. Grande parte daqueles que se engajam
virtualmente “ndo sdo considerados remixers; no entanto, eles compartilham
contetdo baseados nos principios da remixagem para participar nas redes sociais e
na comunicagdo em rede” (idem).

Com relacdo a cena paulista, Bras e Silva (2017) argumentam que a
popularizacdo da internet e o facil acesso as redes sociais como Facebook,
Twitter e Instagram reforcaram e ressignificaram a importancia da imagem dos
idolos facilitando a aproximacdo entre fas e cantores. Isso permitiu que
seguidores apreendessem, em nivel imagético, as mensagens incitadoras de
consumo que recebiam (BRAS, SILVA, 2017). A internet e seus canais de
publicacdo tornaram-se, assim, um lugar onde personagens anénimos eram
transformados em celebridades pelo meio da web de maneira quase instantanea.
Jovens da periferia se apropriaram de novas tecnologias como meio de
producdo e de divulgacdo das musicas como modo de reafirmacdo de
identidades. Como antes afirmou Bras (2016), protagonizar um video consistia
em alimentar a imaginacdo da audiéncia, transferindo virtualmente momentos
de alegria, contrariando a realidade oposta em que geralmente viviam estes
jovens de bairros periféricos.

No contexto de popularizacdo do funk ostentacdo, Bras e Silva (2017)
chamaram atencdo para o fendmeno dos “famosinhos” encontrado nas redes
sociais. Estes se destacavam como celebridades produzindo contetdos locais,

pelos quais um publico enorme de seguidores se identificava com seus discursos
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nessas producgdes, de inicio, artesanais. O repertério destas juventudes
periféricas encontrava-se, portanto, nas fronteiras entre o global, apropriado
principalmente via internet, YouTube, e as influéncias locais, de fontes
tradicionais da regido onde moram (BRAS, SILVA, 2017). Nesse sentido,
Martin-Barbero explica que tecnologia introduz mais do que aparelhamentos,
ela permite um “novo modo de relagdo entre os processos simbolicos™ (2006,
p. 54), em outras palavras, a mediacdo tecnoldgica deixa de ser instrumental
para converter-se em funcional.

Conforme apontado em diversas pesquisas a respeito do tema, a presenca
dos MCs nas cenas juvenis de Sdo Paulo mantém-se fundamental, sobretudo nos
distritos e bairros satélites. As redes sociais digitais, com efeito, eram fundamentais
na promocdo desses encontros. Conforme um dos jovens entrevistados no
documentario No Fluxo: “Facebook, Instagram, Twitter, todo mundo vai
comentando, vai postando... pancadao em tal e tal lugar... ai a gente vé qual vai ta
mais ‘o fluxo’ e ai a gente encosta, da aquela raspada de carro” (NO FLUXO, 2014).
Como explica, os comentéarios sobre o0s bailes, sobretudo a respeito de localizagéo,
horérios e confirmacdo de presenca apareciam no Facebook: “O comentario era
mais pelo Face mesmo, ‘geral quem vai ai encostar hoje no Eli’?” (idem); “Ai
marcava todo mundo, a sala inteira, e encostava pros fluxo, da hora” (idem); “E fora
0 Whatsapp, que estrala!” (idem).

Para um dos funkeiros entrevistados, o fluxo era o termémetro da
comunidade. Dizia que se a masica de qualquer MC fizesse sucesso, iria tocar no
Baile da 17.

Ai tem a rapaziada gue curte vocé no Facebook, ai vé o que vocé
postou, vai 4 e faz o download da tua musica, coloca o0 som e
‘essa aqui vai estralar na rua’... ai comega a epidemia... ¢ gente
que ta no celular, ai vai passando para c4, para outro lugar... ai na
hora que comeca a tocar no fluxo ‘tal, tal, tal’ passando para 14 e
para cé é porque virou epidemia (NO FLUXO, 2014).

No entanto, € importante frisar que a principal vitrine do circuito da
ostentagdo dava-se, desde o inicio, pelos videoclipes postados na web, “onde se
mostram voz e corpo a esta musica e a sua danca, acompanhados pela performance

das bailarinas coadjuvantes, seus movimentos corpéreos, as falas e gestos dos MCs”
(SILVA, 2018, p.33).
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Para Bras (2018), as praticas dos jovens inseridos na cena do funk-
ostentacdo eram, desde o inicio, influenciadas principalmente por modelos
estadunidenses da mdsica gangsta-rap, na qual ostentacdo sempre foi
demonstrada por meio de objetos de consumo como carros, festas, armas (além
da recorrente reificagdo do corpo feminino tal como objeto de consumo).
Conforme o autor, esses modelos chegaram até a periferia de Sdo Paulo e da
regido litoranea do estado, fundamentalmente pelo suporte da internet tendo
como principal canal o YouTube. Assim, o autor nota que os canais de televiso
especializados em videoclipes (abertos ou a cabo) eram ignorados por essa
juventude periférica, que preferia ter acesso as musicas de forma personalizada,
tendo o poder de consumirem os videos quando quisessem, repetindo ou
pulando partes - como bem acentua.

Essa mediacgéo cultural via plataformas permitiu, portanto, processos de
construcdo de linguagens e cddigos com multiplas mediagcbes como a
apropriacdo dos elementos globais verificada nas praticas musicais do funk
ostentacdo. As formas de se vestir e combinar roupas, os dialetos e musicas que
dao énfase maior para a visibilidade do corpo e para os simbolos de poder
destacam uma linguagem estética original, muitas vezes rotulada e
estigmatizada como “coisa do gueto” (BRAS, 2018).

Partindo do termo tecnicidades de Jesus Martin-Barbero, Bras elaborou
0s modos de apreensdo de dispositivos técnicos na subjetividade desses jovens.
No caso, constatou que a tecnologia introduz mais que aparelhamentos e sim
um novo modo de relacédo entre processos simbadlicos: transformou as praticas
culturais dessas juventudes permitindo-lhes transceder regides periféricas. Para
Brés, os videoclipes do funk ostentacdo no YouTube demonstraram, ao longo
do tempo, a forma como a periferia se apropriou e fez uso das novas tecnologias
como meio de producdo e divulgacdo das musicas e suas maneiras de
reafirmacdo de identidade. A tecnologia tornou-se assim um facilitador, “uma
maneira de rebeldia e refor¢o dessa construcdo de identidades” (BRAS, 2018,
p.102). No contexto especifico da cidade de Sdo Paulo, Bras e Silva (2017)
apontaram na tecnologia empregada pelas juventudes uma possibilidade de
protagonismo (mesmo antes do fenbnemo KondZilla tal como é hoje) e também
de tomada de espago urbano.

A historia dos videoclipes e da produgdo musical como um todo segue a
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variedade e o aumento das possibilidades de recursos tecnolégicos. Partindo das
viabilidades que novas midias e aparatos tecnoldgicos permitem, Bras e Silva
demonstraram 0 modo como pessoas an0nimas Se expressaram, criaram e
divulgaram versoes alternativas de clipes sempre num movimento de negociacao e
a apropriacdo em relacdo ao que jé existia. O conceito de videoclipiza¢do do mundo
(ROCHA, 2012) dimensiona a visibilidade como um elemento agregador e de
grande diferencial para esses jovens, “superando as questdes estéticas e de
qualidade dos padrdes ditados pela midia hegemonica” . Tratou-Se, portanto, de uma
I6gica baseada na audiéncia e de um imaginario construido no consumo, ndo linear
e de fluxos entre o local e o global (BRAS, SILVA, 2017). Com base nesse
raciocinio, os videoclipes no Youtube agenciaram de inicio estes fluxos pos-
periféricos (ROCHA, SILVA, PEREIRA, 2015) possibilitando rearticulagdes de
identidades juvenis para além de seus territorios tradicionais.

No entanto, como bem acentua, essas produ¢des que em um primeiro
momento eram mais recorrentes, sofreram um grande golpe do YouTube. Os
clipes do tipo “montagem” negligenciavam as relagdes de uso de imagem e
direitos autorais. Tanto as mausicas quanto os videos eram construidos de
maneira artesanal e “de forma debochada™ (2018, p.121). Com efeito, essa
forma de apropriacédo produzida precariamente e publicada com espontaneidade
no YouTube acabou por perder um histérico grande de materiais, pois, na
maioria das vezes, ndo existia uma copia de seguranca. Por mais que as politicas
do YouTube considerassem o ‘“uso aceitavel”, uma doutrina juridica que
autoriza a reutilizacdo de materiais protegidos por direitos autorais sob
determinadas circunstancias, os videos produzidos por muitos jovens eram
removidos (em caso de material protegido pelos direitos do autor). Por mais que
exista a modalidade da licenca Creative Commons no YouTube, que permite a
edicdo e reutilizacdo da producgdo®, tratava-se de uma modalidade pouco
conhecida por usuérios da plataforma (BRAS, 2018).

Em um momento de maior profissionalizacdo dessas produces
audiovisuais, sobretudo a partir da Kondzilla, o improviso e o descaso deixaram
de ser regras. Passou-se a ter uma preocupa¢do muito grande com a producao

desses contetudos. Conforme Bras e Silva (2017), ndo bastava mais cantar sobre

84 Videos de dominio publico ou autorizados pelos criadores sio liberados com uma atribuicio
automatica “CC BY”,
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0s objetos de desejo e de consumo, era necessario ostentar nos videoclipes essa
estética, em uma demonstracdo de poder e luxo, sem limites.

Portanto, o argumento dos autores e da autora é de que a KondZilla
passou a se configurar como um dos principais atores no estabelecimento de
uma nova imagem que define o que é ser funkeiro. A nova iconografia trazida
pela KondZilla diferia radicalmente da figura de funkeiro que foi consolidada
nas primeiras narrativas sobre o género, no Rio de Janeiro, nos programas de
TV de inicio dos anos 2000 como Caldeirdao do Huck (Globo), Mulheres
(Gazeta), E Show (Record), Funk Total e Superpop (ambos da RedeTV!). Se,
no inicio, o funk reivindicava sua independéncia frente as midias criticando-as de
forma virulenta, o género musical foi, ao longo dos anos, se aproximando do espaco
midiatico comercial, embora ainda estivesse distante do hegemdnico (FREIRE
FILHO, 2009). No entanto, o funk ostentacdo foi tornando-se cada vez mais
presente em circuitos mainstream como programas televisivos que transmitem
videoclipes (TVZ Multishow), programas de auditorio da televisdo aberta,
webseéries, documentarios, aberturas de novela, etc. Como ja visto, Os cantores
passaram a fazer acordos comerciais com marcas estabelecidas no mercado
publicitario - um exemplo notorio a ser apontado foi a parceria entre Trident e MC
Guimé.

Na época, a marca Trident lancou a versdao premium de seu chiclete,
inspirada no MC Guimé, representante do funk ostentacdo. O Trident Gold tinha
embalagem dourada, que lembra uma barra de ouro, e sabor de horteld. O produto,
em edicao limitada, foi distribuido exclusivamente nos shows do cantor. Conforme
reportagem de Roberta Moraes, o Trident Gold era uma resposta ao “mistério
gerado por MC Guimé” no fim do clipe Eu vim pra ficar. No filme, o artista
aparecia ligando para a fabricante dizendo ter tido uma ideia. Com o lancamento da
nova linha, a marca da Mondelez Brasil havia preparado um video mostrando o
desenvolvimento do novo produto. Na producdo, um ourives derretia 0 metal
transformando-o em barras de Trident Gold, que eram guardadas em uma maleta e

levadas para a casa do funkeiro®. Isso remete ao que Felipe Trotta (2013) teria

5 MORAES, Roberta. Trident langa linha premium inspirada em MC Guimé. Mundo do Marketing.
9 dez. 2014. Disponivel em:
https://www.mundodomarketing.com.br/ultimas-noticias/32384/trident-gold-e-inspirado-em-mc-
guime.html. Acesso em 1 ago. 2022.
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denominado de “emergéncia musical da periferia”, mostrando, naquele momento,
a visibilidade que o segmento social ganhava nas midias negociando valores e

ideias, inclusive no mercado publicitario convencional.

Figura 6: MC Guimé - propaganda Trident Gold

Fonte: YouTube

Figura 7: MC Guimé - propaganda Trident Gold

Fonte: YouTube

Se inicialmente os clipes do funk paulista eram majoritariamente
amadores, filmados através de celulares ou tablet, de baixissimo custo de
producéo e valendo-se da propria favela como cenario, “a KondZilla foi um
marco de ruptura com essa estética e também com o sistema de producdo de
clipes musicais” (ALBUQUERQUE, 2020, p.32) . Conforme Thiago Soares
(2013), a realizagdo de um videoclipe normalmente ndo € atribuicdo de uma
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gravadora ou selo, mas, geralmente, de produtoras de TV, produtoras de filmes
e de VTs publicitarios. No entanto, conforme visto na secdo anterior, a
KondZilla atendia essa fungédo e passou também a acumular outras tarefas como
producdo de clipes, distribui¢do, gravacao, portal de noticias e reportagens,
marca de roupas, indicando um novo desdobramento do mercado fonogréfico
na era digital.

Ainda que os videoclipes ocupem um lugar de grande importancia nessa
industria da mdsica dentro das plataformas digitais, funciona também como
uma espécie de “gancho”, em uma cultura da convergéncia (JENKINS, 2008),
que atrai outros tipos de conteudos e materiais de video relacionados a essa
tematica musical. No caso, uma diversidade de materiais postados tanto por
perfis dos funkeiros, das produtoras, de canais tradicionais da midia como
televisdo e radio e, evidentemente, postagens de usuarios comuns — fas.
Conforme Soares (2009), a producdo de conteudo audiovisual expandiu-se das
tradicionais janelas (cinema e televisdo) para plataformas digitais com formatos
mais diversificados, segmentacfes em nichos especificos e consumo dos mais
diversos tipos de usuarios. Esse movimento, que passa por transformacdes
exponenciais na economia digital, torna-se um campo fértil, vincula-se a outros
tipos de materias, como as entrevistas postadas na plataforma a serem trabalhadas

no proximo capitulo.
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Capitulo 4 — Quanto vale o sonho?: consumo,
empreendedorismo de si e razédo neoliberal

Neste capitulo, apresentarei a analise de entrevistas protagonizadas por
Konrad Dantas e de mais seis MCs do funk ostentagdo em um momento de maior
profusdo do subgénero no cenario nacional. Cabe aqui tracar algumas relacdes entre
os discursos proferidos pelos jovens funkeiros, a partir de suas histdrias de vida, e
0 contexto mais geral de mudancas socioecondmicas daquele periodo,
destacadamente, a expansdo do mercado de consumo dentro das periferias
brasileiras. O argumento que se delineia nessa parte é de que do mesmo modo que
existe uma estética nos videoclipes protagonizados pelos MCs, essas entrevistas
apresentam também uma estética propria a partir dos discursos dos MCs e de
KondZilla, que trazem caracteristicas em comum.

O corpus de analise se estabeleceu a partir da escolha dos nomes de Konrad
Dantas e mais seis MCs de maior projecdo midiatica no contexto de repercussao do
estilo ostentacdo. Séo eles: MC Guimé, MC Rodolfinho, MC Bio G3, MC Boy do
Charmes, MC Lon e MC Gui, todos do Estado de Sio Paulo®. Dentro de um corpus
mais geral que compreendeu a coleta e sele¢do de 52 videos postados na plataforma
YouTube, selecionei uma amostra de 16 videos para uma analise interpretativa mais
detalhada dentro deste capitulo®’. O mapeamento para a coleta dos videos deu-se a
partir digitagdo do termo “entrevista” no mecanismo de buscas do YouTube com
0s respectivos nomes dos artistas acima citados. A partir desse procedimento, 0s
videos priorizados para a coleta sdo 0s primeiros que aparecem no mecanismo de
busca, por ordem de maior nimero de visualizacGes, porém, levando-se em conta a
data de postagem do video. Ou seja, mesmo que 0s primeiros a aparecerem no filtro
de busca fossem de datas mais recentes, referentes aos anos de 2022, 2021 e 2020
especialmente, foram considerados para a analise densa apenas o0s videos postados
entre os anos de 2011 e 2015. Entre os materiais encontram-se tanto entrevistas de

carater amador, filmadas por cAmeras caseiras, quanto fragmentos de matérias que

% O nome de MC Daleste néo foi incluido no corpus principal em razdo de sua morte precoce no
ano de 2013.

57 As referéncias relativas a esse conjunto total de 52 entrevistas estdo listadas nas referéncias finais
da Tese separadamente das entrevistas analisadas em detalhes.
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foram ao ar em canais de televisdo mas que foram postadas na plataforma por
paginas oficiais dos MCs, das emissoras ou por usuarios comuns. A maioria dos
videos tem relacdo direta com a repercussdo dos videoclipes dos MCs dentro da
plataforma YouTube. Em sua maior parte, as entrevistas apresentam fragmentos
dos videoclipes dos MCs.

O critério de organizagdo das subse¢des deste capitulo tem como base o
nome do artista (seja KondZilla ou um dos MCs) inserido no mecanismo de busca
do YouTube. Ainda que na maioria das vezes os videos refiram-se a entrevistas
exclusivas do MC procurado, é comum que em alguns materiais a entrevista ndo
seja exclusiva. MC Guimé e Konrad Dantas, por exemplo, aparecem em diversos
materiais junto de outros MCs — dado o protagonismo midiatico de ambos dentro
da cena.

4.1. Entrevistas com Konrad Dantas

Conforme ja& apresentado anteriormente, Konrad Dantas, mais conhecido
pelo nome artistico de KondZilla, € um diretor de criacdo, produtor e empresario de
destague ndo somente na cena do funk mas em todo mercado do audiovisual.
Conforme a breve descricdo de sua biografia na enciclopédia de licenca livre
Wikipedia, KondZilla é fundador da produtora que leva seu nome artistico e
identificado como um dos principais responsaveis pelo sucesso do funk brasileiro.
A pégina destaca o fato de o produtor ter o maior canal do YouTube do Brasil e
da América Latina e o sétimo maior canal de musica do mundo, com mais de 66

milhdes de inscritos®®.

4.1.1. Konrad Dantas e MC Guimé no Agora é Tarde com Danilo
Gentili (TV Bandeirantes)

Ao digitar “entrevista Kondzilla” no botdao de busca do YouTube, o video “Mc

Guimé e Kondzilla — Agora é Tarde Com Danilo Gentili Parte 1 Entrevista

8 Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/KondZilla. Acesso em 22 dez. 2022.
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(21.08.2012) ” ®° se destaca entre os videos de postagem mais antigas. Agora é
Tarde foi um programa de televisao brasileiro produzido pela Eyeworks (antiga Cuatro
Cabezas) e originalmente exibido pela Band entre os dias 29 de junho de 2011 e 27
de margo de 2015. Inspirado no formato dos late-night talk shows dos Estados
Unidos, formato consagrado por Johnny Carson’™, o Agora é Tarde apresenta
tradicionais entrevistas em um sofa nos horéarios da noite, contando com piadas
sobre o noticiario do dia a dia. A criacdo do programa foi feita pelo comediante
de stand-up e entéo repérter do CQC™* (Band) Danilo Gentili, que foi seu primeiro
apresentador. O comediante é conhecido, para além de sua grande popularidade
midiatica, por posicdes politicas de carater conservador e polémicas que envolvem,
inclusive, processos judiciais’?. A entrevista foi postada na plataforma no dia 22 de
agosto de 2012 por um usuario comum que Se autointitula Du Damous
@QeroDuduzinho69 sendo exibida um dia antes na televisao aberta.

No inicio do video, Konrad Dantas e MC Guimé encontram-se sentados no
sofa diante do apresentador Danilo Gentili. Disponibilizam-se para uma entrevista

em formato de talkshow.

8 Ver MC GUIME e Kondzilla - Agora é Tarde Com Danilo Gentili Parte 1 "Entrevista"
(21.08.2012). Sao Paulo: TV Bandeirantes, 22 ago. 2012. 1 video (9:45 min). Publicado por Du
Damous. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ul8KHNVIuGg&t=176s. Acesso em
22 dez. 2022.

70 John William "Johnny" Carson foi um comediante e apresentador de televisio estadunidense,
conhecido pelo seu trabalho de 30 anos no programa de entrevistas The Tonight Show Starring
Johnny Carson. Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Johnny Carson. Acesso em 17 jan. 2023.

1 Custe o0 Que Custar (mais conhecido pela sigla CQC) foi um programa de televisdo humoristico
brasileiro, de frequéncia semanal, produzido pela Eyeworks e exibido pela Rede Bandeirantes de
2008 a 2015. Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Custe 0 Que Custar. Acesso em 17 jan. 2023.

2 Ver https://www.estadao.com.br/emais/gente/danilo-gentili-relembre-a-carreira-e-as-polemicas-
do-humorista/
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Figura 8: Konrad Dantas e MC Guimé no Agora é Tarde (TV Bandeirantes)

S
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\

Fonte: YouTube

Apresentados pelo ancora do programa como as “figuras mais importantes
do movimento ‘rap ostentacdo’(sic)”’, Konrad e Guimé iniciam explicando ndo s6
ao apresentador mas ao publico do que se tratava, de fato, o funk ostentacéo. Para
MC Guimé, o estilo poderia ser traduzido como “realidade de alguns, vontade de
outros”. No caso, menciona sua intencdo em passar uma imagem para o publico —
e para eles mesmos, menciona inclusive — de que o funk ostentacdo era antes de
tudo uma manifestacdo de uma “vontade”: “mais a nossa vontade mesmo, muitas
coisas que a gente tem vontade, alguma coisa a gente até tem, mas nada
comparado com o que a gente fala...” (MC GUIME, 2012).

Konrad Dantas, por sua vez, sintetiza o funk ostentacdo como um
contraponto as tradi¢bes do hip-hop e do funk entéo ja existentes, tanto o carioca

guanto o existente no estado de Séo Paulo:

(...) na verdade esse movimento ta falando coisas que o pessoal
da comunidade gosta de viver isso, sacou? Porgue, assim, o
funk e o hip-hop pregava muito protesto, entdo a galera ja tava
meio cansada disso... e surgiu esse movimento depois que 0
funk entrou aqui na capital de Sdo Paulo (MC GUIME, 2012).

Na sequéncia dessa fala, Gentili entdo lhes pergunta se a diferenca
fundamental entre o funk do Rio de Janeiro e o funk de S&o Paulo era o fato deste
Gltimo ndo falar de “putaria”. Em tom de deboche, reproduz uma letra imaginaria

do que compreende ser o funk carioca imitando gestos que se aproximam do estilo
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“putaria”: “vai agachando, agachando, agachando... entrou...” (MC GUIME,
2012), quando imediatamente arranca risos da plateia. Konrad Dantas, logo
complementa o apresentador frisando ndo falar de violéncia também. Gentili
entdo novamente pergunta a ambos: “Entdo vocés ndo falam de putaria, vocés
falam de ostentar: ‘entfio eu uso roupa de grife e é nois, é isso?!” (MC GUIME,
2012). Guimé confirma que sim no momento em que é interrompido pelo
apresentador novamente: “desculpa te interromper, esse relogio ¢ o que?” (MC
GUIME, 2012).

Figura 9: Rel6gio de MC Guimé

Fonte: YouTube

Em tom de modéstia, o MC responde: “é normalzinho...”. O apresentador
novamente ironiza e Ihe pergunta: “Normalzinho?! E de ouro é?!” (MC GUIME,
2012). Mostrando o relogio, Guimé responde que na verdade aquele ali ndo era de
ouro ndo. Nesse exato momento, o apresentador anuncia o videoclipe de Plaqué
de 100 que logo é exibido em tela. A letra da musica comeca a tocar no seguinte

ponto:

Nais é os pika de verdade, hoje ndo tem pra ninguém
Contando os plaqué de 100, dentro de um Citroén
Ai nois convida, porque sabe que elas vém
De transporte nois td& bem, de Hornet ou 1100
Kawasaky tem Bandit, RR tem também.

Dentro do fragmento apresentado, as cenas do clipe alternam-se entre
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imagens do MC em um cenario de balada com amigos figurantes’3; em outro corte,
vé-se um Citroén branco cruzando uma pista automobilistica; e em um terceiro
momento, o MC apresenta-se sentado em uma poltrona vermelha como se fosse
um trono vestindo boné, 6culos escuros, correntes e jaqueta de couro. Em parte
das imagens que sdo exibidas, 0o MC encontra-se em estudio com fundo cinza claro
em que aparece em torno de quatro mulheres dancarinas. Em outro momento, é
exibida a chegada do MC em uma casa noturna vestindo uma camiseta com a
imagem de Jesus Cristo quando passa por um corredor que remete a uma espécie

de red carpet da fama.

Figura 10: Videoclipe Plagué de 100

Fonte: YouTube

3 No estudo dos principais videoclipes desses MCs, Maria Fernanda Silva (2018) afirma que era
comum que amigos pessoais dos MCs compusessem a figuragdo dos videoclipes numa espécie de
brodagem — termo que Thiago Soares (2013) utiliza para tratar da logica de improviso entre amigos
em producdes que fogem a regra de fortes esquemas de produ¢do de massa.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

120

Figura 11: Videoclipe Plaqué de 100 - Trono

Fonte: YouTube

Figura 12: Videoclipe Plaqué de 100 - Estudio

Fonte: YouTube

Ap0s a exibicdo do videoclipe, o apresentador Danilo Gentili interpela os
convidados dizendo lembrar-se do rap americano a partir da letra da musica
exibida e dos simbolos apresentados no videoclipe. Em tom de sarcasmo, 0
apresentador complementa a ideia dizendo ndo observar essa referéncia no Brasil
porque quando ela existe, o0 artista que ja faz sucesso “da uma de coitadinho”.
Mais uma vez ironiza: “eu sou pobre ainda, eu moro na Cohab” (MC GUIME,

2012). Nesse ponto, refere-se novamente aos Estados Unidos afirmando que “1a”
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ostentar ndo € sinal de vergonha e sim de sucesso.

A fala de Gentili, no entanto, ndo aparece desconectada de uma ideologia
fundante do ethos americano ou, como prefiro aqui dizer, estadunidense. Tratando
do carater ideologico de narrativas de auto-ajuda engendradas na cultura norte-
americana e suas aplicabilidades no Brasil contemporéneo, Mayka Castellano
(2014) afirma que sentir-se como um perdedor nos Estados Unidos — ou
“coitadinho”, como diz Gentili - significaria ir de encontro a principal imagem
almejada por cidad&os estadunidenses que ao longo de sua histéria acompanharam
a formacdo mitica do “vencedor”. Conforme a autora, seria a ideia de um sujeito
que constrdi seu préprio caminho, e, independente do contexto social que o cerca,
prospera. Esclarece que parte dessa mitologia comecou a ser moldada ainda na
época da colonizacdo inglesa e da formacdo da entdo incipiente sociedade
estadunidense, em que desempenhou um papel decisivo a religido. Segundo
Foucault: “O liberalismo, nos Estados Unidos, é toda uma maneira de ser e de
pensar” (2008, p. 218). A concepcdo liberal da economia, para este autor, € um
sistema complexo, que necessita de utopias, uma vez que se trata de um “estilo geral
de pensamento, de analise e de imaginacao” (idem, p. 219).

Ou seja, a formacao desse pensamento esta longe de ser recente e teve na
ética religiosa uma de suas bases, sobretudo na ideia de que a predisposicao ao
sucesso estava baseada na forma com que o trabalho era encarado naquele pais.
Com base em Weber (2009), Castellano argumenta que enquanto nos Estados
Unidos a ascese puritana favorecia uma devocéo ao trabalho, o Brasil herdara uma
elite econbmica que, mais do que direitos e deveres associados ao universo laboral,
buscava a obtencdo de privilégios™.

Para Sérgio Buarque de Hollanda, a democracia no Brasil foi sempre um
“lamentavel mal-entendido”. Conforme o autor, uma aristocracia rural e semifeudal
importou a ideia de democracia e tratou de acomoda-la aos seus direitos e
privilégios onde fosse possivel — os mesmos privilégios que, no Velho Mundo,
foram alvo da luta da burguesia contra os aristocratas. A partir disso, Castellano

(2014) argumenta que dentre as caracteristicas da ética protestante, uma das mais

4 Conforme Antonio Candido, a burguesia lusitana apresentava praticas e aspiracdes de nobreza
dada uma relativa facilidade de ascens@o social verificada no contexto do império portugués: “a qual
desejava equiparar-se, desfazendo os ensejos de formar uma mentalidade especifica, a exemplo de
outros paises” (CANDIDO, 1995, p. 16).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

122

associadas ao desenvolvimento do capitalismo é a vinculagdo que esta estabelece
com o trabalho. E esté nesse ponto uma das principais divergéncias que aponta em
relagdo a formagéo cultural de Brasil e Estados Unidos, e o que torna inteligivel a
explicacdo de por que naquele pais a imagem do vencedor e a busca pelo sucesso
estavam presentes desde o inicio da histéria pés-colonizagédo e por aqui este mesmo
imaginario s viria a se manifestar séculos mais tarde.

Voltando a entrevista, Konrad Dantas tece a seguinte fala na sequéncia da

afirmac¢ao de Gentili sobre o “coitadismo”:

E ja tava na hora disso acontecer aqui no Brasil ja. Galera ja
tava aqui ficando com o saco cheio ja desse lance de protesto,
“T4 faltando comida no meu prato e asfalto na minha rua”, ¢é
importante saber disso tudo, s6 que assim, hoje o funk virou
entretenimento ne, entdo pessoal também tem que se divertir
(MC GUIME, 2012).

Gentili, entdo, volta a fazer mencéo a cena rap estadunidense dizendo que
naquele pais quando o rapper fica famoso ele usa dente de ouro e costuma afirmar
“isso ¢ fruto do meu trabalho, meu sucesso, esse carrdo, eu comprei com o
dinheiro do meu trabalho porque eu tenho sucesso” (MC GUIME, 2012). Para
Christopher Lasch (1983), a ideia de meritocracia presente no ethos estadunidense
estava intimamente ligada a competicdo como valor e somente um mundo moldado
por essa logica poderia possibilitar a ascensdo de uma figura como a do vencedor.
Conforme Castellano (2014), “s6 seria possivel ser o vencedor no sentido
subjetivado do termo quando se estabelece a competicdo como um modo de vida”
(2014, p.47).

Em outro momento da entrevista, o apresentador dirige-se a MC Guimé
perguntando-lhe: “o carrdo do video, vocé comprou com o dinheiro do seu
trabalho?” (MC GUIME, 2012a). A pergunta do apresentador remete a ideia de
Weber sobre a ética protestante de que o ganho de dinheiro em uma moderna
ordem econdmica seria resultante da virtude e da eficiéncia na execuc¢ao de tarefas
laborais sob a perspectiva de uma “obrigac@o que se supde que o individuo sinta, e
de que de fato sente, em relacdo ao conteudo de sua atividade profissional” (1999,
p.52). Konrad Dantas, na sequéncia, responde-lhe afirmando ter carros e motos
como a maioria dos MCs do funk ostentagdo. No entanto, reforga que os carros e

motos que aparecem no videoclipe ndo necessariamente representavam de modo
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veridico a realidade social dos MCs, ainda que ja ganhassem dinheiro.
Complementa: “a gente passa tipo carro ‘a mais’, entendeu? Tipo, moto a mais...”
(MC GUIME, 2012a). Conforme Lasch (1983) a respeito do narcisismo, “nada
faz mais sucesso do que a aparéncia de sucesso” (1983, p.87). O “aparentar ter
mais” trazido por Konrad, tem a ver com a ideia do autor de que, em nossa
sociedade, a ideia de sucesso deveria vir necessariamente ratificada pela
publicidade, pela exibicéo.

Konrad diz tratar-se de algo “natural” e afirma que, naquele momento ja
existia muitos MCs de funk que, “gracas a Deus”, j4 estavam vivendo disso e
tendo todos esses acessorios como carros de luxo, moto, etc.. Mais uma vez,
Gentili ironiza: “e da uma de coitadinho...”. A insisténcia do apresentador com
esse tema em especifico remete imediatamente a um elemento recorrente dentro
do que Vander Casaqui (2016) denominou de empreendedorismo como discurso
social. Entre muitas de suas manifestacdes, esse discurso aparece sob a forma de
gestao das emogdes e da psicologia positiva, por exemplo, em frases do tipo “diga
ndo ao coitadismo’®”. Para além disso, quando o apresentador demarca em sua
pergunta se os bens apresentados no videoclipe eram frutos do trabalho de MC
Guimé, isso de pronto alude mais uma vez a ética protestante expressa por Weber,
a ideia de um individuo executar as tarefas profissionais designadas pela vocagédo
e extrair desse trabalho os frutos do sucesso.

Ap0s essa breve interrupcdo, Konrad retoma a fala afirmando existir dois
perfis de funkeiros na realidade: aqueles que de fato “tinham” 0s bens que
mencionavam e aqueles que almejam ter. No entanto reforca: “hoje quem tem,
fala que tem”. Guimé complementa o produtor afirmando que mesmo quem nao
tinha condicdes financeiras o suficiente, queria também falar que tinha. Por fim,
Gentili finaliza esse assunto trazendo a ressalva de que embora o carro do clipe
ndo fosse do MC, quanto mais clipes ele fizesse, um dia aquele carro poderia ser
dele. Ou seja, a ideia de enriquecimento e de maior possibilidade de consumo
conspicuo viria em decorrancia da atividade do trabalho e do esforco individual.

Em concordancia, Guimé complementa o apresentador dizendo que MCs

> Em sua pesquisa no campo da Comunicacdo, Casaqui investiga o papel das narrativas
inspiracionais, na publiciza¢do do ideario da “sociedade empreendedora”. Entre outros achados,
aponta para a cultura da inspiragdo como elemento chave para promover o engajamento dos sujeitos
no capitalismo de nosso tempo
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de outros lugares do pais, inclusive do Rio de Janeiro, também estavam
comecando a fazer o mesmo trabalho que eles, “fortalecendo a corrente” da
ostentacdo. Konrad Dantas, inclusive afirma que os MCs do Rio passaram a
procurar 0S Seus Servicos — movimento que ja demonstra uma certa
hegemonizacgéo dos seus servigos, sobretudo no setor audiovisual, na cena funk
como um todo. N&o por acaso, MC Guimé logo complementa o produtor dizendo
que o funk ostentacdo estava virando “o funk do Brasil”, ou seja, “hoje a gente
vai generalizar e fazer a musica brasileira, o funk do Brasil mesmo. E vamo que
vamo, tocar em tudo quanto é lugar se Deus Quiser (...)” (MC GUIME, 2012).

Nessa fala final, o apresentador pergunta se ja existia o ‘“‘sertanejo
ostentacdo” e ironiza simulando uma letra com batida de funk: “porque meu chifre
¢ de ouro, e vocé nunca me viu, minha peruca é de couro...”. Vale lembrar que o
sertanejo era (e ainda €) o género musical de maior audiéncia no Brasil nas mais
diversas midias, tanto radiofénicas quanto digitais. No contexto de maior difuséo
e popularizacdo do funk ostentacdo, passou a ser comum featurings (parcerias)
entre artistas deste segmento e do sertanejo universitario, por exemplo, a
participacdo de MC Guimé, anos depois, na gravacdo do DVD da dupla Henrique
e Diogo com a musica Suite 14.

O video se encerra quando o apresentador anuncia o intervalo e pergunta
ao MC Guimé se ele voltaria para cantar. Em tom de brincadeira, diz a Konrad

Dantas que, caso quisesse, estava convidado a ser diretor de seu programa.

4.1.2. Entrevista com Konrad Dantas para o Projeto Quarto Mundo
daTV USP:

No video “Quarto Mundo 2012 — Programa 67’8 Konrad Dantas se
apresenta para uma entrevista de carater informal feita por estudantes da
Universidade de S&o Paulo e publicada no canal TV USP. O assunto principal da
entrevista era sobre o funk ostentacdo, sua historia e caracteristicas. Sentado no
gramado do campus da cidade universitaria, Konrad Dantas responde a primeira

pergunta do estudante Thomaz Brasil sobre o significado do funk ostentacdo. No

6 \er QUARTO Mundo 2012 - Programa 6 - Funk Ostentagdo. S&o Paulo: Quarto Mundo (TV
USP), 13 mar. 2013. 1 video (24:43 min). Publicado por TV USP. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=hyTsZZ19BIQ. Acesso em 22 dez. 2022.



https://www.youtube.com/watch?v=hyTsZZ19BlQ
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caso, busca definir o subgénero partindo de um breve histérico desta cena no
estado de Séo Paulo, desde a época do chamado funk consciente ou proibid&o.
Como de habito”, inicia sua fala contrapondo o estilo “ostentacdo” as origens do
funk no estado que, entre outros elementos, abordava temas como prostituicao,
drogas e violéncia, conforme seu relato. Como menciona, esses elementos
acabaram perdendo forca depois que o funk chegou em S&o Paulo capital. Sobre

essa mudanga, afirma:

(...) porque a realidade daqui de Sdo Paulo é outra né? Nas
comunidades vocé encontra as motos importadas, os carros
mais caros e tudo mais e agora comeco a ver que isso também
era legal. E o fato deles terem condicbes de comprar, de
comprar todos esses elementos, esses artigos de luxo ai. E
legal falar que ‘vocé tem isso’. Entdo a partir do momento que
o funk de violéncia comecou a ter uma queda, o funk de
ostentacdo - vamos dizer que ndo precisou nem acelerar - s
manteve o ritmo, ta onde t& hoje, tomou a cena e ganhou o Brasil
todo (QUARTO, 2013, grifos meus).

Essa fala de Konrad Dantas destaca o fato de que além da apresentacéo de
bens de luxo em sua estética no plano das representacdes, identificava também
uma melhoria das condicdes de vida e do poder de consumo da populacdo das
periferias por onde circulava. Isto é, tal observacdo bem ilustra o fendémeno,
discutido no primeiro capitulo desta tese, de que remuneracao da forca de trabalho
aumentava de modo generalizado no Brasil daquele contexto, o que permitia a
incluséo de bens supérfluos na cesta de consumo de diversas familias, mesmo que
através do mecanismo do endividamento (Pfeifer, 2014; Sciré, 2011). Ou seja, 0
excedente dessa renda passava a ser gasto com bens para além do essencial,
entretenimento, inclusive (Carvalho, 2018; Santos, 2014).

Sobre carros, motos de luxo, dinheiro e bebidas destacados em seus
videoclipes, a estudante Amanda Farias perguntou a KondZilla do porqué em
trabalhar com esses elementos. Logo no inicio de sua resposta, Konrad aponta o
hip hop estadunidense como elemento inspirador dessa estética, algo de que ele

era fa desde os 12 anos de idade. No entanto, afirma que sua primeira experiéncia

" Esse € um padrdo recorrente nas entrevistas com Konrad Dantas, sobretudo aqueles referentes aos
anos inicias de repercussdo da KondZilla e do funk ostentagdo na cena nacional. A primeira
pergunta, tanto em entrevistas de carater amador quanto as realizadas em programas de televisao,
costuma dar-se em torno da diferenca entre o funk do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo.
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com esse estilo “ndo deu muito certo”. De acordo com suas palavras, “a galera
ainda ndo estava muito preparada para assistir isso e para falar sobre isso”
(QUARTO, 2014).

Nesse momento, Konrad menciona que a tentativa de realizar um
videoclipe de rap ndo foi bem sucedida, sobretudo na Baixada Santista, onde a
cena de funk era muito forte. Na contramao desse esforco frustrado, entretanto,
disse ter surgido naquela ocasido a oportunidade de dirigir o primeiro videoclipe
do estilo que viria a ser conhecido no futuro como funk ostentagdo. Naquela
primeira oportunidade, disse ndo saber o que iria encontrar no set pois ndo havia
pré-producdo. Ao chegar na locacdo, encontrou 13 motos, 4 carros e “os cara”
com correntes no pesco¢o de mais ou menos lkg, assim disse: “opa, calma ai, to
comegando a chegar onde eu queria” (QUARTO, 2013). A partir desta fala, nota-
se naquele inicio uma espécie de economia do improviso ou até mesmo, nos
termos de Gago (2018), uma forma de economia barroca e de pragmatica popular
em que ha uma forca de comunidade (como no exemplo do videoclipe), mas que
ndo é estanque a logica empresarial que foi ganhando for¢a no modelo de negocio
da KondZilla ao longo dos anos. Esse processo artesanal ou barroco, conforme
Gago, fica ainda mais evidente nos videoclipes amadores realizados por jovens de
periferia e postados na internet. Os videos montagem detalhadamente estudados
por Bras, tinham “como regra de producdo o improviso e o descaso” (BRAS,
2018, p.24).

Em decorréncia do rapido sucesso do videoclipe de Megane, KondZilla
afirma ter sido logo rotulado como “diretor de clipe de ostenta¢do”. No fim de sua
fala, aparecem simultaneamente fragmentos do videoclipe Megane estrelado pelo

MC Boy do Charmes no momento em que entra o refrdo principal:

Imagina eu de Megane, ou de 1.100
Invadindo os baile, nao vai ter pra niguém
Nosso bonde assim que vai

E euro, délar e nota de 100

Nota de 100, nota de 100

Nesse corte, intercalam-se imagens do MC Boy do Charmes em primeiro
plano vestindo 6culos Juliet, boné e uniforme da equipe Ferrari de Férmula 1, ora
em cima de uma moto correndo na pista, ora também em primeiro plano com

amigos (todos homens) em cima de suas respectivas motos ostentando objetos
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semelhantes. Mais uma vez a brodagem (SOARES, 2013) aparece na ldgica de

improviso entre amigos.

Figura 13: Exibicdo de trecho do clipe Megane de MC Boy do Charmes

Fonte: YouTube

Em referéncia a marca de carro da empresa francesa Renault, o videoclipe
canta e mostra o contraste entre 0 que os MCs imaginam para si ou para sua
realidade. O plano imagético do videoclipe constrasta com a fala do MC Boy dos
Charmes na letra acima citada (SILVA, 2018). O clipe completo inicia com ficha

técnica de abertura do KondZilla tendo o seguinte plot:

O video mostra um poste de luz com muitos fios e um ténis
pendurado, imagem essa que também pode ser vista em outros
videoclipes analisados. Eis a montagem espontanea da cena
externa: a varzea do que parece ser um antigo cdlrrego
empoeirado e sem calgamento, com seus postes de luz inclinados
por uma rede cadtica de cabos elétricos pressionada por tantos
“gatos de ligacdo”, puxados as residéncias proximas ou distantes.
Descalcas, as criancas brincam, indiferentes ao esgoto que
atravessa a pracga. Poderia ser um dia comum de escola, mas
aquele grupo infantil preferiu se divertir ali. Alheios, os pais das
criancas se aglomeram nos barracos préximos ao local e sentem
a seguranca dos que tém os filhos proximos a si, evocando uma
evidéncia do discurso social periférico, inspirado pelos
videoclipes de rap, como os Racionais MC (SILVA, 2018, P.74).
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Conforme Silva (2018), a espontaneidade e 0 improviso que apareciam nos
primeiros clipes da KondZilla funcionaram como estratégias de projecdo dos
artistas, principalmente via YouTube. Por meio destes, os MCs disputavam maior
reconhecimento em festivais e na propria comunidade, para depois chegarem em
espacos como TV, radio, jornal e revistas.

Logo que o fragmento do videoclipe termina de ser exibido, o estudante
lago Santos pergunta a Konrad Dantas sobre a diferenca entre o funk de S&o Paulo
e do Rio de Janeiro. Ao dizer que o funk brasileiro nasce no Rio de Janeiro,
destaca de imediato sua “preocupacdo em fazer o publico dangar” (QUARTO,
2013). Diferentemente do funk de Sao Paulo que, ao nascer do rap, estava mais
preocupado com suas letras que, de inicio, alinhavam-se com a retorica de
protesto. Ou seja, adaptaram a retdrica de protesto para um novo ritmo.

Sobre o publico do funk ostentagdo, Konrad destaca dois perfis de
publicos: o publico da internet e o publico da noite. Enquanto o primeiro,
caracterizado por adolescentes e jovens, era responsavel por alavancar seus
videoclipes na internet, o segundo seria o que, conforme suas palavras, “de fato
compra o estilo”, 0 publico de 18 a 25 anos. Para o produtor, o pablico de internet,
mais jovem, tendia a se espelhar nos videoclipes. Conforme Konrad, “eles veem
o videoclipe e acham que sao eles ali” (QUARTO, 2013). Na sequéncia, cita o
videoclipe Novinha de MC Rodolfinho e seu sucesso de publico entre fas mais
novos. Diz que apesar de o funkeiro naquele momento ter apenas 18 anos,
aparentava entre seu publico ser mais novo. Portanto, “a molecadinha de 13 a 17
anos olhava, assistia o clipe, e dizia ‘sou eu ali, que t6 naquela limusine, com
aquela mulherada, com aquelas bebidas...” (QUARTO, 2013).
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Figura 14: Trecho do videoclipe Novinha de MC Rodolfinho

Fonte: YouTube

A estudante Amanda novamente dirige-se a Konrad perguntando-lhe como
ele se aproximou da cena funk. Em sua resposta, KondZilla fala de seu desejo
inicial de gravar um videoclipe de rap no momento em que trabalhava com
publicidade e finalizagdo de videos. Menciona o primeiro videoclipe que dirigiu
Espada no Dragéo, que ndo chegou a atingir 1 milhdo de visualizagdes. Mesmo
assim, como disse, foi nesse contexto que sua producdo audiovisual chamou
atencdo de funkeiros da regido que de imediato tiveram vontade de gravar
videoclipes. Apesar do amadorismo ja relatado por Konrad, Plaqué de 100 n&o
demorou a fazer sucesso e atingiu 1 milhdo de visualiza¢des no YouTube em 25
dias. Ta Patrdo de MC Guimé atingiu 0 mesmo namero de visualizacbes na
plataforma em apenas 15 dias. Assim, relata que o clipe de MC Guimé confirmou
0 sucesso: “bom, esse ¢ o foco, esse caminho que a gente tem que trilhar”.

Ao ser indagado novamente pela estudante Amanda sobre como era feito
o roteiro de um clipe, Konrad Dantas faz um breve resumo do modelo de négocio
da KondZilla, ja descrito no capitulo anterior, porém frisando dois tipos de
produtos: os videoclipes de montagem e os videoclipes de roteiro. No final de sua
fala, a palavra “sonho” aparece em referéncia ao produto videoclipe como objeto

de desejo de pontenciais clientes da produtora:
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O clipe hoje em dia é feito de duas formas: tem o clipe com
roteiro e tem o clipe sem roteiro - que é o que? Sdo imagens
picotadas, né... Vamos juntar tantos carros, tantas motos, vamo
para um lugar bacana, vamos alugar uma mansao, vamo (sic)
alugar uma suite presidencial num hotel, vamo (sic) pra uma
marina, vamo (sic) alinhar os carros, vamo (sic) mostrar as
bebidas, vamo (sic) mostrar tudo que a musica ta falando, picota
a imagem, monta, tem um videoclipe, esse é um estilo de clipe.
E uma linguagem de videoclipe. E também tem o outro estilo
que € o de roteiro, e € super perigoso fazer o clipe de roteiro...
porque pode dar muita coisa errada, principalmente na parte de
producdo, né? O clipe de imagem picotada vocé ndo tem essa
preocupagdo em contar uma histéria. Entdo querendo ou ndo
voceé vai sair dali daquela diaria vocé tem um clipe pronto. S6
vocé picotar, montar, vocé entregou um clipe. O clipe com 0
roteiro, ndo, é diferente. E como que funciona essa parte de
escrever o roteiro? Na verdade, o artista quando procura a gente
ele ja escreveu o roteiro, a musica dele ja é o roteiro né? O
qgue a gente acaba fazendo € a decupagem dessa musica.
‘Escreve ai 0 que vai acontecer naguela cena’ diante do que ele
ja é escreveu na composicdo da letra ali naquela can¢édo, né? E
assim, essa € uma coisa... essa € uma das primeiras perguntas
que eu faco na reunido de pré producdo: como que vocé quer
fazer um videoclipe? Na verdade a gente esta materializando
0 sonho do compositor ali né quando ele escreve a letra, ele ja
pensa em como ele quer o filme, estd materializando
registrando essa fantasia dele (QUARTO, 2014, grifos

meus).

Na sequéncia, quando questionado sobre sua preocupacdo em relacdo a
qualidade do material audiovisual na producdo de funk, Konrad Dantas fala em
uma estagnacao da producdo audiovisual dentro do segmento, que passou a ter
uma retomada com a producdo de seus videoclipes. Cita materiais de Claudinho e
Bochecha como um dos raros exemplos de producdo audiovisual na histdria desse
circuito. Justifica que o fato, inclusive, de a maioria dos videoclipes de ostentagédo

serem inicialmente representados por slides, estimulou seu trabalho com
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audiovisual — percebeu ali um vacuo dentro desse mercado. Conforme suas
palavras: “a gente chegou numa geracdo onde (sic) a tecnologia t4 muito mais
acessivel” (QUARTO, 2014). Como afirma, antes para uma pessoa rodar um
clipe, tinha que ser com uma camera de pelicula, o que era muito caro. Conforme
Konrad, as cameras DS-LR “revolucionaram” um mercado revelando novos
diretores e conectando o funk ao mercado audiovisual novamente. Voltando-se
para 0 modelo de negdcio, enfatiza a criagdo de uma marca, o carimbo que aparece
no inicio dos videoclipes (FIGURA 1, FUGURA 2).

Sobre a produgdo de Funk Ostentacdo — O Filme (2012), Konrad foi
questionado sobre a necessidade de um filme documentério se o estilo era ainda
tdo recente tanto em S&o Paulo quanto nacionalmente. Em sua resposta, chama-
nos atengdo a principal intencionalidade em produzir esse material: tornar-se
visivel para grandes marcas, sobretudo voltadas para itens de vestuario. Isto é, seu
objeto principal era mostrar para marcas, sobretudo grifes, que existia um
mercado de consumo para além daquele mercado de elites ja consolidado. Como

disse:

(...) o estilo esta crescendo, mas a gente viu que tinha algumas
limitacdes ai né. As marcas ainda via (sic) isso como uma
coisa que nao era muito legal, associar essa classe C, D e E,
um pouco da B, com um género que é de comunidade com
marcas de luxo. Entdo, quer dizer, a gente acabou fazendo esse
documentario, acabou despertando essas marcas, que existe um
movimento que move milhGes de pessoas, milhdes de acessos,
citando essas marcas e eles, quando ndo muitas das vezes, ndo
tdo nem ciente (sic) que estd acontecendo, que rola esse
movimento, que existe uma cena (QUARTO, 2014, grifos
meus).

Para Konrad, muitas pessoas inclusive ndo sabiam que em Sdo Paulo
existia funk e que os trabalhos da Kondzilla ja atingiam uma média de 100 milhdes
de exibicGes no YouTube. No caso, sublinha que esses acessos eram
majoritariamente da regido de S&o Paulo e chamava atencdo para as marcas: “¢
bom abrir 0 olho” (QUARTO, 2014). Enfatiza, portanto, um maior poder de

consumo de segmentos da populacdo brasileira, sobretudo periférica:

(...) a economia da classe C cresceu muito. Este sentimento de
revolta no protesto acaba perdendo forca, vocé tem condicdo de
comprar uma camiseta que custa 300 e 400 reais, um perfume
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importado, um carro importado, uma moto ai de 50 a 60 mil, é
legal vocé falar que tem condig6es de comprar isso. Entdo é esse
movimento de funk de luxo falando que vocé, ‘eu consigo, eu
tenho também’ é muito forte... por conta disso (QUARTO,
2013).

Conforme Renato Meirelles (2014), existia um estigma por parte de
detentores e usudrios tradicionais das marcas referenciadas pelo fato de diversos
artistas do segmento funk ndo somente uséa-las, mas trazerem-nas de modo
frequente em suas estéticas. Em entrevista para o portal UOL", explica que tais
marcas foram posicionadas para uma elite em busca essencialmente de
exclusividade e que, consequentemente, passou a demonstrar-se descontente com
uma entdo “democratizagdo” do acesso a esses bens. Meirelles, no entanto, pontua
que algumas marcas de luxo podiam ser encontradas em lojas multimarcas na
periferia. Nesses estabelecimentos, vendiam-se produtos similares por um valor
mais acessivel do que o custo real das versdes originais.

Para Konrad, trata-se de um sentimento de prazer em poder adquirir
determinados bens de consumo antes ndo acessiveis para diversos setores da
populacdo. Por essa razao, justifica que esse sentimento de satisfacdo sobrepde-

se ao sentimento de protesto antes generalizado na cena paulista. Como afirma:

acaba sendo meio que o lance de eu ainda morar num lugar onde
nao tem muito saneamento basico, onde a rua ainda ndo é
asfaltada completamente. Ainda tem buraco, mas tudo bem, eu
t6 com o0 meu carro X, com a motona legal, vocé chega na
porta da balada, com o carro x, o carro y, porque ninguém
sabe onde vocé mora. E a gente esta no capitalismo né, vocé
€ 0 que vocé tem, se vocé mostra que vocé tem um carro
importado, que vocé tem uma uma jbia, cara, que vocé tenha
uma motoneta, isso quer dizer que vocé tem poder (QUARTO,
2013, grifos meus).

Tecendo sua andlise sobre o contexto da origem e evolucdo da familia
burguesa estadunidense nos séculos XIX e XX, as reflexdes de Christopher Lasch
(1983) podem ser estendidas a outras sociedades pds-industriais nas quais o

individualismo se destaca como valor. Ainda que o contexto espaco-temporal e 0

8 NEUMAN, Carolina. Marcas de grife tém vergonha de seus clientes mais pobres, diz Data
Popular. Uol, S&o Paulo. 3 fev. 2014. Disponivel em:
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-
clientes-mais-pobres-diz-data-

popular.htm#:~:text=%E 2%80%9CBoa%20parte%20das%20marcas%20tem, Meirelles%2C%20di
retor%20d0%20Data%20Popular. Acesso em: 1 ago 2022.



https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-clientes-mais-pobres-diz-data-popular.htm#:~:text=%E2%80%9CBoa%20parte%20das%20marcas%20tem,Meirelles%2C%20diretor%20do%20Data%20Popular
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-clientes-mais-pobres-diz-data-popular.htm#:~:text=%E2%80%9CBoa%20parte%20das%20marcas%20tem,Meirelles%2C%20diretor%20do%20Data%20Popular
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-clientes-mais-pobres-diz-data-popular.htm#:~:text=%E2%80%9CBoa%20parte%20das%20marcas%20tem,Meirelles%2C%20diretor%20do%20Data%20Popular
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-clientes-mais-pobres-diz-data-popular.htm#:~:text=%E2%80%9CBoa%20parte%20das%20marcas%20tem,Meirelles%2C%20diretor%20do%20Data%20Popular
DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

133

foco de andlise de Lasch se diferencie substancialmente do contexto brasileiro
aqui sublinhado de expansdo do mercado de consumo dentro das periferias, a
preponderancia de uma cultura da aparéncia a qual o autor se refere, se destaca no
trecho acima. Conforme Lasch, ndo se trata da l6gica da ascese puritana da ética
protestante, da abdicacdo de prazeres presentes em prol de um enriquecimento
futuro. Na cultura do narcisismo, trata-se de demonstrar ter em lugar da ldgica da
austeridade, ainda que fosse necessario se endividar para tanto.

Quando Konrad apresenta condicGes de insalubridade comum em
periferias urbanas, relativiza, em seguida, essa situacdo de precariedade com 0s
termos acima sublinhados — basta ter os bens de consumo x ou y porque afinal
“ninguém sabe onde vocé mora” (idem). Tal fala revela mais uma vez o lugar da
aparéncia no discurso do que € ser vencedor ou perdedor no capitalismo. Isto e,
na moral prescrita pela sociedade empreendedora (CASAQUI, 2016), a alta
performance vem legitimidada também pelos bens de consumo que tais individuos
carregam no corpo e junto a ele — desde roupas e acessorios a veiculos
automotores.

Vale ressaltar, no entanto, que essas manifestacdes sdo carregadas de
valores ambivalentes. De um lado, o uso tatico de tecnologias de comunicacgéo
por parte de grupos étnicos minoritarios e comunidades da diaspora pela
representacdo e visibilidade (FREIRE FILHO, 2005) ou uma possibilidade para
jovens, ainda que simbolica, de participacdo de um mundo que sempre foi distante
(BRAS, 2018). No entanto, problemas infra-estruturais, que afetam a vida cotidiana
da populacdo periférica, sdo claramente deixados em segundo plano na fala de
Konrad. Ademais, trata-se do convivio, de um lado, de um super-consumo
minoritario no plano das representacdes, em destaque no mainstream do funk
ostentacdo’®, em convivio com um subconsumo massivo, ainda que crescente entre

jovens de periferia®. Conforme Mészéaros:

9 Jodo Marcelo Bras (2018), por exemplo, deu énfase a setores do funk ostentacdo que ficaram de
fora desse mainstream ou patamar alcancado pelos MCs aqui referenciados. Dirigiu atencédo tanto
as producdes de carater amador, no caso videoclipes, mas também a circulagdo dos simbolos de
marcas (originais e falsificados) nos bailes de fluxo da Zona Norte de S&o Paulo.

80 No campo da Economia Politica da Comunicagdo, uma discussdo em torno dos limites do consumo
e a ideia de cidadania pode ser encontrada em: SCHNEIDER, Marco. A Jibdia. Revista Eco-Pés, [S.
I.], v. 13, n. 1, 2010. Disponivel em: https://revistaecopos.eco.ufrj.br/eco_pos/article/view/887.
Acesso em: 17 jan. 2023
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[...]a produgdo e o consumo adquirem uma independéncia e uma
existéncia separada extremamente problematicas, de modo que,
no final, o “excesso de consumo” mais absurdamente
manipulado e desperdicador, encontre seu corolario macabro na
mais desumana negagdo das necessidades elementares de
incontaveis milhGes de pessoas (2002, p.105).

Por Gltimo, Konrad foi questionado se ainda existia preconceito contra o
funk dentro da midia hegeménica. Em sua resposta, alega que se o funk era
marginalizado pela midia era porque existia um motivo para isso: “As letras eram
muito pesadas, abordavam temas que ndo sao faceis de falar e pra pessoa que ouve
na sua casa. Imagina so, sua mée ouvindo um funk falando de apologia, incitando
a violéncia (...)”(QUARTO, 2012). Enfatizando um publico cuja maioria era de
jovens, que acessavam 0S contetdos via internet, prossegue seu discurso
sinalizando ndo aprovar conteddos que faziam referéncia a prostituicdo e a
criminalidade. Por essa razdo, justifica inclusive o preconceito das midias
tradicionais em relacdo ao general musical. Nas palavras de Konrad, a emergéncia
do funk ostentacdo tornou o estilo “mais legal de se ouvir” — e de se assistir tendo
em vista os videoclipes como novidade nesse segmento. Sobre a importancia da
internet e das redes sociais digitais dentro da cena, sua fala sinaliza certa disputa

de hegemonia existente entre as midias convencionais e as plataformas digitais:

Porque o nimero de aceitacdo na internet é brutal, é surreal
assim: 1 milhdo em uma semana é surreal. Entdo quer dizer pra
vocé bater um milhdo de espectadores na tv é muito dificil.
Entdo como que um género que a gente diz que conhecia esta
batendo milhdo em uma semana? Opa, calma ai, entdo vamos
estudar mais sobre isso entdo vamos dar crédito positivo para
esse movimento né (QUARTO, 2013).

No final, um dos estudantes do projeto Quarto Mundo agradece KondZilla
pela participacdo na entrevista. KondZilla, em seguida, retribui o agradecimento
aos entrevistadores e a todas as pessoas envolvidas no projeto. Agradece o
interesse de uma juventude em aprender sobre audiovisual e menciona na

sequéncia seu site oficial e seu perfil no Twitter.

4.2. Entrevistas com MC Guimé

Guilherme Aparecido Dantas nasceu na cidade de Osasco no ano de 1992
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e ficou mais conhecido pelo nome artistico MC Guimé. Sua primeira cangédo de
trabalho a ter sucesso foi Ta Patrdo, langcando em seguida outros singles como
Plaqué de 100, Na Pista eu Arraso e Pais do Futebol com a participacéo do rapper
Emicida. Considerado o maior nome do funk ostentacdo, Guimé chegou, no ano
de 2013, a realizar cerca de trés ou quatro shows por noite, faturando de 25 a 30
mil reais em cada noite e 500 mil por més8L. O luxo descrito nas letras de suas
musicas e nas imagens dos videoclipes contrasta com uma historia de vida
marcada por privages materiais e pelo abandono da mae. MC Guimé foi criado
pelo pai, eletricista, a quem chamava de m&e. No inicio do sucesso, entretanto, o
funkeiro passa a descrever um novo momento de sua vida que alinha-se, com
maior proximidade, ao estilo de vida luxuoso narrado e representado no funk

ostentagdo®.

4.2.1. Participacado de MC Guimé no programa Dose Tripla da Mix TV

No primeiro video em que aparece, MC Guimé participa do programa
Dose Tripla da Mix TV junto de MC Danado®. O video intitulado “Mc Guime e
Mc Danado no Dose Tripla - Bloco 17%* foi postado no ano de 2012 no YouTube
pelo perfil “Canal da Mix”. Tal programa era apresentado por Gustavo Braun, o
integrante da banda Titds Paulo Miklos e Marina Santa Helena. No inicio da
entrevista, MC Guimé e MC Danado aparecem sentados no estidio juntos de
Miklos e Gustavo Braun, ambos apresentadores vestidos de modo a parodiar 0s

artistas com um look “ostentacdo” (boné de marca, 6culos de sol, corddes

81 Ver ORTEGA, Rodrigo. MC de 'funk ostentacéo’ de SP faz maratona de até 50 shows por
més. G1, Sao Paulo. Publicado em maio de 2013. http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/05/mc-
de-funk-ostentacao-de-sp-faz-maratona-de-ate-50-shows-por-mes.html. Acesso em: 13 dez. 2022.
82 |dem.

8 A edicdo do programa conta com a participagdo de MC Danado, um dos pioneiros do funk
ostentacdo tanto como artista como produtor. O MC ndo entrou na sele¢do do corpus principal do
capitulo j& que foram selecionados os artistas cujas produgdes atingiram maior nimero de
visualizagdes. Ver PORTAL KONDZILLA. Com 11 anos no funk, MC Danado tem muita
historia pra contar. Disponivel em: <https://kondzilla.com/com-11-anos-no-funk-mc-danado-tem-
muita-historia-pra-contar/>. Acesso em: 23 dez. 2022.

8 Ver MC GUIME e Mc Danado no Dose Tripla - Bloco 1. Sdo Paulo: MIX TV, 7 nov. 2012. 1
video (22:45 min). Publicado por Canal da Mix.

Disponivel em: https://mww.youtube.com/watch?v=HawO8BMsjuM&t=179s. Acesso em 22 dez.
2022.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Nome_art%C3%ADstico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Funk_ostenta%C3%A7%C3%A3o
http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/05/mc-de-funk-ostentacao-de-sp-faz-maratona-de-ate-50-shows-por-mes.html
http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/05/mc-de-funk-ostentacao-de-sp-faz-maratona-de-ate-50-shows-por-mes.html
https://www.youtube.com/watch?v=HawO8BMsjuM&t=179s
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dourados e jaquetas de grife). Ironizando ndo conseguirem enxergar nada de
6culos escuros dentro do estidio, Braun pergunta a ambos MCs se eles usavam
aqueles 6culos o tempo todo. Afirmando que sim, Guimé disse sempre usar éculos
escuros por questdo de estilo, com exce¢do do horério do banho (ri). MC Danado
entra na brincadeira enfatizando o uso frequente do acessorio, a ndo ser no horario
de dormir. Para ele, 6culos, boné e ténis de grife sdo itens obrigatérios. No caso,
menciona ter 13 éculos escuros diferentes quando logo foi chamado por Braun de
“Marilia Gabriela do funk™%. No mesmo momento, Paulo Miklos volta-se para
Guimé apontando para o corddo de ouro que o MC carregava no pescocgo. Este
segura o corddo destacando um pingente em formato de diamante. Sua resposta
chama atengdo: “Inquebravel né? Nosso sonho é inquebravel...” (MC GUIME,
2012b). Miklos na sequéncia: “Olha 14, a ideia do sonho inquebravel... 0 sonho ta
arrebentando?. MC Danado logo se adianta: “Nem é s6 moda, é uma revolugé&o.
A gente veio para fazer a diferengca mesmo, tanto que esta na boca de todo mundo,
estd cortando aquela discriminacdo que vinha de tras, né?” (idem). Nesse
momento, Danado nega existir discriminacdo indicando certa naturalizacdo do
estilo: “meu dentista que antes eu tinha vergonha de dar um CD pra ele

antigamente hoje ele escuta...” (idem). Logo em seguida, MC Guimé diz:

Entdo tipo... hoje a gente vai em casa que a gente vé tipo aquela
galera ostentando, curtindo um carro novo, ta com dinheiro,
com umas rdpa (sic) legal também, um estilo, a galera também
tipo ali feliz, cantando mdsica alta... porque eu acho que até
aguela pessoa gue tinha a vontade de ter, e a pessoa gque tem, ou
a pessoa gue ndo tem também mas que tem vontade de ter...
acho que essa galera gosta de cantar essa parada, acho que €
legal expressar esse sentimento (MC GUIME, 2012b).

Essa fala nos remete imediatamente ao argumento de Pinheiro-Machado e
Scalco (2012) que justificam o fato de o subgéro ostentacdo compor o que elas
mencionam como uma nova subjetividade gratificante. Isto é, apesar de 0s
funkeiros caricaturizarem os simbolos de riqueza, ndo se trata de uma parddia
(politica) do dominante (BHABHA apud PINHEIRO-MACHADO; SCALCO,
2012). N&o se trata mais da simples emulagao das classes no sentido de “nos

queremos ser como vocés”. Pelo contrario, os funkeiros através dessa

8 No caso, a jornalista e apresentadora brasileira é conhecida por a cada programa exibir um modelo
de dculos de grau diferente.
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subjetividade autogratificante estavam mostrando que “nds podemos ser como
voce”.

De acordo com Braga (2014), ostentar, por si s8, ndo € o estilo de vida final,
ele faz parte de um quadro maior de inser¢do no espago social. Tanto € assim que
algumas cancgdes fazem questdo de distinguir os funkeiros de ostentacdo daqueles
que chamam de “playboy”, giria que designa os rapazes que ja nasceram nas classes
abastadas. Conforme o autor, 0s bens materiais citados nessa estética sdo parte da
existéncia do individuo, mas seu pertencimento em termos de relacdes e em termos
simbdlicos continuava envolto nas imagens da comunidade, resultando numa
retorica sincrética em que os termos “favela” e “ostentacao” nao eram mutuamente
excludentes. Por essa razdo, chama essa estética presente no subgénero de
“distintiva” e ndo “ostentatoria”. O argumento € de que o consumo de luxo néao
aproxima o grupo dos ostentadores do grupo dos bem nascidos, mas antes limita
uma nova turma, uma nova “gangue”, um outro estilo de vida. Conforme o autor, o
fato de o jovem se diferenciar pelo consumo e pela ostentacdo ndo se traduz na
l6gica de que os mais baixos empregariam seus recursos para chegar ao cume dos
mais altos. Na verdade, pontua o autor, aquele modo de vida criava um coletivo

diferente, sui generis.

Se considerassemos a estrutura do capital a que a retérica
distintiva alude, no campo econdmico 0s rapazes possuem muito
dinheiro e buscam tornar essa vultosa quantia visivel a todos,
enquanto que no campo cultural, suas referéncias, linguagens,
imagens sdo todas atreladas a vida e ao convivio na favela, o que
os coloca numa posicdo bem especifica no espaco social. Os
meninos tém Camaro, Porshe, Ferrari, mas querem exibi-las na
favela, e ndo no Jardim Europa (BRAGA, 2014, p.31).

Retomando a palavra, Guimé afirma que suas letras falavam nada mais que
a realidade, que cantava o que viviam e viam. Complementa dizendo que apesar
dos problemas na vida de todo mundo era preciso falar de curticdo. Reconhece,
no entanto, o lugar de importancia do funk consciente e suas narrativas de

protesto, no entanto:

S6 que hoje a gente esta focando bastante na parada da
ostentacdo da curticdo por qué? Nao que a gente quer impor que
agora s tem que pensar nisso, mas eu acho que é esse 0 ponto:
pra vocé sair de casa com energia positiva, pra vocé crescer
na sua vida vocé tem que sai feliz. Se vocé ja saiu ouvindo que
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vocé esta sofrendo, ta ligado, essa parada, entéo, tipo assim, por
isso a gente ta fazendo essa parada de, tipo assim, a galera
sempre ta com energia positiva, vocé t4 vendo aquela musica
ali sempre... (MC GUIME, 2012b, grifos meus).

Ao tratar da subjetivacdo do que compreende como empreendedor de si,
Vander Casaqui (2016) reforga que tamanha ideologia encontra-se amparada em
um discurso de positividade tal como encontramos na fala de MC Guimé. Da
mesma forma que diante da faléncia do Estado ha a solugéo privada e atomizada
do empreendedorismo social, para a depressao, a tristeza e a infelicidade, ha o
imperativo que prescreve uma forma de felicidade adequada aos resultados da boa
gestdo de si mesmo. Como bem descreve Jodo Freire Filho (2010) e Castellano
(2014), esses discursos se materializam no mercado de auto-ajuda, nos discursos
motivacionais, mas encontram aqui também um padrdo na fala dos atores aqui
selecionados. Conforme Casaqui, 0 discurso positivo, derivado dessa cultura
empreendedora “convoca os sujeitos a empreenderem a si mesmos, como seres de
inteligéncia emocional, bons gestores de seu capital humano” (2016, p.206).

Guimé prossegue sua fala dizendo que mesmo que a pessoa nao tivesse
necessariamente acesso aos bens que narrava em suas musicas e videoclipes, ela
certamente teria vontade: “as vezes a galera canta a minha musica ‘contando os
plaqué de 100°, ela ndo ta vivendo aquela situagdo, mas ela falou assim ‘como eu
queria ter aquela situagdo’” (GUIME, 2012b). Afirma ser uma situacdo bem
comum, as pessoas cantarem entre amigos ou até no trabalho, quando novamente
a palavra sonho aparece em sua fala. Conforme o MC, as pessoas passam “as
vezes até se dedicar mais aos seus sonhos agora... ndo se limitar a uma parada

s0” (idem).

4.2.2. MC Guimé em entrevista para a TV Folha

Em outro video, uma curta reportagem realizada pelo canal TV Folha® do

jornal Folha de Sdo Paulo, com titulo “Tenho a maconha como um café”®’, Guimé

8 A TV Folha é o brago audiovisual do jornal Folha de S.Paulo. O material produzido pela equipe
¢ publicado no site da Folha e exibido em um programa semanal na TV Cultura (domingo, 20h; com
reprise na mesma noite, Oh). Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Folha.

8 MC GUIME: "Tenho a maconha como um café". S&o Paulo: TV Folha, 29 jul. 2014. 1 video (3:32
min). Publicado por Folha de S&o Paulo.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=IVIZNNIC3vQ&t=1s. Acesso em 22 dez. 2022.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S.Paulo
https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Cultura
https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Folha
https://www.youtube.com/watch?v=IvlZNNIC3vQ&t=1s
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fala de uma vida de “curti¢do” e, entre outras coisas, sobre a importancia do
dinheiro em sua vida — das possibilidades de comprar roupas caras a possibilidade
de frequentar casas noturnas elitizadas e ter carros importados. Apesar do video
do titulo focar no consumo recreativo de cannabis, o assunto aparece de modo
residual nesse material. O tema predominante é ligado a questdo da aparéncia e
de bens de consumo referentes a vestuario, principalmente. Durante a maior parte
do video, aparecem imagens editadas de MC Guimé constando apenas falas suas
(sem aparecer imagem de entrevistador, tampouco perguntas). As imagens
alternam-se entre 0 MC sentado em um banco de estudio fotografico falando ou
desenvolvendo diferentes poses para um ensaio fotografico.

Em sua primeira fala, menciona de imediato a condigdo de que para ir
numa boa festa, € preciso “ter um bom dinheiro” e sublinha a importancia do
figurino e dos acessorios que veste: “pra voceé ta (sic) bem com vocé, ndo s6, mas
com todo mundo ali porque eu sou um cara que eu ndo vou ligar pro que o pessoal
ta falando... eu tenho que ta com uma roupa bacana porque eu sou um cara que
exijo isso de mim (...)” (MC GUIME, 2014). Mesmo relatando que n&o
necessariamente essas roupas tém de ser caras, fala que “ter estilo” e ter “as roupas
combinando” ¢ fundamental. Excepcionamente, Guimé aparece nesse video de
modo mais casual e sem acessorios habituais que costuma apresentar em suas
performances publicas como 6culos de grife, boné, corddos de ouro e jaquetas de
couro ou outro material de maior valor (ainda que o simbolo de seu ténis

aparecesse de forma destacada).
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Figura 15: MC Guimé em entrevista para TV Folha

tviolha

P | o) o033/332

Fonte: YouTube

Em seguida, fala de ainda ndo poder comprar um carro de 2 milhdes de
reais, no entanto, se estivesse “na condi¢do” e que quer ter um carro de dois
milhdes, ele teria. Ao falar de sua relacédo recreativa e terapéutica com a maconha
diz ndo considerd-la uma droga e mais “um café”. Por fim, volta a falar da

importancia do dinheiro em sua vida:

A gente sabe que hoje na sociedade capitalista que a gente vive,
uma parada é que precisa ter dinheiro para se sentir livre ,em
varias situacdes, ta ligado? E uma parada que eu mesmo, igual
falei, antigamente eu tinha muito mais o sonho de querer
ter uma parada financeira: o sonho de um carro, de uma
moto. Hoje, eu tenho um sonho de ter uma familia e ter um
lugar livre pra mim, t& ligado?

Nesse momento enfatiza a qualidade de “ter dinheiro” com a condigao de
liberdade. Conforme Foucault (2008), a liberdade é aquilo que a racionalidade
neoliberal reconhece como base de seu célculo. A chave foucaultiana reside no
neoliberalismo como governamentalidade e isso inclui a questdo da liberdade.
Com base no pensador francés, Gago (2018) esclarece que a liberdade ndo é
neoliberal, neoliberal, no caso, seria por essa liberdade na base do calculavel — no
caso do MC, isso se explica sobre o quanto poderia consumir. Esse discurso, no

caso, conquistou seu lugar ndo s6 nos mercados mas também em novos modos de
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governo (governamentalidade) que preservam e custodiam a produtividade
capitalista dessa subjetividade. Conforme Dardot e Laval (2016), estava em
questdo, muito mais do que a ideologia ou a politica econ6mica, era um sistema
eficaz de normas que operasse, desde o inicio, em termos de préaticas e
comportamentos. Nesse sentido, a racionalidade neoliberal se caracteriza
precisamente pela expansdo e fortalecimento da “logica de mercado” fora da esfera
mercantil — inclusive atividades sociais fora da esfera produtiva.

Conforme Bauman (2008), o consumismo, em aguda oposi¢do a formas de
vida precedentes, associa a felicidade ndo tanto a satisfacdo de necessidades (como
suas “versOes oficiais” tendem a deixar explicito), mas a um volume e uma
intensidade de desejos sempre crescentes, o que implicaria o uso imediato e a rapida
substituicdo dos objetos destinados a satisfazé-la. Trata-se do fendmeno da
insaciabilidade dos desejos e o0 imperativo de sempre procurar mercadorias para se
satisfazer. Conforme o autor, o valor mais caracteristico da sociedade dos
consumidores, na verdade seu valor supremo, em relagdo ao qual todos os outros
sdo instados a justificar seu mérito, seria de uma vida feliz. Para Bauman (2008), a
sociedade de consumidores talvez seja a Unica na histéria humana a prometer
felicidade na vida terrena, aqui e agora ¢ a cada “agora” sucessivo - uma felicidade
instantanea e perpétua. Como explica, é uma sociedade que evita justificar e/ou
legitimar qualquer espécie de infelicidade (exceto a dor infligida aos criminosos
como ““justa recompensa’ por seus crimes”), que recusa-se a tolera-la e a apresenta
como uma abominagdo que merece punicdo e compensacao. Ademais, diz Bauman
(2005, p.22): “para ser admitido na companhia dos consumidores. A sociedade de
consumidores nao tem lugar para os consumidores falhos, incompletos,

imperfeitos.”

4.3. Entrevistas com MC Rodolfinho:

MC Rodolfinho, Rodolfo Martins Costa, nasceu em Osasco (SP) em 1994 e
comegcou a cantar funk no final dos anos 2000. Tendo como principais influéncias
o rap dos Racionais MCs e o funk consciente da Baixada Santista, principalmente
de MC Felipe Bolad&o. O entéo adolescente de 16 anos comegou a cantar e escrever
masicas no estilo proibiddo. Atento as mudangas naquele momento, Rodolfinho viu

um dos seus amigos no funk, o MC Guimé (também morador de Osasco), gravar


https://www.youtube.com/watch?v=rsGgHt8Dd7E
http://localhost/kondzilla-2017/conheca-um-pouco-mais-da-trajetoria-do-mc-guime-o-cara-da-ostentacao/
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um clipe com o KondZilla. Consequentemente, surgiu a ideia de gravar o videoclipe
da musica Como é Bom Ser Vida Loka. Além desse hit, outros sucessos foram Como
E Bom Ser Vida Loka, Novinha e Os MIk é Liso®e.

4.3.1. MC Rodolfinho em entrevista para o Balango Geral SP (TV
Record)

Nesse video encontrado na plataforma YouTube, situa-se um fragmento
de reportagem veiculada pelo programa Balanco Geral SP da TV Record®.
Balanco Geral é um programa de formato de jornalismo local da emissora e suas
afiliadas locais, cada uma com um estilo diferente de apresentacdo e foco
jornalistico que varia entre jornalismo policial e comunitario, além de pautas e
quadros de forte apelo popular. Na época da postagem do video, a edicao local
vespertina veiculada no estado de S&o Paulo era ja apresentada por Reinaldo
Gottino. O video foi postado na plataforma em janeiro de 2012 pelo proprio perfil
oficial do MC Rodolfinho com 1,05 milhGes de inscritos. No inicio do video, o

apresentador Reinaldo Gottino apresenta o funk ostentacéo do seguinte modo:

Quando se ouve um funk, logo se pensa em drogas, crimes...
mas isso esta mudando principalmente em S&o Paulo. Um rapaz
de apenas 18 anos é a nova sensacdo da internet. E que o funk
dele ndo fala de violéncia, mas sim de luxo (MC
RODOLFINHO, 2012).

Em seguida, a vinheta com som de Ta Patrdo (MC Guimé) da lugar a uma
locugdo que descreve o funk ostentagdo da seguinte forma: “Carrdes, joias, roupas
de grife, bebidas, mulheres bonitas e dinheiro de sobra. Esse € 0 mundo dos ricos
e agora universo do funk!” (MC RODOLFINHO, 2012, grifos meus). Na
sequéncia, entra a imagem de MC Rodolfinho que define o estilo a partir de suas
palavras: “O objetivo ¢ ostentar, ¢ o funk de Sdo Paulo. A cara do funk de Sao

Paulo agora € o funk ostentacdo. A gente que criou esse estilo e tamo (sic) vindo

8 Ver PORTAL KondZilla. MC Rodolfinho e a ostentagdo: um casamento perfeito no funk.
Disponivel em: https://kondzilla.com/mc-rodolfinho-e-ostentacao-um-casamento-perfeito-no-
funk/. Acesso em: 23 dez. 2022.

8 MC RODOLFINHO - Rede Record Entrevista. Sdo Paulo: Rede Record, 5 abr. 2012. 1 video
(3:33 min.). Publicado por MC Rodolfinho.

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=UBbRYhjTsUw&t=17s>. Acesso em: 23 dez.
2022.



https://www.youtube.com/watch?v=p0oFWgwUqHU
https://www.youtube.com/watch?v=p0oFWgwUqHU
https://www.youtube.com/watch?v=YpzUHVEcE7Q
https://www.youtube.com/watch?v=NqVg44Fr4-o
https://www.youtube.com/watch?v=UBbRYhjTsUw&t=17s
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batendo desse jeito” (idem). A repérter, de imediato, interpela o MC: “E diferente

do Rio? Nao faz apologia a drogas, nada?”. Responde: “nada...” (idem).

Figura 16: MC Rodolfinho no Balango Geral SP

Fonte: YouTube

Logo apds a breve fala do MC, entra o depoimento do psicologo Jacob
Pinheiro Goldberg convidado pela equipe do programa. Em sua fala, diz que ficou
mais importante “a foto do que o fato”, a “imagem do que a esséncia”. Como diz:
“(...) ¢ S@o Paulo, no Brasil hoje, é um polo absolutamente centrado na ideia da
aparéncia, da ostentacdo. O individuo se satisfaz, ndo em ter, ndo em ser, mas em
parecer” (MC RODOLFINHO, 2012).

Em determinado momento da entrevista, a repdrter descreve o MC de
baixo para cima enfatizando os ténis de marca, 6culos, boné e um cordédo de ouro
com a letra R, inicial de seu nome. Em seguida, enfatiza que o MC estava “muito
mais incrementado no videoclipe” (idem), inclusive segurando notas de dinheiro.
Logo, pergunta se tudo aquilo era dele ou néo.

A resposta do MC, no entanto, traz um pequeno contraponto em relacéo
ao padrdo identificado na maioria das entrevistas. Em lugar de um frequente
discurso meritocratico de ascensdo econdmica em perspectiva individualista,

demonstrou a importancia da cooperagdo entre amigos no inicio do sucesso: “Nao,
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nem tudo ali era meu... Contei com a ajuda dos amigos. Se ndo fossem eles
apoiando, Rodolfinho ndo era ninguém ndo. Os amigo fortalece (sic) bastante”
(idem). Com base em sua resposta, a repérter questiona se 0 MC era milionario
de fato, como imaginava seu publico. Em seguida, nega.

Por fim, o fragmento de entrevista presente no video postado se encerra
com som de fundo de um hit do MC e a cdmera enfocando seu rosto. Na locucéo,
a reporter diz: € assim, ostentando o poder que esse rapaz simples desfruta um
pouquinho do mundo dos ricos. E de pouco em pouco, ganha novos adeptos, fas

enlouquecidas pelo ritmo” (idem, grifos meus).

4.3.2. MC Rodolfinho em entrevista para a Mix TV

No ano de 2013, em uma curta entrevista entitulada “Plantdo Mix entrevista
MC Rodolfinho”®, MC Rodolfinho conta sua adesio ao funk ostentagdo para o
programa Plantdo Mix do canal de televisdo por assinatura Mix TV. Tal emissora
teve inicio no ano de 2005 com proposta de um canal de género musical voltado
para o publico jovem. A Mix TV foi um canal de televisdo por assinatura mantida
pelo grupo Objetivo. Desde 2014, a Mix TV passou a ficar disponivel apenas na
TV por assinatura®?.

No inicio da entrevista o jovem MC fala tanto de sua ades@o ao subgénero
musical quanto sobre a consequente mudanca em seu estilo de vida: “Nio era muito
minha realidade né? Mas gracas a Deus agora nds tamo (sic) alcancando bastante
das coisa (sic) que aparece no videoclipe. E é isso ai, um negocio que a gente gosta
né mano? Os carro (Sic) assim, as parada da hora, nervosa (...)” (PLANTAOQO, 2013).
Ou seja, 0 que de inicio restringia-se ao plano da representacdo imagética nos
videoclipes, tornava-se realidade a medida que os MCs mais famosos do subgénero
ostentacdo obtinham maior alcance de publico. E, mais uma vez, voltando a

Pinheiro-Machado e Scalco (2022), ndo se tratava de uma simples emulacdo das

% PLANTAO Mix - Entrevista MC Rodolfinho. S&o Paulo: Mix TV, 29 jan. 2013. 1 video (3:14
min.). Publicado pelo Canal da Mix.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=01ryoyZ1Ax4&t=4s. Acesso em: 6 jan. 2023.
%1 A emissora foi originada da TV Jovem Pan, canal 16 UHF, fundada em 1991, que teve em sua
sociedade os empresarios Antonio Augusto Amaral de Carvalho, dono da Radio Jovem Pan, Jodo
Carlos di Génio dono do curso Objetivo e da UNIP e Hamilton Lucas de Oliveira, dono da IBF. Ver
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mix_TV. Acesso em 6 jan. 2023.



https://www.youtube.com/watch?v=01ryoyZ1Ax4&t=4s
https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Jovem_Pan
https://pt.wikipedia.org/wiki/UHF
https://pt.wikipedia.org/wiki/1991
https://pt.wikipedia.org/wiki/Ant%C3%B4nio_Augusto_Amaral_de_Carvalho
https://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio_Jovem_Pan
https://pt.wikipedia.org/wiki/Col%C3%A9gio_Objetivo
https://pt.wikipedia.org/wiki/UNIP
https://pt.wikipedia.org/wiki/Ind%C3%BAstria_Brasileira_de_Formul%C3%A1rios
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mix_TV
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classes do tipo “nds queremos ser como vocés” e Sim “podemos ser como vocés”.
Ambas entendem que o ato de “podemos ser como vocé” mostra-Se COmo uma Visao
polivalente e contraditoria reconstrucdo e obtencdo do mesmo. Encontram em seus
principais interlocutores um desprezo por produtos falsificados e valorizacdo de
marcas genuinas: “¢ um ato de inclusdo na economia neoliberal, ndo como blefe,
mas por meio de canais de mercado formais e visiveis” (PINHEIRO-MACHADO,;
SCALCO, 2022, p.11, tradugdo minha).

Na sequéncia da entrevista, MC Rodolfinho sublinha a importéancia e
centralidade do videoclipe em seu momento inicial de sucesso. Sua fala releva ndo
somente a dimensdo do videoclipe no modelo de negdcio que vinha sendo
estabelecido pela Kondzilla, mas também a importéncia das redes sociais digitais

na veiculacdo desses sucessos:

foi depois do clipe ai que comecou todo mundo manda no
Facebook, ai mandava no Twitter, bombando. Tipo, antes eu ja
tinha uns fas, que eu fazia mudsica, mas ndo era videoclipe... ai
tinha um pessoalzinho ali no bairro, na cidade, s6 que depois 0
clipe ai se expandiu e gracas a Deus, o Brasil todo, tamo
fazendo show pra tudo que € lado (PLANTAO, 2013).

No fim do video, a0 mesmo tempo que diz que seu estilo “t4 mais a cara
dos gringo” deixa claro seu desejo em criar “um estilo mais brasileiro”.

Conforme Silva (2017), MC Rodolfinho diz ter visto a ascensdo de seus
amigos de Osasco, citando inclusive o préprio MC Guimé. Por essa razdo, ocorreu-
Ihe a ideia de gravar um video da musica Como € bom ser vida loka em parceria
com a KondZilla. A producédo atingiu mais de dez milhdes de visualizacbes em
menos de dois meses. Logo depois, o artista langou outras musicas, como Novinha
(2012) e Os mlk é liso (2015), embalando sua carreira e inspirado pelo rap dos
Racionais MC’s ¢ pelo funk consciente. Em agosto de 2016, Rodolfinho embarcou
para Los Angeles para gravar a nova can¢do: Qualquer paixao me diverte (SILVA,
2017).

O clipe de Novinha foi langado em 2012 e postado na plataforma YouTube.
Na descri¢do do video, ainda se encontra dados da produtora e contatos para shows,
uma pratica até entdo comum. As cenas alternam-se entre um cenario de praia, 0
MC em estudio com bailarinos e bailarinas e no palco de show dentro de uma

“balada”. Apesar de o termo “quebrada” aparecer em alguns momentos na letra,
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esse cenario ndo aparece em momento nenhum. O videoclipe se inicia com a
chegada de uma jovem loira em cima de uma moto no momento em que MC e trés

amigos estdo na praia contando cédulas de dinheiro:

Atencéo quando ela passa

Seja na rua ou na balada

E uma nave em cima da 600 cilindradas
A roupa € curta pra mostrar a marca

No litoral ou na praia da barra

O jeito dela andar paro minha quebrada
O jeito dela andar paro minha quebrada

Figura 17: Videoclipe Novinha MC Rodolfinho

Fonte: YouTube
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Figura 18: Videoclipe de Novinha MC Rodolfinho - cena de aposta

Fonte: YouTube

No videoclipe de Os Muleke é Liso, de 2015, e nitida uma maior
sofisticacdo de producdo técnica. As cenas alternam-se entre os espacos de uma
mansao e areas internas de um condominio fechado de luxo, a garagem de casa
cercado de carros importados e de mulheres, em lojas adquirindo bens, momentos
gravando em estudio e nos bastidores de um show. O clipe foi realizado em
parceria com MC Guimé. Nota-se que na letra da musica especificamente, assim
como em grande parte das entrevistas aqui apresentados, existe uma énfase na

histéria de vida dos MCs da ostentacgéo:

A historia comegou assim

Vi os vida louca contando dindin

Um rapper gringo embrasar no plim plim

Vou escrever uma histéria pra mim assim

Vou visitar esse shopping, adquirir umas pegas
da Oakley

Lanca um carro nome Amarok, um ténis da Nike
de modelo Shox

Adquirir Calvin Klein, a Tommy, a Lacoste é as
nota que vai

E antes que o bronze sai, o ouro e a prata e a
béncéo do pai

Anota ai, e pode escrever os humilhados sempre
vao vencer

E se vocé paga pra ver, estou aqui ao vivo pra te
dizer
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Figura 19: Videoclipe Os Mlk é Liso

Fonte: YouTube

Figura 20: Videoclipe Os MIk é Liso - cena de compras

Fonte: YouTube

4.4. Entrevistas com MC Bio G3

Dentre os diversos personagens, MC Bio G3 é reconhecido como pioneiro
dentro do subgénero ostentacdo. A musica Bonde da Juju é considerado o primeiro
grande hit desse estilo. Junto de Back Di, formou uma dupla de rap, até que
encontraram alguns MCs cantando rap na batida do funk. Aos poucos, vendo aquele

movimento novo, se lancaram também e acabaram sendo uma das pecas para a
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exploséo do Funk Ostentacdo. MC Bio G3 nasceu no Jardim Iguatemi (Zona Leste
de Séo Paulo capital) na comunidade do Caboré. Seu primeiro envolvimento direto
com musica foi no ano de 1997 na cena rap junto com seu parceiro de infancia,
Back Di. Em determinado momento, aproximou-se do funk e conforme seu relato,
diz: “eu entendi a magica e a magia do funk” (BIO G3, 2013), “ecu vi os caras
colocando vérias ideias em um Unico movimento musical” (idem). Sobre o inicio
da carreira, diz ter cantado muito de graga dentro das favelas, em meio a tiroteios e

com microfone de karaoké®2.

4.4.1. Participacao de MC Bio G3 no programa A Liga da Rede
Bandeirantes

No video postado no YouTube em julho de 2013 pelo usuario
@StreetFunkOficial®®, apresenta-se um fragmento do programa A Liga exibido
naquele mesmo més na TV Bandeirantes. A Liga foi umprograma de
televisdo brasileiro, criado pela produtora argentina Eyeworks e exibido pela Rede
Bandeirantes entre 4 de maio de 2010 e 19 de dezembro de 2016. No ano de 2013,
na ocasido da edicdo sobre o funk ostentacdo, 0 programa era apresentado pelos
veteranos e ex-VJs da MTV Cazé Pecanha e o rapper Thaide junto de entdo novos
integantes como Mariana Weickert, Rita Batista e China®.

O video apresenta duracdo de 7:07 min e em sua primeira parte a
apresentadora Rita Batista aparece em alguns shows de MC Lon e MC Guimé em
casas noturnas de Sdo Paulo. Em um segundo momento, a apresentadora Mariana
Weickert apresenta um camarote em uma balada “classe A” demonstrando que a
elite também estava consumindo funk ostentacdo. Em seguida, aparecem de modo
breve imagens do making off de Ta Patrdo (MC Guimé) e, logo depois, entrevista

0 produtor Hugo Alencar, empresario do MC Guimé, perguntando-lhe logo de

92 BIO G3 - Entrevista. Sdo Paulo: KondZilla, 6 jan. 2023. 1 video (2:11 min.). Publicado por Portal
KondZilla: https://kondzilla.com/mini-docs/bio-g3-entrevista/. Acesso em 6 jan. 2023.

% MC DALESTE, Mc Lon, Mc Guime, Mc Bio G3 na Liga - Tota Zikafunk. Sdo Paulo: Rede
Bandeirantes, 18 jul. 2013. Publicado por Tota Diretor.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=xGM_wWfbmSQ&t=339s. Acesso em 22 dez.
2022. Observacdo: apesar de o nome do MC Daleste ser informado no titulo do video, ele ndo
aparece no fragmento.

% Ver https://natelinha.uol.com.br/noticias/2013/07/16/funk-ostentacao-e-o-tema-de-estreia-da-
nova-temporada-de-a-liga-63691.phphttps://natelinha.uol.com.br/autor/fabricio-falcheti



https://pt.wikipedia.org/wiki/Programa_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Programa_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Argentina
https://pt.wikipedia.org/wiki/Eyeworks
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Bandeirantes
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Bandeirantes
https://kondzilla.com/mini-docs/bio-g3-entrevista/
https://www.youtube.com/watch?v=xGM_wWfbmSQ&t=339s
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inicio: “O MC Guimé da dinheiro? A resposta do empresario é: “muito!”, e logo
indica a cifra de 450 mil reais por més. Esclarece que esse valor se restringe a shows
do MC, porque fora isso soma-se o valor do ECAD e mais os rendimentos do
YouTube. Estima que o clipe de T4 Patrdo tinha-lhes rendido j& a quantia
acumulada de 120 mil ddlares.

Na udltima parte do video, o cenario que se apresenta é do ex-VJ MTV e
apresentador Cazé Pecanha junto de MC Bio G3. Em frente a uma oficina mecénica
e durante o horario do dia, o apresentador acompanha Bio G3 no momento em que

busca um de seus carros de uma possivel revisdo ou conserto.

Figura 21: Cazé Pecanha e MC Bio G3 no programa A Liga
| DOCE BENG s>

Fonte: YouTube

Em seguida, o0 MC convida o apresentador para conhecer sua casa a cinco
minutos de distancia do local em que se encontravam: ‘“vamo com o carro da
semana, chega 14, a gente pega o carro do final de semana” (MC DALESTE, 2013).
De imediato, Cazé pergunta o valor do carro e 0 MC responde indicando o valor de
100.000 reais. O apresentador emenda o didlogo com a seguinte pergunta: “Pro teu
negocio, pra tua imagem, € legal ter um carro desses?” (idem). A resposta do MC,
com efeito, evidencia a importancia de ostentar determinados bens de consumo néo
somente pela estética do segmento que representa, mas pelo préprio business em

que se insere:
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Isso na rua acaba sendo positivo para mim, entendeu? PO, porque
ai o cara fala ‘ele ¢ um empresario. ta bem! ele tem que ta bem!’.
Entdo, o cara ndo vai acreditar num empresario com
aparéncia falida. O cara quer ver o ouro de verdade, ndo quer
ver 0 banhado, quer ver as coisas de verdade (MC DALESTE,
2013, grifos meus).

Em seu classico livro A teoria da classe ociosa (1983), o economista e
socidlogo Thorstein Veblen defendia o argumento de que a regra do dispéndio
conspicuo de bens encontrava no vestuario a sua expressao principal. Para o autor,
fundador da economia institucionalista®, o principal modo de individuos
demostrarem o que chamava de “respeitabilidade pecunidria” era dado por esses
acessorios, como disse: “o dispéndio sobre vestuario leva vantagem sobre a maioria,
pois N0osso traje esta sempre em evidéncia e proporciona logo a primeira vista uma
indicagdo de nossa situacao pecunidria a todos quanto nos observam” (VEBLEN,
1983, p.77). Ou seja, a partir da fala do MC, os bens de consumo que carrega no
corpo (pensando os veiculos também como sua extensdo®®) conferem-lhe um lugar
de status e respeitabilidade dentro daquela cena musical.

Em seguida, Cazé lhe pergunta sobre a sensacdo de “ter grana”, de pensar:
“eu gostei dessa ‘caranga’®” (MC DALESTE, 2013). Questiona se seria

simplesmente tirar os 100 mil reais e imediatamente comprar. Para BioG3:

Vocé poder adquirir uma coisa que vocé ndo tenha tanta
dificuldade para adquirir € muito bom... vocé se sente um pouco
dentro dessa sociedade, sei la, vocé se sentir um pouco
cidadao (...). Porque viemos do nada assim, sem lideranca, sem
familia tradicional, sem dinheiro entendeu... sem de repente um
nivel cultural legal, sem escolaridade legal... acho que de repente
a gente ndo quer nem tanto luxo a gente sé quer viver... tamo
chegando (MC DALESTE, 2013).

% A economia institucional ou institucionalismo é uma corrente do pensamento econémico que
surgiu nos Estados Unidos, no inicio do século XX, impulsionada principalmente pelos escritos
de Thorstein  Veblen, John Rogers Commons e Wesley Clair Mitchell. Concentra-se na
compreensdo do papel das instituicbes na moldagem do comportamento econémico. Essa corrente
teve seu apogeu nos anos 1920 e 1930, influenciando significativamente as medidas tomadas a época
do New Deal. A escola institucionalista incorpora as contribui¢des da escola histérica alema e,
eventualmente, as teses institucionalistas aproximam-se do substantivismo de Karl Polanyi. Ver
https://pt.wikipedia.org/wiki/Economia_institucional. Acesso em 17 jan. 2013.

% Trata-se aqui das relacBes entre elementos humanos (organicos) e ndo-humanos (maguinicos)
conforme a teoria do ator-rede de Bruno Latour (2012).

% Giria utilizada para carro.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Estados_Unidos
https://pt.wikipedia.org/wiki/Thorstein_Veblen
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=John_Rogers_Commons&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Wesley_Clair_Mitchell&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Institui%C3%A7%C3%B5es
https://pt.wikipedia.org/wiki/New_Deal
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Escola_hist%C3%B3rica_alem%C3%A3&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Substantivismo&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Karl_Polanyi
https://pt.wikipedia.org/wiki/Economia_institucional
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Conforme o especialista em sociologia econdmica Wolfgang Streek (2013),
0 que chamou de declinio da legitimidade politica foi se estendendo ao préprio
nlcleo da cidadania. Para o autor, as relag@es tradicionais entre os cidaddos e o
Estado se tornaram cada vez mais sujeitas a comparaces desfavoraveis com o
relacionamento entre consumidores e produtores nos mercados pos-fordistas de
bens de consumo®. De acordo com essa visdo, a comercializagio teria criado
oportunidades — ao que lhe parecia, bastante atraentes — para um novo tipo de
socializacdo. Para o autor, as vastas possibilidades de consumo nos mercados ricos
forneciam um mecanismo que permitia as pessoas conceberem um ato de compra
como um ato de autoidentificacdo e autoapresentacdo, que diferencia o individuo
de certos grupos sociais e 0 une a outros. A socializagdo por meio das redes sociais
— Twitter, Facebook e afins — representaria uma extensdo dessa tendéncia, inclusive
por oferecer as empresas mais um conjunto de ferramentas para um marketing
altamente individualizado. “Firmas, politicos e celebridades de todo tipo
aprenderam a usar as midias sociais para personalizar comunidades imaginadas de
“seguidores”, prontas para receber mensagens pseudopessoais a qualquer momento
do dia” (2013, p.1).

Ainda que ndo se trate aqui propriamente de um “mercado rico”, observou-
se no Brasil um contexto de maiores possibilidades de consumo e expansao dos
mercados de massa conforme apontado anteriormente. No entanto, Gago (2018)
aponta a outra face da moeda no sentido de que o consumo é uma mediacdo e um
incentivo que, junto ao dispositivo da divida, impulsiona novas criacdes de valor —
e aqui acrescento que, por meio de tal mecanismo, essa pretensa ideia de cidadania
muitas vezes acabava por ser literalmente rifada quando o processo de
endividamento passou a apresentar barreiras a essas possibilidades.

O relato de Bio G3, novamente, remete a pesquisa de campo realizada por
Pinheiro Machado e Scalco (2022) com juventudes de periferias de algumas cidades
brasileiras, destacadamente Porto Alegre. Segundo as autoras, seus interlocutores
celebravam o consumismo e sentiam que, ao adquirir bens de status, afirmavam que

ndo faziam mais parte dos despossuidos. Para elas, eles estavam desafiando o

% Conforme seu argumento, a reestruturacdo do consumo destinada a restabelecer a dindmica da
acumulacdo capitalista ap6s a crise dos anos 1970 possibilitou — na verdade, estimulou e cultivou —
atitudes e expectativas por parte dos consumidores-cidaddos que comecaram a se irradiar para o que
restava da esfera publica.
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privilégio anterior da elite que poderia desfrutar de oferta especial, quebrando o
monopolio de simbolo de status.

Conforme Veblen (1983), o consumo de artigos de luxo, no seu verdadeiro
sentido, visava o conforto do préprio consumidor — porém, frisa o autor, isso era
atributo do que denomina de “senhor”. Observando a realidade estadunidense na
transicdo do fim do século XIX para o inicio do século XX, o autor volta-se para
sociedades mais antigas com o fim ao tratar de uma entdo atualidade do tabu relativo
ao consumo de artigos de luxo, sob a forma de reprovacdo de seu uso pela classe
servil. Para Veblen: “isso ¢ verdade especialmente no tocante a certos artigos de
luxo, cujo uso pela classe dependente diminuiria sensivelmente o conforto ou o
prazer de seus senhores (1983, p.37). Ou seja, para o autor, qualquer desvio
apreciavel de tal norma deveria ser considerado como forma aberrante.

A titulo de contextualizacdo, Gago (2018) menciona um caso na Argentina
que se assemelha a esses tensfes fronteiricas sobre quais grupos sociais teriam
direito de usufruir determinados bens. Cita o caso Lacoste x Wachiturros®.
Conforme a autora, a imagem da marca Lacoste estaria supostamente se
deteriorando pelo fato de membros do grupo de cumbia Los Wachiturros, cujos
integrantes vém de uma classe social popular, vestirem roupas de grife. No caso, a
polémica se instalou com a acusacdo de que a marca teria oferecido dinheiro ao
grupo argentino para que seus integrantes deixassem de usar roupas da marca,
evitando que fosse, desse modo, “desprestigiada”. Conforme Gago, os cantores, em
contrapartida, defenderam o direito de usar as roupas.

A titulo de contextualizacio, a cumbia villera, conforme verbete no
Wikipédia, é traduzida livremente para o portugués como “cimbia da favela” ou
“cimbia do gueto”. Trata-se de um subgénero musical da cumbia originada
nas favelas da Argentina e popularizada por todo o pais, América Latinae as
comunidades latinas no exterior. Musicalmente, a cumbia villera baseia seu som no
uso de sintetizadores, efeitos sonoros, teclados, keytars, tambores eletrénicos e
outros instrumentos elétricos. O som caracteristico da cumbia villera nasceu com

influéncia da cumbia colombiana, da cumbia sonidera, da cumbia santafesina e da

% O nome da banda vem de uma expresséo que funde as palavras guacho (6rfdo, bastardo, jovem) e
turro (méa pessoa, ou pessoa incapaz), sendo geralmente usada como adjetivo pejorativo naquele pais
(GAGO, 2018).


https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_portuguesa
https://pt.wikipedia.org/wiki/C%C3%BAmbia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Villa_mis%C3%A9ria
https://pt.wikipedia.org/wiki/Argentina
https://pt.wikipedia.org/wiki/Am%C3%A9rica_Latina
https://pt.wikipedia.org/wiki/Sintetizador
https://pt.wikipedia.org/wiki/Teclado_(instrumento_musical)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Keytar
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tambor
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cumbia chica no ambito da cUmbia, reggae, ska, folclore argentino e musica

eletronical®.

Figura 22: Caso Lacoste e Wachiturros - imagem de protesto

Fonte: site Mercado Negro'®!

No caso do Brasil, Machado e Scalco (2022) sublinham que esses simbolos
de riqueza foram consumidos como contrastes com a realidade; como bem frisam,
permanecia 0 fato de que as pessoas careciam de servigos basicos de saude e
educacdo e estavam sendo discriminadas racial e socialmente. No esteio desse
raciocinio, a vida daqueles jovens melhorou e enfrentou a estigmatizacdo da
pobreza, portanto, defendem a ideia de que 0 consumo era um ato que permanecia
cheio de ambiguidades, decorrente do conflito entre interesses individuais e
opressao de classe. Nesse sentido, Douglas e Isherwood (2006) chamaram atencéo
para a ideia de que bens séo antes de tudo acessdrios rituais e 0 consumo, portanto,
um processo ritual cuja fungdo priméria € dar sentido — ainda que alguns sejam

ambiguos, como constataram Pinheiro Machado e Scalco.

100 https://pt.wikipedia.org/wiki/Cumbia_villera. Acesso em 17 jan. 2013.

101 \v/|ZCAINO, Angel. Lacoste pag6 a banda de cumbia para que deje de usar su marca en
conciertos. Disponivel em: <https://www.mercadonegro.pe/marketing/lacoste-pago-a-banda-de-
cumbia-para-que-deje-de-usar-su-marca-en-conciertos/>. Acesso em: 17 jan. 2023.
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4.4.2. Participacao de MC Bio G3 no programa Superpop da RedeTV!

Outro video trata de uma postagem de um fragmento do programa de
variedades Superpop apresentado por Luciana Gimenez. O material apresenta
como titulo “SuperPop: Entenda o que é funk ostentacdo”%? e foi postado pela
pagina oficial da emissora RedeTV! em setembro de 2013. Superpop é
um programa de televisdo brasileiro exibido desde 15 de novembro de 1999 pelo
canal RedeTV!. No horéario da noite, de segunda a sexta, atualmente as 22h30. E
apresentado por Luciana Gimenez ainda nos dias de hoje e vai ao ar gravado ou ao
Vivo ap0s 0 RedeTV! News.

Apesar do titulo induzir uma apresentacdo mais ampla sobre a cena funk
ostentacdo e suas caracteristicas, o video centra-se na figura do MC Bio G3 como
assunto da matéria. No inicio do video, a apresentadora Luciana Gimenez anuncia
o tema do funk ostentacdo perguntando em tom retorico para a plateia qual seu
significado e se de fato “a galera” (os MCs) vivia no dia a dia sob a forma como
se apresentavam nos palcos ou se o fenbmeno era nada mais que “uma

brincadeira”.

102 SUPERPOP: Entenda o que é funk ostentacdo. Sdo Paulo: RedeTV!, 10 set. 2013. 1 video (9:58
min.). Publicado pelo canal RedeTV!.
Disponivel em:_https://www.youtube.com/watch?v=0bWZHmP-YAA. Acesso em 26 dez. 2022.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Programa_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasileiro
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Figura 23: Participagcédo de MC Bio G3 no Superpop

P—
BOSTENTACAONO DIAADIATMC BIOG3
MOSTRA A SUA ROTINA PARA O SUPERPOP

Fonte: YouTube

No momento seguinte, a reporter Simone Garuti encontra-se com o MC
Bio G3 para um passeio de carro onde faria uma entrevista. Logo na primeira
pergunta, Garuti chama atengao para o termo “nave” usado pelos MCs para tratar
de veiculos sobretudo de luxo e emenda com a seguinte questao: “Essa nave aqui
vocé conquistou com muito esforco, saiu da comunidade, como € isso? E uma
realizacdo?” (SUPERPOP, 2013, grifos meus). O MC responde:

Claro que é! Uma realizacdo pra mim e acho que para quem
acompanhou a histéria também, porque desde o comeco viu
como se concretizou tudo isso, pra quem viu o sofrimento que
foi, a luta, e hoje fica contente com a vitdria gracas a Deus
(SUPERPOP, 2013, grifos meus).

Essa pequena amostra da fala de Bio G3 remete aos contos rags-to-riches
(em traducao literal, algo como “dos trapos a riqueza”) em que individuos saem de
uma situacdo de extrema pobreza e alcancam fortuna e notoriedade. Ao tratar do
tema da cultura da auto-ajuda e do imaginario de sucesso pela perspectiva
individualista, Castellano (2014) retorna a esses contos por tratarem-se de
narrativas bastante populares nos Estados Unidos desde a época da colonizacgéo,
mas que ganhou destaque no pais a partir de meados do século XIX, com as novelas
escritas por Horatio Alger, do estado de Massachusetts, que contavam trajetorias de
jovens pobres desde sua dura realidade no inicio da vida até o conforto trazido pelo

enriquecimento e pela ascensdo social. De acordo com a autora, todas essas histérias
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tém como pano de fundo a valorizacdo de aspectos como trabalho duro, coragem,
determinacé&o, esfor¢o e honestidade, embora boa parte dos desfechos seja garantida
gracas a sorte deflagrada em eventos fortuitos. Acentua que além da prosperidade
financeira, no final os protagonistas sdo algados a personalidade de sua regido e
ganham o reconhecimento de todos, em uma tipica materializacdo do sonho
americano. A forca dessas historias teria portanto levado a criacdo da expressao
“Horatio Alger myth”: a crenga na possibilidade de se construir a prépria historia,
corporificada na figura do self-made man. Cita Jeffrey Louis Decker (apud
CASTELLANO, 2014) quando trata do impacto dessa categoria no imaginario dos
Estados Unidos, prefere falar em “narrativa” em vez de “mito”, com o sentido de
enfatizar o self-made man. Conforme este autor, trata-se de “uma figura retdrica
dentro da cultura daquele pais, um traco ideoldgico que ndo é nem atemporal nem
transcendental, mas sim historicamente localizado e socialmente construida”
(DECKER apud CASTELLANO, 2014. p.40). Voltando-se para um cenario mais
contemporaneo, Castellano (2014) afirma que as historias rags-to-riches ajudaram
a sedimentar essa concepcdo de que a dedicacdo e a capacidade pessoal sdo as
melhores estratégias para a ascensao social e para 0 progresso — e que encontram
eco muito forte no Brasil contemporaneo, inclusive entre jovens de periferias.
Voltando a entrevista de MC Bio G3, no momento seguinte a sua fala, a
camera enfoca a corrente em seu pesco¢o no momento em que a reporter segura o
pingente de crucifixo em ouro e lhe pergunta o valor do acessério. Conforme o
MC, a corrente custava em torno de 65 mil reais; o relégio, 5 mil reais; e 0s anéis
em seus dedos, 3 mil reais cada um. Nesse momento, aproxima a mao e o

antebraco da cdmera, ressaltando os objetos.
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Figura 24: Reldgio MC Bio G3

e BOSTENTACAO NO DIA A DIA! MC BIO G3
: MOSTRA A SUA ROTINA PARA O SUPERPOP

P Pl ) —e 156/958 -‘I'Io B 8 = O

Fonte: YouTube

Dando continuidade ao assunto, 0 MC destaca a importancia das roupas e
acessorios em sua vida profissional. Costuma dizer que a “a aparéncia fala em si”
e que também retrata “um pouco o que a gente ¢”. No entanto, acentua essa
importancia ao dizer que ndo se trata apenas de algo que gosta ou simples vaidade:
“Eu sou, além de ser MC, eu sou empresario. Eu preciso ter uma imagem bem
colocada, uma coisa verdadeira, entendeu? Eu ndo posso sé ta andando com
corrente de lata, ou corrente s6 banhada, entendeu?”.

O fato de alguns bens de consumo conferirem ao MC, conforme seu
discurso, um status de empresario nos remete a ideia de Douglas e Isherwood
(2006) de que as escolhas dos bens cria continuamente certos padrGes de
discriminacéo, superando ou reforcando outros. Para 0s autores, 0s bens sdo a parte
visivel da cultura e sdo arranjados em perspectivas e hierarquias que podem dar
espaco para a variedade total de discriminac6es possiveis dentro da subjetividade
humana. No entanto, frisa que essas perspectivas ndo sdo fixas, nem sao
aleatoriamente arranjadas como um caleidoscopio. Em ultima anélise, tratam-se de

estruturas ancoradas nos propésitos sociais humanos. Contrapondo-se a perspectiva


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

159

meramente utilitarista da economia neoclassica!®®, Douglas e Isherwood defendiam
0 argumento de que o individuo usa o consumo para dizer alguma coisa sobre si
mesmo, conforme o exemplo indicado acima: “eu sou empresario”. Conforme suas
palavras: “o consumo usa os bens para tornar firme e visivel um conjunto particular
de julgamentos nos processos fluidos de classificar pessoas e eventos. E agora o
definimos como atividade ritual” (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2006, p.115).

Em outro momento da entrevista, contudo, menciona a importancia da
familia em sua vida para além da questdo dos bens materiais que adquiriu.
Aparecem imagens de seu pai e de sua mde e um depoimento do MC
demonstrando como valorizava sua familia sobretudo dando-lhes suporte
financeiro depois do enriquecimento. Na sequéncia, 0 MC apresenta sua historia
de vida mencionando sua criagdo na favela Jardim Iguatemi, “em beco e viela”
enfatizando sua origem social como motivo de orgulho e ndo de vergonha.

Em um primeiro momento, fala do orgulho em chegar ao patamar de
sucesso que alcancou apesar de um passado de dificuldades: “E motivo de orgulho
saber que da onde que a gente veio sem incentivo, sem muito estudo, sem uma
formacdo cultural e conseguir fazer uma historia que hoje faz parte da pagina de
um livro (...)” (SUPERPOP, 2013). No mesmo discurso, valoriza a centralidade
do “gueto” em sua historia (ndo simplesmente como algo do passado) e a caridade,

com efeito, como forma de retribuicdo ao lugar que Ihe deu origem:

Vocé sai do gueto mas o gueto ndo sai de vocé. Entdo hoje em
dia a gente ta 14, ta4 dentro da comunidade, a gente ta fazendo
show de graca na comunidade, doando sexta basica igual
aconteceu agora ha um més atrds. Fizemos dois shows
beneficentes 14 na Cidade Tiradentes. Quem é de la sabe que
ndo to falando besteira, a gente doou cesta basica la na
comunidade e vamo continuar doando... mas € isso, é o trabalho
que a gente faz, que a gente faz parte disso... (SUPERPOP,
2013).

No fim da entrevista, cita a Casa da Juventude, com aulas de DJ
(discotecagem), grafite, portugués e lingua inglesa. No caso, trata-se da Estacéo

Juventude Cidade Tiradentes que foi inaugurada em setembro de 2009 e é um

103 Trata-se de autores influenciados por aqueles que integraram a chamada revolugdo marginalista,
iniciada por Stanley Jevons e a escola austriaca. A economia neocléssica é uma escola econdmica
de pensamento que se baseia na ideia de que o valor dos bens é funcéo da utilidade ou da satisfacéo
que lhes é atribuida pelos consumidores. Trata-se de revisao das teorias liberais classicas originadas
no século XVIII.


https://www.encontracidadetiradentes.com.br/cidade-tiradentes/estacao-juventude-cidade-tiradentes.shtml
https://www.encontracidadetiradentes.com.br/cidade-tiradentes/estacao-juventude-cidade-tiradentes.shtml
https://pt.wikipedia.org/wiki/Revolu%C3%A7%C3%A3o_marginalista
https://pt.wikipedia.org/wiki/Stanley_Jevons
https://pt.wikipedia.org/wiki/Escola_austr%C3%ADaca
DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

160

equipamento publico destinado aos jovens de 15 a 24 anos, residentes na regido,
“nos bairros de média, alta e altissima vulnerabilidade social” — como informa o
site oficial - que busca propiciar a “formagao de jovens em conceitos de cidadania,
apoio educacional e capacitacdo com habilidades profissionais e repertdrio cultural
nas areas de produgio musical, comunicacio e expressdo”%. Em sua fala, 0 MC
destaca a existéncia de um estadio musical gratuito dentro desse equipamento.

Nesse momento, um discurso de cunho meritocréatico se faz presente:

Entdo vocé que fica ai em casa falando que ndo tem chance e
oportunidade, tem 14, estidio musical de qualidade, gratuito,
com produtor gratuito, 14 na Cidade Tiradentes dentro da Casa
da Juventude... Tem que correr atras, ndo pode ficar em casa
parado, acomodado, jamais (SUPERPOP, 2013).

No fim do video, volta a aparecer a mae do MC com o seguinte relato:

Eu tenho um orgulho muito grande do meu filho, e eu tenho
certeza que ele ainda vai ter mais sucesso pra frente e ele foi
uma crianca muito inteligente... ele dizia sempre pra mim:
‘mae, quando eu crescer eu nao vou ser empregado de
ninguém, eu quero ser patrédo e nio empregado’. Sempre ele
falava, desde os seus 6, 7 anos de idade, né, ‘eu ndo quero ser
empregado, eu quero trabalhar sempre para a minha
pessoa, pra nos’ (SUPERPOP, 2013, grifos meus).

Para fins de contextualizagio, o “trabalho sem patrdo”, para além de sonho
almejado por muitos, veio se constituindo nos ultimos anos sob uma légica que
ndo necessariamente tem a ver com autonomia e ascensdo social propriamente.
Gago (2018) chama atencdo para o fato de as financas terem aterrizado em
economias latino-americanas nutridas também por modalidades de autogestdo e
trabalho sem patrdo. Isto é, por maior a existéncia de um sonho comum dentro de
segmentos da classe trabalhadora em deixar de ser empregado para ser patrdo ou
dono do proprio negdcio, esse pensamento encontra ecos na ideologia do
empreendedorismo.

Na fala do MC, fica também evidente o espectro do empreendedorismo
como cultura (CASAQUI, 2019b) que pode se manifestar na idealizacdo do ser
empreendedor (e, portanto, ndo “empregado”) ¢ também um sintoma

especialmente em tempos de desmonte das leis trabalhistas e flexibilizagdo extrema

104 \/er https://www.encontracidadetiradentes.com.br/cidade-tiradentes/estacao-juventude-cidade-
tiradentes.shtml. Acesso em 17 jan. 2013.



https://www.encontracidadetiradentes.com.br/cidade-tiradentes/estacao-juventude-cidade-tiradentes.shtml
https://www.encontracidadetiradentes.com.br/cidade-tiradentes/estacao-juventude-cidade-tiradentes.shtml
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dos vinculos empregaticios. Nesse cenario, a idealizacdo do ser empreendedor é
uma resposta, uma retorica, uma justificagdo do sistema capitalista para politicas
que véo contra os interesses da classe trabalhadora (BOLTANSKI, CHIAPELLO
apud CASAQUI, 2019b).

O empreendedorismo como cultura, no entanto, apresenta uma légica que
perpassa 0 mundo do trabalho tratando-se, assim, de um fendmeno social mais
amplo. Conforme Casaqui (2019b), sua atualidade é notoria especialmente em
tempos de desmonte de leis trabalhistas e flexibilizacdo dos vinculos
empregaticios!®. Conforme o autor, a cena midiatica é repleta de exemplos de
sucesso, ou de modelos inspiradores que servem de antidoto para o remédio amargo
do desemprego, da perda de direitos, da intensificacdo e precarizacdo do trabalho:
“ resposta € simples (diriamos, simpldria): diante do desemprego e da falta de
oportunidades, empreenda” (CASAQUI, 2017, p.205). A titulo de
contextualizagdo, Dilma Rousseff classificou o povo brasileiro como dotado de
espirito empreendedor em seu discurso de posse no ano de 201110,

Empreender, no encadeamento logico demonstrado por Casaqui, seria
“encontrar a felicidade, o real propdsito de vida, o caminho ideal para realizagdo do
ser, que estaria sendo ocultado pela “escravidao” dos vinculos laborais” (2017,
p.205). Conforme o autor, essa falacia ganha o nome de meritocracia quando, na
verdade, oculta as desigualdades sociais, as oportunidades e privilégios que servem
a alguns, e ndo a todos: “a concorréncia, que é inerente ao sistema capitalista,
implica na producdo de alguns vencedores e um numero muito maior de

fracassados” (idem).

105 Uma tendéncia ja existente na primeira metade dos anos 2010, que depois se acentua com 0s
contextos de crise econdmica sobretudo a partir de 2015.

106 Trecho do discurso: “Mas, em um pais com a complexidade do nosso, é preciso sempre querer
mais, descobrir mais, inovar nos caminhos e buscar novas solugdes. SO assim poderemos garantir,
aos que melhoraram de vida, que eles podem alcangar mais; e provar, aos que ainda lutam para sair
da miséria, que eles podem, com a ajuda do governo e de toda sociedade, mudar de patamar. Que
podemos ser, de fato, uma das na¢fes mais desenvolvidas e menos desiguais do mundo - um pais de
classe média solida e empreendedora. (...) Para dar longevidade ao atual ciclo de crescimento é
preciso garantir a estabilidade de precos e seguir eliminando as travas que ainda inibem o dinamismo
de nossa economia, facilitando a produgdo e estimulando a capacidade empreendedora de nosso
povo, da grande empresa até os pequenos negocios locais, do agronegdcio a agricultura familiar”. A
integra do discurso pode ser lida em: http://www.brasil.gov.br/noticias/arquivos/2011/01/01/leia-
integra-do-discurso-de-posse-de-dilma-rousseff-no-co ngresso. Consultado em: 10/08/12.
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4.4.3. Entrevista com MC Bio G3 para Dj Bondi

Em entrevista postada no ano de 2013 pelo Canal do Bondi (@djbondi)®7,
MC Bio G3 aparece no volante de um carro sendo entrevistado de modo informal
por um DJ de funk da cidade de Florianopolis: DJ Bondi Floripa. O MC encontra-
se no volante de um veiculo da marca Audi enquanto o DJ, em posicao de selfie,
filma de modo amador a entrevista que faz com o funkeiro — que na ocasiao,

encontrava-se na capital catarinense para um show.

Figura 25: Entrevista de MC Bio G3 para DJ Bondi

Fonte: YouTube

O DJ inicia sua entrevista apresentando o0 MC como pioneiro do subgénero
funk ostentacdo perguntando-lhe, de inicio, sobre o que ele pensava do
crescimento desse estilo em outros lugares do Brasil e da projecao de sua propria
carreira. O MC se apresenta novamente como “pioneiro” do funk ostentacao
mostrando-se gratificado com a repercussdo do estilo para outras estados além de
Séo Paulo e da regido sudeste, demonstrando surpresa com 0 Sucesso na regiao
sul do pais.

Emendando um comentério na sequéncia, DJ Bondi chama entdo para o
predominio do funk ostentacdo em festas e circuitos da ilha catarinense — 0 que

para ele era algo novo. Até entdo, a tradicdo mais comum de funk a tocar na ilha

107 ENTREVISTA com Bio G3 paraa HORA DO FUNK com DJ BONDI. Floriandpolis: DJ
Bondi, 14 jul. 2014. 1 video (24:12 min.). Publicado pelo Canal do Bondi. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=tOkhiD-EbHo. Acesso em 26 dez. 2022.



https://www.youtube.com/watch?v=tOkhiD-EbHo
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era do funk carioca, desde quando comegou a trabalhar como DJ no ano de 2006.
Em sua fala, destaca-se o fato dele ter passado a conhecer algumas marcas de grife
(sobretudo de 6culos escuro) em decorréncia da repercussdo de Bio G3, pioneiro

Nna cena:

Eu comecei com o funk carioca em 2006 e depois veio tua
musica e eu comecei a tocar. De fato, a aceitacdo foi muito forte.
E depois eu acho que assim... eu conheci a Oakley e a Juliet
por causa de ti. Eu acho que 90% das pessoas gque hoje sdo
geracdo 21, que é de 18 até 25, conheceu o Juliet, pd, que na
época que vocé comecou a falar era um 6culos muito caro, tinha
muito roubo, quem tinha Juliet era s6 pessoas que tinha o poder
aquisitivo muito grande... (ENTREVISTA, 2014).

Na sequéncia, a fala do DJ Bondi mostra-se reveladora em relagdo e
estratégias de distin¢cdo (BOURDIEU, 2007) existentes por parte das marcas e de
seus consumidores j& estabelecidos em direcdo as classes sociais de quem o0s
consome — como se pode observar anteriormente no embleméatico exemplo

envolvendo a Lacoste e o grupo argentino de cimbia Wachurros.

S6 que a Oakley veio muito forte. Gracas a ti — e a Oakley
agradece! — a Oakley tomou uma propor¢do muito grande. Tem
muitas marcas gque ndo querem ser muito grandes. Querem
ser marcas exclusivas porém mais caras. S6 que a Oakley
tomou uma proporc¢do muito grande. Era igual a Cyclone. Todo
mundo usava Cyclone. Era rap, funk da Cyclone, se ndo me
engano, e depois veio o Bonde da Juju, Bonde da Juliet
(ENTREVISTA, 2014).

O comentario de MC Bio G3 na sequéncia sublinha a agéncia da musica
na producdo de pensamento e imaginarios que influenciam, com efeito, novos
padrdes de comportamento e de consumo. Compreendendo o fendmeno musical
como um sistema de cultura, o relato do DJ Bondi torna evidente que pessoas
produzem sentido a partir da experiéncia cultural envolvendo musica “numa
variedade de situagdes sociais e em diferentes contextos culturais”
(BLACKING, 2007, p.201). Mais uma vez, a fala do DJ nos desperta quando ele
enfatiza a agéncia de um estilo de funk na influéncia de certos comportamentos —
e utiliza a palavra poder: “Eu acho assim que na realidade o funk tem esse
poder, a musica tem esse poder... entdo a masica do Bonde da Juju impulsionou

as vendas desses Oculos e vocé pode ter certeza ai que subiu” (ENTREVISTA,


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

164

2014, grifos meus).

Em sequida, o MC coloca em duvida se esse fato — de o funk ter promovido
0 Oculos — agradou “os donos da marca” ou ndo e complementa: “tem gente que
quer ser exclusivo e coisa e tal, entdo ndo sei” (ENTREVISTA, 2014). Voltando-
se, no caso, para a alta costura no campo da moda, Bourdieu dizia que esta fornecia
a classe dominante as marcas simbolicas da classe que eram “de rigor em todas as
cerimdnias exclusivas do culto que a classe burguesa se presta a si mesma, atraves
da celebracdo de sua propria distingdo (2004, p. 171-172).

O MC, no caso, assegura que nenhuma forma de graticacéo vinda da marca
existiu, porém, deixa claro que a publicizacdo da marca de algum modo ajudou-
0s a ganhar mais espaco, dinheiro, nome e reconhecimento nacional. Ndo por
acaso, diz que a musica Bonde da Juju foi regravada em pagode baiano, por
exemplo, na voz de um cantor regionalmente conhecido na Bahia, Ed City: “entéo
essa musica, gracas a Deus, que mostrou a cara do Backdi e BioG3 pro Brasil
todo, que permitiu a gente sair de S&o Paulo, crescer dentro de Sao Paulo e sair
de Sdo Paulo” (ENTREVISTA, 2014).

Para 0 MC Bio G3, muitos jovens de Sdo Paulo comecaram a falar de
consumo, roupa, ténis e oculos a partir do hit Bonde da Juju e, conforme suas
palavras, ndo demorou para que isso virasse uma vertente. Para ele, toda uma
juventude de Sdo Paulo que se sentia desvalorizada percebeu um potencial de
crescimento sob a inspiracdo dele e de Backdi na cena funk. De acordo com o
MC, “a molecada” entendeu que o caminho de sucesso para o funk de Sao Paulo,
era falar de marcas.

Em determinado momento da entrevista, DJ Bondi perguntou ao MC Bio
G3 se ele achava que no ano de 2014 a ostentacdo continuaria forte ou daria lugar
a algo que chamou de “mais cldssico”. Bondi justifica a pergunta pelo fato de
perceber que quando escutava o funk de S8o Paulo em radios de Florianopolis,
ndo escutava mais somente o funk ostentacdo puramente e sim musicas que
mesclavam outros elementos estéticos e que falavam de outras tematicas.

Em sua resposta, Bio G3 demonstra certa preocupagdo com uma possivel
estagnacdo do funk a partir de Sdo Paulo. Relata ja sentir uma necessidade de
renovacao do estilo por parte de outros funkeiros, inclusive, no sentido de “voltar
para um funk dangante” (ENTREVISTA, 2014). Caso contrario, a “coisa” ficaria

muito repetitiva: “Daqui a pouco o cara vai falar que ta na lua, que comprou
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foguete, submarino, e ndo da pra chegar tdo longe...” (idem). Acrescenta que quem
continuava no subgénero ostentagdo acabava incrementando outros elementos
para poder, j& naquele momento, trazer alguma inovacdo. No entanto, enfatiza
mais uma vez, o fato de que “a ostenta¢do” foi o caminho de sucesso fundamental

— quase Unico - para muitos MCs da cena paulista:

Porque a ostentagdo foi na realidade um atalho pra muita gente.
Tem muito MC que cantava melody, que cantava musica
romantica, outro cantava sua realidade, consciente. O cara fez
ostentacdo porque dava certo e deu certo. E de repente com a
ostentacdo ele criou nome, gravou videoclipe, ficou conhecido,
foi pra televisdo... e ai hoje ele ja ta com um nome legal, ele
quer fazer algo que realmente gosta (ENTREVISTA, 2014).

No fim da conversa, ao pedir uma espécie de aconselhamento para a
geracdo mais nova que identifica no funk uma via de profissionalizagéo, Bio G3
inicia sua fala em tom redentor, direcionando aquele conselho ndo somente para
uma ampla gama de jovens mas enfatizando aqueles que estdo “trilhando 0S
caminhos ruins” (ENTREVISTA, 2014). Diz que, em primeiro lugar, era muito
importante que esses jovens conhecessem a cultura do funk para saberem de fato
em que lugar estavam se inserindo. Alerta para o fato de que apesar do
crescimento e da projecdo alcancada pelo funk nas diversas midias, inclusive

hegemonica, frisa que o funk tinha uma histoéria.

(...) tem muita gente que acha que isso comecou ontem, que 0
funk comecou a existir no ano passado que os MCs surgiram
hoje e que ontem a gente ndo cantava nada e que hoje a gente ta
cantando e fazendo muito dinheiro, que esse dinheito todo ta
caindo do céu, gque ta todo mundo rico milionario e ndo é bem
por ai né? A caminhada ¢ longa e ja existe uma histéria, existe
um histérico, existe uma luta. E hoje se tem alguma conquista
existe todo um mérito em cima disso (ENTREVISTA, 2014).

Em seguida, o MC sublinha a importancia da profissionalizacdo na carreira
de todo MC acentuando a importancia de cada um desses jovens iniciantes na cena
encontrarem seu estilo. No entanto, pontua que os repertdrios encontravam-se um

tanto repetitivos, indicando necessidade de renovacao:

(...) eu acho que cada um tem que procurar a sua cara, 0 Seu
estilo proprio, se diferenciar. Eu sou um cara que recebo
milhdes de mdsicas, centenas as vezes por dia, do Brasil todo,
de pessoas que querem uma forca, que querem trabalhar, ser
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empresariado (sic), que quer trabalhar na minha equipe da Nois
por Nois, e eu ndo consigo ver coisas diferentes, é dificil eu
encontrar um material diferente de alguém... e quando eu
encontro me chama muito aten¢do, de olhar e falar ‘nossa, isso
é diferente, isso eu nunca vi’’, e ai eu paro realmente pra ouvir
porque as coisas vai (sic) ficando muito repetitiva
(ENTREVISTA, 2014)'%,

Novamente, ao dizer que para um artista encontrar sua propria identidade
e sua diferenciacdo dentro do mercado do funk era necessario profissionalizagao:
“0 funk ndo é uma batida na internet e uma voz no microfone de computador, pelo
amor de Deus” (ENTREVISTA, 2014). O discurso de profissionalizagdo
reivindicado pelo MC vem acompanhado da questdo da “criminalizacao”. Para o
MC, a profissionalizacdo do funk seria no caso importante para que em um futuro
o segmento musical ndo fosse mais criminalizado, justifica: “(...) muita gente tem
preconceito com o funk pela falta de musicalidade e profissionalismo.”
(ENTREVISTA, 2014).

4.5. Entrevista com MC Boy do Charmes:

Weelington Franca, mais conhecido como MC Boy do Charmes, aparece
no Wikipédia como “o primeiro cantor de funk ostentacdo do Brasil”. Tornou-se
conhecido pelo sucesso do videoclipe Megane no ano de 2011 e,
consequentemente, por producdes que falam sobre marcas de roupa, carros,
bebidas, joias e mulheres. Nasceu em 1985 e foi criado na comunidade do
Charmes, localizada em S&o Vicente, na Baixada Santista. O MC conta que antes
de se dedicar completamente ao funk, trabalhou como porteiro, servente de
pedreiro e faxineiro. Tendo Mr. Catra como seu mentor, foi inspirado pelas rimas
do coletivo de hip hop. Na sequéncia de Megane, Boy do Charmes lancou seu
segundo single, a musica Onde eu Chego, Paro Tudo com mais de 20 milhdes de
acessos no YouTube, ainda em 2012. Em julho de 2013, foi o primeiro artista do
género a se apresentar fora do Brasil, quando fez uma turné por Portugal, Estados

Unidos e Suica.

108 Ngis por Nois era 0 nome da produtora do MC Bio G3. Em sua pagina oficial no Facebook
apresenta a seguinte descri¢do sobre si: “Artista, Mc e Empresério Musical; Funk Original de SP;
Criador do "Funk Ostentagdo"; CEO Néis Por Nois, Detona Funk; contato@NoisPorNois.com.br”.
Ver https://www.facebook.com/biog3/. Acesso em 6 jan. 2023.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Funk_ostenta%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Funk_ostenta%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mr._Catra
https://pt.wikipedia.org/wiki/Hip_hop
https://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube
https://pt.wikipedia.org/wiki/Julho
https://pt.wikipedia.org/wiki/2013
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
mailto:contato@NoisPorNois.com.br
https://www.facebook.com/biog3/
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4.5.1. Entrevista com MC Boy do Charmes postada pelo perfil
@Nacaofunkoficial

O primeiro video trata de uma entrevista de carater amador com MC Boy
do Charmes em seu bairro de nascimento e que carrega em seu nome artistico,
Charmes em Sdo Vicente (SP)!®. O video foi postado pelo perfil
@Nacaofunkoficial em julho de 2014. Logo de inicio, o MC encontra-se
posicionado em primeiro plano no video e ao fundo aparece uma rua na

comunidade do Charmes conforme a seguinte imagem:

Figura 26: Entrevista com MC Boy do Charmes

P Pl ) o021/658

Fonte: YouTube

No inicio da entrevista, 0 MC Boy dos Charmes se apresenta e conta um
pouco sua historia de vida. Em um primeiro momento, o MC narra um historico
de trabalho arduo e de “muito esfor¢o”. No decorrer de sua fala, a palavra sonho
se destaca como elemento central de uma histéria de superacdo. Por fim, em uma
espécie de sequéncia, o funk aparece como elemento redentor e meio de realizar

0 sonho, que no caso, trata-se de desejo de ascensdo social:

109 BOY do Charmes - Entrevista no Charmes - Nagdo Funk. Sdo Paulo: Nagéo Funk, 1 jul. 2014.
1 video (6:58 min.). Publicado pelo canal Darhima MDL. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=5lw7MD_G4fQ&t=161s. Acesso em 26 dez. 2022.



https://www.youtube.com/@Nacaofunkoficial
https://www.youtube.com/watch?v=5lw7MD_G4fQ&t=161s
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P06, antes de cantar funk, o Boy dos Charmes sempre trabalhou.
Nao porque nasci na periferia, que eu tinha que viver do crime,
roubar. Eu sempre vim de uma familia pobre, humilde e
sofredora mas que sempre lutou. E o Boy do Charmes antes de
chegar no funk, eu trabalhei na obra ou para descarregar vagao
de trem, rocha, pd, eu tava ali na esquina da esfirra, mas sempre
acreditando que meu sonho um dia iria se realizar e eu iria
conquistar o que eu queria na minha vida. Tentei ser jogador
de futebol (ri)... ndo consegui, o talento meu ndo da, meu
esporte hoje é o surf... mas eu acreditei no funk e fui pra luta
e gracas a Deus eu conquistei, cara (BOY, 2014, grifos meus).

Na sequéncia desta fala, nota-se mais uma vez a palavra sonho ao falar de
sua origem no mundo musical e suas primeiras influéncias: “(...) eu tive um sonho,
eu acreditei... 6 que eu vinha cantando uns funk ai que era meio que pesado... as
ideia (sic) minha, as ideia (sic) que eu tinha era 0 que na época era o funk
proibidao” (BOY, 2014). Cita como principal influéncia os Racionais MCs, em
destaque a musica Vida Loka com o seguinte refrdo: “imagina nois de Audi ou de
Citroen”. A ideia era cantar algo semelhante no funk, mas ndo imaginava que um
dia esse estilo viria se chamar “ostentacao”.

A fala do MC Boy do Charmes em destaque acima remete a nogéo
contemporanea de “vencedor” presente em narrativas de auto-ajuda. Como bem
pontua Castellano (2014), mais do que um desejo de “normalizacdo”, essa NOGA0
aparece cada vez mais associada a uma vontade de superagdo, a busca por um “eu
ideal”, um “eu vencedor” — que em grande parte dos discursos presentes nesse
capitulo, aparece associada a palavra sonho. Conforme a autora, esse imaginario
estipula a linha de chegada como o unico fim possivel.

Ao relatar sua primeira oportunidade de realizar um videoclipe, no
momento em que conheceu Konrad Dantas por intermédio de seu amigo MC
Primo, chama atencdo para a rede de cooperacdo entre amigos que existia. Diante
da falta de recursos, inclusive de roupas para a gravacdo do videoclipe, faz
referéncia a ajuda dos amigos: “um comprou o ténis, outro comprou a blusa, outro
comprou a bermuda”. No entanto, ao falar de sonho novamente, enfatiza em seu
discurso, o esforco necessario para chegar no patamar em que se encontrava
nagquele momento.

Mais uma vez, esses discursos remetem a narrativas rags-to-riches que

ajudaram a sedimentar essa concepcao de que a dedicagéo e a capacidade pessoal
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sdo as melhores estratégias para a ascensdo social e para o progresso, isto &,
condicdes segundo as quais a mobilidade social dependia somente da iniciativa
individual (CASTELLANO, 2014). Casaqui, igualmente, encontra no discurso
individualista expressdo bastante nitida de um dos principais preceitos da sociedade
neoliberal — “a atomizagéo da teia social e a responsabilizacéo individualizada pelo
sucesso e também pelo fracasso de cada sujeito” (2019, p.210). E importante frisar,
no caso, que independemente do formato da entrevista — fosse de carater amador de
um programa de televisdo -, as histdrias de vida narradas pelos MCs seguem um
padréo semelhante.

4.6. Entrevistas com MC Lon:

Airon de Lima Silva nasceu em 1991 e foi criado na periferia de Santos.
Ficou nacionalmente conhecido como MC Lon, nome artistico que se refere a
abreviagao do apelido de infancia “lombriga” devido a uma barriga protuberante.
Fez sucesso inicialmente em 2009 com a masica Visdo da Sobrevivéncia mas
identifica com o estilo funk consciente. No entanto, chegou a fama nacional apos
0 sucesso de Novinha Vem, Que Tem (2012) no YouTube, com mais de 50 milhGes
de acessos, tornando-se, em seguida, um dos principais nomes do funk ostentacgéo.
Outro videoclipe de sucesso do MC é A Festa (2014). Ap0s a repercussdo
originaria da plataforma digital, MC Lon passou a ter contratos com emissoras de
televisdo como Rede Globo, Rede Bandeirantes e Rede TV!. MC Lon relata ter
trabalhado como cabelereiro ganhando 3 reais por corte. Depois do sucesso,
contudo, passou a ganhar em média 200 mil reais por més. No evento de
premiacdo do YouTube Music Awards em 2013, MC Lon apresentou-se ao lado

de Anitta, Thiaguinho, MC Rodolfinho na Marina da Gléria, no Rio de Janeiro.
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4.6.1. Participagdo de MC Lon no programa Hoje em Diada TV
Record

No canal do usuario @RomarioFunkOficial, encontra-se um video!° com
fragmento de uma matéria do programa Hoje em Dia da TV Record!!!, Trata-se
de um programa de televisdo brasileiro exibido nos horarios da manha, de segunda
a sexta, na TV Record. O programa é inspirado nos morning shows estadunidenes
Good Morning America e Today. Em sua programacdo, mistura jornalismo,
prestacdo de servicos e entretenimento. Atualmente é apresentado por Ana
Hickmann, César Filho, Renata Alves e Ticiane Pinheiro.

Nesse trecho referente ao video postado no YouTube, apresenta-se 12
minutos aproximados de uma matéria com o tema do funk ostentacdo. No video,
alternam-se trechos em que aparecem MC Lon e MC Guimé. Incialmente, o
apresentador Celso Zuccateli pergunta qual era a diferenca entre o funk de Séo
Paulo e do Rio de Janeiro (um padréo recorrente nas materias televisivas). Antes
das respostas dos MCs, aparecem trechos do videoclipe de Plaqué de 100 (MC
Guimé) e em seguida a imagem de MC Lon com a seguinte fala: “Comprei
apartamento, comprei sitio, comprei carro, casa. Gragas a Deus eu consegui... se
eu parar de cantar funk... pela necessidade que eu passei la atras, eu ndo passo

mais nunca.”

(...) antes eu esbanjava muito dinheiro, porque eu nunca Vi
dinheiro na vida... de repente eu comecei a cantar, um negocio
gue eu ndo gastei nada porque era sé soltar a voz... isso comecou
a me dar dinheiro, entdo eu comecei a comprar carro, moto,
tudo, tals... eu cheguei a ganhar 80 mil reais numa noite mano,
imagina... para quem tinha renda de 30 reais por dia, no outro
dia ganhar 80 mil reais em um dia... (MC LON, 2013).

Em determinado momento da matéria, Kondzilla é anunciado pela
primeira vez como “monstro dos videoclipes do funk”. Na locu¢do da jornalista,
a primeira frase revela-se sintoméatica quanto a adesao do publico em relagcdo aos
simbolos de riqueza e distingdo que aparecem em seus trabalhos: “ja trabalhou na

direcdo de clipes de varios artistas e consegue passar nos videos aquilo que o

110 \Ver MC LON e MC Guimé e outros MC'S De SP - Hoje em dia - Rede Record. Sio Paulo:
Record, 12 abr. 2013. 1 video (12:56 min.). Publicado pelo perfil RoméarioFunk. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=yYIChwcAtYU. Acesso em: 26 dez. 2022.

11 Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Hoje_em_Dia. Acesso em 18 jan. 2023.



https://www.youtube.com/watch?v=yYlChwcAtYU
https://pt.wikipedia.org/wiki/Hoje_em_Dia
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publico quer ver” (MC LON, 2014). Conforme a locugéo da jornalista, Kondzilla
ndo revela valores monetarios mas “ganha muito bem para dirigir um clipe”
(idem) e, além disso, ganha 50% de participacdo nas visualiza¢gdes no YouTube.
Ao responder sobre quanto custa fazer um videoclipe, Konrad Dantas ndo
apresenta valores objetivos. No entanto, a palavra “sonho” destaca-se mais uma
vez em sua fala. Para ele, o valor do videoclipe depende do tamanho do sonho do
artista que encomenda o trabalho com a produtora de videos: “Nao existe ‘quanto
custa um clipe’, existe o quanto o artista vai sonhar né? ‘Eu quero fazer um clipe
numa espacgonave na lua’, vai custar X, ‘vou fazer um clipe na porta da minha
casa’, vai custar y (MC LON, 2014)”.

Tratando da ideologia do empreendedorismo, Casaqui (2019) reforca a
ideia de que o empreendedor ndo deve ter limites na dedicacdo e empenho para
atingir os seus objetivos. No espectro dessa ideologia, a ideia de sonho encontra
uma configuracéo especifica. Conforme o autor, “nessa categoria se encontram os
discursos que constroem o sentido do sonho — tido ndo como um elemento abstrato,
e sim como uma meta concreta de sucesso, para a qual se deve trabalhar com afinco
para alcancar” (2019, p. 210). Junto a isso, a no¢do de meritocracia aparece
associada a ideia de sonho e de objetivo de vida em contraponto, portanto, a
comportamentos tidos como negativos: o comodismo, a passividade, entre outras
adjetivacdes que esse discurso ideoldgico associa a ideia de fracasso.

Em outro fragmento da reportagem, aparece uma serie de imagens de
festas e casas noturnas em distintas regides de Sao Paulo. No momento em que a
camera mostra fds do MC Guimé em uma casa de show, a palavra sonho volta a
aparecer sO que dessa vez na locugdo da reportagem: “Hoje em Dia acompanhou
MC Guimé em duas apresentacdes. A balada tem nome de manséo e a ostentacédo
também chegou nas casas noturnas. MC Guimé faz elas chorarem, gritarem e

sonharem”.
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Figura 27: Imagens de fas de MC Guimé em casa noturna de S&o Paulo

Fonte: YouTube

29 <

Na sequéncia, algumas fas falam ao microfone: “carro, moto...”, “roupa”,
“um carrao”. Imediatamente depois, aparecem fas, também adolescentes, mas do
sexo masculino. A locugdo diz: “E os homens, querem ser como ele, ndo ¢ mesmo
William?”. O jovem fa em seguida responde: “Conquistar quase as mesma (sic)
coisa que ele né? Porgque tem que sonhar alto. Que nem a ostentacdo. A ostentacéo
ta dominando S&o Paulo hoje. Por isso que o Guimé ta estouraddo... As musicas,
corddo de ouro, anéis...” (MC LON, 2014). A palavra sonho aparece mais uma vez
associada a ideia de ostentacdo, s6 que dessa vez nas palavras de um fa.

Novamente, a locucdo segue na descri¢do do funk ostentacdo apontando as
diferencas que destacam esse subgénero em relacdo a tradicdo do funk. No caso, a
fala vem carregada de juizo de valor: “O foco no luxo traz uma mudanca na cultura,
as letras ndo valorizam mais as conquistas dos criminosos, o padréo € quem se deu
bem na vida. Roupa, carro e mulher falam mais alto que pistolas e drogas. E os MCs
esbanjam isso na masica e no dia a dia (MC LON, 2014).”

A camara volta a mostrar a imagem de um fa, o garoto William, dessa vez

usando uma corrente de ouro.
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Figura 28: Imagem de jovem fé& do funk ostentacéo exibindo cordéo no pescogo

Fonte: YouTube

Conforme a locugdo: “O fa William ja desfila com um cordao, por enquanto
banhado a ouro, mas um dia ele quer chegar la” (MC LON, 2014, grifos meus).
Em seguida, o jovem diz: “se Deus quiser um dia eu vou alcangar esse objetivo”
(idem). O objetivo de “chegar 14, no caso, ¢ a ideia de felicidade condicionada ao
consumo, de ter poder aquisitivo e acesso a determinados bens.

No momento em que a matéria volta a falar do MC Guimé e seu sucesso de
publico entre diferentes estratos sociais, destaca o fato de o funk ostentacdo néo ser
mais exclusividade de festas de fluxo em bairros de periferia, mas também sucesso
em casas noturnas de bairros nobres. Em seguida, duas imagens mostram diferentes
localidades do municipio de Sdo Paulo. Em primeiro lugar, aparece a localizacdo
do bairro do Capdo Redondo a partir de imagem via satélite e ao lado uma cifra
indicando a renda familiar mensal média do bairro: 700 reais. Em seguida, aparece
a localizacdo da Granja Viana, bairro nobre da Zona Oeste de Séo Paulo, e a

indicacdo de 14 mil reais como valor médio da renda mensal dos moradores.
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Figura 29: Renda familiar no bairro do Capao Redondo
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Fonte: YouTube

Figura 30: Renda familiar no bairro da Granja Viana
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Conforme a reportagem, Guimé transita bem entre esses dois mundos pelo
fato de um dia ja ter visto “o luxo de fora” (MC LON, 2013). Em seguida, a repdrter
mostra imagens do MC em uma casa de noturna de classe média alta e pergunta
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para as meninas que ali frequentavam se elas o conheciam e se, em tom de
brincadeira, elas ja tinham contado muito “plaqués de 100” na vida. Sobre 0s
“plaqués de 100” dizem que ndo, mas quanto ao MC a resposta aparece em tom de
confirmacdo e familiaridade com o idolo do funk. No minuto final do video, a
matéria se desloca para o cenario do Rio de Janeiro com a seguinte pergunta: “qual
sera a tendéncia do funk carioca?” (MC LON, 2013). Imediatamente, aparecem
imagens de uma casa noturna com o show de Anitta, que despontava como grande
revelacdo nacional. Conforme locugdo da reporter Mariana Ledo, “hoje o funk
carioca vive um outro momento, invade as boates mais sofisticadas e as musicas
que antes sO tocavam nos bailes das comunidades agora todo mundo sabe cantar”
(MC LON, 2013). Anunciada como “Beyoncé carioca”, a locucdo dizia que MC
Anitta pegava carona na entdo nova tendéncia de misturar o funk com o pop. No
momento final do fragmento de video, Anitta diz: “o funkeiro hoje ta fazendo funk
com muita qualidade e isso que ta fazendo todo mundo curtir, do publico A a Z ta
curtindo por isso. Eu acho que quando o trabalho é feito com qualidade todo mundo

acaba gostando” (idem).

4.6.2. Participacao de MC Lon no programa de radio Panico na Band

Em video postado pelo canal oficial do programa Panico na Band em julho
de 2013, a apresentadora Sabrina Sato anuncia a matéria sobre a historia do funk
ostentacdo e sobre como é a “a vida de milionario” dos jovens funkeiros!2, No caso,
Panico na Band foi um programa de televisdo humoristico brasileiro exibido
originalmente pela TV Bandeirantes entre os anos de 2012 e 2017, produzido numa
parceria entre a emissora e aradio Jovem Pan, sendo esta Gltima a detentora do
formato da atracdo. O programa de género humoristico apresentava o0 mesmo
formato de sua configuracdo anterior Panico na TV, entdo da RedeTV!, apds os
membros do programa de radio nacional homénimo almejarem uma maior
divulgacdo da atracdo.

No inicio da matéria ha uma breve descricdo de alguns MCs, entre eles: MC

112 \er PANICO na Band 21/07/2013 - Sabrina Sato mostra o Funk Ostentacdo. Sdo Paulo, Rede
Bandeirantes, 22 jul. 2013. 1 video (11:52 min.). Publicado pelo canal PANICO. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=7Tpr4X9PEag. Acesso em: 26 dez. 2022.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Programa_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Humor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Bandeirantes
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jovem_Pan
https://pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%A2nico_na_TV
https://pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%A2nico_(programa_de_r%C3%A1dio)
https://www.youtube.com/watch?v=7Tpr4X9PEag
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Lon, MC Rodolfinho, a dupla Pikeno e Menor e, por fim, MC Guimé. Na sequéncia,
Sabrina Sato pergunta “o que ¢ o funk ostentagio?” (PANICO, 2013). O primeiro
a responder ¢ MC Menor: “Todos os jovens cresce (SiC) com um tipo de sonho, ‘eu
Vou ter esse carro que ta passando na rua, um dia eu vou ter essa mansdo, p6 um dia
eu vou ter...” e isso se transformou em letra” (idem). Logo depois, aparece MC
Guimé dizendo que o funk ostentagdo ¢ “ideologia de festa, ideologia de curtir”
(idem). “Sonho de desejo?” (idem), pergunta Sabrina Sato. “Isso, o sonho de desejo,
de superagdo...” (idem), responde 0 MC.
A seguir, a fala de MC Lon chama atengéo:

mostrar que a gente também somo (sic) capaz (sic) de ter aquilo.
Né&o s6 o rico que estudou, que fez medicina, mas n6s também
que somos da comunidade, da periferia também, conseguimos ter
0 mesmo ou até melhor (PANICO, 2013).

Novamente, MC Guimé diz: “eu acredito que seja bastante isso, para provar
que querer é poder” (PANICO, 2013). Para além de um discurso pautado na “forca
de vontade”, ¢ interessante notar na fala de MC Lon aquilo que Pierre Bourdieu
(2007) denomina de capital material e capital cultural e como cada um adquire uma
hierarquia prépria na fala do MC. Nela, Lon afirma ter conseguido as condicGes de
consumir determinados bens a despeito de n&o ter tido credenciais universitarias
para tal - logica e condicdo mais comuns nas classes médias, sobretudo, “altas”.
Conforme o pensamento de Bourdieu (2007), a hierarquia entre os diferentes tipos
de capital (material, social, cultural e simbolico) podem variar de acordo com
determinado lugar social, ainda que, em sociedades de base econdmica capitalista,
o capital material ndo deixa de perder protagonismo.

MC Lon aparece mais uma vez trazendo um relato de seu processo de
ascensdo social: “Cantava funk consciente. Com isso eu adquiri dinheiro. A
rapaziada comecou a lancar uns clipe (sic) tipo porque o funk tava dando dinheiro,
ai nois (sic) mostrou (sic) o que a gente sem querer tava ostentando e agora virou
foco para a ostentacdo” (idem). Nota-se mais uma vez a recorréncia da palavra
“sonho” na fala dos MCs.

Sabrina Sato pergunta entdo ao MC Rodolfinho qual era a diferenca entre o
funk do Rio de Janeiro e funk de S&o Paulo. Primeiramente, ele diz que no funk

carioca falava-se mais de putaria e eles, no caso, “mais a verdade do que eles vive
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(sic) Ia... de policia no morro, aqui a gente ndo Vvé isso, a gente vive uma vida mais
sossegada” (PANICO, 2013). Sabrina pergunta: “um funk de falar de coisas que
vocés sonham, ndo ¢ isso?” (idem). Em seguida, o MC responde: “no comego era
sonho, hoje em dia ja ndo é mais sonho né?” (idem).

A titulo de contextualizagdo, vale mencionar a pesquisa Sonho Brasileiro
(PROJETO SONHO BRASILEIRO, 2011), realizada pela agéncia Box1824. Esta
elegia jovens na faixa dos 18 a 24 anos como o “centro primario de influéncia” da
transformagdo da sociedade brasileira. Em seu relatério, encontra-se a seguinte
afirmagdo “os jovens de 18 a 24 anos [sdo] uma poderosa ‘antena’ para se captar o
espirito de um determinado tempo” (PROJETO SONHO BRASILEIRO, 2011, p.
85). Casaqui (2019), em comentario sobre a pesquisa, defende o argumento de que
ela edifica a tese de que os jovens brasileiros dessa geracdo eram fonte da
inspiragdo, nos termos de uma geragdo “sonhadora”, “transformadora”,
“empreendedora” e comprometida com o bem comum. Desse modo, argumenta a
construgcdo de uma imagem do jovem como um ser transcendente, em alusdo a
vertente da inspiracdo baseada nas “fontes sobrenaturais”. Mais do que algo
baseado concretamente em pesquisas, percebe que ha algo de mitico e “engajado”
na leitura do material empirico levantado pela agéncia, voltada a identificar
tendéncias de comportamento e de consumo.

Em determinado momento da entrevista, MC Guimé, MC Lon e MC
Rodolfinho falam de um passado de dificuldades e privacdes materiais. Entre as
principais falas, destacamos algumas. MC Lon disse: “Ah, ja passei muitas
necessidade (sic). Quando eu era pequenininho eu tinha que tomar conta de carro e
tal mano... eu ndo imaginava ter nem uma Bizinha amarela, nem uma Biz amarela,
porque era meu sonho” (PANICO, 2013). Depois, entra MC Guimé dizendo: “eu
cheguei a passar necessidade... se eu via um moleque na escola com um boné legal
de marca eu tinha que comprar o falso pra me contentar e olhe la... pra mim (sic)
comprar eu tinha que trabalhar” (item). Nessa fala fica evidente mais uma vez, o
desprezo por produtos falsificados e a valorizacdo de marcas genuinas tal como
Pinheiro Machado e Scalco (2018, 2022) encontram em suas pesquisas de campo
com jovens da periferia de Porto Alegre. Na sequéncia de seu relato, MC Lon narra

novamente um passado de dificuldades superado pelo sucesso dentro da cena funk:
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(...) meu pai sempre maltratou minha mée muito, tipo, meu pai
era alcdolatra... deixou minha mée cheia de filho e abandonou,
foi embora. Eu, com o dinheiro do funk, fui, busquei ele, tava
abandonado em uma casa, quase morrendo... tava com Ulcera,
cirrose, uma pa de baguio loco la. Ai, gracas a Deus, hoje ele ta
vivendo em uma casa que eu comprei pra ele (PANICO, 2013).

Em outro momento da entrevista, Sabrina Sato pergunta ao MC Rodolfinho
se ele tinha medo de que tudo isso acabasse, a riqueza material no caso. “Eu tenho
medo, mas ai por outro lado eu uso esse medo para ver o que eu tenho que fazer
para continuar mantendo” (PANICO, 2013). Quando a apresentadora pede aos MCs
para que aconselhassem os mais jovens interessados em comecgar uma carreira
artistica no funk, Guimé diz que a base de tudo ¢ “ter f¢ em Deus” e: “a pessoa que
ndo batalha, ndo conquista, o que vocé planta, vocé vai colher... e deixa 0s outros
fala (sic), que vai fala (sic)...”. Ao se defrontar com o empreendedorismo como
discurso social, Casaqui (2019) identifica uma espécie de religiosidade aplicada —
que se verifica nos discursos dos MCs. Uma religido empreendedora, em que 0s
fiéis seriam convocados a se engajar em uma Nova Era: “a era da gestdo de si, em
que a fé que move montanhas deve ser aplicada para gerir o proprio capital humano,
para atingir a alta performance, para a producédo de si mesmo (CASAQUI, 2019,
p.211). A inveja, segundo o autor, tem também centralidade na cultura
empreendedora contemporanea: “a inveja de algum colega ou conhecido, por
exemplo, é um pecado capital que deve ser identificado e, de alguma forma, isolado
para ndo prejudicar a trajetdria pessoal” (CASAQUI, 2019, p.210).

Sobre “os outros falarem”, no fendbmeno comunicacional do
empreendedorismo, a inveja de algum colega ou conhecido, por exemplo, € um
pecado capital que deve ser identificado e, de alguma forma, isolado para nédo
prejudicar a trajetoria pessoal. Conforme Casaqui (2019a), essa é uma expressao
bastante nitida de um dos principais preceitos da sociedade neoliberal (DARDOT,
LAVAL, 2016) — a atomizacao da teia social e a responsabilizacao individualizada
pelo sucesso e também pelo fracasso de cada sujeito. Nesse discurso, o autor explica
que o outro seria tido como negatividade, como empecilho que deve ser eliminado
do projeto pessoal, em sintonia com a no¢do de sociedade positiva discutida por
Han (2013).

No contexto de capitalismo flexivel descrito por Sennett (2001) e, com

efeito, diante do processo neoliberal de desmonte da nocdo de carreira, legislagdes


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

179

e direitos no mundo do trabalho, restaria ao sujeito assumir a responsabilidade
individualizada diante do cenario de efemeridade do capitalismo contemporaneo.
No caso brasileiro, essa questdo se torna ainda mais complexa pelo fato de a
informalidade (uma forma local e periférica de flexibilizagdo), sempre ter sido uma
realidade e ndo propriamente uma novidade. (OLIVEIRA, 2003; ABILIO,
AMORIM, GROHMANN, 2021). Conforme Casaqui (2019, p.209), “ser bem
sucedido é, nessa categoria, tornar a si mesmo uma usina de inovacao continua, o
que revela a eficicia da gestdo do capital humano no sentido de empreender a
mudanca”. Conforme o autor, toda a figurativiza¢dao da necessidade imaginativa, da
inspiragdo, da iluminagdo das ideias inovadoras se localizaria nesse contexto.
Diante do fendmeno da flexibilizagcdo, Sennett (2001) ja apontava “a pura forca de

vontade” como esséncia do carater ético dos individuos.

4.6.3. Participagdo do MC Lon no Camara Record

Em outro video postado pelo usuario Robson de Oliveira no ano de 2014,
aparece um fragmento de uma matéria para o programa Camera Record'®. Trata-
se de um programa de televisao jornalistico semanal que vai ao ar nas noites de
domingo da emissora referida em seu proprio nome. Estreou em 2008 sob
apresentacdo de Marcos Hummel e, de 2017 a 2021, contou com reportagens de
Domingos Meirelles. Atualmente, é apresentado por Roberto Cabrinit4.

A primeira imagem a aparecer no video é o semblante do MC Lon
emocionado, com os olhos lacrimejando: “Incentivar outros amigo meu (Sic) que
era tudo drogado, que era tudo bandido, assaltante, que fazia mal pros outro (sic),
vieram participar do nosso grupo, da nossa familia, varias pessoa (sic) de bem” (MC
LON, 2014). Em seguida, a matéria mostra 0 MC chegando em um show dentro de
um carro importado vermelho e amparado por segurancas. Conforme a matéria, ndo
se trata apenas de estilo, 0 MC ja ganhava salario de uma superestrela, 600 mil reais
por més.

Em outro momento da entrevista, MC Lon aparece diante do repdrter dentro

113 MC LON Da pobreza ao luxo Camera Record. Sdo Paulo, TV Record, 18 abr. 2014. 1 video
(20:20 min). Publicado pelo perfil de Robson Oliveira.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=mKBYy Lgy9zU. Acesso em: 26 dez. 2022.

114 \er https://pt.wikipedia.org/wiki/C%C3%A2mera_Record. Acesso em 18 jan. 2023.
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de seu novo apartamento na Praia Grande (SP), comprado a vista e no valor de 650
mil reais. O repdrter Ihe pergunta quantos meses de trabalho foi necessario para
aquela aquisicdo, 0 MC estima mais ou menos trés meses. Logo depois, a cAmera
volta-se para a varanda do apartamento e uma vista onde se identifica a comunidade
da Vila do Sapo que, conforme a locugdo, foi “onde tudo comegou”.
Posteriormente, o MC aparece caminhando na rua onde foi criado junto ao repérter
que logo lhe pergunta: “foi aqui que vocé nasceu?” (MC LON, 2014). O MC
responde que se mudou para o bairro com apenas 11 meses de idade e em uma
época em que s6 havia barracos na rua. Anos depois, algumas casas foram
construidas, inclusive a de sua mée, contemplada em um sorteio de algum programa

publico de habitacdo popular (0 MC nédo chega a especificar qual).

Figura 31: MC Lon na rua do bairro onde foi criado

Fonte: YouTube


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

181

Figura 32: Casa da primeira casa propria da familia de MC Lon reformada

Fonte: YouTube

O reporter diz: “hoje ta bonita! Mas antes ndo era assim...” (MC LON,
2014). O MC logo diz que de fato ndo era, mas ele deixou “da horinha”. Como
afirmou, fez questdo de reformar e arrumar a casa ja que foi a primeira habitacao
prépria de sua familia. Alega que como antes ndo sabia se teria condicGes de ter
outras casas na vida, fez questéo de investir nela. Posteriormente, todavia, passaram
a utilizar a casa para fins de aluguel.

Momentos depois, a reportagem narra uma histéria de dificuldades
financeiras na vida do “menino Airon”, nome de batismo de MC Lon. Relata ter
passado fome, da necessidade de pedir alimentos em feiras, de pedir coisas na rua
e de contar, inclusive, com a ajuda de vizinhos. Como agravante, menciona o
abandono do pai e a quantia de apenas 400 reais a0 més que a mée contava para o
sustento de toda familia. Em meados da adolescéncia, comecou a trabalhar como
cabelereiro para ajudar em casa. No entanto, chegou um momento em sua vida em
que realizava de 5 a 8 shows por dia, foi quando — a partir de seu relato — que a fase
de carestia passou.

Na metade do video, aparece o ancora principal do programa Marcos

Hummel com a seguinte fala:
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Boa noite, quais os sonhos de um menino de periferia no Brasil?
Ser jogador de futebol, artista? No Camera Record dessa noite
vocé vai conhecer a verdadeira histéria de garotos que deixaram
a pobreza para trds e passaram a ter uma vida de esbanjamento,
uma vida de ostentacdo (MC LON, 2014).

ApO6s mostrar imagens do sitio que construiu para a familia com piscina,
hidromassagem, saldo de jogos, “conforto de um hotel” conforme a locugdo, o MC
aparece com a familia contando uma historia de superacdo e de reestabelecimento
de vinculo com o pai que o abandonou durante a infancia. De acordo com as falas,
0 vinculo se retoma por uma relagdo de cuidado tendo em vista o alcoolismo do pai.
Nota-se que a palavra “sonho” ndo se restringe apenas ao discurso dos MCs. Assim
como nas outras entrevistas aqui destacadas, tal palavra se faz presente também nos
discursos de entrevistadores e nas locugdes de reportagens originalmente feitas na
TV.

No entanto, 0 momento que mais nos chama atencdo, € quando o MC se
encontra novamente com o reporter na comunidade em que cresceu mostrando uma

construcdo de sua propriedade:

Figura 33: Construcdo de MC Lon dentro da comunidade

Fonte: YouTube

O reporter logo exclama: “cara, ¢ quase um castelo o que o cara ta
construindo na comunidade!” (MC LON, 2014). O MC disse ja ter gastado em torno

de 800 mil naquela casa e que esperava gastar mais 500 mil até que ela ficasse


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1812420/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1812420/CA

183

pronta. O reporter logo pergunta: “Por que aqui dentro da comunidade? Porque com
esse dinheiro, vocé ja poderia comprar um apartamento em bairro nobre...” (idem).
Continua: “tem um pouco de ostentacdo? Vocé acha que foi assim, comegou a entrar
dinheiro ¢ vocé quis mostrar um pouco o que vocé€ tava ganhando?” (idem).
Responde: “Também, também. Mostrar que eu era capaz, né, de ter 0 que muitas
pessoas estudaram anos e anos... eu tenho 23 anos... tem pessoa que ta estudando
da minha idade para ter isso aqui no futuro, eu ja tenho agora” (idem).

Logo depois, Lon apresenta parte da obra com um projeto de cobertura no
formato de L onde planejava no futuro realizar bailes. Diz que através dessa
construcdo, queria mostrar para a comunidade que também era possivel ter parte do
baile dentro de casa. O repdrter volta a dizer: “Mas, po, cara, um menino pobre —
volta I atras, um Lon pobre — um menino pobre da comunidade que vai pro baile
funk, quando ele vé o camarote o que o camarote significa para ele?”. O MC
responde: “Ah.. para ele... pra mim, pra mim, o camarote significa um lugar onde
os privilegiado (sic) gosta (sic) de ficar 1a” (MC LON, 2014). O reporter interrompe
dizendo: “E o lugar da elite, dos top... entdo o menino pobre quando olha para aquilo
diz, putz, ‘¢ esse lugar que eu quero chegar’, ¢ subir na vida”. Lon confirma: “isso,
isso mesmo, quero ficar ali junto com aqueles privilegiado (sic) também”.

A matéria se encerra com a fala de um sociélogo convidado pelo programa,
Rodrigo Prando: “Ele trabalhou, ele ganha seu dinheiro e ele construiu a sua casa,
ele € uma pessoa que se diferenciou, ndo esta mais na pista. Ele mostra que ele teve
sucesso, no limite, ele pode mostrar que ele virou um herdi da comunidade, ele
venceu” (MC LON, 2014).

No caso, ndo somente o discurso do MC mas a prépria fala do sociélogo
convidado pelo programa, referenda o discurso do “vencedor” no padrao das
historias rag-to-riches presentes em discursos de auto-ajuda (CASTELLANO,
2014) e a ideia de self-made man baseada na trajetoria individual, “ele venceu”. E
importante frisar, entretanto, que esse vocabulario em torno da ideia de vencedor
encontra eco no discurso neopentecostal com forte capilaridade nas periferias
brasileiras. Conforme Picchia (2021), a religiosidade evangélica - baseada em uma
teologia da prosperidade que valoriza o empreendedorismo e a ascensdo econémica

- € bem forte nas periferias onde o funk se gesta.
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4.6.4. Entrevista com MC Lon na radio Jovem Pan FM

Outro video postado no YouTube sob o termo de busca “entrevista MC Lon”
foi uma participagdo do MC no programa Panico da radio Jovem Pan FM!'®, Em
seu formato radiofénico, Panico é um programa transmitido pela Jovem Pan FM
desde 1993 e apresenta como caracteristica o tom humoristico escrachado, no qual
as principais gags (piadas) sdo exploradas a partir de seus integrantes, convidados
e ouvintes. O programa, ainda nos dias de hoje, é transmitido de segunda a sexta-
feira, das 12h as 14h. Na época, ja existia o canal Panico Jovem Pan no YouTube.

O video foi postado na plataforma em setembro de 2014 pela pagina oficial
do canal de radio e com a seguinte descrig&o:

O funkeiro ostentagdo MC Lon foi o convidado do Programa
Panico desta quinta, dia 18 e falou um pouco sobre sua musica.
Apesar de hoje ter uma vida confortavel, Lon passou por grandes
dificuldades e chegou a trabalhar como cabelereiro. Conheca a
historia desse funkeiro, um dos pioneiros do “ funk ostentacao”.
Assista ao video (HOJE, 2014).

Nesse descri¢ao, nota-se uma breve apresentacdo do MC com énfase em um
passado marcado por dificuldades. A entrevista com o MC inicia-se somente a partir
da metade do video. De inicio, o apresentador Emilio pergunta ao MC Lon como
estava sua vida. Na resposta, 0 MC cita uma agenda atribulada de shows e bons
rendimentos resultantes de seu trabalho. Em meio a resposta, o apresentador Emilio
menciona Eike Batista ao ler uma fala do emprésario em uma revista que segura em
suas maos: “nasci como um jovem de classe media e voltar para isso, para mim, é
um baque gigantesco na familia” (HOJE, 2014). Entre ironias e falas sobrepostas
dos outros apresentadores, um deles pergunta ao MC Lon: “Para vocé, vocé saiu do
gueto mas o gueto ndo saiu de vocé, vocé continua ainda nos mesmos lugares com

as mesmas pessoas?” (HOJE, 2014). Lon responde:

Com certeza... s6 fiz um clube 1a de 1 milhdo de reais pra favela
curtir. Investi 1 milhdo numa casa 14, no meio de um monte de
barraco tem a minha Ia. E é pra todas as crianca (sic), quem nédo
tem lugar pra dormir pode ficar 14 também, é igual uma ONG. E
tipo um centro comunitério que tem as festa das crianga (sic) que

115 “HOJE qualquer um vira MC e ganha dinheiro”, diz MC Lon. Sdo Paulo: Panico no Radio, 19
set. 2014. 1 video (32:25 min.). Publicado pelo canal Jovem Pan News. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=vqEYK-hc2Y4&t=1732s. Acesso em: 26 dez. 2022.
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todo dia eu faco, tipo, que eu chego a comprar mais de 20.000
brinquedos pras crianga (sic) da comunidade... fago festas, levo
milhares de MCs pra cantar Ia... Tipo, eu ndo to ficando muito l&
vinculado a favela mais, porque eu td viajando bastante. Mas eu
tenho assessores que trabalham ali dentro da comunidade e a
gente faz isso, o de melhor sempre pra comunidade...(HOJE,
2014).

Apos essa fala, Emilio pergunta ao MC sobre sua historia de vida e a questdo
do abandono do pai. Assim como na entrevista anteriormente citada, Lon fala das
dificuldades de sua mée conseguir criar cinco filhos ganhando apenas 500 reais por
més, chegando a situacdo proxima de fome. No entanto, diz que foi somente quando
comegou a cortar cabelo que deixou de passar uma rotina de inseguranca alimentar,
no caso. Ressalta-se, em sua fala, o fato de ter comecado a comprar computadores
e equipamentos de musica com o trabalho de cabelereiro.

De acordo com a fala do MC, sua vida no funk comecou com a vertente
“proibidao” no ano de 2009. Entre os principais nomes da cena de entdo, cita Felipe
Boladdo, MC Careca e complementa: “a maioria desses MC hoje sdo tudo finado
(sic), so ficou eu e alguns pra contar historia” (HOJE, 2014). Imediatamente, 0
apresentador carioca pergunta em tom moralista: ... porque eles se envolveram em

besteira?” (idem).

N&o que eles se envolveram, eu vou ser bem sincero com voces...
0 que eu acho, meu ponto de vista, ndo tenho certeza... Que como
o funk tinha gque dar essa mudada, eu ndo vou falar que tinha que
acontecer a morte deles. Mas eles tinham que brecar mais o que
eles falavam porque eles associavam o crime ao funk. E ndo é
isso. O funk é o funk, o crime é o crime... (HOJE, 2014).

Carioca interrompe: “Acabaram rodando por falar demais...” (HOJE, 2014);
e logo MC Lon complementa: “Por falar demais, eu acho... Acho eu, posso estar
enganado. As musicas deles eram crime muito explicito (sic), como a minha ja foi.
Agora ta mudada, gragas a Deus” (idem). Segundos depois, Emilio Ihe pergunta

como o funk ostentacdo entrou em sua vida e Lon responde do seguinte modo:

Porque o dinheiro entrou na nossa vida, tipo, de um dia pro outro
Emilio. Eu estourei no funk e no dia seguinte, gragas a Deus, eu
j& tava ganhando dinheiro no funk que eu nunca peguei na minha
vida, nunca tinha pego (sic). Entdo, eu chegava em casa com
bastante dinheiro, minha mée pensava que, como eu era muito
atentado, que eu tinha pegado dos outros, tinha roubado e tal...
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Ai que eu falei pra ela, ‘mae, eu to cantando funk, o publico ta
me aceitando’. Eu conheci um empresario la em Sao Paulo que ¢
0 Rodrigo GR6 que t& me dando bastante data de baile, tava
dando pra pagar tudo, ja tinha até comprado meu carro... E aquilo
ali custou pra acreditar. Eu comprei carro pra minha mée e ela
tava pensando que era dos outro, que tava pegando coisa dos
outro (sic) emprestada ou que eu tava me associando com algum
tipo de negdcio errado, mas ndo. Foi a musica que tava entrando
na minha vida e entrou de vez... (HOJE, 2014).

Mc Lon fala mais uma vez do seu faturamento enquanto MC, de seu passado
de pobreza e 0 modo como passou a ajudar financeiramente seus familiares. Em
determinada parte da entrevista, nos chama a atencdo a fala de um dos
apresentadores que se encontram na mesa redonda, apelidado de “bunda gorda”
pelos colegas!'®. Emilio se dirige a ele e pede para que ele fale do porqué gostar da
ostentagdo e de MC Lon: “Ai Emilio eu gosto dele... Assim vocé vé que o funk ¢
pra todo mundo, é pros héteros, é pros gays, todo mundo pode dancar o funk né? E
eu fiquei muito feliz porque o Lon fala muito de Deus o tempo todo e eu também
sou uma pessoa muito de Deus” (HOJE, 2014). Isso demonstra como essa vertente
do funk deixou de lado determinado tipo de vocabulario com o intuito, também, de
se legitimar em um nicho de mercado mais amplo. Ademais, conforme Picchia
(2021) € bastante comum nessa cena um pensamento religioso que invoca um
Deus responsavel por guiar um caminho.

Logo depois, o programa de radio e com transmissédo no YouTube entra em
breve intervalo ao som de A Festa, de MC Lon. Entre os trechos da masica, destaca-

Se:

Bota o Nike no pé

Joga a meia na canela

E de nave importada

Assim que eu passei por ela

O perfume é o Paco Rabanne
Tava eu, 0s menor e as madame
Os menino chique, bem trajado
Falando vem pro baile funk
Pra que?

Vem curtir, vem dancar

Que hoje nds embrasa

Tem whisky, Red e Boldin
Nos leva as melhor pra casa

118 Evidencia o estilo do programa que explora o humor acionando preconceitos.
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Minutos depois, MC Lon recebe pergunta de internautas sobre seu gosto
musical além do funk e sobre qual artista mais tinha lhe inspirado até entdo. Disse
gostar do pagote de Thiaguinho e dos rappers cariocas Felipe Ret e Marechal. Sobre
inspiracdo no inicio da carreira diz: “O cantor que mais me inspirou foi Felipe
Boladdo, meu padrinho finado” (HOJE, 2014). A reacdo de alguns dos
apresentadores chama atengédo, em especial de Bola, quando em tom de chacota
exclama que o MC s6 fala de finado: “todo mundo morreu?!”. O MC, em tom de
seriedade, diz que “a maioria dos bons” morreu. Entre algumas interrupcdes,
continua a fala dizendo que naquele momento estava “mais suave”: “todo mundo
vira MC e ganha dinheiro, porque o funk ta em alta, gracas a Deus” (HOJE, 2014).
Carioca de imediato pergunta: “e aquele que tomou tiro 14 em Campinas?” (idem).

Lon menciona o nome de MC Daleste e fala suas impressdes do motivo do

assassinato:

Daleste, Daleste € meu amigo, p6... isso ai, eu acho, eu ndo tenho
certeza de nada, eu acho, enfim... eu acho que foi inveja. Ele era
um menino muito invejavel, muito novo também e... como a
gente foi criado dentro da comunidade, muitas alma mau (sic) vé
(sic) 0 nosso progresso e eles ndo querem isso nunca. Entdo, eles
tdo ali, tipo como, arriscando a vida, da tudo pra se da bem na
vida, mas sé... (HOJE, 2014).

Interrompido novamente, Carioca e Emilio perguntam respectivamente e
com falas sobrepostas: “Inveja?!” (idem); “Como ta a investigacao desse caso,
parou, ndo falaram mais nada?” (idem). Lon disse também n&o saber e no maximo
acompanhar pela TV, pois ndo tinha mais contato com o irmao do MC, por meio de
guem tinha noticias. Carioca pergunta-lhe se ele ainda frequentava a “quebrada”
onde foi criado. Disse ter acabado de sair de Ia pois estava organizando a festa das
criancas, que seria dia 2 de outubro. Foi pedir ajuda dos moradores para a montagem
da festa, montar o palco e preparar uma casa vazia sO para guardar brinquedos, pois
pela quantidade arrecadada, somente uma casa para caber a quantidade que
menciona. No fim da entrevista, Bola pergunta: “Vocé vai chegar 14 de helicoptero
jogando brinquedo para as criangas?”’, em semelhante tom de deboche. Lon
responde que se Deus quisesse, sim. No final, agradece sua participacdo no

momento em que 0 programa encerra.
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4.7. Entrevistas com MC Gui:

Guilherme Kaué Castanheira Alves, mais conhecido como MC Gui nasceu
em S&o Paulo no ano de 1998. Cresceu no Jardim Imperador, Zona Leste de Séo
Paulo e foi contratado pela Universal Music ap6s os seus videoclipes atingirem o
sucesso no YouTube. Sendo um dos mais jovens MCs da ostentagdo, MC Gui
comecou a fazer sucesso com apenas 14 anos e ganhou reconhecimento apds lancar
a musica Ela Quer. Em 2013, faturava em média 120 mil reais mensais e fazia cerca
de cinquenta shows por més. Em 2013, Gui lancou o clipe O Bonde Passou, que
possui mais de 1,5 milh&o de acessos no YouTube. Em 2014, lancou o single Beija
ou N&o Beija?, juntamente com um videoclipe que teve a participacdo especial do
cantor Latino’.

O cantor ficou conhecido pelos fas como o “Justin Bieber do funk
ostentacdo” ou “principe da ostentacdo”. Conforme Belo (2016), os seus fas sao
chamados de “guinaticos” e podiam interagir com o MC através de um aplicativo
que possui datas de shows, um blog com novidades sobre o cantor e um chat em
que fas conversam entre si e com o proprio MC Gui, uma vez por semana. Em suas
redes sociais oficias como Instagram e Facebook, videoclipes eram divulgados,

datas de shows, videos, noticias, fotos entre outros tipos de conteudos.

4.7.1. Participacao de MC Gui no Domingo Espetacular da TV
Record

O primeiro video de entrevista analisado se trata de um fragmento de
entrevista concedida pelo MC no programa Domingo Espetacular da TV Record e

postado no ano de 2013 por um canal de usuario do YouTube identificado por

117 \Ver SATHELER, Philipe. Mc Gui aposta em efeitos especiais e participagdo de Latino em novo
clipe: “Beija ou N&o Beija”, assista ao video. Portal Almanaque, 9 fev. 2014.
https://web.archive.org/web/20140226041424/http://almanaquedatv.com/mc-gui-aposta-em-
efeitos-especiais-e-participacao-de-latino-em-novo-clipe-beija-ou-nao-beija-assista-ao-
video/#.UvptKs67Q3w. Acesso em 9 jan. 2023.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Nome_art%C3%ADstico
https://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica
https://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube
https://pt.wikipedia.org/wiki/Videoclipe
https://pt.wikipedia.org/wiki/Latino_(cantor)
https://web.archive.org/web/20140226041424/http:/almanaquedatv.com/mc-gui-aposta-em-efeitos-especiais-e-participacao-de-latino-em-novo-clipe-beija-ou-nao-beija-assista-ao-video/#.UvptKs67Q3w
https://web.archive.org/web/20140226041424/http:/almanaquedatv.com/mc-gui-aposta-em-efeitos-especiais-e-participacao-de-latino-em-novo-clipe-beija-ou-nao-beija-assista-ao-video/#.UvptKs67Q3w
https://web.archive.org/web/20140226041424/http:/almanaquedatv.com/mc-gui-aposta-em-efeitos-especiais-e-participacao-de-latino-em-novo-clipe-beija-ou-nao-beija-assista-ao-video/#.UvptKs67Q3w
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@tuddotubesouza77998, O video comega com a masica O Bonde Passou tocando
ao fundo exibindo fragmentos do videoclipe do hit e na sequéncia aparecem
imagens do MC em shows em casas noturnas na Zona Leste de S&o Paulo rodeado
por fas do sexo feminino. O videoclipe mencionado apresenta a seguinte descrigao:

O videoclipe é uma produgdo da Nois por Nois Eventos e tem
como cena inicial a chegada de MC Gui em um boliche. O cantor
foi levado por um amigo que dirigia um Porsche amarelo. As
cenas iniciais mostram MC Gui com 0s amigos perto das pistas
de boliche e de duas mesas com fast food, enquanto ele canta
“ooh, wooah, ooh, wooah”, em referéncia a can¢do Baby, de
Justin Bieber. MC Gui danca na pista de boliche acompanhado
dos amigos, canta para conquistar uma garota e esta vestido com
ténis, calca, corrente de ouro e camisa de manga comprida, assim
como Justin age e esta presente no videoclipe Baby. Nas cenas
seguintes, MC Gui esta em um parque aquatico rodeado de
criangas e adolescentes que cantam e dangam com ele. O MC
aparece na sequéncia dancando no meio de uma roda de garotos
e garotas no boliche, assim como Justin Bieber em seu
videoclipe. As roupas e os dculos de sol de todos que estdo
presentes no videoclipe sdo coloridos, alguns possuem éculos
com a lente espelhada e o cantor utiliza uma corrente grossa de
ouro com a marca MC Gui. O video é encerrado com todos
cantando a capela no parque aquatico e um slide com a foto do
MC encostado no Porsche amarelo é exibido com os numeros de
telefone para contratacdo do cantor (BELO, 2016, p. 123)™,

Na sequéncia da entrevista, MC Gui aparece sentado no sofa de casa junto
de sua familia quando sua mée diz a repdrter ser responsavel pelos bastidores de
sua carreira. No momento em que a cdmera comeca a mostrar a sala de sua casa,
simultaneamente a locucéo presente na matéria diz: “Muita coisa mudou desde que
0 sucesso chegou, a casa simples foi toda reformada, MC Gui fatura 100 mil reais
por més” (MC GUI, 2013).

Em seguida, MC Gui mostra os mdveis presentes na sala, todos eles entéo
recentemente adquiridos. A repdrter lhe pergunta se aqueles moveis todos eram
novos e 0 MC confirma que sim. No momento em gue a locucao volta a mencionar

sua rotina de trabalho — trés shows por noite — sublinha que os pais do adolescente

118 MC GUI - "Domingo Espetacular" 21/07/13 (HD). S&o Paulo: TV Record, 22 jul. 2013. 1 video
(12 min.). Publicado pelo perfil Tudo Tubbe Souza.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NX50RSD1KYg&t=1s. Acesso em 27 dez.
2022.

118 Em sua dissertacdo de mestrado O bonde passou: videoclipes de funk ostentag&o e o mercado
musical brasileiro na internet (2016), Rafaela Belo apresenta uma descricdo detalhada dos
principais videoclipes de MC Gui e MC Guimé.
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largaram seus empregos para poderem auxilid-lo na carreira.

Na sequéncia, a matéria traz uma breve descricdo da aparéncia visual do
MC: “MC Gui faz parte do famoso funk ostentacdo. Vaidoso, ndo dispensa roupas
coloridas. O corddo de ouro no pescogo ¢ também uma marca registrada” (MC GUI,
2013). Na imagem seguinte, o MC aparece junto da apresentadora e mostra a

corrente que carrega no pescoco.

Figura 34: MC Gui com corrente de ouro na méo

Fonte: YouTube

No entanto, faz uma ressalva: “A corrente nao ¢ puro ouro, mas ¢ banhada
né. A gente ndo pode ter um ouro mas pode sonhar” (MC GUI, 2013, grifos
meus). Mais uma vez, a palavra “sonho” aparece em destaque (assim como na fala
de outros MCs referentes ao segmento ostentacdo). Nota-se que a palavra sonho,
sem nenhuma excecao, aparece vinculada a ideia de consumo conspicuo (VEBLEN,
1983) e ao desejo de ascensdo social.

Conforme a locu¢ao “todo sucesso tem seu prego” (MC GUI, 2013) e, por
essa razdo, o0 MC deixou de frequentar a escola em decorréncia de seu trabalho e
pelo assédio de fas. Naquele momento, MC Gui recebia professoras particulares em
casa trés vezes por semana. No entanto, a matéria menciona a obrigatoriedade do

ensino presencial durante a educacéo bésica e, portanto, 0 ndo reconhecimento do
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estudo em casa (homeschooling) pela lei brasileira. A mée explica se tratar de uma
situacdo provisoria em decorréncia na nova agenda do jovem artista.

A matéria mostra um video da primeira apresentacao artistica do MC, entéo
com apenas 10 anos, cantando funk. A repdrter pergunta, em seguida, se ele ja
ganhava dinheiro com o funk e ele nega. De acordo com suas palavras, no inicio da
carreira fazia shows apenas “por divulgagdo” e sem remunera¢do. No momento da
entrevista, disse ganhar 4 mil reais por show. Na sequéncia, a fala da reporter nos
chama atengdo: “Apesar da pouca idade, ele ja entende que virou uma empresa”
(MC GUI, 2013, grifos meus). Conforme a locucdo da matéria, MC Gui ja ganhava
muito mais do que os pais sempre tiveram. A partir disso, a familia comprou um
carro novo e abriu uma loja de roupas importadas tendo o préprio MC como garoto

propaganda:

Figura 35: Chinelo com estampa de MC Gui

o garoto propaganda claro nao poderia
ser outra

Fonte: YouTube

Como bem frisa a locugdo, “MC Gui ndo faz apologia ao crime e as drogas
ilegais. Mas as musicas tém uma receita entre bebida e mulher estdo presentes” (MC
GUI, 2013). Em seguida, aparecem cenas do MC segurando um copo de champagne
com a ressalva da locugéo de que ele “ndo bebe” (idem). Conforme essa mesma

locucdo, as meninas que apareciam de biquini ndo eram muito mais velhas do que
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0 préprio MC Gui. A despeito de certa “adultizagdo” do mais jovem entre os MCs
aqui citados: “na maioria das vezes, 0 MC Gui aparece em cenas comuns para
meninos da idade dele, como no boliche ou no parque aquético. Quer dizer, isso
quando ndo aparece um carrdo na histéria” (idem).

Na sequéncia dessa fala, a repdrter aparece na rua junto de MC Gui com um
Camaro branco, que inspirou a realizagdo de seu primeiro videoclipe. A palavra
sonho aparece novamente na reportagem, s6 que dessa vez na fala da reporter:
“Resolvemos deixar o MC Gui mais perto do sonho. Um modelo desses vale mais
de 200 mil reais (MC GUI, 2013)”.

No fim da reportagem em que aparece novamente em casa de shows rodeado
de fds meninas e adolescentes, Gui faz mencdo a uma inspiracdo de um icone teen
da cultura pop: “MC Danado disse que eu sou o Justin Bieber do funk” (MC GUI,
2013). Aparece entdo junto de seu empresario que assegura um futuro promissor ao
jovem funkeiro. Corta para imagens de MC Gui realizando um show no dia de seu
aniversario no momento em que a locucdo diz: “MC Gui ndo para de trabalhar e
nem no proprio aniversario de 15 anos” (idem). O video se encerra com a seguinte

fala do jovem MC: “Geracdo nova, muito sucesso, vamo ai, arrasando...” (idem).
9 9 9

4.7.2. Participacao de MC Gui no programa Arena SBT

O segundo video analisado se trata de um fragmento de edi¢do do programa
esportivo Arena SBT apresentado por Livia Andrade no ano de 2014*?°, que foi ao
ar nas noites de sabado por pouco tempo, entre marco e julho daquele ano. Somente
na metade do video que a entrevista com o MC se inicia e dentro de sua propria
casa. No primeiro momento, a apresentadora aparece sendo recebida pelo pai do
jovem funkeiro e alguns segundos depois se encontra em uma mesa na sala da casa
do MC. Nesse instante, performa uma espera demorada pelo cantor que em alguns
instantes aparece. Logo a apresentadora diz: “depois mulher que demora para

esperar, eu estou aqui ha horas esperando...” (MC GUI, 2014). O MC responde

120 (MC GUI Oficial) Entrevista Arena SBT. Sao Paulo: SBT, 21 jul. 2014. 1 video (13:34 min.).
Publicado pelo perfil Victor Gabriel Peres.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=U5m6j8-yWOA&t=730s. Acesso em 27 dez.
2022.
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negando, “ndo, ndo, ndo, faz poucos minutos” (idem).

Em clima de descontracdo, o MC pergunta se pelo menos tinha ficado
bonito. A apresentadora reage de forma positiva segurando o corddo dourado
presente no pesco¢co do MC: “todo em preto e dourado, a cara da riqueza”. Em
seguida, diz que as roupas sdo exclusivas, feitas por um estilista particular. Mostra
um boné em preto e dourado com um simbolo desenhado especialmente para ele.
Livia Andrade lhe pergunta sobre 0 momento em que se deu conta de que ja era
famoso. O MC menciona um encontro de fas no Shopping do Tatuapé que reuniu
cerca de dois mil pessoas. A titulo de contextualizacdo, o Shopping Metrd
Tatuapé é um centro comercial da Zona Leste da cidade de Séo Paulo. Localiza-se
no bairro do Tatuapé, conectado a estacdo de metr6 e CPTM Tatuapé. O complexo
comercial é frequentado diariamente por aproximadamente 150.000 pessoas e tem
iniciativas culturais contando com mais de trezentas lojas*??.

Menciona seu primeiro grande sucesso de O Bonde Passou (2014) no
momento em que a muasica comeca a tocar e imagens do videoclipe aparecem na
tela. A camera volta a focar na imagem do MC que logo diz: “a gente tava
trabalhando (sic) a sonhar, comecei com as imagens do DVD que foi um clipe e foi
voz, violdo e conjunto de cordas” (MC GUI, 2014). Nessa frase reproduzida com
voz abafada e de dificil compreensdo, a palavra sonho reaparece. Logo em seguida,
o refrdo da musica Sonhar comeca a tocar, com imagens gravadas do MC com um

microfone:

Sonhar, nunca desistir

Ter fé, pois facil ndo é nem vai ser
Tentar até se esgotar suas forgas

Se hoje eu tenho quero dividir ostentar
Para a esperanga levar

Livia Andrade lhe pergunta se a masica tinha a ver com o recente
falecimento do irmao, se se tratava de uma homenagem. O MC diz que nédo pelo
fato de a masica ja estar pronta antes de seu falecimento, no entanto, sempre cantava

a musica para ele.

121 Ver https://pt.wikipedia.org/wiki/Shopping_Metr%C3%B4_Tatuap%C3%A9.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Centro_comercial
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cidade
https://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Paulo_(cidade)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Bairro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tatuap%C3%A9_(bairro_de_S%C3%A3o_Paulo)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Metropolitano
https://pt.wikipedia.org/wiki/Companhia_Paulista_de_Trens_Metropolitanos
https://pt.wikipedia.org/wiki/Esta%C3%A7%C3%A3o_Tatuap%C3%A9
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Crianca quer ser jogador pra dar pra
Familia um futuro melhor

Acende essa luz ai no fim do tdnel

Que é pra esse menor no futuro enxergar
Cé ta ligado o quanto é dificil quando
La em cima querem derrubar

A seguir, a apresentadora muda de assunto e pergunta banalidades a respeito
de namoro e “curticdo”. O MC diz n3o namorar, que apenas “beija”, sem
compromisso. Segundos depois, a imagem corta para uma pista de kart em que o
MC aparece praticando com o veiculo “até completar 18 anos como frisa a
apresentadora”. A matéria se encerra nesse ponto € o programa de auditorio segue

sequéncia com outras atragoes.
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5. Conclusdes

Todas as entrevistas analisadas nesse capitulo tém um padrdo recorrente: o
foco se dirige a explicacdo do fenémeno do funk ostentagdo e & histdria de vida de
determinado MC e, em sua maioria, as historias seguem orientagdo semelhante e
ndo necessariamente na mesma sequéncia. Tanto KondZilla quanto os seis MCs em
destaque narram uma histéria de ascensdo social movida por uma trajetéria de
esforco e de sucesso calcada, em grande parte das vezes, na perspectiva do
indivivuo. Salvo em algumas excecdes, apresenta-se uma historia de superacéo,
retratando um passado de sofrimento e de privagdes materiais. Contudo, em todas
essas situacOes, a ostentacdo presente na estética dos MCs ndo aparece como
simples esnobismo ou como estratégia de distingio (BOURDIEU, 2007)
unicamente, mas como exemplo, conforme os relatos dos MCs. Na maioria dos
discursos, a estética da ostentacdo se justifica como uma forma de mostrar para 0s
mais jovens, sobretudo criancas e jovens adolescentes pobres, que um dia eles
podem alcancar aquele mesmo padrdo social que os MCs demonstram em suas
producdes.

Com base nas caracteristicas apresentadas nessas entrevistas e nas falas dos
MCs, podemos concluir que 0s processos comunicacionais sdo inerentes a esses
fendmenos apresentados. No contexto aqui apresentado, essas histdrias de vida
podem ser reconhecidas como “inspiradoras” quando estes atores narram as
proprias vidas em chave motivacional. Com vistas a servirem de modelo a trajetéria
do outro, sobretudo as geracGes mais jovens, a inspiracdo como cultura
(CASAQUI, 2017) se destaca no funk ostentacdo enquanto um ethos, para além do

fendmeno musical per se.
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6. Consideracdes finais

“Eu fui obrigado a trabalhar duro. Qualquer um que
trabalhar duro como eu, tera este grau de sucesso”.

Johaan Sebastian Bach

No programa Provocagdes (TV Cultura)??, o apresentador Marcelo Tas
recebeu Kondzilla para uma entrevista citando, em determinado momento, a frase
do compositor alemédo acima em destaque. Em seguida, perguntou a Konrad
Dantas 0 que exatamente significava a expressao “a favela venceu”. Segundo 0

produtor:

A favela venceu é um discurso projetando o futuro, projetando
a conquista, projetando a realizacdo dos sonhos, assim como
uns chamam de fisica quantica, outros chamam de fé, outros
chamam de energia, outros chamam de vibracdo. Eu acredito
muito que se a gente projetar o futuro, a gente tem maiores
chances de alcancar nosso objetivo (PROVOCAST, 2019).
Retomando a palavra, Tas questiona Konrad se em uma conjuntura de
tantas mortes e violéncias no Brasil, sobretudo nesses territorios precarizados,
seria possivel dizer que a favela venceu. Konrad diz que apesar dessa frase ser
empregada no passado, tratava-se, no caso, de um “pensamento POSitivo
projetando a positividade” (PROVOCAST, 2009) e ndo exatamente a ideia de que
todos j& venceram, mas como afirmou: “uma proje¢do do que a gente vai
conseguir” (idem), “é tomar — como diria no evangelho, no cristianismo — tomar
posse daquela vitoria ali para que ela acontega” (idem).
Recentemente em sua conta do Twitter, Taty Quebra Barraco usou texto do
diretor e produtor audiovisual Leo Harris com o seguinte titulo de postagem: “A
favela nao venceu”. A primeira frase, em italico e com marcac6es em caixa alta,
transcreve-se da seguinte forma: “RECADO AOS MCS: Antes de Falar que a Favela
Venceu, Veja se vc ndo esta confundido (MINHA VIDA MUDOQU) com ( FAVELA

VENCEU)”.

122 O programa televisivo apresenta versio em podcast na integra.

Ver:
https://open.spotify.com/episode/6CCOSObWKuUKFtIFINJIbuW?si=3SuRQct1SrOKe7VOFQG8v
A . Acesso em 16 jan. 2023.
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Anielle Franco, Valesca Popopuza, Karol Conka e Fabricio Boliveira foram alguns
dos artistas que comentaram apoiando a postagem de Taty*?3.
Dentro de outro contexto e imerso na cena paulista e articulador nacional do

Movimento Funk, Bruno Ramos apresenta a seguinte viséo:

A favela ndo venceu porra nenhuma, mano. Se vocé venceu
individualmente é uma coisa. Agora enquanto tiver 0s nossos
irmdos morando ao lado de cérregos, como eu morei com a
minha familia por exemplo, né, que a gente tem 0s N0SSOS irmMaos
encarcerados, que 0 mapa da violéncia no Brasil seja 60 mil por
armas de fogo, a favela ndo venceu porra nenhuma, mano. A
favela continua sangrando, continua dependendo de cesta béasica,
a favela continua dependendo de politicas publicas, a favela
continua tomando borrachada da policia, entdo a favela ndo
venceu nada mano. Se o artista que fala estd num pensamento
individual, comercial, beleza. Entdo vocé ndo fala em nome de
toda favela que ela venceu, pela perspectiva do carro ou da casa
que vocé ta tendo (SEIS, 2022).

Bruno Ramos também foi vice-presidente da Associacdo Cultural Liga do
Funk?*, onde fez a gest&o do projeto social Morada da Liga, contemplado pela Lei
de Incentivo a Periferia. Realiza o segundo mandato como Conselheiro do Conselho
Nacional da Juventude (CONJUVE) *?°. Em artigo para o portal Midia Ninja no
contexto de langamento da série Sintonia (Netflix/ KondZilla), Bruno Ramos teceu
a seguinte pergunta: “a favela ja teve mais aspirante a doutor do que tem hoje?”.
“Ja”, respondeu logo em seguida. Pondera que embora isso ndo signifique que tais
aspirantes ndo existissem mais, essa realidade esteve cada vez mais fora do
horizonte nos ultimos anos. Para ele, essa auséncia faz todo sentido porque, com a
descontinuidade de politicas publicas, “principalmente as ligadas a educagdo e a
politica” (SEIS, 2022), como disse, esse caminho de ascensdo desapareceu da

realidade da quebrada. Em suas palavras: “Numa triste réplica dos anos 90, ele s6

123 NASCIMENTO, Silvia. “Favela ndo venceu”, diz Taty Quebra Barraco. Disponivel em:
https://mundonegro.inf.br/favela-nao-venceu-diz-taty-quebra-barraco/. Acesso em: 18 jan. 2023.
124 A Liga do Funk é uma associagdo de carater socioeducativo, fundada por pessoas ligadas ao funk,
cujo objetivo principal era orientar jovens interessados em se profissionalizar nesse universo.
Tornou-se uma interface da juventude periférica junto a prefeitura de Sdo Paulo. Ajudou a compor
0 primeiro palco funk na Virada Cultural da cidade em 2013 na gestdo de Fernando Haddad
(PICCHIA, 2021). Sobre a Liga, ver: https://agenciajovem.org/conheca-liga-do-funk-um-projeto-
que-forma-funkeiros/. Acesso em 15 jan. 2023.

125 Entre outras atribuicdes, Bruno Ramos foi candidato a deputado federal pelo PT no estado Sdo
Paulo. Sua plataforma politica vincula-se de forma destacada com o movimento funk. Ver
https://midianinja.org/author/brunoramos/. Acesso em 15 jan. 2013.
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https://agenciajovem.org/conheca-liga-do-funk-um-projeto-que-forma-funkeiros/
https://midianinja.org/author/brunoramos/
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sobrevive numas poucas historias de sucesso individual, insuficientes para serem
representativas e, consequentemente, representadas em ficgdo” (RAMOS, 2019).
Conforme seu relato, dos 50 mil jovens que passaram pelo processo de formagéo
na Liga do Funk!?®, apenas cinco, porém, chegaram “onde queriam”. Como disse:
“(...) por mais esfor¢co que se tenha, ¢ um trabalho de Sisifo” (idem). Emenda:
“Quantos Konds vocés conhecem por ai?”.

Se parto do pressuposto de que vivemos em uma sociedade midiatizada,
seria inverosimil imaginar os processos comunicacionais dissociados da difusao de
ideologias e de projetos de sociedade nos quais somos convocados a tomar parte.
Conforme Casaqui (2019), como pesquisadores do campo da Comunicagdo Social
temos a oportunidade de apontar a centralidade dos nossos objetos para a
compreensdo de aspectos pertinentes a nossa era, de um lado. De outro, existe o
desafio de algar os estudos do campo de modo que se faca valer uma
transdisciplinaridade a luz de fenémenos complexos. Os conhecimentos na area de
economia, sociologia, filosofia e a extensa caixa de ferramentas de que se valem os
Estudos Culturais, podem trazer contribuicdes fundamentais para o
desenvolvimento de nossas pesquisas. De alguma forma, é dessas inquietacGes que
resulta este trabalho, ao trazer a discussdo questdes referentes ao fendémeno
midiatico popularmente conhecido como funk ostentagéo - no caso, suas interfaces
com um periodo econdmico caracterizado pelo aumento de poder de consumo de
setores da classe trabalhadora brasileira.

No entanto, como pdde se observar nesta tese, 0s casos analisados envolvem
antes de tudo uma complexa rede discursiva em que “embates se colocam o tempo
inteiro em torno de atribuigdes de significado ¢ indicativos de distingdo” (ENNE,
RIBEIRO, 2013, p.1). Conforme os ensinamentos de Homi Bhabha (1993) e Stuart
Hall (2003), a cultura se apresenta como uma “arena de disputas pelo direito de
significar”. No caso, o funk, historicamente, € uma manifestacdo cultural periférica
e plural que agencia identidades territoriais com marcadores de classe e de raca,
apresentando também ambivaléncias.

O funk paulista, em sua pluralidade, compreende hoje uma gama de

126 Trata-se de um projeto social que visa formar MCs e ajuda-los na carreira profissional. Inclui
aulas de danga, presenca de palco, canto, entre outras atividades. Ver:
https://agenciajovem.org/conheca-liga-do-funk-um-projeto-que-forma-funkeiros/. Acesso em 15
jan. 2023.
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expressdes que vao muito além da “ostentagdo”, como ficou inicialmente conhecido
no cenario nacional. Na capital paulista hoje, existem diversos “mundos funks”
como bailes fechados, os fluxos, a Liga do Funk, as batalhas de rima, os conflitos
coma policia e, inevitavelmente, a criminalizacao (PICCHIA, 2021). Como se pdde
ver aqui, a internet apareceu nessa cena como possivel “janela para o mundo”,
destacadamente via redes sociais e YouTube (BRAS, 2018). Conforme os termos
de Ranciére (2009), permitiu, por um lado, uma nova partilha do sensivel que
disputou e disputa imaginarios na maior plataforma gratuita de videos no
mundo. Vale lembrar que a expressividade do funk brasileiro na internet é grande,
no entanto, o género musical ainda sofre boicote nas radios e encontra-se, ainda nos
dias de hoje, distante de politicas culturais voltadas para a misica. A despeito de
uma histérica mé vontade de canais convencionais da midia corporativa com
relacdo a esse segmento, ndo se pode desprezar, contudo, o fato de a produtora
KondZilla ter impulsonado seu canal de YouTube, no ano de 2018, como o de
maior audiéncia na America Latina e 3° lugar no ranking mundial.

No primeiro capitulo desta tese, apresentei uma contextualizagdo histérica
da retomada da agenda desenvolvimentista nos governos petistas, destacadamente,
0 segundo mandato de Lula (2007-2010) e o primeiro governo Dilma (2011-2014).
Em meio a essa conjuntura, busquei pinsar as diversas controversias em torno do
gue muitos autores denominaram neodesenvolvimentismo e sua particularidade,
destacadamente no caso brasileiro, de “incluir o pobre no or¢gamento” — conhecida
frase de Lula. Nesse ponto, a atencdo se dirigiu ao fenémeno da inclusdo social
via consumo e suas contradi¢@es: de um lado, 0 aumento do mercado de consumo
nas periferias e, de outro, seu proprio prazo de validade quando esse ciclo de
prosperidade se esgotou. N&o era apenas o ciclo das commodities que se encerrava.
De modo concomitante, uma crise econdémica e uma fase marcada pelo aumento
de desemprego ndo mais se harmonizavam com a expectativa de consumo que
muitos conquistaram. “A culpa é de quem?”

No segundo capitulo, procurei demonstrar algumas transformacbes da
industria da masica no &mbito da producéo, da distribuicdo e do consumo. N&o por
fatores exclusivamente socioec6nomicos ou de natureza técnica, tais mudancas
tecnoldgicas — de carater internacional - encontraram suas especificidades sociais
no Brasil. Isto é, ndo s os modos de se consumir e produzir masica mudaram

desde o fonograma fisico (discos, cassetes, CDs) a era do streaming e das
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plataformas, mas também a possibilidade material de acesso a determinados bens
que possibilitaram novos modos de fruicdo musical mas também de producdo. No
caso, a industria da musica apresentou uma dindmica propria mas que, por certo,
ndo se desconecta de particulariades socioecondmicas e culturais do Brasil.

No terceiro capitulo, busquei apresentar a maneira pela qual o funk
ostentacdo se inseriu nessa conjutura de transformacbes tanto em sentido
econdmico quanto em sentido técnico. Como pdde se observar, o funk ostentacao,
a partir do estado de Sdo Paulo, apresentou uma estética nova em meio a um
contexto de expansdo do mercado de consumo para dentro das periferias e também
em meio a popularizagdo de uma plataforma de videos de acesso gratuito
denominada YouTube. Em meio a esse fendmeno, destacou-se o modelo de
negocio engendrado pela KondZilla voltado, essencialmente, para produgdes
audiovisuais, com destaque, videoclipes. Com efeito, fica evidente a centralidade
das redes sociais digitais na cena funk em sua generalidade e a importancia do
YouTube no subgénero ostentacdo. Para além do videoclipe em si, 0 YouTube
tornou-se o “lugar geométrico” em que multiplos materiais se misturavam
mediante das interacdes entre idolos e fas, produtores e usuarios. Ainda que o
videoclipe tivesse centralidade na plataforma, este funcionava como uma espécie
de “impulsionador” ou “gancho” de outros tipos de materiais. Entre eles:
entrevistas realizadas pelas maiores estrelas do funk ostentacdo subidas na
plataforma pelos perfis profissionais dos artistas, paginas dos canais de TV em que
se produziram ou por perfis de fas e usuarios comuns que circulam nessas redes.

No quarto e ultimo capitulo, dado o lugar de influenciadores que o0s astros

da ostentacdo celeramente ganharam, dei énfase as entrevistas de Konrad Dantas e
dos MCs de maior notoriedade publica, dentro da plataforma YouTube. Entre os
resultados, encontrei padrbes de discurso em que se destaca relatos de historia de
vida e a énfase na “ostenta¢do” como exemplo e inspiracdo de sucesso para jovens
de periferia. Com isso, ndo pretendo afirmar em tom de dentncia moralista 0 quéo
ruim podem ser os discursos e representacdes em torno do consumo como marcador
de felicidade e de ascensao social (ainda que na ordem da aparéncia). A questdo que
estd na base desta tese € que tipo de moralidade os discursos desses grandes
representantes da ostentagdo privilegiaram e quais modelos especificos de sujeito
ajudaram a consolidar. Um dos pontos principais da minha alegacéo se refere ao

modo como os valores difundidos nos discursos dos principais porta-vozes da
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ostentagdo, tais como relatos de superacdo pautados pela ideia de “esforco
individual” e a ostentagéo justificada como exemplo para as novas geragdes um dia
também ‘“chegarem 14”7, servem como praticas de governamentalidade na
construgdo de jovens moradores de periferia envolvidos na ideia de um “eu
vencedor” — totalmente dissociada de um entorno social que, a despeito de um ciclo
de maior prosperidade, continua caracterizado por intensa precarizagéo.

Como bem ressaltado nas falas de Taty Quebra-Barraco e de Bruno Ramos,
da Liga do Funk, o imaginario aqui analisado teve de fato seus vencedores. O
receitudrio de sucesso, de felicidade e de formas de estar no mundo, certamente
tiveram 6timos garotos-propaganda dada a visibilidade que esses MCs e Konrad
Dantas alcangaram naquele momento. Muitos deles chegaram ao tdo sonhado
topo, no entanto, resta saber qual proporcdo que distancia, nesse universo,
campedes de derrotadas.

Nesse sentido, esse fendmeno ideologico contribui na reflexdo sobre como
processos socioecondmicos e simbolicos ndo apresentam uma relacdo de causa e
efeito. Entre o campo da economia e o universo das manifestacoes culturais —ainda
que ndo duais e integrantes de uma mesma totalidade —, existem diversas formas
de mediacbes (WILLIAMS, 1978, 2005, 2011; BARBERO, 2021), hibridacGes e
negociacdes. Do mesmo modo que a economia apresenta dinamica propria, as
formas de comunicacdo e de producdo cultural assumem seus movimentos e
processos, mas que nao se desconectam de suas dimensdes socioeconémicas. No
caso, as politicas neoliberais de consumo ndo produzem necessariamente impactos
politicos lineares, totalizantes e homogéneos. A depender do contexto, a incluséo
dos pobres no consumo de massa pode provocar consequéncias ndo intencionais,
desde formas de politizacdo do prazer a exacerbacdo do consumo conspicuo
(PINHEIRO-MACHADO, SCALCO, 2022). De forma analoga, o funk que se
conecta simbolicamente a esse universo de consumo ndo é uma fotografia estatica,
apresenta, portanto, seus movimentos e uma dialética prépria. Em um mesmo
movimento identificado como funk ostentacéo, é possivel identificar um universo
tatico de jovens de periferia hackeando os processos de producdo musical e
audiovisual (BRAS, 2018), mas também o mainstreaming, um tanto veloz,
presente em representacdes e discursos de icones desse movimento. Narrativas
estas que apresentam, em termos ideoldgicos, uma espécie de descontinuidade

entre sujeito e seu entorno social.
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