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DESAFIOS, CAMINHOS E PERSPECTIVAS
PARA A EVANGELIZACAO NA CULTURA DIGITAL

Andréia Gripp?

Resumo

A Igreja tem na atualidade um importante desafio: integrar a mensagem crista a cultura criada
pelas novas tecnologias da comunicacdo e assim, impregnar a sociedade midiatizada dos
valores evangélicos. O estado da questdo ndo é tanto a posse ou a eficiéncia no uso dos
modernos meios de comunicacao pela Igreja institucional, mas sim a sua responsabilidade, como
continuadora da obra de Cristo no mundo, pela humanizacdo do ambiente digital. O objetivo
deste artigo € lancar um olhar sobre os desafios, caminhos e perspectivas que a cultura criada
pelos modernos meios de comunicacio social oferecem & vivéncia da fé. E uma reflexdo no
campo da Teologia Pratica, feita a partir da pesquisa bibliografica de documentos do Magistério

da Igreja e de teéricos como Manuel Castells e Muniz Sodré.
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Introducéo

Vive-se na contemporaneidade uma geracdo marcada pela midia. Fenbmeno que o
autor Muniz Sodré, em sua obra "Antropolégica do Espelho” (p. 21), chama de midiatizacdo: uma
ordem de mediagOes socialmente realizadas no sentido da comunicagdo entendida como
processo informacional, a reboque de organizacBes empresariais e com énfase num tipo
particular de interacéo — a que poderiamos chamar de ‘tecno-interagdo’ —, caracterizada por uma
espécie de prétese tecnolbdgica e mercadologica da realidade sensivel, denominada medium.

Para Sodré, midiatizacéo € a articulacdo do funcionamento das instituigdes sociais com
a midia. Os “processos de midiatizacdo” se potencializam, principalmente, com a difusdo das
tecnologias digitais, ligadas a Internet, pois seus mecanismos possibilitaram que as praticas e
relagdes sociais passassem a ser mediadas por protocolos que se apdiam nas l6gicas midiaticas
e mercadoldgicas.

N&o se pode ignorar mais que o mundo atualmente é baseado na Internet (CASTELLS,
2003: 9), em tempo real (online), com novas sociabilidades e sensibilidades, no qual o advento
da Internet colocou em curso grandes transformacdes nas relacdes sociais. As tecnologias da
comunicagdo possibilitam a existéncia de novas formas de interagdo social mediadas, que

moldam um novo bios e um novo ethos (SODRE, 2002), gerando um novo sujeito. Muniz Sodré
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afirma que a Internet ndo € meramente um instrumento, um meio, mas sim um ambiente, com
uma forma de se viver propria, gue expande sua configuracédo para outros ambientes e configura
uma nova cultura.

“A Internet tornou-se a alavanca na transicdo para uma nova forma de sociedade — a
sociedade em rede. [...] Um novo padrao sociotécnico emerge dessa interagao” (CASTELLS,
2003, pp. 8 e 10). De fato, as novas techologias possibilitaram a criacdo de aparelhos que
passaram a fazer parte da vida do homem hodierno, chegando a serem considerados como que
uma extensao dele préprio (MCLUHAN, 1974).

Aquilo que para Marshall McLuhan era uma possibilidade, hoje é possivel ser
constatada: o ser humano ja ndo se entende sem os meios eletrénicos de comunicacao, a ponto
de se sentir perdido quando esquece ou perde o celular, ou mesmo quando a conexao com uma
rede sem fio ndo funciona.

E, portanto, preciso compreender que isso interfere no processo de evolucédo da
humanidade e, consequentemente, em todas as relagées humanas (inclusive com o divino),
porgue certamente implica numa mudanca em relagéo a sua percepc¢ao da vida e da experiéncia
religiosa. Esta mudancga provoca o surgimento de novos padrbes de comportamentos, nova
forma de se comunicar, novas sensibilidades e novas insensibilidades. S6 sera possivel achar
caminhos para integrar a mensagem do Evangelho a essa realidade virtual/digital se a sua
complexidade é entendida.

Como a “comunicagao consciente (linguagem humana) é o que faz a especificidade
bioldgica da espécie humana” (CASTELLS, 2003:10), a utilizagdo da Internet no processo
comunicativo tem ampla influéncia sobre a forma de se viver em sociedade. Mas 0 contrario
também acontece. Castells afirma que ao se usar a internet de muitas maneiras, ela pode ser
transformada (2003: 10).

A internet é uma tecnologia particularmente maleavel, suscetivel de ser
profundamente alterada por sua prética social, e conducente a toda uma série
de resultados sociais potenciais — a serem descobertos por experiéncia, ndo
proclamados de antemdo. [...] A internet é uma rede de comunicacao global, mas
seu uso e sua realidade em evolugdo sdo produtos da acdo humana sob as
condicdes especificas da histéria diferencial. (2003: 11-12)

O desafio de integrar a mensagem do Evangelho a cultura mididtica encontra neste
ponto uma brecha importante que precisa ser percebida pelos membros da Igreja: clero,
religiosos e leigos. Sem a compreensdo da maleabilidade das novas tecnologias, a Igreja pode
vir a se abster de influenciar a configuracdo dos padrfes sociotécnicos e se contentar em repetir
os padrdes criados e impostos pelo mercado. Isto seria uma grande perda para a sociedade.

Pelo limite de paginas desse artigo, ndo sera possivel abordar a questdo de forma ampla

e por isso apenas serdo destacadas apenas algumas questdes importantes para uma reflexao.
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1. Uma sociedade comprometida com alégica do mercado e do consumo

O modelo de sociedade atual € moldado pelas tecnologias da comunicacdo e é
basicamente informacional, pois organiza o sistema produtivo em torno de principios de
maximizacdo da produtividade e difusdo de tecnologias de informacéo. Esta nova realidade
reestruturou 0 modelo capitalista de producado. Castells explica que esse modelo informacional
de economia e cultura é caracterizado por uma produtividade baseada primordialmente no
conhecimento. E informacional porque a produtividade e a competitividade das unidades ou
agentes nessa economia (sejam empresas, regides ou nacdes) dependem basicamente da sua
capacidade de gerar, processar e aplicar de forma eficiente a informacdo baseada no
conhecimento (1999: 95). Além disso, segundo o sociblogo, a cultura e o sistema econémico que
predomina na sociedade informacional, potencializada pela internet, estdo comprometidos com
a légica do mercado e do consumismo.

Outra caracteristica apontada por Castells € o fato de tudo tender a se transformar numa
rede, com um sistema hierarquico horizontal e de livre expressado. Essa sociedade em rede é
marcada pela existéncia de comunidades diversificadas, porém especializadas, porque reinem
seus integrantes a partir de interesses, conhecimentos, ideologias, gostos, estilos de vida e/ou
valores em comum, mas sem a forca das instituicbes e com uma dindmica de interacdo
especifica, marcada pela superficialidade, pela ubiquidade, pela destemporalizacdo e pela
desterritorializagdo, entre outros.

Isso faz com que as comunidades virtuais favoregam uma espécie de privatizagdo da
sociabilidade, com a reunido de redes ao redor de um individuo. Ao moldar um novo padréo da
sociabilidade, a dindmica vivida na rede favorece a consolidagdo do individualismo e das
relagbes descompromissadas, baseadas em relacionamentos liquidos, como define Bauman
(BAUMAN, 2011).

Esse mundo que surge com as tecnologias digitais é de tal forma plural e global que nédo
reconhece, ou simplesmente ignora, a Revelacdo. Sua dindmica, como dito anteriormente, é a
do mercado. A visdo sobre o ser humano que prevalece nesse contexto segue a ldgica do
consumo, uma légica utilitarista e efémera, que nao reconhece o valor inalienavel de sua vida.
Essa realidade impde o desafio de uma nova evangelizagéo.

Vive-se, nesse contexto, ndo uma crise da religido, mas da transmissdo da fé, que
precisa urgentemente de novas formas e novos canais para atingir o ser humano. Na dinamica
de vida promovida pela internet, embora as pessoas nao ignorem totalmente a Igreja, na maior
parte do tempo em que estdo "conectadas" ndo pensam em ser Igreja (obviamente os batizados)
e ndo pensam na Igreja (como agéncia educadora). Conceitos como: comunidade, autoridade,
fidelidade, fé, humildade, escondimento, gratuidade, amor ao préximo, fraternidade, respeito,
ética, fidelidade, hierarquia e obediéncia — entre outros que sdo importantes para a doutrina crista

—, ou séo totalmente ignorados, ou possuem outro referencial na rede.
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O mandato missionario que Cristo deu aos seus discipulos: “Ide por todo o mundo e
pregai o Evangelho a toda criatura” (Mc 16,15) € mais do que atual nesse contexto. Por isso,

como Sacramento Universal da Salvacao, a Igreja precisa assumir a diaconia da comunicacao.

2. Integrar o Evangelho ao mundo digital é criar cultura

Diante do desafio da nova evangelizacdo, podemos voltar ao que ensina Castells: as
tecnologias criam um mundo em que as relacdes sociais sdo tecidas pelas redes digitais de
informacgé&o e comunicacao; mas, por outro lado, a tecnologia é também moldavel a partir da sua
utilizacao pelo individuo ou por um grupo de individuos.

Ao se constatar que as tecnologias digitais criam uma nova cultura, pode-se aplicar ao
ambiente digital a afirmacdo de Marchiori: uma cultura se forma através do relacionamento
existente entre as pessoas dentro dos grupos, e da personalidade da organizacdo. "Os grupos
se relacionam, desenvolvendo formas de agir e de ser que vao sendo assumidas por seus
membros. A partir do momento que 0 grupo passa a agir automaticamente a cultura esta
enraizada e incorporada” (MARCHIORI, 1999). Muda, assim, o foco dos estudos acerca da
relacdo entre evangelizacdo e redes digitais/sociais, porque abre a perspectiva de uma reflex&do
mais ampla, com foco ndo apenas utilitarista — visando a aquisi¢céo e a utilizacdo de meios de
comunicagdo como mecanismos de publicidade —, mas com um foco voltado aos processos e as
pessoas.

Isso leva ao entendimento de que a medida que cada batizado, como membro do Povo
de Deus e Corpo de Cristo, assumir a sua identidade e testemunhar? a sua fé, a mensagem crista
podera penetrar nessa nova cultura e transforma-la a partir de dentro. A sociedade midiatizada
sera impregnada pelos valores evangélicos. Tendo sido incorporados os valores cristdos na
cultura midiatica digital, eles conduzirdo as decisdes e as a¢fes na rede, que deixara de ser
pautada unicamente pela l6gica do mercado, que visa o lucro apenas. Inicia-se, assim, um
processo de evangeliza¢do e humanizacdo do mundo digital.

Os valores cristdos elevam o homem em sua dignidade. A isto esta autora chama de
humanizacdo: uma mudanca nos paradigmas e nos valores que regem as relacdes na cultura
midiatica digital, que deixam de ser meramente tecnolégicos ou econdmicos e passam a ser
valores de comunhdo, introduzidos na rede pela presenca ativa dos batizados que, como Igreja,
agem inspirados pelo Espirito Santo.

E precisamente neste contexto que se encaixa a afirmacéo do Papa Jo&o Paulo I, na
Carta Enciclica Redemptoris Missio: "é necessario integrar a mensagem |[cristd] nesta 'nova

cultura’, criada pelas modernas comunicacées” (JOAO PAULO 11, 1990, n. 37). O verbo integrar

2 Testemunhar no sentido de pautar escolhas, acdes, gestos e palavras pela légica do Evangelho, e ndo apenas no

sentido de “fazer declaragéo”, “contar uma histéria”.
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deve ser entendido nesse texto como "incutir" a mensagem crista na cultura digital e assim gerar
valores cristdos na cultura midiatica. Este “incutir’ eu pode ser substituido pela palavra
“impregnar™, pois é um processo gradual*. Impregnar no sentido de infiltrar, de encharcar, de
influenciar profundamente.

A percepcéo dessa realidade conduz a Igreja a uma conversao pastoral, que implicara
numa necessaria reforma do agir pastoral. E o caminho para essa reforma, para que a fé se torne
cultura no ambiente digital, ndo é outro, sendo o vivencial. Nao é a propaganda, ndo é o
proselitismo, ndo € o encher a rede de conteldo doutrinal ou moral. Sem tirar a importancia
dessas acfes, que precisam também existir, Spadaro vai pontuar que a forca do testemunho é
insubstituivel na atualidade.

Porque contetdo é possivel encontrar no mundo digital os mais diversos e estes podem
ser contestados por quem pensa diferente. O testemunho, entretanto, possui uma forca vital
propria, possibilitando sua aceitagdo. Spadaro explica que isso acontece porque testemunhar

nessa dinamica significa

(...) antes de mais nada viver uma vida comum, alimentada pela fé em tudo: na
visdo de mundo, nas escolhas, nas orientagfes, nos gostos e, portanto, também
no modo de comunicar, de estabelecer amizades e de relacionar-se dentro e fora
da rede (SPADARO, 2016, p. 37).

Concluséo

A partir da reflexdo apresentada, conclui-se que para se gerar valores cristdos na
sociedade marcada pela midiatizacéo € preciso ndo apenas possuir e utilizar as tecnologias de
forma tecnicamente eficiente, mas compreender que se esta diante de uma nova cultura e por
isso precisa saber usar todo o seu potencial sem repetir simplesmente os padrdes
mercadoldgicos.

Quando a acao pastoral ndo estd centrada nesse desafio, as redes sociais sdo
gerenciadas seguindo apenas as técnicas mais eficazes ensinadas pelo mercado e as suas leis,
deixando em segundo plano, até sem perceber, os valores do Evangelho. Neste caso, quem
passa a determinar e mensurar as acdes pastorais sdo os valores econdmicos. A grande
preocupacado gira mais em torno do numero de “curtidas" e de "visualiza¢des" das postagens,
por exemplo, do que com o sofrimento do ser humano.

Quando se deixa a l6gica do mercado dirigir as a¢ges pastorais, facilimente e sem dor
na consciéncia, apaga-se um comentério que seja considerado inadequado na timeline da
(arqui)diocese, paroquia ou movimento. Apaga-se sem mesmo fazer a tentativa de entender o

que a pessoa esté querendo dizer atraveés daquela postagem. Num clique, rapidamente, elimina-

STambém o Papa Paulo VI utilizou a expresséo impregnar no texto da Exortacdo Apostélica Evangelii Nuntiandi, ao
falar sobre a evangelizacéo das culturas: “O Evangelho e a evangelizacéo independentes em relagdo as culturas, ndo
sdo necessariamente incompativeis com elas, mas suscetiveis de as impregnar a todas sem se escravizar a nenhuma
delas” (n. 20).

4Segundo o dicionario digital, impregnar significa fazer penetrar uma substancia num corpo de forma
gradual:Dicionario online de Portugués (www.dicio.com.br).
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se aqueles que séo incdémodos, adotando-se uma atitude anticristd. O ser humano que esta por
tras de um comentéario ou de uma curtida nao é “visto” (considerado). Aquela pessoa passa a ser
considerada apenas como um nimero e perde-se a oportunidade de formar uma cultura crista
na rede.

Como Sacramento Universal da Salvacdo, a Igreja precisa assumir a diaconia da
comunicacgdo. Para tanto, faz-se necessario abandonar pretensfes de triunfalismo e entender
que nao se é mais do que um ponto da rede. Mas ao contrario disso ser desmotivador, deve
impulsionar os organismos eclesiais, porque na rede todos os pontos tém oportunidade de
interagir e de influenciar o ambiente, tornando a rede digital num lugar rico de humanidade. N&o
mais somente uma rede de fios, mas de pessoas humanas (FRANCISCO, 214).

Que cultura se quer gerar no ambiente digital precisa ser, portanto, a pergunta de fundo
de toda estratégia de comunicacgéo crista. E a diaconia da Comunicacado deve ser exercida por
todos os batizados, pela Ekklesia de Cristo: € todo o povo de Deus que deve assumir a
responsabilidade de pensar a acdo pastoral, integrar e interagir no mundo digital, porque todo
batizado constitui um n6 dessa grande rede que se tornou a aldeia global.

Para refletir

1. A revolugdo tecnoldgica que esta em curso desde 1950 coloca uma perspectiva de mudanga de época,
como o Papa Francisco define: ndo simplesmente uma época de mudancas, mas um tempo em que as
mudancas ja ndo séo lineares, mas epocais.> Nestes tempos, “se transformam rapidamente o modo de
viver, de se relacionar, de comunicar e elaborar o pensamento; de comunicar entre as gera¢cdes humanas
e de compreender e viver a fé e a ciéncia” (FRANCISCO, 2019). Como vocé tem percebido essa mudancga
ao seu redor?

2. O autor Marshall McLuham (1972, p.15) afirma em sua obra “A Galdxia de Gutenberg” que o
desenvolvimento da humanidade caminha lado a lado com as tecnologias da comunicagéo, que “criam
seu respectivo ambiente humano”. Para o autor, os meios de comunicagéo aperfeicoam os sentidos e as
habilidades do corpo humano. Para vocé, como os diversos meios de comunicagéo, ao longo da histéria,
contribuiram para a mudanca da sociedade? Aspectos positivos e negativos.
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