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A Casa Edison e o inicio da estruturacdo do mercado
fonografico no Brasil nos primeiros anos do século XX

Na virada do século XIX para o século XX, a atividade musical na capital
federal iniciou seu processo de expansdo e popularizagdo. O mercado musical e de
entretenimento comegou a conquistar seu préprio espaco por intermédio das
publicacfes do circuito litero-musical com a edi¢o dos cancioneiros que ganhavam a
cidade e a presenca de diversos ambientes culturais como 0s circos, teatros, e music
halls. Com a chegada das técnicas de gravagbes mecanicas, dos fondgrafos e
gramofones, aos poucos comeca a estruturar-se na capital federal uma rede de
negocios e de relagdes que envolveu casas comerciails nacionals e empresas
estrangeiras, consumidores e artistas de diversas origens ligados ao universo musical,

gue pouco a pouco expandiu-se para outros estados brasileiros.

Os modernos aparelhos que reproduzem musicas gravadas alteraram 0 modo
como 0 homem se apresenta, interage e percebe o mundo. O espago privado pelo qual
ele “age conscientemente ¢ substituido por outro em que sua acdo é inconsciente”,
a0 entrar em contato com o ambiente envolvido pelas ondas sonoras. A musica
amplia a experiéncia perceptiva no interior do lar, altera a sua rotina diaria e
compartilha a cangdo reproduzida com toda a familia, por meio de uma espécie de
“percepcdo coletiva (...) nesses novos espacos de liberdade”®. O fonégrafo e o
gramofone contribuiram para as transformacdes e “metamorfoses profundas do
aparelho perceptivo, como as que experimenta o passante, numa escala individual,

192

quando enfrenta o trafego”™. O desenvolvimento das técnicas de registro e

reproducdo fez com que os individuos se identificassem com uma misica gravada e

% cf. Walter BENJAMIN. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da
cultura. S&o Paulo: Brasiliense, 1994. p. 189.

°L | dem. Ibidem. p. 190.

%2 | dem. Ibidem. p. 192.
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reproduzida em larga escala e possibilitou a criagdo de lagos simbdlicos e afetivos

com uma cangao apropriada e consumida por véarios outros sujeitos.

Para compreender as alteragdes provocadas pela misica gravada e seus
suportes de reproducdo, Raymond Murray Schafer cunhou o conceito de esquizofonia
para examinar a quebra ocorrida entre o som original/natural e a fase posterior da sua
transmissdo e reproducao para outros espacos. Schafer assinala que no principio todos
0S SONs eram originais, pois somente ocorriam em um determinado tempo e lugar,
inseparaveis dos mecanismos de producdo. A partir da invencéo de equipamentos que
possibilitaram gravar, transmitir e reproduzir sons houve a separagdo entre 0 som e 0
Seu respectivo produtor. Os sons ganharam autonomia ao serem manipulados,

movimentados, transportados e amplificados. Essa transformag&o criou

"uma paisagem sonora sintética na qual os sons naturais estao se
tornando cada vez mais ndo-naturais, [pois a gravagdes sempre
incorporam distorcbes harmdnicas e ruidos, por mais fidedignas
gue sgjam], enquanto  substitutos feitos a maquina sdo o0s
responsaveis pelos sinais operativos que dirigem a vida
moderna"®,

As midias sonoras afetaram a percepgdo dos ouvintes de forma avassaladora. Cada
som participante da paisagem sonora era Unico e irrepetivel até que as formas de
mediatizagcdo técnica surgiram, aperfeicoaram-se e provocaram o abalo na natureza,
producdo e na difusdo do som. As maquinas falantes deram mais autonomia ao som.
Este passou a ser ouvido em qualquer lugar da casa, nas ruas e nos estabel ecimentos,
distante do seu local origina de producdo. Esse processo Unico possibilitou, pela

primeiravez nahistéria, alibertacdo do som do espago e do tempo.

Para Jairo Severiano e Zuza Homem de Mello, a musica brasileira produzida

no inicio do seculo XX repete, basicamente,

% Raymond Murray SCHAFER. A afinacdo do mundo: uma exploracdo pioneira pela historia
passada e pelo atual estado do mais negligenciado aspecto do nosso ambiente: a paisagem sonora.
S0 Paulo: Editora UNESP, 2001. pp. 133-135. Agradeco a professora Santuza Cambraia Naves pela

indicacéo.
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“as caracteristicas que ja predominavam no final do século XIX,
(..) [com] os mesmos géneros — valsa, modinha, canconeta, chétis,
polca — as mesmas maneiras de tocar, as mesmas formacdes
instrumentais, a mesma predilecdo pelo piano. Também continua a

predominar a influéncia musical europeia, principalmente a

francesa’™®*,

Uma importante inovagdo tecnolégicavai aterar significativamente o cenario musical
e de entretenimento da capital federal, com o inicio das gravacbes mecanicas em
disco das musicas de artistas brasileiros realizadas pela Casa Edison a partir de 1902.
O processo de gravacdo foi decisivo para os novos rumos das carreiras de artistas,
para grande parte da producéo musical do periodo e para as novas estratégias das
casas gravadoras para estabel ecerem negocios no mercado musical da capital federal

ebrasileiro.

As gravacdes em cilindros para comercializacdo e exibicdo em fonografos ja
eram realizadas por Frederico Figner antes do inicio da abertura da firma em seu
nome na junta comercial da capital federal, no ano de 1900. Desde 1897, James
Mitchel era o grande fornecedor de fonégrafos e grafofones’™ Columbia para a capital
federa e tinha em Figner o seu grande comprador. No final do século XIX, as
gravagOes eram feitas a partir da reutilizacdo de cilindros gravados. Como eram de
cera, necessitavam ser previamente raspados e polidos para entéo receberem as novas
gravagBes. Em um manuscrito autobiografico®, Figner afirma que as vezes precisava
ficar até a meia-noite para finalizar a raspagem dos cilindros para deixélos prontos
para receber novas gravagies. Os custos totais estimados para as gravacdes nos
cilindros nessa época eram de 2$500 (dois mil e quinhentos réis), divididos em 1$500
(mil e quinhentos réis) pelos custos do cilindro mais o valor de 1$000 (mil réis) por
cancdo gravada. O preco de venda ao consumidor era de 58000 (cinco mil réis) por

cilindro, o que gerava um lucro de 100% por cangdo gravada. Os rendimentos

% ¢f. Jairo SEVERIANO; Zuza Homem de MELLO. A cancdo no tempo. 85 Anos de musicas
brasileiras. Volume 1: 1901-1957. S&o Paulo: Editora 34, 1997. p.17.

% O grafofone foi desenvolvido por Alexander Graham Bell, um modelo aperfeicoado dos fondgrafos
de Thomas Edison. Os cilindros permitiam multiplos usos de uma mesma gravacdo, mas tinham a
desvantagem de ndo possibilitar a sua reproducdo em série.

% Cf. FRANCESCHI. Op. cit. p. 31.
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poderiam ser maiores em caso de uso de cilindros virgens, de cilindros que ndo
passavam por desgaste durante o processo de polimento ou aqueles que ndo sofriam
acidentes durante a gravacéo, como arranhdes ou rachaduras. A partir do inicio do
seculo XX, os cilindros moldados “produzidos em massa a partir de um processo
eletrolitico de pulverizacdo a ouro inventado por Edison”®, eliminaram a
necessidade de raspagem e gravagdo de um cilindro por vez. Frederico Figner passou

afazer areproducdo direta para os cilindros virgens por meio do

“método de transferéncia dos registros sonoros de um cilindro para
outro. Usava-se, no original, uma agulha reprodutora de ponta
esférica e montada paralela a ela, e a ela tambem ligada, corria
uma agulha de corte sobre o cilindro virgem gravando o contetdo
do cilindro original” .

No final do século XIX, Figner ndo era 0 Unico que realizava gravacOes em
cilindros na capital federal. A concorréncia aos negOcios ocorria no comércio de
fonografos, na gravacdo e venda de cilindros. Os principais estabelecimentos que
importavam e exibiam maguinas falantes na capital federal eram a Casa Faulhaber, a
Casa Standard, A Rebeca de Ouro, A Euterpe, Ao Cavaquinho de Ouro e a firma
Guinle & Cia, esta importadora dos fondgrafos produzidos pela Victor Talking
Machine Company. Outra forte concorrente no comércio de musica gravada em
cilindros na capita federal era a casa Ao Bogary. Registrada no dia 18 de abril na
junta comercial da capital federal, pertencia aos portugueses Arthur Augusto Villar
Martins e Arnaldo Castilho Natividade de Castro. Eles dominavam a técnica de
gravagdo, a venda de cilindros e eram representantes da Gramophone Company de
Londres, responsaveis pela comercializacdo dos discos Berliner de sete polegadas
gravados na Europa. Os acordos entre a Gramophone Company e a casa Ao Bogary
garantiam exclusividade para distribuicdo dos discos produzidos pela empresa

londrinano Brasil. Esses discos tinham a particularidade de trazer

““além da marca AGEL da Gramophone e dos dizeres referentes a
identificacdo, a marca AO BOGARY - 69 — RUA DO OUVIDOR,
impressa a quente na propria massa de Vulcanite do disco. (...). A

" |dem. Ibidem. p. 36.
% |dem. Ibidem. p. 40.
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gravadora inglesa também imprimia, nos discos, sua marca
registrada: a figura de um anjo desenhando um circulo em sua
volta com uma pena de pato”®.

Os empresarios da Ao Bogary utilizaram artificios similares aos da Casa Edison para
divulgar suas mercadorias, como a veiculagdo de anincios em jornais da época. Uma
dessas propagandas foi publicada no Jornal do Brasil, em 1902, e destaca o fato da
firma ser a “primeira e a Unica fabrica na América do Sul para a fabricacdo de
cilindros e impressdo nitidas dos mesmos”'®. Como concorrente direta da Casa
Edison, ela também anuncia a presenca em catdogos de “grande repertorio de

canconetas, lundus e modinhas do popularissimo Eduardo das Neves™'®

, cantor
pioneiro no registro das suas cangdes nos primeiros discos gravados pela Edison em

1902.

Frederico Figner, observador atento do mercado e das estratégias dos
concorrentes, saiu em busca de novas mercadorias importadas para comercializar por
meio do acordo estabelecido com os irméos Charles e Jules Ullman'®, proprietarios
da fabrica Phrynis. O acordo firmado possibilitou que “as musicas gravadas pela
Casa Edison [fossem] (...) as mesmas encontradas nos cilindros Phrynis e nos discos
Zonophone e, mais tarde, nos discos Odeon oferecidos nos catalogos da Casa Edison
a partir de 1902”'%, Figner tornou-se o Unico representante no Brasil dos cilindros
importados da Phrynis. Para incrementar os negoécios, ele conseguiu importar
diretamente para o Brasil os cilindros virgens da National Phonograph Company
através do acordo realizado com a firma Davidson Pullen & Cia, com sede ha rua da
Quitanda, nimero 119, no Rio de Janeiro. Era por intermédio dessas negociacdes com
empresas estrangeiras que Frederico Figner procurava ampliar e diversificar os seus
negocios no mercado musical e de entretenimento da capital federa, expandir suas

atividades para outros estados do Brasil e enfrentar a concorréncia. A presenca de

% Grafiaoriginal. Idem. Ibidem. p. 32.

1901 dem. Ibidem. p. 37.

%L | dem. Ibidem.

192 Os irmaos Charles e Jules Ullman foram personagens importantes na histéria da Casa Edison. Em
1903, gjudaram a fundar a International Talking Machine, empresa que estabeleceu uma série de
acordos com Figner para a distribui¢do dos seus discos no Brasil e para a instalagdo, no ano de 1913,
daprimeira fabrica da Odeon em territorio nacional. Cf. Idem.Ibidem. p. 36.

193] dem. Ibidem.
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outras casas gravadoras, dispostas a comercializar musicas gravadas e fazer acordos
para distribuicdo exclusiva com empresas estrangeiras, mostra a existéncia de um
mercado consumidor em formagdo na capital federal interessado nas novidades

tecnol gicas langadas na Europa e nos Estados Unidos.

No final do século XIX, o mercado de gravacdo de cilindros de cera era
restrito e ndo conseguia alcancar expressao comercia significativa na capital federal
por ndo permitir a producdo de copias para fins comerciais. Contudo, no inicio do
seculo XX, os cilindros alcancaram grande sucesso de vendas no mercado
internacional e brasileiro. Humberto Franceschi aponta que a partir do ano de 1901,
apos surgir no mercado cilindros moldados em cera dura e de ata velocidade, a
producdo de gravagdes em cilindro comegou a tomar impulso e ter forgas para
expandir-se comercialmente. O resultado desse processo pode ser comprovado nos
catdlogos da Casa Edison que divulgam grande variedade de cilindros com gravacdes
de cangbes de artistas internacionais e brasileiros e a comercializagéo de diversos

model os de fondgrafos para reproducdo das musicas.

Os cataogos da Casa Edison elaborados e editados por Frederico Figner sdo
importantes fontes primérias para examinar o impacto, a circulagcdo e a quantidade de
cilindros comercializados pela gravadora, os acordos estabelecidos com empresas
estrangeiras para a comercializacdo das maguinas falantes, cilindros e discos, e os
negoécios com a venda de produtos de bens de consumo. Os catdlogos sd0 meios
modernos de divulgacdo de produtos, artistas e da propria gravadora, criados para
serem distribuidos aos consumidores em potencial do mercado em expansdo da
capital federal. S8o suportes fundamentais para ampliacdo das atividades de comércio
para outros estados brasileiros e para auxiliar na consolidacdo das estratégias
mercadologicas de Frederico Figner na capital federal. Theodor Adorno e Max

» 104

Horkheimer consideram a publicidade o “elixir da vida” ™, pois € a propaganda que

contribui para reforgar o “vinculo que liga os consumidores & grandes firmas”'®.

Entretanto, os autores a caracterizam como “um aparelho de obstrucéo, tudo o que

104 Theodor W. ADORNO. Industria cultural e sociedade. S&o Paulo: Paz e Terra, 2002. p. 66.
1% | dem. Ibidem.
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ndo porta o seu selo é economicamente suspeito”’®. A publicidade em torno da
gravadora era fundamental para consolidar a sua marca, criar uma rede de comércio e

divulgar o nome da Casa Edison e seu cast de cantores.

Frederico Figner dedicou-se a publicacdo de uma variedade de catalogos com
a relacdo dos produtos que comercializava. No ano de 1900, foi publicado o seu
primeiro catdlogo no Brasil, periodo no qua importava e negociava os produtos
diretamente em seu nome. Em 1902, publicou o primeiro catd ogo que traz na capa o
nome da Casa Edison. Havia também os catdogos de divulgacdo dos produtos
negociados com a marca Odeon, espécie de suplemento editado com periodicidade
bimestral e trimestral. Esses catélogos divulgavam anincios musicais e a relacéo das
bandas e artistas contratados pela gravadora e que tinham seus discos prensados na
fabrica da Odeon no bairro da Tijuca, no Rio de Janeiro, por meio do acordo firmado
com Frederico Figner no ano de 1912. Outros catdlogos das filiais da Casa Edison
estabelecidas em S&o Paulo e no Rio Grande do Sul eram publicados com a relacdo
das musicas de artistas locais. Os catdogos da Edison eram distribuidos
gratuitamente para compradores ou emitidos para um publico potencial em todo
Brasil. A auséncia de custos de envio e a extensdo dos catdlogos, aproximadamente
com cinquenta paginas, evidencia o alto investimento feito por Figner para sua
confeccgdo, impressdo e distribuicdo, e mostra que esse tipo de publicidade era um
importante catalisador de novos clientes e meio fundamental de divulgagdo para

alavancar as suas vendas e constituir uma rede de negécios.

O catdlogo de 1900, primeiro editado em nome de Frederico Figner, e o
primeiro catdlogo da Casa Edison, publicado no ano de 1902, sdo importantes fontes
de andlise das estratégias de mercado do empresdrio para divulgar as suas
mercadorias musicais e de bens de consumo, a sua gravadora para um nimero maior
de pessoas, estruturar 0s negdcios no incipiente mercado musical e de entretenimento
da capital federal e expandir suas atividades para outros estados brasileiros. Os

anulincios musicais vao além do interesse de concretizar as vendas e obter lucros. Eles

1% 1 dem. Ibidem. p. 67.
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exercem papel importante na divulgac&o de artistas por meio do uso de fotografias e
textos que qualificam e exaltam determinado cantor ou banda, do moderno e inovador
processo mecanico de gravacdo musical e da primeira gravadora instalada em
territério nacional na capital federal. A andlise das ag0es e das politicas de difusdo e
interacdo com esses meios de divulgacdo € importante para compreender a formagéo,
configuracdo, estruturacdo e os meandros dos mercados musical e fonogréfico

brasileiro e as acdes da Casa Edison no inicio do século XX,

No final do ano de 1897, Frederico Figner abriu um estabelecimento
comercia na rua Uruguaiana, nUmero 24, apenas como comerciante de fonografos e
cilindros. Em 1900, ele editou nesse sobrado o primeiro catdl ogo publicado no Brasil
com anuncios de todos os produtos que comercializava. A capa destaca o nome de
Figner em letras mailsculas como responsavel pela importagdo direta de
“phonographos, graphophonos, phonogrammas e pertences”'®. O catélogo de 1900
ainda ndo dispunha de anuincios das mercadorias de bens de consumo importadas dos
Estados Unidos, fontes importantes de lucros para a expansdo dos seus negdcios nos

anos seguintes.

97 Para tentar superar os obstaculos do incipiente mercado musical do inicio do século XX e
impulsionar as vendas, Frederico Figner elaborou uma estratégia de divulgagdo das suas mercadorias
em outros meios de comunicagdo. Andncios de suas mercadorias em jornais da época, como o Jornal
do Brasil e a Gazeta de Naticias, foram veiculados com frequéncia. Outra estratégia foi iniciar a
publicacdo do préprio jornal da gravadora intitulado Echo Phonographico a partir de abril de 1902.
Com redacdo em S&o Paulo e tiragem de 12.000 exemplares, exercia, entre outras finalidades, a fungdo
pedagdgica de explicar a arte fonogréfica para os seus leitores e divulgar as suas mercadorias
modernas. O jornal também divulgava as novidades americanas, os instrumentos musicais da moda e
os cantores que faziam parte do cast da Casa Edison. A publicacéo funcionava por meio de um sistema
de assinaturas semestrais estimulado pela oferta de prémios aos assinantes. A principal caracteristica
do jorna era a divulgagdo das novidades de bens de consumo, mas ele também abria espaco para
publicagdo de outros produtos relacionados a musica, fonte mais lucrativa da Casa Edison nagquele
momento.

18 FRANCESCH. Op. cit. CD-Rom de documentos, pasta imagens, referéncia 10011193. Foi possivel
apenas ter acesso a capa desse catdl 0go, pois as demais paginas ndo foram localizadas.
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IMPORTACAO DIRECTA

FRED. FIGNER

N. 24 Sobrado, Rua Uruguayana, N. 24 Sobraig
RIO DE JANEIRO (BRAZIL)

i

- Graphophono Columbia Mignon-g

L MIGHON=

tieiconde @ fiedimimo spparsiho o apga-
montads em uma caina clegante, ime
tos com posteir de saphies, coemets

Figura 1 - Capa do catalogo editado por Frederico Figner em 1900.

A capa do catdogo de 1900 destaca um dos aparelhos que impulsionou as
vendas e alcancou grande sucesso comercia dentre as mercadorias comercializadas
por Figner, ao trazer estampado o “Graphophono ‘Mignon’, modelo aperfeicoado e
lindissimo aparelho em aparéncia, sélido em construcdo, de corda continua,
montado em uma caixa elegante, importado da América do Norte, [com] diafragma
reprodutor com ponteiro de safira”*®. Mesmo com o desafio em examinar o catdogo
apenas pela sua capa, € possivel obter pistas cruciais sobre as estratégias de atuacdo
de Frederico Figner no mercado musical e de entretenimento da cidade do Rio de
Janeiro. O graphophone era uma maquina falante modelo tipo “L para a transmissdo
de voz, [por meio de] uma pequena corneta, um tubo duplo de borracha para o
ouvido” ™. Parainiciar a divulgacdo dessa novidade técnica importante para aguecer
0 comércio com as musicas gravadas, Figner, a partir da proposta do seu socio o
inglés Bernard Wilson Shaw, foi o responsavel pela criagdo de um moderno clube

denominado Clube dos Grafofonos. O Clube era uma espécie de consorcio com

1% Optei por atualizar a grafia da lingua portuguesa sem prejudicar o seu significado original. Idem.
I bidem.
19 dem. Ibidem. p. 46.
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objetivo de conquistar novos socios, divulgar as novidades técnicas que
comercializava e oferecer a possibilidade para quem néo tinha condi¢des financeiras
para comprar avista uma maguina falante por meio do sistema de quotas. Figner foi 0
responsavel pela divulgacéo e da parte técnica do Clube, dada a sua intimidade com o
manuseio das maguinas falantes, enquanto Bernard Shaw ficou encarregado de
conquistar novos socios. O Clube sorteava apenas os grafofones da Columbia, o
mesmo modelo que estampa a capa do catalogo de 1900. Cada clube era formado por
grupos de cem socios que pagavam 5%$000 (cinco mil réis) por semana. Quem néo era

sorteado pagava as quotas até o final de cinquenta semanas pararetirar seu aparel ho.

Ao ser formado o quarto grupo de sbcios, Bernard Shaw decidiu sair da
sociedade e recebeu 50% dos lucros. Figner prosseguiu com os negécios e chegou a
formar um total de 27 clubes com um namero total de 2700 sbcios e um capital que
“girava em torno de 50:000$000 [cinquenta contos de réis] por més, fora o que
recebia dos fondgrafos vendidos aos sécios antes do término do pagamento”**:. O
capital arrecadado com o Clube dos Grafofonos foi fundamental para Figner expandir
seus negocios pelo mercado musical e de entretenimento da capital federal. O clube
representou um passo importante para a criagdo de uma rede de contatos e
consumidores das mercadorias para estruturar de forma mais solida os seus
empreendimentos. Para iniciar a divulgagdo dos primeiros artistas e cangoes
estrangeiras e brasileiras, o0 mercado precisava ter o minimo de conhecimento e
preparo para consumir e reproduzir as misicas em um novo suporte fisico sonoro.
Figner estava atento a répida mudanca do mercado e teve a arguta visdo de criar e
oferecer meios parainiciar a divulgacdo e a venda das maguinas falantes pela capital
federal, a0 mesmo tempo em que elaborava meios e estratégias para difundir e
comercializar as musicas gravadas em cilindros. Divulgar e ensinar a pedagogia da
nova tecnologia foram 0s meios necessarios para pavimentar a estrada que daria

acesso e expandiria 0s seus negdcios com a musi ca gravada nos anos seguintes.

111 | dem. Ibidem.
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O exame do catdlogo de 1900 mostra que, no periodo inicial de formacéo do
mercado fonografico no Brasil, os negécios de Frederico Figner estavam voltados
para a criacéo e formagdo de um publico consumidor que ndo estava habituado a
ouvir e consumir musica gravada mecanicamente. Essa fase inicia na qual as agoes
de Figner aos poucos comecam a ser postas em pratica, mostra a énfase e a
importancia em divulgar para um nimero cada vez maior de pessoas as novidades
técnicas importadas dos Estados Unidos. Antes de divulgar os artistas e os cantores
nacionais, foi necessario criar o habito e ensinar as técnicas para manuseio das
maquinas de reproducéo de chapas de metais e cilindros de cera, pois o publico estava
acostumado a consumir musica em partituras para piano ou em locais coletivos

especificos como teatros, music halls e bares.

O primeiro catdlogo editado por Frederico Figner no Brasil aponta que as
primeiras agdes para a implantacdo de um mercado fonogréfico no Brasil nasceram
de interesses pessoais de individuos que buscavam divulgar a nova tecnologia de
reproducdo sonora e por verem a possibilidade de fazer bons negdcios no mercado em
potencia que surgia no Rio de Janeiro. Antes do inicio das gravacdes mecanicas, foi
necessario criar meios para estruturar a arte fonogréfica no Brasil. As agOes
individuais de Frederico Figner e de outros empresarios da época foram importantes
para a divulgacdo das méquinas faantes, para estabelecer os primeiros acordos com
empresas estrangeiras do ramo da musica e para criar um publico consumidor que aos
poucos transformou o seu habito e comegou a consumir musicas gravadas. Foram
essas agoes dispersas e focadas na distribuicéo e na venda das novidades americanas
que deram o passo inicia para a construcdo do mercado fonogréfico brasileiro,
fundamentais para que pouco a pouco as musicas gravadas mecanicamente
comegassem a despertar 0 interesse e marcar a sua presenca no cotidiano das pessoas

e dos diferentes espacos da cidade.

Dois anos apés a primeira divulgacdo das mercadorias por Frederico Figner,
um novo catdlogo € publicado e traz em sua capa 0 nome que tornou O seu
empreendimento reconhecido na capital federal, a Casa Edison, nome atribuido por

Figner sem nenhuma preocupacdo com registro ou acles judiciais, pois estava
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interessado apenas em prestar uma homenagem ao inventor americano das maguinas
falantes, Thomas Edison. A importancia desse catédlogo esta no fato dele trazer a
relacdo dos primeiros discos gravados em territério brasileiro, o que permite
examinar a producdo da Casa Edison, as musicas e os artistas que circulavam pelo
mercado da capital federal e que gravaram as suas cangbes pela gravadora. No
catdogo esta presente a diversidade de mercadorias na qual Frederico Figner
comegou a negociar, a partir de 1902, como distribuidor de novidades de bens de
consumo importadas dos Estados Unidos. No inicio do século XX, ainda ndo havia
uma producdo de bens de consumo em escala industrial no Brasil que pudesse dar
conta e atender a crescente demanda por essas mercadorias. Figner aproveitou esse
fildo de mercado para diversificar 0s seus negocios e juntar as novidades de bens de
consumo ao comércio das maguinas falantes. Entretanto, mesmo com o aumento dos
produtos comercializados no catalogo, os maiores lucros eram obtidos com o

comércio de gravacdo e com avendade cilindros musicais.

Frederico Figner descreve um dos motivos para elaboracdo do primeiro
catédlogo da Casa Edison, pois eram “constantes os pedidos mormente dos Estados da

Republica”**?

, por isso viu a necessidade de consolidar a relacéo dos produtos que
comercializava para divulgar para os fregueses e seus futuros compradores. O
catdogo de 1902 da Casa Edison tem um total de 54 péaginas. Deste total, as 16
paginas iniciais sdo dedicadas a divulgacdo e explicagdo das machinas falantes
importadas. A relacdo das cangBes nacionais e estrangeiras comercializadas pela
gravadora é divulgada a partir da pagina 17. O destague nas primeiras paginas do
catdlogo para as novidades americanas evidencia o lugar e o significado que as
primeiras gravagdes de cantores e bandas nacionais e estrangeiras exerceram para 0s
negocios de Frederico Figner. Esta andlise reforga o argumento de que no processo de
formacdo do mercado fonogréfico no Brasil, a estratégia inicia estava na divulgacdo
das novas maquinas de reproducdo musical para conquistar espaco e marcar presenca
no cotidiano das familias e das cidades. A comercializagdo desses aparelhos veio

acompanhada da explicagcdo da arte fonografica e da necessidade pedagdgica de

1121 dem. Ibidem. CD-Rom de documentos, pasta imagens, referéncia 10011195, p. 1.
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ensinar a operacionalizar essas novidades industriais. O catdogo de 1902 mostra que
no momento inicia de estruturacdo do mercado fonografico no Brasil, foi necessario
criar o habito de consumo baseado em uma nova estrutura tecnol égica que pudesse
oferecer meios para o consumo da musica gravada. Durante esse periodo de transi¢éo,
aprincipal transformacéo estava na adaptacdo de um mercado acostumado ao hébito
de consumir musica comercializada em partituras para piano para pouco a pouco
introduzir um novo tipo de suporte com a chegada dos cilindros para fonogramas e
dos discos para gramofones. Esse novo cenario caracterizado pela mudanca cultural
na maneira CoOmo as pessoas consumiam musica, marcou o inicio do processo de
autonomia e expansdo dos negocios relacionados & musica e a presenca das cangoes
brasileiras e estrangeiras em diferentes espagcos da capital federa e para outros

estados brasileiros.

A capa do catdlogo da Casa Edison de 1902 é emblematica e oferece pistas
importantes para a compreensdo da arte fonografica no inicio do século XX,
momento em que as inovadoras méguinas de reproducdo de musicas gravadas
expandiam-se pelo mundo. A capa traz a preocupacdo estética e artistica com a
disposicéo dos elementos e destaca o principal objetivo comercial da gravadora no
inicio da sua fundagdo, a divulgacdo dos “phonographos’, “gramophones e

novidades americanas”*®,

Na parte superior do catdlogo esta a Republica,
representada por uma imponente figura feminina com uma das méaos abertas em
direcdo a duas bandeiras hierarquicamente posicionadas, a primeira dos Estados
Unidos da América seguida pela bandeira do Brasil. A disposi¢éo das bandeiras alude
a0 lugar e a posicao do Brasil naguele momento, pais disposto a conhecer, difundir e
divulgar o saber cientifico desenvolvido nos Estados Unidos e compartilhar as

inovagBes técnicas modernas por todo 0 seu territorio nacional.

113 | dem. 1bidem. Referéncial0011194.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

70

FiGNER IRHM.H!A 15 IE HD'I'EI"IB&O 29 SR
iGg[ER &COMP. R{MWNWEHBM 58 3 Al

Figura 2 - Capa do primeiro catalogo da Casa Edison de 1902.

O catdlogo apresenta uma composi¢do hierérquica formada pelas imagens da
Republica, de Thomas Alva Edison e de Frederico Figner. A representacéo feminina
da Republica, localizada imponentemente no ato do catdogo, segura suavemente
uma fotografia em formato circular de Thomas Edison, posicionada estrategicamente
no meio das trés imagens. A imagem do americano estd ligada a representacdo
superior da figura feminina da Republica, a imagem de Frederico Figner na parte
inferior, as duas bandeiras, dos Estados Unidos da América e do Brasil, e a aguia da
liberdade que esta em posicdo de vbo. Thomas Edison é o Unico presente na
composicdo que estd ligado a todas as representacOes da capa do catdogo. Ele
oferece seu saber cientifico para os demais homens de outros paises, como Frederico
Figner. Thomas Edison é para Frederico Figner um Deus em miniatura, um homem
que contribui com seus inventos para 0 progresso e a civilizagdo das nacbes. A
imagem de Frederico Figner, posicionada na parte inferior da capa do catdogo, ndo
esta em posicdo subalterna ou desfavoravel perante as demais figuras em destague.
Ha uma ligagdo direta entre os Estados Unidos da Ameérica, considerado por

Frederico Figner como o locus da ciéncia, do trabalho e do progresso, entre a figura
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de Thomas Edison, o espirito mais elevado e iluminado por ser o responsavel pela
criacdo das maguinas falantes, e o proprio Figner que busca iluminar-se e progredir

por intermédio dalucidez e do saber cientifico do americano.

A comparagdo entre a capa do catédlogo de 1900 e a capa do catdogo de 1902
traz duas novidades. A sede da loja, que no catdlogo de 1900 funcionava em um
sobrado da rua Uruguaiana, nimero 24, foi transferida para uma loja na rua do
Ouvidor, no nimero 107. No inicio do seculo XX, a rua, localizada na area nobre e
centra da capital federal, era o templo do consumo por concentrar lojas que
comercializavam as novidades europeias e americanas, o0s Ultimos lancamentos da
moda parisiense, produtos de bem de consumo e outras mercadorias importadas. Era
o local por exceléncia para o desfile das elites antenadas que vestiam as Ultimas
modas lancadas em Paris e desgavam consumir as novidades que chegavam dos
paises civilizados. O catdlogo de 1902 traz os enderecos de duas filiais da Casa
Edison, a Figner e Irméos, localizada na rua 15 de novembro, nimero 29, em S&o
Paulo, e a Figner e Companhia, estabelecida na rua 15 de novembro, niUmero 68, em
Santos. A presenca das primeiras filiais assinala a estratégia de Figner em expandir
Seus negacios para outros estados e criar uma rede de comércio da sua gravadora pelo
territério nacional com objetivo de conquistar novos consumidores, aumentar 0S
lucros e consolidar 0 seu empreendimento na capital federal e no Brasil e seu nome
como empresario do ramo da misica gravada. Figner comecou a tragar estratégias de
divulgacdo, comercializacdo e de gravacdo das cancbes de artistas reconhecidos de
outros estados da federacdo que poderiam ser transformados em sucessos e em
importantes fontes de lucros para a gravadora. Essa expansdo dos seus negocios foi
fundamental para estruturar e ampliar a atuacdo da Casa Edison no mercado brasileiro

e para confirmar os resultados positivos que as filiais poderiam trazer.

A segunda pagina do catdlogo € uma espécie de material pedagdgico sobre a
arte dafonografia e uma exaltacéo ao seu mestre ilustrado, Thomas Edison. Intitulada
de A Phonographia, Frederico Figner a define como a “ciéncia mais culta e

majestosa que 0 homem pode fazer surgir no século XX"**, é ela que criaailusio ao

141 dem. Ibidem. Referéncia 10011195, p.1.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

72

permitir ouvir amusica ou a voz humana “com a nitidez auditiva como se fosse uma
banda a tocar ou este estivesse cantando”'®. A arte fonogréfica e o processo de
reproducdo da musica mecanica gravada sdo exaltados e postos no lugar mais ato
perante as outras artes por possibilitarem ao ouvinte ter a experiéncia, quase mégicae
ilusdria, de ouvir uma cangdo como se a propria banda a executasse ao seu lado. As
palavras de Figner tém um cardter pedagdgico e mercadologico, ao destacar a
importancia cientifica, chamar a atencéo e instigar o desgjo em seus clientes e no
publico consumidor para as novidades técnicas importadas e comercializadas pela

Casa Edison.

Frederico Figner estabelece uma relacdo entre Thomas Edison e o0 seu
continente de origem, a América. Para ele, 0 americano é dotado de um “pomposo e

n 116

genial talento (...) [que] dia a dia floresce com mais vigor”—, pois foi exatamente na

América, considerada por ele como a “a parte mais ilustrada (...) [do planeta, local

onde a] phonographia tem atingido a culminancia do saber”**

, que Edison nasceu. A
relacdo estabelecida entre a arte, o continente e a figura do seu criador desloca o
centro de influéncia da Franca para a América. Para Figner, o continente americano é
considerado a parte mais ilustrada do planeta por ter originado a arte fonografica e a

soberania do seu talentoso criador.

O empres&rio estabelece uma associagdo entre a ciéncia, o trabaho e o
progresso. Paraele,

“a soberania de Thomas. A. Edison cientificamente exprime toda a
humanidade que todo homem deve ser laborioso e pelo trabalho
deve também conquistar um nome para que possa obter um recanto
no vasto e progressivo seio da ciéncia e compenetrado disso, penso
que todo o espirito que procura pela ciéncia iluminar-se ndo
progride s6 entre os s&bios, vai mais além — eleva-se a Deus”**®,

Figner tem a ciéncia como a sua religido e espelha-se na figura de Thomas Edison
para conquistar, pelo seu trabalho e sua sabedoria, um lugar de destague no mercado

musical. E por intermédio das suas criagbes e invencdes que o empresario busca

15 | dem. Ibidem.
118 | dem. Ibidem.
17 | dem. Ibidem.
118 | dem. Ibidem.
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iluminar-se e progredir até conseguir elevar-se a Deus. Thomas Edison € um
personagem importante e serve como exemplo para as suas atividades, pois sem a
forca do seu trabalho ndo seria possivel progredir e acancar 0 sucesso com a Casa

Edison. Ele reconhece que seu

“espirito € paupérrimo de dotes intelectuais, porém mesmo assim
procuro pelo que minha consciéncia dita, iluminar-me aos
lampejos da luz cristalina e fulgurante dos astros de 12 grandeza,
como Thomas A. Edison porque sei compreender e dar valor ao
divinal e dedicado saber, como merece”*™.

Figner tem a clara consciéncia de que seus conhecimentos acerca das técnicas e da
ciéncia fonografica ainda precisam ser aprimorados, mas busca por intermédio da
personalidade e do saber cientifico de Edison, “idolo da ciéncia, um espirito vasto e
lacido”*?°, iluminar-se para progredir em direcdo & grandeza do seu saber. O que ele
quer mostrar neste catalogo para 0s seus amigos e consumidores € 0 seu esforco e 0
desgjo de expandir e estruturar seus negdcios na crescente sociedade de consumo da
capital federal. Paratal realizagcdo, inspira-se no modelo de um homem ilustrado da
ciéncia para obter sabedoria para divulgar e comercializar as novidades americanas e
oferecer aos consumidores a possibilidade de desfrutar das inovagdes técnicas

desenvolvidas na parte mais ilustrada do planeta, a América

No catdogo de 1902, Figner descreve a motivagdo com oS seus negocios na
capital federal, “unicamente estimulado pelo desejo de servir aos meus inumeros
fregueses e mesmo motivado pela preferéncia que me tem sido dada embora ha
pouco tempo no mercado”***. A escrita em primeira pessoa o aproxima dos clientes e
tornaarelagdo mais pessoal, sobretudo em alguns momentos nos quais ele convida os
Mesmos a comparecerem em sua loja para experimentarem os produtos na ocasido da
compra e certificarem-se das caracteristicas anunciadas em seu catdlogo'?, sempre

com destaque para a qualidade das mercadorias, a sua duracéo, a origem americana e

119 | dem. Ibidem.

120) dem. Ibidem.

121 | dem. Ibidem. Referéncia 10011221, p. 35.

122 Cf. antincio do diafragma Bettini presente no catdlogo da Casa Edison de 1902. IN: Idem. Ibidem.
Referéncia 10011205, p. 11.
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a disponibilidade em estoque. A preferéncia dada aos produtos importados e
comercializados e a afirmag&o sobre 0 nimero crescente de pedidos apontam para a
necessidade de um cuidadoso controle do estoque de produtos e das gravactes de
novos cilindros e ceras para atender a essa crescente demanda. Figner enfatiza a
estratégia de atuacdo da Casa Edison na comercializacdo de seus produtos e busca
oferecer atendimento diferenciado para fidelizar os seus clientes e conquistar um

ndmero cada vez maior de consumidores.

A "seccdo de machinas fallantes"** do catdlogo é destinada a divulgacdo e &
exposicdo de varios modelos de fondgrafos, gramofones, grafofones e zonofones que
variam de tamanho, prego, quantidade de cordas, de fonogramas que comportava e 0s
gue utilizam cilindros metdlicos, de cera e os de chapas, e a grande variedade de
acessOrios para as maquinas que anunciava. O primeiro aparelho divulgado no

124 5 mais caro entre

catdogo é o Phonographo Concerto, “o pinaculo da perfeicao
todos os demais anunciados, custava 700$000 (setecentos mil réis). Filetado a ouro e
esmalte, vendido dentro de uma caixa com tampa de carvalho emoldurado, o
Concerto diferenciava-se dos outros por ter a maior capacidade de exibicdo e por
comportar até 08 fonogramas. Além de destacar a clareza, nitidez e a boa acUstica, 0

catdlogo enfatiza que

“Q phonographo Concerto é a Gltima palavra é o aparelho nec plus
ultra, reproduz a voz, a musica, o canto, tdo nitidos que os ouvintes
gue nao tiverem o gozo de assistirem a exibicdo, a distancia dirdo
a ‘una voce’: - Magnifico tenor! Boa banda! Que bela voz! — pois a
ilusdo é a mais perfeita possivel”*.

O som emitido pelas modernas maguinas falantes cria a ilusdo de poder ouvir a
mesma musica executada nos bailes, clubes e teatros, e faz com que o ouvinte tenhaa
sensacdo de estar na presenca das maiores bandas e orquestras do mundo sem precisar
pagar para assisti-las, com comodidade e conforto. A presenca desse aparelho de ato

nivel na abertura da secdo de maquinas falantes mostra o interesse de Figner em

123 | dem. Ibidem. Referéncia 0011196, p. 2.
124 | dem. Ibidem.
125 | dem. Ibidem. Referéncia 0011197, p. 3.
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conquistar um publico com alto poder aquisitivo para realizar bons negécios com a

venda do fonografo Concerto, o que Ihe daria um bom retorno financeiro comparado

ao0s demai's aparel hos de menor custo.

Phonegrapho “Concerto”

Figura 3 - Phonographo Concerto, a maquina falante mais cara anunciada no catéalogo.

A estratégia em abrir o primeiro catdl ogo da gravadora com o fonografo Concerto faz
parte do seu objetivo para conquistar as familias mais abastadas que tinham pianos
em seus lares e que ja eram consumidoras do mercado de partituras por serem clientes
em potenciais das suas maquinas falantes. Adquirir o Concerto era a possibilidade de
obter um aparelho moderno desenvolvido pela nagdo mais ilustrada e ter em seu lar
uma maquina que fosse sinbnimo de distingdo e status. Uliana Ferlim assinala que
“em tempos de deslumbramentos com a pratica cientifica, as maquinas falantes eram
0 impossivel concretizado, um passo adiante ao futuro, o desenvolvimento da

civilizacdo humana”*?’. Frederico Figner soube explorar todas as caracteristicas de

128 Dentre a relagdo de todos os fondgrafos anunciados no catélogo da Casa Edison de 1902, o de preco
mais acessivel custava 28 vezes menos o valor do fondgrafo Concerto.
127 Cf. FERLIM. Op. cit. p. 59.
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cada aparelho e a sua distinta origem para divulg&los em catdogos e criar a

necessidade para os consumidores obterem um dos modelos disponiveis.

A secdo de méquinas falantes do catdogo de 1902 traz um total de 17
aparelhos que reproduzem “admiravelmente a voz humana”, ““‘gravam e reproduz
com muita naturalidade™ e “ultrapassam as expectativas”*? de execucéo do som. O
Phonographo Home de Edison comportava até 06 fonogramas e era dotado de uma
corneta aclstica de metal amarelo. Acompanhado por um gravador que possibilitava
gravar a voz humana, era indicado para exibi¢des em publico. Custava o preco de
250$000 (duzentos e cinquenta mil réis). Todos os fondgrafos importados e
comercidlizados pela Casa Edison tinham a exclusividade de serem vendidos
“acompanhados de gravador e reprodutor Ultimo modelo, o que os faz superior a

» 129

toda classe de maquinas falantes Outro aparelho comercidizado é o

Graphophone Columbia Grand que, com sua “exata reproducéo de sons”**

, €0 tipo
de méquina falante indicada para execucdo em grandes salfes. Seu valor de 350$000
(trezentos e cinguenta mil réis) era quase a metade do preco do Phonographo
Concerto. Um aparelho que pode ser utilizado para vérias finalidades € o
Graphophone Columbia Mignon, maguina de tamanho inferior se comparado aos

demais, “0 que o torna por demais chic e portatil”***

. Seu tamanho portatil facilitava
0 manuseio, o transporte e dava autonomia ao seu dono. Custava 120$000 (cento e
vinte mil réis), prego abaixo da média. A diversidade de opgdes, valores e acessorios
mostra a preocupacdo de Figner em dispor em seu catalogo de produtos com modelos
e precos variados para atender aos gostos e as exigéncias dos seus consumidores. Era
uma estratégia para alcancar compradores de diferentes origens e poder aquisitivo
para estruturar 0s seus negocios e alcancar os diferentes espagcos e publicos na

sociedade.

128E o exemplo, respectivamente, do Phonographo Concerto, Phonographo Edison Standard e do
Graphophone Columbia Grand. Cf. FRANCESCHI. Op. cit. CD-Rom de documentos, pasta imagens,
referéncias 10011196 a 10011201, pp. 2-6.

129 1 dem. Ibidem. Referéncia 0011199, p. 5.

130 | dem. Ibidem. Referéncia 0011200, p. 6.

31| dem. Ibidem.
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A partir da pagina 7, o catd ogo dedica-se a divulgar e apresentar as maquinas
falantes com pregos mais acessiveis. No total s8o 04 maguinas com precos que
variam entre 25%000 (vinte e cinco mil réis) a 100$000 (cem mil réis). As duas
maguinas com 0S menores pregos e que encerram a secdo de maguinas faantes
importadas de Thomas Edison custam, respectivamente, 293000 (vinte e nove mil
réis) e 25%000 (vinte e cinco mil réis). A diferenca entre esses aparelhos para os
demais é descrita pelo catdlogo, um “é de ferro e colocado sobre uma tabua
envernizada e o outro colocado sobre uma caixa envernizada e séo conhecidos como

Lyrophones typos 1 e 2" ¥,

PRECO... 29%000

l' _. =

PRECO ... 252000

Figura 4 - Com precos mais acessiveis, o Lyrophones typos 1 e 2 reproduzem fonogramas
de cera.

Uliana Ferlim assinala que

132 | dem. Ibidem. Referéncia 0011202, p. 8.
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“a julgar pelo salario de um professor do quadro do funcionalismo
municipal do Rio de Janeiro, em 1897, que era de 3333000
(trezentos e trinta e trés mil réis), o lirofone parecia ser acessivel.
Um amanuense ganhava em torno de 300$000 (trezentos mil réis) e
um servente, em torno de 75$000 (setenta e cinco mil réis)”*®,

A presenca dessas maguinas em diferentes modelos e precos mostra que Figner era
um negociante atento as estratégias de venda do mercado de acordo com 0s gostos e 0
capital dos seus clientes. A comerciaizacao dos lirofones com pregos mais acessiveis
que 0s demais mostra 0 seu interesse em segmentar oS negocios e atender aos
diferentes publicos consumidores. O mercado da capital federal oferecia
possibilidades para expansdo do seu empreendimento e Figner tinha olhar atento
sobre o retorno que ele poderia trazer. A diversidade dos produtos negociados nos
catdogos comprova que ele era um negociante atualizado com os lancamentos
importados, dada a rapidez com que as novidades norte-americanas eram lancadas e
comercializadas em seus catdlogos, pronto para atender da forma mais eficiente as

demandas e os novos pedidos.

Frederico Figner sabia que as importagdes de gramofones e zonofones tinham
um lugar de destaque em seus negdcios. A pagina 14 traz uma nova se¢éo do catédlogo
de 1902. Intitulada Descripcdo de Zonophones e Gramophones, ela descreve as
inovacOes e caracteristicas que diferenciavam o0 zonophone e o0 gramofone das outras

maquinas falantes:

““sd0 as maquinas que mais alto falam, podendo se ouvir ao longe,
pois a sua voz sonora é ouvida a 100 metros de distancia com
perfeicéo e clareza. Sdo de tamanhos pequenos, construidas porém
com total solidez e ndo se desarranjam com facilidade.
Apropriadas para salGes e exibicdes em publico, os records
gravados em borracha endurecida, ndo sofrem estragos como 0s
cilindros de cera. Podem ser usados indefinidamente, enfim, em
uma palavra, a sua duracéo é eterna”**,

O zonofone “reproduz como o gramofone por meio de chapas, s6 tendo a mais que

este a corda continua, o que da a ocasido de repetir-se a musica sem que tenha a

13 FERLIM. Op. cit. p. 57.
13 FRANCESCHI. Op. cit. CD-Rom de documentos, pastaimagens, referéncia 10011208, p. 14.
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necessidade de parar para dar-se corda”**. O catdlogo divulga a comercializacéo de
um tipo de zonofone e dois modelos de gramofones, com pregos que variam entre
120$000 (cento e vinte mil réis) a 250$000 (duzentos e cinquenta mil réis), mais um
kit com agulhas de aco vendido separadamente para ser adaptado ao diafragma. Ao
destacar as qualidades que diferenciam esses aparelhos dos demais, como a
possibilidade de executar uma musica em um volume mais alto, a sua durabilidade e
0 uso em saldes, Frederico Figner pretende oferecer a0 mercado uma nova
mercadoria destinada, sobretudo, para o uso coletivo em lugares de grande
concentracdo de pessoas, como 0s chopes berrantes, music halls, teatros e afins. A
novidade tecnologica inaugurava um periodo de intensas transformagOes
mercadologicas, pois um unico aparelho alocado em um espago publico ou privado
exerceria a fungdo de substituir um ou varios musicos ou bandas contratados para

animarem as festas.

O catdlogo de 1902, entre as paginas 16 até a pagina 42, traz a relacéo das
outras mercadorias comercializadas pela Casa Edison e que ndo tinham ligacdo direta
com negocios com a musica. A variedade de produtos € extensa: maguinas de
escrever Franklin, “peca indispensavel ao nosso mundo comercial”; graduadores de
punho, “indispensavel no toilette do ‘gentleman’”; a pasta maravilhosa que tira
gordura, dleo, tinta e até sangue; telefones domésticos; palmilhas electropticas do Dr.
Scott indicadas para reumatismo, enxaquecas, dores de cabeca para serem “usadas
como preventivo contra todas as moléstias nervosas”; as escovas eletropticas do Dr.
Scott que “d& cabelo ao calvo e cura as moléstias do sistema nervoso”;
cinematografos; mimeografos; molhador de selo e envelope “aparelho aconselhado
pela Liga Contra a Tuberculose. Evita o contagio de moléstias com o uso aparelho, o
que ndo se da com o uso de serem umedecidos na boca”; lampadas; quebra-cabeca;
caneta tinteiro; bandolins; carabinas de ar comprimido; caixas de tintas aquarela e

materiais fotogréficos, como cameras e reveladores™.

135 | dem. Ibidem. Referéncia 10011209, p. 15.
138 | dem. Ibidem. Referéncias 10011210 a 10011228, pp. 16-42.
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Essa diversidade de mercadorias é um indicio para a questdo inicial dos
empreendimentos dedicados ao comércio com amusica no Brasil. No inicio do seculo
XX, o Brasil ainda no dispunha de umaindustria de bens de consumo que atendesse
0 mercado em expansdo que surgia na capital federal. Figner atento a essa crescente
demanda comecou a importar mercadorias de bens de consumo para atender os
pedidos para esse tipo de produto. Além dos negdcios com as maguinas falantes e
com as musicas gravadas mecanicamente, a Casa Edison abriu espaco para a
divulgacdo das novidades de bens de consumo em seus catdlogos. Entretanto, o
comércio com os fondgrafos e gramofones era 0 negdcio que trazia o maior lucro
para empresa e possibilitava manter suas atividades com a musica gravada. Era uma
saida para Frederico Figner conseguir um numero maior de compradores em
potencial, diversificar a sua carteira de produtos e garantir a solidez para os negécios
dagravadora por meio do aumento das vendas desse tipo de mercadoria.

ApoGs abrir o catdlogo com um texto explicativo sobre a arte da fonografia,
divulgar as méaguinas falantes e a variedade de mercadorias que comercializava, as
doze péaginas finais do primeiro catdlogo da Casa Edison dedicam-se a um tipo de
negocio que caminhava para ser tornar uma das maiores fontes de lucro da gravadora,
a0 destacar o “grande e escolhido repertério de phonogrammas nacionais e
estrangeiros” ™. O catdlogo afirma que a Casa Edison era“o maior depésito e o mais

bem montado laboratério deste género no Brasil”*®

, com cilindros virgens
importados diretamente dos Estados Unidos utilizados nas gravagoes. O exame dessa
fase inicial do registro das misicas brasileiras pela Edison, momento que marca o
inicio da transformacdo de um mercado acostumado a consumir musica por meio do
comércio de partituras para 0s novos negocios com as gravactes mecanicas, mostra
as acbes inovadoras e pioneiras de empresarios como Frederico Figner para a
implantacdo da nova tecnologia de registro das musicas brasileiras em territorio
nacional e como 0s artistas, empresarios, 0 mercado e a propria sociedade pouco a

pouco reagiram a essas mudancgas que transformaram o mercado musical no Brasil.

37 | dem. Ibidem. Referéncia 10011229, p. 43.
138 | dem. Ibidem.
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O catdogo aerta sobre a disponibilidade da Casa Edison em aceitar
encomendas feitas em outros estados com os pedidos “despachados no mesmo dia em

que se receberem””**°

e destaca que 0s novos suportes musicais, como os fonogramas,
“servem para todas as classes”**. A necessidade em enfatizar a aceitacéo de pedidos
para outros estados e a disponibilidade dos novos suportes musicais para qualquer
individuo mostra o interesse de Frederico Figner em ampliar o alcance dos seus
negoécios e divulgar que as suas mercadorias estavam acessiveis para qualquer
individuo que tivesse condi¢des de compra-las, ndo restritas somente a uma classe ou
direcionadas para um tipo de publico consumidor. Por mais que os custos das
maquinas falantes fossem altos no inicio do século XX, havia modelos mais em conta
disponiveis para os consumidores. Esse tipo de propaganda mostra as estratégias que
foram langadas para alavancar as vendas e para tornar a Casa Edison mais presente no
comércio de maguinas falantes na capital federal. Frederico Figner soube estabel ecer
com a divulgacdo das suas mercadorias um tipo enfético de propaganda direcionada
aos seus clientes e novos consumidores com objetivo de alertar sobre as facilidades e

adisponibilidade em adquirir as mercadorias da Casa Edison.

As primeiras musicas divulgadas na secdo de fonogramas do primeiro
catdlogo da Casa Edison foram cancles estrangeiras. As gravacOes das musicas
brasileiras iniciaram no més de janeiro de 1902, antes da divulgagcdo do primeiro
catdlogo da gravadora. Era importante disponibilizar no catdogo as musicas
estrangeiras de maior sucesso naguele momento e que poderiam ser adquiridas mais
facilmente por consumidores com maior poder aquisitivo. A secéo de divulgacédo das
musicas do catdlogo de 1902 abre com a lista das dperas italianas em solo e duetos.
As Operas italianas eram reconhecidas internacionalmente e ja faziam sucesso no
Brasil por meio do comércio de partituras na capital federal e dos espetéculos
musicais para teatros. Figner, observador dos ritmos musicais em voga na capital
federal, aproveitou esse comércio existente e decidiu abrir o seu catdogo com a

divulgacdo desse género. De um total de 380 titulos de musicas estrangeiras que 0

1% | dem. Ibidem.

140 | dem. Ibidem.
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catdlogo traz encartado, aproximadamente 57% ou 218 titulos, sGo de Operas
italianas, operetas, canconetas napolitanas, orquestras e bandas italianas, o que
enfatiza o peso e a influéncia que esse género musical exercia no Brasil a época. A
estratégia do empresario em aproveitar esse fildo de mercado que ja estava divulgado
e consolidado para uma determinada elite serviu para assentar as bases dos seus
negocios e aproveitar para divulgar, juntamente com as cangdes itaianas, as demais

cangoes brasileiras e os produtos que comercializava.

O exame do primeiro catélogo da Edison mostra que o nimero total de musica
estrangeira quase iguala-se a0 numero de cangdes brasileiras a venda. De um total de
787 musicas encartadas no catdlogo, 380 titulos ou aproximadamente 48%, sdo de
musicas estrangeiras, enquanto que 407 titulos ou 52%, sdo de cancles executadas
por artistas e bandas brasileiras. Alguns fatores contribuiram para a forte presenca de
géneros musicais estrangeiros no primeiro catalogo da Casa Edison. Com o inicio do
processo mecénico de gravacdo das musicas na Europa e nos Estados Unidos, géneros
em voga foram os primeiros a serem registrados e divulgados por empresas
estrangeiras em mercados emergentes para expansdo dos seus negocios. A
comercializagdo dos fonografos e dos gramofones e os acordos estabelecidos com
empresas estrangeiras possibilitaram aos poucos a ampliacdo desse mercado para o
Brasil. Figner, negociador em busca da divulgagdo e consolidagdo do seu
empreendimento, aproveitou 0 sucesso das Operas itaianas e de outros géneros
estrangeiros ja conhecidos do publico consumidor de partituras para piano para
divulgélos nos catdlogos junto com as demais musicas, com objetivo de impulsionar
as suas vendas e expandir os negécios com as novas gravacOes realizadas em

territério nacional.

E possivel estabelecer uma relacio entre as paginas iniciais do catdlogo de
1902 e a se¢do de divulgacdo das musicas gravadas. O primeiro fonograma que abre o
catdogo é exatamente o mais caro dentre todos os outros. As misicas que abrem a
secdo de fonogramas nacionais e estrangeiros sdo de origem italiana, ambas as

mercadorias consumidas por um publico com maior poder aquisitivo. Apesar da
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existéncia de produtos diversificados e comercializados pela Casa Edison, nota-se
uma tendéncia em direcionar o catdlogo para um tipo de consumidor especifico que
tem capital para adquirir o fonografo Concerto ou para comprar varios titulos do
catdlogo de Operas italianas. H4 uma intencdo ao trazer esses dois tipos de
mercadorias na abertura das se¢fes para conquistar clientes com ato poder aquisitivo
e que trariam maior retorno financeiro para a Casa Edison. O interesse em diversificar
0s hegocios da Casa Edison esta na necessidade de ampliar a sua presenca e trazer
solidez. Porém, nota-se a estratégia de Figner em focar e destacar um tipo de
mercadoria para um publico restrito e especifico para criar um nicho de mercado de
consumidores com renda acima da média. Frederico Figner tinha visdo de mercado
para atender a todas as suas demandas, criar as estratégias necessarias para aumentar

as suas vendas e segmentar 0 mercado.

As péginas finais do Catdlogo de 1902 destacam o repertério musical de
géneros brasileiros como as modinhas, canconetas, lundus e marchas e duetos
gravado no estudio improvisado da Casa Edison, na rua do Ouvidor, “produzidas em
pouco mais de um més, entre cilindros e chapas”**. A secio dedicada & divulgacdo
das musicas brasileiras traz o diferencia de publicar arelaco das cancdes juntamente
com as respectivas fotos dos artistas e uma pegquena biografia. Dois cantores e uma
banda responséveis pelas primeiras gravagdes nos cilindros e chapas da Casa Edison
tém as suas fotografias impressas no catdlogo: Cadete, identificado no catdlogo
também como K.D.T., Bahiano e aBanda do Corpo de Bombeiros. Os cantores foram
0s responsaveis pela gravacdo de 287 cancdes do total das 407 musicas brasileiras,
aproximadamente 70% dos titulos nacionais presentes no catdogo. A Banda do
Corpo de Bombeiros, responsavel pela gravacdo de varios arranjos e cancgles para a
Casa Edison, figura com o numero de 82 cangdes registradas, um total de 20% das

cancgdes nacionais.

O interesse de Frederico Figner em divulgar os géneros estrangeiros em seu

catdlogo deve-se ao fato das cancles serem mais conhecidas e sinbnimo de erudicéo.

41 1 dem. Ibidem. p. 43.
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Com as cancdes brasileiras ele optou em investir inicialmente em trés artistas que ja
eram reconhecidos na capital federal antes do inicio das atividades da Casa Edison.
Cadete era seresteiro integrado no ambiente musical da época e companheiro de
Eduardo das Neves e de Anacleto de Medeiros. Bahiano, ou Manuel Pedro dos
Santos, conhecido cantor no cenario cultural e de entretenimento, foi o responsavel
pela primeira gravagdo em disco realizado no Brasil com o lundu Isto é Bom do
compositor Xisto Bahia. Anacleto de Medeiros, musico de formagdo mais erudita
dentre os trés, a partir de 1896, organizou a Banda do Corpo de Bombeiros e foi
contratado para realizar os primeiros arranjos para os cilindros no Brasil para
gravacdo no pequeno estidio da Casa Edsion'*. Esses dois cantores e o regente,
reconhecidos nos diferentes ambientes culturais da capital federal, foram contratados
por Frederico Figner para gravar as primeiras musicas brasileiras em estidio. A
importancia deles para a Casa Edison estava na aposta feita por Figner em estampar
no primeiro catdogo da sua gravadora os artistas de renome e com carreiras
minimamente estabel ecidas, pois dessa forma o seu retorno seria praticamente certo.
O empresdrio associou a pratica desses artistas com 0s negocios relacionados a
muUsica, a sua fama e a oportunidade de trazer em seu catdlogo nomes pioneiros do
registro musical no Brasil. A gravacdo das musicas brasileiras pela Casa Edison
possibilitou que esses mUsicos entrassem em contato com o processo de gravagao em
estudio e alcangassem maior popularidade, melhor remuneracdo para complementar
0s seus ganhos e ter o prestigio de ver a sua obra perpetuada por meio da gravagéo

dos discos.

As fotografias dos cantores no catdlogo era um meio do publico identificdlos
de maneira mais rdpida, sem precisar recorrer ao texto. A fotografia que ilustra a
divulgacdo das cangdes gravada pelo cantor Bahiano o apresenta em pose para o

registro com vestimentas refinadas e com seu rosto levemente embranquecido.

142 As biografias dos trés musicos podem ser obtidas na internet no Dicionario Cravo Albin da MUsica
Popular Brasileira em <http://www.dicionariompb.com.br>. Acesso em 09 de fevereiro de 2011.
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Canconetas, Liundus

UM VASTO REPERTORIO DE MODINHA S
CANTADAS COM ACOMPANHAMENT O
DE VIOLAO PELO POPULAR CAN(CO-
NETISTA BRAZILEIRO

BHAHIANO

(¢ €7

S T T S I o, o

i
T

I Tl R

Figura 5 - Catalogo da Casa Edison de 1902, secdo “Grande e escolhido repertério
de phonogrammas nacionaes e estrangeiros”.

N&o existe documentagcdo para afirmar se reamente esta foi uma estratégia
utilizada por Frederico Figner, mas este tipo de intervencdo civilizadora pode ter sido
tomada para evitar julgamentos negativos e prejudiciais acerca da presenca de um
cantor negro no catédlogo da gravadora dentre os pioneiros das primeiras gravacoes
mecanicas realizadas no Brasil. Contudo, 0 sucesso das gravages de Bahiano pode
ser medido pela quantidade de registros que realizou pela Casa Edison e o adjetivo
“popular” utilizado para descrevé-lo no catdlogo. Uliana Ferlim assinala que a julgar
pelo fato de Bahiano

““cantar um repertdrio que se encontrava facilmente nos dedos e
gogos do que se considerava a ‘gentalha’ de entdo, a carga de
preconceitos a que estava submetido era grande e fazia com que
fossem ‘necessarias’ tais apresentac@es por parte dos empresarios,
referindo-se a sua familia e indole, ou usando adjetivos como
‘popular’, ‘popularissimo’ e ‘brasileiro’ que tentavam convencer
seu publico consumidor que ele tinha valor, ‘apesar’ da sua origem
(negra) ou ‘apelo’ popular’*,

3 FERLIM. Op. cit. p. 65.
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Bahiano representava um tipo de expressdo que ganhava espaco na capital federal na
virada do século X1X para o século XX, no contexto da formacdo de uma rede de
bens culturais no @mbito do inicio da construcdo de um mercado fonogréfico no
Brasil, que valorizava géneros estrangeiros e musicos brasileiros que tinham
popularidade e eram reconhecidos em diferentes espacos da sociedade sob o olhar
atento de novos empres&rios do ramo musical, como Frederico Figner. Foram as
gravacdes das cancdes de cantores menos favorecidos que contribuiram para dar
inicio a0 processo de transformacdo no mercado musical, ao compartilhar valores
distintos dos modelos melédicos que chegavam na capital federal em voga nas

cancdes de artistas e bandas europeias.

A Ultima secdo do catdlogo de 1902 destaca a relacdo dos “Records (chapas)
para Gramophone e Zonophone”'*, registros feitos por meio de acordos
estabelecidos por Frederico Figner para a realizacdo das primeiras gravagdes no
Brasil. Esta secéo destaca a importancia da Casa Edison para o mercado nacional, por

elaser aunicano Brasil que dispbe de

“chapas apanhadas no Rio com as conhecidissimas modinhas do
popular cangonetista BAHIANO e do apreciado CADETE assim
como as melhores polcas, valsas e dobrados, etc., tocadas pela
BANDA DO CORPO DE BOMBEIROS: Pelo que fez contrato com
a International Zonophone Company de New York e Berlim”**.

A estratégia do empres&rio para estruturar e divulgar a Casa Edison e para
comercializar as musicas brasileiras deu-se por meio do uso da imagem, da
popularidade e das cangdes de Bahiano, Cadete e da Banda do Corpo de Bombeiros.
Theodor Adorno e Max Horkheimer assinalam que o culto a imagem é importante
para vincular a credibilidade e 0 sucesso de um artista a divulgagdo das mercadorias
comercializadas, paraigualar o triunfo e as virtudes dos artistas ao triunfo da propria
empresa. Eles séo transformados em vendedores e suas imagens sdo utilizadas para

persuadir e conquistar novos consumidores. Os nomes de batismos e 0os cognomes

1% FRANCESCHI. Op. cit. CD-Rom de documentos, pastaimagens, referéncia 10011238, p. 52.
1% Grafia original. Idem. I bidem.
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dos artistas também sdo “estilizados como siglas publicitarias ou estandardizados
coletivamente”**. Eles particularizam, individualizam e identificam o seu portador as
suas caracteristicas Unicas em meio a diversificagdo de produtos comercializados, e
facilitam a sua difusdo pelos meios de comunicacgéo e pela sociedade. A repeticdo do
nome em Varios meios e canais contribui para a divulgacdo rdpida e dindmica da
empresa na qual o artista faz parte, além de facilitar a sua identificacdo e o seu
reconhecimento. Figner teve a aguda percepcdo de iniciar 0s seus negocios a partir de
trés figuras importantes e de grande popularidade no cenério musical carioca que
incluia circos, teatros, music halls e cafés-concertos, para que esses cantores e a
banda fossem reconhecidos pelo seu publico com objetivo de estabelecer uma
associagcdo mais répida entre os seus nomes e o da Casa Edison. O empresério utilizou
a estrutura existente do mercado de entretenimento da capital federal para inserir os

seus negocios e introduzir a Casa Edison nos ambientes culturais da cidade.

A relacdo das musicas gravadas pela Banda do Corpo de Bombeiros do Rio de
Janeiro mostra que Frederico Figner era um ouvinte atento ao gque se produzia no
mercado nacional e estrangeiro. A banda, formada por sujeitos de vérias origens e
formagdo musical, gravou pegas cléassicas da musica brasileira nos primeiros discos
da Casa Edison. O repertério musical gravado mostra a estratégia de elevala ao
patamar das maiores bandas musicais do mundo. Sob a regéncia de Anacleto de
Medeiros, a Banda do Corpo de Bombeiros gravou géneros musicais de sucesso no
exterior como tangos, valsas, mazurcas e dobrados. Era a tentativa de Frederico
Figner, por meio de um “esforco de compatibilizagéo, (...) [ir] ao encontro de sua
posicdo ‘civilizadora’ e ‘pedagégica’”'*’. Associar a banda aos ritmos modernos de
SUCESSO No exterior era uma estratégia viavel para o empresario. Como a Casa Edison
comercializava discos de bandas estrangeiras, como a italiana e a francesa, era a
oportunidade de oferecer aos clientes uma mercadoria nacional a altura das gravagoes

estrangeiras importadas. A Banda do Corpo de Bombeiros gravou aproximadamente

146 ADORNO. Op.cit. p. 70.
4 FERLIM. Op. cit. p. 12.
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20% do total das cancdes brasileiras presentes no catdlogo de 1902, 0 que mostra o

seu sucesso na capital federal e o interesse comercial de Figner sobre essas gravacoes.

Héa uma estreita relacdo comercia entre a Casa Edison e os géneros musicais
em voga no inicio do século XX. As musicas estrangeiras e brasileiras, sobretudo as
de maior popularidade, pouco a pouco passaram a ser registradas e consumidas por
um publico cada vez maior, ainda que restrito no momento inicia da sua
comercidlizagd. As modinhas abordavam temas da atualidade com grande
repercussdo no inicio do século XX no Brasil. Frederico Figner, impulsionado pelo
desgjo de fazer bons negdcios, gravou na Casa Edison um repertorio das modinhas de
maior sucesso na época. Os discos com essas gravagdes acancavam grande
popularidade, momento oportuno para investir nessas gravagdes para obter bons
lucros. O catdlogo da Casa Edison de 1902 atesta esse sucesso ao destacar um total de
cinguenta e quatro “modinhas cantadas e tocadas ao violdo pelo popularissimo

Bahiano”*,

O repertério gravado nos primeiros meses de atividade da Casa Edison e
divulgado no catalogo de 1902 foi variado. Os primeiros géneros musicais registrados
nos discos por musicos brasileiros foram as modinhas, valsas, polcas, mazurcas,
tangos e os dobrados. Como o0 mercado brasileiro recebia pela primeira vez misicas
registradas em processo mecanico de gravacao, a estratégia de Figner foi a de mesclar
no primeiro catdlogo da gravadora os artistas estrangeiros e nacionais e diversificar o
repertorio a ser comercializado. Um mesmo cantor ou banda poderia gravar géneros
musicais e temas distintos. Nessa fase inicial, ndo havia a segmentacdo de estilos e
géneros definidos, o que levava um mesmo cantor a gravar cangfes variadas e ritmos
distintos para ampliar 0 alcance das suas cangdes gravadas e conquistar um publico
consumidor maior e diversificado.

O exame do primeiro catdogo editado no Brasil e do primeiro catdlogo da

Casa Edison mostra que a industria fonografica brasileira nasceu de uma experiéncia

198 FRANCESCHI. Op. cit. CD-Rom de documentos, pastaimagens, referéncia 10011235, p. 49.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

89

inovadora, mas ndo exclusivamente voltada para a producéo e gravacdo musica. O
inicio do século XX € marcado pela incipiéncia e pelo inicio das agbes para
estruturacdo do mercado fonogréfico no Brasil. Para criar 0 h&bito nas pessoas de
consumir musica gravada, Frederico Figner precisou investir na importacéo e
divulgacdo de fonografos e gramofones em seus catdogos. A presenca de textos
introdutorios e explicativos sobre arte fonografica e a funcionalidade dos aparelhos
assinala que, juntamente com a necessidade de formagdo de um cast de artistas e de
contar com uma quantidade consideravel de titulos para comercializacéo, foi preciso
difundir, explicar e criar o hébito nas pessoas acerca do uso das novidades
tecnologicas para reproducdo musical. Foi 0 sucesso com as méquinas falantes que
possibilitou Frederico Figner expandir seus negécios para o ramo das gravagOes
mecanicas, contratar novos artistas e estabelecer acordos internacionais como
distribuidor exclusivo das gravadoras estrangeiras no Brasil. Os seus negdcios com a
comercidlizacdo de fonografos e gramofones possibilitaram estruturar a primeira
gravadora de discos do Brasil e foram fundamentais para dar os primeiros passos para

a construcdo de um mercado fonografico no pais.

Desde o final do século XIX, Emile Berliner'®, alemao radicado nos Estados
Unidos, fazia experiéncias com a gravacdo de disco de zinco junto com outros
materiais. O ponto decisivo desse processo foi a descoberta de um método mais
rapido e simples de producdo de cdpias por meio da criagéo de uma matriz feita com
cobre. Berliner dedicou-se a criagdo de um aparelho que pudesse reproduzir o que era
gravado nesses discos. O aparelho denominado gramofone funcionava com uma
manivela e reproduzia discos gravados com duracdo média de 2 minutos™. A forma
plana dos discos permitiu a sua reproducéo em série e as matrizes facilitaram a
producdo em escala industrial. Em 1895, Berliner fundou a Berliner Gramophone

Company, responsavel pela criacéo e registro das novas invencdes. Desde o fina do

% Emile Berliner foi o responsavel pela escolha da pintura A voz do dono (His Master's Voice) de
Francis Barraud para estampar 0s seus produtos. Nela um c&o terrier ouve atentamente um dos seus
gramofones com alogomarca do seu invento.

%0 Cf. Rodrigo DUARTE. Inddstria Cultural. Uma introducdo. Rio de Janeiro: Fundago Getdlio
Vargas, 2010. p. 7.
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seculo XIX, os discos Berliner de 78 rotagdes por minutos ganharam o mercado

mundial e seu catdlogo contava com mais de cinco mil titulos.

Em 1900, surgem os primeiros gramofones no Brasil. Frederico Figner
dedicou-se aimportacéo desses aparelhos, pois havia notado que eles reproduziam os
discos em volume mais alto que os cilindros de cera e poderiam ampliar os seus
negocios com a comercializagdo da musica. Entretanto, os aparel hos importados eram
verdadeiros artigos de luxo e custavam pequenas fortunas, destinados as familias com
maior poder aquisitivo e que desgjavam estar em sintonia com 0s avangos da
modernidade. Seu uso restrito e segmentado dificultava a expansdo do mercado
fonografico brasileiro. Como o mercado fonogréfico nacional ainda ndo dispunha de
discos gravados nessa tecnologia, Figner importou da Europa e dos Estados Unidos

discos gravados com registros de bandas militares e dperas estrangeiras™".

Humberto Franceschi afirma que o surgimento do disco ndo derrubou e
eliminou o mercado de cilindro devido a sua forca comercia e dos negécios com a
comercidizacdo de fondgrafos. Entretanto, o fonografo apresentava agumas
desvantagens como 0 seu tamanho, seu complexo manejo e o fato dos cilindros
desgastarem-se com mais facilidade, o que prejudicava a qualidade da gravacéo. Em
comparacdo, o disco € um suporte mais duradouro, de fécil manipulagdo, transporte e

oferece melhor qualidade sonora, fatores que contribuiram para a sua popul arizag&o.

Os primeiros gramofones eram acionados com 0s pés por meio de uma base
de maguina de costura. Com a descoberta do invento vérias pesquisas foram
realizadas para a sua melhoria técnica. Esse periodo, marcado pela disputa e pelo
controle das patentes da maguina falante, provocou a criagdo de vérias novas
empresas do ramo nos Estados Unidos e na Europa. Frederich Prescott, que ja havia

construido um préspero negdcio com a exportacdo de fondgrafos de Thomas Edison,

31 Conforme indica Carolina K oshiba Gongalves, em 1902, um disco poderia custar 25$000 (vinte e
cinco mil réis). Cf. Carolina Koshiba GONCALVES. Musica em 78 rotacdes. Por uma histéria das
gravadoras no Brasil. Sdo Paulo: Anais do V Congresso L atinoamericano da Associagéo I nternacional
para o] Estudo da Mdusica Popular, 2004. IN:
<http://www.hist.puc.cl/historialiaspm/rio/Anai s2004%20(PDF)/Camil ak oshibaGoncal ves.pdf>.
Acesso em 10 de fevereiro de 2011.
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surge nesse cenario como um personagem de destague. Em 1901, Frank Seaman, ex-
agente de anuncios de vendas em jornais e revistas de Nova lorque e que havia se
desligado da empresa de Berliner apos um conturbado periodo de agdes judiciais pelo
controle do direito da patente do gramofone, decide expandir seus negdécios para fora
do mercado americano e contrata Prescott como seu consultor para tratar de assuntos
e acordos internacionais. No inicio do ano de 1901, Seaman decide fundar a
Zonophone Internacional em Berlim e Prescott assume o cargo de diretor-gerente. A
gravadora conseguiu rapidamente alcancar destague no mercado europeu ao
estabel ecer um catdlogo com artistas famosos e reconhecidos na época, como o tenor
italiano Enrico Caruso e Henriette Rosine Bernardt, renomada atriz francesa
conhecida pelo codinome de Sarah Bernhardt. ApOs varias agbes por infragdo de
patentes, 0 sucesso ndo impediu que a Zonophone fosse vendida para a Gramophone
Company. Prescott entdo decidiu fundar, em agosto de 1903, com apoio de
investidores franceses, a International Talking Machine. Com afébrica construida em
Weissensee, em Berlim, adotou o nome de Odeon Records e tornou-se a pioneira na

producdo de discos com duas faces.

A Odeon tinha interesse em expandir suas atividades para fora do territério
europeu. Frederich Prescott sabia da existéncia dos negdcios de Frederico Figner com
o mercado de fondgrafos e gramofones. Na tentativa de realizar algum acordo no
Brasil, desde o0 ano de 1900, uma série de correspondéncias escrita originalmente em
inglés, foi enviada pela Zonophone em Berlim, por meio do seu diretor-geral Prescott,
para estabelecer acordos e oferecer a Figner o direito a um terco da patente do disco
duplo produzido pela Odeon na Alemanha. O exame da série de correspondéncias
mostra importantes pistas sobre os acordos com as grandes empresas estrangeiras de
discos e sobre 0 processo de estruturagdo do mercado de discos no Brasil, ao apontar
acOes e negociagdes gque influenciariam todas as demais gravadoras estrangeiras que

expandiram as suas atividades para 0 mercado brasileiro.

Pelo seu valor histérico para o mercado musical e por ser a primeira carta de

uma empresa internacional a negociar a entrada de seus discos em territério nacional,


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

92

a correspondéncia datada de 17 de julho de 1901, assinada por Frederich Prescott e
enderecada a Figner, detalha as propostas e os planos da International Zonophone
Company para iniciar as suas operagdes no mercado musical brasileiro em parceria

com Frederico Figner. No parégrafo inicial, Prescott assinala que

“Tendo em vista que vocé é um dos maiores negociantes de
Gramophones e Zonophones no Brasil, eu resolvi dar a vocé a
chance de controlar comigo este mercado no Brasil, registrando
uma nova patente que controlaria totalmente o mercado, como vera
quando vocé ler o pedido anexado para um duplo ou disco duplex

com musica dos dois lados obtidas com uma impressdo na prensa e

a custos ndo maiores do que para fazer um disco de um lado s6”**%

Prescott reconhece o potencial do mercado brasileiro e dos empreendimentos de
Frederico Figner. Era a possibilidade de divulgar suas mercadorias e expandir os
negocios da Zonophone pela primeira vez para fora da Europa para um mercado
emergente e com grandes possibilidades de fazer bons acordos e obter lucro. O éxito
no mercado brasileiro seria essencial para criar uma base solida para os negécios da

gravadora alema fora do competitivo mercado de discos europeu.

A proposta oferecida por Prescott interessava diretamente as estratégias de
Figner no mercado de musica gravada, uma vez que nesse momento a sua aposta
estava voltada para 0 mercado das maguinas falantes. Toda a sua experiéncia com o
comércio e a negociacao de cilindros seria Util para dlavancar suas vendas e expandir
0S seus negoécios com a Casa Edison. Prescott detaha os termos da proposta

comercial aser oferecidaaFigner:

"A pessoa que controlar o disco duplo pode sempre dar para o
publico o equivalente a duas gravacdes pelo preco anterior de
uma; consequentemente quem apenas vender discos de um lado sd,
terd que cortar seus precos pela metade e nés podemos sempre
encarar esta competicdo e ainda oferecer ao publico o dobro, pois
nossos discos ndo custardo mais que os outros"**,

152 FRANCESCHI. Op. cit. CD-Rom de documentos, pastaimagens, referéncias 10009628 e 10009629.
153 | dem. Ibidem.
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A proposta da Zonophone para o mercado brasileiro parecia ser a oportunidade do
empresario fazer bons acordos com parceria. A possibilidade de obter um terco
da patente de um novo suporte musical e poder comercializar no Brasil dois discos
em um mesmo envelope, era a chance para Figner oferecer uma mercadoria
diferenciada frente as demais casas vendedoras e consolidar 0 seu nome e da sua
gravadora no mercado da capital federal. Para o incipiente e disperso mercado
fonografico brasileiro esse acordo representava a possibilidade de alavancar as
gravagOes musicais de diferentes ritmos e cantores a partir do uso de tecnologia alema
de prensagem das chapas e iniciar a expansdo dos negdcios com discos gravados com

as musicas brasileiras.

Em uma segunda carta enviada para Frederico Figner em 12 de setembro de
1901, Prescott retoma o assunto acerca dos termos para a efetivacéo do controle da
patente, destaca a qualidade e a superioridade dos discos da Zonophone e explica
minuciosamente o0 processo de gravacao dos discos. Ele enfatiza que Figner ““sabe
que a Zonophone é uma empresa de maquinas mecanicas superior a

Gramophone” ***

, Sobretudo porgue nesse momento havia uma disputa acirrada entre
a Gramophone e a Zonophone para oferecer gramofones e discos para 0s mercados
emergentes. A carta tem o objetivo de estabelecer uma hierarquia entre as
mercadorias oferecidas pela Zonophone e a Gramophone e convencer Figner sobre a
superioridade da gravadora alema por meio do uso da critica direta as mercadorias
oferecidas pela concorrente. A correspondéncia destaca a importancia e a vantagem
da parceria entre a Zonophone e a Casa Edison que incluiria a distribuicéo de cancdes
gravadas em linguas europeias, como aitaliana e alem, e a chance de comercializar
esses discos no Brasil. Para Figner, representava a possibilidade de poder
compartilhar a tecnologia e as novidades desenvolvidas pelos paises pioneiros nas
técnicas de registro sonoro, como a Franga e os Estados Unidos, e ser o primeiro a

firmar acordo desse porte com uma grande gravadora.

154 | dem. 1bidem. Referéncias 10009631 e 10009634.
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Como forma de obter uma resposta positiva de Figner, a carta propde a
criacdo de uma agéncia da Zonophone em solo brasileiro. Prescott afirma estar
“disposto a dar exclusivamente para vocé [Figner], uma agéncia da Zonophone no
Brasil, se vocé comprar o equivalente a 50 [aparelhos] Zonophone numero 25, cada
um com duas ddzias de discos de sete polegadas”’®. Prescott oferece também a
possibilidade de fazer as primeiras gravagdes mecanicas de artistas brasileiros por

intermédio do envio de

““um especialista em gravacdo ao Rio para fazer quantas gravacoes
brasileiras vocé precisar, desde que vocé nos envie uma ordem de
pagamento de $500 [quinhentos délares] por conta das despesas".
(...) [Esta ordem cobriria a gravagé@o de] 100 discos-concertos [10
polegadas] e 250 discos de 7 polegadas. NOs esperamos obter de
cada uma dessas matrizes 250 discos, 0 que resultara em um total
de 25.000 discos grandes [25cm] e 62.500 discos pequenos
[19cm]"**®,

Na ultima pagina, Prescott deixa clara a sua intengdo em comecar imediatamente as

gravacdes no Rio de Janeiro, ao informar que tem a disposi¢céo

“trés especialistas em fabricacio de disco em nosso laboratdrio em
Berlim e podemos facilmente dispensar um deles logo que vocé
tiver aceitado nossas condiges. As gravacOes originais que ele
fizer no Rio seriam devolvidas por via postal em duas semanas
apoés a chegada em Berlim. Poderiamos enviar todos os discos que
vocé desejasse de cada matriz”*".
Esta carta detalha os termos da negociagdo e os procedimentos para a venda das
gravacdes e das musicas registradas pelo técnico da Zonophone no Brasil. Apesar de
ter que arcar com 0s custos envolvidos com a viagem do técnico para iniciar o
processo de gravacao das musicas brasileiras, Figner teria a vantagem de conhecer de
perto as técnicas de gravacdo praticadas na Europa e o direito a venda dos discos
gravados apds serem prensados na fébrica da Zonophone em Berlim e retornados ao

Brasil.

155 | dem. Ibidem.

1% | dem. Ibidem.
57 | dem. 1bidem.
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Nos primeiros anos do século XX, os Estados Unidos, a Francae a Italia eram
0S paises pioneiros nas técnicas de gravacdo mecanica. Para introduzir
tecnologia no Brasil foi necess&rio estabelecer acordos com empresas estrangeiras
fornecedoras dos meios técnicos adequados para a readlizacdo das primeiras
gravages. O inicio da formagdo do mercado fonogréfico surgiu por meio de um
processo pioneiro gque envolveu as diversas atividades de comércio realizadas por
Frederico Figner, a divulgacdo e comercializagdo das mercadorias na capital federal e
para outros estados e as negociacOes e acordos com gravadoras estrangeiras, etapa
fundamental para a construcéo de uma rede de contatos e negOcios para expansdo das

atividades musicais.

Em 09 de outubro de 1901, menos de um més do envio das duas cartas de
Frederich Prescott com as propostas para o inicio das gravacdes na capital federal,
Frederico Figner redigiu duas cartas, aparentemente sem destinatarios, para tratar de
guestbes sobre 0 processo de gravacdo, as suas particularidades e cuidados, e
anunciar ainvencdo de uma magquina para realizacdo de gravactes na sua loja narua
do Ouvidor. As duas cartas de 09 de outubro de 1901 trazem, no decorrer das suas 07
paginas, 0s detalhes técnicos necessarios para O registro sonoro exatamente no
momento em que paises como os Estados Unidos e a Franca também elaboravam
pesquisas para desenvolver técnicas mais avancadas de gravagdo. Estas cartas sdo
uma espécie de manual com seis ilustracdes explicativas no qual Figner descreve os

detalhes da suainvencdo e o dominio do processo de gravacao.

Frederico Figner inicia a carta com a descricdo da sua méquina falante. A sua

invencéo

“consiste em uma forma improvisada de gravacdo de disco sonoro
e 0 método de fabricacdo é o mesmo, por meio do qual um
resultado melhorado é obtido (..). Minha presente invengdo
consiste na gravacao integral do som, completamente homogéneo e
com os sulcos dos discos impressos em ambas superficies (...) e
elimina a necessidade de ter uma trava ou outro meio de seguranca
contra a superficie do disco”**®.

158 | dem. Ibidem. Referéncias 10012319, 10012320, 10012321, 10012322, 10012323 e 10012324.
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Apbs definir a sua criacdo, Figner aderta para os cuidados durante o processo de
fabricac8o e gravacdo de discos sonoros, como a temperatura local, a impressdo, o
tipo de material a ser usado e com 0 manuseio do disco durante o registro nos sulcos.
A sua méquina falante € novamente descrita em uma declaragdo deixada em seu
manuscrito autobiografico de 1946, no qua afirma que trabalhou para criar uma
“maquina para reproducdo de cilindro, isto é, reproduzir no cilindro virgem a
musica importada dos Estados Unidos. Consegui depois de muita experiéncia, 0 meu
desideratum”**®. Humberto Franceschi afirma que apesar da descricdo de Figner
sobre a sua invencéo, ndo existe nenhuma comprovacao de que ele tenha criado uma

maquina capaz de reproduzir cilindros com musicas.

A primeira pégina da carta mostra que antes de fazer acordos com empresas
estrangeiras que dominavam as técnicas de gravagdo mecanica, Figner ja tinha
dominio técnico sobre o processo de gravacdo. Os seis esbogos que acompanham a
carta mostram que €ele sabia das especificidades para alcangar o minimo de qualidade
NoS registros sonoros, ao levar em conta, sobretudo, questbes que poderiam interferir
no sucesso das gravactes, como 0 impacto negativo das atas temperaturas do clima
tropical sobre os cilindros e as ceras. A circulagdo dessa correspondéncia deve ter
sido restrita, pois as técnicas de gravacdo ainda estavam em fase de pesquisas e
descobertas no inicio do século XX. Conhecer e dominar esse processo representava a
possibilidade de estar a frente de outras casas de gravacdo concorrentes. Manter em
sigilo e controlar este tipo de técnica era a chance de oferecer ao mercado produtos
inovadores que outras empresas ainda ndo dispunham. Frederico Figner, como bom
homem de negécios antenado com os acontecimentos da capital federal, soube tirar

proveito das técnicas que dominava.

Em nova correspondéncia datada de 29 de novembro de 1901, ainda sem
haver acordo para as gravacOes e 0 registro de patente da Zonophone, Frederich
Prescott envia outra carta de Berlim paraFigner. A cartatraz detalhes sigilosos acerca

do inicio das gravacbes mecanicas a serem feitas pelo especialista deméo Hagen,

59 1 dem. Ibidem. p. 40.
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técnico escolhido pela Zonophone para comandar as primeiras gravagdes no Brasil. A

carta descreve as exigéncias de Prescott para 0 envio do especialista:

“Em referéncia a viagem de nosso especialista, compreendemos
gue vocé pagara sua viagem em primeira classe para o Rio € 0 seu
retorno para Berlim, e que também retirara sua aparelhagem da
alfandega sem nenhuma despesa para nés, fornecera residéncia
temporaria e alimentacdo enquanto estiver no Brasil e
providenciara talentos e instrumentos para a gravacdo dos discos.
O Sr. Hagen levard com ele material suficiente para fazer 175
gravacBes de 7 polegadas e 75 de 10 polegadas. Se estiver
interessado em um maior nimero de gravacdes, o Sr. Hagen
podera fazer no Brasil quantas gravacdes adicionais achar
necessario, caso encontre o material apropriado para gravar (...).
O préprio Sr. Hagen tem a procuracdo judicial para fechar o
contrato com vocé da qual a International Zonophone Company
concorda em lhe vender o modelo Zonophone nimero 25 em lotes
de 100 por 9 délares cada”*®,

Para iniciar 0 pioneiro processo de gravagtes de discos no Brasil, Figner deveria
arcar com todas as despesas do técnico Hagen, cobrir os gastos com o materia
necessario para as gravagdes e selecionar cantores e instrumentistas aptos parainiciar
as gravagOes. A carta de Prescott reafirma o seu interesse pessoal e o da Zonophone
em estabel ecer negdcios com Figner e comecar a expandir seu mercado para além da

Europa.

O sucesso das negociagoes dependia do segredo com que ela fosse realizada.
A Zonophone tinha uma forte concorrente em Londres, a Gramophone, e Frederico
Figner tinha como principal concorrente a Casa Ao Bogary, representante da
Gramophone no Brasil. A carta de Prescott enfatiza a necessidade de manter sigilo
durante a estada do técnico da Zonophone no Rio de Janeiro, ao aertar Figner de que
“deve compreender que 0 processo de gravagdo € secreto e peco que sempre dé
condicBes ao Sr. Hagen de manter segredo sobre a aparelhagem e o processo”*®".
Manter sigilo sobre o0 acordo estabelecido entre as partes, as técnicas de gravagéo e a

presenca de Hagen no Brasil eram os principais cuidados que o empresério deveriater

1601 dem. Ibidem. CD-Rom de documentos, pasta imagens, referéncias 10009636 e 10009637.
181 | dem. Ibidem.
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para que o acordo fosse concretizado e nenhuma informac&o vazasse para impedir o

inicio das gravacdes na capital federal.

Frederich Prescott agenda a data para inicio das gravagdes mecanicas no
Brasil e os prazos para efetuar todas as gravacfes. Descreve minuciosamente como

seria 0 processo das gravagoes:

"Eu imagino que ele chegue em 31 de dezembro e fara 200
gravacdes no Rio, numa média de 10 por dia, o que levara 20 dias,
mas eu espero que providencie os intérpretes para que ele possa
fazer pelo menos 10 a cada manha e 10 a cada tarde, ao todo 20
por dia, e esperamos que ele ndo precise ficar no Rio mais de 2
semanas" *%

Alertatambém para os cuidados que Figner deveriater com o transporte dos registros
feitos pelo técnico Hagen, com as embalagens e a guarda das ceras durante a viagem

de voltano navio:

"As gravacOes que o Sr. Hagen fizer no Rio eu confio que vocé
embale cuidadosamente e as retorne pelo primeiro vapor
diretamente para Hamburgo, para que ndo sejam manipuladas
mais do que o0 necessario. Devem ser marcadas nas caixas para
serem mantidas longe das caldeiras de vapor ou dos canos. Logo
que recebermos estas gravagdes aqui em Berlim, enviaremos 0s
primeiros discos trés semanas depois”%.

Nessa correspondéncia, Prescott esclarece todas as clausulas e critérios para o inicio
das gravacOes no Brasil. Figner estava ciente dos prazos para efetué-las, dos custos e
dos cuidados que deveria ter com as ceras retornadas para Berlim, mas fatava
contratar intérpretes e uma banda para executar as musicas, e construir um estudio ou
algum outro local que pudesse acolher os mUsicos e o técnico Hagen para registro das

ceras.

Com ainstalacdo da fabrica de discos da Zonophone em Berlim, no dia 12 de

dezembro de 1901, Figner recebeu, provisoriamente, a concessdo da patente nimero

182 | dem. 1bidem.
183 | dem. 1bidem.
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3.465 para a distribuicdo de discos duplos em territério brasileiro “‘com musica dos
dois lados obtida com uma sé impressao na prensa e a custos ndo mais altos do que
para um disco de um lado s6”***. Era a sua oportunidade de consolidar sua posi¢&o no
cenario musical com contratos exclusivos com empresas internacionais que estavam
diretamente em disputa com as suas concorrentes nacionais, controlar uma fatia do
mercado ao oferecer um produto com exclusividade e ter maior poder de negociacéo.
ApOs receber a concessdo da patente, Figner aceitou as condigdes propostas enviadas
nas cartas de Frederich Prescott para que o técnico alemdo vigjasse ao Brasil para

efetuar as primeiras gravagdes mecanicas.

Se Figner ndo foi o Unico a importar fonografos e gramofones para o Brasil,
ele foi o primeiro a realizar gravagbes mecénicas de artistas nacionais com uso de
tecnologia alemd. Contudo, para redlizar as gravagdes, era necessario criar uma
infraestrutura bésica para dar suporte ao técnico e aos musicos. Humberto Franceschi
relata que Frederico Figner construiu uma peguena sala de aproximadamente cinco
metros de largura por menos do dobro de comprimento nos fundos da sua loja nha rua
do Ouvidor e a cobriu com telhas de zinco. N&o permitiamais que oito a doze musicos
no momento da gravagdo. Paraisolar o gravador foi necessério improvisar uma parede
a 1,50 centimetros de disténcia dos musicos. Os cantores e 0s instrumentistas
dirigiam-se ao autofone, um cone metélico parecido com um balde fixado na parede
de onde saia um tubo que afinava a medida que chegava até a agulha do gravador,
responsavel pela conducdo dos sons para a sala na qual o engenheiro Hagen realizava
a gravacao nas ceras. O registro, apesar de limitado em faixa de freqiéncia, entre 168
e 2000 Hz, resultava numa sonoridade fiel a performance musical. As gravactes
foram feitas no més de janeiro dentro do estudio improvisado com musicos,
instrumentistas e o técnico. Figner cumpriu 0 prazo para gravagao e as ceras foram
enviadas para Berlim dentro de bandegjas de metal, mas algumas foram apoiadas nas
caldeiras do navio e ndo resistiram ao calor. Humberto Franceschi ressalta que por
meio da numeragao das ceras é possivel afirmar que as gravagdes foram feitas em um

periodo muito curto de tempo.

164 1dem. Ibidem. p. 87.
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Passada a fase inicia das primeiras gravacdes, em 29 de janeiro de 1902,
Frederich Prescott envia uma carta em que reafirma o acordo estabelecido entre a
Zonophone e Frederico Figner e encaminha o catdogo com a relagdo das gravactes
de Operas italianas para 0 empresario selecionar as que iria vender no Brasil. A carta
traz noticias sobre as primeiras gravagoes realizadas em janeiro nos estudios da Casa

Edison, narua do Ouvidor, pelo técnico Hagen. Prescott assinala que,

“talvez pela longa distancia da Europa, pelas condicdes diferentes
e pelo clima, ele [Hagen] n&o faca todas as gravaces tdo boas ou
algumas ndo tdo boas quanto a 1527 [gravacdo realizada nos
Estados Unidos estabelecida como padrdo de qualidade da
Zonophong]. Eu estou certo de que o Sr. ainda tentara vender as
gravacdes. Eu antecipo que ndo mais de 5 a 10% das gravacdes
seriam invendaveis”®,

Apbs receber os primeiros discos gravados no inicio de 1902, a partir das 225
gravagOes feitas pelo técnico alemdo Hagen, Figner constatou a ma qualidade de
algumas ceras. Em sua declaracdo autobiogréfica, o empresario relata que “a
gravacdo foi boa, mas a massa dos primeiros discos estava ruim e em pouco tempo o
disco estava estragado”®®. Posteriormente, constatou-se que o problema néo estava
na gravacdo, mas na qualidade da massa enviada e no processo de prensagem dos
discos na fébrica da Zonophone em Berlim. As ceras utilizadas para as gravagoes
eram duras e adaptadas ao clima frio e ndo ao verdo brasileiro do més de janeiro.
Apesar da perda de algumas ceras, a qualidade das gravagdes feitas no Rio de Janeiro

era superior as realizadas pela Zonophone em Berlim*®’.

N&o havia interesse da Zonophone em enumerar as primeiras gravacoes feitas
no Rio de Janeiro, ja que as atencles estavam voltadas para as celebridades artisticas
da Europa naquele momento. Humberto Franceschi afirma que os discos Isto é bom,
lundu de Xisto Bahia, cantado por Baiano, e Ave Maria, de autoria de Amélia

Mesquita, interpretado por Cadete, sGo 0s que abrem a numeracdo do catdlogo da

165 | dem. Ibidem. CD-Rom de documentos, pasta imagens, referéncias 10009638 e 10009639.

166 1 dem. Ibidem. p. 91.

187 Na audic&o entre uma cancdo de Enrico Caruso gravada nos est(idios da Zonophone em Berlim e do
flautista Patapio da Silva gravada nos estldios da Casa Edison no Rio de Janeiro, ambas no inicio do
século XX, é possivel perceber a diferenca de qualidade das gravagdes sem muita dificuldade.
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Casa Edison de 1902 e, portanto, séo considerados os primeiros discos gravados por

processo mecanico e etiquetados para o Brasil.

O receio em perder a credibilidade e o acesso ao mercado brasileiro para as
suas concorrentes e 0 contato com os negoécios de Frederico Figner fez com que a
Zonophone enviasse em meados do més de abril um segundo técnico parafazer novas
gravagBes no Rio de Janeiro™®. Em maio de 1902, novas gravagdes foram realizadas
em solo brasileiro, agora sob a responsabilidade do técnico Pancoast. Foram gravadas
508 ceras, entre registros diversos da Banda do Corpo de Bombeiros e dos cantores
que interpretaram ritmos musicais em voga na capital federal, como a modinha e o

lundu®®,

Além dos discos nacionais com gravacfes de modinhas, lundus, valsas e
outros géneros que foram gravados no Rio de Janeiro, devido ao contrato firmado
com a Zonophone, Figner era obrigado a comprar 250 discos com ceras alemaes,
francesas, italianas, portuguesas, entre outras. Ele elaborou algumas estratégias para
vender os discos das véarias nacionalidades e géneros musicais de formamais rpida e
eficiente. A primeira saida foi acoplar aos discos duplos as gravacOes de géneros
musicais distintos com a combinagdo, por exemplo, de “modinhas de um lado e do
outro uma Opera, ou uma execucdo da Banda do Corpo de Bombeiros e da outra um

canto” 170

, para atender os gostos e pedidos da sua clientela. A segunda solucéo foi
divulgar as suas mercadorias e discos nos meios de comunicacdo disponiveis na
época, como jornais, catalogos e o jornal da Casa Edison, e enviar os pedidos pelos
Correios por meio de pagamento via vale postal. O éxito dessa estratégia serviu para
Figner ndo descumprir as clausulas do contrato, conseguir efetuar suas vendas e obter

lucro para ndo ter prejuizo com discos encal hados no estoque.

188 Em outubro de 1902, apés vérias negociagdes, os acionistas aceitaram a proposta para venda da
Zonophone, que foi comprada pela sua maior concorrente, a Gramophone. Essa transagéo néo afetou a
segunda etapa de gravacfes no Rio de Janeiro, ocorrida no més de maio de 1902.

189 Franceschi assinala que as matrizes das gravaces feitas pelo técnico Hagen e parte das redizadas
por Pancoast foram prensadas na fabrica da Telephin-Fabrik Berliner, em Hanover, com as mesmas
matérias-primas dos discos da Berliner mas, apesar de serem melhores que as primeiras ceras
prensadas na fabrica da Zonophone, a qualidade ainda deixava a desgjar. Cf. FRANCESCHI. Op. cit.
p. 97.

170) dem. Ibidem.
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Humberto Franceschi sublinha a importancia da gravacéo do disco no inicio
do século XX:

“O disco era o meio real e garantido de que o sucesso das
composicbes se perpetuaria e, de certa forma, se tornaria
definitivo. Ao mesmo tempo, o disco ndo s6 estabelecia a transicio
do processo comercial de vendagem de partituras de piano, até
entdo o Unico meio de apontar o que deveria Ser sucesso, Como
também passou a ser o objetivo final nas aspiracfes de todos os
compositores”*™,

Carolina Vieira Moreira destaca o significado da gravacdo em discos, a divulgacéo
dos cantores e a relagdo com o publico consumidor gque se formava no mercado de

entretenimento da capital carioca, pois eraum

"excelente neg6cio para as empresas, € por outro lado, uma
importante oportunidade para musicos populares e afro-
descendentes, abrindo caminhos para ampliar sua popularidade,
obter recursos financeiros que ajudasse na propria sobrevivéncia,
conquistar prestigio e reconhecimento, mesmo que atingisse uma
parcela diminuta dos musicos populares"'’.

O processo de gravagdo de discos no Brasil mostra as transformacdes que ele
trouxe para as cangdes, para os artistas e o mercado musical. Com o inicio do registro
SONOro por mMeios mecanicos, 0 piano tornou-se um instrumento inadequado néo
apenas pelo espaco que ocupava, mas pela limitado registro de frequéncia disponivel
no improvisado estudio de gravacdo. Humberto Franceschi assinda que o
aparecimento da gravacdo elétrica mudou completamente o0 conceito e o modo de
ouvir musica. As musicas do final do século XIX e do inicio do século XX “eram
geralmente composi¢fes instrumentais em trés partes, com arranjos muito
trabalhados, exigindo apuro de interpretacdo e algumas com letras elaboradas e
longas. Duravam em torno de quatro minutos quando gravadas”'"®. O impacto desse

tipo de gravacéo pode ser medido ao comparar uma apresentacdo de um pianeiro que

% | dem. Ibidem. p. 138.

Y72Caroline Moreira VIEIRA. Ninguém escapa do feitico: mésica popular carioca, afro-religiosidades
e 0 mundo da fonografia (1902-1927). Rio de Janeiro: Dissertacdo de Mestrado UERJ, 2011. p. 8.

3 Humberto Moraes FRANCESCHI. Samba de sambar do Estacio. 1928 a 1931. Rio de Janeiro:
Ingtituto Moreira Salles, 2010. p. 117.
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executava partituras em teatros e cinemas e as musicas registradas mecanicamente

nos discos com durac&o determinada.

As musicas eram gravadas nas ceras no pequeno estudio da Casa Edison na
rua do Ouvidor, nimero 105, mas o disco era encaminhado para a finalizagdo do
processo de grafitagem na Alemanha, para “tornar mais rigido os sulcos produzidos
pela agulha de gravacdo e possibilitar a transmissdo da corrente elétrica”*™. A
linguagem musical, ao ser registrada nos discos, tornou-se mais rigida ao fixar uma
unidade de modelo na melodia e no género musical gravado, sem possibilidade para
improvisagdes. A gravagdo e a prensagem de um disco de 78 rotages por minuto
utilizam recursos técnicos para enquadrar e fixar o registro sonoro, como 0s arranjos
de uma cangdo. Para Benjamin, a reproducdo técnica traz a possibilidade,

» 175

inteiramente nova e impensavel ao original, de “aproximar o individuo da obra”~" e

materializar e perpetuar o que é registrado dentro do estudio.

Dois exemplos ilustram as transformagfes que a gravacdo dos discos trouxe
para as bandas e os grupos. Nas grandes apresentacdes ao vivo das composicoes
editadas em piano que alcancavam sucesso de vendagem, exigia-se a presenca de até
cinguenta integrantes para compor a orquestragdo. Além da reducéo do numero de
musicos, dos custos com as gravagdes e com a orquestracdo, as gravagdes em disco
alteraram essa rotina. De posse dos direitos de gravacdo das musicas, Frederico
Figner confiou a varias bandas militares contratadas pela Casa Edison a €laboracdo de
toda orquestracdo e a gravacéo de diversos discos. A sonoridade produzida pelos
metais era melhor que os registros feitos com cantores acompanhados de
instrumentos como o violdo ou a flauta. Um outro caso remete aos grupos de choro
que surgiram por volta de 1870, formados inicialmente por flauta, cavaguinho e por
dois violdes. Pouco a pouco, pequenos grupos formaram-se e passaram a adotar
instrumentos de sopro, como a clarineta e o trombone. Centenas de choros foram

gravados durante as primeiras décadas do século XX. Os grupos gque atuavam nessas

174 FRANCESCHI. Op. cit. p. 117.
5 BENJAMIN. Op. cit. p. 168.
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gravacdes registravam apenas o0 que era previamente definido na pauta musical. Se o
choro tocado pelos primeiros grupos permitia desafios musicais, ocasido ha qual o
flautista solista era responsavel pelos improvisos durante suas interpretacfes, os
primeiro registros de choros em disco eliminaram essa possibilidade, ja que o
interesse estava na gravagdo comercial a ser executada sem improvisos e sem
alteracOes nas melodias. Apesar dessa transformacdo, a qualidade dessas gravagtes
ainda surpreende pelo tipo de registro, muitas vezes até melhor que os primeiros

discos gravados pela Zonophone em Berlim.

O inicio da formagdo do mercado fonografico no Brasil € marcado pela
influéncia do mercado de entretenimento da capital federal que expandia-se e lancava
novos artistas, modas e cangdes. A crescente demanda por entretenimento valeu-se,
sobretudo, dos meios tecnol 6gicos recém-inventados, como as gravagOes mecanicas.
A expansdo da musica gravada levou o seu consumo para além do ambiente privado
das dlites para ser compartilhado por individuos de origens distintas. Aos poucos
criou-se um crescente mercado impulsionado pela grande demanda de maguinas
falantes. Walter Benjamin, ao avaliar o processo que levou ap consumo e aos Novos
meios de contato com a musica, conclui que o resultado foi uma progressiva mudanca
no interior da sociedade, em um caminho aberto para novas formas de experiéncias e
transformagdes. Esses novos e modernos suportes sonoros ateram a forma de
consumir musica sem a necessidade de ir ao seu lugar de origem, como nos concertos
ou teatros, ou ter conhecimentos técnicos especificos para sua audicdo e seu

consumo.

O periodo de atuacdo da Casa Edison € marcado pela construcdo do conceito
de fonografia e do cantor como artista reconhecido em sua relagdo com o mercado e
as casas gravadoras. O exame dos catdogos da Casa Edison traz importantes
elementos para analisar a trgjetdria de cantores que gravaram de forma pioneira suas
musicas, as suas estratégias de divulgacdo, seu repertdrio e 0 ambiente no qual
atuavam. A diversidade musical presente nos catdlogos da gravadora mostra que 0s

investimentos feitos por Frederico Figner justificam-se pela existéncia de um publico
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que consumia essas cangoes e pela crescente demanda do mercado de gravagdes que
formava-se no Brasil. Por este motivo, a troca de correspondéncia entre Figner e a
Zonophone foi fundamental para trazer as gravagdes mecanicas para o Brasil e poder

divulgé-las, pelaprimeiravez, nos catadlogos da Casa Edison.

O mercado fonografico do inicio do século XX é caracterizado pela tentativa
de ampliar e criar uma rede de comercializacdo de bens culturais por meio da
contratacdo de cantores e musicos, da criacdo de meios de divulgacdo com a
publicacdo dos primeiros catédlogos de méquinas falantes e cancdes registradas no
Brasil e do inicio da estruturagdo e expansdo de uma rede de negocios para além da
capital federal. A nascente industria fonogréfica brasileira precisou estruturar a sua
interacdo com outros meios de comunicacdo para reproduzir e ampliar a difusdo
publica da mulsica e estabelecer acordos com empresas internacionais para
fornecerem a tecnologia necessdria para iniciar 0 processo mecanico de gravacao.
Havia a necessidade de estimular o consumo, transformar o habito de ouvir muisica e
buscar a insercéo nas midias disponiveis para conseguir uma amplitude maior na
divulgacdo das mercadorias com objetivo de organizar simultaneamente a producéo, a
distribuicdo e o consumo. Para criar uma infra-estrutura de articulagcdo do mercado e
expandir a venda dos produtos da Casa Edison, Frederico Figner fez uso da imprensa
diaria, enviou catdogos em brochura pelos correios, estabeleceu relacbes comerciais
com as suas filiais e empresas estrangeiras e ofereceu nos seus catdlogos géneros
musicais europeus que faziam sucesso na capital federal e musicas interpretadas por
cantores nacionais ja conhecidos do mercado de entretenimento. A Casa Edison
dispunha de vendedores em quase todos os estados, importantes para tecer uma rede
de negocios e de distribuicdo focada ndo apenas no litoral, mas também no interior.
Todas as estratégias mercadoldgicas e os acordos estabelecidos foram fundamentais
para dar inicio a estruturacdo de uma rede de assinantes para atender as demandas

espal hadas pelo territdrio nacional .

O inicio das gravacBes mecanicas no Brasil, no ano de 1902, alterou as

estruturas e 0s métodos de organizacdo, divulgacdo, producdo e comercializacdo do
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mercado musical no Brasil. O mercado pouco a pouco passou a ser fortemente
influenciado pela entrada de empresas estrangeiras que forneceram novas tecnologias,
mercadorias importadas e técnicas modernas de producdo. Os acordos estabel ecidos
entre Frederico Figner e essas empresas possibilitaram que a Casa Edison, no
decorrer da primeira década do seculo XX, acangasse um lugar de destaque ao ter o
controle e os direitos exclusivos de distribui¢go dos seus discos para o Brasil. Essas
negociagdbes movimentaram o mercado nacional e foram fundamentais para
consolidar os negécios de Figner com a musica mecanica e dar inicio ao processo de
profissionalizacdo das carreiras dos cantores por intermédio da negociacdo dos
direitos autorais das suas cangfes e a entrada em cena da figura do empresé&rio
responsavel pela divulgacdo e agenda de shows. Ao fim da primeira década do século
XX, 0 mercado musical da capital federal vive um momento de prosperidade devido a
sua grande expansdo, a0 aumento expressivo no nimero de musicas gravadas e da
venda de discos e tem a oportunidade de inaugurar, no ano de 1913, a primeira
fébrica de discos em territorio brasileiro, Unica no hemisfério sul a dominar as
técnicas modernas e inovadoras de gravacdo que alteraram significativamente suas

formas de producéo e distribuicéo.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA




