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Introducéo

O interesse em examinar as relacbes do empresério Frederico Figner com o
mercado musical do Rio de Janeiro, no final do século XIX até o inicio da segunda
década do século XX, surgiu a partir do contato com a obra A Casa Edison e seu
tempo, de autoria do fotografo e colecionador Humberto Franceschi, durante o meu
primeiro ano de mestrado em 2009. A obra foi publicada em 2002, por meio de uma
parceria entre a Petrobras e o selo Biscoito Fino que viabilizou a digitalizacdo de
parte de acervo documental e musical da Casa Edison. Acompanham o livro de 309
paginas, 4 cds com documentos variados da gravadora com arranjos musicais, cartas,
cartazes, fotos, livros de registro de gravagoes, partituras e selos, e mais 4 cds com
musicas restauradas de cantores e bandas do final do século XIX e inicio do XX,
grande parte ainda inédita. A obra possibilitou aos leitores e pesquisadores 0 acesso
as cangbes gque estavam esquecidas bem como a audicdo sem ruidos, chiados e
distor¢bes. O acesso a documentacdo € outro ponto importante a ser ressaltado. Se
antes da publicacdo o contato com a documentacdo da gravadora era praticamente
invidvel, dada a sua disperséo e o dominio privado, a digitaizacdo e a
disponibilizagdo dos documentos permitiram aos pesquisadores um exame mais
acurado para elucidar as relacOes estabel ecidas entre a gravadora, 0 mercado musical,

0s musicos e os diversos ambientes da capital federal.

A partir do contato com a obra de Humberto Franceschi e a leitura de outros
textos de autores que tematizam a producdo musical da capital federal do final do
seculo XIX einicio do XX, notei que a Casa Edison aparecia nos textos apenas para
ilustrar um argumento ou como pano de fundo para enfatizar a producéo maior de
cantores, mUsicos e intérpretes que nela registravam suas obras. A gravadora era
considerada uma instituicdo quase inalcancavel, responsavel unicamente pela
estruturacdo do mercado musical no Brasil, sem haver uma argumentacdo mais

consistente e uma pesguisa aprofundada que levasse em conta seus tramites e sua
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atuacdo no mercado na relagdo com os musicos, a imprensa e os diversos espacos de
entretenimento da capital federal. Tal situag&o instigou-me a selecionar e examinar a
documentagdo a luz dos acontecimentos e das complexas relagdes do mercado
musical a época, marcado, dentre outras coisas, pela expansdo populacional, as
transformagdes urbanisticas e sanitérias, pelos novos codigos de posturas municipais,
pela expansdo do mercado musical e dos espacos destinados ao entretenimento,
formacdo de um publico consumidor e o inicio da atuagdo das primeiras casas de
gravacdo dedicadas ao comércio de mercadorias de bens de consumo, maguinas
falantes e cilindros de cera com can¢des de géneros musicais em voga nos Estados

Unidos e na Europa.

Alguns elementos contribuiram para 0 meu interesse académico em examinar
a atuacdo da gravadora no mercado musical da capital federal e té-la como objeto de
pesquisa na dissertacdo. As principais indagagdes estavam voltadas sobre os motivos
e interesses que levaram Frederico Figner, um tcheco naturalizado americano, a ter
contato com as maquinas falantes e tomar a decisdo de vigiar para o Brasil para
divulgélas e, posteriormente, estruturar 0s seus investimentos no mercado musical do
Rio de Janeiro. Pesquisas iniciais mostraram que os primeiros contatos de Figner com
as maguinas falantes ocorreram no ambito familiar, no momento em que seu irméo
Ihe apresentou as novidades técnicas modernas que possibilitavam a experiéncia
Unica e inovadora de gravar a voz humana, reproduzi-la em um volume mais alto e
para um nuimero maior de pessoas. Em sua passagem pela California, Figner teve
contato com os primeiros fonografos que funcionavam a pilha. Durante o periodo de
15 meses, excursionou pela América com seu cunhado com um unico fonégrafo em
visitas por diversas localidades para exibicdo e divulgacdo da novidade tecnol 6gica.
O desgo em vir para o0 Brasil partiu da sua concluséo de que o pais poderia ser um
mercado promissor para iniciar e estruturar 0s negocios com a musica. O mercado
americano ja dispunha de lojas e empresas que comercializavam os cilindros e os
fonogramas. A possibilidade de levar essa nova tecnologia para um novo mercado em

expansdo influenciou em sua decisdo de instalar-se na capital federal.
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Ao chegar ao Brasil no ano de 1892, o empresario percorreu inicialmente
regi®es do norte do pais para exibir a gumas méquinas falantes para depois partir para
0 Rio de Janeiro. Uma série de acfes foi tomada por Figner para dar inicio aos seus
negocios na capital federal. Ele procurou estabelecer acordos para importagdo de
produtos de bens de consumo e cilindros com cangdes de géneros musicais de
sucessos a época e deu inicio, de forma rudimentar, aos primeiros registros em
cilindros de cera das musicas de cantores brasileiros mais conhecidos na capital
federal. No ano de 1900, o empresario editou o primeiro catdlogo em seu nome com a
relacdo dos produtos de bens de consumo, as gravacbes estrangeiras que

comercializava e as primeiras gravacOes realizadas em solo brasileiro.

Os negdcios e os acordos feitos por Frederico Figner comegaram a moldar e a
influenciar o comportamento do mercado, com 0s novos produtos de bens de
consumo e a comercializacdo da musica em um novo suporte musical. A entrada
dessas inovagdes técnicas pouco a pouco transformou o0 hébito de ouvir misica
tocada em pianos, nos ambientes privados do recondito familiar ou nos concertos
musicais em espacos fechados, para dar espaco a uma nova forma de reproducéo que
permitia mobilidade, autonomia e a possibilidade de ouvir a musica distante do seu
local de producéo. Esse processo gerou uma verdadeira revolugdo no mercado

musical e nas relagdes entre mUsicos, casas gravadoras e o publico consumidor.

Nesse complexo, heterogéneo e multifacetado cen&rio da capital federal na
virada do século XIX para 0 século XX, as agdes de Frederico Figner formam e
transformam o mercado musical, mas elas também sdo moldadas e influenciadas pelo
ambiente ao qual ele estainserido. A decisdo em ter a capital federal como centro dos
Seus negocios e a escolha dos artistas responsavels pelas primeiras gravacdes nos
cilindros de cera e nas chapas de metais, apontam nessa diregdo. O mercado musical
do Rio de Janeiro estava em expansao e os ambientes destinados ao entretenimento,
como os teatros, chopes berrantes e music halls, ofereciam vérias possibilidades de
diversdo e lazer. Alguns cantores de sucesso que gravaram suas cancoes pela Casa

Edison ja eram musicos reconhecidos nesses ambientes, pois circulavam por diversos
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e heterogéneos espacos festivos para divulgar suas obras. Frederico Figner notou o
potencia e o retorno que esse mercado poderia lhe oferecer e registrou as cangdes dos
cantores de maior popularidade da capital federal. A divulgacdo de um suporte
musical ainda pouco conhecido com cangdes de cantores e compositores que seriam
mais facilmente reconhecidas pelo seu publico era um meio de incentivar a compra

das gravagdes e ter mais seguranca quanto ao retorno financeiro dos negécios.

Eduardo das Neves € um exemplo que ilustra o processo de troca, didogo e
comunicacdo que caracterizou as relagbes no mercado musical da capital federal. A
trgjetdria do cantor € marcada pela circulacdo e tensdes que caracterizavam as
carreiras dos musicos no final do século XIX. Dudu das Neves era soldado do Corpo
de Bombeiros. Sua entrada no meio artistico iniciou-se no circo com o personagem
Palhago Negro. Durante os espetéculos ele apresentava com seu violdo suas
composicoes de diversos géneros musicais. O circo foi responsavel pela sua projegdo
para outros espacos musicais e de entretenimento. Ele vigjou com companhias teatrais
por varios estados brasileiros, organizou e divulgou sua obra nas colegdes musicais
da Livraria Quaresma e apresentou-se nos teatros do renomado empresario do ramo
de entretenimento da capital federal, Paschoa Segreto. A estratégia de Frederico
Figner em ter Eduardo das Neves na relagcdo dos primeiros cantores que registraram
suas cangdes em um novo suporte musical respondia aos seus anseios em fazer um
bom negdcio, ao langar no mercado um novo suporte musical com cangdes de um
renomado cantor. Figner soube dialogar e ter uma refinada visdo do complexo e

heterogéneo mercado ao qual ele estavainserido parainiciar e expandir 0s negécios.

Para examinar a producéo e o mercado musical da capital federal a partir do
final do século XI1X, dois autores serviram para nortear as reflexdes metodol 6gicas.
Ciente dos limites e das criticas acerca do referencia tedrico desenvolvido por
Theodor Adorno e Max Horkheimer sobre o conceito de industria cultural, acredito
gue 0s argumentos e as questdes que estruturaram as suas bases de argumentacéo
sgjam relevantes para examinar o perfil e as particularidades do mercado fonografico

brasileiro em vias de formacéo e estruturacéo. Optel pelo uso da expressdo mercado
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fonografico por acreditar que ela ofereca a possibilidade de abrir 0 debate para as
especificidades e as multiplas e complexas redidades que envolvem o cen&rio
musical da capital federal no periodo. Para complementar e aprofundar as questdes
abordadas pelos dois autores, Walter Benjamin sera outro importante interlocutor por
meio da sua reflexdo sobre os impactos e os efeitos que a reprodutibilidade técnica
exerce sobre a obra de arte, a0 examinar questdes como a sua reproducdo, a

percepcao coletiva e os métodos e as técnicas de registro.

Ao operar com o conceito de mercado fonogréfico, vou de encontro aos que
afirmam que a restricdo, a impossibilidade e as dificuldades da formacéo eram as
principais caracteristicas desse mercado no inicio do século XX. A dissertacdo
defende a hipdtese de que o mercado musical da capital federal estava em plena
expansdo, aberto para novas experimentagdes e acordos; em inicio de formacéo de
uma rede de negdécios que envolvia empresarios, cantores, compositores, bandas,
poetas, musicos, consumidores em diversos estados brasileiros e empresas
multinacionais; em busca da formac&o de uma rede de divulgacdo de mercadorias nas
midias disponiveis a época; em constante didlogo para firmar acordos com empresas
multinacionais para transferéncia de mercadorias e para negociar a comercializagdo
de produtos de bens de consumo e a venda dos catdlogos musicais de artistas
estrangeiros. Foram esses primeiros passos que contribuiram para a estruturagdo e a
expansao dos negdcios no mercado musical para diversos ambientes da capital federal

e demais estados brasileiros.

Na estruturacdo dos argumentos da dissertacdo, os textos de alguns autores
com os quais dialogo vao ao encontro dos interesses e das particularidades desse
trabalho. Ao mapear a producéo bibliografica que tivesse a Casa Edison como objeto
principal de andlise, identifiquel poucas obras que abordam o tema de forma
exclusiva. O caminho adotado foi o de utilizar autores que tematizam a capital federal
na virada do século XIX para 0 século XX em suas obras, como Carlos Sandroni,
Nicolau Sevcenko, Leonardo Affonso de Miranda, Margarida de Souza Neves e

Maria Clementina Pereira Cunha. O didogo com a producdo musical na capital
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federal ocorreu com autores que produziram recentes reflexdes sobre a historia social
da musica a partir do ano 2000. O grande nimero de dissertacfes e teses € um indicio
de uma nova fase na qual os estudos sobre os diferentes aspectos do cendrio musical
brasileiro tém crescido e aos poucos conquistam Seu espago nos projetos de pesquisa
dos programas de pos-graduacdo das universidades brasileiras. Esse conjunto de
obras possibilitou examinar o mercado musical de forma mais ampla, complexa e
heterogénea, e perceber que os multiplos e diversificados sujeitos influenciam e séo
influenciados pelos variados espacos de diversdo e sociabilidade. Essa concluséo foi
imprescindivel para examinar as agbes da Casa Edison e as mlltiplas relacbes
estabelecidas entre Frederico Figner e os diversos e heterogéneos individuos e

ambientes da cidade.

A documentagdo analisada na dissertacdo sublinha a diversdade de
publicagdes, cartas e acordos produzidos pela Casa Edison para estruturar e ampliar a
sua presenca no mercado musical brasileiro. Esse conjunto diverso e complexo de
fontes primarias mostra também o inicio da profissionalizacdo do mercado musical.
Novos instrumentos foram criados para mediar a relacéo entre os autores das obras e
0s empresarios com o uso de acordos, contratos de venda de direitos autorais e a
ampliacdo das funcbes dos donos das gravadoras, que pouco a pouco passaram a
exercer a fungdo de empresdrios modernos que negociam e controlam a agenda de
shows, a divulgagdo das obras e 0 sal&rio dos cantores contratados.

Para examinar os diversos documentos, 0 primeiro passo foi selecioné-los de
acordo com a sua natureza entre as cartas, 0s catal ogos, 0s suplementos de divulgacdo
e as cessfes de direitos autorais. Feita a primeira etapa, 0 passo seguinte foi o de
ordenar a documentac&o conforme o seu ano de producdo, que compreendia o periodo
de 1900 a 1913. A etapa mais complexa foi a de examinar cada documento, suas
particularidades e as épocas a que eles pertenciam para montar 0 quebra-cabeca e

examinar o cendrio, as relagdes e negoci agdes estabel ecidas pela Casa Edison.
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A documentacdo foi uma fonte importante para avaiar a expansdo da
gravadora, suas formas de atuacéo e estruturacdo no mercado, as negociagdes entre 0s
cantores, muUsicos e poetas e 0 momento de transformagdo de uma cidade que dé os
primeiros passos para estruturar o seu mercado fonografico. Durante exame, uma
serie de desafios foi colocada, como a avaliagdo das suas condigdes de publicacéo, a
andlise sobre o seu local de producdo, os seus diferentes formatos, seu loca de
distribuicdo e o publico destinatério. A escolha das perguntas que guiam a andlise dos
documentos € importante para sair em busca de pistas e auxiliar na reconstituicdo do
cen&rio e do enredo aos quais 0 objeto esta inserido, etapa fundamenta para

estruturar a base de argumentacao.

Para avaliar a producéo, a relagdo e a atuacéo da casa Edison com o0 mercado
musical brasileiro, trés capitulos examinam o periodo de fundagéo e estruturacéo dos
negocios de Frederico Figner, que seiniciano final do século X1X, seguido dafase de
fundacdo da Casa Edison e as negociacles para a construcdo da primeira fébrica de

discos em territério brasileiro no ano de 1913.

O primeiro capitulo analisa a situagdo do mercado musical do Rio de Janeiro
no fina do século XIX, momento marcado pela chegada de Frederico Figner ao
Brasil. Esse periodo € caracterizado pela presenca de um grande comércio de
partituras para piano, sobretudo de Operas italianas, e pela existéncia de um mercado
litero-musical em expansdo. Esse mercado era comandado por importantes livrarias
de destague a época, como a Livraria do Povo e a Quaresma. A publicacdo da obra
intitulada O trovador da malandragem com modinhas, lundus e maxixes, géneros
musicais de sucesso na capital federal, chegou a alcancar sete reedicles, cada uma
com um total de 10.000 exemplares. Esse nimero mostra a existéncia de um amplo
mercado consumidor dessas publicacOes. Cantores que posteriormente vieram a
gravar suas cangdes nos primeiros discos da Casa Edison, como Catulo da Paix&o
Cearense e Eduardo das Neves, participaram da elaboracéo e divulgacdo das suas

obras nessas publicagoes.
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O mercado musical era formado por uma rede complexa de contatos e
negoécios. Outros espacos e atores exerceram papéis importantes para a expansao
desse mercado na capital federal. Em espacos col etivos como o dos circos, dos saldes
musicais e dos teatros de revista, e por meio de individuos como 0s pianeiros e 0s
modinheiros, a musica se propagava e se difundia. Analisar o papel de cada sujeito e
dos multiplos espagos dessa complexa rede € importante para examinar as estratégias,
tensdes, didlogos e conflitos entre esses personagens e os ambientes festivos da

capital federal, e o cenario ao qual Frederico Figner estruturava os seus negocios.

A entrada dos fondgrafos importados no Rio de Janeiro provocou uma grande
transformagdo no mercado musical da capital federal. A producdo musical estava
voltada para o comércio de partituras para piano. Comercializar cilindros de cera para
serem reproduzidos nos fondgrafos implicava em transformar os hébitos da
populagdo em ouvir e consumir masica. A entrada das maguinas falantes deu mais
autonomia a musica que passou a ser executada em diferentes espacos e consumida
por um publico maior e mais diversificado. Avaliar os impactos da nova tecnologia
de reproducéo musical no mercado e nos ambientes festivos da capital federa, e as
estratégias de empresarios como Frederico Figner para importar, divulgar e criar o
habito para seu consumo sdo fundamentais para examinar 0 comportamento e as

transformagdes ocorridas no ambiente musical brasileiro no inicio do século XX.

O segundo capitulo aborda um periodo de intensas transformacdes no
mercado musical do Rio de Janeiro durante os dois primeiros anos do século XX. Foi
publicado o primeiro catdlogo em nome de Frederico Figner com a relacdo dos
produtos de bens de consumo, dos géneros estrangeiros e das musicas de cantores
brasileiros gravadas por ele; a Casa Edison foi criada e teve 0 seu primeiro catalogo
publicado; foi criado o Jornal Echo Phonographico para divulgar e explicar a nova
arte fonogréfica e despertar no publico o interesse pela nova tecnologia; Figner deu
inicio ao processo de estruturacdo e expansdo de uma rede de comércio para aém da
capital federal para alcancar outros mercados por meio de uma rede de filiais e

vendedores em diversos estados brasileiros; foi um periodo de intensa troca de
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correspondéncia entre 0 empres&rio e a empresa alema International Zonophone
Company para fornecer tecnologia e iniciar as primeiras gravacbes mecanicas em
territério brasileiro, que comecaram no més de janeiro de 1902. O exame dessas
mudangas é importante para desvendar 0s processos gque envolveram a implantagéo
das novas formas de registro musical, na formagéo de um novo publico consumidor e
0 impacto que o inicio das gravacBes mecanicas na capital federal trouxe para o
mercado, 0s cantores, as gravadoras e para os consumidores. Tais transformacdes
apontam para o inicio de uma nova fase na qual pouco a pouco o habito de consumir
muUsica modifica-se e as méaguinas falantes e 0s novos suportes musicais comegam a

ganhar espaco e aampliar sua presenca em diferentes ambientes e territérios.

O terceiro capitulo da dissertacdo examina o periodo que abrange o fina da
primeira década e os primeiros anos da segunda década do século X X. Esse momento
€ marcado pela expansdo do mercado consumidor e 0 aumento do nimero de acordos
com empresas multinacionais, e pela estruturacdo e ampliacdo dos negécios da Casa
Edison que culminou com a fundacéo da Odeon no ano de 1913, primeira fabrica de
discos do Brasil sob a responsabilidade de Frederico Figner. O exame dos impactos e
da influéncia que o aumento do nimero de discos trouxe para 0 mercado musical
mostra um novo periodo no qual novas formas de producdo, divulgacdo e de

negociagdo entre empresério e cantores sdo adotadas.

Durante a segunda década do século XX, Frederico Figner negociou e
comprou os direitos autorais de um grande nimero de musicas, arranjos, composi ¢oes
e poesias. O exame dos termos de cessdo dos anos de 1911, 1912 e 1913 mostra as
caracteristicas particulares que envolvem esse tipo de negociacdo. Para analisar os
348 documentos desses trés anos, os dados foram separados e digitados em uma
planilha para examinar quais foram 0s maiores e 0s menores valores pagos aos
musicos pelas suas obras e verificar a existéncia de um valor médio entre os
documentos pesquisados. A préxima etapa consistiu em pesquisar na trajetoria desses
mUsicos e ha sua relacdo com 0 mercado pistas que apontassem para 0s motivos pelos

guais 0S mesmos negociaram suas obras pelos valores em questéo e os interesses dos
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compositores, musicos, poetas e empresarios envolvidos nas transagdes. Os vaores
acertados dependiam do tipo de can¢do, do sucesso do cantor na capital federal ou
nos mercados regionais e da qualidade das composi¢cBes. A pesguisa procurou
verificar também, por intermédio dos documentos das cessdes de direitos autorais do
ano de 1913, se a fundacéo da fabrica da Odeon e 0 aumento na producéo do nimero

de discos impactaram os valores pagos.

A dissertacdo tem por objetivo mostrar como as atividades e os negocios de
Frederico Figner e da Casa Edison foram cruciais parainiciar o processo de formacéo
e estruturacdo do mercado fonografico brasileiro. Os impactos provocados pela
entrada dos fonografos e gramofones, com o inicio das gravagdes mecanicas, com a
tentativa em criar e expandir uma rede de comércio que cobrisse a maior parte do
territério nacional, e as negociagbes com as empresas multinacionais do ramo
fonografico marcaram profundamente as estruturas do mercado musical no Brasil e
serviram para construir as bases para expansdo e inicio do processo de consolidacéo

do mercado fonografico brasileiro.
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A capital cultural: o mercado musical e de diversbes do Rio
de Janeiro no final do século XIX e inicio do XX

“Quem acreditara que o Rio de Janeiro do comeco do século teve
uma vida noturna, relativamente muito mais ativa, muito mais
ruidosa e, sobretudo, muito mais alegre que de nossos dias?”.
Luiz Edmundo

“Os musicos vieram todos! N&o perde a cidade os seus foros
de musical — o Rio, onde tudo é musica, desde a poética da
musica dos beijos a decisiva musica de pancadaria”.

Joéo do Rio

Na passagem do século do seéculo XIX parao XX, a cidade do Rio de Janeiro
vivia um momento de intensa movimentagcdo cultural ocasionado pela expansido de
novas opcdes de entretenimento, como 0s cinemas, teatros, cafés-concerto, casas de
chope', circos e teatros, que associavam a diverso e o lazer aos géneros musicais em
voga na cidade. A capital federal presenciou a chegada de grupos estrangeiros e de
novos produtores, técnicos, diretores, instrumentistas e demais profissionais
associados ao mundo dos divertimentos, e a estruturacdo de grupos teatrais nacionais
e de espetaculos musicais e de danca. O Rio de Janeiro era o ambiente mais cosmopolita
do pais, a cidade brasileira em que a diversidade de ritmos musicais era mais intensa. Nesse
cenario repleto de novidades, de trocas aceleradas de informagdes e possibilidades

visiveis de negdcios, surgem novos cantores, compositores, mUsicos e empresarios

! As casas de chope, também conhecidas como chopes berrantes, eram pequenos teatros ao ar livre,
com palco para apresentacdo de cantores. O Teatro Jardim Concerto da Velha Guarda, localizado no
Largo da Carioca, € 0 Teatrinho do Passeio Plblico eram os de maior destaque, frequentados
predominantemente pelo plblico masculino. As apresentagdes dos cantores eram gratuitas, bastava o
publico pagar uma taxa para consumagdo de cerveja. A partir do fina do século XIX, varias
cervejarias comegaram a instalar-se no Brasil e associar-se aos espacos de diversdo. Para popularizar a
bebida e consolidar a sua marca, a Brahma investiu na divulgacdo e no comércio da bebida nas casas
de chopes.
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atentos as multiplas formas e espagos destinados a diversdo e ao lazer que a capital
federal oferecia e ainda estava por oferecer.

n2

No inicio do século XX, a cidade-capital da Republica e “vitrine do pais”“ foi

alvo de um “projeto moralizador e autoritario™

gue promoveu profundas alteracdes
em sua fisonomia e estrutura interna, a0 adotar posturas e normas excludentes
pautadas nos ideais positivistas da ordem e do progresso e intervir em areas
insalubres e pantanosas com o objetivo de modernizar a cidade®. Para as autoridades
colocarem em prética 0 que Walter Benjamin define como “embelissement

stratégique’™

[embelezamento estratégico], foi elaborado um plano para,
simultaneamente, modernizar o porto, sanear a cidade e dar inicio a uma reforma
urbana, por meio da demolicdo do que era considerado obsoleto e impedia o
desenvolvimento da cidade. O porto da cidade, “principal porto de exportacédo e
importacdo do pais e o terceiro em importancia no continente americano, depois de
Nova York e Buenos Aires”®, foi remodelado para receber embarcacdes maiores e
parte de sua enseada foi aterrada. Os antigos casarfes localizados na érea central da
cidade, tipo de moradia que concentrava grande numero de pessoas, foram
demolidos, processo que desalojou milhares de pessoas e aterou profundamente o
cotidiano de vida da populagdo. A estrutura viaria, grande parte herdada do periodo
colonial, foi expandida com a abertura de novas ruas e avenidas. A etapa final da

chamada Regeneragdo ocorreu no ano de 1904 com a inauguragdo da Avenida

2 Nicolau SEVCENKO. “O preltdio republicano, asticias da ordem e ilusdes do progresso”. IN:
Histéria da vida privada no Brasil 3. Republica: da Belle Epoque & Era do Radio. S&o Paulo:
Companhia das Letras, 1998. p. 22.

% Jaime BENCHIMOL. “Reforma urbana e Revolta da Vacina na cidade do Rio de Janeiro”. IN: Jorge
FERREIRA; Lucilia de Almeida Neves DELGADO. O Brasil Republicano 1. O tempo do liberalismo
excludente. Da Proclamacdo da Republica a Revolugdo de 1930. Rio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2008. p. 264.

4 E apropriada a definicio de modernidade de Zygmunt Bauman. Para ele, “pode-se definir
modernidade como a época, ou o estilo de vida, em que a colocacdo em ordem depende do
desmantelamento da ordem ‘tradicional’, herdada e recebida; em que ‘ser’ significa um novo comego
permanente”. Cf. Zygmunt BAUMAN. O Mal-Estar da Pds-Modernidade. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 1998. p. 20.

®> Walter BENJAMIN. “Paris, Capital do século XI1X”. IN: Walter Benjamin. S8 Paulo: Atica, 1985. p.
42.

® SEVCENKO. Op. cit.
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Central, “travestida de Paris tropical”’

, palco aberto por exceléncia para 0 consumo
livre e desenfreado. A capital federa modernizada e reformada permitiu aos
estrangeiros, aos gque circulavam e aos lideres politicos “acreditar que o Brasil — nela

metonimizado — havia finalmente ingressado na era do progresso e da civilizaggo”®,

apesar de revelar-se uma “cidade em trompe I’ oeil"®.

As reformas urbanas e sanitérias na capital federal ndo modificaram apenas a

paisagem e a arquitetura da cidade do Rio de Janeiro. Elas também

“influenciavam os habitos das pessoas, 0s hovos empreendimentos
que surgiam, o vestir-se e todo o dia-a-dia da populacéo.
Influenciaram também o ramo das atividades culturais. Cafés-
concerto, cervejarias, teatros, cinemas, casas de apostas, parques e
outros tipos de diversdes comecavam a surgir e a penetrar de
maneira intensa no cotidiano do morador da capital”*°.

Trés mercados destacaram-se nessa rede simbdlica de trocas e circulagéo, sobretudo
pelas possibilidades de expansdo e de negécios: 0 mercado de publicacdes litero-
musicais, 0 mercado musical e o fonografico. Para uma cidade com dta taxa de
crescimento populacional™ e que vivia sob a égide de um radical projeto civilizador
gue almejava e tinha a pretensdo de ser Paris e entrar no hall, superior e imaginério,
do progresso, esses mercados despontavam como promissores. Trés empresarios
conseguiram obter éxito, destague e sucesso ao investirem 0S Seus capitais em
negocios centralizados no Rio de Janeiro: Pedro Quaresma com a sua Livraria do

Povo, Paschoa Segreto com seus diversos empreendimentos no mercado de

" Margarida de Souza NEVES. “Os cenérios da Replblica. O Brasil na virada do século XIX para o
seculo XX”. IN: FERREIRA; DELGADO. Op. cit. p. 17.

& |dem. Ibidem. p. 40.

® A autora associa as reformas na capital federal & chamada pintura em trompe I’ceil, técnica francesa
capaz de criar ilusdes de imagens que os olhos pensam serem reais. Cf. Margarida de Souza NEVES.
“Uma capital em Trompe L’ Oeil. O Rio de Janeiro, cidade-capital da Replblica Veha'. IN:
MAGALDI, Ana Maria; ALVES, Claudia; GONDRA, José Goncgalves (Orgs.). Educagdo no Brasil:
Historia, cultura e politica. Braganca Paulista: EDUSF, 2003. p. 281.

10 cf. William de Souza Nunes MARTINS. Paschoal Segreto: "Ministro das diversées” do Rio de
Janeiro (1883 - 1920). Dissertacdo de Mestrado: Universidade Federal do Rio de Janeiro, 2004. p. 41.
1 A segunda metade do século XIX foi marcada pela diaspora baiana, fluxo migratério que trouxe para
a capital federal os negros aforriados, fugidos ou que retornaram da Guerra do Paraguai. Apés a
abolicao, este fluxo intensificou-se. Em 1872, a populagéo da cidade do Rio de Janeiro era de 274.972
habitantes. Em 1900, esse nlmero quase triplicou, com um total de 691.565 habitantes. Cf. NOSSO
Século. Volume 1. S&o Paulo: Abril Cultural, 1980. p. 12.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

24

entretenimento e Frederico Figner com o comércio de maquinas falantes e a primeira
gravadora de chapas, cilindros e discos do Brasil, a Casa Edison. Andisar a
trajetéria, a atuacdo, as estratégias e as negociaghes desses trés empres&rios €
revelador dos seus olhares atentos para 0 mercado e para as possibilidades em
transformar os ambientes destinados a diversdo e os géneros musicais em negocio,
por meio das novas configuragdes que esse processo trouxe para o circuito cultural da
capital federal.

Desde a segunda metade do século X1X, ametropole era palco da expansdo de
novas formas de reproducdo de bens culturais. O comércio de livros era bastante
dindmico e intenso na cidade do Rio de Janeiro. Uliana Ferlim, em sua pesquisa sobre
as modinhas na capital federal no final do século X1X*, assinala que entre os anos de
1870 a 1900, um total de 121 empresas tinham como principal atividade o comércio
de livros, o que “atesta a intensa movimentacdo urbana e um crescente publico

"13 A ruado Ouvidor'*, amais famosa da

[consumidor] de diferentes gostos literarios
época por ser vitrine da modernidade e de entrada das inovagdes que chegavam da
Europa e dos Estados Unidos, concentrava as mais famosas e nobres livrarias, como a
Garnier e a Laemmert. Surgem novas publicacdes dedicadas a refletir e servir como
veiculo de divulgacdo da musica de cantores e compositores brasileiros. Por meio
dessas novas formas de bens culturais, “autores e espacos sociais comegcam a se
desenvolver num intercAmbio acelerado de informacgfes, causando confusdo e

conflitos em novos campos abertos para a legitimidade social”*.

As livrarias exerceram importante papel na divulgacéo e ampliacdo da musica
e dos artistas brasileiros, ao publicar colecdes com cancfes e poesias. Esse mercado
estava em grande expansdo e em avancado processo de estruturagcdo, dada a

existéncia de um crescente publico consumidor e de uma rede de contatos formada

12 Cf. Uliana Dias Campos FERLIM. A polifonia das modinhas: diversidade e tensées musicais no Rio
de Janeiro na passagem do século XIX ao XX. Dissertacdo de Mestrado: Universidade Estadua de
Campinas, 2006. Agradego ao Professor Leonardo Affonso de Miranda pelaindicagéo da obra.

3 |dem. Ibidem. p. 15.

YA estreita rua era local de distingdo e discriminagdo social devido & proibicdo da presenca e a
circulacdo de pessoas descal ¢as, clara exclusdo aos pobres e ex-escravos.

> FERLIM. Op. cit. p. 99.
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entre as livrarias, cantores, o publico e os diferentes espagos destinados ao
entretenimento na cidade. Algumas edi¢Bes foram especialmente importantes pela
publicacdo das cancdes e das biografias dos muasicos que eram destague em cada
edicdo, o que contribuia para divulgar os cantores e as suas obras para um publico
mais amplo e para diferentes espacos da capital federal. Em aguns casos, a
repercussdo de algumas colegbes alcangou tamanho sucesso que foram avos de
vérias reedicbes. Conhecer a rede de circulacdo, publicidade e negbcios em torno
dessas obras e das livrarias torna-se peca fundamenta para examinar as
caracteristicas e o funcionamento do mercado musical na capital federal anterior ao
processo de registro sonoro em suportes fisicos, iniciado com a entrada dos meios
técnicos que o viabilizaram no Brasil. O registro mecanico das musicas ndo nasceu
apartado e distante do cenario cultural existente, pois foi no contato, didlogo e na
interacdo com esse mercado que ele buscou firmar suas bases estruturais. A relagéo
entre esses dois cendrios mostra que as estratégias adotadas por Frederico Figner para
0 setor musical estavam intimamente sintonizadas com o cotidiano do mercado
cultural da cidade, sobretudo os géneros musicais, cangoes e artistas que despontavam

nos multiplos ambientes festivos e de entretenimento.

Por volta de 1880, uma importante publicacdo para as atividades musicais
comega a ser editada no Rio de Janeiro, a Revista Musical e de Belas Artes, espécie
de ““semanario artistico que trazia biografias de musicos, historia dos instrumentos
(...) e alguns suplementos musicais onde publicou-se algumas pecas”*®. O foco da
revista era 0 debate acerca do desenvolvimento das atividades musicais no Brasil, por
meio da avaliacdo e do carater pedagogico exercido pelo ponto de vista de
intelectuais a respeito de questdes que envolviam os géneros musicais. Apesar da sua
curta duragdo, de janeiro de 1879 a dezembro de 1880, intensos debates musicais
foram travados, inclusive com a participacdo de influentes colaboradores, como

André Rebougas, o0 visconde de Taunay e Oscar Guanabarino.

16 1dem. Ibidem. p. 10.
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Além das revistas, algumas publicagbes foram veiculos fundamentais para a
divulgacdo de artistas e das suas obras. Na década de 1870, a livraria Garnier, de
grande destaque e prestigio no comércio e navenda de livros na capital federal, edita
em trés volumes a obra A cantoria brasileira. Com autoria e reflexdes de Joaguim
Norberto de Sousa Silva, poeta e historiador do Instituto Historico e Geografico
Brasileiro (IHGB), a obra reunia modinhas, recitativos, hinos, cangdes e lundus e
tinha a intencéo de ser “uma colecdo do que mais representativo pudesse haver de

cancdes brasileiras”’

, sobretudo por publicar cancbes e poesias de artistas e
compositores famosos da época, como Almeida Garret, Eduardo Villas Boas e
Goncalves Dias. Uliana Ferlim assinala que a obra atribuia a colecéo musical reunida
um caréter tipicamente nacional, sobretudo por ser elaborada e conter reflexdes sobre
a producéo musical brasileira “por parte de um membro do IHGB, (...) [0 que deixa

"18 A obrafoi

claro] a intengdo premente de se pensar o carater nacional em masica
modificada e reeditada por Alexandre José de Mello Moraes Filho e relancada pela
Garnier no ano de 1901. Seu titulo foi alterado para Serenata e saraus - colecéo de
autos populares, lundus, recitativos, modinhas, duetos, serenatas, barcarolas e
outras producdes brasileiras antigas e modernas para ampliar os géneros musicais
tratados pela obra. A preocupacdo dos autores nessas publicagdes era a de pensar a
producdo musical no Brasil a partir dos géneros e artistas locais, na tentativa de
definir um repertdrio de cangles, poesias e de artistas tipicamente brasileiros, o que
para Uliana Ferlim sublinha como influéncia do romantismo da segunda metade do

seculo XI1X.

O mercado para as atividades literérias estava em crescente expansdo no final
do século XIX no Rio de Janeiro. Os livreiros foram personagens importantes para a
ampliacdo desse mercado. Alguns dedicavam-se a compra e a venda de livros e
também realizavam as suas edi¢Oes e impressdes. Um personagem de destague no
cenario literério e musical da épocafoi o livreiro Pedro da Silva Quaresma. Dono da

Livraria do Povo, a partir de 1890, ele deu inicio a edi¢éo e a comerciaizacdo de

7 |dem. Ibidem. p. 20.
18 | dem. I bidem.
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vérios titulos que abordavam desde assuntos culinérios até um curioso manua com

técnicas para conhecer o carater das mulheres.

O livreiro e editor Pedro Quaresma, atento ao efervescente mercado musical
da capital federal,

“descobriu um fildo do mercado editorial e organizou uma série de
obras populares, que eram conjuntos de cancgoes, e deu o titulo a
esta série de Biblioteca do Povo. De preco bem acessivel, a
maioria custava 1$000 ou 2$000 (o equivalente ao pre¢o de um

jornal diario), pareciam livros de cordel, tanto pela qualidade do

papel quanto pelo tamanho™*°.

Apesar da variedade de titulos e assuntos, o livreiro dedicou grande parte das
colecOes editadas pela Livraria do Povo as modinhas. Algumas dessas publicagtes
alcancaram sucesso de vendas e de aceitacdo por parte do publico. Alguns artistas
oriundos do circo também participavam da elaboracdo desses livretos de musica.
ApGs excursdo circense realizada pelo Brasil entre 1902 e 1903, a Livraria Quaresma
publicou O Trovador da Malandragem, colecdo de diversos géneros musicais de
sucesso na capital com modinhas, lundus e maxixes, “ultimo langcamento do

popularissimo [palhaco] e cantor Eduardo das Neves”?

, que chegou a acancar a
tiragem de sete edicdes de 10.000 exemplares cada™. O sucesso dessas publicacdes é
atribuido a presenca de cantores e géneros musicais que estavam em evidéncia na
capital federal e ao seu formato. Os peguenos livretos de preco bastante acessivel
mostram a visdo de mercado de Pedro Quaresma. Diferentes das obras mais
sofisticadas com reflexdes de literatos renomados publicadas em grandes colecdes
pelas livrarias Garnier e Laemmert, o formato adotado nessas publicacdes facilita o
manuseio e o transporte, 0 que contribui para sua maior divulgacdo e circulacdo pela
cidade, inclusive entre setores iletrados da sociedade que podem ter acesso ao

contetdo da obra por intermédio da sua leituraem voz alta.

91 dem. Ibidem. p. 16.

2 | dem. Ibidem. p. 17.

21 Uliana Ferlim assinala que o sucesso de Pedro Quaresma no mercado livreiro da capital federal pode
ser medido pelo capital da empresa, que passou de 40 para 200 contos de réis em apenas cinco anos.
IN: Idem. Ibidem.
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As revistas e publicagdes em circulagdo na segunda metade do século XIX,
sobretudo a colecdo da Livraria do Povo, sindlizam para a diversidade de géneros
litero-musicais que estavam em voga na capital federal. O processo de selecdo do
repertorio e dos artistas mostra que a popularidade dos poetas, musicos e intérpretes
era a condicdo primeira para serem escolhidos para participarem das colegoes.
Cantores e compositores de destague no cen&io musica fluminense, que
posteriormente foram contratados por Frederico Figner para gravarem suas musicas
pela Casa Edison, ja marcavam presenca e faziam sucesso no mercado literario com
obras dedicadas a musica. Dentre 0s cantores e intérpretes participantes, trés grandes
autores de modinha destacaram-se nas colecfes, compuseram e organizaram aguns
volumes da Livraria do Povo: Catulo da Paix&o Cearense, Eduardo das Neves e Xisto
Bahia. Uliana Ferlim assinala que a presenca de autores de diversas origens sociais na
organizagdo dessas colegdes indica “um amplo fildo de mercado que (...) pretendia [-
se| atingir, para além de uma elite cultural”®’. Diferente das obras da Livraria
Garnier ou da Revista Musical e de Belas Artes, destinadas a um debate mais
elaborado e circunscrito a uma elite letrada, as colegbes da Livrariado Povo mesclam
a presenca de poetas considerados cultos e de autores que transitavam por amplos
espacos culturais, para além das distintas rodas literérias. Pedro Quaresma teve o
olhar atento ao juntar em suas publicagdes artistas de diferentes esferas da sociedade

que faziam sucesso em diversos espacos da capital federal.

Com o sucesso da producédo musical e literéria da Livraria do Povo, surgiram
novas livrarias que produziram obras semelhantes com repertorio dedicado as
modinhas. A Livraria Cruz Coutinho, uma das concorrentes da Livraria Quaresma,
editou em 1900, sob a organizacdo de Mello Moraes Filho, a obra Cantares
brasileiros, um cancioneiro que trazia uma “colecdo de can¢Ges em voga no Rio de
Janeiro no quarto centenario do descobrimento do Brasil”?*. A obrafoi publicadaem
dois volumes, o primeiro dedicado a parte poética e o outro volume com a parte

musical das cancbes selecionadas. Esse cancioneiro traz algumas inovagOes e

22 | dem. Ibidem. p. 22.
% | dem. Ibidem. p. 31.
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confirma a abertura de novos espacos e publicacdes no ambiente musical da cidade
para artistas oriundos das camadas menos abastadas da sociedade, como Catulo da
Paixdo Cearense, e para divulgacdo de cantoras como Rosita Fernandes, Maria
Norberta, Adagisa Pontes, Eulina Rocha, Manuela Bahia, “provavelmente
pertencentes ao mundo dos teatros de revistas, onde os lundus e maxixes bulicosos

faziam sucesso” .

As publicagdes dos cancioneiros possibilitavam a circulagcdo de um repertério
de letras e melodias aberto aos mais diversos usos e interpretagdes. Fernando
Mencarelli, em sua obra® sobre o teatro musical na cidade do Rio de Janeiro entre os
anos de 1868 e 1908, assinala que os cancioneiros eram publicados na capital federa
desde a década de 1860. Seus repertérios eram variados, formados por colecdes de
modinhas, sobretudo as mais famosas, lundus, mondlogos e outros géneros. Eles

eram consumidos e direcionados para

"as reunides nos saldes e também para os seresteiros, amantes da
musica que se apresentavam nas ruas. (...) As publicacdes eram
relativamente acessiveis, pois custavam em geral entre 1 e 2 mil
réis."%.
O repertorio dos cancioneiros era destinado ao mercado consumidor e para ser
reproduzido em diferentes ambientes musicais da cidade. O sucesso dessas
publicacbes € comprovado pelo grande nimero de edicdes e reedicdes em circulagdo
na capital federal e pela longevidade que varias cangdes alcancaram, algumas
inclusive posteriormente registradas nos cilindros da Casa Edison. A sua reproducdo
técnica, 0s baixos custos e suas rgpida comercializacdo possibilitaram as cangdes e

aos cancioneiros conquistarem uma popul aridade cada vez maior.

No decorrer da segunda metade do século XIX, jornais e periddicos que

circulavam pela capital federal também comecaram a abrir espaco para a circulacéo

24 | dem. Ibidem. p. 44.

% Cf. Fernando Antonio MENCARELLI. A voz e a partitura. Teatro musical, industria e diversidade
cultural no Rio de Janeiro (1868-1908). Tese de Doutorado: Universidade Estadual de Campinas,
2003.

% | dem. Ibidem. p. 256.
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das modinhas, como O Trovador - jornal de modinhas, recitativos para piano,
lundus, romances, arias, cangdes, etc. e o Lyra de Apolo - jornal, recitativos, lundus,
fadinhos e poesias de diversos autores. O grande numero e a diversidade de
publicactes destinadas a elas mostram a sua amplitude, a circulagdo e 0 seu sucesso
no universo musical do efervescente cotidiano da cidade. Essas publicacfes, ao
circularem pelos diferentes espagos e circulos sociais, contribuiam para a divulgagéo
de artistas e cancdes e para a formacdo e consolidacdo de um diversificado publico

consumidor.

No final do século XIX, as modinhas consolidavam-se como género musical e
circulavam em diversos espacos e para diferentes publicos na capital federal, como
em reunifes particulares, no encontro de elites, no ambiente privado, em circos,
teatros, music halls, cinemas e nas casas de chopes. O sucesso da modinha brasileira
remonta ao final do século XVIII, quando o mulato carioca Domingos Caldas
Barbosa, trovador palaciano sustentado pelos aristocratas na época do Império, a
introduziu em Portugal. A paternidade do Brasil como criador das modinhas pode ser
atestada pela declaracdo do embaixador inglés presente na corte de D. Maria | em
Portugal. Ao ouvir a modinha em uma reunido, Lord Beckford afirma que “nada [0]
impediria de partir para o Brasil, a terra natal das modinhas”?’. Com a transferéncia
da corte portuguesa em 1808, a modinha retornou ao Brasil como misica de sal&o,
mas foi a partir de 1830 que elatrocou “os pianos dos salbes pelos violdes seresteiros

e [tomou] conta das ruas’®

. Em decorréncia da exposicdo comemorativa do
centenario da abertura dos portos em 1908, readlizada na Praia Vermelha, no Rio de
Janeiro, as modinhas passaram a ser valorizadas a0 abordar em suas letras temas do

cotidiano nacional.

Assim como as modinhas, também atribui-se a0 padre Domingos Cadas
Barbosa a entrada do lundu em Portuga na década de 1770. Para Humberto

Franceschi:

2" Cf. Humberto Moraes FRANCESCHI. A Casa Edison e seu tempo. Rio de Janeiro: Sarapui, 2002. p.
63.
% | dem. Ibidem. p. 64.
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“O lundu, originalmente dan¢a angolana, foi levado do Brasil para
Portugal como cancdo. Voltou como mdsica de canto,
apresentando, na letra, temas humoristicos com caracteristicas
européias, sem contudo perder sua origem negra identificada pela
percussdo como base de acompanhamento” %,

Carlos Sandroni também sublinha a concordancia entre os pesquisadores a respeito da
origem africana do lundu® e enfatiza o fato do género ser no Brasil um danca crioula
com alusdes ao universo afro-brasileiro. Entretanto, desde a metade do século XIX, o
lundu foi alvo de transformagdes ao ser acompanhado por piano e violdo. O autor
aponta que os lundus compostos no Império e nos primeiros anos da Republica séo

“musica perfeitamente burguesa, isto é, composta por profissionais™**

com formagéo
técnica e que tocavam nos pianos das festas em familia ou nos teatros espal hados pela

cidade.

A modinha e o lundu, considerados géneros poético-musicais, conseguiram
obter grande sucesso e repercussdo na capital de federal durante a passagem para o
seculo XX. Uliana Ferlim define as diferencas entre as modinhas e os lundus. Para
ela, as modinhas “geralmente se dedicavam aos temas amorosos: fosse uma
exaltacdo, uma declaragdo a amada, um amor idealizado, puro (...) e muitas vezes
ligado & idéia de sofrimento”*. O lundu, que alcangou sucesso ao ser cantado por
artistas do circo em varias regides do Brasil e nas casas de chopes do Rio de Janeiro,
também abordava temas amorosos, mas de uma forma diferenciada, ao dedicar-se “a
seducdo, a exaltacdo a amada [que] se referia ndo raro as belezas fisicas e (...)
exaltacdo as mulatas e morenas, [além de outros assuntos como] criticas sociais,
pilhérias e zombarias™®. Os artistas, poetas e mUsicos foram responsaveis pelo
processo de popularizagdo e reconfiguragdo da linguagem e dos simbolos que eram

partilhados pelos consumidores desses géneros musicais, por meio da exposicéo de

 1dem. lbidem. p. 70.

%cf. Carlos SANDRONI. Feitico decente. Transformagdes do samba no Rio de Janeiro (1917 —
1933). Rio de Janeiro: Zahar, 2001. p. 40.

%1 |dem. Ibidem. p. 56.

%2 FERLIM. Op. cit. p. 47.

% | dem. Ibidem.
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novos temas abordados em suas letras, ao tematizar em repertdrios assuntos

recorrentes do cotidiano da capital federal.

Fernando Mencarelli descreve o circuito musical da capital federal no final do

século XIX:

“[O Rio de Janeiro €] apontado por escritores, viajantes,
memorialistas como um territério rico em experiéncias musicais.
De musica dos barbeiros as bandas militares, dos violdes do Morro
de Santo Antonio aos orfedes escolares, dos saldes aristocraticos
aos tablados dos cafés-concerto, os versos e melodias se cruzavam,
cada qual em seu andamento, em seu compasso, em seu préprio

tom, resultando dai um panorama polifénico tecido pela

diversidade"3*.

A musica exercia importante papel ao propagar as poesias pela capital federal. Ao
utilizar “certos codigos sonoros recorrentes, [ela pode apontar para] o

estabelecimento de padrées culturais, possiveis estigmatizacdes”*

e as relacbes com
o cotidiano do seu autor. A repeticdo de codigos sonoros, temas melodicos,
harmdnicos e ritmicos, oferece uma pista importante para identificar os codigos e
linguagens a que grupos sociais recorrem para demarcar seus tracos particulares de
identidade, pois “é na circulacdo destes codigos que o0s sujeitos realizam seus
discursos, constroem sua identidade e lutam por reconhecimento social””*®. Esse
complexo processo nao ocorre apenas pelaimposicdo ou pela influéncia de um Unico
grupo sobre 0 outro, uma vez gque a experiéncia dos musicos, suas diversas origens
sociais, seus circulos de atividade, sua relacdo com o mercado de entretenimento e
suas formas de sobrevivéncia sdo alguns dos fatores que devem ser examinados para

dar conta dessa complexa rede de relacOes.

No inicio do século XX, artistas de distintas origens sociais e econdémicas
despontavam no concorrido cen&io musica do Rio de Janeiro. Eram musicos,

compositores, intérpretes e poetas que tentavam conquistar uma carreira de sucesso

¥ MENCARELLI. Op. cit. p. 205.
% FERLIM. Op. cit. p. 38.
% |dem. Ibidem.
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namusica’’. Mauricio de Lima Oliveira assinala que a carreira de masico era um dos
poucos caminhos disponiveis para jovens oriundos de familias pobres conseguirem
alguma ascensdo e um futuro mais digno®. Para levar a carreira adiante, muitos
optavam em ingressar nas forgcas armadas, pois era uma das poucas institui¢cdes que
aceitavam negros em seus quadros, ou buscavam seguranca e 0 sustento em um

emprego publico ou em outras ocupagdes.

Cantores de grande sucesso e popularidade na capital federal, como Eduardo
das Neves e M&io Pinheiro, iniciaram suas carreiras musicais como pahagos em
circos da cidade. Importante empreendimento musical, o circo oferece a possibilidade
de compartilhar multiplas e variadas expressdes artisticas em um mesmo espago por
intermédio da comunicacdo permanente entre o publico, 0s empresarios e o0s artistas.
No final do século XIX, era comum haver artistas circenses que dedicavam-se a
outras profissbes. Um Unico artista poderia desempenhar multiplas atividades ao
mesmo tempo como a de ginasta, acrobata, palhaco, musico, cantor, dancarino, ator e

compositor de musicas e de pegas teatrais.

Em sua pesquisa sobre a teatralidade circense na capital federa®, Erminia
Silva assinala que as musicas executadas durante os espetécul os circenses ndo tinham
apenas a finalidade de acompanhar os nimeros apresentados. As producfes musicais

elaboradas para apresentar 0s nUmeros no picadeiro

"acompanhavam a multiplicidade de variagdes de ritmos e formas
que aconteciam nas ruas, nos bares, nos cafés-concerto, cabarés,
nos grupos carnavalescos, nas rodas de musica e danca dos grupos
de pagodeiros, seresteiros, sambistas, de lundu, do maxixe, no

37 vale destacar também a presenca dos chamados musicos ambulantes. Segundo Joo do Rio, eram
mUsicos que circulavam pelas ruas da cidade com violdes, violinos, gaitas, entre outros instrumentos,
como forma de garantir o sustento e a0 mesmo tempo levar musica ao cotidiano da cidade. Cf. Jodo do
RIO. “MUsicos Ambulantes’. IN: A Alma Encantadora das Ruas. Rio de Janeiro: Organizacdo Simdes,
1952. p. 93.

% Cf. Mauricio de Lima OLIVEIRA. Patapio Silva, o sopro da arte. Trajetoria de uma flautista
mulato no inicio do século XX. Dissertacdo de Mestrado: Universidade Federal de Santa Catarina,
2007. p. 18.

% Cf. Erminia SILVA. As mdltiplas linguagens na teatralidade circense. Benjamin de Oliveira e o
circo-teatro no Brasil no final do século XIX e no inicio do XX. Tese de Doutorado: Universidade
Estadual de Campinas, 2003.
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teatro musicado com suas operetas e sua forma mais amplamente
usada e consumida, que foi o teatro de revista" a0

Nesse cendrio musical, as bandas circenses foram importantes veiculos de difusdo de
diversos géneros musicais. Formadas por misicos do proprio circo ou por musicos
locais, elas divulgavam com a programacdo dos espetéculos os diversos géneros
musicais, ritmos e dangas nas regides que passavam. O nascimento do mercado

fonografico no Brasil tem uma ténue relagdo com a producdo circense, pois

"0 palco e o picadeiro continua a ser o lugar onde varios (...)
[artistas circenses] se tornaram agentes de comunicacdo dos
diversos géneros, divulgando e mesclando os varios ritmos
musicais e textos teatrais, das capitais para o interior do Brasil e
vice-versa" .

Muitos artistas que viviam ou que chegaram na capital federal eram oriundos do
circo. Este espaco multiplo de trocas possibilitou a divulgacdo de cantores e artistas
para o ambiente cultural da capital federal. Varias cances executadas por cantores
circenses transformaram-se em sucesso. Alguns conseguiram conquistar novos
espacos e empreendimentos e chegaram a gravar as suas musicas nos cilindros da

Casa Edison, sem deixar de lado o picadeiro.

Muitos musicos ndo tinham formag&o musical tedrica e ndo faziam parte do
mundo letrado, dominavam outros codigos, experiéncias e informagdes culturais
distintas dos circulos €litizados da capital federal. Grande parte desses artistas era
alvo de criticos que demonstravam a sua insatisfacéo em relagdo a sua producdo,
considerada inculta. Uma dessas criticas, publicada pela Revista Musical e de Belas
Artes, afirmava que “quase todos os dias se publicam pecas de musicas, (...) [mas] o
movimento das producgdes musicais no Rio de Janeiro (...) [mostrava] duas coisas:
muito talento e pouco estudo”*. Esse tipo de critica mostra as tensdes e conflitos
presentes no cen&io musical da cidade do Rio de Janeiro, marcado pelas

contradi¢Bes, negociacdes, desgos e interesses distintos entre os diferentes individuos

“9'| dem. Ibidem. p. 100.
L |dem. Ibidem. p. 11.
“2 FERLIM. Op. cit. p. 11.
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da sociedade, acerca do gque era considerado culto e 0 que era considerado inculto e
improprio para ser publicado e comercializado. Essas tensfes apontam para a
possibilidade de examinar o processo de formacdo do multiplo e multifacetado
mercado cultura da capital federal a partir darelagdo, nem sempre amistosa, entre 0s
multiplos e diferentes sujeitos que compartilhavam um amplo e variado universo de

valores e referéncias.

O conflito, as trocas e as tensdes séo algumas das caracteristicas que pautaram
a relacdo entre os artistas, 0s géneros musicais em voga na capital federal e a sua
relacdo com os novos atores, suportes e meios de circulagdo da musica. Esse circuito

musical € marcado por

"uma intensa intercomunicacdo, formando uma rede de
personagens e praticas culturais que podiam circular em diversas
instancias. CancBes lancadas nas revistas popularizavam-se no
carnaval; sendo frequente também o movimento inverso. Artistas
de teatro e de circo circulavam entre os palcos dos teatros, das
festas (...) e das rodas musicais, criando uma série de intersegdes,
acompanhadas também pelo publico, que prestigiava, segundo sua
acessibilidade, a pluralidade de atracdes" *.

Fernando Mencarelli destaca a ténue relacdo existente entre as cangdes, cantores e 0s
compositores de maior popularidade nos teatros musicados da capital federal. No
final do século XIX, o circuito musical do Rio de Janeiro formava uma rede que
mantinha a comunicagdo entre os acontecimentos dos palcos dos teatros, as
publicacfes, como os jornais, as colecdes de partituras, revistas, cancioneiros, e 0s
demais espacos de diversdo e lazer, que resultou no processo de formag&o e expansdo
de umaintensa rede de trocas e interagdes entre os artistas, 0s meios de comunicacéo,

0 mercado, 0S géneros musicais e 0S empresarios.

A divulgacdo da obra de um cantor em uma das publicacbes do mercado
musical da capital federal exercia importantes fungdes simbdlicas. Com as portarias

da capital federal colocadas em prética a partir inicio do seculo XX, os trovadores

“ MENCARELLI. Op. cit. pp. 7-8.
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tornaram-se alvos de politicas de controle, “incansavelmente perseguidos pela policia
[alvo de] constante vigilia das [suas] atividades musicais pelas autoridades”*. Além
dos trovadores, artistas imigrantes, pobres e negros que faziam das atividades
musicais sua forma de sobrevivéncia, eram frequentes alvos de ac¢les repressoras por
parte da policia. Para os artistas se apresentarem em locais publicos, eram obrigados a
solicitar um pedido de licenca que os autorizava a tocar nas vias publicas da capital
federal. Os espacos conquistados por cantores, compositores e intérpretes nos

veiculos de comunicacéo ou

“no mercado editorial, por exemplo, pela Livraria Quaresma, ou
pelo incipiente mercado fonografico através do empreendimento de
Fred Figner, representavam uma pequena parte de um complexo
[processo de ascensio] social””®.

Qualquer tipo de publicidade ou divulgacéo positiva dos seus perfis ou das suas obras
era uma forma de conseguirem alguma projecdo, reconhecimento, sucesso e
popularidade para apresentarem-se em locais nos quais o controle e a coer¢édo por
parte das autoridades federais ndo fossem tdo rigidos. A presenca desses mUsicos nas
publicacdes era uma forma de negociacéo com a politica de controle e de seguranca
adotada na capital federal. A posicéo desses artistas ndo era a de agir contra ou fora

dalei, mas encontrar espacos de negociacéo e mobilidade perante a rigidez imposta.

Fernando Mencarelli destaca os trés instrumentos privilegiados no circuito
musical da capital federal na segunda metade do século X1X. O piano, tocados nos
salBes, salas de visita, em cafés-concerto, pela orquestras dos teatros de revista e nas
lojas de musica espal hadas pela cidade; o violo, instrumento de valor mais acessivel
gue o piano, estava presente nas serestas e em ambientes de maior popularidade da
cidade, como as ruas e as pragas, 0 canto, aém da presenca indispensavel nos
espetaculos no palco, nos coros e dentro das capelas, era um instrumento importante
para a difusdo e transmissdo oral das cangdes, sobretudo nas ruas, nas rodas musicais

e durante o carnaval. Os trés instrumentos possibilitam ao ouvinte uma espécie de

“ FERLIM. Op. cit. p. 107.
5 |dem. Ibidem.
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"vibrante batalha de sons e sentidos, que percorria todas as teclas, cordas e vozes

por entre as letras e melodias desse rico repertério musical"*.

A década de 1850 assiste a0 aumento dos pedidos a municipalidade para

liberacdo das licencas para empreendi mentos destinados a diverséo, porém

“foi a partir da década de 1880 que as solicitagdes para 0s
negocios no campo dos divertimentos tiveram maior expansdo. Os
pedidos eram para o funcionamento de restaurantes, bares, casas
de jogos, dentre outros™ *'.

Com o processo de multiplicagdo dos saldes musicais e dos empreendimentos
voltados ao mercado de entretenimento na capital federal, houve uma onda de
importacdes de pianos que ocorreu juntamente com o inicio do comércio de pianos
usados, estes com precos mais acessiveis. A popularidade do piano na capital federal
€ atestada pelas atividades do pianista genovés Izidoro Bevilacqua, professor das
princesas imperiais Leopoldina e 1zabel, que fundou, em 1846, uma casa comercial
destinada a venda de pianos e partituras. O seu principal objetivo era importar
instrumentos construidos na Europa e revendé-los no efervescente mercado carioca.
Além das atividades com a importacdo, ainda tentou instalar uma indlstria de

fabricacéo de pianos no Rio de Janeiro, empreendimento que ndo obteve éxito.

Se o piano conferia forte distingdo social a0 seu dono devido ao alto custo
para sua aguisicdo, o violdo, transformado pelas autoridades em simbolo de
vadiagem, era um instrumento mais acessivel para os artistas que dispunham de
parcos recursos para iniciarem as suas careiras. A facilidade de transporte
possibilitou sua ampla circulacdo nas ruas da cidade e no mercado de diversdes por
meio de novos cantores, intérpretes e cancdes escritas especiamente para o
instrumento a partir do fina do século XIX. O violdo era um instrumento muito
presente entre os cantores de modinhas e dos cancioneiros que participavam e

animavam os diversos ambientes festivos. A sua entrada na capital federa

“6 MENCARELLLI. Op. cit. p. 208.
4" MARTINS. Op. cit. p. 65.
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influenciou a forma de tocar alguns géneros musicais. As modinhas eram executadas
quase que exclusivamente em pianos nos saldes privados e mais nobres da cidade. O
viol&o contribuiu de maneira decisiva para levéa-la para as ruas e ampliar a sua
divulgacdo para diferentes ambientes. Instrumento que simbolizava o novo perfil de
artistas que tentavam se impor no concorrido mercado musical do Rio de Janeiro, aos
poucos ele foi 0 responsavel pela expansdo e circulacdo de diversos géneros musicais
pela cidade. O sucesso do violdo no cotidiano da capital federal, marcado pela acéo
de um projeto civilizador e modernizador que resultava na tentativa de instaurar
padrdes culturais importados, controles e perseguicdes, sublinha a atuacdo dos artistas
gue conseguiam transitar e negociar com essa realidade e mostra a porosidade e a

abertura de espacos para o didogo.

A trgjetoria de trés musicos que conviveram na movimentada capital federal e
conseguiram alcancar posicdes de destague no mercado musical do final do século
XIX, mostra as suas estratégias e nhegociagdes no concorrido mercado de
entretenimento do Rio de Janeiro. As analises das distintas origens e das trgjetérias de
Anacleto de Medeiros, Catulo da Paixdo Cearense e Eduardo das Neves pelo circuito
musical apontam para a complexa relacdo estabelecida entre musicos, géneros
musicais, espagos festivos, mercado e 0s empresarios, estes atentos ao que

despontava como sucesso e poderia transformar-se em présperas opcoes de negocios.

A importancia desses trés artistas esta nas suas trajetérias e na participacdo
ativa em dois momentos distintos do cenario musical do Rio de Janeiro. O primeiro
momento é marcado pela atuacdo das livrarias que publicavam e editavam suas obras
em cancioneiros e 0 segundo por serem 0S pioneiros No processo iniciado com a
implantacdo do registro sonoro sob a tutela dos empreendimentos de Frederico
Figner. Ao registrar suas cancfes nas chapas de metal e cilindros de cera, esses
muUsi cos ja eram reconhecidos como artistas de sucesso em diferentes espacos festivos
da capital federal, gragas a circulagdo das suas obras publicadas pelas livrarias e as
suas atuactes nos diversos ambientes sociais e culturais. A gravacdo das suas musicas

garantiu maior amplitude e acance das suas obras. Examinar as semelhancas e as
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diferencas entre as estratégias desenvolvidas por esses trés artistas é importante para
desvendar as suas relacbes com a complexa rede cultural e para examinar como esses
artistas, oriundos de uma época na qual 0 sucesso das suas cangdes era medido pela
circulagdo de partituras, livros e cancioneiros e por meio das suas apresentaces nos
multiplos espagos culturais da cidade, conseguiram transitar e se adaptar a nova
realidade com o inicio do registro sonoro e a comercializacdo das suas can¢fes em

um novo suporte fisico.

Ao examinar atrgjetoria de Eduardo das Neves, José Ramos Tinhordo assinala
gue ele era o cantor negro mais influente, de maior sucesso e popularidade na cidade,
sobretudo “como artista de picadeiro e de palcos de cafés-cantantes e teatros do
inicio do século XX*. Nascido no Rio de Janeiro, Dudu das Neves comegou a
trabalhar como guarda-freios da Estrada de Ferro Central do Brasil e depois como
soldado do Corpo de Bombeiros. Sua carreira artistica como cantor iniciou-se como
palhago no circo. Em 1897, o Palhagco Negro, como era conhecido, era anunciado no
Circo-Pavilhdo Internacional como "o primeiro 'palhaco brasileiro' a apresentar
‘cancBes e lundus acompanhados com seu choroso violdo™*. Realizou inimeras
viagens com companhias circenses e teatrais por varios estados brasileiros para
divulgar a sua obra. Além do circo, o mercado editorial também foi um importante
veiculo para a divulgacdo das suas cangdes. Uliana Ferlim aponta que Pedro
Quaresma foi o primeiro a dar abertura e divulgar o trabalho do cantor nas obras
lancadas por sua editora, como as colegdes O cantor de modinhas e Mistérios do
Violdo. Eduardo das Neves chegou a ser contratado e foi responsavel pela
organizacdo de varias colecbes da livraria Quaresma que tornaram-se sucesso de

vendas.

Foram os editores da livraria Quaresma que contribuiram para a construcéo do
seu perfil de sucesso como cantor de modinhas. Uliana Ferlim assinala que nas

publicactes eles engrandecem e descrevem Dudu das Neves como “o poeta do povo,

“ Cf. José Ramos TINHORAO. Pequena histéria da musica popular. Da modinha & cancéo de
protesto. Petropalis. EditoraVozes, 1974. p. 32.
“9SILVA. Op. cit. p. 195.
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150

0 bardo do povo”™, uma vez que “ele ndo era um representante de uma cultura de

elite, aquela produzida por poetas consagrados na alta roda literaria”>*

, porém tinha
a fina percepcdo ao diadlogar com a cultura e temas de maior popularidade do
cotidiano da cidade do Rio de Janeiro. O perfil construido pelos editores, que
reafirma o seu cardler e a sua identidade com o “povo”, tinha por finalidade
convencer o consumidor acerca do seu potencial musical e dos seus valores pessoais,
mesmo que ele ndo fosse um homem do mundo letrado. Entretanto, a tragjetoria de
Eduardo das Neves é marcava pela sua presenca em diversos ambientes do circuito de
diversfes da capital. Circulava e participava dos grandes e nobres sal Ges festivos e ao
mesmo tempo era um artista que também aproximava-se das diversdes de maior

popularidade da capital federal, ndo isento de conflitos e tensdes.

Dentre as diversas possibilidades de diversdo e lazer oferecidas pela capital
federal, o teatro de revista afirmou-se como uma das principais formas de diversao
urbana a partir de 1870. Era um importante local de socializagéo, frequentado por um
publico heterogéneo. Era uma espécie de revista do ano que “nas ultimas décadas do
século XIX e inicio do século XX caracterizava-se por revisitar de modo cémico os
fatos do ano anterior, vistos como mais relevantes (...), sempre costurado por um fio
condutor””®®. Transformado em negdcio, destinava-se & exibicdo e divulgacdo de
artistas, obras e cantores que almegjavam conquistar e obter maior reconhecimento e
fama entre o publico do circuito cultural e musical da capital federal. Haviaumatroca
permanente entre o cotidiano, 0 ambiente musical das ruas, as modinhas e os pal cos.
O carnaval era 0 momento de maior explosdo e repercussao, pois “quase todos 0s
teatros colocavam revistas do ano em cartaz e abrigavam bailes de mascara™. As
alrizes-cantoras eram as responsavels por lancarem cancles de sucesso que

espalhavam-se por toda a capital federal.

% Cf. FERLIM. Op. cit. p. 77.

* |dem. Ibidem. p. 78.

%2 Cf. Tiago de Melo GOMES. Um espelho no palco. Identidades sociais e massificacéo da cultura no
Teatro de Revista dos anos 1920. Campinas: Editora da UNICAMP, 2004. p. 193.

* MENCARELLI. Op. cit. p. 249.
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A maior contribuicdo desse tipo de entretenimento foi que uma "diversidade
(...) [musical] que emergiu ou se associou a esse teatro musical encontrou distintos
espacos e estratégias para sua difusdo">*. Obter sucesso no teatro de revista era
fundamental para conseguir maior amplitude na carreira e divulgacdo da obra de um
artista, uma vez que ele “extrapolava as paredes de um teatro, e atingia,
consequentemente mais pablico”*. Eduardo das Neves era uma espécie de "palhago-

cantor-compositor-ator"*

, pois também fez carreira e conquistou popularidade nos
teatros de revista. No Teatro Parque Rio Branco obteve sucesso ao interpretar um
dueto intitulado de Mascote com Iracema. Em empreendimentos de Paschoal Segreto,
empresario de maior destaque no mercado de entretenimento, Dudu das Neves
apresentou-se no Concerto Maison Moderne e no Teatro Parque Fluminense. A sua
trgjetdria assinala a circulacdo nos diferentes espacos festivos da capital federa, a
amplitude do seu repertério aberto a véarios géneros musicais da época, sua
popularidade e apreco por um publico formado por pessoas de diversas origens
sociais. A sua carreira iniciada no circo e as viagens realizadas pelo Brasil
contribuiram de maneira decisiva para divulgar a sua obra. Mesmo apés tornar-se um
cantor famoso e gravar suas musicas pela Casa Edison, Eduardo das Neves
apresentou-se nos picadeiros e nos palcos dos cafés-concerto até o ano de 1905. O
alcance e 0 sucesso da sua obra estavam diretamente associados aos multiplos
espacos de sociabilidade e a intensa rede cultural na qual ele transitava e estava

inserido.

O mercado de entretenimento da capital federa oferecia diversas

possibilidades de diversdo e lazer. Os cafés-concertos e music-halls ofereciam

“um conjunto variado de espetaculos, que misturavam
representacdes teatrais, cenas cOmicas, apresentacGes musicais
nacionais, muitos artistas estrangeiros executando acrobacias,
ginasticas e clowns excéntricos"’.

> |dem. Ibidem. pp. 6-7.
* FERLIM. Op. cit. p. 82.
*® SILVA. Op. cit. p. 111.
> |dem. Ibidem. p. 196.
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Cancgbes que abordavam em suas letras temas recorrentes do cotidiano de maneira
cdmica e jocosa tinham seu espaco de divulgacdo garantido nesses ambientes. A
canconeta, “género comico de grande circulacdo nos palcos desses locais de
diversdo da cidade”®, fazia parte do repertério de Eduardo das Neves. Uliana Ferlim
relata que, em 1905, o cantor compds a cangoneta A questdo do Acre, na qual
destilava profundas criticas a posi¢do adotada pela Bolivia na refrega. O seu sucesso
garantiu sua publicacdo pela livraria de Pedro Quaresma. Outra canconeta com
criticas ainda mais contundentes foi lancada em 1907. Com o nome de As elei¢Bes de
Piancd, colocava em xeque o resultados das elei¢des realizadas no Rio de Janeiro. As
canconetas mostram que as letras das cangdes de sucesso ndo eram restritas apenas
aos temas voltados para exaltacdo da pétria. Elas eram espagos que abordavam de
maneira critica os acontecimentos mais conflituosos e temas controversos da capital
federal.

Catulo da Paixdo Cearense era um dos poetas mais presentes nas colegoes
editadas e publicadas pela Livraria Quaresma. Sua chegada ao Rio de Janeiro remonta
ao ano de 1880, quando viera aos 17 anos com seus pais do Maranh&o. Traba hou no
cais do porto na regido da Gamboa como continuo e estivador. Sua origem humilde
ndo o impediu de frequentar as festas privadas nas quais a modinha fazia sucesso.
Chegou a cantar na casa do senador Hermenegildo de Morais e nos saraus
promovidos por Mello Morais Filho, e tornou-se amigo pessoal de Afonso Arinos.
Foi na circulacdo e no contato com essas rodas literérias e musicais que Catulo
dialogou com outros instrumentistas e compositores, ocasides nas quais tentava
divulgar suas poesias e angariar popularidade. A vida de Catulo era dividida entre
duas redidades, a da vida humilde e a outra dos requintados circulos litero-musicais
da capital federal. A distancia entre esses dois mundos de extrema desigualdade fez
com que ele desenvolvesse a aguda percepcao de criar estratégias para transitar por
esses ambientes, na tentativa de amenizar os conflitos e as tensdes para dialogar e
estabelecer contatos com importantes musicos e cantores, conquistar seu proprio

espaco e divulgar sua obra como poeta.

8 FERLIM. Op. cit. p. 75.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

43

A estratégia de Catulo para divulgar a sua obra € muito peculiar, pois
compunha poesias para serem cantadas nas musicas dos companheiros de serenatas e
choro, muitos com formagdo musical tedrica feita no Instituto Musical de MUsica,
como Anacleto de Medeiros. A escolha dos géneros musicais executados por Catulo
desvenda as suas negociagdes para alcancar projecdo. Em seu repertdrio estavam
valsas, polcas e choros, géneros considerados tipicamente brasileiros e modernos, em
contraposi¢ao ao lundu e a modinha, géneros que, apesar de serem mais conhecidos,

eram associados ao universo negro eiletrado. O que Catulo desgjava era

“representar um outro tipo de expressdo, [através da
deslegitimacdo da] producéo galhofeira, sensual e dancante, que é
associada ao universo dos negros ou aos vagabundos e
desordeiros, em favor do ideal de representacdo de um tipo
nacional exemplar” **.

Com estratégia, Catulo conseguiu projecdo e era reconhecido por parte da
intel ectualidade |etrada do periodo pela qualidade da sua poesia. Uliana Ferlim afirma
que o proprio Lima Barreto revelou a sua consideracdo e apreco por Catulo, ao

destacar a sua“luta em reabilitar a poesia e misicas nacionais™ .

As caminhadas noturnas de seresteiros era uma atividade muito comum no
Rio de Janeiro no final do século XIX . Catulo participava com os seresteiros de
V&rios passeios musicais noturnos pela cidade, atividades que contribuiu para
divulgar a sua imagem como trovador urbano. Ele também foi responsdvel, assm
como Eduardo das Neves, pela organizacdo de vérias colegdes da livraria Quaresma.
Nesses cancioneiros, ele chegava a indicar quais eram as musicas que deveriam ser
cantadas com suas letras. O sucesso de Catulo pode ser atestado por meio de alguns

episodios marcantes em sua carreira. Ele registrou suas poesias sobre as musicas de

* |dem. Ibidem. p. 157.

€ | dem. Ibidem. p. 145.

8 Luiz Edmundo descreve com detalhes a atividade dos seresteiros: “Quando a cidade adormece, por
ermas ruas e revéis caminhos, andam grupos de seresteiros, a cantar. Em grupos nimeros, 1a véo eles
ferindo violGes, cavaquinhos, bandurras e bandolins, os chapéus desabados no sobrolho, nos bolsos
dos paletds, frascos da ‘branca’ ou de vinhaga. Andam léguas e lIéguas, assim a tocar, a cantar, até
que venha a luz do dia”. Cf. Luiz EDMUNDO. O Rio de Janeiro do meu tempo. Rio de Janeiro:
Editora Conquista, 1957. p. 274.
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Anacleto de Medeiros, maestro da Banda do Corpo de Bombeiros de grande
popularidade e prestigio entre os circulos letrados. Um outro episddio remete a
reportagem/entrevista de uma pagina concedida ao jornal O Paiz em 25 de fevereiro
de 1906, um dos mais importantes di&rios cariocas do inicio do século. Catulo
também se apresentou para quatro Presidentes da Republica, Nilo Pecanha, Hermes

da Fonseca, Epitécio Pessoa e Artur Bernardes.

A trgjetéria de Catulo da Paixdo Cearense mostra a importancia da circulacéo
e das negociacfes entre cantores e 0s espacos musicais da capital federal. Para obter
popularidade e fama, Catulo circulou pelas rodas letradas, aproveitou a oportunidade
para divulgar suas poesias e inseri-las nas cangdes de artistas ja renomados, e inovou
ao associar 0 Seu nome aos géneros musicais modernos que estavam em voga e eram
consumidos como status de modernidade na capital federal, frente a outros géneros
estigmatizados como sinbnimo de atraso e tradicdo. A marca da carreira de Catulo
esta em sua circulagdo e troca com os diferentes espagos musicais e festivos da
capital, na “esteira dos empreendimentos de Pedro Quaresma (do mercado editorial
(...)), Fred Figner (do mercado fonografico), festas e reunifes sociais onde pudesse

3362

atuar e ser reconhecido™”*, para consolidar uma identidade associada ao mundo

moderno e letrado.

Para serem reconhecidos no mercado musical da capital federal, Eduardo das
Neves e Catulo da Paixdo Cearense usaram bases melddicas parecidas junto com as
suas composi¢cBes romanticas. Essa estratégia foi muito eficaz para alcancar projecéo
entre os diversos géneros musicais que circulavam na capital federal. Uma melodia
famosa ao ser tocada é reconhecida de imediato pelo ouvinte, o que diferenciava eram
as letras que a acompanhava. Quanto melhor e de fécil apreensdo fosse a poesia,
sobretudo as romanticas e as que remetiam ao cotidiano da cidade, mais rapido eraa
possibilidade de tornarem-se sucesso no mercado musical. A musica exercia a funcdo

de ser o “veiculo que fazia com que a mensagem das diversas poesias chegassem o

2 FERLIM. Op. cit. p. 101.
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seu destino”®®, além de ser locus de embate e negociacdo entre diversos géneros e
grupos sociais que disputavam reconhecimento no mercado e ameavam

popularidade e fama.

A relacéo entre as melodias e as letras das musicas € um fato peculiar nas
gravactes do inicio do século XX. A principal caracteristica das cangdes gravadas é a
semelhanca entre as melodias com variagbes apenas nas adaptacOes das letras. As
musicas gque faziam sucesso raramente traziam uma melodia original. O que mais
importava na cangcdo eram os temas, que apoiavam-se em algum acontecimento de
destague no cotidiano da capital federal. Quanto mais conhecida fosse a melodia,
maior seria a possibilidade da musica transformar-se em sucesso. O plagio e a cépia
das musicas ndo eram questdes colocadas nesse periodo tal como sdo empregados
atualmente. O importante era obter sucesso, sobretudo nos palcos dos teatros e
durante o carnaval. Esse processo mostra 0 importante movimento e o transito
cultural entre a musica e a cidade, dindmico na circulacdo entre as diferentes esferas
da sociedade e dos espacos heterogéneos. Mostra também que a musica era um
espaco de multiplicidade, dada a necessidade de adequacdo de uma letra a uma
melodia existente para ser transformada em possivel sucesso. O plégio nas masicas
era a marca desses primeiros anos do seculo XX, pois “quanto mais simples ou mais

1164

conhecida fosse a melodia’”", maior seria a possibilidade de ser afamada e obter um

éxito.

A trgetoria de Anacleto de Medeiros pelo mundo da musica inicia-se de
forma distinta de Eduardo das Neves e de Catulo da Paix&o Cearense, mas apresenta
pontos de intersecdo. Nascido em Paqueta, filho de escrava liberta, desde jovem
estudara musica e aos nove anos ja tocava na banda do Arsenal de Guerra do Rio de
Janeiro. Em 1866, formou-se no Conservatério de Musica do Rio de Janeiro e fundou
a banda da Sociedade do Recreio Musica Paguetaense, na qual compds vérias obras.

Seu repertério, constituido de polcas, valsas a obras sacras, comegou a ter maior

3 |dem. Ibidem. p. 125.
% FRANCESCHI. Op. cit. p. 250.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

46

alcance e popularidade na capital federal. Uliana Ferlim assinala que no ano de 1895,
Anacleto foi contratado para animar os bailes carnavalescos do Teatro Fénix
Dramatica. Catulo da Paix&o Cearense foi admirador do trabalho de Anacleto, pois
dava preferéncia as suas musicas para registrar as composicoes de sua autoria. A
trajetdria de Anacleto de Medeiros mostra que a sua rede de soci abilidade possibilitou
divulgar suas misicas pelos distintos ambientes musicais da cidade, ter contato com
outros musicos, muitos sem formacao tedrica, e alcancar o mesmo lugar que Eduardo
das Neves e Catulo, 0 registro sonoro em meios mecanicos na gravadora de Frederico
Figner. Ao registrar as suas musicas pela Casa Edison, ele ja era chefe da banda do

Corpo de Bombeiros e reconhecido maestro no cendrio musical da capital federal®.

Os musicos exerciam importante papel no mercado de entretenimento da
capital federal. No teatro musical faziam sucesso com suas cangdes executadas nas
pecas musicadas. No ramo dos cinematégrafos, como aimagem ndo era sincronizada
a0 audio, os pianeiros executavam as musicas no piano das salas de cinema enquanto
o filme era exibido. Esses pianistas “ndo tinham técnica formal, sobreviviam, entre
outras fontes, com suas composic¢@es publicadas por um mercado editorial avido por

novidades que pareciam fazer sucesso na capital carioca”®

. Por n&o terem formagéo
escolar e tedrica, eram apenas reconhecidos como tocadores de piano. Com sorte,
alguns eram contratados pelas salas de cinema ou para tocarem partituras nas casas
editoras de musica, enquanto outros recebiam convites para animarem festas de

batizados e aniversarios.

Para Humberto Franceschi, foram os pianeiros que mais contribuiram para a

consolidacdo do maxixe como género musical no inicio do século XX. O maxixe,

considerado “uma nova maneira de dancar o lundu”®, tornou-se um ritmo

® Mauricio de Lima Oliveira assinala que desde o "final do século XIX, crescia significativamente o
nimero de bandas civis em todo o pais. Essas bandas ocupavam o espaco deixado pelas agremiacgdes
militares e religiosas que haviam desfrutado de financiamento farto durante o ciclo do ouro, no século
anterior. Curiosamente, talvez com a pretensdo de herdar a simpatia do publico, essas bandas civis
mantiveram nos uniformes detalhes que lembravam os das bandas militares, especialmente os
quepes”. Cf. OLIVEIRA. Op. cit. p. 22.

 FERLIM. Op. cit. p. 136.

" SANDRONI. Op. cit. p. 64.
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importante na cidade. Para Carlos Sandroni, o maxixe foi criado no Rio de Janeiro e
tem como caracteristica o fato de ser uma danca urbana para ser executada por um par
enlacado. No inicio, a danca foi considerada vulgar e de baixa categoria por ser
praticada na Cidade Nova, bairro pobre do Rio de Janeiro localizado nas
proximidades do canal do mangue e conhecido por concentrar divertimentos de ma
fama. O novo ritmo teria sido transmitido dos bailes da Cidade Nova para os clubes
carnavalescos, para entdo alcancar grande popularidade e sucesso na capital federal.
Um dos pianeiros de maior destague no inicio do século XX foi Ernesto Nazareth,
responsavel pelo “formulério ritmico e melddico do choro e da seresta carioca, a
giria improvisatoria do maxixe, (...) [que] captou, refinou, filtrou, transfigurou e

condensou na sua obra pianistica” .

Alguns acontecimentos marcaram a presenca do maxixe na cidade do Rio de
Janeiro. Em fevereiro de 1895, andncios davam conta do carnaval de trés dias no
Teatro Phoenix Dramatica com a presenca de “300 mulatas maxixeiras e uma
orquestra dirigida pelo maestro Anacleto de Medeiros™®. Em agosto do mesmo ano,
estrela a peca Zizinha Maxixe, musicada por Chiquinha Gonzaga. O nome maxixe
também foi exibido em Paris e na Europa durante a viagem do dancarino baiano
Duque. Entretanto, 0 maxixe também foi alvo de criticas e politicas de controle.

Humberto Franceschi assinala que:

““O simples nome maxixe, por exemplo, como género musical, ndo
conseguia ser impresso nas partituras, pelo medo que os editores

tinham de, com tal titulo, serem recusadas pelos compradores de

maior categoria social”".

O vdor atribuido ao maxixe e a sua localizacdo como danca selvagem, apontam para
O carater negativo, preconceituoso e desvalorizado que Ihe era atribuido. Entretanto,

havia espaco para a sua divulgacdo e para 0 compartilhamento de simbolos comuns

% FRANCESCHI. Op. cit. p. 149.
% |dem. Ibidem. p. 154.
| dem. Ibidem. p. 160.
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entre diferentes sujeitos, 0 que mostra que as fronteiras eram mais porosas do que

rigidas, a ponto do maxixe ser executado em ceriménias oficiais™.

Nesse complexo processo de divulgacdo, embate e popularizagdo dos diversos
géneros musicais que faziam sucesso na sociedade carioca, havia um intenso
comércio com a venda de partituras e de libretos com pegas musicais. Desde o final
do século XIX, a comerciaizacdo de partituras transformou-se em um negécio
bastante prospero e lucrativo na capital federal. Esse comércio possibilitou que casas
comerciantes de musica contratassem pianeiros para executarem as pegas nas proprias
lojas como forma de propaganda e divulgacdo, o que contribui para circulagdo das
partituras por diversos ambientes musicais. Muitos pianeiros conseguiam projecao no
mercado da capital federal por intermédio da execugdo das partituras e da ativa
participacéo em diferentes espacos musicais da cidade A execucéo das partituras nas
portas das casas de mUsica era a oportunidade para divulgarem os seus trabahos e
negociarem os convites para tocarem em bailes, salGes e outros eventos. Foi a atuacao
dos pianeiros na casas editoras de musica que contribuiu para divulgar as cancdes
executadas, ampliar o comércio de partituras na capital federal e tornalos

conhecidos.

Além dos pianeiros, os modinheiros foram importantes sujeitos no processo
de divulgagdo, circulacdo e expansdo do comércio musical na cidade do Rio de

Janeiro. Eles eram responsaveis pela

“venda de partituras e libretos de pecas musicais com modinhas,
lundus e outros ritmos, cantando-as pelas ruas dos bairros mais

™ Dois episodios atestam a presenca conflituosa do maxixe em cerimdnias oficiais. O primeiro ocorreu
em 1907, durante as manobras militares em Santa Cruz nas homenagens ao Baréo alemdo Von
Reicheau com a presenca do Ministro da Guerra, marechal Hermes da Fonseca. O incidente ocorreu
guando a banda tocou 0 maxixe Vem C&, Mulata, de Arquimedes de Oliveira e Bastos Tigre, e causou
espanto e a proibicdo da execucdo das mulsicas populares brasileiras em solenidades oficiais. O
segundo caso ocorreu durante o sarau realizado no Palécio do Catete, no qual Nair de Teffé, esposa do
presidente da Republica Marechal Hermes da Fonseca, tocou o Corta-Jaca de Chiquinha Gonzaga.
Este episddio causou atagues contundentes de Rui Barbosa ao género musical no Senado Federal. Cf.
Idem. Ibidem. p. 155.
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distantes, para conquistar fregueses para as canc@es e divulgando-
as de porta em porta" .

Ao cantar as pegas musicais nas ruas em voz alta, os modinheiros ampliavam a
divulgacdo de uma cancdo para lugares distintos da capital e paraindividuos iletrados

que reconheciam por meio da audicdo o que era divulgado.

A é&rea central da capital federal era

“0 lugar onde as principais inovacGes aconteciam e onde o homem
urbano desfrutava dos prazeres do cinema, do teatro, das casas de

jogos, etc, (...) espaco no qual a populacdo urbana buscava

divertimento, novidades e informacées””*.

Entretanto, existiam outros espacos localizados nas proximidades da area central da
cidade que eram destinados a diversdo, formados por locais considerados menos
nobres e distintos. No final do século XIX e inicio do século XX, a Praca Tiradentes
era o local que concentrava uma intensa vida artistica e cultural, com atividades
voltadas para as apresentacOes musicais e teatrais e espacos destinados a prostitui¢do.
A ma fama da praca e dos ambientes de lazer e o olhar critico das €elites néo
impediram o local de tornar-se um dos principais ambientes de diversdo da cidade. A
vida noturna era intensa nessa regido, pois concentrava casas de chope, cafés,
parques, cinema e teatros importantes da cidade, como o Teatro Sdo José, o Teatro
Santana, reaberto depois com o nome de Carlos Gomes, e o Maison Moderne,
empreendimento inovador do empresario Paschoal Segreto que congregava em um
mesmo espaco encenacao de pecgas teatrais, jogos, exibicdo de filmes, parques e
cervgarias. Importantes companhias nacionais, como a de Chiquinha Gonzaga, e
internacionais, como as de Paris, Itdlia e da Espanha, apresentavam-se nos teatros e
nos centros de diversdo localizados na Praga Tiradentes. A pragca formava um circuito
cultural que oferecia diversas possibilidades de divertimentos com diferentes precos

paraum publico diversificado, ambiente fértil para de trocas, tensdes e conflitos.

2 MENCARELLI. Op. cit. p. 269.
" MARTINS. Op. cit. p. 35.
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Um dos grandes e pioneiros empresarios do ramo de entretenimento da capital
federa foi o italiano Paschoa Segreto. Ele e seu irm&o Gaetano Segreto chegaram ao
Brasil em 1888. Inicia mente trabalharam como jornaleiros até comecarem a investir
no mercado de diversdo e de animatdgrafos com seu sicio, Francisco Jattarola’™. Os
primeiros contatos com o ramo do entretenimento comegaram apds Segreto solicitar
gue seu irmao Afonso percorresse os Estados Unidos e a Europa em busca das
novidades tecnoldgicas para serem langadas e comercializadas no Rio de Janeiro.
Paschoal Segreto era o financiador das producdes das companhias teatrais que se
apresentavam em seus empreendimentos e negociava 0 aluguel das suas casas de
espetaculos para apresentacdes de outras companhias. A caracteristica dos negdcios
na capital federal era a diversificagdo de empreendimentos espalhados por varios

setores que

““acabavam por se complementar: cinemas, cervejarias, teatros e
varios equipamentos de diversdo (tanto para os divertimentos dos
que gueriam apostar, como 0s jogos, ou simplesmente carrosseis
para o entretenimento das familias) que faziam com que o cliente
pudesse aproveitar varios tipos de lazer em um s¢ lugar””.

Os empreendimentos do italiano foram em grande parte concentrados na Praca
Tiradentes, local em que criou uma espécie de montmartre carioca ao erguer o seu
proprio Moulin Rouge, espécie de café-concerto destinado a elite da sociedade
carioca. Ele desgjava conquistar e formar um fiel publico consumidor com alto poder
aquisitivo, ao direcionar 0s seus empreendimentos principamente para as classes

médias e altas que despontavam no cendrio cosmopolita e moderno da capital federal.

Observador atento das possibilidades de negdcio e lucro que o cinema poderia
Ihe oferecer, Segreto foi um dos pioneiros na érea cinematografica da capital federa,
ao fundar a primeira casa de projegdes cinematogréficas da cidade do Rio de Janeiro,
localizada na rua do Ouvidor. Investiu fortemente na gravacdo de filmes que

tematizavam eventos importantes do cotidiano da cidade e das personalidades

™ Em outubro de 1897, a sociedade entre Paschoal Segreto e Francisco Jattarola foi desfeita e o capital
de 22 contos de réis foi dividido entre eles. Segreto prosseguiu 0 empreendimento com o valor de onze
contos de réis. Cf. MENCARELLI. Op. cit. p. 275.

» MARTINS. Op. cit. p. 48.
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brasileiras. Nos saldes do Cinema Rio Branco, o empresério criou um género
inteiramente novo, a0 combinar musica, didlogo e canto. Os chamados filmes
cantantes sincronizavam imagens projetadas com sons produzidos pelos "pianos,
grupos musicais e orquestras, cantores e atores-cantores [que] procuravam agregar

aos filmes a musica, o didlogo e o canto, préprios do teatro"’’

, com objetivo de
torn&lo ainda mais atraente e despertar o interesse do publico para as projegdes
cinematogréficas. Alguns cantores que alcancaram fama e sucesso em diversos
espacos culturais da capital federal participaram desse tipo nascente de cinema
nacional, como Eduardo das Neves e Baiano, 0 que evidencia os multiplos e atentos
olhares do empresario para 0 mercado, a0 associar uma inovagdo moderna com

cancOes de artistas que ja eram reconhecidos nos ambientes culturais da capital .

A entrada no fonégrafo e do cinema na capital federal abre espaco para uma
nova fase de expansdo das muiltiplas expressdes artisticas da cidade do Rio de
Janeiro. O cinema, que inicia suas atividades pautadas no teatro musicado, e as
gravagdes sonoras feitas a partir das cangdes de cantores com fama e popularidade na
cidade, promovem uma verdadeira revolucdo na forma de consumir imagens e
musicas, a0 mesmo tempo em que proporcionam a sensacdo magica de transportar 0s
individuos para um novo mundo, como se fossem tirados de si”®. Se Paschoal Segreto
direcionou seus empreendimentos para 0 mercado de entretenimento, sobretudo os
teatros e as primeiras projecoes feitas com cinematografos, Frederico Figner focou os
investimentos no mercado musical com a divulgagdo dos novos suportes para
consumo e comercializacdo da misica. Essas tentativas pioneiras para a estruturacéo
e 0 estabelecimento de um mercado de entretenimento na capital federal realizadas
por Paschoal Segreto e Frederico Figner, empres&rios atentos as necessidades do

mercado e antenados com as inovagOes técnicas estrangeiras que poderiam ser

® Alguns filmes que foram registrados durante o ano de 1898: Chegada do Dr. Campos Sdes a
Petrépolis; Inauguracdo da Igreja da Candeléria; O Largo da Carioca; O Largo do Machado e A Praia
de Santa Luzia. A partir de 1908, foram gravados filmes musicais, dramaticos e aegres. IN:
MENCARELLI. Op. cit. p. 277.

" | dem. Ibidem. p. 280.

"8 Eric Hobsbawn assinala duas das exigéncias do mercado de entretenimento: promover a sensacéo de
ser “tirado de si” e trazido de “volta a si”, por mais que exista uma tendéncia em atender mais um lado
que o outro. Cf. Eric J. HOBSBWAM. Historia Social do Jazz. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990. p.
36.
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comercidlizadas em territério brasileiro, foram o0s primeiros passos para a
estruturacao e o estabel ecimento de uma rede de negdécios e bens culturais na cidade

do Rio de Janeiro, que viviaum intenso processo de expanséo e modernizagao.

O primeiro contato de Frederico Figner com os aparelhos de fonografos
ocorreu em 1889 no Texas. Seu cunhado foi o responsavel por lhe mostrar pela
primeira vez as maguinas que reproduziam sons. Figner vivia nos Estados Unidos
desde 0 ano de 1882, pais no qua naturaizou-se. Em agosto de 1891, ele
desembarcou em Belém do Para com fondgrafos da Pacific Phonograph Company e
cilindros, baterias e vidros para os diafragmas para um periodo de ano. Durante sua
estada realizou as primeiras gravages de discursos, lundus, modinhas e operetas
brasileiras no proprio Hotel Central no qual estava hospedado™. Com a exibicdo
desse material nos fondgrafos, Figner em apenas um més alcangou um publico de
4.000 pessoas que pagaram 1$000 (mil réis) para ouvir os sons gravados. Apds esse
periodo, o empresario percorreu as cidades de Belém do Pard, Manaus, Fortaleza,
Natal, Jodo Pessoa, Recife e Salvador para divulgar suas méquinas faantes e
apresentar o processo de reproducéo e gravacdo dos sons. Em abril de 1892, com 26
anos, Frederico Figner chegou na capital federal com suas maquinas falantes™, mas
como a cidade vivia sob o temor da febre amarela, ele optou por prosseguir com a
excursdo para exibicdo do fondgrafo para outras cidades brasileiras, dentre elas Sao
Paulo, Campinas, Ribeirdo Preto, Piracicaba, Porto Alegre e Pelotas para, em
seguida, partir para Montevidéu e Buenos Aires. Em 1896, ao retornar das suas
viagens, Figner voltou a dedicar-se a divulgacdo das novidades tecnolégicas em
territério brasileiro. Além dos fondgrafos, ele também comegou a comercializar o
Kinestoscopio, “uma espécie de armério onde uma pessoa por vez podia assistir

cenas curtas, e mesclando o kinetoscopio ao fondgrafo, criou o kinetofone, uma

™ A matéria sobre o registro da primeira gravacéo realizada por Figner com o discurso improvisado do
advogado Dr. Cabral contra a Replblica, em Belém do Para, foi publicada na edicdo de 17 de
dezembro de 1982 da Gazeta Americana de Porto Alegre. Cf. FRANSCESCHI. Op. cit. p. 18.

8 Antes de Figner, a capital federal j& havia presenciado algumas demonstragBes experimentais com os
fonégrafos. Em julho de 1878, durante a Conferéncia da Gléria e na loja Ao Grande Mégico,
localizada na rua do Ouvidor, e em novembro de 1889, nas sessdes privadas redizadas pelo
comendador Carlos Monteiro de Souza. Cf. Idem. Ibidem. pp. 18-22.
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81 Frederico Figner, antenado com as tendéncias e

espécie de cinema falado
novidades lancadas no exterior, realizou audaciosos investimentos no mercado
musical da capital federal para dar inicio ao processo de gravacéo e comercializagdo

de cilindros e chapas de metais.

Figner era um admirador das novidades tecnol dgicas produzidas na Europa e
nos Estados Unidos e tinha uma aguda sensibilidade de que a comercializacdo desses
modernos produtos na capital federal poderia transformar-se em um negocio préspero
e lucrativo. Uliana Ferlim assinala que “em tempos de deslumbramentos com a
prética cientifica, as maquinas falantes eram o impossivel concretizado, um passo
adiante ao futuro, o desenvolvimento da civilizacdo humana”®. Ao estabelecer
negocios na cidade do Rio de Janeiro por meio da circulacdo e das trocas com o
mercado cultura e de entretenimento, Frederico Figner tinha a aguda percepcéo
acerca das potencialidades comerciais da capital federal que contava um publico
consumidor com alto poder aquisitivo, &vido em adquirir as modernas mercadorias

importadas.

O empresério realizou diversos investimentos no mercado de entretenimento
da capital federal. Ao instalar-se na rua do Ouvidor, niUmero 164, obteve grande
sucesso no mercado de diversdo da capital federal com uma “espécie de nimero de
magica feito com espelhos, onde a plateia tinha a impressdo de que a ilusionista,
chamada Inana, flutuava®. Com o dinheiro ganho durante os quase dois anos de
apresentacOes, Figner conseguiu abrir sua primeira loja para importagdo de produtos
de bens de consumo e maguinas faantes. No ano de 1899, decidiu abrir a firma
Figner & Companhia juntamente com seu sbcio, o inglés Bernard Wilson Shaw.
Entretanto, em marco de 1900, Shaw desistiu do empreendimento e Figner
prosseguiu sozinho com 0 negdcio, mesmo com a responsabilidade de assumir um

ato passivo socia. Em pouco mais de dez anos ele conseguiu aumentar

8 FERLIM. Op. cit. p. 59.
8 | dem. Ibidem.
8 MENCARELLI. Op. cit. p. 274.
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consideravelmente o capital da empresa® e estabelecer filiais em diversos pontos do

pais.

Frederico Figner ndo foi o Unico aimportar as maguinas falantes para o Brasil.
O proprio Paschoa Segreto, apesar de focar seus investimentos no ramo de diversdes,
também importou alguns fondgrafos®™. Contudo, Figner foi um dos pioneiros no
registro das primeiras cancfes de artistas nacionais para serem reproduzidas nesses
equipamentos. Os primeiro cantores e artistas que gravaram em chapas de metais e
em cilindros para serem executados nos fondgrafos ja eram musicos conhecidos,
muitos ja haviam conquistado publico, fama e popularidade em outros ambientes do
Rio de Janeiro.

Fernando Mencarelli destaca a importancia que o surgimento das industrias
fonografica e cinematografica representaram para a cultura urbana no inicio do século

XX. Elasforam as responsaveis por trazer

"dois dos elementos que se tornariam centrais na industria do
entretenimento: o audiovisual e as gravagdes musicais. As
primeiras gravacfes da Casa Edison e 0s primeiros registros
cinematograficos, ao mesmo tempo que davam inicio a uma longa
descoberta de uma linguagem particular, como negocio de
diversdo que eram, buscaram atrair o publico consumidor de

diversdo urbana"®,

Paschoal Segreto e Frederico Figner estavam antenados com as possibilidades de
ampla oferta que a expansdo urbana e o0 mercado de entretenimento da capital federal
poderia oferecer, “lugar privilegiado para a chegada [e comercializacdo] das
inovagdes no campo do entretenimento que, posteriormente, se espalhariam para

outros lugares do pais”®. Ambos podem ser considerados empresérios modernos,

8 Em 1899, o capital inicial da empresa era de 5:000$000 (cinco contos de réis). Informagdes da junta
comercia de 27 de abril de 1914 apontam que o capital aumentou para 500:000$000 (quinhentos
contos deréis). Cf. FERLIM. Op. cit. p. 61.

& Outros concorrentes de Figner eram os portugueses Arthur Augusto Villar Martins e Arnaldo
Castilho Natividade de Castro que também realizaram algumas gravagdes e comercializavam cilindros.
Cf. FRANCESCHI. Op. cit. p. 31.

% MENCARELLI. Op. cit. p. 1.

8 MARTINS. Op. cit. p. 46.
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pois souberam investir no mercado cultural do Rio de Janeiro e estabelecer uma rede
de bens culturais, por meio da entrada, divulgacdo e comercializacdo das novidades

tecnol 6gicas modernas nos novos ambientes culturais da cidade.

Frederico Figner foi um empresario atento a revolugdo que a introducdo dos
fonografos e dos gramofones poderia trazer para 0 mercado musical da capital
federal. As gravacOes realizadas por ele deram inicio ao processo de transformacéo da
atividade musical na capital federal, ao alterar o modo de ouvir e consumir musica, a
relacdo entre artistas, publico e 0 mercado, com as possibilidades de maior circulagdo

e popul arizagdo rapida e dindmica de musicos e cangdes. Esse processo possibilitou

“um novo espago de legitimacdo, representado num intenso
mercado de entretenimento e diversdo musicais que se valia de
publicacbes populares, espagos sociais como circos, teatros, bares,
some-se a isto a novidade técnica da gravacdo mecanica e teremos
uma ampla rede de relagfes com a presenca de sujeitos de origem
diversas desenvolvendo-se intensamente no Rio de Janeiro entre
fins do século XIX e inicio do século XX,

A criagdo da primeira gravadora de discos do Brasil, a Casa Edison,
responsavel pelo registro quase absoluto das gravacOes da musica brasileira da
primeira década do século XX®, aterou de modo significativo o consumo, a
circulagdo, o comércio e a producéo musical no Brasil. Examinar a sua trgjetoria é
tarefa necesséria e obrigatéria para desvendar os primordios da formacdo e
estruturacdo da industria fonogréfica no Brasil, seus mecanismos de acéo,
documentos de negociacdo, catdlogos de divulgacdo produzidos a partir do ano de
1900, a sua estreita relacéo e comunicagdo com 0s ambientes musicais da época, e
processos de selecdo, registro, divulgacdo e difusdo da misica gravada. A gravadora
foi um espaco polifénico que diadogou com multiplos géneros musicais,
compositores, intérpretes, poetas e musicos. O nascimento daindustria fonogréfica no

pais é marcado pela estreita conexdo e negociacdo com as expressdes culturais da

8 FERLIM. Op. cit. pp. 7-8.

% Dados da pagina do Hot 100 Brasil mostram que dos aproximadamente sete mil discos produzidos
no periodo de 1902 a 1926, a Casa Edison foi a responsavel pelo registro de mais de 80% das
gravagles. IN: <http://www.hot100brasil.com/timemachinemain.html>. Acesso em 05 de julho de
2010.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912273/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912273/CA

56

capital federal, indispensaveis para estruturar as suas bases e expandir a sua

influéncia.
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