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1
Introducéao

No Brasil, desde o final do seculo XX a moda parece estar sendo, cada vez
mais, incorporada ao campo do design. E importante observar que o termo
“moda” pode ser utilizado tanto para indicar a producao de objetos pela industria
do vestuario® que sdo colocados em média e grande escala no mercado, quanto
para nomear a producdo quase artesanal, exclusiva e feita sob medida dos objetos
do vestuario identificados como “alta-costura”, como para indicar os mecanismos
e relacdes que envolvem as transformacdes constantes, sazonais e efémeras destes
objetos do vestuéario. Desta forma, esta incorporacdo pode ser observada tanto na
inclusdo de objetos e processos de producdo da inddstria do vestuario no conjunto
de conhecimentos especificos do design, incluindo nesta indistria objetos
resultantes de processos que podem ser considerados, até certo ponto, como
artesanais, como na incorporacdo de noc¢des e valores ditos, até entdo, como
caracteristicos do fendmeno moda. Consideramos que h& um processo de
camuflagem de valores simbolicos e que esses valores sdo passados sem que nos
perguntemos, sem nos darmos conta daquilo que foi operado e por qué. Isto pode
ser percebido analisando a transformacéo de cursos de formacao antes nomeados
como estilismo ou moda, muitos deles de nivel técnico ou livre, em cursos de
graduacdo em design de moda, ou mesmo no crescimento da oferta de novos
cursos de design que englobam os conhecimentos especificos da producdo do
objeto do vestuario vinculado a nocdo de moda. Além disso, varios eventos
cientificos especificos do campo do design abriram espacos dedicados ao estudo
de questdes relacionadas ao objeto do vestuario, incluindo seus processos, valores
e significados. Podemos perceber também o uso, pelos designers de produto e
graficos, de conceitos caracteristicos do campo de producdo de objetos do
vestuario vinculados a nogdo de moda, como, por exemplo, o uso da ideia dos

lancamentos de produtos respeitando um calendario sazonal (primavera/veréo e

1O termo vestuério, neste texto, foi utilizado para identificar todas as pecas que compdem a

indumentaria, ou a vestidura de alguém, englobando néo sé as roupas, mas também acessérios
como sapatos, bolsas, bijuterias.
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outono/inverno). Ou ainda o desenvolvimento, por profissionais intitulados como
designers de moda ou estilistas, de produtos que ndo se enquadram como objetos
do vestuario.

E verdade que a valorizacdo da nocdo do novo e de inovacdo, e,
consequentemente, da nogdo de efémero, para a qualificagdo de um produto,
normalmente vinculadas ao fenbmeno moda, ndo € uma questdo nova, nem
exclusiva do campo de producdo de objetos do vestuario. Designers americanos,
como Raymond Loewy e Henry Dreyfuss, ja trabalhavam, nas décadas de 1930 e
1940, a nogdo de temporalidade curta em produtos como carros, eletrodomeésticos
e moveis, desenvolvendo objetos que seriam trocados por outros principalmente
por questdes relacionadas a configuracdo da forma e ndo por questdes praticas do
funcionamento. Mas, no Brasil, a institucionalizacdo do campo do design sofreu
forte influéncia de uma tradicdo modernista funcionalista que aparentemente
valorizava principalmente o desenvolvimento de solugdes para demandas
objetivas e diretas dos usuéarios, deixando para o segundo plano o que era
entendido como demandas subjetivas e estéticas. Desta forma, no Brasil, na
década de 1960 os objetos que valorizassem principalmente a questdo da forma e
do estilo ndo se enquadravam no campo de atuacdo de um designer, ou seja,
objetos como os desenvolvidos por Raymond Loewy e Henry Dreyfuss, ou
mesmo objetos do vestuario vinculados a nocdo de moda foram considerados
inicialmente como néo pertencentes ao campo de atuacdo de um designer. Apesar
de estas nocOes fazerem parte da constituicdo do campo do design no Brasil e de,
ainda hoje, interferirem nas nocbes e valores do campo, é possivel encontrar
exemplos atuais onde objetos desenvolvidos por designers legitimados pelo
campo sdo vinculados & nogdo de moda. E o caso da marca Coza que tem na sua
historia varios produtos premiados por instituicdes legitimadas pelo campo do
design e que, em 2005, apresentava, no site da empresa, utensilios plasticos
vinculados a uma “cole¢do primavera/verdo” e outros a uma ‘“colecdo
outono/inverno”, termos relacionados a uma légica caracteristica do campo de
producéo de objetos do vestuario vinculados a no¢édo de moda. Ou ainda o caso do
frigobar Brastemp PIa, da empresa Brastemp, que oferece ao cliente dois painéis
com ilustracOes assinadas por nomes consagrados do campo de producdo de
objetos do vestuario vinculados a no¢do de moda que podem ser trocados quando

o cliente quiser mudar a aparéncia do produto. Este mesmo produto, de 2005 a
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2006, também era oferecido no site da empresa, com os diferentes painéis
catalogados segundo cole¢Bes sazonais. Um refrigerador é um objeto
tradicionalmente entendido como pertencente ao campo de atuacdo de um
designer de produto, mas, no caso, ele também era apresentado no site da empresa
com modelos diferentes para cada cole¢do da estacdo, respeitando a mesma logica
de langamentos de produtos no outono/inverno e na primavera/verdo e recebendo
a assinatura de profissionais legitimados pelo campo de producdo de objetos do
vestuario vinculados a no¢do de moda. Estes ndo sdo os unicos exemplos. Varios
outros casos poderiam ser citados aqui, onde mecanismos associados ao fendbmeno
moda, como as mudancgas constantes, ciclicas e em um curto espaco de tempo e a
valorizacdo da assinatura do criador para o estabelecimento do valor simbolico do
objeto, parecem orientar a criacdo e desenvolvimento de objetos ndo vinculados
ao campo de producéo de objetos de vestuario associados a no¢ao de moda.

Da mesma forma, identificar que profissionais de determinado campo atuam
em areas que ndo parecem ser originalmente as suas também ndo € uma questao
nova, nem exclusiva do campo de producdo de objetos do vestuario vinculados a
no¢do de moda. Existem varios exemplos, no passado e no presente, de
profissionais de uma determinada &rea que também atuam em outras areas
desenvolvendo objetos aparentemente ndo pertencentes ao seu campo de atuacao.
Sédo arquitetos que fazem objetos do vestuario, artistas plasticos que fazem objetos
graficos, publicitarios que fazem mobiliario, etc. Mesmo se considerarmos 0s
profissionais que s6 atuam em uma area, ainda assim encontraremos profissionais
com as mais diversas formacdes e origens. Na industria téxtil e do vestuario, e
mesmo no segmento reconhecido como “alta-costura”, muitos dos profissionais
gue sdo nomeados, consagrados e legitimados como designers de moda ou
estilistas ndo tém uma formacdo especifica de nivel superior para a criacdo e
desenvolvimento de objetos do vestuario. Muitas vezes sdo arquitetos, advogados,
administradores, médicos, etc., ou mesmo pessoas sem nenhuma formacdo de
nivel superior, que passaram a atuar desenvolvendo objetos do vestuario, seja por
uma historia familiar, como, por exemplo, comecar a trabalhar na confecgédo
industrial que pertencia a familia ou ter familiares que trabalhassem na éarea, seja
por uma escolha pessoal de mudanca da area de atuacdo profissional, seja pelo
fato dos cursos institucionalizados de formacdo especifica na &rea serem

relativamente novos. Mas esta também ndo é uma situacao exclusiva do campo de
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producdo de objetos do vestuéario vinculados & nogdo de moda. Outras areas
também tiveram profissionais reconhecidos, consagrados e legitimados pelo
campo que ndo tinham sua formac&o original dentro de instituicdes pertencentes
ao campo. E verdade que nio podemos ignorar que a formacdo profissional de
alguém e o seu reconhecimento, legitimacdo e consagragdo como participante de
determinado campo envolvem questbes que ndo estdo restritas as instituicdes de
educacdo superior reconhecidas pelo campo. Mesmo assim, apesar de ser possivel
identificar, pelo menos desde a institucionalizacdo do campo do design, a
participacdo de designers em outras areas de atuacdo e a participacdo de outros
profissionais no que, a principio, estaria definido como caracteristico do campo de
atuacdo do designer, a flexibilizacdo destes limites de atuacdo, no caso do campo
de producéo de objetos do vestuario vinculados a no¢do de moda, chama atencéo,
pois, conforme dito anteriormente, as atividades e profissionais deste campo
aparentemente ndo eram vinculados ao campo do design, pelo contrario, em
alguns casos, isto era até mesmo rejeitado ou ignorado. Hoje, é possivel perceber
até mesmo uma valorizacdo desta atuacdo como meio de diferenciacdo de
produtos, como no caso dos objetos, ndo necessariamente do vestuario,
desenvolvidos por produtores vinculados a nocdo de moda, como Alexandre
Herchcovitch, Ronaldo Fraga e Amir Slama, para a loja de produtos para casa e
escritério Tok&Stok. Sdo loucas, objetos de decoragdo e roupas de cama e banho
assinados por eles, formando uma linha propria de produtos. E interessante
observar, que no caso da Tok&Stok, outros produtos séo legitimados pela
assinatura de seus produtores, gerando um diferencial de valor simbolico, mas que
até onde podemos enxergar € apenas econdmico ou se desejarmos producdo de
mais valia, ampliacdo do consumo ou qualquer outra designacdo de natureza
comercial. Todas estas linhas de produtos assinados sdo agrupadas no site da
empresa em um espago nomeado como “designers”, independente da area de
atuacdo destes produtores a quem estes objetos sdo atribuidos, ou seja, tanto os
produtores vinculados tradicionalmente ao campo do design parecem ser
validados por sua capacidade autoral como acontece entre os produtores de
objetos do vestuario vinculados a nogdo de moda, como os produtores de objetos
do vestuério vinculados & nogdo de moda, que antes ocupavam um espaco distinto
dos produtores entendidos tradicionalmente como pertencentes ao campo do

design passaram a ser legitimados como designers, mesmo considerando que 0


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912511/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912511/CA

1. Introducao 15

site de uma empresa como esta lida com valores e nogdes reconhecidos pelo senso
comum, que, muitas vezes, € distinto dos valores e noc¢des especificos do campo.

Porém, se considerarmos 0s processos de producéo dos objetos do vestuario
vinculados a nocdo de moda, mesmo incluindo os objetos resultantes de processos
que podem ser considerados, até certo ponto, como artesanais, € possivel observar
que o processo de criagdo, desenvolvimento, producdo e distribuicdo destes
objetos, ou seja, que o projeto de um objeto do vestuario vinculado a nogéo de
moda é muito semelhante ao projeto de qualquer outro objeto pertencente ao
campo do design. Como qualquer outro designer, o designer de moda, ou estilista,
precisa ter conhecimento sobre as demandas subjetivas e objetivas dos usuarios,
0s requisitos e restricdes do produtor, a forma, os processos criativos, 0s materiais
e processos de fabricacao, os fatores que influenciam os custos de producéo, etc.

Mas mesmo que seja aparentemente clara a relagdo entre o desenvolvimento
de um objeto do vestuario vinculado a nocdo de moda e de qualquer outro objeto
pertencente tradicionalmente ao campo de atuacdo do designer, ainda assim,
parece existir uma dificuldade, e até mesmo, em alguns casos, uma rejei¢do, tanto
por parte dos profissionais responsaveis pela criacdo e desenvolvimento de
objetos do vestuario vinculados & nocdo de moda, como pelos profissionais
consagrados como tradicionalmente pertencentes ao campo do design, em aceitar
esta relacdo. Por um lado, o entendimento sobre a palavra design parece estar
exclusivamente vinculado a questdo da industria e, consequentemente, a todos 0s
fatores que envolvem a produgdo de um objeto que esté inserido no contexto do
mercado, enquanto, por outro lado, o estilista parece estar associado a um
profissional criativo, autdbnomo e livre para criar e desenvolver um objeto
desvinculado das demandas do mercado, ou seja, livre para criar pecas Unicas e
autorais. Nesse sentido o estilista se ajustaria perfeitamente ao conceito
tradicional de artista como um génio criador, pertencente ao campo da arte,
enguanto o designer de moda se acomodaria a um técnico racional e légico.

O que chama a atengdo é que, mesmo considerando que o desenvolvimento
de objetos do vestuario vinculados a nocdo de moda e o desenvolvimento de
objetos tradicionalmente pertencentes ao campo do design possuam uma estrutura
muito semelhante, ou seja, que ambos deveriam pertencer ao campo de atuacao
dos designers, somente a partir do final do século XX, a nocdo que, até entdo,

posicionava o0 objeto do vestuario vinculado a no¢cdo de moda como algo nédo
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pertencente ao campo do design comegou a mudar. Mesmo considerando que
ainda existam restricbes quanto a isto tanto por parte de alguns criadores de
objetos do vestuario vinculados a no¢cdo de moda como de alguns criadores de
objetos tradicionalmente entendidos como de design, por que estas nocles e
valores comecaram a mudar? Por que somente a partir do inicio do século XXI
pareceu tdo clara a necessidade de inserir o objeto do vestuario vinculado & nogéao
de moda ao campo do design? O que mudou para que a atividade do estilista
passasse a ser considerada como pertencente ao campo do design e a interferéncia
das nogOes vinculadas ao fendbmeno moda passasse a ser aceita na configuracéo
dos objetos tradicionalmente pertencentes ao campo do design? Ser& que o campo
de producdo de objetos do vestuario vinculados a no¢do de moda no Brasil s6 se
institucionalizou a partir do inicio do século XXI com o crescimento do mercado
destes produtos fazendo com que ele tivesse que se aproximar da producdo em
série e da racionalidade do processo de producdo em massa, aproximando-se
também do discurso funcionalista caracteristico da instalacdo do campo do design
no Brasil? Ou sera que o fenbmeno moda, com suas transformac@es constantes,
ciclicas e efémeras, passou a ser percebido e aceito como uma ferramenta para
incremento das vendas e fortalecimento do mercado de objetos ndo
necessariamente vinculados a inddstria do vestuario, incorporando novas nocdes e
valores ao campo do design? Sera, entdo que a flexibilizacdo dos limites do
campo de atuacdo do designer, incorporando o fenbmeno moda e o objeto do
vestuario ao seu campo, esta relacionada a uma questdo de mercado? Ou sera que
esta relacionada a uma questdo de fluidez do conceito de design e da delimitacéo
do campo? Sera que estas questBes estdo interferindo nas nocbes e valores
simbolicos que constituem o campo de producdo de objetos do vestuario
vinculados a nocdo de moda, definindo e delimitando a atuacdo de seus
participantes e o funcionamento do campo?

A questdo aqui é entender como estas transformagfes influenciaram, e
influenciam, a estruturagédo e funcionamento do campo de producdo de objetos do
vestuario vinculados a no¢do de moda no Brasil, interferindo nas relagdes e
posicbes do campo, nas nocOes e valores especificos do campo e,
consequentemente, nas praticas associadas aos seus produtores, ou seja,
analisando como estas transformacdes interferem na definicdo e delimitagédo do

campo de atuagao do que hoje ¢ nomeado como “designer de moda”.
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A principio, isto pode parecer tarefa simples e 6bvia, porém, tanto o termo
“design” como “moda”, carregam nog¢des que parecem, em alguns momentos se
complementar, em outros se opor e em outros se sobrepor, dificultando o
estabelecimento das fronteiras entre as praticas relacionadas a eles. Isto talvez
justifique a necessidade de aprofundamento das discussdes e reflexdes sobre a
definicdo e delimitacdo da atividade do profissional que hoje € nomeado como
“designer de moda”, porém que talvez pudesse ser melhor classificado como um
“designer de objetos do vestudrio”, tendo em vista que o termo “moda” pode
abranger objetos e atitudes ndo apenas associadas ao vestuario.

Para o senso comum o termo “design” aparece para identificar um desenho
arrojado de um produto em uma propaganda, ou para qualificar e diferenciar o
produto de uma empresa, ou para dar legitimidade a um profissional, ou para
associar um produto a uma nogdo de qualidade, exclusividade e prego alto, ou
ainda para agregar um novo valor a um produto antigo. Muitas destas nogoes
acabam associando o design a questdes que nos parecem superficiais, isto &,
formalistas e ndo de conteldo, de sentido ou de significado. Porém, entre os
produtores legitimados pelo campo, ou seja, entre os pares, o design estd
associado a nocdo de capacidade projetual e de identificacdo das demandas dos
usudrios, vinculando a habilidade para configurar um objeto com a competéncia
para planejar, pesquisar, analisar, gerenciar e ter uma visdo global do processo
produtivo, para atender o usuario no final da linha. Ocorre que essa € uma
situacdo imaginada ou simbdlica, pois como vimos o designer é o produtor de
mais valia. A poesia ou a fantasia que acreditdvamos que produzia, na verdade é
camuflagem, disfarce para o aumento da producdo e do consumo, ou seja,
producdo da mais valia.

De forma semelhante o termo “moda” também apresenta diferentes nogdes
vinculadas a ele. Ele pode ser aplicado tanto para designar a industria de producédo
em média e grande escala de objetos do vestuario, como para identificar a
producdo em pequena escala e quase artesanal do que ¢ nomeado como “alta-
costura”, como para designar os mecanismos caracteristicos do fendmeno moda.

Com isso, a incorporacdo da criacdo e desenvolvimento de objetos do
vestuario vinculados & nocdo de moda ao campo do design, e a consequente
incorporagdo das nogdes associadas tanto ao design como ao fenémeno moda, ndo

parece ser um processo que esteja sendo facilmente compreendido e assimilado
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por todos os participantes do campo de producdo de objetos do vestuério
vinculado a nocdo de moda e, em alguns casos, nem por aqueles tradicionalmente
percebidos como participantes do campo do design.

Se por um lado parece facil identificar que a criacdo e desenvolvimento dos
objetos do vestuério vinculados a nocdo de moda também é uma atividade
projetual que se preocupa com as necessidades do consumidor, tanto objetivas e
concretas, como subjetivas e abstratas, e também do produtor para desenvolver,
segundo uma logica industrial, as melhores formas para objetos do vestuario, por
outro existe uma nogéo de diferenciacdo entre um profissional capaz de construir
formas inovadoras e Unicas por ser livre, autbnomo, criativo e detentor de uma
expressao prépria, normalmente identificado com o produtor de objetos do
vestuario nomeado como “estilista”, e o profissional capaz de pensar as questdes
do mercado, da producdo, dos custos e dos lucros, normalmente associado ao
designer. Além disso, os valores atribuidos para cada uma das posi¢cdes desta
diferenciacdo se alteram dependendo de quem esteja defendendo cada um destes
polos. Desta forma, esta caracteristica atribuida ao designer pode ser entendida
como prejudicial em relagdo as caracteristicas do “estilista” por limitar e restringir
a sua capacidade de criagdo e expressao, mas também pode ser percebida como
estratégica por se preocupar com as demandas dos usuarios e das empresas
produtoras e ndo direcionar a sua criacdo apenas por escolhas individuais. Assim,
apesar da clara semelhanca entre os processos de criacdo e desenvolvimento de
objetos do vestuario vinculados a nocdo de moda e de objetos tradicionalmente
pertencentes ao campo do design, as no¢des que permeiam as duas atividades
contribuem na dificuldade de aceitacdo e assimilacdo da relacdo entre a producéo
de objetos de vestuario vinculados a no¢do de moda e o campo do design.

Talvez a necessidade de legitimacdo e profissionalizagdo da industria do
vestuario possa ter contribuido para a aproximacdo do campo de producdo de
objetos do vestuario vinculados a nogdo de moda, das no¢des que aproximam o
design da producéo industrial.

Por outro lado, o desenvolvimento de uma sociedade voltada para um
mercado que tem, muitas vezes, a possibilidade, ou a ideia de possibilidade, de
uma insercdo global onde a informacéo estaria ao alcance de qualquer um e a
concorréncia seria maior, poderia incentivar uma necessidade de diferenciacéo e

obsolescéncia do objeto, valorizando e legitimando o fendmeno moda como
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ferramenta estratégica para o éxito comercial de qualquer produto inserido no
mercado, por ter como caracteristica a valoriza¢do da autonomia do individuo e a
busca constante pelo novo. Desta forma, talvez a abrangéncia do fendmeno moda
também tenha atingido o campo do design, interferindo nos seus valores e
critérios, no seu funcionamento, nos seus agentes e nas caracteristicas dos seus
produtos, facilitando a aproximacédo entre o campo de producgdo de objetos do
vestuario vinculados a no¢do de moda e 0 campo do design.

Assim, esta pesquisa se propds a analisar as relacbes que envolvem as
nogOes associadas ao design e ao fendmeno moda para entender a estrutura e
funcionamento do campo de producdo de objetos do vestuario e poder identificar
e delimitar a posicdo ocupada pelos diferentes agentes pertencentes a este campo,
inclusive, o produtor que a partir do inicio do século XXI passou a ser
identificado como “designer de moda”.

Para fazer esta analise, esta pesquisa utilizou como fundamentacéo,
principalmente, a obra de Pierre Bourdieu, em especial o texto “O costureiro e sua
grife: Contribui¢do para uma teoria da magia” (1974), escrito em parceria com
Yvette Delsaut. Apesar de este texto analisar principalmente o campo de producéo
de objetos nomeados como “alta costura”, ele foi utilizado para o entendimento da
teoria de Bourdieu sobre a constituicdo de um campo de producdo de objetos
simbolicos vinculados a no¢do de moda, considerando que 0s mecanismos de
funcionamento encontrados neste campo podem ser estendidos e aplicados a
producdo de todos os tipos de objetos do vestuario, inclusive os atribuidos, depois
do inicio do século XXI, aos designers, ja que a producdo vinculada a “alta
costura” influencia e interfere na produgio dos objetos do prét-a-porter ou mesmo
da producdo em massa de vestuario entendida como popular.

Assim, este trabalho estd dividido em trés capitulos. No primeiro,
intitulado “Moda: defini¢des e conceitos”, Sd0 apresentadas diferentes
definicdes e conceitos sobre o fendmeno moda visando identificar as diferentes
linhas de pensamento empregadas no seu estudo, seus pontos comuns, suas
diferencas e as transformacdes ocorridas ao longo do tempo para, com isso,
analisar as caracteristicas proprias do fenbmeno moda, sua estrutura e seu
funcionamento. Para isso foi escolhido o capitulo “Moda e sociedade: uma
revisdo bibliografica” do livro “Representagcfes da roupa e da moda no Rio de
Janeiro do século XIX” de Maria do Carmo Teixeira Rainho (2002: 19-46),
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onde ela analisa o trabalho de, entre outros, Herbert Spencer, Gabriel Tarde,
Thorstein Veblen, George Simmel, Edward Sapir, J. C. Fligel, René Konig e,
ainda, de Roland Barthes e Gilles Lipovetsky, para um panorama geral das
diferentes correntes de pensamento vinculadas ao fendmeno moda. Foi
analisada também a obra “Moda: Uma filosofia”, de Lars Svendsen (2010) que
também analisa o trabalho de diferentes pesquisadores sobre o fenbmeno moda
para propor sua prépria visao sobre a moda. Além destes, foi analisado o livro
“O Império do Efémero” de Gilles Lipovetsky (1989) pois, mesmo sabendo
que Varios outros autores estudam, ou estudaram, o fenbmeno moda, esta é
uma obra muito citada em vérios trabalhos académicos no Brasil e muito
utilizada como referéncia basica em varios cursos de formacao de profissionais
responsaveis pela criacdo e desenvolvimento de objetos do vestuario no Brasil,
logo é uma obra que influencia diferentes instancias de reproducdo do campo
de producdo de objetos do vestuario. Além disso, Lipovetsky se posiciona
contrario a analise que investiga o fenbmeno moda como um mecanismo de
distincdo social, atribuida por ele, entre outros, a Pierre Bourdieu, autor dos
textos que fundamentam este trabalho. Para ele a andlise do fendmeno moda
deve acontecer fora da dialética da distincdo e das lutas simbélicas de classe?,
considerando-o como um resultado de uma tentativa de ruptura com as
tradigdes, ou seja, um fendmeno complexo caracteristico do mundo ocidental e
moderno. Com isso, o estudo de sua obra se torna interessante por apresentar
um contraponto a linha de pesquisa que orienta esta pesquisa de analise do
fendbmeno moda sobre o aspecto da distincdo e das relacBes de poder que
constituem o campo, seguindo o pensamento de Pierre Bourdieu. Além deles
sdo utilizados ainda outros autores que analisam noc¢des que permeiam o
campo do design e o fendbmeno moda, como Adrian Forty (2007) e Jacques Le
Goff (2003), utilizados neste capitulo para embasar os estudos sobre as nocdes
de moderno, novo e diferenciacgéo.

No segundo capitulo, intitulado “Constituicdo do campo de produgdo de
objetos do vestuario no Brasil” ¢ apresentada uma analise do contexto

historico, social e cultural para a constituicio do campo de producdo de

2 Aqui estamos empregando o termo “classe”, mas no conjunto do trabalho essa nogio sera

discutida e tentaremos, com auxilio do ferramental tedrico de Pierre Bourdieu, substitui-la por
“espaco social”.
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objetos do vestuario no Brasil e as diferentes posi¢cdes ocupadas pelos diversos
produtores do campo, inclusive pelo produtor reconhecido, a partir do inicio do
seculo XXI, como “designer de moda”. Esta parte analisa a constitui¢do do
campo, considerando desde a producdo percebida como copia de padrdes e
formas estrangeiras, passando pela producéo artesanal, exclusiva e autoral dos
“costureiros”, pela institui¢do da confeccdo industrial associada a nocdo de
prét-a-porter, identificada com o termo “estilismo”, até a inclusdo do
fendmeno moda e do processo de desenvolvimento de objetos do vestuario ao
campo do design, identificando a atividade como “design de moda”.

Por ultimo, o terceiro capitulo, intitulado “Estrutura e funcionamento do
campo de producdo de objetos do vestudrio no Brasil”, apresenta uma anélise
da estrutura e funcionamento do campo de producéo de objetos do vestuario no
Brasil a partir da analise da obra de Pierre Bourdieu, principalmente da analise
sobre a estrutura e funcionamento do campo da alta-costura francesa
apresentado no texto “O costureiro e sua grife: Contribui¢do para uma teoria
da magia” (1974), escrito em parceria com Yvette Delsaut. O estudo deste
texto permitiu o entendimento sobre os fatores que interferem na constituicéo e
funcionamento de um campo vinculado a no¢do de moda, com seus agentes e
instituicdes, suas posicdes e relagbes, seus mecanismos e estratégias e suas
nocbes e valores proprios para, entdo, relacionar com a estrutura e
funcionamento do campo de producdo dos objetos do vestuario no Brasil a
partir da inclusédo, no campo, das nog¢des vinculadas ao design, e, assim,
identificar e analisar as posicdes e relagdes estabelecidas, desde entdo, entre 0s
diferentes produtores deste campo, inclusive o produtor identificado como
“designer de moda”.

Menos preocupado em se posicionar em relacdo a distincdo entre o
“estilista” e o “designer de moda”, ou entre o fendmeno moda e o design, ou
entre o campo de producdo de objetos do vestuério vinculados a nogao de
moda e o campo do design, este trabalho finaliza identificando que é preciso
analisar o campo de producdo de objetos do vestuario a partir de todas as
relacbes que se estabelecem entre os diferentes agentes do campo, com as
nocBes que validam suas posi¢cBes e com os critérios e valores estabelecidos a
partir destas relagbes, para, entdo, compreender as posicoes e valores

atribuidos a cada um deles e, consequentemente, a interferéncia destes valores
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nas praticas vinculadas ao campo, ou seja, mais importante do que identificar
se 0 produtor de objetos do vestudrio ¢ um “estilista” ou um “designer de
moda” ¢ compreender que o valor atribuido a eles dependera da estrutura e

funcionamento proprios do campo.
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