10.17771/PUCRio.MIGUEL.53109

d

ch:r:;nichéﬁo qu

Boas Praticas Visuais no Jornalismo:
Um Guia para Profissionais de Comunicagao!?

Helena Carmona Gomes
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro - PUC-Rio
Departamento de Comunicagdo Social - Bacharelado em Jornalismo

Resumo

Este trabalho investiga da importdncia do conhecimento na area de comunicacdo
visual para profissionais do jornalismo, tanto por questdes mercadoldgicas como a
respeito da qualidade dos produtos jornalisticos. Busca respostas para o afastamento
entre a funcao de jornalista e diagramador em autores como Vilém Flusser (O mundo
codificado) e Nunes Freire (O design no jornal impresso diario). A partir dessa
investigacdo, surge o produto pratico do trabalho: um Guia de Boas Praticas Visuais
para Jornalistas, fundamentado em autores como Rafael Cardoso (Design para um
Mundo Complexo), Washington Dias Lessa (Dois Estudos de Comunicagédo Visual) e

Rudolf Arnheim (Arte e Percepcédo Visual).

Palavras-chave: Design de noticias; jornalismo; jornalismo digital; diagramacao;

enunciagao jornalistica; comunicagao visual.

1. Introducgao

Este projeto consiste na elaboracdo de um Guia de Boas Praticas Visuais para
Jornalistas. Profissionais do jornalismo ja estao familiarizados com a figura do manual
de redacao, documento que define as principais diretrizes para producgdo textual

dentro de um determinado veiculo.

Levando em conta a diminuicdo das redagdes, o consequente processo de acumulo
de fungdes no mercado da comunicagao, e ainda a aproximagao entre as fungdes de
jornalista e diagramador (NUNES FREIRE, 2009), o guia produzido como resultado
desse trabalho visa a orientar jornalistas nessa area, na qual muitos tém pouca
experiéncia ou conhecimento técnico, estabelecendo orientagdes bdasicas para o

ganho - ou pelo menos para evitar a perda - comunicacional.

t Artigo derivado de monografia de graduagdo em Jornalismo, orientada pela professora Barbara
Assumpgcao e apresentada em julho de 2020.
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A relevancia deste trabalho &, principalmente, que cada vez mais se faz necessario
gue os jornalistas tenham boas nogdes de comunicacdao visual, principalmente
considerando a aproximagdo - ou acumulo - de fungbes nas redacgdes, cada vez
menores; e também o surgimento de veiculos independentes produzidos por
jornalistas que se encontram fora do mercado de trabalho - ambas situagbes
derivadas da crise que o jornalismo enfrenta na sua fase digital. Ainda, com novas
possibilidades de expressdo trazidas pela plataforma digital para o jornalismo
(NUNES FREIRE, 2009), o potencial de ganho informacional que tem um jornalista
gue domina o campo da comunicagao visual € muito maior do que daquele que o

ignora.

Tomando um caminho um pouco mais filoséfico e em busca de um resgate da
dignidade do design jornalistico, este trabalho tem também o potencial de tornar
mais explicita importancia do design nos jornais. E gracas & boa disposicdo de
informacdo que a leitura e assimilacdo da mensagem é possibilitada, mas a
trivialidade atribuida ao consumo dos jornais, bem como a desvalorizacdo dos
processos de produgdo jornalistica, faz com que esse trabalho passe despercebido
aos olhos da maioria. Vilém Flusser escreve

Se o design continuar se tornando cada vez mais o foco de
interesse, e as questdes referentes a ele passarem a ocupar o
lugar das preocupacoes concernentes a ideia, certamente ndo
mais pisaremos em chdo firme. Eis aqui um exemplo disso: as
canetas de plastico estdo se tornando cada vez mais baratas
e tendem a ser distribuidas de graca. O material de que sdo
feitas praticamente ndo tem valor, e o trabalho, gragas a uma
tecnologia sagaz, é realizado por maquinas totalmente
automatizadas. A Unica coisa que confere valor a essas
canetas de plastico é o seu design, que é a razdo de
escreverem. Esse design ndo deixa de ser uma coincidéncia de
grandes ideias que, provenientes da ciéncia, da arte e da
economia, fecundaram-se e complementaram-se de maneira
criativa. E, no entanto, tendemos a ndo prestar nenhuma
atencao nesse design, razao pela qual as canetas tendem a
ser distribuidas gratuitamente, como suportes publicitarios,
por exemplo. Essas grandes ideias por trds da caneta sdo
tratadas com o mesmo desdém com que se trata seu material
e o trabalho necessario para produzi-las (FLUSSER, 2018).

Cabe também atentar-se para o fato de que a evolugao do design dos jornais sempre
foi muito importante para manter o modelo impresso e seus desdobramentos na
plataforma digital no pareo de outras plataformas jornalisticas, como a televisdo, por
exemplo. Até o século XX, a diagramacdo de um jornal ndo passava da condensagdo

de palavras uma atras da outra, quando muito, divididas em colunas. Era dificil fazer
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uma leitura dindmica do conteldo, pois quase ndo havia indicagbes de hierarquia da
informagdo ou margens de respiro. Esse modelo ndo causava rejeigdo dos leitores a
época porque era dominante, e ndo havia grande variagdo entre os jornais. Hoje a
competicdo, tanto entre jornais quanto entre diferentes midias, torna um design ruim
insustentavel em termos de mercado e audiéncia (HARROWER, 1997, p. 3). Portanto,
€ justo resgatar a importancia desse campo do conhecimento dentro da comunicagao

jornalistica.

O papel do dispositivo na informacao jornalistica

O tema do presente trabalho é o papel do dispositivo na informacdo jornalistica
através dele veiculada. Para comecar, portanto, é necessario definir o que é
dispositivo. Charaudeau (2006, p. 214) define que o dispositivo "é uma maneira de
pensar a articulacdo entre varios elementos que formam um conjunto estruturado,
pela solidariedade combinatéria que os liga". Assim, o dispositivo dos veiculos
jornalisticos ndao é apenas seu suporte fisico, que hoje se divide entre impresso e
digital, mas o design dos jornais, e este atribui ao conteldo jornalistico significado
além da mensagem, pois

O dispositivo constitui o ambiente, o quadro, o suporte fisico
da mensagem, mas ndo se trata de um simples vetor
indiferente ao que veicula, ou de um meio de transportar
qualquer mensagem sem que esta se ressinta das
caracteristicas do suporte. Todo dispositivo formata a
mensagem e, com isso, contribui para |he conferir um
sentido (CHARAUDEAU, 2006, p. 104).

Admite-se entdo que o jornal ndo é responsavel apenas pela informacdo publicada,
mas também pela forma como é publicada, uma vez que ela também constitui a
informacdo, assim como a mensagem. Ainda segundo Charaudeau (2006), a
apresentacao formal das noticias é feita

através da paginagdo (primeira pdagina, rubricas, fotos,
desenhos, graficos, tabelas, tipos de colunas, molduras, etc)
e da titulagem (titulos, pré-titulos, subtitulos, leads). Tais
elementos constituem formas textuais em si e tém uma tripla
funcdo: fatica, de tomada de contato com o leitor, epifanica,
de anuncio da noticia, e sindptica, de orientagdo ao percurso
visual do leitor no espago informativo do
jornal (CHARAUDEAU, 2006, p. 233).

Ao entrarmos na fase digital do jornalismo, com inicio nos anos 1990, as
possibilidades expressivas proporcionadas pelo computador tornam o design um dos
elementos mais importantes da enunciagdo jornalistica, diminuindo inclusive a

distancia entre a produgao e a formatagao da noticia (NUNES FREIRE, 2009). Dessa
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forma, torna-se cada vez mais importante ao profissional de jornalismo o dominio

tedrico e pratico das principais nogdes de comunicagdo visual.

2. O Guia

A escolha pelo género textual instrucional

O guia é a maneira mais direta de orientar alguém a respeito de como fazer. Como
o objetivo deste trabalho é, além de explicitar a influéncia da forma na mensagem
jornalistica, servir como material de consulta para jornalistas eventualmente
incumbidos de diagramar o conteldo que produziram, o género instrucional parece

ser o que mais cabe a situacdo.

O esqueleto do guia foi elaborado a partir, mas nao exclusivamente, da definicao de
Charaudeau (2006) do que compdem o dispositivo de enunciacdo jornalistica. Para o
autor, esses elementos sdo primeira pagina, rubricas, fotos, desenhos, graficos,
tabelas, tipos de colunas, molduras, além de titulos, pré-titulos, subtitulos e leads.
Além disso, serdo abordados o uso de cores, o uso de espacos em branco e a

identidade visual (marca) do jornal de maneira geral.

Antes de desmembrar os elementos da diagramacao e trata-los particularmente, a
introducdo do Guia de Boas Praticas Visuais para Jornalistas vai resgatar a
importancia do design e reaproximar as funcdes de jornalista e designer,
considerando sobretudo as transformacdes no mercado de trabalho na fase digital do
jornalismo (NUNES FREIRE, 2009). Além disso, a secdao “Do bom uso da regra. E do
mau” trata da seguinte questao: existe uma evolugdo real entre jornais impressos ou
digitais ou sao apenas a reproducdao de um mesmo modelo em plataformas
diferentes? Depois, uma breve analise da versdao online de um dos jornais mais
acessados do Brasil, somando plataformas impressa e digital, a Folha de S. Paulo,
vai servir para definir os elementos bdasicos de uma homepage jornalistica
(manchete, corpo, menu, segdes da pagina, etc). Principalmente, essa anadlise visa
ambientar o leitor e tragar o caminho para as préoximas segées do guia, referentes as

caracteristicas dos elementos identificados.

Bases tedricas utilizadas para a produgdo do guia
Além dos supracitados, outros elementos abordados serdo a identidade visual, tendo

como referéncia analises de Dias Lessa (Dois Estudos de Comunicagao Visual, 1995);
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o grid (colunas, modulos, molduras) a partir da analise de Kepes (Language of Vision,
1969) de subdivisdo e padronizagdo em uma configuracao visual; as escolhas
tipograficas (titulos, pré-titulos, subtitulos e leads, texto) a partir da obra do tipégrafo
Bringhurst (Elements of Typographic Style, 2004); o emprego das cores com base
na analise do uso de cor na informacdo por Guimardes (A cor como informacdo, 2003)
e cor na composigao visual por Arnheim (Arte e Percepcao Visual, 2004); a interacao
entre elementos, producdo de hierarquia e equilibrio a partir de Kepes (Language of
Vision, 1995) e Arnheim (Arte e Percepgao Visual, 2004); o uso do espaco em branco
com base em Collaro (Projeto Grafico: Teoria e Pratica da Diagramacao, 1987), Kepes
(Language of Vision, 1995) e Arnheim (Arte e Percepcgdo Visual, 2004); e o uso de
midias (fotos, videos, desenhos, dudios, link), estudado a partir de uma observacdo
empirica nos cinco jornais brasileiros mais acessados, somando plataformas impressa

e digital.

O conjunto dessas diretrizes vai formar uma base de conhecimento suficientemente
técnica para comecar a trabalhar com a disposicao grafica das noticias e desenvolver
esse dominio também a partir da pratica, uma vez que a produgdo do Guia de Boas
Praticas Visuais para Jornalistas ndo implica que exista uma Unica forma correta de

se trabalhar, visando apenas a estabelecer conceitos essenciais.

Em termos de organizacdo formal do guia, a principal referéncia para este trabalho
€ o "Guia NFL ESPN". Trata-se de uma pagina do canal esportivo ESPN que
disponibiliza "O guia definitivo para vocé saber tudo de futebol americano". Possui
um menu no topo, com as segdes da pagina, e essas sdo acessadas através da
rolagem ou pelo clique, através de pontos ancora posicionados ao longo da pagina.
E um guia com muitas imagens e textos diretos e curtos, garantindo a atencao do

leitor.

Quanto a linguagem utilizada, serdo priorizados os textos curtos e diretos; o uso de
imagens para complementar a informacdao verbal; a nao utilizacao de termos
técnicos, a menos que sejam indispensaveis para a compreensdo; e a estruturacao
do texto em topicos separados para cada elemento abordado no guia, como

recomendam as publicacdes “Creating a Guide” e “Creating a ‘How to Guide'”,

elaboradas pela Bath University, na Inglaterra.
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Principais referéncias visuais para a producgdo do guia

Em termos mais visuais do que de navegacao, busquei referéncias em "handbooks".
Sdo manuais, normalmente organizados institucionalmente para funcionarios de uma
marca. O do Facebook foi a principal referéncia para o guia desenvolvido nesse
trabalho. Trata-se de um livro pequeno, com textos curtos e paginas coloridas, que

mais uma vez garantem ao produto uma nogao de dinamismo.

Outra importante referéncia visual € o manual da marca? do centro de arte londrino
Barbican. Também se trata de um material informativo, que possui as mesmas
caracteristicas principais do handbook do Facebook: textos curtos, variacdo de cores
de acordo com a secao do texto, dinamismo visual. Aproveitando-se da plataforma
digital, esse manual ndo possui paginas, mas sim secdes acessadas através da
rolagem vertical. A pagina utiliza uma Unica fonte (a mesma que é caracteristica da
marca Barbican, a Futura) e poucas cores - além de preto e branco, ha uso de
laranja, roxo e verde vibrantes. Algumas imagens do guia sdo animadas. Deve ser
levado em conta, no entanto, que o manual da marca do Barbican ja é bastante
conciso quanto ao seu contelddo, o que aumenta a ideia de dinamismo do site e ndo
vai acontecer necessariamente em paginas com as mesmas caracteristicas se essas

possuirem muito contelddo escrito.

Por sua vez, o guia produzido por este trabalho ndo responde a uma marca ou
identidade previamente construida. Portanto, ndo precisa remeter a um conjunto de
caracteristicas (cor, tipografia) especifico e aproveito-me disso para torna-lo o menos
visualmente repetitivo possivel. O objetivo dessa abordagem € evitar cair na
monotonia visual. Em Arte e Percepgao Visual (2004), Arnheim escreve que

O gradiente hierarquico aproxima-se de zero quando um
padrdao se compde de muitas unidades de igual peso. Os
padroes repetitivos de papel de parede ou das janelas de altos
edificios conseguem equilibrio por homogeneidade. [Obras
com gradiente hierarquico baixo] apresentam um mundo no
qual se sente no mesmo lugar onde quer que se Vva.
(ARNHEIM, 2004, p. 21)

Por outro lado, deve-se manter em mente que se trata de um material do género
textual instrucional e, portanto, seu principal objetivo é passar conhecimento ao

leitor. Retomando Arnheim, pode-se inferir que a simplicidade é uma caracteristica

2 Brand / Barbican Guidelines. Disponivel em: https://guidelines.barbican.org.uk/brand/. Acessado em
16 de maio de 2020.
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gue contribui para a assimilacdao da informagdo, uma vez que para o autor a
simplicidade é

a experiéncia subjetiva e julgamento de um observador que
nao sente nenhuma dificuldade em entender o que se lhe
apresenta. Pode-se aplicar a simplicidade o que Spinoza disse
sobre a ordem. Segundo uma passagem de Etica, acreditamos
firmemente que existe ordem nas préprias coisas mesmo que
nao saibamos nada a respeito delas ou de sua natureza. “Pois
quando as coisas se dispdem de tal modo que ao nos serem
apresentadas pelos sentidos podemos facilmente imagina-las
e, em consequéncia, com facilidade recorda-las, as chamamos
de bem ordenadas e, no caso oposto, de mal ordenadas ou
confusas. (ARNHEIM, 2004, p. 47)

Sendo assim, limita-se o nimero de cores - excluindo preto e branco — no guia a
guatro matizes: amarelo, azul, rosa e vinho, com variacdes de brilho; e o uso dos
tipos fica limitado a duas familias tipograficas: uma com serifa, Georgia, e uma sem

serifa, Helvetica, sendo feito também uso de suas variacdes de tamanho e peso.

Um fator decisivo na escolha das fontes foi a sua presenca nos computadores.
Dependendo do navegador e do dispositivo utilizado pelo leitor, apenas tipos
instalados no dispositivo em uso sdo exibidos corretamente. Por isso, para paginas
da web, o ideal é utilizar fontes que costumam vir instaladas nos computadores junto
com o sistema operacional. O Instituto de Tecnologia de Massachusetts (MIT)
hospeda em seu site uma lista de familias tipograficas® mais "seguras" para uso na
web, de acordo com a quantidade de sistemas operacionais em que estdo presentes.

Georgia e Helvetica sdo familias que constam nessa lista como fontes seguras.

Por que um guia digital?

O guia elaborado leva em conta as transformacoes e possibilidades acarretadas pela
ascensdo do consumo digital de noticias. Diante disso, o formato escolhido para sua
apresentacao foi um site. Primeiro, foi considerada a opgdo de criar um site para
hospedar um documento em pdf, que seria o guia. Porém, o documento pdf é o
padrao de formato utilizado para impressdes, ou reproducoes de impressdes, como
em eBooks. As analises levantadas na confecgdo do presente trabalho criticam o uso
das plataformas digitais por jornais, entre outros motivos, por priorizarem uma

reproducdo do material impresso ao invés de elaborar um contelddo especifico que

3 Safe Web Fonts. Disponivel em: https://web.mit.edu/jmorzins/wwwi/fonts.html. Acessado em 2 de maio
de 2020.
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aproveite possibilidades do formato digital das quais o veiculo impresso carece.
Assim, seria incoerente a escolha do pdf como formato.

Além disso, o site € mais dindmico que o documento pdf e a opgdo por ancoras nas
paginas - marcacao de um ponto especifico na rolagem - torna a navegacdo pelo
conteudo do guia mais simples e dinamica. Todo o contelido esta apresentado em
uma mesma pagina, do sumario as conclusdes, e botdes no topo da pagina ajudam
o leitor que quer encontrar uma secao especifica. Da mesma forma, se deseja

navegar por todo o contelido, pode usar a rolagem da pagina normalmente.

Pesquisa empirica por guias e manuais na internet: “Como fazer um guia
digital - Pesquisa Google”

Mais por curiosidade do que esperando encontrar algo de (til para este trabalho,
pesquisei no Google: “"Como fazer um guia de digital”. Apesar da ferramenta ter me
apresentado “aproximadamente 143.000.000 resultados (0,41 segundos)”, os
principais sdo plataformas como Flipsnack, Yumpu, Paper Turn ou FlipBook Creator.
O servico oferecido por essas plataformas é o de simular uma virada de pagina de

papel na tela do computador.

Nada nessa linha de raciocinio valoriza o potencial da plataforma digital em
comparacdo com a plataforma impressa. Na verdade, pelo contrario, insinua que o
digital tem uma falta imperdoavel - a virada de pagina. O Flipsnack escreve “Use o
editor online da Flipsnack para enviar o seu guia em pdf e fazer seu guia parecer tao

profissional quanto a versdo impressa”.

O desafio de conciliar experimentacao e informacao

Também encontrei em minha pesquisa um 6timo exemplo de exploragao do potencial
da plataforma digital na criagdo de um guia: o Livro da Marca Globo*. Enquanto é um
otimo exemplo de exploracdo de recursos digitais, talvez seja um exemplo ruim de
manual. A pagina inicial tem um Udnico elemento em destaque: uma animagao
interativa - que se mexe e muda de cor quando vocé passa o mouse - que tem a
forma circular e que lembra a logo da Globo, mas ndo é clicdvel e nem possui

nenhuma fungao informativa.

4 Globo - Livro da Marca. Disponivel em: https://www.livrodamarcaglobo.com/#/. Acessado em 17 de
maio de 2020.
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Quanto a navegacdo, existem duas opgdes, rolagem vertical para baixo, que passa
pelos titulos das secbes: A marca, O sistema de identidade, O volume da marca, etc.
Para acessar o conteludo das secOes € preciso "abri-las" clicando em um simbolo
posicionado préoximo ao titulo. O conteldo de cada secdo é bastante breve. Dentro
de algumas secdes maiores ha rolagem horizontal. No fundo de cada titulo de secao
ha uma animacdo. Outra opcao de navegacao € um menu ao lado da barra de
rolagem, vertical. Ele s6 aparece quando passamos 0 mouse por cima e é composto

por simbolos e nao titulos textuais.

Estamos analisando uma pagina que é diferente da maioria dos sites, que sdo muito
influenciados pelo design grafico impresso, como expde Rafael Cardoso em seu livro
Design para um Mundo Complexo:

Muitas pdaginas no ambiente virtual obedecem a uma
configuragdo muito préxima a de uma primeira pagina de
jornal: cabecalho ao topo; organizacao da informacdao em
colunas e blocos; emprego de titulos acima dos textos e
legenda abaixo das imagens; presenca de indice, sumario ou
outro sistema de remissdo a parte “interna” (CARDOSO, 2013,
p. 209).

A navegacdao ndo € a usual (paginacdo ou rolagem vertical). O cabegalho néo fica no
topo, mas do lado direito da pagina, acompanhando a rolagem. Toda secdo tem pelo
menos uma animacdo. E um bom exemplo de inovacdo e uso consciente dos
potenciais da plataforma digital. Nenhuma parte desse manual da marca Globo faria

sentido se fosse impresso.

Minha ressalva enquanto produtora de um guia proprio € que o excesso de elementos
inovadores pode confundir o usudrio, e embora toda experimentacdo seja valida
como experiéncia digital, e mais do que valida, necessaria, dado que o potencial da
plataforma é muito subutilizado, como demonstrou o item anterior, talvez o lugar de
tanta experimentacdao de uma sé vez nao seja em um material instrucional. Afinal,
guem acessa 0 manual da marca esta buscando informagdes sobre o seu uso correto,
e 0 excesso de elementos a serem desvendados pode ser prejudicial a transmissdo

dessa informagao.

68



@ 10.17771/PUCRio.MIGUEL.53109

REVISTA E.:ﬁ;.‘m;go
MIGUEL .- | jan/jun 2021

3. O Guia Publicado

O Guia de Boas Praticas Visuais Para Jornalistas estd hospedado no dominio
"designparajornalistas.com". Foi dividido em treze secbes além da capa: Introducao;
Do Bom Uso da Regra. E do mau; Principais elementos do jornal digital; Identidade
Visual do jornal; Grid; Cores; Tipografia; Interacdo e equilibrio; Hierarquia; Espacos
em branco; Midia; UX; e Bibliografia. Mais da metade das secGes conta com

elementos interativos ou sensiveis ao mouse.

DE BOAS
TICAS o
AIS PARA
JORNALISTAS

PARA NAVEGAR, ROLE A PAGINA OU
USE O MENU NA LATERAL

0000000000000

*

Imagem 1: Guia de Boas Praticas Visuais Para Jornalistas: Capa

Introducéo

B gragas a boa disposicio de informagio que a leitura e
EsTE_GUlAEPRA imilacdo da € possibili mas a
VOCE: trivialidade atribuida ao consumo dos jornais, bem como a
desvalorizagdo dos processos de produgio jornalistica, faz
«com que esse trabalho passe despercebido aos olhos da
*Jornalista maioria.

independente

Mas basta refletir um pouco sobre a pluralidade de formas
«como alguém pode se informar: televiso, videos no
voutube, ridio, podeasts. Entdo por que continuar lendo
jornais, mesmo em sua versio digital? Para sobreviver
entre tantos concorrentes, os jornais precisam atrair

*Jornalista que precisa

Imagem 2:

diagramar

*Comunicador
interessado em design

*Jornalista em
formacao

*Ou qualquer grupo
adjacente ;)

leitores para o conteiido que produzem. O design do
jornal, a embalagem desse contetido, tem papel
fundamental nisso.

‘Com as novas possibilidades de expressio trazidas pela
plataforma digital para a confecgio dos jornais, o potencial
de ganho informacional que tem um jornalista que domina
0 campo da comunicagdo visual é muito maior do que
dagquele que o ignora, Este manual busca orientar
jornalistas que tém pouca experiéncia ou conhecimento
técnico na drea do design, fornecendo orientagoes bésicas
para o ganho — ou pelo menos para evitar a perda —
‘comunicacional.

Na segdo final, voeé vai encontrar a bibliografia prineipal
«do manual, que pode ajudar caso voeé deseje se
aprofundar em algum dos assuntos citados.

Guia de Boas Préaticas Visuais Para Jornalistas: Introducdo
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computadores, podem nio ser exibidas corretamente em qualquer
dispositivo.

Fontes com serifa ajudam o olho a seguir a linha que esta sendo lida,
mas para textos curtos, fontes sem serifa funcionam melhor em
dispositivos moéveis. Fontes que imitam caligrafia ou com muitos
detalhes devem ser evitadas, com excecdo talvez de algum titulo

.

especial; mesmo assim, é melhor escolher fontes estilizadas, com
personalidade, mas visualmente simples.

QUE FONTE E ESSA?

Usando uma fonte
com serifa?

Combinar com uma sem serifa
normalmente dé certo.

QUE FONTE E ESSA?

Usando uma fonte
sem serifa?

O contrario também funciona.

Imagem 3: Exemplo de interagdo: Guia de Boas Praticas Visuais Para Jornalistas: Tipografia
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Imagem 5: Guia de Boas Praticas Visuais Para Jornalistas: Bibliografia

Adaptacdo para dispositivos moveis

Na versdo para celular, algumas ferramentas interativas tiveram que ser desativadas
porque ndo funcionavam bem, mas o texto do guia foi mantido integralmente. No
cabecalho da pagina mobile hd um aviso: "Este Guia é melhor visualizado em sua
versdo para computador. Ao acessar pelo celular ou outro dispositivo mdvel, vocé
perde boa parte do conteldo interativo.". Também foi adicionado um botdo de agbes
rapidas, com a opgao de voltar ao topo da pagina e de compartilhar o link do guia

via WhatsApp, que pode ser usado para salvar e ler depois.
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AA & designparajornalistas.com (]
Envie o link para ler depois [:]
Voltar ao topo T

Imagem 6: Botdes de agdo rapida.

& designparajornalistas.com

0 GLOBO nuem

Helder Barbalho é alvo de
agdo da PF, a segunda
contra governadores por
desvios na pandemia

SESTANE S AR ccomieranmasde s de aar Ml
TRl et e e e

O Globo, 10 de junho de 2020.

Os colunistas estao agrupados
por proximidade (na mesma
linha) e por semelhanca. Aqui,
temos a "caixa" colunistas e
subdivisoes de mesmo
tamanho, uma para cada autor.
Nenhum é visualmente mais
importante entre eles.

A disposicao de imagens
também *=imortaerteve

Imagem 7: Interagdo desativada, sem perda de sentido.



10.17771/PUCRio.MIGUEL.53109

d

VISTA [ ——
ch:r:;nichéﬁo qu
n°4 | jan/jun 2021 oz

4. Consideragoes finais

A elaboracdo do Guia de Boas Praticas Visuais para jornalistas exigiu algumas etapas.
Primeiro, buscar no desenvolvimento histérico do processo de confeccdo dos jornais
porque o conteiddo e aparéncia das publicacdes eram t3o distantes e em que
circunstancias tém se aproximado. Ndo se aproximam necessariamente numa busca
por melhorar a qualidade da informagdao, mas sim por questdes de mercado, entre
elas a diminuicdo das redagdoes e a proliferacdo de veiculos independentes, e
identificada essa questdo, a proposta do guia é fornecer conteldo que possa

qualificar esse processo.

Depois, identificar que configuracdes visuais estdo consolidadas e por qué. Arnheim
(2004) escreveu que "se um aparelho de televisdo e uma maquina de escrever
parecessem exatamente iguais, seriamos privados de uma correspondéncia simples
e desejavel entre forma e funcdo". Os jornais digitais, hoje, mesmo apds inumeras
transformacdes e adaptacdes tecnoldgicas, se parecem com jornais de papel. Isso
por si s6 ndo é ruim ou indesejavel, mesmo porque a instituicdo "jornal" passa
confianga ao leitor. Mas repetir exaustivamente as mesmas caracteristicas visuais
inibe ou pelo menos desacelera a evolugcdo desses projetos graficos e,
consequentemente, a expressao visual dos jornais ndo acompanha ou se beneficia
tanto quanto poderia das novas possibilidades que a plataforma digital oferece. A
observagdao empirica e as leituras a respeito da composicao de paginas noticiosas
digitais mostraram que em sua maioria os jornais digitais se limitam a reproduzir a
estrutura e aparéncia dos veiculos impressos. E se os profissionais do jornalismo se
ocupam de informacdo, ndo faz sentido querer aproveitar mais recursos disponiveis

para entrega-la de forma cada vez melhor ao consumidor?

A partir desse cenario de estagnacdo criativa, as recomendagdes que compdem o
guia aqui produzido incentivam a atengdo a principios fundamentais da informacao,
como legibilidade, clareza e organizagdo; mas também, sem deixa-los de lado, tenta
demonstrar que a plataforma digital permite mais experimentagdo, originalidade e

interatividade do que é observado hoje.

Por sua vez, o processo de criacao do Guia em formato de site evidenciou algumas
dificuldades dessa area. Embora eu tenha me sentido muito livre para experimentar
com cores diferentes, demorou algum tempo até encontrar o equilibrio entre

aproveitar bem o espaco infinito do suporte digital, valorizando o seu conteudo, e a
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criacdo acidental de alguns "vazios" no layout. Além disso, buscando uma navegacgdo
simples e dinamica, optei por uma pagina Unica com secbes identificadas a partir de
pontos ancora. Conforme fui preenchendo a pagina com o conteldo, seu
carregamento foi ficando mais lento. Entdo, me lembrei que a internet no Brasil é
bem mais lenta do que em outros lugares do mundo, e imagino que esse seja um

receio por parte de alguns veiculos jornalisticos.

Também durante a criacdo do site tive alguns imprevistos: minhas primeiras opcdes
de cores e fontes nao ficaram tao boas, e tive que flexibilizar o projeto inicial. Percebi
gue o que funcionava nas minhas referéncias visuais ndo necessariamente
funcionaria no meu projeto - o que me lembra que o design ndo é um conjunto de
regras, mas um campo em constante evolucdo, e que sua pratica consiste em
combinar e recombinar elementos visuais infinitos, em possibilidades infinitas - e
algumas funcionam melhor do que outras em determinados contextos, mas elas

nunca serdo esgotadas.

Uma das questdes que este trabalho ndao deu conta de responder foi a seguinte: o
quanto é experimentagdo suficiente e o quanto é experimentacdo demais? Ndo se
pode quebrar de uma vez o contrato estabelecido com o leitor de que um jornal se
parece com um jornal, e essa identificagdo é fundamental semanticamente para o
género informativo, porque estabelece familiaridade e confianca. Mas, ao mesmo
tempo que caminhamos lentamente incorporando novos recursos ja consolidados na
plataforma digital fora dos jornais (videos e audios, por exemplo, estdo por todas as
redes sociais), outros vao surgindo e a linha de chegada se distancia conforme

corremaos.

Outra questdao que me ocorreu ao longo da realizacdo do guia, mas que também nao
foi explorada, foi: o quanto a dificuldade de acesso a internet por parte da populagado
brasileira influencia na evolugdo das pdaginas noticiosas digitais? Como conciliar sinal
de internet ruim e acesso exclusivamente pelo celular — condigdes muito comuns para
boa parte da populagdo brasileira - e incorporacao e aproveitamento das novas

tecnologias para informar o maximo de pessoas possivel?
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