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Tensoes entre Arte e Industria Cultural:
Afastamentos, aproximacgoes e tabus

O presente capitulo nasceu a partir de uma necessidade inicialmente
pessoal do pesquisador de questionar uma postura, embora muitas vezes sincera,
bastante equivocada de que os estudiosos da cultura deveriam se portar como
zelosos vigilantes da “legitima” cultura, quase sempre confundida com a cultura
de elite, descolada da cultura popular e antagdnica a Industria Cultural.

Refutar a legitimidade da cultura das elites como fonte preferencial na
formacdo da identidade cultural de uma nagdo ¢ compreender a dimensao plural
contida no conceito de cultura. Autenticar ou desqualificar qualquer elemento
cultural pressupde uma autoridade duvidosa, uma vez que ndo se pode precisar de
onde ela vem ou quem a estabeleceu. Por isso, ¢ imprescindivel ndo perder de
vista o fato de que o trabalho ¢ uma das fontes primarias da cultura, e o povo, em
todos os seus segmentos, além de ser gerador de riqueza social, ¢ também criador
da cultura. Porém, “tanto a riqueza quanto a cultura estao, na sociedade de classes,
desigualmente distribuidas. Por isso mesmo existe, nesta sociedade, uma cultura
de elite e uma cultura popular.” (GULLAR, 1989, p. 146).

Uma investigagdo que pretende conhecer melhor, ainda que
provisoriamente, as imagens da juventude presentes na Literatura e da Industria
cultural, necessita — com o proposito de ndo sucumbir ao lugar comum —
problematizar conceitos que sao caros, tanto para os diversos grupos de
estudiosos, quanto para o senso comum. Desta forma, construir um capitulo cujo
principal objetivo ¢ o de elucidar as tensdes existentes entre arte e industria
cultural pode parecer muito ambicioso ou até mesmo pretensioso.Entretanto, com
a alegria daqueles que descobrem e redescobrem o novo no ja visto sigo em
frente, fazendo minhas as palavras do poeta: “E tudo isso que ¢ tanto, ¢ pouco

para o que quero” (PESSOA, 1994, p. 238).
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21
Afastamentos

Adorno e Horkheimer, em obra fundamental intitulada Dialética do
Esclarecimento, formularam e estabeleceram os conceitos iniciais sobre a
Industria Cultural, que, entre outros aspectos, apontavam para o seu carater
arbitrario, alienante e reificador.

Levando em consideracdo que a obra em questdo foi editada, pela primeira
vez, em 1947, e, apenas mais de vinte anos depois, 1969, teve sua segunda edicao,
pode-se inferir a existéncia de certos aspectos ‘“datados” nos textos, como
reconheceram seus autores, ao afirmarem o seguinte: “Nao nos agarramos sem
modificacdes a tudo o que estd dito no livro. [...] ndo sdo poucas as passagens em
que a formulacdo ndo ¢ mais adequada a realidade atual” (ADORNO. &
HORKHEIMER, 1985, p.09). Mesmo sem perder de vista o fato destacado, deve-
se reconhecer a importancia singular do pensamento dos filésofos, em primeiro
lugar, pela visdo critica e inovadora que se lancava sobre a sociedade naquele
momento, e, em segundo lugar, pelo pionerismo do trabalho que possibilitou o
surgimento de uma série de outros discursos, que ora se alinhavam, ora criticavam
as idéias dos autores.

A fim de melhor compreender os primdrdios da Industria Cultural, o que
facilitara o entendimento das tensdes que se impdem entre esse campo de estudo e
a arte, passo a destacar alguns elementos chave na sua constituicao.

Ao colocarem em relevo a producdo em série dos bens culturais
consumidos pelos milhares de participantes da nova industria que os liga pelo
gosto uniformizado, os autores destacam a relevancia da técnica de producdo em
larga escala, que favoreceu o estabelecimento de uma racionalidade técnica que
traria embutida em si, na realidade, a racionalidade da dominacao através do
“carater compulsivo da sociedade alienada de si mesma” (ADORNO &
HORKHEIMER, 1985, p. 114). Desta maneira, o consumo compulsivo marcaria
decisivamente a industria e a nova sociedade, naquele momento, estendendo seus
dominios até o presente.

Com relagdo a abra de arte, os filosofos denunciam algo que julgam uma

das maiores farsas da Industria Cultural, que ¢ a substituicdo da harmonia da
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grande obra de arte burguesa pela formula industrial que passava a ditar as regras
da pseudo-arte nascente. A fim de torna-la mais facilmente digerivel pelas massas,
uma série de efeitos e padrdes vao, paulatinamente, substituindo a singularidade
da “verdadeira” arte pela formula fechada, criada para conduzir os gostos, unificar
os sentidos, igualar as sensibilidades e atrofiar o espirito critico, agora entorpecido
pelo filtro da Indutstria Cultural.

Como exemplo contundente dessa formula, os pensadores citam o cinema

que, nas suas palavras, se apresenta da seguinte forma:

“Desde o comego do filme ja se sabe como ele termina, quem ¢
recompensado, e, ao escutar a musica ligeira, o ouvido
treinado ¢ perfeitamente capaz, desde os primeiros compassos,
de adivinhar o desenvolvimento do tema e sente-se feliz
quando ele tem lugar como previsto. O nimero médio de
palavras da short story é algo em que ndo se pode mexer. Até
mesmo as gags, efeitos e piadas sdo calculados, assim como o
quadro em que se inserem.”’

Falando do controle da Industria Cultural sobre os consumidores, os
autores apresentam a diversao como principal mediadora desta relacao. Por isso, a
Industria Cultural € a industria da diversao.

Ao contrario do que se esperava tradicionalmente da arte, que deveria
“provocar sentimentos varios e, entre estes, um, dificil de precisar: o sentimento
do belo” (BOSI, 1989, p. 07), na nova “arte” apresentada pela Industria Cultural,
mais importante que o belo era o entretenimento, fruto de uma necessidade
estratégica, construida com o objetivo de condicionar sutilmente as massas para o
trabalho mecanizado. A logica interna desta agdo residia em apresentar a diversao
como algo a ser consumido largamente, com o objetivo de propiciar uma forma de
escapar ou aliviar o sujeito do peso e do processo de trabalho mecanizado. No
entanto, escapar e aliviar serdo, na realidade, formas de melhor se condicionar
para continuar enfrentando dia apods dia as mecanizadas tarefas.

Convencido da necessidade constante de diversao, o individuo é induzido
a dicotomizar a relagdo trabalho e prazer. O trabalho, por ser apenas um conjunto
de agdes repetidas diariamente até a exaustdo e ao aborrecimento, sera incapaz de

gerar prazer, devendo prescindir sempre da reflexdo. Por conseguinte, na

" ADORNO T. & HORKHEIMER M. “A Industria Cultural: O Esclarecimento como Mistifica¢io
das Massas” In. Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1985, p. 118.
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busca pelo prazer, o sujeito devera ser educado para uma diversao também
esvaziada do ato de pensar e recheada da fruicdo empobrecida. Desta forma, o
consumidor “ndo deve ter necessidade de nenhum pensamento proprio, o produto
prescreve toda reacdo: ndo por sua estrutura [..] mas através dos sinais”
(ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p.128).

A diversdo, no contexto apresentado, assume nitidamente a tarefa de zelar
pela ordem vigente em fun¢do da necessidade de esquecer ou ndo olhar para as
dores, agruras e limitagdes do cotidiano. O cotidiano que ¢ enfocado no cinema,
por exemplo, na visdo dos pensadores, ¢ desenhado de maneira que, apenas as
banalidades sejam enfocadas levando a crenca de que na tela estd a vida real,
eliminando os limites entre vida e Industria Cultural. Neste sentido, os filésofos
concluem, por um lado, que a “diversdo favorece a resignacdo” (ADORNO &
HORKHEIMER, 1985, p.133) tdo importante para o bom andamento da nova
sociedade que se anunciava, e, por outro, entendem que “divertir-se significa estar
de acordo” (ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p.135) integrar, incluir e
preservar o novo “patrimonio” cultural em constante construgao.

Segundo a avalia¢ao dos teoricos, a Industria Cultural encara os individuos
em dois planos: no primeiro, eles sdo classificados de clientes e, como tais, sdo
incentivados, através da ampla publicidade difundida pela imprensa e pelo
cinema, a consumirem indistintamente, gerando, assim, o simulacro da liberdade
de escolha em fungcdo da ampla oferta de mercadorias. Todavia, todas as
mercadorias estdo sob a égide da Industria Cultural, o que uniformiza os gostos,
comportamentos, utilizacdes e percep¢des que ja vém pré-estabelecidas. O
segundo plano enquadra a humanidade em empregados comprometidos com a
produgdo, engajados no aumento do lucro, exortados ao bom senso e a adesdo da
racionalidade do mercado. O resultado da construgao dessa imagem ¢ a reificagao
dos sujeitos, que passam a assumir a fun¢do de objetos manipulados pela estrutura
dominante.

Ao homem reificado resta a alienacdo de sua condigdo subjetiva, ou seja, a
individualidade perde o sentido diante da ideologia , e dai emerge a figura do
homem massa que, a0 mesmo tempo, adquire as feicdes de todos, ndo possuindo
identidade propria, sendo considerado, assim, mais um ninguém na multidao. Por
analogia, este mesmo homem ¢é também alijado do produto do seu trabalho, uma

vez que, embora incentivado ao consumo maximo, ele fica retido na limitagao de
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sua remuneragao, que, de maneira geral, nao lhe garante acesso a maioria dos bens
materiais construidos com o suor de seu trabalho. O que se tem ¢ um efeito
“cascata” em que o homem reificado deixa de ter projetos pessoais e coletivos,
participando da vida de seu pais como coadjuvante pelo fato de ndo estar dentro
do centro das decisdes € nem dispor de “instrumentos tedricos capazes de
permitir-lhe a critica de si e da sociedade* (COELHO, 1996, p. 11).

No conjunto das criticas realizadas sobre a Industria Cultural pelos
pensadores, a denuncia da quebra da aura da obra de arte adquire especial
importancia, pois a difusdo desta reflexdo assume um papel decisivo para a
compreensdo da epistemologia que preside a teoria desenvolvida pelos autores.
Além disso, este topico do discurso funcionard como uma das senhas de acesso
para a constituicdo de criticas contundentes ao pensamento desenvolvido por
nossos fildésofos, como sera apresentado mais a frente.

Por enquanto, ¢ fundamental que se compreenda que, caminhando lado a
lado com o repudio pela massificagdo, o alarde da alienacdo e o protesto contra o
entorpecimento totalizante, presentes na critica ao universo da Industria Cultural
emergente, estd a sinalizagdo do perigo para a arte, que passa a abrir mao de sua
autonomia para deliberadamente assumir seu carater mercantil, como se observa a

seguir:

“O novo ndo é o carater mercantil da obra de arte, mas o fato
de que, hoje, ela se declara deliberadamente como tal, e ¢ o
fato de que a arte renega sua propria autonomia, incluindo-se
orgulhosamente entre os bens de consumo, que lhe confere o
encanto e novidade.”

A tentativa de rechagar e desqualificar a “barbarie estética”, que consistia
na quebra do monopdlio da alta obra de arte em nome da producao em série de
bens culturais desprovidos de singularidade e fora do dominio da alta burguesia,
levou Adorno e Horkheimer a assumirem uma suposta postura altamente
defensiva, que, em alguns momentos, acabou se revelando como uma maneira de
tentar realizar a manutencdo da concentracdo da hegemonia cultural entre os
grupos que a detinham até entdo. Como argumento para essa postura, os autores

afirmavam o seguinte:

2 ADORNO T. & HORKHEIMER M. “A Industria Cultural: O Esclarecimento como Mistificacdo
das Massas” In. Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1985, p. 147.
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“A  Eliminacdo do privilégio da cultura pela venda em
liquidacdo dos bens culturais ndo introduz as massas nas areas
de que eram antes excluidas, mas serve, ao contrario, nas
condigOes sociais existentes, justamente para a decadéncia da
cultura e para o progresso da incoeréncia barbara.”

Embora reconhecam que a arte e a cultura sdo um privilégio de poucos e
que as massas sempre estiveram alijadas do universo da alta arte, o que esta em
questdo para os fildésofos, em ultima analise, ndo ¢ a democratizagdo do acesso a
alta arte, mas sim a disputa do poder dentro do campo artistico e cultural.

Parece evidente que, ao longo dessa disputa, surgiram questdes agudas,
como as apresentadas até aqui, que diziam respeito, por exemplo, a reificagdo, a
arbitrariedade e a alienacdo, que necessitavam ser discutidas, na tentativa, até
certo ponto bem sucedida, de se langar luz sobre o pensamento totalitario que

grassava a época e que insiste em nos rodear no presente.

2.2
Aproximacgoes

Para prosseguir e iluminar o capitulo em andamento, convido a figura de
Walter Benjamin, contemporaneo e interlocutor de Adorno e Horkheimer, que,
seguramente, contribuiu de forma singular para as andlises sobre a Industria
Cultural, avancando significativamente com suas formulagdes que adotaram um
tom mais dialético sobre a teméatica, como passo a avaliar a partir de agora.

Em ensaio consagrado e muitas vezes analisado, denominado: “A Obra de
Arte na Era de Sua Reprodutibilidade Técnica”, Benjamin retoma a questdo da
Industria Cultural, agora sobre uma otica mais ponderada do que a apresentada
pelos seus contemporaneos. Alguns fatores concorreram para uma maior
ponderagdo da sua andlise. Entre eles, destaca-se, por exemplo, o entendimento de
que a obra de arte, desde a antiguidade classica, sempre foi reprodutivel, e que

isso era feito pelos discipulos que viam na mimeses o verdadeiro valor artistico.

3 ADORNO T. & HORKHEIMER M. “A Industria Cultural: O Esclarecimento como Mistificacdo
das Massas” In. Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1985, p. 150.
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O novo na Industria Cultural era o aspecto da reproducdo técnica que iria
apresentar uma forma distinta de tratar com os produtos artisticos, agora
produzidos em escala industrial, gerando, assim, uma rotatividade e um desuso
dos produtos culturais nunca antes experimentado na historia da humanidade.

Se, por um lado, a produ¢ao em escala industrial promove uma circulagao
de mercadorias jamais observada antes, por outro, precipita uma crise dos
paradigmas artisticos em fun¢do de colocar em xeque a autenticidade, base
conceitual que sustentava, até entdo, este campo. A autenticidade, que pode ser
considerada como sinénimo de aura da obra de arte, é esfacelada, na medida em
que a reproducdo em série desmistifica e elimina a unicidade da obra,
imprescindivel para a manutencdo do sentido de aura artistica. A reproducdo
técnica dilui de maneira decisiva o sentido de autenticidade, maculando
irreversivelmente o campo artistico e suas bases.

Apesar da aguda anélise Benjamin, diferente de Adorno e Horkheimer,
tende a adotar uma postura menos restritiva em relagdo a reprodutibilidade
técnica. Para ele, a0 mesmo tempo que se instaura uma crise no campo artistico,
também se anuncia uma possibilidade nunca antes vivenciada na histéria social da
arte, que ¢ o deslocamento da obra de arte dos seus lugares consagrados, como os
museus e as galerias, para a vida cotidiana dos sujeitos. Ou seja, no mesmo
momento que a reprodutibilidade técnica acentua o carater de copia artistica,
quebrando a aura da obra de arte, também promove uma aproximagdao dos
individuos com a propria arte, ainda que manifestada sob uma nova forma, como
nos garante o filésofo: “Ela (a reprodugdo técnica) pode, principalmente,
aproximar do individuo a obra, seja sob a forma da fotografia, seja do disco”
(BENJAMIN, 1993, p.168).

Para Benjamin, a reprodutibilidade técnica vai favorecer, também, o
estabelecimento de uma dupla chave de entendimento da obra de arte: A primeira
chave diz respeito a transformacao irreversivel que se estabelece com a quebra da
aura da obra de arte, — agora ela ndo ficaria mais restrita aos “templos” que
apenas a alguns era concedida a graga de celebra-la, — antes, ela se multiplicaria e
se enquadraria no cotidiano das pessoas. Ja a segunda esta ligada a capacidade de
atualizacdo da arte presente na reprodutibilidade técnica que, além de ir ao

encontro do espectador, promove um abalo na tradicdo, — ao contrario da crise
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politico-social e histérica vivenciadas naquele momento — geradora de uma
renovagao da humanidade.

Ainda falando sobre a quebra da aura da obra de arte, Benjamin reafirma
que este fato se deu em fun¢do do fim da singularidade da obra, ocasionada pela
reprodutibilidade técnica. Até ai nada de diferente do que ele j& havia formulado,
porém o filésofo chama aten¢do, de maneira explicita, para os fatores sociais que

condicionaram a derrocada da aura, ao destacar que o declinio advém:

\

“..de duas circunstancias, estreitamente ligadas a crescente
difusdo e intensidade dos movimentos de massas. Fazer as
coisas ficarem mais proximas ¢ uma preocupagdo tao
apaixonada das massas como sua tendéncia a superar o carater
unico de todos os fatos através da sua reprodutibilidade. Cada
dia fica mais irresistivel a necessidade de possuir o objeto, de
tdo perto quanto possivel, na imagem, ou antes, na sua copia,
na sua reprodugio.”™

De maneira implicita, o autor chama a atengdo para outro aspecto
importante presente nesta afirmagdo, que diz respeito ao indicativo do nascimento
da sociedade de consumo que iria mudar decisivamente a historia das sociedades,
sobretudo das sociedades ocidentais.

Outro aspecto relevante sobre o carater auratico da obra de arte levantado
pelo pensador relaciona-se ao fato de que o nascimento da aura na obra de arte
esta ligado diretamente a uma perspectiva ritualistica que acompanha a arte desde
seus primordios. E bastante conhecido o fato de que “as mais antigas obras de
arte, surgiram a servico de um ritual, inicialmente magico, e depois religioso”
(BENJAMIN, 1993, p.171).

Nesse sentido, torna-se mais facil compreender que a reprodutibilidade
técnica veio proporcionar a emancipacdo da obra de arte, que agora ndo mais
estaria vinculada a funcdo ritualistica. Entretanto, com o advento da
reprodutibilidade técnica e o estabelecimento da Industria Cultural, a arte rompe
sua aura, muda seu foco, sai do campo ritualistico e acaba se agregando, muitas
vezes, ao campo politico.

O cinema, segundo o filésofo, ¢ emblematico como elemento

representativo da nova arte para massas, pois nasce com a exigéncia da difusao

* BENJAMIN, Walter. “A Obra de Arte na Era de Sua Reprodutibilidade Técnica.” In. Obras
Escolhidas: Magia e Técnica, Arte e Politica. Sdo Paulo, Vol. I, 6* Edi¢éo, 1993, p. 170.
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em larga escala e, do ponto de vista de sua produgdo e de sua reprodutibilidade, ¢
uma criagao da coletividade.

Assim como o fascismo, frente a séria crise economica, endureceu seu
discurso e sua pratica de violéncia aberta em nome dos interesses nacionais, o
setor cinematografico em face da implantagdo do cinema falado, inicialmente
restrito e pouco lucrativo devido as barreiras lingiiisticas, teve que se adequar para
a saida da crise. A adequagdo veio através do estreitamento dos lagos entre o
capital da industria elétrica emergente e do capital da inddstria cinematografica.
Juntas, elas contribuiram com os interesses fascistas, na medida em que as massas
voltaram a freqiientar os cinemas, sendo absorvidas pelas producdes que
funcionavam como entretenimento e propaganda dos interesses politicos e
ideolodgicos daquele regime totalitario.

Pode parecer contraditorio, mas é ai que reside o espirito dialético e o
avango do pensamento de Benjamin em relacdo aos seus contemporaneos, pois,
da mesma forma que ele vé como vileza a relagdo entre cinema e fascismo, vai
encarar com muita simpatia a capacidade humanizadora manifesta pela arte ao
possibilitar uma catarse coletiva para as massas que sao oprimidas pelas maquinas
durante o dia e a “noite enchem os cinemas para assistirem a vinganga que o
intérprete executa em nome delas, na medida em que o ator ndo somente afirma
diante do aparelho sua humanidade, como coloca esse aparelho a servico do seu
proprio triunfo” (BENJAMIN, 1993, p. 179).

Em sua refinada analise, o pensador enfoca um aspecto nascente em sua
época, que ndo sO6 permanece como se agudizou no presente com relagdo a
reprodutibilidade técnica. Com muita habilidade, o filésofo percebeu a profunda
transformagdo pela qual passava a classe politica submetida a agdo da Industria
Cultural. A nova mediagdo entre o politico e as massas ou entre estes e seus pares
passou a ser a midia, que transformou o politico profissional em objeto
profissional e, desta forma, a l6gica que determina este mercado ¢é: mais do que
ser € preciso parecer, estar em conformidade com a imagem construida para a
venda. No presente os denominados “marqueteiros” parecem simbolizar a
potencialidade méaxima da transformacao de individuos em coisas pasteurizadas
como mercadorias de “fast food”.

Enquanto, numa ponta, a logica ¢ a da pasteurizacdo dos politicos, na

outra, vamos ter a total estetizagdo da politica e de seus atores. Isso ocorre,
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segundo Benjamin, na medida em que todas as agdes politicas sao dirigidas no
sentido de criar uma ilusdo de participacdo integrada dos diversos setores sociais

cabendo as massas:

(13

o direito de exigir a mudanga das relacdes de
propriedade; o fascismo permite que elas se exprimam,
conservando, ao mesmo tempo essas relagdes. Ela
desemboca, conseqiientemente, na estetizacdo da vida
politica.”

Importante observar, também, que a guerra ¢ o apice da estetizagdo
politica, uma vez que nela todo aparato técnico, militar e industrial, além de certos
aspectos artisticos, serao utilizados para alcancar e conduzir as massas aos
movimentos “gloriosos” mantenedores das mesmas relacdes de producdo,
construtores apenas de uma nova arquitetura da destruicdo, que infelizmente se
faz presente nos tempos atuais.

Com o objetivo de esclarecer de maneira plena e apresentar as formas
distintas de apropriagdo da obra de arte, além de evidenciar o sentido da quebra de
sua aura, o filésofo utiliza uma imagem bastante esclarecedora e didatica.
Partindo do principio que as massas procuram na obra de arte distragdo, enquanto
o especialista busca recolhimento, contemplacao, ele nos esclarece que “para as
massas a obra de arte seria objeto de diversdo, e para o conhecedor, objeto de
devogao” (BENJAMIN, 1993, p. 192.). Esta imagem enfatiza bem o significado e
a dimensdo da ruptura da aura da obra de arte, que sai de um polo ao outro,
subvertendo completamente a ordem estabelecida até entdo, provocando reagdes
que vao desde as aguerridas como as de Adorno e Horkheimer, até uma postura
menos defensiva e mais elucidativa como a de Benjamin.

A multiplicagdo das publicagdes surgidas na esteira da reprodutibilidade
técnica conduziu a um fendmeno interessante que redimensiona o lugar do
escritor na era da Industria Cultural, segundo Benjamin. Para ele a ampliacao da
imprensa possibilitou, praticamente a qualquer leitor, minimamente instruido e
inserido no mercado de trabalho, se transformar em escritor, ndo sé das se¢des das

cartas dos leitores, mas também de artigos sobre sua area de atuacdo e até mesmo

> BENJAMIN, Walter. “A Obra de Arte na Era de Sua Reprodutibilidade Técnica.” In. Obras
Escolhidas: Magia e Técnica, Arte e Politica. Sdo Paulo, Vol. I, 6* Edi¢do, 1993, p. 194.
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de livros, o que faz que, “com isso a diferenca essencial entre autor e publico
esteja a ponto de desaparecer” (BENJAMIN, 1993, p.184).

Mesmo assumindo uma posi¢do menos ortodoxa frente a reprodutibilidade
técnica, Benjamin, em alguns momentos, ndo vai deixar de manifestar um certo
grau de preocupacao e desconfianga com relacao a Industria Cultural emergente,
como o exemplo apresentado acima. Contudo, ainda que esta preocupagdo se
evidencie, o carater dialético do pensamento do filosofo alemdo ird sobressair

amplamente sobre o legado apocaliptico dos seus contemporaneos.

2.3
Tabus

Muitos criticos da Industria Cultural denunciam com veeméncia, quase
messidnica, aquilo que julgam ser um dos mais despreziveis resultados da adesdao
indiscriminada a este campo, a saber, o fetichismo. Para os detratores da Industria
Cultural, a subserviéncia indiscriminada aos seus produtos caracteriza de forma
contundente a perda da autonomia do sujeito, fazendo com que este dispense o
carater reflexivo da existéncia.

A visdo pessimista expressa no paragrafo anterior, a0 mesmo tempo que
revela um dado que pode ser real para uma parcela dos individuos, também
denuncia uma contradicdo presente nas formulagdes dos criticos contumazes da
Industria Cultural. Ao adotarem uma postura tao inflexivel frente a esses eventos
historicos, acabam, também, construindo um fetichismo as avessas na medida em
que suas criticas fervorosas acabam tomando todos os individuos como uma
massa uniforme, indistinta e sempre manipulavel. Neste sentido, a posicdo dos
criticos da reprodutibilidade técnica e da Industria Cultural expressa, em grande
medida, um partidarismo faccioso, caracteristica fundamental do fetichismo e dos
fetichistas.

Podemos considerar também fetichista e faccioso o discurso e as praticas
dos vorazes criticos da Industria Cultural. Para isso, basta apenas que nos
interroguemos da razao principal que leva um grupo, inicialmente, a assumir uma

postura maniqueista e intransigente frente a uma nova realidade. Sera que por tras
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desse apego a chamada “alta” cultura ndo esta uma defesa incondicional da
manuten¢do de um certo tipo de status quo?

Com o objetivo de pensarmos essa e outras questdes fundamentais na
construcdo deste capitulo, sdo chamados a apresentarem suas contribui¢des
Umberto Eco e Nestor Garcia Canclini, tedricos e pensadores que ao longo de
varios anos € no presente vém problematizando a questdo da cultura e seus
desdobramentos.

Umberto Eco, em andlise profunda sobre a Industria Cultural, avalia que o
termo cultura de massa, na realidade, representa um hibrido impreciso, mas que,
no entanto, ndo ¢ mais possivel também pensar a cultura a partir da idéia de um
espirito criador puro e imaculado. Para se investigar a cultura, ¢ preciso
compreender o seu aspecto relacional que a aproxima e confunde com as massas,
dai inferirmos, conforme nos sugere o pensador, que a “cultura de massa torna-se,
entdo, uma defini¢do de ordem antropolégica, [...] valida para indicar um preciso
contexto historico” (ECO, 1993, p.15).

Sem deixar de atentar para a dentncia dos estudos pioneiros sobre a
Industria Cultural, que ressaltavam a faldcia embutida na imagem de libertagdo do
homem através do progresso proporcionado pelas maquinas e, por outro lado,
encarando a pertinéncia do sentido antropologico do conceito de cultura de massa
proposto por Eco, chega-se a conclusdo de que para se avancar na discussdo que
opoe de forma maniqueista arte e Industria Cultural, é preciso redimensionar a
imagem do homem na atual fase da Induastria Cultural, — agora ndo se trata de
aceitar ou ndo a idéia de um homem libertado pela maquina, mas sim de percebé-
lo como um sujeito livre, inclusive, em relacdo as maquinas.

Falando sobre os criticos da Industria Cultural, Eco destaca um erro de
principio presente na postura deste grupo que consistia no “fato de jamais tentar,
realmente, um estudo concreto dos produtos e das maneiras pelas quais sdo eles,
na verdade, consumidos” (ECO, 1993, p.19). A falha apresentada pelo pensador
pode relacionar-se com uma certa falta de indagagdo construtiva que deve servir
de argamassa intelectual para todos quantos se ocupam da cultura. A mencionada
falta de indagacdo construtiva esta vinculada a crise do modelo cultural vigente
até entdo, que, ao ser confrontado com outros modelos culturais, acabou entrando
numa profunda crise geradora de uma postura, inicialmente, bastante defensiva e

excludente.
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No amplo universo da critica da Industria Cultural, ndo podemos afirmar
que exista uma hegemonia de procedimentos e formulagdes. Ao contrario, o que
se tem ¢ uma diversidade de primados que vao desde posi¢des intolerantes, fruto,
em ultima analise, de um desprezo pelas massas, até as posturas progressistas,
advindas de um comportamento genuinamente preocupado com os efeitos dos
produtos da citada industria sobre as massas.

Eco, de forma muito precisa, situa a questdo da intolerancia em relagdo a

cultura de massa da seguinte maneira:

“ ... certamente nao sera descabido buscarmos na base de cada
ato de intolerdncia para com a cultura de massa uma raiz
aristocratica, um desprezo que s6 aparentemente se dirige a
cultura de massa, mas que, na verdade, aponta contra as
massas [...] no fundo, ha sempre a nostalgia de uma época em
que os valores da cultura eram um apanagio de classe ...”°

Com o objetivo de destacar a atuacdo dos criticos progressistas, o
pensador ressalta que ndo € aconselhavel classificar todos os criticos da cultura
como sendo intolerantes. E, no intuito de melhor fundamentar sua afirmacao, nos
recomenda uma aproximagdo com a geragdo dos criticos denominados radicais
norte-americanos, que combatem firmemente os elementos de massificacao
encontrados na sociedade americana, responsaveis pela geragdo de um poder
intelectual “capaz de levar os cidaddos a um estado de sujei¢do gregaria, terreno
fértil para qualquer aventura autoritaria” (ECO, 1993, p.37).

No ambito da polémica criada pela critica dos radicais norte-americanos,
destaca-se o pensamento de Dwight MacDonald, que, segundo Eco, representa o
que hé de mais equilibrado no conjunto daquelas formulagdes.

MacDonald constroi o conceito de masscult, que se iria opor as
manifestagdes da “alta” cultura ou arte das eclites, através da ascensdo de uma
cultura de massa. No entanto, o que era denominado de cultura de massa, na
realidade representava a criacdo de produtos para consumo das massas, dai o fato
de MacDonald ndo chama-la de mass culture, mas sim de masscult. Como uma
forma intermediaria de oposi¢do a “alta” cultura ou a arte das elites, o critico

formula o conceito de midcult, que consistia na producdo de bens culturais que

% ECO, Umberto. “Cultura de Massa e Niveis de Cultura” In. Apocalipticos e Integrados, Sio
Paulo, Editora Perspectiva, 5* ed., 1993, p. 36.
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fossem direcionados a uma cultura média, pequeno-burguesa. Aparentemente,
esses bens possuiam todas as qualidades de uma cultura legitimada; todavia, ndo
passavam de réplicas com fins comerciais € que contribuiam para desmoralizar a
legitima cultura.

E importante destacar que a postura de MacDonald, embora parega
ambigua, na realidade vai revelar uma medida critica consubstanciada no
equilibrio, pois ao mesmo tempo que, na sua formulagdo, ele esquadrinha todos os
meandros da Industria Cultural, revelando o seu carater autoritario — presente na
produgdo em série de bens de consumo —, o tedrico também apresenta o aspecto
multiplicador de uma cultura dessacralizada — revelada nos produtos culturais
destinados a pequena-burguesia, e, ainda, denuncia o gosto aristocratico e
excludente presente na ordem estabelecida até antes do aparecimento da Industria
Cultural.

O advento da Induastria Cultural marca a derrocada de um modelo de
homem classista adotado, em geral, pelos seus criticos intolerantes. O que gera
um estranhamento e rejeicdo do novo homem que emerge da sociedade das
massas € justamente o fato de ele nao corresponder mais ao padrao do fidalgo
renascentista, culto e meditativo, possuidor da plena originalidade. O fato ¢ que
estamos diante de um outro homem — ainda que ndo consigamos precisar bem se
um sujeito melhor ou pior — com caminhos de formagdo diferentes a serem
percorridos.

O que foi construido pode ser aperfeicoado, transformado, mas nao
desprezado. O abismo estendido entre a cultura de massa e a “alta” cultura ¢é
irreversivel. Resta-nos agora problematizar o conceito de hegemonia cultural para
que, dai, possamos extrair elementos que nos auxiliem na ardua tarefa de
interpretar esses tempos estranhos no qual estamos imersos.

Ainda sobre a critica a Industria Cultural e a cultura de massa, Eco
relaciona uma série contundente de “pecas de acusagdo”, retirada das formulagdes
daqueles que ele denomina de “apocalipticos”, por terem uma Vvisdo
excessivamente negativa sobre o fendmeno estudado. Entre as criticas
emergentes, serdo apresentadas abaixo aquelas mais significativas para a
construcao do presente capitulo.

Os produtos oriundos da Industria Cultural, por serem dirigidos a um

publico heterogéneo, sdo construidos com o objetivo principal de atender a média
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dos gostos, o que favorece a difusdo de uma cultura global, que elimina
paulatinamente as diferencas culturais dos grupos sociais, promovendo o
estabelecimento de uma nova ordem socio-cultural heterogénea.

Dentro de uma perversa logica instituida pelos produtores e seus produtos
da Industria Cultural, o publico alvo da industria em questdo, segundo esta visao,
ndo possui consciéncia de classe ou grupo social, inviabilizando, assim, qualquer
possibilidade de organizacdo que venha a favorecer o estabelecimento de
reivindica¢des concernentes a Industria Cultural. A falta de consciéncia favorece
a agdo persuasiva da publicidade que tem um papel fundamental na sociedade de
consumo, uma vez que, através dela, grande parte do gosto popular sera forjado, o
que inviabiliza, em grande medida, avaliar o que ¢ desejo efetivamente das
massas € o que ¢ sugerido para elas.

Mesmo quando se apropria de produtos da alta cultura, a industria cultural
acaba pasteurizando-os, na medida em que os reduz ao méaximo, a fim de que
exijam o minimo de esforco por parte dos consumidores. Esta pratica contribui de
maneira incalculdvel para o empobrecimento e o esvaziamento do sentido da
cultura dita superior, ja que a sua condensag¢do limita, tanto o seu campo de agao,
como sua capacidade de alcance.

Para a industria cultural, o tempo presente ¢ o que ha de mais relevante,
pois € no agora que a fruicdo se desenvolve. Enquanto estdo na frui¢do, os
individuos s3o dispensados de refletir e incentivados a aderirem de forma
indiscriminada ao “presente precioso”, esvaziando-se o sentido e a importancia do
passado e da consciéncia historica, tdo caros aos seres humanos. Por outro lado,
emergem simbolos e mitos facilmente absorvidos pelas massas que os transforma
em estandartes da coletividade, reduzindo ao méximo a possibilidade da
constituicdo de sujeitos autdbnomos e individuais.

Parece evidente que o elenco de criticas relacionado até o momento ainda
ndo ¢ suficiente para dar conta do amplo universo que envolve esta tematica.
Assim como podemos encontrar ataques contundentes a Industria Cultural,
também verificamos a existéncia de firmes defensores deste campo, e estes sdao
denominados “integrados”, para continuar com uma nomenclatura designada nas
formulagdes de Eco.

A partir de agora, serd dada voz aos defensores da Industria Cultural.

Porém, considero relevante ressaltar que alguns dos seus pensamentos sao
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tendenciosos e simplistas por estarem alinhados aos interesses dos produtores, ndo
expressando uma critica legitima. Estes serdo deixados de lado, e serdo
apresentadas apenas aquelas idéias que, efetivamente, contribuam para a
estruturacdo de um cadastro de proposi¢des criticas favoraveis a Industria
Cultural.

Ao contrario do que se pode supor, para os defensores da Industria
Cultural, ela ndo ¢ um fendmeno exclusivo do regime capitalista. Ao contrario, na
realidade, sua atuagdo alcanga todas as sociedades do tipo industrial, em que os
cidaddos tém acesso igualitario a vida publica, ao consumo e a fruicao dos bens
produzidos.

Para seus defensores, a Industria Cultural ndo substitui a alta cultura.
Antes, vai possibilitar o acesso da grande massa aos bens culturais aos quais,
inicialmente, ela ndo tinha acesso. Da mesma forma, os integrados refutam a
critica sobre o esvaziamento do sentido historico gerado pela supervalorizagao do
presente, com o argumento de que o sentido historico, que até entdo foi subtraido
as massas, na realidade ndo passava de um arremedo de conhecimentos historicos
caducos.

Quanto a questdo da massificagao de informacgdes indistintas, em que nao
se consegue separar bem o que ¢ relevante do que ¢ apenas curiosidade ou
amenidade, os integrados afirmam acreditar que a quantidade de informagdes
podera, ao menos para uma parcela da massa, redundar em formagao qualitativa.
Ao mesmo tempo, acusam aqueles que discordam desta visdo de se alinharem a
uma posi¢ao ideologicamente aristocratica, refrataria e preconceituosa em relagao
a Industria Cultural.

A critica recorrente de que a Industria Cultural estd comprometida com
produtos de entretenimento de baixa qualidade, que estimulam a violéncia, o
erotismo exacerbado e o sadismo social, ¢ contestada a partir do argumento de
que, “desde que o mundo ¢ mundo, as multiddes amam os circenses” (ECO, 1993,
p.47). Com este argumento bem captado pelo tedrico, a ldgica que rege o
comportamento dos integrados € exposta a partir do momento em que eles
sugerem que, na realidade, o publico ¢ quem reclama tais produtos e que isso ndo
significa, necessariamente, uma decadéncia dos costumes, mas revela uma

evolugdo dos mesmos.
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A homogeneizagao dos gostos, tdo combatida pelos criticos da cultura de
massas, ¢ percebida como um fator positivo pelos integrados, na medida em que
este elemento acaba por favorecer a eliminagdo das diferengas sdcio-econdmicas e
intensifica o sentido de unidade nacional.

Uma argumentagdo dos integrados, sendo original, pelo menos engenhosa,
diz respeito ao fato de que, constatada a ampla domina¢do da Industria Cultural,
todos estdo, em maior ou menor escala, vinculados a ela. Como exemplo técito, ¢
apresentada a critica dos apocalipticos que, invariavelmente, ¢ veiculada através
de livros ou periddicos de alta tiragem, o que caracteriza essa critica como
genuino produto da cultura de massa, feito para o consumo.

Mesmo apresentando um amplo inventario de posi¢des tanto a favor como
contra a industria cultural, Eco ndo restringe sua analise a apenas efetuar um
panorama do pensamento dos “apocalipticos” ou um elenco de defesa dos
“integrados”. Antes, apresenta as contradi¢cdes e até mesmo equivocos presentes
em ambas as formulagdes. Um exemplo relevante pode ser verificado na postura
dos apologistas da Industria Cultural que, segundo o pensador, ao acreditarem e
propagarem a idéia de que “a multiplicacdo dos produtos da industria seja boa em
si, [...] e ndo deva submeter-se a uma critica e a novas orientagdes” (ECO, 1993,
p.49), estdo contribuindo, na realidade, para a difusdo de uma imagem
estereotipada e fetichista da cultura de massa. Do outro lado, temos os
apocalipticos que, ao potencializarem o teor aristocratico de suas idéias, tendem a
desprezar e até mesmo demonizar tudo que ¢ referente a Industria Cultural, como
se fosse possivel desprezar o fendmeno da reprodutibilidade técnica ou subtrai-la
da cultura contemporanea.

Devido a complexidade do tema em questdo, muitos poderiam supor que o
caminho mais adequado seria o da defesa estanque de posi¢des inflexiveis ou
simplesmente adotar uma postura neutra, como se isso fosse possivel. No entanto,
diante da incapacidade real de neutralidade, o que se exige das comunidades
culturais como um todo é uma participacdo ativa nas discussdes, além de
constantes formulacdes e reformulacdes sobre o tema, pois, como bem destaca
Eco, “o siléncio ndo ¢ protesto, ¢ cumplicidade; o mesmo ocorrendo com a recusa
ao compromisso” (ECO, 1993, p.52). Ao chamarem para si a responsabilidade de
debater e buscar novos caminhos para a diversidade presente nas inumeras

\

culturas, tanto o grupo ligado a alta cultura como aqueles que se ocupam da
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cultura como frui¢ao, podem compreender que existe uma convivéncia possivel —
respeitando as idiossincrasias de cada um — promotora do estabelecimento de uma
nova relagdo entre esses grupos, antes paternalista, agora dialética.

Espero que, até aqui, esteja suficientemente claro que, mesmo adotando
uma posi¢ao dialética, as diferengas sociais entre os diversos grupos vao continuar
a existir. Todavia, elas tendem a se manifestar de maneira mais arrefecida,
abrindo espago para a compreensdo de que entre os sujeitos ou grupos culturais,
pletora uma multiplicidade de atuagdes que podem emergir em varios momentos
distintos. Ou, como nos exorta o mestre Guimardes Rosa, através de sua
personagem Riobaldo: “o mais importante e bonito, do mundo, ¢ isto: que as
pessoas ndo estdo sempre iguais, ainda ndo foram terminadas — mas que elas vao
sempre mudando” (ROSA, 1986, p.15).

Nestor Garcia Canclini,, através de importante estudo reunido no livro
intitulado Culturas Hibridas, vem aprofundar os debates sobre as tensdes entre
arte e Industria Cultural, a partir de uma abordagem que enfoca a complexidade
das relacdes entre cultura erudita, popular e massiva na América Latina, seus
encontros e desencontros com a modernidade.

Em suas reflexdes, o autor destaca que as concepgdes de modernidade sao
discrepantes. Se na arte, na arquitetura e na filosofia as correntes pés-modernas
sd0 majoritarias, 0 mesmo nao se pode dizer com relacdo a economia e a politica
— sobretudo em paises latino-americanos — que continuam a perseguir os ideais
modernizadores, porém, profundamente comprometidos com os atrasos pré-
modernos, presentes nas praticas da corrupgao e das aliangas informais e espurias.
Desta maneira, para se falar de modernidade em paises da América Latina, ¢
preciso perceber que esta, necessariamente, ¢ mediada através do simulacro
construido pelas elites e pelos aparelhos de estado, ilustrados, de maneira
exemplar, na seguinte sentenca do pensador: “As elites cultivam a poesia e a arte
de vanguarda enquanto as maiorias sdo analfabetas” (CANCLINI, 2000, p. 25). A
imagem apresentada descreve com precisdo as praticas populistas, amplamente
difundidas, pela América Latina, que, ao simularem a inclusdo dos setores
excluidos da sociedade, acabam por manter e reafirmar a segrega¢do econdmica,
social, cultural e, muitas das vezes, étnicas.

Mesmo impregnada de polissemia, a modernidade possui alguns tracos

elementares na sua constituicdo. Entre os que mais se destacam estao, de um lado,
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a divulgacdo — responsavel pela dilatacdo do mercado e pelo incentivo ao
consumo dos bens culturais — e, de outro, a distingdo — responsavel pela recriagcao
dos signos definidores dos grupos hegemonicos. Desta maneira, também os
elementos que acompanham o consumo cultural, como, por exemplo, 0os museus —
aqui compreendidos como espacos onde sao definidas as ritualizagdes dos bens
culturais, as sacralizacdes dos objetos e as interpretacdes dos mesmos —, vao
contribuir para a depuragdo do estabelecimento das diferencas sociais, na medida
em que, mesmo recebendo uma massa infindavel de visitantes, no bojo deste
grupo estardo presentes aqueles que sdo capazes de perceber e participar da
cerimonia instalada e aqueles que estao ali apenas fazendo figuragao.

No passado, a cultura erudita era restrita aos circulos da nobreza e seu
comércio difundido basicamente entre este grupo. Ja& no presente, com o0
estabelecimento da sociedade de consumo e a difusdo massificada dos bens
culturais, o que se poderia supor, em uma analise preliminar, ¢ que a tendéncia
seria de um aumento significativo da difusdo da obra de arte e dos valores da
cultura erudita. Contudo, mesmo com a multiplicagdo e incremento, por exemplo,
dos museus e seu ideal de “divulgar e democratizar as grandes criagdes culturais,
valorizadas como propriedade comum da humanidade” (CANCLINI, 2000, p.
61), o que se teve foi uma subordinacgdo irrestrita aos aspectos econdomicos que
passaram a definir a circulacdo da obra de arte. Isso ocorreu na medida em que os
mais significativos patrimdnios artisticos, como as obras de Picasso ou de Van
Gogh, passaram, em grande parte, para as colecdes particulares devido ao seu alto
valor de mercado, que impediria, até mesmo aos mais ricos museus de pagar o
seguro desta obras, inviabilizando, assim, sua exposic¢ao publica.

Embora apresentando com dados concretos uma forte tendéncia a
manutencdo do carater exclusivista da arte culta, Canclini indica, ndo fazendo
uma critica integrada, mas com o olhar do investigador, a transformacdo do
sentido estético. Com a implementagdo da circulagdo cada vez maior e mais
rapida dos produtos oriundos da Industria Cultural, e a apropriacdo reelaborada
das obras literarias, musicais e plasticas pelos novos meios de producdo, houve
também uma interagdo do culto com os gostos populares que permitiu uma
redefinicdo dos paradigmas estéticos, antes pautados, apenas, na unicidade da
obra de arte, e agora situados, também, na reprodutibilidade técnica e no seu

padrao empresarial de custo e circulagdo. Se antes o sentido estético era aferido
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basicamente por mediadores privilegiados, como criticos, intelectuais e
historiadores da arte, hoje, se agrega a esse grupo a figura dos empresarios que se
sobrepdem em relacdo aos outros mediadores, dando énfase ao “beneficio
econdmico e subordinando os valores estéticos ao que eles interpretam como
tendéncias do mercado” (CANCLINI, 2000, p. 63). Desta forma, o que se tem ¢
uma apropria¢do em dois niveis: no primeiro, a Industria Cultural toma para si e,
ao mesmo tempo, transforma a matriz estética da arte culta, e, no segundo, ela faz
0 mesmo com os elementos populares, gerando, assim, um hibrido cultural.

Na tentativa de refletir sobre lugar do local e do universal na cultura
latino-americana, o estudioso destaca a contradicao e a dificuldade em operar com
os apelos da modernidade e a inércia das tradigdes, porém, reconhece que, para

avancar na discussdo, mais do que:

“tomar partido da cultura tradicional ou das vanguardas, seria
preciso entender a sinuosa modernidade latino-americana
repensando os modernismos como tentativas de intervir no
cruzamento de uma ordem dominante semi-oligarquica, uma
economia capitalista semi-industrializada e movimentos
sociais semitransformadores.””’

Sobre a questdo posta acima, o autor conclui que adotar qualquer posicao
radical e excludente vai se revelar uma simplifica¢do insustentavel.

A experiéncia da América Latina ¢ paradigmatica no sentido de ilustrar
como se da a articulacdo entre Industria Cultural, alta cultura, cultura popular e
massiva. Ao mesmo tempo que a alta cultura vem sendo cultivada e desenvolvida
por setores da alta burguesia, a fim de preservar e manter bem definidos os
sentidos da distin¢do social, a classe média e as classes populares sdo alimentadas
pela cultura de massa, que, de forma substancial, se apropria da diversidade de
elementos culturais, gerando uma hibridagdo entre as diversas manifestagdes
artisticas, que servem como elemento de aproximag¢do entre os multiplos grupos
sociais. Exemplo importante da afirmagdo acima sdo “os fasciculos culturais e
revistas de moda ou decoracdo [...] que levam as inovagdes literarias, plasticas e
arquitetonicas aos que nunca visitam as livrarias nem os museus” (CANCLINI,

2000, p. 88). A partir desta experiéncia, cada vez mais a modernizacao da cultura,

7 CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas Hibridas. Sdo Paulo, EDUSP, 3* Ed., 2000, p. 83.
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tanto para as elites, como para as massas, sera mediada pela Industria Cultural,
através da iniciativa privada.

Tomando como agdo modelar de apropriacao, cumplicidade e contradi¢ao
entre arte e Industria Cultural, o autor cita a exposi¢do das obras de Picasso que
ocorreu no Museu Tamayo, na cidade do México, que, a época, 1982, acabara de
ser adquirido pela empresa Televisa. A aquisicdo de um museu por um
conglomerado de TV serviu para mostrar que aquilo que seria um dos ultimos
redutos da alta arte, também pode ser agregado a Industria Cultural e servir as
suas praticas. Isso se deu a partir do momento que uma grande campanha para a
visitacdo das obras de Picasso foi deflagrada pela Televisa, que buscou
bombardear os telespectadores, ao longo de sua programagdo, com imagens dos
quadros, inser¢des ao vivo da presenga do publico e das infindaveis filas para
entrar no museu, matérias didrias sobre a visitacdo e até mesmo um roteiro para
compreender a obra do mestre da pintura. Esta pratica revela, ao mesmo tempo,
uma face puramente comercial, publicitaria, voltada para a geracdo de lucro e
incremento do novo produto da empresa Televisa, no caso, o museu, mas também
nos ensina que “a arte do ultimo século quis ser o refugio do imprevisto, do gozo
efémero e incipiente, estar sempre em lugar diferente daquele que ¢ buscada”
(CANCLINI, 2000, p. 103), e, com isso, participar ativamente do processo de
hibridacdo cultural, onde se evidencia uma cumplicidade possivel entre as
culturas e classes diferentes.

Tao importante quanto observar o fendmeno das grandes exposigdes ¢
também se questionar sobre de que forma vai se restabelecer o universo de
tradi¢cdes simbolicas, atitudes formais e processos de distingdo da arte culta,
quando esta interage com a cultura de massa, ndo mais sobre o escudo de seus
principios, mas agora dentro das regras da Industria Cultural.

Decorre da experiéncia das visitas em massa as grandes exposi¢des a
certeza da dessacralizagdo e redimensionamento dos museus, que, agora, na era
da cultura de massa, nao sdo mais templos sagrados, mas sim arenas espetaculares
onde massa e circenses se confundem no grande espetdculo da peregrinacao
turistica. Seguida da certeza da transformagdo do espaco cultural vem a divida
quanto a eficacia da formacdo efetiva de um publico expectador, consciente e
capaz, de, por conta propria, construir uma reflexdo densa sobre a alta cultura,

tomada por empréstimo pela Industria Cultural.
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Outros dois aspectos sdao bastante relevantes. O primeiro esta ligado ao
fato de que o tipo de fusdo entre alta arte e cultura de massa, especialmente na
América Latina, vem contribuir para a compreensao de que a auséncia de museus,
até trés ou quatro décadas atras, ¢ um sintoma inconfundivel de uma modernidade
sem memoria difundida plenamente em nosso continente. O segundo questiona a
tradicional disposi¢do fisica e as estruturas internas dos museus — quase sempre
ensimesmados, tendo como caracteristica imanente o teor de instituicdo
especializada em encerrar a arte, muito proxima das mais variadas formas de
instituicdes totais, onde ndo se guarda coisa alguma, mas sim se esconde, como
nos assegura o poeta: “guardar uma coisa ndo € escondé-la ou trancé-la/ em cofre
ndo se guarda coisa alguma / em cofre perde-se a coisa a vista” (CICERO, 1996,
p.11).

Para aprofundarmos as reflexdes desenvolvidas até aqui, continuarei a
utilizar o exemplo, muito bem apresentado por Canclini, das grandes exposicoes
que arrastaram e arrastam um numero cada vez maior de espectadores para os
museus e centros culturais. Numa primeira investida sobre a questdo, tendemos a
supor que a imensa peregrinagdo as exposicdes ¢ uma forma concreta de
democratiza¢ao da cultura e interagdo entre alta arte e Industria Cultural. E, se
julgarmos a partir do ponto de vista quantitativo, a sentenca podera ser verdadeira.
No entanto, o problema nao se restringe apenas ao elemento numérico ou ao fato
de promover uma aproximag¢do, ainda que artificial, entre artistas e publico. Se
desejarmos buscar alternativas de encontros legitimos entre cultura de massa, alta
arte e, também, arte popular, necessitamos desenvolver politicas culturais que

privilegiem a questdo de:

“como construir sociedades com projetos democraticos
compartilhados por todos sem que igualem todos, em que a
desagregacdo se eleve a diversidade, e as desigualdades (entre
classes, etnias ou grupos) se reduzam a diferengas™.

Alcangar o proposto na questdo apresentada acima nao ¢ tarefa simples.
Nao ha férmulas pré-fabricadas, esquemas infaliveis, atalhos ou passagem secreta,
o que existe de concreto ¢ um grande desafio para todos quantos perseguem um

mundo melhor, ndo apenas para os seus, mas para todos. Na atual conjuntura,

8 CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas Hibridas. Sio Paulo, EDUSP, 3* Ed., 2000, p. 157.
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como ponto de partida, dois campos — a politica e a educacao — que desempenham
papéis relevantes na busca de se alcancar os objetivos propostos, necessitam
promover uma mudanca de atitude, antes de mais nada, interna. O momento ndo ¢é
apenas de denunciar, mas também de exigir uma ruptura com a estetizagdo da
politica e da educacdo, pois, ao aderirem a praticas teatrais, estes campos
preocupam-se mais com os efeitos estéticos embutidos nas suas praticas do que
com suas praticas efetivamente. Basta observar as constantes promessas politicas
de inauguragdes de obras espetaculares, cercadas de sobriedade, entretanto,
repletas de incertezas quanto a real concretizagdo do alardeado, ou entdo,
constatar o “palco fundamental para a teatralizagdo do patrimdnio cultural”
(CANCLINI, 2000, p. 164) que se transformou a escola.

Sem adotar uma postura apocaliptica ou efetivar um ataque sectario contra
a Industria Cultural, o estudioso consegue aprofundar sua visdo critica sobre o
tema efetuando uma interpretacdo dialética. Isto fica evidente a partir da
constatagdo de que a cultura de massa tornou fluida a distingdo entre original e
copia no campo artistico, o que poderia propiciar uma visdo equivocada de que o
fim das diferencas produziria igualdade de oportunidades de acesso cultural —
caso assim se acreditasse, o que se teria seria uma homogeneizagao dos gostos e
dos usos — fantasia, alguma vezes, tomada como realidade, dissimulando uma
grande faldcia. O autor destaca que “tdo obscurecedora quanto a posicdo que
absolutiza uma pureza ilusoria é a daqueles [...] que fazem da relativizagao pos-
moderna um cinismo historico e propdem aderir alegremente a abolicdo do
sentido.” (CANCLINI, 2000, p.202).

Em uma experiéncia de campo obtida ao longo de suas pesquisas para a
formulagdo do seu estudo, Canclini, se viu as voltas com dois artesdos, (um
homem de cinqlienta anos e seu pai, que conversavam em zapoteco vendo
televisdo), legitimos representantes da cultura popular mexicana. Esta imagem
muito contribuiu para a flexibilizagdo de sua postura frente aos desafios
investigativos impostos pelos estudos sobre a cultura de massa e, ao estabelecer
um dialogo mais profundo com esses artistas, o autor pode perceber que a cultura
popular ndo estava se diluindo em detrimento da Industria Cultural, ao contrério,
estava diante de um exemplo vivo de apropriacdo cultural ndo parasitaria, pois a
dupla em questdo, de forma competente, conseguia articular a tradi¢do do

artesanato — representados nas suas obras —, os elementos da alta cultura — as


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212092/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212092/CA

54

imagens de Picasso retratadas nas suas tapecarias —, ¢ um album com fotos e
recorte de jornais em inglés sobre exposicao feita por eles na California — além de
mencionarem os seus contatos com os turistas que trabalhavam no Museu de Arte
Moderna de Nova lorque.

Este exemplo vivenciado pelo pesquisador, além de apresentar a
capacidade de seus atores de assimilar trés sistemas culturais distintos, sem que
isso promovesse uma perda de identidade, também nos remete para um
paralelismo com as praticas das culturas juvenis, que constantemente também dao
indicios da habilidade em conviver, sem maiores conflitos, com a pluralidade
cultural, ainda que, muitas das vezes, ndo percebam isso plenamente.

Uma tese significativa apresentada por Canclini ressalta o fato de que a
nog¢do de cultura de massa surge, na América Latina, quando as sociedades ja se
encontravam massificadas, e isso contribui de maneira decisiva para a
consolidagao do conceito de Estado Nagdo, nos paises latino-americanos. Para
esta visdo, a constituicdo de uma rede de Industria Cultural, que, através dos
meios de comunicagdo massivos aproximou os multiplos paises existentes dentro
de cada pais, desempenhou um papel relevante na efetivagdo de um projeto
nacional, se nao moderno, ao menos modernizador. Por extensdo, para os
comunico6logos, a cultura popular contemporanea se estabelece a partir dos meios
eletronicos difundidos pela Industria Cultural, e, em funcdo disto, a midia vai
definir popular, ndo como sendo o resultado das tradi¢des de uma coletividade ou
fruto de habilidades manual, artesanal ou oral. Antes serd aquilo que se vende
largamente e que ¢ aprazivel para as multiddes. Talvez fosse mais acertado dizer
que a midia se ocupa, na realidade, da popularidade, uma vez que “o popular ndo
consiste no que o povo € ou tem, mas no que ¢ acessivel para ele” (CANCLINI,
2000, p. 261.).

Mesmo reconhecendo o carater fluido que a nogao de popular adquire com
o advento da Industria Cultural, mesmo considerando que a midia desempenha
um papel imprescindivel, ndo s6 na divulgacdo como na manutencdo de uma
cultura de massa, nao podemos mais admitir que se reproduza, quer seja com o
objetivo legitimo de exaltar a alta cultura, quer seja com a finalidade de efetuar a
manuten¢do dos privilégios das classes dominantes, a nog¢ao apocaliptica — para se
manter uma coeréncia tedrica —, ou a visao equivocada e limitadora que tende a

enquadrar de maneira passiva as massas receptoras nos diversos elementos que
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compdem a cultura contemporanea. Supor passividade ¢ apostar na imobilidade.
Contudo, ampliar os horizontes da questdo ¢ buscar investigar, por exemplo,
COmo Ocorre a recepgao € como reagem os sujeitos expostos aos elementos da
industria cultural.

Mais do que apresentar respostas, este capitulo teve o objetivo de construir
um breve inventario das percepgdes sobre as tensdes existentes entre arte e
Industria Cultural, além de buscar suscitar questdes e reflexdes que pudessem
contribuir para desvelar posi¢des tanto excludentes, separatistas, ou reaciondrias,
como adesistas, contemplativas ou conformistas, acerca do tema em debate. Por
i1sso, vejo como grande desafio de tantos quantos se ocupam, de alguma forma,
em investigar a diversidade cultural, a busca de mecanismos de andlises que
possam levar em consideragdo as manifestagdes culturais que ndo se enquadram
nem no culto nem no popular, mas antes emergem de seus cruzamentos ou de
suas margens, reclamando visibilidade, como ¢ o caso da cronica e da revista
MTV - veiculos utilizados como mediadores para se pensar a concep¢do de

juventude na contemporaneidade.
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