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Democratizagcao da moda: O advento do Prét —a -porter

Por volta de 1950/60, terminou 0 momento aristocratico e unitario da
moda de cem anos, que tinha como epicentro a Alta Costura parisiense. O
edificio anterior, no qual Paris era laboratério de novidades e pélo mundial de
atracédo, foi a tal ponto alterado que podemos falar agora de uma nova fase
da histéria da moda. Mas devemos precisar que o surgimento de algo novo
nao significa uma ruptura historica que se liberte de qualquer lago com o
passado.

Essa nova fase da moda moderna prolongou e generalizou aquilo que
a moda de cem anos tinha instituido como novidade: uma légica industrial
serial, com colecdes sazonais e desfiles de manequins para fins publicitarios,
além da producgao burocratica orquestrada por criadores profissionais. Mas,
apesar da ampla continuidade organizacional houve um redescobrimento do
sistema onde novos focos de criagdo se impuseram. Aquela configuragao
hierarquizada e unitaria da cedeu lugar para configuragao social e individual.

A verdadeira revolugdo, que destruiu a arquitetura da moda de cem
anos e mudou completamente a logica de produgdo industrial, foi o
desenvolvimento do que chamamos de prét-a-porter. A expresséo prét-a-
porter, tirada da formula americana ready to wear, foi instituida em 1949, na
Franga, por J.C Weill, marcando uma mudanga. Nesse estagio, a Alta
Costura perdeu seu estatuto de vanguarda. Sua vocagdo de agora era
somente perpetuar a grande tradigao de luxo. O prét-a-porter engajou-se em
um caminho diferente: Produzir industrialmente roupas acessiveis a todos e,
mesmo assim, continuar sendo uma “moda” inspirada nas ultimas tendéncias
do momento, o que a diferenciava das confecgbdes. A grande diferengca em
relacdo as roupas de confeccéo foi o fato de que o prét-a-porter fundia a
industria com a moda botando novidade, estilo e estética para andar nas

ruas. Desde os anos 1950, as grandes lojas de departamento, como por
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exemplo as Galeries Lafayette, introduziram, em seus servigcos de compra,
conselheiras e coordenadoras de moda a fim de ajudar na evolugdo dos
fabricantes para apresentar a clientela produtos atuais. Pouco a pouco, os
industriais do prét-a-porter comegaram a enxergar a necessidade de se
associar a estilistas com o propdsito de oferecer um vestuario que somasse
moda com estética.

Em 1957 aconteceu o primeiro saldao de prét-a-porter junto com os
primeiros escritorios independentes de consultoria e estilo. Com o estilismo,
o vestuario industrial de massa mudou de estatuto: Passou a ser um produto
de moda. Mas é possivel dizer que até o final dos anos 50 o prét-a-porter era
pouco criativo esteticamente, pois dava continuidade a logica anterior de
imitacdo das formas da Alta Costura que, durante esses anos de transigao,
permaneceu de alguma forma ativa. Parece que os anos 60 foram os ultimos
em que a Alta Costura conseguiu assegurar sua vocagao revolucionaria, com
a colegao de 1965 de Courréges, no estilo curto e estruturado, fechando
esse ciclo. O estilo Courréges parece ter registrado na moda a ascensao dos
valores juvenis, apesar de a minissaia ja ter sido criada em 1963, na
Inglaterra. Sua colegao foi tado importante para a moda que as fotos foram
divulgadas no mundo todo.

Foi somente por volta de 1960 que o prét-a-porter conseguiu chegar a
sua propria esséncia, concebendo roupas mais voltadas a audacia,
juventude e novidade. Foi nesta mesma época que uma nova onda de
criadores nao pertencentes mais a Alta costura se impds. Daniel Hechter que
langcou em 1959 o estilo “Babette” e Cacharel que reinventou o chemisier
para mulher. Mas foi mesmo Mary Quant, uma jovem estilista inglesa, que
queria somente se vestir de um jeito mais jovem e acabou usando a tesoura,
quem revolucionou essa época. Foi ela que por volta de 1963 criou a
minissaia. Com Mary Quant, ndo foi somente um novo tipo de estilista que
emergiu, mas um novo tipo de varejo e de boutiques que vieram
democratizar a moda. Parece que entéo o prét-a-porter e as ruas se erigiram

em centros autbnomos de moda, e foi assim que a Alta Costura deixou de
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ser o foco. Um notdrio exemplo disso € o fato de que, quando a Alta Costura
introduziu a calga feminina nas suas colegdes, as mulheres ja a tinham
adotado macicamente e, quando Saint-Laurent em 1966 integrou o jeans na
sua colegao, os jovens ja o tinham escolhido ha tempos.

Por falar em jovens, os dessa década, filhos do pds-guerra, parecem
ter crescido com vontade de mudar o mundo e com forca de consumo. Nos
anos de 1960 a 1970 os adolescentes entraram no mercado de trabalho e
com isso surgiu um novo tipo de consumidor: O jovem. Ele roubou a cena e a
moda se concentrou nele. E o chamado youthquake (“terremoto jovem” -
termo definido pela editora de moda americana Diana Vreeland). De fato,
essa geragao de garotas e garotos nascidos depois da Segunda Guerra
comegou a virar o mundo de cabega para baixo. E essa grande reviravolta
veio a culminar com os movimentos estudantis de 1968. As mudancas
tornaram-se, nessa década, cada vez mais rapidas e intensas, talvez pelas
incertezas no futuro geradas pelos ultimos acontecimentos politicos e sociais.
Era um momento de ruptura. A revolugdo sexual junto com a liberagao
sexual, impulsionada pelo advento da pilula anticoncepcional, estavam
acontecendo. Havia uma busca pela liberdade em todos os campos,
inclusive na moda, que buscava a liberdade de movimentos. Foi o fim dos
vestidos acinturados, dos babados e dos enfeites de rendas, que deram
lugar aos “tubinhos”, aos enfeites dourados, as calgas saint-tropez, que
deixavam o umbigo de fora, etc. E foi a era dos Beatles que ndo apenas
revolucionavam a musica como influenciaram profundamente a moda jovem,
na qual se expressava toda essa quebra desses paradigmas sociais do

momento.

“O parecer ndo é mais um signo estético de distingdo
suprema, uma marca de exceléncia individual, mas tornou-se
um simbolo total que designa uma faixa de idade, valores
existenciais, um estilo de vida deslocado, uma cultura em
ruptura, uma forma de contestagdo social.” (Lipovetsky
1989:127)
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A revolugao do prét-a-porter ndo pode realmente ser separada dos
progressos consideraveis realizados em matéria de técnicas de fabricagdo do
vestuario. Progressos que permitiam a produgédo de artigos em grande série
e de boa qualidade a precos baixos. Mas ela ndao pode também ser
destacada de uma nova demanda, ja que, apos a Segunda Guerra, o desejo
de moda expandiu-se para todas as camadas da sociedade. Parece que a
era do prét-a-porter coincidiu com a emergéncia de uma nova sociedade,
agora mais voltada para o presente, animada pelo novo e pelo consumo
desse novo. Mas, além dessa cultura hedonista o surgimento da “cultura
juvenil”, como foi exemplificado acima, parece ter sido o elemento essencial
no devir estilistico do prét—a-porter. Cultura juvenil certamente ligada ao
baby-boom e ao poder de compra dos jovens, mas servindo para demonstrar
também uma manifestacdo ampliada da dindmica democratica-individualista.
Podemos expressar assim: essa nova cultura foi a fonte do fenémeno “estilo”
dos anos 1960.

No final dos anos 50, comegou a aparecer pelas ruas Londrinas, o
teenage style (que eram grupos de jovens adolescentes com um estilo
unificado pelo gosto musical). Surgiram os Mods, Rockers e Rockabillies.
Esses jovens pareciam estar preparando a cena para que nos anos 60/70
Londres se transformasse em algo que € hoje: Palco de expressao pessoal
por meio da moda. O Rock and roll parecia embalar a rebeldia que estava
no ar nos anos 60. Essa conjuntura também se refletia nas tendéncias
artisticas que emergiram como a Pop Art, filmes e pecas revolucionarias,
além de novos estilos musicais e literarios, repletos de criticas sociais. As
mulheres tentavam nesses anos, queimar seus soutiens além de alguns
quilinhos a mais, ja que a modelo Twiggy representava a imagem da década,
com a magreza e o frescor da juventude dos anos 60. Foi o auge da estética
“lolita” com o look infantilizado e sexualizado.

No final da década, o movimento hippie, que so foi decolar nos anos
70, comegou a revolucionar a moda com o surgimento da tendéncia de

recriagdo._Nos anos 70, a velocidade das mudancas se acelerou ainda mais,
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como se estivesse se rompendo com o0 que ainda tinha sobrado de valores
morais. Apareceram nessa época 0s jeunes créateurs (jovens criadores) que
abalaram a estrutura da moda. Foram tempos paradoxais: de ruptura e
também de aproximagao com anos mais remotos. A moda buscou inspiracao
no passado, trazendo, com suas estampas florais, o espirito Romantico de
volta, pois 0 movimento hippie fez decolar o “flower power”, além do tamanco
plataforma, com origem na idade média, que ganhou uso novamente. Foi
também nos anos 70 que as camisetas de malha e o jeans ganharam
destaque. Os movimentos musicais encheram o mundo com diferentes sons,
gostos e estilos, e a diferenciagdo, ndo s6 musical mas também no vestuario,
parecia ser almejada através de imagens diferenciadas e marcantes. Surgiu

nessa época o conceito de “antimoda”.

“Depois do sistema monopolistico e aristocratico da Alta
Costura, a moda chegou ao pluralismo democratico das
griffes.” (Lipovetsky 1989:117)

De fato, o que aconteceu por volta dos anos 60 foi o fim da era
consensual das aparéncias. O declinio da moda de cem anos, a
homogeneidade existente em termos de moda, deu lugar ao patchwork de
estilos. Nessa época, a moda se aproximou mais ainda da arte, na qual uma
experimentagao multidirecional e falta de regras se tornaram imperativas. A
criacado era livre tanto na arte como na moda, nas quais até nas colecdes
particulares observava-se uma falta de unidade nos estilos. A despeito das
diferencas de preco podemos colocar que mais nenhuma hierarquia
homogénea comandava o sistema da moda. A moda se libertou e nenhuma
instancia parecia ditar o gosto ou a estética das formas. Agora era a vez das
ruas gritarem e exporem suas vontades, e a industria as acolheu.

O prét-a-porter conseguiu também democratizar as griffes, que eram
simbolos de distincdo seletivos e quase nada consumidos. Até os anos 50,

na Franca, por exemplo, s6 poucas casas de Alta Costura eram
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reconhecidas por uma maioria. Com o advento do prét-a-porter a figura
mudou, pois a seérie industrial saiu do anonimato e personalizou-se ganhando
uma outra imagem, agora de marca. Marca esta que sera exibida por toda
parte, ndo so nas ruas mas também através da publicidade.

Mas existe outro fator de extrema importancia para essa maior
democratizacdo da esfera moda. Houve, nessa época, uma reestruturacao
das classes dominantes com o aparecimento de uma burguesia, que se
definia mais pelo capital cultural do que pelo econbmico e que queria
diferenciar-se da burguesia tradicional. Esse fato junto com um feixe de
valores nos quais figurava o ideal igualitario, a arte moderna, valores
esportivos e o novo ideal individualista do /look jovem, contribuiram

significativamente para que houvesse uma reciclagem nos signos anteriores.

“A lei vertical da imitacdo foi substituida por uma lei
horizontal, de acordo com uma sociedade de individuos
reconhecidamente iguais.” (Lipovetsky 1989:150)

A dimenséo distintiva das classes perdeu sua importancia e peso em
beneficio dos desejos de novidades. Nessa fase, ainda que tenham
permanecido obrigagdes sociais, assim como codigos e modelos que
estruturassem a apresentacdo de si, a liberdade das pessoas era muito
maior. Nao havia uma norma unica da aparéncia, pois existia a possibilidade
de se optar entre varios modelos estéticos. Talvez o0 mimetismo diretivo da
moda de cem anos tenha cedido lugar ao mimetismo opcional e flexivel.
Imitava-se a quem se queria e como se queria. A moda passou a ser
sugestiva e indicativa e ndo mais injuntiva.

Com isso, a valorizagdo passou a ser no desvio, na personalidade
criativa e ndo mais nos modelos perfeitos. Sem duvida, continuava existindo
uma ultima moda, s6é que esta era muito mais vaga, indefinida, para a
percepg¢ao social, pois o leque de opg¢des foi ampliado. Em decorréncia

disso, podemos dizer também que o “fora de moda” perdeu sua radicalidade
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e se tornou impreciso pelo maior numero de possibilidades. Tudo parecia ser
possivel: do mais curto ao mais longo.

Durante a fase da moda de cem anos, o pdlo feminino pareceu
encarnar a esséncia da moda até porque a oposicao entre os sexos era
acentuada nessa época. Mas, a partir dos anos 60 isso comegou a mudar
principalmente, com o prét-a-porter investindo mais na linha masculina. Em
certos desfiles, manequins homens e mulheres, comegaram a dividir a cena.
Porém, a verdadeira novidade se localizou no desenvolvimento do
sportswear. O traje masculino parece ter feito, de fato, sua grande entrada no
ciclo da moda como o vestuario do lazer de massa. Dessa forma, o vestuario
do homem deixou de lado a rigidez austera e as cores escuras dando um
passo em direcdo a moda feminina. As mudancas se tornaram mais
freqUentes e a originalidade se tornou imperativa.

Mas foi apenas nos anos 80 que o impacto do feminismo comecgou a
se fazer sentir: as mulheres descobriram seus poderes. Elas encontravam-se
mais decididas, fortes, executivas e determinadas e adotavam visuais mais
masculinos. A competicdo entre os sexos se acirrou, pois as mulheres
lutavam agora por seu espago no mercado de trabalho. Mas, a medida que
os simbolos mais ostensivos de divisdo se atenuam (pois mulheres usam
calgas, cabelos curtos e homens tém roupas coloridas), outros surgem em
oposicao a tendéncia democratica. Um bom exemplo é o furor do batom

apos a Segunda Grande Guerra.

‘A homogeneizacdo da moda dos sexos s6 tem
existéncia para um olhar superficial; na realidade a moda
néo deixa signos diferenciais por vezes menores, mas nao
inessenciais num sistema em que precisamente é o0 nada
que faz tudo.” (Lipovetsky 1989:131)

O que se pode dizer entdo? Que a moda uniformizou-se? N&o
totalmente. O que aconteceu foi um movimento essencialmente democratico
de reducéo das diferencas enfaticas entre masculino e feminino, porém longe

ainda de uma unificacao final das modas. A diferenciagcao passou a ser mais
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sutil, foi isto. Mas os tabus que regulamentavam a moda masculina
continuaram, como, por exemplo, homens ndo usavam vestidos. Jean Paul
Gaultier parece ter sido o unico a aventurar-se na apresentacao de saias-
calcas para homens, mas a repercussdo no real inexistiu, ficando restrita
mais a um golpe publicitario.

Nesses mesmos anos, as mulheres conquistaram o direito ao voto, ao
sexo, a procriagao livre, mas estavam agora presas a outros padrdes sociais:
os do culto a beleza e ao corpo. Se a moda do vestuario era agora polimorfa
€ as normas eram menos coercitivas, em compensacao, a celebracdo da
beleza fisica ndo perdeu nada de sua forgca de imposi¢cdo. Talvez, essa
imposicao da beleza do corpo tenha se acirrado com a nova forca da midia,
expondo gente em trajes de praia e glorificando a juventude.

Apesar de os homens terem entrado nesse mercado estando agora
mais abertos aos seus sentimentos e cremes, os efeitos da valorizacdo nao
s6 social como intima continuavam diferentes entre os sexos. Em suma, as
diferengas persistiam, porém com menor intensidade. Nos anos 80 a moda
parecia realmente mais sociologica, incorporando conceitos como a

androginia e 0 unissex.
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