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Introducao

“A moda é uma forma de arte, um sinalizador de status
e uma demonstragdo de atitude. Nos a criamos assim como
criamos a arquitetura e o mobiliario, para nos ajudar a
negociar nossas relacbes com o mundo externo e nos
proporcionar conforto e protecdo. Mas, como sdo extenséo
de nossa pessoa também refletem nossos desejos de
maneiras complexas. (Etcoff 1999:242)

O que devo vestir? Talvez seja essa a primeira frase que me vem a
cabeca quando acordo. Uma simples pergunta que instantaneamente se
multiplica. Varias outras invadem meu pensamento: Como esta o tempo?
Com quem vou me encontrar?... Assim, fica claro a presenca da moda nas
muitas escolhas que faco desde a manha refletindo aspectos da minha
subjetividade. Abrir meu armario, olhar para o seu conteudo e vestir-me,
mesmo com a simplicidade de uma camiseta e um Jeans, ja me faz estar
escolhendo e, consequentemente, falando um pouco de mim, dos meus
gostos e preferéncias, ao menos, nesse meu determinado dia. Ou seja,
através do meu visual me apresento para o mundo e digo: Esta sou eu e eu
sou assim.

Como sou psicologa, nunca deixei de me questionar acerca das
escolhas que as pessoas fazem, por mais ingénuas, superficiais ou
automaticas que possam parecer. Escolhas sempre escondem ou revelam
desejos, sendo estes conscientes ou ndo. Talvez, por isso, a moda no
vestuario tenha sempre me chamado atencdo. As vitrines por onde eu
passava nao s6 me atraiam, como suscitavam em mim um questionamento

maior, eram como uma forma de expressao a ser decodificada, uma palavra,
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um discurso e um comportamento. Por que as pessoas se vestem de
determinadas maneiras e nao de outras? Por que eu gosto de verde e minha
irma de vermelho? Por que minha mae usava calgas boca de sino nos anos
707 Minha paciente pintou seus cabelos, o que isto significa?

Antigamente a moda saia das vitrines e dos armarios apenas para nos
vestir... Hoje em dia, mais que isso, ela vai para a rua para falar, denunciar e
gritar. No mundo atual, a moda arrebatou todas as camadas sociais, esta por
toda parte, ndo s6 nas ruas como também na midia, nas industrias e até nos
museus. Mas moda nao é simplesmente estar vestida na moda, ou seja, nao
€ sO seguir os padroes estéticos e de consumo ditados pelas vitrines ou
anuncios publicitario. E muito mais do que isso. A moda é um sistema
extremamente complexo. Ela engloba o vestuario, as girias e a musica,
integrando-os a um contexto maior, politico, social e cultural de uma época.
Podemos, desse modo, saber muito sobre uma pessoa ou uma época
somente pela observagdo de seu guarda-roupa ou de seu vocabulario, por
exemplo.

Desde minha monografia de conclusdo de curso de Psicologia, cuja
tematica foi a mulher, o corpo e o consumo, tendo a boneca Barbie como
interlocutora, interesso-me por questdes que tratam da subjetividade que
estda emergindo no contato com esse mundo imagistico. Ao me inscrever
para o mestrado sabia que desejava continuar trabalhando com imagens e
foi dai e da simples pergunta que me fago todos os dias, “Com que roupa eu
vou?”, que a “moda” saiu de meu armario e veio parar no papel.

Esse tema parece ter estado sempre presente em meus
questionamentos. Como um sistema tdo hegemdbnico como a moda pode
estar fora dos debates académicos?, eu pensava. No mundo contemporaneo
a moda esta nas ruas, gritando, denunciando e falando no meio das
multidées que circulam pelas grandes metropoles, porém muito pouco se
investiga sobre esse objeto. Apesar de a moda ter invadido nossos armarios
e vidas de maneira tao significativa, ela ndo € uma questdo que faga furor

mundo intelectual. Muitos fazem e usam moda, mas poucos refletem sobre
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ela. Talvez por seu carater fugidio e sua conotacdo muitas vezes futil, a
moda ndo tenha virado tendéncia na academia, ou melhor, ndo tenha
entrado na moda das cabecgas pensantes.

Mas acredito que a moda venha a conquistar seu espaco na
academia, nao s6 por ela ser um dos pilares da sociedade atual, como por
ser um fendbmeno cultural. Fendmeno cultural no sentido de que a cultura
pode ser ela prépria entendida, como colocou Barnard (2003) em Moda e
Comunicagdo, como um sistema de significados, como as formas pelas quais
as experiéncias, valores e crengas de uma sociedade se comunicam através
de artefatos e instituicbes. A moda, portanto, ndo pode ser excluida dos
fendbmenos culturais, assim como ndao podemos negar sua importancia para
o entendimento da sociedade atual.

Como pesquisadora na area das Ciéncias Humanas, nao conseguia e
nem podia fechar meus olhos e ouvidos para o que via e ouvia nas ruas:
Moda. Mas o que eu observava era que na atualidade as pessoas esforgcam-
se cada vez mais para desafiar categorizagdes, confundindo assim nossos
olhares.

Um aspecto da moda que me saltava aos olhos (dificil ndo saltar) era
a moda dos Clubbers e Ravers. O que eu via através das roupas utilizadas
por essa tribo era, ao invés de um logotipo legivel, uma profusdo de
mensagens, que eu desejava decodificar. As modas sao, por esses sujeitos,
misturadas, subvertidas e modificadas, estando assim propensas a novos
significados. Talvez isso se deva ao contexto econémico, politico e social da
atualidade, no qual a globalizagdo, marcada pela versatilidade, diversidade e
pluralidade, impera. A meu ver, a moda dos Clubbers e Ravers pode ser tida
como um reflexo da nossa cultura em que o tempo é de urgéncia e tudo é
possivel; todas as misturas parecem fazer sentido. Tudo faz sentido, até
mesmo a moda falar. Sim, na contemporaneidade a moda parece falar. Mas
essa moda fala sobre o qué?

Foi basicamente isso que fui investigar: O complexo sistema da moda,

partindo do vestuario, como uma linguagem da contemporaneidade. Mas,
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devo ressaltar que meu interesse estava concentrado nos “Clubbers e
Ravers”. Através de seus corpos vestidos, procurei fazer uma relacdo do
exterior personificado por suas roupas com o interior expresso pelo seu
discurso verbal. Além desse dialogo, tentei entender como se da o processo
de socializagdo entre os sujeitos que vestem essa moda e, através do
discurso dos mesmos, “constatar” que valores imperam no momento atual.
Para melhor organizagcédo e leitura, o trabalho foi dividido em duas
partes. A primeira consiste num histérico desde o nascimento da moda até os
dias de hoje. A segunda apresenta o trabalho de campo que analisa o
discurso dos entrevistados a luz das teorias estudadas. Vale destacar que o
texto sera muitas vezes fragmentado, que a linguagem usada sera bastante
coloquial em virtude do objeto sobre o qual se debruga a pesquisa e que um
glossario ao final se fez necessario para melhor compreensao dos termos da

“linguagem especifica” utilizada por essa tribo.
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