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Conclusao: O que nos trouxeram as criancas

Né&o gostaria que meus escritos dispensassem alguém do trabalho

de pensar por si mesmo. Mas, se possivel, servissem para estimula-lo a
desenvolver seu proprio pensamento.

(Wittegenstein)

Vale destacar que ndo se pretende aqui trazer respostas, mas trazer questdes que
possam estimular o leitor a refletir sobre televisdo e sua influéncia sobre a infancia
contemporanea. As questbes aqui apresentadas foram definidas considerando-se o
recorte proposto por este trabalho com base no arcabougo tedrico e conceitual

construido ao longo de toda a pesquisa.

5.1

A busca da Fama

Luz, Quero luz

Sei que além das cortinas
Séo palcos azuis

E infinitas cortinas

Com palcos atras

(Chico Buarque)

Ao chegar na primeira escola percebi as criangas absolutamente dispostas a participar
das oficinas sobre televisdo, ndo apenas dispostas, mas empolgadas. Ja no segundo
encontro, na escola A, pela primeira vez com um grupo menor de criangas — quatro
meninas e quatro meninos — no meio de toda balburdia, antes mesmo de comecgar a
projecdo do desenho, ouvi a pergunta: Esse trabalho é sobre televisdo, entdo a gente
vai aparecer na televisao? Continuei a caminhar com eles para a sala de video e resolvi
que voltaria a esta questdo mais tarde. Chegando na sala de video da escola,

comegamos a primeira atividade: sugeri que olhassem dentro de uma caixa grande que
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eu tinha preparado e deixado em um canto da sala. Na tampa da caixa estava escrito:

“ao abrir ira aparecer alguém que entende muito de televisao”.

Pesq.: Um de cada vez, vocés irdao olhar dentro da caixa. La dentro aparece uma

pessoa que entende muito de televisao.

As criangas iam, olhavam... Dentro da caixa havia um espelho grande. Elas retornavam

aos seus lugares, algumas sorridentes, outras meio sem graga...

Jodo: Nao entendi. Nao tem nada.

Pesq.: Vai la olha de novo. Vocé vai ver a imagem de alguém que entende muito de

televisdo para criangas.

Jodo: Ah, vi!

O menino sorri, mas volta para seu lugar com olhar de incredulidade. Depois que todos
foram até a caixa e viram sua imagem refletida no espelho a pesquisadora pergunta o
qgue eles haviam visto.

Menina: Um espelho.

Pesq.: Sim, tem um espelho... E o que vocés viram no espelho?

Menino: Eu...

Pesq.: Pois &, é essa pessoa que eu acho que entende muito de televisdo. Vocés
entendem muito de televisao para crianga e é por isso que eu quero tanto saber o que
vocés gostam, o que vocés véem, para ver o que podemos fazer para a televisdo para

criancas ser melhor.

Pesq.: Jodo, assim que eu entrei vocé falou: “pesquisa sobre televisdo, entdo a gente

vai aparecer na televisdo?” E bom aparecer na Televisdo, Jodo?
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Jodo: E muito bom fica famoso.

Pesq.: Como é ser famoso?

Jodo: Todo mundo vé a gente. Gosta da gente.

Daniel: Fica famoso vira estojo. Fabricam livros, ténis com a gente. Brinquedos... € bom

ser famoso.

A magia da TV, o toque de midas que tudo transforma em fama, metedrica ou ndo. A
busca dos quinze minutos de fama tdo presente hoje, caracteristica marcante tanto de
nossa sociedade neste inicio de século XXI, como na midia, onde estdo muito em voga
programas cuja unica fungao parece ser jogar desconhecidos no mundo maravilhoso da
fama, sem que eles precisem de qualquer talento especial. Basta aparecer na TV. Sao
programas como “A Casa dos Artistas” (SBT) e “Big Brother Brasil” (Rede Globo),
dentre outros produzidos no exterior. Esta implicito no discurso destas criangas a clara
percepcdo que elas tém da importancia que a fama possui em nosso cotidiano. A
metafora do menino ao dizer que quando se é famoso “se vira estojo” representa o que
¢ a fama hoje em dia e sua intima relagdo com objetos de consumo descartaveis.
Exatamente assim é a fama, como um estojo: no ano seguinte, quando aquela imagem
impressa no estojo deixar de ser famosa, certamente sera substituida por outra, nao

sem antes ter melhorado a condi¢ao financeira do “famoso®.

Na escola B, logo no primeiro encontro surge, espontaneamente, a mesma pergunta

sobre a possibilidade de aparecer na TV. Desta vez, feita por uma das meninas. Entao

a pesquisadora faz uma pergunta geral:

Pesq.: - Quem quer trabalhar na TV?

Crianga: Eu, eu, eu!!!l

Pesq.: Por qué?

Crianca: Para ter muito dinheiro e nao ter uma vida pobre.
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Pesq.: Por qué ganhar muito dinheiro é bom?

Crianca: Pra ter um quarto novo.

Criancga: Para comprar o que vocé quiser.

Interessante o fato da crianga ter mencionado que gostaria de aparecer na televisao
para nao ter “uma vida pobre”, principalmente porque estas criangas nao levam ou
levaram uma vida pobre, mesmo assim a televisdo com seu toque de midas que tudo
transforma em riqueza e fama traz para elas a visao de uma vida melhor ou, talvez, do

poder de decisao e a possibilidade de exercer seu poder de compra imediatamente.

Nao se pode deixar de considerar aqui a visdo de Baudrillard (1995) sobre a légica
implacavel da mercadoria. Na sociedade de consumo nossos desejos s&o produzidos
dentro da l6gica de que necessitamos daquilo que esta sendo produzido e anunciado. O
objeto desejado é necessariamente, um objeto distante, e possui-lo retira dele sua
aurea de desejavel. Nao faz sentido na légica da sociedade do consumo desejar o que
se tem. E preciso almejar o novo e para tanto é preciso se sentir destituido do objeto de
nosso desejo. No discurso do menino sobre a importancia de se aparecer na TV para
nao ter uma “vida de pobre” ele se coloca na posi¢cao de desejante e n&o possuidor do
objeto de seu desejo. A fama existe em seu discurso como fator que traz a riqueza e,
porque nao dizer, fama que traz felicidade, uma vez que, a partir dela, pode se livrar da
“vida de pobre”. O fato do objeto do desejo precisar ser algo que ndo possuimos
contribui para a aproximagdo de sujeitos de classes socio-econdmicas diversas,
fazendo ndo s6 que tenham como referéncia os mesmos padrées de consumo, mas

que, algumas vezes, se sintam nao-detentores dos mesmos objetos.

O imaginario trazido pela televisdo de fama e prosperidade fascina as mentes infantis,
fazendo com que o menino imagine o trabalho na TV como um possivel caminho para
nao ter uma vida pobre. Esse enunciado daria margens para que reflexdes, caso tivesse
sido encontrado no discurso de uma crianga de rua? O imaginario de que a TV poderia
tirar a crianga da vida pobre n&o pertence exclusivamente a criangas de classes menos
privilegiadas: o desejo iguala a todos. E uma reflexdo polémica mas que ndo deve ser

ignorada.
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5.2

A televisao globalizada: o que é ficgao e o que é realidade

Bruxa existe sim, mée. Existe no video

(Thali, 3 anos)

Vou tomar a liberdade de iniciar a reflexdo deste sub-capitulo com esta narrativa
pessoal, que nao gostaria que fosse lida como um discurso intimista, mas como a
possibilidade de trazer para a luz da reflexdo o que a televisdo contemporanea, no
Brasil, tem trazido para o imaginario da audiéncia infantil. A partir das oficinas busquei
discutir com as criancas os cenarios que, apesar de corriqueiros, sao conhecidos
apenas através da televisdo, como, por exemplo, natais com neve, casas de suburbio

com grandes gramados sem grades e idas para a escola de bicicleta.

Quando eu era pequena, lembro-me de perguntar repetidamente a minha mae porque

nos nossos natais nao tinha neve. Vivia querendo ver a neve...

Mais tarde, vendo televisdo, achava interessante os desenhos onde sempre apareciam
os personagens em grandes casas de suburbios totalmente arborizados com folhas
caindo no outono, sem prédios em volta e com natais sempre cheios de casacos e
neve. Acostumei a achar que essas eram coisas tipicas de desenho animado, que
simplesmente eram assim. A infancia nos desenhos era formada por meninos e
meninas que brincavam na rua e moravam em casas com gramados na frente e sem
grades ou portdes. Como se os cenarios nao refletissem uma realidade externa

qualquer, que eu, por desconhecer, julgava inexistente.

S6 muitos anos depois, numa temporada morando numa pequena cidade no estado de
Michigan, nos Estados Unidos, me dei conta de onde vinham as inspiragdes para
desenhos e filmes favoritos de minha infancia de 20 anos atras. Moravamos em um
cenario de desenho animado, com as mudancas de estacdo bem definidas: folhas
avermelhadas forrando as ruas no outono, macieiras para colher magas para nossas

tortas, frio e muita, muita neve no inverno, e flores na primavera. Foi a primeira vez que
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percebi como reais os cenarios de meus desenhos animados. Me sentia em casa. Na

verdade, era como se estivesse revendo uma parte de minha infancia.

Com a intencdo de despertar esta questao, levei para as oficinas um desenho antigo de
natal. Neste desenho, em uma noite de muita neve, Papai Noel entra pela chaminé
trazendo presentes para 7 criancinhas de macacdes coloridos que dormiam em uma
grande cama. O desenho é muito singelo, ingénuo mesmo, especialmente se
considerarmos que a audiéncia é de criangas do ano 2002 que conhecem milhares de
opcoes de desenhos animados, com mais cores e acdo do que esse e, também, de
brinquedos tecnologicamente complexos. Este Papai Noel trazia apenas bonequinhas,
que se limitavam a dizer mama, soldadinhos de madeira, bolas e carrinhos simples. Ao
ser questionada, com muita propriedade, porque eu levaria este desenho, se nao é o
gue as criangas véem normalmente, e por que optar por uma animagéo que traz uma
ingenuidade ja distante da realidade que elas vivem. Minha intengdo era justamente
trazer algo de novo, uma visdo de infancia ja quase nao ofertada pela midia hoje e
saber se, apesar destas especificidades, as criangas estariam dispostas a aceita-la. E,
ainda, trazer para reflexdo junto as criangcas a existéncia de cendarios nas animacgoes
gue nao estao relacionados com nossa realidade local, mas com outras realidades mais

distantes.

Além destas questdes, estava curiosa. Eu tinha uma hipétese, muito pessoal, de que as
criancas tém vontade de ser criancas e existe uma enorme pressdo das familias, e
especialmente da sociedade de consumo onde estamos todos inseridos queiramos ou
nao, para que elas crescam e se tornem jovens consumidores. Este filme serviria para
perceber o que nos dizem as criangas a respeito desta infancia ingénua e fora de moda.
Elas encontrariam espago para este tipo de programa ou ja estaria totalmente fora dos
padrbes da programagao aceitavel para elas? E, ainda, esta animagao serviria para
questionar a existéncia da neve em nossos natais tropicais, buscando a diferenciagao

entre o que é o mundo trazido pela telinha e o que é realidade cotidiana.

Escola A

Este desenho e minha insisténcia em leva-lo na primeira oficina foi uma das opg¢des que

mais gostei de ter feito. Nesta primeira oficina, com criangas maiores, esperava por uma
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rejeicao ao desenho, pois estavamos falando de criancas ja descrentes da existéncia de
Papai Noel. Criangas de um colégio grande onde elas eram a turma de menor idade, ou

seja, criangas que conviviam com pares maiores e que nao eram nada ingénuas.

Surpreendentemente, o desenho foi um sucesso! Especialmente entre as meninas, um
sucesso impressionante. Todos pararam o que estavam fazendo para prestar atencao e
faziam comentérios doceis: “Que gracinha, olha sé!” Mesmo o0 menino que n&o parava
de jogar cards' do “Dragon Ball” e se desinteressava da conversa toda vez que ele ndo
conseguia levar os demais a conversar sobre seu assunto favorito, “Dragon Ball Z”,
parou de mexer em seus cards e assistiu 0 desenho em siléncio, sem que ninguém |he

pedisse.

Quando o desenho acabou uma menina pediu: “Coloca de novo, por favor...” A partir dai
muitos pedidos, sempre de meninas. Mas expliquei que era hora de conversar sobre o
gue haviamos assistido e que, provavelmente, ndo haveria tempo para recoloca-lo no

final.

Conversamos sobre o que tinham gostado no desenho. Mesmo os meninos tinham
gostado muito e falavam das criancinhas de roupas coloridas e dos presentes que
Papai Noel tinha trazido com carinho. A conversa foi fluindo agradavelmente. Perguntei
se nevava no nosso natal e depois perguntei por que tinha neve neste desenho.
Confesso que a resposta de uma das meninas me deixou desconcertada:

“Porque esse natal é o de verdade, o natal Ia da terra do Papai Noel.”

Um menino corta do outro lado.

Aailll N&o existe Papai Noel.

Todos olham para mim. A menina nao perde o fio e diz:

' Cards ¢ o nome dado por cartas, semelhantes a cartas de baralho, com figuras de personagens de
desenhos animados. S&o muito populares entre os meninos, que as utilizam para jogar e colecionar.
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Eu sei... mas é na terra dele, que eu falei. Eu sei que ele ja morreu, mas a terra dele é

la. Achei tdo lindo ele trazendo os brinquedos, aquela bonequinha que falava mama.

Ninguém mais contestou a existéncia do Papai Noel, mesmo que ja estivesse morto. A
ingenuidade, as palavras meigas e carinhosas para descrever a animagéo, ndo devem
passar despercebidas, pelo contrario, servem para nos fazer refletir sobre o retorno que
as criangas nos trazem com relagdo a um desenho onde a infancia ainda é meiga e
ingénua. Da mesma forma, podemos dizer que o retorno das criangas segue os
mesmos padrdes do desenho, se apresentando de forma mais meiga do que quando

discutimos outros tipos de desenho, onde prevalece a ironia e a luta pelo poder.

Pesq.: O que acharam do filme?

Menina: Uma gracinha.

Menino: Bem legal.

Menino: Até que era legal.

O mesmo desenho foi apresentado nas outras duas oficinas na escola B, inicialmente
para as criancas de 5 anos e depois para as de 6 anos. A aceitacado foi semelhante a
que vimos na primeira escola. Chegamos a novos discursos sobre a neve e a visao de
mundo que estas criangas tém sobre aquilo que é distante e diverso de sua realidade
cotidiana.

Pesq.: Tem neve no natal em sua casa?

Criancga: Nao.

Crianca: Sé la em novembro, s6 em Netuno, eu ja sei onde é que tem neve, la no

Pluto.

Crianca: Plutao, Plutao...
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Pesq.: Olhem s6, eu vou perguntar o seguinte: por que no natal do desenho sempre tem

neve? Por que sera?

Criancga: Porque eles estdo la em outro planeta.

Pesq.: Em outro planeta? Sera?

Crianga: Ah, quer dizer...

Crianga: Plutao.

Pesq.: Sera que tem neve aqui no Brasil, quando é natal?

Crianca: Nao.

Crianca: Porque é muito calor.

Pesq.: Porque aqui é muito calor. Neste desenho tinha muita neve no natal e o natal de

verdade tem neve?

Crianca: Nao.

Pesq.: Nao?

Criancga: Nao.

Pesq.: Nenhum natal de verdade tem neve? Sera?

Crianga: Alguns.

Crianca: Tem.

Pesq.: Alguns tém?
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Crianca: Tem, Polo Norte e Norte do Sul.

Pesq.: O Polo Norte e o Norte do Sul.

Crianca: Na ltalia.

Pesq.: Na Italia, vocé ja foi no natal na Italia, Julia?

Crianca: Nao, mas eu sei que la tem.

5.3

A diferenca de género: meninos X meninas

Por isso ndo provoque... é cor de rosa-choque

(Rita Lee)

Quando comecei a pesquisa, a partir das conversas preliminares com as criangas®
percebi que a questdo do género, com a qual eu a principio ndo estava esperando me
deparar, certamente apareceria. Observando a programagdo percebe-se mais
programas com ingredientes do agrado do publico masculino,® tais como lutas,
aventuras, outras galaxias e personagens principais masculinos (e.g. “Pokemon”,

“Dragon Ball”, Dexter, “Tom e Jerry” e Pernalonga).

Estas observagdes, conjugadas com o que ja havia dito o diretor da area de
programacao infantil da Rede Globo de Televisdo, de que a audiéncia é definida pelo
publico masculino, pode-se supor que meninos conduzem a audiéncia. Segundo este
profissional, os programas “mais para meninos”, com aventuras, lutas ou ficcdo, sao
aceitos pelas meninas, mas um programa muito feminino seria excluido pela audiéncia

masculina. Assim, programas com mais ingredientes femininos (por exemplo desenhos

2 Apresentada no sub-capitulo 4.3 Comecgando a ouvir as criangas: preparando as oficinas.
% Nzo ha aqui qualquer intengéo de generalizar e definir que meninas ndo gostam de lutas e aventuras, mas
percebe-se nas brincadeiras, desenhos e discursos que elas gostariam de ter outras opgoes.
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da Barbie), seriam assistidos exclusivamente por meninas e, no caso de televisdes
assistidas conjuntamente por meninos e meninas, os primeiros as levariam a procurar
outras opgdes. Assim, para as emissoras de televisdo, sempre em busca audiéncia, séo
mais interessantes os programas que possam agradar aos dois géneros ou, pelo

menos, agradar aos meninos.

Estas observagdes sdo respaldadas por algumas animagdes novas onde se percebe a
mistura dos dois universos na busca de agradar aos dois géneros. Desenhos como
“‘Rocket Powers” e “Ei Arnold” parecem terem sido pensados para agradar a audiéncia
masculina e feminina. No “Rocket Powers”, apesar do personagem principal ser Otto e
ser uma animagao cujo conteludo versa sobre a pratica de esportes ainda hoje mais
masculinos (surf, héquei e skate), existe no desenho a irma de Otto, Reggie, que é um
personagem muito atuante: ela participa de todos os esportes em companhia do irmé&o e
de seus amigos e & muito competente em tudo o que faz. De forma semelhante, em “Ei
Arnold” a presenga da menina Helga com seu mal humor, agressividade e atitudes
menos politicamente corretas do que as de Arnold, faz um excelente contraponto com o
herdi e, apesar de ser uma anti-heroina, traz para o desenho ingredientes como a
paixao secreta pelo herdi e o dilema entre ser autoritaria ou meiga com relagdo ao

amado.

Um outro exemplo de animacdo que mescla ingredientes masculinos e femininos e
costuma agradar aos dois géneros de audiéncia infantii € “As meninas Super-
Poderosas”. Este desenho tem varios ingredientes que em geral agradam aos meninos
(luta, acdo, super-poderes e inimigos poderosos). As meninas, que sdo tdo ativas e
violentas quanto qualquer super-heréi masculino, sdo, a0 mesmo tempo, doces
meninas do Jardim de Infancia, e este detalhe é muito significativo para atrair o publico

feminino.

Nas oficinas, as diferentes preferéncias por género ficaram nitidas desde o primeiro
momento, quando as criangas estavam desenhando o que mais gostavam de assistir na
televisao e, depois, na continuidade das oficinas, ao escolherem o que a pesquisadora
iria trazer para assistir no préximo encontro. Nas brincadeiras, ao interpretarem seus

personagens de televisdo favoritos, as meninas quase sempre escolhiam interpretar
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princesas, apesar destas princesas n&o serem personagens cotidianos da programacao

televisiva, mas personagens de videos classicos da Disney.

Na primeira oficina, escola A, as criangas desenharam o que mais gostavam e o que
menos gostavam de ver na TV. Nos desenhos das meninas, “Dragon Ball” e sua
continuacdo (“Dragon Ball Z”) apareceram, na maior parte dos desenhos, como o0s
menos aceitos. No caso dos meninos, como os favoritos. Na discusséo entre eles fica
clara a diferenca entre as duas audiéncias e os comentarios de ambas as partes sao

fortes: “irado” e “maneiro” no lado masculino, enquanto “odeio” e “detesto” no lado

feminino.

Pesq.: Os meninos escolheram o desenho do Dragon Ball Z, como o mais legal da

televisdo. Por que?

Jodo: E irado, maneiro!! Tem luta. Eles sempre lutam!! (Olhares de provocacdo para a

pesquisadora e Gabriel e Jodo comegam a lutar.)

Pesqg. O.K.! O que mais eles tem de interessante? O que faz vocés gostarem tanto?
Gabriel: Eles tem poder.

Pesq.: Como assim? Como é que se tem poder?

Jodo: Ele tem bolas de fogo. Eles dao poder para os outros.

Marco: Com fios elétricos, os fios elétricos.

Jodo: Nao sé os androides tem fios elétricos, os humanos ndo. Os humanos tem o

poder que eles recebem...

Pesq.: Ah, eu vi que todas as meninas desenharam o Dragon Ball como o que menos

gostam. Por que vocés nao gostam?
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Zara: E bobo. E ruim. Tem muita luta.

Gabriel: A Zara fala que nao gosta. Diz que nao vé, mas ela conta o episddio todo pra

mim. Eu nem preciso ver. Entao ela gosta.

Zara: N&o eu nao gosto. Detesto!! Mas meu irm&o vé tudo entdo eu vejo e sei tudo, mas

eu nao gosto.

Pesq.: E porque vocé nao para de ver e faz outra coisa?

Zara: A gente ndo consegue sair da sala...

Gabriel: Como nao consegue? E claro que consegue. VVé porque gosta.

A menina chega perto de mim e diz em tom bem mais baixo:

Zara: Eu ndo gosto. Sé vejo porque meu irmao vé.

Camila: Eu vejo Sitio todo dia.

Zara e Alice: Eu também todo dia. Adoro!!

Na escola B, cujas oficinas foram realizadas com criancas menores, de 5 e 6 anos viu-
se ainda de forma mais nitida a diferenga. Para as meninas, os personagens favoritos
eram, quase sempre, personagens de contos de fadas que estdo disponiveis em video
e nao habitualmente na programacao diaria para criangas, como as princesas Bela
Adormecida e Branca de Neve e a Bela, do desenho a “Bela e a Fera”. Novamente,
aparece a questao do menino dominando a audiéncia no discurso de Isabel, quando ela
diz que gostaria de ver o Sitio, mas quando o irméo esta em casa nao assiste porque

ele odeia.

Acéo 1

A pergunta é: o que vocés mais gostam de ver na televisao?
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Algumas meninas respondem que preferem Sitio e Isabel comenta:

Isabel: Meu irmao odeia sitio, entdo eu vejo Puccini* quando ele esta em casa, mas hoje

ele tem futebol entdo eu posso ver o que eu quiser, ai hoje eu vi Sitio.

Acéo 2

Pesq.: Vamos escolher o que vai passar na televisdo. Cada um pode escolher o que
quiser e imitar o personagem que mais gosta.

Julia: Branca de Neve.

Menino: Branca de Neve é horroroso.

Pesq.: Tudo bem, mas ela acha bonito, entdo cada um pode achar o que quiser e 0 seu
grupo é assim Rodrigo. Olha s6, Lucas... se 0 Rodrigo vota numa coisa e o Lucas
noutra tem muitas horas para passar programa de televisdo, ndao tem? Passa de
manha, passa de tarde, passa de noite.

Carolina: Bela e a Fera.

Pesq.:: Carol escolheu a Bela e a Fera. Agora eu queria perguntar o seguinte: o que

vocés (meninos) queriam que passasse? Vocés dois escolheram o qué?

Meninos: A gente escolheu Dragon Ball Z e Digimon 2.

* Desenho transmitido pelo Cartoon Network, cujo personagem principal € o cachorro Puccini que pertence
a um menino filho Gnico, nem sempre bem intencionado em suas brincadeiras com o mascote.
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5.4

As transformagodes na narrativa: o papel dos adultos

Este capitulo tem como base os textos de Pasolini (1990) reunidos no livro “Jovens
Infelizes”. Sao textos extremamente ricos, permitindo inUmeras possibilidades de
discutir ndo apenas narrativa, mas também posicionamento politico, mudangas
tecnoldgicas, econbmicas, sociais € suas possiveis causas e efeitos. A intengdo é
discutir alguns aspectos das mudangas na narrativa neste inicio de século, buscando
trazer para reflexao como estas mudancgas se refletem e sao refletidas pelo papel dos
pais na vida dentro e fora da tela de TV. Estamos incluindo trechos dos discursos das
criangas, durante as oficinas, mostrando a visao delas sobre a autoridade parental no

conteudo televisivo e, fora dele, em suas experiéncias cotidianas.

Ao iniciar a discussdo sobre as transformacdes da narrativa, gostaria de colocar os
textos de Pasolini dentro de um contexto histoérico, pois sao textos escritos na década
de 70. Assim, os jovens infelizes s&do, em 2003, senhores e senhoras entre 40 e 50
anos. E relevante esse posicionamento cronolégico como forma de evitar a nostalgia ou
o sentimentalismo de dizer “No nosso tempo era 6timo. A juventude era alegre e
lutadora. Agora temos estes meninos que nao pensam em nada, s6 vivem em frente a

televisdo, sem qualquer idealismo.”

Em “Gennariello: Linguagem Pedagdgica das Coisas”, Pasolini fala com riqueza de
detalhes sobre o que as coisas nos ensinam, a forca destes ensinamentos, e o quanto
estes ficam como se fossem esculpidos em nés. E muito mais dificil duvidar destes
ensinamentos do que daqueles vindos através das palavras, pois 0 que aprendemos
com as coisas ndo deixa espaco para réplicas ou duvidas. Na década de 70, 0 mundo
havia mudado e Pasolini retrata a ruptura cultural com precisdo e capacidade critica
impressionante e inquestionavel. Nem mesmo as “coisas” que nos ajudam a contar

nossas historias tinham se mantido as mesmas. As coisas haviam mudado.

“Aquilo que as coisas com sua linguagem me ensinaram é absolutamente diferente
daquilo que as coisas com sua linguagem ensinaram a vocé. Nao mudou, porém, a
linguagem das coisas, caro Gennariello: sdo as préprias coisas que mudaram.”
(Pasolini, 1990: 131)
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Este vazio deixado pelas coisas que “contavam® suas histérias nos faz sentir
abandonados e distantes da geragao seguinte, como se nao fosse mais possivel contar
nossa historia para os que chegam depois. Em Gennariello, Pasolini mostra, através da
descricdo da linguagem das coisas, a perda de lagcos e a consequente perda da
capacidade de contar sua propria histéria ou de se relacionar com a geragao seguinte.
E dificil passar por textos de autores como Pasolini, Benjamin e Adorno, sem perceber
que apesar de serem de épocas ndo tdo distantes cronologicamente, se tornam
distantes de nossa realidade, em virtude da grande quantidade de modificacdes
tecnoldgicas, politicas e econbmicas que, com maior ou menor intensidade, foram
afetando a narrativa. Nao sei se eram jovens tao infelizes como os vé Pasolini. Talvez
faltasse aos jovens da década de 70 a rebeldia, o inconformismo e o espirito de luta

idealista apenas se comparados aos movimentos dos jovens da década anterior.

Estamos em 2003, uma época de imagens e informagdes inesgotaveis. A qualquer hora
do dia ou da noite podemos buscar e receber informacdes sobre qualquer assunto e
recebé-las em uma velocidade inimaginavel ha 5 ou 10 anos atras. Por outro lado,
existem muitos objetos que foram parte ativa de nossas vidas e narrativas e que nao
sdo nem sequer conhecidos pela geragao seguinte: as criangcas ndo sabem o que € um

LP ou um telefone em que se precisava discar.

Existe um distanciamento entre geragcbes imposto pela quebra de lagcos entre elas.
Estes lacos eram mantidos por objetos que passavam de uma geragdo para a outra.
Bercos que vinham desde a avd para serem usados por todos os netos. Camas que
faziam bodas de ouro junto com casais e passavam para os filhos. Vemos esta ruptura
pela perda dos objetos mais intensa hoje do que em 1975. Talvez, esta seja a origem
do empobrecimento da narrativa: a falta de coisas que nos permitam rememorar, coisas
que possam ser usadas como lastro na nossa narrativa, especialmente quando dirigida
aos mais novos. Usar as mesmas coisas que nos ensinaram para ensinar a geragao

que vem.

“Nao se pode ensinar se a0 mesmo tempo ndo se aprende. Agora ndo posso te
ensinar as ‘coisas’ que me educaram, e vocé nao pode me ensinar as coisas que te
estao educando.” (Pasolini,1990: 132)
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Sim, as coisas mudaram e vao continuar mudando. Mas sera que devemos continuar
permitindo que isto nos distancie cada vez mais da geragcdo vindoura, culpando a

tecnologia por este distanciamento?

No discurso midiatico, os adultos aparecem sem acao diante das novas tecnologias,
defasados e impossibilitados de ensinar as criangas, porque nada sabem de internet ou

de outros “gadgets”.

Acdo: Propaganda dos servigos via Internet de uma grande
instituicdo financeira: Os pais tentam utilizar o servico e nao
conseguem. O pai chama insistentemente Jilia, Julia. Aparece
uma menininha aparentando por volta de 4 anos aperta um
botdo e tudo se resolve. Os pais assistem iméveis. (anuncio

veiculado nas grandes redes de televisdo em 2002)

Onde est&o os outros valores de nossa sociedade? E preciso resgata-los e recoloca-los
na narrativa cotidiana. Afinal, ndo é somente como utilizar a internet ou todas as
possibilidades de um telefone celular que os pais podem ensinar a seus filhos. Adultos
sédo, muitas vezes, personagens secunddrios nos desenhos infantis, algumas vezes
sem fala, outras vezes somente pernas. Na propaganda, adultos sdo aqueles que
precisam da ajuda de criangas de 4 ou 5 anos para acessar sua conta bancaria via
internet. Adultos frageis, sem capacidade de expressao e passivos no que concerne a
ensinamentos. Esses sdo os adultos da ficcdo. E como sdo os adultos do mundo real?
Como nos comportamos como profissionais e pais? Qual é nosso discurso? Sabemos
nosso papel, nossa responsabilidade em estar presentes, em acreditar e lutar por
valores que achamos importantes? Ou delegamos toda responsabilidade em definir e

transmitir valores para os profissionais da midia e, as vezes, para a escola?

E preciso escolher a escola, conhecer a narrativa televisiva e suas mensagens,
conversar com os filhos, discutir opgbes, dar limites, expor idéias, passar valores nos
quais acreditamos. Ocupar 0 nosso espago nha sociedade e nao aceitar o papel

secundario, mas muito confortavel, que a midia esta nos reservando.
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A narrativa dos adultos contemporaneos parece fragil, empobrecida. Poderiamos
mesmo dizer timida, acuada por desconhecer seus valores e por ndo poder competir
com a quantidade de informagdes, novidades e apelo audio visual de tecnologias como
a internet e a televisdo. Nossos valores ndo estao claros para nés como estavam para
as geracgOes anteriores. Nao sdo tao inflexiveis ou estaveis, mas isto ndo significa que
n&o existam ou que temos que abrir mao de transmiti-los. E essa postura que devemos

ter em mente.

Vamos continuar a ser os jovens infelizes, com o papel de coadjuvantes em uma
sociedade que tem o mercado publicitario e as programacgdes televisivas para ensinar
as geracgoes futuras? Triste essa sociedade. Alias, se for assim, somos exatamente os
jovens de 1975 descritos por Pasolini, e nos falta o inconformismo e a disposigao para

lutar pelo espago que nos cabe na historia.

A Televisdao é muitas vezes culpada pelo distanciamento entre casais, pela falta de
didlogo entre pais e filhos, pelo empobrecimento do contelido escolar e pela falta de
integracao entre as geracgdes. A televisao é instrumento socializante e pedagdgico da
maior importancia na contemporaneidade e nao devemos negligenciar tais aspectos.

Mas o que vem mudando na narrativa trazida até nossas casas pela televisao?

“Ja vou adiantando que é enorme a importancia pedagogica da televisdo, porque
ela também nada faz sendo oferecer uma série de “exemplos” de modos de ser e de
comportamento. Embora os repodrteres, apresentadores e toda a escoria do género
falem (e falam horrendamente), a verdadeira linguagem da televisdo é de fato
semelhante a linguagem das coisas: € perfeitamente pragmatica e ndo admite
réplicas, alternativas, resisténcia”. (Pasolini, 1990: 127)

Mas o que mudou? O que ha de novo na narrativa televisiva? O ritmo das imagens esta
mais intenso; cada dia vemos mais imagens exibidas em um mesmo intervalo de tempo.
O conteudo televisivo é hoje uma profusdo de imagens e assuntos se sucedendo e se
intercalando em um quebra cabeca sem fim. A narrativa televisiva diminuiu o impacto da

novidade: séo tantas as novidades que ndo ha mais novidade.

Outra importante mudancga: os adultos vém perdendo para os mais jovens seu papel de
protagonistas na programacao infantil e, em muitos casos, também na publicidade.

Além disso, temos uma aproximacao entre realidade e ficgdo com o desenvolvimento
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cada vez maior das tecnologias e a melhoria das imagens técnicas, que faz com que a
distancia entre realidade e ficgdo nas imagens apresentadas na televisdo seja cada vez
menor. Nunca foi tao facil filmar uma guerra real. Ao mesmo tempo, nunca os filmes de
guerra ficcionais trouxeram imagens tdo semelhantes as imagens do real. Que efeitos
essa melhoria nos traz? Nao nos impacta mais a guerra no Oriente Médio do que a
guerra ficticia de um filme de Steven Spielberg, dado que sdo ambas reais na telinha.
Precisamos de uma legenda ou fala que nos diga sobre qual delas devemos ter
sentimentos reais: é a banalizacao da realidade. Desta forma, a narrativa televisiva vem
mudando. Vivemos o mito da super informacéo. Temos a sensacao de saber de tudo e,
ao mesmo tempo, de ndo saber nada, pois as imagens sao langadas para nosso
consumo em uma velocidade maior do que podemos captura-las. “A televisdo... a
velocidade do meio é superior a nossa capacidade de reter contetdos.” (Sarlo, 1997:
57)

Dentre todas as mudangas na narrativa televisiva, a mais importante na ultima década,
em especial nos ultimos 5 anos, é a possibilidade de interagdo. O controle remoto e,
posteriormente, a internet, nos dao a oportunidade da réplica, antes ausente do
discurso televisivo. Existem duas grandes criticas a narrativa televisiva: a falta de tempo
para reflexdo e a impossibilidade da réplica. A televisdo, com seu arsenal infinito de
imagens, a cada dia nos permite menores possibilidades de reflexdo. Mas, e a réplica?
A partir do advento do controle remoto e da interatividade é possivel criticar a televisao,
dar opinido e sugerir programas. Isto ocorre sempre dentro das op¢des oferecidas pela
emissora, mas é possivel interagir com esse microcosmo. O que muda com a

interatividade?

A televisdo hoje nao impde mais sua programacao aos telespectadores. Atualmente ja
ha espaco para a réplica através do controle remoto, como bem ressaltou Beatriz Sarlo
(1997) em “Cenas da Vida Pds-Moderna”, e através de sites totalmente dedicados a
audiéncia infantil, com o intuito de saber suas preferéncias, cativa-las e fideliza-las
como clientes. Em outras palavras, pode-se dizer que mudou a narrativa televisiva, ja

qgue estas opgdes de interagdo ndo eram possiveis ha uma década atras.

Nao se pode ser simplista e considerar que estes dois adventos limitaram a influéncia

da televisdo ou permitiram que a audiéncia seja a parte mais forte da relagdo conteudo
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televisivo x audiéncia infantil. A interatividade, através do controle remoto ou de sites, é
uma nova possibilidade que ndo pode ser ignorada e que esta modificando o papel da
televisdo. No entanto, esta interatividade ainda esta bastante limitada ao que a midia
deseja saber sobre seus telespectadores. A maior qualificagdo da audiéncia levara a

ampliacado dos beneficios da interatividade para os telespectadores.

Concluindo, temos um papel a desempenhar na sociedade. E preciso ter atitude critica
em relacido aos acontecimentos e transformacdes que estamos vivenciando, e n&o viver
como se a vida fosse um seriado interminavel ao qual assistimos passivamente. O
mundo esta cada dia mais interativo, enquanto nds culpamos a tecnologia por nosso
discurso dubio e fragil diante das “verdades” trazidas pela televisdo. O desafio esta na

interacao entre as pessoas, entre as geragdes e dentro destas geragoes.

As criangas, com sua pluralidade de pontos de vista, nos apontam novas maneiras de
olhar os rumos que estdo tomando a autoridade dos pais e o papel dos adultos na
sociedade contemporénea. Nao devemos deixar passar essa oportunidade de, a partir
destes pontos de vista, refletir e, principalmente, interagir e compartilhar com as
geracbes mais novas o que aprendemos. A seguir a fala das criangas e suas

concepgoes de poder e autoridade parental:

Pesq.: E quem tem poder no mundo que a gente vive? Na nossa vida de todo dia quem

tem poder?

Jodo: O magico.

Alice: Deus.

Marco: (ironizando) Deus, Jesus e o Espirito Santo.

Pesq.: Alguém mais, pessoal?

Alice : O anjo.

Pesq.: E pai e mae tem poder?
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Unanime: N3o. Pai e mae ndo.

Daniel: Tem poder de dar uns tapas.

Jodo: Poder s6 de dar uns tapas na bunda.

Alice: Crianca tem poder de fazer caras e convencer os pais, assim oh. Faz uma cara

dengosa e a gente convence eles.

Pesq.: Quem escolhe o que vocé vé?

Maria: Eu escolho meu desenho.

Pesq.: Vocé escolhe?

Maria: E... mas, as vezes, meu pai fala que Nickelodeon xinga, ai eu tenho que... ele

desliga a televisédo e eu tenho que ir dormir.

Maria: E porque na Nickelodeon tem um monte de desenho que fica falando palavréo,

ai eu nao gosto de ver, mas € legal.

Crianca: Tem muito palavrao.

Pesq.: Que palavrao é esse que fala na Nickelodeon que vocés estdo me dizendo, que

eu nunca ouvi nenhum palavrao na Nickelodeon?

Criancga: Idiota, burro.

Crianca: A Nickelodeon fala um monte de coisa de palavrao.

Pesq.: Quem é mais inteligente na casa do Jimmy Neutron? O pai dele, a mae ou ele?

Criancas: Ele.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificagéo Digital N° 0115518/CA

89

Pesq.: E o pai e a mae sao inteligentes?

Criancas: Nao, o pai dele s6 tem o controle que pode ficar na agua e é burro.

Pesq.: Olhem sé, na casa da gente, quem sabe mais: o pai ou a gente?

Criangas: O pai.

Adulto: E mesmo?

Crianga: (...) ...o controle.

Adulto: Ele o qué?

Crianca: Construiu o controle.

Adulto: Da sua casa também o seu pai construiu o controle?

Crianca: Nao.

Crianca: Eu sei mais do que meu pai € minha mae.

Adulto: Vocé sabe mais do que seu pai e sua mae? Por que vocé sabe mais do que

eles?

Crianga: Quem sabe mais na minha casa é o vové.

Adulto: E o seu avd?

Crianga: E. Porque ele ja foi até na Amazdnia, entéo eu acho que ele sabe tudo.

Adulto: E mesmo, é? (...) ... foi na Amazénia.

Crianca: E meu pai € bom pintor, ele pinta quadros entédo € ele que sabe mais.
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Adulto: E mesmo, é?

Crianca: Meu av6 é sabichao.

Adulto: Seu avd?

Crianca: Porque ele sabe que o Sdo Paulo ja foi muitas vezes campeéo.

5.5

Observacgoes finais

Chegamos agora ao fim deste caminho, de onde vislumbramos outras dire¢cdes que
poderdo ser seguidas daqui em diante. E preciso neste ponto parar, refletir e apresentar
0 que encontramos durante esta parte da caminhada. Para isso, primeiro abordaremos
duas questées que permeiam todas as conclusbes ja apresentadas nos sub-capitulos
anteriores, sao elas: a autonomia da crianga contemporanea e a intervencao da familia

e da escola como forma de gerar pensamento critico.

As criangas hoje tém maior suporte da sociedade para exercer sua autonomia, dizer o
que querem, e especialmente ver satisfeitos seus desejos de consumo. Mas quem esta
no comando destes desejos? E importante retornar ao pensamento de Veiga e perceber
que nem sempre somos nos que estamos no comando. A sociedade de consumo, com
suas grandes corporagbes, muitas vezes exerce o papel de geradora de desejos e

necessidades.

Usualmente, ao terminar de assistir um programa de TV as criangas voltam as suas
brincadeiras e nao fazem comentarios sobre o que acabaram de assistir. No entanto, os
questionamentos sobre a programacao televisiva surgem e se aprofundam se as
criancas s&o incentivadas a refletir sobre o que viram. E preciso estorvar o habito, como
proposto por Benjamin, e recuperar a atengéo e para tanto é necessaria a intervencao
dos adultos. Percebemos entado, que a capacidade critica da crianca frente a seu mundo
esta estreitamente ligada a qualidade da relagdo destas criangas com os adultos ao seu

redor: familiares e educadores. O que nos leva a acreditar que poderemos construir
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uma audiéncia qualificada, ou seja, mais capaz de criticar o que assiste, se na familia e
na escola as criancas forem educadas e incentivadas a pensar criticamente sobre TV.

Voltamos agora a afirmacdo de Pasolini, j& citada anteriormente neste texto: "a
verdadeira linguagem da televisdo é de fato semelhante a linguagem das coisas: é
perfeitamente pragmatica e ndo admite réplicas, alternativas, resisténcia.” (Pasolini,
1990: 127). Apesar de concordarmos com a afirmagdo, entendemos que se a
experiéncia de assistir televisao deixar de ser solitaria e passar a ser uma experiéncia
social discutida no seio da familia e da escola, a crianca tera a qualificacdo necessaria
para questionar o que recebe da TV e deixara de estar apenas submissa a retérica da
midia. Mais uma vez nos vemos diante das vantagens de se investir em educagao para

a midia como forma de diminuir seus efeitos negativos para a audiéncia infantil.

A partir do didlogo com as criangas parceiras neste trabalho e considerando-se as
conclusbes acima tornaram-se mais relevantes para a pesquisadora as questbes
apresentadas nos sub-capitulos anteriores: fama; diferenca entre ficcdo e realidade no
imaginario infantil; as marcantes diferengas entre géneros; e o papel dos adultos, nao

apenas nos programas infantis, mas na vida dos pequenos telespectadores.

Este trabalho traz a voz da crianca da “ldade Midia” para discussdo na academia e nos
meios de comunicagcdo de massa. Esta voz, repleta de enunciados da midia e dos
adultos que vivem ao seu redor, nos ajuda a compreender como a programagao infantil
tem afetado a infancia atual. Adicionalmente, ajuda a encontrar novos caminhos para o
desenvolvimento de programas de televisdo para criangas pequenas, programas estes
que ampliem os beneficios e minimizem os efeitos nocivos da televisdo, conforme

proposto nos objetivos deste trabalho.

Finalmente, esta pesquisa discute o papel dos adultos na ficcdo e no mundo real das
criancas. Nao é possivel, nem desejavel, a exclusdo dos adultos do mundo infantil.
Assim, é importante que os adultos tenham ciéncia do papel que desempenham. Cabe
aos pais a responsabilidade pela educacdo dos filhos e aos professores a
responsabilidade de compartilhar com as criangas o aprendizado nas salas de aula. Sao
ainda fungdes dos adultos: definir qual o conteudo e os horarios adequados para seus

filhos assistirem; oferecer aos filhos atividades alternativas; conversar com eles e tentar
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entender sua opinido sobre o que assistem, ou seja, compartilhar experiéncias. Em

suma, tomar parte na narrativa contemporanea como personagens que “falam”.

Na narrativa dos adultos e na narrativa televisiva criou-se um espaco para o
protagonismo das criangas. Elas ndo estdo mais totalmente submetidas ao
autoritarismo dos pais ou professores. Esta mudanca deve ser vista como um
alargamento das possibilidades de interagdo e de troca de conhecimento entre criangas
e adultos. Os adultos precisam compartilhar este protagonismo, partilhar idéias e ideais,
sair da posi¢cao de coadjuvantes no mundo real e encontrar seu espago na narrativa

contemporanea.

Lurcat (1995) inicia seu livro “Tempos Cativos: As Criangas TV” com a citagao de Marie
Winn:

“A televisdo ocupou o tempo livre das criangas: € um tempo prisioneiro. E muitas
infancias decorrem sem projeto, sem aqueles acontecimentos que constituem uma
infancia, onde mais tarde se irdo buscar as mais preciosas recordag¢des.” (Winn
citado por Lurcat, 1995)

Ha, sem duvida, fundamentos de verdade nesta afirmagéo. A televisao ocupa o tempo
livre das criangas e também dos adultos. Mesmo aquele tempo passado longe dela é
muitas vezes gasto em assuntos a seu respeito. Mas, os efeitos negativos da televiséo
nao sao suficientes para que se tenha uma infancia sem projeto e sem recordagodes
preciosas. Sao necessarios adultos sem expressividade e que deleguem sua narrativa

para a televisédo.

Historicamente as criangas tém se mostrado avidas por informacdes, novidades e
aprendizado. Onde estdo os adultos que fazem parte da vida dessas criangas? Que
outras opgodes de entretenimento, didlogo e atividades estdo sendo propostas para que
a infancia seja palco de acontecimentos onde mais tarde se possa buscar as mais
preciosas recordacdes? Nao se deve esperar, no entanto, as mesmas recordagdes que
tiveram seus pais, mas recordagdes pertencentes a essa nova geracao, pois, afinal, as

coisas mudam.
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Este trabalho encerra-se aqui, ndo com respostas finais, mas com a apresentacao de
novas questdes, geradas a partir das conclusdes aqui apresentadas e que poderao ser

desenvolvidas oportunamente dando continuidade a esta pesquisa, a saber:

e Discussado das transformacbes nas relagdes intra-familiares trazidas pela TV.
Qual o papel desta TV para as geragdes dos hoje avds, pais e filhos?

o Discussdao de novas alternativas para a programacao infantil, partindo dos
resultados desta pesquisa, privilegiando a segmentacdao por género e faixa

etaria.

Assim, terminamos com a humildade de reconhecer que nao existem respostas finais
ou verdades inteiras, apenas, parafraseando Carlos Drummond de Andrade,

conseguimos ver meias verdades de acordo com nossos caprichos e nossa miopia.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

6

Referéncias Bibliograficas

ADORNO, T. Educagdo e Emancipacdo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1995.

Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2000.

A Industria Cultural: O esclarecimento como mistificacdo das

massas. In: Adorno, W. & Hockheimer, M. Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro:
Zahar, 1991. P. 113-156.

AMORIM, M. O Texto de Pesquisa como Objeto Cultural e Polifénico (mimeo). Artigo
publicado originalmente em francés na revista ME! (Media et Information), n. 5, 1996,
Université de Paris 8, Saint-Denis.

ANDERSEN, M. J. B. Violéncia nos desenhos animados exibidos pela televisdo: uma
ponderagcdo necessaria. Sao Paulo: USP, 1986.

ARIES, P. Histéria Social da Crianca e da Familia. Rio de Janeiro: LTC, 1978.
BAKHTIN, M. Estética da Criagdo Verbal. Sao Paulo: Martins Fontes, 2000.

Discurso na vida e discurso na arte. In: Freudianism: a Marxist

critique. New York: Academic Press, 1976. (traducdo de Cristovao Tezze, para uso
didatico).

Marxismo e Filosofia da Linguagem. Sao Paulo: Hucitec,1997.
BALZALGETTE, C. & BUCKINGHAM, D. Introduction: the invisible audience. In

Balzagette, C. & Buckingham, D. (orgs). In front of the children: screen entertainment

and young audiences. London: British Film Institute, 1995. P. 1-14.

BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢cdes 70, 1985.

BAUMAN, Z. O mal-estar da pos-modernidade. Rio de Janeiro: JZE,1998.

BELLI, A. Infancia em tempos de megabytes. In: Castro, L. (org.) Infancia e
Adolescéncia na Cultura do Consumo. Rio de Janeiro: NAU, 1998. P. 175-188
BENJAMIN, W. O narrador in: Benjamin, W. Obras escolhidas, vol. |, Sado Paulo:
Brasiliense, 1985.

BOURDIEU, P. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

BROUGERE, G. Brinquedo e Cultura. Sao Paulo: Cortez, 1995.

BRYANT, J. & ANDERSON D. R. (eds.). Children’s understanding of television:

research on attention and comprehension. New York: Academic Press, 1983.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

95

BUCKINGHAM, D. After the Death of Childhood. Cambridge: Polity Press, 2000.
Studying Children’s Media Cultures: A New Agenda for Cultural

Studies. Congresso Internacional: Os mundos Sociais e Culturais da Infancia, Actas,
v.1, Universidade do Minho, Braga, Portugal, 2000.

CAMPOS, C. Regras: conflito e transgressao. Em busca da dimensao alteritaria infancia
/ adulto na relagao familia / escola. Rio de Janeiro, 2000. Dissertacdo de Mestrado,
Departamento de Psicologia, PUC-Rio.

CASADO, A. Os Meios de Comunicacdo Social e sua Influéncia sobre o Individuo e a
Sociedade. Sdo Paulo: Cidade Nova, 1987.

CASTRO, L. Consumo e a Infancia Barbarizada: elementos da modernizacao
brasileira? In: Infancia e Adolescéncia na Cultura do Consumo. Rio de Janeiro: NAU,
1998. P. 55-74.

(org.) Criangas e Jovens na Construgdo da Cultura. Rio de

Janeiro: Nau, 2001.

(org.) Infancia e Adolescéncia na Cultura do Consumo. Rio de

Janeiro: NAU, 1998.

COMSTOCK, G. & STRASBURGER, V. Media Violence. Q&A Adolescent Medicine:
State of Art Reviews, v., 1990, p.495-509.

ECO, U. Apocalipticos e Integrados. Sao Paulo: Perspectiva, 2001.
FERES-CARNEIRO, T. (org.). Casamento e Familia do Social a Clinica. Rio de Janeiro:
NAU, 2001.

FEILITZEN, C. & CARLSSON, U. (org.) A Crianca e Midia — imagem, educagéo e
participacdo. Sao Paulo: Cortez, 2002.

FERNANDEZ, S. V. Olhar a televisao com olhos de aprendiz: a relagdo da crianga com
a imagem publicitaria televisiva. Rio de Janeiro, 1992. Departamento de Educacéo,
PUC-Rio

FUSARI, M. F. de R. e. Meios de comunica¢ao na formacgéo de professores: televisao e
video em questao. Sao Paulo: USP, 1990.

GAMBA Jr., N. O que a noite conta. Rio de Janeiro: 7 Letras, 2002.

GOMIDE, P. Criancas e Adolescentes em frente a TV: o que e quanto assistem de
televisdo. Revista Psicologia Argumento, Champagnat, ano 19, n. 30, abril 2002, p. 17-
28.

GUNTHER, M. The future of television. Revista Fortune, 1 de abril, 2002 p. 26-34.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

96

GRUNAUER, S. C. S. A crianca pré- escolar e a televisdo: um estudo sobre o impacto
da televisdo na vida das criangas paulistanas. Tese USP, 1991.

GUEIROS, M. C. da S. Consumo, logo existo: um estudo psicanalitico sobre os
modismos das novelas de televisdo. Rio de Janeiro, 1993. Dissertacdo de Mestrado,
Departamento de Psicologia, PUC-Rio.

JAMESON, F. Pés-modernismo: a légica do capitalismo tardio. Sdo Paulo: Atica, 1996.
JOBIM E SOUZA, S. Infancia e Linguagem: Bakhtin, Vygotsky e Benjamin. Campinas:
Papirus, 1995.

(org.) Subjetividade em Questao. Rio de Janeiro: 7 Letras, 2000.

(org.) Mosaico: Imagens do conhecimento. Rio de Janeiro: Rios

Ambiciosos/Contracapa, 2000.

Educar na pés modernidade. Educar para qué? Texto apresentado

no evento “Tercas Transdisciplinares — experimentando a fronteira entre a Psicologia e
outras praticas tedricas”. Promovido pelo Conselho Regional de Psicologia — 52 Regiao,
26 de Junho de 2001.

JOBIM E SOUZA, S. & CASTRO, L. Pesquisando com criangas: subjetividade infantil,
dialogismo e género discursivo. Psicologia Clinica Pés Graduacgdo e Pesquisa, v. 9, n.
9, 1997/8, Departamento de Psicologia PUC- Rio, p. 83-116.

KEHL, M. R. Imaginar e Pensar. In: Novaes A. (org.) Rede Imaginaria: Televisdo e
Democracia. Sao Paulo: Cia das Letras, 1991. P.60-72.

KINCHELOE, J. & STEINBERG, S. Cultura Infantil. Rio de Janeiro: Civilizacado
Brasileira, 2001.

KONDER, L. A Questéo da Ideologia. Rio de Janeiro: Companhia das Letras, 2002
KRAMER, S. & LEITE, M. l. Infancia e Produgéao Cultural. Campinas: Papirus, 1998.
LASCH, C. Refugio hum mundo sem cora¢do. A familia santuario ou instituicdo sitiada?
Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1991.

LAVILLE, C. A Construgao do Saber: Manual de Metodologia da Pesquisa em Ciéncias
Humanas. Porto Alegre: Artes Médicas Sul, 1999.

LEACH, P. Your Baby and Child. London: Penguin Books, 1997.

LURGCAT, L. Tempos Cativos: As Criangas TV. Lisboa: Nova Biblioteca 70, 1995.
MACHADO, A. A televisdo levada a sério. Sao Paulo: Editora Senac, 2000.
NASCIMENTO, E. P. (org.) Etica. Rio de Janeiro: Garamond, 1997.
NICOLACI-DA-COSTA, A. Questbes Metodoldgicas sobre Analise de Discurso.
Psicologia: Reflexdo e Critica, v. 4,(1/2) 1989, p: 103-108.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

97

NOVAES, A (org.) Rede Imaginaria: TelevisGo e Democracia. Sao Paulo: Cia das
Letras, Secretaria Municipal de Cultura, 1991.

PACHECO, E. Televisao, Crianga, Imaginario. Sao Paulo: Papirus,1998.

PALMER, E. L. & DORR, A. Children and the faces of television. New York: Academic
Press, 1980.

PASOLINI, P. P. Os Jovens Infelizes — Antologia de Ensaios Corsarios. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1990.

PEREIRA, R. & JOBIM E SOUZA, S. Infancia e Producdo de Conhecimento na
Contemporaneidade. In Kramer, S. & Leite, M. |. Infancia e Produg¢do Cultural.
Campinas: Papirus, 1998.

PEARL, D., BOUTHILET, J. & LAZAR, (eds.). Television and Behavior: ten years of
scientific progress and implications for the eighties. Washington, D.C.: US Government
Printing Office, 1982.

PIAGET, J. A Formacéo do Simbolo na Crianga. Rio de Janeiro: Zahar, 1975.
POSTMAN, N. O Desaparecimento da Infancia. Rio de Janeiro: Graphia, 1999.
RAPPAPORT, C. R., FIORI W. da R., DAVIS, C.. Psicologia do Desenvolvimento. Sao
Paulo: EPU, 1981.

REIS, S. & SCHIAVO, M. Sobra TV ou Falta Familia? Os Programas Infantis da TV e a
Formacéo Sexual das Criangas. Rio de Janeiro, 2002. (mimeo)

SANTIAGO, S. Alfabetizagéo, Leitura e Sociedade de Massa. In: Novaes A. (org.) Rede
Imaginaria: Televisdo e Democracia. Sao Paulo: Cia das Letras, 1991.

SARLO, B. Cenas da Vida pds-moderna: intelectuais, arte e video cultura na Argentina.
Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1997.

Sete hipdteses sobre a videopolitica In: Sarlo, B. Paisagens

Imaginarias: Inlectuais, arte e meios de comunicacdo. Sao Paulo: Editora da
Universidade de Sao Paulo,1997. p: 129-138

SARTARI, G. Homo Videns: televisao e pds pensamento. Lisboa: Terramar, 2000.
SCHWARTZ, L. L. Tuning In to Media: Youth, Violence, and Incivility. In: Psychology
and the Media: a second look. American Psychological Association, 1999.

SODRE, M. Reinventando a cultura: A comunicacdo e seus produtos. Petropolis: Vozes,
1999.

STRASBURGER, V. C. Os adolescentes e a Midia: Impacto Psicolégico. Porto Alegre:
Artmed, 1999.

VEIGA, F. D. O Aprendiz do Desejo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1997.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificagéo Digital N° 0115518/CA

98

WALSH, D. Electronic Media tend to Privatize Family Life. Family Focus, March, 2001,
p.F6-F7.

WENDERS, W. A paisagem urbana. Revista do Patrimbnio Histérico Nacional, n. 23.
Rio de Janeiro: IPHAN, 1994,

WINN, M. The plug in Drug. New York: Penguin Books, 1985.

WINNICOTT, D. W. A Familia e o Desenvolvimento Individual. Sado Paulo: Martins
Fonte, 1993.

WITTEGENSTEIN, L. /nvestigagbes Filosoficas.Sado Paulo:Abril, 1975.

ZAGURY, T. Educar sem culpa. Rio de Janeiro: Record, 1991.

Revistas:

Cadernos de Antropologia e Imagem: Antropologia e Midia, n. 5, 1995. Rio de Janeiro:
UERJ/ NAI.

Jornal O Globo, Revista da TV, 3 de novembro 2002.

The Economist April 13™ 2002 , Artigo: Power in Your Hand: a survey of Television

NET Guia de Programacao, ano VIII, n. 92, outubro 2001. Editora Globo.

Revista Claudia, n. 479, agosto 2001. Sao Paulo: Abril.

Handbook of Marriage and the Family 2nd edition, p.24-25F

Sites:

http://www.tver.org.br

http://www.mundonick.com.br

http://www.cartoonnetwork.com.br

http://www.globo.com.br



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

7

Anexos

Anexo |

Proposta de Oficinas em escolas particulares da Zona Sul do Rio de Janeiro

Trabalho de campo da pesquisa: Televisao sob a 6tica da audiéncia infantil
Escola A

Pesquisadora: Monica Costa Boruchovitch

Proposta — Oficina - Assistindo Televisao Criticamente

3 encontros com 15 criangas de 7 anos

Local: uma sala de artes

A pesquisadora levara papel, canetas, lapis coloridos, gravador e fitas de video para os
encontros.

A escola cederia o video cassete para os encontros.

1° encontro 30/10/2001

Apresentacdo de 8 minutos de um video de Mauricio de Souza, que nao é transmitido

pelas redes de televiséo, estando disponivel apenas em video.

Conversar sobre o que assistem na televisao habitualmente.

Fazer um desenho sobre o que mais gosta e um outro sobre o que menos gosta de ver

na televisdo.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.
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2° encontro

Apresentar uma caixa fechada com um espelho e pedir que cada crianca va até a caixa
e olhe, pois |4 dentro aparecera uma pessoa que entende muito de televisdo para
criancgas.

Mostrar os desenhos feitos no encontro anterior e iniciar a discussédo sobre o que os faz
escolher estes desenhos. Buscar durante a conversa valores que estdo sendo
internalizados e visdo de mundo.

3° encontro

Mostrar um desenho sobre o natal e conversar sobre as diferengas entre o natal que

passa no desenho animado e o natal que acontece na “casa da gente”.

Estaremos buscando durante a discussdo conhecimentos de um mundo ou uma

infancia globalizada e o papel da familia.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.
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Escola B

Proposta de Oficina com criangas entre 5 e 6 anos

Parte integrante da pesquisa: Televisdo sob a otica da audiéncia infantil. Projeto de

dissertacdo para obtencgao do grau de mestre em psicologia clinica na PUC-RIO.

Pesquisadora: Monica Costa Boruchovitch

Oficina - Assistindo Televisao Criticamente

Metodologia: Adotar uma postura dialégica buscando ouvir a crianga. Consideramos a
crianga ndo como objeto da pesquisa, mas sujeito com um saber a ser reconhecido e
legitimado dentro de seu grupo de pares e pelo adulto pesquisador. Existe nesta
pesquisa a intencdo de intervir, mudar o curso da relagcdo entre crianga, familia e
televisdo a partir da postura facilitadora do pesquisador, incentivando o pensamento

criitico.

4 encontros com 10 ou 12 criangas (de 5 e 6 anos de idade) 1 vez por semana, meia
hora cada encontro. Entre os meses de abril e maio de 2002. O numero de criangas em
cada encontro podera ser menor se para a escola for possivel dividir a turma.

Local: uma sala de artes

A pesquisadora levara papel para os encontros.

A escola cederia o video cassete para os encontros.

1° Encontro

Conversar sobre o que assistem na televisao habitualmente.

¢ O que mais gostam de ver?

e O que menos gostam de ver?
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e Quem escolhe o que vocés véem na TV?

Fazer um desenho sobre o que mais gosta e um outro sobre o que menos gosta de ver

na televiséo.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.

2° Encontro

Mostrar os desenhos feitos no encontro anterior e iniciar a discussao sobre o que os faz
escolher estes desenhos. Buscar durante a conversa valores que estdo sendo
internalizados e visdo de mundo.

Levar um video de um desenho animado no qual aparega uma familia: Os Thornberries
ou Rocket Powers (Nickelodeon). Ver a familiaridade das criangas com os personagens
buscando uma discusséo de valores.

Quem ensina para quem?

Os pais ensinam para os filhos?

O que é ser crianca?

3°Encontro

Desenhe vocé vendo televisao.

O que esta passando?

Onde fica a televisao que vocé assiste?

Quem assiste televisdo com vocé?

4° Encontro

Mostrar um desenho sobre o natal e conversar sobre as diferengas entre o natal que

passa no desenho animado e o natal que acontece na “casa da gente”.
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Estaremos buscando durante a discussido conhecimentos de um mundo ou uma

infancia globalizada e o papel da familia.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.

Todas as conversas e atividades serdo pouco conduzidas, pois nas atividades e

conversas espontaneas estédo as “verdadeiras” respostas.
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Anexo |l

Um dia de programacao de televisdo no Brasil em 1959. Fonte: Revista TV Programas

Ano IV nimero 164.
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Anexo Il

Programacéao do Nickelodeon
HORARIO SEGUNDA A SEXTA

Nicktoons

Fonte: site www.mundonick.com em Fevereiro/2003
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SABADO E DOMINGO

CUBIX
Invasor Zim
Yu-Gi-Oh!

Cubix
Invasor Zim
Yu-Gi-Oh

Cubix
Invasor Zim
Yu-Gi-Oh
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Anexo IV

Programacéao do Cartoon Network

Fonte: site www.cartoonnetwork.com.br em Fevereiro/2003
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Anexo V
Fotografias tiradas durante as oficinas, representam as criancas desenhando o

programa que mais gostam e o que menos gostam de assistir.
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Anexo VI
Desenhos realizados pelas criangas durante as oficinas.
1° Desenho — “O que eu mais gosto é a novela O Clone e o que menos gosto é o Sitio

do Pica-pau Amarelo.” Menino 5 anos.

NoVE Llﬂn 0 CLone

L
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2° Desenho — Desenhe a sua Televisdo — “ A minha fica no meu quarto com todas as

minhas outras coisas: o computador, a cama, o tapete e essa sou eu.” Menina 5 anos.
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3° Desenho — Desenhe sua Televisao — “ Esta é a minha televisdo, esse de cabelo louro
comprido sou eu e essas sdo minhas maos. Eu estou na televisdo... Esta passando o
video da minha escola.” Menino 5 anos.
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