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6.
Consideracoes finais — toques e retoques

Neste estudo pretendemos contribuir com a discuss@rca da
representacdo publicitaria de alguns produtos dezéee das empresas que 0s
produzem e 0 que procuram comunicar a sociedantea #xpectativa de encerrar
0 assunto.

Os anuncios nao sao s6 exemplos, mas também hepEsade temas que
foram discutidos no decorrer do trabalho. Percelsemque os temas dos anuncios
refletem e incitam os desejos dos consumidorear aatmoda, ter visu&hshion
e jovem, estar bem perfumado com a fragrancia ddamreocomunicar seducgéo e
poder de conquista do sexual. Anldncios podem & para pensar a sociedade:
a forma como as mercadorias sado adquiridas e @igtaky e os significados que
sao conferidos a vida pela via do consumo de aosireide bens. A relacdo de
regras, usos, ritos e mitos ligada a limpeza, &zbela juventude e ainda as
relagdes pessoais encontra na publicidade um esgaganstituicdo de sentido.

Pensando no mundo dos anuncios, eles incitam asgeterem desejos
de se identificar com as imagens e de possuir dpdds semelhantes as do
anuncio. E o consumo dos anlncios em espetaculpjloague a vida real se
recusa (Debord, 1997). A publicidade parece atoignocmediadora entre o sujeito
e o mundo dos objetos — materiais e simbolicos pazale comunicar aos
“outros” caracteristicas “individuais” desse sujeit

A midia e o mundo dos anuncios nos fazem crer querabs produtos nas
maos, todo 0 universo magico e promessas que am®iproduto e o anuncio
se fardo presentes em nossas vidas e seremos adgseaccom bons
relacionamentos e conquistas, beleza, juventstdiys, poder e corpo perfeito,
sem rugas. Almejamos, como representado nos arsjrexpiele corpo, aquela
beleza e pele, aqueles relacionamentos, produtostat. E propenso deduzir,
entdo, que a poderosa sensualidade e jovialidasipelsonagens dos anuncios

esta tdo presente nas ambicdes e possibilidadesdasaconsumidores quanto na
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mensagem e acOes magicas do produto. Neste septdemos pensar que
sensualidade, beleza e juventude propostas pekméticos e pela moda, sdo
lancadas a condicdo de significado naturalizadomdgher (Petterle, 2005).
Grande parte dos anuncios oferece algo capaz Wmmetzendo parecer que a
pele sem rugas, a seducéo e o poder sdo “natdeasinsumidora.

Muitos consumidores querem marcas e produtos coguas possam se
relacionar e ndo apenas se identificar nas mensagehlicitarias, querem
imaginar-se e projetar-se usando tal marca. E agsémas pessoas sio levadas a
criar vinculos, fidelidade e preferéncia por umgedeinada marca. Ao usar em
seu anuncio mulheres comuns, de diferentes fatéam® e profissdes, a Natura,
por exemplo, foi porta-voz de uma parcela feminje ndo vé mais a idade
como barreira ou empecilho para serem bonitasiegsthem consigo mesmas e
realizarem suas vontades; ao mesmo tempo, antedipea tendéncia na
publicidade de quebrar padrbes e esteredtipos.

Considerando que foram os préprios anincios queab@s os capitulos e
forneceram também ideias, conceitos e teoriasesnsanalisadas e comentadas ao
longo do trabalho, para a elaborac&o do primeipital® foi necessario introduzir
as empresas, apresentando seus estilos, concaigtggegias de comunicagéo e
divulgacdo. Por serem empresas ja estabelecidase es@ fazem crescer no
mercado, concluimos que as pessoas parecem napresteupadas em resistir a
essas normas anunciadas pelas inumeras empresasndéticos. Ao contrario,
mostram-se avidas por participar dos novos padr&esem seguidos.

No capitulo dois, acrescentamos informacdes, exampl temas para
pensar a comunicacdo das marcas. Em alguns anigmoositramos a beleza
como tema comum nas mensagens publicitarias deti©odBo, Natura e Avon.
Depois, visualizamos anuncios de datas rituais comatal, em que prevalecem o
brilho das festas e a brasilidade. Nos anuncioslidodas maes, vemos temas
como o que intitulamos “amor e o poder femininobsNlo dia dos pais, assuntos
sobre heranca e reconhecimento paternos. Aindaderasios a definicdo da
Natura como ativamente engajada no social e anabient

No capitulo seguinte, formulamos ideias do corpgogo das aparéncias,
o0 manipular da imagem para bem aparecer e se aefaciem grupo,
principalmente para parecer jovem e belo. Mostranpoblicidades que

representam uma possibilidade de eterna juventuda &leia da Natura em
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divulgar a beleza da verdade, em assumir a idadeal§uns anuncios, o produto
esta intimamente ligado a ciéncia e nomes técniéssim, parece estar
comprovada a eficiéncia de ficar mais bela e segasu Consideramos e
exemplificamos anuncios de maquiagem que intentaicar e intensificar a
beleza que ja é propria da mulher. E assim quessardos individuos é levada a
admirar e a querer imitar o estilo de vida dos posles e famosos dos andncios.
Evolucdo na medicina estética, artigos de modaynesl sociais, revistas e
anuncios dao suporte as mudancas programadastadasne disseminadas ou
desejadas, estabelecendo um discurso disciplisanieos de beleza, do ser e de
corpo escultural.

Finalizando, apresentamos a aparéncia olfativeertume como item de
moda e instrumento para conquista e seducao.

AplOs a observacdo e interpretacdo de aproximadanietd anuncios
publicitarios, dos quais 76 compdemcarpus deste trabalho, avaliamos que o
olhar ensaiado ndo se contenta com os significatesos. O exercicio de
desvendar aquilo que ndo esta dado se torna aty@dra o pesquisador. A cada
nova analise de anuncios me surpreendia, uma \@puge me apaixonar e me
envolver nas cenas anunciadas. Depois, gerar alfarroriticas de afastamento
ao perceber certas paixoes, estar hipnotizada weroida da comunicagéo. Por

tal razao, a sede é de trilhar caminhos e continuar
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