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Resumo 
 
 
 
 

Ferreira, Amanda Alves; Rodrigues, José Carlos. Rejuvenescer, maquiar-
se e perfumar-se: Imagens e representações dos produtos de beleza e 
de seus fabricantes em anúncios publicitários. Rio de Janeiro, 2011. 
130p. Dissertação de Mestrado – Departamento de Comunicação Social, 
Pontifícia Universidade Católica do Rio de Janeiro. 

 
 

A publicidade tem papel fundamental na comunicação de valores, 

objetivando a criação de “necessidades” que funcionam como referencial de 

beleza e jovialidade. Este estudo pretende apontar as representações e os temas 

utilizados com frequência nas publicidades de perfumes, de cosméticos anti-idade, 

de maquiagem e anúncios institucionais das empresas.  
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Abstract 
 
 
 
 

Ferreira, Amanda Alves; Rodrigues, José Carlos (Advisor). Rejuvenate, 
makeup and perfume: images and representations of beauty products 
and of their manufacturers in advertisements. Rio de Janeiro, 2011. 
130p. MA Dissertation – Departamento de Comunicação Social, Pontifícia 
Universidade Católica do Rio de Janeiro. 
 
 
Advertising plays a primary role in the communication of values. It aims at 

creating "needs" that serve as reference for beauty and youthfulness. This study 

intends to point out the representations and themes that are used frequently in 

advertisements of perfumes, anti-aging and makeup cosmetics and institutional 

advertising. 
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“Depois do amor, perdido o sono, Vênus Adrastéia, 

Surpreendi que teu corpo, em decúbito relaxado, 
Delineava rotas de algodão, do lençol negro traçava mapas. 

No visual contrastam as dobras, rugas, e a pele lisa em seda.”  
(Salomão Rovedo) 
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