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Resumo

Santos, Livia Pessanha Boeschenstein; Pereira, Claudia da Silva. Eu nasci
assim: uma anélise subcultural da cultura de fas de Lady Gaga e
Beyoncé no Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, 2017. 122p. Dissertacdo de
Mestrado - Departamento de Comunicacdo Social, Pontificia Universidade
Catdlica do Rio de Janeiro.

O presente trabalho tem como objetivo estudar a cultura de fds no Rio de
Janeiro, suas formas de comunicacdo e de interacdo com a cidade. Este estudo
também se concentra em entender de que maneira os fas percebem seus idolos,
uma vez que estes se apresentam perante a sociedade e a midia, muitas vezes,
como seres superiores e/ou indefectiveis. O ato de ser f& € um fendémeno ja
bastante investigado por alguns tedricos e, por outro lado, carrega significados,
por vezes, pejorativos, quando tratado pelo senso comum e por alguns contextos
midiaticos”. Utilizando a abordagem dos estudos subculturais em uma etnografia
foi possivel constatar que o impacto das divas do pop estudadas, Lady Gaga e
Beyonce, em suas respectivas fandoms, Little Monsters e Beyhive, da-se em
ambitos ndo sé de entretenimento, mas, acima de tudo, subjetivos. A cultura de
fas atua como criadora de grupos sociais altamente organizados no mundo digital
e no mundo real, capazes de promoverem bem-estar e debates politicos e
ideoldgicos de forma a estimular a reflexdo sobre as minorias as quais pertencem
e a luta contra os mais diversos tipos de discriminacéo sofridos pelos participantes

das fandoms.

Palavras-chave

Fandom; cultura de fas; celebridade; sacralizacdo; consumo; Lady Gaga,
Beyonce; subculturas; representacfes sociais; misica pop.
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Abstract

Santos, Livia Pessanha Boeschenstein; Pereira, Claudia da Silva (Advisor).
I was born this way: na subcultural analysis of the Lady Gaga’s and
Beyoncé’s fan cultures in Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, 2017. 122p.
Dissertagdo de Mestrado - Departamento de Comunicacdo Social,
Pontificia Universidade Cat6lica do Rio de Janeiro.

This work aims to study the culture of fans in Rio de Janeiro, its forms of
communication and interaction with the city. This study also focuses on
understanding how fans perceive their idols, once they present themselves to
society and the media, often as superior or indefectible beings. The act of being a
fan is already investigated by researchers and on the other hand carries some
meanings that sometimes are pejoratives while handled by the common sense and
also by some mediatic contexts. By using the subculture studies approach in an
etnography it was possible to verify that the impact of the studied pop divas, Lady
Gaga and Beyoncé, on their respective fandoms, Little Monsters and Beyhive,
takes place not only in the entertainment area, but also in a very subjective way.
The fan cultures acts as the creator of highly organized social groups both in the
digital and in the real world, promoting not only their well-being, but also
political and ideological debates, in order to stimulate reflection on the minorities
to which they belong to, and the fight against the most diverse types of

discrimination suffered by participants of the fandoms.

Keywords

Fandom; fan cultures; celebrities studies; sacralization; consumption; Lady
Gaga; Beyoncé; social representations;  subcultures; pop  music.
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1 - Introducao

Desde antes de os primeiros astros e estrelas do cinema hollywoodiano,
um fendmeno social chama atencdo dos profissionais e tedricos da cultura de
massa. Grupos formados por pessoas que se dedicam a admirar, adorar e divulgar
determinadas estrelas e os seus trabalhos. Destaques do cinema, dos livros, da
masica ou mesmo por suas atuacdes profissionais que captam a atencdo da
sociedade e da midia, as estrelas carregam consigo uma multiddo de fas. Nos dias
atuais, a cultura de fés é entendida como um grupo majoritariamente jovem e, por
vezes, & considerado errante, desviante, pela mesma midia que auxiliar na
construcdo de seus idolos como figuras divinizadas. Este trabalho se dedica a
entender como se ddo as agdes dos grupos de fas no Rio de Janeiro, a partir de
uma etnografia entre duas fandoms: a Beyhive, composta pelos fds da cantora
norte-americana Beyonce; e os Little Monsters, grupo de fas da cantora de mesma
nacionalidade, Lady Gaga. A escolha dos grupos tem a ver diretamente com as
duas cantoras e se deu em funcdo do fato delas se apresentarem, publicamente,
enquanto figuras divinizadas. Ambas as estrelas possuem alto grau de relevancia
midiatica, estampando, constantemente, manchetes de noticias e matérias
jornalisticas, mas tambeém por suas declaracdes nas redes sociais e pela

popularidade no cenario da musica pop da Gltima década.

Em nGmeros, as duas divas do pop relnem mais de 200 milhdes! de
seguidores em seus perfis no Twitter e Facebook. Ambas figuram em diversas
listas de veiculos midiaticos de renome como as revistas Time?2, Rolling Stone® e

Billboard®*, além de, ha mais de 10 anos, serem destaques nas listas de grandes

1 Em janeiro de 2017.

2 “Beyoncé - Her creative opus turned the pop star into a political force.”. Diposnivel
em: http://time.com/time-person-of-the-year-2016-beyonce-runner-up; ¢ “Lady Gaga: People Who
Mattered - 2010 Disponivel em:
http://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,2036683 2036767 _2036781,00.ht
ml. Ambas publicacdes do site oficial da revista Time. Acessados em: 01/01/2017.

3 “The New immortals”’, publicado no site oficial da revista Rolling Stone. Disponivel em:
www.rollingstone.com/music/lists/the-new-immortals-20130305 - acessado em: 01/01/2017.

* “The greatest of all time” — Billboard lists, publicado no site official da Billboard.
Disponivel em: www.billboard.com/charts#id-chart-category-greatest-of-all-time — acessado em:
01/01/2017.



http://time.com/time-person-of-the-year-2016-beyonce-runner-up
http://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,2036683_2036767_2036781,00.html
http://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,2036683_2036767_2036781,00.html
http://www.rollingstone.com/music/lists/the-new-immortals-20130305
http://www.billboard.com/charts#id-chart-category-greatest-of-all-time
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artistas do pop a nivel mundial. Ao lado das duas artistas figuram outros grandes
nomes da musica, como os Beatles, Rolling Stones, Michael Jackson, Madonna,
Prince, David Bowie, Led Zeppelin, Aretha Franklin, Elton John, etc, sob critério
de albuns mais relevantes de um determinado ano, artistas que mais venderam, ,
foram mais falados e outros, dos veiculos de comunicagdo consultados e citados

acima.

Entendida a devida relevancia que Beyoncé e Lady Gaga possuem,
internacionalmente, é preciso destacar o potencial de reverberacdo que ambas
possuem no cendrio midiatico mundial. Suas ideias e valores sdo amplamente
divulgados em suas redes, gerando impacto em milhares dos usuérios conectados,
ao ponto dessas mensagens emitidas pelas divas serem, novamente, abordadas
pela midia, reforcando e ampliando, ainda mais o alcance de algumas de suas

ideias.

E importante lembrar que quanto mais fis, mais sucesso um artista é capaz
de fazer. A rede de fés, uma vez conectada e alinhada em seus propoésitos de apoio
ao artista, é capaz de alavancar nimeros de vendas de album, compras de singles e
visualiza¢des de video em poucas horas. Eles sdo capazes de gerar conteddo em
suas proprias redes sociais, ajudando a divulgar ainda mais seus idolos. Eles
compram, comentam, exaltam e consomem, diariamente, seus idolos. Ouvem,
cantam e citam as musicas; decoram e dangam coreografias; compram e fazem
roupas e acessorios que abordam, de alguma forma, o idolo e s&o responsaveis por
fazer repercutir as ideias de Beyoncé e Lady Gaga até mesmo onde ndo seria
possivel sequer ouvir falar das divas, como em almocos com pessoas mais velhas

de suas familias, por exemplo.

Bem como sdo relevantes as divas do pop, seus fas também o sdo, afinal,
sdo milhGes de pessoas ao redor do mundo unidas por um mesmo conjunto de
valores e ideias. Soma-se ao fato de Beyoncé e Lady Gaga terem um claro
discurso politico e ideoldgico, sendo capazes de estimular o pensamento em torno
da politica, gerar questionamentos e debates de grande importancia na atualidade,

como a discriminacao racial e de género.

A partir desse entendimento tedrico e da contextualizagdo do cenério da

cultura de fas, adentraremos em uma etnografia realizada ao longo do ano de 2016


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513104/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513104/CA

11

em ambientes digitais e reais, onde os fas interagem, trocam noticias e
informagdes pessoais, sempre se relacionando diretamente com seus idolos. Estes,
ndo agem apenas do alto de suas carreiras de sucesso e de sua apresentacao
enquanto intocaveis. As causas defendidas e apresentadas em suas cangdes,
discursos e declaragdes diversas auxiliam e impactam, diretamente, a cena cultural
da cidade do Rio de Janeiro e regido metropolitana, permitindo que os fas criem
eventos que promovam a expressao desses valores que pregam, em resumo, a luta

contra 0s mais diversos tipos de preconceito e discriminagéo.

No primeiro capitulo, serd feito um mergulho tedrico nos assuntos
relacionados a juventude e suas representacdes enquanto fen6menos e construcgdes
sociais. A juventude ndo é uma nocdo intrinseca da humanidade, sendo, portanto,
um construto social que surge em peso em meados do século XX. A criacdo e
popularizacdo do periodo de vida que entendemos como juventude é fruto de uma
série de acOes e acontecimentos ocorridos ao longo da historia. O surgimento da
juventude enquanto fenémeno social tem impactos diretos nas formas da
sociedade burguesa lidar com esse novo tipo de individuo que consome, nédo
trabalha em prol de uma carreira solida, persegue seus sonhos, ndo tem planos
imediatos de constituicdo familiar e que, acima de tudo, questiona muito sobre

tudo o que lhe é apresentado.

No segundo capitulo, vamos abordar os movimentos sociais, politicos e
culturais que surgiram a partir dos diversos grupos de jovens existentes nas
grandes cidades, principalmente e mais precocemente na Europa Ocidental e nos
Estados Unidos. Esses grupos de questionamento do establishment e de
proposicdo de mudancas na forma de viver, pensar e ver o mundo, quando
entendidos, em alguma medida, como “desviantes” podem ser considerados uma
cultura que vive em paralelo a estabelecida, mas que dela possui grande parte de
sua base cultural. Ao mesmo tempo que vivem a margem por ndo corresponderem
aos padrdes estabelecidos pela maioria, as subculturas propdem novas formas de
atuacdo social, pensar, questionar e promovem a expressao de seus ideais e
valores por meio de eventos, masicas, intervencdes urbanas, moda, etc., sempre
de forma a reafirmar a sua diferenca diante da maioria, ao passo que reforcam,

ainda mais, a sua identidade subcultural.
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J& no terceiro capitulo, partiremos, em paralelo, para o entendimento do
surgimento das celebridades, da cultura de fds e do surgimento das estrelas.
Iniciando pela expansdo midiatica no século XVIII na Inglaterra, vamos percorrer
0s séculos seguintes até a mais contemporanea cultura do consumo e da inddstria
musical das estrelas do pop. Desde Hollywood nos anos 1920, atrizes e atores de
cinema se apresentam e sdo apresentados pela midia como figuras capazes de
exercer fascinio e de terem ares sobrenaturais, divinos, serem personagens
exéticos e indefectiveis nas suas apresentacBes oficiais. Desafiam o
envelhecimento e as mudangas que 0 tempo traz, moram em casas que S&o
verdadeiros templos e suas declaracbes causam furor a niveis mundiais. As
estrelas sdo capazes de comover multiddes em diversos paises, promover
peregrinacdes e o consumo de seus produtos. Exploramos, também, que a forma
como a cultura do consumo e das estrelas se expressa €, por vezes, uma expressao

magica e se apresenta enquanto algo da esfera do sagrado.

Nesse ponto, € possivel que o leitor se questione a respeito da coeséo
possivel entre as estrelas da musica pop, circulante na midia mainstream e dos
movimentos subculturais. O ponto em comum, no caso das estrelas aqui
abordadas, Lady Gaga e Beyoncé, € que ambas promovem a expressao de
minorias que ndo sdo contempladas pelos padrdes ideais do establishment. O que
ndo é novidade e acontece, pelo menos, desde os anos de 1980, com a ascensao de
Madonna e Prince, por exemplo. No entanto, a expressao desses valores com a
expansdo da comunicacdo promovida pelas formas de comunicacdo possiveis com
0 uso da internet e outros avangos tecnologicos, toma proporcdes ainda maiores e
mais inclusivas, uma vez que 0 acesso e a troca de material a respeito da musica

pop é facilitada na internet.

O estudo das subculturas, no viés dos estudos culturais britanicos da
década de 1960, foi responsavel por transformar a maneira pela qual a academia
observava 0s movimentos de grupos de jovens gque viviam a margem da sociedade
dominante. Essa mudanca faz com que as subculturas sejam, aos poucos,
entendidas como partes integrantes de uma sociedade dominante, que vivem a
margem, mas nem por isso sdo de menor importancia. De maneira que se
assemelha ao contexto da segunda metade do século XX, a importancia do estudo

das subculturas em tempos atuais se mantém de igual relevancia. A juventude
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pode ser lida em suas diferentes expressdes, em juventudes diferentes e possiveis,
segmentadas em seus respectivos grupos ou subculturas. As fandoms costumam
ser, em grande parte, formadas por jovens ou por pessoas que se identificam como
fas de algo ou alguém. Se a juventude e as subculturas sdo areas dos estudos
culturais que recebem grande atencdo, o estudo da cultura de fas merece igual
atencdo. Mais do que relevantes para 0 campo da comunicacdo em seus variados
temas, como nos estudos de midia e consumo, as fandoms revelam-se como parte
pulsante de uma sociedade, como um grupo de pessoas organizadas em prol de
um objetivo claro e capazes de influenciar a vida cultural e politica em diversos
ambientes. As fandoms, nas suas mais diferentes expressdes — de masica, Séries,
filmes, etc, portanto, devem ser cuidadosamente observadas e analisadas, cada dia
mais, pelo campo da comunicacao e dos estudos culturais, uma vez que a atuagao
ou ndo de uma fandom pode ser decisiva para a existéncia de um potencial objeto
de estudo dessas areas e sempre atuard em conjunto com os diversos produtos

midiaticos veiculados e tdo analisados na academia.

A etnografia empreendida e apresentada no quarto capitulo tem a intengéo
de esclarecer as dindmicas de uma juventude que se agrupa em movimentos
subculturais em uma época em que as relacfes, lacos e dinamicas sociais sdo
questionadas em funcdo da presenca digital massiva. Com o objetivo de
desconstruir o senso comum, veremos que 0s jovens, moradores do Rio de Janeiro
e regido metropolitana, produzem encontros reais e virtuais, atuam na cena
cultural da cidade do Rio, promovem a reflexdo sobre temas como machismo,
preconceito racial e bullying, a partir do que é apresentado por suas divas. Estas
que ndo sO6 atuam em niveis de entretenimento, como também possibilitam o
conhecimento e a aceitacdo de si, principalmente no caso daqueles que se sentem,
de alguma maneira, deslocados. Seja por ndo terem a mesma cor de pele daqueles
que estampam as noticias de prémios de beleza; seja por ndo serem do mesmo
género sexual daquilo que é esperado pela sociedade e, principalmente, por seus
pais; seja por estarem em um mundo em que o que lhes € dito e apresentado como
certo ndo faca sentido dentro de suas perspectivas. A cultura de f&s no Rio de
Janeiro se apresenta como um movimento social, cultural e politico capaz de

promover a divulgacdo de determinados valores que ndo estdo contemplados pelo
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mainstream, ao mesmo tempo que oferecem um espaco de debate e troca fisica,

digital e afetiva de suas historias, de seus gostos e, claro, sobre suas divas.

O estudo aqui empreendido destaca que as celebridades, bem como as
marcas, empresas e a publicidade em geral, mantém-se vivas ndo em suas
objetificacOes, mas ao passo que observam para quem falam e criam discursos
para seu publico. Na medida em que as ideias do artista comegam a circular e a
serem compartilhadas pelos fas e pela midia, eles sdo capazes de criar um legado e
manter seus nomes circulantes por um periodo longo e duradouro, mesmo quando
na auséncia do produto, seja em um intervalo de langamento de albums ou férias
de uma turné, ou quando uma nova cancdo ndo agrada a todos em ambitos

estéticos e musicais.

Particularmente, 0 engajamento, a paixdo e o sacrificio dos fas pelos seus
idolos, bem como a abordagem magica da midia que utiliza titulos honorificos
(“deuses”, “deusas”, “divas”, “reis”, “rainhas”, entre outros) para falar de artistas
de grande prestigio séo os fatos que chamaram atencéo e suscitaram o desejo de se
pesquisar a cultura de fas. Ha, também, uma necessidade de se olhar para as
fandoms com maior atencdo a nivel local com a intencdo de entender a interacéo
dos fas com o restante da cidade em que habitam e com a sociedade que os cerca.
Ainda que a maior parte da atuacdo e sociabilidades dos fas ocorra em ambiente
digital e online, o que, na pratica, ndo quer dizer que seja uma subcultura
desterritorializada, é na vida real que eles sdo capazes de produzir e fortalecer
lacos de amizade, apoio e, assim, criar iniciativas culturais que impactam a cultura

carioca.
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2 — Uma breve histéria da juventude

O conceito de juventude em nossa sociedade tem se tornado cada dia mais
significativo. N&o a toa, vé-se os intensos esforcos em avancos da tecnologia e da
medicina para estender a0 maximo as caracteristicas joviais. O reflexo dessa
extensdo e antecipacdo da juventude é facilmente encontrado entre criangas,
adultos e idosos: todos querem, devem ou deveriam ser jovens (Pereira & Rocha,
2009). O objetivo desse primeiro capitulo é explorar a juventude como fenémeno
social, a partir de um mergulho na histéria, para entender que a juventude nédo
significa apenas uma “classe de idade” (Morin, 2011), mas também um novo
modo de vida, novos padrdes de consumo, novos sensos de estética nas artes e na
moda, e, mais recentemente, adotados e reproduzidos independentemente da idade
cronolégica. Ao mesmo tempo em que ocupa uma posi¢cdo liminar, como aquele
que é velho demais para ser crianga e imaturo demais para a seriedade da vida
adulta, um suposto “espirito jovem, intenso e livre” é tomado como um ideal do

individuo contemporaneo, independentemente da idade cronoldgica.

O tema da juventude é vasto e riquissimo, o que faz desse um assunto para
diversas manifestacdes académicas e ndo académicas, como no caso das matérias
jornalisticas ou dos editoriais de moda. Por essa razdo, é bastante dificil escolher
uma vertente de pensamento ou de conteddo para analise inicial. As perspectivas
possiveis para o estudo do que é a juventude e do “ser jovem” na cultura
moderno-contemporanea sao altamente diversificadas e dos mais variados campos
de conhecimento. Pode-se partir de um estudo filoséfico sobre a formacdo de um
ethos jovem; de analise psicoldgica sobre a configuracdo da mente do adolescente;
de um levantamento historico sobre o cenario que levou ao surgimento da figura
jovem; de uma pesquisa socioldgica a respeito do lugar do jovem em diferentes

épocas e, ainda, uma analise das representacdes do jovem na midia, entre outras.

Para que esse aparente emaranhado proporcionado pela tematica e pelas
inimeras combinagOes de perspectivas e metodologias seja explorado de forma
clara, neste trabalho serd feita uma combinacdo bastante didatica e elucidativa,
apresentando uma sucessdo de processos historicos, antropoldgicos e
sociologicos. Partiremos de uma contextualizacdo desde o século XV,

debrucando-nos sobre os estudos de Phillippe Ariés (1981). Depois uma rapida
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regressdo ainda maior no tempo, até o seculo XII com os goliardos abordados por
Jacques Le Goff (2006). Para reforcar a base historica do presente trabalho e a fim
de dar a devida importancia para o fendmeno do surgimento de uma cultura
jovem, serdo trazidos relatos diarios de jovens, matérias de jornais, revistas,
romances, publicacdes académicas e até registros juridicos sobre jovens, além de
abordarmos os primeiros movimentos compostos por integrantes jovens a partir da
segunda metade do século XVIII e até inicio do século XX, coletados por Jon
Savage (2009). Em suma, os impactos do surgimento desse ator social e seus
desdobramentos em rituais, representacdes perante a sociedade e transformagdes
das estruturas serdo aqui explicitados em ambitos antropoldgicos, sociais e

culturais.

2.1- Criancas ou adultos

De acordo com a Organizacdo das NacGes Unidas (ONU), a definicdo de
juventude® corresponde ao periodo entre 15 e 29 anos de idade em que o individuo
faz a transicdo de uma fase da dependéncia infantil para a independéncia da vida
adulta. Para que a percepcdo do fato de que o jovem ndo é jovem desde 0s
primordios da humanidade, isto €, para explicitar a categoria que entendemos hoje
como “jovem” e seus atributos correspondentes, como a fase da adolescéncia e
entre outras, € uma nocao socialmente construida, basta uma rapida pesquisa. Se
buscarmos por representacdes de pessoas entre 15 e 29 anos de idade ao longo da
historia, seja em fotografias, ilustracbes modernas ou pinturas, é possivel que se
chegue a conclusdo de que essa faixa etaria era representada em trajes, poses e
comportamentos similares a de seus pais ou até mesmo avés. E a similitude ndo se
resume apenas ao que é visivel, é possivel que ela também se correspondesse com
a mentalidade das camadas etarias mais velhas. Ha sociedades cuja nocao de

adolescente simplesmente ndo existe, pois ndo ha lugar para tal papel social a ser

5 “Definition of Youth”. United Nations Youth. Disponivel em:
http://www.un.org/esa/socdev/documents/youth/fact-sheets/youth-definition.pdf - acessado em
11/03/2016.
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exercido durante determinado periodo da vida de um individuo nas dindmicas e
nos dramas sociais. Nesses grupos sociais, as criangas ainda nao iniciadas da vida
adulta sdo segregadas do resto da populagdo mais velha. Esse isolamento ocorre
de maneiras concretas e simbélicas, seja restringindo o espaco de circulacdo ou

dando-lhes atribuic6es que ndo sdo comuns aos adultos.

N&o é necessario ir até uma tribo indigena para conhecer esses métodos de
segregacdo. O historiador francés Philipe Ariés (1981) explora a escola e o
processo de escolarizacdo das criangas como o fator principal de segregacdo dos
jovens rapazes. Em sua analise histdrica a respeito do sistema de ensino francés
do século XV, Ariés expBe as instituicdes de ensino como locais de retiro, em
gue, muitas vezes, o rapaz ou crianca escolar estava isolado do resto da sociedade,
afastado de sua familia, vivendo em colégios cujas regras rigorosas e diretrizes de
conduta vigentes eram decididas e formuladas por adultos, a partir da perspectiva
adulta do modo de vida e comportamento, alem de serem diferentes daquelas que
vigoravam para 0s proprios adultos que viviam “do lado de fora”. Logo que era
posta em uma escola, a crianca entrava em contato com o mundo adulto, vivendo
um choque cultural que ocorreria durante alguns anos. De acordo com o
historiador, as escolas tinham o objetivo primeiro de manter os clérigos e, mais
tarde, nobres, burgueses e integrantes de classes mais populares, longe das
tentacdes da vida leiga. Os escolares, mantidos a margem da sociedade, tinham
idade que variava entre 8 a 15 anos de idade. Ariés (1981) afirma que a variacéo
na faixa etaria ndo era relevante nessa época e apenas se tornou um assunto
fundamental anos mais tarde. Deve-se ressaltar que até o século X as criancas nao
eram compreendidas como seres merecedores de atencéo especial ou de separagédo
das mindcias da vida adulta, pois, até entdo, elas eram vistas como seres iguais a
todos os outros da sociedade, capazes e aptos de participarem de tarefas laborais,
compartilharem comodos e partilharem da vida em comum com seus pais € outros
membros da sociedade tal como se fossem, de fato, uma versdo de tamanho
reduzido dos demais e hierarquicamente inferiores. A mentalidade de separacéo
das criangas da convivéncia absoluta da rotina adulta se deu com o avanco e a
sofisticacdo da escolastica e a implementacdo de manuais de etiqueta para 0s
escolares (Elias, 2011).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513104/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513104/CA

18

A fim de explicitar ainda mais esse isolamento, é preciso entender que o
estado de “ser crianca” s teria fim quando ela concluisse o aprendizado,
retornasse do envio a escola ou de um periodo para prestacdo de servigos a outra
familia, em troca de instrucdo e educacdo além da que o0s seus pais poderiam
oferecer. Segundo Ariés, apOs a fase escolar, esses jovens eram novamente
reintroduzidos a sociedade, mas ja como seres adultos. Todo o periodo de “limbo”
simbdlico e, nesse caso, literal, pelo qual passaram, demonstra que a questdo da
ambiguidade e incerteza em relacdo a um periodo da vida social ja era um assunto
tratado com cautela na Franca do século XV e XVI, mesmo antes de periodos

modernos.

Antes de seguirmos para o proximo topico, onde daremos maior énfase ao
que chamamos de “limbo” até aqui, nota-se que, apesar de termos feito referéncia
ao estudo sobre os escolares na Franca a partir do século XV de Philippe Ariés
(1981), ndo se falou sobre um periodo do tempo em que também se realizava a
passagem da vida infantil para a adulta entre as meninas, ja que esse periodo
especifico de uma vida escolar ndo existia para o sexo feminino. Elas eram
treinadas para a vida adulta desde muito novas, pela prépria familia, parentes ou
amigos muito proximos, mas sempre confinadas em espacos controlados e
intimos. Segundo o historiador, segmenta¢des como ‘“primeira infincia”,
“segunda infancia” e “infancia tardia” foram feitas entre os séculos XVI e XVIII
para separacdo dos escolares. Uma vez as mulheres estavam excluidas da
educacdo escolar, do ensino das artes, légica e matematica, os habitos de
precocidade e de infancia curta permaneceram. O historiador exemplifica o caso
de uma menina de treze anos de idade, casada, que exercia rigida autoridade com
sua criada, sete anos mais velha, conforme cita em seu texto: “...era bastante dona

de sua casa para dar ‘bofetadas em sua primeira camareira, uma moga de vinte

anos...”” (Ariés, 1981, p. 125).

2.2 —Nem um e nem outro, nem classe e nem idade
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O que chamamos até entdo de “limbo” traz a tona o estado de ambiguidade
a que as criangas eram submetidas. O filésofo Edgar Morin (2009) trata a
juventude a partir de uma nogdo ambigua: como uma “classe de idade” (Morin,
2009; Groppo, 2000), sendo “classe” um conjunto de elementos, simbolos,
praticas e comportamentos comuns a um determinado grupo e, portanto, de
carater estatutario; ao mesmo tempo, ¢ “de idade”, necessariamente transitorio,
dependente do pertencimento a uma determinada faixa etaria. Ou seja: um
individuo € classificado como jovem, por um lado, por possuir o conjunto de
elementos que o classificam como tal e, por outro, por pertencer a uma faixa etaria
no ciclo da vida. A juventude é, portanto, um estado de transicdo constante e que
forma uma categoria social. De acordo com Luis Antdnio Groppo, a juventude, ao
ser definida como tal, torna-se, simultaneamente, uma representacdo SOcCiO-
cultural e uma situagdo social, sendo, assim, uma “... concepgao, representacao ou
criacdo simbolica, fabricada pelos grupos sociais ou pelos proprios individuos
tidos como jovens para atribuir significado a uma serie de comportamentos e
atitudes a ela atribuidos. ” (Groppo, 2000, p. 8). As representacBes sociais,
conforme veremos mais a diante, operam como formas de categorizar o que é
estranho e aproxima-lo de alguma forma que ja nos € conhecida. A juventude, tal
qual a entendemos hoje, no entanto, ocupa um lugar liminar, onde ha o consumo,
0 desfrute da liberdade, mas ndo ha trabalho, nem a obrigatoriedade de se
construir familia. Neste momento, para auxiliar a compreensdo de tais acOes de
separacdo, transicdo e isolamento, faz-se bastante Gtil a publicacdo Pureza e
Perigo (1966) da antropologa inglesa Mary Douglas, que guiard este trabalho,
sobre o conceito de ambiguidade e seus reflexos sociais. No entanto, antes de
partir para esse assunto, devemos nos ater a uma breve introducdo ao estudo da

antropologa.

Douglas ao refletir acerca das categorias de pureza (sagrado) e perigo
(profano) e seus significados em algumas sociedades, narrativas miticas e
periodos histdricos, explicita que essas esferas “ndo necessitam sempre ser
opostos absolutos. O que é limpo em relacdo a uma coisa pode ser sujo em relacéo
a outra e vice-versa. ” (Douglas, 1966, p.21). Isto é, as categorias de pureza e
perigo, sagrado e profano levam em consideracdo a complexidade e as variaveis

de cada contexto em que se inserem. A antropdloga chama atencdo para
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determinadas categorias que sdo entendidas como ambiguas em seus contextos
socio-culturais. De acordo com Douglas, o exemplo do estado viscoso, que nédo €
nem liquido e muito menos solido, é algo que flutua em um estagio liminar. As
categorias culturais, tal como “viscoso” e, em nossa andlise, “jovem”, sdo
“assuntos publicos” (Douglas, p.54, 1966), isto é, ndo podem sofrer revisdes a
cada instante. Primeiramente, é preciso entender que a cultura, visando a
estabelecer uma ordem cuidadosa de seus elementos, classifica-0s rigorosamente e
esse rigor em classificar uma coisa em uma determinada categoria que, por sua
vez, designa que essa coisa ndo pertence as demais categorias cria,
obrigatoriamente, anomalias. Conforme explica:
Qualquer sistema dado de classificacdes deve confrontar os
eventos que parecem desafiar pressupostos. Ndo pode ignorar as
anomalias gque o seu esquema produz, a ndo ser com o risco de
perder sua confianca. Suponho que seja por isso que
encontramos em qualquer cultura, digna do nome, varias

providéncias para lidar com eventos ambiguos ou anémalos.
(Douglas, p. 54, 1966)

Ela aponta, ainda, os mecanismos das sociedades para que haja o controle
e reducdo dos eventos anémalos ou ambiguos. Seja 1) impondo o rétulo de algo
“monstruoso”, para que a sociedade os renegue; 2) controlando-o0s fisicamente; 3)
evitando-os e, portanto, afirmando e reafirmando o ndo-ajuste as demais
categorias culturais; 4) classificando-os como perigosos; 5) quando simbolos, para
enriquecer significados rituais, como por exemplo, representando, a0 mesmo
tempo significados distintos. As categorias ambiguas, quando consideradas
impuras, devem ser melhor estudadas por meio do que é dado pela ordem vigente
na cultura. Impureza ou sujeira é aquilo que deve ser evitado quando se deseja
manter um padrdo ou uma categoria. Ou seja, categorias ambiguas podem
significar perigo, uma vez que representam desordem ao ndo se encaixarem nas
classificacdes devidas. Dessa forma, € possivel pensar o jovem como
representante de perigo em potencial, mas que somente poderd ser ou nao
entendido como representante de desordem se interpretado dentro de seu

determinado contexto historico, social e cultural.

E preciso ressaltar, portanto, o conceito de Victor Turner (1974) a respeito
desses seres ambiguos que transitam entre determinada categoria cultural e outra

em suas sociedades. A questdo do jovem que ainda ndo € adulto, sendo um sujeito
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liminar, isto €, que paira entre duas categorias “nem criang¢a” e “nem adulto”, ¢ o
que motiva ndo apenas uma série de questionamentos em relacdo ao lugar social
daquele sujeito, mas também, os rituais, por consequéncia dessa falta de “encaixe”
perfeito dentro das categorias sociais disponiveis. Segundo Turner (1974), os
atributos de liminaridade ou de pessoas liminares sdo necessariamente ambiguas,
ja que:
..furtam-se ou escapam a rede de classificacbes que
normalmente determinam a localizagdo de estados e posigdes
num espago cultural. As entidades liminares ndo se situam nem
aqui, nem la; estdo no meio e entre as posicdes ordenadas pela

lei, pelos costumes, convencBes e cerimonial. (Turner, p.98,
1974)

E por causa da ambiguidade, que a expressio dessa indeterminacgéo
classificatoria, se da por meio de uma rica variedade de simbolos nas sociedades
que ritualizam as transi¢cdes sociais e culturais. Turner também aponta para o fato
de as sociedades tratarem seus seres liminares como se nada possuissem. Apesar
do estudo do antropdlogo ter sido feito a partir de seu trabalho de campo, entre
1950 e 1954, na sociedade tribal dos Ndembu®, Turner aponta fendmenos rituais
na sociedade do outro de forma precisa o suficiente para que possamos entender e
perceber 0 que ha em comum em nossa propria sociedade. E possivel exemplificar
a situacdo do sujeito liminar visto pela propria sociedade como alguém
completamente desprovido, caracterizado pelas auséncias que o acometem. Em
termos ocidentais, isto €, na nossa sociedade, ouviriamos com frequéncia, por
exemplo, que esse individuo despossuido poderia ser interpretado como aquele
que “ainda ndo ¢ adulto”, “j4 ndo ¢ mais crianga”, “ndo tem nog¢do de seus atos”,
“ainda ndo tem idade suficiente” ou “ja ndo tem mais idade”. Guardadas as
devidas proporc¢des, os neofitos de Turner e 0s jovens contemporaneos das classes
médias ocidentais ndo ficam muito distantes em relacdo as aflicbes que os cercam

diariamente.

E preciso, no entanto, ter cautela em relativizar os fenémenos sociais em
seus contextos culturais. Ainda de acordo com o trabalho de Victor Turner (1974),

é nesse limbo de auséncia de status que, nos ritos de passagem, processos

& Tribo longamente estudada por Victor Turner, durante a década de 1960 e que habitava a regido
da Z&mbia, no sudeste do continente africano.
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necessarios para marcar a transicao de saida da liminaridade para a estruturaos
individuos liminaressdo agrupados juntamente de outros individuos similares em
grupos que coexistem a margem da sociedade original. Esses grupos
antiestruturais sdo chamados communitas e representam 0 conjunto de pessoas

que se encontra em estado de liminaridade.

Assim, é possivel afirmar que os communitas estdo a margem da sociedade
estabelecida e, por serem antiestruturais, isto €, estarem em um status em que ndo
correspondem a ordem dos papeis sociais da sociedade original, por ndo se
encaixarem nas categorias conhecidas, eles podem ser representativos de perigo
em potencial, até que, pelo menos, o estado liminar cesse em um rito de passagem

proximo.

A exploracdo minuciosa desse limbo e dos sujeitos que nele habitam por
um prazo planejado, até que sejam feitas san¢Ges por meio de rituais de passagem
capazes de lhes conferir, novamente, seus lugares nas categorias sociais
existentes, deve-se ao fato de haver similaridade em relacdo ao processo de
formacdo do jovem engquanto ndo somente como uma fase de vida reconhecida,
mas também como categoria social e de estilo de vida. Turner (1974) aponta para
diversos rituais na sociedade Ndembu que simbolizavam a passagem para a vida
adulta. Da mesma maneira, em um estudo dedicado aos rituais de passagem, anos
antes, Arnold Van Gennep (1977), também explora a ritualizacdo da mudanca
para a vida adulta e o estado liminar dos nedfitos. Os rituais de iniciacao ou rituais
de passagem produzem na psique do neéfito, ou aquele submetido ao ritual, uma
“marca” capaz de alterar ou influenciar a forma como ele enxerga o mundo e
também como o0s outros membros da sociedade o enxergam diante do mundo
(Van Gennep, 1977; Peirano, 2003). Para o término da infancia e morte da
crianca, é preciso que haja, imediatamente, o inicio e nascimento do adulto. Os
tipos de rituais de passagem praticados sdo inumeros e variam de acordo com a
sociedade em que se esta inserido. Exemplos populares dos que séo celebrados
nas sociedades ocidentais sdo o casamento e a formatura apds conclusdo dos
estudos. Conforme veremos mais adiante, a execuc¢ao desses ritos ndo garante que,

na pratica, inicie-se a vida adulta.
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O embasamento antropoldgico dessa fundamentacéo, estritamente ligado a
uma contextualizagdo historica a partir de um viés social e cultural do ocidente,
deixa clara a necessidade de aprofundar mais a respeito da formagéo processual da
figura do jovem ao longo da historia.

2.3 — O preludio da juventude como fenédmeno e as mudancas
sociais

O jornalista inglés Jon Savage (2009) ao investigar as origens do jovem
como fendmeno social e o inicio da cultura da juventude, faz uma verdadeira
etnografia, explorando diarios, jornais e vérias outras formas de impressos como
materiais juridicos e romances desde o seculo XVIII até o século XX. Esses
registros abordam varios exemplos de individuos jovens em suas rotinas e
angustias em seus respectivos contextos histdricos e sociais. Em sua investigagéo,
Savage demonstra que em séculos anteriores ao XX (que € quando a juventude se
estabelece tal como conhecemos hoje), como no século XVIII e, até mesmo no
XVI, ja havia alguns indicios para que, séculos mais tarde, surgisse, com grande
relevancia, a cultura da juventude e a nocéo de jovem ndo mais como algo ligado

a idade, mas sim a mentalidade.

Apesar de Savage apontar para a pueril presenca do jovem em relatos
historicos em datas anteriores a modernidade, ele ndo regride para antes da
segunda metade do século XVII. Savage, citando Rousseau e seu tratado “Emilio”
que, em 1762, argumentava sobre a puberdade como sendo um “momento
critico”, menciona: “a puberdade tinha efeitos mentais e emocionais tdo
elementares que representava um ‘segundo nascimento’ — aprofundaremos a
respeito do uso dessa expressdo mais a frente. Os sintomas eram ‘uma mudanga
de temperamento, frequentes explosdes de raiva, uma perpétua agitagdo mental’”,

conforme destacado por Savage (2009, p.29).

O tratado de Rousseau inspirou, dez anos mais tarde, a publicacdo de um
romance epistolar “Werther”, de Goethe, considerado um espelho da vida

burguesa e, até hoje, uma obra que explora os mais profundos sofrimentos e
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sentimentos melancolicos. A obra é responsavel por selar a imagem da juventude
romantica, intensa de sentimentos que fervilham, fugaz, em que morte prematura
acidental ou proposital é vista como sintomatica dessa figura inquieta, cuja
consequéncia é eternizar a juventude que jamais perde seu encanto e frescor’.
Apos o langamento do romance, registrou-se uma onda de suicidios na Europa e a
culpa foi posta diretamente na publicacdo, por suscitar o sofrimento e fortes
sentimentos. O personagem que Goethe explora em mondlogo é o que Rousseau
descreve. Dono de um comportamento instavel, que alterna em extremos,

apaixonado e melancoélico.

E preciso chamar atengdo, também, para o termo “segundo nascimento” ao
qual Rousseau denomina a puberdade. Conforme vimos anteriormente, é 0 que
resume as conclusdes de estudos antropologicos a respeito dos rituais de
passagem estudados por Van Gennep (1977) no inicio do século XX, isto &,
quando o individuo é submetido a um rito de passagem para a vida adulta, ocorre
a morte da crianca e da vida infantil, para em seguida nascer o adulto juntamente

com a vida adulta.

Apesar do retorno a Rousseau, Jon Savage (2009) ndo menciona (da
mesma forma que Philippe Ariés também ndo o faz de forma explicita na obra
citada anteriormente), sobre a presenca de uma figura bastante popular na Paris do
século XII, os goliardos. O historiador Jacques Le Goff (2006) explora a figura
dos goliardos, juntamente com o estilo de vida, a insercdo na sociedade e o
contexto social que os circundava. O historiador também analisa as producdes
literarias desse grupo bastante peculiar. De acordo com o autor, 0s goliardos eram,
antes de tudo, intelectuais. A forma como viviam, expressavam sua
intelectualidade e criticas a sociedade € o que os difere dos demais pensadores e
poetas de seu tempo. Os goliardos eram errantes, estudantes universitarios, jovens,
cinicos e boémios, que escreviam poemas satiricos e afrontavam tudo o que

estivesse relacionado a ordem. Vivendo de forma romantica, apaixonando-se

" Este “selo” de vida intensa e fugaz vigora até os dias atuais. A cultura pop norte-americana do
século XX faz referéncias & “maximas” da juventude, citando frases que operam, na verdade,
como simbolos e marcas desse estilo de vida replicadas inimeras vezes em mdsicas, estampas de
camisetas, expressoes quotidianas e até tatuagens. Exemplos populares sdo: “LFDY” ou “Live fast,
die Young”, “Yo-Lo” ou “You only live once”. Ver:
http://www.theatlantic.com/health/archive/2013/11/why-does-pop-romanticize-dying-
young/280920/ - acessado em: 29/03/2016.



http://www.theatlantic.com/health/archive/2013/11/why-does-pop-romanticize-dying-young/280920/
http://www.theatlantic.com/health/archive/2013/11/why-does-pop-romanticize-dying-young/280920/
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intensamente, a0 mesmo tempo em que provocavam calunias e maldizeres a
sociedade com seus poemas. Tratados como pseudo-estudantes, desviantes e
demasiadamente boémios, os goliardos eram vistos ora com ternura, pois, de
acordo com o autor “da-se sempre 0 desconto a mocidade”, ora com temor e
desprezo — desafiadores da ordem, arruaceiros, possivelmente perigosos. Havia
ainda uma terceira opinido, a de que eles seriam uma intelligentsia urbana,
revolucionarios e considerados um meio de se fazer todas as formas de oposicéo
ao feudalismo. Le Goff destaca que “¢ significativo que a poesia golidrdica
critigue — muito antes que isso se tornasse lugar-comum na literatura burguesa —
todos os representantes da ordem da Alta Idade Média: o eclesiastico, o nobre e
até mesmo o camponés.” (Le Goff, 2006, p. 52). Além disso, complementa o
autor: “...no que se tratava das figuras ligadas a Igreja, os goliardos miravam
naqueles que estavam mais social, politica e ideologicamente ligados as estruturas
da sociedade: o papa, o bispo e o monge.” (Le Goff, 2006, p. 52). No processo de
surgimento dos goliardos, o historiador traz a tona que eles eram, antes de tudo,
errantes. Produtos da mobilidade social ocorrida um século antes, seculo XlI, e
provenientes de classe camponesa ou até mesmo nobre, os goliardos, segundo Le
Goff, representam tipicamente uma época em que o desenvolvimento das
populacdes, o despertar do comércio e a construcdo das cidades provocou uma
implosdo nas estruturas do sistema feudal. Em suma, os goliardos, estudantes
jovens, surgem ap0s mudancas na estrutura social e habitam um lugar de

ambiguidade e questionamento na sociedade em que estavam inseridos.

Mesmo que Jon Savage (2009) ndo tenha feito mencédo aos acontecimentos
do século XIlI, o fato dos goliardos terem existido e serem reconhecidos como
fendmeno social de uma mocidade universitaria e de insubordinacdo a ordem,
reforca seus argumentos a respeito dessas configuracGes sociais de juventude ja
existirem antes mesmo de serem oficializadas ou de se ter um nome para elas,
como abordamos nos estudos de Ariés na escolastica do século XV. Com isso, é
possivel atestar que havia, em determinadas fases de sociedades ocidentais, uma
configuracdo favoravel para o surgimento desses grupos jovens. O papel social
dos goliardos do século XII ou dos escolares do século XV sdo de figuras que,
apesar de antigas, ndo indicam um papel social (Turner, 1996) muito diferente do

que performa o jovem atualmente. Ambas as manifestaches desses grupos
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apontam para a existéncia de um espaco para a ocorréncia do fenémeno jovem.
Ainda em relagdo ao estudo de Savage, o autor demonstra a existéncia desse
espaco em analise de dois casos que estiveram sob o interesse publico de suas
épocas: o de um jovem assassino, Jesse Pomeroy, chamado de “o menino
demodnio” pelos jornais de outrora, ¢ o de uma jovem artista, Marie Bashkirsteff;
cujas historias abordaremos rapidamente, para que haja melhor compreensdo do
leitor a respeito dos cenarios desses jovens em seus tempos, que soam, muitas

vezes, como ja distantes dos que vivemos atualmente.

Marie Bashkirsteff, nascida em 1858, de origem russa, radicada na Franca,
viveu a maior parte de sua vida, a contragosto, na cidade de Nice, mas com
anseios metropolitanos da promissora Paris. E a partir do diario de Marie que
Savage explora a rotina da jovem que viveu durante a segunda metade do século
XIX. Nos relatos da jovem, ha variacdes abruptas e dramaticas de seus humores e
de seus sentimentos para com a vida que levava. Mimada, Marie desenhavas seus
proprios vestidos que eram, entdo, fabricados em Paris. Somada a revolta gerada
pela vida na provinciana Nice, Marie sonhava em ser uma celebridade e ter fama,
0 que ela entendia como os meios mais adequados para combater o que lhe gerava
insatisfacdo. Marie viveu a segunda década de sua vida alimentando suas
expectativas de se tornar alguém famosa, de forma a acreditar que nada poderia
ser mais normal em seu curso. Marie registrava tudo em seu diario, suas variagoes
de humor, suas primeiras experiéncias, seus problemas com o irméo, sua rebeldia
contra os adultos e suas institui¢oes, além da obsessdo com a aparéncia e 0 quanto
mudava de opinido em relacdo a satisfacdo com o seu corpo. Em 1875, aos 17
anos, ela relatou sentir dores no peito. Embora alimentasse suas ambi¢es em
superar as fronteiras de classe, género, familia e do préprio corpo, Marie sabia que
o tempo passava “muito rapido”. Quando completou 18, mudou-se para Paris para
estudar e se tornar uma artista. A doenca avancgava, os tratamentos ndo a detinham
e ela pintava seus quadros com intensidade. Apesar de ter conquistado
reconhecimento por uma de suas obras, Marie morreu aos 25 anos, em abril 1884.
Nos primeiros meses daquele ano, ela deixou registrado que queria que 0 Seu
diario fosse publicado. E foi campedo de vendas, sucesso em toda a Europa,
expondo uma percepcdo feminina de mundo que a sua sociedade e a midia da

época ndo reconheciam. Marie escreveu a medida que 0s acontecimentos
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ocorreram ndo deixando seus registros relegados as lembrancas do fim da vida. A
publicacdo foi comparada as “Confissdes” de Rousseau. O ineditismo de Marie
foi a sua publicacdo apresentar com toda a sinceridade um relato intimo de uma
vida vivida de forma bastante intensa durante a adolescéncia de uma jovem morta

prematuramente. O livro de Marie teve como principal publico os jovens.

J& o0 outro caso relatado por Savage (2009), em analise de documentos
juridicos e jornalisticos. James Pomeroy, acusado de agredir, humilhar e mutilar
10 criangas entre 4 e 8 anos de idade, além de ser responsavel por uma morte cruel
e altamente violenta de uma delas, um menino de 4 anos, James foi preso em abril
de 1874, aos 15 anos de idade, no estado de Massachusettes, EUA. Com a pouca
idade de James, sua constante recusa em admitir a responsabilidade pelos crimes e
a explicacdo de forcas incontrolaveis que o faziam cometé-los, James criou na
estrutura juridica uma categoria ambigua. N&o havia jurisprudéncia nos EUA que
pudessem abrir precedentes para um criminoso de 14 anos capaz de cometer
atrocidades tao terriveis contra criancas tdo pequenas. N&do havia palavras que
dessem conta do que James significava e a que categoria ele pertencia. Na época
em que cometera os crimes, ele ainda era considerado uma crianca, mas na pratica
enfrentava as mesmas condenacdes que um adulto que tivesse cometido o0s
mesmos crimes enfrentaria. Os alienistas, junto a midia, tentavam dar ao jovem o
carater de ser subumano, selvagem, porém capaz de diferenciar o certo do errado e
compreender suas a¢des. Explicacbes vindas da frenologia tentaram dar conta para
explicar o comportamento de James. O que ficou claro somente ap6s mais de um
século dali € que ele era, no entanto, ndo alguma coisa além da explicacdo
razoavel, mas sim fruto da propria l6gica de funcionamento da cidade em que
vivia, “produto dos bordéis urbanos do continente, as cidades espalhando-se no
ritmo acelerado da imigracdo” (Savage, 2009, p. 27). Em um ambiente
absolutamente hostil, os jovens se viravam sozinhos, “o trabalho infantil
endémico e a puberdade marcavam o momento em que a luta pela sobrevivéncia
comecava para valer” (p. 27). Jornais da época tratavam do crescimento das
gangues dos bairros pobres, as numerosas criancas que l& viviam eram
negativamente rotuladas e os jovens taxados de semibébados, indisciplinados,
indteis e vagabundos. Somada a infancia dificil, estavam um pai bébado e uma

mée ausente em funcdo do trabalho. Esses fatores criaram, entdo, segundo o autor,
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uma inseguranca em James em relagdo a si mesmo. Seus atos apenas
demonstravam que ele havia aprendido muito sobre o mundo adulto.
Impossibilitado de retornar a sociedade, James teve sua pena de morte substituida
pela prisdo perpétua que cumpriu nos 41 anos seguintes na solitaria.

James Pomeroy e Marie Bashkirsteff foram suficientes para demonstrar
que j& ndo era mais adequado pensar a idade adulta como fase imediata e
necessariamente posterior a infancia. Ambos os jovens foram precursores de um
estado intermediario da vida que, até entdo, ndo tinha um nome. Exatos opostos,
“a génia” e o “monstro” (p. 31), esses sdo apenas dois exemplos contados em
detalhes para que seja possivel entender como se dava a dindmica da sociedade
com o jovem e do jovem diante da sociedade. Savage (2009) acrescenta, ainda,
que o conceito ocidental de juventude foi alterado também com os marcantes
acontecimentos da era moderna. Com a Revolugdo Industrial, no século XVIII,
com as migraces do campo para a urbe, o surgimento das metrépoles e das novas
cidades, habitos de intensidade inédita baseados na cultura material ostensiva, no
consumo desenfreado e da producdo massiva. A vida nas cidades rompia com as
estruturas tradicionais de cultura e sociedade que vigorava até entdo. Jovens e
criangas vagavam soltos nas ruas sujos ou eram postos para trabalhar em jornadas

perigosas e exaustivas.

Para integrar o raciocinio a respeito de uma mentalidade que ha séculos ja
recebia estimulos, lampejos e suspiros do que entendemos hoje como categoria
social de juventude, sera necessario abordar teorias que deem conta de explicar
como ocorrem 0s processos de formacdo da Histdria e de categorias sociais. Dessa
forma, iremos, em primeiro lugar, por uma questdo de ordem temporal de
publicacdo, ao pensamento do antropdlogo Claude Lévi-Strauss (2012 [1962]) e
em seguida, de forma complementar, trabalharemos com a Teoria da Acéo
Coletiva do socidlogo Howard Becker (1977 [1976]).

No que diz respeito a Historia e a forma como o pensamento ocidental
adquire uma ordem de acontecimentos progressivos, em fungdo da influéncia do
[luminismo, Lévi-Strauss publica em “O Pensamento Selvagem” uma série de
criticas a epistemologia historicista por seu carater iluminista e positivista. Além

(13

de demonstrar que os povos considerados ‘“selvagens”, “sem escrita”, “sem
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historia” possuiam um modo de pensamento que gerava conclusdes logicas tal
como as sociedades “civilizadas” e que eles ndo apenas possuiam sua propria
historia registrada, como também a zelavam e a utilizavam para orientar suas
vidas, seus ritos e, consequentemente, calendarios. O antropdlogo, a medida que
luta contra as influéncias biologizantes do pensamento iluminista nas ciéncias
humanas e sociais, propde que a historia da sociedade ocidental ndo seja uma
historia “de” (uma época), mas sim uma historia “para”. Isto €, para Lévi-Strauss,
a historia ndo € contada conforme os ocorridos, mas sim contada a partir da
sociedade em que se estd olhando para trés e selecionando determinados fatos
passados para contar em seu préprio tempo presente. A histdria, para Lévi-
Strauss, ndao se da somente por vias de uma suposta ordem cronoldgica de
acontecimentos selecionados, combinados e recolhidos por determinados
historiadores e publicados como fatos dispostos progressivamente ao longo do
tempo linear:
Assim, chega-se ao paradoxo de um sistema que invoca o
critério da consciéncia historica para distinguir os "primitivos"
dos "civilizados", mas que - ao contrario do que pretende - é ele
proprio a-histérico: ndo nos oferece uma imagem concreta da
histéria, mas um esquema abstrato dos homens que fazem uma

historia tal como pode manifestar-se em seu devir, sob a forma
de uma totalidade sincronica. (Lévi-Strauss, 2012, p.296)

A histéria aconteceria, segundo, o autor, de forma processual, cuja
montagem se da nao apenas na ordem histdrica, mas também na ordem cultural,
social e biolégica. E é a partir de uma serie processos culturais, sociais,
psicoldgicos e bioldgicos que ocorrem, repetem-se, desaparecem aos poucos e em
diferentes contextos culturais, que se daria a formacao de pensamentos, categorias

e fenbmenos sociais.

A teoria de Lévi-Strauss nos é (til para ter uma apreensdo de que a
juventude ndo ¢ algo que “surge” do nada e perpassa a sociedade de forma
progressiva e ubiqua ao longo dos anos, ndo é como um acontecimento que
comeca em um nucleo muito especifico e, aos poucos, se expande de forma linear.
Conforme vimos, h4 um espaco nas sociedades urbanas ocidentais que permite o
surgimento de uma categoria social a qual denominamos como jovem. Essa
categoria ocorre com caracteristicas comuns, mas preservando diferencas, em

diferentes locais e em diferentes épocas, regride, ressurge e assim se mantém até
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os dias de hoje, em que “ser jovem” € ser pertencente a um estilo de vida ou de
pensamento altamente desejado, em contraste com a posi¢cdo marginal que teve no

passado e ainda pode ter, de acordo com o contexto cultural que se encontra.

Conforme mencionado anteriormente, Howard Becker (1977) atua de
forma complementar as ideias de Lévi-Strauss. Na Teoria da Acdo Coletiva
(Becker, 1977), para determinado evento ocorrer Seria preciso que uma extensa
rede de pessoas operasse coletivamente de forma a cooperar para que 0 evento
ocorresse da forma que ocorreu. Apesar de Becker aplicar seu estudo de forma
empirica nas atividades artisticas, é possivel analisar, segundo o autor, quaisquer
organizagdes sociais, tais como classes sociais, grupos estudantis, profissionais,
enfim, grupos sociais de diferentes tipos. Para isso € preciso buscar nesses grupos
as redes de relagdes que produzem eventos especificos, superposicdes entre essas
redes cooperativas,

..a maneira como as participantes usam as convencgfes para
coordenar suas atividades, como as convengles existentes
tornam a acdo coordenada possivel e, a0 mesmo tempo, imitam
as formas que ela pode tomar, e como o desenvolvimento de

novas formas de aquisicdo de recursos torna a mudancga
possivel. (Becker, 1977, p.222)

Portanto, € possivel afirmar, tendo em vista os goliardos do século XII, os
escolares do século XV, as analises dos acontecimentos dos seculos XVII e XVIII
feitas por Jon Savage e os referenciais tedricos aos quais recorremos neste
capitulo, que para um fendmeno social tal como o da juventude acontecer e se
estabelecer € preciso ndo apenas um distanciamento temporal, mas também o
espaco socio-cultural para que se possa ter, nas dindmicas de uma sociedade, um
ator que exerca determinada funcdo e interacdo com 0s mais variados circulos de
relacionamentos dos dramas sociais (Turner, 1996). E na verificacdo das
ocorréncias dos habitos e comportamento de pequenos grupos do passado, com
caracteristicas comuns ao jovens moderno-contemporaneos, que reforcamos essa
afirmacdo. A vida universitaria ou de estudante, a exclusdo da sociedade e o fato
de serem reconhecidos como carentes, em algum nivel, do que é valorizado pelo
establishment, sdo exemplos do que encontramos de caracteristicas comuns e

principais do que tomamos aqui como tipo ideal (Weber, 1974) de jovem.
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2.4 — O novo publico

Agora, vamos avancar até épocas mais recentes, passando da segunda
metade do século XIX, para o século XX, quando ocorre 0 surgimento massivo
desses sujeitos ambiguos que ndo habitam nem o mundo adulto, tampouco o
infantil. Mas que consomem e se mobilizam, criam uma nova cultura da juventude
com dancas, musicas, vocabulario, vestimentas, linguagens proprias dessa nova
categoria em ascensdo (Rocha & Pereira, 2009). As novas geragdes, sejam
aquelas leram o diario de Marie Bashkirsteff ou das criancas revoltadas que
cresceram a margem em ambientes urbanos, opdem-se cada vez mais
intensamente a geracdo anterior durante esse periodo de intensas mudancas na
forma de viver, conviver, habitar; de inovacdes tecnologicas, da fotografia, das
maquinas, da energia elétrica, dos cinemas, das novas formas de transporte; de
intensificacdo da comunicacdo de massa, dos novos ritmos musicais, 0S jornais
matutinos, vespertinos, os folhetins como afirmacgéo status; a producdo em larga
escala e 0o consumo de massa (Singer, 2004). Em suma, 0s tempos modernos e
seus habitantes lidam com mudancas intensas, com o vai e vem do fluxo das
metrépoles, a miséria e a marginalizacdo de determinados grupos da populacéo.
Os distritos, os guetos, as zonas portudrias, 0 esquecimento da zona rural, enfim, a
vida mental da metropole apresenta as mudancas constantes como parte da rotina
mais comum® (Charney & Schartz, 2004). Nas primeiras décadas do século XX, a
psicologia ja contava com a colaboracdo de Freud e as ciéncias medicas
demonstravam grande interesse pelo periodo da adolescéncia, devido as mudancas
abruptas tanto no corpo quanto na mente desses individuos. A presenca forte das
instituicoes politicas, religiosas e militares ndo deixava margem para um tempo de
escolha para jovens. Quando terminavam a escola, completando ou ndo seus
estudos basicos, havia possibilidades de emprego, fosse em fabricas, no exército

ou nas universidades. Com isso, movimentos contrarios ao que era estabelecido

8 O sentimento de inovagdo e mudanca constante é comum ao que chamamos de modernidade,
periodo que comeca apds a Revolugdo Industrial do século XVIII. O que acontece no inicio do
século XX é a popularizacao e intensificacdo desse sentimento com o surgimento e crescimento de
novas metropoles ao redor do mundo.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513104/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513104/CA

32

comegaram a aparecer na Gré-Bretanha e na Alemanha, como reagdo ao
industrialismo e ao militarismo. Os alemées do movimento Wandervogel, surgem
na década de 1910 exaltando o retorno & zona rural e a natureza, ao paganismo,
fugindo de um regime opressivo e urbano. J& na Gra-Bretanha, nessa mesma
época, diversos outros movimentos de fuga a ordem surgiram, tal como os
Neopagdos. Os simbolos de resisténcia circulavam em revistas e livros para o

entdo existente mercado juvenil (Savage, 2009).

Os movimentos jovens prosseguem no seu crescimento e popularizagao
para todos os segmentos culturais urbanos. Diversos grupos mais se destacam,
como o ragtime nos EUA, com ritmos dancantes, cujos movimentos eram
considerados ousados, somados a unido de negros em brancos em um mesmo
ambiente lazer, cores que se junto a medida que a musica é tocada. A disposi¢édo
continua similar, de certa forma, por alguns anos, até que ocorre um marco
fundamental para, digamos, massificar a cultura da juventude e oficializa-la como
categoria social e de consumidores em diversas populacdes: o periodo apds a Il

Guerra Mundial.

No capitulo seguinte, abordaremos mais profundamente a consolidacdo da
cultura da juventude pos-segunda guerra como um poderoso mercado consumidor,
capaz de modificar as estruturas sociais ja balancadas pelos movimentos de
contestacdo que ocorreram isoladamente durante os anos anteriores. Além disso,
vamos analisar alguns dos principais movimentos subculturais e contraculturais,

iniciativas bastante populares entre os mais jovens.
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3 —Juventude e Grupos Sociais

No capitulo anterior abordamos o fenémeno da juventude em uma
perspectiva historico-cultural com base em um estudo a respeito do surgimento
desse ator social ao longo dos séculos. Partindo do que é atualmente entendido
como “juventude” pela Organizacdo das Nagdes Unidas, defini¢do esta que baseia
uma série de politicas, acdes sociais e leis na maior parte dos paises ocidentais
capitalistas, voltamos no tempo até o século XIl quando eclodiram movimentos
satiricos entre estudantes universitarios franceses. Em seguida, passamos pelos
primérdios da escola e da serializacdo das criancas, a divisdo entre infancias e
adolescéncias. Com um salto para os séculos XVIII e XIX, foi possivel ver os
gatilhos pioneiros da nocdo de juventude. O surgimento das cidades, o
romantismo, as biografias e a nogéo de individuo em voga. J& no século XX, com
a revolucdo nos estudos da mente humana e o surgimento da psicanalise, as
ciéncias médicas demonstram interesse pelas mudancas e instabilidades
emocionais comuns aos adolescentes. Também nessas primeiras décadas do
século XX, diversos movimentos sociais e grupos especificos de jovens ganham
novos territorios e se popularizam, principalmente, nos Estados Unidos, Gra-

Bretanha e Alemanha.

Nesta secdo, daremos enfoque aos movimentos que ganharam peso e
consolidaram a juventude como fendbmeno social e ndo apenas categoria etaria. O
que entendemos hoje como conceito de juventude e todas as caracteristicas
relativas a liberdade e subversdo, questionamento, ganha tal forma no periodo
apos a Il Guerra Mundial. Esses movimentos questionadores formados,
principalmente, por aqueles que ocupavam o lugar de “jovens” nas sociedades
vigentes deram origem a outros grupos sociais, que além de reunirem lutas em
prol de causas politicas, culturais ou sociais, apoiam, admiram e incentivam o
consumo de artistas do cinema ou da musica, filmes e diferentes tipos de jogos na
cultura pop. A esse grupo é dado o nome de fandom, comunidade de fas ou

cultura de fas

O historiador Eric Hobsbawn (2015) expde o contexto histérico-cultural

capaz de gerar as condicOes ideais necessérias para 0 surgimento da cultura da
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juventude, ou Youth Culture (Cultura Juvenil). Ele enumera diversos casos de
paises cuja composicdo social das populagGes sofreu drastica mudanca ao mesmo
tempo em que a populacdo jovem estd em grandes propor¢des. O aumento,
expansdo e multiplicacdo das zonas urbanas e desenvolvimento intenso das
grandes cidades; a morte do campesinato em virtude dos processos de
mecanizacao e producdo massiva, que gera um tipo de trabalho mais independente
da méo-de-obra campesina, fazendo com que essa populacdo rural migre para 0s
espacos da urbe; o aumento dos processos de exportacdo e avango do
agronegocio; o crescimento do nimero de universidades, constantes evolucgdes
tecnologicas e a explosdo de variados movimentos civis, sociais e politicos. E
importante chamar atencdo para o fato das cidades-universitarias também se
popularizarem nessa época, dando espaco para o surgimento de um novo fator de
impacto na maneira de se pensar e fazer cultura e politica: agremiagdes estudantis.
Segundo o autor, apos o fim da Il Guerra Mundial, havia menos de 100 mil
estudantes na Franca; ja em 1960, eram mais de 200 mil, triplicando na década
seguinte, enquanto em 1970 eram 651 mil. O crescimento do numero de
estudantes e universitarios ¢ apenas um dos reflexos do aumento do numero
populacional no periodo imediatamente apos o fim da segunda Guerra, o chamado
“Baby Boom”.

O historiador aponta para o fato de que um alto nimero de jovens e
estudantes em uma sociedade esta diretamente relacionado a um contexto de
profunda mudanca social. Ainda em analise detida a respeito do texto de
Hobsbawn, neste periodo de intensa mudanca social e verdadeira explosdo da
juventude, ha uma ruptura geracional, isto é, a geracdo jovem rompe com 0S
valores, espacos e ideias dispostos até entdo. Esse fendbmeno pode ser explicado
justamente pelo acontecimento da Il Guerra que rompe com o quotidiano, as
formas de convivéncia social e estilos de vida conhecidos nos paises que foram
atingidos na ocasido. A Segunda Grande Guerra da margem para o surgimento de
um espaco extremamente ruidoso: aquilo que se conhecia e que se esperava dos
“jovens” ndo fazia mais sentido em relagdo a realidade. Ou seja, a representagao
social (Hall, 1997 Moscovici, 2003) que se tinha até entdo daquele que era
considerado e reconhecido como ocupante da categoria social “jovem” ja ndo

gerava identificacdo com os jovens da época.
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Antes de prosseguirmos para 0 entendimento de outros processos
relacionados a Cultura Juvenil enquanto fenémeno social, faz-se necessario o
entendimento do conceito de representacdes sociais a partir da uma perspectiva
que congrega a teoria fundadora de Emile Durkheim, abordando também os
estudos de Stuart Hall e Serge Moscovici. A razdo para a pausa e destaque para o
conceito deve-se a essa auséncia de identificacdo dos jovens em relagdo aos
modelos de juventude dados no inicio da segunda metade do século XX. Essa
auséncia, esse espaco apto a geracOes de ruidos, contestacdes e rupturas € o
principal mote dos movimentos estudantis e juvenis que comecaram, entdo, a

emergir.

3.1 — As representacgfes sociais

De forma a tentar compreender como se da a atribuicdo de determinados
significados a atores sociais especificos, 0s conceitos de representacfes sociais e
coletivas serdo explorados em duas teorias que se complementam. Serge
Moscovici (2003) aborda as questdes em torno deste fenémeno, procurando ndo o
definir precisamente, ja que a precisdo pode, segundo o0 autor, muitas vezes, minar
uma teoria muito definidora. O autor romeno trata as representacfes sociais como
produtos de uma tentativa de se familiarizar a diversidade, prever o que parece
estranho & sociedade. E possivel verificar, dessa maneira, a proximidade do
discurso de Moscovici em relacdo ao assunto abordado nesta pesquisa: como a
midia se apropria de determinados conceitos para tratar do que lhe parece estranho

e inusitado.

E preciso explorar, também, a ideia de ancoragem (Moscovici, 2003), que
é uma das maneiras que a sociedade pode tratar uma determinada coisa que Ihe
pareca nova e ainda estranha. Esse algo novo € ancorado em uma categoria
existente que é, em alguma medida, familiar em relacdo ao que inova. Por
exemplo, quando ouvimos em discursos populares que um determinado
movimento Y € o “novo” grupo X de sua gera¢do, ¢ uma maneira de se ancorar o

que é aparentemente desconhecido e inovar em uma categoria pré-existente e
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familiar, de forma a classifica-la, encaixa-la no que ja é conhecido e dominado, de
forma a diminuir o potencial de periculosidade que aquilo que é estranho e
desconhecido oferece. A nocdo de perigo, abordada no capitulo anterior, que é
aqui utilizada, deriva do classico estudo da antrop6loga inglesa Mary Douglas
(1966) sobre o assunto e suas relagdes com 0s movimentos sociais e a formagéao

da juventude enquanto fendmeno social.

As representacdes sociais tém um carater movel, circulante. Elas sdéo como
suportes para palavras ou ideias. Seus significados e estruturas sdo dinamicos e
podem ser deslocados por outros completamente opostos aos anteriores, ou
mesmo desaparecer. Para o tedrico, a importancia das representacdes sociais é
“crescente, assim como a heterogeneidade e flutuagao dos sistemas unificadores —
as ciéncias, religides e ideologias oficiais — e as com mudancas da vida cotidiana e
se tornar parte da realidade comum” (Moscovici, 2003, p. 48). De acordo com
Moscovici, existe uma necessidade continua de reconstituir o senso comum, ou
seja, as representacdes sociais sdo modos de recriar a realidade sem a qual

nenhuma coletividade operaria.

Ja para Durkheim (1970), a quem Moscovici atribui a base de sua teoria, 0
conceito abrange o coletivo, pois um unico individuo ndo poderia criar tais
circunstancias e crengas sozinho. E um “fendmeno real” coercitivo criado por uma
comunidade ou um povo e é imposto aos individuos. As representacdes coletivas
sdo, portanto, coercitivas. O coletivo prevalece, entdo, sobre o individuo. De
acordo com o soci6logo, quanto menos percebidas, maior é sua ubiquidade e

maior é o poder de influéncia das representacdes coletivas.

A representacdo € a producdo de significado/sentido dos conceitos em
nossas mentes por meio da linguagem (Hall, 1997). Os significados sdo
produzidos dentro da linguagem, através de diferentes sistemas de representacéo,
ou seja, a ligacdo entre conceitos e linguagem nos torna aptos a referir aos objetos
do mundo “real”, para além daquilo que cada um de nés mantém em nossas
mentes. Os signos sdo termos gerais que usamos para palavras/sons/imagens,
coisas reais ou objetos imaginarios, que carregam significados, organizados em
diferentes tipos de linguagem, que nos possibilitam estabelecer,

significativamente, uma comunicagdo com 0s outros.
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Ainda de acordo com as ideias de Hall (1997), os sistemas de
representacdo sdo formas diferentes de classificar conceitos e agregar tipos de
caracteristicas determinadas. Uma cultura pode ser vista a partir do
compartilhamento massivo de mapas conceituais, ou seja, mapas mentais de um
conjunto de ideias e sistemas de representacGes. Isto é, uma grande quantidade de
individuos compreende o0s mesmos significados a partir das mesmas
representagfes sociais. Estes dividem uma mesma identidade. Em suma, a

representacdo € o processo que liga as coisas, conceitos e signos.

De forma similar, ao reforcar o senso comum, inserir uma ideia
compartilhada massivamente por uma representacéo social e possibilitar a criacdo
de uma identidade que redne pessoas a dividir um mesmo conjunto de ideias é o
que faz, de certa forma, a midia, reunindo os discursos circulantes nas esferas

populares, jornalisticas e publicitarias.

3.2 — Os grupos juvenis

Nas ciéncias sociais, as defini¢des do conceito de “grupo” sdo dificeis de
serem encontradas. Tanto nas enciclopédias deste campo de conhecimento, quanto
em obras tematizadas e capazes de darem conta dos tipos de agrupamentos
humanos existentes, as publicagdes consultadas® ndo foram elucidativas ou
abrangentes o bastante para esta pesquisa. Talvez pela imensa gama de
agrupamentos e razdes de unido, organizacdo e aglomeracdo possiveis. Na
chamada Sociologia Sistematica, um ramo de estudo dos sistemas de organizacao
e agrupamento social, a publicagdo de W. Sprott (1958), intitulada “Os Grupos
Humanos”, faz uma retomada a problematica conceitual da definicdo de grupo
social. De acordo com Sprott, é preciso estar atento ao contexto de um

agrupamento para, entdo, compreendé-lo como grupo. E possivel dizer que uma

9 Durkheim, Emile. “Da Divisio do Trabalho Social” Martins Fontes. Rio de Janeiro: 2004. Freud,
Sigmund. Psicologia das massas e anélise do eu e outros textos (1920-1923). Traducdo Paulo
César de Souza — S&o Paulo: Companhia das Letras, 2011. Lowie, Robert H. Social
Organization. In: Encyclopaedia Of The Social Sciences Vol X11I. The Macmillan Company, 1934.
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pessoa esta inserida em diversos grupos, como quem esta em familia, entre um
grupo de amigos ou de praticante de um esporte. Além disso, h4 inimeras formas
possiveis de se agrupar pessoas, por classes sociais, categorias sociais
(trabalhadores de fabrica), por times de futebol, moradores de um bairro. No
entanto, é necessario olhar para a razdo que a conecta a tais grupos e se é possivel
dizer que as diferentes razfes pelas quais as pessoas se aglomeram pode torna-las

um grupo social.

Ainda seguindo a teoria de Sprott (1958), para que uma determinada
quantidade de pessoas seja considerada um grupo social € preciso que haja a
consciéncia de grupo e, ainda, que os agentes tenham o poder de atuagdo. Em
outras palavras, as pessoas de um determinado grupo precisam reconhecer a
existéncia do grupo e ter alguma atuacdo enquanto integrante deste. Os grupos
possuem finalidades a que visam atingir de maneira coletiva. Essas finalidades
podem ser a expressao de um sentimento por uma coisa, ‘“favorecimento de
qualquer interesse, a conclusdo duma tarefa, mesmo por muito pequena que seja,
ou pura e simplesmente a necessidade de sobreviver” (1958, p. 14). H4 um modo
de operagdo que rege 0S grupos, suas regras variam de acordo com seus
respectivos contextos, desejos e necessidades. De acordo com o autor, € preciso
considerar os grupos como “entidades dindmicas e nao simples agregados de
pessoas, reunidas acidentalmente” (p. 14). A presenca de regras é fundamental

para o funcionamento coeso do grupo.

Em paralelo faz-se necessaria a abordagem sociologica da teoria de
Durkheim (1970, 2004) a respeito da coesédo social e da consciéncia de grupo, de
maneira que seja possivel compreender 0s aspectos necessarios para 0
entendimento de um grupo social como tal. Para o tedrico, para que um
agrupamento de pessoas possa ser considerado um grupo social, é necessario que
haja o compartilhamento das representacbes coletivas, aqui abordadas
anteriormente, pois estas expressam a vida mental do grupo social, isto €, pode ser
considerado grupo social aquele agrupamento que possui as mesmas referéncias,
representagdes sociais, das coisas que integram a vida quotidiana e tornam
possivel o conhecimento do mundo. Para Durkheim a sociedade, que reine uma

série de grupos sociais, é semelhante a um corpo vivo, em cada 6rgdo cumpre uma
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funcdo, ou seja, as partes (os fatos sociais) existem em fungdo do todo (a
sociedade). Além disso, para o autor, é necessario, também, que haja lacos que
unam o0s membros entre si e ao proprio grupo. Esses lacos constituem a
solidariedade, que pode ser de dois tipos: organica ou mecanica. A solidariedade
mecanica liga diretamente o individuo a sociedade, sem intermediarios, e se
constitui de um conjunto de crencas e sentimentos que sejam comuns a todos 0s
membros. Esse grupo ¢ um “tipo coletivo” (Durkheim, 2004), ou seja, um grupo
em que 0s membros ndo possuam grandes diferencas entre si, como em uma
sociedade mais ampla. Nesse tipo coletivo, 0s membros sdo reconhecidos sempre
em grupos. E possivel dizer que fandoms, portanto, sio um grupo social do tipo
coletivo, pois seus membros se unem e agem em conjunto, respondendo e agindo
em funcdo de um sentimento coletivo que é admirar uma determinada pessoa,
jogo, artista, filme, série, etc, e as eventuais ideologias que acompanhem o objeto
de admiragdo. E importante, no entanto, criar um olhar critico em relacdo a
homogeneiza¢do de um grupo na contemporaneidade. Os fas de uma fandom
especifica ndo possuem diferenciacdo em relacdo ao tema que os une, estando,
portanto, de acordo com a definicdo de grupo social de tipo coletivo dada por
Durkheim. Assim, o referencial que distingue uma fandom de um grupo que nao
possui integracdo daquilo que os une como grupo relativamente coeso, definindo
suas prioridades e atitudes, sera sempre o idolo em torno do qual os fas se

organizam, preparam eventos, trocam material e discutem assuntos relacionados.

N&o devemos, no entanto, limitar e engessar a classificacdo das fandoms
ao conceito dado por Durkheim. O processo de entendimento de um movimento a
partir de um tipo ideal tem a funcdo pedagdgica e elucidativa, isto é, as fandoms
podem ndo se encaixar na descricdo dada originalmente pelo autor, mas atendem a
boa parte de seus atributos basicos necessarios para serem tipificadas como foram.
Para enriquecer a discusssdo teorica a respeito dos tipos de grupos, vamos analisar
a questdo dos grupos juvenis ou juventudes possiveis, a partir da teoria trabalhada
por Eisenstadt (1976) Luis Antonio Groppo (2000, 2016) a respeito desses
agrupamentos especificamente compostos por aqueles que se consideram jovens

ou sdo considerados como tais.

Eisenstadt considera trés 0s grupos juvenis na contemporaneidade: a

escola, os grupos juvenis controlados por adultos e os grupos juvenis informais.
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Os trés sdo capazes de oferecer um convivio semelhante ao convivio familiar, uma
vez que ha a interacdo em diferentes niveis de envolvimento emocional com
outras pessoas; e, a0 mesmo tempo, difere-se ao oferecer valores universalistas,
ou seja, valores do mundo publico, que prezam a eficiéncia, o desempenho. A
funcdo dos grupos juvenis €, basicamente, promover interacdes sociais, uma
minoria, segundo ele, pode ser considerada “desviante”. Eles sdo encontrados em
diversas sociedades modernas, formam-se a partir de uma escola, vizinhanga ou
local de trabalho e sdo compostos por jovens de um mesmo grupo etario. Os
grupos juvenis podem desenvolver, ainda que informalmente, uma série de ritos
secretos ou ter, entre os seus membros, aqueles que se destacam mais ou menos
por razdes diversas e internas ao grupo — no caso das fandoms, um moderador do
grupo dos fés no Facebook, o autor de um meio de comunicacdo ou perfil de rede
social que se dedique as novidades da celebridade/objeto de admiracédo, etc. Em
alguns momentos, esses grupos podem estar afiliados a algumas instituicdes
formais, como partido politico, organizacdo religiosa, entre outras. Um grupo
juvenil, conforme Eisenstadt explicita, tem uma grande autonomia e solidariedade
muito forte e isso fica bastante claro no estudo das culturas de fas que veremos

mais adiante.

Ja Groppo (2000) entende a construgdo da juventude entre os séculos XIX
e XX se deu a partir da preocupacdo de instituices interessadas na optimizacao
das potencialidades e melhoria de suas capacidades, como foi empreendido pelas
instituicOes escolares, as ciéncias, 0 meio juridico, o Estado e, claro, o mercado. A
informalidade e autonomia apresentada pelos grupos juvenis € fato desde os
movimentos que surgiram ainda no século XIX. Groppo ressalta a existéncia e o
impacto dos grupos juvenis dsviantes desde o fim do século XVIII, como 0s
radicais e boémios franceses que surgiram logo ap6s a Revolucdo Francesa,
seguido pelos Apaches — considerados como a primeira aparicdo de delinquentes
juvenis na Franca; e o Movimento Juvenil Alemdo que se estruturou de forma
bastante politizada e também enquanto movimento cultural de carater Gnico, em

que se destaca o ja explorado Wandervogel.
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3.3 - As subculturas, contraculturas e movimentos de
resisténcia

Um dos catalisadores da rebeldia que caracteriza os primeiros movimentos
formados exclusivamente por jovens em paises como Franca, Estados Unidos e
Inglaterra deu-se na auséncia de uma representacdo social que fosse compativel
com o estilo de vida, o pensamento, as prioridades, os planos para o futuro
daqueles individuos cuja certeza era a de viver em um mundo enquanto pessoas
diferentes das geracOes anteriores. Havia um impeto em ndo seguir 0s mesmos
caminhos e opinides de seus pais ou de todos aqueles que fizeram parte do cenério
que deu origem a duas guerras mundiais, abstendo-se na cultura da guerra e
negando-se em dar continuidade a um modus operandi responsavel por dizimar

paises inteiros.

A ascensdo da populacdo jovem, somado ao aumento do numero de
estudantes, juntamente com medidas austeras de governo reuniu um grave cenario
de crise, pobreza e desemprego. Ja nos Estados Unidos, as riquezas geradas pela
vitéria na batalha deram inicio ao chamado American Way of Life. O fato de as
condicdes estarem mais favoraveis para os paises conhecidos como “Aliados” nao

afastou o cenario de pobreza e injustica social pre-existentes.

A Universidade de Chicago, nos Estados Unidos, mais especificamente no
seu Departamento de Sociologia, foi uma das pioneiras nos estudos das
subculturas. Ainda na primeira metade do século XX, foram os primeiros ao levar
em consideracdo fatores como imigracdo, crimes, desvios e outros tipos de
problemas sociais presentes no quotidiano urbano dos habitantes da cidade. Os
teodricos da Escola de Sociologia de Chicago imergiram na realidade para entender
as consequéncias e 0S processos sociais responsaveis pela pobreza e pelo crime.
De acordo com Ross Haenfler (2014), esses sociologos apontaram que o crime e
pobreza existentes na cidade ndo eram fruto das falhas morais, psicolégicas ou
pessoais dos individuos, mas sim que estes eram produtos de um determinado
contexto social. Esse modus operandi de explicacdo era comumente apontado pela
criminologia, na tentativa de explicar, por vias médicas e bioldgicas, essas
questbes como inatas, devido aos problemas individuais geneticamente inscritos

em determinados tipos de pessoas.
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O desvio ou comportamento desviante, estudado e publicado em 1963 por
Howard Becker e que ainda sera explorado neste capitulo, é apresentado como um
sintoma dos problemas sociais, como a desigualdade social causada pelas
mudancas sociais, como a intensa urbanizacgdo, industrializacdo, subitas mudancas
politicas e o isolamento de imigrantes em guetos. O mapeamento dos desvios e
dos problemas sociais feito pelos tedricos da Escola de Chicago foi decisivo para
entender o funcionamento desses grupos que eram considerados marginais em
relagdo ao funcionamento “normal” da vida urbana no mainstream da cidade.
Desviantes, incomuns e fora dos padrfes esperados e impostos pela sociedade
dominante esses grupos sociais foram, entdo, chamados de ‘“subculturas”
(Haenfler, 2014), termo que foi utilizado durante anos para designar comunidades
de delinquentes e criminosos, antes de serem estudadas e relativizadas pelos

tedricos de Chicago, e mais tarde, de Birmingham.

Dotadas de caracteristicas marginais e desejosas de manterem seus tracos
que formavam identidade de grupo, as chamadas “subculturas” habitavam em vias
paralelas ao mainstream e a parte da sociedade principal devido ao desvio
(Becker, [1963] 2009) a elas atribuidas, ou seja, tudo aquilo que ndo é esperado
ou previsto pela sociedade e cultura dominante. Inspirado pelos estudos pioneiros
da primeira metade do século XX, o soci6logo que também se destacou pela
Escola de Chicago, Howard Becker, explora detidamente aqueles que chama de
desviantes. Os desvios sdo manifestacGes que fogem a regra, que sao estranhas e
que existem em esfera alternativa. O desviante ou outsider é o individuo que
desvia das regras de grupo, “...6 alguém a quem esse rotulo foi aplicado com
sucesso; o comportamento desviante € aquele que as pesssoas rotulam como tal”

(Becker, 2009, p. 22).

O desvio, de acordo com Becker (2009), € uma categoria ambigua, uma
vez que sera determinado a partir da perspectiva das regras do grupo que o julga
como tal. Por exemplo, uma pessoa pode fazer parte de diversos grupos de uma
mesma sociedade e seus atos podem ser considerados coforme o padrdo em um
desses grupos e desviantes em outro. Essa ambiguidade é relativa em relacdo as
“regras peculiares de um ou outro grupo na socidade, h4 algumas regras que sao
geralmente aceitas por todos” (BECKER, 2009, p.21), ha também outras regras

em que ndo ha uma concordancia geral, segundo o sociologo, “o desvio ¢é, entre
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outras coisas, uma consequéncia das reagdes de outros ao ato de uma pessoa”.
Além do conceito de rotulo, o estigma (Goffman, 2013) também acompanha
aqueles considerados desviantes, que é o sentimento gerado pelos participantes
das subculturas naqueles que dominam e sdo responsaveis pelo controle e poder
de dominacdo na sociedade. A tentativa da sociedade dominante de controlar
aqueles que fogem ao padréo estabelecido se da na rotulagem e no estigma que é
imposto aos desviantes. De acordo com Haenfler (2014), as subculturas ndo séo
definidas apenas por seus participantes, mas também pela reacdo (estigma) que

provocam em determinado contexto social.

Além da Escola de Sociologia de Chicago, ha um outro expoente, inglés,
nos estudos classicos acerca do fendmeno das subculturas. A Escola de
Birmingham, mais especificamente no Centro de Estudos Culturais de
Birmingham (Centre for Contemporary Cultural Studies), tem grande impacto na
analise e geragdo de conhecimento sobre movimentos subculturais e seus
participantes. Diferentemente dos socidlogos de Chicago, que pensavam em uma
microssociologia, entendendo o contexto urbano como um organismo social
dotado de funcdes e equilibrios, os tedricos ingleses olhavam para as subculturas a

partir do estudo de classes.

Da mesma maneira que 0s norte-americanos, os teédricos do CCCS de
Birmingham também chamam atencdo para o contexto social e, como abordamos
anteriormente, para as mudancas ocorridas na forma de pensar e agir no periodo
pOs-guerra, as quais criaram um abismo entre geracdes, como por exemplo, o
aprimoramento da educacdo. Ademais, outros fatores como a consolidacdo da
cultura de massas, dos filmes, dos programas de televisdo, da industria da musica
pop, foram responsaveis pela exposicdo dos jovens a cultura pop e ideias
“alternativas” (Haenfler, 2014); e, também, a expansdo da classe média tornou
possivel que houvesse uma classe capaz de tomar decisdes, ter pensamento critico
e se dedicar ao lazer, aos estudos e ao consumo: os jovens e adolescentes das

classes médias.

As classes trabalhadoras (working classes), entdo, fortemente atingidas
pelas politicas auteras do pos-guerra, executadas, principalmente, por Margareth

Tatcher na Inglaterra e Ronald Reagan nos Estados Unidos, eram mantidas alheias
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as boas condicOes das classes médias. Sua revolta ao contexto de injustica social
se deu em uma serie de protestos, greves e, claro, na eclosdo de subculturas. Para
0s académicos do CCCS, as subculturas sdo um produto da luta de classes, gerado
a partir da revolta da juventude marginalizada pertencente as classes
trabalhadoras, em oposi¢cdo as classes mais altas e os seus padrdes de vida e de
consumo ostentados na cultura de massas. As subculturas que eclodem dessa
disputa estdo intimamente ligadas aos estilos e identidades pertencentes as classes
trabalhadoras, tais como os Mods, os Rockers, os Teddy Boys, os Punks, os
Skinheads e os Hooligans. As subculturas, em resumo, provenientes das classes
trabalhadoras, se engajam em uma batalha ideolégica contra aquilo que

consideram a cultura dominante e capitalista.

Clarke, Hall e Jefferson (2003) afirmam em um detalhado estudo acerca do
conceito das subculturas, que 0s movimentos que vao contra a cultura mainstream
sdo segregados, tratados pela midia como malignos e marginalizados pela
sociedade do convencional, pois trabalham intensamente para ndo pertencer a ela.
Seus esforcos se traduzem em apropriacdo de bens cotidianos inusitados e
ressignificacdo, ha a imposicdo de um estilo de vida diferente do das geracgdes
anteriores, sendo totalmente contrério e enfrentando-o, no sentido literal, se

necessario.

Assim, € preciso entender, com plena clareza, que estes grupos sociais que
divergem do padrdo de estilo de vida estabelecido e desejado pelos meios de
comunicacdo de massa, outros atores detentores de poder e também pelas
autoridades, sdo denominados como subculturas no presente trabalho. Ha autores
que utilizam o termo ‘“contracultura” para denominar movimentos de grupos
sociais que estdo a parte do padrdo. H4, aqui, portanto, um ponto de discordancia
em relagdo aos que nomeiam como “contra” o que ¢ interpretado pela presente
autora, teoricamente fundamentada, como “sub”. Isso ocorre porque nem toda
subcultura vai “contra” alguma cultura ou coisa (Morin, 2006). Os termos nao sdo
excludentes, mas sim complementares: nem toda subcultura é contracultura, mas
toda contracultura € uma subcultura, pois esta a margem. A escolha pela
nomenclatura também se deu em funcdo do uso pelos proprios nativos com quem
a autora teve contato em experiéncias anteriores. Vé-se uma tendéncia

contemporanea em assumir o termo “subcultura” ja livre de suas associagdes
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pejorativas, comumente feitas nos anos iniciais dos estudos subculturais. O
prefixo “sub”, portanto, ndo designa estar abaixo ou ser inferior, mas sim que esta
é uma cultura, como todas as outras, possuidora de rituais e simbolismos, dotada
de uma politica que faz de contestagdo a uma “cultura mie” ou “cultura
convencional (Hodkinson, 2007; Hebdige, 2008) de onde deriva. Operando como
uma ramificacdo, em vias paralelas ao mainstream, negociando as caracteristicas
da cultura dominante, como a identidade nacional ou de classe social, por
exemplo, com questionamentos, deboches, ironias, 0 sentimento de resisténcia e
execucgdo de atitudes desviantes, diferentes ou diretamente contrarias aos valores

admirados pela maioria.

Para além dos estudos do CCCS, o teorico Edgar Morin (2011) também
considera a subcultura pertencente ao sistema mais vasto da cultura de massas,
participando, portanto, da industria cultural, compartilhando de “leis de mercado,
técnicas de produgdo e de difusdo maciga”, etc. (Morin, 2011, p.133). Segundo
Morin, a comunicacdo das contraculturas (tipos de subculturas, conforme
veremos) transmite mensagens que ndo estdo focadas apenas no entretenimento,
como também almejam ideais politicos que recusam a integracdo na sociedade de
consumo, assumindo a marginalidade. Para Morin (2011), subcultura é um
fendmeno que se encaixa “entre” a cultura e a contracultura. Dessa forma, ¢
possivel concluir, de acordo com o autor, que, de um lado, a contracultura se opde
ao que esté estabelecido; do outro, a subcultura “convive” com ele. As subculturas
propdem inovacdes, mudancas de valores, revisdo de preceitos e praticas, enfim,
mas a forca do mercado é maior do que o seu efeito transgressor — rapidamente,

elas sdo incorporadas pela industria e mercantilizadas (Morin, 2011).

Posto isso, faz-se necessario, entdo, abordar a construcdo das identidades
subculturais para que possamos, partir para a exploracdo do tema das culturas de
fas que podem ser considerados como grupos de pessoas com comportamentos
que reagem ao padrdo. O estilo (de se comunicar, de se vestir, de se comportar)
presente nas subculturas possui, de acordo com Dick Hebdige (2008), a funcdo de
constituir uma forma simbdlica de resisténcia e producédo de significado. Como,
por exemplo, deslocando um saco de lixo preto para utilizar como “jaqueta” de
couro, 0 punk ndo so traz para o vestudrio um objeto cuja funcdo é considerada

suja, como, também, reinterpreta e recria um estilo que, mais tarde, seria cooptado
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e transformado algo genérico pelo mainstream, como dito acima (Morin, 2011),
acontecimento comum e esperado entre as coisas e fendmenos de resisténcia ou

subculturais.

3.4 - Fandoms: uma introducéo critica

Antes de imergimos no tema, € preciso dizer que a palavra “fandom” nao
sera traduzida. Na experiéncia de observacdo participante, é possivel notar que o
uso do termo estrangeiro € uma categoria nativa e utilizada tanto como palavra
masculina “o fandom” quanto como feminina “a fandom”. Na academia, a
variacdo de género em relacdo a palavra também ocorre. A fim de se manter um

rigor gramatical, neste trabalho sera utilizada a versao feminina da palavra.

Em uma revisdo prévia da literatura académica ha uma grande quantidade
de teorias e tedricos exclusivamente dedicados ao estudo das culturas de fas. No
entanto, raras sdo as que procuram contextualizar o surgimento e as razdes de
permanéncia desse fendmeno. Fala-se a respeito das fandoms como se semprem
tivesse existido, cuja presenca fosse tal como é nos dias atuais. Ou até mesmo,
como se as fandoms fossem um fendmeno unicamente ligado a popularizacdo da
cultura de massas dos “anos dourados” das décadas seguintes a Segunda Guerra
Mundial. Dois autores-chave para o entendimento das fandoms serdo aqui
destacados para que seja possivel entender o que norteia 0 campo de estudos
etnogréficos e teoricos a respeito das culturas de fas. Hills (2002), por exemplo,
faz uma retomada aos estudos sobre fas e fandoms existentes até entdo. Seu texto
relne criticas incisivas as teorias candnicas anteriores, condenando-as por seus
viéses marxistas. Essas teorias eram criticas parciais e que viam com certo
reducionismo e moralismo os fas e grupos de fas existentes, como, por exemplo,
criticava-se a sua falta de organizacdo — ponto que, mais adiante, veremos ser
crucial para a operacdo e manutencdo das atividades dos fds e a constante
socializagdo deles. Bem como uma suposta “aliena¢do”, no sentido marxista,
sofrida pelos fas manipulados pela midia e seus produtos culturais. Como dito,

Hills se debruca e traga um dos mais completos estudos a respeio das culturas de
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fas existentes a sua época, no entanto, falha em entender o como e quando surgem
os fas. Talvez, sua abordagem metodoldgica de autoetnografia tenha sido crucial
para prover esse entendimento do funcionamento e organizagdo das fandoms, ao
mesmo tempo que ndo possibilitou um resgate historico desse tipo de movimento
cutural e agrupamento social. O porqué dos fas serem fas, segundo Hills (2002), é
uma questdo de construcdo de identidade e identificacdo, ndo uma auséncia ou
alguma situacdo de caréncia, alienacdo ou passividade sofrida pelos fés. O que
também foi constatado durante a pesquisa, mas ndo apenas.

Ja Mark Duffet (2013) resgata, de fato, uma histdria dos grupos de fas a
partir da analise historica sobre o nascimento da fama como um mecanismo antigo
de promocdo social utilizado por instituicdes da realeza, religiosas ou politicas.
No entanto, conforme entendimento histérico promovido por Dabhowaila (2013),
“fama” nao € algo que se aplique a essas figuras institucionalizadas, o melhor
conceito para tal seria o de “prestigio”, uma vez que sem o prestigio das figuras de
poder, ndo é possivel governar ou tomar a¢6es. No entanto, uma celebridade pode
ndo ter prestigio, e, ainda assim, ter fama, ter seguidores e ser construida como tal
a partir dos discursos midiaticos. A midia é definidora para o que entendemos
como celebridade. Duffet (2013) utiliza as conclusdes do trabalho autoetnografico
de Hills (2002) para fazer um entendimento das fandoms de diferentes tipos, como
as da cultura nerd, dos atores de Hollywood e da cultura pop como Elvis,
Madonna e Bruce Springsteen. A partir dos estudos de Duffet (2013), em uma
definicdo ampla, é possivel dizer que fandoms sdo circulos ou grupos sociais
constituidos por pessoas que se agrupam por terem em comum o habito de dedicar
atencdo, tempo, admiracdo, alimentar desejo, paixdo, etc. a uma determinada
coisa. Podendo esta coisa ser um artista da musica, uma série de televisdo ou um
filme, um personagem da cultura pop, uma marca, enfim, algo mais especifico do
que simplesmente uma causa, um género musical amplo como “rock” ou uma
ideologia, de qualguer que seja a natureza. Em geral, nas fandoms, os integrantes
compartilham ideias, produzem conhecimento, sociabilidade, possuem seus rituais
e linguagens. Da mesma maneira como ocorre nas subculturas, nenhum individuo
vive integralmente dentro do ambiente da fandom, tampouco a cultura de fas
almeja a ser um organismo social auto-suficiente. De acordo com Jenkins (1992),

as fandoms ndo sdo atemporais ou fixas e imutaveis, como parecem ser quando se
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tem contato com um estudo que carece de contextualizacdo, elas s&o uma resposta
as condigdes historicas, condicdes estas que resultam de mudancas na midia e sua

tendéncia de reconfigurar a experiéncia quotidiana.

Para entender cultura de fas, é preciso, primeiro, compreender a nocéo de
fa, suas origens e desdobramentos, sempre tendo em mente que, nos dias atuais,
essa categoria estd intimamente ligada ao conceito de celebridade. O surgimento
das celebridades e a expansdo do interesse quotidiano em torno de pessoas
famosas sdo, de fato, catalisadores das culturas dos fds, acompanhado, claro, da
cultura de massas junto a intensa popularizacdo e avancos tecnoldgicos dos meios
de comunicacdo e das midias. As mudancas tecnoldgicas ndo sdo capazes de
causar uma ‘“revolucdo” nas dindmicas sociais das culturas de fds, mas mudam a
maneira pela qual se ddo as relagdes sociais, as trocas de materiais, 0S acessos as
informacdes e estabelecimento da rede. Abordaremos a fundo essa questdo no
terceiro capitulo. Neste momento, uma introducéo e abordagem bastante critica ao
tema e aos estudos anteriores se faz necessaria para que o leitor esteja atento as

problematicas desse campo de estudo.

Este segundo capitulo teve como objetivo entender parte do trajeto
histérico da juventude, desde seu reconhecimento e estabelecimento enquanto
fendmeno social, até as suas ligacoes e razdes pelas quais foi possivel a ecloséo de
uma série movimentos sociais de revolta, resisténcia e questionamento do que lhes
era dado em diversos paises ocidentais. Esta parte do trabalho deteu-se, também, a
trabalhar as diferencas conceituais e teodricas das subculturas e contraculturas,
explorando autores classicos e contemporaneos a respeito das divergéncias
existentes no campo de estudos subculturais. Além disso, é importante notar, mais
uma vez, que a interpretagdo do “sub” como um elemento pejorativo que denota
um determinado grupo social como pior ou inferior em relacdo a outro, parece
estar superada. Subcultura é, entdo, um termo assumido pelos tedricos e
estudiosos da area como forma de denominar aquelas culturas que existem a
margem de uma determinada cultura maior e mais abrangente. As subculturas ndo
sdo um fim nelas mesmas, isto €, seus participantes também fazem parte de outras
culturas e interagem em multiplos grupos, de forma a construirem e fortificarem
suas identidades. Um individuo de uma determinada subcultura é capaz de

construir sua identidade e gerar identificacdo entre membros da mesma subcultura
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a partir de seu estilo, de sua linguagem, de seus habitos. Sua identidade é ainda
reafirmada pelo contato externo com outras culturas ou subculturas, a fim de
reforcar seu capital subcultural perante & socidade ou outras culturas em que esta
inserido. O mesmo ocorre em relagdo aos participantes dos grupos de fas, as
chamadas fandoms. Uma vez que subcultura é entendido como um grupo social,
juvenil ou ndo, e que se difere daquilo que é imposto pelo mainstream, é possivel
fazer uma abordagem subcultural das fandoms, de acordo com o fim para o qual
elas se prestam. Mesmo que o discurso que elas sigam seja vindo do mainstream,
ainda € possivel ter tragos subculturais que permeiam os grupos de fas dos mais
diferentes tipos. Assim, fandom, pode ser entendida, primeiro, como grupo social
juvenil; se ela pode também ser considerada subcultural, contracultural ou né&o,

vai depender do contexto em que 0 grupo esté inserido.

No préximo capitulo iremos aprofundar a questdo da cultura de fas, seu
surgimento, suas interagdes com a sociedade estabelecida, sua ligacdo com o
consumo e a cultura de celebridades, contextualizando com acontecimentos
historicos que influenciaram a forma como as fandoms se consolidaram como
parte da cultura de massas contemporanea. Além disso, parte do capitulo se detera
a gquestdo da sociabilidade das culturas de fas ao longo dos anos, ja que ocorrem
algumas mudancgas, causadas, principalmente, pelos avancos tecnoldgicos, nas
formas de se estabelecer uma relacdo com o objeto de admiracdo e também com

os participantes da fandom, a fim de se manter a coesdo social e um sentimento de

grupo.
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4 — As celebridades, a midia e o0 sagrado

No capitulo anterior, partimos da contextualizacdo do conceito de
juventude em conjunto com os impactos sociais, politicos e culturais causados por
esse grupo na sociedade ocidental moderno-contemporanea. Além disso, a analise
feita sobre o conceito de representagdes sociais, suas formas de acdo no
quotidiano, seus desdobramentos e consequéncias possiveis é de grande valia para
a compreensao de fendmenos relativamente novos. Quando alguma novidade ou
fato desconhecido ocorre, a sociedade tende a ancorar em algum acontecimento
ou coisa passada, ja familiarizada, compreendida e facilmente reconhecida pelo
senso comum. E preciso entender como sdo representados na midia ou nos
discursos circulantes, 0s movimentos ou as causas que parecem ser inovadores. A
principio, aquilo que é ou aparenta ser totalmente novo, em um primeiro
momento, causa estranheza, pois é desconhecido e 0 que é estranho tende a causar
medo e apreensdo. A saida logica, portanto, seria ancord-lo em alguma outra
nocdo ja conhecida, mas também ha a possibilidade de reduzi-lo, para, entédo,
deixar de temé-lo. Em resumo, as representacdes sociais sdo um fenémeno social
(Moscovici, 2003) e operam na sociedade como uma tentativa de classificar e
fazer caber em categorias (ja conhecidas e dominadas) aquilo que ainda nédo foi
classificado, etiquetado e que ndo possui uma categoria devida. E a tentativa de
aparar as arestas da estranheza e moldar a novidade na forma que ja é familiar a
todos. E dessa forma que alguns grupos e subculturas s&o vistos e interpretados
em um primeiro momento, apds o seu surgimento e consolidacdo. A consequéncia
direta é, muitas vezes, uma ma interpretacdo por parte da sociedade e dos seus
porta-vozes, um julgamento errdneo, capaz de distorcer os significados e
intencdes desses grupos minoritarios e questionadores, a fim de enfraquecé-los e

dominé-los.

Entendida a nocdo de subcultura e todo o debate que gira em torno do uso
do termo, passamos para uma discussdo ampliada: o prefixo “sub” ndo designa
um significado pejorativo, como uma cultura “inferior” a outra cultura
considerada “superior”, tampouco menospreza a importancia de um movimento
minoritario ou que seja contra determinadas praticas/discursos de uma sociedade.

As subculturas  sdo compreendidas atualmente como aquelas que participam de
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uma sociedade ou cultura-mée e que dela derivam questionamentos ou tendéncias
ndo praticadas pela sociedade estabelecida (Clarke et al. 2003). As subculturas,
portanto, sdo ramificacbes com algum grau de diferenciacdo da sociedade a qual
pertencem. Cada subcultura depende intrinsecamente da existéncia de uma
cultura-mée para sua coexisténcia, pois as subculturas e contraculturas ndo
existem sem um contraponto cultural. Afinal, propor préticas culturais diferentes
das estabelecidas no mainstream ndo seria possivel se ndo houvesse mainstream.
Esse refor¢o quanto a nocdo de subculturas como um termo positivo e adequado
ao que esses grupos propdem, deixando de lado a antiga interpretagédo feita por
tedricos e académicos, € de extrema importancia, principalmente no Brasil, onde o
estudo das subculturas, nomeadas como tais, até agora, € bastante timido. A
repeticdo dessa explicacdo também se deve ao fato que ainda hoje se discute 0 uso

do termo e do prefixo “sub” como algo que da margem a ma-interpretacéo.

Entre as fandoms analisadas em pesquisas anteriores de teoricos do tema
da cultura de fas, sdo muito comuns os estudos de grupos dedicados aos livros,
filmes e séries qualificados como “cultura nerd”, isto é, um grupo de pessoas que
esta tipicamente associado como apreciadores e consumidores assiduos de ficcao
cientifica e romances de aventuras, tais como Star Trek, Star Wars, Babylon 5,
Senhor dos Anéis, Game of Thrones, Doctor Who e Harry Potter. A intensidade e
a profundidade dos lagos sentimentais estabelecidos com o objeto de admiracéo é
0 que estabelece diferencas entre os fas integrantes de uma fandom e as pessoas
que apenas dizem gostar de um objeto. As fandoms possuem um cddigo
especifico e o seu capital mais valioso é o cultural (Bourdieu, 2011). Nos grupos
organizados de fas hd uma concordancia de gostos em relacdo ao objeto, mas
aquele que demonstra possuir mais conhecimento e combinado aos bens que
detém é quem conquista maior respeito e admiracdo entre colegas. Durante o
trabalho de campo realizado para este trabalho, constatou-se que ha, entre as
fandoms observadas, a possibilidade de um fa possuir um capital acumulado
dentro de um grupo, mesmo quando seu capital financeiro se mostrou escasso.
Isso se deve ao fato de, quanto mais se sabe, conhece e demonstra afetividade,
melhor. Entretanto, antes que fagamos um mergulho no tema da cultura de fas, é
preciso entender, primordialmente, a razdo da existéncia das chamadas fandoms

ou mesmo dos “fa-clubes” de outrora.
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Entendemos o conceito de juventude enquanto fendmeno social, suas
diversas manifestagdes de juventudes possiveis e suas formas dissidentes de
agrupamento, mesmo quando a razdo do grupo se da a partir do que é abordado e
dado pelo mainstream. Vamos, neste capitulo, elucidar o surgimento da
celebridade e de sua aproximagao com o conceito de sagrado, da atuacdo da midia
nesse papel de construgcdo da identidade das estrelas, em conjunto com a
expressao da estrela sobre si mesma, de forma que seja possivel, mais adiante,
entender o trabalho etnografico feito em dois grupos de fés na cidade do Rio de

Janeiro.

4.1 — A modernidade e a experiéncia individual

A cultura das celebridades, tal como conhecemos hoje, aparece com mais
intensidade ja no final do século XVIII com a formacdo das grandes cidades e a
intensificacdo da nogdo de individuo moderno. O termo “modernidade” aqui ¢
entendido como um conceito socioecondmico, que diz respeito a uma série de
mudancas tecnologicas, marcadas, principalmente, pelas novas possibilidades nos
meios de producdo em massa e pelos inovadores meios de transportes que
impactam, por consequéncia, nas formas de circulacdo de pessoas e informacdes.
Em outras palavras, entende-se como sociedade moderna ou modernidade, o fato
que é fruto do intenso e complexo processo de industrializacdo, que implica na
urbanizacdo e no rapido crescimento populacional das cidades; na popularizacéo e
proliferacdo das novas tecnologias e dos transportes; na explosdo de uma cultura

do consumo e producdo de massa (Singer, 2004).

E em meio a esse cenario intenso em movimentos e rapidas mudancas, em
varios aspectos da vida quotidiana das cidades, que ha um fortalecimento da

nocdo de individuo. Nas sociedades modernas industriais, por estarem
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fundamentalmente ligadas a divisdo social do trabalho®, ha um desenvolvimento
das técnicas e aprimoramento da ciéncia que promovem, por exemplo, o avango
da medicina, o surgimento da vacina, a reducdo da taxa de mortalidade. Esses
desenvolvimentos da ciéncia promoveram um aumento massivo populacional,
caracteristica que ndo é exclusiva da sociedade complexa moderna, mas que é de
grande importancia. A grande metrépole que congrega dezenas de milhdes de
pessoas de forma heterogénea e em seus dinamismos continuos sao caracteristicas
que, de fato, expressam a era a qual chamamos de modernidade, locus em que
acontecem os fendmenos tipicos e caracteristicos deste tipo de sociedade, que
contribuem para a fragmentacao e diferenciacdo dos papeis sociais e dominios de
atuacdo. E possivel citar a ascensdo do individualismo como o principal fruto da
valorizagéo de si e do esmigalhamento social, como produtos de grande destaque
dessa era. (Velho, 1999).

A ascensdo do individualismo, das emogdes e vontades individuais s&o
constatadas ndo apenas na experiéncia social, como também em &mbitos da
cultura popular. A popularizacdo dos romances, principalmente na Inglaterra do
século XVII, é, segundo Colin Campbell (2001), um dos fendmenos culturais e
literarios responsaveis pela particularizacdo do habito de ler, por consequéncia, da
geracdo de desejos de consumo a partir do devaneio promovido como parte da
experiéncia de leitura individual das historias em larga escala. Os sentimentos e
emocOes, segundo Campbell, somente em tempos modernos vieram a ser
localizadas “dentro” dos individuos. Isto ¢, no mundo moderno-contemporaneo,
0s sentimentos sdo entendidos como originarios do interior de uma pessoa.
Diferente, por exemplo, do que ocorria em culturas pré-modernas quando as

emog(")es eram vistas como:

...inerentes a aspectos da realidade, os quais exercem sua
influéncia sobre os seres humanos. (...) Palavras como “medo” e
“alegre” ndo denotavam sentimento localizado dentro de uma
pessoa, mas atributos de acontecimentos externos, referindo-se

“medo” a um acontecimento repentino e inesperado, e “feliz” a

10 De acordo com Gilberto Velho (1999) a divisdo social do trabalho das sociedades modernas faz
com que seja possivel abranger um maior nimero de individuos no que tange o desenvolvimento
de forgas produtivas, da ciéncia e da tecnologia.
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uma peculiaridade de coisas como o dia ou a ocasido. A atitude
e emocao de “temor” é outro bom exemplo de um aspecto da
experiéncia que foi considerado primordialmente uma
caracteristica de Deus, em vez de reacdo tipica do homem a sua
presenca... (Campbell, 2001, p.106-107)

Ainda seguindo as ideias de Campbell, o colapso que ocorre apds a
mudanca dramética da visdo do homem e de sua relagdo com o mundo € o que
Weber denominou de “desencanto”, um processo que ocorre como uma implosao
da suposicdo comum, até entdo, que espiritos ou forcas externas independentes
atuavam sobre a natureza. Ao se tornar ciente de que hd um novo mundo psiquico
interno ¢ separar o mundo externo, ha um ganho cada vez maior do “self”
(consciéncia de si) como um objeto em si mesmo. Campbell chama atencéo para a
difusdo de palavras prefixadas por “self” (auto) como em palavras como
autoestima, autoconfianga, autocomiseracdo que comecaram a aparecer na lingua
inglesa durante os séculos XVI e XVII, mas somente sendo disseminadas e

amplamente adotadas no século XVIII.

Para melhor compreensdo desses fendmenos que acompanharam a
ascensdo do individualismo, do capitalismo e outros que antecederam a cultura
das celebridades, e a maneira pela qual eles se relacionam entre si, sera feita uma
contextualizacdo do cenario da sociedade inglesa, principalmente londrina,

pioneira quando se aborda o tema das celebridades.

4.2 — A expansédo midiatica e a popularizacdo da vida privada

A partir da teoria do historiador inglés Faramerz Dabhoiwala (2013),
vamos entender como a vida de determinadas pessoas, que ndo sdo conhecidas por
suas virtudes, passam a ser um material de interesse e consumo popular, e as
razbes para sua expansdo, sobretudo, na Inglaterra. Para o autor, as grandes
mudancas que ocorreram entre os seculos XVII e XVIII, como o colapso da
autoridade religiosa, o surgimento e expansdo do pensamento lluminista e das

vozes femininas na vida publica, mesclados a complexidade e intensificacdo da
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vida nas cidades, e principalmente, a vasta transformacdo do universo e da
aparicdo de novas possibilidades de comunicacdo, detém a origem das atitudes

modernas ocidentais.

O autor explicita minuciosamente como as mudangas nos meios, nas
técnicas de impressdo e nas formas de pensar foram responsiveis por uma
revolugdo sexual que esta intimamente ligada com o inicio da cultura das
celebridades, tal como a conhecemos nos dias atuais. A vida quotidiana e a
abordagem dramatica da vida de cortesds passam a ser cada vez mais exploradas

nas artes, em pecas teatrais, gravuras, pinturas, panfletos e na literatura popular.

Ainda seguindo as ideias de Dabhoiwala (2013), a causa de um subito e
crescente aumento na circulacdo de impressos deve-se a alguns fatores. Desde
antes de 1700, a populacdo londrina era a mais alfabetizada do pais, inclusive
entre as classes mais baixas, o que facilitava e estimulava a circulagdo da palavra
impressa. Outro fator foi que, desde a invengdo da imprensa, mais de dois séculos
antes, o fluxo de volumes impressos era controlado por meios oficiais como a
censura e o licenciamento de obras, como uma forma, ainda que sem sucesso
absoluto, de tentar impedir a circulacdo de ideias que ndo estivessem de acordo
com o que o establishment apresentava como ideal. Havia, ainda, o mercado de
manuscritos, que escapava a censura de impressos, mas era muito menor, mais
lento, mais caro e, portanto, mais restrito. Nao estava ao alcance da massa. No
entanto, a censura que fiscalizava, controlava e constrangia desde a invencdo da
imprensa de tipos moveis, colapsou apenas duas vezes: uma durante a Guerra
Civil (1642 — 1651) e outra, no inicio da década de 1680. Durante seus dois e
temporarios colapsos, houve uma intensificacdo no nimero de publicacBes, como
destaca o autor: “..as prensas cuspiram uma enxurrada de material até que o
licenciamento foi reimposto” (Dabhoiwala, 2013, p.500-501). Pouco mais de uma
década mais tarde, em 1695, o Ato do Licenciamento foi abandonado de vez.
Assim, no século subsequente, houve um aumento, como nunca antes ocorrido, do
namero de impressos como livros, jornais, panfletos, entre outros, publicados,
bem como a conquista de uma liberdade de expressdo até entdo tolhida pela
censura, principalmente quando se tratava de assuntos considerados de
“degenerados”, como histérias e romances que abordavam, em peso, a

sexualidade. E importante esclarecer, no entanto, que ja havia historias e
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biografias circulantes em impressos e que abordavam a vida de cortesas e outros
temas vistos com desagrado. Raros, esses volumes foram excegdes no periodo
anterior, em que vigoravam oS meios de controle das publicagdes. Antes da
superacdo do Ato do Licenciamento, sabe-se que havia cerca de 800 titulos
publicados, mas depois, jA& no século XVIII, era comum ter mais de 8 mil
publicaces em um Unico ano. Dabhoiwala (2003) deixa bastante claro o que o
fim da censura editorial representou: por volta de 1670, 25 anos antes do fim do
Ato do Licenciamento, havia cerca de duas dlzias de casas de impressdo em
Londres. Ja em 1800, havia centenas de impressores e editores, mesmo nas
pequenas cidades, havia pelo menos um. A expansdo e disseminac¢do na produgéo
influencia, é claro, na distribuicdo e consumo dessas obras: uma explosdo no
namero de livreiros e intensa disseminacdo das publicacGes de todos os tipos e
géneros se tornaram plenamente acessiveis ao grande publico pela primeira vez e,
de maneira inovadora, através de bibliotecas itinerantes, assinaturas editoriais,
clubes de livros e também em cafés. Outro dado importante, trazido pelo
historiador: antes de 1600, ndo havia jornais, e mesmo em 1695 eram raros e com
pequena distribuicdo. A partir de 1716 havia, pelo menos, uma duzia circulante

em Londres cujo volume de tiragem ja era inédito e crescia a cada dia.

Essas mudancas rapidamente relatadas aqui, a partir do estudo do autor
inglés, deixam claro que a comunicacdo havia mudado. Ndo s6 em quantidade de
livros, jornais, panfletos, livretos e outros impressos, mas na disversidade de
temas abordados nas histdrias que eles traziam. As novas formas e possibilidades
de impressdo, cada vez mais eficiente e eficaz, fez com que alguns temas tabus ou
gue nunca tivessem tido a possibilidade de circulacdo e debate pudessem ser
divulgados de uma maneira mais abrangente, como nunca se havia feito. Temas e
assuntos que até entdo tinham sua circulacdo restrita via manuscritos ou em
historias passadas de forma oral puderam, finalmente, alcancar o grande publico,
consumidores andnimos, comuns, de diferentes classes, e serem debatidos,
comentados e demandados na esfera publica. O historiador se refere, mormente,
as fofocas, noticias e informagfes que eram transmitidos com uma velocidade
cada dia mais impressionante por toda a Inglaterra, transformando o povo comum

inglés em um dos mais bem informados do mundo a sua época. Sem essas
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mudangas, diz o autor: “...a extraordinaria celebridade das cortesds do século

XVIII claramente ndo seria possivel.” (Dabhoiwala, 2013, p.503).

A parte 0o aumento de circulagio de jornais, panfletos e informativos
impressos em geral, outro fator tem grande peso no surgimento do que chamamos
de celebridade: as imagens. A proliferacdo de novos meios traz consigo novas
mudangas e novos usos da comunicagdo, as gravuras que representavam a vida
sexual (considerada escandalosa) de uma mulher ja circulavam antes do século
XVIII em alguma medida, mas rara e quase inexistente se comparada com a
circulacdo e popularidade décadas depois. Com a ampliagdo do mercado
consumidor, 0 que pensava a massa, agora muitissimo informada, a respeito dos
acontecimentos, pessoas e textos publicados, € valorizado enquanto opinido
publica e ganha um protagonismo progressivo nos assuntos da sociedade. Antes, o
que achavam as pessoas comuns a respeito de determinados assuntos era
menosprezado, comum e vulgar em demasia. Nesse momento, no entanto,
submeter-se ao crivo popular ndo era somente moda, como desejavel para que se
pudesse mensurar ou se ter alguma ideia do que era sucesso e 0 que nao era. As
cartas dos leitores e de pessoas, muitas vezes anénimas, que também gostariam de
ser coadjuvantes do processo de se produzir material literario para publicacoes,
eram enviadas para as editoras e jornais em grandes e inéditas quantidades. A
opinido publica importava, gerava debate com os produtores dos impressos,
influenciava no que seria publicado em seguida. A critica, no entanto, no século
XVIII, interpretava e invalidava as vis6es populares como grosseiras, simplistas,
feitas por pessoas sem qualquer instrucdo, distinguindo de suas avaliacGes
sensiveis, intelectualizadas e refinadas (Dabhoiwala, 2013). Apesar de, neste
momento, nos referirmos a um cenario cultural de mais de 300 anos, o paradoxo
entre critica e opinido publica ainda é bastante presente na producdo cultural até

mesmo nos dias de hoje.

De acordo com Dabhoiwala (2013), os jornais populares levavam as ruas
questdes de comportamento, convivéncia e sociabilidade em uma abordagem mais
direta e questionadora, muitas vezes testando os limites do que era considerado
tabu. Além das historias de crimes, contos baseados nas cortesas e biografias de
criminosos executados, as perguntas, enviadas pelos leitores e respondidas pelo

veiculo, eram temas de muito interesse dos consumidores, pois publicavam os


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513104/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513104/CA

58

temas mais populares e requisitados pelo publico como amor, casamento e ética
sexual. Tanto é o interesse que esse formato e os temas abordados seguem sendo
publicados em muitas revistas até hoje. Os imbroglios pessoais e intimos que
tentavam ser dissolvidos a cada publicacdo ndo apenas auxiliaram diversos
leitores além daquele que enviou sua pergunta, criando, portanto, uma nova fonte
de orientagdo moral — que até entdo era uma area dominada pela religido, pela
biblia, textos filoséficos e literarios. Os jornais populares que explicitavam o que
a massa desejava, eram espelho da, agora admirada, opinido publica. A intencéo
desses veiculos era, na verdade, “entreter além de instruir” (Dabhoiwala, 2013,

p.509).

O historiador chama atencg&o, ainda no século XVIII, para o aumento do
que chama de “eventos midiaticos”, isto €, discussOes publicas sobre temas que
ocorreram de forma tdo intensa e massiva que adquiriram forca e significados
proprios. A tensdo capaz de movimentar tantas publicagdes, fomentar um ciclo
inesgotavel de fofocas e ser assunto de inimeras rodas de conversa era inspirada
por controveérsias sexuais. O que ndo difere em nada da reacdo popular e das
publicacbes dos veiculos de comunicacdo, que promovem, em escala ampliada —
gracas as novas tecnologias — 0 mesmo evento midiatico nos dias de hoje em
torno da mesma tematica. Por “controvérsias sexuais” entende-Se €asos que
envolvam algum incidente que é considerado como escandaloso ou criminoso pela
sociedade como acusacGes de adultério, sodomia, estupro e outros

constrangimentos de ordem sexual.

Assuntos relacionados ao sexo sao alvo de um misto de emocdes populares
que resultam em desejo e curiosidade aticada a respeito de noticias que giram em
torno desse tema e percorrem a midia em larga escala e, claro, os debates. O
volume de pedidos, cartas, contos enviados tanto aos jornais quanto as prostitutas;
além da circulacao de ilustracfes clandestinas e outros materiais produzidos para
alimentarem a especulacdo e o debate midiaticos e populares sobre a vida sexual e
pessoal dessas mulheres é, segundo Dabhoiwala (2013), a razdo que explica por
que as primeiras celebridades estavam ligadas diretamente a assuntos relacionados
ao sexo. Segundo Dabhoiwala, as chamadas celebridades sexuais, isto &,
prostitutas e outras pessoas cuja vida era vista como escandalosa, despertavam

desejo e curiosidade ao ponto de formarem grupos de seguidores, de forma
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bastante similar as estrelas atuais. As cortesds, cafetinas e mulheres de origem
humilde. que encontravam na prostituicio de rua uma forma de trabalho,
despertavam grande interesse da sociedade. Mais uma vez, essa curiosidade que
habita o tabu ers posta sob holofotes midiaticos e se configura em sucesso de
vendas, nada muito diferente do que pode ser visto em poucos segundos em uma
banca de jornais e revistas, principalmente nas publicacbes que se intitulam
populares. Nos portais de noticias online, 0 mesmo se repete, corpos semi-nus e
trechos de entrevistas que abordam sexo sdo publicados como manchete
diariamente. Nas livrarias, uma recente onda de retomada aos romances sexuais
fez crescer as pilhas de volumes dedicados a historias sobre sexo; o precursor foi a
publicacdo “50 tons de cinza” da escritora britinica E.L. James'!, cuja trilogia

vendeu mais de 100 milhdes de exemplares®?.

Cartas de andnimos, historias que circulavam caracterizadas com detalhes
improvaveis e sensacionalistas, as colunas de fofoca, os seguidores: o assédio em
torno das cortesds durante o século XVIII era, guardada a devida proporcao,
bastante similar ao ocorrido com as grandes estrelas da cultura de massa do século
XX. Além dos grupos de admiradores e das fofocas dedicadas a vida dessas
mulheres que geravam um “efeito celebridade” (Dabhoiwala, 2013, p.497), havia
também um precursor do que hoje € o consumo de imagens e informacgdes ndo
autorizadas: como a fotografia ainda ndo era uma realidade popular, o0s
ilustradores eram responsaveis por criar imagens das mulheres (e do que mais
fosse necessario retratar em qualquer ocasido) que eram impressas dos mais
diversos tamanhos. De gravuras a pequeninos selos que eram guardados na
carteira, as ilustracdes de cortesas eram grande sensacdo. Da mesma maneira que
os fotografos oficiais, autorizados pelas celebridades, publicam imagens, o0s
ilustradores do século XVIII eram contratados pelas cortesds para fazerem
ilustracGes. E assim como 0s paparazzi produzem imagens ndo autorizadas,
ilustradores paralelos ilustravam as cortesds sem a autorizacdo devida e ganhavam

com a venda de seus panfletos. As versbes nao-autorizadas pelos responsaveis da

11 James, E.L. 50 Tons de Cinza. Rio de Janeiro: Ed. Intrinseca, 2012.

12 “Trilogia de 50 Tons de Cinza atinge marca de 100 milhdes de copias vendidas”. Publicado no
portal. de noticias online do Jornal do Commércio, em agosto de 2014
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cultura/literatura/noticia/2014/02/28/trilogia-50-tons-de-
cinza-atinge-marca-de-100-milhoes-de-copias-vendidas-119851.php - acessado em: 20/09/2016



http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cultura/literatura/noticia/2014/02/28/trilogia-50-tons-de-cinza-atinge-marca-de-100-milhoes-de-copias-vendidas-119851.php
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cultura/literatura/noticia/2014/02/28/trilogia-50-tons-de-cinza-atinge-marca-de-100-milhoes-de-copias-vendidas-119851.php
DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513104/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513104/CA

60

execucédo do original ou por quem havia sido tema de ilustragdes, publicagdes tais
como biografias e notinhas em jornais populares, além da execucdo de cdpias de
temas de grande sucesso, eram bastante comuns na época. A fofoca sobre a vida
de que detém notdria fama, seja por feitos escandalosos como incidentes sexuais

ou a prética de crimes, acima de tudo, era e ainda € um habito bastante comum.

4.3 — Fama e espetaculo

E possivel falar de fama e sucesso desde o século XVIII, no entanto, é
preciso ter cautela com o uso da palavra “celebridade” e seu entendimento como
pessoa espetacular. De acordo com Dabhoiwala (2013), ja no século XVII era
consolidado o uso de “célebre” ou “celebrado” para designar alguém famoso ou
destacado na linguagem escrita, conforme aponta: “O sentido de “celebrar” como
de fato tornar alguém famoso surgiu por volta da mesma época, e sua importancia
cresceu durante os séculos XIX e XX” (Dabhoiwala, 2013, p.527).

Da mesma maneira, o0 inglés, tedrico dos estudos culturais, Fred Inglis
(2012), explora o tema de maneira mais cética. As celebridades existem ha, pelo
menos, desde o século XVIII, portanto excluem-se dessa categoria 0s reis,
rainhas, juristas, clérigos, mercenarios comerciantes e outras figuras renomadas
que viveram sua fama em periodos anteriores. Para o autor, € preciso entender que
a honra e o renome, associados a figuras que exerceram fungdes sociais de
destagque sdo caracteristicas diferentes daquilo que entendemos hoje como
glamour e celebridade. O renome ja foi atribuido a homens de grandes conquistas
exercendo func@es de destaque e claramente definidas, isto é, o renome se dava na
medida em que o sujeito que ocupava um determinado cargo e honrava-o pelo
cumprimento bem-sucedido de seus deveres. Este sujeito de renome poderia ser
aclamado nas ruas e o reconhecimento era fruto de suas conquistas, vitorias, de
sua demonstracdo de poder, etc. Conforme aponta Inglis: “O renome tingia
honras, os cargos, ndo o individuo, e o reconhecimento publico ndo era tanto
direcionado ao homem, mas a importancia de seus atos para a sociedade.” (Inglis,

2012, p.13).
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Esclarecida a nocdo de renome e honra e como agiam nas famas de tempos
pré-modernidade, podemos avancar no tempo e entender melhor como as
mudancas da era moderna — urbanizagdo, expansdo dos meios de comunicagéo,
individualizacdo da sensibilidade, abordadas anteriormente a partir de Campbell
(2001) — agiram. Inglis (2012) tem um posicionamento a respeito do processo de
modernizacdo sobre a fama. Segundo ele, as mudancas da modernidade
“..transformaram a fama numa recompensa muito mais fugaz, fazendo a
aclamacao publica passar de expressdo de devogdo para a de celebragdo.” (2012,
p.13). No entanto, € preciso relativizar essa declaracdo, principalmente quando se
estuda a cultura de fas. Veremos mais a fundo essa questdo de devocédo e fandom

no proximo capitulo, quando nos deteremos apenas no trabalho de campo.

Quando o renome e a honra comegam a sair de cena e ddo vez a fama e ao
glamour, o entendimento da categoria “individuo” e toda a forma de entendimento
do mundo a partir do self € uma nocdo popularizada nas grandes cidades
modernas ocidentais. Outros fatores, produtos da vida urbana, além da midia e da
velocidade das comunicacdes, foram importantes para a construcdo e o
nascimento das celebridades tais como as conhecemos. O teatro que, cada vez
menos reprimido, passou a retratar, de forma cémica, as altas classes da sociedade
e a vida daqueles que eram conhecidos por suas posses, tornou seus atores mais
amplamente conhecidos e admirados. J& as atrizes, que, muitas vezes, também
eram cortesds, apresentavam grupos de seguidores, protagonizavam ou escreviam
textos nos periddicos e eram alvo de uma curiosidade e desejos ainda mais

agucados.

Outro importante acontecimento foi a ascensdo da moda de alta costura a
partir da execucéo da grande reforma parisiense foi promovida por Haussman?®3,
que realizou uma limpeza na cidade, derrubou e levou ao chdo centenas de
casebres, ruas estreitas e tortas, oficinas e outras construcdes civis das classes
mais pobres, operarias e boémios. As ruinas deram lugar as obras de construcdo
da Paris limpa, urbanizada, com farto comércio de luxo nas ruas. Apesar da cidade

ter encarado o processo de demoli¢do das antigas construcdes ja ha alguns anos,

13 Bardo francés, nomeado prefeito do Sena por Napoledo 111, responsavel pela grande reforma e
alargamento das ruas de Paris.
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como apontado por Clark (2004), o Bardo de Haussman € quem se destaca por
tamanha eficiéncia e impacto na sociedade europeia ocidental. Suas reformas
possibilitaram a existéncia do comércio de luxo e da exibicdo das grifes de alta-
costura, ambos exaltando suas pecas, exibindo-as nas recém-chegadas vitrines. De
acordo com Inglis (2012), as vitrines parisienses, vanguardistas no comércio de
rua no mundo possibilitaram que Paris se tornasse uma cidade cosmopolita em
que a aparéncia fosse valorizada ndo apenas entre as vestimentas das pessoas,
como sob todos 0s aspectos possiveis. As ruas, a arquitetura, a gastronomia, todos
belos, visando, acima de tudo, uma cultura moderna e composta pela alta
valorizacdo das artes, sempre indo além da ideologia funcional da modernidade. O
comeércio em Paris ndo se resume a cidade. Referéncia mundial, Paris contagia
outras grandes cidades com sua cultura. Os grands magasins franceses como Le
Bon Marché e as Galleries Laffaeytte, simbolizam a ascensédo da sociedade de
consumo, da figura do consumidor, das técnicas e da ciéncia voltadas
exclusivamente para a eficiéncia maxima da producdo, como nas ciéncias

econdmicas, e da eficiéncia no momento de consumo, como no marketing.

As lojas de departamento utilizaram técnicas, até entdo inéditas em todo o
mundo. De acordo com o levantamento feito por Rocha, Corbo e Frid (2016) as
celebridades, os clubes do livro, a boa recep¢do e apoio nos debates politicos a
favor das liberdades individuais foram técnicas marcantes que visavam, acima de
tudo, as vendas e o bem-estar dos consumidores e empregados. Um exemplo é o
caso de Harry Gordon Selfridge, da loja de departamento londrina Selfridge’s, que
empregou uma serie de técnicas de entendimento dos seus consumidores a partir
dos seus funcionarios. Ele entendia que seus funcionarios deveriam desejar e
também usar os produtos potencialmente almejados por seus consumidores. Suas
vitrines saiam da ordem légica e remetiam, até mesmo os mais distraidos olhares,
a um lugar imaginario em que se era possivel andar de carruagem sobre um
mundo de flores que lembravam a chegada da primavera e das novas colecGes
tematizadas. Selfridge convidou uma série de exploradores, autores e até mesmo
figuras da realeza inglesa para a sua loja, de forma a apresenta-los aos seus
consumidores e aproximar tanto as camadas mais populares quanto os proprios
convidados de sua loja. Além disso, ele foi responsavel por estabelecer uma

alianca de cooperagdo com movimento sufragista londrino. Perseguidas, as
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chamadas “sufragetes” realizavam suas reunides e debates em seguranca na loja.
Do mesmo lado que as menosprezadas mulheres, um homem, rico e poderoso,
engrossava o coro em favor do direito de voto e participacdo feminina na vida
politica do pais. Selfridge chamava atencdo por seus feitos comerciais, politicos e
por sua inovacdo. Bem-relacionado com as principais figuras célebres do seu pais,
via nas celebridades uma possibilidade de estabelecer um discurso comum entre
lados opostos. Ele agiu tal como essa “ponte” comum entre diferentes pessoas ao

optar por dar apoio as sufragistas londrinas (Woodhead, 2013).

A celebridade, segundo Inglis (2012), opera como um adesivo social. Isto
é, num momento em que as instituicbes da politica, da sociedade civil, da familia,
da vida religiosa e espiritual estdo em estado de fragmentacédo, isolamento e/ou
caos total, a celebridade funciona de forma a estimular uma ligagdo entre 0s
individuos. Assim, ela é capaz de ser a referéncia em comum entre variadas
camadas e esferas de uma sociedade conflitada, um catalisador e facilitador da
coesdo social por apresentar, através de uma via externa as esferas citadas acima,

valores comuns apreciados por diferentes individuos.

Dessa forma, a questdo da fragmentacdo da juventude em grupos sociais
que se da, por vezes, devido a falta de identificacdo e representatividade com o
que simbolizam as instituicdes, pode ser resgatada e, como um bricoleur, a
celebridade detém uma série de itens, valores, causas e estilos que operam nessa
montagem capaz de agir como uma ponte de elementos comuns a variados grupos
sociais. No entanto, apesar de congregar pessoas muitas vezes deslocadas do que é
estabelecido, muitos desses movimentos e agrupamentos de admiracdo de
celebridades acabam, por sua vez, por isolar seus participantes do resto da
sociedade estabelecida. Como é no caso das fandoms e seus participantes. Em
uma andlise de uma celebridade cujos admiradores sejam mais fluidos e
desgarrados, que ndo formem grupos e fa-clubes dedicados a admiracdo e
promocdo da celebridade admirada, ela pode, de fato, operar como adesivo social,
reunindo opinides e objetivos sociais distintos em torno de uma mesma funcéo:
admira-las, consumi-las, seja em forma de noticias, em seus filmes, discos,

perfumes, redes sociais ou seus inameros produtos licenciados.
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A celebridade é, entre outras coisas, uma marca. E assim como qualquer
grande marca, é capaz de constituir uma identidade, gerar identificacdo e
promover sensacoes diversas entre seus fas, consumidores e simpatizantes. Gostar
de ou detestar uma celebridade, assim como gostar de ou detestar uma marca diz
muito sobre aquele que o faz, seus gostos, seus valores, suas causas, Seus
problemas e prioridades. Mais adiante, vamos explorar mais a questdo das
celebridades que serdo estudadas e as iniciativas empresariais que elas possuem

ou para as quais fazem criacgdes autorais.

4.4 — Carisma e poder

Para entender a influéncia e o poder que as celebridades possuem desde 0s
primeiros lampejos de sua célebre fama, € preciso abordar o conceito de carisma,
teorizado e bastante explorado por Max Weber (1999 [1922]). Para o autor,
“carisma” quer dizer, literalmente, “o dom da graca” e que caracteriza um lider
auto-indicado. Nao obstante, o carisma € um tipo de poder, por essa razdo, a
dominacdo carismatica imposta por um lider carismatico, so se legitima quando é
continuamente reafirmado. O lider carismatico é seguido pelos que estdo, em
algum aspecto, desamparados. Os seguidores sdo movidos pela crenca de que o
sujeito-lider possui algum dom extraordinario. Weber (1984) cita como exemplos
de lideres auto-indicados os fundadores das religiGes mundiais e os profetas, bem
como herois militares e politicos. E possivel, ainda, incluir nesse grupo, além dos
intelectuais (citados posteriormente por Weber), as estrelas como detentoras de
poder e também detentoras de carisma, o “dom extraordinario” delas, na presente
pesquisa, pode ser compreendido devido ao fato das estrelas serem porta-vozes de
um grupo ou causa, sendo capazes de abordar assuntos e questdes de
representatividade na grande midia. O Weber prop8e, também, uma forma de
“dominacdo legitima” exercida pelo poder do carisma. A dominagdo carismatica,
segundo 0 socidlogo, se baseia na veneracdo extraquotidiana da santidade, do
poder heroico ou do carater exemplar de uma pessoa e das ordens por esta

reveladas ou criadas.
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De acordo com Weber (1999), um lider carismatico costuma ter um grupo
de seguidores que o seguird para onde for necessario. As agdes desse lider devem
ser reconhecidas pelos seguidores como vindas de uma esfera magica,
extraordinaria, uma vez que sdo frutos do dom (ou da graga divina) e, acima de
tudo, devem agir em prol do grupo, de forma que seja reconhecida e valorizada
como tal. Ainda de seguindo a teoria weberiana, o lider carismatico estara, com
frequéncia, em confronto direto com os representantes do poder estabelecido, que
reforca a tradicdo e atua pela dominagdo tradicional. O carisma € capaz de criar
um novo tipo de ordem, um novo movimento de dissidéncia. E importante
compreender que nem sempre a dissidéncia vai de encontro ao que é estabelecido.
O lider carismético pode, assim como em algun movimentos subculturais, propor
ideais que andam em paralelo com o que é posto pelo establishment ou ainda, ir
diretamente contra ele, como no caso das contraculturas. O carisma é continuado
pelos fiéis seguidores de um lider carismatico, uma vez que este perca seu carisma
ou se ausente do reforco de suas ideias por motivo de desisténcia da continuidade
desse discurso ou mesmo pela morte desse sujeito. Para que haja a permanéncia e
continuidade do discurso do lider carismatico que ja ndo estd mais presente para
reforcar e reafirmar suas ideias, os seguidores (agora “orfaos” da presenga de seu
lider) providenciam essa permanéncia e acabam por criar a rotinizacdo do
carisma. A sucessao do carisma é realizada para que haja a propagacao das ideias
do lider, agora ausente, mas pode, eventualmente, culminar na transformacéo do

valor de dissidéncia do carisma em tradicao.

Esse movimento de descaracterizar e domesticar a dissidéncia em tradi¢éo
é visivel e bastante claro até os dias de hoje, por exemplo: quando a grande midia
faz uso de figuras desviantes (Becker, 2009) que possuem caracteristicas que ndo
podem ser exibidas para a massa, ela destitui essa figura de seus valores nao
apreciados, domesticando e castrando-a de suas forcas questionadoras,
potencialmente ofensivas e que vao contra ao que € valorizado pelo establishment.
Um dos exemplos mais famosos, citado por Morin (2011), é o da juventude:
guando se popularizam os jovens com suas camisetas brancas, jaquetas de couro,
participantes ou ndo de subculturas como os mods ou rockers, a midia,
especificamente o cinema, captura essa nova figura das cidades e joga nas grandes

telas a partir do que ela considera ideal de ser visto. Isto €, é o produtor do
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audiovisual que define a perspectiva mais adequada para a massa que possa

entender o que é a categoria social de juventude e o que significa ser jovem.

A extensa explicitacdo a respeito do carisma e da dominagdo carismatica
faz-se necesséria devido ao fato, bastante recorrente da dedicacdo das celebridades
lutando em favor de causas, em prol de minorias e oprimidos, por determinadas
posicdes politico-ideoldgicas, etc. Mesmo quando uma politizacdo da celebridade
ndo é constatada, ainda assim constata-se o efeito dela sobre grupos ou multidées
de fas e seguidores, como é o caso de algumas starlets (pessoas midiaticas de
menor relevancia) ou “subcelebridades”, isto é, pessoas que sdo conhecidas por
algum feito de menor destaque mididtico como: figuracdo em programas de
televisdo, participantes de reality-shows ou mesmo pontas de pouca presenga em
filmes. E preciso ter em mente, no entanto, que a ndo-expressio politica ou
ideologica de uma celebridade pode se dar em funcdo da prépria vontade, ou seja:
ndo é que ndo haja uma ideologia ou causa, apenas podem ndo estar explicitas o
suficiente e ndo haver nenhuma participacdo ativa da estrela para com esse

assunto.

Falamos bastante dos termos “celebridade” ¢ “estrela”. Morin faz uma
distincdo desses dois tipos presentes em nossa cultura: as estrelas diferem-se por
seu comportamento absolutamente distante da realidade dos mortais. Vivem em
mansdes que sdo verdadeiros palacios ou que se assemelham aos templos, por sua
majestade; escondem-se por de tras de forte maquiagem que operam como
mascaras rituais de apresentacdo as celebracGes da fama, como premiacGes e
jantares midiaticos. As celebridades, podem, no entanto, serem conhecidas,
faladas, morarem em mansfes, mas ndo serem, necessariamente estrelas, uma vez
que podem ndo ter carisma suficiente capaz de mover e comover diversas areas da
sociedade e em diferentes niveis. O poder das estrelas, segundo Morin, é
equiparado ao das figuras sagradas e extramundanas como reis e rainhas ou,
ainda, deuses, deusas e outras figuras que habitam a esfera do sagrado. Se
partirmos para uma analise de um termo bastante utilizado nos discursos
populares e da midia, € possivel entender que o processo de ancoragem utilizado
para a compreensdo das estrelas e celebridades, pode-se revelar bastante atil no
entendimento do fendmeno cultural como um todo. A palavra “idolo” vem do

grego eidolon, que significa, originalmente: “imagem de escultura, que representa
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uma pessoa ou uma forma de natureza personificada e considerada como
divindade; pessoa ou coisa que domina veneracdo ou afeto desmedido, como o
amante, a crianga com a mae, e assim por diante. ”** A palavra “idolo”, portanto, é
utilizada para designar divindades que se apresentam sob a forma concreta,
materializadas, como o bezerro de ouro, um idolo da narrativa biblica, por
exemplo. J4 aquele que segue e adora o idolo ou outro objeto de adoracéo é
comumente chamado de “fi”, que é uma abreviacdo de “fanatico”®, do latim
fanaticus, que, por sua vez, deriva de fanum, cujo significado ¢ “o local do templo
dedicado a divindade entre os pagdos”, ou seja, 0 local designado para a devogao.
Os que frequentavam o fanum s&o chamados de fanaticus. O significado da

alavra “fa” também é, originalmente, de conotacdo religiosa.
b

H4a, ainda, outras palavras pertencentes ao vocabulario méagico-religioso
que sdo empregadas pela midia — instancia da sociedade autointitulada como
“isenta” e “imparcial” - para se referir aos artistas e famosos, tais como “astros”,
“divas”, “estrelas”, ou mesmo até mesmo “deuses” e “deusas”. Os termos “rei” e
“rainha”, utilizados com frequéncia, ndo s6 possuem conotacdo de poder absoluto,
de autoridades, como também possuem sentido divino. Na historica publicacao de
Thomas Hobbes (1999 [1651]), um Estado Monarquico Absolutista, o detentor do
poder soberano justificava seus poderes autoritarios plenos pela posse do Direito
Divino do Rei. Ou seja, o rei ou a rainha eram governantes indicados por Deus, e
essa indicacdo assegurava ao monarca o poder de governanca absoluta, com
legitimidade conferida pela maior instancia de autoridade reconhecida por aquela
sociedade. A partir desse levantamento é possivel afirmar que a midia, da mesma
maneira que os fas, tendem a divinizar as celebridades, uma vez que elas se
apresentam como figuras de renome e de certa magia, referindo-se a elas por
titulos honorificos, capazes de designar significados magico-religiosos que

habitam a esfera do sagrado, do que é inexplicavel a razdo humana.

4.5 - O sagrado e o consumo

14 Verbete etimoldgico da palavra “idolo”. Disponivel em www.etimo.it/?term=idolo&find=Cerca
- acessado em: 05/10/16.

15 Verbete etimologico da palavra “fanatico”. www.etimo.it/?term=fanatico&find=Cerca acessado
em: 05/10/16.
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A utilizacdo de titulos honorificos que tangem a esfera do sagrado que
aponta para uma qualidade do individuo, ndo de um lugar especifico e
institucionalizado ou de uma posicdo honorifica. Por exemplo, designam-se
determinadas celebridades dessa maneira, seja a partir da forma como ela se
apresenta a0 mundo ou ndo. Para que este estudo ganhe mais consisténcia, faz-se
necessaria a ardua e arriscada tarefa de definicdo do sagrado ou do que pode ser
considerado como coisa sacra e suas razées. No entanto, é preciso ter em mente
que a definicdo exata de um termo e vinda de uma Unica fonte pode apontar,
muitas vezes, para um reducionismo do tema. Assim, de forma a evitar essa
probleméatica da definicdo, lancamos mado de trés fontes: a que resume o
conhecimento produzido nas ciéncias sociais — enciclopédia do campo; a que
norteia parte do conhecimento popular — o dicionario; e também a referéncia
bésica de estudos sobre o tema, para tal, utilizaremos a teoria de Durkheim (2009
[1912]), sequida por estudos complementares e mais recentes de Eliade (1992
[1957]), Douglas (2012 [1966]) e outros antropologos.

Na busca pelo verbete de “sagrado” no dicionario da lingua portuguesa
Aulete, os significados dados sdo vastos e tdo pouco explicativos quanto a propria

palavra “sagrado”:

1. Que se sagrou; que foi alvo de consagracdo; 2. Que se refere as
coisas divinas, aos cultos religiosos etc.; SANTO; SACRO 3. Fig. Que
é divino, puro, imaculado; que estd acima das necessidades e dos
valores terrenos 4. Que ndo deve ser tocado, mexido,
SACROSSANTO (...); 5. Que deve ser respeitado de maneira
profunda; VENERAVEL 6. Que ndo se pode infringir ou desrespeitar
(...); 7. Que se deve cumprir (deveres sagrados; obrigacOes sagradas)
8. Aquilo que foi sagrado ou consagrado em cerimdnias de culto.

(iDicionério Aulete — Dicionério da Lingua Portuguesa na Internet)

A mesma busca na obra de referéncia, a enciclopédia das ciéncias sociais,
em que se foi depositada grande esperanca do encontro de respostas mais claras a
respeito do tema, retornou com um resultado insatisfatério e muito pouco
elucidativo. O termo “sagrado” aparecia em um verbete que recomendava o leitor
a ir ao verbete de “polui¢cdo”, escrito pela antropologa Mary Douglas. No entanto,
o verbete sugerido ndo elucida e nem explicita com a devida clareza o que é o

sagrado. Tendo em vista essa dificuldade em acessar e compreender o termo a
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partir dos verbetes (teoricamente) explicativos, serd necessario lancar mdo de uma
fundamentacéo tedrica a partir dos dois autores, visando compreender o sagrado:
Durkheim (2009 [1912]) e Eliade (1992 [1957]).

Um dos mais famosos e candnicos estudos a respeito das religides no
campo da sociologia ¢ a publicacdo de “As Formas Elementares da Vida
Religiosa” do francés Emile Durkheim (2009). A partir dos estudos sobre o
fendmeno religioso e religido empreendidos, 0 socidlogo recorre a “definigdo
minima da religido” dada por Tylor como a “crenca em seres espirituais”
(Durkheim, 2009, p.11), sendo estes ultimos entendidos como sujeitos
conscientes, dotados de poderes superiores, se comparados aos humanos. Tal
definicdo de “seres espirituais” abrange tanto as almas dos mortos, os génios, 0s
demonios, quanto as “divindades propriamente ditas” (Durkheim, 2009, p.12). Os
seres espirituais, segundo Durkheim, sdo “seres conscientes”, de maneira que
podemos agir sobre eles apenas da mesma forma que agimos sobre consciéncias
em geral, ou seja, por meio de processos psicologicos, tentando convencé-los ou
comové-los, por meio de palavras, invocagdes, preces; ou por meio de oferendas e
sacrificios. Para o teorico, “a religido teria por objeto regular nossas relacdes com
esses seres especiais” e, portanto, sO “poderia haver religido onde ha preces,

sacrificios, ritos propiciatorios, etc.”

Segundo Durkheim, ha caracteristicas que permeiam todas as religides. A
ideia de deuses e espiritos ndo € uma delas, uma vez que tais conceitos ndo sao
verificados, nem mesmo em papeis secundarios, em alguns sistemas de crenca
como, por exemplo, o Budismo. Certas praticas que Durkheim chama de
“fendmenos religiosos”, no entanto, estdo presentes em todas as religides, mesmo

sob diferentes aspectos, conforme definicdo de do autor francés:

Os fendmenos religiosos classificam-se, naturalmente em duas
categorias fundamentais: as crengas e 0s ritos. As primeiras s&o
estados de opinido, consistem em representacdesl7; os segundos séo

modos de a¢do determinados. Entre esses dois tipos h4 exatamente a
diferenca que separa o pensamento do movimento. (Durkheim,

2009, p.19).
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Outro caréater ubiquo as crencas religiosas conhecidas, segundo o autor, € 0
fato de possuirem uma classificagdo das coisas reais ou ideais, designadas pelos
termos sagrado e profano.

As coisas sagradas sdo mais superiores em dignidade e poder se
comparadas as coisas profanas — principalmente no contraste com o homem, uma
vez que este, por si sO, nada possui de sagrado. Desta forma, o homem é
representado, segundo Durkheim, ocupando uma situacdo inferior e dependente
de suas divindades. Faz-se necessario ressaltar que a relacdo de subordinacdo
entre as coisas ndo € o que define seu carater sagrado ou profano. Se o homem
depende de seus deuses, a reciproca € verdadeira: “Os deuses tém necessidade do

homem: sem as oferendas e os sacrificios, eles morreriam. ” (Durkheim, 2009,

p.21).

Durkheim define, em um unico paragrafo, os conceitos de “sagrado”,
“profano”, “crencas religiosas” e “ritos”, conforme apresentadas, resumidamente,
a seguir. As coisas sagradas sdo aquelas que as proibi¢bes protegem e 0 que é
profano ndo pode tocar. Ja as coisas profanas sdo aquelas as quais se aplicam tais
proibicbes e que devem se manter distantes do que € sagrado. Ainda segundo o
autor, as crencas religiosas sdo “representagdes que exprimem a natureza das
coisas sagradas e as relacdes que elas mantém, seja entre si, seja com as coisas
profanas. ”. E os ritos, por sua vez, sd0 as regras de conduta que determinam
como o homem deve agir perante as coisas sagradas. A separacdo entre o sagrado
e o profano é fundamental para a definicdo de religido (Durkheim, 2009), pois
embasa a ideia de que a religido é uma sociedade idealizada, a partir de uma
necessidade de orientacdo que o homem tem de identificar a natureza quando ele
precisa estabelecer uma relacdo com a natureza ndo conhecida. Criando-se, assim,
a cosmologia, ou seja, sistemas coletivos de representacdo do mundo. E possivel
dizer, portanto, que o sagrado se define como tal na medida em que deve se

apartar das coisas quotidianas e, portanto, profanas.

Feito esse embasamento conceitual, é preciso entender, também que em

sua obra, Durkheim toca no desencantamento do mundo, fenémeno ja abordado
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neste capitulo® e feito a partir de uma perspectiva weberiana. Ha uma diferenca
entre os dois autores. Diferentemente de Weber, que constatava na modernidade o
fim proximo da esfera do sagrado na vida quotidiana, Durkheim enfatiza o fato
de, nesta era moderna, a presenca do sagrado é mais forte e presente nos
principais simbolos do Estado, teoricamente, laico. Citando exemplos como a
bandeira, herois historicos da nagdo, o hino nacional, feriados civicos, enfim
coisas que sao cercadas de tabus, que determinam um trato especial e que agem tal
como as coisas sagradas na religiosidade.

J& no estudo de Mircea Eliade (1992), aquilo que é sagrado sempre se
manifestara como uma realidade diferente daquilo que € percebido como realidade
natural. O autor ainda elucida ainda mais a questdo aqui explorada sobre a razdo
da sacralizacdo de determinada coisas ou pessoas da sociedade de consumo. Para
Eliade, a linguagem toma de empréstimo termos que designam o sagrado quando
um determinado fato gera tamanho furor que incapacita a razdo de descrevé-lo

friamente:

E certo que a linguagem exprime ingenuamente o tremendum,
ou a majestas, ou o mysterium fascinans mediante termos
tomados de empréstimo ao dominio natural ou a vida espiritual
profana do homem. Mas sabemos que essa terminologia
analdgica se deve justamente a incapacidade humana de
exprimir 0 ganz andere: a linguagem apenas pode sugerir tudo
0 gue ultrapassa a experiéncia natural do homem mediante
termos tirados dessa mesma experiéncia natural. (Eliade, 1992,
p. 12)

E necessario questionar se de fato celebridades sdo admiradas pelos fis
como coisas profanas e que impressionam tais como coisas sagradas e se esse
discernimento é percebido tdo facilmente. Essa questdo faz parte do roteiro de
perguntas da fase da pesquisa de campo realizada para o trabalho, cujo objetivo é
esclarecer melhor a relacdo entre individuo e divindade e individuo e estrela
admirada. Abordaremos mais profundamente o trabalho de campo no capitulo a

seguir.

16 Ver p. 56.
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Para Eliade, o sagrado existe em oposicéo ao que é profano, € claro, mas o
autor faz um estudo a respeito do que chama de Homo religiosus com o objetivo
de entender o paradoxo a seguir:

.... de que forma o homem religioso se esforga para manter se o
méaximo de tempo possivel num universo sagrado e,
consequentemente, como se apresenta sua experiéncia total da
vida em relacdo a experiéncia do homem privado de sentimento
religioso, do homem que vive, ou deseja viver, num mundo
dessacralizado. E preciso dizer, desde ja, que o mundo profano
na sua totalidade, o Cosmos totalmente dessacralizado, € uma
descoberta recente na histéria do espirito humano. N&do é nossa
tarefa mostrar mediante quais processos histéricos, e em
consequéncia de que modificagbes do comportamento
espiritual, o homem moderno dessacralizou seu mundo e
assumiu uma existéncia profana. Para 0 nosso propoésito basta
constatar que a dessacralizacdo caracteriza a experiéncia total

do homem néo religioso das sociedades modernas (1992, p.14)

Ele aponta para o fato de que a esfera do sagrado enquanto algo quotidiano
estaria mais claramente presente em sociedades para as quais 0S mitos, rituais,
simbolos e deuses eram realidades constantes e que operavam para a manutencao
ou caos total do mundo tal como ele era percebido. Nessas sociedades, segundo 0
autor, o sagrado é a propria realidade que se manifesta e se demonstra ubiqua na
medida em que ritualis, festivais e celebracdes sdo executados. Dessa forma, o que
entendemos como esfera do sagrado constituiria a dimensédo do que é o ato de ser
um sujeito em uma dessas sociedades, isto €, constituiria a dimensdo ontologica
essencial destes. Eliade (1992) ainda questiona e expde, tal como Durkheim
(2009), que se houvesse, de fato, uma experiéncia do individuo moderno-
contemporaneo de mundo absolutamente dessacralizado, onde ndo ha nenhuma
crenca em algo além das suposicGes da razdo, nem nada divino ou além do
proprio homem, ndo haveria, portanto, nenhuma manifestacdo que flerta com
aspectos magicos. Como, por exemplo, nas mais banais situacbes em que alguém
bate na madeira para evitar os males ditos em uma frase, como se acreditasse em

que a verbalizacdo fosse a peca faltante para a realizacdo de algo ruim.
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Entendido que o conceito de mundo dessacralizado ou absolutamente
racionalizado ndo € absolutamente possivel em uma sociedade tal como a nossa, é
possivel entender que discursos magicos ou mesmo atitudes de ambito religioso
invadam até mesmo o mais radical dos adeptos do iluminismo. Um dos exemplos
de discurso magico que é dos mais populares, eficazes e dominantes em nossa

sociedade é, segundo Rocha (1995), o da publicidade.

E a partir dessa percepcao da presenca do discurso méagico na nossa cultura
que uma série de tedricos das ciéncias sociais comecaram a olhar para a sociedade
em que estdo inseridas de uma forma antropoldgica, mais especificamente da
antropologia cultural, capaz de permitir que a apreensdo e o estudo a respeito de
tal objeto ndo fosse, na medida do possivel, “contaminado” por suposigdes

anteriores.

Douglas e Isherwood (2009[1979]) legitimam a antropologia do consumo
como campo de estudo das ciéncias sociais. A publicacao foi a primeira a indicar
a proximidade entre o consumo e as praticas rituais. Para 0s autores, 0 consumo €
um processo ritual, cuja funcdo é conferir sentido ao fluxo incompleto dos
acontecimentos quotidianos. Em outras palavras, o ritual confere significado a

uma sociedade.

Se 0 consumo se aproxima do ritual e o ritual tem funcdo de conferir
significado a existéncia, consumir, na sociedade de consumo, confere significado
ao que nos somos. Everardo Rocha (1995 [1985]) também faz a aproximacéo
entre o0 sagrado e o consumo quando identifica um sistema totémico e elementos
magicos nos anancios publicitarios, tais como animais falantes ou
aprimoramentos que sdo milagres promovidos e somente alcan¢ados com 0 uso
determinados produtos. A publicidade é, segundo Rocha, o intermédio entre

esfera da producdo e a do consumo, € a narrativa da sociedade de consumo.

Collin Campbell (2010 [1987]) analisa como o devaneio (day-dream), um
elemento bastante comum nas obras do romantismo literario burgués, foi crucial
para desencadear as praticas de consumo e alavancar o capitalismo no século
XVII. O consumo se da, segundo o autor, quando o devaneio e 0 desejo se reinem
para almejar condi¢fes sociais mais abastadas, produtos de luxo. O habito de

devanear era comum & época em que se Vivia apenas para contemplar as criacoes
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de Deus e o trabalho era realizado sempre que necessario. Uma vez que o
devaneio se volta para algo relacionado ao consumo, temos, mais uma vez, uma
evidéncia de que a experiéncia de consumo perpassa a esfera do sagrado. Outro
estudo que também merece ser citado, devido a sua relevancia no campo da
antropologia do consumo é o do antrop6logo inglés Daniel Miller (2002 [1998])
que estabeleceu, em resumo, uma relagdo entre certas praticas quotidianas, como
idas ao supermercado e o zelo pela familia, aos pequenos atos sacrificiais

religiosos.

A partir desse conjunto de ideias, pode-se identificar, no comportamento
do fd e também da midia, em relacdo aos artistas pop, a reunido de aspectos
magicos e religiosos estudados por essas teorias, como, por exemplo, o sacrificio,
0 devaneio, os rituais e a atribuicdo de um novo significado sagrado ao que até

entdo, em um olhar corriqueiro, poderia ser considerado como profano.

No préximo capitulo vamos explorar o trabalho de campo realizado, com o
objetivo de entender como se da a apreensdo dos discursos de duas celebridades
da musica pop entre aqueles que compdem o publico-alvo dessas narrativas, isto
é, os participantes das fandoms ou fa-clubes localizados no Rio de Janeiro.
Analisaremos, também, a construcdo da celebridade nos dias de hoje e suas
estratégias de popularizacédo e de engajamento politico-social, a fim de entender o

cenario atual de formacéo de redes sociais em torno de um assunto em comum.
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5 —As estrelas e os fas

Ao longo dos trés capitulos foi feita uma contextualizacdo de certos
fenbmenos sociais e acontecimentos historicos que contribuiram, de alguma
maneira, para a formacdo de agrupamentos sociais cuja participacdo se da em

fungdo de um sentimento comum entre os participantes.

O surgimento da juventude e sua interpretacdo enquanto fendbmeno social,
revelam uma fase da vida dos individuos moderno-contemporaneos, cujo inicio e
fim se tornam cada vez mais incertos, uma vez que ndo falamos em uma
classificagdo etaria, mas sim de uma construcédo social. Isto €, um periodo de vida
socialmente construido em que ha maior fruicdo e dedicacdo aos prazeres, a
liberdade, ao descobrimento de si, a vivéncia de novas aventuras, tudo isso,
confundindo-se muitas vezes com as atividades de consumo. O entendimento
desse contexto histdrico-social, que comeca de maneira esparsa em alguns
momentos da histéria e se consolida durante o século XX, é fundamental para o
surgimento dos grupos de jovens que ndo correspondam aquilo que é esperado
pela geracdo de seus pais. Seja nas subculturas contraculturais, como o
movimento punk e a ideologia vegan; ou nas subculturas que ndo vao contra o
mainstream, mas apenas vivem a margem dele; como as fandoms é a juventude
que catalisa ou cria esses movimentos, assim caracterizando a maior parte dos
adeptos de tais grupos, capitaneando a sua atividade social e a mobilizacdo das
causas. Os jovens, no caso das fandoms e de outras subculturas que geram algum
tipo de mal-estar ou questionamento ao que € estabelecido, podem ser tratados de
acordo com o0s interesses da sociedade dominante e também dos veiculos

midiaticos que tentam apresenta-los aos consumidores.

No capitulo anterior, trabalnamos o surgimento da celebridade em
conjunto com a histéria dos meios de comunicacdo, do consumo e também da
sexualidade, uma vez que as mais célebres figuras da Londres moderna eram as
prostitutas, altamente valorizadas e cultuadas por seus clientes, admiradores ou,
como consequéncia do seu sucesso na sociedade, pela midia. Esta ultima,
inclusive, possui decisivo impacto na construcdo das representacdes sociais dos

personagens e assuntos que sdo abordados nas suas editorias. Também vimos que
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apesar de autointitulado “imparcial”, de assumir ser dado aos fatos e reflexo direto
e imediato daquilo que é real, fatidico, veridico, o discurso jornalistico trata as
grandes estrelas com titulos honorificos que s&o completamente magicos, uma vez
que classificam essas personagens célebres como vindas de outra ordem, uma
ordem sagrada, intocavel e sobre-humana, chamando-as de “Deusas”, “Divas”,
“Rainhas”, etc. Entendemos como sagrado aquilo que ¢é cercado de interdi¢des ou
tabus que mantém o objeto imaculado, longe das coisas profanas e do mundo
quotidiano.

Agora, vamos lancar mdo de todo o aporte tedrico ja explorado nos
capitulos anteriores a respeito das juventudes, da questdo das identidades e
representacdes, do star system e da abordagem das fandoms a partir da perspectiva
das subculturas. E importante frisar que o entendimento de “subculturas” aqui
utilizado ndo diminui ou rebaixa 0s grupos sociais que se formam e se mantém, de
alguma forma, a margem da sociedade e do mainstream. Esse imbroglio a respeito
do termo “sub” ja foi abordado e devidamente explicado no capitulo 2 deste

trabalho.

A Beyhive, fandom da cantora Beyoncé, possui, atualmente, um cunho de
incluséo racial e de feminismo. Os Little Monsters, fandom da cantora Lady Gaga,
ndo medem esforcos para dar apoio psicoldgico aqueles que sdo desprezados e
marginalizados pela sociedade estabelecida, tais como 0s gays e outros que séo,
de alguma forma, vitimas de preconceito, perseguicdo e de bullying. Com o
objetivo de aproximar o leitor desta pesquisa e revelar os aspectos metodoldgicos,
o relacionamento com os nativos'’, as angustias e dificuldades que fazem parte da
experiéncia (n)etnografical®, o texto subsequente sera abordado na primeira
pessoa, sem que se perca a formalidade e o comprometimento com as regras-

padrdo de escrita académica.

17 Termo antropoldgico utilizados para designar aqueles que serdo estudados pela pesquisadora,
uma vez que ela ndo pertence ao grupo de seus pesquisados.

18 Apesar do ambiente de socializagio dos fas acontecer majoritariamente em ambientes virtuais
com material digital (links, videos, streaming, fotos digitais), ha uma clara evidéncia da
importancia da troca, consumo e conhecimento daquilo que é fisico, tangivel. Bem como, ha a
valorizacdo de eventos reais capazes de reunir pessoas reais, tais como festas, shows e encontros
de fas.
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A pesquisa de campo teve como um de seus objetivos investigar se a
imagem de divindade proposta pelas celebridades e absorvida pela midia de fato
ocorreria entre os fds. Além de tentar compreender o impacto causado por essas
duas artistas, que possuem causas sociais de grande importéncia, na vida e na
comunidade dos fas. A escolha de Beyoncé e Lady Gaga se deu em funcdo de
uma série de simbolos sagrados ou divinizados utilizado por ambas ao longo de
suas carreiras, como, por exemplo, seus proprios codinomes: Queen B e Mother
Monster, além de Beysus — uma aglutinacdo de Beyoncé e Jesus, como falam

alguns membros da Beyhive.

5.1 — Metodologia

Nesta secdo vamos explorar o trabalho de campo realizado para esta
pesquisa através das conclusfes de uma netnografia realizada nas redes sociais,
documentério, entrevistas qualitativas e interacdes nos encontros das duas

fandoms aqui abordadas: Beyhive e Little Monsters.

Em fevereiro de 2016, iniciei o campo com o devido rigor metodoldgico
exigido pela netnografia. O método etnogréafico exige que o pesquisador mergulhe
na cultura do outro e crie algum vinculo com os “nativos” daquela comunidade
(Travancas, 2005). Uma vez que a acao dos grupos de fas se da, majoritariamente,
nas redes sociais online, minha imersdo e o estabelecimento de relacdes, de
procura de informantes também se deu toda na rede, bem como as interacGes

sociais da etnografia em ambiente online.

Ingressei em grupos, sistematizei o tempo gasto no monitoramento dos
grupos, conversei com alguns dos participantes, tornei-me “seguidora” ou
“amiga” de fas altamente engajados nas fandoms, a fim de tatear a area em que eu

passaria imersa durante 0s meses seguintes. Durante o periodo de campo,
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frequentei alguns grupos de fandoms no Facebook™, especificos para o debate e
troca de informagdes sobre as celebridades: “Beyoncé [Brasil]” e “Little Monsters
da Lady Gaga” foram os mais movimentados - com maior numero de
participantes e de publicacdes e, por isso, receberam maior atencdo e nele detive a
analise. Mas também foram acompanhados “Beyoncé Brasil [Oficial]” e “Lady

Gaga & Little Monsters”.

Para investigagdo das fandoms no Rio de Janeiro e regido, suas
organizacdes socio-culturais e suas interpretacdes das duas estrelas, Beyoncé e
Lady Gaga, foi empreendida, em uma primeira fase, uma pesquisa qualitativa
semi-aberta e com fins exploratérios e como forma de selecionar os entrevistados
da segunda fase — entrevista em profundidade. A raz&o da escolha desse método
se deu em funcdo dos objetivos da pesquisa que transitam em areas mais
subjetivas, como a percepgdo do “nativo” a respeito de um determinado fendémeno
(Duarte, 2005) Perguntava-se nome, idade, bairro, cidade de moradia, canais de
contato, se a pessoa admirava alguem famoso e quem, se ele tinha algum apelido e
como ela se referia a ele. A partir dai as questdes eram mais centradas no objetivo
de tentar entender a percepc¢édo dos fas: se a pessoa 0 via como alguém que estaria
acima de nds, se se sentia representado por esse famoso, se as canc¢Ges agiam
sobre a vida dela, se a pessoa teria ou ndo uma vida espiritual/religiosa, se ela
consumia coisas relacionadas ao famoso e se dedicava algum espaco real ou
virtual ao famoso admirado, se ela considerava que o famoso exercia algum tipo
de poder sobre ela e/ou sobre outras pessoas e, ainda, pedia-se que o candidato
listasse outra personalidade que possuisse 0 mesmo poder que o famoso que ela
admirasse. Por ultimo, o candidato marcava palavras pré-determinadas que
melhor se enquadrassem a figura do artista admirado. As opgdes eram: “lider”,
“figura politica”, “corajoso (a)”, “divindade”, “figura inspiradora”, “chefe,”
“porta-voz de minorias e de oprimidos”, “apenas um artista pop”, “uma pessoa
como todos nds”, “uma pessoa que sofre como as pessoas comuns”, “uma pessoa
que ndo é atingida pelos problemas da vida como as pessoas comuns”, “um ser

29 ¢ 2% 66

superior”, “um ser de outro mundo”, “um(a) artista”, “alguém que me representa”,

29 ¢

“um ser sem importancia”, “alguém que ndo gera impactos positivos no mundo”,

19 Plataforma online de rede e midia social que se mostrou ser a mais utilizada pelos fis para
comunicacdo com as fandoms.
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“alguém que ndo liga para seus fas”. Dessas, a opcao “figura inspiradora” foi a

mais marcada.

J& na questdo anterior, que pedia para eles indicarem alguém que fosse tao
poderosa (0) quanto a (0) artista admirado, os nomes citados em relacdo a
Beyoncé foram: Hitler, Anitta (cantora brasileira); Kéfera (uma das maiores
blogueiras do pais nos ultimos anos); “Artistas negras do Brasil, como Tais
Araujo, Ludmilla, Sheron Menezes, Juliana Alves”; “Qualquer porta-voz da
ONU”; Michael Jackson; “Minhas filhas”, Michele Obama; Jesus Cristo; Lady
Gaga; Madonna. Ja Lady Gaga teve como comparagdo em poder, diversas vezes, a
figura de Madonna e também de Beyoncé; Deus (no sentido de espalhar amor e
compaixdo pelo proximo); Inés Brasil (celebridade da internet e ativista contra a
homofobia); Silas Malafaia. A comparacdo sempre se dava pelo fato deles
enxergarem ambos como fortes detentores de poder, capazes de influenciar
pessoas para seus respectivos fins. Uma das entrevistadas disse que as filhas dela
eram comparaveis a Beyoncé porque somente as filhas ocupavam um espaco téo

grande em seu coracéo e do seu tempo.

As questdes aplicadas no questionario online serviram como filtro para
selecionar quem iria ou ndo participar das entrevistas em profundidade, uma vez
que a captacdo de entrevistados se deu via Facebook, a partir de uma publicacéo
minha, perguntando quem era do Rio de Janeiro ou regido metropolitana, se
aceitaria colaborar na pesquisa e, claro, fazendo a minha apresentacdo enquanto
estudante de pds-graduacdo. Diversas pessoas se voluntariaram: um namero
bastante grande no grupo da Beyoncé, sendo razoadvel a quantidade de respostas;
um namero pequeno no grupo da Lady Gaga, com quantidade ainda menor de
respostas. Cada uma das pessoas que disse querer participar da pesquisa foi
devidamente respondida via mensagem privada com o link para execucdo do
questionario. Essa medida foi tomada a fim de evitar que trolls®® tentassem
boicotar a minha pesquisa. Ainda que tenha sido dado o devido cuidado, um
participante do grupo, creio eu que infiltrado, se prontificou como Beyhive e

respondeu as questBes de forma a ndo acrescentar nada na pesquisa. Alguns

20 Giria da internet que designa um tipo de pessoa que no mundo online boicota e age
negativamente em pesquisas e nas se¢des de comentarios de diversos sites.
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verdadeiros participantes da pesquisa passaram 0 questionario para seus amigos

que demonstrariam interesse no tema, participantes das fandoms ou néo.

No grupo da Lady Gaga, o nimero de respostas foi pequeno, ao ponto de,
durante meses, eu ter que observar e abordar diversos Little Monsters para tentar
descobrir se eram moradores do Rio de Janeiro ou regido metropolitana. Consegui
ainda, um namero menor do que os da Beyhive. A abordagem e convite para
entrevista foram feitas no proprio grupo da fandom, Beyoncé “[Brasil]”, no
Facebook?!. L4, mais de cinquenta participantes do Rio de Janeiro e regido
metropolitana se candidataram para participarem da pesquisa, respondendo a um
questionario online preliminar. Desses, trinta e um responderam ao questionario.
Dez membros da Beyhive, moradores do Rio de Janeiro e regiédo, entre 18 e 25
anos de idade participaram das entrevistas em profundidade. Ja entre os Little
Monsters, o processo foi um pouco mais moroso. Poucos responderam aos
convites feitos no grupo (talvez por conta do grande volume de mensagens
publicadas no ambiente, pois ndo ha moderacdo para impedir algumas
publica¢fes), um numero ainda menor preencheu o questionario e, desses, alguns
aceitaram participar das entrevistas em profundidade. O nimero de aceites e 0
namero de entrevistas de fato feitas diverge, ja que na maior parte dos
entrevistados Little Monsters, a paixdo deles pela Lady Gaga era considerada
como um grave problema entre os familiares. O receio de ser uma fraude ou uma
armacao para expd-los online também foi explicitado pelos proprios entrevistados,
que disseram ndo acreditar que fosse um trabalho sério até me localizarem e
falarem comigo em uma das festas ou virtualmente, via chamada de video. Havia
um claro receio, desde a primeira fase, de ser algum tipo de golpe ou alguem
tentando descobrir coisas para usa-las contra os proprios fas. A sensacdo de
desconfianca foi mais forte no grupo dos Little Monsters, que também se
mostraram mais novos e inseguros ao longo de toda a pesquisa. Os canais de
contato fornecidos pela maioria foi o celular e e-mail, mas alguns, principalmente
Little Monsters, ndo forneceram celular e, tampouco, responderam aos e-mails. A
solugdo que encontrei foi procura-los nos grupos do Facebook e aborda-los no

sistema de mensagens privadas da rede, Facebook Messenger, para convida-los a

2L A mesma metodologia foi utilizada para captar participantes no grupo dos Little Monsters.
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participarem da entrevista em profundidade. O medo que pairava sobre os
participantes se dava muito em funcdo do seu contexto familiar. Cheguei a
comegar uma entrevista em profundidade com uma Little Monster de 18 anos, que
apresentava conflitos familiares intensos. A causa era a sua sexualidade e sua
paixdo por Lady Gaga, a entrevista ndo foi finalizada porque sua mée chegou a
casa e ela estava proibida de falar sobre a artista em seu lar. Tentei contato outras
vezes e ndo tive retorno. Foram 12 questionarios respondidos e 6 entrevistados.
Também pedi e-mails de pessoas que se destacavam nas festas, utilizando o
dominio das letras e das coreografias como critério, uma vez que estes
conhecimentos sdo um capital de alto valor na cultura de fas, mas de todas as 10
pessoas que abordei nos trés eventos, apenas 2 responderam ao questionario

online e nenhuma respondeu ao convite da entrevista.

Dos questionarios respondidos, a idade variava entre 15 e 32 anos, a
maioria era de moradores do sublrbio do Rio de Janeiro ou da baixada
fluminense. As ferramentas utilizadas para realizar as chamadas de video foram as

plataformas do Facebook Messenger, Hangouts, Facetime ou Skype?.

Além da observagdo das paginas do Facebook “Beyoncé Now” (o maior
portal de noticias da América Latina exclusivo sobre a Beyoncé), “RI’ONCE”
(“Um Fa-Clube que realiza projetos relacionados a BEYGOOD - Projeto oficial
da Cantora”?®), RDT Lady Gaga, Lady Gaga Brasil; do perfil do Twitter
“Beyondiva” e “Lady Gaga BR”; dos quase 10 meses de observagao participante
dos grupos online das duas Fandoms, fui observadora participante também na
vida real, para entender as dinamicas dos encontros. Fui a duas festas com tema da
Beyoncé e uma com tema da Lady Gaga. E, ainda, fui a uma sessdo de cinema,
quando estreava um documentario sobre os fas que acamparam durante 3 meses

para o show da Beyoncé em Sao Paulo.

A analise interpretativa foi feita em todo o contetdo, de forma a tentar

expor as minhas impressdes do campo e dos discursos circulantes a respeito do

22 As entrevistas foram feitas pela internet, em funcdo de recentes disputas do trafico a época da
pesquisa e frequentes tiroteios nas vias que dao acesso a algumas dessas regides, € a fim de evitar
privilegiar aqueles de mais facil alcance.

23 Retirado da propria pagina do Facebook do RIO’NCE. Disponivel em: www.fh.com/rioncerj14
— acessado em 5/12/16.
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meu objeto de estudo. E importante ressaltar que, conforme Clifford (1986)
assinala, a etnografia € uma construcéo da realidade de um povo feita pelos olhos
e pela percepgdo do proprio pesquisador. E possivel que os “nativos” nio tenham
a mesma interpretacdo de sua cultura, mas a maneira pela qual eles exteriorizam
suas visdes de mundo durante a pesquisa, € a mais proxima possivel da realidade
em que vivem. O trabalho etnogréfico, portanto, pode ndo corresponder a uma
cultura ao pé da letra, mas atua como uma alegoria desta, de forma que seja
compreensivel tanto para os estudados quanto para quem ird, posteriormente,

estuda-los.

5.2 - O campo e arede (ou na pista)

Tratados como apoiadores ou insanos em funcdo de um fanatismo, os fas
participantes das fa-bases ou fandoms nem sempre sdo aquilo que é exibido pelos
jornais e pela midia em geral. A cada noticia de um grupo de jovens que acampam
a espera de um determinado show, comentarios criticos a respeito da vida dos
acampados surgem de todos os lados. O objetivo da pesquisa empreendida era o
de entender como as celebridades eram percebidas por seus fas, se eles poderiam
ser entendidos como uma subcultura, como se organizavam numa época em que a
comunicacdo digital impera, além de contrastar a analise, a partir das impressoes
de campo, dos fas com as representacdes e interpretacdes veiculadas na midia e
redes. Com a hipdtese inicial de que as celebridades poderiam formar uma espécie
de sistema politeista de divindades pop, foi feito um mergulho em varias redes

sociais mantidas apenas para “enaltecer a rainha”, como dizem os proprios fas.

No campo, 0 que a primeira vista parecia uma confirmacdo daquilo que era
apresentado pela midia quando o assunto “fa’2* é abordado, tornou-se rapidamente

muito mais do que pessoas que, aparentemente, utilizavam boa parte do seu tempo

2 Publicado em 03/09/2013 no portal de noticias G1. Disponivel em:
http://g1.globo.com/ceara/noticia/2013/09/fas-largam-emprego-e-acampam-na-fila-para-show-da-
beyonce-no-ceara.html - acessado em 30/11/2016.



http://g1.globo.com/ceara/noticia/2013/09/fas-largam-emprego-e-acampam-na-fila-para-show-da-beyonce-no-ceara.html%20-%20acessado%20em%2030/11/2016
http://g1.globo.com/ceara/noticia/2013/09/fas-largam-emprego-e-acampam-na-fila-para-show-da-beyonce-no-ceara.html%20-%20acessado%20em%2030/11/2016
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para com assuntos relacionados aos seus idolos e ao crescimento e popularizacdo

dessas estrelas.

Os mais ativos e nos quais detive a analise e interacdo na maior parte do
tempo foram: “Little Monsters da Lady Gaga” e “Beyoncé [Brasil]” e ambos se
destacaram entre os demais devido a quantidade de participantes, frequéncia das
informacdes e intensa atividade diaria. Um fator que teve grande impacto na
forma como foi conduzido o acompanhamento dos grupos, ja revelando um pouco
a respeito dos dois grupos de fas, € que o grupo da Beyoncé possui aprovacao de
publicacdes, isto €, se um participante quiser publicar alguma coisa no férum, seu
post é submetido ao crivo dos moderadores. Caso ndo acrescente em nada ao
grupo ou caso viole as regras, a publicacdo ndo é aprovada. Ja no grupo dos little
monsters todas as publicacbes s@o permitidas. Ha regras téo rigidas quanto as do
“Beyoncé [Brasil]” e em caso de violagdo, o post é apagado e autor € notificado e
pode ser banido, mas qualquer um pode ter sua fala publicada e aberta as
discussdes no mural do grupo. Mas antes, para entender melhor os fas, precisamos

primeiro entender a celebridade que os mobiliza. Vamos comecar pela Queen B.

5.3 — A Beyhive

Beyonceé Giselle Knowles é uma cantora atuante no cenario da masica pop
desde 1990%. Nascida em 4 de setembro de 1981 na cidade de Houston, Texas,
nos Estados Unidos, é filha de Mathew Knowles, empresario e agente de talentos
do mundo pop, ficou conhecido apds ser responsavel pelo grupo musical do qual
Beyoncé fazia parte: Destiny’s Child; e de Tina Knowles, mae da estrela, que é
atriz e também quem conceitua e desenha os figurinos artisticos utilizados pela
filha desde suas primeiras aparicbes em shows, videoclipes e outras performances.
Desde crianca, Beyoncé teve um intenso e bastante cuidadoso treinamento

musical.

% Com informagdes do perfil de Beyoncé Knowles no Internet Media Database (IMDb) e da
Revista Rolling Stone. Disponivel, respectivamente, em: www.imdb.com/name/nm0461498/bio e
www.rollingstone.com/music/artists/beyonce/biography — acessado em 05/12/2016
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A disciplina, a afinacdo, os ensaios, a expressdo corporal, a danca
precisamente coreografada: tudo para prepara-la para ascender como referéncia da
masica e sempre rigorosamente supervisionada por seus pais, de quem herdou a
exigéncia afinada em seus trabalhos, Beyoncé figura entre as celebridades mais
premiadas da histéria da musica, nos eventos de maior destaque do ramo. Ela é a
artista mais premiada do VMA?® (Video Music Awards), ultrapassando Madonna,
e a mulher com o maior niimero de troféus do Grammy?’ (prémio da indstria
musical mundial, promovido pela National Academy of Recording Artists and
Sciences dos Estados Unidos) ostentando, também, prémios em outros ambitos da
cultura, como Iicone Fashion, em 2016, pelo CFDA (Council of Fashion
Designers of America) e Mulher do Ano, em 2009, pela revista Billboard.
Beyonce é feminista e assume a luta pela igualdade de género em suas letras, nos
seus discursos, nas marcas que possui ou apoia. Ela também tem uma iniciativa
chamada Ban Bossy (banir mandona) que visa, segundo ela, educar e dar fim a
misoginia intrinseca de uma sociedade que condena mulheres, desde os primeiros
anos até a vida adulta, a diminuirem seu espirito de lideranca, subjugando-as
como “mandonas” ou emocionalmente descontroladas. O Ban Bossy também
possui aspectos de uma escola de formacdo de lideres mulheres, porta-vozes

femininas de quaisquer assuntos.

No grupo do Facebook “Beyoncé [Brasil]” ha mais de um milhdo e
quatrocentros mil participantes a data desta pesquisa. Para fins de comparagéo, no
“Little Monsters da Lady Gaga” ha aproximadamente quarenta mil pessoas,
apenas. A disparidade numérica pode ser explicada pela coesdo e construcdo de
uma identidade sélida de Beyoncé e que se revelou bastante impactante desde o
primeiro momento da pesquisa. Lady Gaga alternou para o jazz e se transforma a
cada album, o que acaba por afetar o engajamento da fandom. O planejamento dos

fas e a institucionalizacdo de verdadeiras comissGes de organizacdo promovem a

% Até dezembro de 2016, Madonna possui 20 premiacdes pelo VMA e Beyoncé, 22, de acordo
com a Revista Billboard. Beyoncé Passes Madonna With the Most VMAs Ever (“Beyoncé
ultrapassa Madonna na quantidade de VMAS”). Disponivel em:
www.billboard.com/articles/events/vma/7487949/beyonce-most-vmas-madonna - acessado em
05/12/16.

2 Grammy - Who are the top Grammy winners of all time? (Grammy - “Quem sdo os maiores
ganhadores de todos os tempos?”). Disponivel em: www.grammy.com/news/who-are-the-top-
grammy-winners-of-all-time - acessado em 05/12/2016.



http://www.billboard.com/articles/events/vma/7487949/beyonce-most-vmas-madonna
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realizagdo de determinados eventos a respeito de sua “rainha”: festas que
comemoram 0 aniversario da cantora, novos lancamentos ou com que sejam
apenas para ouvirem, durante maior parte do tempo, as cangdes de que tanto
gostam. Os encontros de fas acontecem em diferentes locais da cidade e contam
com uma versao local do “beygood” (o original ¢ uma iniciativa de caridade da
cantora) onde a organizacdo pede doacdo de alimentos ndo pereciveis como
complemento ao pagamento do ingresso.

Apesar de organizados e engajados, com frequéncia a midia aborda tais
movimentos e as agdes empreendidas por fds sem dar o devido enfoque no
aspecto de esforco e logistica por tras de acampamentos pré-shows ou mutirdes
online. Esse discurso da a entender que os fas ndo fazem nada de suas vidas alem
de se dedicarem integralmente as estrelas que admiram. Um exemplo de
esvaziamento e desmoralizacdo das fandoms pode ser visto na seguinte manchete:
“Fas largam emprego e acampam na fila para show da Beyoncé no Ceard.”,
veiculada no portal de noticias G1%. O resultado dessa abordagem com objetivo
de deslegitimar os grupos é claramente constatado nos comentarios feitos por
leitores do portal. A desmoralizacdo dos movimentos subculturais, a fim de
desestrutura-los ou deixa-los com ares de grupos patéticos, compostos por pessoas
que ndo correspondem ao padrao ideal de jovem (trabalhador ou estudante, afeito
as atividades familiares ou laborais), € frequentemente executada pela midia e por
aqueles que desaprovam tais grupos, desde os Mods e Rockers da Inglaterra na
década de 1960, passando pelos Punks dos anos de 1970 e 1980, até as fandoms

atuais, sejam grupos de fas de séries, celebridades ou bandas (Haenfler, 1984).

Diferentemente dos Mods, Rockers e Punks, os grupos de fds da musica
pop ndo sdo vistos pela midia como uma ameaca a integridade fisica da sociedade,
ja que ndo sdo potencialmente violentos, mas sdo apresentados como individuos
que sofrem de algum tipo de desequilibrio psicoldgico, vadios ou com algum tipo
de anormalidade social que os faca se dedicar de tal forma as celebridades. Essa
abordagem feita pela midia serviu como tema para a producdo de um cine-

documentério sobre os fas da Beyoncé que acamparam em Sdo Paulo, em 2013,

28 Publicado em 03/09/2013 no portal de noticias G1. Disponivel em:
http://g1.globo.com/ceara/noticia/2013/09/fas-largam-emprego-e-acampam-na-fila-para-show-da-
beyonce-no-ceara.html - acessado em 30/11/2016.



http://g1.globo.com/ceara/noticia/2013/09/fas-largam-emprego-e-acampam-na-fila-para-show-da-beyonce-no-ceara.html%20-%20acessado%20em%2030/11/2016
http://g1.globo.com/ceara/noticia/2013/09/fas-largam-emprego-e-acampam-na-fila-para-show-da-beyonce-no-ceara.html%20-%20acessado%20em%2030/11/2016
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trés meses antes da apresentagdo da “Queen B”. Durante a | Am World Tour,
Beyoncé fez quatro apresentacBes no Brasil. A turné contava com 0s sSucessos
“Diva”, “Freakum Dress”, “Upgrade U” e “Get Me Bodied”, ¢ era dedicada ao
alter-ego de Beyoncé, chamada de Sasha Fierce (Figura 1), uma mulher forte,
destemida, assertiva no trabalho e nos investimentos pessoais, expressada pelo
conceito de Work Hard, Live Hard (ou ‘“trabalhe duro, viva ao maximo”).
Segundo ela, Sasha Fierce é como uma forca capaz de fazer coisas que a propria
Beyoncé ndo poderia ser capaz de fazer, ja que é mais timida e fica nervosa diante
de situacdes e apresentacdes muito importantes. Em uma entrevista ao canal BET
(Black Entertainment Television), responsavel pela premiacdo que acontece desde
2001, ela especifica:

Eu tenho alguém que assume quando eu tenho que encarar o
trabalho e quando eu estou no palco, esse alter ego que eu criei
meio que protege a mim e a quem eu realmente sou. Sasha
Fierce é o lado da diversdo, mais sensual, mais agressiva, mais
direta e glamorosa que se destaca quando eu estou trabalhando

no palco. Beyoncé, em entrevista para o BET Presents, 2003%°.

Em 2008, 5 anos depois dessa entrevista, a cantora lanca o album “I am...
Sasha Fierce” que revela suas duas personalidades de forma bastante clara nas
faixas musicais que o compdem. As cancdes ora doces, ora mais pesadas, revelam
0 ego e alter ego de forma alternada. O album em questdo da énfase as causas
trabalhadas pela cantora até entdo, tocando o feminismo, a mulher poderosa e
dona de si, o poder de compra e o consumo como status dessa mulher, a
importancia de se fazer o proprio dinheiro, a independéncia financeira, a
persisténcia e foco no trabalho, mas também aborda amores e paixdes, a
sensibilidade, amor préprio e a valorizacdo de si. O album é responsavel pelo

reconhecimento internacional de Beyoncé como uma das vozes do movimento

29 Em entrevista para BET Presents: Beyoncé, de 2003: "I have someone else that takes
over when it's time for me to work, and when I'm on stage, this alter ego | created that kind of
protects me and who | really am. Sasha Fierce is the fun, more sensual, more aggressive, more
outspoken and more glamorous side that comes out when I'm working and when I'm on the stage.".

Traducdo livre. Retirado de: www.youtu.be/watch?v=BtTIFW9_sTI
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feminista contemporaneo, com seus dois sucessos “Diva” e “Single Ladies”, mas
ainda sem o peso, forca e relevancia mundial conquistados nos dois &lbuns
seguintes (“Beyoncé” e “Formation”) e suas respectivas apresentacdes em turnés

e grandes eventos televisionados.

mn
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Figura 1 — Montagem sobre a dualidade do album Beyoncé, a esquerda, e Sasha Fierce, a direita.
Fonte: Fabiano Campos/DevianArt

O longa-metragem Waiting for B. (Direcdo: Paulo César Toledo, Abigail
Spindel. Brasil, 2015) foi exibido durante o Festival de Cinema do Rio, em apenas
4 sessOes, entre os dias 7 e 9 de outubro de 2016. Em busca de possiveis
entrevistas, comprei um ingresso para a sessao de estreia no festival, na noite do
dia 7, uma sexta-feira, que contava com a exibigdo de um curta, “Lapis Cor de
Pele” antes do longa, que abordava a questdo da representatividade e a infancia de
criangas negras. A escolha dessa sessao especifica se deu por conta da divulgacéo
que foi feita na Beyhive (no grupo Beyoncé [Brasil] do Facebook). Como vérios
participantes demonstraram grande interesse e outros confirmaram a ida, julguei
ser interessante, nessa oportunidade, observar a fandom fora de encontros
exclusivos ou festas promovidas por eles mesmos. Cheguei cedo para ver se
encontrava algum fa no sagudo, mas nao havia nenhum; esperei por quase uma
hora até que chegasse 0 momento da sala ser liberada. Entra primeiro um grupo de
mulheres negras, com longas trancas, outras de black power, com figurino
criativo, colorido, de moda bem pensada. Tive certeza que poderiam ser da
Beyhive, mas entreouvindo a conversa, descobri que eram os realizadores do curta
que estavam |4 para a estreia de sua producdo e permaneceram até o fim de
Waiting for B., demonstrando animacdo antes, durante e depois do filme. Antes

das luzes se apagarem, um grupo de trés rapazes, gays, senta proximo de mim.
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Um deles trajava um chapéu de abas retas e grandes, tal como o utilizado por
Beyoncé, em seu videoclipe “Formation” que sera explorado mais a frente.
Empolgada com a possibilidade de uma entrevista, disse ao rapaz do chapéu que o
acessorio era muito bacana e que achava 0 maximo a popularizagdo pela Beyoncé.
Ele ndo havia entendido. Um dos amigos esclarece que ela havia usado um chapéu
daquele estilo no clipe famoso. Ele diz que até ja tinha ouvido falar da musica,
mas que ndo conhecia tanto a Beyoncé e que estava no cinema porque havia
comprado um passaporte (tipo de ingresso que da direito a assistir a varias sessées
por um prec¢o Unico e reduzido) e estava fazendo hora para outro filme do festival.

Apesar do fracasso da expectativa de encontrar um mar de fas cinéfilos, o
documentario encarou os fas da Beyonce através de uma abordagem livre de pré-
conceitos. Quase todos eram homens (havia apenas uma menina nas cenas), gays,
vindos de classes mais pobres e trabalhadores. Extremamente organizados, alguns
fas, por ndo terem dinheiro para comprar 0 ingresso que permitia estar mais
proximo da cantora, chegaram 3 meses antes do show para garantirem a distancia
mais curta permitida na categoria de ingresso que eles conseguiram adquirir.
Durante o longa, estratégias de organizacdo precisas e orquestradas sao
executadas. A sexualidade vem a tona quando um dos entrevistados diz que la
ninguém pode ter um namorado, todo mundo estava solteiro ou ficava depois de
alguns dias no acampamento. Coreografias, ensaios, verdadeiras performances
que reproduziam o mesmo olhar da cantora e outros movimentos sutis em

diferentes versGes de apresentacdo de uma mesma musica.

O antropdlogo Ronaldo Helal (1999) ao estudar a trajetoria do herdi
presente na historia dos jogadores de futebol, destaca que a midia, muitas vezes,
tende a ndo dar o devido destaque ao esforco empreendido para se chegar ao
sucesso. Ja na biografia, aquele considerado pelo publico como heroi, da a
necessaria importancia aos dias ndo tdo glamourosos de luta e busca do objetivo
final: ser bem-sucedido na carreira. A trajetéria da heroina Beyoncé, presente nos
discursos sobre e vindos da propria cantora, dao grande destaque ao trabalho, ao
esforco, a perseveranga, a insisténcia em sempre progredir na carreira e ao “dar
duro” para se conquistar determinados desejos de sucessos e ser, acima de tudo,
independente (em ambitos financeiros) de um homem. O perfeccionismo, seguido

pelo individualismo centralizador da cantora, que faz questdo de participar de
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todos os processos durante a criagdo de seus produtos (de clipes, passando por
alimentacdo a colegdo de roupas), também sédo caracteristicos de seu discurso em
suas cancgdes. Esse ethos de superacdo e maxima dedicagdo ao trabalho bem feito
ndo por acaso se assimila com a ética protestante estudada por Weber (2004), ja
que Beyoncé nasceu em uma familia protestante e mantém sua religido bastante
presente em seus trabalhos e apresentacfes. Ela traz a tona, em meio ao mundo
pop, alguns dos pilares produtivistas e individualistas da religido protestante: a
importancia do trabalho solitario como recompensa de plenitude ganha ares
romanticos e soma-se a perseguicdo incansavel pelos sonhos. A maioria dos
entrevistados abordou a relagdo de Beyoncé com o seu quotidiano laboral. Eles
destacaram a importancia de se trabalhar muito para conseguir, sem depender de
ninguém, aquilo que desejam. Esse aspecto do esforco préprio e do trabalho duro
foram bastante falados pelos participantes da Beyhive que entrevistei e que seréo

vistos mais a frente.

A primeira festa tematica da fandom em que estive, a “YONCE Party”
comemorava o aniversario de 35 anos da cantora e os 10 anos do portal “Beyoncé
Now”. A casa noturna que recebeu a festa ficava em frente a Praca Tiradentes, no
centro da cidade. Conhecida por ser um local bastante popular entre gays e jovens,
suas portas abriram as 23h. Algumas pessoas na calgada faziam o “esquenta”
antes de entrar. A pratica consiste em beber bebidas alcoolicas por um preco mais
baixo que o praticado dentro do estabelecimento em que ocorre 0 evento.
Encontrei meu informante, A., um rapaz de classe alta, a quem ja tinha
entrevistado e conheci alguns de seus amigos, entre eles, R., também entrevistado
por mim, que é fundador do Beyoncé Now com quem o préprio A. e seu amigo B.
dividem algumas funcdes; e K., que é responsavel por manter o perfil
“Beyondiva” no Twitter, o perfil que trata de assuntos relacionados a Beyoncé, ¢ a
que possui 0 maior nimero de seguidores do Brasil, em comparacdo a outros
perfis especificos sobre a cantora. Notei que a esmagadora maioria das pessoas
vestia roupas pretas, por sorte, meu tom de roupa preferido e perfeitamente trajado
na ocasido. O motivo era o de exaltar o momento “Formation”, nome que da titulo
ao primeiro single do album “Lemonade”, langcado em 2016 que trata da questao
da discriminacdo racial, de crises pessoais e problemas no casamento da prépria

Beyoncé. O clipe, da cangdo homdnima, conta com figurinos inteiramente pretos e
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aborda a questdo violéncia policial contra negros, citando casos diversos e

recentes de inocentes baleados e mortos.

A. usava um chapéu preto de abas, como Beyoncé em “Formation” e uma
camiseta preta com a frase Blame Society. Ele disse que ganhou de um amigo, que
mandou fazer a camiseta igual a de Jay-Z, marido da cantora e também musico de
grande sucesso, apos ele aparecer vestindo-a durante uma premiacdo da musica.
A. disse que ama tudo o que tem a ver com Beyoncé, porque ela é a coisa mais
importante da vida dele. B. e R. complementam, dizendo que ela é a coisa mais
importante que ja aconteceu a eles, porque sem a Beyoncé eles ndo seriam nada,
ja que ela deu a eles tudo o que eles tém e consideram como importante, sem ela
eles ndo teriam os melhores amigos que eles tém. Como disse R., “...eu, se ndo
fosse a Beyoncé na minha vida, eu nem sei, ndo teria feito a faculdade que fiz e
nem teria o emprego que tenho”. O grupo concorda e K. diz, ainda, que “...se ndo
fosse a Beyoncé, eu jamais teria saido do Maranhdo e ido conhecer as grandes
cidades [...] eu ndo teria feito Publicidade, nem teria tomado decisdes tdo grandes

e que exigissem tanta coragem”, como a de sair de sua cidade natal®.

Entramos. O som ainda ndo téo alto quanto ficaria minutos depois, quando
a casa comecasse a encher, tocava musicas pop alternadas com musicas da Queen
B. Fotos e 0 nome da cantora adornavam o local (Figura 2). Eu ja havia
frequentado o local anos antes e notei uma diferenga que me causou bastante
estranhamento: diferentemente das festas de musica pop convencionais, o palco
ndo era utilizado pelo DJ. Na verdade, a figura do DJ ndo aparecia hora nenhuma.
Nas festas do Rio, os DJs que tocam sdo as atraces, em paralelo com a proposta
musical e o tipo de publico ao qual a ocasido se volta. Procurei por horas a pessoa
responsavel por tocar as musicas e ndo encontrei. O mistério do palco vazio logo
seria resolvido: uma série de grupos cover da Beyoncé (Figura 3) se apresentou no
palco ja depois da uma da manha. Cabelos, figurinos, movimentos minimos como
um sorriso ou uma piscada de olho, tudo rigorosamente ensaiado e executado
pelos grupos performaticos e da forma mais idéntica possivel as apresentacdes de
Beyoncé durante seus shows. Todos foram muito aplaudidos, comemorados e

emocionaram o publico. Entre os grupos cover, 0s préprios participantes da festa

30 A ocasido era uma roda de conversa enquanto 0s nativos faziam o “esquenta”.
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encorajavam uns aos outros e subiam ao palco. Eles executavam, com maestria, as
coreografias da cantora, da carreira solo, dos tempos que compunha o trio
Destiny’s Child, nos anos 1990, e também de outras, como da rapper Nicki Minaj
e da cantora brasileira Anitta. Ja outros “nativos” subiam ao palco para fazerem

interpretacdes de danca prdprias e eram igualmente ovacionados.

Figura 3 — Grupo cover executando uma performance de "Diva" na versdo da musica ao vivo.

O publico dancava as coreografias das musicas de Beyoncé na pista e
também no palco com quase total conhecimento. Um grupo de amigos subiu ao
palco e performou parte da coreografia executada pela cantora cinco dias antes,
durante a premiacdo do VMA. Eram, em sua maioria, rapazes, gays e negros.
Cabelos com cortes exoticos ou com trangas coloridas, blackpowers dos mais

diversos tipos, tamanhos e cores, tanto nos homens quanto nas mulheres.
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Perguntei ao meu informante se o publico daquele dia era a média das outras
festas com tema Beyoncé, e ele confirmou: “as vezes tem mais menina que hoje,
mas é sempre homem na maioria, mas gay, né?”. Em um dos momentos, eu, que
mal sou capaz de fazer dois passos de danca dentro do ritmo, vi que estava em
uma experiéncia bastante similar as descritas por antrop6logos como Victor
Turner (1996) e Lévi-Strauss (2012) sobre cerimdnia ritual e transe coletivo. Uma
das musicas da Beyoncé que tocava exigia que ao fim da cancdo todos se
abaixassem. Desavisada, estava no meio da pista de danca nesse momento. Olhei
em volta e apenas eu, casais de namorados gays e héteros e 0s segurangas da casa
estavam em pé naquele momento. Nesse momento ficou claro que eu era uma
outsider, j& que apenas cantar as musicas e dancar sem coreografia ndo bastava.
Havia, na casa noturna, uma segunda pista de danga que tocava outros sucessos do
pop, menos relacionados a cultura hip-hop e a0 R&B®!. Estive no terceiro andar,
local da segunda pista, algumas vezes. A figura do DJ, um rapaz de corpo
malhado, barba e roupas justas, era desejada pelo publico. Em um pequeno palco
cercado de seus equipamentos, ele tocava musicas de outras cantoras como
Britney Spears, Taylor Swift, Lady Gaga, Madonna e alguns remixes que
utilizavam batidas de funk em mdsicas pop. As coreografias, neste local, eram
infimamente executadas por um ou outro rapaz que dancava passos. No momento
em que tocou Lady Gaga, um rapaz de bandana dancou a coreografia
timidamente, do inicio ao fim e chamou atencdo pela performance e pela
expressdo corporal. Houve um estranhamento de minha parte, ja que ele era o
Gnico a dancar Lady Gaga em uma pista de danca que reunia mais de cem
pessoas. O estranhamento se dissolveu na festa dos Little Monsters e que sera

relatada em breve.

O conhecimento e a incorporacdo dos movimentos, das letras, das
coreografias tanto das versdes dos clipes quanto das versdes ao vivo compdem um
repertorio de conhecimento e de dominio do assunto, capaz de gerar mais ou
menos distin¢do e criar hierarquias e status entre os fas. Amplamente estudado
por Bourdieu (2013), o capital cultural é, sim, algo altamente valorizado na

cultura de fas — seja ela qual for, nerd, gamer, de séries, artista da musica ou do

31 Estilos musicais populares da cultura norte-americana em que ha massiva presenca de artistas
negros.
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cinema, etc. e esta para além do conhecimento biogréfico e da cultura material.
Decorar coreografias do inicio ao fim, criar contetdo proprio para divulgar a
artista — seja fazendo videos das coreografias para alimentar um canal das redes,
seja colecionando fotos assim que s&o publicadas, seja trocando informacoes e
alimentando especulag¢des de langcamentos, parcerias e novos projetos — tudo o que
envolva um dominio direto das coisas (materiais, digitais ou ndo) relacionadas a
celebridade ganha valor e pode operar como moeda de troca de sociabilidades,
afetos e do proprio capital em si. Nos grupos diversos e também no discurso dos
entrevistados, a questdo da troca é fundamental. Trocam fotos, algumas antigas e
outras recém-publicadas, links com videos raros, fazem mutirbes de votagdo nos

mais diversos canais.

As votagdes, desde “batalhas do pop” — essas “batalhas” sao promovidas
por paginas no Facebook que rednem conteudo de celebridades e consistem em
votar, utilizando os botdes de “curti”’, “amei”, “uau”, “haha”, “triste” e “grrr” da
rede para eleger um artista que ganhe destaque na proxima publicacdo, conforme
exemplo (Figura 4). E importante ressaltar que existem paginas do Facebook
dedicadas apenas a criacdo desse tipo de votacdo, sem que haja qualquer bénus
(um post especial, uma foto que exalte a celebridade vencedora) para a
celebridade ou para os fas, justificando-se para testar e fomentar o engajamento e

unido dos fas de cada uma das celebridades.
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Figura 4 - exemplo de "batalha" entre artistas do pop. Fonte: Facebook.

Ja a segunda festa da Beyhive em que estive tinha como tema paralelo uma
abordagem nostélgica a uma coletanea de DVDs “Hip-Hop Video Traxx”,
vendidos em camelds da cidade e da regido metropolitana, que marcou a infancia
¢ a adolescéncia dos fas, conforme descri¢do do proprio evento: “Ah, que saudade
de dancar em frente a TV assistindo os clipes dos famosos DVDs Hip-Hop Video
Traxx! E quando tinha Beyoncé neles era melhor ainda!”. Meu informante e seu
grupo de amigos ndo foram, pois ele disse que todos estavam desanimados
(chovia no dia), sem dinheiro e que “ninguém” iria. Tive receio de a festa ser um
fracasso, mas na etnografia, tudo é dado de pesquisa, até mesmo quando um
evento ndo atende as nossas expectativas de pesquisador. Convoquei um colega
do grupo de pesquisa que tem interesse no estudo das identidades de género para
ir comigo, sabendo que seria um prato cheio para ambos, de alguma forma. A
festa, realizada na mesma casa noturna, estava com menos da metade do publico

que a edicdo anterior.

Na parede do palco, uma serie de videoclipes de hip-hop do fim dos anos
1990 eram projetados. Destiny’s Child, Nelly, Black Eyed Peas, TLC, 50cent,
entre outros, passavam na tela. Logo a frente do palco havia uma grade de
contengdo para impedir que as pessoas subissem por &reas que nao fossem
apropriadas. Essa grade serviu para dezenas de jovens apoiarem 0s cotovelos e

descansarem assistindo aos videos, e as vezes dancando suas coreografias, como
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se estivessem assistindo a uma grande televisdo na sala de casa. Dessa vez, a festa
reuniu mais ou menos as mesmas pessoas que a edicdo anterior, revi algumas
fisionomias que j& ndo me eram mais estranhas. Em relacéo ao restante da festa,
havia praticamente as mesas coisas, mas, dessa vez, um nlimero menor de pessoas
dominava coreografias da Beyoncé, talvez por ter sido prevista, na programacao
do evento, uma segunda pista de danca voltada para a masica pop e que, pelo
nimero menor de pessoas presentes, nao foi aberta, causando uma diluicdo dos

Beyhive.

Os organizadores da RIO’NCE tentam fazer festas a cada dois meses ou
menos. Ha, também, encontros de fds em pracas e arenas culturais. Durante a
pesquisa, um encontro de fas foi realizado no suburbio do Rio, em uma area que,
segundo moradores, quem ndo conhece ndo deve transitar sozinho. Por razdes de
seguranca e por ndo ter encontrado companhia na Beyhive, ndo estive presente.
Acompanhei todo o evento de forma virtual. Nos preparativos, a organizagdo
pedia desculpas pela falta do Beygood, o programa de arrecadacdo de insumos
para serem doados aqueles que precisam. O evento, por ter acontecido em uma
Arena Cultural Municipal, foi impedido da arrecadacdo de alimentos pelos
responsaveis pelo local, que diziam ndo ter estrutura para isso. Superado o
problema inicial, a producdo prometeu sorteios de CDs e DVDs “Fa-Made”, isto
é, midias cujo repertério musical e também a arte de capa, contracapa, etc, foram
inteiramente criadas e produzidas por fas. Bastante similar ao que conhecemos
como “mixtape” na década de 1980 e 1990, que era uma selegdo de musicas de
um determinado tema, ligado as emoc¢des ou ocasido especifica, e gravadas em
uma fita cassete; além de ser um fendmeno bastante conhecido nas subculturas

como do it yourself ou DIY e que sera abordado mais adiante.

A Beyhive e seus membros sdo extremamente organizados quando se trata
de atividades que mantenham a “colonia das abelhas”, como se intitulam, ativa.
Encontros, debates, festas e os grupos virtuais fazem circular um grande nimero
de noticias de portais especializados no mundo da masica pop, aléem de
informacdes precisas que evitam alimentar boatos e noticias nocivas a imagem de
Beyoncé. Eles compram as roupas da linha esportiva Ivy Park, criada para
“mulheres fortes”, compram suas musicas, fazem playlists com uma mesma

musica ou videoclipe repetidas vezes para que o material alcance novos recordes
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no nimero de plays ou de visualizagBes. Taticas como essa, de aumentar 0S
naimeros das midias nas redes e plataformas de video ou musica, e outras como
pressionar determinado canal ou programa de televisdo ou um evento a convidar a
artista para se apresentar sdo convocadas diariamente nos grupos de Facebook e
também nas versdes via Whatsapp®?, cujo volume de mensagens diarias é
massivo, mais disperso e que repete o que é discutido com mais aten¢do no grupo
do Facebook. Tanto a Beyhive quanto os Little Monsters planejam e executam
essas estratégias para alavancar suas respectivas divas onde quer que seja.

A Beyhive, portanto, mostrou-se extremamente coesa, organizada ao ponto
de promover eventos com alguma periodicidade, de forma a manter os fas sempre
em contato e engajados no consumo da cultura material, do acimulo de capital
cultural e, claro, na missdo de alavancar, ainda mais e sempre que possivel, sua
Queen B. Além de serem motivados pela ligagdo com seu idolo, os fas e membros
da Beyhive possuem outras razfes de engajamento, como as lutas do movimento

feminista e do movimento negro, atreladas ao discurso da cantora.

5.4 — Os Little Monsters

A busca pelos fds da Lady Gaga que se identificassem como Little
Monsters foi bastante dificil. O grupo do Facebook dedicado aos fas tem um
namero pequeno de participantes (quase 40 mil, enquanto a Beyhive possui mais
de um milh&o) e um namero ainda menor de membros do Rio de Janeiro ou regido
metropolitana. As publicacdes, diferentemente das da Beyhive, ndo passavam por
um moderador. O resultado é uma enxurrada de mensagens publicadas
diariamente, inimeras “batalhas de votos”, boatos e reclamagoes de fas frustrados
com o novo album, Joanne, lancado em outubro de 2016, ha menos de um més do

momento da escrita deste capitulo. Este album, segundo a propria Lady Gaga®?,

32 Aplicativo que utiliza a rede de internet para trocar de mensagens, videos, fotos e ligacGes que
conta com a funcéo de grupos de mensagens.

3New York Times — T Magazine: Lady Gaga. Disponivel em: /www.nytimes.com/video/t-
magazine/100000004705673/lady-gaga-joanne-collier-schorr.html — acessado em: 06/12/16.
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tem uma proposta de revelar seu momento atual, menos pop e mais ligado ao
rock, a seus sentimentos, um album de emocgdes, de homenagens e superacdes
psicoldgicas constantes; estd mais ligado a Stefani (seu nome real) do que a Lady
Gaga, dizendo estar menos preocupada em jogar 0 exaustivo jogo do show

business.

Stefani Joanne Angelina Germanotta, nascida em 1986, em Nova lorque,
cidade em que também foi criada, sempre esteve envolvida com a mausica.
Aprendeu a tocar piano sozinha aos 4 anos de idade, sofreu bullying na escola por
causa de sua aparéncia e, aos 14 anos, comecou a tocar em bares da noite nova-
iorquina. Aos 17 anos, comegou a cursar a graduacdo em Artes na mesma cidade,
mas logo abandonou o curso e resolveu dedicar-se integralmente a musica.
Segundo Lady Gaga, ela poderia ensinar a si mesma sobre musica melhor do que
a faculdade. Apds alguns anos trabalhando como garconete, criando e costurando
suas proprias roupas para suas performances em clubes burlescos, Gaga, como ja
era conhecida em suas apresentacdes, foi contratada por um selo musical para
compor letras de musicas para artistas do pop como Britney Spears, Fergie,
Pussycat Dolls e a boyband New Kids On The Block. Em um dia de gravacao nos
estudios, o rapper Akon reconheceu as habilidades de canto da compositora e
decidiu, com os diretores da gravadora, lanca-la como franchise player isto é,
dentre as opcdes de artistas contratados pela gravadora, Lady Gaga ndo era apenas
a melhor, mas aquela com maior potencial de fama, dando oportunidade a uma
rede de produtos e outros derivados passiveis de comercializacdo. Em 2008, Lady
Gaga explodiu com seu primeiro aloum langado para o mercado da muasica pop:
The Fame, que atingiu o topo das paradas musicais por mais de um ano e com
uma série de hits de autoria de Gaga. As letras eram sobre a vida noturna, festas,
dinheiro, amores e fama. O padrdo de conteldo do pop da época. O figurino
pouco convencional, desde o inicio do sucesso, ja era uma marca registrada de
Lady Gaga. Elementos exo6ticos compuseram a imagem da artista, que chamou a

atencdo da critica especializada ndo sé pelo visual, mas pela potente voz34,

34 34 Com informagoes do perfil de Lady Gaga das revistas Billboard e Rolling Stone.
Disponivel, respectivamente, em: www.billboard.com/artist/306341/lady-gaga/biography e
www.rollingstone.com/music/artists/lady-gaga/biography —acessado em 26/12/2016



http://www.billboard.com/artist/306341/lady-gaga/biography
http://www.rollingstone.com/music/artists/lady-gaga/biography
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Uma série de artificios visuais, de acessorios a figurinos peculiares,
passando por estilos de maquiagem que a deixassem monstruosa, tudo era feito
para provocar e distanciar a Lady Gaga da pessoa Stefani. Para o teérico Edgar
Morin, a maquiagem ou artificios que a estrela usa servem para distanciar-se da
pessoa fisica funcional tal como as mascaras para rituais. A estrela tem total
liberdade para aparecer da forma que bem entender, pois a cria e é a dona da moda
(Morin, 1989). Lady Gaga ficou conhecida por seus hits musicais, por seu
figurino sempre pensado para chocar e por seus videoclipes que eram verdadeiros
curtas-metragens de alta producdo. Razao pela qual seu quarto e quinto Gltimos
albuns de pop “ARTPOP” e “Joanne” receberam criticas e comparagdes com o
anterior, o terceiro, “Born This Way”, que foi responsavel por langar a nivel
mundial os valores de sua fundacdo, homoénima, de luta contra o bullying e de
ajuda aqueles considerados como diferentes na sociedade. A causa da cantora
atinge, principalmente, o pablico gay que, por ndo corresponder as expectativas de
padrdo da sociedade, sdo frequentemente marginalizados e discriminados. Por se
sentir vitima e também por se considerar capaz de falar pelos oprimidos, em
diversos veiculos de comunicagdo e nos mais diferentes paises, que Lady Gaga se

intitula Mother Monster.

Nem Gaga, nem Beyoncé sdo pioneiras em seus movimentos de luta
contra os tipos de preconceitos — sociais, raciais e de género. Outras celebridades
como Madonna, Prince, Oprah, etc, ja abordavam os temas de liberdade feminina,
sexual e igualdade racial desde os anos 1980. O que ambas as divas do pop tém de
inovador sdo as novas possibilidades de comunicacdo que alcancam um publico
ainda mais amplo do gue antes. Gaga mantém um website especifico para debate e
trocas de historias e casos de pessoas que se sentem perseguidas ou discriminadas
de alguma maneira. Operando no modelo de férum, o littlemonsters.com conta
com a ajuda e a empatia colaborativa, de usuario para usuario, além de textos da
propria Gaga e de sua equipe de psicologos. Além disso, em conjunto com a Born
This Way Foundation, a iniciativa de luta contra o bullying percorre cidades dos
Estados Unidos com um 6nibus, promovendo pequenos eventos em abrigos para
jovens que sairam de casa em funcdo de uma familia desequilibrada, comunidades
e guetos marginalizados com o objetivo de dar forca & juventude fragilizada por

ser diferente em algum aspecto.
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Da mesma maneira que foi conduzida a incursdo em campo da Beyhive,
mergulhei no grupo dos Little Monsters do Facebook e também em uma festa
promovida pela Haus of Monsters, especifica para o publico da fandom e que
acontece trés vezes por ano. A festa ocorreu no ultimo final de semana do més de
outubro, organizada de forma subita, apds o langamento do album Joanne. Como
nenhum dos meus informantes foi a festa, estava acompanhada, novamente, do
colega de grupo de pesquisa, fa da Lady Gaga, apesar de ndo se considerar Little
Monster. Chegamos pouco depois da casa noturna abrir. Localizada na zona
portuaria do Rio, em uma rua que é destaque no cendrio cultural gay da cidade,
havia por volta de sessenta pessoas nos primeiros trinta minutos. Contei sete
mulheres, todas acompanhadas de seus amigos, exceto uma que estava com 0
namorado - eram o Unico casal heterossexual da festa, do inicio ao fim. A
disparidade no numero de homens e mulheres era bem maior do que encontrei nas
festas da Beyhive. O nimero de negros, assim como das mulheres, era bem
pequeno. Talvez pelo local em que ocorreu a festa, talvez pelo cunho feminista da
luta de Beyoncé e do grande apelo ao publico gay de Lady Gaga. Esses dados
possuem variaveis dificeis de serem testadas na dinamica social, mas ficam como
observacOes de campo bastante pertinentes. Ainda no inicio da festa, uma mdsica
da Beyonce tocou. Avistei pequenos, curtos e extremamente timidos movimentos
das coreografias em um ou outro rapaz. Horas depois, ja perto do fim da festa,
novas cancdes da Queen B tocaram e o0s participantes atravessavam o saldao
expressando, nos seus corpos, todo o poder e sensualidade de Beyoncé. As
musicas que tocavam ao longo da festa eram mais ou menos na seguinte ldgica: a
cada duas ou trés musicas pop, entrava uma da Lady Gaga. Isso fez com que
quase todas as cangdes da cantora fossem executadas na noite. Um DJ tocava no
palco, sem chamar muita atencdo. Por volta de uma hora e meia ap0s o inicio da
festa, chegam trés Drag Queens paramentadas em funcdo do Halloween. Uma
delas, Rebecca Foxx, estava vestida da Lady Gaga em uma cena do videoclipe de
Born This Way. Uma caveira de camisa branca e botdo com mangas cortadas, um
longo rabo-de-cavalo loiro e uma cintura marcada por um corselet (Figura 5). Ao
subirem no palco, Rebecca Foxx e suas amigas, também Drag Queens, tomaram a

funcdo de animar a festa, além de tocarem. Ela falava ao microfone com humor e
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todas dangavam as coreografias, e ainda promoveram uma “batalha de lip sync”®
que divertiu todos os presentes. Assim como na festa da Beyhive, o publico era
bastante jovem, dificilmente algum participante teria muito mais do que trinta e

cinco anos de idade.

Lady Gaga, ainda mais que Beyoncé, se posiciona fortemente contra a
homofobia. Com discursos politicos, suas apresentagdes tém cunho de
entretenimento e também de conscientizacdo politica. Na festa dos Little
Monsters, dezenas de pessoas circulavam com o adesivo da campanha politica do
segundo turno do candidato a prefeitura do Rio, pelo Partido Socialismo e
Liberdade— PSOL Marcelo Freixo. O politico e seu partido atuam diretamente na
politica nacional em prol das liberdades individuais e lutam diariamente contra as
diferentes formas de discriminacdo e pela criminalizacdo da homofobia, que ainda
é a causa de morte de milhares de pessoas no pais. Apesar da primeira festa da
Beyhive ter ocorrido durante o periodo de propaganda politica, 0 engajamento dos

eleitores era menor no primeiro turno.

O élcool era bastante consumido, cerveja era a bebida mais popular — e
barata. Marcas como Antartica e Budweiser protagonizavam no cenario. As redes
sociais com maior atividade de posts sendo feitos durante a noite e que pude ver,
esticando os olhos aos celulares alheios, eram Twitter e Snapchat3®, em ambas as
festas. O Facebook era checado, algumas mensagens eram respondidas, mas a
producdo de conteudo em si se dava de forma mais dinamica, caracteristica das
duas primeiras redes. As coreografias da Lady Gaga eram performadas pela
maioria, apesar de nem todas as can¢des possuirem coreografias populares, como
no caso de Beyonce, cujos shows em suas turnés sdo amplamente divulgados em

DVDs e altamente consumidos e incorporados pela Beyhive.

Assim com Beyoncé, Lady Gaga também é um parametro da moda. As
roupas que alguns dos Little Monsters usavam, apresentavam referéncias a algum

periodo da Mother Monster: a bandana vermelha, o colete e a jaqueta pichada de

% Dinamica que consiste em performar uma musica especifica em cima do palco — fendmeno que
ficou conhecido apds a modalidade ser uma etapa eliminatoria que integra o reality show norte-
americano de Drag Queens, Ru Paul’s Drag Race

3% Aplicativo de mensagens que expiram em 24 horas ou ap6s serem lidas, cujo contelido
produzido por usuarios é baseado em imagens e videos.
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Judas e as atuais roupas curtas com ares de country (Figura 6). O figurino de
divulgagdo do seu ultimo &lbum, Joanne, consiste em mini-blusas e shorts jeans

curtos e cavados e um chapéu de cowboy rosa bebé, conforme mostra a figura 7.

’?]—OHN\A/Ay N
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Figura 6 — A esquerda, rapaz de costas veste bandana e colete como Gaga no videoclipe “Judas”. Outro, no
canto esquerdo, veste-se com referéncias ao figurino de curto de Joanne. A direita, jaqueta de couro e trecho
de “John Wayne”, uma das can¢des do ultimo album. Fonte: Rodnei Rosa/Haus Of Monsters — A Festa.

HAUS

MONSTER!
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Figura 7 — Lady Gaga com o estilo de vestir utilizado para a divulgacéo de seu ultimo album. Fonte: OK
Magazine UK.

5.5 - Fagca vocé mesmo ou Do It Yourself (DIY)

Em ambos os grupos do Facebook, ha um numero expressivo de fas
produzindo suas proprias artes com elementos ligados a diva. Chapéus em feltro,
figurinos inteiros, estampas em camisas, divulgac6es independentes dos sucessos
(figura 8) ou ilustracdes (figura 9). Os fds da Lady Gaga se mostraram engajados
de uma maneira diferente dos da Beyoncé. O album desta foi sucesso imediato e
absoluto, com uma causa sélida de luta contra o preconceito. Ja o de Gaga nédo
correspondeu as expectativas daqueles que aguardavam por mais um sucesso
tipicamente pop. Esse talvez tenha sido um motivo para os “lirous™’ se engajarem
na causa da divulgacdo do Gltimo album da Mother Monster. Além disso, durante
as entrevistas, alguns fas falaram de invencdes préoprias que criaram para produzir
uma camiseta, um péster ou customizar algum item com algum elemento de suas
respectivas inspiracdes. Quando uma camiseta que desejam ainda ndo chegou as

lojas, eles se apressam e encontram uma maneira de criar uma. Quando elas usam

37 Quando convocam ou falam entre si, os Little Monsters utilizam o termo “lirou”, uma versdo
aportuguesada de “little”.
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algum acessoério que lhes chamam atencéo, eles correm para as lojas e vao atras de

objetos parecidos ou mesmo em lojas de artesanato para criarem a propria versao.

Jj S——— Little Monsters da Lady Gaga
9 min - Facebook Groups for iOS - &

Ja comecei a enaltecer a Rainha E@]'\/

Desculpem alguns detalhes que faltam, mas quando RDT fizer um eu
espalharei também fiz esse de Gltima hora e coloquei na minha cidade
Litoral de Natal RN

Figura 8 — Fa que fez divulgagdo em sua cidade e chama sua atitude de “enaltecer a rainha”
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* behance.com/marcianopalacio * instagram.com/marcianopalacio * fb.com/marcianoilustrador

Figura 9 — Tlustragdo feita por um fa em homenagem a cangéo “Joanne” de Lady Gaga

5.6 — Os lirous, as abelhas e suas divas

Durante a netnografia, surgiram questdes para além da hipdtese de as divas
serem compreendidas por seus fas como figuras divinas de ordem extraordinaria.
A dindmica do fa-clube atual é toda online? Por que os Little Monsters sdo tdo
dispersos e dificeis de encontrar? O discurso divinizado é absorvido ou ndo? De
que forma? Se as divas ndo sdo vistas como figuras sagradas, de que forma elas
atuam na vida de seus fas? Qual é o impacto que elas geram na sociedade carioca?
O que de fato € realizado pelos fas? Eles sdo capazes de deixar o computador para

fazerem atividades reais?

Boa parte dessas duvidas foi rapidamente sanada com a ida as festas,
longamente analisadas nos itens anteriores, e 0s constantes mutirdes de votagdo —
para possibilidades reais de prémios internacionais ou apenas “batalhas” de votos
entre fandoms. A organizacéo, o cuidado e a mobilizagdo dos fés para auxiliarem

na ascensao do sucesso de suas divas, em qualquer ocasido, é bastante expressiva
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e impressionante. Mas por que fazem isso? As entrevistas feitas com ambas as
fandoms sdo capazes de esclarecer essa questdo que € tantas vezes, tratada com
desprezo pela midia e pela populagdo, como se os fds sofressem algum tipo de

problema ou auséncia de ordem psicoldgica ou social.

O fato das entrevistas terem sido realizadas via internet, em chamadas de
video, possibilitou um passeio por dentro das casas, quartos e, principalmente,
armarios dos fas. A cultura material examinada durante as entrevistas ndo se
limitou a materialidade real das coisas, daquelas passiveis de serem tocadas, mas
abrangeu também a materialidade virtual das divas e do seu poder de agéncia
(Miller, 2010) sobre os fas. Segundo o antrop6logo Daniel Miller, as coisas, a
cultura material e objetos em geral que mantemos em nossas vidas possuem um
valor para além da sua finalidade logica e racional, eles sdo capazes de alterar
nossas vidas e nossa rotina. Por exemplo, no caso dos fas, a limpeza da casa era
funcéo de terceiros, com excecdo dos locais onde eram cuidadosamente guardados
objetos relacionados as cantoras. Além disso, as divas eram o plano de fundo dos
celulares, computadores, a razdo para a troca de um dispositivo eletrénico por um
com mais espaco de armazenamento para que eles pudessem continuar guardando
consigo, e ndo apenas nas chamadas “nuvens”®, o material (fotos, videos,

musicas) sobre suas musas.

A questdo das divas se expressarem de forma divinizada, utilizando
elementos do sagrado na hora de se apresentarem ao publico ou em um
videoclipe, é entendida pelos fds mais como uma forma de performance do que
como, de fato, um ato produzido por um ser extraordinario. Quando perguntados
se a artista estaria acima dos demais, em uma posicdo privilegiada, as respostas

misturam ironia e hipérboles, tipicas do linguajar das redes sociais, a lucidez:

Ela ta acima de nés no sentido popularidade e intelectualidade
musical, fora isso ela é uma mulher comum com dons "bem
trabalhados". No6s, os fas, costumamos dizer que ela ndo

pertence a esse mundo, que ela foi enviada do céu. Por isso que

% Nuvem é uma forma de armazenamento remoto que utiliza conexao de internet para acessar,
baixar ou enviar arquivos, como, por exemplo, iCloud, Google Drive, Dropbox, Microsoft One
Drive, entre outros.
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chamamos de Beysus, que junta 0 nome da Beyoncé e com
Jesus, em inglés. B., 24, estudante, Beyhive.

Por vezes, a ténue linha que separa os atos performéticos da construcdo de
um personagem das de uma entidade divina pode parecer ser mais fina ainda. Para
determinados fas, como o meu informante, A., publicitario de 25 anos, Beyoncé é

“uma celebridade que chega perto de uma divindade”.

Ja os Little Monsters ndo tém a menor davida a respeito da mortalidade de
Lady Gaga, apesar das acoes e esforcos por ela empreendidos para se assemelhar
a uma divindade. Nenhum dos féds entrevistados sequer balbuciou quando
perguntados se a diva seria um ser de outro mundo e a fala de J., vendedor, de 27

anos explicita isso:

Ela normalmente é considerada de outro mundo, do inferno, né,
tem muito disso de dizerem que ela é coisa do demdnio... mas
creio que ela seja deste mundo sim! Ela ndo estd acima de
ninguém, ela somente é famosa, linda, rica e isso faz ela ser

maior que o comum.

Quando perguntados sobre a possibilidades de as divas exercerem algum
tipo de poder sobre os seus fas, todos concordaram. A maioria disse ndo achar que
ela exerce um poder sobre as pessoas em geral, mas acredita que as divas sejam
grandes nomes da moda e sao referéncias quando se trata de falar para a sociedade
sobre as causas pelas quais elas lutam. O poder que elas exercem sobre eles, no
entanto, € visivel em qualquer perfil do Facebook ou outra rede social de um Little
Monster ou de um membro da Beyhive. Foi pedido para que eles citassem uma
situacdo, uma histéria ou algum momento da vida em que a diva tenha atuado de
alguma maneira que eles considerassem importante. Essa foi a questdo com a

maior carga emocional de todos os itens da entrevista:

Deixa eu te falar uma coisa que é importante para Vocé escrever
ai. Eu, desde sempre, sei que eu nasci diferente, mas eu e meu
irmdo gémeo sempre fomos tratados da mesma maneira. Eu ndo
resolvi gostar de Beyoncé porque eu sou gay. Meu irmdo é
hétero. Quando eu fui para 0 meu primeiro show da Beyoncé
[cujos ingressos ganhou em um sorteio de radio] eu tive 0 meu

primeiro amigo gay, o |. Depois que eu conheci 0 I., nés
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comecamos a sair e ficamos muito amigos, ele é muito fa de
Beyoncé também. Nés alugamos duas salas de cinema no Norte
Shopping, para exibicdo de um DVD dela, ai cada um da
comunidade [do Orkut] deu um dinheiro. Teve que ser em duas
salas, porque era muita gente. Essas pessoas que eu conheci
depois desse dia, elas me ajudaram muito nesse momento de
crise existencial que a gente, tem. Se eu ndo tivesse gostado
dela [Beyoncé] quando crianga, eu ndo teria ido ao show, eu
ndo teria conhecido essas pessoas, eu nNdo seria essa pessoa que
eu sou hoje, entdo eu sou muito grato a ela e sou muito grato
aos meus amigos que me ajudaram e que gostam dela. Eles é
que me ajudaram. E ela também, né, é ela que ta sempre ali
falando com a gente. Eu penso que toda mdsica tem uma
mensagem. Nesse Ultimo CD ela aborda alguns temas
delicados, por exemplo em Formation, ela usa a voz do Black
Meyer, um rapper gay de Nova Orleans, e ai ele conheceu a
mulher, e quando ele tava saindo do cha de bebé da mulher dele
que tava gravida, ele foi morto pela policia. Ai tem outra que
fala sobre um travesti... Enfim, tudo isso gerou uma polémica,
uma gente fez boicote. Enfim, eu, hoje em dia, procurei a me
informar mais sobre o preconceito. Ela me trouxe mais esse
conhecimento, ela tem o poder de trazer esse pensamento, de
fazer a gente refletir, tem pessoas que ela consegue conectar
com a musica dela e eu sou uma delas. Ela consegue me manter
buscando sobre ela e sobre tudo o que ela fala também, porque
se ela t& falando é porque é bom a gente conhecer, né? F.R., 24

anos, trabalha em um café, Beyhive.

O relato a seguir € de R., 19 anos, desempregado e que vem de uma
familia protestante e conservadora, saiu de casa ap0s se assumir gay e foi morar
com o namorado, apesar de ndo ser um relacionamento estavel, ja que disse que as
brigas sdo constantes e que ele precisa passar alguns dias na casa da irma para

“relaxar”. Segundo ele:

Ela me influenciou no meu vestir, porque antes eu tava muito
largado no mundo. Eu vou vestir uma roupa hoje e vou ver se

eu t6 me sentindo bem. Por exemplo, na minha formatura, eu
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era obrigado a ir de blusa social rosa, calga jeans e sapato preto.
Ai quiseram me obrigar, falaram que eu ndo ia entrar, que iam
me barrar, ai eu falei “meu amor a formatura é minha”. Ai ficou
faltando tipo assim 1 més e meio para minha formatura. Nao
vou mentir para vocé, eu era um gay, mas era homofobico
também. Eu tinha que ser gay, mas era um gay homem, sabe?
Eu tinha medo, pavor, de Drag Queen, travesti, e as Unicas
pessoas que tinham direito de ser gay, para mim antes, era gay,
gay mesmo e léshica, mas lésbica mais ou menos. Eu era que
nem hétero, mas s6 que gay. Salto? Usar salto? Ta amarrado, ta
repreendido em nome de Jesus! Isso era coisa do demonio
mesmo. E essa coisa de Drag Queen, achava que olhasse para
eles... Elas, né? Eles iam me bater... Enfim, eu tive um més e
meio pra pensar 0 que eu ia fazer pra minha formatura, até
porque calca jeans, ndo combina com sapato social, fica meio
assim Luan Santana [cantor sertanejo]. Entdo, eu CRIEI uma
roupa, eu tipo desenhei e a costureira fez a roupa, ai depois eu
coloquei uma franja de correntinha de metal para esconder
minha barriga, uma calga boca de sino e um salto, foi a primeira
vez gue usei salto na vida. e também um blazer, rosa choque,
que brilha muito. Ai me fizeram a essa pergunta, do porqué
daquela roupa, mas eu ndo soube responder, fiquei pensando
muito tempo nessa pergunta, ai eu vi que era tipo assim, Lady
Gaga, era quem tinha influenciado na minha roupa. Ela foi
vestida de homem para um VMA [premiagdo da industria da
musica]. A Lady Gaga me influencia muito no caso de roupa,
estilo de vida, no jeito de ser. Nesse negdcio de que a gente
precisa ser a gente mesmo, para tomar uma decisao, para falar a
verdade, para tomar coragem. Eu menti por praticamente 17
anos na minha vida, tinha que ficar me escondendo, isso foi
muito ruim para mim. Ah, e aprendi inglés por causa dela

também, né?

Outro caso que merece ser citado ndo pelo contetdo da entrevista, mas sim
pela forma como ela se deu é o caso de D., 18 anos, estudante, Little Monster e
que relutou durante semanas para fazer a entrevista em profundidade. O

empecilho, dizia ele, era a sua gagueira. D. falou durante alguns minutos sobre
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suas cancoes preferidas, falou que esta aprendendo inglés com ajuda das tradugdes
que encontra na internet (dindmica de aprendizado bastante comum, também
relatada por outros entrevistados), destacando a que ele mais gosta e que é
consenso entre os demais € Born this way: “Foi através dessa musica que eu me
aceitei, que Deus me fez assim. ”, disse ele. E uma cancdo que fala de aceitacéo
de si e amor proprio, hino da luta contra o bullying e que serve de auxilio para
jovens gays recentemente assumidos terem orgulho de si, entendendo que,
diferente do que o acusam, ndo séo aberragdes ou problemas na sociedade. D., de
fato, era gago, ndo ao ponto que o impossibilitasse de falar em uma ligacdo de
telefone, por exemplo. A gagueira de D. permaneceu mais ou menos em uma
mesma intensidade, horas mais, por exemplo, quando pedi para que ele falasse da
relacdo de sua familia com a Gaga e ele revelou ser extremamente desprezado
pela igreja protestante e ultraconservadora que a familia frequenta e pela prépria
made que acredita que ele e obra do demdnio, assim como Lady Gaga; em alguns
momentos nem tanto, como se deu a entrevista no geral; e em outros menos, com
um discurso fluido. D., ao falar de como a diva age na vida dele, enfatiza a
empatia e compaixdo ao proximo, como se falasse de preceitos tipicamente

cristaos:

Ela conseguiu fazer com que eu me aceitasse completamente
através das musicas e das frases. Ela meio que prega a aceitacdo
e 0 amor entre todos. Ela influencia a gente a pregar o amor.
Porque se a gente ouve coisas sobre aceitagdo e amor, a gente

vai ajudar as pessoas também.

A representatividade talvez seja o conceito mais acurado para entender de
que forma os fas absorvem os discursos, divinizados ou ndo, das divas e como
elas sdo capazes de gerar, a nivel local, falando de Rio e regido metropolitana,
impactos sociais e culturais. O “abelha” R., de 24 anos, designer e gerente de
midias sociais, dedicou-se, desde a adolescéncia, a divulgacdo e dissemina¢do do
conhecimento a respeito de Beyoncé no Brasil e em Portugués. Ele aprendeu
linguagem de programacéo de sites, a fazer layouts e a mexer em programas de
diagramac&o e edigdo de fotos, aprimorou seu inglés e, principalmente, o dominio
das normas cultas da lingua portuguesa para criar o Beyoncé Now, o maior portal

de noticias dedicado a Beyoncé da América Latina. R. conta com a colaboragéo de
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alguns amigos no site, estabeleceu parcerias com uma loja de camisetas que
imprime estampas de letras de musicas de sua diva ou outras artes relacionadas e
ja até escreveu para um dos maiores sites de entretenimento do pais. Ele fez
faculdade de publicidade e, por ja dominar a escrita jornalistica, a linguagem de
cddigos de informatica e os programas de edi¢do, conseguiu estagios antes de seus
colegas de classe. R. aponta que a Beyoncé o ajuda diretamente, uma vez que ela
aborda questdes emocionais e sempre fala de relacionamentos e de seus

problemas; e também o representa, como disse:

Ela sempre falou muito de relacionamento nas musicas dela,
isso me ajuda. Se até ela tem problemas, por que eu ndo posso
sofrer com os meus? Nesse Ultimo album dela ela abriu muito
para falar sobre racismo, entdo por eu ser negro, isso vale muito
pra mim, me representa. Essa coisa de representagdo, de me
sentir representado foi 0 que me deu coragem e a ideia de deixar
o meu cabelo crescer. Por que quando ela falou “o meu cabelo
¢ assim também”, eu deixei 0 meu cabelo crescer, porque eu
nem sabia como ele era, porque eu sempre raspei. A cada duas
semanas eu tava raspando o meu cabelo, desde crianga. Eu me
sinto mais forte para encarar o mundo, eu td me sentindo bem
assim. Beyoncé ¢é tudo pra mim, minha monografia foi sobre
Beyoncé, entrevista de emprego, e esse é 0 segundo emprego
gue eu consigo por causa do Beyoncé Now, eu acho que a
Beyoncé me ajudou nisso diretamente, a conseguir tudo isso
qgue eu tenho na minha vida hoje, desde essas habilidades

profissionais até os amigos.

Apesar dos entrevistados terem uma clara nocao de que as divas que eles
admiram ndo sejam figuras sacro-religiosas, eles as tratam de forma
absolutamente sagrada. Ouvem rotineiramente suas cangdes, trocam informacées
com amigos que também sejam fas, aprendem e decoram as coreografias em uma
rotina rigorosa sempre que alguma novidade é divulgada, participam de rituais de
consumo de elementos ligados as celebridades, celebram os aniversarios delas e
levam suas mensagens como mantras capazes de modificarem suas vidas. O
consumo da cultura material (figura 10) ligada as divas se da para além dos CDs,

DVDs, ingressos de shows, camisetas prontas, posteres, revistas, livros, filmes,
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séries, etc. Ha um forte viés da cultura do “faga vocé mesmo” ou do it yourself

(DIY), ja que eles produzem os proprios objetos, brincos, customizam roupas para

que se assemelhem as das divas, criam novas roupas e outros acessorios.

Figura 10 — Fileira de cima, cultura material dos fés de Lady Gaga; Abaixo, a dos fas de Beyoncé.

A pesquisa de campo contou com incursdes nos ambientes digitais e reais
de encontros, trocas e debates dos fas, de modo a compreender suas sociabilidades
e a maneira pela qual as celebridades agem na vida de seus maiores admiradores.
O funcionamento de uma fandom no Rio de Janeiro foi investigado, ja que,
estudos sobre fds de musica pop em abrangéncia local ainda sdo considerados
raros na academia. Diferentemente do que € veiculado na midia, os fas sabem
discernir aspectos religiosos dos aspectos mundanos quando se trata de suas
respectivas divas, mas isso nao quer dizer que eles nao as tratem como se de fato
fossem divindades supremas. Elas operam como fonte de inspiracdo, dando a eles
discursos motivacionais e relatos de cumplicidade para que possam entender a si
mesmos e seguirem seus quotidianos. Lady Gaga, Beyoncé, dentre outras divas e
estrelas, possuem causas sobre as quais falam e lutam, acabando por criar um
conjunto de discursos sobre assuntos presentes em suas proprias vidas e também
na vida de outras pessoas, 0 que é expressado nas cangdes, nas declaracdes, nas
roupas e em todas as formas de comunicagdo emitidas por elas. Esses discursos
sobre uma mesma causa formam uma narrativa sobre situa¢fes ruins e como elas
podem ser ou ndo superadas; ddo conta das angustias e das dores da existéncia

humana e podem ser considerados uma narrativa mitica, cuja funcdo, além de


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513104/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513104/CA

113

promover o conhecimento e entendimento das dindmicas dos individuos frente ao
mundo, € a de tentar acalentar o sofrimento da existéncia humana (Lévi-Strauss,
2012). As divas aqui abordadas s&o um reflexo da nossa sociedade ocidental
moderno-contemporénea, elas evidenciam a ideia de continuidade entre as
praticas tradicionais (tdo questionadas por elas mesmas) e modernas. Por meio de
aspectos miticos/religiosos, elas oferecem tipos de “seitas pop”, no entanto
profanas, uma vez que ndo sdo oficialmente institucionalizadas em seus aspectos
espirituais, apesar de abordarem suas espiritualidades particulares com certa
frequéncia. As fandoms aparecem como um espaco de desabafo emocional,

reforco das mensagens de apoio e divulgacao dos trabalhos das divas (figura 11).

—

Eu vou ficar sem internet por um tempo porgque aconteceu algumas coisas
bem ruins hoje, eu e minha "M&e" tivemos uma briga bem séria e eu acabei
saindo de casa, e por enguanto ndo tenho aonde ficar, tudo aconteceu por
um motivo facil e simples de ser resolvido, mas sendo a minha mée ndo da
para se resolver! A partir desse ponto ela mudou para ofensas homofobicas
dizendo que eu era "viadinho" e que tinha que morrer e tudo mais, me
chamando de vagabundo entre outras coisas nesse nivel, até mesmo
chegou a me agredir e ameacar com faca . Eu e essa senhora nunca
tivemos uma boa relacdo, nunca a considerei mae de verdadel ja que uma
mée ndo faz isso. Enfim, ah, ela quebrou meu celular também._ .. realmente a
cada dia que passa as decepcdes com tudo sO aumentam....

obs: teve a audacia de ofender a Gaga.
i Curt » Comentar Compartilhar
Wi Oﬂ.‘ Vocé e outras 553 pessoas

Figura 11 — Little Monster relatando briga familiar. Ele recebeu apoio da comunidade, ofertas de
abrigo e, até a finalizacdo deste trabalho, ainda ndo havia se reconciliado.
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6. CONCLUSAO

A juventude, neste trabalho, foi abordada enquanto fenémeno social, isto
é, uma categoria socialmente construida, que ndo existia durante a maior parte da
histéria humana. Uma série de lampejos de movimentos caracterizados como
juvenis comecaram a aparecer, ainda que de forma esparsa, em algumas
universidades europeias no século XII, como fruto de acontecimentos e mudancas
sociais ocorridas no século anterior. No entanto, € somente a partir do século XX
que grupos sociais formados por jovens ficam mais evidentes no cenario urbano.
E no periodo apos a segunda Guerra Mundial que uma nova classe de idade é
reconhecida de forma mais ampla, principalmente na Inglaterra e Estados Unidos.
Os movimentos juvenis ganham forca e se multiplicam, agrupando estilos e
ideologias proprias. Esses novos movimentos, quando de contestagdo e
discordancia, sdo marginalizados, podendo até ir absolutamente contra o que é
imposto pela cultura-mée. As subculturas, entdo formadas, ganham folego e criam
um novo universo cultural, produzidos por jovens e para jovens. Eles se
encontram, detém uma linguagem propria, trocam coisas, informacdes e debatem,
consomem e produzem cultura material propria. E por esse viés que este trabalho
tentou esclarecer o lugar dos grupos formados exclusivamente por fas (fandoms)
de uma determinada celebridade. Assim como as subculturas dos anos 1970, os
fas sdo tratados como outsiders de uma sociedade estabelecida. Quando se fala
deles, a abordagem da midia e de seus leitores se da de uma forma irdnica,
permeada por desprezo e desdém. No entanto, na tentativa de mapear os locais de
encontro das fandoms e entender quem, onde e 0s porqués de participacdo,
conclui-se que ndo ha, de modo geral, auséncias ou problematicas atestadas pelo
establishment a respeito dos dedicados fas. Eles trabalham, estudam, d&o duro e, a
grande maioria, ndo encontra meios de criar dialogo com familia e amigos sobre
suas questdes (autoaceitacdo, preconceito racial, misoginia). As divas do pop,
Lady Gaga e Beyoncé, agem como vozes de milhGes de pessoas no mundo, e
principalmente aqueles que pertencem as suas fandoms, Little Monsters e Beyhive.
Ao construirem uma imagem de imortais, superiores e sacralizadas, as divas
chamam atencdo da midia e da sociedade em geral. A performance que é
produzida a partir dessa imagem sacralizada serve para atestar a forgca e

concretude de suas demandas politco-ideoldgicas, isto &, serve para apresentar,
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com a devida importancia, as causas pelas quais elas lutam. Beyoncé é enféatica no
feminismo, na libertagcdo da mulher, do empoderamento feminino do mercado de
trabalho e de outros campos ainda alagados em preconceito, além de protestar
contra a violéncia arbitréria praticada com negros nos Estados Unidos e em outros
paises. Gaga € a voz dos gays, dos que ndo se identificam com a comunidade em
que estdo inseridos, dos que sofrem perseguicdo psicolégica ou bullying. Ambas,
ao embutirem suas falas, suas cangdes, seus figurinos, com suas causas, de forma
explicita, sdo capazes de, a0 mesmo tempo em que abordam o problema em
cadeia mundial, criarem uma narrativa mitica que € capaz de se encaixar e atuar
como alento e aprendizado na vida daqueles que sofrem os problemas que elas

abordam com coreografias, holofotes e glamour.

A cultura de fas no Rio de Janeiro, apesar de majoritariamente digital, se
da também no mundo real sob a forma de festas, encontros e eventos culturais
com finalidades sociais ou de sociabilidades. Ao dividirem um interesse em
comum, isto €, a diva, os fds sdo capazes de fazer novos eventos, novas festas e
novas iniciativas (algumas com fins de caridade) a fim de chamar atencao para as
causas defendidas por Beyoncé e Lady Gaga e conscientizar 0 maximo de
pessoas. Ao debaterem com familiares, amigos e outros que pertencem ao circulo
social, os fas, como dizem, “pregam a palavra” das divas, ampliando impacto
daquele ideal ou causa. Apesar de uma suposta cegueira em relagdo a uma opinido
individual a respeito das divas, os fas se mostraram bastante criticos ao
discordarem de algumas acdes ou declaracdes das divas. Ndo ha, portanto, uma
auséncia direta (de trabalho ou de educacdo, conforme verificado na abordagem
midiatica e do publico em geral) presente entre os fds. H4, sim, uma auséncia de
compreensdo e empatia desde familiares mais proximos até instancias mais
distantes na sociedade. Eles veem nas divas e nas suas can¢Ges um pouco de si,
encontram conforto, compreensdo e uma razdo para seguir em frente, superar
problemas e entender alguns problemas da vida. As amizades criadas por empatia,
por reconhecimento de uma situacdo em comum nas culturas de fas examinadas
sdo catalisadoras da realizacdo de eventos reais. Além disso, 0 apoio emocional
encontrado nos grupos online e off-line operam como suporte psicolégico e
reforcam as mensagens que as proprias divas passam para os seus fas — tal como

Weber (1974) analisou a respeito dos seguidores de um lider carismatico. Ainda


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513104/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513104/CA

116

que as divas ndo os conhecam ou saibam da existéncia e individualidade de cada
um dos seus fés, elas falam diretamente para essas pessoas e geram neles um
sentimento de cumplicidade e motivagdo, uma vez que também operam como

modelos ideais a segurem seguidos.

Durante o trabalho de campo ficou claro que a organizacdo social das
juventudes ndo pode ser tomada, de maneira apocaliptica, como uma rede de lagos
relacionais que, ao passar dos anos e geracdes, tornam-se mais frageis e rarefeitos.
Muitos dos entrevistados e dos fas com quem convivi no mundo virtual ou real
nasceram na segunda metade da década de 1990. Seus valores, suas histérias e
seus vinculos com os outros participantes e amigos dentro das fandoms séo téo
dignos quanto qualquer outro lago afetivo ou organizacional, independente de
geracdo. Cada grupo de fas se expressa a sua maneira, mas ambos estdo em busca
de uma voz para falar sobre seus problemas, principalmente aqueles relacionados

ao preconceito e discriminacao sofridos.

Justamente pelo sofrimento advindo de serem quem sdo, isto é, serem
considerados desviantes pela maioria ou pelos proprios pais, a comunicacao e 0
contato com alguns dos féas foi bastante dificil, ja entre outros, ndo. O medo se
dava em funcdo de que seus familiares ou conhecidos pudessem utilizar as
informacOes coletadas durante a pesquisa com ma intencdo. JA 0S que se
mostraram abertos e dispostos a falar, tinham melhor aceitacdo da familia; apesar
dos proprios pais ndo o aceitarem por sua sexualidade, eles tinham algum outro
parente — irmao, irméd, avé, avo, tio, tia ou primos - capaz de recebé-los em seus
lares, dedicando-Ihes atencdo e compreensdo a respeito das situacdes complicadas

em que se encontravam.

Um discurso bastante recorrente entre a comunidade gay, principalmente
entre 0s nascidos no inicio dos anos 1980 ou antes, ¢ o de que a “geracdo Lady
Gaga™® possui menos dificuldades de descobrir quem sdo e de assumir sua
sexualidade para si e perante a sociedade. Ja entre 0s nativos com quem conversei

ou entrevistei, a presenca das divas, de fato, auxilia o entendimento de si e da

3 E como sdo chamados 0s gays mais novos, nascidos na década de 1990 ou depois, por gays mais
velhos e que passaram por dificuldades ainda maiores para se aceitarem e se assumirem.
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percepgdo de que ndo ha nada de “errado” com suas vidas e que sdo merecedores

de amor e respeito como todas as pessoas.

Particularmente, o impacto das divas e a presenca delas circulante na
midia, sempre munidas de seus discursos e valores politicos-ideoldgicos na vida
de seus fas se assemelha muito ao estado de descoberta, auto-conhecimento e
plenitude encontrado por muitos na vida espiritual e religiosa. A Lady Gaga, por
exemplo, é uma das estrelas mais abertas diariamente, em ambitos psicoldgicos,
nas midias. Ela aborda salde mental, autoestima, autoconhecimento e aceitacao
em suas mensagens publicadas nas redes, por mais curtas que parecam. Ja
Beyoncé é mais fechada, silenciosa, mas suas declara¢Bes sdo fortes e atuam
como uma injecdo motivacional entre seus fas. Ambas sdo capazes de oferecer,
em seus respectivos universos, compreensdo, zelo e cuidado, tal como deveria ser
em instituicOes religiosas de orientagdo crista, mas que, muitas vezes, em funcao
de conservadorismos, ndo oferecem tal compaixdo para com as pessoas com 0
perfil outsider, fora do padrdo heterossexual. Na falta de empatia nas instancias
que sdo mais préximas, ou deveriam ser, como pai, mae, guia espiritual — pastor
da igreja da familia, por exemplo — os fas recorrem, ainda mais, aos discursos das
estrelas para que sejam capazes de terem motivacdo para encararem a vida e
lutarem por seus direitos, dignidade, respeito e aceitacdo social. Inclusive, a
dedicacdo dos fas para com seus idolos é ritual e integral, como em um sistema

religioso.

O entendimento dos esforcos de uma construcdo mitica é crucial para que
a forma divinizada delas se apresentarem ao mundo ndo se esvazie. E parte de
uma performance (Soares, 2014), da construcdo de um personagem que alterna
entre a estrela intocavel e o mortal que sofre, ao passo que se compadece e fala
para uma ampla massa sobre um tipo de sofrimento. A identificacdo dos fas de
Lady Gaga e Beyoncé se da a partir da luta por uma causa. Aqueles que disseram
gostar das divas antes mesmo de elas engatarem em uma luta ou causa, disseram-
se mais engajados no papel de fa depois do contato com cancdes definidoras de
tais lutas e causas. No caso da Beyoncé, “Diva” que fala de uma mulher poderosa,
e “Formation” que ¢é sobre violéncia contra negros ¢ também sobre feminismo.
No caso de Lady Gaga, a conquista do publico para o qual fala veio com “Born

this way”, uma cang¢do sobre autoestima e autoaceitagao.
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Uma questdo que precisa ser melhor explorada futuramente € o estudo de
género e a relacdo com o estilo musical. Se foi constatado nessa pesquisa que as
divas do pop sdo capazes de oferecer um ambiente politico-ideolégico que deixa o
processo de autoaceitacdo menos doloroso para aqueles que ndo possuem apoio
familiar, religioso ou social em geral, pode ser interessante o empreendimento de
um estudo a respeito dos produtores de contetdo da indUstria pop. Suas can¢des
impactam a nivel nacional e de diferentes maneiras inimeras pessoas, mas os fas
captam a esséncia das cangdes, ja que eles acompanham fielmente a vida de suas
musas diariamente. No Brasil ainda é bastante rara a presenca de artistas da
masica, principalmente pop, que se apresentam como porta-vozes de um
determinado grupo minoritario e que ainda tenham a habilidade de transitarem na
midia mainstream para debaterem questdes pouco desejadas nesses meios. E
possivel ver esse tipo de causa em estilos musicais menos pop, como o funk, o
rock e o rap/hip-hop, mas ndo o debate de seus valores e visdes sendo abordados
com a devida importancia e o devido espaco nos grandes veiculos de

comunicagéo.
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