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3
Abordagem antropoldgica do campo artistico (arte e

design)

“Compreender a génese social de um campo, e apreender
aquilo que faz a necessidade especifica da crenca que o
sustenta, do jogo de linguagem que nele se joga, das coisas
materiais e simbdlicas em jogo que nele se geram, é explicar,
tornar necessario, subtrair ao absurdo do arbitrario e do néo-

motivado o0s atos dos produtores e as obras por eles
9 1

produzidas (...)”.

O escopo reflexivo desta investigagdo apoia-se na abordagem social,
fundada numa perspectiva antropoldgica. Ancorados, neste viés, pretendemos
analisar alguns determinantes sociais (questdes de ordem pratica dos agentes do
campo do design) que legitimam a instituicdo de conceitos, definidores teoricos,
das atuais praticas do design grafico. Ou seja, entendendo que as estruturas’
devem ser analisadas a partir da pratica dos agentes®, intencionamos verificar
questdes epistemoldgicas (consciéncia teodrica), que acompanham as operacdes
empiricas dos designers graficos e que, muitas vezes, ndo se revelam nos textos
representativos do seu campo. Em outros termos, intencionamos converter um
problema abstrato, a saber, a definicdo tedrica do campo do design, em uma
operacdo cientifica pratica. Dessa forma, sancionamos a intencao, ja delineada no
capitulo anterior, de distinguir nossa finalidade - de analise comparada entre
design e arte - do que vem sendo proposto pelos linguistas (ja que estes, em seus
estudos, eliminam da teoria as questdes relativas a pratica).

Diante desse propdsito, entendemos necessario um capitulo definidor de
nosso aporte tedrico. Neste terceiro capitulo, contextualizaremos a abordagem
social/antropolégica do campo artistico e apresentaremos teéricos que tém
desenvolvido seus estudos com base nesta vertente. Nesse intuito, inicialmente
discorreremos acerca da “sociologia da arte”, evidenciando tratar-se do estudo
das préticas e das instituicdes da producdo artistica considerando seu contexto

social. Na sequéncia, apresentaremos dois teoricos (cujas teorias constituem-se a

! BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007b p. 69.
2 No sentido empregado por Bourdieu. (BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007a p. 3)
¥ Conforme j definimos no capitulo dois.
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base de nossa pesquisa) — Pierre Bourdieu e Janet Wolff - que tem fundado suas
reflexdes no interior da perspectiva social. Ao destacarmos os fundamentos da
abordagem social da arte, pelo foco dos teoricos citados, deliberaremos
pressupostos que, auxiliando na compreensao do viés antropoldgico, subsidiardo
a analise, entre os textos da arte e do design (efetuado no capitulo subsequente)
que, ultrapassando uma apreensao sensitiva, submetera as realidades comparadas
a uma apreciacdo que as torne, em seus fatores extra-estéticos, identicamente

disponiveis.

3.1. A sociologia da arte

Inicialmente, € necessario retomarmos o embate, ja frisado no capitulo
anterior, entre a nogdo idealista’ e 0 viés social. Partimos da consideracéo de que
0 Viés estruturalista é idealista, pois menciona uma estrutura autbnoma, uma
esséncia fixa ou estavel, antes do fenébmeno. O viés social, ao contrario, aponta
para circunstancias externas e ndo imanéncias internas. Por esta perspectiva, 0S
artefatos culturais (desenvolvidos pelo designer grafico ou pelo artista visual),
perdem seu carater transcendental - fundado em principios universais cuja analise
seria invidvel (a ndo ser por meio de uma ‘disciplina’ que considere os ‘sentidos’
como reveladores de ‘explicagdes metafisicas’) - passando a ser considerados
como produtos que, constituidos por fatores externos a sua estética fisica, devem
seu desenvolvimento a fatores préaticos, particulares e situados em contextos
determinados. A abordagem social, opcdo tedrica desta pesquisa &, entdo,
compreendida como sendo mais abrangente, portanto mais cientifica, ao contrario
do viés estruturalista que focaliza seu exame no particular.

No inicio do emprego da perspectiva sociolégica, o campo da arte era
estudado considerando a existéncia de um “olhar poético”, pois ele seria
“essencial” no homem, desde sua origem. Ora, para o ser humano, pelo viés
social ou antropoldgico, ndo ha esséncias estaveis, mas circunstancias sociais
cambiantes. Ao contrario, essa perspectiva assinala para a construgdo social das
circunstancias ou particularidades que ocorrem na vida dos homens. Nestes

moldes, ndo toma para si metodologias de abordagem universais, estatisticamente

* Por nogdo idealista entendemos o viés anti-histérico seja ele pertencente a nogéo cléssica ou a
moderna, isto é, estruturalista ou pds-estruturalista.
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mensuraveis e aplicaveis a qualquer objeto, mas entende que um julgamento
interno da estrutura, de um sistema de relacbes simbdlicas, s6 consegue reunir
dados concretos se estiver dependente de uma analise socioldgica da estrutura do
sistema, constituida e constituinte das relacdes sociais. Nesses moldes, o sentido
das acbes ndo pertence somente ao agente que as perfaz, mas ao sistema de
relagcbes nas quais e pelas quais elas se materializam. Em termos mais simples:
‘cada caso ¢ um caso’. Assim, por exemplo, ndo ¢é suficiente averiguar o
significado de uma cor, empregada em algum artefato grafico, considerando-se
uma suposta significacdo (calor, amor, ou qualquer coisa do género), pois em
contextos distintos, produtores ou receptores de imagens, esse entendimento é
cambiante.

Quando nos propomos a realizar uma abordagem social do campo artistico
(arte e design), seguimos 0s passos que a sociologia da arte tem feito nos dltimos
anos dentro do campo da arte. “Patinho feio” do campo da arte, pois tem muita
dificuldade de apresentar seus metodos de analise, seja no Brasil ou
internacionalmente, tem produzido interessantes estudos que acreditamos ser
mais importantes do que o viés formalista trazido pela critica pés-moderna.’

A sociologia da arte é o estudo das préaticas e das instituicbes da producao
artistica.’ O estudo sociolégico’ realizou um bom trabalho ao expor muitos dos
elementos extra-estéticos envolvidos no julgamento estético. Em sua conjetura
entende que a especificidade do juizo estético, e todos os grandes problemas da
estética filoséfica, s6 podem achar a sua solu¢do numa histéria social do campo
associada a uma sociologia das condi¢Ges da constituicdo da atitude estética
especial que o campo exige em cada um dos seus estados.® A sociologia da arte
abriu uma perspectiva pela qual podemos compreender a construcao social da
arte e da cultura — seus praticantes, seu publico, seus tedricos e criticos, e seus
produtos.® Inversamente ao que argumentam tedricos, contrarios & abordagem
social da arte, a consequéncia sera compreendermos e apreciarmos melhor a arte.

A justificativa ndo é apenas de ordem axiolégica ou moral, colocando-a

*CIPINIUK, Alberto. Subsidios para distincéo critica da arte contemporanea e a arte a arte pos-
moderna. In.: Jornal da ABCA — Associagdo Brasileira de Criticos de Arte. Ano V — N 10 — maio
de 2006.

® Idem.

1d., p. 18.

# BOURDIEU, op.cit. 2007b p. 287.

% Idem., p. 155
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simplesmente como melhor, mas acreditamos que a remetemos para sua situacao
concreta, dando-lhe um estatuto epistemoldgico mais coerente.

A abordagem social da arte, enquanto método cientifico, considera que o
artefato artistico ndo é constituido somente por sua materialidade fisica, mas
inclui também a vida, o mundo que o cerca e sua histéria.'’ Para realizacéo de
suas andlises, a abordagem social considera o universo simbolico do contexto
historico em que a arte se encontra, ndo sendo possivel isola-la em sua estética ou
estrutura formal, assim como ndo se pode acreditar que 0 objeto de arte é
separado de sua estética.* O que a histéria social da arte procura descrever
objetivamente é o fendmeno especifico do trabalho artistico, que é singular, e
algo que esta fora dele, o seu contexto material e espiritual, que lhe é
complementar.*?

Ainda que um campo de producdo cultural tenha conquistado uma
autonomia quase total em relacéo as forcas e as demandas externas, como no caso
das ciéncias mais puras, continua passivel de uma andlise propriamente
socioldgica.’® Cabe, portanto, & sociologia estabelecer as condicdes externas a
serem cumpridas para que se possa instaurar um sistema de relacGes sociais de
producdo, circulagdo e consumo (por exemplo, o campo cientifico ou um dado
subcampo artistico) capaz de apresentar caracteristicas sociais necessarias ao
desenvolvimento auténomo da ciéncia ou da arte.** Cumpre ainda, & sociologia,
determinar as leis de funcionamento, que caracterizam o campo artistico,
definindo normas capazes de explicar a estrutura das producdes simbdlicas bem
como suas transformagdes. ™

Na presente investigacdo, elegemos dois autores que abordam o campo
artistico pelo viés social: Pierre Bourdieu e Janet Wolff. Bourdieu aplica o
principio tedrico antropoldgico, segundo o qual os codigos simbolicos produzidos
e reproduzidos pelos grupos sociais adquirem significado quando aludidos as
relacbes de forca, que 0s tornam possiveis e necessarios, em determinados

contextos sociais. Janet Wolff apresenta a nocdo de arte como processo e do

O CIPINIUK, Alberto. Op. cit. 2006.

1 1 dem.

12 Ibdem.

3 BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007b p. 175, 176.
¥ Idem.

5 Ibdem.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0721266/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0721266/CA

57

artista/designer’® como produtor, dai entendermos “obra” como produc¢do ou
processo e “arte” como produto. As incursdes desses autores, que analisam a
historia da arte e do design considerando seus artefatos como resultados de uma
construcdo social, em que fatores externos a estética sdo condicionantes,
compordo as bases para a analise dos artefatos literarios da arte e do design,

efetuados no proximo capitulo.

3.2. Bourdieu e a teoria social dos sistemas simbélicos

Para Bourdieu, a ciéncia deve aplicar aos campos de estudo o principio da
teoria do conhecimento antropoldgico segundo o qual os sistemas simbdlicos, que
um grupo produz e reproduz no ambito de um tipo determinado de relagdes
sociais, adquirem seu verdadeiro sentido quando referidos as relagdes de forca
gue os tornam possiveis e socialmente necessarios.'’ Esse teérico entende que a
funcdo social, exercida pelos agentes, em meio aos campos culturais
(relativamente auténomos) refere-se ao conjunto de suas razdes sociais de
existéncia. Em decorréncia, uma andalise antropologica acerca dos sistemas
simbdlicos, nos campos da arte e do design, permite a verificacdo dos fatores
extra-estéticos envolvidos na producdo e reproducdo e utilizacdo de tais esquemas
de pensamento.*®

Assim sendo, extraimos da teoria social dos sistemas simbélicos™, de
Pierre Bourdieu®, os pressupostos que subsidiam nossa pesquisa: percepcao
estética; percepcao extra-estética; nocdo de campo; nocdo de habitus; distingéo;

capital simbolico; poder simbolico.

16 Embora Wolff ndo mencione o designer, entendemos que o designer pode ser incluido nessa
categoria sem contradicdes.

' BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007a p. 176.

'8 \Ver BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007a p. 176.

9 A teoria social dos sistemas simbélicos ndo deve ser confundida com a semiologia que também
se ocupa de sistemas simbdlicos, ou com a psicanalise, que se ocupa da dimensdo simbdlica como
associacdo inconsciente.

20 Ao eleger Bourdieu como autor chave para as reflexdes da presente investigagdo, admitimos (a
exemplo do proprio autor, ao citar Marx) que a ‘imigracao das ideias’ raramente se faz sem dano,
porque separa as produgdes culturais do sistema de referéncias teéricas em relagdo as quais as
ideias se definiram. (BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2003 p. 7)
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3. 2. 1. Percepcao estética

A percepcdo estéetica € a que enfatiza os tracos esteticamente pertinentes,
tendo em vista o universo das possibilidades estilisticas que exprimem o modo de
percepcdo de uma sociedade em determinada época. A estética interna prende-se,
sobretudo as qualidades formais da obra, chegando inclusive a negligenciar ou a
relegar ao segundo plano, o tema ou o assunto das obras.”* Tal critica funda-se na
universalizacdo e na eterniza¢do de um modo de recepc¢do ‘puro’ que, a exemplo
do modo de producéo correlato, € um produto histérico de um tipo particular de

condicbes sociais.??

3. 2. 2. Percepcio extra-estética

A percepcao extra-estética®® sucede a partir do momento em que a arte ndo é
mais considerada apenas ocasido de deleite, mas sim entendida como uma razao
de existir e um modelo de vida marcado. Para escapar a aporia, a inica maneira de
tratar a percepcao propriamente estética da obra de arte, ou seja, a percepgao
considerada a Unica legitima em uma dada sociedade, consiste em aborda-la como
um fato social cuja necessidade deriva de uma instituico arbitréaria.”*

Em seus escritos, Bourdieu? abordou questdes de ideologia cultural, que
influenciam na defini¢do dos codigos apropriados para producao ou percep¢do da
arte. No seu entender, o grau em que uma obra é compreendida ou tem sentido,
varia de acordo com a relacdo que os produtores e 0s apreciadores mantém em
uma dada época e numa determinada sociedade, com o cédigo exigido pelas obras
da época precedente, e tal relacdo é funcdo da relacdo que artistas e intelectuais
mantém com o restante da sociedade e com as classes dominantes, isto € com o0s
consumidores, seus gostos e suas demandas.

Assim, apreendemos que os artefatos graficos (procedentes do design ou das
artes), enquanto bens simbolicos, s6 existem para aquele que detém os meios para
que dela se aproprie pela decifracdo, ou seja, para o detentor do cddigo

historicamente constituido e socialmente reconhecido.

! BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2007a p. 279.
22

Idem.
ZBOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2007a p. 274
2 |dem.
2 1d., p. 293.
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3. 2. 3. Nocdo de campo

Para Bourdieu, a sociedade é constituida por campos sociais.?® Trata-se de
uma teoria cientifica®’ (diferente da teoria teérica®®), apresentando-se como um
programa de percepcéo e de agdo, revelado por meio de trabalho empirico. Dessa
forma, tratou da teoria como um modus operandi que orienta e organiza
praticamente o exercicio cientifico.?®

A nocdo de campo refere-se as questdes de legitimacdo, decorrentes de
padr@es culturais, dos campos simbélicos. O campo é o espaco social (simbolico)
de conflito onde as relacdes sociais (efetivadas pelos agentes e por classes de
agentes) estdo distribuidas na forma de capital, seja simbolico ou cultural, e por
meio das quais se estabelecem as relagdes de dominagdo. O campo ¢é articulado
pelas lutas, disputas pelo poder, entre os agentes, sempre dispostos a envolverem-
se (preco imposto para a entrada em cada campo), com o objetivo de demarcarem
suas posicOes na estrutura social (distincao).

Por maior que seja a autonomia do campo, o resultado dessas lutas nunca é
completamente independente de fatores externos. Assim, as relacGes de forca
(entre o ‘velho’ e 0 ‘novo’) dependem do estado das lutas externas e do reforgo
que uns e outros possam encontrar fora do campo.* Instaura-se, na estrutura do
campo, lugar de energia acumulada, uma economia das trocas simbdlicas, em que
0s interesses econdmicos ou ficam implicitos ou sdo enunciados por meio de
eufemismos.®

Em suma, a no¢do de campo funciona como um sinal que lembra a
necessidade de verificar-se que o objeto em questdo ndo estd isolado de um

conjunto de relaces das quais retira o essencial das suas propriedades.*

%% No decurso de anos, esse tedrico aplicou, a universos diferentes, 0 mesmo modo de pensamento,
designado pela no¢éo de campo.

27 Segundo Bourdieu, a teoria cientifica apresenta-se como um programa de percepgao e de agdo s6
revelado no trabalho empirico, em que se realize. (Idem.)

28 Como escreve Bourdieu, discurso profético ou programatico que tem em si mesmo o seu préprio
fim e que nasce e vive da defrontacdo com outras teorias. (1d.)

2 |dem, p. 60.

%0 BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2003 p. 65.

LE 0 “ndo dito’ que, por meio de sinuosidades passa a ser ‘dito’.

2 BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2007b p. 27.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0721266/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0721266/CA

60

3. 2. 4. Nocao de habitus

Na estrutura do campo, 0s participantes adquirem um conjunto de
disposicdes (habitus de classe) para agir de acordo com as possibilidades e
limites instituidos socialmente (sistema socialmente constituido de disposices).
Trata-se da realidade invisivel que organiza as praticas e as representacdes dos
agentes nos campos. O habitus, enquanto disposicdo geral e transferivel -
suscetivel de ser aplicado por simples transferéncia®* - é a necessidade
incorporada, pelos agentes, convertida em disposicdo geradora de praticas
(aplicado as mais variadas é&reas da préatica®™) sistematicas sensatas e de
percepcdes capazes de fornecer sentido as praticas.*® Configura-se em principio
unificador e gerador de todas as praticas dos agentes em meio aos campos.*’ Falar
de habitus € incluir no objeto o conhecimento que os agentes — que fazem parte
do objeto — tém do objeto e a contribuicdo que tal conhecimento traz a realidade
do objeto.® Diferentes condicdes de existéncia produzem habitus diferentes,
definindo estilos de vida diferenciados.*

O habitus é um principio-mediacdo instituido socialmente (estrutura
objetiva), compondo-se em matriz de reproducdo das disposi¢des incorporadas
pelos agentes®® - conferindo caracteristicas similares a determinados grupos
sociais — sendo possivel ser reestruturado ou modificado quando (pela préaxis
social) sua eficacia for duvidosa (movimento de interiorizacdo das estruturas

interiores).*

% A intencéo de Bourdieu era de por em evidéncia as capacidades criadoras, ativas, inventivas do
habitus e do agente. (ver BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2007b p. 61)

*\Ver BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2003 p. 164.

% Conforme Bourdieu, as praticas engendradas pelos diferentes habitus apresentam-se como
configuracBes sistematicas de propriedades que exprimem as diferencas objetivamente inscritas
nas condicGes de existéncia que, percebidos por agentes dotados dos esquemas de percepcao e de
apreciacdo necessarios para identificar, interpretar e avaliar seus tragos pertinentes funciona como
estilos de vida. (Idem.)

% |bdem, p. 163.

1d., p. 165.

% 1d., p.p. 434-435.

¥1d., p. 164.

“0 A nocéo de habitus exprime, sobretudo, a recusa de alternativas nas quais a ciéncia social se
encerrou, a da consciéncia (ou do sujeito) e do inconsciente, a do finalismo e do mecanicismo.
(BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007b p. 60)

* BOURDIEU, Pierre. Idem, 2007b.
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Como um conjunto de esquemas*?, o habitus é implantado desde a primeira
educacdo familiar, sendo constantemente reposto e re-atualizado ao longo da
trajetéria social.* Bourdieu destaca o ensino escolar como um dos principais
mecanismos incorporadores e reforcadores do habitus. Segundo ele, a
incorporacdo do habitus pelos agentes configura-se em competéncia adquirida e
expressada junto a um grupo ou classe.** Por esses moldes, a incorporacdo do
habitus é fundamental para a aceitacdo dos agentes em determinadas classes e
para harmonizacéo das praticas em meio aos campos.*®

O habitus constitui-se em “estrutura estruturada” (opus operandi)
predisposta a funcionar como “estrutura estruturante” (modus operandi).*®
Assim, compde um principio gerador que impde um esquema durdvel, mas
flexivel. Duravel porque se organiza como matriz de reproducdo de costumes
instituidos, mas maleavel porque permite improvisagoes.

Os habitus - produzidos pelos condicionamentos sociais, mas também
produtores de tais condicionamentos®’ - estabelecem as diferencas nas praticas
dos agentes, ou de seus grupos, em meio ao campo.*® Estas diferencas sdo
constitutivas de sistemas simbdlicos, que se configuram em signos distintivos,
propiciando o estabelecimento de diferenciadas categorias de percepcdo.*® Em
suma, os habitus sdo principios geradores e unificadores de praticas distintas, mas
sdo também esquemas classificatorios (principios de classificacdo, de visao, de

divisdo e de gostos diferentes).>® Uma das funcdes da nogdo de habitus é a de dar

2 Bourdieu explica que os esquemas do habitus, forma de classificacdo originaria, devem sua
eficacia propria ao fato de funcionar aquém da consciéncia e do discurso, portanto, fora do
controle voluntério. Assim, de acordo com este tedrico, orientam praticamente as praticas,
dissimulam o que seria designado como valores nos gestos mais automaticos. (BOURDIEU,
Pierre. Op. cit. 2008 p. 434)

*3 MICELLI, Sergio. Op.cit. 2007, p. XLIII

“ Idem.

> VVer BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008 p. 164, 165.

*® Estrutura estruturante (que organiza as praticas e a percepgao das praticas), o habitus, é também
estrutura estruturada (principio de divisdo em classes I6gicas que organiza a percepgdo do mundo
social e, por sua vez, o produto da incorporagdo da divisdo em classes). (Bourdieu, op. cit. 2003)
"0 espaco de posicdes sociais, se retraduz em um espaco de tomada de posi¢ées (ou do habitus).
(BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2003 p. 21)

*8 Cada classe de posicdes corresponde uma classe de habitus (ou de gostos) produzidos pelos
condicionamentos sociais associados. (BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2003 p. 21)

* Essas diferencas nas praticas, nos bens possuidos, nas opinides expressas, tornam-se, diferencas
simbolicas e constituem-se na verdadeira linguagem. (BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2003 p. 22)

%0 para Bourdieu, o habitus é esse principio gerador e unificador que retraduz as caracteristicas
intrinsecas e relacionais de uma posi¢cdo em um estilo de vida univoco, isto ¢, em um conjunto
univoco de pessoas, de bens, de praticas. (BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2003 p.p. 21,22)
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conta da unidade de estilo que vincula as praticas e os bens de um agente singular
ou de uma classe de agentes.®® Considerando-se que as preferéncias estdo
associadas as condicdes reais de existéncia, o habitus é o que faz um agente ser
detentor de um gosto. Os diferentes gostos®?, aplicados de forma pratica e
reproduzidos sistematicamente (habitus), constituem-se em estilos de vida e

interligam classes de agentes.*

3. 2. 5. Distin¢do

A distin¢do, em Bourdieu, aponta para um exame social do “julgamento do
gosto”, destacando a existéncia de uma economia de bens culturais.>® As escolhas
do ser humano, de acordo com esse autor, sdo ‘distin¢des’, interligando interesses
de classes de agentes. Configuram-se em escolhas feitas em oposi¢do aquelas
praticadas por pessoas de outras classes. Bourdieu explorou a hipétese de que o
“gosto” € um marcador de classe, e que o consumo de bens culturais, consciente e
deliberadamente ou ndo, preenchia uma funcdo social de legitimar diferencas
sociais.”

Bourdieu evidencia a existéncia de uma correspondéncia entre a producédo
dos bens e a producdo dos gostos. Para ele, 0os gostos, que operam como
marcadores de classes, por meio da distincdo, realizam-se em conformidade ao
sistema de bens oferecidos pelo campo de produc&o.® Por esse pressuposto, 0s
gostos efetivamente realizados dependem do estado do sistema dos bens
oferecidos, de modo que toda mudanca desse sistema acarreta uma mudanca dos
gostos; inversamente, qualquer mudanca dos gostos produz uma transformacao
do campo da producéo.>” N&o se trata de simples imposicdo que a producdo

exerca sobre o consumo, nem o efeito de uma busca consciente mediante a qual

> |dem., p. 21.

%2 0 gosto, propensdo e aptiddo para a apropriagdo — material e/ou simbélica — de determinada
classe de objetos ou de praticas, classificadas e classificantes, é a formula geradora que se encontra
na origem do estilo de vida (preferéncias distintivas). (BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008 p. 165)

> Os estilos de vida sdo, assim, os produtos sistematicos dos habitus que, percebidos em suas
relagbes mutuas segundo os esquemas do habitus, tornam-se sistemas de sinais socialmente
qualificados — como ‘distintos’, ‘vulgares’, etc. (BOURDIEU, op.cit. 2008 p. 164)

5 Ver BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008.

> para Bourdieu, a sociedade funciona como um sistema simbélico de relacdes de poder em que
distin¢Bes de gosto tornam-se fundamento para o julgamento social.

¢ BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008 p. 215.

5 E, como destaca Bourdieu, facilitando o sucesso, na luta desse campo, dos produtores mais bem
preparados para produzir as necessidades correspondentes as novas disposi¢des. (BOURDIEU,
Pierre. Op.cit. 2008 p. 215)
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ela antecipa as necessidades dos consumidores, mas o resultado da orquestracao
objetiva de duas légicas relativamente independentes, ou seja, a dos campos de
producdo e a do campo de consumo.*®

Dessa forma, Bourdieu descarta a hipdtese do “gosto soberano” que impde
0 ajuste da producéo as necessidades, mas também rejeita a justificativa de que a
producdo transforma o proprio gosto em produto da produgdo. Por outro lado,
aponta para a légica da concorréncia (luta travada pelos produtores em meio ao
campo e pelos interesses especificos associados a sua posicdo no campo de
producdo que levam & fabricagdo de produtos).™

O gosto, por esse prisma, é 0 operador pratico das transmutacGes das coisas
em sinais distintos e distintivos. Em outros termos: faz com que as praticas, de
ordem fisica dos corpos (como o estilo de vestir), tenham acesso a ordem
simbélica (das distincdes significantes).®® O gosto, no entender de Bourdieu, esta
na origem do sistema dos tracos distintivos (estilo distintivo de vida)
configurando-se em expressao sistematica de uma classe particular de condi¢bes
de existéncia.®® Como sistema de classificacdo, ele opera nos limites das
possibilidades e impossibilidades econdmicas, transfiguracGes das necessidades
em estratégias, das obrigacbes em referéncias engendrando o conjunto das
“escolhas” constitutivas de estilos de vida classificados e classificantes que
adquirem seu valor a partir de suas posi¢cbes em um sistema de oposicles e
correlagdes.®? Deste modo, o gosto®® faz com que um individuo seja detentor do
que gosta porque gosta do que tem.

O consumo de bens simbolicos, como os artefatos de arte ou design
(testemunho objetivado do gosto pessoal, o que por sua vez confere
“personalidade” - que se afirma na capacidade de apropriar-se de um objeto de

%8 De acordo com Bourdieu, a homologia mais ou menos perfeita, entre os campos de produgéo
especializados em que se elaboram os produtos (das classes sociais ou da classe dominante) e se
determinam os gostos, faz com que os produtos elaborados, nas lutas de concorréncia — travadas
no espaco de cada um dos campos de producdo e que estdo na origem da incessante mudanca
desses produtos — encontrem, sem terem necessidade de procura-la propositalmente, a demanda
que se elabora nas relagdes, objetiva ou subjetivamente. (BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008 p.p.
215-216)

% |dem., p.p. 216, 217.

% BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008 p. 166.

% |dem.

%2 Ihdem.

% BOURDIEU, Pierre. Op.cit., 2008 p.166.
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» 8 atesta a incorporacdo de sinais distintivos e dos simbolos de

“qualidade
poder sob a modalidade de “distingdo”.®> Assim, a disposicdo estética é a
expressao distintiva de uma posicdo privilegiada no espago social, cujo valor
distintivo determina-se objetivamente na relacdo com expressdes engendradas a
partir de condicdes diferentes.®® Como toda espécie de gosto, ela une e separa:
une todos aqueles que séo produto de condi¢des semelhantes, mas distinguindo-

os de todo 0s outros que ndo partilham dos mesmos gostos.®’

3. 2. 6. Capital simbélico

A nocdo de capital simbolico, desenvolvida por Bourdieu, delibera que o
espaco social € estruturado, de forma hierarquica, por intermédio de diferentes
formas de capital. A forma de articulagdo das estruturas entre si corresponde ao
sistema implantado. Para Bourdieu, o ‘espago social’ ¢ hierarquizado pela
desigual distribuicdo de diferentes capitais (capital econémico, o capital cultural,
o capital social e o capital simbdlico), os quais permitem estruturar o espaco
social.

O capital cultural, pelos pressupostos de Bourdieu, sO existe e subsiste
(atuante como capital cultural), do ponto de vista material e simbolico, nas e
pelas lutas travadas nos campos da produc¢do cultural — campo artistico, campo
cientifico, etc. — e, acima disso, no campo das classes sociais.®® Ha que se lembrar
gue em meio ao campo das classes sociais 0s agentes despendem forcas e obtém
lucros proporcionados ao controle que exercem sobre esse capital.®®

O capital simbdlico é a maneira objetivada que promove a incorporacéo dos
sinais distintivos e dos simbolos de poder sob a modalidade de ‘“distin¢ao”
natural, de “autoridade” pessoal ou de “cultura”.”® De acordo com Bourdieu,

entre todas as técnicas de conversdao que visam formar ou acumular capital

% Os objetos dotados do mais elevado poder distintivo sdo aqueles que d&o melhor testemunho da
Qualidade da apropriacdo, portanto, da Qualidade do proprietario, porque sua apropriacdo exige
tempo ou capacidades que, supondo um longo Investimento de tempo, como a cultura pictérica ou
musical, ndo podem ser adquiridas com pressa ou por procuracdo; portanto, aparecem como 0s
testemunhos mais seguros da Qualidade intrinseca da pessoa. (BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008,
p.267)

% BOURDIEU, Pierre. Op.cit. 2008 p. 263.

% Ihdem.

*"1d.

% BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2008 p.214

% Idem.

0 \Ver BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2008 p. 263.
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simbolico, a compra de obras de arte, testemunho do “gosto pessoal”, ¢ a forma
mais proxima, mais irrepreensivel e mais inimitavel do acréscimo de distingdo
pessoal.”t A apropriacdo de obras “sem preco” mantém certa analogia com a
destruicdo ostentatdria das riquezas. Ou seja, ao permitir a exibicao irrepreensivel
da riqueza, ela torna-se, inseparavelmente, um desafio langado aos incapazes de

estabelecer a dissociacdo entre seu ser e seu haver.”

3. 2. 7. Poder simbdlico

Para Bourdieu, os sistemas simbolicos — arte, religido e lingua —
configuram-se em veiculos de poder. O capital de bens simbdlicos (desenvolvidos
em meio aos sistemas simbdlicos e legados pelos produtores do passado) é
consagrado pelas instancias de conservacdo como, por exemplo, 0s museus e
inculcados pelos sistemas de reproducdo como o sistema de ensino.” Assim, as
lutas pela apropriacdo dos bens econémicos ou culturais sdo, inseparavelmente,
lutas simbolicas pela apropriacdo desses sinais distintivos como sao os bens ou as
préticas classificados e classificadores ou pela conservacdo ou subversdo dos
principios de classificacio dessas propriedades distintivas.”

De acordo com Bourdieu, é necessario descobrir o poder onde ele se deixa
ver menos, onde ele é mais completamente ignorado, portanto, reconhecido: o
poder simbdlico é, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido
com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber que Ihe estdo sujeitos ou
mesmo que o exercem.” O poder simbélico, poder quase magico, permite obter o
equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou econdmica), gracas ao efeito
especifico de mobilizagdo, e s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, quando
ocorre a crenca na legitimidade das palavras e daquele que as pronuncia (crenga
cuja producdo ndo é da competéncia das palavras).”® Isto significa que o poder
simbolico ndo reside nos ‘sistemas simbolicos’ em forma de uma ‘illocutionary

force’, mas que se define numa relagdo determinada — e por meio desta — entre 0s

™ 1dem.

2 BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2008 p. 263.

" VVer BOURDIEU, Pierre. Op. cit.: 2007b p. 116 e 117.
"“ BOURDIEU, Pierre. Op. cit.: 2008 p. 233.

™ Idem, p. 8.

"6 \Ver BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007 p. 15.
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que exercem o poder e 0s que lhe estdo sujeitos (em outros termos: na propria
estrutura do campo em que se produz e se reproduz a crenca).’’

Como explica Bourdieu, o poder simbolico é uma forma transformada, quer
dizer, irreconhecivel, transfigurada e legitimada, das outras formas de poder.”
Dessa forma entendemos que por maior que seja a autonomia do campo
intelectual, ele é determinado em sua estrutura e em sua funcdo pela posicéo que

ocupa no interior do campo de poder.”

3.3. Janet Wolff e a producéo social da arte

As reflexdes de Janet Wolff®°

apresentam-se fundamentais, nesta pesquisa,
pois auxiliam na definicdo conceitual da arte, sob a perspectiva social. Seus
apontamentos partem do seguinte pressuposto: todas as a¢des estdo localizadas em
estruturas sociais, e, portanto sio afetadas por elas.®! Tal afirmagdo ndo orienta
para a libertacdo das estruturas sociais visando liberdade. Pelo contrério, a
existéncia dessas estruturas e instituicfes, € que nos permite toda e qualquer
atividade (de atos de conformidade a atos de rebelido). Entendendo que toda acéo
(incluindo-se a acdo ‘criativa’ ou inovadora), surge na conjungdo complexa de
numerosas determinantes e condigdes sociais, Wolff discute e conceitua ‘arte’,
‘obra de arte’ (analisando as condigdes dessa producdo), ‘valor estético’,
‘criatividade’, ‘interpretacdo’, e demais temas.

Os escritos de Wolff destacam a inter-relacdo entre fatores econdmicos,
sociais, institucionais e tecnoldgicos, em todas as esferas de producdo cultural.
Segundo a autora, nas variadas areas de producdo cultural operam determinantes
econémicos — por meio do controle das institui¢ces culturais, por intermédio de
politicas para as artes, ou mesmo ao nivel das consideragdes de bilheteria pelos
produtores culturais. Wolff considera que a producédo social da arte s6 pode ser

77
Idem.
"8 Bourdieu destaca a capacidade do poder simbélico em efeitos reais sem dispéndio aparente de
energia. (BOURDIEU, Pierre. Op. cit. 2007b p. 15)
79
Idem.
80 WOLFF, Janet. Op. cit.1982.
8 I dem.
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devidamente compreendida numa economia politica da producéo cultural e, nesse
sentido, deve ser situada materialmente e socialmente.®

Argumentando contra a visdo romantica e mistica, a autora apresenta um
conceito de arte como produto social e discute acerca de sua natureza, producao,
distribuicéo e recepgéo (como ideologia). Em seus argumentos procura mostrar as
variadas maneiras pelas quais a arte s6 pode ser compreendida dentro de uma
perspectiva socioldgica. Apresenta a arte como uma construcdo completa de
varios fatores reais, historicos, ou seja, extra-estéticos. As obras de arte, por
conseguinte, ndo sao entendidas como entidades fechadas, contidas em si mesmas
e transcendentes, mas como produtos de praticas histdricas especificas, de grupos
sociais identificaveis, atuando em determinadas condicfes e, portanto, trazem a
marca das ideias, valores e condicdes de existéncia desses grupos e de seus
representantes, os artistas.®® Wolff levanta argumentos contra a nogdo romantica e
mistica da arte como a criagdo do ‘génio’, que transcende a existéncia, a
sociedade e a época.*

Por condicBes da producdo artistica, a tedrica entende as condicBes que
envolvem a producéo cultural. Essas condi¢des séo denominadas por Wolff, num
desdobramento da teoria de Bourdieu, como extra-estéticas. O autor ou o “eu
criador”, por esses moldes, ndo ¢ concebido como um espirito ideal, livre,
criativo individualmente, mas como alguém com uma situacdo social e historica,
determinada, que se defronta com condicGes de producédo artistica que lhe sdo
externas.®® O ‘autor/criador’ é visto como um produtor, cujo trabalho refere-se ao
uso de técnicas e materiais disponiveis.®

Examinando, assim, todo o campo da arte, Wolff discute a questéo do valor
estético e desmistifica a questdo da criatividade (tdo polémica em diferentes
periodos da histdria), para além da metafisica, sob um enfoque social. Para esta
autora®’, a mistificacdo que existe em se isolar o trabalho artistico como diferente
e superior a todas as outras formas de trabalho s6 pode ser combatida mostrando-

se que todas as formas de trabalho sdo (potencialmente), do mesmo modo,

82 Ibidem, p.p. 58-59.

8 WOLFF, Janet. Op. cit. 1982 p. 62.
8 |dem, p. 13.

% Ibidem, p. 73, 74.

5 1d.

8 WOLFF, Janet. Op. cit. 1982 p. 27.
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criativas® e que o trabalho artistico, como outros trabalhos, perdeu sua qualidade
como atividade ‘livre’, ‘criativa’, sob o capitalismo.89

Por este prisma, propde a substituicdo do vocabulario “criacao”, “artista” e
“obra de arte” por “produgdo cultural ou artistica” e “produto cultural ou
artistico”.®® Por este ponto de vista, como argumenta Wolf, o produto cultural
(“obra de arte”) perde seu carater como fato transcendente, universal, cuja
“grandeza” ¢ inanalisavel, passando a ser considerado como produto complexo de
fatores econdmicos, sociais e ideoldgicos, mediados por meio das estruturas
formais do texto (literdrio ou outro) e que deve sua existéncia a pratica particular

do individuo localizado.**

3.4. Concluindo

Nesta pesquisa, um problema fundamental, com o qual nos deparamos, foi a
relacdo indireta entre as coisas do mundo e as palavras que Ihes ddo configuracao
inteligivel. Parece-nos evidente que as palavras tém certa autonomia em relacéo as
coisas que elas representam e, do mesmo modo, que entre si formam relagbes que
as distanciam, enquanto sistema, do conjunto das coisas do mundo. De qualquer
modo precisamos delas para criar um modelo palpavel a fim de que possamos
operar interagdes com as coisas do mundo. Ora, como estabelecer uma relacéo
entre a “coisa” e sua representagdo? Como suprimir ou diminuir a distancia que
nos separa das coisas do mundo? Que aventura intelectual seria essa? Futil e
descomedida pretensdo? Por qual motivo o campo do design estaria
compartilhando com as ciéncias sociais 0 desejo de submeter suas produgdes
gréficas e seus produtos, espacializacdes de nosso tempo e espaco (N0SSO universo
simbolico, sendo configurado nos artefatos) ao regime do signo e das estruturas

nos quais eles se organizam?

8 Conforme Wolff, Marx argumentou que a atividade criativa pratica, empenhada na
transformacgdo do meio ambiente material, era uma das principais caracteristicas que distinguiam
0s homens dos animais. (Idem, 1982 p. 27)

% De acordo com Vazques, apud. Wolff, a semelhanca entre a arte e o trabalho esta na sua relaco
comum com a esséncia humana, isto é, ambas sdo atividades criativas por meio das quais 0 homem
produz objetos que o expressam, que falam por ele e sobre ele, ndo havendo, portanto, uma
oposicdo radical entre arte e trabalho. (Vazques apud. Wolff, Janet. Op. cit. 1982 p. 29)

% WOLFF, Janet. Op. cit. 1982 p. 150.

% Idem, p. 251.
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Neste terceiro capitulo, destacamos a sociologia da arte, vertente tedrica
eleita para esta pesquisa, como 0 estudo das préticas e das instituicdes da
producdo artistica por meio do qual é possivel verificarmos muitos dos elementos
externos envolvidos no julgamento estético, descritos com palavras que, de certa
maneira, ganharam autonomia em relacdo as praticas sociais que deveriam
traduzir. Ratificando os posicionamentos apresentados no segundo capitulo,
evidenciamos que, pelo nosso entendimento, a especificidade do juizo estético s6
pode encontrar a sua solucdo numa abordagem que, ultrapassando a ‘historia do
autor’, indague acerca das condi¢des sociais do campo e das condigdes da
constitui¢do da ‘atitude estética’ que o campo exige. Dessa forma, sancionamos a
abordagem social da arte, enquanto método cientifico, ou como um modo de
abordar o artefato artistico, arguindo nao contra as palavras, mas em relacdo as
imagens. Ora, tal como as palavras, as imagens ndo sdo meros produtos ou
manufaturas, simples constituicdo material, mas objetos de analise concretos de
grupos sociais que os produziram. As palavras e as imagens graficas nos remetem
as questdes circunstanciais que tangenciaram sua producdo e sua certificacdo no
campo da arte ou do design. Nesse conjunto de argumentos, apresentamos 0S
escritos de Wolff e de Bourdieu, situados dentro da abordagem social, como
teorias que embasam as ponderacdes advindas das imbricagdes entre os textos da
arte e do design, efetuadas no capitulo subsequente. Destacamos que, diferente
das demais teorias acerca da “criagdo” das imagens, a abordagem desses autores,
fundada na perspectiva antropoldgica, considera para além da “fisionomia” do
artefato em estudo, as condi¢Bes sociais em meio as quais surgiram e foram
desenvolvidos.

A configuracdo tedrica do proximo capitulo, de acordo com a escolha de
nossas fontes, apresentard& um ponto de vista que, adverso a proposicao
estruturalista linguista®, indica um exame do objeto de estudo, como cristalizagdo
ou concretizagdo de ‘atos (praticas) sociais’ de configuragdes dispares, revestidos
de formas variantes. O que propomos, entdo, é um estudo comparativo, dos textos

acerca da arte e do design que, para além da abordagem estética ou das formas do

%2Cuja abordagem, dissimulada nas variaveis técnicas ou estéticas para a producéo dos objetos - de
design e de arte - ndo circunscrevem apenas as condi¢des definidoras do campo do design nem do
campo da arte, mas também prescrevem como devem ser definidas. (Ver “Décrire et prescrire. Les
conditions de possibilité et les limites de [’efficacité politique”. In.. Actes de la recherche en
sciences sociales. N°30, mai 1980, p. 69 -74).
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objeto investigado (afora do mundo das palavras) questione as préaticas que
geraram e instituiram a producdo das imagens graficas. E, por esse motivo, nos
empenharemos, nesta pesquisa, em expor os elementos extra-estéticos envolvidos
no julgamento estético.

Assim, a proposicdo anunciada neste terceiro capitulo serd aplicada, de
forma empirica, no quarto capitulo. Os textos selecionados, da arte e do design
(com os quais propomos uma intersecdo) serdo analisados sob o foco das nogdes
fundamentais da “teoria dos sistemas simbolicos”, de Bourdieu, tendo como pano
de fundo a abordagem social que, por sua vez, esta ancorada em uma perspectiva
antropologica.

O que alvitramos no quarto capitulo, por intermédio de nossa proposicao
metodoldgica, € o0 estudo de nosso objeto, a saber, dos textos da arte e do design -
que corroboram na instituicdo dos principios fundamentais definidores de sua
natureza teorética, por meio da andlise de suas imagens - considerando variaveis
de natureza externa (questBes histdricas, sociais, culturais, etc.). Os textos
selecionados abordardo questdes perenes®, de ordem conceitual e préatica que,
teoricamente, tém definido os elementos fundamentais no contexto da producéo e
interpretagdo da imagem. Neste encalco, indagaremos acerca da influéncia da
literatura artistica (concernente as artes visuais), na constituicdo do universo
simbolico, das ideias sobre arte e design, e particularmente na definicdo teorica
que confere distingdo ao campo do design (grafico) **. Os textos acerca da arte e
do design serdo compreendidos como manufaturas capazes de traduzir praticas
concretas dos artistas e dos designers e ndo estruturas autbnomas, independentes
do contexto social.

Pretendemos, no proximo capitulo (por meio de uma abordagem
comparativa entre 0s textos representativos da arte e do design) verificar a
natureza ontolégica do campo do design. No intento de compreendermos a génese
social do campo do design, aspiramos apreender a crenga (formulada em torno de
questdes materiais e simbolicas) que o sustenta. Buscamos, desta forma,
contribuir no processo de definicdo epistemoldgica para o que atualmente é

nomeado como ‘design grafico’ (termo traspassado pela diversidade de definigdes

% Daf ndo haver a necessidade de nos atermos a uma cronologia, j& que elegemos 0s textos
conforme a selecéo de principios conceituais e praticos recorrentes ao longo da histéria da arte.

% Cuja producdo tedrica é ainda insipiente, devido ao curto periodo de instituicdo do design como
campo de saber especifico.
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e, muitas vezes, teorizado de maneira pouco rigorosa), num questionamento
acerca das fronteiras em que se estabelecem suas bases tedricas.

Os textos que serdo examinados evidenciam correntes culturais que ora
legitimam uma tendéncia, ora outra e, muitas vezes, se mesclam.® Na intencéo de
contribuirmos nesse processo de definicdo tedrica do campo do design, propomos,
no capitulo seguinte - que se configura no expoente de maior relevancia nesta
pesquisa - um exame da literatura artistica, composta pela tradicdo, que trata da
pratica social denominada arte, verificando especificamente textos que focalizam
a imagem. Analisamos o antigo sentido da arte como techné e como nocéo
abstrata, depois da Idade Moderna. Averiguamos como ela desenvolve-se pela
recente literatura produzida pelo campo do design, especialmente nos artigos
apresentados nos ultimos quatro anos dos congressos P&D e CIPED e entre
autores de publicacBes recentes, empregadas particularmente pelos meios
académicos. Acreditamos que a literatura artistica traz, no seu bojo, aspectos da
prética social que hoje denominamos design. Ao efetivarmos um entrecorte entre
os artefatos literarios produzidos pelos dois campos, pretendemos verificar a
articulacdo das atuais praticas do design grafico com a tradicdo artistica.

Em nossa opcdo metodoldgica, selecionamos textos que definem
teoricamente as nocdes, ou principios fundamentais, da arte (visual) e do design
(gréfico), por meio de ponderacBes acerca da producdo ou interpretacdo de suas
imagens. Ao analisarmos estes textos ndo apresentaremos um arranjo apreciativo,
mas, ancorados em nosso manancial bibliogréafico, comparativo. Aplicaremos,
neste estudo, o principio da teoria do conhecimento antropoldgico segundo o qual
os sistemas simbolicos, que um grupo produz e reproduz no ambito de um tipo
determinado de relagbes sociais, adquirem seu verdadeiro sentido quando
referidos as relacdes de forca que os tornam possiveis e socialmente necessarios.
Fundados nos pressupostos destacados no capitulo trés, partimos do principio de
que as imagens sdo representacdes, como se fossem mensagens transmitidas, com
algum fim social e que, portanto, participam (ou sdo elas mesmas), atos (praticas)
sociais de diferentes configuragdes, revestidas de formas variadas. Ou seja, ndo
sdo simbolos ou signos, mais ou menos universais, intercambiaveis em diferentes

contextos histdricos e sociais, mas configuram-se em expressdes marcadas por um

% Daf a confuséo tedrica e auséncia de critérios para definir o que é arte ou o que é design.
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‘entorno’ socio-historico e mobilizadoras desta mesma conjuntura. N&do apenas
um modo operado, mas também um modo operador na historia (ndo apenas
descritivo, mas prescritivo de um padrdo de intengfes formais). Neste sentido,
entendemos que cada configuracdo diferenciada traduz uma cultura singular,
situada no tempo e no espaco. Ao apreendermos 0s campos da arte e do design
ndo como estruturas rigidas, mas como um °‘sistema de signos’, ancorado em
determinantes historicos, sociais e culturais, entendemos que analises isoladas,
desconectadas do universo material e simbdlico em que foram originadas,
perdem-se em defini¢cdes vagas e ambiguas.

Dessa forma, intentamos abordar os elementos exteriores que validam a
instituicdo simbdlica do campo do design. Ou seja, considerar em nossas analises,
as leis de funcionamento, que caracterizam o campo artistico, e que definem
normas de entrada neste campo, constituindo sua estrutura em torno das
producBes simbolicas. Pretendemos, dessa maneira, analisar o conjunto de
disposicdes instauradas (habitus de classe) que delineiam a estrutura do campo do
design e da arte, verificando as possibilidades e limites instituidos socialmente
para a producdo e recep¢do das imagens. Entendemos que a natureza das imagens
(em sua producdo, distribuicdo e interpretacdo) s6 podera ser compreendida
cientificamente mediante a analise de um contexto complexo de numerosos
determinantes e condi¢fes sociais disponiveis e ndo apenas como um conjunto de
signos ou simbolos autbnomos e suas interacdes de reciprocidade. Conforme
nosso entendimento, toda esta conjuntura estd fundada em uma ideologia de
classe.

Por meio desta percepcdo, pretendemos focalizar o fenémeno especifico do
trabalho desenvolvido pelos designers graficos e artistas visuais, na producdo de
imagens, que é singular, considerando a situacdo material e simbdlica, que lhe é
complementar (fato, muitas vezes, ignorado em teorias que propde abordar as
imagens, da arte e do design - o que fragiliza e limita suas andlises). Ao
investigarmos acerca da legitimacdo do design, e das imagens produzidas pelo
campo, operada por instancias de legitimacdo, conforme configuracGes culturais,
pretendemos estabelecer uma linha reflexiva que confira credibilidade as imagens,
entendendo-as como formas legitimas que representam as praticas concretas do
campo da arte e do design e que, portanto, apresentam-se com uma funcgéo social,

conectada ao conjunto de razdes sociais de existéncia de seus agentes, junto aos
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campos culturais em que atuam. Ao tratarmos teoricamente a imagem, como um
modo operador que orienta e organiza praticamente o exercicio cientifico,
concebemos as praticas dos agentes dos campos do design e da arte como
estrutura estruturada predisposta a funcionar como estrutura estruturante.

Ao concebermos 0s textos acerca das imagens ndo apenas como elementos
simbdlicos, isolados em si mesmas (numa andlise interna do objeto), mas
enquanto metaforas de praticas/produtos sociais, incluimos, no objeto, o
conhecimento que os agentes perfazem do objeto e a contribuicdo que tal
conhecimento traz a realidade do préprio objeto. Em outros termos, atestamos que
0 meio cultural, definido, e definidor das relagdes sociais, condiciona a producéo
estético-formal das imagens e também sua recepcdo: muitas vezes, mesmo que
uma forma produzida ou interpretada seja a mesma, o seu sentido pode ser outro.
Argumentamos gue o produtor de textos, acerca das imagens, procura controlar as
interpretacdes do publico, porém nem sempre ocorre desta forma. Se ndo acontece
dessa maneira, é porque ndo traduzem efetivamente aquilo que se pretendia. Esse
fracasso pode ser atribuido a dimensdo formal (técnica ou estética) de quem a
produziu, mas também pode ser conferido ao fato de que o autor ndo tenha

» % 4 sua sociedade tal como deveria, dai a razdo do seu fracasso.

conseguido “ler
Entendemos, entdo, que os textos sobre o design ou a arte ndo produzem
propriamente um “reflexo” ' da realidade social, nem tampouco fabricam um
sistema de signos autdbnomo, independente do universo histérico e social em que
se inserem. Na verdade, as palavras produzidas posicionam-se entre dois pontos
opostos: sdo operadas, mas também operantes.

Entdo, pelo crivo de nossas bases teoricas, pretendemos evidenciar como 0s
textos sobre as imagens sdo testemunhas, ignoradas ou negadas pelo contexto
social, ainda que tenham certa autonomia. Se calcarmos em qualquer um dos
extremos ndo havera explicacfes. Ou entdo encontraremos explicagdes parciais,
portanto ndo cientificas. Esse conflito ndo deve ser entendido como algo
maniqueista, entre a boa analise (social) e a ma (semioldgica), pois ndo se trata de
obter uma reposta mecanicista, mas, sim, determinada pela prépria cultura. Se
hoje a cultura hegeménica pende para o0 viés semioldgico, € necessario

contrabalancar essa hegemonia.

% Como propde os linguistas estruturalistas.
% Gostariamos de ressaltar que ndo estamos aplicando a teoria marxista do reflexo, daf as aspas.
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Por fim, no capitulo que segue, a forma como analisaremos 0s textos que
referenciam as imagens produzidas pelos designers e artistas, pauta-se no
entendimento de que as imagens, além de servir a um proposito, (perpetuacéo,
idolatria, comercializacgdo, etc.), funcionam como aportes da sociedade, ndo tendo
um significado Unico, mas articulado (como se fossem a peca de um jogo) sendo
que, para entendé-lo, é necessario ver o todo. Por esse viés apresentaremos um
contraponto ao que se vé instaurado em boa parte das teorias, acerca da arte e do
design, que veneram a indeterminacdo, largamente articulada e disseminada junto

ao contexto académico.
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