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Resumo

Lins, Luizianne de Oliveira; Aguiar, Leonel Azevedo de. Estudo de Caso
Autoetnografico da Marca de Governo “Fortaleza Bela” da Prefeitura
da Cidade de Fortaleza, Capital do Estado do Ceara. Rio de Janeiro,
2017. 346p. Dissertacdo de Mestrado - Departamento de Comunicacéo
Social, Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

Este trabalho é um Estudo de Caso da Marca de Governo “Fortaleza Bela” des-
de sua construcdo até sua permanéncia durante duas Administracdes Municipais da
Cidade de Fortaleza, entre 2005 e 2012. O estudo dessas logomarcas, simbolos que
pretendem expressar e representar uma determinada forma de exercicio do Poder
Executivo, muitas vezes se restringem a um debate puramente no campo dos publici-
tarios ou dos profissionais de marketing. Para realizar este Estudo, a pesquisadora
(que também foi a Prefeita de Fortaleza nesse periodo) utilizou a narrativa auto-
reflexiva, os Programas de Governo, os Programas de TV e radio do horério eleitoral
gratuito das campanhas, a cobertura dos dois principais jornais locais do Ceara e al-
guns documentarios, publicacdes e propagandas oficiais da Prefeitura Municipal de
Fortaleza. Observa-se que a expressdo “Fortaleza Bela” despertou os mais diversos
sentimentos e as mais diversas reacdes, advindas de moradores da Cidade e diversos
outros sujeitos. A pesquisadora também observa que a Marca torna-se uma fonte de
inspiracdo para a criagcdo dos mais diversos materiais como poesias, cordéis, musicas,
criticas, charges, pichaces, satiras e outras marcas pejorativas em relacdo a Marca
original. Ela conclui que o fato da expressdo “Fortaleza Bela” e suas derivagdes terem
sido intensamente expostas desde a Campanha Eleitoral de 2004 e durante oito anos
da Administracdo Municipal fez com que seu Governo tivesse uma profunda identifi-

cacdo com essa Marca, fazendo com que esta seja lembrada até os dias de hoje.

Palavras-chave
Autoetnografia; Cidades; Fortaleza; Marca de Governo; “Fortaleza Bela”.
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Abstract

Lins, Luizianne de Oliveira; Aguiar, Leonel Azevedo de. (Advisor) An
Autoethnographic Case Study of the "Fortaleza Bela™ Government
Brand of the Municipality of Fortaleza, Capital of the State of Ceara. Rio
de Janeiro, 2017. 346p. Dissertacdo de Mestrado - Departamento de
Comunicacdo Social, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

This work is a case study of the "Fortaleza Bela" government brand from its
creation and its permanent use throughout two Municipal Administrations of the City of
Fortaleza between 2005 and 2012. The study of these logos, symbols that intend to
express and represent a certain form of executive power, are often restricted to a debate
purely in the fields of advertising or marketing professionals. In order to carry out this
study, the researcher (who was also the Mayor of Fortaleza in that period) uses self-
reflexive narrative, government programs, the TV and radio broadcasts of the free
political advertising time, the coverage of Ceard's two main local newspapers and some
official documentaries, publications and advertisements of the City Hall of Fortaleza. It is
observed that the expression "Fortaleza Bela" aroused the most diverse feelings and
reactions among residents of the City and several other subjects. The researcher also
notes that the brand became a source of inspiration for the creation of the most varied
materials such as poetry, traditional cordel verse, music, critiques, cartoons, graffiti, satire
and also pejorative actions in relation to the original brand. She concludes that the fact
that the expression "Fortaleza Bela" and its derivations were intensely exposed in the
2004 Electoral Campaign and during the eight years of the Municipal Administration, led
to the Government having a deep identification with this brand, so that it is still

remembered in the present day.

Keywords
Autoethnography; Cities; Fortaleza; Government Brand; "Fortaleza Bela™.
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E por esse motivo que o direito & cidade deve ser entendido ndo
como um direito ao que ja existe, mas como um direito de re-
construir e recriar a cidade como um corpo politico socialista
com uma imagem totalmente distinta: que erradique a pobreza e
a desigualdade social e cure as feridas da desastrosa degrada-
¢cdo ambiental. Para que isso aconteca, a producéo das formas
destrutivas de urbanizacdo que facilitam a eterna acumulacéo
de capital deve ser interrompida.

David Harvey, Cidades Rebeldes
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Introducao

Quem de n6s ndo tera na memoria alguma lembranca de uma Marca? Pode
ser um simbolo, um nome, um desenho ou qualquer outra forma de expressao,
mas que nos remete a algo. Viajar no tempo e ndo esquecer. Aquela lembranca.

Aquela memoria afetiva que volta quando se vé ou se lembra de uma Marca.

Tenho como lembranca aquele comercial da Calca Jeans U.S TOP onde
um grupo de jovens, todos e todas vestidas com o jeans, cantando, sobem num
vagdo de um trem. A musica comega afirmando que “liberdade ¢ uma calca velha
azul e desbotada”. E termina dizendo que “U.S. TOP era “seu jeito de viver”.
Estava ali o significado da Marca. Liberdade para a juventude. A rebeldia sendo
canalizada para o ato de consumir aquele jeans, como forma de apropriar-se do
valor da liberdade. Mas até hoje, isso estd na minha memoria. Era um belo

comercial de TV para os parametros da época (1976).

Portanto, nesse Mundo capitalista ocidental em que vivemos, somos
assediados visualmente a todo momento, com Marcas que prometem e
comprometem, ou ndo, as pessoas. Mas que estdo ai, espalhadas por toda a parte.
Disputando o dominio e a hegemonia do pensamento. Sim, as Marcas podem
servir também pra isso. Basta que ela esteja cheia de significados e que estes,

possam vibrar nos coragfes e mentes das pessoas.

Este Estudo se propde a falar de uma Marca. Mas ndo uma Marca de
produto. Mas uma Marca de Governo. Trata-se de um trabalho autoetnografico
sobre a Marca de Governo “Fortaleza Bela”, que foi a Marca utilizada pela
Prefeitura de Fortaleza durante os oito anos que estivemos a frente do Governo
Municipal da Cidade entre os anos de 2005 e 2012, durante dois governos
sucessivos. Mas, para isso, tive que assumir a responsabilidade por decidir que
essa seria a Marca de nossa Administracdo. Com todas as implica¢fes que isto
poderia acarretar. J& que havia muitas divergéncias sobre a decisdao e/ou

manutencdo da marca durante todo o Governo.

Importante ressaltar que, no decorrer dos dois Governos consecutivos

(2005-2008) e (2009-2012) a marca teve algumas pequenas alteracdes no subtitulo
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da Marca, porém sem nunca alterar a logomarca propriamente dita. Comegamos 0
Governo com a expressao “Fortaleza Bela - Quem ama cuida”. Trés anos depois a
expressdo mudaria para “Vocé construindo a Fortaleza Bela” e nos ultimos anos
de Governo usamos a expressao ‘“‘Prefeitura e Vocé€, juntos construindo a

Fortaleza Bela”.

Em primeiro lugar é importante destacar o quanto me impressionou a
adesdo das pessoas, principalmente aquelas que torciam pelo Governo. Mas, 0 que
mais me impressionava era de como a Marca “Fortaleza Bela” era capaz de
mobilizar tanta energia, tantos sentimentos diversos e tantas repeticdes. Isso
parece confirmar aquele ditado que diz: falem de mim, de bem ou de mal, mas

falem!

Mas eu tinha muita clareza do que queriamos dizer sobre isso, embora a
compreensdo imediata da expressdo “Fortaleza Bela”, por ser afirmativa, era
muito literal. Quando eu tentava definir o que era a Fortaleza Bela para as cidadds
e os cidaddos de Fortaleza eu dizia que a Fortaleza Bela ¢ uma utopia de Cidade.
Mas ndo uma utopia como a de Thomas Morus, de um lugar que jamais existiria.

Mas a utopia do que ndo esta, mas esta para acontecer. Pode e deve acontecer.

Eu dizia também que essa idéia de Cidade tinha que primeiro estar nas
mentes, nas consciéncias e nos coracGes das pessoas para que ela pudesse vir a
acontecer. Para isso, sempre que eu podia eu refor¢ava a Marca e o contetdo que
julgasse que ela devia possuir. Todos n6s do Governo - 0s Secretarios Municipais
e alguns que desejavam - usdvamos dois botons: um com o brasdo da Prefeitura de
Fortaleza ¢ o outro com a Marca da “Fortaleza Bela”. Enchia-nos de orgulho usar

aqueles distintivos.

Mas, para que as pessoas passassem a conhecer, cada vez mais, a Marca,
era necessario reforcarmos a repeticdo sistematica do logotipo (do grego 16gos
(palavra) e typos (marca). E usar a expressdao sempre que possivel, por todo a
Comunicacéo da Prefeitura. Portanto, muitas acgOes, programas e projetos foram
atribuidos a “Fortaleza Bela”, desde a Operag@o Urbana que iniciou 0 Governo em
2005, quanto outras politicas publicas de areas diversas como a “Operacdo

Fortaleza é Bela na Saude (que reformou todos os Postos de Saude da Cidade) ou
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o torneio de Futebol envolvendo todos os Bairros da Cidade que foi a “Copa

Fortaleza Bela“.

Por algumas vezes fui questionada pela propria equipe de Comunicacéo da
Prefeitura para que mudassemos a Marca, o slogan, o logotipo. Para muitos,
gerava muita polémica. Era muito afirmativo. Apontava para uma situacdo
imediata: “tem que estar Bela”. E assim por diante. Mas confesso que em dois
momentos distintos tive a convicgdo que essa deveria ser e permanecer a Marca da

nossa Gestdo na Prefeitura de Fortaleza.

Uma vez quando voltava de Brasilia para Fortaleza, nas semanais viagens
que fazia para buscar recursos para a Cidade, ao aproximar-se do destino, ouvi do
Comandante do voo, que da cabine disse: “Atencdo passageiros, dentro de alguns
minutos estaremos pousando na “Fortaleza Bela”. Fiquei surpresa, mas gostei de

ouvir. Foi sonoramente doce.

Outra vez, foi quando numa madrugada em Fortaleza fui buscar um amigo
no Aeroporto e, na volta, nos deparamos com placas enfiadas em buracos em uma
determinada rua. As placas diziam: “Essa aqui ¢ a Fortaleza Bela”. Pronto, penseli,

n&o poderia haver melhor Marca!

Procurei entdo, através desse Estudo Autoetnografico buscar as origens, a
persisténcia e o porqué de tanta mobilizacdo (pr6 e contra) a Marca do Governo
que, até hoje, conforme vamos demonstrar, persiste na lembranca e no imaginario

da Sociedade Civil e do povo de Fortaleza.

Dividimos a Dissertacdo em cinco capitulos. O primeiro deles dedica-se ao
conceito e as origens da Cidade. Compreender o que é a Cidade a partir de sua
construcdo historica, de seu desenvolvimento mais elevado e complexo. Desde a
pré historia, segundo Munford, a u”nido da cultura neolitica e uma cultura
paleolitica mais arcaica” teve a Cidade como seu principal acontecimento. Nos
dias de hoje, a urbanizacéo globalizada com seus centros culturais e condominios
fechados inauguram a configuracédo atual da cidade global. Por isso a presenca do
poder publico municipal é fundamental para equilibrar e resguardar o direito a

Cidade para todos e todas.
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O segundo capitulo vai falar sobre o processo de urbanizacdo do Brasil e
de como se deu a conformacédo das cidades brasileiras. Desde o periodo colonial,
cumprindo inclusive fungdes articuladas junto ao Pacto Colonial com a metrdpole
portuguesa, as Cidades estdo presentes no Brasil. Nos dias de hoje, a histérica
segregacgdo residencial vem sendo ampliada por uma crescente fragmentacédo
produzida pela expansdo da especulacdo imobilidria. Por isso cabe ao poder
publico combater esse processo abusivo de segregacdo socio espacial e tornar 0s

espacos publicos vetores de uma sociabilidade urbana.

Dedicamos o terceiro capitulo a Cidade de Fortaleza. Desde sua pré-
historia, passando pela sua Fundacdo, - hd 291 anos - a primeira expedicdo que
nela chegou, como se desenvolveu sua economia e 0 seu processo de urbanizagéo.
Também relatamos resumidamente a nossa primeira administracdo: de 2005 a
2008 e 0 nosso segundo Governo de 2009 a 2012. Também falamos um pouco

como esta a nossa Fortaleza nos dias atuais.

O quarto capitulo vai tratar propriamente da Marca de Governo “Fortaleza
Bela”. Para isso vamos destacar aspectos historicos relativos ao Belo e a Beleza, a
construcdo desses conceitos e sua antitese - o feio - e a evolucdo historica do
conceito do Belo. Também nesse capitulo vamos trazer a conceituacdo de Marca.
O que € e qual objetivos podem ter uma Marca? Como deve ser uma Marca de
Governo? E, por fim, a Marca “Fortaleza Bela” desde sua criagdo e a escolha de
suas cores (vermelho e amarelo) até o sentido que passou a ter durante os oito

anos em que estivemos a frente do Governo Municipal de Fortaleza.

Concluindo, o quinto capitulo traz o Estudo Autoetnografico em si. Desde
a decisdo sobre a Autoetnografia como método, e a busca das origens e da
persisténcia da “Fortaleza Bela”, passando pela decisdo de se tornar a Marca
oficial do Governo e sua relagdo com a Cidade durante os oito anos. Para isso,
detalhamos cuidadosamente o primeiro Programa de Governo que apresentamos
para as eleicbes de 2004. Onde, a meu ver, estava plantado todo 0 nosso
pensamento e sentimento do que viria a ser a “Fortaleza Bela”. Também fazemos
referéncia ao Programa de Governo de 2008. Analisamos os Programas Eleitorais
de R&dio e TV (especialmente os de TV) de 2004, observando a utilizagéo e
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frequéncia do sentimento do amor da Cidade Bela e também fazemos referéncia
aos Programas Eleitorais de 2008.

E, por fim, a “Fortaleza Bela” ap6s a eleicdo, onde analisamos
minuciosamente as principais matérias publicadas no dois maiores Jornais do
Ceard: O Povo e o Diario do Nordeste. Também utilizamos as propagandas
institucionais do primeiro e do segundo Governo, algumas publicacfes realizadas
pela Administragdo e a “Fortaleza Bela” no imaginario popular. Concluimos com
publicacdes nas redes sociais até o presente ano, onde a expressdo e a Marca
“Fortaleza Bela” continuam vivas e presente na memoria dos habitantes de

Fortaleza.

E importante observar que - para um melhor manuseio e compreensdo do
Estudo - optamos por dividi-lo em dois tomos. O Primeiro Tomo vai da
Introducdo até o Capitulo Quatro e 0 Segundo Tomo contempla todo o Capitulo

Cinco, bem como a Conclusdo e as Referéncias Bibliogréaficas.
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1.
A Historia das Cidades: Conceito e Origens

Compreender 0 que é a cidade e precisar seu surgimento representam
alguns dos desafios que mais tém estimulado a imaginacdo e a pesquisa,
atravessando o tempo e as abordagens. Mas embora haja vérias portas de entrada
para a questdo da cidade, perder-se na miscelanea talvez seja o caminho mais
curto para tornar a questdo obscura. Neste sentido, compreender a cidade a partir
do seu nivel de desenvolvimento mais elevado e complexo possibilita 0 caminho

mais robusto para esclarecer sua génese e desenvolvimento.

Assim, partimos das contradicbes que dilaceram a moderna cidade do
capital em suas multiplas faces, para compreender suas origens e seu sentido. E
uma construcdo conceitual em retrospectiva, na qual se pretende expor como as
condi¢Bes da vida urbana tiveram que superar numerosos obstaculos materiais

para se consolidar.

Como alerta Mumford (1998), a génese da vida urbana requeria uma base
material adequada a sua constituicdo. A transicdo do periodo paleolitico ao
neolitico — especificamente o mesolitico — significou uma ruptura fundamental na
historia da espécie. A caca e a coleta requeriam constante mobilidade e liberdade
de movimento dos grupos humanos, o que inviabilizava qualquer fixacdo. A cerca
de 15 mil anos, no periodo conhecido como mesolitico, os habitos alimentares
sofreram uma importante transformacéo, indicando os primordios da colonizacéao

agricola e domesticacdo de pequenos animais.

Mas teria sido apenas a 12 mil anos que o processo sistematico de plantio
de sementes - que podiam ser armazenadas e selecionadas - gerou a Revolugéao
Agricola, que forneceu a base material para o surgimento das primeiras aldeias e
cidades. Reforcando essa linha de analise, Mumford (1998) assinala que a
revolugdo agricola foi antecedida por uma revolucdo sexual. Uma mudanca que
deu predominio a fémea, ligada a menor mobilidade e ao cuidado com as
sementes. Dai derivando a origem inclusive dos primeiros rituais de fertilidade. A
mée terra e seu cultivo para assegurar a ampliacdo populacional do grupo se

tornaram entdo o centro da vida social.
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“As palavras “lar” e “ mae” estdo, certamente, escritas em todas as fases da
agricultura neolitica e ndo menos nos novos centros de aldeamento, afinal
identificaveis nos fundamentos das casas e nas sepulturas. Era a mulher que
manejava o bastdo de cavar ou a enxada: era ela quem cuidava dos jardins e foi
ela guem que conseguiu essas obras-primas de selecdo e cruzamento que
transformaram espécies selvagens e rudes em variedades domésticas prolificas e
ricamente nutritivas; foi a mulher que fabricou os primeiros recipientes, tecendo
cestas e dando forma aos primeiros vasos de barro. Na forma, também, a aldeia é
criacdo sua: ndo importa que outras funcdes pudessem ter, era a aldeia o ninho
coletivo para o cuidado e nutricdo dos filhos” (MUMFORD, 1998).

Longe de ser uma discussdo antropologica periférica, a questdo levantada
por Mumford (1998) destaca que sem esse longo periodo de desenvolvimento,
associado a aldeia e a casa, a vida urbana ndo teria surgido. As funcbes bésicas de
seguranca, protecdo e alimentacdo estabelecem uma linha de sucessdo que vai da
casa a cidade: “A casa e a aldeia, € com 0 tempo a propria cidade sdo obras da
mulher” (MUMFORD, 1998).

A transicdo do modo de vida do mesolitico para o neolitico foi um
momento de inflexdo no desenvolvimento social e econémico da espécie. Talvez
comparavel as revolugbes técnico-cientifica do séc. XX. O contraste entre um
acampamento mesolitico e uma aldeia de camponeses do neolitico é tdo marcante

que justifica perfeitamente o termo “revolug@o neolitica”.

Mas se a longa transi¢do do mesolitico forjou os elementos basicos para o
surgimento da cidade é somente aproximadamente no ano 4.000 a.C., que
comecam a se formar os primeiros agrupamentos humanos, com caracteristicas
especificas de cidade. Contudo, esse é um fenémeno universal. Tal tendéncia é
enfatizada (Kotkin, 2012), ao destacar o surgimento e desenvolvimento das
cidades como a “maior criagdo” da humanidade, na medida em que elas
expressam a capacidade de transformar a natureza em escala planetéria, criando

uma segunda natureza colossal.

O que mais impressiona nessa criacdo € que se espalhou em “todas as
partes do mundo, desde os planaltos do Peru até a ponta do sul da Africa e os
litorais da Australia. Acredita-se que as pegadas urbanas mais antigas estejam na
Mesopotamia, a terra entre os rios Tigre e Eufrates. Dessas raizes brotou uma
infinidade de outras metropoles sucessivas que representam as experiéncias

fundadoras da experiéncia urbana ocidental” (Kotkin, 2012).
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Outro fendmeno correlato - a expansdao demografica - acompanhou o
desenvolvimento das cidades desde suas origens na aldeia primitiva. A densidade
populacional foi progressivamente transformando as antigas aldeias em cidades e

depois em metropoles.

Ainda considerando a critica passagem do mesolitico ao neolitico, é
importante considerar outras questfes que para além das conjecturas sobre o que
aconteceu antes da cidade existir. Uma questdo fundamental diz respeito a ideia de
que a cultura do paleolitico foi inteiramente substituida pela cultura do neolitico.
Essa transicdo ajuda a entender o novo papel assumido pelos cagadores na nova

sociedade.

A demanda de protecdo da aldeia a quem portava armas e possuia
habilidades no seu uso provavelmente assegurou um lugar aos antigos cacadores,
depois pastores, na sociedade agricola. Tal protecdo derivaria posteriormente para
0 dominio do grupo armado sobre os demais, invertendo a hierarquia de valores
do mesolitico e reestabelecendo a primazia dos cagadores e da figura masculina. A
alegacdo de que esse grupo assume o poder em funcdo da guerra Malinowski
(1998) insistia que o papel da guerra s6 passa a ter relevancia em certos estagios

da cultura. Qual seria a explicacdo alternativa?

Antigas fortificacdes revelam que a sua motivacdo nao era originalmente a
guerra ou o conflito entre comunidades organizadas, mas o dominio exercido por
uma minoria sobre o grupo maior. Mumford (1998) conclui que a combinagéo
entre as culturas neoliticas e paleoliticas foi a linha de desenvolvimento mais
provavel: “A cidade, pois, se interpreto suas origens corretamente, foi o principal
fruto da unido entre a cultura neolitica ¢ uma cultura paleolitica mais arcaica”
(Mumford, 1998). E nesse meio “proto-urbano” que o macho se tornou dominante
novamente. Na mesma medida em que as tecnologias associadas as armas e a
guerra tenderam ao desenvolvimento, aquelas vinculadas aos recipientes

apresentaram decadéncia e perda de qualidade.

A cidade nasce da aldeia, mas ndo € apenas uma aldeia que cresceu. A
cidade representa um desenvolvimento superior no nivel da divisdo do trabalho,

exercendo progressivamente maior controle sobre o campo circundante. A
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separacdo entre campo e cidade instala uma divisdo social do trabalho
fundamental, correspondendo no ocidente a separacgdo entre o trabalho intelectual

e o trabalho material.

A cidade funciona como arquétipo do trabalho intelectual; organizando e
dirigindo. Varios aspectos da vida social como conhecemos vao se configurar a
partir dai. Para Lefebvre (1991), desse ponto em diante “a totalidade se divide:
instauram-se separacOes, inclusive a separacdo entre a praxis (acdo sobre os
grupos humanos), poiésis (criacdo de obras), techné (atividade armada com
técnicas e orientadas para os produtos)” (Lefebvre, 1991). E como se 0 “Cosmos”
original fosse fraturado pela acdo humana. O homem se estabelece como criador
de obras, libertando forcas incriveis. Assim, a prépria filosofia como se
desenvolveu no ocidente tem uma inevitavel identificacdo com a cidade da
antiguidade classica. Como assinalam Deleuze & Guattari (2005) tudo isso tem

uma dimensao profundamente espacial.

“A filosofia é uma geo-filosofia, exatamente como a histéria é uma geo-historia,

do ponto de vista de Braudel. Por que a filosofia na Grécia em tal momento?

Ocorre 0 mesmo que para o capitalismo, segundo Braudel: por que o capitalismo

em tais lugares e em tais momentos, por que ndo na China em tal outro momento,

ja que tantos componentes ja estavam presentes 1a? A geografia ndo se contenta

em fornecer uma matéria e lugares variaveis para a forma historica. Ela ndo é

somente fisica e humana, mas mental, como a paisagem. Ela arranca a histéria do

culto da necessidade, para fazer valer a irredutibilidade da contingéncia. (Deleuze

& Guattari, p. 125, 2005)

A ideia de separacdo, crise ou fratura, tal como entende Lefebvre, se
prolonga desse modo desde a antiguidade até nossos dias. E a fratura arquetipica
entre o espirito apolineo da razdo que controla e o espirito dionisiaco da festa. A
filosofia encontra seu lugar na tentativa de reestabelecer o Cosmos no
pensamento. Desse modo, a nocdo de fratura e contradicdo entre o principio do
valor de troca e o principio do valor de uso, fornece para Lefebvre o fio condutor

do fendmeno urbano.

Contudo, essa dimensdo que remete a cidade, representa também uma
crescente abstracdo de um processo que passa a se impor no capitalismo. Qual
seja, a constante superacdo de limites sociais e naturais. O capitalismo mercantil

arrastou a Europa para uma aventura no ultramar. Para além dos limites
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conhecidos na época. O que mais impressiona é a radical desterritorializacdo
desse projeto, que remete desde seus primdrdios infantis nas vilas e cidades e
projetando-se no espaco e no tempo para alcancar a forma virtualizada do capital

financeiro global de hoje.

A questdo é que a forma capaz de redesenhar e superar as barreiras
espaciais precisa ser ela mesma “desterritorializada” ou abstrata. Ela tem que ser
“uma abstracao real” plena de direitos universais. Tem que ser capaz de percorrer
todos os mares — conhecidos e por conhecer - sem os limites particulares do
Odisseu, que sonha voltar para itaca. E no encontro entre a “riqueza enquanto
equivalente geral” (dinheiro) e o “trabalho abstrato” (for¢a de trabalho), que ¢
gestada a forma que impulsiona inicialmente o movimento da contradicdo desde a
simples forma da mercadoria as formas estranhadas do capital. A proposito, o
desenvolvimento das formas é fundamental para o capital! Para Deleuze o
pensamento de Marx pensa essa abstracdo real, e por isso constroi exatamente um
conceito de capitalismo, determinando os dois componentes principais, trabalho
em geral (trabalho nu) e riqueza em geral (forma dinheiro), com sua zona de
indiscernibilidade’, quando a riqueza compra o trabalho (Deleuze & Guattari,
2005: 125).

A base dessa abstracdo real € a construcao histdrica da cidade. Em termos
das fungdes urbanas observa-se que algumas atividades — muitas ndo diretamente
produtivas - se tornam cada vez mais especializadas e marcadas pela divisdo do
trabalho. Ndo sdo executadas pelos que cultivam a terra, mas por aqueles que

absorvem parcelas crescentes do excedente econdmico.

Essa estrutura define a historia da sociedade e da cidade como sucessao de
conflitos entre classes sociais em torno da apropriacdo do excedente: a cidade é o
centro dessa revolucdo, projetando-se para além das funcBes originais da aldeia.

Promovendo alteragdes na vida humana numa velocidade cada vez maior.

Pode-se afirmar que o conceito de compressao tempo-espago usada por
Harvey (1989) para compreender o processo de expansao global do capitalismo se

1 A aluséo de Deleuze & Guattari (2005) indica a zona de sombra que cerca a relagdo de capital,
ou mais precisamente a contradi¢do entre o valor do trabalho em movimento e o valor da forga de
trabalho que guarda o segredo da mais-valia.
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conecta com a propria historia das cidades. Pois o que faz das cidades esse motor
da expansdo ndo é tanto seu tamanho ou 0 seu crescimento quantitativo, mas a
conversdo da quantidade em qualidade, criando um quadro de referéncia

radicalmente novo.

O continuo aumento populacional, somado com a consolidagdo da
crescente divisdo do trabalho fez surgir um novo estilo de vida, produzindo
mudancas econémicas e na estrutura social, tecnolégicas e ideologicas. A cidade é
0 nucleo dessa revolugdo na vida social, com mudangas profundas da composigdo

das atividades.

Fica claro que nos primdrdios a natureza ainda exercia forte restricdo ao
engenho humano. Por isso, o desenvolvimento das técnicas agricolas foi mais
efetivo em seus efeitos demograficos e econdmicos nas regides onde a fertilidade
do solo era maior, como sucedeu na Baixa Mesopotamia. N&o foi casual que 0s
primeiros sitios habitados tenham se desenvolvido, essencialmente, nos vales dos
rios em virtude da fertilidade do solo, facilidade de irrigacdo e de transportes. O
mundo urbano ainda esperaria algum tempo até que a revolucdo Industrial

conquistasse as Ultimas fronteiras naturais para a cidade.

A dependéncia das condicfes naturais de fertilidade do solo esta expressa
nos exemplos do Nilo (Egito), Tigre e Eufrates (Mesopotamia), Hindus
(Paquistdo) e rios Amarelo e Yang-Tsé-Kiang (China). Descobertas arqueoldgicas
localizaram no Oriente Médio vestigios dos primeiros aldeamentos baseados no
cultivo do trigo e da cevada e na domesticacdo de cabras e ovelhas. Ruinas onde
existiram os primeiros silos e fornos -- Jarimo e Zawi Chemi, no Iraque; Ras

Shamra, na Siria, e outras.

O aparecimento das primeiras civilizagdes conhecidas mostra que elas
surgiram proximas aos rios que atravessavam as férteis planicies, onde a
agricultura comecou a se desenvolver (Arruda, 1993). Durante o V milénio a.C., 0
dominio de técnicas de irrigacdo, permitiu estender a colonizacdo dessas regioes

ateé locais antes fora do alcance das comunidades agricolas.
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Durante o IV milénio a.C., a fixacdo de populagdes localizadas ao longo
do curso dos rios Tigre e do Eufrates, na Mesopotamia, e do Nilo, no Egito, areas
de enorme potencial agricola, tornar-se-d0 as primeiras sedes com as

caracteristicas de uma civilizacdo urbana.

As planicies dessas regides eram muito férteis, pois as periddicas
inundacBes dos rios traziam para a varzea um excelente fertilizante natural.
Foram, entdo, utilizadas para o cultivo de diversos cereais, proporcionando
colheitas excepcionais. Além disso, o terreno aberto favorecia as trocas de
mercadoria e de noticias, facilitando as comunica¢des. Com o passar do tempo,

melhoram-se as técnicas de irrigacédo e as areas cultivaveis ampliaram-se.

A partir do IV milénio, nas cidades localizadas nas planicies pluviais no
Egito, comecou a espiral de uma nova economia: 0 aumento da producéo agricola,
da populacdo e o inicio da concentracdo do poder e do excedente da producao nas
cidades. O fato de essas cidades estarem localizadas entre o rio e o deserto fez

com que se desenvolvessem de forma concentrada (Arruda, 1993).

A Mesopotamia localizava-se entre os rios Tigre e Eufrates. Acredita-se
que por volta de 3.500 a.C. surgiram 0s primeiros povoados nessa regiao.
Inicialmente formaram-se aldeias isoladas, as margens da planicie pluvial dos rios

Tigre e Eufrates, que foram evoluindo com o desenvolvimento da agricultura.

Estudos arqueoldgicos mostram que os habitantes da Mesopotamia faziam
uso da madeira e do betume do vale superior, ao norte, como abrigo e protecédo
contra as aguas. O dominio da técnica de construcdo de redes de valas de
irrigacdo, canais, e locais de moradia junto as represas, garantia a regularidade da
producdo agricola, isso porque havia uma natural ameaca de escassez de agua no
comego da estagéo de crescimento e, havia ainda, a probabilidade de tempestades

e enchentes no tempo da colheita (Mumford, 1998).

As enchentes dos rios da Mesopotdmia eram avassaladoras. A violéncia
das aguas do rio Tigre devastava areas extensas. Foi preciso organizacgdo politica

para construir diques e canais a fim de controlar os rios. Em relagdo ao sistema
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politico, na Mesopotamia cada cidade era governada por um sacerdote que

representava o povo, auxiliado por um conselho de ancidos.

Por volta do ano 2.850 a.C., surgiu a primeira dinastia histérica na cidade
de Ur. Mas a dinastia mais famosa foi a da cidade de Lagash, que acabou
vencendo e anexando o territorio de Ur. Por volta de 2.330 a.C. as cidades-estados
da Mesopotamia se uniram sob o controle dos semitas (Arruda, 1993). Originarios
das orlas do deserto da Arabia, esses povos pastores fundaram algumas cidades as
margens do Tigre. A mais conhecida era Acad Seu rei, Sargdo, conquistou e
unificou todas as cidades sumérias, tornando-se o fundador da Dinastia de Agade
(acadiana), primeiro império estavel (que duraria cerca de um século). Mais tarde
sua tentativa é repetida pelos reis sumérios de Ur, por Hamurabi da Babil6nia e

pelos reis assirios e persas (Arruda, 1993).

Os empreendimentos de Sargdo de Acad se caracterizam pela fundacéo de
novas cidades residenciais, onde a estrutura dominante nao é mais o templo, mas o
palacio do rei. Sdo exemplos desses empreendimentos a cidade-palécio de Sargdo
Il nos arredores de Ninive e, mais tarde, as cidades-pal&cios dos reis persas,
Pasargada e Persépolis. Tem-se também, a ampliacdo de algumas cidades que se
tornam capitais de império e, onde se concentram ndo s6 o poder politico, mas
também o trafico comercial e o instrumental de um mundo muito maior, como € o
caso de Ninive e da Babilnia (Arruda, 1993).

Essas cidades permaneceram, a época, durante muito tempo como
simbolos e protétipos de toda grande concentracdo humana. Em 2.180 a.C. a
Dinastia de Agade foi sucedida pela Dinastia Sumeriana. A cidade de Ur consegue
recuperar-se e conquistar a hegemonia sobre toda a Suméria, cuja administracdo
burocratica era mais compacta e estavel que Agade. A partir do inicio do Il
milénio a.C., as cidades da Mesopotamia ja sdo muito grandes -- Ur mede cerca de
100 hectares --, abrigando dezenas de milhares de habitantes.

Em 2.000 a.C., outro povo -- os elamitas -- atacou e destruiu o Império de
Ur, pondo fim a independéncia politica da Suméria. O enfraquecimento das
cidades sumérias criou condi¢fes para a ascensdo dos semitas, que se achavam

concentrados em torno da cidade de Babildnia. (Arruda, 1993).
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Em 1.800 a.C. a cidade da Babildnia, planificada por volta de 2.000 a.C.,
passou a ser a capital e centro religioso da Mesopotadmia, dando inicio ao 1°
Império Babildnico (1.800 — 1.600 a.C.). A cidade apresentava um formato de um
grande retangulo de 2.500 por 1.500 metros, cercada por muralhas, era dividida

em duas metades pelo rio Eufrates.

Toda a cidade, e ndo somente os templos e palécios, parece tracada com
regularidade geométrica: as ruas eram largas e retas e de largura constante, 0s
muros se recortam em angulos retos e possuia prédios de 3 e 4 pavimentos. Um
dos primeiros reis babildnicos foi Hamurabi (1.728-1.686 a.C.). Esse soberano,
além de ampliar o Império atraves de conquistas territoriais, tornou-se sobretudo
um legislador, responsavel pelo primeiro cddigo de leis que se conhece: o Cddigo
de Hamurabi (Arruda, 1993).

Ao longo de sua historia a cidade conheceu a ascensdo e declinio na vida
urbana. Néo foi de forma alguma um processo linear e cumulativo de conquistas;

houve recuos importantes.

Depois da antiguidade classica, o sistema social estabelecido no
feudalismo europeu reduziu consideravelmente o dinamismo do espago urbano.
Digamos que as cidades permaneceram importantes, mas a vida urbana enfrentou
uma regressao no seu dinamismo. A proposito dessa questdo, hd uma enormidade
de controvérsias sobre as transi¢es e sobre o papel das cidades no surgimento do
capitalismo. Contudo, se observa a centralidade das cidades em todos esses
contextos. No declinio do feudalismo e crescimento das cidades se destaca o papel

do renascimento do comércio e seu efeito perturbador na ordem feudal.

A circulacdo monetaria crescente e a importancia do capital comercial no
interior da sociedade feudal expressam a “influéncia dissolvente” que 0 comércio
representou no periodo apds o ano 1.100. Inicialmente, dominando a esfera da
circulagdo sem penetrar no “modo de producdo”, o capital mercantil encontra
barreiras que sO foram transpostas quando o capital penetrou nas oficinas,
transformando a quantidade em qualidade, preparando o terreno para a Revolugéao

Industrial e a cidade industrial.
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A Revolugdo Industrial criou um novo ambiente urbano, com suas cores
escuras de fuligem, seus odores de curtume e tinturarias. A miséria real estava
para além das estorias de Charles Dickens, e se espalhava pelas ruas das principais
cidades industriais inglesas. A paisagem da cidade industrial era sombria e
carregada. Poucos descreveram com mais precisdo esse cenario do que Engels
(Lefebvre, 2001). Através de uma “fenomenologia critica” da cidade inglesa
(Manchester ou Londres) na época da Revolucdo Industrial, Engels contrapde as
enormes realizacbes materializadas na cidade — uma vitdria contra o mundo

natural - & dilaceracdo humana disso decorrente.

“Esta enorme centralizacdo, este amontoado de 2,5 milhGes de seres humanos
num Unico sitio, centuplicou o poder destes 2,5 milhGes de homens. Ela elevou
Londres as alturas de capital comercial do mundo, criou docas gigantescas e
reuniu milhares de navios, que cobrem continuamente o Tamisa. Ndo conhego
nada mais imponente que o espetaculo oferecido pelo Tamisa, quando subimos o
rio desde o mar até a ponte de Londres. (...) tudo isto é tdo grandioso, tdo enorme,
gue nos sentimos atordoados e ficamos estupefatos com a grandeza da Inglaterra
ainda antes de por o pé em terra” (Engels, 1975).

A mesma paisagem de poténcia e grandeza oferece contraditoriamente
outro espetaculo aos olhos do jovem Engels — tinha apenas 21 anos — quando
observa as pessoas, 0s criadores da grandeza da cidade aparecem como que

esmagados por ela.

“Quanto aos sacrificios que tudo isto custou, s6 os descobrimos mais tarde.
Depois de pisarmos durante alguns dias o empedrado das ruas principais, de a
custo termos aberto passagem através da multiddo, das filas sem fim de carros e
carrocas, depois de termos visitado os «bairros de ma reputacdo» desta metropole,
SO entdo comegamos a notar que estes londrinos tiveram que sacrificar a melhor
parte da sua qualidade de homens para realizarem todos estes milagres da
civilizacdo de que a cidade regurgita, que cem forgas que neles dormiam ficaram
inativas e foram neutralizadas para que s6 algumas se pudessem desenvolver mais
e fossem multiplicadas pela unido com as dos outros” (Engels, 1975).

A cidade ¢é a impressdo no espaco de relacdes sociais, formas culturais e
econbmicas, formando uma complexa teia de relacdes que se traduzem numa

forma histdrica especifica do ser social.

“E, contudo, estas pessoas cruzam-Se a correr, Como se nada tivessem de comum,
nada a realizar juntas, e a Unica convencgdo que existe entre elas é o acordo tacito
pelo qual cada um ocupa a sua direita no passeio, a fim de que as duas correntes
da multidao que se cruzam ndo se constituam mutuamente obstéculo; e, contudo,
ndo vem ao espirito de ninguém a ideia de conceder a outrem um olhar sequer”
(Engels, 1975).
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Em seu famoso “O Direito a cidade”, Henri Lefebvre alerta para a morte
da cidade na sua forma capitalista. Mas a0 mesmo tempo, destaca que o “urbano”
persiste sob diferentes condi¢cBes ou se mantém “num estado de virtualidade”, de
possibilidade ainda nao realizada. Ele aponta para a necessidade de um “novo
humanismo” e para o novo homem da sociedade urbana. Pois assinala que “a vida
urbana ainda ndo comegou”. O direito a cidade de Lefebvre se inscreve na
possibilidade da utopia urbana realista, na virtual democracia urbana na direcao

do valor de uso.

Numa leitura recente dessa concepcdo do direito a cidade, Harvey retoma a
tese de Lefebvre sobre o potencial realizador da utopia urbana. Contudo, mais que
isso, Harvey associa a essa leitura do “novo humanismo” ao quadro de referéncia
sobre as cidades no interior da forma capital. Se o primeiro passo é pensar que as
cidades talvez se configurem o principal foco para a acumulagéo de capital nesses
tempos p6s-modernos, desde que mantenha a tendéncia para a reducdo geral das
barreiras espaciais e a aceleracdo do tempo: “As configuracdes do espago e do

tempo da vida social sdo periodicamente revolucionadas” (Harvey, 2010).

Na mesma medida em que producdo do espaco e da urbanizacdo em
particular tornou-se um grande neg6cio no capitalismo, tornou-se também um
limite a ser superado. Por um lado, € um dos principais meios de absorver o
excesso de capital, mas por outro, tendem a fixar o capital em lentos processos de

recupera(;éo por sua natureza mesma.

Assim, Harvey (2010) divide essa questdo numa periodizacdo em trés
tempos e/ou escala geograficas. Tomando a crise econdémica européia de 1848
como a primeira crise de superproducdo, coloca a solucdo da reconfiguracdo da
infraestrutura urbana de Paris pelo Bardo Haussmann, como um padrdo que
tenderia a se repetir, mas sempre ampliando a escala dos investimentos: “Ele
ajudou a resolver o problema do excesso de capital pondo em vigor um sistema de
estilo keynesiano de financiar a divida com melhorias de infraestrutura urbana”
(Harvey, 2010). Haussmann passou da escala das localidades intra-urbanas para a

escala da cidade como um todo.
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Apo6s novo ciclo de expansdo e crise de superproducdo a resposta foi
personificada por Robert Moses, ap6s a Segunda Guerra Mundial. Moses ampliou
a escala da cidade para o nivel metropolitano. Isso foi obtido pelo processo de
suburbanizacdo, que se expandiu geograficamente ndo apenas nos EUA, mas em
escala mundial (Harvey, 2010) e pode-se mesmo enquadrar a modelagem de
Robert Moses no regime fordista de acumulagdo com seus drive-in, postos,
autopistas e suburbios residenciais para a classe média. Num certo sentido, essa
configuragio representa uma necrose da cidade. E “morte” da grande cidade
americana provocada pelo modernismo monofuncional criticado por Jane Jacobs
(2000), mas partindo de pressupostos totalmente diferentes da critica de Lefebvre

ao urbanismo modernista e a sociedade de consumo planejado.

Mas em que pese muitos afirmarem a vitoria final de Jacobs no plano do
pensamento urbanistico, o quadro de referéncia mudou nos anos 1970, tornando
essa questdo um detalhe de importancia cosmética. Para Harvey: “Apds a década
de 1970, a urbanizacdo sofreu mais uma transformacdo de escala. Tornou-se
global” (Harvey, 2010).

A urbanizacdo globalizada com seus centros culturais e condominios
fechados inauguraram a configuracdo atual da cidade global. Ndo no sentido dos
centros de decisdo das grandes corporagdes transnacionais (Sassen,1998), mas de
estilos de vida que sdo vendidos para quem dispde de dinheiro. Dai a tendéncia
pos-moderna para a formacdo de nichos de mercado em diferentes partes do
mundo. Aqui se destacam os estudos de Caldeira (1997), como a expressao dos
polos opostos da atual equacdo urbana em escala global: enclaves fortificados, de
um lado, e a proliferagdo das favelas, de outro.
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2.
Conformacé&o das Cidades e o Processo de Urbanizacéao
no Brasil

As cidades estdo presentes na historia brasileira desde o periodo colonial.
Em suas origens sdo espacos que assumem funcGes articuladas ao Pacto
Colonial que regeu as relagfes entre a colénia e a metrépole portuguesa. As
funcbes administrativa e militar ganham destaque em nossas primeiras cidades,

ao lado do aspecto religioso.

Assim, marca da histéria colonial esta impressa em nossas primeiras
cidades, a comecar pela forma de organizacdo do territorio em funcdo das
estruturas de exportacdo de produtos primarios. Para compreender a evolugédo
de nossas cidades é necessario partir daquilo que Novaes (1979) define como
“um panorama de como Portugal e Brasil se inserem nas relagdes

internacionais do século XVIII”.

Esse panorama requer a analise da estrutura do Sistema Colonial e sua
posterior crise, pensada em sua totalidade, para entender como a crise se
manifestou nas relacdes entre Portugal e Brasil. Por fim, ndo menos importante
é saber como essa crise foi tratada pela politica colonial portuguesa (Novaes,
1979).

Neste sentido, duas formas béasicas de exercicio da politica colonial devem
ser consideradas. A primeira através do exclusivo metropolitano que restringiu
a producdo local e, a segunda, através do efeito de “suc¢do” sobre a formacao
de excedente que produziu baixa capacidade de desenvolvimento autdctone da
col6nia. Ou seja, os fluxos econdmicos obedeceram a uma dinamica exdgena
dominante e as cidades coloniais brasileiras refletiam essa dindmica

socioespacial.

Contudo, transformagGes importantes tiveram inicio, sobretudo, a partir do
séc. XVIII, quando esse sistema comecou a entrar em crise. Num certo sentido,
a relacdo com o contexto mundial e a expansao capitalista definiram a forma de

nossas cidades desde seus primordios.
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Por isso, 0s impactos geograficos, econdmicos e politicos das
transformagfes em escala mundial s&o fundamentais para entender o
desenvolvimento da rede de cidades no Brasil. O séc. XVIII marca o periodo
histérico que se caracteriza como de transformacdo do mundo entre 1789 e
1848, na medida em que essa transformacéo se deveu a uma "dupla revolugéo™:
a Revolucdo Francesa de 1789 e a revolucdo industrial inglesa.

Porém, nem tudo no espaco colonial estava atado exclusivamente ao
circuito externo. Ao lado dos complexos de exportacdo surgem economias
complementares, que configuram uma rede urbana secundaria, associadas
aquelas. Esses complexos regionais complementares sdo bem representados
pela relacdo entre o complexo agucareiro e a economia pecuaria no caso do
Nordeste brasileiro (Prado Jr., 2006).

Trata-se de configuragbes urbanas com pouca densidade e tendentes a
regressdo para economia de subsisténcia, como aconteceu com a economia
pecuaria quando da lenta decadéncia do complexo agucareiro. A atividade
pecuaria promoveu a ocupacao através dos caminhos do gado, pontilhando com
pequenas vilas e cidades o vasto sertdo do interior do Nordeste semiarido; ao
passo que a dindmica principal permaneceu nos centros urbanos litoraneos, que
conectavam o Brasil ao comércio mundial. Pode-se afirmar que a estrutura da
rede de cidades espalhadas pelo extenso litoral, como pontos de escoamento da
producdo colonial, corresponde a forma espacial dominante engendrada pelos
“arquipélagos” que ndo se conectavam entre si, mas diretamente com o
comércio mundial. Conforme descreve Prado Jr. (2006) sobre a dindmica
econdmica da ocupacao do territorio brasileiro: “Sua primeira unidade regional,
e historicamente a mais importante, é constituida pela longa faixa costeira que

borda o oceano [Atlantico]”.

A marca primario-exportadora so0 foi alterada por forca de poderosas
contingéncias que viabilizaram o modelo de desenvolvimento de base urbana
na primeira metade do século XX. O colapso do fluxo de comércio
internacional e as politicas internas de manutencdo do nivel de renda nos

principais complexos exportadores — como o do café — exerceram influéncia
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decisiva naqueles espagos nos quais a rede urbana permitiu o redirecionamento

do fluxo de renda para a demanda interna de bens e servigos.

A expansdo da economia cafeeira e 0 processo de industrializacdo com
base na substituicdo de importacGes possibilitaram uma ampliagdo das
articulacdes entre os arquipélagos regionais. Contudo, as conexdes regionais
permaneceram frageis. O Brasil permaneceu distante de ser uma rede urbana

integrada até os anos 40 do séc. XX.

N&o por acaso que, no inicio do século XX, eram poucas as cidades mais
importantes, como Belém e Manaus na regido Norte; Fortaleza, Recife e
Salvador, na regido Nordeste e Curitiba e Porto Alegre, na regido Sul. Na
regido Sudeste, a expansdo da economia cafeeira e a industrializacdo
permitiram que as cidades como o Rio de Janeiro e Sdo Paulo assumissem o
papel de metrépoles nacionais hegemonicas. Elas ja concentravam grande

parcela da populacdo das capitais dos estados brasileiros.

Apbds a Il Guerra Mundial, houve uma aceleracdo do processo de
urbanizacdo brasileira associado a industrializacdo e a formagdo do mercado
interno. Contudo, mesmo o aprofundamento do processo de industrializacéo
substitutiva nos anos 1960 ndo reverteu o quadro de desigualdade e pobreza nas
cidades brasileiras. Pelo contrario, a grande questdo estava na permanéncia do
subdesenvolvimento expresso na pobreza urbana. Pobreza que “teimava em
resistir” as ondas de modernizag¢do do pais. Como bem definiu Santos (2004), a
urbanizacdo em paises do chamado “terceiro mundo” tendia a ser caracterizada

de ponto de vista da instabilidade e da crise.

A escassez de moradia e expanséo da favelizagéo, o desemprego estrutural,
0s crescentes problemas de mobilidade urbana, a segregacéo de novos espacos
gentrificados, compdem um quadro que ja foi definido como de “crise urbana”.
Porém, a causa desses fendmenos permaneceu obscurecida e enigmatica,
sobretudo na medida em que os modelos de interpretacdo tradicionais nédo

davam conta do fendbmeno.
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Trata-se daquilo que Santos (2004), apropriadamente denominou de
“especificidade do fenomeno” da urbanizacdo em paises de “terceiro mundo”.
Em grande parte, essa especificidade esta inscrita na historia de nosso espaco
urbano e no carater colonial de sua origem nos marcos do Antigo Pacto

Colonial (Novaes, 1979), com todas as determinagdes decorrentes.

Mas a afirmacdo da historicidade do fendmeno destaca, principalmente,
uma distingdo quanto aos processos ocorridos nos paises de urbanizacdo
“classica”. Trata-se de uma especificidade que aparece ‘“claramente na
organizacdo da economia, da sociedade e do espago e, por conseguinte, na
urbanizacgdo, que se apresenta como um elemento numa variedade de processos
combinados” (Santos, 2004).

Ao que parece, 0 etnocentrismo europeu-ocidental foi incapaz de produzir
uma compreensdo adequada do nosso processo de urbanizacdo tardio. A
especificidade do nosso espago urbano estd inicialmente no “fato de se
organizarem e reorganizarem-se em funcdo de interesses distantes e mais
frequentemente em escala mundial” (Santos, 2004). Além disso, as ondas de
modernizacdo que inevitavelmente atinge esses espacos — como a globalizacéo
econbmica - mostraram-se “extremamente seletivas, em suas formas e seus

efeitos” (Santos, 2004).

Neste ponto, observamos que a forma de operacdo do desenvolvimento
desigual e combinado implica numa crescente instabilidade e tensionamento
social no espaco. O processo funciona através de uma espécie de colonizacao
de espacos especificos, absorvidos pela esfera sistémica do capital. Assim, a
histéria da modernizacdo seleciona perdedores e ganhadores, bem como

reconfigura suas relacdes espaciais.

A abordagem de Santos (2004) esta ancorada na andlise dos dois circuitos
da economia urbana nos paises de terceiro mundo. A teoria dos dois circuitos se
apresenta tanto como uma critica aos modelos etnocéntricos; como uma
construcdo original que parte da prépria historia espacial das nossas cidades

para entendé-las.
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Desde a reflexdo de Milton Santos sobre a especificidade de nossas
cidades muitos outros processos reconfiguraram o panorama urbano em escala
planetaria. A ruptura com o mecanismo do regime de acumulacéo fordista deu
lugar a acumulacdo flexivel (Harvey, 1989) levando a uma brutal

reestruturacdo socioespacial dos lugares de producéo e do consumo.

O poder corporativo se ampliou através da globalizacdo. O capital
financeiro e sua ldgica se alastraram, influenciando desde as politicas urbanas
até a vida cotidiana. Enquanto isso, as enormes possibilidades do
desenvolvimento tecnoldgico e cientifico permanecem travadas pelas formas

sociais do capital.

No momento em que escrevemos nossas cidades estdo sitiadas. Elas
cresceram de forma vertiginosa, concentraram bolsdes de pobreza e exclusédo
que nao corresponderam aos anseios do viver urbano. Isso exige uma reflexdo
profunda sobre as causas e 0s resultados desse processo. Muitas vezes sO
percebemos 0s sintomas. A questdo central é: o que esta acontecendo com
nossas cidades?

Adair Rocha em sua Cidade Cerzida nos convida a uma reflexdo:
“Imagine-se um terco da populacdo da cidade confinada, mas, a0 mesmo
tempo, com acesso aos cartdes de crédito e as formas de consumo comuns para
0 conjunto da cidade e com poder econdmico bastante para tal e, ainda, com a
ilusdo de pertencer ao mundo maravilhoso proclamado pelo marketing do
mercado. Pode-se entdo dizer que tal modelo leva a identidade cifradas, em que
a 1lusdo da liberdade mantém a populacdo endividada” (ROCHA, 2012: 130).

Nossas cidades se tornaram divididas, fragmentadas, tendentes ao conflito
e a violéncia. A guinada neoliberal ameaga conquistas sociais duramente
conquistadas e seus resultados recentes estdo gravados nas formas espaciais de
nossas cidades, que mais e mais tornaram-se cidades de enclaves fortificados
(Caldeira, 1997), nos quais 0 espaco publico é abandonado pelas classes de alta
renda, erguendo estruturas privadas a partir das quais desenvolvem suas

atividades urbanas.
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Segundo afirma Adair Rocha “estdo, portanto, em curso, novos regimes de
dominacdo que se adaptam aos novos modelos de cidade e sociedade. Como
adequar os novos modelos a falta de condi¢cbes materiais que atinge grande
parte da sociedade? A dificuldade imediata esta no shopping de padrdes entre o
espaco e outro, porque vem do asfalto, em geral, a ordenacéo legal e cultural,

que ¢ também politica” (Op.cit.: 131).

Para Caldeira (1997) “a proliferagcdo de enclaves fortificados vem criando
um novo modelo de segregacéo espacial e transformando a qualidade da vida
publica em muitas cidades ao redor do mundo”. Os exemplos séo abundantes e
0 conceito trabalhado por Caldeira (1997), implica uma nova visdo sobre o
fendmeno da segregacdo residencial. Para Villaca (2005), o conceito de
enclaves fortificados de Caldeira (1997) “atualiza e especifica o conceito de
segregacgdo numa otica antropoldgica” (Villaga, 2005) diferentes da adotada por

ele, que se baseia na estrutura social.

O que Villaga observa como uma contribuicdo peculiar dos estudos de
Caldeira (1997) sobre as novas formas de segregacdo diz respeito ao fato de
“serem forjadas no contexto de maior proximidade de diferentes grupos

sociais, crise econdmica, incertezas ¢ medo do crime” (Villaga, 2005).

Numa definicdo sintética desse fendmeno disseminado em escala global,
Caldeira (1997) considera que os “enclaves fortificados sdo espacos
privatizados, fechados e monitorados para residéncia, consumo, lazer ou
trabalho. Esses espagos encontram no medo da violéncia uma de suas principais
justificativas e vém atraindo cada vez mais aqueles que preferem abandonar a
tradicional esfera publica das ruas para os pobres, 0s "marginais” e 0s sem-teto”
(Caldeira, 1997).

As cidades estdo se fragmentando profundamente com partes mais
segregadas e mais desiguais. Os enclaves fortificados sdo produtos de cidades
fragmentadas que geram mais fragmentagdo, liquidando os “principios basicos
de livre circulacdo e abertura dos espacos publicos que serviram de fundamento

para a estruturacao das cidades modernas” (Caldeira, 1997).
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E conhecido que a desigualdade social marca nossa formagéo social desde
0 passado colonial, mas as diferengas proliferam e se intensificam rapidamente
sob a batuta de politicas conservadoras. A busca desenfreada de negocios
lucrativos para as elites tém levado as cidades a proliferacdo das favelas, da

desigualdade, das caréncias cotidianas e da violéncia.

As cidades de convivio hospitaleiro nas calcadas estdo dando lugar aos
espagos privados, ao medo e aos “bons negdcios” para poucos. Isso se reflete
em todos os cidaddos. Na medida em que a cidade tem seus espagos publicos
privatizados e seus cidaddos discriminados, nos tornamos t&o isolados e
desconfiados quanto as pessoas descritas por Engels (1975) em Londres de seu

tempo.

A historica segregacéo residencial vem sendo ampliada por uma crescente
fragmentacdo produzida pela expansdo da especulacdo imobiliaria. Combater
esse processo abusivo de segregacao socioespacial exige compromisso com um
tipo de planejamento que contemple a ampla participacdo da sociedade,
democratizando a gestdo e o orcamento publico com base em mecanismos de

democracia participativa.

,

E preciso, sobretudo, reconhecer a diferenca para combater as
desigualdades. O direito a diferenca ¢ um dos mais preciosos direitos. A cidade
é um lugar de encontro das diferencas. Um lugar onde formas culturais diversas
se unem para dar significacdo a vida urbana. “ Desta maneira, percebe-se 0
essencial do fendmeno urbano na centracdo, pois 0 que centraliza o urbano é
sua capacidade de reunir, de centralizar todas as coisas no mesmo espaco e ao
mesmo tempo, isto é, a centralidade se expressa no movimento dialético que a
constitui e a destr6i.” (SOUTO, 2013: 31)

O Brasil tem cidades com milhdes de habitantes e, ao lado dessa
concentracdo da populacdo urbana, o processo de espalhamento espacial criou
problemas que precisamos superar. Fortalecer a densidade nas areas com
infraestrutura adequada e evitar o espalhamento da cidade significa melhorar a

qualidade de vida através do intenso uso da infraestrutura urbana, desde a
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moradia, passando pelo transporte publico, pelo acesso a salde preventiva e

educacdo integral, cultura, lazer e seguranca coletiva.

Tornar os espacos publicos vetores de uma sociabilidade urbana auténtica
é ter as pessoas e a vida urbana de volta aos espacos publicos, superando 0s
enclaves fortificados que hoje privatizam e travam as relagdes humanas. Para
alcancar tais objetivos serd preciso construir politicas publicas que evitem a
terrivel injustica do formalismo que trata os desiguais como iguais. Elas exigem
audacia e legitimidade. Exigem que sejam construidas através de ampla
participagdo democrética e profunda discussao sobre o futuro que queremos.
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3.
A Fortaleza de Nossa Senhora de Assuncgéo

3.1.
A Fundacéao da Cidade

Ha 291 anos a Coroa Portuguesa elevou o povoado situado nas margens do
Rio Pajeu a categoria de Vila de Fortaleza de Nossa Senhora de Assuncao.
Assim, no dia 13 de abril de 1726, Portugal atende as solicitacbes das
autoridades locais em transferir a sede da Vila do Ceara de Aquiraz para

Fortaleza.

Na época, os ataques indigenas, que 0s portugueses denominavam de
selvagens, junto a sede de Aquiraz, primeira Vila do Cear4, motivou a mudanca
e marcou oficialmente a histéria da cidade que hoje € uma das maiores

metrépoles do Brasil.

A Fortaleza de Nossa Senhora de Assuncdo nasce com o forte de mesmo
nome. Antes, porém, este forte, quando fundado pelos holandeses, tinha o nome
de forte Schoonenborch erguido perto do Rio Pajed, em parte, com material
retirado do antigo forte S&o Sebastido construido pelos portugueses na Barra do
Ceara.

O nome Nossa Senhora de Assuncéo (hoje prédio da 10 Regido Militar) é
retomado quando o forte é reconquistado pacificamente pelos portugueses em
meados do século XVII. Apo6s a rendicdo dos holandeses em Pernambuco,

Matias Beck retira seus homens do Ceara e do Rio Grande do Norte.

Somente em 1817 o forte daria origem a Fortaleza de Nossa Senhora de
Assuncdo onde na parte externa da fortaleza poderia se ver as seguintes
inscri¢des em latim: “ano de 1817. As naus escarneciam de mim, quando eu era
um monte informe; agora, que sou uma grande Fortaleza, de longe tomam-se de
respeito. Aqui reinando D. Jodo VI, Sampaio (Manoel Indcio Sampaio,
governador da capitania do Ceara-Grande), me fundou bela, o engenho de Paulet

(arquiteto Silva Paulet) resplandece. Os donativos dos cidaddos me tornam forte
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pelas muralhas, e os dispéndios reais me fazem forte pelas armas” (Araujo,

2006).

“Uma dadiva do vento”, foi assim que o Professor José¢ Liberal de Castro
se referiu a Cidade de Fortaleza em seus primeiros séculos de existéncia. Ao
comentar as condicdes de vida, Castro (1977) refere-se a uma costa indspita, sem
baias aportaveis, dificuldades geograficas, indios vorazes e falta de atrativo

econdmico.

O exemplo maior parte do donatéario da capitania do Siara, Rio Grande e
Maranh&o, Antonio Cardoso de Barros, que nunca se interessou por suas posses
em Terras Alencarinas, evidenciando também o desinteresse politico pela
capitania. A capitania do Ceara foi subordinada ao Maranhdo de 1621-1656 e a
Pernambuco entre 1656/1799, ano em que a Coroa Portuguesa elevou Fortaleza

de Nossa Senhora de Assun¢do como sede do Ceara (Farias e Bruno, 2011).

Castro (1977) porém reforca que a cidade ganhou importancia, com a
necessidade de um povoamento para oferecer apoio logistico aos exploradores
que se dirigiam de Pernambuco a regido Norte, particularmente 0 Maranhdo. A
Cidade nasce onde se troca de transporte, ou seja, Fortaleza deve a sua existéncia
a um local de baldeacdo. Outra caracteristica que evidencia o papel logistico-
defensivo da localizacdo da Cidade de Fortaleza é que a mesma divide o litoral

cearense ao meio.

Trés séculos de desimportancia explicam o termo “Dadiva do Vento” e
pde interrogacdo em diversos pesquisadores sobre a existéncia, a formacao e a
importancia da Cidade, mais ainda, como uma comunidade atrasada e sem
perspectiva se transformou numa metrépole caracterizada por forte urbanizacéo e

conduzida economicamente por COMErcio e Servicos.

3.2.
A Pré-historia da Cidade

Registro documentado no Arquivo Geral das indias em Sevilha, Espanha e
no Real Museu Naval, através do mapas cartograficos de Juan de la Costa,

indicam que Vicente Pinzén, filho de ricos navegantes, acompanhou Cristovao
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Colombo em sua jornada pela América e aportou na enseada do Mucuripe em 26
de janeiro de 1500, regido conhecida hoje como o segundo maior porto do
Estado do Ceara e localizado em Fortaleza. Por um erro de navegacdo Pinzon
chegou no Mucuripe, permaneceu dois dias e seguiu viagem. Esse fato coloca
Pinzén como descobridor do Brasil, antes de Cabral, e coloca o sitio histérico de
Fortaleza como a primeira localidade do Brasil avistada pelos europeus.

Segundo o jornalista e pesquisador Rodolfo Espinola (2001), a maioria dos
pesquisadores e historiadores espanhois aceita que o primeiro desembarque de
Pinzdn se deu na enseada do Mucuripe baseados na documentacao de localizacéo
e cartografia. Obviamente que essa incursdo ndo foi reconhecida pela Coroa
Portuguesa e a costa cearense como ponto de partida da descoberta deixa

oficialmente de existir.

A atencdo para o fato de Pinzén ter chegado ao Brasil e em particular, a
Fortaleza, primeiro que Pedro Alvares Cabral é importante, mas néo é crucial. O
fundamental é entender como uma terra desinteressante do ponto de vista
econdmico, com dificuldade de aportar navios e sem atividade agricola

permaneceu e se sustentou.

As col6nias na época e os territdrios das mesmas eram ocupados com a
finalidade de exploracdo e ndo de povoamento. Em qualquer das duas situacdes
teria que existir condicbes de habitabilidade, defesa e recursos naturais e
financeiros para a formatacdo da logistica que logo se desenharia: o Brasil
coldnia abastecendo a metrépole portuguesa. Assim, sem a presenca de pau-
brasil, nosso primeiro ciclo econdmico, € sem o cultivo do acucar, que
predominou no século XVII, o Ceara e sua Vila, Fortaleza, foram esquecidos por

Portugal e pelos exploradores.

3.3.
A Historia da Cidade: Primeira Expedicéo

Pero Coelho de Sousa, agoriano radicado na Paraiba, organizou a primeira
expedicdo ao territdrio cearense em 1603, mais de um seculo depois do
descobrimento. Os objetivos de Pero Coelho, a partir dos interesses das
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autoridades portuguesas, eram trés: expulsar os estrangeiros, escravizar os indios

e explorar o territdrio, especialmente riquezas minerais (Campos, 2010).

Na Serra da Ibiapaba, Coelho consegue expulsar os franceses mas nao
consegue escravizar indios e se deparou com uma Vviolenta seca vivida pelo
Estado do Ceara naquela época obrigando o expedicionério a retirar-se das
Terras Alencarinas apés fundar o Forte de Sao Tiago na Barra do Ceara (hoje um
bairro periférico da Cidade de Fortaleza). As frequentes estiagens e secas
caracterizam a regido até hoje e a questdo hidrica se qualifica como o principal
problema do estado do Ceard. Néao é a toa que se comemora a Transposicao das
Aguas do S&o Francisco, obra pensada no Império e realizada recentemente.
Embora na Cidade de Fortaleza os indices pluviométricos sejam maiores do que
a média verificada no Estado do Ceard, ainda persistem problemas hidricos em
diversos bairros como falta d’agua, coleta e tratamento de esgoto, além de micro

e macro d renagens.

Considerado o fundador do Ceara, Martim Soares Moreno volta as Terras
Alencarinas por volta de 1613. Moreno ja havia composto, ainda imberbe, a
comitiva de Pero Coelho. Além da construcdo do Forte de Sdo Tiago (na Barra
do Ceard) o sucesso de sua permanéncia deve-se a assimilacdo do modo de viver
dos indigenas e o aprendizado de sua lingua, desse modo conquistou a confianca

e a amizade dos considerados outrora ferozes.

Durante a invasdo holandesa, em 1649, o capitdo Matias Beck ergue um
novo forte as margens do Rio Pajed, o Forte de Schoonenborch em homenagem
ao governador do Brasil-Holanda. As dificuldades de ancoradouro na Barra do
Cearéa e a disponibilidade de agua doce do Rio Pajel, além do melhor acesso a
enseada do Mucuripe, atracadouro dos holandeses, foram o0s motivos da nova

localizagéo do forte (Farias e Bruno, 2011).

Nos anos de 1960 durante a constru¢do de um famoso clube de Fortaleza,
clube de Regatas, um operario descobriu quatro grandes balas de ferro que foram
identificadas como pertencentes a um antigo forte na Barra do Ceara ensejando
uma polémica sobre a fundagdo da Cidade: na Barra do Ceara ou as margens do

Rio Pajeu. Hoje, o antigo clube e provavel fortificacdo colonial, abriga o 1
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Centro de Cultura, Artes, Ciéncias e Esportes — CUCA, construido na maior

metropole do semiérido brasileiro.

As teses Morenistas vinculadas a expedicdo de Martim Soares Moreno se
contrapunham as teses Beckistas relacionadas ao holandés Matias Beck. Na
realidade por mais que respeitemos as teses e as obras dos pesquisadores,
falamos aqui dos historiadores Raimundo Girdo e Ismael Pordeus (Furtado Filho,
2002), ndo esquecemos que nenhum nem o outro vieram num modelo de coldnia

de povoamento e sim de exploragéo.

Para Ismael Pordeus as balas de canhdo encontradas ndo deixavam duvidas
de que ali houve um forte e que se trata da origem da cidade, fruto da expedicao
de Martim Soares Moreno, 0 capitdo portugués. Raimundo Girdo, a época,
antecipou o lancamento de seu livro, “Mathias Beck fundador de Fortaleza” e
dizia que a localidade das balas encontradas era apenas um indicio de mais um
forte construido na Barra do Ceara e que a verdadeira criacdo da Cidade estava
as margens do Rio Paje, local onde se encontra a Fortaleza de Nossa Senhora de
Assuncao (Aradjo, 2006).

N&o h& como extrair da ocupacdo holandesa e da expedi¢do de Moreno um
intento de criar uma cidade. Para Castro (1977) “a cidade ¢ uma obra coletiva
que transcende os limites da contemporaneidade. E a maior criacio dos homens.
Sua existéncia ndo pode ser creditada a um homem”, continua Castro (1977),
“que importa que haja um oficial holandés escolhido o topo de um morro para
nele erguer uma palicada, posteriormente ocupada pelos portugueses, que nela
apoiaram um novo sistema de defesa da area? Tanto mais, quando o sitio das
primeiras tentativas de fixacdo ja ndo permitia o acesso de navios e 0
desembarque? Quando o ancoradouro da enseada do Mucuripe, na outra posicao

extrema, tinha suas praias a mercé de dunas movedigas?” (Aratjo, 2006).

A lei municipal 7.535 de 16 de junho de 1994, de iniciativa do vereador
Idalmir Feitosa, instituiu a data 13 de abril como o dia do Aniversario da Cidade
de Fortaleza e desde entdo esta incorporada ao calendario de eventos da Cidade.

A data comemora o dia da instalacdo da Vila da Fortaleza de Nossa Senhora da
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Assuncdo da capitania do Ceard e o nascimento oficial do Municipio com

emancipacao politica e administrativa.

3.4.
A Historia Econdmica da Cidade

Os séculos XVI e XVII para o povoado que viria a ser a cidade de
Fortaleza foram de extremo marasmo. O quadro hostil consubstanciado na falta
de interesse dos negocios portugueses, dificuldades de acesso ao litoral e falta de
atrativo econO0mico caracterizam a desimportancia da regido sob o0 aspecto

econbmico.

No inicio do século XVIII, a configuracdo era de que Fortaleza abrigava as
autoridades e a Cidade de Aracati, situada no litoral a 140 km, era a expressao
econdmica com porto acessivel e articulada com a cidade de Recife-PE, que

também possuia influéncia no territério sul do Estado do Ceara.

Somente no ultimo quarto do século XVIII é que Fortaleza respira uma
atividade econdmica que suplantou a pecuéria, producdo de couro e carne de
charque de outros municipios cearenses. Nesse cenario, a producdo do algodéo
foi fundamental para inserir a Cidade num processo de sustentacdo econdmica,
aproveitando-se da logistica portuaria e do empdrio comercial. Nao fosse o
algoddo, Fortaleza teria mais um século sem significacdo econdmica. Entretanto,
a partir de 1777, o ouro branco passou a ser comercializado e Fortaleza livrou-se

do marasmo econdmico (Lemenhe, 1991).

No século XVI1II com a revolucédo industrial e o avango da industria téxtil,
aquele produto ja cultivado pelos indios, adaptado ao clima nordestino e de
tecnologia menos complexa, impulsiona a cidade. Ademais, a guerra de Secessdo
Americana (1861-1865), obrigou os EUA, maior fornecedor da Europa, a
interromper suas frequentes remessas. Isto fez com que o Ceard e 0 Maranhéo
disputassem a supremacia nacional da producédo de algod&o no Brasil com foco

no mercado internacional (Sampaio Filho, 1987).

A Cidade de Fortaleza se beneficia dessa situacdo na medida em que vai se

constituindo no polo mais préximo de exportagdo para a Europa, através do
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Porto de Fortaleza, e como centro redistribuidor e coletor da producdo do
interior, concentrada principalmente no eixo centro-sul do Estado do Ceard. De
acordo com o gedgrafo José Borzacchiello da Silva, “Fortaleza surge em fungao
do algoddo. A Cidade nunca teve importancia econémica até a Secessdo. Era

uma sede inexpressiva” (Monteiro, 2006).

Do mesmo modo, os primeiros estabelecimentos industriais em Fortaleza
vieram da exploracdo da pecuéria e do couro, vocagOes naturais do Estado e que
permanecem até hoje, entretanto, o algoddo teve maior importancia pelo
dinamismo advindos da adaptacéo e da janela de oportunidade internacional que
se abriu com a guerra americana de Secessdo. De acordo ainda com o professor
Borzacchiello “com o aproveitamento industrial do algodao, através de inddstrias
de tecidos em Fortaleza, inicia-se o periodo fabril cearense e a Capital, além de
exercer o papel de grande centro coletor e beneficiador de produtos primarios,
torna-se aos poucos centro de transformagdo da produgdo primaria” (Monteiro,
2006).

A instalacdo da primeira ferrovia do Ceara, em 1873, é crucial para o
processo de industrializacdo e urbanizacao de Fortaleza. O entreposto exportador
da cidade é fortalecido na medida em que a estrada de ferro de Baturité tinha
estacOes na Parangaba (Bairro de Fortaleza) e no Crato, regido do Cariri que faz
fronteira com o Estado de Pernambuco, ligando a capital litoranea ao extremo sul
do Estado e passando pelas principais plantacdes de algoddo. Borzacchiello
enfatiza bem o crescimento dessa hegemonia com base no ‘ouro branco’,
principal produto da economia local. “Caminhos, estradas de ferro, estradas e
rodovias. Tudo levava a Fortaleza que intensificava sua centralidade e reforcava

sua acao no espaco cearense” (Monteiro, 2006)

O tragado urbano de Fortaleza foi realizado pelo engenheiro Silva Paulet.
Contratado em 1812, coube a ele realinhar a Cidade e definir quadras através de
quadrilateros quase perfeitos e com ruas paralelas, facilitando a mobilidade e a
circulacdo de mercadorias. Concluido em 1818, esse estudo, aplicado na pratica,
contribuiu para um melhor deslocamento na Cidade e para aumentar sua
hegemonia econ6mica. Entre 1859-1875, com a expansdo da Cidade, o

engenheiro Adolfo Herbster, estendeu o tracado estilo xadrez para locais mais
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longinquos do Centro da Cidade, ampliando a planta de Paulet com maior
detalhe e precisao.

O comeércio de Fortaleza se instaura quase todo no Centro da Cidade, bem
como a antiga alfandega e as administragdes publicas. As fabricas distribuidas
em alguns bairros, geralmente préximas do centro. O Porto na enseada do
Mucuripe, criado em 1942, também situa-se proximo ao Centro da Cidade. As
grandes cadeias de hotéis, receptoras de comerciantes responsaveis pelo

abastecimento de produtos do Sudeste, também situavam-se no Centro.

O Centro € proximo ao mar, mas a dindmica da Cidade esta de costas para
0 oceano. A abertura da Avenida Beira Mar nos anos 1960 reverteu o olhar da
cidade para o litoral e articulou as cadeias de hotéis com o turismo baseado no
binbmio sol e mar. Posteriormente, com o processo de inducdo, incentivo e
planejamento estatal é que as fabricas e algumas inddstrias transferiram-se para o
Municipio de Maracanal, componente da regido metropolitana de Fortaleza e o

maior Distrito Industrial do Cear4, hoje.

No final do século XIX existiam mais de 150 instalacBes industriais na
cidade. Comandadas pela industria téxtil outros estabelecimentos se instalaram
na cidade e no interior como inddstrias de bebidas, alimentos, sabdo, 6leo
vegetal, couros e peles, cigarros, meias, cal¢cados e a exploracdo das pedreiras
para a fabricacdo de telhas, ladrilhos, azulejos, ceramicas, tijolos e cal (Nobre,
2001).

E fundamental destacar que esse processo de industrializacdo é quase
totalmente privado, ndo ha por parte do estado brasileiro um planejamento e uma
preocupacdo em alavancar as regides periféricas do pais. Desse modo,
prevaleceram os investimentos familiares, com destaque para a familia Pompeu,
na expectativa de que os empreendimentos seriam lucrativos, pelo menos em

médio prazo.

Esse formato se estende até os anos 1960, quando um planejamento
regional é pensado e implementado via criacdo da Superintendéncia de

Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE). Ademais, na primeira metade do
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século XX, a humanidade testemunhou trés grandes eventos que deprimem a
economia mundial, reduzem a circulacdo de capitais, do comércio e geram
desemprego: estamos falando das duas grandes guerras mundiais e da crise de
1929.

A estratégia dos anos 1950 com o slogan Brasil desenvolvimentista inicia-
se antes, nos anos trinta, com 0s avancgos e garantias aos trabalhadores - nas areas
trabalhistas e previdenciarias. Ou seja, direitos conquistados ha mais de oitenta

anos e que agora estdo sendo retirados por um governo ilegitimo e usurpador.

A reforma trabalhista votada no Congresso Nacional em 2017 extingue a
Consolidacgdo das Leis do Trabalho (CLT) e condena a Justica do Trabalho ao
6cio e ao ostracismo. Do mesmo modo, a proposta de reforma previdenciaria
privilegia o capital e extingue a aposentadoria integral. Quem conseguira, huma

recorrente conjuntura de desemprego, trabalhar e contribuir por 49 anos?

Para o Nordeste, e em especial para o Ceara e Fortaleza, duas instituicdes
foram fundamentais do ponto de vista de formacdo de quadros para o
desenvolvimento econdmico: a Universidade Federal do Ceard (UFC) e o0 Banco
do Nordeste do Brasil (BNB). Do mesmo modo, a influéncia do economista
Celso Furtado junto ao ex-Presidente Juscelino Kubitschek transformou as teses
do Grupo de Trabalho para o Desenvolvimento do Nordeste (GTDN), em pratica
com a criacdo da Superintendéncia de Desenvolvimento do Nordeste
(SUDENE). Estava lancado o olhar sobre as disparidades regionais e
principalmente sobre as desigualdades sociais e espaciais, metodologia que
Furtado havia extraido da Comissdo Econémica para a América Latina e Caribe
(CEPAL) representada por economistas como o proprio Furtado, Osvaldo

Sunkel, do Chile, e Raul Prebisch, da Argentina.

As diretrizes do Grupo de Trabalho para o Desenvolvimento do Nordeste
(GTDN) apontam resumidamente para as seguintes linhas: a) autonomia
industrial com matéria prima e mao de obra locais; b) aumento da oferta de
alimentos com desconcentracéo de terras; ¢) aumento da produtividade do semi-

arido mesmo diante do fenémeno das secas e d) deslocamento de fronteira para o
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Piaui, Maranhdo e Amazonas em condi¢des de receber excedentes populacionais
(Sampaio Filho, 1987).

E fato que essa estratégia é tardia e, de certa forma, copia a locomotiva
brasileira, o Estado de S&o Paulo, que tem seu processo de industrializacéo
incentivado iniciado a partir do anos 1890. Outro aspecto a se considerar é que
tal estratégia requer desconcentracdo industrial do Sudeste-Sul brasileiro para o
Nordeste, ensejando resisténcias do capitalismo ja formatado nessas regides. Mas
o fundamental € que a estratégia encara a questdo regional como de interesse
nacional para o enfrentamento das disparidades sociais e de renda (Oliveira &
Sousa, 2006).

Os incentivos fiscais e financeiros dos anos 1960 foram baseados no
mecanismo 34/18, em referéncia a dois artigos de duas leis, uma de 1961 (Lei
3.995) e outra de 1963 (Lei 4.239). Estes artigos isentavam o capital nacional e
internacional que se instalasse no Nordeste em 50% do Imposto de Renda
devido. Essa estratégia fracassou, pois centralizou 0s recursos nas grandes
empresas, terceirizou o crédito com cobranca de agio, afastou o capital local que
ndo oferecia garantia e resultou numa gama de filiais do Sudeste-Sul instaladas
no Nordeste, utilizando mao de obra importada e pagando baixos salarios aos

empregados locais.

Nos anos 1970, com o intuito de reduzir as pressdes sobre as garantias e
eliminar a figura do intermediéario, foi criado o Fundo de Desenvolvimento do
Nordeste (FINOR). Os objetivos do FINOR eram: maior controle dos
empréstimos, eliminar a terceirizacdo do crédito e desenvolver capitalistas locais.
Além disso medir a geracdo de emprego (relacdo custo-beneficio), estimular a
desconcentracdo espacial dos projetos, apesar da debil logistica do interior, e
controlar as migracdes para que os salarios médios ndo sofressem pressdes para
baixo (Sampaio Filho, 1987).

Os resultados do modelo pensado com o GTDN e implementado pela
SUDENE ate os anos 1980 n&o foram diferentes de resultados obtidos em outros
estados brasileiros. A quantidade de empregos ndo foi a esperada e 0s projetos

ficaram concentrados em praticamente trés Estados Nordestinos, por
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coincidéncia os trés que hoje também sdo considerados os mais desenvolvidos:
Pernambuco com 22,4% dos projetos, Bahia (19,1%) e Ceard (16,5%) que

somados chegam a quase 60% dos incentivos para todo o Nordeste.

Estes empreendimentos, por sua vez, encontram-se espacialmente nas
regides metropolitanas de seus respectivos estados. Dentro dessa estratégia € que
se encaixa a Cidade de Fortaleza, principal Cidade do Estado do Ceara e,
portanto, terceira cidade mais beneficiada com a politica da SUDENE/FINOR
(Oliveira e Sousa, 2006).

Nos anos 80, temos uma nova configuracdo com a criagdo do Fundo de
Desenvolvimento Industrial (FDI) do Ceard, onde as empresas instaladas através
de protocolos que compreendem setor, tamanho, nimeros de empregados e
lucratividade, pudessem deduzir parte ou todo o imposto sobre circulacdo de
bens e mercadorias (ICMS). Posteriormente, em 1988 foi criado pela
Constituicdo o Fundo Constitucional do Nordeste (FNO) que seria administrado
pelo Banco do Nordeste do Brasil (BNB).

Essas estratégias, embora tenham aberto capital para os pequenos e médios
empresarios e agricultores - especialmente o FNO - esbarraram na concentracéo
de setores a custa da queda da arrecadacdo, visto que o Estado beneficia a
empresa via deducdo do ICMS e o Municipio pode, além de fornecer o terreno e
infraestrutura basica (saneamento e energia), deduzir também o Imposto Predial
e Territorial Urbano (IPTU) e o Imposto Sobre Servigos (ISS). Na guerra fiscal a
empresa fica quase sem pagar 0s impostos devidos na expectativa de geracéo de
emprego e renda e na confianca de que a dinamica dessa(s) empresa(s) possa

gerar um circulo virtuoso e permanente de desenvolvimento.

E nesse contexto da SUDENE/FINOR, do FNO e do FDI que Fortaleza se
constitui num importante polo téxtil e de confeccdo do Nordeste, gerador de
emprego e renda, concentrando e remunerando salarios que, na média, chegam a

ser 0s mais baixos do Brasil.

Alguns problemas podem ser elencados, como a falta de competitividade,

a débil logistica de infraestrutura, o padrdo de financiamento, a fragilidade
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tecnoldgica, os incentivos indiscriminados, a baixa produtividade e o rentismo.
Todos estes vetores podem ter sua parcela para a fraca ou pouca dindmica
industrial da Cidade (Oliveira, 2014).

A transformacgdo disso viria de uma maior capacitacdo da forca de
trabalho, do aumento dos centros de pesquisa como Universidades e Institutos
Tecnologicos, redefinicdo nacional dos incentivos fiscais, melhora consideravel
da infraestrutura e descentralizacdo industrial. Esses sdo pontos que merecem
destaque para se pensar uma estratégia industrial para o Ceara e, em especial,
para Fortaleza.

Outra forma de dinamizar a Cidade é o turismo. E verdade que todo turista
que se dirige a orla interiorana do Ceard passa por Fortaleza. Como atrair o
turista além do bindmio sol e mar? Fortaleza tem uma bela historia e um
patrimdnio histérico-cultural que deve ser mais explorado: o turismo religioso, a
prépria vocacdo no setor de confeccbes atrai comerciantes e consumidores de
outros municipios, o turismo LGBT (que pode ser outro nicho). Alids
aproveitando a caracteristica acolhedora do fortalezense, poderiamos ser a
Cidade sem preconceito, a Cidade do idoso, do LGBT, do negro, da crianca e do
adolescente e da pessoa com deficiéncia. Mas isso, necessitaria da participacédo
cidadd em todos os féruns. A identidade da Cidade prescinde da cidadania e essa

construgdo é permanente.

gsl-.lino da Cidade de Fortaleza
O hino do municipio de Fortaleza, escrito por Gustavo Barroso e Antonio
Gondim, foi oficializado em 31 de maio de 1958 pela Lei 1269/58. E um hino
poético que fala do amor e da saudade de Fortaleza. O hino foi executado pela
primeira vez no Teatro José de Alencar em 16 de novembro de 1957 com arranjo
do maestro Manoel Ferreira. Na ocasido, comemorava-se 0 centenario do

Romance “O Guarani”.
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Hino da Cidade de Fortaleza

Junto a sombra dos muros do forte
A pequena semente nasceu.

Em redor, para a gléria do Norte,
A cidade sorrindo cresceu.

No esplendor da manha cristalina,

Tens as béncaos dos céus que sdo teus

E das ondas que o sol ilumina
As jangadas te dizem adeus.

Fortaleza! Fortaleza!
Irma do Sol e do mar,
Fortaleza! Fortaleza!
Sempre havemos de te amar

O emplumado e virente coqueiro
Da alva luz do luar colhe a flor

A lracema lembrando o guerreiro,
De sua alma de virgem senhor.

Canta o mar nas areias ardentes
Dos teus bravos eternas cancdes:
Jangadeiros, caboclos valentes,
Dos escravos partindo os grilhdes.

Fortaleza! Fortaleza!
Irmé do Sol e do mar,
Fortaleza! Fortaleza!
Sempre havemos de te amar

Ao calor do teu sol ofuscante,
Os meninos se tornam viris,
A velhice se mostra pujante,
As mulheres formosas, gentis.

Nesta terra de luz e de vida

De estiagem por vezes hostil,
Pela Mae de Jesus protegida,
Fortaleza és a Flor do Brasil.

Fortaleza! Fortaleza!
Irma do Sol e do mar,
Fortaleza! Fortaleza!
Sempre havemos de te amar

Onde quer que teus filhos estejam,
Na pobreza ou riqueza sem par,
Com amor e saudade desejam
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Ao teu seio o mais breve voltar.

Porque o verde do mar que retrata
O teu clima de eterno verao

E o luar nas areias de prata

N&o se apagam no seu coragao.
Fortaleza! Fortaleza!

Irmé& do Sol e do mar,

Fortaleza! Fortaleza!

Sempre havemos de te amar

(Letra de Gustavo Barroso e musica de Antdnio Gondim)

3.5.1.
Sobre os Autores do Hino

Gustavo Barroso (1888-1959): advogado, professor, politico e escritor
fortalezense. Autor de mais de 120 obras da sociologia a literatura. Ex-membro
da Academia Brasileira de Letras, Diretor do Museu Historico Nacional e
Patrono dos Dragdes da Independéncia, regimento de guarda da Presidéncia da
Republica.

Antdnio Gondim (1924-1982): professor, filésofo, maestro e compositor
fortalezense. Fundador e primeiro presidente da Academia Cearense de Musica
Alberto Nepomuceno recebeu a comenda Carlos Gomes (Sociedade Brasileira de
Arte, Cultura e Ensaio de Campinas-SP) e autor de vérias obras como Hinos,

temas de filme e o orfedao “Eunice Weaver”.

3.6.
Processo de Urbanizacdo de Fortaleza: dos primérdios aos dias
atuais

A evolucdo urbana de Fortaleza se entrelaca com 0s processos sincrénicos
e diacrénicos do desenvolvimento capitalista no Brasil, carregando o peso das
origens coloniais de nossa formacdo social excludente e concentradora de

riqueza.

A principio, a Cidade permaneceu a margem dos fluxos dinamicos durante
o0 periodo colonial, quando a hinterlandia cearense era dominada pela economia
pecuaria associada e dependente do complexo agucareiro — principalmente em

Pernambuco. Essa infraestrutura econdmica dos sertdes semiaridos do Nordeste
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destinava um papel pouco relevante a cidade de Fortaleza, refletindo assim, no

seu crescimento raquitico e extremamente limitado sob o ponto de vista urbano.

Conforme as abordagens fundamentais de Prado Jr (1970), Andrade (1970)
e Furtado (1977); o complexo pecuério representou uma base complementar ao

eixo dinamico da economia colonial representado pela economia agucareira.

A decadéncia dos dois complexos e progressiva perda de dinamismo se
deu com o consequente deslocamento do eixo dindmico do Nordeste para o
Centro-Sul do pais. Fortaleza s6 emerge da sua condicdo de pequena Cidade
administrativa apos o séc. XIX, com o “boom” da produgdo algodoeira que a
conectou diretamente aos fluxos internacionais de mercadoria da Revolugdo

Industrial.

Seu papel de ponto de convergéncia dos fluxos do capital mercantil na
exportacdo algodoeira representa o ponto de inflexdo para o seu papel de
comando sobre o espago cearense. E assim, somente em meados do século
XIX, que Fortaleza assume a condi¢cdo de primeiro nivel, apoiada pela politica
do Império de fortalecimento das capitais das provincias brasileiras que
favorece Fortaleza e deixa a Cidade de Aracati em segundo Plano (Lemenhe,
1991).

A construcdo da rede ferroviadria voltada para a coleta dos centros
produtores de algod&do, também iniciada no final século XIX, que atingiu o sul
do Ceara, em 1925 (Missdo Velha) e em 1926 (Juazeiro do Norte e Crato)

ampliou a forca polarizadora de Fortaleza.

A concentragdo das exportacGes e importacOes pelo Porto de Fortaleza
representa um longo processo até que, em 1953, o Porto do Mucuripe, cuja
construcdo foi iniciada em 1939, teve o primeiro atracamento de navio de
grande calado. Concluido na década de 1960, o porto do Mucuripe ird se
associar a rede de energia elétrica da Paulo Afonso e demais infraestruturas de
comunicacéo e transportes para consolidar sua posicao e preparar o terreno para

sua condicdo de 3° Polo industrial do Nordeste e metrpole regional.
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Fortaleza, passa a condi¢cdo de maior capital, localizada no semiarido, apos
1958, apresentando na década de 1950-60 a mais expressiva taxa de
crescimento populacional da sua historia (90,5%). No Censo do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para 1960, 15,62% da populagédo
do Ceard (3.337.856 habitantes) ja concentravam-se em sua capital (514.813
habitantes), consolidando os fluxos migratérios que construiram sua

caracteristica macrocefalica demografica e econémica.

Fortaleza concentrava também 42% do valor adicionado da industria, com
destaque para a industria quimica (6leos), com 62% do valor adicionado, e a
téxtil, com 21% (Lima, 2008). Ao mesmo tempo, Fortaleza amplia sua
condicdo de principal centro comercial e industrial do Estado e sua area de
influéncia. O Mucuripe era o Unico Porto organizado entre as capitais Natal e
Belém e todas as companhias aéreas brasileiras faziam escala no Aeroporto
Pinto Martins (Lima, 2008).

Apesar da “marca agro exportadora” da economia cearense permanecer na
década de 1960, a criacdo da Superintendéncia de Desenvolvimento do
Nordeste (SUDENE) e a industrializacdo d&o inicio ao processo de

metropolizacdo de Fortaleza.

Desde o Plano de Metas, do governo Juscelino Kubitschek (1956-1960),
que enfatiza setores estratégicos como energia, transporte e inddstria de base; a
industrializacdo é o meio para superar o histérico subdesenvolvimento do pais.
Neste contexto e na esteira dos incentivos fiscais, a Sudene atrai inddstrias para
0 Nordeste que vdo se concentrar, em especial, nas trés grandes capitais da

regido - Salvador, Recife e Fortaleza, acelerando o processo de urbanizacéo.

No periodo do regime militar (1964-1984), ha forte interferéncia do
governo federal e estadual nos municipios, onde obras de infraestrutura e
construgdo de conjuntos habitacionais, com recursos do Banco Nacional de
Habitacdo (BNH), redirecionam o crescimento das cidades. Na esfera estadual,
na administragdo de Virgilio Tavora (1963-66), ultimo Governador eleito antes
do regime militar, é instituido o Plano de Metas Governamentais do Ceara

(Plameg).
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A expansdo da telefonia e energia elétrica, proveniente da Usina
Hidroelétrica de Paulo Afonso chega a Fortaleza em 1965. Também € criado o |
Distrito Industrial do Ceara (1963), em Maracanal, na época, distrito de
Maranguape, servido pela rede ferroviaria, ramal Sul. As transformacfes no
espaco cearense reforcaram o papel polarizador da Capital, classificada como
centro macrorregional 1972, segundo publicacdo do IBGE. Fortaleza passa a
figurar entre as primeiras regides metropolitanas criadas no Brasil (em 1973),

com cinco municipios: Fortaleza, Caucaia, Maranguape, Pacatuba e Aquiraz.

A década de 1970 assinala um crescimento significativo na economia
nordestina e cearense, no contexto do chamado milagre econémico brasileiro,
marcada pela implantacdo de industrias apoiadas nos incentivos fiscais da
Sudene, que inaugura um novo periodo de industrializacdo no Ceard, com a
implantagcdo de novos estabelecimentos e modernizagdo das unidades fabris
existentes. No cdmputo geral, estes investimentos industriais se dirigiram,
sobretudo, para as cidades de Salvador, Recife e Fortaleza, reforcando o poder

destas metrdpoles nas suas respectivas redes urbanas.

O final dos anos 1970 marca a crise do modelo de substituicdo de
importacdes, impactado pela crise da divida externa, crise fiscal do Estado,
internacionalizacdo financeira e ruptura do padrdo fordista no centro do
capitalismo mundial. Ao contrario das décadas de 1950, 1960 e 1970, os anos
1980 se caracterizaram pelo baixo crescimento do pais, com recessdo, inflacdo
elevada, déficit no balanco de pagamentos e aumento na divida externa, além
de uma recorrente espiral inflacionaria que condicionou as politicas
macroecondmicas erraticas de tipo “stop-and-go. Nesse contexto da-se o fim da

ditadura e a redemocratizacdo do pais.

Paradoxalmente, Fortaleza que se expande horizontal e verticalmente,
alavancada pela concentracdo de renda que cria areas de classe média e
expande a periferia para a populagdo de baixa renda, ao estilo “Sobrados e

Mucambos” que predominou em quase todas as grandes cidades brasileiras.

Assim, ampliam-se as desigualdades sociais e a segregacdo espacial, com

politicas de remocéo de populacdo para abertura de vias e construcdo de obras
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publicas. A populacdo removida é transferida para a periferia de Fortaleza e
municipios metropolitanos, carentes de infraestrutura e servicos (Amora, 1984).
E neste contexto que crescem as mobilizacdes da populacéo, e se estruturam os
movimentos sociais urbanos. A Cidade continua crescendo em meio ao
desemprego, informalidade e desigualdades crescentes, passando a ser
classificada como metropole regional.

No final dos anos 1980, com a nova Carta Magna, da-se também maior
autonomia tributéria e fiscal aos estados e municipios, mas em meio a crescente
crise fiscal do Estado Brasileiro, que acumulava dividas externas e internas

significativas, além da hiperinflacdo.

Ao mesmo tempo os anos 90 foram marcados pela reestruturacéo
produtiva e consolidacdo da metropolizacdo. A melhor forma de representar
esse processo € o de uma extrusdao metropolitana intensa e intencional. No
plano nacional, tivemos as duas primeiras ondas neoliberais no Pais, com a

ascensdo dos governos Fernando Collor e Fernando Henrique Cardoso.

Epoca do Plano Real, privatizacBes, abertura comercial e financeira,
desemprego em alta e da guerra fiscal que promovem uma disperséo relativa da
indUstria pelo Brasil. Essa fase da industrializacdo é comandada pelos estados
“em guerra fiscal,” para atrair novos investimentos através da isencdo de ICMS
pelos governos estaduais, aliados a fatores como a oferta de méo de obra barata

e desorganizada.

Fortaleza perde empregos industriais e intensifica-se a terceirizacdo e a
precarizacdo, se inserindo na légica da producdo e do consumo globalizados.
As acdes politicas e a posicdo estratégica de Fortaleza - por meio do porto,
aeroporto, cabo submarino - contribuiram para lancéd-la na economia
globalizada. Os fluxos turisticos e 0 mercado de terras e imdveis sdo os reflexos

mais evidentes desse processo global na cidade.

E nesse contexto que assumimos a Administracdo Municipal em 2005. A
partir desse diagndstico, o olhar da Gestdo sugere que Fortaleza ¢ uma Cidade

apartada, com débil infraestrutura, desigual e com enormes problemas sociais
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expressos no desemprego, na falta de atendimento médico a populagdo e na mé
qualidade da educacdo. Do ponto de vista social hd muito trabalho, do
metodologico, inverter as prioridades de entdo e, do conceitual, elaborar

planejamento junto com a populacao.

Nesse contexto o Orcamento Participativo foi a politica mais acertada da
Gestdo, a revisao do Plano Diretor, também de forma participativa, redefiniu os
zoneamentos urbanos da cidade, as politicas de cultura e turismo favoreceram o
desenvolvimento econdmico e a parceria com a Unido - aumentando o volume
de obras e servigos essenciais a populacdo - gerou mais empregos com carteira

assinada.

Em oito anos, a Cidade passou por transformacdes e viveu experiéncias
inéditas. O legado de desenvolvimento com participacdo e inclusdo social
deslocou as politicas do centro para a periferia e alimentou o sonho, a
esperanca, a dignidade, o direito a Cidade, a identidade e a utopia da “Fortaleza

Bela”.

Nos ultimos anos, apds 2012, Fortaleza tem assistido uma brutal inflexdo
politico-econdmica com impactos diretos no modo de vida da cidade e que
exigem uma reflexdo profunda sobre as causas e os resultados desse processo.
Fortaleza se tornou, pouco a pouco, mais dividida, fragmentada, tendente ao

conflito e & violéncia.

A guinada neoliberal e tecnocrética dos Ultimos anos ameaga conquistas
sociais duramente conquistadas até 2012. Ndo se pode deixar de considerar o
contexto da 3* onda neoliberal em curso no Pais, afetando drasticamente as

condigdes de vida urbana em Fortaleza.

A perspectiva de inverter as prioridades a favor dos mais necessitados
através de politicas publicas locais deu lugar a atual logica dos “negocios
urbanos” onde os ricos podem tudo, fazendo nossa Cidade sofrer em suas

dimensdes social e ambiental.

O poder de classe foi restaurado as elites ricas e isso se reflete nas politicas

urbanas, reforcadas pelo o processo de globalizagdo em suas diferentes
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dimensdes. Os resultados recentes estdo gravados nas formas espaciais de
nossa cidade, que mais e mais tornou-se uma Cidade de “enclaves fortificados”,

do cimento e da pedra e do desfalecimento das a¢des sociais.

A Metrépole do Semiarido estd se fragmentando profundamente com
partes mais segregadas e mais desiguais. Os bairros ricos sdo atendidos pelos
melhores servi¢os que o dinheiro pode pagar (com seguranga privada 24 horas),
ao passo que nos bairros pobres predominam ocupagdes informais, onde até a
dgua esta cada vez mais dificil, com pouco saneamento bésico, lixo nas
calcadas, ruas sem pavimentacdo, com doencas como a dengue, zika e
chikungunya vitimando massivamente diante do desmonte da saude publica

preventiva.

O reflexo disso foi 0 estouro da chikungunya em 2016 e mais ainda em
2017, recorde de casos de acordo com os boletins oficiais, causando sofrimento
a populacéo, especialmente a mais pobre. Quando observamos a execuc¢do do
orcamento a partir de 2013 observamos a reducdo nos pagamentos dos servicos
de limpeza urbana deixando a cidade a mercé de doencas e enchentes.

Durante o ciclo das administracfes progressistas e de esquerda, Fortaleza
incluiu milhares de pessoas no mercado de trabalho, reduziu a pobreza e a
exclusdo social, ampliou 0 acesso aos servicos de transporte e aos bens
culturais. Hoje o privilégio das elites econdmicas é evidente no predominio da
I6gica do mercado total que leva mais e mais trabalhadores a perderem seus
empregos, reproduzindo uma nova marginalizacdo que une desempregados e

trabalhadores precérios.

Fortaleza, que até 2012 foi lider na geracdo de empregos formais no
Nordeste, hoje assiste a volta do desemprego a casa dos dois digitos, impedindo

que os jovens construam seu futuro profissional com trabalho decente.

E fato conhecido que a desigualdade social marca nossa formag&o social
desde o passado colonial, mas as diferengas agora proliferam e se intensificam

rapidamente sob a batuta de politicas conservadoras. A busca desenfreada de
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negdcios lucrativos para as elites tem levado em nossa cidade a proliferacéo das
favelas, da desigualdade, das caréncias cotidianas e da violéncia.

Fortaleza estd dando lugar aos espacos privados, ao medo dos lugares
publicos e aos “bons negodcios” corporativos. Na medida em que a cidade tem
seus espacos publicos privatizados e seus cidaddos discriminados, sua
populacdo tem se tornado mais sombria, isolada e desconfiada. A historica
divisdo entre leste rico e oeste pobre, vem sendo sucedida por uma crescente
fragmentacdo produzida pela expansdo urbana comanda pela logica da
especulacdo imobiliéria corporativa, financeira e globalizada.

Fortaleza se tornou rapidamente uma metropole de 2,5 milhGes de
habitantes, mas seu processo de espalhamento espacial criou varios problemas.
A crescente financeirizacdo do mercado imobiliario agregou uma dinamica

nova e perversa que ainda esta em processo.

As transformacBes em curso tém contribuido para a formacdo desta
metrépole periférica, marcada por contradicdes no ambito da producdo e da
apropriacdo da riqueza, que se rebatem na sua base social e se expressam na
morfologia urbana, evidenciada na heterogeneidade da paisagem, pondo
condominios horizontais e verticais de luxo ao lado de conjuntos habitacionais
para a classe trabalhadora, favelas e areas de risco. Lojas de cadeias nacionais e
internacionais, shopping centers convivem lado a lado do comércio informal.
As industrias de confecces terceirizam sua producdo em faccdes, explorando o
trabalho precarizado.

Os padrdes culturais globalizados tiveram impactos negativos, sobretudo,
na populagdo jovem com a incorporacdo de hébitos de consumo conspicuos,
pos-modernos, estimulando comércios ilicitos, prostituicdo e violéncia. A
metropolizacdo, que tem Fortaleza como Cidade principal, ocorreu em meio a
globalizagdo e a reestruturacdo do capital, acirrando com seu carater

fragmentario e excludente.

Segundo enfatizam Hidalgo e Borsdorf (2011), todas as regides do Mundo

foram afetadas pela globalizagdo, no entanto de forma diferenciada, com seus
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atores incorporados a um sistema hierarquico, com diferentes opcOes de acdes.
Ao nivel superior da hierarquia, os autores denominaram “lugares globais”,
definidos pela presenca de consércios mundiais (global player), especialmente
pelas sedes de empresas transnacionais, de centros de inovacdo tecnoldgica, e

eventualmente, nas de industrias flexiveis.

Em seguida, os “lugares globalizados”, onde se encontram os atores
globalizados. Sdo centros do setor tercidrio, orientados para as empresas,
centros offshore, locais de indlstria de fabricacdo sem desenvolvimento
tecnoldgico e de producdo de massa, centros de producdo mineira ou agricola

para o mercado mundial e destina¢es turisticas internacionais.

O terceiro nivel da hierarquia é caracterizado pelo setor informal. Para os
autores, ¢ ai onde se reunem “los perdedores de la globalizacién”, ou seja, “la
‘nueva periferia’ o el ‘mar de la pobreza’.” Esses lugares apresentam uma
dindmica excepcional, resultado da competicao constante, com possibilidade da
periferia subir ao mundo globalizado ou descer a um plano inferior (Hidalgo &
Borsdorf, 2011).

E assim que Fortaleza chega a condicdo de metrépole: globalizada,
dilacerada e desigual. No estudo do IBGE sobre Regides de Influéncia das
Cidades (IBGE, 2008), foram considerados doze polos metropolitanos,
classificados de acordo com uma série de variaveis. Fortaleza se encaixou
nestes requisitos e, se distinguindo por sua intensa concentragdo populacional,
economia diversificada e centro de gestdo do territério onde se localizam
6rgéos publicos da administracdo publica. E sede de empresas privadas e detém
elevado nimero de institui¢fes financeiras e de ensino superior, com centros de

exceléncia nacional.

Novos fluxos impactaram na diversificacdo do espagco urbano, mas
Fortaleza se insere no espago exercendo sua influéncia ainda com o papel de
intermediaria entre as regides perdedoras e os lugares globais. O Estado e o
Capital estdo associados na rede de protocolos complexos que comandam 0s

fluxos das atividades industriais, comerciais e de servigos presentes na cidade,
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exercendo comando sobre uma ampla area de influéncia e conectando essa area

aos espacos globalizados.

E desta forma que Fortaleza mantém a area de influéncia que Ihe conferiu
historicamente a condicdo de Metropole Regional, pelos seus grandes
equipamentos, industrias, sedes de empresas e servigos complexos. Sua forca
polarizadora aumentou ndo apenas pela expansdo do consumo de mercadorias
(educacéo, lazer, produtos industriais, cultura), mas, sobretudo pela presenca de
capitais que formam a base econdmica de uma metrépole contraditdria,

submetida as forcas e influéncias do capital globalizado.

3.7.
A Administragdo Municipal: 2005 a 2008

Os desafios de uma metropole como Fortaleza sdo enormes, as
expectativas de um governo de esquerda eleito num disputado segundo turno
também ndo sd@o menores. A despeito de ser uma Cidade com concentracdo de
renda elevada, de extrema pobreza, débil infraestrutura, cerceada pela
especulacdo imobiliaria, Fortaleza € insurgente e testa pela segunda vez uma
mulher no comando das agdes politicas. Muitos dilemas e muitas “escolhas de

Sofia”s virdo pela frente.

O desafio imediato é que no dia 02 de janeiro de 2005 ndo havia recursos
no caixa da Prefeitura para a realizacdo do pagamento do més de dezembro dos
Servidores Publicos Municipais. A situacdo do caixa nunca fora transparente
durante as reunides de transicdo ocorridas nos meses de novembro e dezembro
de 2004. O fato obrigou a nova gestdo a pagar os salarios com 0S recursos
advindos da primeira parcela mensal do Imposto sobre Circulacdo de Bens e
Mercadorias (ICMS) e do Fundo de Participa¢do dos Municipios (FPM) que
ocorreu em 10 de janeiro de 2005.

Na saude e na educagdo podemos testemunhar duas situaces extremas e
desagradaveis. A primeira € que o maior hospital publico do Nordeste na area
de trauma tinha um andar inteiro privatizado e a segunda tornou-se
emblematica, uma porta de geladeira substituia um quadro de sala de aula.

Precisa dizer mais? O sexto andar privatizado foi destituido e a educacéo teve o
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maior olhar da Gestdo, cuidando dos alunos e incentivando os (as) professores

(as).

Outro desafio, ndo menos importante, € que os pagamentos de limpeza
urbana estavam atrasados ha meses e a empresa ja tinha suspendido o
recolhimento do lixo no més de dezembro de 2004. Atendendo aos pedidos dos
lojistas do Centro da Cidade, a Gestdo prometeu a referida empresa que até o
dia 10 de janeiro efetuaria pelo menos um pagamento que estava atrasado e

parcelaria os outros.

Além de todas as creches fechadas, alguns contratos terminados e outros
em atraso marcaram 0s primeiros dias da gestdo que apds levantamento
ocorrido com o balango de 2004 divulgou uma divida de curto prazo, restos a
pagar, divida empenhada, liquidada mas sem ordem bancéaria de quase R$ 300
milhdes de reais. Isso equivaleria a R$ 587,72 milhdes a pregos de junho de
2017 (Banco Central, 2017).

A estratégia de planejamento veio com o tempo, com a estabilidade da
maquina publica, apds o apagar de alguns incéndios imediatistas, ap6s um
melhor dominio da gestdo publica e apds muitas reunides e elaboragdes de
estudos e projegoes. A “Fortaleza Bela” ja se instaurou de espirito e o slogan

seria perseguido pelos gestores, incansaveis e sabedores de suas missoes.

O principal fator que orientou o planejamento para os anos vindouros foi o
real processo de participacdo que logo se iniciou em abril de 2005, discutindo e
elaborando diretrizes orcamentarias para o Plano Plurianual de 2006-20009.
Planejar com o povo e compatibilizar o programa de governo de 2004 cumpre 0
legado do Partido dos Trabalhadores e foca o olhar da Gestdo sobre a maioria

da populacéo.

A estratégia exigiria muita criatividade, visto que ndo estava na agenda do
Governo o aumento de impostos, pelo contrario, por ordem da Chefe do
Executivo a famigerada taxa de lixo, imposta sem qualquer discussao, foi
devolvida a populacdo de Fortaleza. Arrecadar mais significaria trabalhar mais,

fiscalizar mais e realizar mais concursos publicos.
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No plano urbanistico, a necessidade de redefinir o planejamento urbano
em conformidade com o principio do direito a cidade previsto na Reforma
Urbana e materializado no Estatuto da Cidade. A chefe do poder executivo
determina que a proposta de plano diretor enviado no apagar das luzes de 2004
fosse recolhida para se submeter a decisdo popular, de participagéo,
transformando-a no Plano Diretor Participativo de Fortaleza (PDPFor).

Uma acdo conjunta com o Estado do Ceara e a Unido requereria
articulacGes nacionais e locais para elevar a capacidade de investimento do
Municipio e melhorar sua infraestrutura. Os gestores sabiam que diante das
caréncias financeiras, somente seria possivel sonhar e programar projetos para
o futuro com a ajuda do Estado e da Unido e com uma programacdo de
empréstimos junto as agéncias de fomento multilaterais como Banco

Interamericano de Desenvolvimento e Banco Mundial.

Na area de educacdo, muitas mudancas puderam ser observadas no
periodo, comecando pelo cuidado do aluno ao sair de casa. Uma rede de mais
de 200 mil alunos recebeu fardamento completo (calga, calcdo e camisa),

mochila, ténis (e meia) e agenda escolar.

A merenda escolar, que ocupava as paginas policiais da cidade, foi
reforcada com até cinco refeicdes para criangas matriculadas em creches. A
merenda também foi redesenhada num formato que qualificou as merendeiras,
valorizou o trabalho das mesmas e otimizou a logistica. Foi implantado o
transporte escolar para criangas que moravam a mais de 1 km da escola,

totalizando 10.000 criancas transportadas/dia (Programa de Governo, 2008).

A infraestrutura educacional contabilizou a constru¢do de 700 novas salas
de aula e 241 escolas reformadas e ampliadas, construcdo de bibliotecas e
laboratdrios de informatica e a garantia de gratuidade de todas as carteiras de

estudantes da rede publica.

Aos nossos mestres foi assegurado melhores salarios, qualificagdo
permanente, com incentivo a graduacdo e a poés-graduagdo, ascensdes de

carreira, incorporacdo de aditivos e o Plano de Cargos, Carreiras e Salarios
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(PCCS) discutido junto a categoria e implementado quase que imediatamente,
atendendo uma reivindicacao historica dos professores e estimulando-os em

suas carreiras.

Os problemas na saude ndo eram menos importantes € nem menos graves
do que os da educacdo. A reforma de 83 postos de saude e a retirada das grades
(que separavam o0s pacientes dos servidores municipais que trabalhavam nos
Postos de Saude) foram algumas das primeiras acdes. As unidades de salde,
todas com grades e mantendo distancia no atendimento ao publico, fora dos
padrdes de acolhimento, causavam a sensagdo no paciente, que geralmente
chega em sofrimento, de falta de pertencimento. A abertura de mais de 1/3 dos
postos de salde a noite, até as 21h, foi uma importante conquista da populacéo

(antes do nosso Governo funcionavam até as 17h).

A mais importante conquista foi o concurso lancado logo em 2005 para
médicos, enfermeiros e dentistas com o intuito de criar as equipes do Programa
de Salde da Familia (PSF). Este programa era todo terceirizado e ndo garantia
seu funcionamento ideal. Os resultados dessa estratégia, além do aumento no
nimero de atendimentos, foi a reducdo da mortalidade infantil e materna

medidas ao final da gestao.

Melhoras nos atendimentos do SAMU, implantacdo de farmécias
populares, reformas e ampliacdo de centros cirurgicos do maior Hospital
Municipal de trauma do Estado do Cearad refletem o0s investimentos em
infraestrutura na satde. A elevacdo do atendimento na area Psicossocial se
expressa na criagdo de 11 novos Centros de Atencdo Psicossocial (CAPs) na
Cidade, reforcando a luta antimanicomial e humanizando o atendimento como

preconiza os objetivos do Sistema Unico de Sadde (SUS).

A exemplo da educacdo, os servidores da area de salde também tiveram
suas reivindicacBes atendidas quanto a formatagdo do Plano de Cargos,
Carreiras e Salarios, valorizando médicos e demais profissionais da saude,
estimulando o atendimento a populacdo e conferindo ao trabalhador uma

perspectiva de carreira.
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Alids, todos os servidores da Prefeitura de Fortaleza tiveram seus Planos
de Cargos, Carreiras e Salérios reformados ou criados na Gestdo de 2005-2008.
Foram 16 planos realizados em menos de 3 anos, elevando os patamares
salariais e deixando um legado para os anos futuros: a ascensao na carreira
conquistada através de leis especificas, afinal foram 16 leis diferentes para
institucionalizar e regulamentar os direitos dos(as) trabalhadores(as).

Outra politica que merece destaque no periodo é a politica de transporte. O
direito de ir e vir foi respeitado e ampliado sem Onus ao bolso do(a)
trabalhador(a). A tarifa de transporte publico ficou congelada por 4 anos 5
meses e 25 dias redistribuindo renda e significando salario indireto para os
trabalhadores. Houve garantia também da chamada “tarifa social” aos
domingos com o prego da passagem 60% menor do que nos dias normais, “para
isso, 0 primeiro movimento estratégico da Gestao foi estatizar a antiga Ettusa,
transformada em Etufor (empresa de Transporte Urbano de Fortaleza). Com a
gestdo inteiramente publica, foi possivel pér em marcha uma nova politica para

o transporte publico da cidade” (Programa de Governo, 2008).

A “tarifa social” que acontecia no ultimo domingo de cada més, apds
ampla consulta popular, foi estendida para todos os domingos possibilitando a
populacdo acessibilidade as programac@es culturais espalhadas pela Cidade.
Ademais, Fortaleza aderiu a recomendacdo das Nacfes Unidas e garantiu mais

de 1% do seu orcamento para a cultura.

A integracdo temporal, hoje tdo comemorada como bilhete Gnico (pela
atual administracdo), comecou nesse periodo e permitiu que a populacdo
pudesse utilizar mais de uma condugcdo com uma Unica passagem, sem a
necessidade de passar pelos terminais de 6nibus. Para concretizar a integracao e

melhor atender a populag&o 750 novos dnibus foram colocados em circulagéo.

Um arrojado programa de habitacdo, como direito a Cidade, também foi
implantado nesse periodo. Uma forte demanda a partir do Orgcamento
Participativo se formou em torno do tema, ndo era pra menos, o déficit
habitacional acumulado durante anos denunciava o desprezo de politicas e

politicos do passado.
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A Fundacdo Habitacional de Fortaleza (HABITAFOR), desmantelada e
sem condic¢des operacionais foi remontada e em pouco tempo transformou-se
no 6rgdo do Municipio que mais captou recursos junto ao Governo Federal.
Assim, construcdo de moradias, aluguel popular, areas de risco, regularizacdo
fundiéria e infraestrutura do entorno dos conjuntos habitacionais ganham peso

nas decisOes de investir a partir da habitagdo popular.

Os direitos humanos e sociais foi uma das politicas mais acertadas da
Gestdo com a criagdo das Coordenadorias Especiais para defesa e
empoderamento das Mulheres, Juventude, Pessoa com Deficiéncia, LGBT,
Criancas e Adolescentes, Idosos e lgualdade Racial. Politicas afirmativas,
promocdo dos direitos e articulacdes com o6rgaos e entidades federais somente
foi possivel devido o planejamento e organizacdo de tais Coordenadorias. Para
exemplificar, a Coordenadoria da Pessoa com Deficiéncia, personificada na
coordenadora Nadja Pinho, era crucial nas obras de engenharia da gestdo,
contribuindo e sempre atentando e, até mesmo testando,a acessibilidade das

referidas obras que o Municipio realizava.

A Cultura foi outra politica priorizada. O maior apoio da histéria ao
carnaval da Cidade, o fortalecimento do pré-carnaval, o aniversario de
Fortaleza e a formatacdo do réveillon resgataram a identidade da Cidade e
colocaram a mesma no circuito turistico em periodos anteriormente amorfos.
Além dos eventos tradicionais citados, a cultura construiu uma politica baseada
em editais e uma agenda permanente na cidade com shows, circo, teatro, roda
de poesia, mostras musicais e de artes, festivais e preservacao do patrimonio

historico e cultural.

A criacdo das Secretarias de Cultura e de Turismo, ainda em 2005, foram
cruciais para a projecao nacional da Cidade, tornando Fortaleza um importante

destino turistico durante os eventos realizados.

Todos esses avangos na primeira gestdo somente foram possiveis devido a
coesdo politica do grupo, o convencimento de que os caminhos adotados eram

0s mais acertados e a lideranca que a chefe do poder executivo procurava
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exercer. N&o € a toa que a Cidade, logo em 2008, havia conquistado alguns
titulos, comparando-a com outras capitais (Programa de Governo, 2008):

1) Foi a unica capital do Brasil que realizou Plano de Cargos, Carreira e
Salérios (PCCS) para todos os servidores, inclusive os ndo estatutarios;

2) Foi a capital com a passagem integrada mais barata do Brasil,

3) Foi a capital do Nordeste que mais gerou emprego com carteira assinada;
4) Foi a capital que mais reduziu a mortalidade materna;

5) Foi a capital brasileira que mais reduziu a pobreza;

Esses titulos ndo seriam nada se ndo dissessemos que houve participacdo
popular, que a inversdo de prioridades foi praticada com maiores orgamentos
para as regionais mais pobres, que a convergéncia de esforgos possibilitou as
virtudes, especialmente em salde e educacao e que na gestdo vindoura muitos
projeto sairdo do papel, da carta de intencdo e da licitacdo para o plano real

(foram muitos recursos captados pelo nosso Governo).

Nesse sentido foi elaborado, ao final da gestdo de 2005-2008, um plano
intitulado PLAMEFOR (acdes em desenvolvimento) constituido de obras e
servicos publicos que vao intervir no cotidiano da populacdo e transformar a
cidade. No plano, had um alerta para alguns projetos que ja se encontram em

fase de execucdo (Programa de Governo, 2008):

a) CUCA - Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte com &rea de
15 mil metros e proposta de realizacgdo de 01 CUCA por regional
administrativa;

b) Pracas do Povo — pracas de atendimento climatizadas especializadas em
atendimento a populacdo com senha e teldes. Proposta de 01 pragca por
regional;

c) Hospital da Mulher — Hospital especializado no atendimento a salde da
mulher. S8 80 mil metros de &rea total com 27 mil de area construida.
Heliporto, mais de 184 leitos, UTI pediatrica, salas de cirurgias e parto
humanizado;

d) Transfor — Programa de Transporte Urbano de Fortaleza voltado para a

mobilidade humana, corredores exclusivos e preferencias de énibus, taxi e van,
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ciclovias, viadutos, tuneis, alcas de acesso, micro e macro drenagem,
pavimentacdo, alargamentos de avenidas, iluminagdo, acessibilidade,
padronizacédo das calgadas e urbanizacéo;

e) Requalificacdo da Praia de Iracema — que inclui a ampliacdo do calcadéo,
construcdo do Boulevard da Almirante Tamandaré, restauracdo do Pavilhdo
Atlantico, recuperacdo do Estoril, Museu do Forrd, recuperacdo do Largo do
Mincharia, Instituto Cultural Iracema, 02 espigdes de contencdo, engorda de
praia, urbanizacéo, iluminacéo, acessibilidade e padronizacédo de calcadas;

f) Vila do Mar — retirada de populacdo de &rea de risco, construcdo de
conjunto  habitacional, calcaddo a beira mar, espigdo, iluminac&o,
pavimentacao, equipamentos sociais e acessibilidade;

g) PAC da Habitacdo — construcdo de habitaces, infraestrutura do entorno,
reformas de habitacGes, regularizacbes fundiérias, melhorias de ruas,
equipamentos de lazer e de convivéncia;

h) Preurbis (Programa de Requalificacdo Urbana com Inclusdo Social) —
construcdo de habitacGes populares, equipamentos sociais, creches, posto de
salide com sustentabilidade ambiental;

i) Bioparque — reestruturagdo do zooldgico municipal transformando-o num
Bioparque preservando a fauna e a flora, criando os animais a solta, em grandes
espacos e sem barreiras. Sdo 7 km de passarela e 90 ambientes diferentes;

J)  Paco Municipal — reestruturacdo do Paco Municipal, sede do poder
municipal abandonada por gestdes anteriores. Reforma do Pago Municipal e
recuperacdo do Bosque Dom Delgado, sdo 21 mil metros com arvores
centenarias onde passa o0 Riacho Pajed (berco da cidade). Retomada das
atividades administrativas no Paco Municipal,

k) Concurso de Ideias para a Beira Mar — concurso para o reordenamento da
Beira Mar com engorda de praia, padronizacdo de barracas, ciclovia, pista de
cooper, alargamento de avenida, pavimentacdo, iluminagdo, acessibilidade e
urbanizacéo;

I) Casa Campo Cidade e o Banco de Alimentos — espaco voltado para a
comercializacdo de produtos agricolas e ndo agricolas, oriundos da agricultura
familiar de comunidade de assentamentos de reforma agraria, indigenas e
quilombolas. O banco de alimentos é uma iniciativa de abastecimento e

seguranca alimentar articulado com unidades de comercializagéo;
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m) Pracas da Juventude — pragas equipadas com pista de skate, quadras de
esportes e equipamentos de lazer para criangas, jovens e adultos. Sera
construida 01 por regional,

n) TV Municipal — estruturacio de uma TV Educativa Municipal ja
autorizada por Decreto Presidencial. Sera uma operadora que ir4 fomentar o
debate democratico de questdes de interesse coletivo, informando e educando;
0) Jardim Japonés — sera construido na Beira Mar e homenageard a
comunidade japonesa no Ceara pelo Centenario de imigracdo. Uma réplica dos
jardins japoneses com nascentes d’agua, pontes, peixes e plantas tradicionais do

Japdo;

Observando o nosso Programa de Governo a Prefeitura Municipal de
Fortaleza: “Por amor a fortaleza — construir uma cidade bela, justa e
democratica” de 2004 (que falaremos de forma detalhada em capitulo
posterior), observamos que muitas das acdes desse plano foram realizadas na

Gestao 2005-2008, citamos algumas:

1) participagéo popular;

2) adocdo do pregdo eletrbnico nas compras governamentais;
3) transparéncia publica;

4) incluséo digital;

5) planejamento urbano;

6) priorizacdo do transporte publico;

7) o direito a cidade a partir da habitacéo;
8) plano diretor participativo e sustentavel;
9) regularizacdo fundiaria;

10) reducdo de areas de risco;

11) despoluicao de lagoas;

12) hortas comunitarias;

13) acesso as creches;

14) PCCS dos professores

15) reducdo dos anexos escolares;

16) formacdo continuada em educacao;

17) pré-vestibular popular;
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18) educagéo especial;

19) aumento da cobertura do PSF com a criagao de novas equipes;
20) saude bucal;

21) vigilancia a saude;

22) empoderamento das politicas de segmentos;

23) 1% do orcamento para a cultura;

24) desoneracdo do orcamento domeéstico;

25) implantacédo do Procon;

Assim, muito do que estava escrito no programa de 2004 foi realizado na
Gestdo de 2005-2008, os 25 itens acima sdo uma prova de que a Gestdo, apesar
de ndo ter realizado tudo, procurou governar com a populacdo, através da
participacdo, e com o Programa de Governo vitorioso nas urnas em 2004 (que
detalharemos no capitulo cinco deste Trabalho).

Comparando os feitos da Gestdo 2005-2008 e os quatro eixos de
intervencdo da gestdo municipal do Programa de Governo de 2004 (pag. 10)
podemos concluir que os mesmos foram perseguidos e executados, quais
sejam: a) democratizacdo e participacdo popular; b) distribuicdo da riqueza; c)
meio-ambiente urbano e d) direitos humanos para todos e todas. Destes quatro,

0 Unico item que a politica publica tem limites é na distribuicdo da riqueza.

Por mais que o poder municipal congele tarifa pablica ou promova
servicos gratuitos que antes exigiam alguma remuneragdo, ainda assim é
limitado para redistribuir a riqueza. Entendemos que a distribuicdo da renda

estd em politicas nacionais voltadas para reduzir as disparidades sociais.

3.8.
A Administragdo Municipal: 2009 a 2012

A reeleicdo de 2008, ainda no primeiro turno, com varias candidaturas de
peso politico disputando, garantiu tranquilidade ao segundo mandato e permitiu
inferir que as politicas adotadas de forma planejada e participativa atendiam a

maioria da populagéo.
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Foi uma gestdo mais madura e ciente dos desafios: cumprir o PLAMEFOR
e agregar outros projetos, sempre observando os limites financeiros do
municipio. Um segundo mandato enche a equipe de governo de confianga,
estabelece um padrdo nos procedimentos e naturalmente volta os olhos da
Gestdo para o futuro de uma urbe mais desenvolvida, civilizada, bela,

democrética e justa.

O slogan “Nossa Grande Obra é Cuidar das Pessoas”, ndo perdeu de vista
a utopia da “Fortaleza Bela”, pelo contrario, ampliou. A maior identidade
estava na forca do povo, que € o maior patrimonio de Fortaleza, assim, ‘cuidar
das pessoas‘ foi um slogan para rebater a critica de que o primeiro mandato
teve poucas obras de cimento e concreto. “Cuidar das pessoas” combinou com
a maior oferta de servigos oferecidos a populacdo e as maiores despesas nas

areas sociais.

Ficou fortalecido o caminho que o povo escolheu, melhorar os gastos
sociais, organizar-se internamente, planejar grandes obras para o futuro e
concluir agbes para transformar a Cidade e o cotidiano das pessoas. Esse era o
espirito do segundo mandato. Amadurecimento, sustentabilidade e
compromisso com o futuro da Cidade eram os lemas. Executar o planejamento

iniciado na primeira gestdo seguia como a ordem do dia.

Ampliar projetos e gastos nem sempre é facil, as limitacbes de um
municipio sdo enormes, especialmente quando a arrecadagdo prépria (IPTU,
ISS e ITBI) ndo consegue nem cobrir a folha de pagamento anual.

Fortaleza é uma cidade dependente das transferéncias constitucionais
estaduais e federais (ICMS, FPM, SUS) e limitada para investir com recursos
préprios, restando a alternativa dos empréstimos de longo prazo e com custos
menores do que os de mercado. Para isso, 0 Municipio teria que ter uma
capacidade de endividamento boa, uma capacidade de desembolso (pagamento)
anual equilibrada, somente assim poderia alavancar os investimentos inseridos
no PLAMEFOR.
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Uma Gestdo responsavel no primeiro mandato credenciou o Municipio
para obter empréstimos junto a instituicdes multilaterais (como Banco Mundial,
Comissdo Andina de Fomento (CAF) e Banco Interamericano de
Desenvolvimento(BID) e instituicfes publicas brasileiras (Caixa Econdmica
Federal (CEF) e Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social
(BNDES).

E verdade que empréstimos com pagamentos de longo prazo
comprometem receitas futuras, mas, por outro lado, adianta o atendimento de
demandas e gera, constr6i ou implanta um equipamento que pode contribuir

com a cadeia produtiva e, sob efeito multiplicador, gerar emprego e renda.

A participagéo popular criou 0 Conselho do Orgamento Participativo (OP).
O Conselho passou por formacdo na area técnica para entender e fiscalizar as
obras e o0s servicos do OP, bem como deliberou agdes juntamente com
Secretarios, Superintendentes e Presidentes de 6rgdos nas diversas assembleias

do OP realizados durante o ano.

O OP avancou no controle social - com a populagédo decidindo o futuro da
Cidade - a consciéncia coletiva transformou a cultura politica, inverteu
prioridades, dotou de maiores or¢camentos as regionais com piores indicadores
sociais e incluiu segmentos historicamente excluidos como LGBT, negros,
pessoa com deficiéncia, mulheres, idosos, criancas e adolescentes e juventude
(Alves, 2012).

A experiéncia do OP, desde o primeiro mandato, ensejou a criacdo e
organizacdo de novas estruturas de controle social como os Conselhos
Municipais. Dezenas de Conselhos foram revitalizados e criados com destaque
para os Conselhos de Educacdo, Saude, Habitacdo, Cultura, Meio ambiente e
Defesa do consumidor. Além destes, destacamos também os 24 Centros de
Referéncia da Assisténcia Social e o Nucleo de Defesa Civil Comunitaria, que
mobiliza e conscientiza as comunidades situadas em areas de risco. Nenhuma
morte por enchentes foi registrada durante os oito anos de Gestdo “Fortaleza

Bela”.
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As Conferéncias de politicas publicas em diversas areas, a formatacdo do
novo Plano Diretor Participativo (PDPFor) e o Portal da Transparéncia
complementam as acGes de controle social. De acordo com Alves (2011)
“apenas em 2011, foram realizadas 9 Conferéncias, a maioria destas ja em sua

terceira ou quarta edicdo, que reuniram, juntas, mais de 4.000 pessoas”.

Como exemplo podemos citar que a Conferéncia Municipal de Educacgéo
orientou todos os artigos da Lei 9.441/2008 que criou o primeiro Plano
Municipal de Educagdo da Cidade. No PDPFor foram realizadas 14 audiéncias
publicas territoriais com a participacdo de 1.870 pessoas, nos foruns do PDPFor
mais de 2.000 pessoas estiveram presentes e o Congresso que definiu a lei do
PDPFor contou com 600 delegados desde o membro do Conselho de Habitacéo
Popular ao empresério da Construcdo Civil. Da participacdo ao planejamento,
do controle social a transparéncia, a experiéncia do OP se amplia e merece ser

destacada como legado permanente.

A maior Rede Municipal de Educacdo do Nordeste requer grande
responsabilidade e manutencdo das conquistas do primeiro mandato como
fardamento completo (com mochila e agenda), transporte de 10 mil criancas/dia
nos trechos casa-escola e escola-casa, fortalecimento da infraestrutura e
valorizacdo dos professores e demais servidores da educagdo. Isso permitiu
avangos como a incluséo de quase 30 mil alunos na rede de tempo integral e
mais de 2.500 na educacdo inclusiva, construcdo de mais laboratorios de
informética e bibliotecas, aquisi¢cdo de livros e implantacdo de escolas no
padrdo MEC.

A retirada das aulas aos sabados, o cumprimento do desenvolvimento das
etapas do PCCS e a disponibilidade de um notebook para cada profissional do
magistério merece destaque. Ndo menos importante a logistica de feitura e
distribuicdo, pela Secretaria de Educacdo e sem intermediarios, de mais de 300
mil refeicdes por dia aos estudantes. E sse feito foi destaque no programa
“Mais Vocé” exibido pela TV Globo em 18/08/2011. Na data da gravagdo o
cardapio reunia risoto de frango, abdbora e salada de frutas e o testemunho de

que “a cada semana a dispensa ¢ abastecida e o cardapio renovado”.
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Na salde, além da manutencdo de uma potente rede de salde que contava
com 10 (dez) hospitais municipais e o desenvolvimento do PSF, recém
instalado (2006/2007), a grande novidade foi a conclusdo do Hospital da
Mulher equipado com a estrutura dos melhores hospitais do Brasil. Na
inauguracdo o entdo Ministro da Saude, Alexandre Padilha disparou: “pode ter
igual, mas melhor do que o Hospital da Mulher de Fortaleza, no Brasil, ndo
tem”. Ele se referia a hospitais publicos e privados, afinal ndo sdo todos os
hospitais que disponibilizam 08 centros cirdrgicos, 184 leitos e UTI neonatal.
Ao resumir o conceito do Hospital da Mulher de Fortaleza e a politica de

promocdo da satde feminina, descrevi:

“O conceito do Hospital da Mulher complementa a politica de promocéo
da salde preventiva para a mulher. Baseia-se na medicina social renovada, com
a reafirmacdo de valores em relacdo a vida e a salde reprodutiva da mulher.
Essa iniciativa faz parte do projeto de uma saude pablica dirigida a promover a
saude, ¢ nao prioritariamente a cuidar da doenga”. A constru¢ao desse
equipamento e outras politicas de empoderamento das mulheres reafirmam as
acbes municipais na direcdo da equidade de género e salde preventiva das
mulheres (Lins, 2016).

O protagonismo da juventude e sua inclusdo social, além de passar pela
criacdo participativa da Coordenadoria Especial de Politicas de Juventude,
Fundo Municipal de Juventude, Conselho Municipal de Juventude e Plano
Municipal de Juventude requer estratégias de lazer, entretenimento e

qualificacéo profissional.

Nesse sentido, foi elaborado no segundo mandato o Programa Integrado de
Politicas Publicas de Juventude que inclui além da construcdo de equipamentos
como os CUCAS e pracas de juventude, o Projovem - programa federal que
recuperava os estudos do aluno fora da idade certa - , o cursinho pré-vestibular
popular (POPFOR), a qualificacdo profissional, o estimulo para pequenos

negocios (empreendimentos solidarios — Credjovem) e a incluséo digital.

Dentre os equipamentos vale destacar a importancia dos CUCAS para a

juventude. Defini e expliquei a metodologia do equipamento: “O CUCA ¢ uma
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oportunidade para aprofundar conhecimentos e desenvolver habilidades
diversas: teatro, circo, danca, fotografia, artes visuais, audiovisual, musica,
comunicacdo popular, linguas estrangeiras e diversas modalidades esportivas
(Lins, 2016)

O Centro conta com espacos amplos de cinema, teatro, laboratorios,
piscina semi olimpica e ginasio poliesportivo, entre outros. O primeiro CUCA,
batizado de Che Guevara, foi pensado como iniciativa inovadora, pois consistia
em um espaco destinado ao pleno desenvolvimento e fruicdo da juventude, com

equipamentos e cursos voltados para a cultura, arte, tecnologia e esportes”.

A segunda gestdo entregou mais 02 CUCAS em 2012, localizados nos
bairros do Mondubim (CUCA Chico Anysio) e Sdo Cristovdo (CUCA Luiz
Gonzaga) incrementando bairros adjacentes, priorizando regionais com
menores indicadores sociais e descentralizando a politica de juventude através
do acesso a cultura, esporte e lazer. A materializacdo da politica de juventude
ficou personificada num equipamento de R$ 12 milhdes inaugurado em 2009
pelo Presidente Lula. No discurso, o ex-Presidente se reportou ao Ministro da
Cultura, Juca Ferreira e admitiu: temos que acolher este equipamento como

modelo e replica-lo no resto do Pais.

O detalhe interessante e que se articula com a histéria da Cidade é que o
primeiro CUCA esta localizado no antigo clube de Regatas, aquele mesmo
onde foram encontrados as tais balas de canhdo e que ensejou o debate entre
Morenistas e Beckistas, estendidas pelos historiadores Ismael Pordeus e
Raimundo Girdo na década de 1960. O local sempre foi referéncia de marco da
Cidade seja como Forte, clube tradicional ou equipamento de juventude,
destacadamente o maior da Cidade e do Estado do Ceara, com mais de 14 mil

metros quadrados de area.

A valorizacdo de nossa gente através da cultura avangou, profissionalizou
e instaurou uma nova politica cultural: preservando o patrimonio historico-
cultural; reestruturando imdveis tombados e marcos da Cidade (como o
“Passeio Publico”, “Mercado dos Pinhdes”, “Casardo do Bardo de Camocim”

(“Vila das Artes”), “Estoril” “Pavilhdo Atlantico”); fortalecendo as festividades


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

73

tradicionais e de identidade da populacdo (Aniversario da Cidade, carnaval com
blocos de maracatu e festas juninas); consolidacdo do pré-carnaval; criacdo do
Conselho Municipal de Cultura; realizacdo da Conferéncia de Cultura;
elaboracdo do Plano Municipal de Cultura e formatacdo do Fundo Municipal de
Cultura, garantindo permanentemente um minimo de 1% do orcamento total

para atividades voltadas para a cultura.

A sustentacdo democratica da politica de editais publicos para todas as
areas foi apenas um reflexo da construcéo coletiva de um Sistema Municipal de
Cultura, fruto do reconhecimento publico da cultura como direito basico e
inalienavel. Sobre a politica de editais, escrevi: “Os editais se constituiram em
um novo instrumento para garantir iguais oportunidades de acesso aos recursos
publicos, quebrando com as regras antiquadas do fisiologismo cultural pré-
existente” (Lins, 2016).

Hoje, a maior festa da cidade ndo existia em 2004: o Réveillon da Paz.
Contestado pelo Ministério Publico em 2005 que ndo aceitava a contratacao
dos artistas por inexigibilidade de licitacdo, o réveillon saiu do inferno ao céu.
Na campanha para a Prefeitura em 2012 ndo houve um candidato sequer que
ousasse dizer que ia extinguir a festa, mesmo na campanha de 2008 essa
possibilidade ndo existia. A festa reine criancas, jovens, adultos e idosos, todas
as idades.

Em 2011, um milh&o e meio de pessoas brindavam a chegada do ano novo
assistindo 16 minutos de espetaculo de fogos de artificio no aterro da Praia de
Iracema. Sem ocorréncia de violéncia, o Réveillon da Paz se legitimou, ganhou
fama nacional e se constituiu no segundo maior réveillon do pais, atraindo
milhares de pessoas e dinamizando o emprego a renda e toda a cadeia de

turismo em Fortaleza.

Uma Cidade com 34 quildmetros de orla maritima naturalmente possui um
inegavel potencial turistico e de lazer democréatico para a sua populacdo. Mas,
potencial, ndo é liquido e certo, é s6 uma possibilidade. A transformacgéo da

Cidade numa das capitais mais belas do Nordeste e muito requisitada nas
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preferéncias de turistas nacionais e internacionais teve que passar por um

reordenamento ambiental, institucional e urbano da orla maritima.

A integracdo da Orla Maritima de Fortaleza se estende da Barra do Ceara a
Praia do Futuro, passando pela Praia de Iracema, Beira Mar (cartdo postal da
cidade) e Serviluz. Falei sobre o Projeto Orla: “O Projeto Orla, formulado com
participacdo popular, inspirou-se na requalificacdo e na integracdo desse cartdo
postal da cidade, atraindo turistas e adequando o espaco urbano para quem nele
vive. O projeto teve o objetivo de promover o desenvolvimento
socioecondémico, melhorar a qualidade de vida da populacdo residente nas areas
de intervengdes e contribuir para o desenvolvimento turistico da Cidade” (Lins,

2016).

Além do Projeto Vila do Mar ja citado aqui, quando analisamos a
Administracdo Municipal de 2005 a 2008, o Projeto Orla inclui projeto de
requalificacdo da area do Serviluz, projeto Aldeia da Praia (situado entre a
Beira Mar e a Praia do Futuro), engorda e espigfes da Praia de Iracema e Beira
Mar, reconstrugdo do Morro de Santa Teresinha, urbanizacdo da Praia de
Iracema e reordenamento da Beira Mar. Acessibilidade, pavimentacéo,
iluminacdo, ciclovias, pista de cooper, padronizacdo de calcadas, paisagismo,
expansao vidaria, engorda de praia e construcdo de espigbes constituiam-se no

padrdo das obras.

Sob a 6tica da ecologia urbana, o maior legado da gestdo 2009-2012 foi a
criacdo do Parque e da Area de Protecio Ambiental (APA) da Sabiaguaba
concluida com o “Plano de Manejo da Sabiaguaba” realizado em cooperacao
técnica com a Universidade Federal do Ceara. A APA da Sabiaguaba

compreende uma area de 1.009,74 hectares.

Um diagnodstico geoambiental do municipio de Fortaleza realizado em
2009 junto com a Universidade Estadual do Ceara constituiu-se num estudo
inédito sobre a ecodindmica dos sistemas ambientais da Cidade, fundamental
para 0 macrozoneamento urbano e para os parametros do PDPFor (Meneleu
Neto, 2009). Além disso foi criado o Conselho Gestor da APA da Sabiaguaba e

iniciado a implantacdo do fator verde, servindo de parametro para
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licenciamentos realizados fora do Parque e no interior da APA. Posteriormente,
um aspecto que contribuiu para a degradacdo do Parque e da APA foi a
construcdo da estrada estadual de acesso a CE (rodovia estadual), com
pavimento asfaltico quase dentro do Rio Cocé e cortando dunas moveis, que se

constituem em &reas de protecdo permanente.

Prestar melhores servicos relaciona-se com modernizagdo da maquina
publica e valorizacdo dos servidores municipais: a qualidade nos servicos
beneficia a populagéo e legitima o governo. O motor do servico publico sdo os
servidores. Portanto, valorizagdo, Plano de Cargos e Carreira e qualificacdo
requer esforco financeiro, planejamento para desembolso e permanente cursos

de capacitacao.

Os servidores da Prefeitura de Fortaleza obtiveram ganhos reais de 95% se
compararmos a inflacdo das duas Gestdes com 0s aumentos nominais
efetivados. Ademais, como ja ressaltamos, 16 PCCS foram implantados, até
servidores ndo estatutarios conquistaram seus Planos de Carreiras. Foram quase
10 mil servidores concursados através de Concursos Publicos realizados entre
2005 e 2012 em diversas areas como saude, educacdo, guarda municipal,

fiscalizacdo, auditoria e procuradoria.

A modernizacdo da maquina publica pode ser testemunhada pela
implantacdo de um Protocolo Unico (antes um processo adquiria varios
nameros conforme entrada na financa, procuradoria ou previdéncia),
substituicdo de equipamentos eletrénicos e computadores, implementacéo das
Pracas do Povo (centrais de atendimento nas Secretarias Executivas Regionais)
e a execucdo do Programa Nacional de Apoio a Gestdo Administrativa e Fiscal
dos Municipios Brasileiros (PNAFM), que capacitou 1/3 dos servidores

publicos.

No quesito desenvolvimento econémico, Fortaleza alcangcou o segundo
maior Produto Interno Bruto (PIB) do Nordeste, foi a capital que mais realizou
investimentos publicos da regido (entre 2006-2012), que mais gerou emprego
com carteira assinada e a que teve maior nimero de estabelecimentos abertos

dentre as nove capitais nordestinas. Uma politica permanente de investimentos
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explicou o representativo crescimento do emprego bem como politicas
articuladas de fomento e de crédito como as realizadas pela Agéncia Cidada de
Crédito (Oliveira, 2012).

Recuperando os projetos do PLAMEFOR citados no topico “A
Administragdo Municipal: 2005 a 2008”, vamos elencar os que foram e os que

nao foram realizados:

1) CUCAS - promessa de entrega de 06 CUCAS, efetivamente foram
entregues 03 (e 01 terreno garantido). Um entregue em 2009 e dois em 2012;

2) Pracas do Povo — as 06 foram entregues, uma por Regional;

3) Hospital da Mulher — entregue em 2012, maior obra da gest&o;

4) Programa de Transporte Urbano — fases | e Il totalmente finalizadas,
deixando fase Ill em licitacéo;

5) Requalificacdo da Praia de Iracema — restando somente a construcdo do
terceiro espigéo;

6) Preurbis — em andamento (70-80%) na requalificacdo de areas urbanas,
drenagem, construcdo de creches, escolas, equipamentos sociais e
sustentabilidade ambiental e urbana;

7) Vila do Mar — dos 5km de obra; 3,5k, foram concluidos com urbanizacéo e
retirada de populacdo das areas de risco;

8) Bioparque — ndo obteve éxito e nem financiamento previsto;

9) Paco Municipal — totalmente reestruturado. E a sede do governo municipal
desde o ano de 2010;

10) Concurso de ideias para a Beira Mar — totalmente realizado;

11) Casa Campo Cidade e Banco de Alimentos - ndo obteve éxito e nem
financiamento previsto;

12) Pracas da Juventude — Foram entregues 03 Pracas. A promessa do
PLAMEFOR citava 06;

13) TV Municipal — equipamentos comprados, licengca do ministério
concedida e decreto presidencial assinado, faltou somente colocar em
funcionamento;

14) Jardim Japonés — obra integralmente entregue, constituiu-se num dos

equipamentos mais visitados da Beira Mar;
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Das 14 obras do PLAMEFOR apenas duas ndo obtiveram éxito ou nao
tiveram seu financiamento definido. Em todas as outras houve entrega integral
das obras ou realizacdo de 70-80% demonstrando que a gestdo de 2009-2012,
assim como a gestdo de 2005-2008 utilizou os programas de governo como
cartilha bésica. Ademais a semelhanga entre os programas de governo e a obras
e servi¢cos demandados no OP ndo causa espanto, visto que os programas foram
discutidos com a populacdo antes de serem submetidos ao sufragio eleitoral

reforcando uma caracteristica dos dois Governos: a participacao cidada.

Além das obras e empreendimentos elencados no PLAMEFOR outras
obras de igual importancia foram também entregues ao final da segunda Gestao
como a reestruturacdo do Estadio Presidente Vargas, Drenurb (drenagem
urbana) creches, policlinicas, escolas padrdo MEC, postos de saide, Unidade
de Pronto Atendimento e Habitag&o Popular (Minha Casa Minha Vida).
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4.
A Marca de Governo “Fortaleza Bela”

4.1.
Do Belo e da Beleza
De uma maneira geral, quase todas as pessoas acreditam saber certamente

0 que ¢ e o0 que nao ¢ algo belo. Um lugar, um Conceito, uma Arte, uma Atitude...

Uma coisa, saberiam dizer, “é verdadeiramente bela”! Quase todas teriam
juizo de valor sobre a estética relativa as pessoas, coisas, lugares, objetos. Mas,
muito provavelmente, poucas pessoas teriam um dia feito a si mesmas a pergunta
sobre o que as levariam a considerar algo belo, o que Arthur Schopenhauer - como
veremos mais adiante - vai intitular de Metafisica do Belo. Ou seja, poucas
saberiam realmente explicar o que as fazem julgar algo como belo ou bela e o seu

oposto, feio ou feia.

N&o € a toa que a estética e 0s conceitos relativos a ela como a beleza e a
feiura sdo conceitos que percorrem o tempo e sdo pensados e falados desde a mais
remota antiguidade. Umberto Eco? na sua Histéria da Beleza, faz um resgate
historico das diversas relagcBes que o ser humano teve com o belo e a beleza. Ele
inicia:

2% <C EEEN 1Y

“Belo” - junto com “gracioso”, “bonito” ou “sublime”, “maravilhoso”, “soberbo”
e expressdes similares - € um adjetivo que usamos frequentemente para indicar
algo que nos agrada. Parece que, nesse sentido, aquilo que é belo é igual aquilo
que é bom e, de fato, em diversas épocas historicas criou-se um lago estreito entre
0 Belo e 0 Bom.

Se, no entanto, julgamos com base em nossa experiéncia cotidiana,
tendemos a definir como bom aquilo que ndo somente nos agrada,mas que

também gostariamos de ter.(2004: 08)

Portanto, acredito que a historia do Belo e da Beleza se confunde com a
propria historia da existéncia humana. Desde os considerados primeiros registros
atraves de imagem, como a arte rupestre, creio que ja se buscava o sentimento da

Beleza. De algo que tocasse a alma, o inteligivel. Algo que transcendesse a razéo.

2 0 fil6sofo e semidlogo italiano Umberto Eco realizou estudos n&o sé sobre a Histéria da Beleza,
também escreveu com o mesmo brilhantismo, a Histéria da Feiura.
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Eco nos explica que a sua Historia da Beleza é documentada através de
obras de arte “porque foram os artistas, poetas, romancistas, que nos contaram
atraves dos séculos o que eles consideravam belo e que nos deixaram seus
exemplos”. Por outro lado, considera que “os camponeses, os pedreiros, os
padeiros ou os alfaiates fizeram coisas que talvez até considerassem belas, mas
dessas nos ficaram poucos testemunhos (como um vaso, uma construgdo para
abrigar animais, uma roupa); sobretudo nunca escreveram nada para relatar se e
por que consideravam tais coisas belas ou para explicar o que era, para eles, o belo
natural” (2004: 10).

4.1.1.
O Belo e a Beleza na Grécia Antiga: Sécrates, Platédo e Plotino
Segundo Umberto Eco, posteriormente o tema da beleza é elaborado pelos
filésofos do periodo classico da Grécia antiga, Sdcrates e Platdo. Mas, segundo
ele, ao querer distinguir trés diversas categorias estéticas de Beleza, Socrates
“parece querer legitimar a praxis artistica no plano conceitual”. Eram elas: uma
considerada Beleza ideal (que representa a natureza através de uma montagem das
partes); a Beleza espiritual (que exprime a alma através do olhar) e uma terceira
que seria a Beleza util ou funcional. Portanto ele considera a posi¢do de Platdo
mais complexa e afirma que dela nasceram as duas concepg¢des mais importantes
sobre a Beleza que foram construidas através dos séculos: a Beleza como
harmonia e proporcdo das partes e - aquela que serd determinante para
influenciara o pensamento neoplaténico - a Beleza como esplendor (2004: 48).

Para Platdo, a Beleza tem uma experiéncia autdnoma, distinta do suporte fisico

gue acidentalmente a exprime; ela ndo esta, portanto, vinculada a este ou aquele

objeto fisico, mas resplandece em toda parte. A Beleza ndo corresponde aquilo

que se vé (célebre era, de fato, a feilra exterior de Socrates que, no entanto,

resplandecia de Beleza interior” (2004: pag. 50).

Eco também nos esclarece que o “ideal grego da perfeicdo era
representado pela kallokagatia , termo que nasce da unido de kallos
(genericamente traduzido como “belo”) e agathds (termo usualmente traduzido

como “bom”, mas que cobre toda uma série de valores positivos)”. Ele volta a

citar Platdo em sua Histdria da Feiura, onde nos chama a atencao que:
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Mas o mundo grego foi atravessado também por outras contradigdes. Na
Republica, considerando que o feio como falta de harmonia é o contrério da
bondade de espirito, Platdo recomendava que se evitasse a representacdo das
coisas feias para os muitos jovens, mas admita que, no fundo, existiria um grau de
beleza proprio a todas as coisas, na medida em que se adequassem a ideia que
Ihes correspondia; portanto, pode-se dizer que é bela uma jovem, uma jumenta,
uma panela, cada uma dessas coisas sendo, no entanto, feia em relacdo a
precedente” (pag. 30).

Mas, além do fildsofo italiano, diversos outros autores e autoras recorrem
a Platdo ao discorrerem sobre o Belo e a Beleza. E importante ressaltar que, em
muitos de seus “Dialogos”, Platdo refletiu sobre o Belo e o Feio. Muitos
estudiosos consideram que as principais obras escritas por Platdo que discorrem
sobre essas categorias seriam Fédon, O Banquete e Fedro. Além de, na Republica,
Platdo descrever sobre a Cidade Ideal (em grego Kallipolis): A Cidade Bela e

Justa.

E o caso da fil6sofa politica alema, Hannah Arendt’que foi uma das mais
influentes pensadoras do Século XX. Ela também, ao falar da idéia de Belo e de
Bom, ressalta a participacdo fundamental da obra platdnica, guiada pelo provérbio

grego kalon k’agathon” (0 Belo e 0 Bom).

A conducdo da idéia de Bem ao posto mais elevado do mundo das idéias, a idéia
das idéias, Ocorre na alegoria da caverna e nesse contexto politico deve ser
compreendida. Trata-se de algo muito menos rotineiro do que nés, que fomos
educados na esteira da tradicdo platbnica, costumamos pensar. Platéo,
obviamente, foi guiado pelo proverbial ideal grego kalon k’agathon(o belo e o
bom) e é, portanto, significativo que tenha se decidido pelo bom, e nédo pelo
belo. Desde o ponto de vista da ideia em si, que pode ser definida como aquela
cujo aparecimento ilumina, o belo, que ndo pode ser utilizado, mas apenas
resplandece, tinha muito mais direito de vir a ser eleito a idéia das idéias. A
diferenca entre o bom e o belo, para nds com certeza e ainda mais para 0s gregos,
E que o bom é aplicavel e contém em si mesmo elemento de uso. Foi somente
iluminando a esfera das idéias com a idéia de Bem que Platdo pdde lancar méo
das idéias para propoésitos politicos e, nas Leis, erigir sua ideocracia, onde as
ideias eternas foram traduzidas em leis humanas. (2008: 52).

Né&o € dificil compreender porque Platdo é por diversas vezes lembrados
nos estudos historicos sobre o Belo. Entendemos melhor ao ler em Grandes
Filosofos - Biografias e Obras, a referéncia feita ao Filésofo, que viveu entre os
anos de 428 a.C - 347 a.C.

® Em “A Promessa da Politica” a fil6sofa alemd também discorre sobre o conceito do Belo.
* Proverbial ideal grego composto por Kalos (bondade, nobreza e justica) e Aghatos (ética ou
bravura de uma pessoa.
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Nosso mundo é uma copia imperfeita e transitéria de um outro mundo,
transcendente, onde estdo as ideias - formas incorporeas, invisiveis eternas e
imutaveis. Nossos sentidos s6 captam a copia. Ao original, s6 a Razdo tem
acesso. Nosso mundo € o da doxa, da mera opinido; para “ver” o que ha por tras
dele precisamos da ciéncia, a episteme. SO assim podemos alcancar o fundamento
supremo das coisas: a idéia do Bem e a idéia do Belo.

Mas a inteligéncia, sozinha, ndo chega l&. O amor vai junto. O Belo
exerce uma atracdo irresistivel sobre nossos sentidos, estimula nossos
sentimentos, faz com que todos queiramos ‘“subir” ao mundo perfeito das
idéias (ou formas), onde ele, Belo, reina, soberano, ao lado do Bem.

Essa poética explicacdo para a existéncia das coisas ¢ de Platdo. E o
resultado de uma busca incansavel para entender o mundo e nosso papel
nele. O homem, ao longo dos séculos, jamais se contentou - e jamais se
contentard - em dar a si mesmo O estatuto da transitoriedade e da
corruptibilidade. Com Plat&o ndo foi diferente.

Nele, porém, essa preocupacdo ndo era apenas existencial, mas politica.
Nascido numa familia tradicional e influente de Atenas, desde menino
Platdo conviveu com os bastidores politicos de seu tempo, o periodo de
ouro da democracia grega. Discipulo de Socrates, ele aprendeu a investigar
tudo em profundidade e a formar conceitos claros sobre as coisas. N&o
admira que, num meio onde predominavam interesses mundanos, Platédo
tenha desenvolvido uma filosofia que apontava para o conhecimento como
solucdo para os males dos cidadaos e da polis.

Para alcancar a felicidade, a cidade precisava de reis-filosofos - sabios
capazes de conduzir os suditos na direcdo do Bem e do Belo. Essa cidade
ideal, é evidente, nunca saiu das paginas da Republica. E o saber, ao
contrario do que Platdo acreditava, ndo se tornou passaporte para a
perfei¢ao”. (2005: 20-21).

A Professora de “Historia da Filosofia Antiga” da Pontificia Universidade
Catdlica de Sao Paulo (PUC/SP), Rachel Gazolla, em seus estudos® sobre o
estético em Platdo, a partir dos Dialogos Fedro e Timeu, afirma que “o privilégio

do olhar é algo facil de detectar nos textos da cultura grega antiga e Platdo nao

fugiu disso .

Gazolla, logo no inicio de seu texto, em nota de rodapé, diz que, para ela
“ndo se pode investigar sobre a visdo do belo sem entrar na questdo da sensagdo
(aisthesis)”. Afirmando ainda que considera nesse seu estudo, o sentido original
da palavra aisthesis: “atividade da alma a partir do que a afeta por meio dos
orgdos do corpo (instrumentos), dai, “sensagao”, diferente de “percepcao”, como

geralmente € traduzida. (...) O que nomeamos percepc¢do implica um feixe mais

® Rachel Gazolla in Do Olhar, do amor e da beleza: um estudo sobre o estatico em Platdo no Fedro
e Timeu. Em Estudos Platdnicos: Sobre o ser e o aparecer; o belo e o bem.
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complexo de movimentos da alma, em Platdo, que envolve a sensagdo, a

imaginacédo (phantasia) e o julgamento das imagens (doxa)”.

Como podemos observar, na Grécia Antiga havia a contemplacdo pelo
olhar, onde a sensacdo visual assume um papel importante para a busca do Belo e
da Beleza. A autora faz um destaque nas expressdes “a propria coisa que nos
afeta” e “eu imagino”, que usa em seu texto abaixo, destacando que sdo

expressdes do proprio Platdo. Ela diz:

Sabe-se que a Beleza € uma natureza formal da qual participam as coisas belas
que tocam o sensorio visual; a Beleza vincula a ela outras formas: a justica, a
harmonia, a boa medida (eumetros) e outras derivadas.

Esse solo das formas em koinonia esta exposto em varios dialogos além dos dois
escolhidos, e a visao é o ponto de partida : 0 que vemos amarra-se “fisicamente”:
(1) ao 6rgdo da visdo que é afetado por; (2) a luz; (3) a prdpria coisa que nos
afeta; (4) a recepcédo desse pathos na alma. A partir da coisa vista, diz Platdo no
Sofista, cria-se uma copia ou imagem (eikon) em , na alma (phantasiai); esse
pathos, que € mistura da sensacdo da vista e a imagem na alma, mostra ao
julgamento ou opinido (logos da alma como doxa) algo existente em mistura com
ele; e, a0 mesmo tempo em que a existéncia da coisa posta diante aponta para as
poténcias animicas que a recebem, também o receptor que a afirma aponta a si
mesmo como ponto unificador dessa mistura: € possivel dizer “eu imagino”
(2009: 53-54).

O Belo, bem como a evolugéo de seu conceito, diz respeito, muitas vezes,
ao gque queremos dele, que perspectiva damos a ele ou ainda, de que maneira o
encaramos. Portanto, acreditamos que, muito do sentimento do Belo diz respeito
aos observadores do “Belo. Aqueles que se detém ao formato da luz nos mais
diversos corpos, dando-lhes contornos, tonalidades e cores, através de luzes e

sombras. Sobre seu estudo da estética platénica no Timeu, Gazolla conclui que:

Para compreender melhor estes pontos é preciso investigar, primeiro, como as
sensacdes se ligam as imagens e estas, aos julgamentos, fisica e animicamente.
Ha duas perspectivas possiveis, ao menos: (1) a césmica, para saber que a génese
do cosmos (Timeu) implica o nascimento da alma e dos seres visiveis e tangiveis,
e para esclarecer como o corpo afeta a alma; neste estudo parcial, ndo é possivel
alargar a reflexdo platénica a respeito, s6 0 necessario para abordar alguns de
seus angulos; (2) a humana, para saber o que é a forca da sensacdo, da
imaginacdo, do julgamento, forca que provoca pathemata fisicos e animicos
relacionados as coisas, e quando é aberta a possibilidade de um caminho a Beleza
como forma pelo viés do amor daquele que vé a coisa bela.(...) (2009: 56)

Se todos os homens pudessem acessar a Beleza como forma “pura” quando diante
de uma coisa bela, todos seriam amorosos iniciados no Amor, seriam fil6sofos.
Como isso nédo ocorre, apesar de todos nés vermos e considerarmos muitas coisas
belas e amarmos vé-las? Vejamos o porqué. No Timeu (37 CD) lemos que o que
toca a alma transita nela segundo seu modo préprio (da coisa), e a alma a recebe e
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é movida; e sendo uma transi¢do favoravel da coisa para o nous da alma (pelo
movimento em circulo, que € o mais simile ao divino), ha um belo e bom
conhecimento, do contrario, ndo. (op.cit.: 62).

Para Rachel Gazolla, Platdo acredita que o Belo e a Beleza podem ser
encontrados pelo simples amor ao que € belo, enquanto “a contemplagdo do Bem
ndo ¢ concebida como doacdo imediata e depende de grande esfor¢o dialético”.
Portanto, enquanto Platdo fazia restri¢cdes a contemplacdo do Bem, sobre a Beleza

ela afirma:

(...) “Platdo ndo diz a mesma coisa com relagdo a Beleza, que tem um “lote”
Unico: é possivel alcancé-la sem logismos e por amor ao belo, e chegar a outras
idéias, inclusive a de Bem. Mas o0 que € o Amor ao belo? E por que ha intima
relacdo com a Beleza? Tentemos esclarecer, pelo Fedro, algo do tema.
Dispensado o raciocinio (logismos) e seus desdobramentos possiveis ao
inteligivel, e dando por certo que a visdo do belo é desejavel a todos, tem-se que
um homem em estado de jubilo e ansiedade, caréncia e completude (prazer-dor),
esta, a0 mesmo tempo, sob a mania amorosa (delirio), estado tipico que o ser que
ama e o ser amado (ou a coisa bela amada) provocam. Nele, 0 amoroso tera
condigdes de relembrar a Beleza como idéia, e ndo sabemos, ainda, o porqué”.
(Op.cit...63).

E, destacando a relacdo direta do Belo com o amor e a existéncia do divino
na vida dos seres humanos, caracteristica dada ao Belo nessa época histérica - a

Grécia Classica - ela defende a visdo do Belo em Platdo, quando afirma:

Com relacdo as coisas belas, especificamente, Platdo faz do belo no mundo
humano uma fonte para as divinas formas (Bem, Justica, Medida, Harmonia...)
como se quisesse ensinar que o reconhecimento delas sempre é possivel pelo
amor as coisas belas, e basta um s6 degrau de ensinamento para que os de
natureza filoséfica desvelem a Beleza em si. O homem amoroso, que vem a ser
atraido para o belo onde ele estiver, e sem qualquer argumentacdo de base, j& esta
iniciado ou em vias de se iniciar, porque é amoroso em primeiro lugar - tem nele
potencialmente os lacos - e tem atracdo ao belo -, porque algo na coisa bela
lembra outro algo que ainda ndo reconhece, mas reconhecera. Assim, 0 amor e 0
belo pertencem a um campo que se abre, primariamente no sensivel, para os
discipulos da filosofia, como se Platdo dissesse que para aquele que ndo se
importa com as coisas belas do mundo a natureza filosofica esta ausente. A
margem do mito, que se considerem, entdo, alguns sinais do amor: as descrigdes
fisico-animicas do estado de mania, de um lado - o fogo interior como suporte e
transporte fisico-animico da corrente de desejo (himeros kaletai); de outro lado, a
alma impulsionada em circulos, ansiosa e, a0 mesmo tempo, em alegria, pois sua
parte esté divina se aproxima, em similitude, do cdsmico (2009: 69).

Outro fildsofo de lingua grega do Mundo Antigo considerado da Escola e
Tradigdo neoplaténica é Plotino (205 d.C. - 270 d. C.). Em seu texto Sobre o Belo
(Enéada I, 6), in: A alma, a beleza e a contemplacé@o, publicado numa coletanea
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de textos cléssicos de estética intitulada O Belo Autdnomo, também faz muitos
questionamentos sobre o Belo e a Beleza. Ele afirma que ‘“quase sempre
percebemos o belo com a vista. Com o ouvido também percebemos na
combinacdo de palavras e em toda a classe de musica, porque as melodias e 0s
ritmos sdo belos” (2012: 48).

Plotino, no entanto, indaga acerca da compreensdao da Beleza como
simples simetria das partes o que, consequentemente, tiraria das coisas simples a
caracteristica do Belo, pois sendo assim, somente o “todo” poderia ser Belo. E

contesta:

E voz comum - generalizarmos - que a beleza visivel é fruto da mdtua simetria
das parte entre si e em relagdo ao todo, unida a vistosidade das cores; de maneira
que, neste caso e universalmente em todos os casos, ser belo é ser simétrico e
proporcionado. De ser verdadeira tal suposicao seguir-se-ia necessariamente que
nada simples seria formoso - unicamente o composto poderia sé-lo - e que a
beleza seria privilégio do todo, enquanto que as partes careceriam dela, tendo
estas como exclusiva finalidade o unirem-se no todo, que por elas seria belo.
Porém, se o todo é belo as partes também o serdo, porque a beleza ndo é algo que
resulta da agregagdo de elementos feitos, sendo que compenetra todas as partes.
Além disso, segundo essa opinido, teria de admitir-se que as belas cores (0
mesmo se diga da luz do Sol) caem fora do &mbito da beleza, pois sendo simples
ndo podem possuir uma beleza fundada em simetria. E como explicar-se-ia a
beleza que hd no ouro, ou de onde procederia a que contemplamos num
relampago que fulgura na noite?

Nos sons encontramos a mesma dificuldade: os simples ndo teriam valor, contudo
muitas vezes cada um dos que formam um conjunto formoso, € em si mesmo
formoso. E se a isso se agrega que 0 mesmo rosto, conservando idéntica simetria,
aparece algumas vezes formoso e outras ndo, como negar que a beleza consiste
em algo mais que a simetria, e que a simetria é bela por outra coisa?

E, passando-se aos belos habitos e as belas concepgdes mentais, se quisesse
encontrar a causa de sua beleza na simetria, quem defenderia que héa simetria nos
belos hébitos, ou nas leis, nas matematicas ou nas ciéncias? Que sentido haveria
falar entdo de teoremas simétricos entre si...? Acaso sdo mutuamente
coerentes...? (...)

Beleza da alma é a virtude, beleza num sentido muito mais real que as outras das
guais antes falavamos; e que significaria falar nela de partes simétricas? Porque,
embora fossem mdltiplas as partes da alma, ndo seram simétricas como as
magnitudes ou 0s nimeros. com efeito, que proporcao regeria a combinacdo ou
mistura das partes da alma ou das concepgdes cientificas?”’(Op.cit.: 48-49).

Plotino propbe duplamente a reflexdo da experiéncia da beleza: no
sensivel, ou seja, através das sensacOes, para propor em seguida, que essas

mesmas sensagdes sejam esquecida, para que possamos chegar as Belezas que a

alma intui. Ele diz:
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E isso é 0 que h& de dizer sobre a beleza no sensivel; essa beleza, que é de certa
maneira imagem e sombra fugidia de outra parte, que embeleza a matéria ao vir
refugiar-se nela, e que ao transfigurar-se deixa-nos maravilhados.

Agora, abandonando a sensacdo em seu plano inferior, devemos ascender a
contemplacdo dessas belezas mais elevadas que escapam ao &mbito da percepcéo
sensitiva: as que a alma intui e expressa sem 6rgao algum. Porém, assim como
sdo incapazes de falar sobre as belezas sensiveis 0s que ndo as viram ou ndo as
perceberam como belas - é 0 que acontece com 0s que nasceram cegos - da
mesma maneira ninguém é capaz de falar sobre os belos habitos, a ndo ser aquele
gue acolheu em si sua beleza, a das ciéncias e a das outras coisas semelhantes. E
é impossivel que fale sobre o resplendor da virtude aquele que ndo imagina a
beleza do rosto da justica ou do dominio racional de si mesmo; ou aquele gue nédo
sabe que nem a estrela da manha, nem a da tarde, sdo tdo belas quanto ela.

(...) Para contemplar tudo isso é mister que a alma possua o 6rgdo que tal intuicdo
requer; porém quando chega a contempléd-lo ndo pode percebé-lo sem ficar
maravilhada e arrebatada de admiracdo, muito mais veemente no caso anterior,
porque agora ja toma contato com realidades. Essas sdo, com efeito, as emogdes
gue ante qualquer objeto belo hdo de se experimentar inevitavelmente:
admiracdo, agradavel surpresa, desejo, amor e enlevo prazenteiro (2012: 52-53).

Assim como Platdo, Plotino também relaciona o Belo e a Beleza das coisas
ao sentimento de Amor. E teoriza sobre a fealdade® em contraposicéo & beldade

das coisas. Ele questiona:

Tendo, pois, inclinagdo e amor a todas essas coisa, em que sentido as chamamos
belas? Porque elas o sdo manifestamente, e qualquer um que as veja afirmara que
elas séo verdadeiras realidades.

Porém, que sdo essas realidades? Belas, sem duvida; embora a razdo deseje ainda
saber 0 que elas sdo, para ser a alma amavel.

Que ¢, pois, isso que brilha sobre todas as virtudes como uma luz? Querem opor-
se-lhe as fealdades da alma para deter-se em seus contrarios. Porque seria talvez
atil ao objeto de nossa investigacdo saber o que é fealdade e porque ela se
manifesta. Suponhamos, pois, uma alma feia, intemperante e injusta; ela esta
cheia de numerosos desejos e a maior turbacdo, temerosa, invejosa por sua
mesquinhez; pensa bem, porém ndo pensa sendo nos objetos mortais e daqui
embaixo; sempre obliqua, inclinada aos prazeres, vivendo da vida das paixdes
corporais, encontra seu prazer na fealdade. Ndo diremos que essa mesma feiura
Ihe sobrevém como um mal adquirido, que a mancha, a torna impura e a mescla
de grandes males? (Op.cit. 53-54).

Também o filésofo grego, afirma a necessidade de nds seres humanos
desenvolvermos uma espécie de “olho interior”, aquele que “em seu despertar nao
pode ver os objetos brilhantes”. Para isso, “¢ necessario acostumar a propria alma
a ver primeiro as ocupacdes belas; depois as obras belas, ndo as que executam as

artes, ¢ sim as dos homens de bem.” (2012: 57).

® Caracteristica do que é feio.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

86

Logo, é necesséario ver a alma daqueles que realizam as obras belas.

Como se pode ver essa beleza da alma boa? Volta-te a ti mesmo e olha se tu ndo
vés todavia a beleza em ti; faze como o escultor de uma estatua, que deve ser
bela; toma uma parte, esculpe-a, pole-a e vai ensaiando até que tires linhas belas
do marmore. Como aquele, tira o supérfluo, endireita o que € obliquo, limpa o
gue € obscuro para torna-lo brilhante, e ndo cesses de esculpir tua propria estatua,
até que o resplendor divino da virtude se manifeste, até que vejas a temperanga
sentada sobre um trono sagrado” (Op.cit.: 57).

E assim Plotino, considerado um filésofo neoplatdnico, ao concluir seu
texto "Sobre o Belo™" aborda aspectos importantes dessa perscruta sobre os ideais
do belo e da beleza, tecendo consideracdes sobre essas categorias estéticas e

defendendo que o Belo estd naquilo que é capaz de ser compreendido. Com estas

palavras, ele finaliza seu escrito:

O que esta além da beleza chamamos a natureza de Bem; o belo esta colocado
frente a ela. Assim, numa expressao de conjunto, diremos que o primeiro € belo,
porém se querem dividir os inteligiveis, ter-se-a de distinguir o belo, que é o lugar
das idéias, do Bem, que esta além do belo e que é sua fonte e seu principio. Ou
colocar-se-ia 0 Bem e 0 belo num mesmo principio. Em todo caso, o belo esta no
inteligivel (Op.cit.: 58).

Erwin Panofsky, critico e historiador de arte alemé&o, ao escrever Idea : A

evolucdo do conceito de belo, também destaca a compreensédo de Plotino sobre o

Belo. Ele explica com mais detalhes a filosofia de Plotino:

“Com isso, na filosofia de Plotino, que por “eidos” entendia ndo apenas a forma
aristotélica mas igualmente a Idéia platbnica, o antagonismo da forma e da
matéria assume o aspecto de um conflito entre a forca e a inércia (esta fazendo
obstaculo a forca), entre a beleza e a feiura, entre 0 bem e o mal. (...) Mas em
Plotino, para quem as imagens do mundo sensivel representam menos a
encarnacdo de uma forma do que a imitacdo de uma idéia, o “aisthéton” (o
sensivel ) material e sensivel é estética e eticamente tdo desvalorizado em rela¢éo
ao “noéton” (o inteligivel) ideal, que pode ser qualificado de “belo” apenas na
medida em que permite reconhecer, ou antes, pressentir nele este ultimo (...)
(Panofsky, 1994: 29).

Para Panofsky, “Platdo, que conferiu ao sentido e ao valor metafisicos da
Beleza fundamentos universais, e cuja teoria das Idéias adquiriu para a estética
das artes plasticas uma significacdo cada vez maior, ndo foi capaz, no entanto, de
julgar equanimente essas mesmas artes plasticas”. Ja ao referir-se ao

neoplatonismo, ele afirma que:
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“A concepgao estética do neoplatonismo - em impressionante contraste com este
verso de Mérike”: “Mas tudo que é belo parece bem aventurado por isso mesmo”
- percebe em cada manifestacdo do belo o simbolo insuficiente de uma
manifestacdo imediatamente superior, de modo que a beleza visivel representa
apenas o reflexo de uma beleza invisivel, sendo esta, por sua vez, apenas 0
reflexo da absoluta beleza; essa concep¢do estética, tdo curiosamente de acordo
com as proprias caracteristicas do “espirito simbolico”, pelo qual as artes da baixa
Antiguidade se distinguem daquelas da Antiguidade classica, pode ser retomada,
facilmente e sem modificacdo, pela filosofia paleocristd” ( Op.cit.: 35).

4.1.2.
O Sentimento do Belo e do Sublime na Idade Moderna

Um dos principais filésofos da era moderna, o prussiano Immanuel KANT
em suas ObservacGes sobre o Sentimento do Belo e do Sublime, também vai
refletir em torno dessas categorias (Belo e Sublime) e discute o conceito de juizo
estético. Para Pedro Panarra, que escreveu a Introducdo e fez a traducdo desta
Edicdo para lingua portuguesa, Kant parte “da idéia de que o cultivo do gosto
permite regular a vida em sociedade” (...) (Panarra, 2012: 08). Ele descreve as

Observacoes de Kant:

As ObservagOes de Kant esté dividido em quatro partes, sendo que na primeira se
distingue as idéias de belo e sublime que serdo depois o fio condutor da reflexdo
sobre diversos temas do dominio da antropologia. As Observagdes ndo é um
escrito de estética, ao contrario da aparéncia inicial, mas utiliza as categorias do
belo e do sublime para pensar diversos temas de indole social e antropoldgica,
como o sdo as relagdes entre 0s sexos, 0s caracteres nacionais, as ragas, etc. De
certo modo, pouco antecipa do que viria ser a estética kantiana na Critica do
Juizo, a ndo ser algum conteudo da distingdo entre belo e sublime, distin¢do que
continuara a ser o par categorial fundamental do pensamento estético kantiano. A
compreensdo do texto das Observagdes assenta na idéia de que o gosto estético e
0 respectivo cultivo podem ser o esteio de uma ordem social, pois o exercicio do
gosto regula o equilibrio entre a ordem social e a ordem moral, equilibrio que a
ser conseguido dispensaria a necessidade de accao repressiva e poderia gerar um
equilibrio social que ndo necessitaria de ser imposto politicamente (Op. cit.: 08-
09).

Ainda sobre as Observagdes de Kant, Pedro Panarra afirma ainda que “a
analise das relacdes sociais e da constituicdo do gosto como processo civilizador,
feita nesse escrito, tem um cunho na aparéncia descritivo. O carater social do

gosto é o pressuposto fundamental deste ensaio”. E aponta as escolhas conceituais

que Kant ja estabelece desde o inicio do texto, quando diz:

" Poeta romantico alemdo.
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Este comeca por opor o0 sentimento que apraz e é agradavel ao que, separando o
sentimento na sua dimensédo subjectiva, conforme o contexto, que é fundamental
na formacao do gosto em sociedade e da sua elevacdo. Os conceitos de belo e de
sublime pertencem ao dominio do sentimento delicado que refina e eleva,
apartando-o do sentimento meramente subjetivo. As duas categorias estéticas
permitem proceder a uma descri¢cdo e andlise antropoldgica dos comportamentos
em sociedade. Esta descricdo ndo é normativa, mas também ndo é somente
descritiva, ela permite avancar com uma andlise qualitativa da formacdo de
padrdes sociais. A escolha das categorias estéticas como instrumento de descricdo
e de analise das formas e relagbes sociais € comum no século XVIII e esse
aspecto ndo € uma singularidade de Kant. Enquanto categorias estéticas, mas
também sentimentos morais as categorias do belo e do sublime sdo functores de
compreensao da vida em sociedade. (Op. cit; 12-13).

Kant, que também escreveu Critica da Faculdade de Julgar - onde a
questdo do Belo também é refletida, ¢ feita a comparacédo do belo com o agradavel
e 0 bom e onde também se discute sobre o juizo de gosto - disse, em suas
Observacoes:

As diferentes sensacOes de satisfagdo ou desgosto obedecem menos a condigdo
das coisas que as suscitam, que a sensibilidade particular de cada homem para ser
impressionado por elas com prazer ou desprazer. E esta circunstancia que explica
que a alguns cause agrado 0 que a outros provoca asco, e também decorre amitde
ser 0 enamoramento um enigma para aqueles que 0 ndo vivem ou a aversao que
alguém sente por uma coisa que aos olhos dos outros é apenas indiferente. O
campo de observacao destas particularidades da natureza humana é muito vasto e
oculta a possibilidade de amplas descobertas que serdo tdo agradaveis quanto
instrutivas. Por ora, dirijo a minha atencdo a alguns aspectos neste campo que me
parecem ser decisivos, faco-o com o olhar de um observador e ndo de um
filésofo. (Kant, 2012: 31).

Talvez essas constatacOes de Kant expliqguem muitas questdes relativas as
dualidades historicas que, inclusive, foram socialmente construidas: belo e feio;

beleza e feiura; fealdade e beldade.

E, ainda em suas Observacoes, ele continua refletindo sobre o sentimento

do Belo e do Sublime:

Existe ainda outro sentimento de natureza mais refinada que pretendo tomar em
consideracdo; sentimento que assim designado, quer porque se pode desfruté-lo
mais demoradamente sem provocar saciedade nem esgotamento, quer porgue
supfe uma sensibilidade da alma, que, a0 mesmo tempo, a torna apta para 0s
movimentos virtuosos, quer por revelar talentos e qualidades do entendimento
opostos aos que podem ocorrer numa completa auséncia do pensamento. (...)

O sentimento refinado que agora queremos tomar em consideracdo tem uma
natureza duplice: o sentimento do sublime e do belo. A comocdo que ambos
geram é aprazivel, mas tem uma natureza completamente diferente” (Op.cit.: 32).
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E, a partir dai, Kant segue fazendo uma serie de definicbes e comparacbes
entre o que seria para ele Belo ¢ o que seria Sublime. Para ele, “a noite ¢ sublime,
0 dia € belo”’; “o sublime comove, o belo encanta". “O sublime tem de ser sempre
grande, o belo pode também ser pequeno. O sublime tem de ser simples; o belo
pode estar adornado e engalanado”. (Pags 33-34). Ou ainda que “o belo, em si
proprio, € maravilhoso e comovente, ou entdo, alegre e cativante. No primeiro
caso, 0 sentimento tem algo de sublime e nele o espirito torna-se profundo e
entusiasmado; no segundo, porém, o sentimento ¢ sorridente e alegre”. (pag. 75).
E ele segue descrevendo suas Observacdes sobre o sentimento do belo e do

sublime:

“O entendimento é sublime; 0 engenho é belo; a audacia é grande e sublime; a

astlicia pequena, porém, bela. (...) A gentileza é a beleza da virtude. A solicitude

desinteressada & nobre, a cortesia e a delicadeza sdo belas. As qualidades
sublimes infundem um respeito veneravel; enquanto as belas inspiram o amor.

(...) Aqueles em que se combinam os dois sentimentos, concluem que a comogao

do sublime é mais poderosa que a do belo; mas, se com esta ndo alternar ou ndo

for por ela acompanhada, acabara por fatigar e ndo podera ser desfrutada por
tanto tempo. (...) A amizade contém, em particular, o carater do sublime; o amor
sexual, o do belo. A delicadeza e o respeito profundo dédo, sem dlvida, ao Gltimo
uma certa dignidade e elevagéo, enquanto os gracejos e a confianca Ihe acentuam

o caréater belo (Op. cit.: 37-38).

Ao citar Kant em seus estudos sobre a Beleza e a Feiura, Umberto Eco
afirma que “em geral, em todo caso, parece que a experiéncia do belo provoca
aquilo que Kant (Critica do Juizo) definia como prazer sem interesse: enquanto
temos desejo de possuir tudo aquilo que nos parece agradavel ou de participar de
tudo aquilo que nos parece bom, o juizo de gosto diante da visdo de uma flor
provoca um prazer do qual se exclui qualquer desejo de posse ou de consumo”.

(ECO, 2007: 19).

Também em relacdo as categorias do Belo e da Beleza, achamos
importante destacar a obra de Arthur Schopenhauer, filosofo alem&o do seéculo
XIX. Em sua obra Metafisica do Belo ele se propGe a investigar a esséncia da
beleza. E busca conceituar o que seria uma metafisica do Belo. Conforme

podemos ler em seus escritos abaixo:
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Com o um nome universalmente compreensivel, metafisica do belo significa,
propriamente dizendo, a doutrina da representacdo na medida em que esta nao
segue o principio de razdo, é independente dele, ou seja, a doutrina da apreensdo
das ideias que s&o justamente o objeto da arte. (...)

(...) A metafisica do belo, entretanto, investiga a esséncia intima da beleza, tanto
no que diz respeito ao sujeito que possui a sensacao do belo quanto ao objeto que
a ocasiona.

(...) Considerando o belo como um conhecimento em nés, um modo todo especial
de conhecer, e nos perguntamos que esclarecimentos esse modo de conhecer nos
fornece acerca do todo de nossa concepcao de mundo.

De fato a fruicdo do Belo é manifestamente bastante diferente de todos os outros
Prazeres e por assim dizer apenas metaforica ou figuradamente pode se nomear
prazer.

(...) E manifesto, contudo, que a alegria com o belo é de género inteiramente
diferente. Ela se baseia sempre no mero conhecimento, exclusivo e puro, sem que
0s objetos do conhecimento tenham alguma relagcdo com nossos fins pessoais, isto
é, com nossa vontade; portanto, sem que nossa satisfacdo esteja vinculada ao
interesse pessoal. Por conseguinte, a alegria com o belo é completamente
desinteressada. Por isso também ocorre que, aqui, tudo que é individual cessa de
sé-lo e o belo é objetivamente belo, isto ¢, para todos”. (SCHOPENHAUER,
2003: 23-25).

Percebe-se que diversos autores buscam e rebuscam a histéria do Belo e da

Beleza, bem como a evolucdo historica desses conceitos, percepcles e teorias

estéticas.

4.1.3.
O Belo e o0 Feio: A Construcao dos Conceitos

Mas, o que seria realmente o Belo? O que dizer de algo que encanta a
nossa subjetividade ou algo que causa repulsa a ela? Qual critério de valor pode e
deve ser aplicado quando consideramos que alguma coisa causa profunda

admiracdo ou profunda inquietacdo em nossa alma?

A busca dessa definicdo continuou e continua sendo perseguida da
Antiguidade até os dias de hoje. E, como vimos, ndo é uma questdo que tenha um

Unico pensamento.

E, se buscassemos o Feio para chegar ao Belo? Buscar sua antitese. Sera
gue conseguiriamos chegar mais perto da verdade que ha no Belo e na Beleza?

Umberto Eco (que, como foi dito, foi autor de um estudo sobre a Historia

e da Beleza e outro sobre a Historia da Feiura) afirma que “varias teorias
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estéticas, da Antiguidade & Idade Média, véem o0 Feio como uma antitese do
Belo”.

Ele também argumenta que o Feio, no decorrer da historia, ndo teve a
mesma facilidade de ser documentada como o foi o Belo, mas ambas as Historias

tém caracteristicas em comum:

“Ao longo dos séculos, filésofos e artistas sempre elaboraram defini¢des do belo;
gracas a esses testemunhos é possivel, portanto, reconstruir uma historia das
ideias estéticas através dos tempos. J& com o feio, foi diferente. Na maioria das
vezes, o feio era definido em oposicao ao belo e quase nao se encontram tratados
mais extensos consagrados ao tema, mas apenas mencdes parentéticas e
marginais. testemunhos de teérico (dos quais se podera deduzir o gosto de
determinada época), uma histéria da feiura terd de buscar seus préoprios
documentos nas representagdes visuais ou verbais de coisas ou pessoas
percebidas de alguma forma como “feias”. No entanto, a historia da feiura tem
algumas caracteristicas em comum com a histéria da beleza”. (Op.cit., 2007:08).

Mas, repetimos a pergunta do filésofo italiano, atrés de algumas respostas:
“feio poderia, entdo, ser definido simplesmente como o contrario do belo, mesmo
contrario que se transforma com a mudanca da idéia de seu oposto? Uma historia

da feiura coloca-se como contraponto simétrico de uma historia da beleza?” (ECO,

2007: 16).

Qualquer um de noés, certamente, ja esteve diante de situacGes em que
pessoas tiveram percepcOes estéticas diferentes sobre o mesmo individuo, o
mesmo objeto ou 0 mesmo lugar. No entanto, as adjetivacdes e os significados
dados para cada uma dessas categorias (Belo e Feio) reforcam suas antiteses. Diz
ECO:

(...) Se examinarmos os sinbnimos de belo e feio, veremos que, enquanto se
considera belo aquilo que é bonito, gracioso, prazenteiro, atraente, agradavel,
garboso, delicioso, fascinante, harmonico, maravilhoso, delicado, leve,
encantador, magnifico, estupendo, excelso, excepcional, fabuloso, legendario,
fantastico, magico, admiravel, apreciavel, espetacular, espléndido, sublime,
soberbo; é feio aquilo que é repelente, horrendo, asqueroso, desagradavel,
grotesco, abominavel, vomitante, odioso, indecente, imundo, sujo, obsceno,
repugnante, assustador, abjeto, monstruoso, horrivel, hoérrido, horripilante,
nojento, terrivel, terrificante, tremendo, monstruoso, revoltante, repulsivo,
desgostante, aflitivo, nauseabundo, fétido, apavorante, igndbil, desgracioso,
desprezivel, pesado, indecente, deformado, disforme, desfigurado (para ndo falar
das formas como o horror pode se manifestar em territérios designados
tradicionalmente para o belo, como o legendario, o fantastico, 0 magico, o
sublime) (Op.cit.:.16).
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Percebemos entdo que as representacbes sobre o Belo e o Feio,
historicamente, reforcam reagOes radicalmente diferentes em suas formas e
conceitos. Portanto, “a sensibilidade do falante comum destaca que, enquanto para
todos os sindnimos de belo seria possivel conceber uma reacdo de apreciacao
desinteressada, quase todos os sindnimos de feio implicam sempre uma reacao de

nojo, se ndo de violenta repulsa, horror ou susto”. (ECO: 19).

4.1.4.
A Evolucao Histérica do Conceito do Belo

Para fazermos uma répida sintese da evolu¢do do conceito do Belo no
decorrer da Historia, vamos recorrer novamente a Historia da Beleza de Umberto
Eco. Como vimos anteriormente, desde o pensamento grego classico que ha uma

elaboracéo cuidadosa do conceito da Belo e da Beleza na cultura cléssica grega.

“Para o pensamento grego (e para toda a tradicdo seguinte que a este
respeito bem pode ser definida como “classica”), a Beleza coincidia com a
verdade porque, de certo modo, era a verdade que produzia Beleza (...)”. (ECO,
2004, 317).

Esse conceito vai sendo discutido ao longo do tempo e Eco volta a falar de
sua concepcdo no século XVIII - o chamado Séculos das Luzes - o Gltimo século
da chamada Idade Moderna e que inspirou revolugdes (como a Revolucdo

Francesa, em 1789):

Embora nos séculos precedentes ndo faltassem termos referentes as capacidades
estéticas do sujeito (...) € no século XVIII que os direitos do sujeito comecam a
definir plenamente a experiéncia do Belo. Aquilo que é belo é definido pelo
modo como nds o apreendemos, analisando a consciéncia daquele que pronuncia
um juizo de gosto. A discussao sobre o Belo desloca-se da pesquisa das regras
para produzi-lo ou reconhecé-lo a consideracao dos efeitos que produz (...). Que o
belo é algo que como tal se mostra para n6s, que o percebemos, que € ligado aos
sentidos, ao reconhecimento de um prazer, é idéia predominante em ambientes
filésofos diversos (Op. cit.:. 275-277).

Umberto Eco também analisa a concepcao neoclassica da Beleza, que para
ele, a acompanham outras épocas histdricas onde onde, para ele, “a Beleza ¢ vista
como uma qualidade do objeto que percebemos como belo e por isso recorre-se a
defini¢des classicas, como “unidade na variedade” ou “propor¢dao” e “harmonia”.

(...) A ideia de “génio” e de “imaginagdo” remete seguramente ao dom de quem
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inventa ou produz uma coisa bela, enquanto a idéia de “gosto” ¢ mais
caracteristica do dom de quem é capaz de aprecia-la. E claro, contudo, que todos
estes termos nada tém a ver com as caracteristicas do objeto, mas sim com as
qualidades, as capacidades ou as disposicdes do sujeito (seja aquele que produz,

seja aquele que julga o belo) (Op. cit.:275).

Historicamente, também encontramos o0s “romanticos” conceituando o
Belo e, em seu movimento artistico, filoséfico e politico - o “Romantismo” -
discordando do pensamento grego, quando esses (0s gregos) afirmavam que a
Beleza era igual a verdade. Eco afirma que, ““ para os romanticos, ao contrario, ¢ a
beleza que produz verdade. A Beleza néo participa da verdade, mas é seu artifice.
Longe de subtrair-se ao real em nome de uma Beleza pura, 0s roméanticos pensam

em uma Beleza que produz maior verdade e realidade” (Op. Cit: 317).

Também fala da idéia de um conceito de Beleza que ele chama de
“viitoriana “. E que, na pratica, representa a estarica concebida durante o reinado
da Rainha Vitéria (que vai de 1837 a 1901). Nesse periodo, que vai “dos
movimentos de 1848 a crise econdomica do final do século” e “é definido
geralmente pelos historiadores como “idade da burguesia” (Op. cit.:361). Nesse
periodo ja se observa o Belo e a Beleza com o chamado valor de troca. Umberto

Eco esclarece:

A estética vitoriana exprime portanto uma dubiedade de fundo, proveniente da
insercdo da funcéo pratica no dominio da Beleza.

Em um mundo no qual cada objeto se torna, além de suas func¢des habituais,
mercadoria, no qual a cada valor de uso (a fruigdo, pratica ou estética, do objeto
sobrepde-se um valor de troca (o custo do objeto, sua qualidade de indice de uma
quantidade determinada de dinheiro), também a fruicdo estética do objeto belo se
transforma em exibicdo de seu valor comercial.

A Beleza acaba por coincidir ndo mais com o supérfluo, mas com o valor: o
espaco anteriormente ocupado pelo vago, pelo indeterminado, agora é preenchido
pela funcédo pratica do objeto. Toda a evolugdo sucessiva dos objetos, na qual se
diluird progressivamente a distincdo entre forma e funcdo, serd inteiramente
marcada por esse duplo sinal originario” (Op.cit: 363).

E, ao finalizar esse tdpico, ndo poderiamos deixar de continuar
expressando nossa admiracdo e curiosidade por esses caminhos do Belo e da
Beleza. Na tentativa de compreender o que, desse processo, € capaz de estar de
forma universal na natureza humana. E consequentemente, ser capaz de mobilizar

de forma hegeménica. Porém, o pensamento da filésofa alema Hannah Arendt
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nos faz refletir, diante da diversidade da concepcdo e da percepgdo do Belo, e do

sentimento que este provoca:

No momento da acdo, para nosso desconforto, revela-se, primeiro, que o
“absoluto”, aquilo que esta “acima” dos sentidos - 0 verdadeiro, o bom, o belo -,
ndo é apreensivel, porque ninguém sabe concretamente o que ele é. Ndo ha
davida de que todo mundo tem dele uma concepgdo, mas cada um o imagina
concretamente como algo inteiramente diferente (Arendt, 2008:43).

4.2.
A Marca Fortaleza Bela

42.1.
Sobre as Marcas

J& que nosso estudo passa por uma pesquisa documental sobre a Marca de
Governo “Fortaleza Bela” ¢ importante conhecermos o conceito, a definicao e a

origem da “marca” e o que ela representa na sociedade atual.
Joseé Benedito Pinho em O Poder das Marcas diz que:

O Comité de Definicbes da American Marketing Association estabeleceu em
1960 os conceitos de marca, nome de marca e marca registrada. A definicao de
marca € a mais abrangente:

“Marca ¢ um nome, termo, sinal, simbolo ou desenho, ou uma combinagéo dos
mesmos, que pretende identificar os bens e servigcos de um vendedor ou grupo de
vendedores e diferencid-los daqueles dos concorrentes.”

“Nome de marca é aquela parte da marca que pode ser pronunciada, ou
pronunciavel.”

“Marca registrada ¢ uma marca ou parte de uma marca a qual ¢ dada protecdo
legal, porque € capaz de apropriagdo exclusiva”.

Por sua vez, o logotipo, palavra formada pela jungdo dos elementos gregos 16gos
(palavra) e typos (impressdo, marca), aplicava-se ao seu sentido original: um
recurso pelo qual se pretendia substituir os caracteres mdveis individuais
utilizados na composicgéo tipografica por grupos de letras reunidos em uma pega
Unica (1996: 14).

Como podemos observar, uma “marca” pode ter varias formas de
expressdao: um ‘“nome, termo, sinal, simbolo ou desenho”. Pinho também

refere-se a classificagdo de Room para agrupar 0s nomes de marcas em

algumas categorias basicas:

Entre elas, Room (1987:14) distingue sete classes, baseadas em nomes artificiais,
de pessoas, de um local ou regido, de status, artificiais, descritivos e por
associacgdes positivas, que sdo expostas a seguir.
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1) Marcas baseadas em nomes de pessoas sejam do seu inventor, do titular
da patente, do lojista de pessoas de alguma maneira associadas ao produto;

2) Marcas baseadas no nome de um local ou regido, geralmente onde o
produto ou servico foi originalmente inventado ou vendido;

3) Marcas baseadas em nomes cientificos, inventadas a partir de palavras
latinas ou gregas;

4) Marcas baseadas em nomes de status, provenientes de palavras da lingua
francesa e inglesa;

5) Marcas baseadas em associacBes positivas, Frequentemente
estabelecidas a partir de histdrias reais ou de lendas;

6) Marcas baseadas em nomes artificiais, que guardem ou ndo uma
semelhanca com nomes reais;

7 Marcas baseadas em nomes descritivos. (grifos do autor) (PINHO:17).

Pinho também recorre a Graham e Peroff para estabelecer uma

classificacdo (das marcas) em fungéo da sua forca. Ele esclarece:

Finalmente, considerando a forga relativa dos nomes, Graham e Peroff (1987:35-
38) estabeleceram ainda uma hierarquia que vai das marcas mais fortes as mais
fracas, formando quatro categorias: marcas inventadas ou arbitrarias, marcas
sugestivas, marcas descritivas e marcas genéricas.

Marcas inventadas ou arbitrarias: é o tipo mais forte de marca. Pode ser uma
palavra que nunca existiu antes ou uma palavra existente, mas sua escolha para
nome de um produto é arbitréria;

Marcas sugestivas: é um tipo atrativo, pelas associacdes que a marca sugere;
Marcas descritivas: descrevem uma caracteristica fisica ou atributo do produto
0U Servico;

Marcas genéricas: é o tipo mais fraco. (grifos do autor) (PINHO: 17).

Sabendo que as marcas podem ser de diferentes formas e de grande
variedade de conceitos, que podem estar baseadas em nomes e que, a partir da
forca desses nomes, também serem classificadas, passa a nos interessar buscar a

origem do conceito de marca. Quem nos ajuda nessa busca é a jornalista,

escritora e ativista canadense Naomi Klein:

E util voltar um pouco no tempo e observar onde o conceito de marca teve inicio.
Embora o uso dessa palavra seja com freqiiéncia intercambiavel, marca e
publicidade ndo representam o mesmo processo. A publicidade de qualquer
produto € apenas uma parte do grande plano de branding, ou gestdo de marca,
assim como o patrocinio e o licenciamento do logotipo. Pense na marca como o
sentido essencial da corporagdo moderna, e na publicidade como um veiculo
utilizado para levar esse sentido ao mundo (2002: 29).

Ao falar da origem da marca, Klein fala também do chamado Plano de
Branding. Em Administracdo de Marketing (Philip Kotler, 2006) afirma que

Branding significa “dotar produtos e servigos com o poder de uma marca”. Ou
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seja, demonstrar ao consumidor que produto € esse, para que ele serve e porque

deve ser consumido.

Portanto falar de Branding no marketing é pensar em diversas atividades
diretamente relacionadas a gestdo de uma marca, desde sua criacdo até o seu
desenvolvimento e acompanhamento permanente, inclusive sua evolucdo. Para
chegar nesse conceito, a inddstria da propaganda foi adquirindo alguns novos

entendimentos sobre as marcas. Klein afirma que:

No final da década de 1940 surgiu a consciéncia de que uma marca ndo era
apenas um mascote, um slogan ou uma imagem impressa na etiqueta do produto
da empresa; toda a empresa podia ter uma identidade de marca ou uma
“consciéncia corporativa”’, como na época foi denominada esta efémera
qualidade. Com a evolucdo dessa ideia, o publicitario deixou de ver a si mesmo
como um vendedor e passou a se considerar “o rei-filésofo da cultura comercial”,
nas palavras do critico de publicidade Randall Rothberg. A busca do verdadeiro
significado das marcas — ou a “esséncia de marca”, como ¢ frequentemente
chamada - gradualmente distanciou as agéncias dos produtos e suas
caracteristicas e as aproximou de um exame psicoldgico/antropolégico de o que
significam as marcas para a cultura e a vida das pessoas. O que pareceu ser de
importancia fundamental, uma vez que as corporacfes podem fabricar produtos,
mas 0 que 0s consumidores compram sdo as marcas (2002: 31).

Portanto o chamado “ato de branding” representava 0 ato -
compreendendo que a marca, ndo é apenas uma marca - de procurar gerenciar
as expectativas dos consumidores sobre aquele produto, na verdade, sobre
aquela marca. E quem foi bem sucedido no ato de branding, chega, no final dos
anos 80 e inicio de 90 com grande sucesso no mundo das marcas. Afinal de
contas, para Klein “o branding é, em sua esséncia, um empreendimento
profundamente competitivo, em que as marcas sdo construidas”. Ela fala do

novo modelo de branding.

Da noite para o dia, “Marcas, ndo produtos!” tornou-se 0 grito de guerra de um
renascimento do marketing liderado por uma nova estirpe de empresas que se
viam como “agente de significado” em vez de fabricantes de produtos. O que
mudava era a ideia de que o0 que — na publicidade e na gestdo de marcas — estava
sendo vendido. Segundo o velho paradigma, tudo o que o marketing vendia era
um produto. De acordo com o novo modelo, contudo, o produto sempre €
secundario ao verdadeiro produto, a marca, e a venda de uma marca adquire um
componente adicional que sé pode ser descrito como espiritual. A publicidade
trata de apregoar o produto. O branding, em suas encarnagdes mais auténticas e
avancadas, trata da transcendéncia corporativa (2002: 45).
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Klein também nos conta que “a ultima metade da década de 1990 viu o
enorme crescimento da onipresenga das marcas” (2002: 353). Percebe-se nesse
momento uma mudanca da forma com que as Agéncias de Publicidade passam
a tratar as marcas. Ndo mais vendem os processos de criacdo de forma isolada,

mas vendem-se como “administradoras de marcas”.

E sobre esse novo momento ela afirma que “com essa mania de marca veio
um novo tipo de homem de negdcios, que orgulhosamente o informara que a
Marca X ndo é um produto, mas um meio de vida, uma virtude, um conjunto de

valores, uma expressao, um conceito”. (2002: 47).

Klein questiona: “se as marcas ndo sdo produtos, mas conceitos, atitudes,
valores e experiéncias, por que também ndo podem ser a cultura? E conclui:
“Ha algo de inegavelmente sedutor nesses mundos de marca. Tem a ver, acho

eu, com a genuina emog¢ao de uma utopia” (2002: 181).

Portanto, chegamos nos dias atuais com essa compreensdo que foi sendo
adquirida pela Publicidade de que Marcas ndo sdo apenas produtos. Segundo
Pinho “uma marca passa a significar ndo apenas um produto ou servico, mas
incorpora um conjunto de valores e atributos tangiveis e intangiveis relevantes
para 0 consumidor e que contribuem para diferencia-la daquelas que lhe sdo
similares. Assim, ao adquirir um produto, o consumidor ndo compra apenas um
bem, mas todo o conjunto de valores e atributos da marca”.(1996: 43). Ele

também nos esclarece a forma da construcdo da imagem de uma marca:

A imagem de marca é construida por meio das mais diversas fontes: informacGes
veiculadas pelos meios de comunicacdo, experiéncias no uso do produto,
embalagem, identidade da empresa, promocdo de vendas, propaganda,
publicidade, relagdes publicas. Entre elas, a publicidade € importante componente
da marca e, por sua natureza, constitui ferramenta essencial no processo de
construgdo da imagem de marca. Como atividade de comunicagéo, a publicidade
destaca-se tanto pelo elevado grau de controle que permite sobre as mensagens
quanto pelo poder de penetragdo e convencimento junto aos consumidores e ao
pablico em geral (1996: 51).

Trouxemos também a visdo de marca de Alina Wheeler, autora de
Designer de Identidade de Marca: “ A marca é a promessa, a grande idéia e as

expectativas que residem na mente de cada consumidor a respeito de um produto,

de um servico ou de uma empresa. As pessoas se apaixonam pelas marcas,
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confiam nelas, sdo fiéis a elas, compram e acreditam na sua superioridade. A

marca é como a escrita manual. Ela representa alguma coisa” (2008: 12).

Wheeler nos chama a atencdo para a diferenca entre marca propriamente

dita e a chamada identidade de marca, que significa algo mais complexo:

Engquanto as marcas falam de modo virtual para a mente e para o0 coracao, a
identidade da marca é tangivel e apela para os sentidos. A identidade é a
expressao visual e verbal de uma marca. A identidade d& apoio, expressao,
comunicacao, sintetiza e visualiza a marca. Vocé pode vé-la, toca-la, agarra-la,
ouvi-la, observa-la se mover. Ela come¢a com um nome e um simbolo e evolui
para tornar-se uma matriz de instrumentos e de comunicagdo. A identidade de
marca aumenta a conscientizagdo e constroi empresas.

A necessidade de uma identidade de marca que seja eficaz sobrepassa os setores
publico e privado, desde as empresas que sdo novas, passando pelas grandes
organizagdes que entram em fusdo, até as empresas que necessitam de
reposicionamento. Os melhores sistemas de identidade de marca sdo memoraveis,
auténticos, significativos, diferenciados, sustentaveis, flexiveis e agregam valor.
Seu reconhecimento é imediato. Sejam quais forem as culturas e os costumes
(2008: 14).

Deduzimos que, quanto mais simples, fécil e rapida for transmitida uma

mensagem através de uma marca, mais sSucesso essa marca terd,

consequentemente, mais forte sera sua identidade.

“Uma identidade visual facil de lembrar imediatamente reconhecivel viabiliza a
concentracdo e o reconhecimento da marca. A identidade visual engatilha a
percepcdo e desencadeia associacdes a respeito da marca. A visdo, mais do que
qualquer outro sentido, proporciona informagdes sobre o mundo que nos rodeia”.

()

(...) As melhores marcas representam alguma coisa: uma grande idéia, uma

posicdo estratégica, um conjunto definido de valores, uma voz que se destaca. O

significado inspira o processo criativo e é transmitido por meio de um simbolo,

uma palavra, uma acéo. Ele é o DNA da identidade de marca, em que a forma

esta imbuida de racionalidade e impregnada de ressonancia. Compreender o que

uma marca representa acelera o seu reconhecimento (2008: 16-28).

Ela prossegue: “O nome certo ¢ atemporal, ndo cansa, ¢ facil de dizer e
memorizar representa alguma coisa e facilita as extensdes da marca. Seu som tem

ritmo. Ele é fantastico no texto de um e-mail e no logotipo” (Wheeler: 56).

Sobre a busca pela identidade da marca, o livro de Wheeler tras a figura
abaixo, ao afirmar que ‘““a batalha pelo territério fisico evoluiu para a concorréncia
pelo “share of mind”. Essa expressdo em Publicidade representa a retengdo de

determinada marca na memoria das pessoas que as véem.
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Design de Identidade da Marca. (pag. 11).

Também reproduzimos essa figura que achamos importante para perceber
COMO Uma marca possui varios pontos de contato. “Cada ponto de contato € uma

oportunidade para fortalecer uma marca e comunicar sua esséncia”.
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Designer de Identidade da Marca (2008: pag. 13)

Ao afirmar que o poder dos simbolos ainda € um mistério - portanto, uma
simples forma, e por que ndo dizer, uma marca, pode despertar sentimentos e
emocdes, como também lembrancas - Wheeler fala como se da a hierarquia da

percepcao humana.

A ciéncia da percepcéo investiga como os individuos reconhecem e interpreta 0s
estimulos sensoriais. O cérebro reconhece e memoriza primeiramente as formas.
As imagens visuais podem ser lembradas e reconhecidas de forma direta,
enguanto o significado das palavras tem que ser decodificado. A leitura ndo é
necessario para identificar formas, porém a identificacdo de formas é necessaria
para a leitura. O cérebro reconhece formas distintas que fazem uma impressdo
mais rapida na memoria.

A cor vem em segundo lugar. A cor pode incitar uma emocdo e evocar uma
associacdo de marca. As cores diferenciadoras devem ser escolhidas com muito
cuidado, ndo s6 para construir uma consciéncia de marca mas também para
expressar a diferenciacao. (...).

O cérebro leva mais tempo para processar a linguagem, assim o contetdo vem em
terceiro lugar, depois da forma e da cor (2008: 17).

Observando portanto como se da a hierarquizagdo dessa percepcdo pelo

nosso cérebro, percebemos que, primeiramente vem a forma, em segundo lugar
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a cor e por ultimo, a linguagem. Nota-se que a cor tem um papel fundamental

nas emogdes. E é sobre as cores que vamos falar no proximo tdpico.

4.2.1.1.
Marcas e Cores

Sem nenhuma duvida, as cores representam um espetaculo a parte em
nossas vidas. O ato da luz “pintar” os objetos e nos fazer vé-los com todas as suas
cores e matizes € um privilégio proporcionado pela visdo. Desde a Grécia Antiga,

os filésofos j& destacavam os encantos proporcionados pelo ato de ver.

Plotino em seu texto Sobre o Belo ja afirmava que “ a formosura simples
da cor provém de uma forma e da presenca de uma luz incorpérea (exemplar e
idéia), que domina a obscuridade da matéria. (...) E isso € o que ha de dizer sobre
a beleza no sensivel; essa beleza, que é de certa maneira imagem e sombra fugidia
de outra parte, que embeleza a matéria ao vir refugiar-se nela, e que ao

transfigurar-se deixa-nos maravilhados” (2012: 50-52).

Voltando a Wheeler quando ela continua a refletir sobre a nossa percepgéo
visual e firma que “a meta mais importante € ter uma cor - uma cor que facilite o

reconhecimento e construa valor da marca”. E continua:

Na sequéncia da percepcao visual, o cérebro 1€ a cor depois que registra a forma e
antes que leia o conteddo. A escolha da cor para uma nova identidade requer uma
compreensdo essencial da teoria das cores, uma visdo clara de como a marca
precisa ser percebida e diferenciada, bem como uma habilidade em comandar a
consisténcia e o significado na amplitude da midia.

A cor é usada para evocar emocOes, expressar personalidade e estimular
associagdes. Algumas cores sdo usadas para unificar uma identidade, outras
podem ser usadas para tornar clara a arquitetura da marca, diferenciando produtos
ou linhas de negdcio (Op. cit.: 118).

Buscando os estudos relativos as cores realizados por Modesto Farina

Vemos que:

Esse impacto que a cor ja traz implicito em si, de eficacia indiscutivel, ndo pode,
entretanto, ser analisado arbitrariamente pela mera sensacdo estética. Ele esta
intimamente ligado ao uso que se fara do elemento cor.

Essa utilizacdo esta em relacdo direta com as exigéncias do campo que a explora,
seja na area da Educacdo, prevencdo de acidentes, Decoracdo, Medicina,
produtividade, moda, transito e outras. (...)

Cada um desses campos utiliza uma linguagem especifica que explicita seus
pontos de vista e por meio da qual procura atingir os objetivos propostos.
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Isso torna o estudo da cor uma necessidade dentro dos cursos que se voltam a
comunicacao visual, principalmente ao compreendermos que as pesquisas nesse
setor se apOiam nos fundamentos cientificos da Fisiologia, Psicologia, Estudos
Sociais e das Artes.

(...)Sobre o individuo que recebe a comunicagdo visual, a cor exerce uma acao
triplice: a de impressionar, a de expressar e a de construir. A cor é vista:
impressiona a retina. E sentida: provoca uma emocao. E é construtiva, pois, tendo
o significado proprio, tem valor de simbolo e capacidade, portanto, de construir
uma linguagem que comunica uma idéia.

A acdo de cada cor isolada é a base sobre a qual diversos valores séo
harmonizados.

Kandinsky afirma que a coisa ¢ uma influéncia direta. “A cor € o toque, o olho, o
martelo que faz vibrar a alma, o instrumento de mil cordas”.

(...) Em outros termos, ja que o fator psicolégico domina a eurritmia do pulsar do
mundo, das vivéncias ativas e passivas na marcha diaria do existencial humano, a
cor, produto de nossa sensacgdo visual, tornou-se pelos multiplos aspectos de sua
aplicagcdo, uma realidade plastica, uma forca surpreendente que torna, muitas
vezes, ativas e realizadas as intengdes do homem.

Na realidade, a cor ¢ uma linguagem individual. O homem reage a ela
subordinados as suas condicGes fisicas e as suas influéncias culturais. N&o
obstante, ela possui uma sintaxe que pode ser transmitida, ensinada. Seu dominio
abre imensas possibilidades aos que se dedicam ao estudo dos inumeros
processos de comunicagao visual.

Essa sintaxe rege os elementos que constituem a mensagem plastica: a cor possuli,
como a luz, o movimento, o peso, o equilibrio e o espaco, leis que definem a sua
utilizacao.

Sabemos que seu valor de expressividade a torna um elemento importante na
transmissdo de idéias. Nao ignoramos, também, que a reagdo do individuo a ela
ndo tem fronteiras espaciais ou temporais (1987: 26-27).

Também ao fazer estudos sobre a dindmica das cores na vida humana e
seus elementos de comunicabilidade Irene Tiski-Franckowiak chega a afirmar que

estas sdo elementos vitais para a nossa sobrevivéncia. E explica o porqué:

As cores derivadas da luz sdo compostas por fotons. Foton € a menor e mais
elementar particula de luz, um feixe delgado de energia luminosa. Essas
particulas podem ser vistas quando, em grande quantidade (maior de dez),
chocam-se com o olho, a0 mesmo tempo. Quanto mais brilhante a fonte
luminosa, maior o0 nimero de fétons produzidos em uma dada unidade de tempo.
A luz e as cores atuam como elemento ou agua exigidos pelo organismo No ser
humano, o comprimento de onda de luz correspondente a determinada cor tem a
propriedade de decompor pigmentos especificos que se encontram nas vesiculas
dos neur6nios chamados cones, situados na retina e responsaveis pela visdo de
cores. Esta decomposicdo ocorre com maior ou menor intensidade, segundo o
comprimento de onda, provocando reacdes fisicas e psicologicas. Por este motivo
temos os efeitos excitantes ou depressores provocados por algumas cores.
Levantar dados relacionados a preferéncia por cores e a personalidade, ou sobre
estados afetivos-emocionais, ndo ¢ mera especulacdo, mas ciéncia fundamentada
(1997: 77).
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Podemos entdo concluir que se as cores sao elementos vitais para a espécie
humana, elas se tornam também essenciais para a conceituagdo, concepgao e

visibilidade de uma marca.

As cores constituem estimulos psicologicos para a sensibilidade humana,
influindo no individuo, para gostar ou ndo de algo, para negar ou afirmar, para se
abster ou agir. Muitas preferem sobre as cores se baseiam em associagdes ou
experiéncias agradaveis tidas no passado e, portanto, torna-se dificil mudar as
preferéncias sobre as mesmas.

Na realidade, os estudos e as pesquisas realizadas por eminentes psicélogos
especialistas em cores propiciaram um claro esquema de significacdo das cores.
(...)- Mas desde a antiguidade o homem tem dado um significado psicoldgico as
cores e, a rigor, ndo tem havido diferenca interpretativa no decorrer dos tempos.
Simplesmente, a ciéncia conta hoje com métodos, processos e equipamentos
especializados para comprovar como 0 homem vive de acordo com a natureza. A
ciéncia experimental permitiu determinar fatos, formular hipoteses e teorias,
solucionar problemas atribuidos a natureza humana, seja no seu aspecto psiquico,
seja no fisiologico.

As cores fazem parte da vida do homem porque séo vibragdes do cosmo que
penetram em seu cérebro, para continuar vibrando e impressionando sua psique,
para dar um som e um colorido ao pensamento e as coisas que o rodeiam; enfim,
para dar sabor a vida, ao ambiente. E uma dadiva que Ihe oferece a natureza na
sua existéncia terrena (Farina, 1987: 112).

Ja Irene Tiski-Franckowiak chega a defender que as cores se dividem em
cores quentes e frias, primarias e secundarias e aquelas que ela chama de intensas,
por terem longos comprimentos de ondas. Ela também expde sobre como se d& a

nossa percepcao das cores:

A primeira sensagdo de cor, antes de sua interpretacdo intelectual, acontece no
sistema limbico, estritamente relacionado com a vida vegetativa e emocional. A
energia eletromagnética da cor interage com as glandulas pituitaria, pineal e
hipotalamo. Estes 6rgdos regulam o sistema enddcrino e as fungdes dos sistemas
nervosos simpaticos e parassimpaticos, como a fome, sede e sexo. As respostas
emocionais de 6dio, amor, dor e desprazer tém origem no grupo de nucleos que
formam o sistema limbico. Por este motivo, a interferéncia fisiologica e
psicologica das cores € uma realidade” (Tiski-Franckowiak, 1997:96).

A autora, ao falar sobre cores quentes, cita o vermelho, o laranja e o
amarelo e afirma que essas cores sdo excitantes, sensuais, despertam calor
humano, sdo favoraveis a aglomeracfes e, expostas em mensagens, transmitem
aproximacdo e afeto. Ja as cores frias, exatamente o oposto: denotam um certo

afastamento emocional e s&o impessoais.

“A conotacdo das cores em quentes e frias estd relacionada com as

experiéncias emocionais e também pelos efeitos praticos referentes & absorcao e
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reflexdo da luz e calor pelas cores. Quando a luz incide sobre um objeto, uma
porcentagem dessa luz é refletida de volta e a quantidade varia de acordo com a
cor da superficie” (1997: 119).

Quanto as cores primérias ela julga haver polémica entre fisicos, artistas,
fotografos e tedricos pois, segundo ela “ndo ha uma base real para sua
classificacdo. Como exemplo, ela afirma que alguns consideram o vermelho,
amarelo e azul como cores primarias pois ndo podem ser produzidas pela mistura

de outras cores , mas podem produzir, a partir delas, diversas outras cores.

As cores priméarias comportam-se como ponto referencial, todas sdo necessarias
para criar apoio e equilibrio completo num plano pictdrico. Quando falta uma
delas, desaparece a vida, o ritmo; a mensagem de um quadro desperta estados
subjetivos de melancolia e tristeza no perceptor. E o que costumeiramente se diz:
falta ritmo, movimento e vivacidade. O desequilibrio suscitado cessa logo que a
lacuna é preenchida. A auséncia de uma priméria transtorna o equilibrio do
campo visual e impede a inteireza, pois sua combinacdo estrutural é baseada na
exclusao e repulsdo mdtua, envolve o contraste maximo e a neutralizacdo matua.
A repulsdo e atracdo provocam o fendmeno do movimento de aproximacdo e
afastamento. O campo visual ou quadro torna-se dinamico pela presenca das trés
primarias; passivo e estatico sem elas. Estas cores dispostas lado a lado provocam
movimento visual andlogo ao de superficies, caracterizando o espago como
bidimensional. A independéncia é tdo forte que se tem a impressdo de formas
competindo entre si, cada qual chamando a atencédo (Op. cit: 97-98).

E, voltando a falar sobre as cores de marcas, logotipos e slogans ela
conclui que “deve-se escolher um simbolo de facil compreensdo e memorizacéo,
com uma cor que represente essencialmente “o que a companhia faz”. Neste caso,
nunca devem ser usadas cores ltgubres e melancolicas. O simbolo deve ser forte e
poderoso e para tanto as cores quentes e saturadas surtem bons efeitos como 0s

vermelhos amarelados e laranjas™ (...) (Op. cit: 150).

4.2.2.
Marcas de Governo

Para iniciar este tema, reproduzimos aqui uma figura do livro (em
espanhol) de Tony Puig, La Comunicacion Municipal Complice con Los
Ciudadanos, onde, através de um desenho feito de forma manual, ele demonstra o

que significa a “marca” num Governo Municipal.
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La Comunicacion Municipal Cémplice con Los Ciudadanos, 2003: 41.

Conforme podemos ver em seu “mapa da Comunicacdo Municipal” temos
um coracdo, representando a marca do governo Municipal que esta bem no centro

do desenho. Explicando isso, ele faz a seguinte analogia (traducéo nossa):

A marca ou 0 coracdo da organizacdo. N&o ha vida sem coracdo. Nao ha amor,
relacdo, sem sentimento. N&o ha comunicacdo municipal, vida cidada mais
qualificada, relacdo de cumplicidade com a cidadania, sem marca: sem proposta
de presente, sem eshboc¢o de futuro. Somos fundamentais, na cidade dos cidad&os,
pelo que oferecemos: por nossa marca publica. De suas folhas, ela mobiliza. Ela
cria e produz. Ela expande a comunicacdo externa e interna: 0 que somos e
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faremos. Se a marca é borrada, débil, insignificante, a comunicacao externa sera
igual: anémica, nebulosa, incompreensivel (2003: 41).

Ele analisa os passos a serem dados quando decide-se por uma Marca num
Governo. Em especial, quando decide-se por “uma organizagdo municipal com
marca”. Em primeiro lugar, ¢ preciso ter um Plano, uma estratégia sobre o que

comunicar. Mas um plano viavel, com comeco, meio e fim.

Decidido o Planejamento Estratégico ele deve ser transformado em
comunicagdo direta e contundente na Cidade. Esse Plano deve ser desenvolvido
por um setor responsavel que desenvolva as acOes necessarias e as monitore
diariamente. Penso que a melhor estrutura dentro de um Governo Municipal, seja
a prépria Coordenadoria (ou estrutura similar) de Comunicacdo Social da
Prefeitura. Pois creio que é quem deve ter a visdo geral da Comunicacdo que
precisa ser unificada e, ao mesmo tempo, massificada, para que consiga chegar

aos municipes.

Puig defende que, para nos comunicarmos com toda a Cidade, com seus
publicos diferenciados, s6 ha uma maneira: “convencendo, implicando, somando,
entusiasmando, crescendo. Compartilhando. Sempre. Comunicacdo tras
comunicagdo. Sem perder jamais a esperanga”. (Puig, 2003). Para ele, também ¢
necessario ter-se um plano de comunicacdo externa, elaborado pela
Coordenadoria de Comunicacdo Social do Governo e posteriormente aprovada
pela equipe de Governo. E, finalmente, seja transformado em comunicagdo por

todos, cotidianamente. Deve ser reinventado a cada quatro anos.

De igual importancia um plano de comunicacdo interna. Com profissionais
e equipes de comunicacdo, permanentemente motivadas para um contato direto,
cumplice com a cidadania. E, por fim, Puig acredita que a Marca do Governo
Municipal deve ser o que o Municipio se propde a fazer e que dialogue com o
presente e o futuro. E o grande desafio da equipe de Governo. Pode ser uma marca

publica crivel ou mediocre. Sobre Marca Municipal de Governo, ele diz:

A marca. Finalmente! O que é? Como pensé-la? Como construi-la? Como usa-la?
A marca é o municipio. A marca é como 0 municipio pensa e propde marcar a
cidade nos proximos quatro anos. E, pois, o que fundamenta, o que organiza nio
s0 a comunica¢do municipal: na realidade, centra e dirige todo o municipio. E
corrige seus resultados.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

107

1) E o que somos, 0 que oferecemos, imprescindivel. Os governos municipais
chegam ao municipio, com um programa eleitoral, mais ou menos claro, que 0s
cidaddos votaram. Chegam. E, muitas vezes, quase se esquecem dele: comecam a
elaborar grandes planos que costumam incluir uma lista, imensa, de projetos.
Muitas vezes urbanisticos. Mal. Mal por faradnico. Mal porque assim nao se
comega a governar a cidade, que ndo deseja uma lista de projetos, de bons
propositos. A cidade deseja, pede, anseia algo mais: uma proposta nitida, de um
estilo de vida. De que se desprendem, como as pecas de um quebra-cabeca,
projetos e servicos. Mal por esquecer o mandato cidadao...

O primeiro, entdo que uma equipe deve fazer ao entrar no municipio, para quatro
anos de governo, € fixar com poucas palavras, claras, contundentes, facilmente
entendiveis, o que é chave, imprescindivel, para a cidade, para os cidaddos de
hoje e do amanhd mais imediato algo mais longo e o que fard com eles. Deve
fixar a marca, o conceito de governo. De governo publico: ndo partidario. Com
precisdo absoluta e esmagadora atualidade. E ela deve fixar desde o programa
votado pelos cidaddos. Jamais das conveniéncias do partido: isto atenta contra a
cidade, sua democracia e a confianga que os cidaddos depositaram em uma
proposta de governo.

2) E, em suma, um valor. Isso é s isso! A marca ndo é um discurso longo. Um
punhado de magnificas boas intengdes e vontades. Uma frase brilhante. Um
slogan bonito. A marca é o valor Unico, imprescindivel, atualissimo, estratégico
de rotunda humanidade e oportunidade que hoje e amanhd, urge, necessita, a
cidade dos cidaddos. A marca €, pois, uma ideia Util. Vital. Etica em acio para a
cidade comum. Um valor pensado, meditado, proposto, para a cidade que temos e
que queremos.

Um valor, ademais, pablico: para o comum, o de todos e com todos. Um valor
formulado sob o guarda-chuva do programa eleitoral, De ouvir a cidade e seus
cidaddos plurais com absoluta atencdo e abertura. Um valor de resposta correto.
De presente e futuro possivel. Um valor seguro. Essencial. Nuclear. Eixo. Ponto
Ponto de partida de tudo o que € feito e sera feito sem duvida alguma. Ponto de
chegada. Ponto de motivacdo para conseguir transforma-lo em vida cidada.

N&o é um. E a bussola de navegagdo. Um valor, portanto, concreto e sugestivo.
Atual e aberto. Nunca é uma barreira, mas sim uma proposta, um convite, que
provoca afetividade, que implica construir e sustentar a cidade empreendedora,
culta, democrética radical, solidaria, que tras horizontes de esperanca. Um valor
de virtude: para comportamos melhor, para viver melhor, convivendo, sempre
relacionados. Um valor camplice. Paul Valéry adverte “o que ¢ feito sem esforco
foi feito sem nos”. Valor que exige um esforgo vigoroso, rigoroso, de toda a
equipe do governo, de todos os trabalhadores municipais. E que ndo pode ser
transformado em vida cidadd sem a colaboracdo explicita e constante dos
cidaddos e suas organizacdes associativas e empresariais, sem a inter-relacdo, a
relagdo democréatica de proximidade, entre governo/organizagdo municipal e
cidadaos/organizagdes cidadas.

O valor da marca sintetiza a visdo e a missao da organizagdo municipal, da equipe
de governo. Visdo: o futuro, o horizonte espléndido de vida melhor que se
desenha e se propde. Missdo: a visdo desse futuro nos proximos quatro anos: isto.
E isto condensado, pleno de sentido, de vida: o valor de marca. Um conceito de
rotunda cidadania e cidade melhor, 6tima, esperada, consensuada, é e serd o
nacleo, a mensagem, a proposta... de toda a comunicagdo municipal (Puig, 2003:
53-55).

Ele também ressalta que a comunicagdo municipal deve fazer com que a

marca/valor chegue - inteligivel, emocional e convincentemente a todos os
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cidaddos. Repetindo-a, optando por segmentos. Fazendo com que 0s municipes
compreendam que a cidade, a vida cidadd publica que desejam grandemente esta

no que 0 municipio propde em sua marca.
Para isso, ele sugere que a Marca possua algumas caracteristicas como:

° Captar a atencdo. A marca deve surpreender. Vocé a entende
rapidamente. N&o necessita explicacdes. Te marca. Te vem a memoria. Vocé se
lembra dela. O cidaddo esta seguro que ele pensou: é coisa sua, dos seus. De sua
casa. De sua tribo. Preenche sua imaginacdo. E seu projeto. E seu. E
compartilhado. Diz: Sdo dos meus! Toda boa marca municipal é emocionante: de
alta voltagem emocional, uma faisca para o sensivel, para a pele dos cidadaos. A
maioria dos municipios, hiper funcionais, tém dificuldade de trabalhar desde e
para as emog¢Oes dos cidaddos. Tém que dar um salto: A emocédo ndo é a irma
mais nova da raz8o. Hoje os cidaddos querem primeiro ser emocionados, depois
entenderem. Quéo bom este municipio!.

° E promessa. Isso ocorre porque o valor nuclear, tnico, imprescindivel,
diferente, que a marca municipal contribui, & uma certa promessa segura de uma
vida melhor, de uma vida incrivel, espléndida: horizonte de esperanca. E o que eu
preciso, no final, € 0 que é conveniente para nds.

° Inspira confianga. Na resposta motivacional: cumplicidade, fidelizagao,
implicacdo, compreensdo. Com este municipio, tudo! E se torna f& do publico
municipal.

° E para todos todos. Todos os cidaddos. Insisto. A proposta de valor deve
entusiasmar, deve ser facilmente compreensivel e assumivel, para todos os
cidaddos. Porque é o valor comum da cidade.

° E inovagdo . Um valor, além disso, que muda porque a cidade se
renova, que nao repete com todos e para todos tdo esvaziado de significado por
desgastado e estereotipado... Temos que apostar. Temos que nos atrever.
Devemos propor o presente, o que se faz e fard, optando pelo valor exato, com a
expressdo de sorte (Puig: 55-56).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

109

Esse segundo desenho eshoga a relacdo da Marca em relacdo a toda a

comunicagéo institucional exercida pelo Governo Municipal.

LA MARLL/X AT eV TDOA Li (oMM

——

Vﬁ\--fL
L. o ﬁk‘pwc._. o
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La Comunicacion Municipal Cémplice con Los Ciudadanos, 2003: 57.

Ao olhar o desenho, observa-se que a Marca Municipal deve estar presente
em todas as esferas da vida publica da Cidade. Para Puig, a Marca como valor

deve ser:

Simples.

Direta. Ao coracdo. Diretamente emocional.

Sugestiva. Incinta, excita, comove, pde em marcha.

Vital. Poética: Flutua mais forte em minha vida e na da cidade.

Recordavel. Esta entre as trés primeiras marcas/valores pelas quais

L0~ WD e

maioria dos cidaddos opta sem pensar: automaticamente.

No entanto, ele conclui sobre a Marca/Valor Municipal que:

a) Ela precisa de tempo para se consolidar. Um ano no minimo para que seja
conhecida. Depois, manutencdo. E acrescenta-la, reforca-la. Assim é proibido

perder tempo: quatro anos voam.
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b) E preciso qualifica-la, ou seja, mensurar a aceitacio dos Cidad&os, mesmo que
exija um pouco de gastos. Através de pesquisas de Opinido Publica (quantitativas

e qualitativas), ja que sera preciso tomar decisdes a partir dos resultados.

c) Ela precisa cumprir 0 que estd prometendo, sob pena de fazer com que 0s
cidad&os percam a confianca.

d) Depois de perdida a confianga dos cidaddos custa recupera-la. Aqui deve atuar

um gabinete de crise, com muita seguranca, transparéncia e imaginac&o.

4.2.3.
A Criagao da Marca “Fortaleza Bela”

Marca criada em janeiro de 2005, logo que comegou a “Opera¢do Urbana

Fortaleza Bela”.

Como veremos no proximo capitulo, a Marca “Fortaleza Bela” comega a
construir-se desde o Programa de Governo que apresentamos para a eleicdo de
2004. Com o titulo “Por Amor a Fortaleza: construir uma Cidade Bela, Justa e
Democratica”. Depois disso, foi reforcado pela Campanha Eleitoral daquele ano,

atraveés do material produzido principalmente nos Programas de Radioe TV.
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Dai, o desdobramento de, no segundo turno das elei¢cbes de 2004, ter
virado 0 nome de uma proposta chamada de “Operacdo Fortaleza Bela”, que foi
ao ar no Radio e na TV, cujo objetivo era limpar a Cidade e tapar os buracos das

principais Ruas e Avenidas, em sessenta dias.

Figuei muito impressionada com a adesdo que a expressdo teve junto a
populacdo de Fortaleza, em especial durante a realizacdo da Operacdo Urbana
Fortaleza Bela que detalharemos no capitulo seguinte. Portanto, ap6s a Operacao
Urbana propus a Coordenadoria de Comunicacao que solicitasse uma logomarca
COm essa expressao, pois eu ja estava convencida de que esse deveria ser o slogan

da nossa Gestéo.

Conforme veremos adiante, a Marca foi oficialmente publicada no Diario
Oficial do Municipio de Fortaleza do dia 16 de marco de 2005 designando
detalhadamente como a Marca deveria ser usada por todas as Secretarias
Municipais, e qual seria sua disposi¢cdo nos documentos oficiais da Prefeitura.
Publicamos a copia do Decreto no capitulo seguinte, onde o artigo que tratava da

logomarca dizia:

Art.1° - A partir da publicacdo deste decreto os documentos oficiais deverdo
conter em seu cabecalho, no canto superior esquerdo, o brasdo da Prefeitura
Municipal de Fortaleza, e no canto superior direito a logomarca da campanha
“Fortaleza Bela”. § 1° - No rodapé da pagina devera constar o nome e o endere¢o
do 6rgdo emissor. §2° - O 6rgdo Municipal que possuir logomarca prépria devera
abster-se de usa-la, passando a utilizar em seus documentos a logomarca
padronizada e criada pelo Gabinete da Prefeita.
A Coordenadoria de Comunicacdo encaminhou a solicitacdo a Agéncia de
Publicidade chamada Verve Comunicacdo. Foi o publicitario dessa Agéncia,

Andrey Ohama quem criou a marca tal e qual se observa no inicio deste topico.

Solicitei ao criador e responsavel pela Agéncia Verve Comunicacdo, 0
publicitario Fernando Costa, que escrevesse algo sobre a Marca “Fortaleza Bela”
para que eu publicasse no meu Trabalho Académico. E recebi dele o seguinte

texto:

“A criagdo de um conceito publicitario a partir de atributos fisicos e

iconograficos de uma cidade, de uma mulher, de uma gestora publica, no caso
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Fortaleza Bela nas duas gestdes de Luizianne Lins, nos remete a interpretacao de
Geertz, que em Negara demonstrou como em Bali ndo existiam cisdes entre
realidade e representacdo, revelando os vinculos entre a logica racional e a

I6gica simbolica.

Nesse sentido Fortaleza Bela aponta para uma intersecdo entre as
estruturas da gestora e da cidade, uma mulher jovem, bela e determinada e de
uma cidade de espirito jovem, cheia de contrastes sociais e também bela. O
encontro dessas duas estruturas tras em si uma feminilizacdo de uma gestao
publica para uma cidade que por muito tempo foi administrada por gestores
masculinos que fortaleciam a imagem da gestdo através de atributos que

remetiam forca, competéncia administrativa e capacidade de mudanca.

Pela primeira vez uma gestao atribuia a si e a cidade um atributo estético,
0 belo, que ia além do seu sentido estrito para um sentido lato onde a beleza
tocaria e contaminaria o lado feio da cidade, onde a pobreza, a falta de
saneamento basico, a ma qualidade do ensino, a vida degradada em moradias em
areas de risco poderiam entrar em contato com a beleza de uma vida digna e

menos desigual.

A Fortaleza Bela da prefeita Luizianne, provocou estranhamentos e
surpresas mas acabou sendo assimilada por simpatizantes e adversarios politicos,
cumpriu boa parte do que se propds, deixando um legado ndo sé administrativo
mas também o de que a comunicacdo quando encontra propriedade entre o gesto
e o gestor, tem forca para ultrapassar a barreira dos clichés e dos slogans pré
fabricados nos laboratorios dos “marqueteiros” para serem assimilados e vividos

no dia a dia de uma cidade que ja foi chamada de Princesa de tamancos”.

Fernando Costa

As cores que foram solicitadas para compor a Marca foram o vermelho e o
amarelo. Cores que se destacaram bastante durante a Campanha, pois eram as
cores do Partido dos Trabalhadores - PT e do Partido Socialista Brasileiro - PSB.
Conforme vimos no item sobre as cores, percebe-se que estas também tém uma

relevancia bastante significativa.
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Segundo Farina, sobre o vermelho:

° Associacdo material: rubi, cereja, guerra, lugar, sinal de parada, perigo, vida, Sol,
fogo, chama sangue, combate, labios mulher, feridas, rochas vermelhas, conquista,
masculinidade.

° Associacdo afetiva: dinamismo, forca, baixeza, energia, revolta, movimento,
barbarismo, coragem, furor, esplendor, intensidade, paixao, vulgaridade, poderio, vigor,
gléria, calor, violéncia, dureza, excitacdo, ira, interdicdo, emogdo, acdo, agressividade,
alegria comunicativa, extroversao.

° Vermelho nos vem do latim vermiculus [verme, inseto (a cochonilha)]. Desta se
extrai uma substéncias escarlate, o carmim, e chamamos a cor de carmesim [do arabe:
girmezi (vermelho bem vivo ou escarlate)]. Simboliza uma cor de aproximacdo, de
encontro (Op. cit.,1987,113).

Irene Tiski-Franckowiak também fala da cor vermelha:

(...) O vermelho (tempo de percepgdo 0,02 seg.) equivale a comprimentos de
ondas longas de maior intensidade atua mais fortemente, excitando. Eleva a
pressdo arterial, acelera as batidas cardiacas e, em alguns casos, provoca a
inquietacdo e agressividade. Interfere no sistema nervoso simpatico que é
responsavel pelos estados de alerta, ataque e defesa. (Op.cit.: 96).

O vermelho reflete todos os comprimentos de onda a ele referentes. Absorve
todos 0s outros comprimentos que incidem sobre si. Sobram ao redor do circulo
0s outros comprimentos de onda correspondente as outras cores. (Op. cit.: 124).
Vermelho - A predominancia na escolha da cor vermelha corresponde ao tipo
colérico extrovertido, ativo e autbnomo. A impulsividade leva a julgamentos
rapidos e nem sempre acertados. Pessoas desse tipo primam pelas paixdes pouco
duraveis e o didlogo pode se transformar em agressdo, caso sejam contrariados
em suas opinides. S&o lideres natos, dados mais & acdo do que & meditag&o;
gostam de chamar a atengdo e admiracdo sobre si. A cor vermelha é quente,
sensual e erdtica, e como tal traduz o desejo de emocdes fortes, a dominagdo e o
ciume na relagdo amorosa, bem como volubilidade e pouca constancia.

Na esfera profissional, a acentuada escolha desta cor indica dinamismo, emprego
de todas as forcas para vencer obstaculos, provar seu valor e se auto-afirmar.
Melhor adaptabilidade estd ligada a trabalhos externos, movimentados, em
contato com o publico e a natureza, como também aos esportes e a comunicagdo
verbal direta (Op. cit.141).

Importante ressaltar que, no decorrer dos dois Governos consecutivos
(2005-2008) e (2009-2012) a marca teve algumas pequenas alteracdes no subtitulo
da Marca, porém sem nunca alterar a logomarca propriamente dita. Comegamos o
Governo com a expressao “Fortaleza Bela - Quem ama cuida”. Trés anos depois a
expressao mudaria para “Vocé construindo a Fortaleza Bela” e nos tltimos anos
de Governo usamos a expressdo “Prefeitura e Vocé€, juntos construindo a

Fortaleza Bela”.

Também importante ressaltar que ndo era incomum que eu fosse abordada

por cidadaos ou cidaddos sobre o carater da “Fortaleza Bela”. Sempre que eu tinha
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oportunidade em eventos publicos ou ainda dialogando individualmente com as

pessoas, ndo relutava em explicar o que eu acreditava que era a “Fortaleza Bela” .

Dizia que a “Fortaleza Bela” era uma idéia de Cidade, uma Utopia de
Cidade. Mas ndo uma utopia de Thomas Morus do que ndo esta e que nunca sera.
Mas uma utopia pensada de outra forma. A Utopia do que ndo esta, mas estar para
ser. Que a “Fortaleza Bela” precisava primeiro estar nas mentes € nos coragoes
das pessoas da Cidade e fosse um desejo dos fortalezenses, para que depois ela se
tornasse realidade. E que a Fortaleza Bela era muito mais do que a beleza estética
da Cidade, representava mais do que tudo uma idéia da Cidade Bela, porque é
justa. A Cidade capaz de promover a cidadania a todos e todas cidadaos e cidadas,

independente da raca, cor, credo, idade, orientacdo sexual ou classe social.

E sustentei durante os oito anos que estivemos na Administracdo
Municipal de Fortaleza, a defesa da Marca de Governo Fortaleza Bela.
Concordando com o significado de Utopia que, para Bobbio, ndo tem o mesmo

significado para todos.

Para ele “na perspectiva que nos interessa, nem todos os escritores de
Utopias sdo utopistas porque, para sé-lo, ocorre que tenham fé na sua imaginacao
politica, isto ndo é apenas pensdvel mas é também possivel ou até certo e
inelutavel porque a ele somos levados pela for¢a das coisas” (BOBBIO, 2004:
1284).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

5.
A “Construcao” da Fortaleza Bela

illolpgéo pela Autoetnografia

Essa Dissertacdo de Mestrado deixou-me diante de varios desafios de
diversas dimens@es, mas considero a questdo mais dificil que vivi durante todo o
Trabalho a definicdo da abordagem e do método a ser adotado para escrever sobre
0 objeto que eu estava me propondo a analisar - um Estudo sobre a Marca da
nossa Gestdo a frente da Prefeitura de Fortaleza no periodo de janeiro de 2005 a

dezembro de 2012. A Marca de nosso Governo: “Fortaleza Bela”.

Essa vontade de fazer esse Estudo de Caso deveu-se a varios fatores.
Como principal motivo, considero a necessidade de entender varias perguntas que
eu mesma fiz no momento em que estava Prefeita de Fortaleza (costumava dizer
quando perguntavam o que eu era profissionalmente: “sou Jornalista, Professora e

estou Prefeita) e que me fago até hoje.

Vim de uma formacédo académica classica - como aluna e como professora
- que durou mais de uma década. Depois precisei licenciar-me para assumir
diversos cargos publicos que a vida me desafiou e que ficavam incompativeis com
0 exercicio diario da Academia. Fui formada por professores e professoras muito
especiais na minha graduacdo. Conheci teorias classicas, como a Escola de
Frankfurt e todos os pressupostos e paradigmas dos que a frequentaram, em
especial, os seus principais fundadores como Adorno, Habermas, Horkheimer,

Marcuse e Walter Benjamin.

Por tudo isso, sempre trouxe para 0 meu cotidiano, nos diversos projetos
ou acles que eu estive e estarei desenvolvendo na esfera publica ou privada, o
guestionamento e o estudo académicos. Sempre na busca do conceito, com 0
objetivo de ter ferramentas e instrumentos de analise para saber entender em
varios momentos da minha vida, os fatos sociais e politicos que permearam e

permeiam a minha existéncia.
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Ja no Mestrado na PUC-Rio, tive a oportunidade de conviver com variados
autores de outras teorias como Foucault, Agamben, Beatriz Sarlo, Ranciere, Lévi
Strauss, Barthes. Essa combinacdo de ensinamentos e influéncias tedricas me
instigaram ainda mais. E trouxe mais duvidas sobre o enfoque e 0 método que eu
deveria adotar para o meu trabalho e qual abordagem eu deveria dar a0 meu
Objeto de Estudo.

Primeiramente veio o desejo de analisar a luz da filosofia, em especial a
partir dos estudos aristotélicos e kantianos sobre o “belo” e a beleza”. Mas, em
seqguida, optei fazer essa abordagem em estudos posteriores, onde poderei
aprofundar num campo de conhecimento diferente do da minha atual formacéo

académica. Por isso decidi seguir a analise nas Ciéncias da Comunicacao.

Diante das ferramentas que possuia: documentos, videos, pecas
publicitarias e, principalmente, o acesso aos exemplares dos dois principais
jornais de grande circulacdo em Fortaleza durante o periodo analisado, eu poderia

dar uma contribui¢do mais significativa.

Portanto, minha escolha caminhou para um Estudo da Andlise dos
Discursos Jornalisticos dos dois principais jornais impressos do Ceara - O Povo
e Diario do Nordeste - durante o periodo de Janeiro de 2005 a Dezembro de
2012. Em especial, no que dizia respeito a forma de abordagem que esses
periodicos deram a Marca “Fortaleza Bela” nas paginas de jornais de varios

cadernos como Politica, Cidade, Cotidiano, Economia, Cultura, dentre outros.

Assim preparei a apresentacdo da minha proposta de trabalho ao Grupo de
Pesquisa de Teorias do Jornalismo (Tejor), formado por professores (as),
mestrandos (as), doutorandos (as) e profissionais da imprensa da Pontificia
Universidade Catélica do Rio de Janeiro (PUC/RJ). Coordenado pelo Professor
Doutor Leonel Azevedo de Aguiar, 0 grupo retne-se periodicamente no sexto

andar do Edificio da Amizade Ala Kennedy.

Ao concluir a apresentacdo e expor minhas ideias e davidas até ali sobre o
rumo a tomar, a abordagem que daria ao tema, o enfoque que daria ao objeto,

obtive do grupo formidaveis colaboracGes, em especial de Alice Baroni, pos-
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doutoranda em Comunicacdo da PUC/RJ e professora Patricia Mauricio, hoje
Coordenadora do Curso de Graduagdo em Comunicacdo. Na ocasido, meu
orientador e coordenador do grupo, professor Leonel Azevedo de Aguiar, estava

em um seminario académico fora do Rio de Janeiro e ndo pdde estar presente.

Elas me fizeram refletir a possibilidade de fazer um trabalho
autoetnografico. Convencida de que sendo da area de Comunicacdo e tendo
vivenciado a escolha e a insisténcia da Marca durante o0 Governo e o cotidiano
da Administracdo Municipal no papel de protagonista maior dessa experiéncia,
era 0 método adequado que eu deveria optar. De imediato, me apaixonei pela
ideia e, a0 mesmo tempo, senti um medo demasiado em me aventurar nessa

modalidade de Estudo. Mas acatei a sugestdo e decidi seguir em frente.

O primeiro passo a ser dado era buscar informag6es aprofundadas sobre a
autoetnografia em si. Ou seja, embora ja se falasse neste tipo de Estudo ha quase

trés décadas, ainda é pequena a literatura em portugués sobre o assunto.

No texto AUTOETHONOGRAPHY, PERSONAL NARRATIVE,
REFLEXIVITY - Researcher as Subject (2000), Carolyn Ellis e Arthur Bochner
pretendem mostrar e ndo apenas contar sobre essa modalidade de Pesquisa - A
Autoetnografia.

Para isso, constroem dialogos entre si e com alunos e permitem-se fazer
questionamentos do tipo “por que os autores ndo sdao incentivados a escrever
artigos académicos na primeira pessoa?” Ou ainda, “por que damos por certo
gue os sentimentos e pensamentos pessoais de um determinado autor devem ser
omitidos necessariamente num trabalho académico?” E, “quem ¢ a pessoa que

recolhe a evidéncia, extraindo as interferéncias e chegando as conclusdes?”

Isso me fez compreender que viver intensamente essa experiéncia de ser
Prefeita de Fortaleza - no Nordeste Brasileiro - a quarta capital em habitantes do
Pais (levando em conta que Brasilia é Distrito Federal), a Cidade com maior
exclusao social entre as maiores cidades brasileiras e ser professora Universitaria
da area de Comunicagdo Social, poderia me dar o respaldo suficiente para contar

essa experiéncia. Afinal, a ideia da Marca de Governo, bem como da insisténcia
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nela - para o bem e para o0 mal - foi de minha total responsabilidade. Inclusive
acarretando varias discussdes e divergéncias entre mim e a equipe de

Comunicacdo do Governo.

Carolyn Ellis e Arthur Bochner continuam a refletir sobre o assunto
afirmando que ao n&o insistir em algum tipo de responsabilidade pessoal, nossas
publicacBes académicas reforcam a voz passiva da terceira pessoa como padrao,
que da mais peso ao conhecimento abstrato e categorico do que ao testemunho

direto da narrativa pessoal e da voz em primeira pessoa.

Afirmam ainda que, ‘“nem sequer ocorre a maioria dos autores que
escrever na primeira pessoa € uma opcao. Elas foram moldadas pelas normas
prevalecentes do discurso erudito no qual operam. Uma vez que 0 ensaio
andnimo se tornou a norma, entdo a histéria pessoal, autobiografica se tornou

uma forma delinquente de expressao”.

Claro que também tive esse preconceito inicial. Nas primeiras orientacdes
com o Professor Leonel, cheguei a demonstrar minha preocupacdo por essa
opcdo. Ele, como orientador, ndo s6 me incentivou como apresentou Vvarias

ideias de como comegcar a desenvolver esse tipo de narrativa.

Também os autores acima mencionados que hoje elaboram as principais
bases tedricas e praticas sobre a autoetnografia, também foram fundamentais
para essa decisdo. Carolyn Ellis, por exemplo, no texto acima citado, diz a uma
aluna que estava buscando sua orientacdo, ao tentar explica-la sobre o que era
autoetnografia: “eu comeg¢o com a minha vida pessoal. Presto atengdo aos meus
sentimentos fisicos, pensamentos e emocgbes. Eu uso o que chamo de
introspeccéo socioldgica sistemética e lembranca emocional para tentar entender
uma experiéncia que vivi. Entdo eu escrevo minha experiéncia como uma
histéria. Ao explorar uma determinada vida, espero entender um modo de vida,

como diz Reed-Danahay”.

Tendo também como principal referéncia os textos de Ellis e Bochner ,
Fernando César Lenzi (2012) afirma que “a autoetonografia, por sua vez,

representa um género da etnografia que aprofunda a pesquisa nas multiplas
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lacunas da consciéncia do individuo relacionando-o com o0 meio que esta
inserido através da experiéncia pessoal. O pesquisador analisa 0s aspectos
culturais e sociais ao seu redor, outward, para em seguida realizar uma analise
interno do si mesmo, inward, tornando-se assim, vulneravel a resisténcia cultural

e as interpretagdes”.

E prossegue: “Os autoetndgrafos variam de estilo e énfase em seus
processos de pesquisa. O sentido da palavra ja designa esta variacao, auto (por si
mesmo) - etno (etnia, questbes culturais) - graficos (registro). Assim, diferentes
definicbes e aplicacbes de autoetnografia sdo encontrados. Pesquisadores
discordam entre si sobre quais os limites de cada categoria e defini¢cdes precisas

da etnografia.

E, fazendo novamente referéncia ao texto de Ellis e Bochner, diz: “Ainda
segundo esses autores, é possivel encontrar em um mesmo artigo defini¢bes e
aplicacOes diferentes para este tema. No entanto, as definicdes aproximam-se do

mesmo foco: a reflexdo do pesquisador como Objeto de Estudo”.

Portanto a autoetnografia, na explicacdo de Ellis e Bochner (2000),
“permite o envolvimento do pesquisador, assim como a narrativa de seus
pensamentos e suas opinides reflexivas, diante do estudo em que esta inserido e
possibilita o autor transpor para seu estudo todas essas experiéncias emocionais,

revelando detalhes ocultos da vida privada”.

Ainda citando os referidos autores, Lenzi explicita: “Para Ellis e Bochner
(2000), ninguém melhor para analisar e refletir sobre o estudo que o préprio
envolvido. Usar a propria experiéncia vivida pode servir para generalizar um
grupo ou toda uma cultura. A riqueza da narrativa, por sua vez, estd na
capacidade de introspec¢do, Conforme o0s autores, a introspec¢do €
incrivelmente dificil. E certamente algo que a maioria das pessoas ndo consegue
fazer bem. A maioria dos cientistas sociais ou ndo sdo suficientemente
introspectivos sobre os sentimentos e motivos, ou sobre as contradigdes que
experimentam, ou simplesmente ndo observam o suficiente do mundo ao seu

redor”.
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A demanda do questionamento proprio autoetnografico é extremamente
dificil, alertam os autores citados. “A exploracdo da autoetnografia de forma
honesta gera muito medo, diivida e dores emocionais”. Essa reflexdo, eu mesma
pude constatar durante a realizacdo do Trabalho. Lembrancas de pessoas, fatos e
Ccoisas, remoer erros, emocionar-se com acertos, “tudo ao mesmo tempo agora”,
parafraseando 0 grupo musical Os Titds. E reviver de forma intensa uma
experiéncia intensamente vivida, com alegrias, dores, amores, dissabores e

paixao.

Lenzi continua sua reflexdo afirmando que “por meio da autoetnografia, o
individuo, ora pesquisador, ora objeto pesquisado, compreende a si mesmo por
meio do aprofundamento intrinseco e de seu ambiente vivido. Assim, quando
compreender a si, compreenderd o meio, os outros envolvidos. Ellis e Bochner
(2000) acreditam que a autoetnografia possibilita uma série de reflexdes
significativas para o autor e para o mundo”. Onde “viver, narrar e compreender”

possam e devam estar presentes no Trabalho autoetnografico.

J& José Pedro Arruda (2012) no texto Tese e Antitese: A Autoetnografia
como Proposta Metodoldgica, afirma: “Esta estratégia de ocultacdo, em caixas
negras, dos diversos elementos que estdo associados a qualquer teoria cientifica,
é a forma da ciéncia moderna purificar o conhecimento que produz, assumindo-o
como verdade. E entdo importante perceber as bases ideoldgicas desta estratégia
de validacdo do saber, que acentua a dominacdo epistemoldgica da ciéncia

moderna sobre as formas alternativas de producdo de conhecimento”.

Arruda continua: “Porém, cada vez mais, o conhecimento, a politica e os
discursos estdo interligados e sdo inseparaveis. O papel das ciéncias sociais
serdo reatar esse no gordio, demonstrando que todo conhecimento produzido é
também poder, e que dele fazem parte diversos agentes, humanos e nao
humanos. O conhecimento cientifico € o resultado da associagdo de uma
infinidade de agentes, de varios tipos: comunidade cientifica, factos observaveis,
teorias prévias, recursos materiais, regras formais, poder politico, etc.
(Feyerabend, 1993). Devemos, por isso, dar mais importancia ao trabalho de
traducdo, que nos permite compreender como se formam estes hibridos, do que

ao de purificacdo, que apenas favorece a proliferacdo dos quase-objetos”.
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Carolyn Ellis, Tony E. Adams e Arthur P. Bochner (2011) em um outro
texto intitulado “Autoetografia: Uma Visdo Geral” avaliam que esse Estudo usa
principios de autobiografia e etnografia para produzir o trabalho. Portanto, a
autoetnografia é processo e produto que procura descrever e analisar a

experiéncia pessoal.

Mesmo assim, ficava preocupada imaginando como romper com o método
académico mais comum e que fazia parte da minha construcdo e vivéncia
académica como aluna e como professora da Universidade Federal do Ceara.
Mas novamente os autores Carolyn Ellis, Tony E. Adams e Arthur P. Bochner
dao o norte, pois acreditam que “o que faz sua histéria mais valida é que vocé é
um pesquisador. Vocé tem um conjunto tedrico e ferramentas metodoldgicas e

uma literatura de pesquisa para usar”.

Senti-me contemplada nessa reflexdo, acreditando que essa opcdo seria
mais adequada para o meu Estudo. Dispunha de vasta teoria e documentacao
para tratar do Tema. Ou seja, jornais da época, programas de TV e radio e vérias
pecas publicitarias que foram veiculadas durante o nosso Governo onde a ideia e
a marca “Fortaleza Bela” foram insistentemente veiculadas e divulgadas. E que,

possivelmente, eu era uma das poucas pessoas que tinha o acervo dessa historia.

Em Uma Revisdo da Etica Narrativa, texto de Tony E. Adams (2008),
citando novamente Bochner (1994) diz que as narrativas sdo “histérias que as
pessoas dizem sobre suas vidas” e Richardson (1990) entende a narrativa como
um “método de raciocinio e um modo de representacdo”, como uma forma de

entender e também falar sobre o0 mundo.

Também no texto em espanhol Nuevas Formas Literarias para as
Ciéncias Sociais: o Caso da Autoretratacdo (2007), Joel Feliu e Samuel-
Lajeunesse ao falar sobre os trabalhos autoetnograficos consideram que “sdo
experiéncias que ajudam a compreensdo das muitas formas possiveis da vida
humana. Eles elencam caracteristicas fundamentais desse tipo de Pesquisa:

honestidade emocional, prudéncia ética € uma observacao constante”.
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Fazendo referéncia a Carbaugh (1996), acreditam que a experiéncia é um
fendmeno cultural e que experiéncias culturais sdo “fundamentadas” ou
“localizadas” em contextos socioculturais distintos, juntamente com as praticas

comunicativas que compdem essas cenas culturais.

Os mesmos autores, recorrendo agora a Gannon (2006) afirmam que
“escrever sobre” si mesmo ¢ uma tarefa arriscada. Ou seja, ¢ o testemunho de
como a cultura foi experimentada e também em que contexto politico e social

essas experiéncias foram vividas”.

Feita a opcdo pela autoetnografia, cabia agora encontrar 0s caminhos e 0s
métodos a seguir. Mais uma vez, com a inseguranga natural de quem, embora ja
tivesse orientado dezenas de monografias de graduagdo em Comunicacdo Social,
construia um Estudo Autoetnografico pela primeira vez. Os questionamentos e
duvidas rondavam os meus pensamentos e, mais uma vez, as reflexdes de Lenzi

a partir de Ellis e Bochner foram fundamentais para mim.

“Como método qualitativo, a autoetnografia tem por esséncia ser
multimétodos (Ellis; Bochner, 2000), podendo utilizar diversas fontes de

informagdo combinadas de diferentes formas”, afirma Lenzi.

“As principais limitagdes do estudo dizem respeito a inseguranca
metodoldgica, ndo apenas em termos de dominio processual do método e do
estilo e narrativa, mas de suportar a propria esséncia do método: o pesquisador

como objeto da pesquisa”, pondera.

Também Keith Berry (Universidade de Wisconsin Superior e Jonh T.
Warren (Southern Illinois University) (2009) no ensaio Estudos Culturais e
Politicas de Representacdo: Experiéncia: Experiéncia - Subjetividade -
Pesquisa, falam de evidéncias experimentais para analisar a cultura e a forma
com que testemunhamos, historicizamos e argumentamos como pesquisadores

qualitativos interpretativos de comunicacao.

Para eles, “a autoetnografia ¢ um método de pesquisa interpretativa através
dos quais os estudiosos procuram narrar evocativamente as experiéncias dos ‘eu

mesmos’ em contextos culturais diversos”. E também fazendo referéncia ao
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trabalho de Ellis e Bochner (2000) afirmam que a abordagem é diversa devido as

maltiplas defini¢cGes que conceitualizam o método.

A partir de entdo comecei a observar e compreender os objetos de estudo e
pesquisa que estavam ao meu alcance e que poderiam ser fundamentais nesse
resgate histérico da experiéncia vivida. Afinal, ja estamos h& cinco anos do

ultimo ano do exercicio do Governo e ha doze anos do seu inicio.

Optei, portanto, utilizar como referéncia dessa histdria vivida, o Programa
de Governo de 2004 e 2008, os Programas de TV do horério eleitoral gratuito
das campanhas de 2004 e 2008, a cobertura dos dois principais jornais locais do
Ceara no periodo de 2005 a 2012 e algumas propagandas oficiais da Prefeitura
Municipal de Fortaleza nesses oito anos de Governo.

5.2.
Os Programas de Governo: 2004 e 2008

%ZF#(.)grama de Governo de 2004

Para contextualizarmos este estudo torna-se importante resgatarmos o
nosso Programa de Governo com o qual disputamos as elei¢des a Prefeitura de
Fortaleza em 2004. Este documento traduzia nossas idéias, pensamentos,
sentimentos e propostas para a Cidade de Fortaleza e intitulava-se “Por amor a
Fortaleza: Construir uma Cidade Bela, Justa e Democratica”. Foi ai que, pela

primeira vez, aparece a expressao “Cidade Bela”.

Foi um documento fundamental para nortear, naquelas eleicdes, o
contetdo dos nossos programas eleitorais de radio e TV e, posteriormente, as
acoes do nosso Governo. Por isso, vamos falar um pouco dele, resumindo os
aspectos mais importantes e destacando a avaliacdo que tinhamos da Cidade de
Fortaleza e de seus problemas urbanos e os principios, valores e propostas que

tinhamos para propor a superacgéo deles.

Também assume relevancia conhecé-lo porque, como parte integrante de
sua elaboragdo, avalio que, j& no primeiro Governo (2005-2008), conseguimos

realizar quase a totalidade das principais politicas que ali propinhamos. Pois esse
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Programa de Governo, como veremos mais adiante, foi pra nés um verdadeiro
instrumento politico e a “bussola” que nos orientou e apontou qual a direcéo

tomar no percurso do Governo.

E importante ressaltar que tivemos o mesmo cuidado na elaboragdo do
Programa de Governo das eleicdes municipais de 2008 - onde fui reeleita ainda no
primeiro turno - inclusive publicando-o novamente pela Prefeitura de Fortaleza no
primeiro ano do segundo Governo, em 2009. No entanto, vamos aqui apenas
registrar algumas ideias nele contidas, pois entendo que ele significou uma
continuidade do que comegou a ser desenvolvido no primeiro Governo (2005 -
2008).

No Documento de 2004, estava a nossa utopia de Cidade, a idéia de
perseguir a Cidade Bela e Justa, segundo os ideais platbnicos. Portanto, as raizes
da marca de Governo “Fortaleza Bela” usada durante os oito anos do nosso

Governo foram fincadas no Programa de Governo de 2004. Por isso, vamos a ele.

Elaborado a partir de mais de vinte Seminarios Populares em diversos
Bairros de Fortaleza, o documento foi organizado e sistematizado por Alfredo
Pessoa - Professor de Economia da Universidade Federal do Ceard (UFC) e os
advogados Renato Roseno (hoje Deputado Estadual pelo PSOL - Partido
Socialismo e Liberdade) que foi o idealizador do titulo e Magnolia Said, membro
do ESPLAR - Centro de Pesquisa e Assessoria (organizacdo nao governamental
que desenvolve atividades voltadas para a agricultura familiar e agroecologia em

diversos municipios do semiarido cearense).

Lancado em agosto de 2004, foi o primeiro Programa de Governo
apresentado dentre as onze candidaturas que disputaram as eleicbes municipais
em Fortaleza, capital do Estado do Ceard. O documento consolidava as propostas
da nossa candidatura a Prefeitura Municipal de Fortaleza e dizia em sua

apresentagao:

Essa € a proposta de Programa de Governo da Coligacdo Fortaleza
Amada, composta pelo Partido dos Trabalhadores (PT) e Partido Socialista

Brasileiro (PSB), que langa os nomes da Deputada Estadual Luizianne Lins para
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Prefeita de Fortaleza e do Sindicalista Carlos Veneranda para Vice-Prefeito. A
Seguir encontram-se o0s resultados de cerca de 20 Semindrios Regionais
realizados nas diversas comunidades de nossa Cidade, além da contribuicéo
voluntaria e militante de profissionais especialistas de areas distintas que se
dispuseram a refletir as propostas oriundas das liderancas e representagoes
sociais participantes de nosso movimento Por Amor a Fortaleza, sintetizando-as

no atual documento.

Nosso Programa de Governo pretende ser uma reflexdo sobre como
superar 0 caos urbano, social e ambiental em que se transformou Fortaleza, por
sucessivas administracdes, corruptas e elitistas. Além disso, aqui estdo expressos
nossos principios e valores para a gestdo municipal. O maior deles advém da
conviccdo democratica de participacdo popular. A histéria da sociedade
brasileira nega a possibilidade de homens e mulheres das classes populares
decidirem sobre suas vidas, acerca do poder publico no tocante a organizacéo
econbmica. Acreditamos que a participacdo popular deve ser o método de
repensar a Cidade e reorientar o seu modelo de desenvolvimento. Estamos
comprometidos com a criacdo de um sistema de administragdo apoiado na
participacdo autbnoma, livre e independente dos cidaddos e cidadas de
Fortaleza. Sabemos da urgéncia de realizar uma gestdo que assuma a
responsabilidade de criar oportunidades para distribui¢céo da riqueza, do saber e
do poder, promovendo a qualidade de vida urbanistica e ambiental. Com esta
proposta, queremos lancar as bases para uma mudanca radical, do modo como a
Prefeitura decide as politicas e se relaciona com a populacdo de Fortaleza,
Nosso maior objetivo é ampliar as possibilidades de homens e mulheres, de
maneira livre e democréatica, compreenderem e intervirem no espaco urbano,

permitindo maior acesso a servicos e realizando seu direito a Cidade.

O Programa propunha quatro eixos de intervencdo da Gestdo Municipal:

° Democratizacéo e Participacdo Popular;
° Distribuicéo da Riqueza;
° Meio-ambiente Urbano;

° Direitos Humanos para todos e todas.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

126

A idéia era que, a partir de cada um desses eixos, fossem articuladas as
propostas tematicas para a gestdo municipal. Compreendendo o enorme desafio
que seria recuperar a Cidade e contribuir para uma cultura radicalmente
democratica na gestdo publica, afirmavamos no documento: “Por Amor a
Fortaleza, no entanto, estamos motivados a aceitar o desafio e contribuir para a

edificagcdo de uma cidade boa de se viver”.

Ainda na apresentacdo do Programa de Governo expressamos as idéias em
que acreditdvamos e 0s nossos compromissos, definindo nossa origem e a de

nosso movimento da seguinte forma:

“Nossa proposta ¢ fruto de um movimento de homens e mulheres que
dedicam suas vidas a transformar o Mundo. Somos movidos por um compromisso
ético e politico com a superacdo de todas as formas de opressdo humana e de
destruicdo da natureza. Nossa tradicdo esta sintonizada com o ideario socialista
democratico mundial. Acreditamos que o capitalismo exaure 0s recursos naturais,
destruindo culturas e causando sofrimento a toda a humanidade. Nossa cidade
vive em cada esquina as mazelas deste sistema, razdo por que trabalhamos
conscientemente para sua superacdo. A violéncia, o medo, a falta de solidariedade,
0 desprezo em relacdo ao espaco publico, as criancas morando nas ruas, a
exploracdo sexual e a especulacdo imobiliaria sdo exemplos de como a l6gica de
mercado produz pobreza, intolerdncia e excluséo. Jamais o global e o local
estiveram tdo proximos. Estamos convencidos da urgéncia da humanidade alterar
profundamente seus padrdes de consumo, producdo e poder. A Cidade é, por
exceléncia, o territério de producdo e reproducdo das relacdes de exclusdo que
contrariam seu proprio sentido. A distingdo de classes sociais € expressa com
absoluta clareza no espaco urbano, na concentracao de equipamentos, na auséncia
de servicos sociais basicos, na destruicdo das areas publicas naturais, na
segregacdo dos mais pobres em areas de moradias inadequadas. Por isso, a cidade

tambem é o locus da resisténcia criativa de novas relagoes.

“Temos consciéncia de que a superacdo do capitalismo predatorio sera
obra de longo prazo e de muitos povos. Concebemos, entretanto, a idéia de que a

gestdo puablica municipal pode criar espagos para a promocdo dos direitos
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humanos, do exercicio da democracia e de modelos sustentaveis de producdo e

consumo.”

A partir dessas crencas e da compreensdo explicitados no documento,
elencamos diversos compromissos que, naquele momento, estivamos assumindo

com a Cidade de Fortaleza:

° Participacdo Popular e Democratizagdo dos Processos de
Administracdo da Cidade;

° Transparéncia e Racionalidade no uso dos Recursos Publicos;

° Universalidade, Indivisibilidade e Integralidade dos Direitos
Humanos;

° Prioridade para Ampliacdo e Qualificagdo dos Servigos Sociais
Basicos;

° Respeito ao Meio Ambiente Natural e ao Patrimdnio Histérico;

° Intersetorialidade dos Programas e Servicos da Administracdo
Municipal.

Nosso Programa de Governo também continha um diagnostico da situacdo
da Cidade de Fortaleza naguele momento, onde caracterizamos a Cidade diante

de quatro crises que, na nossa compreensao, se relacionavam:

<* “uma crise econOmica expressa, de forma dramadtica, no

desemprego crénico, em que trabalhadores (as) ha pelo menos 15 anos
procuram, mas ndo encontram, um trabalho regular e digno, e que também
se mostra ostensivamente na concentracdo da riqueza nas maos de un
poucos que vivem luxuosamente cercados por um mar de miseéria;

<> uma crise social, decorrente da anterior, cujas marcas mais visiveis
sdo a existéncia de 800 mil pessoas sobrevivendo em condicdes indignas e
92 areas de risco, onde seres humanos vegetam em casebres insalubres na
lama ou debaixo de pontes e viadutos;

<> uma crise urbana, manifesta na anarquica evolucédo territorial da
Cidade, baseada no monopdlio da propriedade do solo e na especulagdo

imobiliéria, na degradacdo do sistema viério e do transporte coletivo, na
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dilapidacdo do patriménio arquitetdnico e histdrico, na precariedade do
equipamentos de uso comum do povo (e no sucateamento dos ainda
existentes) e na privatizacdo dos servicos publicos; e

< uma crise ambiental, com aterramento ou poluicdo das praias,
lagoas, rios e riachos, a destruicdo da arborizagdo publica e privada, a
contaminacgdo do ar e da &gua, a reducdo do lencol freético pela asfaltagem
irresponsavel e de ma qualidade e a insisténcia em manter um sistema de
transporte montado segundo as razdes individualistas do automével e nao

de um modelo de transporte de massa.”

O Documento abordou também o desemprego em Fortaleza que, naquele
momento alcancava 18,52% da populacdo economicamente ativa segundo o
Sistema Nacional de Emprego/Instituto de Desenvolvimento do Trabalho
(SINE/IDT). Ou seja, o desemprego em maio de 2004 em Fortaleza atingia mais

de 180 mil pessoas.

Além do desemprego, o Programa de Governo também avaliava o Mapa
da Exclusdo Social no Brasil que, segundo dados do ano de 2000, apontava
Fortaleza com o pior indice de excluséo social considerando as grandes capitais
do Pais (Séo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Salvador, Porto Alegre e
Recife). Além de ficar, dentre as nove capitais do Nordeste em quarto lugar em

exclusdo social.

Em consequiéncia do desemprego e exclusdo social, afirmou o Documento,
Fortaleza também possuia uma elevada taxa de homicidios e suicidios na
populacdo da Cidade, situacdo que atingia, principalmente, a populagdo mais

jovem da Cidade.

“De acordo com o Mapa da Violéncia IV (UNESCO, 2004), Fortaleza tem
indice de 31,8 homicidio para cada 100 mil habitantes/ano. Esse indicador sobe
para 55,6 na populacdo de 15 a 24 anos, ou seja, 0S jovens sdo as principais
vitimas da violéncia. O dado mais assustador, no entanto, & o crescimento de
suicidios em uma década. Em 1993, Fortaleza ocupava a 132 posi¢do em taxas de
suicidios no Brasil. Em 2002, a Cidade ja ocupava a 3% colocagdo nacional.

Sabemos que muitos sdo os fatores determinantes para esse fendmeno, mas nao
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podemos nos furtar de reprimir que o tecido urbano violento, injusto, insalubre, a
falta de perspectiva de vida e a auséncia de teias de solidariedade aumentam o
desespero das pessoas que vivem nessa Cidade. A conclusdo é de que um tecido

urbano mais solidario ¢ urgente.”

O Programa de Governo finaliza sua apresentacdo fazendo uma analise da
situacdo orcamentaria daquele momento em Fortaleza destacando que a Cidade s6
produzia '3 de suas receitas, ou seja, % eram relativos as transferéncias

constitucionais oriundas dos Governos Federal e Estadual.

E por fim, sob o subtitulo “Por Amor & Fortaleza: Propostas para uma
Cidade Bela, Justa e Democratica”, o Documento reafirma os eixos que O

estruturam e que foram explicitados no inicio, quais sejam:

° Democratizacdo e Participacdo Popular - O Cidaddo e a Cidada
decidindo a Cidade;
° O Meio-Ambiente Urbano - promover e defender a vida e o direito
a Cidade;
° Direitos Humanos para Todos e Todas;
° Distribuicéo da Riqueza.

E concluia:

“Cabera a gestdo municipal integrar suas acdes dentro dos quatro eixos,
inter relacionando-os. Cada um dos eixos traz uma série de propostas setoriais a
partir do paradigma dos direitos humanos (civis, politicos, sociais, econdmicos,
culturais e ambientais) e da sustentabilidade sdcio ambiental. A gestdo municipal
democratica e popular devera compatibilizar a busca pela universal e integral
efetivac@o dos direitos humanos com um modelo de desenvolvimento econémico e

urbanistico essencialmente ecologico.

Fortaleza, Agosto de 2004

Como vimos, nossos sonhos (porque até entdo tudo era sonho) eram
demasiadamente ousados e partiam de uma reflexdo muito dura da realidade pela
qual Fortaleza passava naquele momento. Por iSso mesmo, construir - ou mesmo,

iniciar a construcdo de - uma “Cidade, bela, justa e democratica seria uma tarefa
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muito dificil e precisava contar com muitas pessoas que, assim como nés, também

sonhavam com essa Cidade, com essa Fortaleza.

A partir dai, o nosso Programa de Governo segue detalhando cada eixo
temaético, suas contextualizacfes e as propostas que faziamos para cada um deles.
Sempre afirmando que ndo era nosso objetivo fomentar na populacdo ilusdes
burocratica ou idéias salvacionistas para governar Fortaleza. E que tinhamos como
absoluta prioridade a populacdo mais pobre e excluida do usufruto da Cidade e
somente com a participacdo popular poderiamos contribuir para ciclos de
transformacéo estrutural, tendo como objetivo a distribuicdo do poder, da riqueza

e do saber. Dizia:

A capacidade criativa e o espirito rebelde do povo de Fortaleza, ja
demonstrados em periodos anteriores de nossa historia, precisam ser recobrados
pelas geracgdes atuais e transformados em ato politico de intervencdo consciente e
planejada, com o propdsito de travar prolongada batalha para superar a crise

estrutural que esté transformando nossa Cidade num verdadeiro inferno Urbano.

No eixo Democratizacdo e Participacdo Popular, por exemplo,
propunhamos a criacdo dos Conselhos Populares; a realizacdo do Or¢gamento
Participativo (tendo como primeiro desafio a constru¢do participativa do PPA -
Plano Plurianual 2006 — 2009), que ja deveria ser elaborado no primeiro ano de
governo; Transparéncia e Combate a Corrupcao; Tecnologia da Informacéo e
Controle Social da Gestdo Puablica; Governo Eletronico; Telecentros; Rede
Escola Livre e uma Empresa Municipal de Informatica.

Ja Meio Ambiente e Direito a Cidade continha nossas propostas de
politica ambiental e reforma urbana e era dividida em dois tdpicos Politica
Urbana e Politica Ambiental. Nesse eixo havia a reflexdo de que “a negagao do
direito a Cidade é a maior expressdo da metrépole capitalista. Entenda-se por
direito a cidade o conjunto de direitos que deve exercer o cidaddo e cidada para
alcance da qualidade de vida no ambiente urbano: a moradia digna, o transporte
de qualidade, o acesso universal aos servigos basicos, a fruicdo de areas publicas,

o direito ao trabalho e a participagdo na esfera publica.”
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No tdpico sobre Politica Urbana a contextualizagdo afirmava que “a
Cidade enquanto dimenséo publica pouco a pouco vem padecendo de sua real
condicdo urbana ou do sentido de poles, aqui compreendida como sendo 0 espacgo
privilegiado da producéo e reproducdo das relacGes sociais da sociedade, portanto,
I6cus por exceléncia da criacdo e da recriacdo dos valores socio-culturais, das
formas de sociabilidade, da reinvencdo do meio e da arte urbana, da comunicacéo
dos inameros lugares que compdem a cidade, da sua pedagogia politica produzida

pelos inimeros atores da cidade, por fim, da sua identidade.”

Também neste eixo, deixdvamos claro a necessidade de enfrentar os
problemas reais de Fortaleza e, a partir de um planejamento urbano que permitisse
a formulacdo de estratégias e a busca de solucBes para superd-los. “Toda a
concep¢do da “cidade que queremos” deve ser construida a partir do
conhecimento da “cidade que temos”, de forma a garantir o quadro real de
Fortaleza e as formas de melhora-la, o que garantira a eficiéncia do planejamento
e da gestdo puablica juntamente com a construcdo e aperfeicoamento da

cidadania”, afirmava.

Ainda neste eixo, faziamos duras criticas a segregacdo espacial do tecido

urbano e, mais uma vez, o ideal da “Cidade Bela” ¢ afirmado:

“Quando se fala em lazer, observa-se que em linhas gerais, a Cidade ficou
refém de acdes pontuais muito mais associadas ao turismo do que a exceléncia da
producdo do lazer e da cultura no bairro. A inversdo de prioridades apostou na
superficialidade da estética para o turismo em detrimento da periferia. Essa
configuracdo espacial expde uma realidade dura, uma vez que na mesma unidade
territorial vamos encontrar uma Cidade fragmentada, apartada socialmente e
culturalmente. E para reverter esse quadro que lutamos por uma cidade bela, justa

e democratica de viver.”

Descrevendo os principios e valores que nortearam a elabora¢do das
propostas de politicas urbana, destacamos que o Planejamento Urbano, Orgcamento
Participativo e a Sustentabilidade Urbano-ambiental sdo pecas chaves para a
construcdo dessas politicas. E, nesse mesmo topico, discorremos sobre nossas

propostas em diversas areas das politicas publicas municipais:
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1 Transporte;

2 Habitacéo;

3. Ambiente Urbano;

4 Plano Diretor;

5 Instrumentos de Intervencdo no Uso e Ocupagdo do Solo, de
Regularizacdo Fundiaria e de Gestdo Democratica da Cidade;

6. Promocao de Moradia Adequada: Acesso a Terra e a Moradia, com
destaque para: a) Construcdo de Habitacdo de Interesse Social e acdes de
regularizacdo fundiéria em assentamentos subnormais (favelas) - parceria
entre o poder publico, comunidade e ong’s locais) Promogdo de

Regularizacdo Fundiaria em loteamentos irregulares ou clandestinos.

Em seguida o topico sobre nossa Politica Ambiental onde o contexto
descrito apontava que “depois da RIO 92, a importancia das cidades e seu papel
para o desenvolvimento sustentavel ficaram mais claros. A interpretacdo dos
beneficios ecoldgicos da ocupacdo do espaco urbano, a partir de nova leitura dos
modelos de urbanizagdo existentes, deve incluir o controle social e a valorizagdo
do capital humano local nos seus procedimentos de gestdo, permitindo desta
forma recriar as cidades como centros de criatividade econémica, social e,

sobretudo, de reinterpretacao de suas caracteristicas culturais.”

Continha também os principios e valores que nortearam nossas propostas,

que eram:
° Implementacdo da Agenda 21 local;
° Sustentabilidade Urbano-ambiental e a reconstrucdo da Cidade

dentro de uma estratégia ecoldgica;

° Equilibrio sécio-ambiental;
° Justica ambiental coma recuperacdo do elo entre cultura e meio
ambiente;

° Compromisso com novos padrées de produgéo e consumo.
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Em seguida o Documento discorre sobre diversas propostas da nossa
politica ambiental, como por exemplo, “implantar um programa de despolui¢do
dos rios, lagoas e a recuperacdo da mata ciliar em parceria com 0S governos

federal e estadual.”

No terceiro eixo que abordava Direitos Humanos para Todos e Todas
estavam as propostas para a realizacdo dos diversos direitos que cabiam ser objeto
de intervencdes de uma gestdo municipal descrito por areas e elencadas uma a

uma.

Eram as areas:

° Direito a Educacéo;

° Direito a Saude;

° Seguranca Publica e Cidadania;

° Equidade e Politicas para as Mulheres;
° Criancas e Adolescentes;

° Juventude e Cidadania.

Cada uma dessas areas eram descritas com a contextualizacdo, avaliacéo,
principios e valores e eixos programéticos. No caso do Direito a Educacdo o
Programa de Governo afirmava que “a administragdo Por amor a Fortaleza terd
educacdo publica, gratuita, de qualidade social, administrada por processos de
gestdo democraticos como uma das suas prioridades, de modo a estimular e
mobilizar a participagdo das comunidades escolares, bem como de setores

organizados da sociedade civil.” E tinha como eixos programaticos:

Democratizacdo do Acesso a Escola e ao Conhecimento:
Aprender Direito é um Direito;

Educacao Infantil é Fundamental,

w N ey

O Ensino Fundamental e a Permanéncia na Escola:
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> Valorizagéo de Profissionais da Educagéo:

1. Elaboragdo do “Estatuto do Magistério” definindo o Plano de
Cargos e Carreiras, Piso Salarial e Ascensdo profissional;

2. Politica de Estimulo a Formacéo Profissional (inicial e continuada),
para que os(as) profissionais da educacdo possam concluir também cursos
de pos-graduacdo (especializacdo, mestrado e doutorado).

> Por Uma Escola Cidada:

1. O Contexto Social como Ponto de Partida;

2. Promocao Cultural, Esportiva Social e Sustentavel. (Nesse item,
nosso Programa de Governo entendia que “o Desenvolvimento
Sustentavel, como um conceito multidimensional que inclui a dimenséo da
sustentabilidade econdmica, ecoldgica, espacial, social e politico-cultural,
apresenta-se como elemento essencial na elaboracdo de programas

pedagdgicos na perspectiva de uma educagdo ambiental popular.”

> Gestdo da Educacao Democratico-Popular.

A partir dai seguiam as propostas para a area da Educacdo Publica
Municipal que apenas vamos enumerar aqui, mas que tinham, todos elas, uma
vasta descricdo das acOes que seriam implementadas para viabilizar todas as

propostas:

1 - Para Aprender Direito:

1.1 - Educagéo Infantil pra Valer;

1.2 - Ensino Fundamental com Qualidade Social;

1.3 - Colégio Figueiras Lima;

1.4 - Pré-vestibular Popular nos Bairros;

1.5 - Educacdes de Jovens e Adultos (EJA);

1.6 - Educacdo para Portadores de Necessidades Especiais.

2 - Valorizagéo dos (as) Profissionais Docentes;

3 - Escola Cidada:
3.1 - O Contexto Social na Escola Cidad3;
3.2 - Promocéao Cultural, Esportiva, Social e Sustentavel:
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| - Fortaleza Cultural;
Il - Teia Social.

4 - Gestao Democratico- Popular:

4.1 - Sistema Municipal de Educacéo;
4.2 - Gestéo da Escola Cidada;

4.3 - Gestéo Financeira.

Em seguida no Documento, dentro do eixo dos Direitos Humanos, vinha o
Direito a Saude que tinha a base nos principios norteadores dessa politica publica
baseada na Constituicdo de 1988 e posteriormente pela consolidacdo através do
Sistema Unico de Satde - SUS que concebe a saude como “resultante das
condicdes de habitacdo, alimentacdo, educacdo, renda, meio ambiente, trabalho,
transporte, emprego, lazer e liberdade, acesso e posse da terra e acesso aos

servicos de saude”.

Portanto, nossa principal compromisso na area da saude era com a
efetivacdo do SUS pois Fortaleza ja estava habilitada junto ao Ministério da Salude
na gestdo plena da atencdo a salde ou seja, 0 municipio ja tinha a
responsabilidade de oferecer servicos de salde em todos os niveis de atencdo:
Atencdo Primaria - promocao e prevencao - onde inclui-se as Unidades Basicas de
Saude e o Programa Saude da Familia; Atencdo Secundaria - servigos
ambulatoriais e hospitalares especializados de média complexidade e Atencédo
Tercidria - servicos ambulatoriais e hospitalares especializados de alta
complexidade e geralmente, de alto custo, incluindo-se ai 0s procedimentos de

urgéncia e emergéncia.

Faziamos uma avaliacdo muito critica da salde em Fortaleza. Havia muita
precariedade na atencdo primaria e uma baixissima oferta a populagdo - o
Programa de Saude da Familia, por exemplo, principal Programa da atencédo
basica s6 oferecia cobertura assistencial de 15,6% da populacdo da Cidade. Isto
diretamente se relacionava com a cobertura de pré-natal na rede publica, onde se
registrava altos indices de mortalidade materna em Fortaleza, assim como a Salde
Bucal - que possuia baixa cobertura, baixa eficiéncia e baixa qualidade no

atendimento.
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Também, como resultado da falta de compromisso com a atencdo bésica
da populagdo, em especial a mais vulneravel socialmente, destacamos a forma
negligente que eram tratadas as necessidades em saude mental da populacdo de
Fortaleza. Apenas trés CAPS - Centros de Atencdo Psicossocial - atendiam as
demandas em salde mental e s6 conseguiam funcionar pelo compromisso dos

profissionais que neles estavam.

Nos eixos programaticos das propostas de satde no Programa de Governo,
tinha destaque acreditarmos num sistema de salde publica com foco de atencéo
voltado a promocao e prevencdo dos problemas de salde. Em resumo, esses eixos

foram assim descritos:

° Reestruturacdo e Priorizacdo da Atencdo Priméria;

° Converter progressivamente as unidades de atencdo basica em
unidades com os principios de saude da familia;

° Oferta de atendimento na rede primaria em salde no periodo
noturno;

° Estabelecer como porta de entrada no SUS as Unidades Bésicas de
Saude (UBASF);

° Vincular os profissionais das Unidades Béasicas de Saude a um
territorio de abrangéncia definido;

° Participacdo dos Conselhos de Salde como atores no efetivo
controle social, fiscalizacdo, acompanhamento e execucdo das agdes de
salde;

° Acles Intersetoriais de protecdo especifica a segmentos da
populacdo expostos a situacOes de risco, como idosos, trabalhadores(as),
gestantes e mulheres de uma forma geral, as criangas, 0s jovens

desempregados, 0s homossexuais e outros.

Em seguida, vinham as “propostas estratégicas” em saude que seriam

capazes de estruturar e implementar a nossa concepcao de saude, aqui resumidas:
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° Integrar pesquisa-ensino-servico nas praticas diarias das unidades
de salde, proporcionando aos profissionais contato direto com instituicGes
formadoras (Universidades, Centros de formacao continuada);

° Aumentar a cobertura das equipes de Saude da Familia dos atuais
15,6% para 60% de cobertura nos quatro anos de Governo;

° Construcdo de equipes ampliadas de saude de acordo com as
demandas epidemioldgicas de cada local;

° Implementar a politica de recursos humanos para o SUS, com
contratacdo através de concurso publico;

° Inclusdo de parte dos recursos do SUS para gerenciamento local via
Orcamento Participativo;

° Adequacdo do Cartdo Saude a estrutura do Cartdo SUS Nacional,
possibilitando o atendimento em qualquer unidade de saude da Cidade, do
Estado ou do Pais;

° Utilizacdo prioritaria de software livre nos sistemas informatizados
de gerenciamentos do sistema de saude;

° Fortalecer o controle social na satde, com incentivo a organizacdo
de conselhos gestores em todas as unidades de salde e fortalecimento dos
conselhos populares de saude;

° Investir, estruturar e reestruturar a rede de atencdo secundaria e
terciaria, com aumento de dispositivos de salde, adequacdo de infra-
estrutura fisica, equipamentos, tecnologia, financiamento e recursos
humanos;

° Reorganizar os atendimentos de urgéncia/emergéncia domiciliares
e transporte inter-hospitalar e hospital/residéncia;

° Garantia de atendimento em satde mental em toda a rede do SUS;
° Democratizar 0 acesso da populagdo aos procedimentos de
tratamento de alta complexidade e custo;

° Garantir uma central de exames especializados;

° Assegurar a realizacdo de exames laboratoriais complementares
para todos os programas disponiveis na rede publica;

° Implementar politica nacional de assisténcia farmacéutica e
farmacias vivas, em parceria com a Universidade Federal do Ceara e

Ministério da Salde.
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Ainda na saude, detalhamos programas e propostas especificas na Atengédo
Bésica, que aqui eu resumo (todas sdo devidamente detalhadas com acBes que

viabilizam essas politicas):

1 - Saude Materno-infantil:

° Garantia de realizacdo de pré-natal com acompanhamento de
enfermagem e consultas pré-agendadas pelo agente de salde;

° Acédo multidisciplinar para reduzir o indice de gravidez indesejavel
na adolescéncia com acesso a métodos anticoncepcionais e prevencgdo de
Doencas Sexualmente Transmissiveis (DST)/Sindrome de Deficiéncia
Imunoldgica Adquirida (AIDS);

° Notificacdo compulséria de casos de atendimento a vitimas de
violéncia, principalmente mulheres e criancas em toda a rede de salde;

° Garantia de registro de nascimento , vacinas, teste do pezinho,
exame de vista, com corte para anemia falciforme, para criancas nascidas
nos hospitais conveniados com o SUS;

° Implementar a saude da mulher nos atendimentos basicos de alta e
média complexidade;

° Assegurar atendimento pediatrico nos hospitais.

2 - Atencdo em Saude Bucal:

° Implantagdo de consultorios odontol6gicos em todas as unidades

basicas de saude;

° Incorporacdo de técnicos de higiene dental nas equipes de salde da
familia;
° Implantacdo de centros especializados de odontologia

regionalizados, com atendimento em protese total, prétese parcial,
endodontia (canal), cirurgia e dor;

° Criacéo de laboratdrios de protese no servigo pablico (SUS);

° Utilizacdo do Programa de Salde Escolar como centro de

promoc&o da saude bucal na rede de ensino;
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° Distribuicdo, na farmécia bésica, de produtos de higiene a
populacdo mais atingida pela doenca cérie (escova e pasta);
° Reducdo do namero de extracGes dentais nas unidades de salde,

privilegiando a recuperacéo da saude bucal.

3 - Atencédo as Doencas Cronico-degenerativas:

° Criacdo de servicos regionalizados especializados em atencdo a
diabéticos e hipertensos;

° Busca ativa de doencas cronico-degenerativas;

° garantia de medicacdo continuada aos doentes cronico-

degenerativos.

4 - Atengéo ao ldoso:

° Fazer cumprir a lei do idoso;

° Criacdo de centros de referéncia em atendimento ao idoso;

° Incluir no PSF os idosos que vivem em asilos;

° Desenvolver estratégias para uma melhor qualidade de vida do
idoso.

5 - Saude do Trabalhador:

° Implementacdo da Norma Operacional de Saide do Trabalhador -
NOST - SUS, bem como da Rede Nacional de Atencdo Integral a Saude
do Trabalhador - RENAST;

° Proceder a criacdo do Observatorio Municipal de Salde do
Trabalhador;
° Criacdo de servico descentralizado de atencdo a saude do

trabalhador.
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6 - Vigilancia a Sadde:

° Promover capacitacdo de todos os profissionais de salde em
vigilancia sanitaria, epidemioldgica e ambiental,

° Utilizar a pesquisa epidemioldgica como ferramenta de
planejamento em saude;

° Descentralizar as a¢Oes de vigilancia sanitaria;

° Fortalecer a vigilancia ambiental, como drenagem de rios e lagos,

projetos de reciclagem de lixo e educagdo ambiental.

Importante ressaltar que o nosso Programa de Governo na area da salde, ja
compreendia a importancia da intersetorialidade nas agGes como elemento
fundamental para sua efetivacdo. “A intersetorialidade consiste na continua
interlocucdo entre essas varias dimensdes citadas, saltando do olhar especifico e
setorial para a dindmica das conexdes entre esses setores, agrupando forcas,
otimizando recursos, envolvendo a sociedade, democratizando o conhecimento e
aumentando e aumentando a qualidade de vida, afirmou o Documento, propondo

ainda a integracdo com:

Orgéo de gestdo do transito;
Orgéos de Assisténcia Social;
Sistema de Educacéo Publica;
Equipamentos de lazer e cultura;
Ong’s e Associagoes;

Estruturas de Informatizacéo;

2250 25 Z0 7N N 7

Seguranca Publica.

Depois da saude, vinha o topico sobre Seguranca Publica e Cidadania. A
contextualizagdo do tema pressupunha que “a Constituicdo Federal,
oportunamente, limitou a prerrogativa dos municipios em relagcdo ao policiamento

direto que por disposi¢do legal € privativo das policias estaduais (...)".
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E na definicdo dos nossos principios e valores para essa temética o
Programa afirmou que “a atitude dos que propem como solucdo para a violéncia
crescente a intensificacdo da repressdo é fruto de uma concepcao elaborada ao
acaso, oportunista e sem aprofundamento ou estudo mais criterioso, podendo

ainda vir a ser considerada um verdadeiro estelionato eleitoral.”

Mas, apesar de entendermos ndo ser uma responsabilidade em primeiro

(13

lugar da Administragdo Municipal nos comprometemos que “ o Municipio de
Fortaleza, no Governo popular de Luizianne Lins, ndo se omitira na contribuicdo e
participagdo ativa na busca pela solucdo do problema da seguranga publica.” E

para isso propomos a criagao/reformulacao de alguns 6rgaos como:

1 - O COMESDPH (Conselho Municipal de Segurancga Publica e Defesa dos

Direitos da Pessoa Humana);

2 - A Secretaria Especial de Direitos Humanos e Cidadania;

3 - Centro Integrado de Referéncia a Cidadania (CIRC’s);

4 - Reformulagédo da Guarda Municipal,

5 - Criacdo da Ouvidoria Geral do Municipio.

Depois desse tema, o Programa de Governo adentra na Equidade de
Género e Politicas para as Mulheres. o contexto ¢ de que “o Partido dos
Trabalhadores chega as eleices de 2004 com um importante acimulo nas
politicas publicas voltadas a promocédo da cidadania das mulheres. Ao criar uma
Secretaria Nacional da Mulher no Governo Federal, o PT reafirma seu
reconhecimento quanto a construcdo milenar da desigualdade entre homens e
mulheres e assinala que a desconstrucdo dessa desigualdade passa pelo
comprometimento dos governos em criar mecanismos de politicas publicas que

promovam a igualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres.”
Principios e valores afirmados em relagdo as politicas para as mulheres:

° Universalidade e diversidade;

° Qualidade e integralidade;
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° Descentralizacéo;
° Participacdo Cidada e controle social.

E estes, eram 0s eixos programaticos dessa politica publica setorial:

> Enfrentamento da pobreza das mulheres, atraveés da geracdo de
renda, de trabalho e do acesso e garantia & moradia digna;

> Promocd&o da saude das mulheres;

> Combate a violéncia contra as mulheres;

> Efetivacdo dos direitos humanos das mulheres: civis, politicos,
sociais e direitos sexuais e reprodutivos;

> Desenvolvimento de uma educagéo e cultura que contribuam para a
construcdo da igualdade de género e combatam o preconceito e a

discriminacao.

A partir dai, eram elencadas as propostas para as mulheres:

1 - Criagao da Secretaria de Mulheres para coordenar, articular e promover a
cidadania das mulheres de Fortaleza, vinculada diretamente ao Gabinete da

Prefeita;
2 - Implementagéo do Conselho Municipal dos Direitos da Mulher;
3 - Promocédo de Trabalho e Renda para as Mulheres;

4 - Programa Municipal de Combate a Violéncia contra a Mulher,
Programa prioritario em nossa Gestdo que seria efetivado através das seguintes

acoes:

> Atencéo e cuidado as mulheres em situacdo de violéncia;

> Criagdo de Centros de Referéncia a Apoio as mulheres em situagao
de violéncig;

> Capacitacdo de profissionais multidisciplinares para o atendimento

as mulheres vitimas de violéncia;
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> Apoio ao Governo do Estado para a instalacdo de mais Delegacias
de Defesa da Mulher (Fortaleza s6 possuia uma);

> Promocao de campanha permanente pelo fim da violéncia contra as
mulheres;

> Fazer cumprir a portaria n°® 1968 que implanta o Servico de
Notificagdo Compulséria da violéncia doméstica em todos os 0Orgdos

municipais de saude.

5 - Saude:
> Implementacdo efetiva do Programa de Atendimento Integral a
Saude da Mulher (PAISM);
> Instalacdo e efetivacdo de Comités de Monitoramento da

Mortalidade Materna;

> Viabilizacdo de Programas de atencdo especial as mulheres
convivendo com HIV-AIDS;

> Capacitacdo de profissionais da area de saude, sobre questdes
relativas as desigualdades de género;

> Capacitacdo de profissionais da area de salde , sobre questdes
relativas as desigualdades de género;

> Capacitacdo de profissionais de atencdo primaria de salde para
identificacdo de violéncia contra a mulher;

> Implantacdo de um Programa de reducdo da mortalidade por

anemia falciforme em neonatais e criancas abaixo de um ano.

6 - Direitos Sexuais e Reprodutivos:

> Planejamento familiar com foco na educacdo e informacao;
> Efetivacdo, no &mbito municipal, do Plano Nacional de Combate a

homofobia com atencéo a lesbofobia.
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7 - Educacéo e Cultura:

> Desenvolvimento de um Programa de educagdo ndo sexista , anti-
racista, ndo homofobico e ndo lesbofobico na escolas pablicas municipais;
> Inclusdo de professores de origem negra, indigena e de orientacao
sexual diversa na rede publica municipal;

> Producdo de publicacdes didaticas sobre o tema racial e indigena,

para serem tratados nas escolas publicas municipais.

O topico seguinte trata do setor social de Criancas e Adolescentes e na
analise do contexto daquele momento afirmava que “Fortaleza tem uma divida
historica com sua infancia. De acordo com o censo de 2000 (IBGE), cerca de 40%
da populacédo é formada de criancas e adolescentes. Ndo somos, no entanto, uma
Cidade que promova a cidadania de criancas e adolescentes. Nao respeitamos seus
direitos fundamentais. (....) “Fortaleza tem cerca de 150 criancas e adolescentes
morando nas ruas. (,,,) Além disso, a violéncia sexual contra criangas e
adolescentes ¢ fendmeno dos mais preocupantes na Cidade” e afirmamos em
letras  garrafais “A EXPLORACAO SEXUAL DE CRIANCAS E
ADOLESCENTES NAO SERA TOLERADA.”

Apds, vinham nossas propostas para este setor:
Prevencéo ao Risco Social e Pessoal:

> Criacdo e implementacdo do Plano Municipal de Enfrentamento da
Violéncia Sexual contra Criancas e Adolescentes;

> Fortalecimento dos Conselhos Tutelares existentes;

> Ampliacdo do nimero de Conselhos Tutelares;

> Integracdo entre os programas de atendimento as criangas e
adolescentes;

> Aproveitamento de espagos e equipamentos publicos para a
realizacdo de atividades de esportes, lazer e cultura;

> Criagdo de programas contra a violéncia nas escolas da rede

publica municipal;
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> Cumprimento das leis que determinam as comissdes de notificagcdo
de maus-tratos e violéncia sexual contra criangas e adolescentes;

> Realizacdo de campanhas contra a violéncia sexual, violéncia
domeéstica e maus-tratos contra criancas e adolescentes;

> Universalizacdo do atendimento juridico, psicossocial e clinico as
vitimas de violéncia doméstica e sexual;

> Fortalecimento dos programas de erradicacdo do trabalho infantil
(PETI).

Seguranca Alimentar:

> Aumento do valor per capita alimentar destinado as creches;

> Capacitacdo dos Trabalhadores(as) de creches sobre seguranca
alimentar;

> Ampliacdo das campanhas de aleitamento materno;

> Distribuigdo de multimistura e complemento alimentar emergencial
para criancas em estado de desnutricdo primaria;

> Garantia de alimentacdo especial para criangas com intolerancia

lactea.

Drogadicao:

> Ampliacdo do numero de Centros de Atendimento Psicossocial -
CAPS para atendimento de criancas e adolescentes;

> Criacdo de espacos e programas publicos de atendimento hospitalar
e ambulatorial para dependentes quimicos;

> Apoio para o deslocamento daqueles que se submetem a tratamento
de desintoxicacdo de longa duracao;

> Extensdo de atendimento a adolescentes do sexo feminino e
criancas;

> Criacdo de programas de prevencdo ao uso indevido de drogas,
especialmente direcionados a infancia e a juventude com a participacao de

adolescentes multiplicadores.
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Adolescentes em Conflito com a Lei:

> Criacdo de um programa municipal de atendimento em meio aberto
a adolescentes autores de ato infracional, em parceria com a sociedade e as

comunidades.

Convivéncia Familiar e Comunitaria:

> Criacdo e ampliacdo de programas de apoio e promocao a familia
com atendimento multidisciplinar e sistémico;

> Instituicdo de programa de orientacdo familiar;

> Estabelecimento de programas de estimulo e apoio as organizagdes

comunitarias.

Profissionalizacéo:

> Compatibilizacdo dos cursos ofertados com o mercado de trabalho
e adequacdo da carga horéria a capacitacdo técnica necessaria;

> Criacdo de programas de estimulo e apoio as incubadoras de
projetos coletivos de geracdo de renda;

> Ampliacdo do atendimento do Programa de Erradicacdo do
Trabalho Infantil;

> Divulgacdo da lei do estagio e da aprendizagem entre as empresas
de nossa Cidade, incentivando as contratacdes;

> Inclusdo, em todos os programas de profissionalizacdo, de temas
ligados ao desenvolvimento pessoal que trabalhem a auto-estima,
convivéncia coletiva, resolucdo de conflitos, identidade, etc.

Ainda no eixo de Direitos Humanos o topico seguinte tratava sobre Raca e
Etnia e afirmava “ a opressdo de raga e etnia, assim como a opressdo de género,
sdo estruturantes na sociedade brasileira. O conjunto saber e riqueza no Brasil é
adulto, branco, masculino e homofobico. Para enfrentar a coextensividade entre as

diversas opressdes, defendemos a adocdo de programas de acdo afirmativa,
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integrados e transversais a todas as politicas municipais. (...) Para superar essa
secular injustica é necessario investir em politicas especificas de cunho

informativo sob coordenacéo especial, conforme as propostas a seguir:

1 - Criacdo da Coordenadoria Especial dos Assuntos da Populacdo Negra, com
as seguintes atribuicdes:

a) Atuar em conjunto com diversas secretarias do Governo Municipal,
b) Formular e viabilizar propostas de combate ao racismo;

c) Lutar por uma sociedade capaz de assegurar justica, solidariedade e
igualdade com respeito a diversidade;

d) Implantar agdes com atencdo prioritaria a salude das populacGes

negras;

2 - Programa voltado para desenvolver o potencial da juventude, garantindo
atendimento, acompanhamento e desenvolvimento artistico-cultural e educacional

com incentivo a alguns eventos e a¢cdes como:

- Maracatu e Carnaval de Rua;

- Musicalidade (formacdo de um coral, introduzindo a préatica e
teoria da musica erudita e popular);

- Oficinas de Estilo, Corpo e Diversidade;

- Vozes da Rua (estimulo de criancas e jovens ao engajamento no
movimento Hip Hop;

- Fortaleza Nossa Cara (ensino de técnicas de grafite);

- Inclusdo de negros (as) na publicidade do Governo Municipal.

3 - Selo Diversidade Etnica:

Em parceria com as entidades empresariais com o objetivo de diminuir as

desigualdades de oportunidade no mercado de trabalho.
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O topico seguinte do eixo de Direitos Humanos tratou do tdpico
Juventude e Cidadania, onde os jovens de Fortaleza que compreendiam a ampla
maioria da populacdo de Fortaleza e sempre foi um setor por nés priorizado em
toda a nossa militancia politica desde o movimento estudantil e durante toda

minha vida politica até hoje.

N&o ¢ a toa que o Programa de Governo, ao contextualizar a temética da
juventude afirmou que “€ por isso que o jovem se identifica com nossa
candidatura, jA que fortaleceremos os lagos entre Poder Publico, Conselhos
Populares e Movimentos Sociais, tornando as pessoas - jovens, adultos e idosos -
sujeitos de um projeto coletivo de cidade. A juventude é crucial neste processo,
justamente pelo carater de rebeldia que esse setor possui, contribuindo para o

potencial transformador e revolucionario dos movimentos sociais.”
Os principios e valores nosso Programa relativo a juventude propunha:

° Considerar a diversidade da juventude em suas especificidades na

formulacéo das politicas publicas;

° Respeitar, apoiar e incentivar a organizacdo autdbnoma da
juventude;

° Valorizar as proposi¢des das organizagOes juvenis da sociedade
civil.

Depois vinham as propostas para a juventude de Fortaleza. Eram elas:
O direito a “meia” como elemento constitutivo do direito a Cidade

(...) “Em Fortaleza, as leis garantem a meia nos transportes urbanos, nos
eventos esportivos e culturais. O principal problema a ser tratado pela nova
administracdo de Fortaleza é o emprego dessa legislacdo, hoje limitada e
confusa.” Por isso era dever do Poder Publico Municipal fazer valer as leis

municipais que garantiam a meia estudantil.
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Politicas Publicas para a Juventude

° Realizar o Congresso da Juventude de Fortaleza;

° Criar Conselhos da Juventude;

° Criar a Secretaria Municipal de Juventude;

° Instituir exames pré-vestibulares populares nos bairros;

° Reduzir as taxas de analfabetismo dos jovens;

° Compreender a educacdo para a juventude como espaco de

formag&o permanente (formacéo para a vida);

° Apoiar a criagdo de centros de educacdo de jovens e adultos -
CEJA’s;
° Empreender acdes setoriais de protecdo especifica a jovens em

situacédo de risco ou desempregados;

° Garantia de atendimento em saude mental em toda a rede do SUS
com a implantacdo de Centros de Atencdo Psicossocial (CAPS),
ambulatorios de salude mental, garantia de leitos em hospital geral,
servigos residenciais terapéuticos para criangas e adolescentes e jovens
dependentes quimicos (&lcool e drogas);

° Delinear acdes multidisciplinares para reduzir o indice de gravidez
precoce;
° Notificar compulsoriamente caso de atendimento de vitimas de

violéncia, principalmente mulheres jovens;
° Realizar Cursos e Oficinas e apoiar os produtores culturais jovens e

criadores semiprofissionais;

° Estimular e incentivar a cultura como via de inclusdo social da
juventude;
° Estabelecer politicas que fomentem a leitura e a difusdo do livro

para a juventude.

° Desenvolver programas de arte e cultura em geral e que priorizem a
inclusdo e a cidadania;

° Propor politicas nas &reas-eixos (economia solidaria, seguranca
alimentar, arte e cultura e esporte e lazer) do Consércio Social da

Juventude de Fortaleza e Regido Metropolitana;
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° Instituir uma rede de educadores ambientais de Fortaleza,
incentivando a formacdo de grupos de jovens ambientais;

° Criar um programa de prevencdo ao turismo sexual dirigido a
adolescentes e mulheres jovens de baixa renda;

° Regulamentar os flats na forma do Estatuto da Crianga e do
Adolescente (ECA), evitando a entrada de adolescentes sem o responsavel

legal;

° Incentivar a ampliacdo de albergues da juventude para turismo
solidario;

° Instalar escolinhas de esportes em diversas modalidades

aproveitando os equipamentos publicos na periferia;

° Incluir Fortaleza no circuito nacional e internacional de esportes
radicais e nauticos;

° Criar projetos em areas periféricas, estimulando esportes
cooperativos;

° Manter as quadras e campos em areas periféricas, ampliando as
opcoes de lazer da juventude;

° Criar escolinha de surf nas comunidades proximas ao litoral da
Cidade (ex: Leste-Oeste, Titdnzinho e Mucuripe);

° Incentivar a geracdo de empregos para a juventude com carga
horaria reduzida e vinculados ao processo educacional;

° Constituir um programa de bolsa para a juventude em projetos de
agentes multiplicadores de campanhas e em monitorias;

° Planejar amplo programa de inser¢do da juventude no mundo do
trabalho, priorizando o cooperativismo e a producdo solidariamente
planejada;

° Ampliar equipamentos publicos para a préatica artistica e esportiva,

fazendo um mapeamento da caréncia de campos, quadras, anfiteatros, etc;

° Tornar a escola um espago propicio para a pratica do esporte e da
arte
° Promover e apoiar eventos artisticos e esportivos coordenados, e

direcionados a juventude, financiando projetos de jovens independentes;
° Ampliar projetos socioeducativos para jovens em conflito com a

lei;
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° Melhorar a educagdo da juventude sobre a salde e as questdes
especificas da juventude;

° Estabelecer, nas unidades de saude, atendimento adequado a
realidade juvenil;

° Vincular adequadamente a politica municipal de salde as escolas; e
° Determinar a veiculacdo de propaganda especifica para (e com) a
juventude a fim de debater a superacdo das opressbes de género,
sexualidade, etnia e geracdes e ampliar a reflexdo sobre a defesa do meio

ambiente e de uma sociedade sustentavel.

E por fim, as propostas direcionadas a populacdo LGBT (esse era a forma
que essa populacdo queria ser reconhecida naquele momento, hoje denominada
populacdo LGBT) encerra as politicas relacionadas aos setores sociais que
compuseram 0 nosso Programa de Governo de 2004 com o topico Direito a Livre

Expressao Sexual.

Contextualizando o problema da homofobia em Fortaleza 0 Documento
afirmou que os desrespeitos cotidianos a homens e mulheres que expressam
orientacdo sexual diversa da orientacdo sexual hegeménica € muito visivel nitido.
Sempre compreendemos que a livre orientacdo sexual deve ser compreendida
como um direito humano fundamental e que na luta contra a homofobia e pelos
direitos civis de homossexuais o poder publico deve, em todos 0s niveis,
apresentar politicas afirmativas anti-homofébicas e promover a educacdo para a

cidadania homossexual.

Dizia ainda que “a Cidade de Fortaleza reproduz o machismo e sexismo
predominantes em nossa cultura e mais acentuados em nossa Regido, sendo palco
de inimeras violagés a direitos, a comecar pelo atendimento publico e auséncia de
politicas sociais para 0 segmento homossexual”. A partir dai eram elencadas as

seguintes propostas:

° Implantagao de um servico “Disque Cidadania Homossexual”;
° Estabelecimento de um programa em formacdo de Direitos

Humanos da Guarda Municipal e da AMC;
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° Consolidagdo de uma politica publica municipal especifica da
DST/HIV/AIDS dirigida a gays, léshicas, bissexuais e transgénero;

° Instituicdo de um programa de capacitacdo de todos(as) servidores
publicos municipais para que prestem atendimento ndo discriminatorio a
populacdo GLBT, estimulando a convivéncia harmoniosa, inclusive com
colegas homossexuais;

° Estabelecimento de capacitacdo dos (as) funcionarios do sistema de
transportes urbanos coletivos para que prestem atendimento néo
discriminatorio a populacdo GLBT,;

° Criacdo de um programa de capacitagdo dos(as) professores(as) e
funcionarios dos estabelecimentos escolares municipais, visando a um
tratamento  positivo e ndo discriminatério aos(as) alunos(as),
professores(as) e funcionarios homossexuais;

° Incluséo, de acordo com os Pardmetros Curriculares Nacionais, na
grade curricular das escolas municipais , da disciplina Educacdo Sexual,
com teor programatico positivo sobre as homossexualidades e os direitos
humanos da populacédo GLBT;

° Extensdo dos direitos previdenciérios para os(as) companheiros(as)
estaveis do mesmo sexo dos(as) servidores(as) municipais;

° Inclusdo, no calendario oficial do Municipio de Fortaleza do Dia da
Visibilidade Lésbica - 29 de agosto;

° Realizacdo de campanha para divulgacéo/sensibilizacdo a respeito
da lei municipal 8211/98, que define puni¢bes a estabelecimentos

comerciais que discriminarem em decorréncia da orientacdo sexual,

° Formacdo de comissao permanente para apuracdo das violacdes a
lei 8211/98;
° Realizacdo de capacitacdes, com profissionais de salde da esfera

municipal, sobre diversidade sexual, direitos humanos e atendimento ndo
homofdbico;

° Exclusdo, do processo licitatorio, de empresas que tenham sido
condenadas em decorréncia de discriminagdo por orientagdo sexual;

° Destinacdo de recursos especificos do Orcamento Municipal a
promogdo dos direitos humanos de gays, lésbicas, transgéneros e

bissexuais;
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° Inclusdo, na politica municipal de habitagdo, das composi¢Ges
diversas de familia, reconhecendo as unides estaveis de pessoas do mesmo

sexo, como as demais unioes civis.

E finalizando o eixo de Direitos Humanos e Cidadania vinha o Direito a
Cultura. Deixando claro que a Cultura para nds € um direito social basico e que
Fortaleza tinha pouquissimos equipamentos culturais em relacdo ao numero de
habitantes da Cidade, constatamos que a atual administragdo ndo chegava sequer a

investir 0,5% do orcamento anual em Cultura.

Lia-se: “A identificagdo cultural ¢ fundamental para recobrar a auto-estima
e a cidadania e para a formagdo socioecondmica da populacdo. Nossa Cidade,
costumeiramente, absorve culturas ndo enraizadas no seio da populacdo e
descoladas de sentido publico e popular, aglomerando-se festividades privadas

gue nada contribuem para a formacéo cidada.

“A utilizagdo de espagos publicos pelo privado, o fisiologismo cultural das
festas populares, a desarticulacdo da classe artistica, o abandono da prosa e da

poesia, tudo isso - e mais - caracterizam o quadro atual da cultura em Fortaleza”.

Como principios e valores norteadores da nossa politica cultural estavam:

° Respeito a diversidade cultural;

° Cultura como fortalecimento da cidadania;

° Reestruturacdo de espacos publicos para a cultura; e
° Restri¢do do uso privado de bens publicos.

Segue um resumo de nossas propostas para viabilizar o Direito a Cultura:

1 - Financiamento da Cultura (Garantir a destinacdo de pelo menos 1% do

orcamento geral do Municipio para a Culturg;
2 - Cultura e Geracgéo de Renda

> Fomentar a criacdo de empresas de economia solidaria de cultura;
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> Criar cursos de qualificacdo para a formacgdo de agentes culturais,
educacdo patrimonial, formacdo de artistas, qualificacdo da producdo
artistica;

> Realizar cursos e oficinas, apoiar 0s produtores e criadores
semiprofissionais e profissionais;

> Implantar ampla rede de infra-estrutura cultural;

> Fomentar a implantacéo de equipamentos multiculturais; e

> Fomentar programas de intercdmbio cultural entre as diversas

regides do Pais, estimulando a criago de circuitos de cultura.

3 - Cidadania Cultural

> Criar leis de incentivo a Cultura;

> Constituir sistemas municipais de cultura articulados com o
Sistema Nacional de Cultura, que esta sendo proposto pelo Governo Lula;
> Criar e fortalecer os Conselhos e coletivos municipais;

> Incentivar as manifestagdes folcléricas;

> Atender as particularidades culturais da infancia, juventude e
portadores de deficiéncias fisicas;

> Realizar parcerias com Ong’s na area cultural;

> Estimular e incentivar a cultura como via de inclus&o social,

> Promover, junto aos profissionais do setor cultural e turistico, um
turismo respeitoso com as culturas e os costumes das localidades visitadas
e afetadas; e

> Honrar compromisso com a implementagdo da Agenda 21 da

Cultura.

4 - Espacos de Acdo Cultural

> Criar espacos publicos destinados a cultura e as artes e valorizar e

estimular a organizacéo dos artistas e produtores culturais locais;
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> Facilitar a liberacdo de Pracas e espacos publicos para a instalacdo
de Circos, bem como assegurar a freqiiencia de filhos de trabalhadores
circenses nas escolas municipais;

> Abrir as escolas municipais para a comunidade nos finais de
semana;

> Investir na preservacdo e recuperacdo do patrimdnio histérico-
cultural da Cidade;

> Pugnar por leis de isencdo para os imdveis reconhecidos pelo
patriménio histérico ou de reconhecida importancia histérico-cultural ou

arquitetdnica, conservados ou em fase de conservagao.

5 - Cultura e Comunicagéo

> Estimular a criacdo de meios de comunicacdo locais (jornal de
bairro);

> Incentivar e fomentar discussdes que assegurem investimentos
publicos para a criacdo e fortalecimento das radios comunitarias em
espacos urbanos e ndo urbanos;

> Implementar politicas que tenham como objetivo a abertura de
meios de comunicacdo publicos no @mbito do Municipio, seguindo os
principios de pluralidade, transparéncia e responsabilidade; e

> Estabelecer politicas e investimentos que fomentem a leitura e
difusdo do livro, assim como o pleno acesso a producdo literaria global e

local.

E, o ultimo eixo do nosso Programa de Governo em 2004 abordava o0s
topicos Distribuicdo da Riqueza, destacando o Direito ao Trabalho e & Renda

e os Direitos do Consumidor e Consumidora.

Nesse eixo, sob o topico Direito ao Trabalho e a Renda, voltamos a
reafirmar que Fortaleza possuia uma das maiores taxas de desemprego do Brasil

onde a taxa do més de maio/2004 alcangou 18,52% (SINE/IDT). Isso significava
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mais de 180 mil pessoas em idade de ter um emprego fora do mercado de
trabalho.

Também reafirmamos os dados do Mapa da Exclusdo Social no Brasil de
2000, que apontava Fortaleza, dentre as grandes capitais do Brasil (S&o Paulo, Rio
de Janeiro, Porto Alegre, Belo Horizonte, Recife e Salvador), possuindo a maior

exclusio.

E mesmo sabendo que a empregabilidade depende também de outros
fatores da economia o Documento dizia que era “imperativo, mesmo no ambito de
uma prefeitura municipal, pensar e agir localmente ensejando opcdes de trabalho e
renda. (...) O associativismo e a economia solidaria, a desoneragdo do orcamento
domestico, o fortalecimento da infra estrutura local e o incentivo ao turismo sdo

iniciativas essenciais de oferta de emprego ¢ renda.”
E, dentre os principios e valores estavam:

> Aumento do grau de sociabilidade e de participacao de parcelas dos
desempregados;

> Oportunidade de renda para os envolvidos nas atividades
cooperativadas, associativistas e de economia solidéria;

> Ampliacdo de receitas tributarias;

> Ensejo de renda para expressivos segmentos da populacdo excluida
do mercado de Fortaleza; e

> Esforco continuo para a reducdo de tarifas.

E seguiam as propostas:

1 - Associativismo, Cooperativismo e Socioeconomia Solidaria, cujo

incentivo poderia acontecer das seguintes formas:

a) Programas de Incentivo e de acompanhamento na formacdo de
associacOes e cooperativas solidarias e autogestionarias;

b) Incentivos fiscais e tributarios;
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C) Linhas de crédito para aquisicdo de tecnologia, formacéo técnica e
politica e compra comum de equipamentos;

d) Organizacdo logistica de centrais e comercializacao da producéo de
empreendimento da socioeconomia solidaria de Fortaleza e de outros
municipios;

e) Programa de compras governamentais de bens e servigos por meio
de pregéo publico;

f) Instalagdo do “Breché da Construgdo”, em parceria com o
Sindicato da Construcdo Civil para recebimento de sobra de materiais de
construgdo que seriam repassados a familias carentes cadastradas no
programa de habitacdo da PMF; e

9) Abertura de mercados para a economia solidaria, onde
identificamos trés casos de oferta de trabalho e renda, com todas as acdes

descritas de como implementé-las:

a) Construcéo Civil;
b) Coleta Seletiva;

c) Prestacdo de Servicos.

Fortalecimento do Desenvolvimento e da Infra-estrutura Local,

contribuindo na formacéo de cadeias produtivas que complementem a estrutura

produtiva.

3 - Desoneracdo do Orgamento Domeéstico, com as seguintes acoes:

> Revisdo de IPTU abusivo;

> Criacdo de Restaurantes Populares em locais de grande
concentracédo de trabalhadores(as);

> Reducdo das tarifas de transportes urbanos com subsidios;

> Criagdo de um Banco de Alimentos como estratégia emergencial
para pessoas em situacao de caréncia alimentar;

> Apoio a producdo para o autoconsumo, mediante a prestacdo de
servicos de assisténcia técnica, doacdo de sementes, mudas de arvores

frutiferas e matrizes para a criacdo de pequenos animais; e
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> Promogdo de feiras de produtos agroecoldgicos, provenientes da

agricultura familiar nos bairros.

4 - Turismo e Esportes

> Oferecer servicos e equipamentos de turismo a terceira idade e as
criancas;

> Promover a adequacao da cadeia do turismo ao Codigo de Conduta
contra o Turismo Sexual;

> Realizar convénio com outras cidades para o turismo solidario;

> Incentivar o Turismo Cultural, superando o binémio sol-mar;

> Sinalizar a Cidade, de forma que oriente o turista;

> Qualificar os trabalhadores na area do turismo para o respeito aos
direitos dos turistas;

> Estabelecer programa de prevencéo ao turismo sexual;

> Estimular a comercializacdo de artesanatos de forma
descentralizada;

> Regulamentar os flats na forma do Estatuto da Crianca e do
Adolescente (ECA);

> Incentivar o turismo comunitario e a hospedagem familiar;

> Promover o turismo ecoldgico nos parques, rios e lagoas;

> Incentivar a ampliacdo de albergues da juventude;

> Instalar na periferia, escolinhas de esporte em diversas modalidades
em parceria com os Clubes;

> Incluir Fortaleza no circuito nacional e internacional de esportes
radicais e nauticos;

> Instituir projetos em areas periféricas, estimulando esportes
cooperativos;

> Manter e conservar as quadras e campos em areas periféricas da
Cidade; e

> Criar escolinha de surf nas comunidades do Titanzinho e Mucuripe.
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E, o ultimo tdpico de nosso Programa de Governo em 2004, falava dos
Direitos do Consumidor e da Consumidora. Ja nesse topico da nossa gestdo
democratica e popular falamos em estimular o controle social sobre o Estado e
sobre o mercado, pois relacfes justas e sustentaveis de consumo é um direito de

todos(as) cidadaos e cidadés e dever do Estado. Eis as propostas descritas:

> Implantar o Conselho Municipal dos Direitos do Consumidor,
conforme lei municipal;

> Implantar o Procon Fortaleza, conforme lei municipal,

> Fortalecer a vigilancia sanitaria (ampliar e qualificar o namero de
fiscais) para controle e fiscalizagdo de restaurantes, bares, barracas,
lanchonetes, feiras livres, acougues e demais estabelecimentos comerciais;
> Fortalecer o IPEM - Instituto de Pesos e Medidas, representante do
INMETRO no Municipio;

> Implantar, em conformidade com os Parametros Curriculares
Nacionais, atividades pedagogicas sobre trabalho e consumo nas escolas
de Ensino Fundamental; e

> Realizar campanhas de conscientiza¢do popular sobre direitos do(a)

consumidor(a).

E foi com este Programa de Governo que enfrentamos as eleicGes
municipais de 2004, concorrendo ao cargo de Prefeita de Fortaleza naquele
processo eleitoral. Além da nossa candidatura (que foi a Unica candidatura de uma
mulher), concorreram ao cargo dez outros candidatos de diversos Partidos e

Coligagdes.

Mais tarde, ja no Governo em 2006, o Programa de Governo de 2004
ganhou uma publicacdo oficial pela Prefeitura de Fortaleza, conforme

reproduzimos a seguir:
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Com uma tiragem de dez mil exemplares, o documento foi distribuido
com todos(s) os(as) Secretarios(as) Municipais e em todas as Secretarias de nossa
Administracdo. Ja na condicdo de Prefeita de Fortaleza fiz a apresentacdo do

documento publicado, onde escrevi:
“K possivel sonhar, é possivel fazer.
Cidadas e Cidadé&os de Fortaleza,

Quando comecamos nossa caminhada nas elei¢cbes de 2004, tivemos o
cuidado de elaborar um documento que sintetizasse todas as nossas propostas,
principios e valores. Escolhemos o slogan “Por amor a Fortaleza”, com a clara
intencdo de dizer que nossa cidade, tdo rica em belezas naturais, precisava de

cuidados basicos, tanto na sua estrutura, quanto na sua alma.

Foi para dar respostas a essas questdes urgentes que este documento, que
levamos agora as suas maos - 0 nosso Programa de Governo - foi gestado. Aqui
estdo nossos compromissos, além de tudo aquilo que acreditamos e defendemos

para uma administracdo publica que seja democratica, comprometida e
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transparente. Cada péagina é parte da nossa bussola, uma seta que nos indica a

direcdo correta a tomarmos.

A importancia de termos este registro é enorme. Foi a partir dele que
fizemos nossa maior alianga: com o povo de Fortaleza. Por isso, todos que fazem

parte de nossa gestdo tem por missdo segui-lo com rigor e dedicacéo.

Nosso Programa de Governo também é um instrumento politico, para que
a populacdo possa exercer o controle publico de uma administracdo que preza

pelo coletivo e pelas decisdes tomadas pela maioria.

Acreditamos que a iniciativa de publicar esta peca é mais uma forma de
fazermos nossa prestagdo de contas. Porque s6 homens e mulheres conscientes da

importancia de uma atuacao cidadd conseguem mudar a historia de seu tempo.

Luizianne Lins
Prefeita de Fortaleza
Novembro de 2006

5.2.2.
O Programa de Governo de 2008

O nosso Programa de Governo do segundo mandato a frente da
Administragdo Municipal, assim como o primeiro, foi publicado e elaborado de
forma coletiva por meio de seminarios e reuniGes com militantes politicos,
liderancas de movimentos sociais, artistas, sociélogos, economistas, arquitetos e
diversos professores universitarios. No seu interior, a expressao “Fortaleza Bela”
e suas derivacOes sdo citadas varias vezes. No entanto, como a expressao tinha
virado Marca Oficial do Governo, ela ndo tinha a mesma énfase dada no

Programa de Governo de 2004, aparecendo de maneira mais sutil, desta forma:
Eixo Educacéo

> “Na primeira gestdo da Luizianne Lins, a educa¢do assumiu um
papel fundamental no esforco de transformacdo de nossa Cidade em uma

Fortaleza bela educadora” (pag. 20).
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> “Estamos certos de que esses sdo os caminhos, alguns ja abertos,
outros a serem construidos, para que a educacdo em Fortaleza se torne, por
sua qualidade, um patrimbnio ostentado com muito orgulho por seus
moradores e moradoras, em especial aqueles e aquelas que tantos ficaram a
margem das aten¢des do poder publico e que, desde a gestdo Luizianne

Lins, passaram a se sentir habitantes da Fortaleza Bela e Educadora”.
(pag. 21).

Eixo Habitacao

> “Luizianne Lins também reformou cerca de 2 mil moradias através
do programa Casa Bela e comprou 600 unidades habitacionais que foram
entregues aos moradores das areas de risco. No nosso Governo, 15 mil
casas estdo sendo construidas”. (pag. 33).

> “Executar todas as etapas do projeto de regularizacdo fundiaria

sustentavel; Regulamentar e ampliar a execucdo do Programa Casa Bela”.
(pag. 34).

Eixo Meio Ambiente

> “Implantamos, inicialmente, os programas emergenciais voltados
para as areas de risco, destacando-se a “Operacdo Fortaleza Bela” que
consistiu, entre outras acGes, na limpeza de varios bueiros, canais, riachos
e lagoas, propiciando o escoamento das aguas das chuvas na quadra

invernosa”. (pag. 72).

Eixo Infraestrutura

> “A reconstrucdo de Fortaleza realizada durante a primeira gestao da
prefeita Luizianne Lins se iniciou através de uma grande movimentagédo

logo no inicio de 2005: a Operacédo Fortaleza Bela”. (pag. 85).

Com o Titulo “Nossa Grande Obra ¢ Cuidar Bem das Pessoas” o
documento também foi publicado oficialmente pela Prefeitura de Fortaleza em

2009 e também distribuido para todos os Gestores Municipais, além de diversas
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entidades e instituigdes da Sociedade Civil e Universidades. Reproduzimos abaixo
a Capa do Documento apos sua publicacéo oficial.

Eg
82
‘U
=

5.3.
Os Programas da Propaganda Eleitoral em 2004 e 2008

Em 2004, ainda durante a Campanha Eleitoral, o Programa de Governo
teve um papel determinante, bem como o seu titulo: “Por amor a Fortaleza:
Construir uma Cidade Bela, Justa e Democratica”. Os Programas e Comerciais de
TV e Radio utilizaram sistematicamente o titulo e o conteido do Programa de

Governo.

Ao todo, foram 18 programas de televisdo no primeiro turno, que
compreendeu o periodo entre 17 de agosto e 30 de setembro de 2004. O nosso
tempo no horario eleitoral gratuito de radio e TV era de 5°19” (cinco minutos ¢
dezenove segundos), de um total de 30’ (trinta minutos) designados para a
Propaganda Eleitoral daquele pleito. Os Programas de TV eram veiculados as 13h
e as 20h30min, nas segundas, quartas e sextas. Em geral, 0 mesmo Programa se

repetia nos dois horérios. Esse mesmo tempo era dividido, proporcionalmente, na


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

164

grade de programacdo das emissoras de radio e TV em formato de “comerciais”

de 15” ou 30”.

Nas emissoras de radio, o horario reservado a Propaganda Eleitoral
Gratuita era das 7h as 7h30min e das 12h as 12h30min. Os “comerciais” de radio
seguiam a mesma dinamica da Programacdo Eleitoral na TV. Ou seja, eram

veiculados durante toda a programacao.

No segundo turno, a propaganda eleitoral gratuita era também veiculada
em dois turnos, com igual tempo de 10 minutos para cada candidato. Os
Programas foram veiculados de 11 a 29 de outubro de 2004 e iam ao ar as 13h e
as 20h30min na TV e as 7h e 12h nas radios.

Em 2008, numa eleicdo onde disputaram 11 candidatos (as) - dos quais
nove tiveram tempo no Horéario Eleitoral - nosso tempo de TV e radio foi de
10°09” (dez minutos ¢ nove segundos) para cada Programa. Eles também eram
veiculados - as segundas, quartas e sextas - duas vezes ao dia no radio e na TV.
Os “comerciais” seguiram a mesma dindmica de 2004 no radio e TV. Naquele ano
(2008), a Propaganda Eleitoral Gratuita foi ao ar entre os dias 19 de setembro e
02 de outubro. Nessas elei¢fes, saimos vitoriosos ja no primeiro turno, com

50,1% das intencOes de voto dos eleitores de Fortaleza.

5.3.1.
Os Programas Eleitorais de 2004 no 1° Turno
Para a Eleicdo de 2004, decidimos coletivamente que o tema da campanha
seria 0 “amor” e, em uma de nossas interminaveis reunides na pré-campanha, o
Professor e Filésofo Antdnio Carlos de Freitas propds para a nossa campanha o
slogan “Por Amor a Fortaleza”, que foi acatado, assim como o nome da Coligagdo

(PT e PSB) que decidimos que seria “Fortaleza Amada”.

A partir dai, todos 0s nossos Programas de televisdo e radio e 0s nossos
materiais impressos faziam referéncias ao amor por nossa Cidade e o desejo de
construir em Fortaleza o ideal de “Uma Cidade Bela, Justa ¢ Democratica”. Isso
aparece em todos os programas de TV do horério eleitoral pautando minha fala, os

jingles e as pegas publicitarias da campanha (materiais impressos, programas de
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radio e TV). Também pautou o discurso politico e ideoldgico que fizemos
durante toda a campanha eleitoral, fosse nos meios de comunicacdo de massa ou

nos Comicios que fizemos por toda a Cidade.

Portanto, na campanha a Prefeitura de Fortaleza em 2004 decidimos falar
de amor, do amor por nossa Cidade. O que se expressou em Varias pecas
publicitarias da campanha politica, incluindo os programas e comerciais de radio e
TV.

Como ndo é minha pretensdo neste Estudo ter como objeto todos os
programas de TV, farei mencao a alguns deles quando necessario, pois eles ja
apontavam muito do que seria a idéia da “Fortaleza Bela” durante nosso Governo.
Portanto darei destaque aos Programas que tem, de alguma forma, no seu

conteudo o “Amor por Fortaleza” ou a idéia da “Cidade Bela”.

Importante ressaltar que a expressdo “Fortaleza Bela” aparece em diversos
programas do primeiro turno, ora em forma de jingle, ora na locugdo em off para
registrar nossas propostas, ora em minhas falas. Percebe-se na analise dos
programas, contudo, que ainda ndo existia uma intencionalidade em usa-la como
marca ou identidade, diferente da palavra amor (e suas derivagdes). Ou seja, a
percepgao da forga da expressdo “Fortaleza Bela” vai se conformando no decorrer

do seu uso.

J& no primeiro Programa de TV veiculado no horério eleitoral que foi ao ar
no dia 18 de agosto de 2004, no final da minha fala (que abre o Programa logo
apos a vinheta) utilizo a expressdo “Fortaleza mais Bela e mais Justa”. E ao
final desse Programa a expressdo ”Fortaleza Bela” aparece na seguinte locucéo

em off:

No proximo programa as propostas de Luizianne para uma “Fortaleza

Bela”, justa e democratica.

Este quadro também se repete nos programas 1, 2, 3, 4 e 10. Nos
programas de nimero 1, 14 e 17, também falo em uma “Fortaleza mais bela”,
demonstrando o processo de construgdo da concepcdo do que posteriormente se

transformou na marca de governo “Fortaleza Bela”. Ja no Programa N° 7, ja falo
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literalmente a expressao, inserindo-a em um contexto mais rico do ponto de vista

de producéo de sentido. Mais a frente, detalho como se deu esse uso.

Neste primeiro programa, na vinheta de abertura, que durava 15 segundos,
uma locucdo em off - que perdurou por todos os Programas no 1° e 2° turno -

anunciava:

Comeca agora Fortaleza Amada, o Programa de Luizianne do PT para
Prefeita de Fortaleza.

As imagens da Abertura que cobriam esse fala em off mostravam diversas
pessoas de Fortaleza em seu cotidiano de trabalho. A idéia era retratar “gente”.
Moradores da Cidade em seu dia a dia e em sua simplicidade.

Iniciava com uma imagem desfocada e depois com um zoom in num
jangadeiro tecendo a rede em sua jangada. A partir dai as imagens iam se
sobrepondo umas as outras com uma meia lua em cor magenta que abria uma
imagem apds a outra. Até encerrar com a marca da Campanha que era uma estrela
vermelha com um numero 13, dentro de uma meia lua (a mesma marca que

tinhamos usado na nossa Campanha para Deputada Estadual).

Para termos uma ideia de como foi construida a vinheta de abertura,
reproduzimos quadro a quadro as imagens que a compunham, conforme veremos

a sequir:
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Em seguida entra um texto falado por mim. Num primeiro momento em
off e em seguida em plano americano me dirigindo ao povo de Fortaleza. Essa foi
a primeira apari¢cdo na TV tendo um cenario de fundo que era um mural (ndo
tinhamos recursos para gravar em estidio e improvisamos um cenario feito de
colagens e plotagens) que tinha também como tema a “Fortaleza Gente”. E, com a

primeira aparicdo na TV, eu dizia:

“Esta é a nossa Fortaleza Amada, uma Cidade bem maior do que o que
muita gente imagina. E a Fortaleza da Barra do Ceara, do Cristo Redentor, do
Montese, da Parangaba. E a Fortaleza do Mondubim, onde eu nasci. E a Fortaleza
do Henrique Jorge, do Pici, do Conjunto Cear4, do Grande Bom Jardim. E a
Fortaleza do Barroso, da Messejana e de tantos outros bairros. Essa é a verdadeira
Fortaleza, a Fortaleza gente!

Sdo mais de dois milhoés de habitantes. H4 pessoas que visitam nossa
Cidade e até algumas que vivem aqui mesmo que pensam que Fortaleza € uma
Cidade pequena porque s6 andam pela Aldeota, Beira Mar e Praia do Futuro. Nao
se ddo conta de que aqui vivem mais de dois milhGes de vidas humanas.
infelizmente parece que nossos governantes também ndo se ddo conta dessas

vidas. Basta ver o sofrimento das mulheres que passam a madrugada nas filas dos
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postos de salide. Basta a gente ver tantos bairros esquecidos. Basta ver o quanto
nossos jovens, principalmente os pobres e negros tem sido vitima da violéncia até
da prépria policia. Basta ver a irresponsabilidade com o dinheiro puablico que nédo
poupa sequer a merenda de nossas criangas. A verdade é que temos uma Cidade
dividida. De um lado uma Fortaleza pequena e rica. Do outro, uma Fortaleza
muito maior que vive em grande dificuldade. S&o mais de 180 mil homens e

mulheres desempregados.

Fortaleza ndo merece isso! Como Vereadora de Fortaleza que fui por seis
anos e agora como Deputada Estadual conhego de perto os problemas da nossa
Cidade e as dificuldades do nosso povo. Conheco também o orcamento da
Prefeitura. Sei que da perfeitamente pra fazer tudo diferente. E todos n6s sabemos
também que quem ja teve chance de fazer isso antes e ndo fez, ndo vai fazer

agora. O que Fortaleza precisa é ser tratada com seriedade e amor!

E isso nos temos de sobra. Coragem também nédo nos falta! Temos certeza
que com a forga das mulheres, dos jovens e de todos os homens de bem desta
Cidade podemos fazer uma Fortaleza mais Bela e mais Justa para todos e para
todas. Porque € isso que Fortaleza merece: Amor! Se vocé também pensa assim,

vem com a gente”!

Ainda nesse Programa € veiculado um clipe em ritmo de rap onde, em um
minuto, faz-se uma apresentacdo da candidata. As imagens se sobrepdem umas as
outras com imagens em moldura que representam fotografias de uma répida

biografia. Com a seguinte letra:

“Luizianne Lins / eu vou contar pra vocés / é jornalista e professora da
UFC / tem um filho chamado Tié / j& foi vereadora mais votada do PT / foi
reeleita com o dobro podes crer / como Deputada ela bota pra quebrar / foi a
mulher mais votada do Ceara / Luizianne é coragem / Luizianne é AMOR / pra
melhorar a vida / pra acabar com esse horror / Luizianne Prefeita / tudo vai ser
diferente / Luizianne é 13 / vamos andar pra frente / se vocé ama Fortaleza vem

com a gente / vote 13 / se vocé ama Fortaleza vem com a gente”.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

171

Ao final do clipe, também em formato de fotografia, faco o sinal de
chamamento, que vai virar um borddo da campanha: “Se vocé ama Fortaleza,

vem com a gente!” ou ainda “Vem com a gente Fortaleza!”.
"- 9
'

I Colicicirsios Eciciail

E o primeiro Programa de TV encerra com o convite para o lancamento da
Cartilha Cidade da Juventude em nosso Comité (que foi apelidado de Circuladd).
Texto em off: “Ai galera que ama Fortaleza, nesta quarta as 18h vai rolar uma
festa do lancamento da Cartilha Cidade da Juventude no Comité Popular da

Luizianne. Todo mundo 14, hein!”.
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Em seguida, a mesma vinheta da abertura encerra o Programa, agora com

as seguintes palavras (locutor em off):

“Termina aqui o Programa de quem ama Fortaleza. No nosso proximo
encontro, as propostas de Luizianne do PT para uma Fortaleza Bela, Justa e

Democratica. Assista, vocé s6 tem a ganhar!”.

Conforme anunciado no primeiro Programa, o 2° Programa de TV do
horério eleitoral gratuito (que foi ao ar no dia 20 de agosto de 2004) comeg¢amos a
apresentar nosso Programa de Governo. Com o Documento na mao, iniciamos as
primeiras propostas de politicas publicas que foram sobre as politicas de salde e
geragédo de emprego e renda. Pois naquele momento eram os problemas apontados

pela populacdo como os mais graves da Cidade.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

173

O texto de apresentacdo do nosso Programa de Governo, quando foi para a
TV, dizia:

“Meus queridos a nés vamos falar das nossas propostas, mas antes eu
gostaria de dizer que elas sdo frutos de um completo Programa de Governo
elaborado por mim e por uma equipe de profissionais liberais, professores e
professoras universitarios, sociodlogos, economistas e, principalmente, a

participacdo do povo de Fortaleza.

Este Programa reflete também as experiéncias bem sucedidas do PT e do
PSB. Hoje esses partidos administram quase trezentas cidades em nosso Pais,
dentre elas dez capitais brasileiras. Também foi o primeiro Programa a ser langado
dentre todas as candidaturas aqui em Fortaleza. E por isso, que n6s temos muito
orgulho deste Programa e é com ele que nés vamos administrar com amor a

nossa Fortaleza. Comecaremos hoje com Geracdo de Emprego e Renda e Salde.

Em seguida, locutor em off dizia “Propostas de Luizianne para uma
Cidade Bela, Justa e Democratica”. Esse modulo do Programa retorna todas as
vezes (também em outros Programas) que vamos apresentar propostas ou de

temas ou de setores sociais especificos.
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Tela de apresentagdo do Programa de Governo

As propostas eram descritas na tela pontuadas por uma estrela e destacava
as politicas publicas que consideramos mais importante para divulgar. Da seguinte

forma:

Saude:
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Geracao de Emprego e Renda:

No terceiro Programa, que foi ao ar no dia 23 de agosto de 2014, esse

quadro aparece com as propostas de politicas na area de Seguranca Publica.
Importante ressaltar que um dos candidatos, inclusive o que foi comigo para o
segundo Turno, Moroni Torgan, era policial federal, ja tinha sido Secretario de
Seguranca Publica do Ceard, Vice-Governador e Deputado Federal, cargos
ocupados a partir da questdo da Seguranca Publica. E com uma visdo
completamente demagdgica, policialesca e repressiva. Nas telas de TV

reproduzidas em seguida, nossas propostas para a Seguranca Publica:
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No 4° Programa, do dia 25 de agosto de 2004, as nossas principais

propostas para a Educacdo Municipal:
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Ainda no quarto programa, a reproducdo da tela de TV e o convite para a
participacdo da 1° Bicicleata Por Amor a Fortaleza:

| .lgata

ortaleza

E, proximo ao encerramento do Programa, dentro da nossa campanha de

financas, um apelo para as contribuicGes financeiras da seguinte forma:

Colabore com a campanha de Luizianne para uma Fortaleza Bela, Justa e
Democratica. Nado importa com quanto, o importante € que vocé estara

depositando aqui o seu amor por Fortaleza.

A tela seguinte descreve os dados da conta bancéria da nossa Campanha.
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O sexto e sétimo Programas que foram ao ar nos dias 30 de agosto e 1° de
setembro de 2004, respectivamente, dedicaram-se a uma biografia - através de
fotografias e imagens da familia e do trabalho - acerca da vida pessoal,

profissional e politica.

Mas somente no Programa de N° 7 é que volto a fazer referéncia a
Fortaleza Bela, em especial, ao falar sobre minha participagdo no Movimento

Estudantil. Com uma fala esponténea e gravada no lugar que eu nasci - 0 bairro do

Mondubim, periferia de Fortaleza - disse:

“Logo que eu entrei na Universidade eu ja comecava a viver toda aquela
efervescéncia do Movimento Estudantil. Acho que o Movimento Estudantil €
uma das maiores experiéncias que eu vivi em toda a minha vida e acho que é uma
experiéncia pra juventude fundamental. Fui Presidente do Centro Académico do
Curso de Comunicagdo Social, fui Presidente ainda do Diretério Central dos
Estudantes, na Gestao “coragdes e Mentes” ¢ fui Diretora da Unido Nacional dos

Estudantes, da UNE.

N&o tem transformacdo no Mundo hoje e nunca teve que ndo tivesse a

juventude como um dos principais atores desses processos sociais E eu boto muita
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fé nessa mocada e acho que essa juventude vai ser capaz de fazer um Brasil
melhor e também vai ser capaz de fazer uma Fortaleza melhor, uma Fortaleza

mais justa, mais Bela, uma Fortaleza realmente que pense no futuro”.

Os Programas de numeros 8 e 9 foram dedicados a reproduzir uma
entrevista coletiva dada a imprensa nacional na Sede do nosso Comité - o
Circuladé - afirmando que eu ndo renunciaria a candidatura. 1sso porque
espalharam uma boataria na Cidade de que estaria desistindo da candidatura, por

motivos que ndo interessa detalhar para o contetido deste trabalho.

Ainda no Programa de N° 9, apresentamos também nossas propostas de
Participacdo Popular e Controle Pablico no quadro “Propostas de Luizianne

para uma Cidade Bela, Justa e democratica”. As propostas expostas tratavam

dos Conselhos Populares, Orcamento Participativo e Fim do apadrinhamento.

O Programa de N° 10 tratou o tema da Habitacdo, apresentando as
seguintes propostas (também no quadro “Propostas de Luizianne para uma

Cidade Bela, Justa e democratica”).
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O 11° Programa, que foi ao ar no dia 13 de setembro de 2004, era dedicado
a juventude de Fortaleza. Nesse momento nossa candidatura comegava a
preocupar os adversarios. Ndo pelos percentuais de intencdo de voto, pois ainda
vinhamos aparecendo em terceiro ou quarto lugar, a depender do Instituto de

Pesquisa que as faziam. Mas por estar numa trajetdria crescente de intencdo de

voto, e porqué éramos a segunda opcao de voto de todas as demais candidaturas.

Comecou-se entdo, principalmente do adversario que foi para o segundo
turno comigo, a se criar um clima de medo na Cidade. Preocupei-me
imediatamente em entender a forma como esse sentimento, o medo, era
processado na mente das pessoas, em especial, dos jovens. Reuni varios livros no
campo da sociologia, psicologia e comunicagdo que tinham o medo como objeto
central de estudo. Fiquei dois dias dentro de casa, sem fazer Campanha, na
tentativa de entender a dinamica do medo. Queria saber exatamente o0 que

deveriamos comunicar a populagdo, em especial, a juventude.

E, mais uma vez, o discurso do amor foi determinante para nos posicionar
naquele momento. S6 o amor poderia combater 0 medo que tentavam criar na
Cidade. Com um rap feito pelo grupo H20 - Cultura de Rua, imagens de rappers

que faziam coreografias e uma letra que falava de amor, iniciamos o Programa.
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Pra lutar, pra ganhar com certeza / Vote treze
Luizianne é a nossa Prefeita / Vem com a gente
Pra fazer uma Cidade diferente / Vem com a gente
Por amor a Fortaleza / Vote treze

Pra fazer uma Cidade diferente / Vote treze

Por amor a Fortaleza.

Em seguida, foi ao ar minha fala num encontro com jovens no nosso Comité,
onde eu falei sobre o sentimento do medo e, principalmente do amor. Com a presenca

do candidato a Vice-Prefeito, Carlos Veneranda (negro), conclamo os jovens a perder o

medo e a amar Fortaleza.
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Com um discurso de improviso, disse:

“Eu queria fazer um apelo a juventude, a essa mocada que ¢ o motor das
transformacfes no Mundo inteiro. Nao teve transformacdo no Mundo minha
gente, que ndo tivesse a juventude na frente pra mudar. E essa juventude ndo pode
perder a capacidade de sonhar e de transformar. De transformar essa indignagéo,

essa descrenca em luta, com a perspectiva de construir o futuro.

A gente aposta na juventude, porque a juventude, num processo de viver o
Mundo, de viver as experiéncias da sexualidade, da educacdo, dos processos que a
gente t4 ai com o Mundo pela frente, né? Ganhar o Mundo da forma mais
saudavel possivel, isso é natural do sentimento da juventude. Sé que isso ndo pode
ser para n6s um momento de inseguranca e de medo. Porque interessa pra classe

dominante desse Estado deixar todo mundo com medo.

E 0 medo da mudanca, é o medo do Juraci (Prefeito de Fortaleza naquele
momento) continuar, € o medo disso, é o medo daquilo, é 0 medo de sair na rua, é
o medo da policia, ¢ o medo do... enfim, ¢ medo. Nos queremos superar o medo,
por isso nds escolhemos falar de amor. Eu queria chamar a juventude desta

Cidade a amar Fortaleza”.

Em seguida o quadro televisivo das propostas para a juventude:

DEMOCRACIA DEMOCRACTA
PARTICIPATIVA PARTICIPATIVA

Reattzar » Congrossa da Juventuds de Fortaiera y
> gare Gl § Pame ™ .*.t“-:tm

o o Brgaments Pacticipative da Juveatude vetvnds tate 00 eves.

EDUCACAO EDUCACAO
AS sacoims ke 0o (ammem w0 1a) d0 semane ‘p“m
ﬂh-'--m

-
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GARANTIA DA META ARTE E ESPORTE ¢PER%N§IEAQA 4
e oo 0 it ot ade cokarm mmnm

s ._5_7& Eot e 5

A essa altura da campanha, com o aumento significativo das pessoas em

nossos comicios, que ja juntava “pequenas multiddes”, intensificou-se a boataria
de que eu, por forca do PT Nacional, estaria sendo obrigada a renunciar a
candidatura. E, dentre os(as) eleitores(as), restava a duvida e a inseguranca de
optar pela nossa candidatura. Por isso, no Programa de TV de N° 12 que foi
transmitido no dia 15 de setembro de 2004, iniciei com um texto esclarecendo que

ndo renunciaria de forma alguma.

“Quem conhece a minha vida sabe que sempre me conduzi pela ética e
pelo respeito as opinides diferentes. Sabe também que sempre defendi minhas
convicgdes com muita firmeza, mas nunca com agressividade. Alias, toda a
populacdo pode perceber isso pelo modo como temos feito a nossa campanha.
Sem agressdes a ninguém, conversando sinceramente com 0 povo.

Mas também nunca fui mulher de me calar diante de insultos e considero
um insulto a divulgacdo de informacGes de forma irresponsavel que reforcam a
boataria produzida para confundir o eleitor. Isso me ofende, ofende as mulheres
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dessa Cidade, ofende os jovens, ofende a inteligéncia das pessoas. Isso ofende a
minha historia e ofende a soberania do meu Partido, o Partido dos Trabalhadores,
que de forma democratica legitimou a minha candidatura exatamente para por fim
a este ciclo de administracdes desastrosas e para derrotar o0 Cambeba no segundo

turno.

Entdo eu quero dizer para o povo de Fortaleza em alto e bom som, nédo
existe a menor possibilidade de eu renunciar a minha candidatura. Primeiro,
porque sou brasileira e ndo desisto nunca. E 0 mais importante, sou cearense, filha

de Fortaleza e amo a minha Cidade. Fortaleza... o nome ja diz tudo.

Sou, repito, a candidata legitima do PT e entramos na campanha com a
missdo de ganhar as elei¢Ges e transformar Fortaleza numa Cidade mais feliz.
Estamos fazendo uma campanha simples, com poucos recursos, Sem mega
comicios, como vocés tem visto alguns por ai, mas com a certeza que estamos no
caminho certo. E o0 povo estd entendendo isso. Basta ver que a cada dia, mais e
mais pessoas vem ao Nnosso encontro, ouvem nossas propostas e ja estdo vindo
com a gente pelo caminho das mudancas, pelo caminho de chdo sélido das agdes
possiveis e ndo pela areia movedica das promessas enganosas e mirabolantes. 1sso
é 0 que importa. E foi pra isso que o PT me fez candidata, pra ser a candidata do

povo de Fortaleza.”

O locutor continua em off, agora com cenas de centenas de pessoas nos

comicios:

Indiferente a boatos e provocacdes, indiferente a tentativa de manipulacéo
da opinido publica, a campanha da coeréncia, da verdade, da coragem, da
competéncia e do amor por Fortaleza cresce da forma mais legitima possivel.
Cresce a partir das bases, cresce com o0 povo, cresce pelo reconhecimento dos

mais diversos setores sociais.

Ja no dia 19 de agosto de 2004, o Programa de N° 13 veio com a idéia de
que nossa candidatura ndo estava isolada como queriam fazer crer. Para isso foi ao
ar um Ato ocorrido no Circuladé onde recebemos uma caravana de Deputados

Federais. Dentre eles, Jodo Alfredo (PT/CE) , aliado de primeira hora, Ivan
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Valente (PT/SP), Chico Alencar (PT/RJ) e Maninha (PT/DF) - todos hoje no
PSOL - e Nazareno Fonteles PT/PI).

Ao vir a Fortaleza apoiar nossa campanha, esses Deputados Federais do
PT trouxeram um Manifesto intitulado Por Amor a Fortaleza e Por Amor ao PT,
somos Luizianne. O documento foi assinado por 36 Deputados Federais do PT de
todas as regides do Pais, e nele, em seu trecho final, a seguinte declaracéo lida em

off pelo locutor com essa imagem na tela.

q‘:a-l-""""‘

& niAN
ua. o Preluiwrm

§ onalers. €

de Vunaabeia
P-.-"""“-

-
Jlan s~ n--m...n*""""”.

Era esse seu teor:

Acreditamos que, pela tendéncia constante de crescimento e pela
preferéncia que o PT tem na Capital cearense, Luizianne Lins € a candidata com
mais chance de derrotar o PSDB em Fortaleza, por sua trajetoria de inequivoco
compromisso com a classe trabalhadora e os movimentos sociais, especialmente

de mulheres e de juventude.

N&o aceitamos, portanto, as pressdes dirigidas contra a candidatura
propria do PT, e, por respeitar a democracia interna do Partido e sua
representatividade, é que manifestamos integral apoio a companheira Luizianne
Lins e aos companheiros e companheiras que vem empunhando bravamente a sua
candidatura a Prefeitura de Fortaleza.

Por Amor a Fortaleza, e por Amor ao PT, somos Luizianne Lins!
Brasilia, 15 de Setembro de 2004
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O Programa seguinte, de N° 14, exibido no horério eleitoral em 20 de
agosto daquele ano, foi dedicado as mulheres de Fortaleza. Na minha fala ao
iniciar o Programa deixava claro a atencdo que sempre demos a luta historica das

mulheres.

“Hoje vamos falar sobre os direitos da mulher, um assunto que eu conheco

profundamente. Primeiro porque eu tenho a honra de ser mulher, segundo porque
em toda a minha vida politica priorizei lutar pelos direitos humanos, em especial,
pelos direitos da mulher. Porque acredito que numa sociedade verdadeiramente

livre, as mulheres tem que ter direitos iguais.

Quero lembrar que foi uma conquista de nossa luta como Vereadora a
criagdo na Camara Municipal de Fortaleza da Comissdo Permanente de Defesa
dos Direitos da Mulher, da Juventude e da Crianca que ja € um passo importante
na direcdo de acabar com as desigualdades, com o preconceito e, principalmente,

com a violéncia contra a mulher.

Mas a realidade ainda esta longe do ideal, mesmo com todos os avancos da
lei, na nossa Cidade, muitas de nos sofremos na pele com a discriminacéo, com a
violéncia e com a falta de politicas publicas para a mulher. O que assistimos, ao

contrario, é o total desprezo do poder publico.
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Isso tem que mudar, mas sé vai mudar se fizermos a escolha certa.
Ninguém poderé ser Prefeito de uma Cidade se um dia agiu com preconceito e
discriminacdo contra as mulheres. Eu costumo dizer que n6s mulheres somos
metade da populacdo e mée da outra metade. Costumo dizer também que aposto

na nossa competéncia, na nossa capacidade de transformar pelo amor.

Fortaleza precisa da forca da mulher. E é com essas mulheres guerreiras

gue vamos construir uma Fortaleza mais bela, mais justa e mais democratica.”

Assim como foi feito para a juventude, também foi criado um jingle
especifico para as mulheres que, em um clipe exibido neste Programa, mulheres -
militantes voluntérias, de idades diversas e etnias - participaram. Foi um momento
de muita beleza e emocéo, tendo em vista que todas ali estavam para participar de
forma voluntaria e gratuita. Esse clipe inédito foi ao ar no pendltimo Programa do

1° Turno. Elas cantavam e dancavam a letra do jingle, que dizia:

Gente a gente gera e gente € pra brilhar/

Vida gente vida bela a se espalhar/

Por amor a Fortaleza, vem que ndo d& pra esperar/
Mulher toda Fortaleza, vem sem medo vamos &/
Vem, vem com a gente Fortaleza vem/

Com coragem pra mudar/

Vem, vem mostrar essa certeza/

Com Luizianne nosso povo vai ganhar

Vem, vem com a gente Fortaleza vem/

Com coragem pra mudar/

Vem, vem mostrar essa certeza/

Com Luizianne nosso povo vai ganhar.
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Durante todos 0s nossos Programas os diversos depoimentos de

Vereadores, Deputados Federais, Ministros e representantes de movimentos
sociais também falavam do amor por Fortaleza. Antes da gravacéo era explicado
pra eles o slogan da Campanha e, se possivel, 0 usassem em seus depoimentos.
Esse foi o caso da Deputada Federal pelo Partido Socialista Brasileiro - PSB,
Luiza Erundina que teve sua fala exibida no Programa dedicado as mulheres. Ela

disse:
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Luiza Erundina

Deputada Federal PSB - SP

“Por amor a Fortaleza peco o0 apoio e 0 voto de vocés para essa chapa,

Luizianne e Veneranda, para dar a essa Cidade, o melhor governo que ela ja teve.”

Também nesse Programa de TV, o quadro “Propostas de Luizianne para
uma Cidade Bela, Justa e Democratica”. Nele, nossas propostas para as

mulheres de Fortaleza.
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Depois de nos dirigirmos aos jovens e as mulheres, o Programa exibido no
dia 22 de setembro de 2004, o de N° 15, faltando dez dias para as elei¢des, tratou
das politicas de Direitos Humanos. Trazendo o proposito de lutar contra toda e
qualquer forma de opressdo - de classe, de género, de raca, de geracdo - e
assumindo o compromisso de promover o direito humano fundamental que € o de

13 99

Ser .

A idéia, portanto, era dialogar, com negros(as) - lembrando que 0 nosso
candidato a Vice-Prefeito era negro - idosos(as), homossexuais (populacéo
LGBT) e pessoas com deficiéncia. Setores sociais que sempre foram priorizados
em toda a minha militancia politica. Em especial, quando Presidi a Comissdo de
Direitos Humanos da Assembléia Legislativa do Ceara, como Deputada Estadual

(cargo que eu exercia naquele momento da Campanha).

gizianne
s PT

E assim, me sentindo com a legitimidade de quem sempre lutou contra o

preconceito e pela efetivacdo dos Direitos Humanos, afirmei:

“Além da defesa dos direitos da juventude e da luta pelos direitos das
mulheres, bandeiras que marcaram 0s meus Mandatos como Vereadora e
Deputada Estadual, também assumimos a defesa dos direitos as diferencas, do
respeito a homens e mulheres, aos jovens, aos idosos, aos homossexuais, aos
negros, aos portadores de deficiéncia (essa era a denominagdo correta naquele

momento, hoje diz-se “pessoas com deficiéncia).
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Em Fortaleza, além dessa diferencas ndo serem respeitadas, também néo se
pensa a Cidade como um espaco Vvivo de pessoas - que tem classe social diferente,
sexo diferente, idade diferente, cor da pele diferente, orientacdo sexual diferente.
Porque nds, que somos socialistas, lutamos por igualdade social, mas também
pelo respeito as diferengas humanas. Acreditamos que, s6 iremos construir uma
sociedade verdadeiramente livre, quando nos livrarmos do preconceito e da

discriminacao.

O direito a cidade é um direito humano fundamental. E, como Prefeita de
Fortaleza, n6s vamos pensar a Cidade contemplando as diferengas humanas.
Porque amar Fortaleza é amar suas criancas, seus homens, suas mulheres,
jovens, idosos, negros, brancos, heterossexuais e homossexuais da Cidade.
Sempre tivemos essa compreensao presente na histéria politica. Como Prefeita,
vamos efetivar e fazer valer o direito a diversidade. E sobre isso que vamos falar

no Programa de hoje.”

O dia da votagdo nas urnas no primeiro turno se aproximava e no
Programa de N° 16, voltamos a falar de propostas de politicas publicas dos mais
diversos temas e, principalmente, de que estdvamos assumindo compromissos
com propostas vidveis. A fala deixava subentendido que alguns candidatos

estavam fazendo promessas demagogicas e impossiveis de serem cumpridas.
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“Meus companheiros e minhas companheiras de Fortaleza, nessas eleigdes
ndo podemos nos iludir com promessas enganosas. Sabemos que ndo da para
resolver todos os problemas de uma cidade da noite para o dia. Mas é preciso
reconhecer que 0s grupos politicos que estdo se revezando na Prefeitura de
Fortaleza, h&d mais de 15 anos, ndo tem melhorado em nada a qualidade de vida de

NOSSO povo.

Chega dessa politica tradicional. Disso, 0 povo ja estd cansado. Também
ndo podemos ver Fortaleza administrada por um xerife, com o tipo de politica que
vai gerar mais violéncia. Também ndo queremos na Prefeitura, o0 Cambeba, que
privatizou a Coelce, acabou com a Cohab e perseguiu os servidores publicos. E
preciso ter coragem e amor para superar a sociedade do medo. Isso faz a
diferengca. & necessario administrar com principios socialistas, garantindo a
participagdo popular através do Orcamento Participativo e dos Conselhos
Populares.Temos que ser ousados, criativos e competentes para cuidar da nossa
Cidade.

Sou parte de um PT socialista, coerente e democratico que vai, junto com

0 Partido Socialista Brasileiro, administrar com muito amor a nossa Cidade.”

E, no pendltimo Programa (de N° 17), que foi exibido no dia 27 de
setembro de 2004, o tom que prevaleceu foi o de agradecimento. Afinal, iniciamos
a Campanha Eleitoral com indices baixissimos de intencdo de voto - 2% no Ibope
e 3% no Datafolha - e viamos de forma clara o crescimento da nossa campanha e
a adesdo de diversos segmentos e setores sociais as nossas propostas. E finalizo a
fala, afirmando que, nossa ida ao segundo turno, s6 dependia dos(as) eleitores de

Fortaleza.
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“Minhas companheiras e meus companheiros de Fortaleza, hoje, antes de
mais nada, quero agradecer a todos e todas pelo carinho e pela confianca que a
gente vem recebendo e que se apresentam nos excelentes resultados que estamos
obtendo em todas as pesquisas. Desde o comeco eu venho dizendo que, mesmo
que a gente tivesse uma campanha rica, com mega comicios, com superproducgéo
de TV como outras que vocé estd vendo por ai, de nada valeria se a gente ndo

pudesse contar com o apoio e a confianca do nosso povo.

Quem acompanhou 0s nossos Programas pode ver que ndo viemos aqui
trazendo ilusdes, nem solugdes mégicas. O povo ja sabe que ndo existem
salvadores da Péatria. Trouxemos sim, um projeto sério para fazer uma Fortaleza

mais Bela, mais Justa e Mais Democréatica.

Fomos a primeira candidatura a langar um Programa de Governo, a partir
de estudos dedicados, com a colaboracéo de professores universitarios e do povo
organizado nos movimentos sociais. Vamos governar através do Orgcamento
Participativo, onde a sociedade vai dizer como e onde aplicar os recursos da

Prefeitura.

As pesquisas hoje mostram que somos a Unica candidatura a crescer. E por
isso quero dizer a vocé que ainda ndo decidiu seu voto, sobretudo a vocé que quer
garantir a esquerda no segundo turno, ndo tome sua decisdo pelo medo, tome sua
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decisdo pela certeza de que vamos para a vitoria. Vamos ao segundo turno, e isso,

s6 depende de voce.”

Ainda neste Programa, exibimos uma mensagem do Frei Leonardo Boff
que, impossibilitado de participar da Campanha por motivos de satde, nos enviou.
Embora nédo tenha as palavras chaves que escolhemos para reproduzir os textos,
decidi transcrevé-lo pela amorosidade das palavras e por fazer uma sintese do que
queriamos dizer. Além da prépria figura emblematica de Leonardo Boff, que, para
nds, por si so, representa o cuidado com a vida e o amor. Foi apresentada em trés

cartelas com a sua foto e o locutor em off, lia :

VSTISHBTTT OO ¥ 781 180 VISTISSOENTO0F 781180

“Certa vez, visitando Fortaleza, disse que gostaria de morar nessa Cidade
de forca do povo e de tanta luz. Agora, entdo, esse desejo fica maior. Para poder
votar nessa menina-mulher Luizianne, coerente e combativa, que anda

conquistando coragOes e mentes.

Sei que ela, sendo prefeita, ira além de administrar coisas com
honestidade e empenho: Luizianne vai, sobretudo, fazer a politica humana,
aquela do cuidado do povo e de suas necessidades. Querendo esse mesmo povo

erguido na sua dignidade!

Fortaleza precisa, Fortaleza merece. Chegou a hora da decisdo! O voto
em Luizianne Lins é um voto de convic¢do e coracdo, de razdo e emogdo. Votem

’

13 por mim”.

Por fim, o ultimo Programa de TV do primeiro turno foi ao ar no dia 29 de
setembro de 2004. Em especial, esse Programa ressaltou o “amor”, o sentimento
do qual falamos durante toda nossa Campanha. Minha fala buscou vincular o
sentimento do amor a acgdes concretas. Afirmou que o amor real exige coragem,

cuidado, competéncia e coeréncia. Dizia o texto:
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“Meus companheiros e minhas companheiras, estd chegando o dia da
eleicdo. Nesse momento, alguns candidatos desesperados pelo poder, tentam, a
todo custo, prejudicar nossa candidatura. Com ataques covardes, mentiras,
pichacbes andnimas e outras praticas que vocé ja conhece. Mas ndo vao
conseguir. Vocé viu nossa Campanha, ouviu nossas propostas. Uma Campanha
limpa, coerente e honesta.

Enquanto eles falam com odio, nos falamos com amor. Quando a gente
fala de amor por Fortaleza, fala de um amor verdadeiro, de um amor
transformador. Porque é por amor que a gente quer mudar as coisas. E por amor a
vida e ao ser humano que a gente luta por mais justica, solidariedade e igualdade.

S6 quando a gente ama, a gente é capaz de revolucionar.

Portanto, a gente fala de um amor corajoso, porque quem ama de verdade,
ndo tem medo de enfrentar desafios. A gente fala de um amor cuidadoso, porque
guando a gente ama, a gente cuida. A gente fala de um amor competente, porque
quem quer cuidar, tem que saber como cuidar. E por fim, a gente fala de um amor

coerente, porque quem ama de verdade tem que estar do lado de quem ama.

Sou do PT hé& quatorze anos, de um PT que sempre lutou pelos Direitos
Humanos, de um PT que sempre esteve do lado do trabalhador. Que ndo concorda
com taxacdo de aposentados ou com um salario minimo insuficiente. Porque a
dignidade das pessoas, também depende dessas coisas. Faco parte de um PT que
se importa com o ser humano, como mostra a minha histéria politica. E é isso que

me dé legitimidade e me credencia a ser a candidata do povo de Fortaleza.”
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E, com muito entusiasmo e otimismo, me despedi dos eleitores(as) de

Fortaleza, dirigindo-me aos diversos setores sociais que dialogamos durante a

Campanha:

“As eleigoes se aproximam e hoje, ao encerrar nossa Campanha na TV, eu
quero deixar uma mensagem de amor, porque 0 amor sempre conduziu e sempre
conduzird minha vida. Por isso, agora que temos uma escolha a fazer, eu quero
dizer as mulheres guerreiras de Fortaleza, aos jovens conscientes dessa Cidade,
aos idosos, aos negros e a todos que querem e podem decidir 0 nosso destino, nao
deixe o medo prevalecer e sim a certeza. Vote com a certeza de que o amor vai

vencer a violéncia, a truculéncia, o preconceito € a incoeréncia.

Vote com a certeza de que o amor é a forca mais transformadora que

existe. Por isso peco seu voto, porque com a sua for¢a nos chegaremos 1a”.

E foi com essa Campanha, com esse Programa de Governo e com esses
Programas eleitorais de TV que chegamos ao segundo turno das elei¢cGes de 2004

a Prefeitura de Fortaleza.

Conforme demonstrado, a constru¢cdo de uma “Cidade Bela, Justa e
Democratica”, presente no Programa de Governo e nos programas eleitorais,

apoiava-se em algumas categorias que se repetiam e acabaram por fixar um
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conceito no imaginario dos cidaddos de Fortaleza. Para a nossa analise
selecionamos as seguintes palavras-chave, que acreditamos fazer parte do

universo dessas categorias: “ama”, “amam”, “amar”, “ame”, “amo”, “amor”,

“bela”, Fortaleza Bela”, “Por amor”.

Na tabela que elaboramos a seguir, vemos a frequéncia com que cada uma
dessas palavras apareciam, tanto nos programas de TV e radio, como nos
“comerciais”. Essas palavras-chave dialogavam constantemente entre si e
convergiam para o que considerdvamos o ideal de Cidade, ou seja, a “Fortaleza

Bela” e que, posteriormente, transformou-se em uma Marca de Governo.

Campanha Luizianne Lins 2004 - Programas Politicos TV 1° turno

Comerciais/Palavra TN e | W o B Fortaleza Foill:za

chave Alnads Por Amor TOTAL

< Programa TV 1 4 0 0 0 2 1 2 1 0
QO Programa TV 2 2 0 0 0 0 1 0 1 I 5 10
§ Programa TV 3 2 0 0 0 0 0 0 1 1 5 9
@ Programa TV 4 1 0 0 0 0 1 0 1 1 6 10
3 Programa TV 5 2 0 3 1 0 | 0 2 1 11 21
% Programa TV 6 2 1 0 0 0 0 0 1 1 0 5
S Programa TV 7 2 0 0 0 0 0 1 1 1 0 5
-S Programa TV 8 4 0 0 0 0 2 0 1 0 3 10
o Programa TV 9 1 0 0 0 0 0 0 2 0 6 9
& Programa TV 10 0 0 0 0 0 0 0 1 1 10 12
£ Programa TV 11 0 0 1 0 0 1 0 1 0 3 6
& Programa TV 12 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 4
& Programa TV 13 0 0 0 0 0 1 0 0 0 6 7
?:_.) Programa TV 14 0 0 0 0 0 1 2 0 0 3 6
E Programa TV 15 1 1 2 0 0 2 0 1 0 0 7
Programa TV 16 0 0 0 0 0 0 0 1 0 3 4
Programa TV 17 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 2
Programa TV 18 5 0 0 0 0 13 0 1 0 3 22

A partir das palavras-chave elencadas, percebe-se que a palavra amor e
suas variacOes gramaticais repetem-se com bastante frequéncia durante o0s
programas eleitorais. Isso se deve sobretudo pela opc¢do de falar do “Amor por
Fortaleza” nessa Campanha Eleitoral. Assim, a palavra “Amor” foi incorporada,
tanto ao titulo do Programa de Governo, como ao principal jingle da campanha
“Por amor a Fortaleza”. Constata-se que os termos “Amor” e “Por Amor”,

somados, aparecem 90 vezes somente no primeiro turno da TV.
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Nesse sentido, falar de amor durante a campanha foi uma decisdo
consciente e ideologica. Ja a constancia de apari¢do de “Fortaleza Amada” deve-
se ao nome da coligacdo, composta pelo Partido dos Trabalhadores (PT) e Partido
Socialista Brasileiro (PSB).

Com isso, pretendo evidenciar que, entre todas as palavras-chave
elencadas, a expressao “Fortaleza Bela” ainda ndo se configurava como a
principal identidade ou marca de nossa candidatura. Fato que justifica que a
expressdo “Fortaleza Bela” apareca com menor indice de repeticdo na tabela.

Freqiiéntemente usavamos “Cidade Bela” e “Fortaleza Amada”.

Importante ressaltar que, desde o Programa de Governo, a expressdo
surgiu como a nossa utopia de Cidade. A incorporagdo de “Fortaleza Bela” de
maneira sistematica em minhas falas, porém, aconteceu no decorrer da Campanha,

precisamente no segundo turno, como veremos mais adiante.

Na tabela seguinte demonstramos a frequéncia das palavras-chave
escolhidas, nas inser¢bes de comerciais de TV. Ao todo, foram 47 comerciais
entre 15 e 30 segundos. Distribuidas ao longo da programacéo diaria das TVs, as
mensagens eram mais curtas, diretas e objetivas. No que se refere a expressao
“Fortaleza Bela”, suas aparigdes referiam-se a0 momento de veiculagdo do

quadro “Propostas de Luizianne para uma Fortaleza Bela , justa e democratica”.
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Campanha Luirianne Lins 2004 - Comerciais Politicos 1 turao
ratysagy "'::" Por Amar  TOTAL
Comercial | 2 o ) 0 0 1 o 1 0 0 3
Comercial 2 0 O ) 0 1 1 i 0 0 0 2
Comercial 3 n 0 0 0 0 y O 0 0 0 0
Camercial 4 0 a 1) 0 0 i) 1) 1] | Q |
Comercial 5 0 0 0 U U o 0 1] 1 0 1
Comercel 6 0 o o 0 i 0 > 1 ) 0 i
Comescial 7 0 0 o 0 0 0 0 n | 0 |
Comercial 8 0 0 0 0 0 O 0o 0 | o |
Comercial 8 0 . 5] 1} ) o 7] [} ] [ B
Caomeccial 10 U o 0 0 0 o o U 0 Q 0
Comercial 11 n 0 o L " o o L 0 (4] B
Comnercial 12 0 o 0 ] 0 o 0 1 0 Q 0
Comencial 13 0 0 [ 0 0 0 0 1] 0 1 B
Comercial 14 0 a 0O 0 0 0 0 U 0 0 0
Comercial 1S ) o 0B 0 " 1 [} u u 0 1
Comercial 16 0 o 0 0 n 0 o 1 0 o
Comescnal |7 n O o 0 i 0 O 1 0 O o
Comercial 18 0 a 0 0 0 0 0 0 Q 0 0
Comercial 19 0 J o 0 o oL Qo U U 0 0
Camercial 20 0 o o i 0 o G [ Q0 Q 0
Comerciel 21 0 0 o i I 0 o Ll 0 Q (&
Comercial 22 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0
Comercial 23 0 ) 0 0 0 ) ) 1] 0 [ |
Comercial 24 u o 0 U 0 o o U U 0 U
Comercial 25 0 o o L] i o o I 0 P 2
Comercal 26 0 0 0 1} " 0 o " 0 0 o
Comerncial 27 0 4 0 0 i ) 0 0 0 O 0
Comercial 28 0 0 0 ] 0 0 [ 0 Q Q 0
Comercial 29 U 0 0 0 0 1 o U 0 Q |
Comwrcial 30 0 O o 0 0 O o 0 0 O o
Comercial 31 0 0 o {} I 0 o [} 0 O B
Comercial 32 0 0 0 1) 0 0 o 0 0 0 0
Comercial 31 0 a 0 0 0 a o 1] ] 0 I3
Corercial 34 0 O ) 0 0 0 o 0 4 0 o
Comercal 35 0 0 o 0 0 0 o 1 0 0 C
Comercial 36 0 0 o 0 n 0 o n 0 4] 0
Comercial 37 0 0 0 0 0 0 [) 0 0 0 (
Comercial 38 u o O 0 0 0 o 0 0 Q 0
Comercial 39 0 O O 0 0 a o ] 0 3] 0
Comercial 30 L 0 o L] ) 0 o 1l 0 Q 0
Comercial 41 0 0 o 0 0 0 () 1 0 0 0
Comercial 42 0 O 0 0 ] 0 ) 0 0 0 0
Comercial 41 u o 0 0 1) 0 0 0 0 0 0
Comercal 48 0 o 0 0 0 0 () 1 0 0 0
Comescal 45 I O o 0 0 0 o 0 0 0 B
Comercral 96 0 O 0 0 n O o 1 0 O 0
Comercial 47 0 0 ) 0 0 ' 0 0 0 ) [
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Esse padrdo se manifesta igualmente nos programas politicos de radio,
cuja frequéncia das palavras-chave é demonstrada na tabela abaixo:

Campanha Luizianne Lins 2004 - Programas Politicos Rddio 1° turno

Comerciais/Palavra chave

Programa Radio 1

Ama Amam Amando Amar Ame Amo Amor Bela

Amada

Fortaleza Fortaleza

Bela

Por Amor TOTAL

11

2

Programa Radio 2

13

2

Programa Radio 3

11

]

Programa Radio 4

11

1

7

Programa Radio 5

11

1

]

Programa Radio 6

0

Programa Radio 7

1

]

Programa Radio 8

10

1

3

Programa Radio 9

21

2

5

Programa Radio 10

6

1

Programa Radio 11

0

Programa Radio 12

Al

Programa Radio 13

Programa Radio 14

Prograr  ladio 15

' Prograie lidio 16

(=3 R =] o) =g R ) ] ol e R ] Nam] o P R ] =) o)

PrograiQ tadio 17

=}

Prograicg ladio 18
—=

ngralo‘_") \adio 19

dio 20

PrograrS)
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%S.Ig’.rogramas Eleitorais de 2004 no 2° Turno

O povo de Fortaleza foi as urnas no dia 02 de outubro de 2004, levando
nossa candidatura e o candidato do Partido da Frente Liberal - PFL (hoje,
Democratas - DEM), Moroni Torgan para o 2° Turno. Tivemos 22,3% da
preferéncia dos(as) eleitores(as), ou seja, 248.215 votos. J& Moroni Torgan obteve
296.063 votos, representando 26,6% dos(as) eleitores(as) da Cidade.

O tempo dos Programas de TV e Radio no segundo turno passa a ser igual
para as duas candidaturas, ou seja, de dez minutos para cada uma. Os Programas

eleitorais iniciaram numa segunda-feira, dia 11 de outubro de 2004.

No nosso primeiro Programa, o tema da Cidade Bela ja estava presente
quando, apds a vinheta de abertura - que continua a mesma do 1° Turno - me

dirijo a populagdo (num primeiro momento em off, com imagens de pequenos(as)
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correndo e brincando num Parque verde) para homenagear as crian¢as da nossa

Cidade, j& que era véspera do dia 12 de outubro.

“Eu sonho com um dia em que nossas criangas terao uma Fortaleza mais
Bela, mais Justa, mais Humana e mais feliz. Um dia em que o futuro melhor nao
sera apenas uma aposta, mas uma conquista de todos nés. Eu acredito nesse dia
porgue sou méae e sei 0 que uma mde é capaz de fazer por um filho. Hoje, desejo a
todas as criancas de Fortaleza, um feliz Dia das Criancas com a certeza de que

dias melhores virao”.
Ou ainda no mesmo Programa, ao falar sobre a ida para o segundo turno:

“Estou recomegando a caminhada por amor a Fortaleza com a confianca
do povo da minha Cidade. Esta Fortaleza que vai conhecer mais e mais nossas
propostas e vai avaliar o que é melhor. Boatos maldosos comecam a ser
espalhados nas ruas ofendendo as mulheres e a inteligéncia de nossa gente. Mas é
facil perceber a quem interessa criar mentiras para enganar o eleitor, quando o que
mais importa € comparar as duas candidaturas que ai estdo e escolher qual delas
tem mais condi¢Oes de melhorar o seu bairro, a nossa Cidade, a sua vida. Nossa

campanha vai continuar limpa porque respeito as pessoas de Fortaleza.
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Para vencer a maldade tenho a forca do povo e a forga do amor. A
participagcdo popular tdo decisiva no nosso plano de Governo vai ser a grande
marca da minha administracdo. Tdo importante quanto governar com 0 povo é a
parceria e o dialogo com os diversos setores da sociedade. Tenho autoridade para
dialogar com o Governo do Estado e com o Governo Federal. E isso que vai
tornar possivel governar Fortaleza e fazer a melhor administragdo para essa

Cidade. E governando para cada bairro que vou governar para toda Fortaleza.”

O Programa segue com matérias que foram destaque na imprensa nacional
sobre a eleicéo de Fortaleza e reproduz diversos jornais e jornalistas que fizeram

matérias ou comentarios sobre a nossa ida para o segundo turno.
Depois das imagens, o locutor em off diz:

Fortaleza est4 dando uma grande demonstracdo de inteligéncia e de amor

pela Cidade. Vem com a gente, vote treze.

o j
e abriv espacos,
| nya e chega

aque ao
R mo
antanhéde
FOLHA DE SAO PAULO ETA MERCANTIL
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E ao final do tempo, encerro o primeiro Programa dizendo:

“Continuamos nossa caminhada por uma Fortaleza bela, justa e mais
humana, um caminho que vamos percorrer juntos. Nossa campanha é feita com
amor e é por isso que eu quero falar a todos que defenderam outras posi¢Ges no
primeiro turno. As pessoas sdo diferentes e tém ideias diferentes, mas agora temos
que estar juntos na diferenca, para que 0 amor a nossa cidade possa vencer o
medo. Quero convida-los e convida-las com toda sinceridade e de coracéo aberto
a construir junto com a gente um movimento de amor a nossa cidade, um

movimento por amor a Fortaleza.”

O 2° Programa do segundo turno que foi ao ar no dia 12 de outubro de
2004 tratou novamente do tema da Infancia e foi novamente dedicado as criangas

de Fortaleza. Na fala de abertura do Programa disse:

“Quando a gente ama a nossa cidade, a gente quer cuidar dela como quem
cuida de um filho. Por ser mae, por nascer e viver aqui em Fortaleza, percebo o
gue sente cada mée que aqui vive. Pra mim poder ser Prefeita e poder participar
participar da construcdo de uma Fortaleza mais digna, onde nossos filhos tenham
educacdo de qualidade, um atendimento de salde digno e mais seguranca nas

ruas.” E, no decorrer do Programa, continuo:

“Na Gestdo Fortaleza Amada, vamos aumentar de cinco mil para vinte
mil, as vagas nas creches e melhorar o seu funcionamento com profissionais
preparados e alimentacdo garantida para as criangas. Enfim as creches serdo um

local para aprender, para brincar e para ser feliz.”
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Em seguida o locutor diz:

Quando fala de amor pelas criangas e pela juventude de Fortaleza,
Luizianne esta falando de atitude de acdo para fazer uma cidade mais justa,

humana e democratica.

Na seqiiencia, o quadro “Propostas de Luizianne para uma infancia Bela e

Feliz”.

PROPOSTAS DE LUIZIANNE
PARA UMA INFANCIA

BELAE FELIZ
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20 mil vagas nas creches

* Aumentar de 5 mil para 20 mil
0 numero de vagas em creches
da prefeitura

Construcao de 100 escolas

* Construcdo de 100 escolas
nos padrbes do MEC com um
centro de educagao infantil
em cada uma

205

Escola Integral

* Implantar a escola integral
para criangas de 4 a 6 anos

Novos espacgos de lazer

* Criar espacgos de lazer nos bairros
para a infancia e adolescéncia

Em seguida, minha voz em off narra um texto acompanhado de imagens de

maes e filhos (comegando comigo, Sérgio Novais e 0 nosso filho Tié).
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“Quando a gente tem filhos, descobre um novo significado para a palavra
amor. A gente passa a compreender melhor ainda o sentido do cuidar e estende
esse sentimento para todas as outras pessoas que também precisam de carinho, de
seguranca, de saude, de escolas e de oportunidades. Quando a gente tem filhos a
gente entende que s a forga do amor pode mudar para melhor a vida de toda uma
Cidade.”

Ainda nesse Programa falo a populacdo de Fortaleza sobre os bairros da

Cidade e o Bairro em que nasci:

“Nossa Fortaleza ¢ uma grande Cidade, tem 114 bairros. Conhego cada um
deles de perto e aprendi desde cedo a respeitar e amar seus moradores. Nasci no
Bairro do Mondubim, fui Vereadora de minha Cidade e Deputada Estadual.
Nunca fugi diante dos problemas porque é o que manda minha consciéncia e meu
coragdo. Sempre estarei proxima das pessoas, lutando ao lado das mulheres,

jovens, negros e idosos para cuidar de todas as pessoas de Fortaleza.”

Neste programa, aparece pela primeira vez o “Jingle dos bairros”, que
acompanhou toda a campanha de segundo turno. Um dado importante sobre essa
musica é que os bairros mudavam a cada programa, sendo preservada a base e 0
ritmo do jingle. Dessa forma, pudemos contemplar todos os bairros da cidade de
Fortaleza.
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Jingle dos bairros

Luizianne é daqui de Fortaleza

E de sua natureza cuidar bem de nossa gente
Cuidar direito de toda essa cidade

Com amor e com vontade

Eita mulher competente

Guararapes ou Dendé

Mata Galinha ou Coco

Luizianne é pra todos

Do Meireles ao Curid

E a Varjota é o Parque Santa Rosa

E o Jardim Guanabara e o Novo Mondubim
Jardim Iracema € o Vicente Pinzon

O que é bom pro meu bairro eu sei que € bom pra mim
E Vila Ellery é So Jodo do Tauape

E prefeito José Walter e a Granja Portugal
E Dom Lustosa e 0 Demécrito Rocha
Conjunto S&o Cristdvéo o Coité e 0 Parredo
Eu voto 13. Por amor a Fortaleza

Eu voto 13. Luizianne com certeza

Eu voto 13. Por amor a Fortaleza

Eu voto 13. Luizianne com certeza.

No Programa de N° 3, exibido no dia 13 de outubro de 2004, continuamos
a falar sobre o amor. Esse Programa buscou dialogar com a juventude de

Fortaleza. Com uma expressao de alegria, disse:
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“Nossa campanha ¢ a campanha do amor e onde existe amor, existe
conciliacdo e unido. Convido todas as pessoas da minha Cidade a se juntarem num
grande movimento por amor Fortaleza. Seja qual tenha sido seu candidato no
primeiro turno, recebo de bracos abertos o apoio das forcas democraticas e
populares e a participacdo das forcas progressistas de Fortaleza, para que
possamos ter a oportunidade de juntos, cuidar melhor das mulheres, dos jovens,

dos idosos, de todas as pessoas da minha Cidade.

Juntos somos mais fortes para vencer essa politica antiga, que tenta dizer
que é mudanca, mas o povo de Fortaleza, com a sua sabedoria, vai saber distinguir
quem representa de fato a verdadeira renovacdo em nossa Cidade. A mudanca
pela consciéncia e pelo amor, respeitando a vida e os valores essenciais de todo

ser humano.”

E, ao me dirigir para os jovens, afirmo: “A juventude ¢ fundamental em
qualquer mudanca e hoje vamos falar com essa mogada que sempre esteve lutando
lado a lado conosco, agora mais do que nunca precisamos estar juntos para

construir uma Fortaleza bela, mais justa e mais humana.”

O locutor em off fala de diversas agcdes em defesa dos jovens que tivemos
nos mandatos de Vereadora e Deputada Estadual e conclui:

Quando fala de amor pela juventude de Fortaleza, Luizianne esta falando

de atitude, de acdo para mudar a vida para melhor.

E finalizando um texto sobre a falta de oportunidades para os jovens
afirmo que “é com amor e respeito aos nossos jovens e idosos, homens e

mulheres que vamos administrar a nossa Fortaleza.”

O encerramento do Programa faz um convite para as mulheres da Cidade

(locutor em off):

Venha participar da caminhada das mulheres por amor a Fortaleza.
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Ainda no Programa de N° 3, ap0s a vinheta de encerramento, mas ainda
dentro de nosso tempo de TV, é exibido um comunicado em letras que rolam na

tela da TV, e que comega assim (locutor em off):

Diante da Justica Eleitoral, foi feito um pacto de ndo agressdo entre a
coligacdo Fortaleza Amada de Luizianne e a coligacdo de Moroni. (Segue 0

texto).

Isso se d& naquele momento porque o candidato do PFL comeca a espalhar
diversas calunias contra a minha candidatura e a me comparar com Maria Luiza
Fontenele (ex-Prefeita de Fortaleza e primeira Prefeita do PT eleita numa capital
brasileira em 1985), que teve seu Governo boicotado pelo Governo do Estado e
Governo Federal na ocasiéo.

Este Programa, o de N° 4 (do dia 14 de outubro de 2004) inicia com uma
resposta dada por mim a uma polémica causada por uma insercdo do Programa do
candidato do PFL afirmando que em nosso programa de Governo estamos

propondo “ensinar homossexuaismo nas escolas publicas municipais”.

Vou novamente a TV exibir com muito orgulho o nosso Programa de
Governo e dizer ao candidato adversario que ele faca um também (pois até esse
momento 0 outro candidato afirmava que tinha registrado suas propostas em

Cartorio, e eu tive a curiosidade de conhecé-las).
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Embora esse texto ndo contenha muitas das palavras que estamos
destacando nesse Trabalho, optei por descrevé-lo porque tratou-se de uma
polémica gerada a partir de uma interpretacdo de ma fé de um ponto de nosso
Programa de Governo que tratava da Educacdo Sexual nas escolas e o respeito a
orientacdo sexual e as diferengas. E também por ter ficado pessoalmente
indignada com o tipo de critica, mentirosa e homofdbica ao mesmo tempo com o

maximo grau de repeticdes.

Portanto, sem prosseguir com a narracdo deste fato, pois esta fora dos
interesses desse Estudo, o importante é que, mais uma vez, o fato de ter um
documento forte, robusto, honesto e sonhador, foi determinante para enfrentar

com a certeza de que tinhamos o melhor e mais completo Plano de Governo.

E relembrando, o titulo desse Programa era “Por Amor a Fortaleza:
Construir uma Cidade Bela, Justa e Democratica”. E na nossa “Cidade Bela”, o

direito humano a livre orientacdo sexual seria por demais respeitado.

“Companheiros e companheiras de Fortaleza, quando estive na justiga
eleitoral para oficializar o resultado das elei¢des no primeiro turno, foi feito diante

do juiz um pacto de ndo agressdo entre a minha coligacdo Fortaleza Amada e a

coligacdo do candidato do PFL. Lamentavelmente e os jornais comprovam,
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Moroni ndo esta cumprindo este acordo nem nos seus Comicios, nem na sua
propaganda no rédio e na televisdo. Tenho andado por ai e estou vendo as pessoas
impressionadas com a agressividade, a truculéncia e o desespero do candidato do
PFL.

Agora, 0 nosso programa de Governo que foi elaborado por professores
universitarios, por diversos seminarios realizados em diversos bairros de
Fortaleza, um Programa de Governo sério comeca a ser difamado e violentamente
atacado, inclusive com informagdes mentirosas rompendo o acordo feito diante do

Juiz Eleitoral.

Quero dizer que isso me deu curiosidade de ler as propostas e Programa de
Governo que 0 nosso adversario disse que registrou em cartério. Minha gente, é
de fazer vergonha! Eu simplesmente encontrei trés folhinhas de propostas
absolutamente vazias, propostas que nao tem condicdo de resolver nada em
Fortaleza. Isso desmascara de uma vez por todas o candidato do PFL. E com essas
trés folhinhas de propostas milagrosas e vazias que o Senhor quer resolver 0s
problemas de Fortaleza? E com isso que o Senhor quer resolver a situagio das

pessoas, cuja miséria o Senhor explora diariamente na televisdo?

Nos respeite Moroni, nos respeite porque a historia dessa Cidade é uma
historia limpa, histéria de gente lutadora, de gente batalhadora que, com certeza,
vai dar o troco a esse tipo de Campanha suja, campanha em que faltam propostas
e sobram agressdes. Vamos continuar com uma campanha limpa, mas ndo vamos
deixar de nos defender. E cuide de fazer um Programa de Governo, que € isso que

o povo de Fortaleza espera de um candidato!”.

Enquanto falava sobre o Programa de Governo do candidato, levantei as
trés folhas de papel e as folheei no ar na tela da TV, conforme as imagens a

sequir.
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Ainda durante esse Programa de TV foi exibida uma fala que tinha feito no
dia anterior num dos Comicios da nossa Campanha que contou com a participacdo
do ex-Governador do Distrito Federal, Senador Cristovdo Buarque. Na ocasiao,
lembro que fiz um discurso inflamado, expressando toda minha indignacdo com o
fato e fazendo a defesa do nosso Programa de Governo. A fala neste Comicio foi

transcrita para a TV no dia seguinte.

Lembro que, especialmente naquele dia, estava com um tom de desabafo

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

por tudo o que estava se dando na Campanha. E agora, era a Candidata que estava
na frente, ironicamente 13 % a mais do que meu adversario. Portanto, era o alvo a
ser abatido pela candidatura do PFL. Os ataques - sutis ou abruptos, a misoginia, a
pornografia espalhada a “boca mitda” me fazia, como mulher, sentir-me
completamente perplexa por aquele tipo de Campanha do nosso adversario. Mas

ndo ficava por ai.

Em dois Comicios chegou inclusive a haver tiroteio que, até hoje, ndo se
sabe de onde partiram os tiros. Mesmo fazendo a denuncia publica isso nunca foi
descoberto. Da segunda vez, no Conjunto Palmeiras, bairro da periferia de
Fortaleza, o tiroteio dispersou as pessoas e alguns amigos me fizeram agachar no
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pequeno palco onde estdvamos. Era a segunda vez em trés dias que 0 Nnosso
Comicio era interrompido ou dispersado pelo barulho ensurdecedor de arma de

fogo! Esse era o jogo.

Portanto, nesse dia, depois que cessaram os tiros, levantei do chdo, peguei
0 microfone e comecei a chamar as pessoas para voltar, pois se a gente cedesse e
ndo fizesse mais o Comicio por medo (mesmo parecendo uma medida de
seguranca) seria a forma que fariam para evitar que faldssemos com o povo. As
pessoas voltaram, ndo todas, mas as suficientes para retomarmos o Ato e eu
pudesse me dirigir a elas (mesmo sobre o pedido de que eu falasse rapido por
medida de seguranca). Ali, fomos para a Imprensa denunciar e dar ciéncia a

Secretaria de Seguranca Publica.

Portanto, o fato de estarmos a frente na disputa, bem como o fato desse
resultado ndo sofrer qualquer alteracdo durante todo o segundo turno fez com que,

cada vez mais, 0 nivel dos ataques do adversario fosse piorando no decorrer da

Campanha.
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E, naguele Comicio, com um discurso inflamado e cheia de indignacao,

falei aos presentes:

“O povo estd esperando suas propostas, faca um Programa de Governo,
estude um pouco o que Fortaleza precisa. Porque o problema do nosso adversario
do PFL ndo é porque ele é galcho nascido no Rio Grande do Sul, ndo. O
problema dele é porque ele ndo tem intimidade com as lutas do nosso povo, é
porgue ele sequer vive aqui na nossa Cidade. E quem ndo esta por aqui, vivendo
as lutas do povo, ndo tem intimidade com todas as dificuldades com que o povo

passa.

E ai vem época de eleicdo e ir pra frente das pessoas que vivem com
dificuldade, pra frente da miséria pra poder se utilizar eleitoralmente da boa fé do
nosso povo. NOs ndo podemos deixar isso acontecer e por isso minhas
companheiras e companheiros vamos, enquanto eles estdo falando das
metralhadoras, nds vamos estar falando de amor.” Em seguida comega o clipe
“Por Amor a Fortaleza” e o Programa encerra com a imagem/assinatura eletronica

abaixo, natelada TV.
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O Programa exibido no dia 19 de outubro de 2004 - de N° 8 - apds a
vinheta de abertura, iniciou com as paginas dos principais Jornais ( O Povo e
Diario do Nordeste) que publicaram as pesquisa do DATAFOLHA e IBOPE
cujos resultados foram divulgados nestes Jornais no dia anterior. E o locutor em
off:

[:Il ARIO § =

e == (JPOVO =

-

A cammho
W das urnas

Todas as pesquisas confirmam, Luizianne estd na frente a caminho da
vitoria. DATAFOLHA 51% a 39% para Luizianne - 12 pontos de diferenca.
Ibope. Luizianne 53%, Moroni 40% - 13 pontos de diferenca. (E essa diferenca
permaneceu assim até o fim da Campanha e foi confirmada nas urnas no dia 31 de
QOutubro de 2004 56,21% X 43,79% dos votos validos nos deram a vitdria

naquelas eleic¢des).
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Os resultados mostram o que todos ja sabem, ndo adianta mentira, ndo
adianta calunia nem preconceito. Fortaleza quer gente da gente. Quer uma
pessoa verdadeira na Prefeitura e esta com Luizianne em um crescente
movimento “Por Amor a Fortaleza”. Luizianne e o povo vencem os ataques e as
agressoes e confirmam a vitoria de quem tem propostas sérias para uma fazer

uma “e mais “Fortaleza mais Bela, mais Justa e mais Humana”.

E vamos pra frente. Junte-se a nos, passe no Comité, pegue material da
Campanha. Vamos buscar mais e mais votos para garantir a grande vitéria da

verdade.

Em seguida, dirijo-me aos/as eleitores(as) em uma fala de agradecimento.

“Agradeco mais uma vez a preferéncia dos cidad&os e cidadas de Fortaleza
pela nossa Proposta. 1sso mostra a inteligéncia da nossa gente, que nao aceita mais
esse tipo de Campanha Politica que apela para a baixaria ao invés de discutir os
problemas da Cidade e as suas solugdes. Agora vamos todos juntos num grande
movimento de Amor por Fortaleza pra vencer, de uma vez por todas, 0 medo, a
falsidade e toda essa baixaria que vocé estd vendo no Programa do nosso
adversario. Fortaleza € bem maior que isso, merece respeito e sua gente, uma vida

melhor e mais feliz.”
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O Programa de N° 9, veiculado no dia 20 de outubro de 2004, reafirma o
sentimento de amor por Fortaleza e denuncia as baixarias praticadas pela

Campanha do nosso adversario.

1’3 Luizianne . ;
PREF

EITA

“Quem tem acompanhado nossa campanha desde o primeiro turno, vé que
temos sempre falado no amor por Fortaleza, um sentimento que é capaz de vencer

0s maiores obstaculos e é capaz de mudar tudo.

Tenho mostrado a nossa Fortaleza Amada e ao nosso povo sempre de
forma verdadeira e real, sem truques ou mentiras, que o espaco da propaganda
eleitoral gratuita € muito importante. Deve ser usado para mostrar propostas e para
chamar a populag&o para discutir os problemas da cidade e as suas solucdes. E um

espaco de participacdo popular, um espaco de cidadania.

Mas infelizmente nosso adversério estd usando seu espaco de forma
distorcida, sempre pautado na agressdo gratuita e na mentira. E ndo é s6 na
televisdo, ndo. Ele usa carros de som para espalhar boatos e se esconde atras de

panfletos sem assinatura para espalhar baixaria.

Ja chega! E legitimo que eu me defenda, mas se for me justificar sobre
cada mentira que ele inventa, ndo vou poder mostrar o que realmente interessa ao
povo dessa cidade, nossas propostas para deixar nossa Fortaleza mais Bela, mais
Justa e mais Humana. E isso que as pessoas querem, € isso que estdio me

perguntando nas ruas e sera isso que vou continuar fazendo para que juntos num
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grande movimento por amor a Fortaleza, a gente possa vencer essa forma
ultrapassada e covarde de fazer politica. Uma vitdria do amor sobra & intolerancia

€ a mentira, uma vitoria mais que, mais que minha, sera de toda Fortaleza.”

E o locutor em off segue falando com imagens da Campanha em

movimento.

E toda Fortaleza, é Fortaleza toda. Homens, mulheres, jovens, idosos de
todas as classes sociais, de todos os bairros. E 0 movimento por amor a Fortaleza
que vai levar Luizianne e o povo para a prefeitura da nossa cidade. Nas casas nas
ruas, nas pracas, comicios, caminhadas, nos quatro cantos de Fortaleza a

campanha do amor cresce em todos 0s coracdes.

E depois de depoimentos de declaracdes de votos de eleitores, o locutor

prossegue:

Participe desse movimento por uma Cidade mais Justa, Humana e
Bonita. Vista a camisa, pegue sua bandeira, conquiste mais e mais votos para

garantir essa vitdria que é sua.
E encerra o Programa:

E hoje, tem Comicio de Luizianne no Conjunto Esperanca. Vem com a
gente Por Amor a Fortaleza.

E no décimo Programa Eleitoral do segundo turno, que foi ao ar no dia 21
de outubro de 2004, sigo falando de amor. Também tratou das nossas propostas
sobre Transporte Publico. E, pela primeira vez, aparece a proposta da Operacao

Fortaleza Bela. Eu explico.

A Prefeitura de Fortaleza, naquele momento, deixou de pagar a coleta de
lixo & Empresa prestadora do servigo - ECOFOR. J& haviam oito meses de atraso
guando a Empresa concessionaria parou de coletar o lixo. E, rapidamente, a
Cidade estava tomada de lixo em todas as suas ruas, avenidas, pracas, canteiros

centrais, riachos e lagoas.
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“Quando falo de amor, estou falando de uma forca que é capaz de
transformar, de vencer obstaculos, de mudar a vida das pessoas. No Programa de
hoje, vou continuar discutindo os problemas de Fortaleza e suas solucbes que é

1SS0 que realmente interessa aos nossos cidadaos e cidadas.”

E, a partir dai, comecei a descricdo do que seria e como seria a Operacao
Fortaleza Bela. Importante destacar que foi minha a elaboracdo dessa Proposta e
foi minha a sugestdo de que entrasse no Programa Eleitoral naquele exato
momento. Pois com o acumulo de lixo nas ruas e 0s buracos nas ruas e avenidas, 0
nosso adversario comecou a espalhar pela Cidade de que aquela situacdo, ja era
pelo fato de eu estar no segundo turno e liderando a Campanha Eleitoral. Chegou
inclusive a fazer referéncia e comparacdo com a Administracdo da Prefeita de
Fortaleza Maria Luiza Fontenele que governou Fortaleza de 1989 a 1991
(excepcionalmente os Governos Municipais em todas as Cidades Brasileiras

duraram apenas trés anos).

Bom lembrar que Maria Luiza Fontenele, que foi a primeira Prefeita do PT
eleita em uma Capital Brasileira, sofreu duros boicotes politicos do Governo
Estadual e Federal naquele periodo. Ficando inclusive sem dinheiro para pagar a
coleta de lixo a época, ocasionando muitos problemas de acumulo de lixo em
Fortaleza. O candidato adversario tentava “plantar” na opinido publica que eu

faria a Cidade passar por esses mesmos problemas quando afirmava aos eleitores
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que eles ja tinham visto situacdo semelhante em governos anteriores do PT
(fazendo referéncia a Gestdo de Maria Luiza).

Essa era a situacdo de Fortaleza que retratamos na televisdo no Horario

Eleitoral. Muito lixo e sujeira espalhados pela Cidade.

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA
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Por isso, apresentamos pela primeira vez a Proposta da Operacéo Fortaleza
Bela. Essa Operacdo merece um destaque especial pois, posteriormente, ela pauta
nos principais Jornais do Ceara - Jornal O Povo e Jornal Diario do Nordeste - 0s
sessenta primeiros dias do nosso Governo. Naquela ocasido no Programa

Eleitoral, disse:

“Quando falo na construcdo de uma Fortaleza mais Bela, mais Justa e
mais Humana, ndo sdo apenas palavras, € um compromisso, um COMpPromisso

com 0 que sei que posso e vou realizar.

Ja nos primeiros sessenta dias de governo, vamos limpar o lixo e tapar 0s
buracos de Fortaleza, é a Operacdo Fortaleza Bela. Venho dizendo que vamos
ariar essa Cidade, como a dona de casa gosta de ariar as suas panelas. A gente se
sente melhor em uma Cidade limpa e bem cuidada, principalmente porque isso

quer dizer saude, seguranca ¢ qualidade de vida para o nosso povo.”

Operacao

Fortaleza Bela

Com a tela da TV anunciando a Operacdo Fortaleza Bela - uma nova

“sessd0” no Programa Eleitoral - 0 locutor em off disse:

‘Compromisso de Luizianne: J& a partir do primeiro dia do seu Mandato
Luizianne vai realizar a Operacdo Fortaleza Bela, uma grande mobilizacéo da
Prefeitura para limpar a cidade e tapar buracos em sessenta dias. Vamos tirar o

lixo das ruas, cuidar das pragas, canteiros, tapar a buraqueira, deixar Fortaleza
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limpa e linda. Sessenta dias de trabalho intenso para acabar com o abandono e

comecgar um tempo novo na nossa Cidade.

Operacéo Fortaleza Bela é compromisso de Luizianne.’

E encerrando o Programa, o locutor convida:

E nesta quinta-feira tem comicio da Luizianne no Jodo XXIII, Bonsucesso

e Autran Nunes. Vem com a gente Por amor a Fortaleza.

O Programa de N° 11 - que foi ar no dia 22 de outubro de 2017 - trouxe o
langamento do Movimento “Por Amor a Fortaleza” (que tinha acontecido na
véspera) no Circuladd, nosso Comité, onde diversas liderancas partidarias foram
dar apoio oficial ao Nosso Movimento. O evento é exibido no Programa Eleitoral

onde o locutor em off afirma:

Na quarta feira, dia vinte, no Espago Circuladd do Comité de Luizianne
foi lancado o movimento Por Amor a Fortaleza. Sdo Partidos, Sindicatos,
Associacdes... Sao pessoas! Querem uma Fortaleza mais Bela, mais Justa e mais

Humana.

O Programa transmitiu a fala de Marcelo Silva (Presidente Estadual do
Partido Verde), do Senador Geraldo Mesquita (PSB/AC)...
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s Silva
L Estadual Partido W L

Antes do meu pronunciamento sobre o Movimento Por Amor a Fortaleza

que ali estava sendo langado.

Auizianne °
' PREFEITA

“Eu aproveito todos os partidos politicos que vieram pra cd, nos apoiar, €
vieram nos apoiar gente, sem nenhuma condi¢do, sem negociar nem pedir em
troca, absolutamente nada. Vieram porque acreditaram que tava na hora da gente
ndo largar a oportunidade de construir uma Fortaleza mais Bela, mais Justa e
mais Humana. Esses partidos agora vao se constituir no movimento Por Amor a
Fortaleza e juntos com a sociedade civil, com 0s movimentos sociais
organizados, movimento sindical, movimento estudantil, movimento popular
organizado e junto principalmente, fazendo a alianga mais importante que essa
Fortaleza ja viu e que deu um recado no primeiro turno, a aliangca com o povo de

fortaleza, porque essa é a alianca mais importante que nos temos que fazer agora.

Uma alianga com todos os homens e as mulheres dessa Cidade,
independente de sua classe social agora, do seu credo, da sua religido, da sua raga,

da sua orientacdo sexual, independente de qualquer coisa, vai fazer com que a
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partir de 2005, a gente vai fazer, eu tenho certeza minha companheirada, tenho

certeza disso, a melhor Administracao que essa Fortaleza ja viu.”

As fotos abaixo retratam o momento do lancamento do Movimento Por

Amor a Fortaleza no Circuladd.

W ey

E continuo falando com o povo de Fortaleza, agora gravada em estudio, do

nosso sonho de construir a Cidade Bela, com falas entrecortadas por clipes dos

jingles da Campanha.

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

“A Fortaleza Amada sera feita da unido de nossa gente, de gente que quer
ser feliz e que luta por isso. Gente que torna sonho em realidade, que fez voltar a
esperanga de uma Cidade Bela, Justa e Democratica num grande movimento

Por amor a Fortaleza.”


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

225

Depois dessa fala, sequem clipes e os depoimentos de Eduardo Suplicy,
Senador do PT de S&o Paulo, Matilde Ribeiro, Secretaria Nacional de Politicas de
Igualdade Racial do Governo Lula e Jodo Paulo (PT), Prefeito de Recife PT. E

volto a tela;

“Nossa vitoria ¢ a vitoria do povo da nossa Cidade e é a confianga do povo
nosso maior patriménio. E hora de todo mundo ir para as ruas, deixar a Cidade
bonita com as nossas bandeiras, é hora de conversar com quem esta indeciso, de
trazer votos para nossa Fortaleza Amada. Fortaleza é do bem e vai vencer o

medo e a mentira, vai vencer com a for¢a do nosso povo!”
O locutor em off conclamava o povo a aderir ao Movimento:

A campanha de Luizianne é feita pela populacédo, é feita por vocé. Nos
comités a movimentacéo € grande, todo mundo querendo ajudar e se juntando ao
grande movimento de amor por Fortaleza. Anote ai os enderecos dos Comités
para vocé também pegar o seu material de Campanha, levar idéias e apoios.

Comités

* Av. da Universidade, 2567 - Benfica
, 2130 - G. Portugal # Francisco 4129 - Carlito Pamplona

, 65 - Messejana * Frei , 524 - Aldeota
% José Bastos, 151888Bom Sucesso

E o locutor em off encerra o Programa chamando para Comicios nos
Bairros e para a Carreta “Por Amor a Fortaleza” com essas imagens e com essas

palavras:
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E hoje tem comicio da Luizianne no S&o Jodo do Tauape, Carlito
Pamplona e Papicu e domingo tem a grande carreata Por amor a Fortaleza. Vem

com a gente Fortaleza!

WS

Comicio de Luizianne

A Sédo Jodo do Tauape, Carlito Pamplona e Papicu

No dia 23 de outubro de 2017, o 12° Programa de TV iniciou, apds a
vinheta de abertura, com o locutor em off anunciando o resultado de nova
pesquisa do Ibope publicada nos jornais locais no dia anterior (22 de outubro de
2004). Esse Programa também abordou a politica habitacional e tratou da questdo

da moradia e das “areas de risco” (os chamados assentamentos subnormais).
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Moroni-PFL

IBOPE 22.10.2004

Luizianne cresce mais dois pontos no Ibope, Moroni cai. Nova pesquisa
ibope revela, agora Luizianne amplia para 16 pontos na frente sua diferenca
sobre Moroni. E a resposta do povo de Fortaleza ao chamado de amor por nossa

cidade.

E a voz dos Bairros, a esperanca que se agiganta nas ruas, o coragio que
bate mais forte, sabendo que a vitdria esta cada vez mais perto. 55% a 39% para
Luizianne. E vamos mostrar que o movimento Por Amor a Fortaleza vai crescer
cada vez mais. Va ao comité, pegue material da campanha. Vamos buscar cada
voto, de cada pessoa da cidade, para que a vitoria seja do tamanho do nosso

amor a Fortaleza.

Logo em seguida, mais uma vez, volto a mencionar e defender o nosso

Programa de Governo dizendo:
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“Nosso programa de Governo foi elaborado com a participacdo de
professores universitarios e também da populacdo nos Bairros de Fortaleza,
engloba 319 itens que tratam dos mais diversos setores da Administracao
Municipal. E foi o primeiro Programa de Governo a ser entregue a imprensa e a
populacdo ainda no inicio do primeiro turno. Isso porque tenho plena consciéncia
de que, s6 com propostas sérias, n0s vamos resolver de verdade os problemas de

Fortaleza que ¢ a quinta maior Cidade do Brasil.”

Pela segunda vez volta o quadro “Compromisso de Luizianne: Operagao
Fortaleza Bela” e as agdes que foram relatadas e que seriam executadas dentro

dessa Operacdo Urbana (que ja foi descrita no Programa de N° 10).

E terminando o Programa, ao chamar para os Comicios da noite,
novamente o locutor em off chama os(as) apoiadores da Candidatura para a

Carreata Por Amor a Fortaleza:

Comicio de Luizianne

Canindezinho e Granja Lisboa

E hoje tem comicio da Luizianne no Canindezinho e Granja Lisboa. Vem
com a gente Por amor a Fortaleza e domingo tem a grande carreata Por amor a

Fortaleza. Vem com a gente Fortaleza.

O Programa de n° 13, em 23 de outubro de 2004, também iniciou com a
divulgacdo da pesquisa do Ibope ja apresentada no dia anterior e, depois de alguns

clipes, retoma a fala do locutor novamente com o quadro explicativo da Operagéo
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Urbana Fortaleza Bela, em sua terceira mengéo nos Programas do segundo turno

da Campanha Eleitoral.

Nesse Programa, tratamos da questdo ambiental, dos Catadores de Lixo e
das nossas propostas para 0 meio ambiente em Fortaleza. Também apresentamos
propostas sobre Trabalho e Renda. Depois da repeticdo da divulgagéo da pesquisa,
de clipes com a votacdo na urna eletrénica e do quadro da Operacdo Fortaleza

Bela, fiz a seguinte fala:

£ Luizianne
PREFEITA

“Nossa Fortaleza tem perdido a sua beleza, perdido a sua Area Verde, seus
Rios, Lagoas e Dunas. E toda essa destruicdo que acontece por descaso da
Prefeitura, prejudica a vida de muita gente. Por causa de tudo iSso nossas criangas
ndo tem mais onde brincar. As Praias ficam sujas, espantando o turismo e o0s
empregos. Por causa da destruicdo ao meio ambiente ha cada ano aumentam as
cheias nos Rios Cocd e Maranguapinho, desabrigando familias que ficam sem ter

para onde ir.”

E depois de depoimento de moradora de area de risco que todo ano alaga

durante o inverno, continuei:

“O desrespeito a0 meio ambiente afeta diretamente a vida de muita gente,
na Fortaleza Amada, vamos recuperar as margens dos rios, transferindo assim as
pessoas para moradias dignas. Também vamos melhorar a coleta de lixo e realizar

um grande programa de educacdo ambiental para que a sujeira ndo acabe dentro
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dos rios, aumentando assim as enchentes. Tudo isso sera feito com a participagdo

de entidades ligadas ao meio ambiente e com a participacdo da comunidade.”

Apds a apresentacdo das nossas propostas para 0 meio ambiente, ainda
nesse Programa, Pedro Ivo Batista - Assessor Especial da Ministra Marina Silva -
que depois foi o primeiro Secretario da Secretaria Municipal de Meio Ambiente

de Fortaleza (SEMAM) durante nosso Governo, disse:

“Amar Fortaleza é lutar pela preservacdo do seu meio ambiente e cuidar
da qualidade de vida das pessoas. Infelizmente, as Administracdes passadas nao
tem tido esse compromisso. NGs estamos perdendo Areas Verdes, nos estamos
perdendo nossas Lagoas, nossas Dunas estdo sendo destruidas. E preciso repensar
esse modelo. Luizianne pela sua trajetoria de vida, engajada nas causas ambientais
¢ a garantia que n6s vamos ter uma Fortaleza melhor, sustentavel e com qualidade

de vida.”

Em 24 de outubro de 2004, o décimo quarto Programa de TV também
divulga a publicacdo da ultima Pesquisa do Ibope no Jornal Diario do Nordeste (a
mesma divulgada em Programas anteriores). Também apresentamos nesse

Programa as propostas para os(as) idosos(as) de nossa Cidade.
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E o locutor em off continua:

E o Datafolha garante, a esmagadora maioria dos eleitores de Fortaleza
espera a vitéria de Luizianne com 65% contra apenas 23% de Moroni. Esta € a
prova concreta de que o povo ndo abre mao da verdade e responde ao chamado

de amor por nossa cidade.

E a voz dos Bairros, a esperanca que se agiganta nas ruas, o0 coragio que

bate mais forte, sentindo a vitoria esta cada vez mais perto.

E, com as imagens da Carreata “Por Amor a Fortaleza”, que reuniu

milhares de bicicletas, motocicletas e carros, o locutor em off disse:
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Fortaleza fez nesse domingo a maior carreata de sua historia. Pra saber
disso basta falar com as milhares de pessoas que estavam 14, que deram seu
apoio nas ruas, porque querem uma Fortaleza mais Bela, mais Justa e mais
Humana. Que estdo nas ruas, que querem a Fortaleza do bem, uma Fortaleza

melhor pra sua gente.

Novamente (pela quarta vez), a divulgacdo da Proposta da Operacéo
Fortaleza Bela. Quadro idéntico aos dos dias anteriores. Em seguida, o Programa
dedicou-se a apresentar nossas propostas em relacdo aos idosos e idosas de

Fortaleza. Com uma fala em estudio, disse:

Luizianne
PREFEITA
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“Governar Fortaleza com responsabilidade ¢ governar para todos os seus
moradores. E pensar na grande maioria que precisa do servigos publicos de sade,
educacdo, transporte, habitacdo e tudo que é da competéncia da Prefeitura.
Significa também cuidar sem preconceito das minorias, muitas vezes
discriminadas, mas que tem igual direito a Cidade. Quem ama respeita e respeita
sem distin¢do de racga, credo, sexo ou idade. Na nossa Administracéo, os cidad&os
e cidadds da terceira idade serdo respeitados e valorizados, da mesma forma que

todas as pessoas de Fortaleza.”
E com imagens de idosos(as), minha voz em off disse:

“Tem gente que ama Fortaleza hd muito tempo e essas pessoas precisam
de apoio da prefeitura, até porque tem ainda muito o que viver. Uma vida que

precisa ser ativa, criativa e de qualidade.”

E continuo falando no estudio:

“Na Fortaleza Amada vamos garantir os direitos que estdo no Estatuto do
Idoso, como a gratuidade nos transportes publicos para quem tem mais de sessenta
e cinco anos bastando apresentar a carteira de identidade e também a meia entrada
em cinemas, teatros e nos jogos de futebol. E através do Conselho Municipal do
Idoso vamos desenvolver politicas para a melhor idade, sempre em parceria com

as comunidades.”

E o Programa segue com clipes e inimeras declara¢es de votos dentre as
quais desse cidadao que, espontaneamente, disse:
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“E com certeza no dia 31, Por amor a Fortaleza, Luizianne nimero 13,
do PT.”

E no encerramento do Programa, com o mesmo formato e texto, a

repeticdo da divulgacdo das Pesquisas apresentadas no inicio.

No Programa de TV n° 15, exibido em 25 de outubro de 2004, aborda as
nossas propostas para a Cultura de Fortaleza. Com um novo clipe realizado por
diversos artistas que cantam uma nova versdo do jingle “Por Amor a Fortaleza”,

inicio com a seguinte fala:

“Nada expressa tdo bem o sentimento e a habilidade do nosso povo
quanto a Cultura. Cada manifestacdo dessa riqueza criativa contribui para
valorizar o nome de Fortaleza no Brasil e no Mundo. Ao mesmo tempo que
representa trabalho e renda para as pessoas que vivem e fazem cultura aqui.
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Na nossa Administracdo, cuidar de Fortaleza ser4 também incentivar e
valorizar o trabalho dos artistas e artesdos de nossa Cidade, sera desenvolver
politicas publicas que contemplem a musica, a fotografia, o teatro, a danca, as
artes plasticas, a literatura e o artesanato. E todas as formas de expressdo do

talento do nosso povo.

Dando toda atencdo que a cultura merece, estaremos fortalecendo o
turismo e abrindo novas oportunidades de trabalho para os moradores de nossa
cidade e antes de tudo estaremos levantando cada vez mais alto a bandeira do

respeito aos nossos valores, Por amor a Fortaleza.”

Na sequéncia um clipe cantado por artistas de Fortaleza, homens e
mulheres que apoiaram nossa candidatura e eram reconhecidos nas mais diversas
expressdes culturais em nossa Cidade. A gravacao foi feita em um Parque Publico
e contou com a participacdo gratuita destes artistas. Num clipe alegre, cheio de
energia e alto astral, com a coreografia improvisada, eles cantaram e dancaram

“Por Amor a Fortaleza”.

Considero que este Programa e o clipe cantado por estes artistas (até entdo
inédito nos programas Eleitorais) foi um ponto alto de nossa Campanha e
demonstrava, cada vez mais, a adesdo de artistas e da Sociedade Civil fortalezense

gue, em sua grande maioria, tinha aderido a nossa Candidatura. Eis as imagens

que cobriam o “Clipe dos Artistas” e a letra a seguir.
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“Por amor, por amor / por amor a Fortaleza

Por amor, por amor / Luizianne com certeza.
Por amor, por amor / por amor a Fortaleza.

Por amor, por amor / Luizianne com certeza.

Eu digo fora corrupcéo / sai daqui volta mais néo /
Eu digo x0 violencia / vai te embora assombracao.

Meu voto é coragem / meu voto é vencedor /

238
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Meu voto é da verdade / é com meu povo que eu vou.
Meu voto e certeza / meu voto é de fé /
Meu voto é Fortaleza / € um abragco em minha cidade / & por amor.
Por amor, por amor / por amor a Fortaleza
Por amor, por amor / Luizianne com certeza.
Por amor, por amor / por amor a Fortaleza.
Por amor, por amor / Luizianne com certeza”.
E, em forma de legenda, durante a exibicdo do clipe, a seguinte

informacao:

“Os artistas que participam desse clipe ndo cobraram nenhum caché.

Estéo juntos com Luizianne, Por amor a Fortaleza”.

Ainda nesse Programa, o Ator e Dramaturgo Ricardo Guilherme em seu

depoimento disse:

Riefirdo Guilherme

Ator @ Dramaturgo

“Todos nos artistas, intelectuais, que participamos dessa grande
empreitada para mudar o destino de Fortaleza, vamos votar em Luizianne 13. Por

amor a Fortaleza, por amor a essa Cidade.”
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Retorno a tela e digo:

“O acesso a cultura é um direito de todos cidaddos e cidadas, um direito
que tem ficar o mais perto possivel de nossa gente. Na nossa Fortaleza Amada,
vamos ter centros de cultura em todas as regionais da cidade. Eles vao oferecer
cursos de profissionaliza¢do na area cultural, terdo biblioteca para a Comunidade,

teatro e cinema - onde sera implantado o Programa Cinema perto de Casa.”

Depoimento espontaneo de cidada fortalezense:

“A gente quer uma pessoa que a gente possa confiar, que a gente sinta

seguranga e que a gente sinta, acima de tudo, que tem amor pela nossa Cidade”.

E o Programa finaliza com as imagens da Carreta Por Amor a Fortaleza,

realizada no domingo anterior e com o locutor em off:

“Fortaleza fez no domingo a maior carreata de sua historia, foram milhares
de carros e bicicletas em apoio a candidatura de Luizianne. A carreata saiu do
Casteldo passando por diversos bairros de Fortaleza em direcdo a Praia do Futuro.
Por onde passava milhares de pessoas agitavam bandeiras nas ruas, nas calcadas,
nas portas de casa. Gente que deseja uma Fortaleza mais Bela, mais Justa e
mais Humana, uma Fortaleza do bem. Obrigado Fortaleza, vamos continuar

com essa forga para que 0 amor possa vencer o medo com Luizianne 13.”
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No dia 26 de outubro de 2004 vai ao ar o Programa de TV N° 16 que,
dentro do seu contedo, também apresentou novamente as politicas publicas de
Juventude propostas pelo nosso Programa de Governo e que seriam

implementadas em nossa Gestéo, caso ganhassemos a Prefeitura de Fortaleza,

Esse Programa iniciou com um off que lia uma nota de esclarecimento da
Coligacdo Fortaleza Amada esclarecendo sobre a minha ndo participagdo num

Debate da Rede Cidade de Comunicacdo (TV Cidade) que, ao final, dizia:

Nao foi 0 que aconteceu no debate da TV Cidade. Por
isso tentamos com a direcdo da emissora a realizagado
de um acordo transparente que viabilizasse em uma
nova data o confronto entre os dois candidatos.

NOTA DE
ESCLARECIMENTO

SUSRESSES, 500 als 90 poseivel. Queremos igual compreensdo e respeito.

Agora é inaceitével a distorgio dos fatos, para fazer
parecer ao eleitor que Lulzianne faltou ao debate.

Luizianne participou de todos os debates legalmente
marcados e homologades pela Justica Eleitoral.

(...) Luizianne participou de todos os debates legalmente marcados e
homologados pela Justica Eleitoral e foi compreensiva com as justificativas que
Moroni usou para néo participar dos debates na TV Unido, UNIFOR e Sindfort.
Queremos igual compreensédo e respeito. Coligacdo Fortaleza Amada — PT, PSB.

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

Nesse Programa, em gravacdo no estudio, falando sobre e para a Juventude

de Fortaleza, disse:

“No ano de 2005 Fortaleza devera ter mais de um milhdo e duzentas mil
pessoas com no maximo 24 anos de idade, quase a metade de sua populagdo. So
jovens que véo enfrentar no seu dia-a-dia os problemas da Cidade. Sdo problemas
na area de educagdo na sadde na falta de seguranca e na falta de moradias. E o

problema do desemprego para quem quer e precisa de oportunidade de trabalho.

Séo cidaddos e cidadas que tem nas méos o futuro da Cidade e que
precisam ser respeitados. Todos eles tém a vontade, a coragem e a forca de lutar

por uma vida melhor. Mas isso ndo se faz sozinho. Quando eu estiver na
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Prefeitura a nossa Fortaleza Amada vai estar junto de toda a populagéo. E essa

mogada vai ter voz e vai ter vez para juntos lutarmos por dias melhores.”

E, apds a apresentacdo de nossas propostas para a juventude, conclui

dizendo:

“Na nossa Fortaleza Amada teremos a Secretaria Municipal da
Juventude, que ndo serd Secretaria de faz de conta, vai funcionar de verdade,
definindo as politicas para os jovens, junto com o Conselho de Juventude que sera

escolhido de forma democrética entre a juventude.”

No dia 27 de outubro, foi ao ar o Programa Eleitoral de TV - 0 de N° 17 -
dedicado a nossa compreensdao sobre a Seguranca Publica e a todas as nossas
propostas relacionadas ao tema. Tratando das questGes da Seguranca Publica e
esclarecendo a nossa abordagem sobre o problema e o papel que o municipio pode
desenvolver, principalmente na area da prevencdo - em gravacao no estidio - me

dirijo a populacéo:
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Luizianne
PREFEITA

“Os indices de violéncia tém crescido em todo o Brasil, gerando uma
cultura do Medo e tem muita gente que usa esse medo em proveito préprio, seja
através de sensacionalismos, seja no aproveitamento demagdgico e perverso da
inseguranca para se candidatar a cargos publicos. Quem faz isso, ao invés de

contribuir para a reducdo da violéncia, acaba criando mais medo e intolerancia.

A falta de seguranca é um dos graves problemas enfrentados pelos nossos
cidaddos e cidadds. Mas o que tem que ser feito € ajudar nas solucgdes e é claro
que a prefeitura ndo vai ficar de fora disso, ndo vamos fugir dessa
responsabilidade que é de todos n6s. Mas vamos debater essa questdo de forma
séria e honesta, porque temos a certeza de que ndo € com mais violéncia e
repressio que vamos trazer mais seguranca. E com paz, com desenvolvimento

social e com amor.”

E, ainda nesse Programa, voltando a tela em um plano mais fechado,

continuei:
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“Na nossa Fortaleza Amada vamos discutir a Seguranga com Varios
setores da sociedade, através do Conselho Municipal de Seguranga Publica e
Defesa dos Direitos da Pessoa Humana. Vamos criar ainda os Centros Integrados
de Referéncia a Cidadania, que vao integrar diversos servicos para a populacao
como a Defesa do Consumidor, Juizado de Pequenas Causas, Assisténcia Juridica

Gratuita e a Nova Guarda Municipal.”

Ja no final, o Programa volta a dar esclarecimentos sobre a néo
participacdo no debate da TV Cidade em nome da Coligagédo Fortaleza Amada.
Com o texto passando na tela, acompanhado do off:

Luizianne esteve em todos os debates
homologados pela Justica Eleitoral.
E solicitou regras mais claras para participar
do debate na TV Cidade, em nova data,
0 que ndo foi providenciado pela emissora
em tempo habil.

Esse fato fol distorcido de forma inaceitavel.

Por outro lado, a Coligacdo Fortaleza Amada
foi compreensiva com a justificativa

Luizianne esteve em todos os debates homologados pela Justi¢a Eleitoral.
E solicitou regras mais claras para participar do debate na TV Cidade, em nova
data, o que ndo foi providenciado pela emissora em tempo habil. Esse fato foi
distorcido de forma inaceitavel. Por outro lado, a coligacdo Fortaleza Amada foi
compreensiva com a justificativa que Moroni usou para nao participar de trés
debates: TV Unido, UNIFOR e Sindfort.

O penultimo Programa de TV (N° 18) foi ao ar em 28 de outubro de 2004.
Tratou prioritariamente da questdo do Trabalho e Renda. Depois de depoimentos
de declaracdes de votos de cidaddos de Fortaleza, foi exibido novamente o clipe
dos Artistas apresentado em Programa anterior. No meio dos refrbes, entre as
vozes cantadas por eles, minha voz em off, conclamando as pessoas a participarem

desse grande movimento de amor por Fortaleza.
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“Companheiras ¢ companheiros, junte-se a n0s nesse grande movimento

Por amor a Fortaleza, vem com a gente.”

Ainda nesse Programa falamos também da Serrinha, Bairro da periferia de

Fortaleza. A busca da Cidade Bela foi novamente reivindicada:

“A Serrinha ¢ um dos maiores bairros da Regional 4, com mais de 25 mil
habitantes. Serrinha que tem a lagoa da Itaperaoba, que ja foi bonita, mas hoje esta
tomada pelo lixo e entulhos. Além de vérias outras construcdes irregulares nas
suas margens. Serrinha de uma Juventude alegre e criativa, mas que ndo tem areas
de lazer. Serrinha que esta com as Pracas mal cuidadas e escuras, sem iluminacéo.
E essa Serrinha que precisa ser resgatada, para que toda sua gente possa viver

numa Fortaleza mais Bela, mais Justa e mais Humana.

E, finalmente, o Gltimo Programa de TV, de N° 19, foi numa sexta feira,
dia 29 de outubro de 2004, faltando dois dias para a elei¢do. As primeiras imagens
deste Programa sdo com a minha mée e meu filho - o Tié - e mostrou um pouco da
minha vida familiar, trazendo o depoimento de meus irmaos (tinha trés, hoje tenho

quatro) - todos homens.
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E, espontaneamente durante os depoimentos da familia, um de meus

irmaos - Sérgio Lins - falou também de amor:
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Sérgio

Irma&o de Lulzianne

“Ela ¢ uma pessoa que ndo mudou nunca e nem vai mudar nunca. O amor

dela pelas pessoas ¢ 0 mesmo, na familia ¢ 0o mesmo”.

Entre declaracOes de votos que vdo sendo exibidas, esse jovem, fazendo o

sinal do “L” disse:

“Dessa vez ¢ a Lora e eu voto nela Por Amor a Fortaleza.”

Também uma estudante declara seu apoio a nossa candidatura dizendo:
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“Domingo eu ndo perco meu voto por nada desse mundo, porque eu vou
votar na Luizianne, vou votar Por amor a minha Cidade. E um voto que vai
fazer historia e essa oportunidade gente, a gente ndo pode deixar passar em
branco. Por isso se vocé for viajar, vote antes, faca isso por vocé e pelo nosso

povo, faca isso por Fortaleza.”

Além disso, diversos depoimentos de cidaddos e cidadds de Fortaleza, que

citam varias propostas e compromissos que assumimos durante toda a Campanha.

3 2 c
BANCO DO POVO ‘ pcisco Car
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MAIS 100 E Renat®Posso

Professors

O Programa fez ainda uma rapida retrospectiva de diversas pessoas que
participaram da nossa campanha através de fotos e registros na tela, onde as
imagens passavam trazendo a lembranca de tantos(as) que deram depoimento em

favor de nossa Candidatura. E o texto em off, cobrindo as imagens, dizia:

“Na campanha de Luizianne, vocé ndo vé atores pagos para representar
farsas e iludir o eleitor. Vocé vé cidad&os e cidadas de verdade interessados em
participar dos rumos de nossa Cidade. Estudantes, Professores, Trabalhadores
das mais diversas areas. Gente que tem sentimentos e sonhos. Pessoas que
confiam em Luizianne, porque sabem que ao lado dela podem construir uma

Fortaleza mais Bela, mais Justa, mais Humana”.
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O dltimo Programa foi alegre, cheio de musica, com diversos clipes que
fizeram parte da Campanha e de varios depoimentos de pessoas e declaracGes de
voto a nossa Candidatura. Com imagens da Campanha em movimento e a voz do

locutor em off, disse:

“E 13, é Luizianne, todos, em todos os bairros, gente de todas as idades,
cada vez mais pessoas se unem num grande movimento Por amor a Fortaleza. As
ruas confirmam o que todas as pesquisas apontam, Luizianne cresce cada vez
mais porque estda com povo e 0 povo quer Luizianne. Um colorido feito de
sorrisos, de alegria, de esperanca e confiangca enche Fortaleza da certeza de que
um tempo novo esta chegando. E a luz que brilha em cada olhar. A bandeira do
Povo erguida cada vez mais alto, antecipando a vitdéria da justica, a vitoria do

amor, a vitoria do Povo”.
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E, minha Gltima aparicdo no programa de TV deu-se em frente ao forte de Nossa
Senhora de Assunc¢do, o Forte que deu nome a Cidade de Fortaleza e de Ia me dirigi a
todos e todas fortalezenses, fazendo uma comparacéo da fortaleza do nosso povo com a

Fortaleza da edificacdo erguida no século XVII. E, ao me despedir dos eleitores, disse:

“Este ¢ o Forte de Nossa Senhora da Assungdo. E, para terminar nossa

Campanha, eu decidi vir aqui, onde tudo comecou no Século XVII. O lugar que
deu nome a nossa Cidade, a Fortaleza de Nossa Senhora da Assuncdo. Fortaleza
cresceu ao redor deste Forte e continua crescendo cada vez mais forte dentro de
cada um de nds, que ndo cansamos nunca de lutar por uma Cidade mais justa, por
uma Cidade que seja dominada, ndo pelo medo ou pela violéncia, mas pelo amor
e pelo respeito.Nossa luta € por uma cidade verdadeiramente humana que tenha
forga e coragem para continuar crescendo. Nosso povo é como esta Fortaleza, tem

alicerces fortes, tem alma e tem altivez.

Quero, de coracdo agradecer a esse povo gque tem recebido com tanto
carinho as nossas propostas e 0 nosso sentimento de amor verdadeiro por nossa
Cidade. Quero também agradecer ao Brasil, tenho recebido milhares de
mensagens de apoio de todos os Estados. E tenho certeza o Brasil inteiro esta
torcendo por Fortaleza, porque essa € a nossa vez. E mais uma vez agradeco a
minha gente, ao povo de Fortaleza, razéo de ser do nosso Projeto Politico, razdo
de ser do nosso Amor por Fortaleza, porque gente € a coisa mais importante de

uma Cidade e gente ¢ pra brilhar”, finalizei.
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E, apds essa fala, o programa encerra com mais um clipe. Nesse caso o

clipe j& descrito que foi dedicado as mulheres.

No dia 31 de outubro de 2004, o povo de Fortaleza foi as urnas e nos deu
620.174 votos, representando 56,21% dos votos validos. O Candidato do PFL,
Moroni Torgan, recebeu 483.085 votos, ou seja 43,79% dos votos validos.

E foi com o Programa de Governo anteriormente detalhado, com essa
Campanha, esses Programas Eleitorais e a Militancia voluntaria que tomou as ruas
- num movimento Por Amor a Fortaleza cheio de desejos e sonhos e quase sem
dinheiro e estrutura - que ganhamos as elei¢ces para a Prefeitura de Fortaleza em
2004. Agora, com a misséo real e concreta de construir uma Fortaleza mais Bela,

mais Justa e mais Democratica

A exemplo do que foi feito com os Programas Eleitorais de TV e de radio
e com as insercBes comerciais do primeiro turno, realizei a mesma analise no
segundo turno. Dessa forma, quantifiquei a presenca das mesmas palavras-chave
ama, amam, amar, ame, amo, amor, bela, Fortaleza amada, Fortaleza Bela e Por

amor.

Campanha Luizianne Lins 2004 - Programas Politicos TV 2° turno

Programa de Fortaleza Fortaleza

TV/Palavra chave Ama Bela Amada Bela Por Amor TOTAL

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

Programa TV 1 1 0 0 0 0 ] 2 1 0 14 24
Programa TV 2 1 0 0 0 0 5 2 2 0 12 22
Programa TV 3 0 0 0 0 0 7 0 2 1 16 26
Programa TV 4 1 0 0 0 0 1 1 2 0 9 14
Programa TV 5 1 0 0 0 0 1 0 1 0 g 11
Programa TV 6 2 0 0 0 0 4 2 2 0 15 25
Programa TV 7 1 0 2 0 0 5 1 1 0 13 23
Programa TV & 1 0 0 0 0 2 2 2 0 14 21
Programa TV 9 2 0 0 0 0 4 1 2 0 10 19
Programa TV 10 2 0 0 0 0 4 1 1 3 14 25
Programa TV 11 2 0 (0 0 0 2 2 3 0 11 20
Programa TV 12 1 0 0 0 0 4 0 1 2 15 23
Programa TV 13 1 0 1 0 0 4 0 2 0 13 21
Programa TV 14 4 0 0 0 0 3 1 2 2 13 25
Programa TV 15 1 0 0 0 0 3 1 2 0 35 42
Programa TV 16 1 0 0 0 0 0 0 4 0 10 15
Programa TV 17 1 0 0 0 0 1 0 3 0 0 5
Programa TV 18 1 0 0 0 0 0 1 1 0 39 42
Programa TV 19 ! 0 0 0 0 ] 2 1 0 26 36
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Na tabela anterior, percebe-se que o padrdo de presenga das palavras-
chave repete-se tanto no primeiro, como no segundo turno no que se refere a
Programas Eleitorais de televisdo. No entanto, no programa de numero 10, a
expressao Fortaleza Bela repete-se por trés vezes, o que € justificado pelo
langamento da Operacédo Fortaleza Bela. No programa de nimero 12, a situagao se
repete, quando voltamos a falar dessa operacdo urbana. Neste programa, a
expressao Fortaleza Bela se repete por duas vezes. Situacdo semelhante ocorre no
14° programa, novamente quando fizemos mencdo a Operacdo Fortaleza Bela,

tendo a expresséo aparecido por mais duas vezes.

Um dado curioso refere-se a presenca da expressdo “por amor”, que abria
um dos principais jingles da campanha. Enquanto no primeiro turno, esta
expressao aparece 64 vezes, no segundo turno, os termos saltam para 287 vezes.
Este aumento expressivo deveu-se sobretudo ao aumento do tempo de televiséo,
que dobrou no segundo turno. Dessa forma, verifica-se uma maior insercdo de
jingles nos programas, especialmente daquele que virou referéncia na campanha

“Por Amor a Fortaleza”.

Na proxima tabela, também se percebe 0 mesmo padrdo na presenca das

palavras-chave nas insercdes comerciais.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

255

Cumpanha Luldanne Lins 2004 - Comercials Politices 1* turne

Commerein i Talavrs Fartalern Forvabem
s Aatia A s Ao Ashills Bebe Pt Ao oA

Comnervial | 0 o 0 0 0 U | [ [ O 0 2
Ceomereial 2 0 o 1 1 9 [ { 0 < Q0 0 )
Comarvisl 3 0 o 0 | o 1 0 0 o O 0 1
Comervial 4 0 O 0 1 9 0 1 0 o O 0 O
Coercial § o [ 0 0 9 O | | L O 0 b
Comarsial & n o 0 0 o [ 0 0 o O 0 o
Comnercial 7 0 v 0 1 o 1 0 0 o O 0 0
Coenaryial X 0 o 0 0 a9 0 o 0 o 0 0 O
Comercial 9 0 o 0 1 9 0 2 [ ) o 2 4
Comercial 10 o 3 0 U a9 g 1 0 [ 0 0 1
Coenercial |1 D o 0 0 [ 0 0 0 o o 0 1)
Comnrcial 12 0 0 U 0 3 0 1 0 [ U 0 )
Coemrcinl 13 0 o 0 0 ) [0 0 0 [ a 0 0
Comercisl 14 0 © 0 0 9 4 i 0 <« U 0 0
Comercial 15 » © 0 0 L) v u 0 o O 0 0o
Comercial 16 0 o [ [0 9 4 1l 0 [ 0 0 0
Comercial 17 0 o 0 0 9 u 0 0 o O 0 o
Comerzisl 18 [ O 0 0 o [0 0 0 o 0 0 )
Comercial 19 o © 0 n 9 i i 0 o o 0 0
Comarcial 20 0 o o 0 o 4 0 a O 0 0 O
Comercial 21 o 0 0 0 o [0 0 [ o o 1 2
Cosmsercial 22 0 © [ 0 Q L 0 0 [ O 0

Comercial 23 [ o 0 ) 9 L 0 0 o QO 0 0
Comnercial 24 o ° 0 0 9 U 0 0 O 2 0 2
Cormercial 25 0 © 0 1} 0 O \ 0 [ 0 0 O
Comrcial 26 0 © 0 0 2 0 1 0 o 0 0 0
Comervisl 27 N o v 0 9 Q 0 0 o O 0 0
Comersial 28 L [0 0 [ o [ 0 0 [ 0 0 0
Comareisl 29 0 3 0 0 0 o 0 0 ) u 0 o
Comereisl 50 0 i 0 U > 0 i 0 L A 0 )
Comnercial 51 » o 0 0 9 O 0 0 o o 0 0
Comervial 52 " O [ [ a [ 1 [ o U 0 [
Comerclal 33 [ v [0 [0 0 [ 0 0 o (n 0 B
Commarial 34 1) o 0 0 o L 0 0 & O 0 18
Comercial 55 0 © 0 0 9 0 0 0 o 0 0 0
Ceenetcial 36 0 o U 0 9 b 0 9 1 O 0 O
Comercial 37 0 [ 0 [0 ) [0 0 0 [ 0 0 0
Comercial 5% o o 0 0 9 0 U 0 O 0 0 O
Coemercial 39 0 0 N 1] a 0 0 0 o O 0 O
Comnercial 40 0 o 0 1 2 4 0 0 o LU 0 N
Comercial 41 0 o u 0 0 1 0 0 o a 0 0
Comercial 42 0 o 0 L] o 0 0 0 9 o 0 )
Comarcial 43 0 © 0 0 L] [0 0 0 3 O 0 0
Comervinl 44 0 o 0 1 o 4 1 0 < (l 0 0
Comercisl 45 1 [ 0 0 L) O | I O O 0 p
Comercial 40 o o 0 L] 9 0 | 0 (4] a 10 ]
Comercial 47 0 U 0 0 9 ] i 0 o u 2 21
Comnersial 48 0 i 0 0 9 o 0 a o O 0 i

Em relacdo aos Programas Politicos de Radio do 2° turno, também se
percebe um volume maior dos termos “Por amor”, indicando que a repetigdo de
um dos principais jingles da campanha manifestou-se em todas as midias.
Comparando os dados das tabelas do primeiro e segundo turno, percebe-se um
aumento na frequéncia da palavra “Amor”, que sofreu refor¢co na segunda fase da

campanha.
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Campanha Luizianne Lins 2004 - Programas Politicos Ridio 2" turno

Comer m‘, l N2 gma  Amads Amam  Amamos Amendo Amar  Ame  Amo  Amor  Bela °' taleas F"ﬁf’ Por Amor TOTAL
Programa Radio | 1 0 0 1] 0 0 0 0 6 [} 2 0 3 12
Programa Radio 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 3
Programa Radio 3 4 0 0 0 0 0 0 0 6 1 2 0 4 17
Programa Radio 4 2 0 0 0 0 0 ] 0 3 0 2 0 5 12
Programa Radio 5 1 1] 0 0 1] 0 0 0 4 1 2 0 15 23
Programa Radio 6 1 0 0 0 0 0 0 0 5 1] 2 0 3 11
Programa Radio 7 0 0 0 0 0 0 0 1] 2 1 1 0 11 15
Programa Radio 8 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 10 12
Programa Radio 9 2 0 0 0 0 0 0 0 3 1 1 0 9 16
Programa Radio 10 1 0 0 0 0 0 0 0 4 0 1 0 5 11
Programa Radio 11 1 0 0 0 1] 0 0 0 2 0 1 2 5 11
Programa Radio 12 1 0 0 0 0 0 0 0 i 0 1 2 8 19
Programa Radio 13 1 0 0 0 0 0 0 1] 3 0 3 0 5 12
Programa Radio 14 2 1 0 0 0 0 0 0 5 [ 1 0 43 52
Programa Radio 15 2 1 0 0 0 0 0 0 7 2 1 0 6 19
Programa Radio 16 2 0 0 0 0 0 0 0 3 0 1 0 3 9
Programa Radio 17 2 1] 0 0 0 0 0 0 3 0 2 0 18 25
Programa Réadio 18 1 0 0 0 0 0 0 0 3 1 2 0 16
Programa Radio 19 1 0 0 1 1 0 0 1 7 1 3 0 9 24
Programa Radio 20 0 i 0 ] 0 0 ] 0 0 0 0 0 ]

%Slg'rogramas Eleitorais de 2008

Na Campanha de 2008, na propaganda de radio e TV, a expressao
“Fortaleza Bela” esteve também presente. No entanto, a expressdo surgia de
forma sutil e com menos énfase, tendo em vista que tinha virado marca do nosso
Governo, inclusive publicada em Diario Oficial. Também cabe salientar que
naquele ano eleitoral (2008), a justica proibiu a Prefeitura de utilizar a marca,
determinando, inclusive, que retirdssemos ela de toda a Cidade, incluindo
materiais da Prefeitura, materiais de propaganda de Governo e muros das
InstituicBes Publicas de Fortaleza (Secretarias, Orgéos e prédios Municipais).

Um exemplo da utilizacdo da expressdo na Campanha de 2008, pode ser
observado no Programa Eleitoral de n° 7, que foi ao ar nos dias 25 e 27 de agosto,

através de uma fala minha. No seguinte contexto, disse:
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“Outro dia, eu ia passando e tinha um monte de criancas fardadas saindo
da escola. A coisa mais linda. E um senhor, apontando para as criangas
fardadinhas, me gritou: ‘Prefeita, Prefeita!, essa ai ¢ a Fortaleza Bela’. E isso, ¢
claro, encheu meu coracdo de alegria. Me deu certeza de que estamos no caminho
certo, dando oportunidade para aqueles e aquelas que mais precisam, ajudando a
construir uma Fortaleza cada vez mais Bela, cada vez mais justa e cada vez

melhor”.

5.4.
A “Fortaleza Bela” apés a Eleigcao

5.4.1.
Medidas anteriores a posse como Prefeita

Ap0s o processo eleitoral de 2004, ja eleita prefeita de Fortaleza, porém
ainda ndo-empossada, encontrei uma Fortaleza suja, com o servi¢o de coleta de
lixo realizado pela empresa Marquise/ Ecofor suspenso por falta de pagamento
pela administracdo anterior, que hd dez meses ndo repassava os valores devidos

para a concessionaria.

Ainda no inicio de dezembro, com a equipe de transicdo do Governo,
propomos um acordo com a empresa responsavel pela coleta. Foram diversas

rodadas de negociagdo, com avancgos e recuos até o fechamento do acordo. Todas
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as reunides, bem como a grande expectativa gerada na Cidade pela retomada do

servigo, foram amplamente divulgadas pela imprensa local.

As edicdes do jornal O Povo dos dias 09, 10, 11, 12 e 13 de dezembro
trouxeram matérias sobre o andamento das negociagdes e a situa¢do do lixo na
Cidade. O jornal Diario do Nordeste também deu destaque a retomada da coleta

de lixo nos dias 13 e 14 de dezembro daquele ano.

O jornal O Povo do domingo, dia 12 de dezembro de 2004, veiculou uma
matéria, cuja retranca dizia “Ontem pela manha, o lixo continuava espalhado por
Fortaleza, a situacdo pode melhorar a partir de segunda-feira, dependendo do
resultado da reunido entre a Prefeita eleita e sua comissdo, que aconteceu no

sabado a tarde e definiria acordo com a Marquise/ Ecofor” (pag. 12).

Ja na segunda-feira, dia 13, os dois principais Jornais de Fortaleza
veicularam matérias sobre o reinicio da coleta de lixo nas ruas da cidade. O jornal
Diério do Nordeste trouxe uma matéria de capa com o titulo “Coleta de lixo
comeca a ser normalizada”. E segue com o texto “A coleta de lixo em Fortaleza
foi reiniciada ontem pela empresa Marquise/Ecofor para regularizar o servico que
estava parcialmente suspenso e que transformou a cidade num verdadeiro ‘caos’.
Isso foi resultado de uma intervencdo da prefeita eleita Luizianne Lins e sua
comissdo de transi¢do que firmaram um acordo verbal com a firma coletora de

lixo”. (pag. 11).
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:Sn?mzo do Governo em 2005: Comecga a “Operagao Urbana Fortaleza
Bela”

Num sabado, no dia 1° de janeiro de 2005, assumi a Administragdo da
Prefeitura de Fortaleza. E, no primeiro dia Gtil do ano, na segunda-feira - dia 03 de
janeiro de 2005 - comeca a Operacdo Fortaleza Bela conforme proposta
apresentada no segundo turno da Campanha eleitoral. Essa Opera¢do Urbana tinha
0 propésito de limpar Fortaleza - que estava tomada por muito lixo espalhado nas
ruas e tapar os buracos das principais ruas e avenidas da Cidade. Isso deveria
acontecer no prazo de sessenta dias. Portanto, a Operacao Fortaleza Bela tinha até

o dia 03 de marco daquele ano para executar, em carater emergencial, essas acoes.

A partir de entdo, além de anotacOes e de documentos institucionais do
Governo também usarei a referéncia das coberturas dos dois principais jornais da
Cidade - Jornal O Povo e o Jornal Diario do Nordeste. E Importante esclarecer
gue ndo é minha intencdo fazer uma andlise da cobertura desses jornais sobre o

nosso Governo.

Vamos utilizar essa Pesquisa nesses periddicos para pontuar as principais
questBes relativas a marca Fortaleza Bela e o seu desdobramento durante o
Governo, comegando com a Operacdo Fortaleza Bela que foi amplamente

divulgada pelos dois Jornais analisados.

Também é importante deixar claro que como essa Operacdo Urbana tinha
0 prazo, desde a campanha eleitoral, de acontecer nos primeiros 60 dias de
Governo, houve uma ampla cobertura dos dois Jornais locais sobre todas as acdes

relativas a Operacdo Fortaleza Bela nesse periodo.

Como exemplo, relatamos que o Jornal O Povo, ainda no dia 2 de Janeiro
de 2005, no seu Caderno de Opinido (OPovo, pag.6) publicou na principal matéria
do Editorial, artigo intitulado “Por uma Fortaleza Bela” onde o texto de abertura

(“abre do artigo”), disse:

“Na mega operacdo que comeca, o MST também se dispde a colaborar na

complementacdo da limpeza publica. No que toca primordialmente a coleta de
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lixo e detritos, a Operacdo Fortaleza Bela s sera bem-sucedida se a populacao se

engajar ou pelo menos colaborar.”

O texto do artigo iniciou dizendo que “a Capital Cearense esta sendo
administrada a partir deste fim de semana por uma nova Prefeita, Luizianne Lins
(PT). Antes mesmo de ser empossada, a gestora da Cidade se disponha a executar
nos primeiros 60 dias de Mandato a Operacao Fortaleza Bela. O empreendimento
envolvera recolhimento do lixo; limpeza e desobstrucéo de rios, riachos e lagoas;
assim como recuperacdo de mais de 100 quildmetros de asfalto em ruas e

avenidas.”

Citando pelo menos trés vezes a “Operacdo Fortaleza Bela” durante o
artigo citado, o Editorial conclui dizendo que “o importante é que possa Ser
executada nos primeiros dias a operacdo Fortaleza Bela. A Capital necessita,
urgentemente, de melhores condicdes de habitabilidade. Retirar o lixo das vias
publicas e recuperar o asfalto, de maneira nenhuma, sdo solugcbes cosméticas. O
que esta sendo providenciado deve beneficiar tanto a populacéo quanto os turistas
que comegam a chegar, uma grande faixa de pessoas que, inclusive, contribuem

para reaquecer a economia da Cidade e, por conseguinte, até o erario Municipal.”

Ainda na mesma pagina do Editorial, essa charge abaixo - onde o Prefeito
anterior, Dr. Juraci Magalhdes, troca comigo o bastdo - abordou a troca de

Governo.
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Ainda no Jornal O Povo, nesse mesmo dia, no Caderno de Politica (Pag.
11A), foi anunciada a possibilidade da Decretacdo de Emergéncia na Cidade, cuja
medida foi anunciada em coletiva na Camara Municipal de Fortaleza durante
entrevista coletiva concedida por mim no dia da Posse. Na ocasido, disse: “Se nds
chegarmos a Prefeitura e encontrarmos uma situacdo de calamidade, ai n6s vamos

decretar para cuidar da Cidade, pelo menos nos primeiros 60 dias.”

A mesma matéria do Jornal afirma que: “paralelamente a prefeitura devera
por em pratica a Operacdo Urbana Fortaleza Bela - o primeiro esforco
administrativo com efeitos preventivos para o periodo das chuvas. A Operacao,
com custo estimado de 12 milhdes, vai recapear mais de 100 quildmetros de
asfalto, limpar cerca de 50 quilébmetros de rios, riachos, lagos e lagoas e recolher
45 mil toneladas de lixo domiciliar e 1,3 milhdo de metros cubicos de capinagem.
A Prefeita disse ainda que ird sobrevoar as areas de risco de helicéptero para fazer

uma estimativa das necessidades desses locais.”
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Também o Jornal Diério do Nordeste, neste mesmo dia - domingo, 2 de
janeiro de 2005, em matéria intitulada “Expectativa quanto as Primeiras
Providéncias” afirma que, “também no inicio do Governo Luizianne Lins, as
atencdes se voltam para as atividades da Secretaria Municipal de infraestrutura
(Seinf) em razéo dos compromissos da Prefeita com a Operagdo Fortaleza Bela,
acdo emergencial que contempla limpeza dos espacos publicos, rios, lagoas e
acudes além de assisténcia a familias em areas de risco.” Nessa Matéria, a

Operacdo Fortaleza Bela é citada pelo menos duas vezes.

No dia seguinte, na segunda feira, 3 de janeiro de 2005, a capa do Jornal
O Povo (que esta reproduzida na pagina seguinte) anunciava: “Prefeita comega
operagdo limpeza”. A retranca anunciava “For¢a-Tarefa” e o texto de abertura
afirmava que “A operacdo vai envolver praticamente todas as areas
administrativas da Prefeitura. O objetivo é preparar a cidade para o periodo
chuvoso. Estdo previstas, entre outras acdes, a limpeza de rios, canais e lagoas;
além do recapeamento de 100.000 m2 de asfalto. O inicio simbolico da operagéao
vai acontecer com o acionamento do botdo de producdo de asfalto pela Prefeita

Luizianne Lins (PT).”

Nesse mesmo dia, no Caderno de Politica do O Povo (pag. 15), a matéria
“Luizianne inicia hoje Operacao Fortaleza Bela”, com a retranca anunciando “Sob
nova direcdo”, o seu texto de abertura diz que “a prefeita Luizianne Lins iniciara
oficialmente hoje a Operacdo Fortaleza Bela acionando o botdo de producdo da
usina de asfalto do Municipio. As primeiras acBes serdo desenvolvidas nas
secretarias executivas regionais (SER’s), mas os detalhes técnicos s6 deverdo ser

fechados apods reunides entre o secretariado.”

Citando 10 vezes a Operacdo Fortaleza Bela durante o texto, a matéria
segue informando aos leitores as acOes prioritarias da Operacdo Urbana. E

acrescenta:

Para além da esfera meramente administrativa, o inicio da Operacao tera
caracteristicas midiaticas. A cada dia util dessa semana, uma nova etapa da

Operacdo sera acionada, até que o projeto esteja sendo desenvolvido
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integralmente, na préxima sexta-feira (dia 7). A prefeita pretende participar
pessoalmente de cada fase do processo, a exemplo do que fara hoje.

As acdes iniciais da Operacdo Fortaleza Bela estardo centralizadas na
coleta de lixo, limpeza de bueiros, galerias, canais, riachos e lagoas e
reaparelnamento da Defesa Civil, para intensificar as ag0es preventivas e

emergenciais de combate as calamidades.

Nesse mesmo dia (03/01/2005), o Jornal Diéario do Nordeste (pagina
também reproduzida em seguida), com o entretitulo “Marco Zero” a matéria

publica:

A primeira acdo de Luizianne Lins no comando da administracio
Municipal foi reativar a producdo da Usina de Asfalto de Fortaleza. Com o visual
despojado, 0 mesmo que a populacdo ficou acostumada a ver durante a
campanha, a prefeita acionou, as 9h12min, o carregamento dos caminhdes.
“Nada mais simbolico do que a gente produzir o proprio asfalto que vai tapar os
buracos de Fortaleza em 60 dias”, proclamou Luizianne, informando que a
operacdo “Fortaleza Bela” jd estava sendo iniciada nas dreas de abrangéncia

das seis Secretarias Executivas Regionais.

Ainda no mesmo DN (Diario do Nordeste), agora no Caderno de Politica
(pag. 11), sdo detalhadas as acdes da Operacdo Fortaleza Bela. A Operacdo é
citada pelo menos 6 vezes no texto. E importante destacar que a retranca da
matéria (Prefeita inicia recuperacdo da Cidade) é exatamente “Fortaleza Bela”.

Também, no “abre da matéria”, mengao ao inicio da Operacdo Urbana:

No primeiro dia atil do ano, a prefeita de Fortaleza, Luizianne Oliveira
Lins, deflagrou oficialmente o inicio da Operacdo Fortaleza Bela. Primeiro, ela
acionou o botdo que marcou o inicio das atividades da Usina de Asfalto de
Fortaleza (Asfor). Depois, seguiu para o Lagamar, onde deu inicio a operacgéo de
limpeza. Por fim, acompanhou um pouco da operacdo tapa-buracos, no
cruzamento das ruas Padre Pedro Alencar e Eduardo Couto, em Messejana.

Na terca feira, 04 de janeiro, Novamente os dois jornais sdo um grande

destaque a Operacdo. Na pagina de Opinido do O Povo (além de uma charge
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demonstrando a situacdo financeira da Prefeitura, simbolizada através da
caricatura de um grande buraco) tambeém podemos ler, pela primeira vez, um

artigo no espaco dos leitores, cujo titulo ¢ “Fortaleza Bela”.

Luizianne Lins ja tomou posse como prefeita de Fortaleza. Agora comega
a realizar a promessa de limpar a cidade iniciando a opera¢do “Fortaleza Bela”.
Quero lembrar a prefeita que a sujeira da cidade é gerada por fatos e atitudes de
pessoas de todos 0s segmentos sociais, expressando uma ma conduta
generalizada. Desde os politicos, a concentragdo de riquezas, as escolas que néo
educam, professores que ganham menos que garis ou menos que um simples
servente de pedreiro. Em resumo: sdo fatos e atitudes que geram a sujeira de
nossa cidade e que se ndo forem modificados a operacédo “Fortaleza Bela” serd
lembrada daqui a algum tempo como uma simples - e mais uma - promessa
politica, que escoara no ralo sujo da insensatez humana. Gostaria que a
operacao tivesse inicio se pensando em gente e o que fazer dessa gente sofrida.
Comecando com os adultos moradores de ruas e 0s meninos e meninas de rua.
Eles deveriam ser o zumbido mais forte nas consciéncias dos politicos que
manipulam o0s orcamentos e priorizam apenas as proximas elei¢des, como
garantia de mais um mandato. Comece dando abrigo, comida e escola digna para
essas pessoas moradoras de ruas. Ai sim a operacao Fortaleza Bela tera um bom

inicio e com respectivas de ser bem sucedida.

Raimundo Nonato Barbosa

Fortaleza-CE

Ainda no mesmo dia, no O Povo (Caderno de Politica - pag.15), o Jornal
continua a cobertura do primeiro dia da Operacdo Fortaleza Bela, com todas as
atividades que foram realizadas, bem como a agenda da Prefeita no primeiro dia
util do Mandato.

Nessa matéria, onde a Operacdo Fortaleza Bela foi citada por seis vezes, 0
Secretario de Infraestrutura Urbana de Fortaleza, Luciano Feijdo, afirmou que a
Operagdo Fortaleza Bela se estenderia durante os quatro anos do mandato de

Luzianne.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

265

“A operacdo ndo ¢ uma medida emergencial. Ela vai perpassar o governo,
durante os quatro anos. O que estamos trabalhando hoje é o ataque a emergéncia,
que precisa de medidas urgentes, em funcdo de providéncias que ndo foram

tomadas na administragcdo anterior”, afirmou.

Ja o Diério do Nordeste neste dia, nos Cadernos de Politica (p&g.3) e
Cidade (pag.12) também segue acompanhando a execucdo da Operacdo Urbana,
onde destaca reunido realizada entre os organizadores da Operacdo Fortaleza Bela

para a conclusdo do plano de execucdo de limpeza da Cidade, afirmando:

De acordo com a Coordenadoria de Comunicacao da Prefeitura, no plano
devem ser detalhadas todas as acOes e custos das ac¢Oes de limpeza da Capital nos

proximos 60 dias, conforme promessa de campanha.

O decreto oficializando a operacdo sera assinado hoje pela prefeita
Luizianne Lins. Na ocasido, sera anunciado qual 6rgdo ird coordenar as acoes de

limpeza.

No dia seguinte (5 de Janeiro de 2005), o Diario do Nordeste fez cobertura
de pagina inteira no Caderno de Cidade (p&g.9) sobre as acdes da Operagdo
Fortaleza Bela (citada 6 vezes na pagina). O DN ressaltou que:

Embora nos 60 dias da Operacdo Fortaleza Bela a Prefeitura esteja
garantindo a limpeza de rios, canais, bueiros e Lagoas ndo estdo previstas
medidas que proporcionariam solu¢des nao emergenciais, mas a médio e longo

prazo.

Isso porque, segundo Luizianne Lins, operacdes de dragagem e drenagem
estdo nos planos dos quatro anos de gestdo. Conforme ela adianta, hoje serédo
anunciados prazos, metas, custos e o calendario da Operacdo Fortaleza Bela

voltada para os rios, lagoas e canais.

Segundo Luizianne, as acgOes dos 60 dias de Fortaleza Bela séo
emergenciais, mas € plano da gestdo fazer dragagens, drenagens, reconstruir
lagoas, limpar rios, mudar o curso de esgotos e purificar aguas poluidas em

mananciais.
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Ainda nessa matéria foi publicado o quadro abaixo que explicou algumas
medidas e acOes emergenciais da Administragcdo Municipal.

Novamente, na quinta feira, 6 de janeiro de 2005, a Operacdo Fortaleza

Bela ¢é destaque nos dois Jornais. O Diario do Nordeste destaca criticas feitas pelo
Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado (PSTU) que, através de Valdir
Pereira - candidato derrotado a Prefeitura nas elei¢bes - visitando a redagdo dos
jornais, criticou a atuacao da Prefeita diante da problemética do acimulo de lixo
na Capital, cuja coleta foi retomada apds um contato de Luizianne Lins com as

empresas Ecofor e Marquise.

Para Valdir, a prefeita deveria ter mobilizado a populacdo em busca da
solugcdo, ao invés de procurar as empresas, que tiveram seus contratos

[z . ~ . »»
assegurados, “‘como vinha sendo na gestdo anterior”.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

267

Ja O Povo - nos Caderno de Politica e de Economia - menciona em nas
manchetes principais a “Fortaleza Bela”: Fortaleza Bela comeca a fazer limpeza
de canais (Caderno de Politica, pag.18) e Fortaleza Bela e necessitada (Caderno

de Economia, pag.28).

A primeira matéria ressalta a presenca da Prefeita nas margens da Lagoa
da Parangaba, acompanhando o inicio da limpeza de bocas de lobo e galerias da
Cidade, como mais uma acdo da Operacdo Fortaleza Bela. Também fala da
expectativa da Prefeita de que o Governo do Estado ajude também na Operagédo
Urbana.

E, em outra matéria na mesma pagina, anuncia a chegada em breve de
cerca de 500 militantes do Movimento dos Trabalhadores Sem Terra (MST) que
virdo de vérias regides do Estado para trabalhar como voluntarios da Operacéo

Fortaleza Bela.

J& a matéria do Caderno de Economia, destacou a declaracdo do Secretario
de Financas do Municipio, Alexandre Cialdine, de que seria lancada uma
campanha de midia vinculada ao programa Fortaleza Bela para incentivar o

pagamento do Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) 2005 em cota Unica.

Em 7 de janeiro de 2005, o Diario do Nordeste da destaque ao pedido de
apoio financeiro que fizemos ao Governador do Estado para a Operacdo Fortaleza

Bela. Nessa matéria a Operacao Fortaleza Bela é citada 03 vezes.

Essa mesma informacdo € destaque de capa do Jornal O Povo no dia
seguinte (08/01) onde, uma foto minha com o Governador Lucio Alcantara vem
acompanhada da seguinte chamada: Fortaleza Bela - Luizianne Lins pede ajuda

ao Governador Lucio Alcantara.

E, no Caderno de Politica, menciona que a Prefeita deu inicio a segunda
fase da Operacao Fortaleza Bela “que atuard com a coleta emergencial de lixo”
(pag. 16). J& nessa materia, o Jornal publica: Luizianne afirmou que os detalhes
técnicos Da operagdo Fortaleza Bela estdo sendo definidos. “A priori, a

Operagdo se intensifica em 60 dias, mas ela se estende e é permanente”, afirmou.
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(E importante destacar que a perenidade da Operacio Fortaleza Bela comeca a se

consolidar como uma atividade permanente da Prefeitura).

Ainda nessa mesma péagina - onde a Operacdo Fortaleza Bela é citada 5

vezes -, 0 O Povo publica:

Mesmo citando dificuldades decorrentes da gestdo do ex-prefeito Juraci
Magalhdes (PMDB) Luizianne se disse otimista quanto ao seu mandato. “Vamos
limpar esta cidade, vamos cuidar das &reas de risco e vamos dar uma nova

Fortaleza pro povo dessa cidade”, frisou.

As atividades de limpeza da cidade desenvolvidas pela Operagdo
Fortaleza Bela incluirdo sabados e domingos, a um custo inicial estimado de R$
12 milhdes. Luizianne ressaltou que Operacdo Fortaleza Bela aconteceu em oito
pontos da cidade no ultimo dia 3, distribuidos nos principais fluxos de transporte

coletivo das seis regionais de Fortaleza.

Acbes de desobstrucdo de canais, lagoas, rios e riachos devem ser
aprofundadas Lombo de sessenta dias contados a partir do dia 3, primeiro dia
util da atual gestdo. A prefeita de Fortaleza afirmou ainda que sera feita a
limpeza da margem de rios e lagoas, além de visitas a areas de risco para fazer

mapeamento de barracos que podem vir a cair devido as chuvas.

Também nesse mesmo Caderno (Politica), a matéria de chamada de capa,
anuncia com a manchete: Governo do Estado vai ajudar na Operagao
Fortaleza Bela (pag.22). Nessa pagina, a Operacao Fortaleza Bela é citada por

seis vezes.

Para dar mais legitimidade as a¢des institucionais propostas na Operacao
Urbana que iniciamos, decidi publicar dois decretos oficializando a Operacao
Fortaleza Bela no Diario Oficial do Municipio (DOM) de N° 12994: O Decreto
11775 de 10/01/2005 que institui a Operacdo Fortaleza Bela e o Decreto 11776

que dispde sobre a criacdo da Comisséo de Trabalho da Operacao Fortaleza Bela.
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A ementa do primeiro Decreto (N° 11775), dizia:

Institui a Operacdo Urbana Fortaleza Bela, coordenada pelo Gabinete da
Prefeita e cria a Coordenacao Executiva desta Operacdo, junto a Secretaria de
Meio Ambiente e controle Urbano - SEMAM; Empresa Municipal de Limpeza
Urbana - EMLURB; Secretaria Municipal de Infraestrutura - SEINF; Autarquia
Municipal de Transito - AMC e Comisséo de Defesa Civil, estabelece normas e da

outras providéncias.

Ja o segundo Decreto (N° 11776) que dispunha sobre a criacdo da

Comissao, tinha a seguinte ementa:

Dispde sobre a criacdo da Comissdo de Trabalho da Operacdo Urbana
Fortaleza Bela, vinculada a Coordenacdo Executiva desta Operacdo e ao

Gabinete da Prefeita e da outras providéncias.

Novamente o Jornal O Povo, do dia 11 de janeiro daquele ano, dedica o
seu Editorial no Caderno de Opinido (pag.6). Citando a Operacdo Fortaleza Bela,

0 artigo, intitulado Por uma Cidade Limpa, dizia:
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A participacdo da comunidade é essencial na concretizacdo da proposta de
uma “Fortaleza Bela” como deseja a prefeita Luizianne Lins. E necessaria a
utilizacdo da midia para divulgar campanhas de esclarecimento a populacéo

sobre a necessidade de manter a cidade limpa.

Depois desse trabalho de conscientizacéo, a legislacdo deve ser acionada
no sentido de coibir os abusos existentes. Os infratores recalcitrantes, que
insistem em sujar a cidade, devem pagar multas correspondentes aos danos

causados a via publica.
E o Editorial conclui, afirmando:

O entusiasmo ora verificado nos trabalhos de coleta do lixo deve ser uma
constante na atual administracdo municipal. A populacdo da cidade e seus

visitantes s6 tem a ganhar com uma cidade limpa e bem cuidada.

No Caderno de Politica (pag. 15) desse dia, o Jornal repercute aa
assinaturas dos Decretos realizadas no dia anterior - o0 que instituiu a Operacéao
Urbana Fortaleza Bela e sua Coordenacdo Executiva e o que criou a Comissao de
Trabalho da Operagdo. E novamente cita o acordo fechado com o Estado para

ajudar na Operacéo.

No dia seguinte (12/01), novamente no Caderno de Opinido do O Povo
(pag. 6), agora vindo de uma leitora, Celina Corte Pinheiro (médica), um artigo

intitulado “Fortaleza Bela” onde ela escreve:

“Tornar Fortaleza Bela néo seré tarefa téo dificil quanto manté-la assim. A
reconstrugcdo deve esta vinculada a um processo educativo onde se incentive a
preservacdo e a higiene do espaco publico. (...) Nenhuma civilizacdo colaboracao
de todos os cidaddos. O que faz a diferenca é o respeito que 0os moradores tém por
sua cidade. Quando esta consciéncia emerge naturalmente, ensina-se, educa-se. As
acOes de recuperacdo devem estar obrigatoriamente atreladas a educacéo continua
do povo. Apenas desta forma Fortaleza manter-se-a bela.”

Ainda no dia 12 de janeiro de 2005, no Caderno de Economia do Jornal, a

expressao “Operacdo Fortaleza Bela” aparece 5 vezes e simplesmente “Fortaleza
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Bela”, 2 vezes. Uma entrevista (ping pong) realizada pelo jornalista Eliomar de

Lima tinha em sua abertura:

A Prefeita de Fortaleza Luizianne Lins (PT), anuncia que, dentro da
Operacdo Fortaleza Bela com prazo de duracéo de 60 dias, vai deflagrar duas
novas campanhas. A primeira é no ambito do IPTU, objetivando a recuperagao
dos niveis do pagamento desse imposto, hoje acumulando taxa de inadimpléncia
na ordem de 45%. Sem detalhar valores, informa que adotara um Programa de
Recuperacao de Dividas (Refis), que ja estd sendo estudado pela Secretaria de
Financas.

A outra campanha, de cunho educativo, envolverd a area de transito.
Nesse periodo, a Autarquia Municipal de Transito e Cidadania (AMC) fara a
sinalizacdo de transito da cidade, mapeara pontos, principalmente da periferia,
que estdo sem iluminacdo publica para recolocacdo de lampadas, e ndo aplicara

multas.

A segunda pergunta do reporter remetia diretamente a Operacdo Fortaleza

Bela, ele questionou:
OPOVO - E a Fortaleza Bela, como esta se desenrolando? Ha verbas?

LUIZIANNE LINS - A Operacéo vai em frente. Inclusive, anunciamos que,
durante os 60 dias da Operacgdo, 100% das areas de risco terdo a visita do
Programa Saude da Familia. Vamos instituir 25 novas equipes para cada uma
poder participar e cobrir 20 mil familias que estdo hoje morando em area de
risco. Todos receberdo a visita de médico de familia e da equipe toda, serdo
cadastrados e acompanhados durante o periodo de chuva. A gente também deu a
largada do trabalho de sinalizagdo que a AMC vai fazer: vai pintar toda a
sinalizacdo e iluminar os locais escuros da cidade, principalmente os locais da
periferia onde as luzes estavam quebradas e nunca mais foram mudadas. Nés
também vamos fazer uma campanha durante a Fortaleza Bela sem a AMC aplicar

multa. Seré educativa e estamos vendo o prazo para isso.
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No dia 13 de janeiro, no Caderno de Politica do O Povo, com a matéria
intitulada “Luizianne consegue parcelar divida com distribuidora” o destaque ¢

dado a Operagao Tapa Buracos, integrante da Operagao Urbana “Fortaleza Bela™.

J& a EdicAo do mesmo Jornal, do dia 14 de janeiro, nas “Ultimas” (pag.2),
0 periddico anunciava a chegada de 300 sem- terra & Fortaleza para ajudar na
Operacdo. Numa pequena matéria tendo como retranca “Fortaleza Bela”, a
Operacdo Fortaleza Bela chega a ser citada pelo menos 4 vezes. O texto do

jornalista Erivaldo Carvalho disse:

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) vai entrar na
Operacdo Fortaleza Bela na proxima quinta-feira, 20. Inicialmente serdo 300
integrantes dos cerca de 500 inicialmente planejados. O anuncio foi feito ontem a
noite pela Prefeita Luizianne Lins durante um evento cultural no Parque Cidade

da Crianca, no centro da cidade.

A primeira participagdo do MST vai acontecer na limpeza de 27 km do
Rio Siqueira-Maranguapinho. O rio nasce no municipio de Maracanal, na
Regido Metropolitana de Fortaleza, e desagua no Rio Ceara, no municipio de

Caucaia. Em Fortaleza, o rio corta quase toda a regido Oeste da cidade.

Prevista para acontecer em 60 dias, a contar do dia 1° de janeiro, a
operacdo Fortaleza Bela tem o objetivo de limpar os principais rios, canais e
lagoas para amenizar as conseqiencias do periodo chuvoso. Também estdo
previstos a coleta de lixo acumulado, limpeza de vias da cidade e o recapeamento
asfaltico em areas criticas. Luizianne diz que, nesse periodo, 25 equipes do
Programa Saude da Familia irdo visitar a populacdo dessas localidades,

inclusive com profissionais de salde bucal.

Antes do inicio da operacdo de limpeza, os trabalhadores serdo
vacinados, receberdo equipamentos de seguranca no trabalho e assistirdo a

cursos de educagédo ambiental. (...).
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No dia seguinte, quinze de janeiro, os dois Jornais tratam da Operacéo
Fortaleza Bela. Ambas as matérias tem como retranca a expressao Fortaleza Bela.

O Diéario do Nordeste deu destaque a criacao de 25 equipes do Programa

Salde da Familia:
“Fortaleza nao podera ser bela se ndo comegarmos de frente para o povo

Ja O Povo destacou o inicio da limpeza do Rio Maranguapinho. O “abre”

da matéria dizia:

A Operacdo de Limpeza do Rio Maranguapinho, langada ontem no
Genibau, pela Prefeita Luizianne Lins, consiste em retirar os entulhos flutuantes
existentes ao longo de 13 quilémetros. Segundo dados da comissdo técnica da
Operacdo Fortaleza Bela, pelo menos 6,8 mil familias vivem no conjunto das

areas de risco do Maranguapinho.

No dia 21 de janeiro os dois jornais continuam repercutindo a vinda dos

militantes do Movimento dos Sem Terra para Fortaleza.

BANCAS 0 PO ‘ ’ O Futebol: ingressos
0 POVO-:8,90 para classico ja
DICIONARIO estdo a venda

FORTALEZA-CE, SEXTA-FEIRA, 21 de janeiro de 2005 ANO LXXVIII N® 25.466 RS 2,00 17

EDICAO COM 112 PAGINAS

“MST comeca a limpar Fortaleza

PREFEITURA ] Cerca de 150 voluntérios do Movimento dos desenvolvimento da Operacao Fortaleza Bela. Outros 150 sem-terra devem
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) comecam hoje a limpeza das margens  chegar hoje a Fortaleza. Ontem, Luizianne pediu que a populagao participe
do rio Maranguapinho, uma acdo que é considerada estratégica para o voluntariamente da campanha de limpeza da cidade. 21

Y FFCTIVAL % ARTF

No jornal O Povo a operagao ¢ citada na Capa com o titulo “MST comega

a limpar Fortaleza™:
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Cerca de 150 voluntarios do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST) comegam hoje a limpeza das margens do rio Maranguapinho, uma
acdo que é considerada estratégica para o desenvolvimento da Operacéo
Fortaleza Bela. Outros 150 sem-terra devem chegar hoje a Fortaleza. Ontem,
Luizianne pediu que a populagéo participe voluntariamente da campanha de

limpeza da cidade.

No interior deste mesmo jornal, matéria incluida no Caderno de Politica,
aborda o mesmo tema. Ressalto que somente nesta reportagem, a expresséo

“Operagao Fortaleza Bela” aparece 5 vezes.

Ja no jornal Diario do Nordeste o fato é relatado no Caderno de Cidade,

com o titulo “Sem-terra iniciam limpeza do Rio Maranguapinho”:

Diario do Nordeste CIDADE Hhana 1

Fortulazs, Caurd - Saxtu-aira, 21 da junailo ds 2005

el | OPERAQAO FORTALEZA BELA

Sem-terra miciam
limpeza do Rio
Maranguapinho

Trra divmiloa licta

08 300 integrantes do MST limpar&o o rio de forma voluntéria, sem remuneragio

AR Tt ot

Luizianne adi; que,

daE:

Alimpeza do Rio durante a operagao de. Timpeza Urbana (Emlurb) e
Maranguapinho, parte da limpeza da cidade, dentm dos  pela Secretaria Municipal de
Operagano Fortaleza Bela, 60 dias previstos, haverium  Meio Ambiente e Controle

. serd feita por 300 integrantes  dis em que os habitantes de Urbano (Semam). A
do Movimento dos Fortaleza serao chamados permanéncia deles esid
Trabalhadores Rurais Sem- para cuidar das pragas prevista para 16 dias, com
Terra (MST), vindos do ptiblicas. Em ontro momento,  hospedagem no Cexntro de
Interior do Estado. Paraisso, serd avez das praias e, em Cudadama do Conjunto Ceard

& prefeita Inizianme Ling seguids, serd um gratuita. Os

~ assinon, onterm, o Termode mutiran para a limpeza das mtegra:mes do MST estdo
Cooperagan Téenica, junto esmlas. sendo vadnados eontra gripe,
com & diregao estadual do Para a ooordenadora hepatite e tétano.
MET, garantindo o trabalho esiadual do MET, Joics A previsio € de que &
voluntério de limpeza dolixo  Ramos, a partidpagao na limpeza do Maranguapinho,
nas margens do xio. Operagdo Fortaleza Bela 10 trecho que vai do Autran

A predeita que uma oportunidade  Numnes & Barra do Ceard,
os intagrantes do MST ferdo da fortaloccr aliangas comeee & acontecar haje &
parte da Operapdo Fortaleza  politicas. “A nossa Juta tarde, depois dos
Bela por trabalharem ultrapassa & questao rural. trabalhadores terem assistido
gratuitamente. “As pesscas Estamos aqui também para & palestras: Fortaleza Beld
fieam perguntando por que receber o apain da prefeita da  oom | professora da
o5 Sem-Terra foram Capital na batalha pela TUniversidade Federal do
chamados se h4 tanta gente reforma agréria”, afirma. Ceard (UFC), Vanda
sem emprego €m Fortaleza. Trabalhadores de Cratets, Claudmo Hnsmstemas e
Precisa ficar dam que a Tamboril, Amontad ig’, com
prefeitura nao tem Itaplpoca, Araeati, Russas, professor Jeovah Mweles da
para contratar ninguém. Vai  Hapitna, Ibauetama, UFC; e um representante da
haver momentos em que amobim e Ied fazem Telegacia Regional do
vamos envolver toda & parte da forga-tarefa, que Trabalho (DRT), que falard
sociedade civil”, diz. mqrd.en por \‘él:n.lms sobre ‘Salde e Seguranes do

Trabalho’

Pré-Vestibular da UFC abre inscrigﬁe§

O Curso Pré-Vestibular riss para a primeiraetapa, e para 8 inserigio sio 1ma of-
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A limpeza do rio Maranguapinho, parte da operagdo Fortaleza bela sera
feita por 300 integrantes do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-terra
(MST), vindos do interior do Estado

No dia 24 de janeiro o jornal O Povo repercute a operagdo no Caderno

Cotidiano com matéria intitulada “Forca-tarefa contra efeitos das chuvas™:

“Junto a tudo isso, temos a Operacdo Fortaleza Bela, que ndo é somente
estética, e sim para garantir que as familias sejam menos prejudicadas. Estamos

trabalhando para atenuar os estragos”, observa o diretor geral.

No dia 26 de janeiro a expressdo é utilizada novamente em uma chamada

de Capa do jornal O POVO com o titulo “Limpeza na Beira Mar™:

Padeiro Marcos

FORTALEZA-CE, QUARTA-FEIRA, 26 de Janelro de 2005 ANO LXXVIII N2 25.471 R§ 2,00

Lo 0 POVO ==

EDICAO COM 84 PAGINAS

Presos acusados de fraudar INSS

PREVIDENCIA] A Policia Federal descobriu um esquema queteria  beneficios da agéncia do INSS do municipio, Regina Elizabeth Leitdo
fraudado pelo menos R$ 2 milhoes da Previdéncia Social, em Itapipoca.  Melo. Eles sdo suspeitos de falsificar documentos para obter
Foram presos o comerciante Manoel Barroso Braga e a chefe do setor de  beneficios como auxflio-maternidade e aposentadoria rural. 21

LIMPEZA NA BEIRA MAR =

_v ; acontecer na

O Fortal 2005 no devera
prefeita Luizianne Lins j4 tefia
do evento a realizagdo da

que ainda serd definida.
Mudanga de local acaba com

2004, liberado apenas no dia
de abertura da festa. 9

Desemprego tem

A taxa de desemprego
fechou 2004 em queda.
0 bom desempenho foi
verificado em Fortaleza

e no Pals. O percentual de
desempregados nas seis
malores regides

em 9,6%. Esse & o melhor
resultado dos dltimos trés
anos, quando foi iniciada
a série do IBGE. 22

OITENTA GARIS da Prefeitura trabalham desde ontem na limpeza do calcadao da avenida Beira Mar. O servico, que termina amanha, integra a Operagao
Fortaleza Bela e fez com que os coopistas cedessem espago para os garis. O trabalho envolve ainda 10 camos-pipa e 250 litros de detergente. A limpeza
do local faz parte do infcio da requalificagdo da orla marftima, que indlui também o Mucuripe e Praia de Iracema. 8

POLITICA RPN LY ST IR i

Praia de Iracema

acontecer na Prala de Iracema. A
acertado com os organizadores

micareta em uma drea privada,

o impasse que cercou o Fortal

a menor taxa nos
Ultimos trés anos

metropolitanas fechou 2004
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Oitenta garis da prefeitura trabalham desde ontem na limpeza do
calcaddo da avenida Beira Mar. O servico, que termina amanhd, integra a
Operacao Fortaleza Bela e fez com que 0s coopistas dessem espacgo para 0s garis.
O trabalho envolve ainda 10 carros-pipa e 250 litros de detergente. A limpeza do
local faz parte do inicio da requalificacdo da orla maritima, que inclui também o
Mucuripe e Praia de Iracema.

No dia 27 de janeiro, o jornal Diario do Nordeste em seu Caderno de
Negocios faz um destaque sobre os valores que estavam sendo destinadas a

Operagao com o titulo “Limpeza de canal exige R$ 500 mil”:

Diario do Nordeste NEGOCIOS

PAGINAZ
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V] Servidor s recebe apds o Carnaval

“IPTU de Fortaleza
¢ mais barato que o
de outras capitais”

Cristlane Bonfim

A dezdias do veneimento
do prazo ?a.ra quitar & eota
fnieca do 510 sobre
}"ropnedad.e Predisl e
Territorial Urbana (IPTU)
em Fortaleza, a prefeita
Luizianme & laneou
ontem & campanha “0
IPTU tem destino certo. O
destino da nossa gente”. A
iniciativa € considerada
fundamental pela prefeita
PAraque aNova
adminisiracio possa
dosenvolver suas funpdas.
“0 nogso IPTU & mais
barato do que em Recife,
Curitiba, Belo Horizonte,
S&o Panlo e Porto Alegre”,
comparcu & prefeita
baseads em levantamento
feito pelo secretdrio de
Finaneas, Alexandre
Cialdini. O estudo ainda
néo foi divulgado.

Um entrato emergencial
de R$ 650 mil foi firmado
com a agénecia Time de
Comunieagdo pars
visbilizar a estratégia
publicitiria em relagdo ao
IPTU. A veiculagio estd
prevista para comeear dia

30 de janeiro, préximo
sébado. Segundo &
Prefeitura, nao havia prazo
hébil para fazer licitagao,
mas fo feita uma tomada
de pregos.

A Secretaria de Finaneas
(Sedin) langou 469.337
boletos de IPTU em 2005 e
estima arrecadar cerea de
R$ 1422 milhoes. A meta &
recolher R$ 40 milhdes por
meio desse imposto até 4 de
fevereiro, data final para

pagara oma Tiniea com
deseonto de 10%. Outro
objetivo & reduszir &
inadimpléncia, que chegou
a 45% dos contribuintes de
IPTU em 2004, A média
grijs%:ﬁrita fieava em torno de.

SERVIDOREE - Parte
dos recursos arrecadados
vai ser utilizada para o
pagamento dos servidores
‘muniecipais, que seré feito
entre os dias9 e 1l de
fevereiro. O desembolso
envolve recursos da ordem
de R$ 40 milhdes, para
saldrios e demais encargos
da folha. A prefeita disse
ontem que vai “valorizar o
servidor piblico” e que

CIALDINI: “SE A campanha render ¢ esperado, o
Munieipio deve equilibrar a folha de pagamento

pretende regularizar o
calendério de pagamento
dos saldrios e dos vale-
transportes.

Luizianne Lins apostaem
fatores como a credibilidade
da nova gestAo junto aos
fortalezenses e a
transparéncia na aplicagao
dos recursos para ampliar &
arrecadagao de IPTT.
“(Pagar o imposto) £ uma
demonstrago, na prétics,
de amor por Fortaleza”,
disse a prefeita. Ela
garantiu sinda que a gestdo
fard um trabalho érduo
para elaborar uma planta
de valores de imdveis justa.

0 vencimento da
primeira pareels pars os
contribuintes que nao
quitarem a cots Gnica serd
14 de janeiro. O prazo final
para as parcelas seguintes
vai aié o quinto dia G4l de
cada més e alguns dias
antes os antineios
estimulando o pagamento
yoltarao & ser veiculados.

FOLHA - Se a campanha
anunciada ontem render o
esperado, Cialdini disse que
© Municipio deve equilibrar
a folba de pagamento dos
servidores em fevereiro. Em

Fote: Thisgo Gospar

CONCURSO EM ESTUDO

Limpeza de canal ex1ge RS 500 mil 4

86 & limpeza do canal do
Lagamar exige um
investimento de R§ 500 mil,
segundo & predeita de
Fortaloza, Luizienne Line.
Essa é uma das apies
previstas na Operagio
Fortaleza Bels, que teve
infeio ]"lDd.la3dFja]‘lEl]DF
deve ser realizada por dois
meses & partir dessa data. A
prioridade € adender &s 100
mil zgssoas que mnram em
as de riseo de

Fo aleza.
“Antes dog 60 dias é

sivel dar uma cara nova
pars anossa cidade”, disse &
predeita. Em entrevista
coletiva coneedida ontexm, ela
avaliou que nce primeiros 23

e, por iseo, &

LUZIANNE
LINS: contrato
emergencial de
R$ 850 mil para
viabilizar
campanha
publicitéria

sex recebida fol d.eseonia.da DIV[DA 2]
ionalmente. refinaneci de dividas é

Cerea de B$ 45 milhdes um dos projetos que devem
tariam deixedo do cor pagos  car anuneiedos pela
& Eeofor nos tltimos dez Frefeitura a partir do
‘meses da gestdo anterior, priximo més. O procurador-
segundo Luidanne. geral do Muniefpio, Deodato
“Bstamos nos organizando Ram: alhﬂ disse que hoje.
parapagaremd.laapa:ru:r cerea de $8mﬂ}wesaR$
de agors”, ressalton & 10 milhées sio recuperados
prefeita. por ano referentes & divida

s débitos contraidos até ativa da Prefeitura.
dezembro de 2004 devem ser Apﬁs 0 veneimento da
negociados aos pouoos. “A primeira pareela do IPTU,
pricridade é mantermos o devem ser revistos todos o8

‘pagamento da folha
(salarial)’, reafirmou ontem

cadastros da divida ativa,
que aara.o ava]lad.os por

0 secretdrio de Finangas do
Municfpio, Alexandre
Cialdini. Para e]e, & TV

dias de operigio o
tem sido “extremamente
satisfatdrio”, Todos os

‘meados do préximo més, 8 contratos j& estabeleddos
Profeitura deve informaro  pala Pradaiture, inelucive
calendédrio de 2005 tanto com o8 tereeirizados, devem
Para o8 salﬁrios ‘mensais ser revistos.

©como para o d bol A realizagdo d

132 sal4rio dos cerea de 38 priblieos em 4reas

mil aervld.ores da atlva, ‘prioritdrias como satde e

a ep d a0 também est4 sendo
“Somando estes recursos estudada.

(do FPM e do ICMS) e 0 Alintencao da prefeita é
pagamento da eota inicado manter um

IPTU a Prefeitorade acompanhamento criterioso
Fortaleza terd o dinheiro dos trabalhos para averiguar
necessArio para efetuar o se 0 que foi contratado estd
pagamento da lha”, sendo de fato enmprido.
garantiu. Segqundo Luizianne, no

SERVICO O strvigo - s
contrisuintas pedam ligar
para o 0800.2800156 (das
8h30min &s 17h30min) ou
acessar o site
www.safin.fortalaza.ce.gov.br
para obtar mais informagdas.

i

cema de R$ 1 milhao em
relagdo a0 pagamento ds
Eocofor. A empresa cujo
contrato para mleta de lixo &
de 20 anos teria recolhido
cerca de T9% do que previsto

uma nova relagio contratual

e par
tipo de tributo. A partir
desse trabalho a Pnafemn-a
ar com o8

pretende rene;
mad.nnp]emes (CE)

Arquivo

\
A PREFEITURA PLANEJA hmper o canal do Lagamar
enire as agdes para dar uma “nova cara” A tidade

r

b e = mmns m e e s

M

2
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S6 a limpeza do canal do Lagamar exige um investimento de R$500 mil
segundo a prefeita de Fortaleza, Luizianne Lins. Essa € uma das agdes previstas
na Operacdo Fortaleza Bela, que tera inicio no dia 03 de janeiro e deve ser

realizada por dois meses a partir dessa data.

Ja no dia 29 de janeiro, o jornal O Povo repercute no Caderno vida & arte,
a organizacdo que estava sendo feita para o carnaval 2005, cujo tema foi

“Fortaleza Bela. Prova de fogo™.

Fortaleza bela prova de fogo. O tema do carnaval de 2005 é homenagem e
metafora. Faz referéncia aos 70 anos da mais antiga agremiacéo carnavalesca da

capital.

No dia 30 de janeiro, no mesmo Caderno (Vida & Arte) o Jornal O Povo,
através de uma matéria Especial feita por Silas de Paula, Doutor em Teoria da
Comunicacdo e da Imagem e professor do Curso de Comunicagdo da
Universidade Federal do Ceara, faz referéncia ao termo fazendo uma analise sobre
a crise de politicas publicas na area de artes audiovisuais. O titulo da matéria foi

Fortaleza Bela e a crise do Olhar”:

Talvez a ideia de uma “Fortaleza Bela” crie a possibilidade de multiplos.
N&o s6 a preocupacao com o lixo, os buracos que é uma acao fundamental para a
maioria das cidades do pais, mas um olhar amplo sobre a cidade. Um novo olhar

politico, social, econdmico e cultural.

No dia 01 de fevereiro, o jornal Diario do Nordeste relata no Caderno
Cidade a intencdo da Prefeitura de reformar todos os terminais de énibus da
cidade até o término da Operacdo, seu titulo foi “Prefeitura promete reformar

terminais de onibus’:

A prefeita de Fortaleza Luizianne Lins garantiu que, antes de concluir a
Operacdo Fortaleza Bela a Prefeitura ird reformar todos os seis terminais de

onibus da cidade.

Diante da enorme repercussdo dada pela imprensa durante todo o decorrer

da Operacdo Fortaleza Bela, agdes legais e movimentos de oposi¢do iniciam
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processo de questionamentos sobre o sucesso da Ac¢do. Em matéria publicada no
dia 04 de fevereiro, aproximadamente um més dede o inicio da operacéo, o Jornal
O Povo, no caderno de Politica, faz alusdo a tais questionamentos, com o titulo

“prefeita refor¢a tom de legalidade™:

Luizianne Lins voltou a citar que a Operacdo Fortaleza Bela esta
“rigorosamente dentro da legalidade e da transparéncia”. Ontem ela soube que o
procurador Oscar Costa Filho ndo entrou com recurso em segunda instancia no

Tribunal de Justica, contra a prefeitura.

No dia 05 de fevereiro, o jornal Diario do Nordeste em seu Caderno
Cidade aborda os cuidados que se deve ter em relacdo as Areas de Risco e a
necessidade de campanhas educativas que evitem sua proliferacdo. Seu titulo foi

“Areas de risco sdo preocupagdo e ja contam com 36 abrigos”:

Membro da Comissdo Técnica da Operacao Fortaleza Bela, o professor
da Universidade Federal do Ceard Jeovah Meireles destacou a importancia de

oficinas nesse trabalho de Educacéo Socioambiental.

No dia 15 de fevereiro a frase é citada novamente em matéria de capa do

jornal O Povo, com o titulo “Lixo e Entulho™: Eis a legenda da foto:

“Os Pontos de lixo e entulho continuam nas ruas de Fortaleza. A sujeira é
retirada por caminhdes pagos pela administracdo municipal, mas em certos
pontos a limpeza dura apenas dias, ou mesmo horas. Conforme prazo da
prefeitura, falta menos de um més para a Operacdo Fortaleza Bela deixar a

cidade limpa ™.
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FORTALEZA TEM A MAIS ALTA INFLACAO DO PAIS

Ceara estréia
na Segundona

em Florianépolis
»

EDICAO COM 78 PAGINAS

Centec divulga
aprovados no
vestibular 2005
5

POVO

FORTALEZA-CE, TERCA-FEIRA, 15 de feverelro de 2005 ANO LXXXVIII Ne 25.489 R$ 2,00

‘Adirrada disputa pela refinaria

TENSAO ] Adisputa pela refinaria da Petrobras ficou ainda mais
adrrada depois que a ministra das Minas e Energia, Dilma Rousseff, disse
que o empreendimento seria instalado em Pernambuco. A informacao foi

I EDITORIAL I

Decisao
equivocada

O Ceara recebeu com estupor
o disse-me-disse que tomou
conta das redagdes dos melos de
comunicagdo, atribuindo &
ministra de Minas e Energia,
Dilma Roussef, uma declaracdo
sobre a suposta escolha de
Pernambuco para sediar a
refinaria de petréleo da
Petrobras, que o Governo vem
prometendo para o Nordeste.

A perplexidade tinha razso de
ser, vez que se trata de projeto
que o Ceard vem acalentando
hé 50 anos e para o qual se
preparou com afinco, criando
todo o suporte infra-estrutural
requerido para um
empreendimento desse porte,
que teria o cond2o de possibilitar
um salto no desenvolvimento
do Estado, proporcionando-he
um aumento altamente
relevante na amecadagdo.

Lancar todo esse esforgo fora
seria uma completa
demonstragdo de insensatez,
visto que neles foram aplicados
N30 apenas os recursos do
Ceara, mas da Nagdo. Caso tal
desastre se configurasse sefia
uma confissdo incontomével do
fracasso politico das liderangas
mals representativas do Cears,
como o senador Tasso Jerelssati,
0s ministros Ciro Gomes e
Eunicio Oliveira e toda a bancada
cearense do Congresso Nacional.

Queremos crer que as mentes
mals licidas desse Governo
estarao bem atentas para as
conseqéndas nefastas que uma
decis3o equivocada e desprovida
de racionalidade témico-
dentffica podera acarretar,
afetando o destino ndo apenas
de uma unidade federativa
particular e de seu povo, mas o
proprio interesse nacional.

desmentida pelo Ministério, embora esteja confirmada a construcao da
refinaria em parceria com a Petroleo de Venezuela S.A. O Cear4 é o principal
concomente nordestino de Pernambuco. 21, Veertical S/A 23 & Politica 18

PROCESSO

Alex Gomes é
condenado a 12
anos de prisao
O empresdrio Alex Ferreira
Gomes, 40, fol condenado pela
Justica Federal a 12 anos de
prisdo mais multa de 1.600
salérios minimos por tentar
movimentar 100 mil dolares
irregularmente. O empresério,
que é considerado foragido,
responde a varios outros processos
na Justica Federal. 3

Cardeal representa
papa nos funerais
de irma Lucia

0 cardeal de Génova, Tardisio
Bertone, representard o papa
Jodo Paulo Il no enterro da ima
Lucia, que viu a Virgem de
Fatima em 1917 e que momeu
domingo em Coimbra (Portugal)
ao0s 97 anos. Irm Licia fol a
depositdria do Terceiro Segredo
de Fatima, revelado em 2000 e
que se refere ao atentado ao
papa em 1981. 24

LIXO E ENTULHO

P e .'; e 3 R
leza. A sujeira é retirada por caminhdes pagos pela
administracdo municipal, mas em certos pontos a limpeza dura apenas dias, ou mesmo horas. Conforme prazo da
prefeitura, falta menos de um més para a Operagdo Fortaleza Bela deixar a cidade limpa. 8

EmMpesTaQue | e

HERMINIO OLVERAAR

VINA R ARTF FSPFCIAI 115
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Ja no dia 23 de fevereiro o jornal Diario do Nordeste aborda criticas de
parlamentares opositores a Operacdo, no seu Caderno de Politica, com o titulo

“Tucanos querem mostrar agao na capital”:

O parlamentar critica a operagdo Fortaleza Bela e diz que ainda n&o viu
acdo qualquer por parte da Prefeitura que pudesse combater o estado de

calamidade .

Durante os dois primeiros meses de governo, a idéia da Fortaleza Bela foi
expandida para diversas areas da administracdo municipal. Exemplificamos este
fato através da matéria publicada pelo jornal O Povo, dia 26 de fevereiro, no

caderno Cotidiano, com o titulo: “Por um terminal mais bonito™:

No meio do cinza da fumaca e do azul e branco predominante nos
terminais de integracdo de 6nibus, novas cores. Dentro do programa Fortaleza
Bela, da prefeitura, integrantes do movimento Hip Hop estdo oferecendo um
atrativo para os usuarios do sistema de transporte publico. Viadutos serdo o

proximo alvo.

No dia 02 de marco, o caderno de Politica do jornal O Povo faz mengéo a
minha busca pelo apoio do governo do Estado a Operacdo Fortaleza Bela, seu

titulo foi “Lucio ampliara apoio a Fortaleza Bela™:
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Lucio ampliara apoio a Fortaleza Bela

Eliomar de Lima
daRedagao

0 governo estadual deverd
reforgar apoio a Operagio For-
taleza Bela desencadeada pela
Prefeitura de Fortaleza desde o
dia 3 de janeiro iltimo. Através
do Departamento Estadual de
Edificagbes e Transportes
(Dert), que vem promovendo
limpeza de canais nas Regio-
nais IV e VI, atuard também em
agbes preventivas em dreas de
risco ao longo do rio Coc6,
dentro da jurisdicdo da Regio-
nal IL Este foi um dos resulta-
dos da audiéncia que o gover-
nador Licio Alcintara conce-
deu na manhi de ontem, no Pa-
lacio Iracema, a prefeita Lui-
zianne Lins (PT).

No encontro, a prefeita so-
licitou ao governador que ele-
ve a contrapartida financeira
do Estado. Desde que se enga-
jou no trabalho, a administra-
¢do estadual vem investindo
cerca de R$ 1,5 milhdo. O obje-
tivo é reforgar esse apoio para
que até o final de margo pré-
ximo novos focos de proble-
mas em matéria de dreas de
risco sejam atendidos pela
Operagio Fortaleza Bela. Lui-
zianne foi ao Paldcio Iracema
acompanhada do seu futuro
secretdrio de Agio Governa-
mental, Valdemir Catanho.

Luizianne Lins informou,

A

LUCIO ALCANTARA e Luizianne Lins, 3 saida do encontro, d

quando saia do encontro, que
na proxima sexta-feira serd
feito um balango para divulgar
0 que ja foi realizado pelo For-
taleza Bela e o que ainda falta
ser feito. “Por isso temos que
cobrar a contribuigio”. Lui-
zianne afirmou que, apesar
das divergéncias politicas, o
didlogo entre Prefeitura e Go-
verno estd funcionando bem.
“Estamos aguardando um re-
torno (do Governo)’, disse.

ANDAE GOLDMAN

o clima de bom di

Segundo a
prefeita Luizianne
Lins, apesar das
divergéncias
politicas o
didlogo entre
Prefeitura e
Governo tem
funcionado bem

Com Licio Alcd esta-

nais sujos, que precisam estar
limpos antes que chegue o in-
verno e que tém interferéncia
direta nas éreas de risco”, ob-
servou Feijao.

0 governador disse querer
um “bom relacionamento” com

| a prefeita e se comprometeu a

verificar todas as possibilida-
des de aumento da atuagio do

| Estado na Operago. Luizianne,

por sua vez, definiu a conversa

" como “das mais positivas”.

Na pritica, a Operagio For-

) taleza Bela encerra temporada

nesta quinta-feira, mas, con-
forme Luciano Feijio, apenas
no que se relaciona as medidas
“‘emergenciais”. Ele ressaltou
que as ages continuardo e ten-
dem a ser ampliadas com inter-
vengdes em vérios segmentos
de média e longa duragio.

Jé no aspecto gerencial e ad-
ministrativo, o governador

vam os secretrios Luiz Eduardo
Morais (Infra-Estrutura) e Mau-
ro Filho (Administragio). Em-
bora nio tenha participado da
audiéncia, o secretario de Infra-
Estrutura de Fortaleza, Luciano
Feijao, responde pela pauta de
reivindicagbes deixada por Lui-
zianne com o governador.

“Nés pedimos maior partici-
pagio do governo em agbes e
em verba. Sio muitos os ca-

acertou com Luizianne o fe-
ch de um io de
cessio miitua de servidores e
de iméveis. Ou seja, o Estado e
municfpio deverdo levantar
necessidades e ver disponibili-
dade de troca de pessoal. Na
parte de cessio de imbveis,
também haverd levantamento
de necessidades para otimiza-
¢ao de uso. H4 expectativa de
que segunda-feira proxima os
dois firmem o acordo de cessio
de servidores. (com Giselle Dutra)

“O Governo Estadual deverd refor¢ar apoio a Operagdo Fortaleza Bela
desencadeada pela Prefeitura de Fortaleza desde de 3 de janeiro ultimo. Atraveés
do Departamento Estadual de Edificagdes e Transportes (Dert”). (...) Este foi um
dos resultados da audiéncia que o governador Lucio Alcantara concedeu na
manha de ontem, no Palacio de Iracema, & prefeita Luizianne Lins(PT).

Ao encerrar 0s sessenta primeiros dias de governo, periodo determinado
para o desenvolvimento da Operacdo, o jornal O Povo em matéria publicada no
caderno de Politica, no dia 03 de mar¢o com o titulo “Cidade melhora, mas lixo

continua” faz uma analise sobre a conclusao das agdes:
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Cidade melhora, mas lixo continua

FORTALEZA BELA ] O prazo inicial previsto para a operagao termina amanha, mas o
trabalho de limpeza ainda iré prosseguir por pelo menos um més. Apesar dos avangos, a cidade
ainda tem pontos de lixo acumulado, buracos em vias publicas e lagoas com actimulo de lixo e

entulho. Muitos locais que ja foram limpos voltaram a recel

Erico Firmo
daRedagao

ela sim. Limpa, nem tan-

to. Apds dois meses do

inicio da principal agio

da Prefeitura desde a
posse de Luizianne Lins, a Opera-
¢do Fortaleza Bela conseguiu
avangos significativos, mas ficou
longe do audacioso objetivo de
limpar toda a cidade, tapar bura-
cos e desobstruir rios, lagoas, ca-
nais e corregos em 60 dias. O as-
pecto da cidade ja é mais saudédvel
que o dos 1ltimos dias da gestio
Juraci Magalhdes, mas pontos de
lixo acumulado, buracos em vias
de grande fluxo e grande quanti-
dade de lixo e entulho em lagoas
ainda podem ser vistos dois me-
ses apbs o inicio do trabalho de
limpeza urbana.

No misto de canal e lagoa loca-
lizado no pélo de lazer Gustavo
Braga, no bairro Damas, a limpeza
comegou hé pouco mais de uma
semana e, ontem, trabalhadores
com camisas com a marca do go-
verno do Estado, parceiro da For-
taleza Bela, trabalhavam no local
Mas o lixo, mau cheiro, entulho e
aaimulo de murigocas aindadioa
tonica e os operérios estimam que
ainda serd necessirio pelo menos
um més para que o local fique
“areado”, para usar a expressio
utilizada pela propria Luizianne,
ainda no periodo de campanha.

A operagao tapa-buracos
também deixou descobertos
pontos importantes da cidade.
No comego da avenida Osério de
Paiva, na Parangaba, trechos es-
130 quase intransitiveis. Pelo lo-
cal passam todas as linhas de
©Onibus que seguem da Jodo Pes-
soa para o terminal da Paranga-
ba. Segundo Fernando Rocha, 27,
que mora em frente ao trecho
mais critico, a situagao chegou
ao ponto de uma empresa de
Onibus mandar, por conta pro-
pria, colocar cascalho nos bura-
cos, para que os vefculos possam
continuar transitando. “A bura-
queira td af hd anos. Quando
chove, carro nio passa aqui. En-
tra dgua até nas casas”, afirma.

4I¥

ber lixo poucos dias depois

FOTOS CLAUDIO UMA-

GOVERNO ESTADUAL se fazia presente nas camisas dos trabalhadores que limpavam lagoa

Rampas de lixo também per-
manecem uma constante, mas
0s d das localidad

infcio da Fortaleza Bela esta-
riam boicotando a operagio e

visitadas pelo O POVO isentam
a Prefeitura da responsabilida-
de pela sujeira e jogam a culpa
em cagambeiros que trariam o
entulho. Fontes da Prefeitura
confirmam que hé suspeitas de
que d insatisfeitos com

dep do lixo em locais que
jé teriam passado pela limpeza.
“Aqui foi limpo terga-feira de
manhd por um caminhdo da
Prefeitura, mas vém os meninos
com carrinho de mdo e sujam
de novo”, disse o auxiliar de
ico Cleiton Sousa, 23, que

a proibi¢ao de depositar lixo em
pontos que eram rampas até o

trabalha em uma oficina ao lado
de um local usado como rampa

de lixo, na avenida Borges de
Melo, em frente 4 escola muni-
cipal Filgueiras Lima.

J4 na rua Alvaro Martins, quase
esquina com a Jodo Pessoa, no
Jardim América, a operagio mos-
trou resultados. H4 trés semanas,
o lixo avangava da calgada para a
rua e quase impossibilitava a pas-
sagem de veiculos. Ontem, pe-
destres caminhavam pela calgada
que abrigava a rampa de lixo.

Luizianne diz estar satisfeita

Em visita ao Canal do Lagamar,
a prefeita Luizianne Lins
reconheceu que nem todos os
objetivos foram alcangados, mas
reafirmou estar satisfeita com a
Operagio Fortaleza Bela. “O custo
foi mais do que a gente imaginava
e ainda falta muita coisa, mas a
cidade mostrou que pode reagir,
mesmo com as dividas e as
dificuldades”, afirmou.

TLuizianne destacou ainda que o

trabalho de limpeza foi concluido
em4S5 dias, antes do tempo
previsto, e justificou que ugares
que ainda acumulam lixo
chegaram a ser impos, mas foram
“sujos de novo”. Ainda assim, ela
fez questdo de ressaltar que a
colaboragdo da populagio foi
positiva. “A Operagio Fortaleza
Bela foi um sucesso porque o
povo ajudou”, comemorou.

A prefeita disse que

apresentard amanhi um balango  algumas coisas como simbolo”,

da Fortaleza Bela e ressaltou que  disse.

a operagio ndo termina apos os A Prefeitura anunciou que dara

60 dias, mas continuard ao longo  inicio a urbanizagio do Lagamar,

dos quatro anos de gestdo. Ela que servird de piloto para a

destacou, além dos resultados, 0 urbanizagio dos demais canais de
significado subjetivo paraa Fortaleza. J4 a recuperagio e

cidade e a nova ini 3 reforma dos terminais de dnibus,

“Os primeiros sessenta dias, que  prevista inicialmente como parte
Tepresentaram uma primeira da operagdio, foi transferida para a

etapa, serviram para chamar il i fogo, "
atengdo para a operagio e ter Regionais. (Giselle Dutra) £

I FORTALEZA-CE, QUINTA-FEIRA, 3 de marco de 2005 }

NA RUA Alvaro Martins, no Jardim América, o trecho quase na
esquina com a Jodo Pessoa, visitado pelo O POVO hé trés semanas,
estava repleto de lixo e praticamente impedia o transito de velculos.
Hoje, pedestres j4 podem caminhar pela calgada.

NO INICIO da Osério de Paiva, o trecho que os dnibus utilizam para
ir da Jodo Pessoa para o terminal da Parangaba, nao viu a cor da
operagio tapa-buracos da Prefeitura. As préprias empresas de
Bnibus cobrem os buracos com cascalho para continuar transitando.

A PREFEITURA colocou a Guarda Municipal para fiscalizar pontos
considerados mais criticos quanto ao ac(mulo de lixo. Mas em
‘muitos locais em que nao hé vigilancia, o lixo volta a se acumular.

NA RUA Livinho de Carvalho, na ltaoca, o lixo estd acumulado ao
lado do trilho e, segundo moradores, nao chegou a haver limpeza.
Eles também reclamam que pessoas trazem lixo de longe e pdem

[uepamen ]

do fumaga pelo local.

O prazo inicial previsto para a operagdo termina amanha, mas o trabalho

de limpeza ainda ir& prosseguir por pelo menos um més. Apesar dos avangos, a
cidade ainda tem pontos de lixo acumulado, buracos em vias publicas e lagoas
com acumulo de lixo e entulho. Muitos locais que ja foram limpos voltaram a
receber lixo poucos dias depois.
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J& o jornal Diério do Nordeste finaliza suas veicula¢fes sobre este tema
ressaltando um projeto que seria desenvolvido pela Prefeitura no Canal do
Lagamar, em matéria publicada também no dia 03 de margo com o titulo “Canal

do Lagamar ganhara projeto-piloto™:

Como a Operagéo Fortaleza Bela teve inicio no Lagamar , a prefeita
achou justo que a urbanizacdo dos canais da cidade comecasse por essa area

também.

Ao contabilizar o total de apari¢des das frases “Operacdo Fortaleza Bela” ¢
“Fortaleza Bela”, distribuidas em diversos Cadernos e Se¢des dos dois principais
jornais da cidade, conforme tabelas 1 e 2 abaixo, comprovamos a ampla cobertura
das acOes dos nossos primeiros 60 dias de governo, consequentemente a ampla

divulgacdo da marca que sempre esteve atrelada a estas agdes.

JORNAIS O POVO DIARIO DO | TOTAL
NORDESTE

OPERACAO 112 vezes 56 vezes 168 vezes

FORTALEZA BELA

FORTALEZA BELA | 48 vezes 09 vezes 57 vezes

Tabela 1: Reprodugéo do termo “Fortaleza Bela” nos principais jornais de Fortaleza.

JORNAIS O POVO DIARIO DO | TOTAL
NORDESTE

EDITORIAL 03 00 03
CHAMADAS DE | 07 00 07
CAPA

MATERIAS 39 20 59
CARTAS DE | 01 00 01
LEITORES

ARTIGOS 01 00 01

Tabela 2: Reproducdo do termo “Fortaleza Bela” nos Cadernos e Sec¢des dos principais jornais de
Fortaleza:
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No entanto, a frequéncia e a intensidade de apari¢cGes da expressdo e da
Marca “Fortaleza Bela” permanecem no decorrer do primeiro e segundo governo

como demonstrarei no tOpico a seguir.

5.5.
A “Fortaleza Bela” no Governo apés a Operagao Urbana

Apds o término da Operacdo Fortaleza Bela, que durou 60 dias, sendo
finalizada no dia 03 de marco de 2005, oficializamos no Diario Oficial do

Municipio - DOM - a existéncia e procedimentos de utilizacdo da marca em

documentos oficiais, conforme imagem abaixo.

Tanto durante, como apds a Operagdo Fortaleza Bela, a marca foi diversas

vezes citadas em matérias de jornais, artigos de intelectuais e cidaddos(as) e cartas
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do leitor. Como exemplo, cito o artigo da historiadora e professora da
Universidade Federal do Ceard (UFC) Adelaide Gongalves, veiculado no dia 08

de abril de 2005, na pagina de Opinido do jornal O Povo:

“Fortaleza precisa de uma vigorosa declaragdo de amor” — € disto que se

trata quando se imagina viver na Fortaleza Bela (...)".

O professor de economia da UFC Jair do Amaral, um ano depois, em
analise sobre o esvaziamento econémico do Centro da cidade, escreveu no jornal
O Povo, edicéo de 02 de abril de 2006 :

“(...) Neste Ultimo ponto a ideia-for¢a conhecida por “Fortaleza Bela”,
lancada pela nova Administragdo Municipal de Fortaleza, pode ser uma peca
importante no processo de descoberta e revelacdo dos fragmentos imaginarios
coletivos dos fortalezenses, no que diz respeito aos desejos e sonhos voltados para

a cidade”.

No mesmo jornal, na edicdo do dia 14 de abril de 2007, um artigo meu em

homenagem aos 281 anos da cidade dizia:

“Nos 281 anos de nossa Fortaleza, quero homenagear cada crianga, cada
mulher e cada homem que abragou o convite de construir uma cidade melhor para
se viver. O ano de 2005 foi marcado pela consolidacdo de um trabalho coletivo de

construgdo da Fortaleza Bela, um ideal hoje presente em cada fortalezense (...)".

A oposicdo também se utilizava constantemente do conceito da marca para
atacar a Gestdo. Como exemplo, cito declaracdo do vereador Auri Nogueira
(PTB):

“Sou contrario a esse estilo de governo dela, que ndo esta levando a nada.
A Fortaleza Bela que tanto foi falada, hoje continua a mesma ou piorou em muitos
pontos” (O Povo, 01/ 05/ 2005).

Em 2006, a deputada tucana Tania Gurgel também desferiu criticas a

marca de Gestdo:
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“(...) Nao estou vendo ainda a Fortaleza Bela. Nao estou vendo nada de

Belo, principalmente na area social (...)” (O Povo, 19/02/2016).

E importante destacar que a marca passou a denominar diversas outras

acOes e operagdes da Prefeitura, demonstrando a sua permanéncia e recorréncia

por todo o Governo. Na edicdo de 12 de abril de 2005, o jornal O Diario do

Nordeste trouxe uma matéria anunciando o inicio da Operacao Fortaleza Bela nos

postos de saude. Essa acao foi por nés denominada “Fortaleza ¢ Bela na saude™:

“Depois do recapeamento de ruas e avenidas da cidade e da limpeza de

rios e canais a Operacdo Fortaleza bela vai se concentrar no més de maio nos

postos de saude” (pag. 9).

Essa mesma operacao também foi citada pelo jornal O Povo, edicdo de 24
de maio de 2005.

(POvVO

[ FORTALEZA-CE, TERCA-FEIRA, 24 de maio de 2005 ]
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Beto Studart sai
do pareo por
vaga na Camara

O empresirio Beto Studart de-
sistiu de disputar umavagade de-
putado federal em 2006. Diretor-
presidente da Agripec, a maior
empresa de defensivos quimicos
do Brasil, Beto Studart ¢ filiado
ao PSDB e era cotado para dispu-
tar as proximas eleicdes. Os neg6-
cios, contudo, acabaram falando
‘mais alto.

“Nossa empresa ¢ nacional. A
politica exigiria dedicagio total
para fazer um trabalho sério”,
afirmou. Outros nomes do meio
empresarial permanecem cota-
dos para entrar na disputa, como
LuizGastaoBittencourt,presiden-
te da Federacio do Comércio do
Ceard (Fecomércio), e o presiden-
te da Federagio das Indtistrias do
Ceari (Fiec), Jorge Parente. Beto
disse que comegou a pensar na
possibilidade de desistir dadispu-
ta no inicio de maio. “Senti que
o ambiente estava muito conges-
tionado”, afirmou.

Beto Studart havia sido con-
vidado pelo prefeito de Mara-
canati, Roberto Pessoa (PL) in-
clusive para presidir o Partido
Liberal (PL) no Estado. Mesmo
sem se candidatar, o empresd-
rio ressalta que ndo se afastard
da politica, como apoiador do
governador Liicio Alcintara
(PSDB). Ele nio descarta, con-
tudo, que possa mudar de idéia.
iamente.

“A pop

('{

ulac

BANCO DE DADOS

(ODORICO MONTEIRO: “Nosso plano é uma radical reordenagao do funcionamento destes postos”™

Resultado esta relacionado
a visibilidade do servico

Na avaliagio do profi

de marketing da Universidad

“Pelo menos p

a decisdo ¢ nao concorrer. Nao
quer dizer que amanha ndo pos-
sa voltar atris”.

A retirada da politica eleitoral
nio significa também o retorno
2 militncia empresarial. Hi trés
anos, Beto concorreu contra Jor-
ge Parente na eleicio para a presi-
déncia da Fiec, mas descarta que
possa voltar a concorrer ao cargo.
“O Jorge Parente ¢ bem assesso-
rado. Tenho amigos que estio na
diretoria. Nio tenho planos (de
concorrer), afirmou.

de Fortaleza (Unifor), Manoel
Messias da Silva, a avaliagio
dos servigos municipais,

nos primeiros meses, nio

estd diretamente vinculada

4 imagem da Prefeitura. “O

tem esses servicos
como uma didiva do poder
pliblico. Muita gente acha que
ja tem € demais”.

Quanto aos servigos
melhor avaliados, o professor
acredita que a imagem é
positiva porque a Prefeitura

servigo é Nio

nos primeiros meses

éa prefeita. E o servico da
Prefeitura”, avalia.

Messias considera que os
mimeros sdo até positivos para
aPrefeitura, e credita isso ao
grau de desinformagio. “A

aquilo que lhe daria maior
visibilidade. “A coleta de lixo
teve a nota mais alta por ser

muito visivel para a populacdo.

E aquilo que o administrador
corre para fazer mais rdpido.

A iluminagio ptiblica, em
regioes privilegiadas, tem boas
condigdes. Mas va ver como é
na perferia”.

Légica inversa, na opiniio
de Messias, é vilida para a
qualidade dos postos de satide,
que teria, segundo ele, menor
atengio em fungio de ser
menos exposto. “Muita gente
utiliza médico particular.
£ um servico (posto de
satide) que nio tem a mesma
visibilidade e acaba um pouco
abandonado”, disse. (EF)

ao é sabia”

O POVO/ULTRADATA ] O
secretario municipal da Satde, Odorico
Monteiro, admite as deficiéncias nos postos
de Saude e diz que o sistema é “anti-povo”.
O secretario promete para o inicio de junho
uma “Operacao Fortaleza Bela” na Satide

Um reflexo da

/ realidade. Esta é
/ a avaliacdo do se-
cretario municipal

de satide, Odorico
Monteiro sobre a nota dada pa-
ra o atendimento nos postos de
satide. “A populagio é sibia.
Fortaleza tem um sistema de
saiide anti-povo, que produz so-
frimento”, avalia o secretério.
Na opinido de Odorico, os
problemas no atendimento
sdo estruturais. “A forma co-
mo o sistema é estruturado, as
pessoas tém de acordar de ma-
drugada para ir para a fila. As
unidades sdo sucateadas, nio
atendem ao que a populagio

a drea ocuparam grande parte
dos programas de radio e televi-
sdo. A palavra saide é mencio-
nada 154 vezes nas 77 piginas
do programa de governo da en-
tao candidata.

Segundo o secretério, Lui-
zianne assinard nas proximas
semanas um edital de licitagio
de R$ 3 milhdes para reforma e
ampliagio de postos de satide
de Fortaleza. Segundo ele, ha-
verd compra de equipamentos
novos, conserto de miquinas
quebradas, além de investimen-
to em recursos humanos, treina-
mento e capacitacio de pessoal.
“Nosso plano é uma radical

d 30 do funci

precisa. Estavam d i-
das. N6s comecamos a melho-
rar agora o abastecimento”,
afirmou Odorico.

O secretrio de satide afirma
que mudancas nessa drea sio
prioridade na gestdo Luizianne
Lins. Por isso, os postos de satide
serdo alvo de uma ofensiva nos
proximos meses. Estd marcado
para o dia7 de junho o lancamen-
to da operacio Fortaleza Bela nos
postos de satide. A promessa é

to desses postos. Um dos obje-
tivos é reduzir as filas”, afirma
Odorico.

O secretirio ressalta, contu-
do, que ja houve melhorias nos
tltimos cinco meses. “Avanca-
mos bastante no abastecimento
e fizemos esforco enorme para
reduzir filas no sistema de mar-
cagio de consultas”, ressalta.
Ele aponta as mudangas ja rea-
lizadas no sistema do Cartio
Satide. O do contrato

uma agressiva agiode

¢do e melhoria no atendimento.
“Depois do lixo que a prefeita en-
controu em janeiro, ela colocou a
satide como proxima prioridade”,
disse Odorico.

Mudancas na drea de saide
foram um dos carros-chefe da
campanha de Luizianne Lins,
no ano passado. Propostas para

com o Instituto Curitibano de
Informética (ICI) foi rompido
e o sistema passou a integrar
o banco nacional de operacdes
do Cartio SUS. “Abrimos o sis-
tema para deixar de ser barrei-
ra. Antes a pessoa s6 recebia
atendimento em determinados
postos”. (Erico Firmo)
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A frequéncia da citacdo da marca Fortaleza Bela pela grande imprensa e
entre a populagdo, fez com que incorpordssemos nos nossos discursos a
explicacdo e defesa dessa Marca. Como demonstrado no jornal O Povo de 11 de

novembro de 2005:

“Também irritada com desconfianga sobre o projeto Fortaleza Bela,
Luizianne disse que ¢ um sonho, uma utopia, uma meta de governo’, mas que nao
sabe quando isso vai acontecer. ‘Nao acredito que apenas o orgamento da
Prefeitura adianta para arrumar esta cidade. Estamos trabalhando para conseguir

recursos dos governos federal e estadual”.

Em entrevista concedida ao jornal O Povo, em 14 de abril de 2007, voltei a

conceituar a Marca:

“(...) A Fortaleza Bela ¢ um outro olhar sobre a cidade ¢ eu acho que todo
cidad&o, hoje, tem um outro olhar sobre a cidade. A cidade tem passado por um

processo de reconstrucao (...)”.
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()POVO

1 FORTALEZA-CE, SABADO, 14 de abril de 2007 |

“Entramos na fase das grandes obras”

FOTOS LA DEPAULA

BALANCO ] Luizianne Lins anunciou ontem que a casa esta
arrumada e ja pode anunciar o inicio de um novo momento
administrativo. Listou obras a serem tocadas nos dois dltimos anos da
gestdo. A prefeita foi entrevista ontem no projeto “O Povo quer saber”

o diaem que Fortaleza
aniversariava, ontem, a
prefeita Luizianne Lins
(PT) dedicou toda sua
agenda da manh 4 imprensa. Das
10 s 12 horas, ela foi entrevistada
por cinco jornalistas do 0 POVO,
dentro do projeto “O Povo quer
saber”, com transmissio pela

processo eleitoral. Entdo, temos al
pouco mais de um ano para realizar
obras extremamente  relevantes. £
tempo suficiente?

Erick Guimaraes - 56 para lem-
brar uma questao, a senhora tem
limitagao legal para fazer determina-
dos tipos de gastos no perfodo ime-
diatamente anterior & elei¢ao, por

ridio O POVO/CBN e portal O  conta da legislagao eleitoral.

POVO Online. Apesar do clima Luizianne - O Governo vai até
festivo e a disposicdo de celebrar 31 de dezembro de 2008. Elas (as
acidade pelos seus 28l anos,elase  obras) vio poder ser feitas e vio
abriu 4 discussio da polémica do continuar sendo feitas. Até por-
Réveillon, um balango do vocé pensa uma obra
de sua gestio, anunciou que est et € it T
entrando na fase das obras, atacou  ela ser sustentivel e ter recurso

duramente a oposido e reclamou
da imprensa. Para ela, mesmo que
muito do prometido em campa-
nha ainda esteja por ser concreti-
zado, o que foi feito até agora foi
suficiente para garantir, ao final
da gestio, uma cidade diferente
daquela que encontrou no inicio
de 2005. Confira os trechos prin-
cipais da conversa de duas horas
entre ela e os jornalistas Artur
Ferraz, Erick Guimaries, Emer-
son Maranhdio, Felipe Aratjo e
Viviane Lima

Arthur Ferraz - Prefeita, 0 POVO
trouxe hoje uma edigao mostrando
as promessas que foram feitas, mui-
tas ainda nao realizadas, problemas
e virtudes de Fortaleza. Pensando
no aniversario, tragando de hoje
um plano até o ano que vem - nés
temos mals um aniversdrio de For-
taleza ainda no seu mandato -, que
presente a senhora gostaria de dei-
ar para Fortaleza no aniversério do
ano que vem?

Luizianne Lins - Primeiro lugar,
o fato de que essa cidade, inega-
velmente, ndo ¢ mais a mesma
de quando assumimos hd dois
anos. Isso eu ndo tenho divida.
Talvez, até, o mais dcido critico
da administragio tenha consci-
éncia disso. Se nio quer ver, ai é
outro problema. Acima de tudo, a
“Fortaleza Bela”é um outro olhar
sobre a cidade e euacho que todo
fortalezense, hoje, tem um outro
olhar sobre a cidade. A cidade
tem passado por um processo de
reconstrugio. Tenho quatro anos
para desenvolver - dois e mais
dois agora - o que nds nos com-
Pprometemos com o povo. Agora,
€ébom dizer que em dois anos este
compromisso jd vem se efetivan-
do, e um exemplo disso é toda a
nossa aplicagio de recursos na
satide ptiblica. Um dos principais
compromissos de campanha.
Num sistema capitalista, onde a
segregagio se da pela origem do
sistema - estd na raiz dele -, nio
se pode enganar o povo de que
os problemas, principalmente os
da pobreza, serio resolvidos com
os recursos piblicos municipais.
Até porque estes sio muito escas-
sos. E s0 para finalizar, e lhe dar
um dado, s6 o IJF consome, por
ano, todo o IPU arrecadado pela
cidade em um ano. Entdo, o pro-
blema é muito complexo, as difi-
culdades sio muito grandes. O
que nds estamos pensando daqui
para frente? Entramos numa fase
das grandes obras. Por que? Por-
que vocé precisa maturar.

Felipe Araujo - Quando a senho-
1a assumiu, a Prefeitura estava numa
situagao muito debilitada do ponto
de vista adminbtrativo e financeiro.
Nesses dais primeiros ancs, o tom
da sua gestdo foi de amumar a casa
para que na segunda metade do
mandato houvesse essa fase de in-
tervengdes urbanas. No entanto, a
gente sabe que o segundo semes-
tre de 2008 vai ser voltado para o

para terminar, do que um bocado
de porcaria que a gente viu na ci-
dade que ficou largada. Porque foi
superfaturada ou porque até hoje
estd parada porque o Ministério
Piblico Federal bateu, ou porque
mudaram o projeto original. En-
tio, obras podem ser feitas até o
final, a limitagdo de gastos se dd
em setores estratégicos - comuni-
cagio, ou coisa dessa natureza. O
fazer é direito e dever de qualquer
Governo, e até o tltimo dia.

“Infelizmente,
muitos dos que
deveriam pagar

os seus impostos,
principalmente
aqueles que

podem, muitas
vezes contestam
judicialmente. Usam
a cidade, usufruem
da cidade, reclamam
do lixo, reclamam do
buraco, mas sonegam
imposto”

Viviane Lima - Problemas croni-
cos na cidade, que as pessoas reda-
mam sempre, sdo 05 buracos e os
alagamentos. A Prefeitura até ja fez
um diagnéstico para saber quais sao
0s pontos criticos para fazer uma
maior assisténcia. Mas, na pratica, o
que esta sendo feito?

Luizianne - Na verdade, nio
& um lugar, sdo vrios lugares.
O sistema vidrio de Fortaleza,
hoje, & deficiente.

buraco em frente a sua casa. Al
pronto, a cidade estd cheia. Nio é
bem assim.

Erick - Quando a senhora vai man-
dar 0 PCCS para a Camara? Isso
tem um prazo, isso pode demorar
e entrar no ano eleitoral. A sequn-
da questao é: por que que demorou
tanto esse processo?

Luizianne - Porque a gente pre-
cisa conhecer a miquina tal e
qual ela €, porque a gente até
sabia pelos organogramas, mas
quando chegamos encontramos
coisas completamente diferentes.
Nio existem saldrios altos da Pre-
feitura, salérios deliberadamente
de uma categoria funcional alto.
O que tem é muito problema ju-
dicial na Prefeitura. De agio ju-
dicial ganha, s6 o IJF nds temos
ai R$ 10 milhes por més s6 de
salirios acima do saldrio estabe-
lecido de alguns segmentos por-
que foi decisdo judicial. Hoje esti
proibido. Chega no Supremo cai.
Na verdade, o que temos hoje sio
distorgdes salariais provocadas
poragdes judiciais. Cada servidor
foi buscar o seu direito. Isso nio
&0 problema central. O problema
central é que vocé criou grandes
disparidades e hoje fica dificil fa-
lar de um plano que englobe 28
mil servidores piiblicos munici-
pais da ativa, chegando a 35 mil
se juntar inativos e pensionistas.
Entiio, o PCCS vai agora, estamos
finalizando o processo de discus-
sio com todas as categorias.

Felipe - Gostaria de colocar um ou-
tro assunto. O episodio do Réweillon
ainda causa muita celeuma, desper-
ta muita polémica pela ddade. E,
no entanto, a Prefeitura ainda nao
consequiu dar plenamente respostas
& sociedade nesse sentido. O que
falta para que esse episédio seja fi-
nalmente esclarecido?

Luizianne - O que acho é que
hd intengdo de alguns setores da
imprensa. Porque vocé sabe que
aimprensa tem dono, a imprensa
1o é uma coisa livre como a gen-
te sonha como jornalista e como
ensina para os nossos alunos. Ela
tem donos e servem a interesses,
dos donos - em especial. E vocé
tem af alguns donos da imprensa,
juntamente com outros setores,
que tém feito questio de desin-
formar a populagio e apostar na

Mas eu vou citar alguns lugares
que nds j@ superamos em mui-
to. O canal do Jardim América
j& ndo € mais 0 mesmo, o canal
da Aguanambi do mesmo jeito.
Entio nbs estamos fazendo um
trabalho de prevencdo. Lagoas,
rios, riachos, para a gente tentar
conter. Primeiro, livrar o povo
das dificuldades. Vocé sabe que
nio tem condigdes da gente tirar
todo mundo das dreas de risco,
embora nos estejamos ai com trés
projetos, ou quatro projetos que
eu ja dei ordem de servigo, que
vio para dez mil familias serem
retiradas de dreas de risco. Qual o
lugar que mais preocupa? O Ma-
ranguapinho ja recebeu recursos
federais para construir 700 apar-
tamentos e tirar as pessoasde lde
que, infelizmente, inclusive uma
vereadora da oposigio 3 Prefei-
tura na Cimara Municipal surru-
piou para distribuir na época da
eleigio quase 700 apartamentos.
Hoje vocé v Hillux, cerca elétri-
ca em casas que eram para tirar
boa parte do lugar mais critico
das margens do Maranguapinho.
O problema do buraco também
¢ estrutural do sistema vidrio.
Costumo dizer que vocé vé um

ENTREVISTADORES

ARTUR Ferraz

EMERSON Maranhao

Felipe - Que tipo de desinforma-
Gao, prefeita

Lumanne Um exemplo muito
concreto. Eu, tanto quanto todos
os fortalezenses, fuisurpreendida
com a matéria. Eu nio acompa-
nhei, ndio acompanho o dia-a-dia,
sio 32 secretarias de primeiro
escaldo. Normzlmeme a gente

no, di as diretrizes, os principios
etc. Confio plenamente no meu
secretdrio de Turismo, Henrique
Sérgio. Vai, prepara um Réveillon
que levou a 92% de ocupagio na
hotelaria. Assim que a denincia
saiu, fui surpreendida no jornal,
sei 14 quem é o empresério dono
de estrutural, mas sio as empre-
sas que sempre fizeram as festas
da burguesia e das empresas da
cidade, de tudo. Sempre fizeram.
A primeira vez que eu vi o cida-
ddo chamado Elpidio foi pelo jor-
nal. E o que ele disse 142 Que des-
de aépoca da Maria Luiza que faz
show para Prefeitura e nunca viu
uma celeuma dessas. Foiuma fes-
talinda, 300 mil pessoas em clima
de harmonia, de paz, carrinho de
bebé, gente idosa. Inegavelmente,
foi o segundo maior Réveillon

ERICK Gulrnaraes

proporcional do Brasil, com 22
minutos de fogos. O dinheiro que
saiu do Tesouro Municipal foi R$
150 mil através de pregdo eletrdni-
€O que a nossa gestdo inaugurou.
Esti se fazendo uma celeuma, um
requentamento  sistemético. Eu
vejo gente na Cimara Municipal,
meu Deus, quanto roubo foi feito
ai para trés e esse povo acoberta-
va. E agora tem uma posigio por-
que estd querendo aparecer, estd
querendo ciscar porque vivia na
méquina piblica e € possivel que
agora nem tenha mais condigio
de disputar elei¢do porque o povo
vai saber quem sio os inimigos
do povo. Vejo o vereador Marcos
‘Teixeira, que tirou o nome da CPI
¢, quando vou saber o motivo, é
porque o pessoal das empresas da
érea de entretenimento - o deputa-
do Marcelo Teixeira, irmdo dele, é
do setor do entretenimento, se re-
laciona com essas pessoas porque
todo mundo nessa cidade sb faz
show com essas grandes empresas
que sdo articuladas com os canto-
res nacionais, detém exclusivida-
de. Sempre funcionou desse jeito.

Erick - A questso é um pouco mais
complicada. O proprio sécio, empre-
sério da empresa Estrutural, j4 trouxe
a informaggo de que os R$ 490 mil,
na verdade, s3o uma ficgao. A festa
tem um custo total, esse custo foi ra-
teado, dvidido. Na verdade, pegou-
se 0 bolo e se dvidiu, atribuiu-se ale-
atoriamente valores. Isso impede um
processo de transparéncia al.

Luizianne - Erick, tem sim. Dis-
cordo de vocé nesse sentido.
Quando aconteceu isso, cada um
desses contratos, o dono da em-
presa - este dito cujo que vocd
inclusive mencionou - ele fez um
termo. Pedi para a procuradoria-
geral inquirir a empresa sobre os

andavam com esses documentos
para cima e para baixo, as pessoas
ndo queriam ver para continuar
reproduzindo. Eu acho que houve
uma atecnia, na hora de publicar
no DO. Muita gente pegou carona
nisso. A Cimara Municipal nio
instalou a CPL A Assembléia Le-
gislativa,0 PSDB, nemas 14 assina-
turas paraa CPI conseguiumanter
na votagio,. Quer dizer, tinha o
dedo concreto do PSDB que ji estd
querendo comecar a desgastar a
imagem do nosso Governo popu-
lar, porque eles jé estio pensando
nas eleigdes do proximo ano.

Emerson Maranhgo - A senho-
ra falou que estd tudo esdarecido
no caso do Réveillon e demonstrou
intengao de fazer festa ainda maior
esteano. A senhora voltaria a contra-
tar a Estrutural para essa festa?

Luizianne - Eu acho que temos
que fazer, com antecedéncia,
uma licitagio com empresas que
vio fazer toda a estrutura e ns

Erick - O Transfor vai ser feito em
quanto tempo?

Luizianne - Sio oito anos o proje-
to total, mas tem um calendario de
prioridades para ndo concentrar
tudo no mesmo lugar. A cidade
toda terd obras.

Artur - Eo Vila do Mar?

Luizianne - A Vila do Mar ¢
o final do projeto Costa-Oes-
te, que tive a chance jd de vir
aqui neste mesmo programa e
me perguntaram o que eu po-
deria fazer agora. Eu disse que
era eleger um novo governador
para mudar o projeto, embar-
gar a obra e ver se nio saia
aquilo que nio era nada além
de dinheiro para avenida e de-
sapropriagio das casas. Nio
tinha projeto, era de segrega-
o social. Dizer que a Beira
Mar das pessoas do Pirambu
era 1. A Beira Mar ¢é de todos
nbs, ndo tem duas, s6 tem uma.
O Vila do Mar é um projeto de

fazemos a do direta dos
amstas Nos estamos fazendo um
dos didrios oficiais,

que estd em fase de licitagdo e
do por verbas federais,

porque até a nossa gestao os DOs
eram muito mascarados. A gente
fala muito da transparéncia, mas
ela tem nus e bonus. Se vocé vé
uma coisa solta no DO pode dar
milhares de interpretaces. No
caso do Réveillon, vocé vé 14 no
DO que a criatura recebeu R$ 490
mil, mas a pessoa diz que recebeu
s6 R$ 100 mil. A interpretaio
€ que o resto sumiu ou alguém
embolsou. Nés defendemos o
principio da transparéncia. Tudo
da prcfemna estd na Internet. O
Réveillon é uma coisa que estd
sendo esticada, espetacularizada.
O povo nio agiienta mais esse as-
sunto. Ano que vem teremos uma
festa maior, mais bonita e mais

gastos. Os de boa-f£,

FELIPE Aradjo

bem

VIVIANE Lima

pois ¢ muito caro o projeto.

Viviane - Um dos retratos tristes da
ddade hoje é a exploragao sexual de
riangas e adolescentes, que a senho-
1a lutou contra quando vereadora e
deputada estadual. Da sua luta de
parlamentar, o que levou para sua
gestao para lidar com isso?
Luizianne - Mudanga cultural.
A CPI do turismo sexual tentava
investigar junto as policias para
ver se tinha uma rede de explora-
¢do também com adultos. O que a
prefeitura tem feito é participado
dessa campanha “Unidos Contra
aExploragio Sexual de Criangas e
Adolescentes”. Esti funcionando
um abrigo para vitimas de abuso
sexual, fruto da execucio de um
programa da Funci, de assisténcia
i crianga e adolescente vitima de
trifico para exploracio sexual, o
servigo sentinela com o governo
federal. O disque-dentincia teve
grande adesdo. No final das con-
tas temos um processo de pre-
venciio, que ¢ qualificar o turismo
cultural e o Réveillon faz parte
disso. Nio ¢ festa para inglés ver,
¢ para todo mundo participar.

PO

LEIA MAIS NA INTERNET
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Passados seis meses do fim da operagédo, no dia 03 de novembro de 2005,
o jornal Diario do Nordeste trouxe uma matéria sobre o lazer intenso na Lagoa do

Porangabussu, totalmente limpa na Operacédo Fortaleza Bela:

“(...) Depois de limpa pela Operagdo Fortaleza Bela, a lagoa virou ponto

de pescaria para moradores do bairro e das redondezas” (pag. 11).

Diario do Nordeste
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Em novembro de 2005, novamente fizemos uso da Marca em uma
campanha voltada para o fim da violéncia contra as mulheres. Intitulada
“Fortaleza Bela e sem violéncia ¢ direito das mulheres”, a campanha foi pauta dos
dois principais jornais de Fortaleza. Na edicdo de 24 de novembro de 2005, o
jornal Didrio do Nordeste trouxe a matéria de capa “Prefeita langa programa de

apoio a mulher”.

Ja em 2006, o jornal Diario do Nordeste, em seis de janeiro, trouxe como
matéria de capa do caderno Cultura, o incremento de investimento realizado pela
prefeitura no pré-carnaval e carnaval da Cidade. Logo no inicio da matéria, o texto

dizia:

“Em tempo de Fortaleza Bela, Momo e sua corte sdo, a bem dizer, da
cUpula do poder. Quem da folia é, v& 2006 entrar em cena com um SOrriso
estampado no rosto. E razbes ndo faltam. A Prefeitura da Capital, através de sua
Fundacdo de Cultura, Esporte e Turismo (Funcet), anuncia um incremento

significativo no orgamento publico para o periodo carnavalesco” (pag.1).

O mesmo jornal também deu destague no dia 27 de novembro de 2006 ao
programa de férias lancado pela Prefeitura. Intitulada “Estacdo Fortaleza Bela”, a
programacdo incluia shows de artistas nacionais, espetaculos de danca, teatro,
oficinas infantis e diversas outras formas de ocupacdo de espacgos e equipamentos

publicos, como parques, anfiteatros e mercados.

“(...) Entre outras atividades, as atragdes da Estacao Fortaleza Bela passam
pelos blocos pré-carnavalescos, musica instrumental, teatro de rua, ciclos de
leitura infantil, danca contemporanea, shows musicais e oficinas de brinquedos. A
programacao de férias prioriza eventos ao ar livre, em pracgas, nos bairros e na orla

maritima (...)” (pag. 3).

Um outro programa divulgado pela imprensa foi o “Fortaleza Bela nos
Bairros”. Na edi¢ao de 03 de julho de 2006, o jornal Diédrio do Nordeste traz uma
matéria com o titulo “Prefeitura inicia Fortaleza Bela nos bairros”, sendo seguido

pelo texto:
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“A Operagdo Fortaleza Bela nos Bairros prevé a realizacdo de projetos
permanentes nas &reas de limpeza, acessibilidade, meio ambiente, seguranca,
saude e habitacdo” (pag. 12). Neste mesmo dia, o jornal O Povo trouxe a matéria

de titulo “Fortaleza Bela nos bairros tem inicio pelo Centro”.

Diversas outras a¢des e programas que traziam a marca Fortaleza Bela nos
seus nomes foram destacados pela imprensa, a exemplo da “Copa Fortaleza Bela
de Futebol Amador” (Diario do Nordeste, pag.2). Ou ainda o programa que previa
eliminar a polui¢do visual da cidade. Denominado “Fortaleza Bela quero te ver”, o

escopo do projeto foi veiculado no jornal O Povo de 14 de fevereiro de 2007.

Na disputa eleitoral pelo Governo do Estado, a candidatura do PSDB
utilizou na campanha um material com o slogan “Fortaleza Forte”, em uma clara
mensagem de oposicdo ao slogan “Fortaleza Bela”, no jornal O Povo de 10 de
agosto de 2006.

Em 2007, a Marca gera uma polémica no final do ano, quando a Prefeitura
preparava a festa de Réveillon. O procurador da republica Alessander Sales
proibiu a Prefeitura de usar o slogan “Fortaleza Bela” durante a festa da virada de
ano. A polémica repercutiu no jornal Diario do Nordeste de 22 de dezembro de
2007.

Ao longo do governo, percebemos que a imprensa incorporou a expressao
“Fortaleza Bela” a se referir a Gestdo. Esse foi o caso da matéria sobre o
crescimento da arrecadacdo da cota Gnica do IPTU, veiculada no jornal Diario do
Nordeste de 16 de fevereiro de 2006:

“A credibilidade da administragdo Fortaleza Bela parece estar em alta

(..

Em 31 de maio de 2005, o jornal O Povo deu destaque a criagdo da Escola
de Audiovisual pela Prefeitura de Fortaleza, porém desferiu criticas ao processo
de selecdo, considerado excludente e elitista por exigir muitas habilidades e
experiéncias na area. A jornalista Regina Ribeiro, que assinava a matéria, assim

discorreu:
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“(...) Reconheco a dificuldade de se escolher 20 alunos para uma escola
dessas quando ha um exército de pessoas que gostariam de participar dela. Por
isso, acho que o dinheiro publico deve ser distribuido principalmente com aqueles
que dificilmente ndo teriam esse conhecimento em outro lugar do pais. Como esse

perfil exigido por esta selecdo que esta ai, nem precisaria trabalho de selecionar.

Lanca-se mdo de quem ja fez projetos experimentais, de quem nao precisa,
por exemplo, trabalhar para ajudar pai e mae a comer e teremos um grupo de
sempre, curso de graga, as custas dos cofres municipais. E uma inversdo de

valores no trato do que é publico. Ndo combina com a Fortaleza Bela”.

Em resposta, a Secretéria de Cultura, Beatriz Furtado, escreveu no mesmo

jornal, em 02 de fevereiro de 2006 .

“(...) Conseguir ultrapassar a média nacional de 1% de investimento para a
cultura €, no melhor sentido, uma inversdo de valores no trato do que é publico. E

tem a cara da Fortaleza Bela”.

A Marca também era constantemente citada pelo Secretariado Municipal,
conforme podemos perceber em matéria do jornal Diario do Nordeste de 28 de
mar¢o de 2008 sobre reajuste salarial acima da inflagdo que cita aspas do

secretario de administracdo Alfredo Pessoa.

“(...) Em 2005, os sindicatos reivindicavam 52% de reajuste hoje pedem
17%. (...) A mudanga de 52 para 17% nas reivindicacfes é o reconhecimento de

uma politica de recomposigao salarial na gestao Fortaleza Bela” (p.4).

Outra fala ilustrativa que reforcava esse uso pelo Secretariado foi
veiculada pelo jornal O Povo, em 06 de outubro de 2007, por ocasido da
reinauguracdo do Passeio Publico, uma tradicional e histérica Praca de Fortaleza.

Na ocasido, a secretaria de Cultura Fatima Mesquita disse:

“Estou emocionada porque foi uma verdadeira construg¢do, uma unido de
esforcos. Como diz a prefeita, a construcdo da Fortaleza Bela passa por essa
retomada de consciéncia da cidadania em torno da apropriacdo da cidade como

bem comum coletivo™.
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Passados os primeiros anos, novamente a Marca foi alvo de polémica, em
2008, conforme registrou o jornal Diario do Nordeste, em 24 de abril de 2008. O
jornal noticiava a proibicdo da utilizacdo da Marca no aniversario de 282 anos da

Cidade, que contou com um show do cantor Roberto Carlos:

“A representagdo judicial do PSDB alega que a utilizagdo do slogan
‘Fortaleza Bela’, com as cores vermelho (representando o PT) e o amarelo (loira,

em alusdo a prefeita Luizianne Lins) caracteriza promogao pessoal (...)” (pag.20).
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ULTIMA HORA

FORTALEZA, CEAR

DE ABRIL DE 2008

DIARIO DO NORDESTE

Prefeitura proibida de
usar "Fortaleza Bela"

© A Prefeitura de
Fortaleza disse que s6 se
pronunciaré sobre a
decisdo quando for
notificada pela Justica

O juiz de Direito da 117* Zona
Eleitoral, Emanuel Leite Albu-
querque, deferiu na noite de on-
tem o pedido de liminar movido
pelo Partido da Social Democra-
cia Brasileira (PSDB), impedindo
a Prefeitura de Fortaleza de vei-
cular nas emissoras de rédio e te-
levisio da capital, qualquer pro-
paganda com o slogan "Fortaleza
Bela” que se relacione com o
show do cantor Roberto Carlos,
que acontece amanhd, no aniver-
sdrio de 282 anos da cidade. A
multa pelo descumprimento serd
de R$ 50 mil por dia.

A representacao judicial
promovida pelo PSDB alega
que a utilizagdo do slogan "For-
taleza Bela" com as cores ver-
melho (representando o PT) e
o amarelo (loira, alusdo a pre-
feita Luizianne Lins) caracteri-
za promogao pessoal, além de
desobedecer a decisdo anterior
da Justica que havia proibido o
uso da marca pela Prefeitura.
O partido quer que na decisao
final da representagao, fixe a
retirada do simbolo "Fortaleza
Bela” de toda publicidade do
municipio de Fortaleza, inclu-

© 0 PSOE na agdo fi

sive prédios publicos, pragas,
veiculos, camisas, Internet, en-
fim todos os bens pertencentes
ao patriménio puiblico.

De acordo com o advogado
do PSDB, Maia Filho, o juiz da
117# Zona Eleitoral tomou uma
medida inusitada jamais vista
no Ceara, ao chamar a respon-
sabilidade um gestor ptiblico
que vem d: itando segui-

pede a retirada do simbolo de todos
os equipamentos, materiais e prédios pablicos roro. ras0 unva

ra prefeita e depois foi incorpo-
rada "indevidamente” a sua ad-
ministracio, "isso representa
uma exaltagdo & pessoa da pre-
feita. Por essa razdo o juiz to-
mou essa decisao, pois o Estado
nao tem cores ideolégicas ou
posigdo politica partiddria. O
Estado tem que ficar distante
da elei¢do”, argumentou.
0 ad

damente as normas vigentes
com relacdo a publicidade de
cardter pessoal.

Maia observa que o slogan
"Fortaleza Bela" foi o mesmo da
campanha de Luzianne Lins pa-

do destaca que o
Estado Republicano ndo acata
o desvio de finalidade e na me-
dida que o simbolo da prefeita
¢ utilizado como simbolo da ci-
dade d4 uma coloracao nitida-
mente partiddria a sua admi-

nistragdo, "essa utilizagéio da
estrutura da prefeitura por
uma pessoa que ja se langou
candidata a reeleicdo, causa
um desequilibrio na dispura”.
Ele alega, ainda, que hd um
volume muito grande de recur-
s0s envolvidos na festa do ani-
versario de Fortaleza, "e olhe
que nem no aniversdrio de 280
anos houve tanto dinheiro gas-
10, nem no reveillon. O que ca-
racteriza que a festa tem a co-
notagio nitidamente eleitoral.
Em toda a cidade s6 o que se fa-
la é sobre o show do Roberto
Carlos que a prefeita Luizianne

oA rerrsenta;io
judicial alega que o
slogan "Fortaleza
Bela™ caracteriza

promogdo pessoal

Lins estd promovendo. Essa é
uma situacdo que a Justi¢ca nio
poderia ficar calada", argu-
mentou o advogado.

Néo se pronunciou

A assessoria de imprensa da Pre-
feitura de Fortaleza, ao ser inda-
gada sobre a decisdo do juiz elei-
toral, disse que ndo comentaria a
representagio judicial, até a pre-
feitura ser notificada. Segundo a
assessoria, o show de Roberto
Carlos rerd um valor total de RS
1,891 milhio, sendo que s6 o
contrato com Roberto Carlos,
apos negociacio, ficou em R$
1,341 milhdo e a estrutura do
evento no valor de RS 550 mil.
Com um detalhe, toda a estrutu-
1a do show ficard a cargo da ini-
ciativa privada. o

-~ 3
i 4TET
@ LULA DIZ que governo continua a fazer o "banco de
dados” com gastos de quem achar necessario 070: AGEno BRASIL

Governo mantera
"banco de dados"

Haia. O presidente Luiz Indcio
Lula da Silva disse ontem, em
Haia (Holanda), que o governo
continuara a fazer “banco de da-
dos na Casa Civil” e acusou o res-
ponsavel pelo vazamento do dos-
sié com gastos do ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso de
“roubar documentos”,
Mais uma vez, Lula disse
it deum

Sobre a investigacdo do va-
zamento das informacées, Lula
disse que quer saber quem foi o
responsdvel. “Se alguém que
nao sei quem roubou documen-
to oficial de um banco de dados
e resolveu dar para um jornal,
um jornalista, uma revista, co-
mo se fosse uma coisa fantdsti-
ca, uma novidade para merecer

nés des-

a
dossié. “O que estdvamos e es-
tamos fazendo ¢ um banco de
dados que ficara pronto em al-
guns dias, com todas as infor-
macgées (de gastos) de tantas
quantas pessoas acharmos ne-
cessario”, afirmou. “Quem qui-
ser transformar banco de dados
em dossié que transforme. Eu
continuarei a fazer banco de
dados na Casa Civil".

cobrir quem roubou”.

Lula disse também que acha
uma “bobagem” e “uma falta
de assunto da oposi¢ao” discu-
tir o seu terceiro mandato. Para
o presidente, o assunto “ndo é
prudente” e a legislagio prevé
apenas uma reeleigao. “Qual-
quer pessoa que se ache im-
prescindivel comeca a colocar
em risco a democracia”. @

Sobre essa polémica, em 22 de maio de 2008, eu disse (Jornal O Povo):

“Nao adianta tirar a marca Fortaleza Bela porque ela ja estd no coracdo do

povo. Pode tirar do muro, da placa, mas ela esta na alma das pessoas”.
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Luizianne: “Fui uma louca que deu certo”

<DISCURSO > Aprefeita apelou a filosofia humana para trazer
novos elementos ao debate com a oposicdo que, antes, envolveu

ada de Lexotan,
Gardenal ou tai chi
chuan. Foi uma ma-

nha de filosofia. Durante a
assinatura da ordem de servi-
¢o para o inicio das obras do
Hospital da Mulher, ontem,
no Joquei Clube, a prefeita
Luizianne Lins (PT) teceu
criticas a opositores. Ela reba-
teu, de forma indireta, decla-
racoes anteriores da senadora
e pré-candidata & prefeitura
Patricia Saboya (PDT) sobre
a construcdo, defendeu o slo-
gan Fortaleza Bela, que estd
sob contestagdo na justica e,
também, fez reflexdes sobre
loucura. Mas, desta vez, ndo
prescreveu medicacdes ou ri-
tuais anti-stress.

“Ndo consigo entender
como alguém consegue ser
contra o Hospital da Mulher,
principalmente sendo uma
mulher”, disparou a prefeita,
sem citar nomes. No tltimo
sabado, durante evento do
PDT no bairro Curié, Patricia
Saboya falou sobre o projeto,
afirmando que a prefeita ndo
cumpriria suas promessas.
“Ela ndo vai fazer porque se
quisesse tinha feito ha trés,
quatroanos”, dizia a senadora.
“Meu povo, faltam seis meses
para acabar o governo. Quem
engana o povo estd agindo de
forma desonesta”, completa-
va, entre pedetistas e popula-
res. A prefeita, ontem, alegou
ter desenvolvido o projeto do
hospital com responsabilida-
de, justificando a questdo or-
camentdria. E, negou cariter
eleitoral a iniciativa.

0s normais
Luizianne se absteve, on-
tem, de indicar remédios. No

Luizianne, a cadeira vazia e Mart6nio; polémica aberta com transferéncia do cargo ao procurador

entanto, encarregou-se de fi-
losofar sobre loucura humana.
“Depois de toda essa polémi-
ca, eu posso dizer que fui uma
louca que deu certo”, excla-
mou. Dizendo usar uma frase
de sua agenda, continuou a
reflexdo sobre a loucura dos
homens. “Os mais loucos sio
aqueles que se consideram
normais”, prosseguiu.

A petista também garantiu
que vai respeitar a decisdo ju-
dicial que proibe o uso da lo-
gomarca Fortaleza Bela, mas
lembrou que esta recorrendo
dela. Ainda assim, comentou
0 que definiu como populari-
dade do slogan. “Nio adianta
tirar a marca Fortaleza Bela
porque ela ja estd no coracio
do povo. Pode tirar do muro,
da placa, mas ela esti na
alma das pessoas”, concluiu
Luizianne Lins.

lexotan, gardenal e outras recomendagdes medicinais. Ela respondeu
Patricia Saboya e assinou ordem de servico do Hospital da Mulher

RODRIGO CARVALHO/ESP ECIAL PARA O POVO

Hospital de R$ 57 milhdes

Aordem de servico para
construcdo do Hospital
da Mulher foi assinada
na manha de ontem, pela
prefeita Luizianne Lins (PT).
0 projeto, orcado em R$ 57
milhdes, prevé a conclusio
para 18 meses. O hospital serd
exclusivo para o tratamento
da sadde reprodutiva, em
todas as suas fases, incluindo
ainseminacdo artificial.
Serdo quase 200 leitos,
com a previsdo de 530
consultas e quatro mil
exames diariamente.

A ordem de servico foi
assinada no terreno onde a

Em muitas falas publicas, também

meu segundo mandato, comentei:

unidade serd erguida, parte
do Jéquei Clube. Segundo

a petista, sao 200 mil

metros quadrados de drea
construida. O hospital terd
10 leitos de obstetricias,
destinados exclusivamente
a0s casos de gravidez de

alto risco. Serdo, ao todo,
184 leitos distribuidos entre
enfermarias, unidade de
terapia intensiva (UT1),
observacao e leito-dia. A
previsao é de, diariamente,
530 consultas de
ginecologia, endocrinologia e
reumatologia, entre outros, e
4.448 exames diversos.

w Prefeitaviaja e deixa

disputa entre Martonios

0 procurador-geral do
Municipio, Mart6nio Mont'Alverne,
recebeu ontem o cargo de
prefeito das maos de Luizianne
Lins durante a assinatura da
ordem de servico da construgao
do Hospital da Mulher. Logo
depois, a prefeita seguiu viagem
para os Estados Unidos que deve
durar dez dias. O mais antigo juiz
em atividade da Vara da Fazenda
Piblica, dizendo-se legitimado
por pareceres de juristas,
Marténio Vasconcelos demonstra
disposicao de brigar pela vaga.

Conforme O POVO mostrou
ontem, a polémica comegou
porque tanto o vice-prefeito,
Carlos Veneranda (PDT), quanto o
presidente da Cdmara, Tin Gomes
(PHS), deixarao os limites do
municipio de Fortaleza durante a
viagem de Luizianne porque, se
permanecerem na Capital, alei 05
obrigard a assumir o Executivo.
Caso iss0 0Corra, quem assumir,
torna-se inelegivel - mas ambos
ja assumiram que sao candidatos
avereador.

0 problema esta no fato de
a Lei Orgdnica de Fortaleza nao
esclarecer quem deve substituir
interinamente o prefeito quando
0 vice-prefeito e o presidente da
Camara Municipal se recusam
a fazé-lo. Sem a orientacdo da
Lei Orgdnica, criou-se um vazio

> A Lei Orgdnica do Municipio
nao deixa claro quem assume

a prefeitura nasituagao que se
apresenta em Fortaleza, criando-
se uma lacuna que deu margem
adiversas interpretagbes sobre

a legitimidade de quem deve
assumir o cargo.

> A Prefeitura, através da
Procuradoria, entendeu que o
procurador-geral é quem deve
assumir, sob alegativa de que
nomear um juiz representaria
“intervengao” de umainstituigao

juridico, permitindo diferentes
interpretagdes sobre quem
assume o Executivo municipal.

Para Martdnio, o Vasconcelos,
6 uma “questao natural” que ele
assuma. A polémica, adianta, ndo
partiu dele e sim da Procuradoria,
que teria “orientado mal” a
prefeita. O juiz criticou a atuagao
do outro Martdnio, 0 MontAlverne,
que estaria “advogando
partidariamente em favor dele”.

Martdnio Vasconcelos entrou
em contato com o presidente
daAssociacao Cearense de
Magistrados, Paulo de Tarso
Pires, que teria prometido tomar
as “providéncias cabiveis”. 0
advogado Valmir Pontes disse,
ontem anoite, ter sido procurado
por Vasconcelos e informou que
eles, hoje, terdo uma reuniao para
tratar do assunto. Ele acenou com
a possibilidade de entrar com
acao judicial, caso seja contratado
para cuidar da causa.

Aassessoria da Prefeitura
confirmou que Martdnio
Mont'Alverne estd, desde ontem,
no exerdcio do cargo de prefeito.
Ainda conforme a assessoria 0
Procurador-geral do Municipio
estd na linha de sucessio e ndo, a
Fazenda Publica. (Giselle Dutra)
>>0 POVO tentou contatar Martnio
Mont’Alverne na tarde de ontem pelo
celular, mas nao foi atendido.

do Estado no Municipio.

> Foi tomado como base o artigo
88 da Lei Organica, que estabelece
ser a Procuradoria Geral “uma
instituicdo permanente” da
administragdo municipal.

> A Associagao Cearense de
Magjstrados (ACM) e alguns
juristas entendem que deveria
assumir o mais antigo juiz em
atividade da Vara da Fazenda
Piblica, Martonio Vasconcelos, da
33 vara da Fazenda Piblica.

citava a Fortaleza Bela, sempre

contextualizando e conceituando a Marca. Ja durante a campanha de 2008, para

“(...) Nao ¢ facil administrar Fortaleza, principalmente quando se vive na

o

de do capitalismo, com que com a luta socialista, a Fortaleza Bela sera a cada
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dia construida. Para isso, ¢ preciso iniciar na nossa alma e no nosso cora¢ao”

(Diério do Nordeste, 25 de agosto de 2008, pag. 3).

Passado o primeiro governo, no segundo mandato, 0 uso da Marca
Fortaleza Bela teve intensidade reduzida. Isso é demonstrado, inclusive, nas
frequéncia de referéncias em péginas dos jornais. Ainda assim, é possivel ver
algumas referéncias entre os anos de 2008 e 2012, demonstrando que a Marca
sempre esteve presente no imaginario da Cidade. Em 20 de dezembro de 2009, um

artigo meu para o jornal Diério do Nordeste dizia:

“Na gestdo Fortaleza Bela concentramos esforcos num desenvolvimento
urbano mais justo, com investimentos estratégicos que dotem a cidade e as
pessoas de instrumentos para O seu crescimento socioecondmico, com

sustentabilidade ambiental”.

Ja no penultimo ano de governo, em 2011, a Marca “Fortaleza Bela” volta
a ocupar uma matéria do jornal Diario do Nordeste sobre o turismo de cearenses
em Buenos Aires. Um dos personagens que ilustram a matéria veiculada em 04 de
agosto de 2011 diz:

“O centro inteiro ¢ muito especial. As pessoas andam nas ruas e gostam de
caminhar. Achei as ruas meio sujas e vi um mendigo, mas nada comparado com a

Fortaleza Bela”.

No ano pré-eleitoral 2011, algumas parddias com a Fortaleza Bela foram
feitas, a exemplo do movimento “Fortaleza Peba”, lancado nas redes sociais. O
site divulgava fotografias, supostamente de ruas da Capital, mostrando problemas
como alagamentos e buracos. Sobre o assunto, o jornal O Povo trouxe matéria no
dia 23 de margo de 2011.
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5.5.1.
Propagandas Institucionais nos Governos - (2005 - 2012)

b5.1.1.

gr5opagandas Institucionais no Primeiro Governo (2005 - 2008)

Ap6s consolidada, a Marca “Fortaleza Bela” sofre algumas variagdes ao
longo dos anos, destacando-se trés momentos. Em um primeiro, em 2004,
optamos por utilizar o slogan “Prefeitura ¢ vocé construindo a Fortaleza Bela”.
Posteriormente, ja& em 2008, passamos a utilizar em nossas campanhas
institucionais o slogan ‘“Prefeitura de Fortaleza. Vocé construindo a Fortaleza
Bela”. Por fim, em 2012, passamos a usar “Prefeitura trabalhando pra vocé. Juntos

construindo a Fortaleza Bela”.

A seguir, um compilado de musicas, jingles e imagens que ilustram a

forma como a marca foi trabalhada pelas duas gestoes.

Primeira Propaganda - VT: Operacdo Fortaleza Bela (2005)
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A Operacédo Fortaleza Bela esta nas ruas

Deixando a cidade limpa e cada vez mais bonita

Faca vocé também a sua parte

S6 colocando lixo na calcada nos dias que a coleta passar
Nunca jogue lixo pelas janelas dos carros

Com a sua participagdo Fortaleza vai ficar cada vez mais bela
Para que todos tenham uma vida melhor e mais saudavel

Fortaleza Bela. Quem ama cuida

° VT: Meu bom Cidadao (2005)

Meu bom cidad&o

Vou Ihe falar com toda franqueza

E um papo do bem é um papo limpeza

Da nossa querida Fortaleza

Pois tem gente que bota o lixo pra fora

fora do dia e fora da hora

Tem outro que usa o canteiro central e ainda se acha o tal
Tem gente que deixa o préprio terreno virar um grande lixdo
por que a calcada nédo fez e 0o muro também nédo

Tem gente que quer rebolar entulho pra qualquer lado
Desse jeito ndo da meu irmao

Tudo isso é errado e além disso é muito feio

e ainda pode ser multado

A Prefeitura ta fazendo a parte dela

mas a Fortaleza Bela depende de todos nos

Cidade limpa meu bom cidad&o tenha certeza

é mais salde é mais beleza

jogue limpo com Fortaleza

Locutor em off: Prefeitura e vocé construindo a Fortaleza Bela

297


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

298

& Prefeitura de
+Fortaleza

i

° VT: Fortaleza 280 anos (2006)

Velas brancas no mar vao surgindo

Com as primeiras estrelas do céu

Onde o verde da tarde € mais lindo

E o0 azul sé precisa de deus

Eu sé quero dizer que a Cidade € a luz

Que ilumina 0s meninos risonhos

Além da imaginagao

Te levo em meu coragéo.

Assinatura sem audio: Prefeitura de Fortaleza. Vocé construindo a Fortaleza
Bela.

L L

" % prefeitura de

5, e o
/ Fortaleza

° VT: Fala de Prestacdo de Contas/Final de ano da Prefeita (2006)
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Tela de Abertura (vinheta) com a assinatura: VVocé construindo Fortaleza Bela.
E, me dirigindo ao povo de Fortaleza, falei:

“Companheiros e companheiras de Fortaleza,

Nesses dois anos a frente da prefeitura

Foram muitos avancos e conquistas

Nossa maior obra tem sido cuidar das pessoas

Estamos contratando médicos,

Enfermeiro e dentistas e reformamos 0s postos de salde

Na educacdo reformamos e adquirimos novas escolas e pela primeira vez todos 0s
alunos da rede municipal receberam fardamento completo

Nossos professores e professoras estdo sendo atendidos em uma de suas
reivindicagdes histdricas mais antigas que é a incorporacao dos aditivos

Estamos fazendo concurso para a guarda municipal e apostando na participacao
popular através do orcamento participativo

Nossas pragas foram iluminadas, ruas e avenidas estdo sendo recuperadas e as
lagoas limpas

A dois anos a tarifa de 6nibus ndo aumenta

E agora um convite especial

Espero todos na festa de réveillon

Que estamos preparando no aterro da praia de Iracema
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E em toda cidade

E lembre-se 31 de dezembro é o domingo da tarifa social que sera mantida
também no dia 1 de janeiro para que todos possam voltar para casa apos as festas.
Vamos juntos celebrar a construcdo da Fortaleza Bela uma cidade com paz e
amor.

Um feliz 2007 Fortaleza.

Vamos juntos celebrar uma Fortaleza Bela”

° Jingle para radio (2006)

Bela. Ela € minha amada

E é s6 dela

Este jeito, esta luz, este mar

Bela eu quero ver

Tua gente feliz

Tua gente a crescer

Toda gente munida a fazer

Fortaleza Bela

Cada vez melhor pra viver

Locutor em off: Prefeitura de Fortaleza, vocé construindo a

Fortaleza Bela.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1413488/CA


PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

° VT: Fortaleza 281 anos (2007)

Mas como é bela nossa Fortaleza

Tua gente, teu céu é teu mar

Tem lagoas e dunas que beleza

E da nossa natureza viver pra te cuidar

Pois Fortaleza Bela a gente faz

A cada dia é todo dia mais

Trabalhando honestamente

Decididamente trabalhando pela paz e pela felicidade

Por que trabalho que é competente é pra toda gente e por toda cidade

Por que trabalho que é competente é pra toda gente € por toda cidade

Locutor em off: Prefeitura de Fortaleza. Vocé construindo a Fortaleza Bela.

° VT: Fortaleza 282 anos (2008)/ Chico Pessoa

Aqui, Portal da beleza

A minha riqueza é viver aqui

Aqui o melhor lugar do mundo

De um verde mar profundo

Onde o sol vem iluminar

Fortaleza € de todas a mais bela

Teu sorriso é uma pintura, uma aquarela
Que me fascina, que me alucina, o coragao
Eu sou daqui, filho do sol, dessa grandeza
Trago no peito 0 meu amor por Fortaleza
Eu sou daqui filho do sol dessa grandeza
E me orgulho de viver em Fortaleza.

Locutor em off: Prefeitura de Fortaleza. Vocé construindo a Fortaleza bela
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5.5.1.2.

Propagandas Institucionais no Segundo Governo (2009-2012)

° VT: Fortaleza 283 anos (2009)

D4 gosto de ver

Melhor pra morar

Fortaleza ta crescendo

E s6 olhar ao redor

D4 gosto de viver

Pode comemorar

Parabéns, Fortaleza

Cada dia melhor

Ta& mais humana. Respeitando o cidadao

Pra quem mais precisa

Mais transporte e habitacéo

vem Cuca vem Transfor

Merenda de qualidade

cuida quem tem amor

E a gente ama essa cidade

Tem mais futuro cuidando da educacéo

Tem mais saude com o hospital da mulher em construcao
N&o tem conversa é com trabalho e com firmeza

Que a prefeitura ta mudando Fortaleza.

Assinatura final com a marca: Vocé construindo a Fortaleza Bela.

° VT Fortaleza 284 anos (2010)

Nossa Cidade, nossa Fortaleza Bela
Tem um lugar dentro do nosso coragao
Um povo forte, que trabalha e conquista
Amor a primeira vista

Minha grande inspiragdo

Nossa Cidade é melhor a cada dia

302
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Seu crescimento, a gente sente, a gente Vvé.

Minha alegria é cantar pra Fortaleza

Linda por natureza. Ser seu filho é de meu prazer
Nosso lugar, nossa histéria, nossa vida € uma beleza
Eu amo essa cidade, eu amo Fortaleza.

Locutor em off: Fortaleza é festa, é sorriso.

E gente feliz

E a capital da alegria que esta cada dia melhor.

Prefeitura de Fortaleza, vocé construindo a Fortaleza bela.

° VT: Comunicado Oficial/Quadra Invernosa (2011)

COMUNIGADOLOFICIAL

A previsdo para a quadra chuvosa 2011 é de chuvas intensas. Assim, para
preservar vidas e diminuir os impactos das chuvas, a prefeitura iniciou 0s

trabalhos de preparacdo da cidade ainda ano passado, com:

1. Desobstrucéo e limpeza de 92 canais, galerias e bocas de lobo;

2. Monitoramento dos recursos hidricos;

3. Compra de material emergencial e ampliacdo das equipes de plantdo da
defesa civil;

4. Ac0es de educagdo ambiental.
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Em 2010, a prefeitura transferiu 2.500 familias de &areas de risco para
conjuntos Habitacionais. E, na atual gestdo, o nimero dessas areas caiu de 105

para 91.

A Prefeitura faz a sua parte e solicita a colaboragédo de todos para que

tenhamos mais um ano sem mortes em Fortaleza em decorréncia das chuvas.

Por isso, na decorréncia de relampagos, desligue a rede elétrica; ao
perceber rachadura horizontal em sua casa, desocupe o local imediatamente; néo
jogue lixo ou entulho em canais,lagoas, agcudes ou rios e tenha atencdo especial

com as criancas e idosos.

O plantdo da defesa civil é 24h, pelo telefone gratuito 190, inclusive final

de semana e feriados.

2

Prefeitura de Fortaleza, vocé construindo a Fortaleza Bela”.

° VT: Fortaleza 286 anos (2012)

Minha cidade é minha casa

Minha raiz, minha riqueza

Eu sou parte da forca dela

E ela é minha Fortaleza

Eu sou trabalho, cultura e desenvolvimento

Eu sou transporte escolar, merenda e fardamento
Eu sou a disposicao para o que der e vier

Defesa civil mais forte, Hospital da Mulher

Eu sou sede da Copa, sou o PV reformado
Pre-carnaval, réveillon

E emprego pra todo lado

Eu sou a escola que ensina, que alimenta e educa
Eu sou Jardim Japonés, Passeio Publico e Cuca
Por essa cidade meu peito bate mais forte

E uma historia de amor como nunca se viu
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Todos juntos, um sé ch@o, uma so terra
Sou da Fortaleza do Brasil

Locutor em off: Fortaleza 286 anos, prefeitura trabalhando pra vocé.
Juntos construindo a Fortaleza Bela.

iii:zc.)rtaleza Bela” e as Publicagbes no Governo

A “Fortaleza Bela” representou também um momento de muita producdo
literdria e cultural. A maioria dessas elaboradas e promovidas pelo préprio
Governo e que foram traduzidas em livros, cds, programas, folhetins, revistas,
cordéis, eventos, etc. Acredito que isso deve-se muito ao fato de que, desde a
militancia no Movimento Estudantil das Universidades (no meu caso, da
Universidade Federal do Ceara, onde graduei-me em Comunica¢do Social, mas
também tinhamos relacdo politica com estudantes de outras Universidade como a
Universidade Estadual do Ceara (UECE) e a Universidade de Fortaleza
(UNIFOR)), termos reunido um grupo bastante critico, tendo a grande maioria

raizes nessas Universidades.

Muito(as)s inclusive, como também foi meu caso, tornaram-se Professores
Universitarios(as). Além disso, muitos Secretarios de Governo eram Professores
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universitarios - cedidos pelas Universidades locais - possuindo estreita relacdo
com o registro e a cultura documental. Portanto, foram anos de muita producéo.
Sobre varios temas e em diversas areas: Musica, Fotografia, Teatro, Danca,
Literatura, Turismo, Meio Ambiente, Cultura, etc. Além de publicacbes
destinadas a setores sociais especificos: Criangas, Jovens, Mulheres, Negros,
Pessoas com Deficiéncia, Populacdo LGBT e idosos(as). Todos esses materiais
eram assinados com a Marca de Governo “Fortaleza Bela”. Podemos ver alguns

exemplos ilustrados abaixo:

> Juventudes Formacéo de Professores: O ProJovem em Fortaleza.
(Org: MATOS, Kelma e SILVA, Paulo. Edi¢cdes UFC e Prefeitura de Fortaleza)

Juventudes e Formaggo de Professores:

0 ProJovem em Fortaleza

KELMA SOCORRO ALVES LOPES DE MATOS
PAULO ROBERTO DE SOUSA SILVA
ORGANIZADORES "

rctionn wimm |||

UFC -~ e ABBEM

RIS . | L it

> ProJovem Original e Urbano - 25 mil motivos para se orgulhar
(Coordenadoria Especial de Politicas Publicas de Juventude - Realizacdo:

Prefeitura de Fortaleza)
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PREFEITURA MUNICIPAL DE FORTALEZA

PROJOVEM
ORIGINALE URBANO
25 MIL MOTIVOS PARA SE ORGULHAR

COORDENADORIA ESPECIAL DE POLITICAS PUBLICAS DE JUVENTUDE

L | l\ —

e

2005 - 2011

> Politica para as mulheres em Fortaleza - Desafios para a igualdade
(Org: ALVES, Maria e VIANA, Raquel. Coordenadoria Especial de Politicas para

as Mulheres - Realizacdo: Prefeitura de Fortaleza).

Politicas para as mulheres
em Fortaleza :

&S
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Assisténcia Social em Fortaleza - Uma politica de direito em

construcgao

(Org: ALVES, Maria e ALBUQUERQUE, Cynthia. Secretaria de Assisténcia
Social (SEMAS) - Realizacgdo: Prefeitura de Fortaleza)

N

r

Bssndus cinco anos, ¢ com alegria que
apresentamos nossas reflexdes e
cias sobre a gestio da Assisténcia
Social. Compreendemos que toda politica
piblica necessita para seu aprimoramento
passar por processos sistemiticos de
discussiio e aval om esse objetivo
que chega 1o por
livro Assisténcia Social em Fortaleza: uma
politica de direito em construgio.
(Luizianne Lins)

Esn coletiinea reane, assim, doze artigos
que vém a publico mostrar o que uma

ensiio do tempo decorrido.
Isto se dit niio em viio, pois como a areia que
vem preencher as garrafas coloridas,
pequenas miniaturas da geografia do nosso
litoral, o tempo recente ganha
materialidade neste livro por meio de
viirios relatos de experiéncia e prestacio de
contas.

(Mione Sales)

Realizagdes da Gestédo Fortaleza Bela até Setembro de 2007

(Secretaria de Planejamento (SEPLA) - Realizacdo: Prefeitura de Fortaleza)
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-> Fortaleza Revista

(Org: Grupo de comunicagdo O Povo - Realizagdo: Prefeitura de Fortaleza)

Prefeitura de

> CD Fortaleza de todos os amores: Musicalidade do arco-iris!

(Realizacao:Cultura e Eco-cidadania - Promocao: Prefeitura de Fortaleza)

‘gh-n&-.bi----ﬂ‘-------\p—--.‘
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Eu e Ela - Ana Célia
Reagdo - As Cumades do Rap
Divas = Luanna Marley

Moninos ¢ Meninas de cores fortes
- Micaela Gomes

Fogo de Faro - Ruama Quimera
Queremas entender - Sonar 85

Lésbica ¢ negra ~ Tambares de Safo

Testermunho g€ Trava - Verdnica
Decide Morrer

L--------6’:‘6"-’-'-‘.{-—5—
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-> CD: Quando fevereiro chegar- uma lirica de Fausto Nilo
(Secretaria de Cultura de Fortaleza (SECULTFOR) - Realizacgdo: Prefeitura de

Fortaleza)

GERALDD AZENEDO
VIOABOA et £ 0 Pt M
CAETAND VELOSO
CORAACESA Mormnt Morows o s 1ich

ELZA SONRES
SANTAFE Moraoe Mroes o F s §

Tiragem especial S L I
“} Carnaval de Fortaleza 2010 NAN LIS
MORALS nxawx i

PAOEPOESIA M4 r o Moroes 0 F i oo Mk « 4
CALINKDS BROWN
MOraos Morm o Fasts NIt «
&Pulﬂmﬂ«
[. — PLORAS QUE CANTAM Lo
] ¢ FAGNER
FVERERD e T me

CHAO DA PRAGA
COLETIVO £ FAUSTO MLO
H G BLOCODOPRAZER M Moroes o F st Mcs 1w

ZL RAMALIO
PERGASER FLtary 1o o Feciy
UMA LIRICA DE FAUSTO NILO

ZCA FALERO
U TAMBEM QUERD BELUAR M v Mosara. Fupoy o Faumio NGH &
JORGE VERCRLD

ATanr o o Faes) M

JANZBAN

0 N o

> CD O Trovador - Uma Homenagem a Evaldo Golveia
(Secretaria de Cultura de Fortaleza (SECULTFOR) - Realizacdo: Prefeitura de

Fortaleza)

Lado A

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

L0 s # e pratn vapecial 40 Pratelers de Porteusy
P e Carneve de Factanss 200 - wamemayem 3 Cunde Govene
A 9t s Fod Sewneide £om wes Beans. L
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> Fortaleza: de dunas andantes a cidade banhada de sol

(PAIVA, Flavio - Secretaria de Educacdo/Realizacdo: Prefeitura de Fortaleza)

- Fortaleza —

Flavio Paiva

de dunas auimu a cidade banhada de sol

2l A -

vt b que Fortaess N\
¢ .;u.m -
OUredos Oessa Oaae X
&) PO o € resaiy
o 3 Gesternor ¢ pex
sxn On feitos @ feftos
2 OP s ¢ XoDpaors
L (0N (e
e - - 4

-> Futebol e Ditadura: A Historia de Nando - O Primeiro Jogador

Anistiado do Brasil

(Centro Cultural Cearé Esporte Clube / Secretaria de Esportes (SECEL) -

Realizagdo: Prefeitura de Fortaleza)

FUTEBOL
JITADURA

CENTRO CULTURAL CEARA SPORTING CLUB

FUTEBOL

T MG

g ';_<:J\;;'.~

Loeata Carinal

Bartom o faruas
Ceds ADogoergot

Dyacyr Sawla

Marsa 8o Carme Morer
L =
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-> Revista Farol (Diversas Edi¢6es)
( Secretaria de Cultura (SECULTFOR) - Realizagdo: Prefeitura de Fortaleza)

s Fortalera
< 0 ambiente
yvural.

AU A et - -

- -
" -/.

175777y

n. | 4 l, y " §
./." / |
f31)
4 :

RX
w-.-*

"-‘Iﬁu o

* CHNMA * TCATEO ¢ BANCA * MaTACAS * PvTeacs
* DUORFATICA * KIMISTICA * FMUSICA * ARTTRANATY
. CINKO * POTOCRATIA * LPWAUCALAD * € MUTYO MALS
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Fortalezo é
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> Materiais de Promoc&o Turistica da Cidade de Fortaleza
(Secretaria de Turismo (SETFOR) - Realizacdo: Prefeitura de Fortaleza)

FORTALEZA,
VOCE- VAL

AMAR ESSA
CIDADE.

-> Manuais de Orientacéo do Hospital da Mulher de Fortaleza
(Secretaria de Saude (SESA) - Realizacédo: Prefeitura de Fortaleza)

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

Centro de T

Mulheres e
Adolescentes

‘erapias
Integrativas e
Complementares
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> Publicacdo de Pesquisa da Prefeitura sobre o Emprego Formal em
Fortaleza
(Secretaria de Desenvolvimento Econémico (SDE) - Realizacgdo: Prefeitura de

Fortaleza)

Prefaturs Muncps de Fortaezs
Sacretans de Desenvavimento ECONOMICO

B

Cultura de Bolso - Publicacdo Mensal da Prefeitura
(Secretaria de Cultura (SECULTFOR) / Secretaria de Turismo (SETFOR)

- Realizacdo: Prefeitura de Fortaleza)
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Orgamento Participativo: Uma Revista da Participagdo Popular em

Fortaleza

( Coordenadoria do Orcamento Participativo/Secretaria de Planejamento (SEPLA)

-

- Realizacéo: Prefeitura de Fortaleza)

DVD Olhares Diversos - Uma série de videos que abordam o tema da

Diversidade Sexual

(ENCINE - Realizacdo: CENAPOP (Cultura e Eco-cidadania) e Prefeitura

Municipal de Fortaleza)

OLhares 3%
Diversos (T5j)

Oihares o.n(m 4 e e de0n Oue TRl 3 e &8
» v @ e cowegtes | e srie § renitado 00 Fabeie
ONG En P

o
>3 2
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-> Anuério de Fortaleza 2012 - 2013
(Realizag&o: Fundacdo Demdcrito Rocha - Parceria: Prefeitura de Fortaleza)

0=

.u-a...e

OMAD

. ‘b.t
-
-

Ty - . SO S L
1T i .

-> Manual de Relacionamento com a Imprensa.
(Coordenadoria de Comunicagédo Social - Realizagdo: Prefeitura de Fortaleza)

Relacionamento
com a Imprensa.
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-> Publicacéo de Prestacdo de Contas do Governo ( 2005 - 2011)
(Realizagdo: Prefeitura de Fortaleza)

PREFEITURA DE FORTALEZA

JUNTOS CONSTRUINDO A FORTALEZA DELA

-

2008 = 2011

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

5.5.3.
A “Fortaleza Bela” no Imaginario Popular

As matizes filosoficas e o campo simbdlico que envolviam o conceito de
“Fortaleza Bela” representaram uma mudanga nos costumes € na cultura. Varios
foram os processos de representacdo da marca a partir da apropriagdo pelos
diversos segmentos e individuos que compdem o tecido social. As mdltiplas
manifestacOes e ressignificagdes da marca encontradas nas redes sociais séo um
forte exemplo de como seu conceito resistiu ao tempo e sobrevive até hoje no

imaginario do fortalezense.

Ainda durante a gestdo, era muito comum a abordagem em eventos e

atividades da Prefeitura, de pessoas que me traziam letras de musicas, poemas € 0s
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mais variados objetos com a estampa da “Fortaleza Bela”. Desde roupas,
bordados, charges, placas e até uma mesa redonda feita de papel maché (que tenho
até hoje). Isso era algo que realmente me chamava sempre muita atencdo. A
tentativa das pessoas de transformar em algo sonhado, sentido, visto, vivido,

materializadado. O desejo ¢ a idéia da “Fortaleza Bela”.

Um caso emblematico disso foi uma ocasido em que estava despachando
em minha sala no Gabinete da Prefeitura, quando a Secretaria entrou na sala com
um CD e me disse que quem o enviara era 0 Sr Aradjo, que procurei saber, era
motorista contratado da Prefeitura de Fortaleza. Ela me informou ainda que ele
fizera um apelo para que eu as ouvisse. Pois ele mesmo tinha composto e tinha

gravado pra mim. Seguem as letras das duas cancdes:

* Fortaleza Cidade Linda

Que cidade linda

Esta que eu moro nela

Ganhou até o nome

De Fortaleza Bela

Uma das maiores do nosso pais

Ela é brasileira s6 0 nome dela ja me faz feliz
Terra de Iracema e Raquel de Queiroz

Terra de morenas, mulatas de sorte

E louras bonitas que lutam por nés.

* Nordestino do Ceara

Sou nordestino sou do Ceara

Deixei meu interior pra morar na capital
Desde menino

Moro aqui dentro dela

Agora eu lhe pergunto

Como é o nome dela?

E como é o0 nome dela?

E Fortaleza bela
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E pra ficar mais bonita

Basta vocg, eu e ela.

Ela é bonita ndo ha outra igual
Quando chega a festa boa do Fortal
Ela ja é conhecida

Como a capital do pré carnaval.

Outro exemplo foi o cordel do poeta e rapper Pahé Pensa Fundo..
Reproduzo alguns trechos a seguir:

* Cordel: Fortaleza Bela
Hoje venho pedir a Deus
Muita forca e inspiracgao,
Pra falar de uma mulher
Que luta pelo povéo,

Este povo tdo sofrido

Mas muito amado e querido
Por esta grande nagao.

Ela é muito querida
Batalhadora e capaz,
Mulher de muita viso

Pois ela é gente que faz,
Tem muita capacidade
Jamais perdeu a humildade

Pois é portadora da paz.

Mormente por ser mulher
E por demais perseguida,
N&o pelo povo humilde
Por este ela & mui querida!
Por isso este nobre povo
Vai elegé-la de novo

Disso ninguém mais duvida.
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Meus amigos camaradas
Dessa Bela Fortaleza,
Cidade muito gostosa

Que tem porte de princesa...!
Esté limpa e bem cuidada
Nossa prefeita adorada

Esta Ihe deixando uma beleza.

Luizianne é muito simples
Com ela n&o tem rancor,
Trabalha em prol de todos
Por todos tem muito amor!
Trata o povo com respeito
Por ninguém tem preconceito

Seja mendigo ou doutor(...).

321

* Quadro bordado em ponto de cruz com o jingle da Campanha de 2004
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Placa de Taxi (que ganhei de presente) com a Marca “Fortaleza Bela”

| —

iy Bl

Quem ama cuida

Charges favoraveis e contrarias ao Governo

2005 - 2012 2013 - ...
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Bolsa confeccionada pela propria cidada:
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5.5.4.
“Fortaleza Bela”: Nosso até logo!

Durante todo o nosso Governo, desde que a Marca “Fortaleza Bela”
tornou-se oficial como Marca da nossa Administracdo, a usdvamos nas diversas
atividades da Prefeitura como cenério de fundo: eventos, inauguracdes, entrevistas
coletivas, anuncios de Acdes e ProgramacOes, etc. Ndo raro os jornais locais
publicavam fotos com a minha imagem em primeiro plano e a Marca “Fortaleza

Bela” em segundo plano, como podemos observar nas fotos abaixo:

Observa-se que, fosse no imaginario popular, fosse nos veiculos de

Comunicac¢do, a Marca “Fortaleza Bela” era contada e recontada. Portanto,

lembrada. E cabia a mim, reforcar essa lembranca.
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Por isso, ndo foi a toa que, ao fazer a transmissdo do cargo a0 novo
Prefeito no dia 01 de janeiro de 2013, no Paco Municipal, li um discurso que eu
havia escrito na manha daquele dia e que traduzia o que para mim representava,
no final do Governo a nossa “Fortaleza Bela”. No dia seguinte (02 de janeiro), o
discurso foi publicado em formato de artigo no Caderno de Opinido do Jornal O
Povo, onde j& assinei como Jornalista. O artigo intitula-se “Nossa Fortaleza Bela”
e falava da Cidade que acreditava, estavamos deixando para o povo de Fortaleza.

Eis o discurso/artigo:

“NOSSA FORTALEZA BELA

Estou terminando meu mandato na Prefeitura de Fortaleza, mas jamais o
sonho de ver essa Cidade cada vez mais bela, humana e mais justa. Acredito que
estou deixando uma Cidade completamente diferente da que eu recebi. Da

situacdo financeira as grandes obras, tudo muito diferente.

Agora, vou me permitir ver fortaleza a partir, inclusive, das novas janelas
gue nés criamos para ver a cidade. Lugares que antes ndo existiam, ou existiam,
mas, simplesmente, estavam completamente abandonados. Lugares materiais
como o Espigdo da Rui Barbosa, que virou um grande ponto de encontro de
Fortaleza para ver a Cidade - do mar para a terra. Quero livremente ver Fortaleza

de la!

Quero voltar a frequentar a nova Praia de Iracema, antes lugar de
abandono e de turismo sexual, hoje uma obra grandiosa com onze intervengoes
que trouxeram de volta o espirito daquele lugar: andar no cal¢caddo, tomar uma
cerveja no Estoril - que foi reconstruido, deleitar-me com o instituto cultural de
Iracema — casa antiga adquirida e recuperada pelo nosso Governo no largo do
Mincharia. De Ia, ir tomar café no pavilhdo Atlantico-local que construimos a
partir de uma referéncia da década de 40 em Fortaleza e que é uma bela obra de
arquitetura que fizemos. Passear pelo novo boulevard da Almirante Tamandaré e

chegar até o centro da cidade.

Chegando no centro, ir para o passeio publico-recuperado e hoje espaco de

encontros- almocar por 14 e poder usar a internet de graca! Contemplar o Palacio
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do Bispo, hoje Paco Municipal reconstruido, ampliado e tombado como
patriménio publico do Municipio, mas sem mais vé-lo como local de trabalho.
Simplesmente contemplar, juntamente com todas as outras edifica¢fes histéricas

que foram tombadas por nds para ficar na historia de Fortaleza.

Quero ir & Vila do Mar no Pirambu. Receber a brisa da praia no rosto,
andar de bicicleta na ciclovia- que é a maior de Fortaleza. Andar do calcadao,
sentar numa barraca de praia que nos construimos para os comerciantes locais e
deliciar-me com a vista do Mirante da Rosa dos Ventos. Local se pode contemplar
a Cidade e ver as luzes do Mucuripe- |4 de longe! De um lugar antes esquecido e
abandonado e que agora é lugar de vida, de alegrias e de muitas, criangas
brincando. Ver o encontro do rio Ceara com o mar da varanda do CUCA Che
Guevara, espaco onde Milhares de jovens agora podem ter formacgédo cultural,
profissional e ter cidadania. Como outros uma a beira da Lagoa do Mondubim e

outro a beira da Lagoa do Sao Cristovao.

Quem sabe como moradora eu precise de um servi¢o nas regionais e serei
recebida nas Pracas do Povo, espacos confortaveis e com senha eletrénica que
permite qualidade no atendimento das demandas populares. Quem sabe ser
atendida Hospital da Mulher, 6rgdo publico sem igual com equipamentos de
ultima geracdo para tratar da salde das mulheres de Fortaleza. E totalmente

gratuito!

E, principalmente, desfrutar de todas as conquistas da nossa politica
cultural. Brincar no pré-carnaval, ver o Carnaval de Fortaleza — hoje organizado e
participativo. Celebrar o aniversario da Cidade da plateia, vendo o desenrolar
desse momento. Ir, como visitante, prestigiar a Festa Junina na Praca do Ferreira e
esperar as atracGes do proximo réveillon — obra imaterial durante muito tempo
incompreendida, criticada, mas que hoje, oportunistas de plantdo, tentam faturar

com ela.

Quero assistir, das cadeiras, um jogo do Ferrim no novo Estadio Presidente

Vargas!
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Quero passar por mais avenidas com a marca do Transfor, que ja passou
por grande parte da Cidade e, precisa continuar! Sdo quase 200 Km de novo
sistema de galerias de drenagem — que fazem com que a Cidade se prepare para as
chuvas, iluminacdo publica, calcadas padronizadas com rebaixamento para
cadeirantes e varias novas ciclovias! Enfim, estarei olhando de fora e torcendo

para que a nossa Fortaleza seja cada vez mais Bela!

Luizianne Lins

Jornalista”

5.6.
A “Fortaleza Bela” na Atualidade

Para ilustrar a presenga da marca na atualidade, elenco a seguir imagens de
comunidades criadas pelo Facebook, pagina do Twitter e postagens espontaneas
de cidadas e cidaddos de Fortaleza que, mesmo apds o fim da nossa gestdo,
continuaram a usar “Fortaleza Bela”. Importante ressaltar que, como as imagens
revelaram, o termo passou a ser usado também de diversas formas. De forma
irbnica para criticar a atual Administracdo, de forma critica ao se abordar os

problemas da Cidade, de forma saudosa...

Defensores ou criticos da Marca, a expressao da “Fortaleza Bela” continua
ainda a permear o imaginario dos(as) moradores(as) e cidaddos(as) fortalezenses.

Aqui estdo representados alguns exemplos que até hoje ocupam as Redes Sociais:
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° Paginas e Comunidades:

@ FORTALEZA BRASIL @
[ “9Tudo sobre Fortaleza[ ]As praias[ ]

noticias e:muito mais...b v+l Ceara [ ]

n)‘;a Fortaleza bela

Enviar mensagem

e N ~» [N

Curtir Seguir Compartilhar Salvar

@FortalezaBela

Site regional « Fortaleza

Pagina inicial Publicacdes Videos Fotos S¢

328

Fortaleza bela 2014

l ' | love Fortaleza

rortareza 10 de junho de 2014 - @

Fortaleza bela , Copa do Mundo 2014! Quem curte?

O 278 6 comentarios 32 compartilhamentos

ife curtir @ Comentar A Compartilhar

Fortaleza Bela 13
@fortalezabelal3

m Fortalezabela
@Fortalezabela

F4y] fortalezabela
B @fortalezabelaa
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56% Il )

@Luluzinha_bela

Professora, Ex-Prefeita e Marxista Esotérica. O
perfil € uma sétira... qualquer semelhanca com a
realidade é mera coincidéncia. :D

Q@ Fortaleza - CE

3.842 SEGUINDO 4.552 SEGUIDORES

“* Tweet Fixado

Midias

Favoritos J

;{;_ Lora do PT @Luluzinha_bela 10/10/15
%fi O problema é o entorno.
§ '3

Lora do PT @Luluzinha_bela 18h

My week on Twitter ff 4 New Followers,
7 Mentions, 42 Favorited, 7 Replies, 22
Retweets, 8 Tweets. See yours with
sumall.com/performancetwe...

§~ té

o 4 5 x= 9

Inicio Notificagdes = Moments Mensagens Conta

329

Fortaleza Bela13
@fortalezabelal3

Militantes de esquerda em defesa da admistragao
Fortaleza Bela

23 SEGUINDO 363 SEGUIDORES

Midias

Favoritos J

W Fortaleza Bela 13 @fortalezabelal3 03/09/12
B Cid diz que apoiara Dilma em 2014.
Mesmo que o PT apresente candidatura
prépria ao governo estadual cearense?

41

”\ y ‘:Il i

B Fortaleza Bela 13 @fortalezabela13 03/09/12
B¢ Cid, acostumado a impor sua vontade 3
sua agremiacdo politica, ndo
compreende o PT e seus procedimentos
coletivos e democraticos!

¢~ 473 1 @
i LV & [t

2 a

Inicio Notificaces

Fom 8

Moments Mensagens Conta
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° Postagens em 2013:

14:41

"Fortaleza bela"

#! Raquel Duarte Taveira compartilhou a
foto de Fortaleza Nobre.
14 de outubro de 2013 - 2

&
-
Fortaleza ..bela.

E ff)ffaleza Nobre obe

yutubro de 2013 - @

Essa foto é de uma delicadeza... S6 um fotdgrafo
como o Chico Albuquerque para ter essa

sensibilidade. Muito linda!... Continuar lendo
e B S L e RS e S
S ,ﬁ'» - };’.:‘ﬁ :_?_;&'A '_._‘ X 3
- s =
=
rp! -
3 X = ¥ <5 L
bk - / -/, > -
- - - ” -
f b - >
! *, <
7 A - A
- o R ;
o - - . &
=

|h Curtir B@ Comentar ~» Compartilhar

= RN © =

° Postagens em 2014:

Paulinho Oliveira
13 de abril de 2014 - @&

FORTALEZA BELA

Ela ja ndo é mais aquela...
Surgida de uma cidadela......

o 18 6 comentarios
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esece TIM = 15:14 @& 7 35% W >

Fortaleza bela 2014

Fortaleza bela é Fortaleza limpa
adicionou 21 novas fotos — com Cida
Pretto e outras 3 pessoas.

24 de fevereiro de 2014 - &

Coleta seletiva realizada no dia 24/02/2014. Projeto
de conscientizagdo. Diga ndo a sujeira!

o 12 4 compartilhamentos

) F18 @ =

° Postagens em 2015:

14:41 14:42

"Fortaleza bela" "Fortaleza bela"

Rafael Limaverde.
19 de novembro de 2015 - @

David Telles Adriano De Lavor compartilhou a foto de
22 de dezembro de 2015 - Instagram - 28

E Fortaleza Bela!!! o
Isso aim, é Fortaleza bela!

! Rafael Limaverde em © Praga Da &+
"% Imprensa.

18 de novembro de 2015 - @
Missdo cumprida. Apoio :Adilton Dilim e Wryel
Dos Santos - www.festivalconcreto.com.br.
agradecimentos Narcélio Grud

o Teresa Monteiro e outras 139 pessoas 11 comentarios

ife curtir @ Comentar

= 8 0 =
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Postagem em 2016:

eeeec TIM 4G 14:41

_ "Fortaleza bela"

W Marcio Caetano compartilhou a foto de
| Soledad Maria.

2 de abril de 2016 - @

Fortaleza bela _ contra o golpe _hoje + Lula !

- Soledad Maria atualizou a foto da 2+
capa dela.
2 de abril de 2016 + @

|‘ Curtir B Comentar ~ Compartilhar

- 14 O =
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° Postagens em 2017:

(eeee0TIM 4G 1117 @ 1% 62%M

< o

Rosier Alexandre
24 de abril - @

Lixo! Lixo! Lixo!

O que esta acontecendo com a prefeitura de
Fortaleza que deixa acumular tanto lixo?

Senhor Prefeito e senhores secretarios, que tal sair
dos gabinetes e ver a cara da cidade?limpeza é um
dos servicos mais faceis de fazer e barato para
executar.

Por uma Fortaleza limpa!

#robertoclaudio #robertoclaudioprefeito #fortaleza
#fortalezabela

8 | Escreva um comenta...

B ©
5 18 ()

333

(eeee0TIM 4G 116 @ 7} 63% M)

< o

_ Carlos Henrique Guabiras

m 18 de julho - @

Charge de hoje para Jornal O POVO!!

#charges #chargesopovo #guabiras
#praiaspoluidas #fortalezabela #fortalezaesgoto
#fortalezasuja #sujeiranaspraias #esgotonaspraias
#desservigcoémeusovos!

A LIGA DA "MUNDIGA" AL, AQUAMAN! ESTOU

DE FERIAS EM FORTALEZA,
VEM PRA CA.

DEUS ME LIVRE, MOLHER!
Al TﬁM VARIAS PRAIAS
IMPROPRIAS PRA BANHO!

—
= |
2

N

Inn“\\ll

5 compartilhamentos

& | Escreva um comenta...

B ©
5 18 S

Nathi Nathi
4 de julho - &%

|ﬁ Curtir

pessoas

22 graus na Fortaleza Bela. @

00 Vocé, Rachel Oliveira Alves e outras 37
L]

@ Comentar
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eeeso LIMEAS ie eeec0 TIM 4G 14:42 @ 7

< #fortalezabela

Patrick Lima
14 narco - @

E o Oscar de melhor Rei do Camarote 2017 vai para...

. "Fortaleza bela"

Henilton Menezes adicionou 2 novas
fotos.

28 de julho as 00:10 - Fortaleza, Ceara - @

#fortalezabela

Qualquer lado, leste ou oeste, que olho daqui de casa,
vejo uma beleza alencarina uUnica. Minha Fortaleza
bela, tdo maltratada pelos gestores de plantao, nao
perde seu encanto.

®o TIM 4G 11:16 @ 7 63% El )

#fortalezabela

0 37 6 comentarios

- Jodo Melo Fotografia. E 1& @ —_—

¥ Sérgio de Sousa compartilhou o dlbum de

13 de julho - @

em conhego o casal, mas é o dlbum mais lindo que
vi! #fortalezabela

PUC-RIo- CertificagcaoDigital N° 1413488/CA

Jodo Melo Fotografia adicionou 33 é=
™ novas fotos ao dlbum "Viva Fortaleza I
- Ensaio Lia e Lucas!".

10 de julho - @
Sera que conhecemos nossa cidade e realmente

valorizamos o que ela tem de melhor? Temos
lindas praias mas também prédi... Continuar lendo
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6.
Conclusao

Apos toda essa perscruta de informacgdes, analises e dados que foram
levantados chegamos a algumas conclus@es que, inclusive, foram surpreendentes
para mim. O objetivo desse trabalho era fazer um Estudo de Caso, através de um
Trabalho Autoetnografico da Marca de Governo “Fortaleza Bela” desde sua
construcdo, ainda no Programa de Governo que foi apresentado nas elei¢Ges de
2004, até sua permanéncia durante as duas Gestdes (2005 a 2008 e 2009 a 2012).

Inicialmente tivemos a primeira referéncia a essa Marca, com as idéias e o
titulo do Programa de Governo que apresentamos nas eleicdes para a Prefeitura de
Fortaleza em 2004. Com o titulo “Por Amor a Fortaleza: Construir uma Cidade
Bela, Justa e Democratica”, pensado a partir dos ideais platonicos da Cidade Bela
e Justa, o Programa de Governo ocupou rigorosamente toda a tematica da
campanha, expressando-se repetidamente nos Programas Eleitorais de Radio e TV
daquele ano. Inclusive a expressao “fortaleza Bela” deu nome a uma proposta de
Operagdo Urbana que foi ao ar no segundo turno das elei¢cdes: a “Operacao

Urbana Fortaleza Bela”.

Com a vitdria eleitoral, o Governo comeca em 2005 executando essa
Operacdo Urbana que pretendia, em sessenta dias, limpar a Cidade e tapar os
buracos das principais ruas e avenidas de Fortaleza. Vindo depois a ser instituida
como Marca oficial do Governo, inclusive sendo publicada, através de Decreto
Municipal no Diario Oficial do Municipio (DOM).

O uso da Marca que continha a expressao “Fortaleza Bela”, bem como um
simbolo que a representava foi uma opcdo pensada e deliberada pela propria
candidata e posteriormente Prefeita da Cidade e pesquisadora deste estudo. O
estudo dessas logomarcas, simbolos e signos que pretendem expressar e
representar uma determinada forma de exercicio do Poder Executivo - Municipal,
Estadual ou Federal - muitas vezes se restringem a um debate puramente no

campo dos publicitarios ou dos profissionais de marketing.

Para realizar este Estudo de Caso, utilizamos a narrativa auto-reflexiva, os

Programas de Governo de 2004 e 2008, os Programas de TV e radio do horéario
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eleitoral gratuito das campanhas de 2004 e 2008, a cobertura dos dois principais
jornais locais do Ceard no periodo de 2005 & 2012 e alguns documentérios e
propagandas oficiais da Prefeitura Municipal de Fortaleza que foram veiculadas

nesse periodo.

Também busquei compreender como isso foi assimilado pelo imaginario
popular ¢ observei que a expressdao “Fortaleza Bela” despertou os mais diversos
sentimentos e, conseqiientemente, as mais diversas reacoes - de amor, de odio, de

cobranga, de reconhecimento, de elogio, de critica, de orgulho, de decepgdo.

Estas reacdes foram advindas de moradores da Cidade e diversos outros
sujeitos (Secretarios Municipais, jornalistas, representantes da classe politica - de
apoio e de oposicdo ao Governo - escritores, musicos, poetas, juizes, legisladores)

que tiveram na Marca um objeto de sua atencgdo - positivas ou negativas.

Observei também que a marca tornou-se uma fonte de inspiragdo para a
criacdo dos mais diversos materiais como poesias, cordéis, masicas, criticas,
charges, pichacdes, satiras e outras marcas pejorativas ou apreciativas em relacao

a Marca original.

E concluo que o fato da expressdo “Fortaleza Bela” e suas derivacgdes
terem sido intensamente expostas desde a Campanha Eleitoral de 2004 e durante
oito anos dos Governos Municipais (2005 a 2008) e (2009 a 2012) fez com que
seu Governo tivesse uma profunda identificagdo com essa Marca. Também ¢
importante ressaltar a curiosa adeséo a essa expressdo por parte da populagéo que,
conforme demonstrado, até hoje tem a “Fortaleza Bela” viva em sua em sua

memoria.
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