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Resumo

Chammas, Adriana Stella; Quaresma, Maria Manuela Rupp; Mont'Alvéo,
Claudia Renata. A producéo criativa de criancas no brainstorming de
desenvolvimento de inovagdes em design de produtos digitais. Rio de
Janeiro, 2018. 242p. Tese de Doutorado - Departamento de Artes & Design,
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

O mercado tecnoldgico é movido pela demanda por inovacdes frequentes e
substanciais e a consequente agilidade dos processos. Em busca de inovagao, néo
raro as empresas se contentam com melhorias incrementais para apresentar
produtos antes de seus concorrentes e garantir o retorno esperado pelos
investidores. Com o objetivo de incrementar a criatividade das equipes
desenvolvedoras essa pesquisa se concentrou na seguinte hipétese: se a producéo
criativa do brainstorming com criancas fosse utilizada nos processos de design
de produtos o grau de inovacdo e a quantidade de produtos inovadores
aumentaria. Os métodos e técnicas utilizados para essa investigacdo foram:
entrevistas com CEOs de empresas de tecnologia digital; questionario para
desenvolvedores de produtos desse tipo; entrevistas com professoras e
psicopedagogas; experimento no qual criangas, equipe de desenvolvimento e
designers experientes foram envolvidos. Os resultados dessa pesquisa apontaram
para a refutacdo da hipotese, ja que o processo de design do desenvolvimento de
produtos digitais inovadores ndo foi otimizado com a producdo criativa das
criancas. Apesar dos resultados a insercdo da varidvel fez com que fosse gerada
uma maior quantidade de boas ideias. Foi possivel criar um passo-a-passo para que
0 brainstorming com a influéncia da producéo criativa das criancas possa ser

replicado em processos de Design.

Palavras-chave

Producdo Criativa; Criatividade das Criancas; Brainstorming; Inovacgéo;
Metodologia de Projeto; Processo de Design; Ergodesign.
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Abstract

Chammas, Adriana Stella; Quaresma, Manuela Rupp (Advisor); Mont'Alvéo,
Claudia Renata (Co-advisor). The creative production of children in the
brainstorming of development of innovations in digital product design.
Rio de Janeiro, 2018. 242p. Tese de Doutorado - Departamento de Artes &
Design, Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

The demand for frequent and substantial innovations and the consequent
agility of the processes is driven by the technological market. In search of
innovation, companies are often content with incremental improvements to present
products before their competitors and to ensure investors' expected return. In order
to increase the creativity of the creative teams, this research focused on the
following hypothesis: if the creative production of brainstorming with children was
used in the Design processes, the degree of innovation of the products and the
number of solutions for innovative digital products would increase. The methods
and techniques used for this investigation were: interviews with CEOs of digital
technology companies; questionnaire for developers of such products; interviews
with teachers and psycho-pedagogues; experiment in which children, development
team and experienced designers were involved. The results of this research pointed
to the refutation of the hypothesis, since the design process of the development of
innovative digital products was not optimized with the creative production of the
children: in spite of the results, the insertion of the variable resulted in the
generation of more good ideas. It was possible to create a step-by-step approach so
that brainstorming with the influence of children's creative output can be replicated

in Design processes.

Keywords

Creative Production; Children's Creativity; Brainstorming; Innovation; De-
sign Metodology; Design Process; Ergodesign.
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Criatividade é ver o que todos viram e pensar no que ninguém pensou
Albert Einstein
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