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Resumo

Rufino, Carina Borges. Rocha, Everardo Pereira Guimardes. Garotas do
Alceu: Jornalismo de moda e consumo feminino no Brasil (1938-1964).
Rio de Janeiro, 2017. 109 p. Dissertacdo de Mestrado — Departamento de
Comunicacéo Social. Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

O presente estudo busca compreender o0 modo como se da a representacéo
da moda e do consumo femininos no Brasil, tendo como objeto de anélise a colu-
na “Garotas do Alceu”, criada pelo ilustrador Alceu Penna, veiculada entre 1938 ¢
1964 na revista O Cruzeiro e tida como uma referéncia essencial de moda e com-
portamento para as mulheres daquele periodo. Para isso, realizou-se uma pesquisa
de carater qualitativo através de andlise textual de contetdo, com base em referen-
ciais tedricos que abordam discursos sobre moda, consumo, jornalismo e sociabi-
lidade feminina a partir de uma perspectiva cultural. A pesquisa tem como refe-
réncia ainda, os elementos historicos relacionados as praticas de moda e consumo
femininos no Brasil, bem como a imprensa feminina e ao jornalismo de moda
praticado no pais. Por ser o Rio de Janeiro a cidade responsavel por ditar padroes
de moda e comportamento no Brasil no periodo pesquisado, sendo inclusive a
cidade escolhida como cenério para a coluna “Garotas do Alceu”, tomamos a ca-

pital carioca como referéncia para esta pesquisa.

Palavras-chave
Comunicacao e préaticas de consumo; Moda; Representacdes do feminino;
Jornalismo de moda; Sociabilidade.
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Abstract

Rufino, Carina Borges. Rocha, Everardo Pereira Guimarées. The Garotas

do Alceu: Fashion journalism and female consumption in Brazil (1938-

1964). Rio de Janeiro, 2017. 109p. Dissertacdo de Mestrado - Departamento

de Comunicacao Social, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

The present study seeks to understand the way in which the representation
of women's fashion and consumption is presented in Brazil, having as object of
analysis the “Garotas do Alceu” column, created by the illustrator Alceu Penna,
published between 1938 and 1964 in the O Cruzeiro magazine and considered as
an essential reference of fashion and behavior for women of that period. For this,
a qualitative research was conducted through content textual analysis, based on
theoretical references that approach discourses about fashion, consumption, jour-
nalism and female sociability from a cultural perspective. The research also has
historical references related to women's fashion and consumption practices in
Brazil, as well as the women's press and fashion journalism practiced in the coun-
try. Because Rio de Janeiro is the city responsible for dictating fashion and behav-
ior patterns in Brazil during the period studied, including the city chosen as the
setting for the “Garotas do Alceu” column, we took the capital of Rio de Janeiro

as a reference for this research.

Keywords

Communication and consumption practices; Fashion; Representations of
the feminine; Fashion journalism; Sociability.
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Se eu pudesse escolher, no meio de um monte de livros publi-
cados cem anos apds a minha morte, sabem qual pegaria?
Eu escolheria simplesmente uma revista de moda, na qual eu
poderia ver como as mulheres se vestem um século apds mi-
nha partida. E estas roupas me falariam mais sobre a huma-
nidade do futuro do que todos os fildsofos, profetas e intelec-
tuais.

Anatole France
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Introducéo

Este estudo busca compreender alguns aspectos importantes sobre a
maneira como se d& a representacdo de moda e consumo femininos no Brasil no
periodo compreendido entre os anos de 1938 e 1964, por meio da imprensa
feminina, tendo como foco a cidade do Rio de Janeiro, capital do Brasil até 1960 e
referéncia em padrdes de moda, comportamento e sociabilidade para o resto do
pais naquele periodo. Para isso, tomamos como objeto de pesquisa a coluna
“Garotas do Alceu”, criada pelo ilustrador Alceu Penna, tida como referéncia na
disseminagdo de modelos de moda, comportamento e sociabilidade feminina
(Seixas, 2015) e veiculada na revista O Cruzeiro, considerada como o veiculo de
comunicacdo mais importante da época (Peregrino, 1991). O recorte dado ao
referido periodo neste estudo compreende assim, as representacdes e praticas
sociais no ambito da moda e consumo femininos no Brasil que se deram nos 26

anos de veiculacdo da coluna.

Sempre me chamou a atencdo o fato de a moda materializar a
personalidade e a identidade de individuos, sejam eles ficticios, por meio dos
figurinos de personagens de teatro, cinema e televisdo, ou reais, como as pessoas
gue encontramos anonimamente pelas ruas todos os dias, e podermos, assim,
tentar compreender um pouco de quem sdo estes individuos por meio do
simbolismo de suas roupas e comportamento. O interesse pelo campo me
conduziu entdo ao desejo de cursar uma faculdade de moda junto com a de
jornalismo, na qual eu ja havia ingressado. Minha perspectiva era a de aliar o
conhecimento das duas areas para, depois de formada, poder atuar como jornalista
especializada. Iniciei assim, no ano de 2002, a faculdade de moda junto com a de
jornalismo. Porém, ndo tive motivacdo para continuar por considera-la voltada
prioritariamente para a formacdo de estilistas e criadores, 0 que ndo era meu
objetivo e me fez deparar, inclusive, com muitas dificuldades nas disciplinas que
envolviam habilidade com desenho e criacdo. Durante o tempo em que cursei a
faculdade de moda vi que ali eram ministradas aulas de contetdo teorico voltadas
para o estudo de historia e de comunicacdo em moda, 0 que me despertou o
interesse no estudo académico desse campo. A ideia de atuar como jornalista

especializada deu lugar entdo, ao desejo de me tornar pesquisadora e professora.
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Deixei a faculdade de moda e segui com 0s estudos em comunicagao que seriam,
a partir dai pautados por esse interesse. No ano de 2003 terminei minha graduacgao
em jornalismo na Universidade Federal de Mato Grosso do Sul e no inicio de
2004 dei inicio a um curso de especializacdo em Imagem e Som na mesma
Instituicdo. Assim, pude desenvolver minha primeira pesquisa académica na area
de moda intitulada O modo de producéo de informacgéo sobre moda na Internet: a
analise de dois sites na cobertura da edicdo comemorativa aos dez anos da Sao
Paulo Fashion Week, orientada pela professora Eluiza Bortolotto Ghizzi e
apresentada no final de 2005. O desenvolvimento deste trabalho motivou-me a
seguir minha trajet6ria académica como pesquisadora do tema, de modo a alia-lo a
area de comunicacdo. O presente trabalho é parte da materializacdo desse

interesse intelectual pela moda.

No decorrer dos estudos e das pesquisas sobre o assunto, principalmente
no Brasil, vemos que ainda sdo poucos o0s autores que se dedicam ao tema. No
Brasil, destacam-se os trabalhos de Maria Claudia Bonadio (2000; 2004; 2006;
2008); Maria do Carmo Rainho (2002; 2014); Gilda de Mello e Souza (2005);
Ruth Joffily (1991; 2002) e de autores que se dedicam a escrever sobre o assunto
fora do ambito académico, como jornalistas e profissionais da area. J& na area de
consumo, também compreendida neste trabalho destacam-se no Brasil os estudos
de Everardo Rocha (1985; 1995; 2009; 2011; 2013; 2016), pioneiro nas pesquisas
sobre o tema no pais e autor de obras relevantes para a compreensdo do consumo
como fenébmeno cultural e da publicidade, como elemento fundamental neste
processo. Durante esta pesquisa deparei-me com algumas dificuldades,
principalmente no que diz respeito a estudos sobre a histéria da moda e do préprio
jornalismo especializado no assunto no Brasil, pois ainda sdo poucas as
publicacbes sobre o campo. Justifica-se assim a utilizacdo de alguns autores que
se encontram fora do meio académico, mas cujas obras colaboram, contudo, para
a compreensdo dos percursos percorridos pela moda ao longo de sua historia no
pais. Destaco desse modo, minha motivacdo em seguir este percurso académico
de maneira a contribuir para o aprofundamento das discussdes e da producédo
académica sobre 0 tema no Brasil. A incipiéncia em relagdo aos estudos no campo
da moda pode ser atribuida ao preconceito ainda existente por parte dos que

tomam os assuntos relacionados ao tema a partir de ideias preconcebidas
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associadas a frivolidade e ao dispéndio a despeito de dados relevantes que
mostram a importancia do setor para o Brasil. Segundo informagdes do site oficial
da Abit (Associacdo Brasileira da IndUstria Téxtil e de Confeccdo)’, as semanas
de moda brasileiras estdo entre as cinco principais do mundo e a indUstria téxtil
movimenta no pais cerca de R$30 bilhGes anualmente com a participacdo de 30
mil empresas formais. O Brasil possui mais de 100 faculdades e escolas de moda
e 0 setor € 0 segundo maior gerador de primeiro emprego no pais. “A moda (...)
estd por toda parte na rua, na inddstria e na midia, e quase ndo aparece no

questionamento tedrico das cabecas pensantes” (Lipovetsky, 2013, p.9).

Sendo assim, de modo a compreender como se da o contexto de consumo e
moda femininos no Brasil, em especial na cidade do Rio de Janeiro no periodo de
1938 a 1964, a partir das representacdes presentes na coluna “Garotas do Alceu”,
percorremos neste trabalho, um caminho que se inicia no século XIX. A escolha
por essa época como ponto de partida para a pesquisa foi feita com base nas
marcantes transformacgdes sociais, politicas e econémicas que acontecem no pais
no periodo tomando a moda, 0 consumo e a imprensa como elementos inerentes a
este processo, como nos mostra alguns dos autores utilizados, como Rainho
(2002), Gosberg (2013) e Sodré (1999). Para tanto, nosso primeiro capitulo sera
dedicado a uma reviséo tedrica de estudos relevantes para a compreensao da moda
e do consumo como fendmenos culturais que se originam em séculos passados,
mas que se tornam préprios da sociedade moderna constituida a partir do século
XIX. Temos assim, as contribuicdes de autores como Grant McCracken (2003) e
Colin Campbell (2001; 2006), cujos estudos sobre consumo se associam a propria
definicdo de cultura em uma relacdo que permite aos individuos a compreensdo e
a construcdo social do mundo em que se vive. Conforme McCracken (2003), o
consumo constitui-se como um fenémeno totalmente cultural, moldado e dirigido
por considerac6es culturais. As consideracfes do autor sdo compativeis com o que
nos dizem Livia Barbosa e Colin Campbell (2006) quando consideram que
objetos e servigos consumidos pelos individuos sdo utilizados para “(...) mediar
nossas relacdes sociais, nos conferir status, construir identidades e estabelecer

fronteiras entre grupos e pessoas” (Barbosa; Campbell, 2006, p.22).

Disponivel em http://www.abit.org.br/cont/perfil-do-setor. Acesso em 01/10/2016.
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Assim como o consumo, a moda também pode ser compreendida como um
fato cultural e social proprio da modernidade, e é a partir de autores como Georg
Simmel (2008 [1918]), Fernand Braudel (1995), Roland Barthes (2009) e Gilles
Lipovetsky (2013) que tragamos, também no primeiro capitulo, uma perspectiva
tedrica que reforca sua importancia como um elemento por meio do qual é
possivel compreender, conforme aponta Gilda de Mello e Souza “(...) as
transformacgdes mais vastas e completas no modo de ser, sentir e pensar de uma
sociedade” (2005, p.23). Consideramos a moda, nesse contexto, relacionada
principalmente a aspectos ligados ao vestuario, pois embora se apresente como
um fendmeno que envolve diversos aspectos da vida coletiva e da cultura
material, 0 modo de proceder da moda segundo Calanca (2008), “(...) exprime-se
mais claramente na esfera das roupas e no modo de vestir, setores que podem ser
considerados, por sua vez, como o teatro das novidades mais espetaculares”
(Calanca, 2008, p. 16). Assim, temos o vestuario como uma das formas mais
visiveis de consumo e expressao da moda na modernidade, que ocupa o lugar de
um fendbmeno constituido como uma segunda pele por meio da qual os individuos
falam sobre si a partir de uma concepcéo voltada para a valorizagdo do eu, para a
producdo de subjetividades e para a definicdo de nogdes de aproximacdo e
diferenciacdo social (Crane, 2006; Lipovetsky, 2013). Como elementos que
ganharam forca no decorrer do proprio processo histérico em que se consolidou a
modernidade, tanto a moda como 0 consumo passam por momentos historicos
importantes e decisivos para sua efetivacdo na sociedade moderna. Entre esses
momentos, um dos mais relevantes foi o surgimento dos grandes magazines na
Europa do século XIX (McCracken, 2013; Rocha; Frid; Corbo, 2016). Também
sdo descritos, no segundo capitulo, entre as perspectivas tedricas contextualizadas
no primeiro capitulo e a fim de que se compreenda com mais clareza, os caminhos
que a moda e o consumo femininos percorrerdo na sociedade brasileira,

principalmente na cidade do Rio de Janeiro desde o século XI1X até os dias atuais.

Posso considerar a elaboracdo do segundo capitulo deste trabalho como a
que me apresentou mais dificuldades para execucdo por ser a literatura académica
sobre historia da moda no Brasil ainda muito incipiente, com poucos titulos e
pesquisadores. Desse modo, tomei como referéncia as contribuicdes de
pesquisadores como Maria do Carmo Rainho (2002; 2014) e Ruth Joffily (1991;
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2002), bem como de autores ndo académicos como Erika Palomino (2002),
jornalista que se destaca na cobertura de moda brasileira a partir da década de
1990 e Marco Sabino (2011), estilista mineiro que a partir de suas experiéncias
como criador, motiva-se a pesquisar e escrever sobre 0s aspectos historicos da
moda no Brasil, década a década. Assim, o segundo capitulo se constitui em um
resgate histérico sobre como 0s processos de moda e consumo femininos se
efetivaram no Brasil, a partir do Rio de Janeiro com a chegada da Corte
portuguesa em 1808. Passamos, desse modo, por fatos marcantes como a chegada
dos grandes magazines ao pais, consolidando-se como o principal local de
consumo feminino até a década de 1950 (Bonadio, 2000; Gosberg, 2013) bem
como a fase de democratizacdo da moda marcada pela efetivacdo do prét-a-porter
na década de 1960 (Rainho, 2014) e pelos movimentos sociais e culturais que se
estabelecem a partir dai por todo o mundo, de maneira a provocar mudancas
significativas também no contexto de moda e consumo (Crane, 2006; Rainho,
2014). No Brasil, a partir de 1980 surgem as semanas de moda, os desfiles
alcancam status de espetaculo, as modelos brasileiras se langam ao sucesso
mundial com cachés milionarios e o surgimento da Internet possibilita que
pessoas comuns conquistem espago também no universo até entdo pleno de
glamour da moda (Sabino, 2011). Nesse cenario, surge o fen6meno das
blogueiras, vivenciado nos dias atuais por meio de garotas comuns que se
propdem a lancar tendéncias e a influenciar estilos de vida e comportamento por

meio de paginas pessoais na Internet (Bon, 2015).

Por se tratar de um estudo concentrado no periodo compreendido entre 0s
anos de 1938 a 1964, damos no segundo capitulo, uma atencdo especial as
movimentacGes da moda e do consumo feminino no Brasil da época, com foco na
cidade do Rio de Janeiro, com destaque para a historia da “Casa Canada”, um
magazine inaugurado na capital carioca nos anos 1930 que se torna a principal
casa de consumo de moda de luxo na década de 1950 com a reproducdo de
modelos da alta costura francesa (Seixas, 2015). Destaca-se ainda no referido
periodo, a atuacdo da empresa téxtil Rhodia que, por ocasido do lancamento de
fios sintéticos no Brasil na década de 1960 passa a investir macicamente em
publicidade, com editoriais e desfiles-shows que se utilizam de aspectos da cultura

nacional como musica e arte para divulgar a moda brasileira (Bonadio, 2004;
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2006). A estratégia da empresa Rhodia, de investir em publicidade nas péaginas
dos periddicos impressos por meio de editoriais de moda, exemplifica a relevancia
da imprensa para as representacdes das praticas de moda e consumo feminino no
Brasil. Essas representacOes se davam principalmente por meio do jornalismo e da
publicidade nos meios de comunicacdo voltados para o segmento feminino que
comegam a circular no Rio de Janeiro e no Brasil no inicio do século XIX (Sodré,
1999; Scalzo, 2006). No terceiro capitulo veremos os primeiros movimentos da
imprensa, que caminham lado a lado com as formas de sociabilidade que se
instauram na modernidade carioca. Desse modo, pode-se constatar que a forma de
se fazer jornalismo feminino no Brasil se modifica em conformidade com as
mudancas vivenciadas também nos aspectos sociais e culturais de cada época. De
uma imprensa essencialmente politica no Brasil do periodo colonial, abre-se
espaco aos poucos para outras praticas jornalisticas no Brasil dos periodos
imperial e republicano (Barbosa, 2004; Sodré, 1999). Assim, podemos tomar
como exemplo a pratica do jornalismo literario, marcada pela presenca de
escritores como Machado de Assis e a do jornalismo feminino, que tem seu
primeiro periodico especializado lancado no Rio de Janeiro em 1820 (Sodré,
1999; Scalzo, 2006). A partir dai os contetdos voltados para o segmento feminino
se consolidariam na imprensa brasileira e alcancariam espaco nos mais diversos

tipos de publicacdes jornalisticas por meio de colunas, romances e folhetins.

Surgem neste contexto as revistas ilustradas que, com contetdo diverso,
passam a investir na edicdo de suplementos voltados especificamente para o
publico feminino com dicas de moda, beleza e comportamento. Entre essas
revistas destaca-se O Cruzeiro, que surge em 1928 com um projeto ambicioso de
qualidade editorial sendo considerado o meio de comunicacdo social mais
importante do Brasil nos anos 1950 (Peregrino, 1991). A revista lanca ao universo
do jornalismo feminino, o ilustrador Alceu Penna, criador da coluna “Garotas do
Alceu”, objeto de estudo desta dissertacdo e sucesso editorial junto ao publico
feminino da época, ao propor modelos de moda, consumo e comportamento
femininos a uma sociedade ainda moldada por padrBes conservadores (Netto,
1998; Penna, 2007). A coluna é veiculada até 1964, ano em que ja existiam no
Brasil, revistas especializadas na cobertura de moda como Manequim, Desfile e

Joia. Essas revistas sdo abordadas na segunda parte do terceiro capitulo na qual
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associamos a evolucdo das revistas femininas as mudancas e transformagées que
se ddao no préprio contexto social e destacamos a profissionalizagdo e a
sofisticacdo que se d& na cobertura de moda brasileira a partir da segunda metade
do século XX por meio destes peridédicos, bem como destacamos algumas das
suas principais caracteristicas ao analisar o perfil de relevantes titulos como
Desfile, Moda Brasil, Vogue e Marie Claire (Joffily, 1991; 2000).

Apo6s o percurso historico feito em relacdo as transformac6es da imprensa
feminina e ao aparecimento do jornalismo de moda, iniciamos o quarto capitulo
relacionando a questdo da imprensa a prépria sociabilidade feminina. Na primeira
parte deste capitulo abordamos o papel social da mulher brasileira no periodo
compreendido entre as décadas de 1930 e inicio da década de 1960, voltado
principalmente para as funcdes tradicionais e conservadoras de mée, esposa e
dona de casa em um cenario no qual o trabalho fora de casa ainda ndo era comum,
tampouco o estudo e o aperfeicoamento profissional (Bassanezi, 2000). A
imprensa feminina refletia desse modo, o contexto social vivenciado pela mulher
da época tratando-a em suas representacdes, principalmente por meio das colunas
de moda, de acordo com o0s aspectos sociais mais conservadores. A moda
associava-se a mulher como um artificio para agradar ao marido e os modelos de
figurinos eram, em sua maioria, associados aos padrdes estrangeiros de moda
como sinénimo de distingdo e elegancia. Aos poucos, na década de 1950, a
situacdo social da mulher comeca a se modificar, com o ingresso no mercado de
trabalho e inspiracbes em outros modelos de comportamento que comecam a
emergir, como o norte-americano (Rocha-Coutinho, 1994). E nos anos 1950 que
as “Garotas do Alceu” parecem alcancar seu auge, por meio da representacao
deste novo perfil de mulher e novos modelos de sociabilidade que comecam a
despontar no Brasil e na sociedade carioca. Relacionadas ao conceito de
juventude, muito difundido durante a década de 1950, as “Garotas do Alceu” sdo
descritas na segunda parte do capitulo levando-se em conta, para isso, ndo s6 0s
aspectos visuais da coluna, mas também os elementos sociais vinculados as jovens

meninas como faixa etaria, classe e ocupacéo social.

Destacamos neste quarto capitulo, o trabalho de Alceu Penna, que

contribui para a imprensa brasileira ndo s6 com a criacdo das “Garotas do Alceu”,
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mas também como redator e ilustrador de outras colunas voltadas para o0 segmento
feminino, e colaborador em trabalhos que vao além das revistas como a criacdo de
figurinos e fantasias para celebridades como Carmem Miranda e apresentacdes em
cassinos cariocas. A Alceu Penna é atribuido também, conforme nos aponta
Bonadio (2008), o inicio da valorizagdo dos elementos nacionais nas criagcdes de
figurinos, em uma época marcada pela copia aos modelos estrangeiros. A
contribuicdo do ilustrador para a moda e a imprensa brasileira a partir da década
de 1930 é ressaltada quase que por unanimidade pelos pesquisadores de moda
brasileiros tomados como referencial teérico para esta pesquisa como Seixas
(2015); Bonadio (2008) e Joffily (2002). O trabalho de Penna mais citado pelos
autores pesquisados € a coluna “Garotas do Alceu”, tema de dissertacdes, livros e
artigos académicos por todo o Brasil entre eles: Vamos Garotas! Alceu Penna —
Moda, Corpo e Emancipagdo Feminina (1938-1957), dissertacdo de mestrado
elaborada por Gabriela Ordones Penna (2007) e apresentada ao Centro
Universitario Senac-SP; Alceu Penna e As Garotas do Brasil: Moda e Imprensa
(1933 -1975), livro publicado por Goncalo Junior (2004) e Jornalismo de Moda,
Jornalismo Feminino e a obra de Alceu Penna, dissertacdo de mestrado elaborada
por Ruth Joffily (2002) e apresentada ao Programa de Pds-Graduacdo em
Comunicacédo da Universidade Federal do Rio de Janeiro. As “Garotas do Alceu”
permanecem assim, ainda presentes na historia da imprensa e da moda brasileira,
confirmando-se como um icone da cultura visual e material de seu tempo.
Chegamos ao fim da dissertacdo, na terceira parte do capitulo quatro, de maneira a
enfatizar as novas praticas de moda e consumo que se ddo ao final dos anos 1950
e inicio da década de 1960, associadas a emergéncia da representacdo de
juventude e ao surgimento do prét-a-porter. Essas praticas se consolidariam a
partir da década de 1960 e ganhariam forca, segundo Rainho (2014), junto ao
contexto de revolucdo cultural que eclodia por todo o mundo, de maneira a
provocar mudancas nos modos de sentir, agir e pensar da sociedade de modo
geral. As transformacdes que se ddo nos modelos e nas representaces de moda,
no consumo e no comportamento brasileiro da época refletem também em
inovacOes nas praticas da imprensa feminina e de moda do periodo, o que se

verifica particularmente por meio da abordagem feita pela coluna de Alceu Penna.
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Em relacdo ao procedimento metodoldgico empregado na realizacdo desta
pesquisa de perfil qualitativo, destaco a utilizacdo da analise textual (Moraes e
Gagliazzi, 2007; Jean-Michel, 2008) das representacfes imagisticas e textuais da
coluna “Garotas do Alceu”, em edicOes da revista O Cruzeiro compreendidas no
periodo de wveiculacdo da coluna (1938-1964). Por fim, ressalto que as
dificuldades encontradas ao longo desta pesquisa, principalmente em relacdo a
pouca quantidade de estudos sobre moda, consumo e jornalismo de moda no
Brasil reforcam ainda mais a minha motivagdo em seguir a carreira académica
como pesquisadora destas areas. Pretendo, desse modo, contribuir com o
fortalecimento das pesquisas académicas relacionadas aos referidos temas e
motivar outros pesquisadores a se voltarem também para o estudo destes

fendbmenos.
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1.
Uma perspectiva cultural sobre consumo e moda

glfénémeno do consumo

Tratado por muito tempo como fenbmeno de menor importancia, préprio
do capitalismo ocidental, ligado ao dispéndio e ao supérfluo, o consumo
conquistou a partir de meados do século XX a atencdo do meio académico, se
consolidando como importante objeto de estudo de autores que o abordam sob
diferentes perspectivas (Rocha; Frid; Corbo, 2016). O estudo de Weber
(2013[1905]) sobre a relacdo da ética protestante e do surgimento do espirito do
capitalismo conduz a uma discussdo sobre como os religiosos ligados a Reforma
Protestante no século XVI lidavam com a questéo do trabalho e do capital gerado
por ele. Para o protestantismo, segundo o autor, a plenitude na graca de Deus s
seria alcancada pelo homem de negdcio burgués se ele se contivesse dentro de
uma retiddo formal e de uma conduta moral sob as quais o uso do trabalho e da
riqueza sé seria util enquanto um propdsito de vida para se obter a graca divina. A
partir dessa abordagem, a utilizacdo de bens e riquezas provenientes do trabalho
para atender a valores que ndo se encaixassem nessa ética, como a vaidade, por
exemplo, seria visto como um ato pecaminoso e condenavel por Deus. O
consumo, como uma atividade ligada aos preceitos do capitalismo parece
caminhar entdo, ao longo da histéria da sociedade ocidental, em conflito com essa

ética religiosa.

Para o entendimento da revolucdo pela qual passou o fendémeno, que
conduziu ao surgimento do que pode ser denominada como sociedade de
consumo, na forma como a temos nos dias atuais, faz-se necessario estudar alguns
contextos histéricos considerados fundamentais para que a atividade se
estabelecesse sob uma perspectiva cultural. Para tanto, consideramos a defini¢céo
de cultura, conforme nos traz McCracken (2003), como as ideias e atividades
através das quais fabricamos e construimos nosso mundo. E também a partir do
estudo de McCracken (2003) e da contextualizacao histérica apontada pelo autor
com base nos trabalhos de académicos como McKendrick (1982), Williams
(1982) e Mukerji (1983) que destacaremos, nessa dissertacdo, os trés grandes

momentos que propiciaram o desenvolvimento de uma sociedade de consumo.
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Assim, vemos que 0s primeiros movimentos do consumo, tratado por McCracken
como “(...) um fendmeno cultural, moldado, dirigido e constrangido em todos 0s
seus aspectos por consideragdes culturais” (2003, p. 12) se da a partir do século
XVI, associado a Inglaterra do periodo elisabetano no qual a rainha Elizabeth |
utiliza os gastos e despesas como instrumento de governo e inicia um boom de
consumo jamais imaginado. A moda, conforme McCracken (2003), se faz muito
presente na Inglaterra elisabetana e o novo, considerado antes como a marca do
comum, passa a ser valorizado no lugar da patina, tida até entdo como sinal de
prestigio e posicdo. A Corte passa a ser assim uma espécie de desfile, de
espetaculo teatral, e passa a ser considerada como um grupo de referéncia para as
classes subordinadas. E desse modo, segundo o autor, que novos e diferentes
estilos de vida comecam a se configurar e 0s bens passam a ser marcadores dos
grupos de superiores e de subordinados. Todavia, as demandas do novo consumo
da nobreza trazem dificuldades no cumprimento das devidas responsabilidades
econdmicas e simbdlicas para com a familia e a localidade. Os nobres deixam de
priorizar a reciprocidade nas quais estas duas relacdes sociais se baseavam e o
culto do status de familia fica comprometido. Origina-se assim, uma mudanga na
unidade de consumo, convertendo-a de familiar para individual, ou da péatina para
a moda (McCracken, 2003).

A partir das transformacdes, elencadas por McCracken, ocorridas no
século XVI, podemos verificar um segundo momento marcante para o
desenvolvimento da histéria do consumo, agora no século XVIII, periodo
considerado por McKendrick (1982 apud McCracken, 2003) como o de
nascimento de uma sociedade de consumo, impulsionado principalmente pela
competicdo social entre superiores e subordinados. Apoiado na teoria do consumo
conspicuo de Veblen (1965 [1889]) e nos estudos de Simmel (2008 [1918]),
ambos sob a perspectiva da emulacdo, McKendrick considera que o
desenvolvimento critico originario de uma nova propensdo para 0 consumo se da
quando as classes intermediarias passam a imitar os ricos em sua extravagancia de
consumo e 0s ricos passam a criar outras formas de consumo para se diferenciar.
A imitacdo social seria, entdo, a mola propulsora para a expansdo do consumo no
século XVIII, quando aquilo que uma vez foi comprado sob os ditames da

necessidade, agora é comprado sob os ditames da moda.
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Um dos eventos iniciais desta revolucdo foi o entusiasmo selvagem com o qual o
consumidor inglés acolheu a chita barata e as musselinas importadas da India nos
anos de 1690. A subita demanda por esta moda foi uma primeira indicacdo dos

novos gostos de consumo, mecanismos que iriam dirigir a producdo doméstica e

as importacOes estrangeiras rumo a uma nova escala de atividade. McKendrick,

tomando isso como uma sugestdo indireta, examina a “comercializacdo da moda”
como uma das areas-chefe nas quais a demanda do consumidor mudou e foi

mudada pelas inovac¢des do século XVIII. Tais inovagBes incluem uma nova e

intensificada tirania da moda, uma mais rapida obsolescéncia do estilo, uma

difusdo mais veloz do conhecimento dos padrdes de moda, 0 aparecimento de

técnicas de marketing como a manequim e os estere6tipos de beleza, a nova e

mais ativa participacdo de grupos sociais anteriormente excluidos e finalmente,

novas ideias sobre consumo e sua contribui¢do para o bem publico (McCracken,

2003, p. 25).

O novo, impulsionado pelos ditames da moda, transforma as
caracteristicas do consumo e também dos consumidores. O consumo comeca a se
instalar em mais lugares, sob novas influéncias, desempenhado por novos grupos,
em busca de novos bens e em funcdo de novas necessidades culturais e sociais
(McCracken, 2003). A moda passa a exigir que 0s objetos sejam substituidos com
rapidez, e para acompanhar este novo contexto social, é necessario que 0S
individuos disponham de um conjunto maior de informacOes a respeito do que
estd ou ndo na moda, do que é de fato considerado novo. O século XVIII
consolida assim, conforme McCracken (2003), a transformacdo do consumo e
inicia uma nova dinamica social na qual os grupos subordinados participam mais
ativamente, a moda passa a controlar as atividades de consumo e as no¢oes de
desejo e de pessoa se modificam. Surgem assim, as primeiras evidéncias do
consumismo moderno cuja base se da, conforme Barbosa e Campbell (2006), a
partir de aspectos como a emocéo, o desejo e o individualismo, e 0 consumo passa
a ser considerado como um fenémeno fundamental para o processo pelo qual os
individuos confirmam ou até criam suas identidades. O pensamento voltado para o
consumo racional e utilitario da lugar entdo aos anseios e desejos de um
pensamento voltado para uma definicdo mais romantica do individuo em relacéo a
ele mesmo. Essa associacdo entre consumo e romantismo, postulada por Campbell
(2001), se origina a partir do estudo de Weber (2013 [1905]) e pode ser analisada

até mesmo como uma antitese ao estudo weberiano.

(...) Talvez houvesse uma ética roméantica operando a promogdo do espirito do
consumismo, exatamente como Weber postulou que uma ética puritana
promovera o espirito do capitalismo? Era, por certo, um movimento cultural
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“romantico” que era frequentemente identificado como o “inimigo natural” do

puritanismo (Campbell, 2001, p. 17).

A revolucdo pela qual passa a sociedade de consumo também pode ser
considerada uma revolugdo do consumidor e, assim, a sociedade que consumia
voltada para o atendimento de suas necessidades passa entdo a consumir voltada
para a satisfagdo de suas vontades, o que reconfigura as defini¢cBes culturais do
consumo. “(...) as crengas e valores que sustentam o capitalismo contemporéaneo
ndo dependem mais da racionalidade (logos) de que fala Weber, fundada na ética
do trabalho (...), mas sim da fantasia e da evasao” (Gomes, 1999, p.76). Os bens,
nesse contexto, passam a estar cada vez mais carregados de significacdes culturais
e a influenciar o comportamento social dos individuos. Douglas e Isherwood
(2006) tomam os bens como elementos que se configuram ndo apenas como
necessarios a subsisténcia e a exibicdo competitiva, mas necessarios
principalmente para dar visibilidade e estabilidade as categorias da cultura. “E
pratica etnografica padrdo supor que todas as posses materiais carreguem
significacdo social e concentrar a parte principal da analise cultural de seu uso
como comunicadores” (Douglas e Isherwood, 2006, p. 105). Assim, segundo 0s
autores, temos os bens como elementos que comunicam, estabelecem e mantém
relagBes sociais, que fazem pensar e funcionam como um meio nao verbal capaz
de transformar o consumo em um fendmeno com capacidade de dar sentido ao
mundo culturalmente constituido. O pensamento de Douglas e Isherwood (2006) é

compativel com o que nos aponta Rocha (1985) quando diz que:

Roupas, automoveis, bebidas, cigarros, comidas, habitacGes, enfeites e objetos os
mais diversos ndo sdo consumidos de forma neutra. Eles trazem um universo de
distingdes. Sdo antropomorfizados para levarem aos seus consumidores as
individualidades e universos simbdlicos que a eles foram atribuidos (Rocha,

1985, p. 67).

As transformacBes do século XVIII fazem desse modo, com que o
consumo se configure no século XIX, segundo McCracken (2003) como um fato
social permanente. Vemos nesse periodo uma sociedade de consumo ja instaurada
e mudancas que irdo contribuir para a construcdo da nocdo moderna de consumo.
McCracken (2003) nesse contexto identifica trés instancias por meio das quais se
da o movimento do significado cultural dos bens de consumo que sdo: 0 mundo

culturalmente constituido, o bem de consumo e o consumidor individual. Essas
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instancias tém na publicidade, no sistema da moda e nos rituais de consumo,
conforme o autor, os canais por meio do qual a extracdo e a transferéncia de
significado se efetivam. Estes trés agentes, tdo caracteristicos da modernidade,
reforcam o consumo como um fendmeno que se consolida e se torna proprio da
sociedade moderna, caracterizada pela magia e sedugdo dos meios de
comunicagdo de massa, pela efemeridade, individualismo e pela busca pelo novo,
préprios da moda e pelas relagbes de troca entre os individuos, que se ddo por
meio das praticas de consumo (McCracken, 2003). Nesse sentido, McCracken
aponta que uma das grandes contribui¢cGes do século XI1X para que 0 consumo se
consolidasse como fendmeno estruturante da vida social moderna da forma como
o0 entendemos hoje é o surgimento dos grands magasins, as lojas de departamento,
que impactaram na forma de consumir e nas estratégias de atracdo do publico
consumidor para as compras. A expansao do transporte publico, o surgimento da
imprensa popular, o aumento das oportunidades econdmicas para as mulheres da
burguesia e da classe trabalhadora e as mudancas da nogéo sobre classe, género e
economia iniciam o que se pode chamar de uma nova era de compras (Rappaport,
2010).

As lojas de departamento, como o “Bon Marché” em Paris e a “Selfridge”,
em Londres, assumiam assim, um lugar ndo sé de compras, mas também de lazer
e sociabilidade (Rocha; Frid; Corbo, 2016). O ato de comprar, conforme Bonadio
(2000), ndo se fazia obrigatdrio nos grandes magazines, que se constituiam como
espacos onde as pessoas podiam passear, olhar vitrines, verem e serem vistas.
Para as mulheres, que até entdo viviam no interior dos lares e ndo tinham como
costume sair pelas ruas desacompanhadas de esposos ou familiares, as lojas de
departamento passam a ser um local onde podiam frequentar com amigas para
passear e também apreciar novidades em vestuario, cosméticos e até mesmo
coisas para a casa. Nesses espacgos, a mulher passa a vivenciar também o papel do
flaneur,> de andar sozinha pela cidade, antes reservado a uma perspectiva
masculina do espaco publico e da modernidade (Rappaport, 2010). Era ainda o
lugar onde se podia encontrar copias dos Ultimos lancamentos da alta-costura a

pregos mais acessiveis e prontas para usar. Com o0s grandes magazines despontam

2 Conceito que surge junto @ modernidade para definir alguém que perambula sem compromisso
por uma cidade e sem objetivo aparente, mas atento aos lugares e suas histérias (White, 2001).
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também, segundo Rappaport (2010), novas técnicas de marketing voltadas para
despertar o desejo pelo consumo, como as vitrines decorativas e os catilogos
enviados por correspondéncia as casas dos consumidores. As grandes
inauguracdes promovidas pelas lojas de departamento chamavam a atencéo
também dos veiculos de imprensa, de maneira a estreitar a relacdo entre o
comércio varejista e o jornalismo de massa. As mudancas nos espagos de
consumo e na forma de consumir propiciadas com o surgimento dos grandes
magazines reflete e é reflexo, ao mesmo tempo, de novas formas de sociabilidade
e novos costumes que despontavam com a modernidade, entre eles um
comportamento voltado para o consumo de massa, que passou a conviver com o
estilo de vida da elite. Para Williams (1982 apud McCracken 2003), o que
distingue o consumo do século XIX é a emergéncia deste “(...) agrupamento
distintivo de estilos de vida interdependentes” (...) 0 que, segundo a autora,
imprime alguma coisa de sonho a pratica de consumir na modernidade (Williams,
1982 apud McCracken, 2003, p.47). Junto ao consumo de massa que advém com
a modernidade surge tambem a comunicacdo de massa, que contribuird, segundo
Rocha (1995), para reforcar no consumo sua ‘(...) légica de sonho que organiza,

encanta, engana e traduz a experiéncia de ser no mundo” (Rocha, 1995, p. 23).

Como um fato marcante para a historia do consumo, os grandes magazines
sdo entdo analisados por Miller (1987), e também, mais recentemente, por Rocha
Frid e Corbo (2016), sob a perspectiva da transformacdo no comportamento de
compra, nos gostos, nas relacdes entre vendedores e consumidores e nas técnicas
de marketing e é a partir desse novo cenario que 0s autores acima observam a
contribuicdo dos bens vendidos pelas lojas de departamento para expressar
materialmente os valores burgueses. O significado dos bens de consumo,
expressado por meio da materialidade, se transforma assim, segundo o autor, no
recurso utilizado pelos consumidores. Infere-se, portanto, que a revolucdo do
consumo levou os individuos a construirem relac6es vitais e de pertencimento ao
mundo a partir do universo material constituido pelos bens ao seu redor. Rocha
(1995), ao analisar o dominio do consumo, o descreve como aquele em que
homens e objetos sdo postos em contato por meio de uma relagédo de troca na qual,
portanto, a presenca do humano é constante. Essa seria, segundo o autor, a

principal diferenca entre o universo do consumo e o universo da producdo dos
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bens no qual se evidencia a auséncia do humano e se acentua 0 modo mecénico da
fabrica. O lugar ocupado pelo consumo seria assim, aquele que possibilita aos
individuos, a comunicacdo, a producdo de discursos e significados e o
estabelecimento de vinculos e relagdes sociais por meio dos bens oriundos do

sistema produtivo industrial.

De fato, o dominio do consumo é aquele onde homens e objetos sdo postos em
contato. E pelo consumo e em seu interior que algumas das mais humanas das
praticas encontram espaco de realizacdo. O dominio do consumo €é o da compra,
da venda, das escolhas, dos negocios. E por exceléncia, um “negdcio” humano.

Nele, a palavra fundamental é a troca. Homens, objetos, valores e dadivas séo

trocados, adquiridos e retribuidos. Na esfera do consumo homens e objetos

adquirem sentido, produzem significacdes e distin¢es sociais. Pelo consumo, 0s
objetos diferenciam-se diferenciando, num mesmo gesto e por uma série de

operac0es classificatorias, os homens entre si (Rocha, 1995, p. 67).

Vemos assim que o0s bens sdo capazes de satisfazer ndo apenas
necessidades fisicas e bioldgicas como também psicoldgicas. Objetos, bens e
servicos sdo utilizados para ““(...) mediar nossas relagdes sociais, nos conferir
status, construir identidades e estabelecer fronteiras entre grupos e pessoas”
(Barbosa; Campbell, 2006, p.22). Até mesmo o consumo de bens e servigos que
ndo se apresentam sob a forma material, conforme Barbosa e Campbell (2006) é
praticado e serve como mediador de relagdes sociais, uma vez que possibilita ou
facilita as relagdes dos individuos com o mundo em que vivem. Por meio do
consumo os individuos, segundo os autores, constroem sua prépria nogédo de si,
contam sua histéria e estabelecem sua relagdo com o mundo. Vemos assim que o
lugar ocupado pelo consumo na sociedade contemporanea vai além da simples
relacdo estabelecida no processo de aquisicdo de objetos e servigos para a
satisfacdo de necessidades. Conforme postula Jean Baudrillard, o consumo
funciona como uma forma ativa de relagdo ndo s6 com o0s objetos, mas com a
coletividade e com o mundo, “(...) um modo de atividade sistematica e de resposta
global no qual se funda todo nosso sistema cultural” (1973, p.206). O autor
defende que o consumo néo se define por meio dos objetos que se consome, mas
sim pela totalidade de todas as mensagens e objetos que o permeiam e que

constroem, segundo ele, discursos cada vez mais coerentes.

(...)- Nem o volume dos bens, nem a satisfacdo das necessidades sdo suficientes
para definir o conceito de costume: constituem somente uma condicdo prévia. O
consumo ndo é nem uma pratica material, nem uma fenomenologia da
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“abundéancia”, ndo se define nem pelo alimento que se digere, nem pelo vestuario

gue se veste, nem pelo carro que se usa, nem pela substancia oral e visual das

imagens e mensagens, mas pela organizacdo de tudo isto em substancia

significante (...) (Baudrillard, 1973, p.206).

A nocdo de cultura compreendida por McCracken (2003) como o conjunto
de ideias e atividades pelas quais fabricamos e construimos nosso mundo e a de
consumo estd, dessa maneira, cada vez mais relacionada e consolidada por autores
que se propuseram a toma-las como objeto de estudo, como os ja citados nessa
breve revisdo tedrica. Os estudos ja consolidados abrem assim, caminhos para que
outros autores desenvolvam novas abordagens e perspectivas sobre o consumo,

cada vez mais consolidado como um fendmeno da atividade cotidiana.

1.2.
A moda, seus discursos e praticas culturais

Assim como o0 consumo, a moda, como fendmeno cultural parece despertar
frequente interesse de estudiosos das mais diversas areas, como historiadores,
antropdlogos e socidlogos, passando a ser considerada como um fator relevante
para a compreensdo da sociedade contemporanea. Tida como um fenémeno tipico
da modernidade, a moda configura-se conforme nos aponta Crane (2006) como
um elemento norteador de identidades e estilos de vida por meio do qual grupos e
individuos séo classificados e diferenciam-se uns dos outros. O termo moda, de
acordo com Calanca (2008), pode ser usado para uma variedade de aspectos da
vida social. Remete a uma dicotomia entre “velho” e “novo”, entre presente e
passado; faz alusdo ainda as mudancas pelas quais passam 0s costumes e 0S
habitos sociais, bem como as escolhas e gostos, além de servir como uma
referéncia para a experiéncia das aparéncias e do contetdo estético. Segundo
Calanca (2008), o uso da palavra moda, origindria do latim modus (modo,
maneira) entra no italiano em meados do século XVII como empréstimo do termo
francés mode e faz aluséo a busca de elegancia pelas classes privilegiadas ndo s
no que diz respeito as roupas, mas também as convencdes sociais, as maneiras de
pensar e agir. Assim como na Franca, onde o vocabulo sera interpretado no século
X1V, segundo a autora, por um lado como estilos de vida, habitos e usos

consolidados e por outro, como tudo o que se transforma no espago e no tempo.
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Simmel (2008 [1918]) por sua vez, aborda a moda como um fendmeno da
vida que possibilita a0 mesmo tempo a capacidade de pertencimento e
diferenciacdo dos individuos em relacdo ao grupo social, um elemento que
possibilita unificacdo igualitaria, destaque individual e distincdo social. Ao
relacionar a moda a distingdo social, Bourdieu (1990) dialoga com Simmel na
medida em que considera que novos gostos séo produzidos como diferenciadores,
e préticas culturais comumente estabelecidas sdo abandonadas quando apropriadas
pelas camadas inferiores. Simmel (2008 [1918]), desse modo, se aprofunda e se
utiliza das classes sociais para exemplificar a relacdo entre a distin¢éo e a imitagéo
propiciada pela moda. Para o autor, a nova moda é pertencente as classes altas e
quando ¢ lancada pelas classes superiores, a tendéncia é de que seja imitada pelas
classes inferiores, o que desperta novamente a necessidade de diferenciacéo e

distincdo nas classes superiores.

Tao logo as classes baixas comecam a se inclinar para ela, ultrapassando as
fronteiras demarcadas pelas classes altas e quebrando a homogeneidade de seu
pertencimento ai simbolizado, as classes altas se afastam e adotam uma nova
moda que as distingue, por sua vez, das grandes massas, relancando o jogo
novamente. (...) (Simmel, 2008 [1918], p. 167).

Esse ciclo imprime assim a moda, sua principal caracteristica, a dualidade,
a capacidade de conjugar unido por um lado e separacdo por outro, tendéncias
sociais que necessitam estarem juntas para que a moda de fato aconteca, segundo
0 autor. “Se faltar apenas uma dessas tendéncias sociais (...) a moda ndo acontece,
seu império tem fim” (2008 [1918], p. 168). Simmel (2008 [1918]) quando aponta
que pessoas Vvestidas igualmente se comportam relativamente da mesma maneira
para exemplificar o jogo de imitacéo e diferenciacdo existente entre as classes alta
e baixa destaca a importancia do vestuario ao fendbmeno da moda. Os individuos
se utilizam dos trajes, segundo o autor, para marcar sua posi¢cdo no mundo, dizer
guem sd0 ou quem aspiram ser. Se utilizam assim do vestuario como um
marcador social por meio do qual se apropriam da cultura e do mundo que o0s
rodeiam para construir uma expressdo de si mesmos. McCracken (2003) ao
analisar o vestuario descreve-o como uma oportunidade por meio da qual o
individuo pode exercer poderes metaforicos e manifestar ideias particulares como
um operador que reflete mudancas nas circunstancias historicas. A abordagem vai

ao encontro do pensamento de Crane (2006) que analisa as roupas como artefatos
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que criam comportamentos, impdem identidades sociais e permitem que as
pessoas afirmem identidades sociais latentes personificando assim, valores e
ideais hegemdnicos de um periodo determinado. Inferimos entdo, a partir de
Crane (2006), que o vestuario possibilita a construcdo de uma histéria sobre quem
se é e sobre quando e onde se vive configurando-se desse modo como uma das
formas mais visiveis de consumo e como um dos principais elementos simbdlicos

do campo da moda, assim como postula Lipovetsky (2013):

E antes de tudo & luz das metamorfoses dos estilos e dos ritmos precipitados da
mudanga no vestir que se imp8e essa concepcao histérica de moda (...). Até os
séculos XIX e XX foi o vestudrio, sem duvida alguma, que encarnou mais
ostensivamente o processo de moda. Ele foi o teatro das inovagdes formais mais
aceleradas, caprichosas, mais espetaculares (Lipovetsky, 2013, p. 25).

Desse modo, vemos que a moda reflete contextos histéricos sociais,
politicos e econdmicos e que suas mudancas dependem da cultura e dos ideais de
uma época e estdo diretamente ligadas “(...) as transformacOGes mais vastas e
completas do modo de ser, sentir e pensar de uma sociedade” (Mello e Souza,
2005, p. 23). Entretanto, apesar de ter seu surgimento datado a partir do final da
Idade Média (Lipovetsky, 2013, p.24), a fungéo social da moda e sua importancia
como fenébmeno cultural s6 passa a ser reconhecida, segundo Lipovetsky (2013),
no seculo XIX, quando a democracia anula os privilégios de sangue, a moda se
espalha por todas as camadas sociais, lugares e situacfes sociais e acelera a
variacao de estilos, cujas mudancas passam a se dar em espacos de tempo cada
vez mais breves. Conforme Lipovetsky (2013) foi ao longo da segunda metade do
século XIX que a moda, no sentido moderno do termo instalou-se e se consolidou
como um fendmeno que ndo esta relacionado apenas ao vestuario, mas a outros
aspectos sociais como a linguagem, as maneiras, gostos e ideias, bem como a
l6gica do efémero e da fantasia estética, da novidade, do individualismo e do
hedonismo, elementos inerentes a sociedade moderna. Essa associacdo da moda
com elementos que vao além das formas de vestuario pode ser encontrada também
nas analises de Gilberto Freyre, ao relaciond-la a aspectos elementares do
cotidiano responsaveis pela regulacdo da vivéncia dos individuos os quais toma
como “modos” e que, segundo o autor, podem originar “(...) modas de pensar, de

sentir, de crer, de imaginar” (Freyre, 2009, p.39).
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Inferimos assim que o reconhecimento tardio da importancia da moda
como fato social e cultural pode ser relacionado a propria historia do consumo.
Como vimos na primeira parte deste capitulo, a partir dos estudos de McCracken
(2003), a moda esteve muito presente na Inglaterra elisabetana no século XVI,
periodo que marca a emergéncia de uma sociedade de consumo com 0s gastos
dispendiosos feitos pela corte como instrumento de governo e simbolo de poder,
hegemonia e distin¢cdo dos grupos subordinados. A dinamica que se instaura a
partir dai contradiz inclusive os valores e ideais religiosos preconizados pela
reforma protestante no proprio século XVI que, conforme Weber (2013 [1905]),
condenavam a ideia hedonista de capitalismo, consumo e riqueza e pregavam que
o0 trabalho e a riqueza proveniente dele deveriam ser desfrutados apenas como
meio de reconhecimento para se alcancar a gracga divina. Assim, para McCracken
(2003), em um periodo em que a lei do esbanjamento ostentatdrio e a corrida pela
estima impdem-se de maneira mais imperiosa, a moda nédo faz sendo traduzir uma
intensificacdo do consumo conspicuo que, conforme a teoria de Veblen (1965
[1889]), se caracteriza pela manifestacdo do dispéndio como meio para significar
uma posicao, despertar a admiracdo e expor um estatuto social. Até a emergéncia
do século XIX e a consolidacdo da sociedade moderna vemos entdo, segundo
Lipovetsky (2013), que a moda permanece durante séculos estigmatizada como
um elemento sem legitimagdo social, associado ao dispéndio, ao prazer e as

fraquezas e tratada com demeérito por intelectuais, estudiosos e cronistas.

(...). Durante séculos, as modas jamais foram objeto de uma descri¢do por si
mesmas: nada de revistas especializadas, nada de cronicas redigidas por
profissionais. Quando textos e oplsculos evocavam a moda, supunha-se que esta
era conhecida dos leitores; as indicacBes fornecidas por escritores moralistas,
espiritos religiosos ou pregadores ndo eram sendo pretexto para escarnecer ou
denunciar os costumes do tempo e as fraquezas humanas: pretensdo dos
burgueses enriquecidos, paixao pelo “parecer” dos cortesdos, gosto do dispéndio,
inconstancia, ciime e inveja das mulheres. Desde que a moda é mencionada, o
género que domina é o satirico (Lipovetsky, 2013, p. 97).

O tratamento dado a moda muda, conforme Lipovetsky (2013), no
decorrer do préprio século XIX e inicio do século XX quando a literatura critica
ao assunto passa a conviver com uma nova amplitude socioldgica positiva que faz
da moda “(...) um objeto a ser mostrado, analisado, registrado como manifestagéo
estetica (...) e como um assunto digno de atencéo e de consideragdo” (Lipovetsky,

2013, p.98). Emerge assim, de acordo com o autor, uma era da informacéo e da


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513131/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1513131/CA

31

estética em que o gosto pela novidade e pelo parecer tornam possivel a
consolidacdo do fendmeno. O século XIX se torna o século da moda (Lipovetsky,
2013). Ao passo que a sociedade ocidental se torna cada vez mais mdltipla e
culturalmente fragmentada, a moda se democratiza e, conforme Crane (2006),
mais do que um processo de imitacdo entre classes altas e baixas, torna-se um
fenbmeno capaz de refletir as ligacdes sociais existentes entre os individuos. No
século XIX, segundo Lipovetsky (2013), a moda era ditada pela Franca,
especialmente na cidade de Paris, de onde se originam 0s primeiros nomes da alta
costura mundial como Charles-Frédéric Worth. O costureiro funda em 1858, em
Paris, sua propria casa de costura, cria a cultura da confeccdo de modelos inéditos
sob medida apresentados em salfes luxuosos para a clientela e contribui assim
para que a moda chegue a era moderna como uma empresa de criacdo e tambem
de espetaculo publicitario. A partir do seculo XX é que a alta costura passa a
adotar os ciclos sazonais de criacdo tal qual vemos em nossos dias, marcados
semestralmente pelos periodos outono/inverno e primavera/verdo. A préatica da
sazonalidade ja era utilizada antes como estratégia de lancamentos de colecGes de
moda pelos grandes magazines (Rocha; Frid; Corbo, 2016), mas ainda ndo havia
sido incorporada pela alta costura. “Inicialmente, nada de colegdes com data fixa,
mas modelos criados ao longo do ano, variando apenas em funcéo das estagoes;
também nada de desfiles de moda organizados, que aparecerdo nos anos 1908 e
1910” (Lipovetsky, 2013, p. 83).

A Franca ditava as regras e a moda lancada pelo pais era copiada pelo
resto do mundo, 0 que gerou uma europeizacao dos trajes e costumes em grande
parte da sociedade ocidental. No Brasil, especialmente na capital, Rio de Janeiro,
conforme nos aponta Rainho (2002), os trajes lancados pela alta costura francesa
eram bastante copiados pelas casas de moda que comegavam a despontar no pais e
com a confeccdo de trajes para membros da Corte europeia que residiam na cidade
no inicio do século XI1X e da elite carioca, assunto que sera retomado no segundo
capitulo dessa dissertacdo. A estrutura social de classes e as diferencas entre os
géneros eram marcantes, principalmente na fase inicial do século XIX e a moda,
por meio do vestuario, é usada neste periodo para declarar classe e identidades
sociais e comunicar as maneiras pelas quais homens e mulheres consideram seus

papéis de género, ou como se espera que eles os percebam (Crane, 2006). Através
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das roupas da moda, que se tornam acessiveis principalmente as classes média e
alta durante o século XIX, os individuos expressavam seu capital social e
diferenciais de status.

(...) a moda existe como presenca constante na sociedade do século XIX,
imiscuindo-se na vida de todo o dia, auxiliando a distribui¢do dos individuos nos
grupos e nas camadas sociais, afetando sem cessar a aparéncia fisica do ser pelas
deformagdes e a mentalidade através da psicologia social a que d& origem (a
vestimenta confundindo-se com a propria vida em sociedade) (Mello e Souza,
2005, p. 145).
Gilda de Mello e Souza (2005) trata o século XIX como o periodo em que
a diferenga entre os géneros por meio dos trajes ficou mais acentuada criando duas
formas distintas de vestuario sendo uma para 0 homem e outra para a mulher. A
indumentaria masculina seria nesse contexto, conforme a autora, marcada por uma
estrutura solida semelhante ao desenho de um H com o uso de calcas, coletes,
paletds e chapéus e a da mulher marcada por uma estrutura que remete a um X na
qual predomina a adocéo de saias com o uso de crinolina,® corpetes estruturados e
decotes acentuados. Homens e mulheres diferem-se entdo nesse periodo, de
acordo com Mello e Souza (2005) pela prépria silhueta por meio das formas e
também no uso de tecidos e cores, sempre aplicados de forma mais restrita aos
homens, configurando ao género masculino uma atmosfera mais sombria e
desprovida de beleza e de forma mais abundante as mulheres conferindo a elas

uma atmosfera mais romantica, que tem a beleza como prerrogativa.

Entretanto, as nocGes fixas de estruturas de classes e género, que se dao de
forma muito acentuada no inicio do século, vdo se modificando com as mudancas
sociais ocorridas ao longo dele, propiciadas particularmente pela Revolugdo
Industrial. Tais mudancas refletem nos trajes de moda e aos poucos vao atenuando
0s parametros da distingdo de classes e da ideologia da definicdo de género pelos
sinais exteriores da vestimenta (Mello e Souza, 2005). Como exemplo das
mudancas ocorridas ao longo do século XIX pode-se tomar o uso do espartilho
que, a partir de 1830, deixa de ser um elemento do vestuario restrito as mulheres
da classe alta e comeca a ser usado por mulheres também de outras classes,
desvinculando-se da caracteristica de simbolo de classe e distingdo a ele antes

atribuida (Mello e Souza, 2005). Também o surgimento do traje Bloomer

® Armagdes usadas sob as saias para dar volume (Mello e Souza, 2005).
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(Crane,2006), composto por uma saia curta sobre uma calga volumosa,
apresentado por Amélia Bloomer® nos EUA na década de 1850, foi visto nesse
periodo com forte resisténcia pela sociedade, ainda calcada nos padrbes
tradicionais de vestimenta feminina, mas responsavel por marcar o inicio de uma
subversdo na diferenca entre os géneros com a adocdo da calca no vestuario
feminino. Surgem também no século X1X novas formas de consumo como reflexo
das formas de sociabilidade e estilos de vida que despontam na modernidade.
Uma das principais contribuigdes para as transformagfes nos espacgos de consumo
e na forma de consumir nesse periodo, como vimos no item anterior, € 0
surgimento dos grandes magazines, que conforme McCracken (2003) inauguram
uma nova fase na histéria do consumo, em que passam a coexistir 0s consumos de
massa e de elite. A moda chega entdo de forma mais democratica ao seculo XX,
periodo em que a sociedade ocidental j& incorpora as transformacdes ocorridas no
século XIX e, ao longo dele, os estilos de vida passam a ter mais destaque do que
o status de classe, como nos aponta Crane (2006). Outros paises passam também a
ter importancia para a moda em uma conjuntura em que a Franca despontava de

forma hegemonica até ent&o.

Os Estados Unidos sdo no século XX, segundo Lipovetsky (2013), um dos
maiores responsaveis pela democratizacdo das roupas com o boom do prét-a-
porter. A invencdo da maquina de costura no final do seculo XIX contribui para o
surgimento desse modelo de confeccdo de roupas voltado para a producdo de
pecas de menor custo e em grande escala, disponiveis a pronta-entrega em lojas
para 0 consumo. “A diferenga da confec¢do tradicional, o prét-a-porter engajou-
se no caminho novo de produzir industrialmente, roupas acessiveis a todos, e
ainda assim ‘moda’, inspiradas nas ultimas tendéncias do momento” (Lipovetsky,
2013, p.126). Esse modelo, de acordo com o autor, disseminou-se primeiramente
nos Estados Unidos, lugar onde a comercializacdo da maquina de costura foi
pioneira e se consolidou no século XX em toda a sociedade industrial. A era do
prét-a-porter, termo cunhado na Franca por J.C Weill e derivado da formula
americana ready-to-wear (Lipovetsky, 2013), coincide com a emergéncia de uma
sociedade cada vez mais voltada para o presente, para a novidade e para o

consumo que se consolida no século XX, principalmente apds a Segunda Guerra

* Militante feminista norte-americana do século X1X (Crane, 2006).
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Mundial, com o fortalecimento da cultura hedonista e da representacdo de

juventude.

(...) até o final dos anos 1950, o prét-a-porter serd pouco criativo em matéria de
estética, dara continuidade a logica anterior: a imitagdo sensata das formas
inovadas pela Alta Costura. E a partir do comeco dos anos 1960 que o prét-a-
porter vai chegar de alguma maneira & verdade de si mesmo, concebendo roupas
com um espirito mais voltado a audacia, a juventude, a novidade do que a
perfeicao “classe” (Lipovetsky, 2013, p.127).

Temos assim, que nas primeiras décadas do seculo XX a sociedade
ocidental j& se apresenta em um cenario diferenciado ap6s as mudancas ocorridas
ao longo do século XIX, mas que é na segunda metade do século que essas
transformacdes ganham forca e se alinham com a moda em uma lbgica mais
democréatica. Muda-se também a abordagem teorica nos estudos sobre moda.
Neste processo, Calanca (2008) considera Roland Barthes (2009) e Fernand
Braudel (1995) como os fundadores de uma sociologia da moda que realizou uma
guinada em relacéo aos estudos tradicionais que tinham se delineado na Franca no
final do século XI1X e que se atinham apenas a arqueologia do vestuario. A partir
do século XX, os dois autores, segundo Calanca (2008), introduziriam aspectos
socioldgicos e antropoldgicos, relacionando a moda e 0 vestuario a estrutura e aos

diversos conflitos sociais que estariam relacionados a ele.

Lipovetsky (2013) vai atribuir, no contexto das transformacdes que se dao
ao longo do século XX, ao impulso da cultura jovem nas décadas de 1950 e 1960,
a formacdo de uma cultura do ndo conformismo, da individualidade. O culto as
celebridades nos anos 1950, considerados os anos dourados, contribui também,
segundo o autor, para a quebra de modelos tradicionais e para a inspiracdo em
modelos preconizados pela musica e pelo cinema, ligados a ideais vanguardistas
de rebeldia, sensualidade, seducdo. A era da alta costura da lugar a uma nova
época em que estilistas da alta costura passam a conviver com o0s criadores do
prét-a-porter. Surge nesse contexto o até entdo inexistente conceito de grife, por
meio do qual a moda ganha uma imagem de marca estampada em revistas de
moda, painéis publicitarios, nas vitrines e nas proprias roupas. As marcas se
proliferam e introduzem no mundo da moda, grifes reconhecidas que passam a
conviver ao lado das de alta costura (Lipovetsky, 2013). O sistema de moda liga-
se ainda nesse periodo, de acordo com Crane (2006), as modas marginais, que

expressam tanto uma necessidade de desligamento com a moda tradicional como
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um sentimento de inconformismo com os padrbes tradicionais impostos
socialmente. E por meio dessas modas marginais que se expressam os punks®, por
exemplo, nos anos 1970 e que surgem, segundo a autora, as transformagoes que
irdo modificar padrdes tradicionais de vestimenta como a adogéo de elementos do
vestuario masculino por parte das mulheres e do feminino pelos homens. “Ja nao
ha uma moda, ha modas” (Lipovetsky, 2013, p.176). A moda passa a ser a moda
das ruas, dos estilos de vida coexistentes na sociedade moderna. Assim, 0 modelo
preconizado por Simmel (2008 [1918]) em que o sistema de moda se da de cima
para baixo com base em processos imitativos e de distin¢do e diferenciacdo da
lugar a uma nova l6gica em que “(...) a lei vertical da imitag¢do foi substituida por
uma imitacdo horizontal, de acordo com uma sociedade de individuos
reconhecidamente iguais” (Lipovetsky, 2013, p.176). A moda de classes da lugar
a moda de consumo. O luxo mistura-se ao ordinario em uma moda ligada cada
vez mais ao novo, a publicidade e a cultura de midia. O gosto individual é
preponderante em uma nova era da moda, que abre méo de parametros rigidos e
estruturas fixas ligadas a classe, género, status ou padrbes de beleza inatingiveis
(Lipovetsky, 2013).

Gabriel Tarde, pensador do século XIX, é considerado por Lipovetsky
(2013) como o primeiro tedrico a haver conseguido dar a moda uma importancia
conceitual para além das aparéncias frivolas embutidas a ela, pois vé no
fendmeno, uma forma geral de sociabilidade capaz de definir civilizacdes e
épocas inteiras. Para Tarde (1979 [1890]), a moda é essencialmente uma forma de
relacdo entre os seres, um laco social caracterizado pela imitacdo dos
contemporaneos e pelo amor das novidades estrangeiras. “Enquanto nos séculos
de costume obedece-se as regras dos antepassados, nos séculos de moda imitam-
se as novidades de fora e aquelas que nos cercam” (Lipovetsky, 2013, p. 311).
Vemos assim, que sdo muitas as mudancas sociais verificadas ao longo da histéria
da moda na sociedade ocidental e que elas refletem as transformacbes sociais
proprias de cada época. Todavia, apesar das mudancas vemos que a moda
permanece constante ao longo destes periodos histéricos, enquanto fendémeno
cultural ligado as motivacGes dos individuos nos contextos sociais em que se

encontram inseridos.

® Movimento criado por jovens das classes trabalhadoras britanicas como forma de “resisténcia
simbolica”, “recusa” ou “contra-hegemonia” (Rainho, 2014).
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2.
Consumo de moda feminino no Brasil

A chegada da Corte portuguesa de D. Jodo VI ao Rio de Janeiro em 1808
modificou as formas de sociabilidade instauradas na sociedade brasileira até
entdo. Mudancas tanto no espaco urbano como nos costumes propiciaram o
desenvolvimento de novas ideias e formas de viver (Rainho, 2002). Nesse
contexto, uma das principais mudancas no Brasil, considerada como uma das
bases do processo civilizador que se instauraria sobre a sociedade, principalmente
no Rio de Janeiro, deu-se a partir de 1808 com a abertura dos portos, decretada
por D. Jodo VI em Salvador, possibilitando o fim do pacto colonial e colocando a
Inglaterra em posicdo de destaque em relacdo ao comércio com o Brasil. Quatorze
anos depois, o tratado comercial se estende a outros paises e o Brasil passa a se
integrar de forma mais completa ao mercado mundial. Essa propulsdo do
comercio se da para atender a necessidade de abastecer com suprimentos a cidade
do Rio de Janeiro, que crescia de forma acelerada e em 1822, um ano depois da
saida Corte portuguesa, ja havia duplicado sua populacdo, chegando a 120 mil
habitantes. A cidade funcionava como sede do governo e havia recebido muitas
pessoas ligadas aos trabalhos burocraticos que a instalacdo da Corte exigia, como
ministros e representantes da nobreza. A intencdo era de que fossem ofertados a
essas pessoas, 0S mesmos tipos de produtos e servicos que elas estavam
acostumadas a encontrar em Portugal (Rainho, 2002). Assim, o Rio de Janeiro
passa por uma transformacao e uma intensificacdo de suas atividades comerciais,
marcada principalmente pela chegada de uma grande quantidade de produtos
estrangeiros a cidade. A chegada da Corte portuguesa ao Rio de Janeiro, além de
intensificar as atividades comerciais promoveu na cidade também, segundo
Rainho (2002), uma europeizagdo dos costumes. Em contato com os europeus que
se instalaram e passaram a circular no espaco urbano carioca, a sociedade passa a
adotar os habitos e valores da sociedade europeia como forma de se igualar aos
estratos agora considerados nobres. A europeizacdo acontece também em torno da
vida social da cidade, onde passam a ser promovidas festas, tanto privadas como
em saldes de convivéncia e 0 novo cenario passa a favorecer, desse modo, 0

comércio ligado a moda (Rainho, 2002).
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Aos poucos, porém, e a partir dessa nova sociabilidade imposta pela
europeizacdo, ndo bastavam a boa sociedade o dinheiro, as propriedades, o
namero de escravos ou a cor de pele como insignias de classe. Os cuidados com a
higiene, a correcdo dos modos, as boas maneiras @ mesa e a adequacdo e a
distingdo no vestir tornaram-se um simbolo e uma condicdo necessaria aqueles

que desejavam igualar-se a aristocracia europeia. (...). E nesse contexto que a

moda vai somar-se ao refinamento dos modos e aos polimentos dos costumes,

passando a significar também marca da ‘boa sociedade’. Seguir a moda torna- se
um imperativo para essa camada que, por meio dela procurava, por um lado,
nivelar-se, pelo menos na aparéncia, aos Seus pares europeus, por outro,
distinguir-se do resto da populagdo, ou seja, ‘do povo mais ou menos miudo ou

dos escravos’ (Rainho, 2002, p. 56).

Nesse periodo, a producao de pecas é incipiente no Brasil, mas o comércio
préprio ja havia se instaurado, a base dos importados. Voltado em grande parte
para 0s comerciantes franceses e ingleses, o comércio de moda, nessa época
centralizado no Rio de Janeiro na regido das ruas dos Ourives e do Ouvidor,
distribuia-se com a venda de roupas femininas e cosméticos concentrada nos
estabelecimentos franceses, e a de trajes e acessorios masculinos nos
estabelecimentos ingleses, assim como os tecidos, que durante muito tempo
estiveram no topo das exportacdes da Inglaterra para o Brasil. Apesar da presenca
dos ingleses neste comercio, os lideres neste tipo de transagdes comerciais eram
os franceses, por ser a Franca referéncia em elegancia e Paris considerada a
capital da moda, principalmente a feminina, condi¢do que perduraria ao longo de
todo o século XI1X (Rainho, 2002). Vemos assim, que o processo de difusdo da
moda é préprio do espacgo urbano e do processo de modernizacdo que acontece na
cidade do Rio de Janeiro no século XIX. E na cidade que a moda acontece, de
acordo com Rainho (2002), principalmente a partir de 1850, juntamente com a
redefinicdo do espaco urbano e do progresso nos sistemas de agua, esgoto,
iluminacédo, transporte urbano, e com o surgimento das festas e dos grandes
acontecimentos sociais (Rainho, 2002). E entre uma faixa distinta da populacéo
também que esse fenbmeno se d4, restrita ao espaco urbano e aos acontecimentos
voltados as classes mais altas e abastadas da sociedade carioca. E nesse contexto
que surge ainda um outro modelo de sociabilidade feminina. As mulheres passam
a sair de seus lares para acompanhar os maridos a eventos pelos sal6es da cidade e
comecam a frequentar as casas de moda que se instalavam pelas ruas,
principalmente na Rua do Ouvidor, em busca dos trajes de luxo que a vida festiva
que se instaurava passou a exigir (Rainho, 2002). Além das casas comerciais da

Rua do Ouvidor, as mulheres, que até entdo viviam restritas ao espaco fisico de
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suas residéncias passam a ser vistas em eventos como as corridas do Prado
Fluminense, as regatas de Botafogo, os passeios em barcas e pelas confeitarias
que comecam a se instalar no Rio de Janeiro. Os padrdes de sociabilidade
feminina influenciam também nas mudancas nos padrdes de consumo. As
compras, até entdo feitas em casa por meio de vendedores ambulantes e mascates
que levam os produtos as portas das residéncias passam a ser feitas em
estabelecimentos comerciais luxuosos, abastecidos com produtos compativeis
com a europeizacdo dos habitos e costumes que se da no Rio de Janeiro, como
explica Rainho:

E nesse momento que a moda passa a fazer-se necesséria. O uso da roupa certa,

na circunstancia certa, a atencdo dada ao vestir adequado as ocasides, assim como

uma postura elegante e a adocdo das modas estrangeiras, tornam-se fundamentais

para as mulheres (Rainho, 2002, p. 64).

Assim, vemos que a moda passa a acontecer conforme o ciclo de imitacao
e distingdo apontado pelo estudo de Simmel (2008 [1918]), servindo como um
meio de nivelacdo aos parametros europeus - que haviam se tornado o padréo de
referéncia de distingdo e elegancia na época - e de diferenciacdo das classes
inferiores, como 0s escravos. Ao passo que a moda se difunde, proliferam-se
também veiculos de comunicacéo, cujas paginas passam a incluir em nimero cada
vez maior, a descricdo de trajes e a reproducdo de figurinos estrangeiros bem
como colunas sobre o tema, que influenciam de forma positiva a boa aceitacdo da
moda entre todas as outras transformacGes que acontecem durante o processo de
modernizacdo e redefinicdo do espaco urbano e da sociedade carioca (Gosberg,
2013; Rainho, 2002). Em meio a tantas transformacdes pelas quais passa a
sociedade do Rio de Janeiro no século XIX, uma em especial surge na segunda
metade do século, impacta as praticas de consumo e contribui para 0 novo modelo
de sociabilidade feminina que comeca a se instaurar na sociedade carioca: as lojas
de departamento. Originadas na Europa e nos Estados Unidos, com destaque para
as francesas “Bon Marché”, “Printemps”, e “Louvre” em Paris e para as norte-
americanas “Macys” e “Marshall Fields” (Rocha; Frid; Corbo, 2016), as lojas de
departamento surgem no século XIX, segundo Rappaport (2010), com uma nova
proposta de consumo marcada pela oferta de produtos em grande escala a pregos
mais baixos aliada a técnicas de seducdo, marketing e entretenimento usadas para

atrair a clientela, como vitrines decorativas; envio de catadlogos por
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correspondéncia aos clientes; anuncios na imprensa, além de servicos e
comodidades como saldes de cha e saldo de beleza; disponibilidade de roupas
prontas e a exposicdo dos produtos de maneira cada vez mais proxima do
publico, favorecendo a interatividade. “Todas as pessoas podiam entrar na loja
sem a obrigacdo de comprar algum produto. (...) Sai, portanto, a loja e surge o
lugar” (Bonadio, 2000, p. 67). A moda responde pela maior parte dos produtos
disponibilizados nas lojas de departamento, que oferecem desde roupas femininas,
masculinas e infantis até cosméticos, armarinhos e produtos de decoracdo para a
casa. Os produtos de moda reforcam o fluxo da semestralidade (inverno-verao)
implantado também pela alta costura no inicio do século XIX (Lipovetsky, 2013).
Assim 0 publico € estimulado a comprar periodicamente, de maneira a
acompanhar as novidades lancadas em cada periodo em Paris e rapidamente
divulgadas por meio das novas tecnologias de comunica¢do como o telégrafo, o

telefone e o radio.

As lojas de departamentos passam a se constituir dessa maneira, em um
novo lugar de passeio e de lazer, e inauguram uma nova era de compras marcada
notadamente pela presenca feminina na vida urbana durante os passeios pelos
magazines, feitos muitas vezes sem a presenca masculina e na companhia de
amigas ou outras mulheres da familia. “Os grans magasins sao 0S primeiros
espacos de consumo no sentido moderno do termo, pois combinam trabalho, lazer,
compra e diversdao” (Ortiz apud Bonadio, 2000, p. 96). No Rio de Janeiro, a
primeira loja de departamento, a “Notre-Dame de Paris”, surge em 1870
acompanhada por outros notaveis magazines como o “Parc Royal”, inaugurado
em 1873 (Bonadio, 2000; Gosberg, 2013)). Varios outros magazines se instalam
no Rio de Janeiro no final do século XIX e inicio do século XX como “Mme
Berthe”, “Raunier”, “A Brasileira”, “La Maison Rouge”, “Maison Blanche”, “Au
Palais Royal” e “Casa Sloper”, assim como em outras cidades brasileiras como
Belém do Pard, com o grande magazine “Paris N’ América” inaugurado em 1870,
e Sdo Paulo com a inauguracdo do “Mappin Store” em 1913 (Bonadio, 2000). Os
grandes magazines passam a ser o principal local de compra por onde circulavam
0s representantes da elite carioca, e 0 século XX tem inicio permeado por esses
grandes templos de novidades que modificam os habitos de consumo,

especialmente o feminino (Gosberg, 2013; Rappaport, 2010; Bonadio, 2000).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513131/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1513131/CA

40

A nova configuracdo da mulher na sociedade, que surge com as
alternativas de circulagdo e lazer e faz com que a aparéncia feminina,
principalmente no periodo conhecido como Belle Epoque, no final do século XIX,
no qual a cultura e os costumes brasileiros adotaram padrdes franceses, seja tida
como capital simbdlico representativo de status (Gosberg, 2013). Na Franca, nesta
época, destacavam-se os trabalhos dos estilistas Paul Poiret e Coco Chanel, que
iniciavam sua trajetoria profissional na moda. Chanel se destacaria nos anos 1920,
periodo considerado por Sabino (2011) como a primeira das décadas
transformadoras do século XX no contexto de moda e comportamento. A estilista
destaca-se ao promover uma maior liberdade ao corpo das mulheres com modelos
soltos e trazendo ao guarda-roupa feminino, pecas préprias do vestuario
masculino por meio dos tailleurs, que combinam o blazer de um terno a uma saia
na altura do joelho. A preocupagdo com a beleza é crescente no final do século
XIX e inicio do século XX e as mulheres passam a frequentar cada vez mais 0s
grandes magazines a procura de produtos cosméticos, como o0s itens de
maquiagens e de roupas que Ihes assegurassem mais liberdade nos movimentos
mediante 0 novo contexto social (Lipovetsky, 2013; Sabino, 2011; Bonadio,
2000).

A referéncia para a compra dos trajes era a moda produzida em Paris, que
chegava ao Rio de Janeiro por meio das imagens de figurinos estrangeiros
divulgadas em revistas voltadas para o publico feminino e por meio das lojas de
departamento, que reproduziam os modelos dos famosos costureiros parisienses
para comercializacdo a pronta entrega (Seixas, 2015; Rainho, 2002). Gosberg
(2013) enfatiza o papel da mulher, que ficava cada vez mais em evidéncia na
sociedade brasileira no inicio do século XX. Apesar de ainda estar atrelada aos
oficios de esposa/méae/dona-de-casa, 0 cinema, 0s movimentos feministas e a
imprensa feminina abriam cada vez mais espaco para mudancas de
comportamento e questionamentos em relacdo a identidade da mulher. Essas
mudancas resultam em transformacdes também no jeito de se vestir do publico
feminino que, apds a Primeira Guerra Mundial, nos anos 1920 passa a adotar, sem
deixar de lado os parametros da moda estrangeira, saias mais curtas e uma maior
ousadia na exibicdo de partes do corpo como o colo, assim como na adog¢ao de

cortes de cabelos menos tradicionais como os cabelos curtos a la gargonne. Surge
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também nos anos 1920 a pratica do banho de mar, que culminou com o
surgimento dos primeiros maids (Gosberg, 2013). Como explica Lipovetsky
(2013, p.81) “Prolongando um fendmeno ja manifesto no século XVIII, a moda

moderna é de esséncia feminina”.

Os anos 1930, principalmente no fim da década e os anos 1940 sdo
marcados pelas dificuldades ocasionadas pela Segunda Guerra Mundial, cujas
consequéncias contribuiriam para as transformagfes que viriam a se concretizar
na Europa, Estados Unidos e também no Brasil nas décadas seguintes. No inicio
da década de 1950, a Europa ainda suportava as consequéncias do conflito com
cidades destruidas e economia enfraquecida. A moda também sofria os abalos do
conflito. Paris ja ndo tinha 0 mesmo destaque como a capital da sofisticacdo e a
alta costura havia perdido a forca conquistada desde o século XIX, com o
racionamento dos tecidos durante a guerra e as incertezas politico-econémicas
enfrentadas pela populacdo, que resultaram em um clima de simplicidade e
despojamento. O anseio da sociedade de se libertar das amarras e da destruicao
causada pela Segunda Guerra Mundial impacta a moda e causa, a partir do final
dos anos 1940, uma reviravolta no setor, que se refletira ao longo de toda a década
de 1950. Os trajes criados e usados durante a Segunda Guerra Mundial refletiam o
contexto do conflito bélico e tinham forte influéncia das fardas militares com a
utilizacdo de ombros armados e estruturados, bem como botbes e bolsos na
confeccdo das pecas. O racionamento de tecidos ocasionado por meio das leis
protecionistas que determinavam a quantidade de tecido a ser utilizada para cada
modelo imp6s limitacdes aos criadores da época, o que resultou no encurtamento
das bainhas de saias e vestidos e adocdo da monocromia com cores neutras e/ou

escuras (Seixas, 2015).

O fim da Guerra em 1945 propicia uma reviravolta na moda na qual se
destaca Christian Dior, estilista até entdo desconhecido que langa em Paris, em 12
de dezembro de 1947, sua primeira colecdo de alta costura, resgatando o requinte
do fim do século XI1X e inicio do século XX, a qual deu 0 nome de Ligne Corolle
(Seixas, 2015). A austeridade dos ombros estruturados, dos sapatos abotinados e
do excesso de bolsos e botdes dos anos 1940 da lugar, na colecdo de Dior, ao

requinte e a leveza de saias amplas, cinturas marcadas, sapatos salto agulha, joias,
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chapéus e bolsas sofisticados. O trabalho do estilista propicia um resgate da alta
costura e desperta o interesse da editora de moda da revista Harper's Bazaar,
Carmel Snow, que publicou o seguinte comentario: "It's quite a revolution, dear

Christian (...) your dress have a new look" ®(Seixas, 2015, p.40).

¢

Figura 1. O new look de Dior no fim dos as 1940.

A sociedade se mostrava avida a viver de forma plena a modernidade
iniciada no século XIX, e atravancada por duas grandes guerras. As mudangas de
atitudes, crencas e valores que se verificava desde o fim da Primeira Guerra
Mundial com o crescimento do consumo de cosméticos, produtos de beleza e
vestuario (Lipovetsky, 2013) contribuiram para que os habitos de consumo e
moda feminina se modificassem. As mulheres comecam a se inspirar em estrelas
de cinema e da musica para se vestir e a reproduzir as praticas de moda e consumo
ilustrados nas paginas das revistas. Nos anos 1950, o resgate dos ideais de beleza,
glamour e feminilidade, intensificam o fascinio pelo mundo de sonho das
celebridades de Holywood como Marilyn Monroe, Grace Kelly e James Dean e
por astros da musica como Elvis Presley (Seixas, 2015). “As estrelas despertaram
comportamentos miméticos em massa, imitou-se amplamente sua maquiagem dos
olhos e dos labios, suas mimicas e suas posturas (...)” (Lipovetsky, 2013, p. 248).

A moda feminina estava de cara nova, o new look de Dior seria a inspiracdo dos

® E uma grande revoluco, querido Christian (...) 0 seu vestido tem um novo visual.
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figurinos femininos ao longo de toda a década de 1950 e a Franga retomaria a
condicdo de simbolo da moda, elegancia e sofisticacdo. A estilista Coco Chanel
reabriria sua maison em Paris em 1954, fechada em 1939 devido a Guerra e outros
grandes nomes se destacariam na Alta Costura como Pierre Balmain e Cristébal
Balenciaga (Seixas, 2015).

Em contrapartida, jovens norte-americanos se posicionam em uma atitude
de protesto contra o establishment e ao cenario de luxo e extravagancia
preponderante na época. Inspirados nos astros da masica e do cinema, 0s jovens
ddo uma nova fisionomia a década de 1950, com uma proposta de vestimenta
mais informal, inspirada nos ideais de rebeldia e na cultura do sportswear. “Os
meados dos anos 1950 serdo o impulso da explosdo da moda jovem nos anos
1960 (Seixas, 2015, p.42). Dos Estados Unidos eram importados também,
objetos de consumo que refletiam o estilo de vida do pais como o Cadillac e a
Coca-Cola, e influenciavam na adogdo de valores e condutas norte-americanas
pelos consumidores brasileiros. Nesse cenario despontava um fenémeno que
marcaria uma nova revolucdo na moda: o prét-a-porter. Originada nos Estados
Unidos, a pratica da producdo de roupas em série chegaria a Europa no final dos
anos 1950 quando o estilista Pierre Cardin apresenta a primeira colecdo no
magazine Le Printemps em Paris (Lipovetsky, 2013). Apesar de ainda pouco
criativo nesta época, baseado na imitacdo das formas da alta costura, o prét-a-
porter contribuiria para a democratizacdo da moda nos anos 1950 e 1960 como
uma forma de "(...) traducdo, no sistema da moda, da ascensdo de novos valores
contemporaneos do rock, dos idolos e das estrelas jovens" (Lipovetsky, 2013,
p.139). Surge assim, um novo estilo de vestimenta que se populariza nos anos
1950 e influencia a década de 1960, caracterizado por calcas, sapatos baixos,
blusas menos estruturadas e até mesmo shorts que passam a coexistir nas ruas
junto as saias amplas e rodadas com cintura marcada preconizadas por Christian
Dior. Inicia-se também a adocdo de tecidos sintéticos como nylon, o rayon e o
jersey, mais praticos e flexiveis para a produ¢do em massa. “A roupa feita sob
medida cede o lugar para as de medidas padronizadas. E o ready-to-wear do
pratico american-way-of- life se instalando” (Seixas, 2015, p.43). Vé-se assim,
que as transformacdes socioculturais ocorridas nos anos 1950 ddo inicio a

emergéncia de uma nova fase na historia da moda na qual o vestuario e a cultura
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material das roupas se apresentam, conforme nos aponta McCracken (2003),
como forma de expressdo da cultura e das transformacdes da sociedade. “O
vestuario funciona como um mecanismo comunicativo atraves do qual a mudanca
social ¢ contemplada, proposta, iniciada, reforcada e negada” (McCracken, 2003,

p.88).

O Brasil teve o Rio de Janeiro como capital do pais até 1960 e, portanto,
como palco das principais tendéncias em moda e comportamento servindo como
referéncia e inspiracdo para as outras cidades brasileiras (Seixas, 2015). Entre os
anos 1950 e 1960 ocorre um grande crescimento na inddstria da beleza, as
mulheres passam a valorizar mais os cuidados com a aparéncia e as mudancas
passam a refletir também no vestuario feminino. Os bens de consumo se
diversificam e a classe média ascende com uma maior gama de possibilidades de
acesso a informacao, ao lazer e ao consumo (Seixas, 2015). A0 mesmo tempo em
que o modelo cultural norte-americano se disseminava na sociedade brasileira, a
capital carioca se espelhava ainda, no modelo francés de vestuario e costumes
seguindo os padrdes de distingdo e elegancia adotados pela sociedade europeia.
“Os dois modelos (francés e norte-americano) passam a conviver lado a lado,
disputando constantemente o lugar de prestigio” (Penna, 2007, p.42). Nesse
contexto, os grandes magazines instalados pela cidade desde o fim do século X1X
se destacavam por oferecer a clientela carioca, principalmente a feminina, a
reproducdo dos modelos e acessorios da alta-costura criados pelos estilistas
europeus. Entre essas lojas destaca-se a “Casa Canada”, inaugurada em 1930, pelo
empresario Jacob Peliks, e considerada um dos grandes centros de moda do Rio

de Janeiro nos anos dourados.

Quando se falava em moda e em elegancia a Franca imperava, era o grande
referencial, e a Casa Canada, considerada um dos maiores centros de moda do
Rio de Janeiro e do Brasil, era o espelho deste glamour e deste luxo, parametro de
sofisticagdo e de requinte, baseado naquele padrdo. Era o reflexo da atmosfera
refinada de Paris, na qual as mulheres se miravam, tendo o aspecto perfeitamente
cuidado, dando a industria da beleza um lugar de destaque com o fim da escassez
de cosméticos do pds-guerra (Seixas, 2015, p. 26).

Peliks convida, em 1934, as irmas Mena Fiala e Candida Gluzman para o
comando da secdo de roupas da loja. A procura cada vez maior por produtos, 0s

entraves na importacdo e a ideia de conceber uma confeccdo propria de roupas de
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luxo levou a “Casa Canadd” a inaugurar em 1 de julho de 1944 a “Canada de
Luxe”. Voltada para a elite carioca, a casa se destacava pela criagédo de cole¢des
da alta costura feita com tecidos e moldes importados de estilistas como Dior,
Givenchy, Balmain, Lanvin e Chanel, e inaugura um novo momento na moda
brasileira incorporando ao Brasil ndo s6 o modo de vestir, mas também o0s novos
métodos de apresentacdo de roupas j& utilizados na Franga como os desfiles de
moda e os lancamentos de novas cole¢cGes com apresentacdes prévias para a
imprensa (Rocha; Benatti, 2011). A “Casa Canad4” inaugura tambeém um novo
momento na moda brasileira com a criacdo de uma geracdo de costureiras que
atuavam na reproducdo e na adaptacdo dos modelos da alta costura francesa para
as mulheres brasileiras, transformando os ateliés em grandes laboratérios de
pesquisa e criacdo (Seixas, 2015). No magazine, que encerraria suas atividades em
1966, podiam se encontrar desde modelos da alta costura até vestidos de noiva e
trajes mais casuais como tailleurs e vestidos voltados para a variedade de ocasides
sociais que permeavam o cotidiano feminino. Junto a “Casa Canada” destacam-se
também nas décadas de 1950 e 1960, a “Maison Jacques Heim”, que leva o nome
de seu proprietario, um famoso estilista francés, conferindo assim as mulheres das
camadas médias e altas do Rio de Janeiro, a possibilidade de acesso aos modelos
de alta-costura e prét-a-porter de luxo confeccionados por ele (Rainho, 2014).
Nesta mesma época difunde-se no Brasil, de acordo com Palomino (2002), a
figura dos costureiros com nomes como Clodovil e Dener Pamplona de Abreu,
responsaveis pela confeccdo de modelos inspirados na alta costura para clientes de

alto poder aquisitivo.

O contexto social do Rio de Janeiro privilegiava a elite carioca que
frequentava as grandes festas no Copacabana Palace e 0s eventos que marcavam a
programacdo do Grande Prémio Brasil no Jockey Club do Rio de Janeiro (Seixas,
2015), a frequéncia ao late Clube do Rio de Janeiro e ao Rio de Janeiro Country
Club. Concomitante ao luxo e ao requinte das grandes festas voltadas para a alta
sociedade acontecia também na cidade, os concursos de misses e das rainhas do
radio, os desfiles beneficentes e os festivais musicais nos quais se destacavam 0s
astros da Bossa Nova. Em contrapartida ao luxo das ruas do centro no Rio de
Janeiro como a Rua do Ouvidor e a Avenida Rio Branco, onde se instalavam os

tradicionais magazines, havia ainda na capital carioca um cenario de praticas de
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consumo e habitos culturais mais despojados e proprios da cultura jovem com
destaque para os bairros de Copacabana e Ipanema (Rainho, 2014; Sabino, 2011;
Freitas, 2007). As tendéncias de moda e comportamento eram disseminadas
sobretudo através da imprensa e das colunas de moda que surgiam em ndmero
cada vez maior nas revistas ilustradas e nos jornais da época (Seixas, 2015). Além
das colunas de moda, despontava na imprensa também, a publicidade de lojas e
produtos que iam desde eletrodomésticos e alimentos até produtos de higiene,
beleza e vestuario. Outro tipo de anincio muito comum nas paginas das revistas
da época eram o0s das empresas de tecelagem, entre as quais se destacava a
francesa Rhodia S.A, instalada no Brasil desde 1909. Segundo Bonadio (2006),
atenta para 0 aumento da publicidade e do consumo de moda no Brasil a empresa,
que em 1955 inicia a fabricacdo de fios e fibras sintéticas no pais, passa a ter
como meta a popularizacdo do novo fio frente aos tecidos tradicionais como a
seda pura, empregados nos modelos baseados na alta-costura europeia, até entdo
utilizados no Brasil. Para isso, implementa em 1960, uma politica de publicidade
baseada na producdo de editoriais de moda para revistas e na producéo de desfiles
(Bonadio, 2006).

T
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Figura 2: Editorial da Rhodia publicado na revista Manchete na década de 1960, alusivo a colecdo
verdo 1963/1964 langada pela empresa.
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As campanhas eram veiculadas em revistas cujas linhas editoriais ja
trabalhavam a promocdo da identidade nacional, tinham como foco a mulher
como consumidora final e conjugavam elementos da cultura nacional (musica,
arte e pintura), a fim de associar o produto da empresa a criagdo de uma “moda
brasileira” (Bonadio, 2006). A Rhodia promove a partir dai uma revolucéo e
reconfigura os desfiles de moda no Brasil, imprimindo a eles uma estética do
espetdculo. Antes promovidos pelas grandes casas de moda, como a ‘“Casa
Canada” ou por eventos beneficentes dos quais participavam mulheres da elite
brasileira, os desfiles promovidos pela Rhodia promovem 0s eventos a categoria
de desfiles-show. Realizados anualmente no periodo de 1963 a 1970 nas edicdes
da Feira Nacional da Industria Téxtil (Fenit), criada em 1958 pelo empresario
Caio Alcantara Machado, os desfiles levavam para as passarelas, nimeros de
danca e musicais (Bonadio, 2004) e também introduzia a figura das modelos e das

manequins, até entdo inexistente na moda brasileira.

(...) as modelos e manequins comecam a ter suas imagens publicamente
reconhecidas, pois anteriormente as mulheres que exerciam as referidas funcdes,
em sua maioria, ndo eram profissionais, mas sim mocas da sociedade, atrizes e
até mesmo show-girls que desfilavam eventualmente — o trabalho das
profissionais se restringia as passarelas (Bonadio, 2004, p. 52).

Vemos assim, conforme Bonadio (2006; 2004), que a Rhodia contribui
para uma transformacdo no modo de fazer, pensar e sentir a moda no Brasil,
imprimindo a ela um carater nacionalista que se da aliado a expressdes artisticas e
culturais do cenério da época. Junto as revistas dirigidas ao publico feminino nas
quais veiculavam seus editoriais, a Rhodia transforma também os desfiles em
meios de divulgacdo da moda brasileira, dando a eles a condicdo de espetaculos
tal qual os temos na atualidade. As brasileiras passam entdo, a conviver com
novos parametros e influéncias que, aos poucos, vdo modificando o mercado de
moda e os habitos de consumo feminino no Brasil. Antes voltada para o padréo
europeu de distincdo e elegancia e para os padrdes de beleza das estrelas
hollywoodianas que destacavam ideais de seducdo, juventude e rebeldia, a moda
no Brasil passa a se voltar também para elementos préprios da cultura brasileira
como a musica e a danca e a lancar as proprias brasileiras, na condicdo de

celebridades ou manequins como modelo a ser seguido pelas mulheres do pais.
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Nos anos 1960, o prét-a-porter ja havia se instaurado na moda brasileira e
estava concentrado no Rio de Janeiro, nas butiques de Copacabana e Ipanema
como as famosas “Bibba”, “Aniki Bob6” e as lojas da “Galeria Menescal” em
Copacabana (Rainho, 2014; Sabino, 2011; Freitas, 2007). De propriedade de
Celina Moreira Rocha, a “Aniki Bobd” era reconhecida por ter em suas araras,
calcas e paletés em veludo, usadas por homens e mulheres, bolsas em patchwork,
calcas cintura baixa e bocas de sino, assim como coletes e jaquetas (Rainho,
2014). Ja a “Bibba”, criada por José Luiz Itajahy e considerada como uma das
butiques mais revolucionarias do pais, destacava-se com as camisetas unissex que

levavam o logotipo “Bibba Ipanema” estampado na manga.

As pioneiras boutiques que vendiam produtos importados e, posteriormente, 0s
artigos confeccionados pelas proprias costureiras, assistem ao surgimento ndo so
da confeccdo, mas também do estilista brasileiro, que vem substituir o costureiro.

Tudo isso corresponde a uma ampliagdo do nimero de pessoas que desejam moda

e ndo apenas de um ou outro socialite, que pode ser atendido por seu costureiro

exclusivo. Mas todo um extenso ptblico para o qual as confecgdes montam uma

linha de producdo em série segundo os desenhos de um estilista. E o inicio da
organizacdo do mercado que, na sua evolugdo, criou varios elos de uma corrente
que, partindo das tecelagens vai até o publico consumidor, passando pelas

confeccgoes e, finalmente, pelas lojas, palavra hoje mais utilizada e que substitui a

antiga boutique (Joffily, 2002, p. 47).

A década de 1960 foi marcada por uma verdadeira revolugdo na moda
feminina com o surgimento da minissaia, criada na Europa em 1965 por Mary
Quant e André Courréges e logo adotada no Brasil, especialmente pela juventude
carioca (Rainho, 2014). Além da minissaia, populariza-se nos anos 1960 a
influéncia da pop art sobre a moda e os trajes unissex, inspirados pelo
lancamento, por Yves Saint Laurent em 1966, do primeiro smoking feminino. A
silhueta em X do século XIX d& lugar a silhueta em A com os vestidos tubo
desfilados em corpos marcados pela magreza. A “Bossa Nova” era a trilha sonora
do Rio de Janeiro e as letras, como a de Garota de Ipanema, lancada em 1963, ja
cantavam um pouco do estilo de vida que se formava na cidade (Rainho, 2014;
Freitas, 2007). Assim, a moda brasileira sob o olhar do Rio de Janeiro, que deixa
de ser a capital do pais em 21 de abril de 1960, mas continua a ditar padrdes de
moda e comportamento para o resto do pais, comeca a adquirir seu préprio estilo,
em vez de simplesmente copiar o0 modelo estrangeiro. Essa mudanca nos habitos
de wvestir, comportar-se e consumir € atribuida, segundo Sabino (2011)

principalmente aos jovens que, ao buscar novas formas de expressdo, contribuem


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513131/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1513131/CA

49

para a criacdo de cddigos novos, que a moda aos poucos vai absorvendo e
lancando como tendéncia. As revistas, assim como as colunas jornalisticas
voltadas para o publico feminino, que eram veiculadas em periddicos da época
ttm papel relevante nesse contexto, como difusoras dos padrbes de
comportamento e consumo que se instauravam (Bassanezi, 2000). A cobertura de
moda e comportamento surgia nas publicacfes da época em meio a matérias de
cunho econdmico, politico e social. Os editoriais de moda eram, na maioria das
vezes, cedidos por publicacBes estrangeiras, uma vez que ainda ndo se tinha a
cultura da producdo prépria de conteldos e fotografias de moda no Brasil,
processo iniciado pela Rhodia na década de 1960. Muitas revistas traziam em suas
paginas, as fotonovelas, responsaveis por encantar o imaginario da mulher, que
idealizava o amor roméntico e o final feliz em sua vida da forma como eram
reproduzidos pelos filmes de Hollywood (Penna, 2007; Bassanezi, 2000). Entre os
titulos que circulavam estdo Jornal das Mogas e as colunas femininas de O
Cruzeiro, revista considerada como mais importante meio de comunicagéo social
dos anos 1950 (Peregrino, 1991), com destaque para “Garotas do Alceu”, do
ilustrador Alceu Penna que ditou, entre 1938 até 1964, modelos de
comportamento, moda, consumo e sociabilidade para as suas leitoras. Com
ilustracGes coloridas de mulheres jovens e sinuosas, retratadas em situacoes
diversas do cotidiano e conversando sobre os mais diversos assuntos, a coluna
colabora com o avanco na representacdo de uma moda com identidade nacional,
tanto no vestuario, como no comportamento e de um estilo de vida tipicamente
brasileiro no qual se predomina o da cidade do Rio de Janeiro. Em um periodo
marcado pela imitacdo dos padrdes europeus e norte-americanos, a coluna de
Alceu Penna destacava-se por se utilizar desses elementos, combinando-0s com 0s
nacionais e, dessa forma, apresentar as garotas do Brasil um novo padrdo do que
poderiam vestir ou de quem poderiam ser (Seixas, 2015; Bonadio, 2008; Penna,
2007; Joffily, 2002).

Apo6s a revolucdo dos anos 1960, nos modelos de comportamento e
sociabilidade, a moda chega a década de 1970, conforme Sabino (2011), marcada
pela democratizagdo dos trajes e por uma ampliacdo nos parametros de liberdade
visual. As brasileiras tinham a disposi¢do neste momento, tanto a alta costura,

como o prét-a-porter e podiam fazer suas escolhas de acordo com a ocasido. O
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comércio da maquina de costura se intensificava, assim como a oferta de cursos
de corte e costura, 0o que permitia as mulheres a confeccdo caseira de roupas
(Sabino, 2011). As mulheres brasileiras passam a ter como referéncia,
personalidades femininas nacionais como a atriz Leila Diniz, que impacta 0s
padrdes sociais conservadores ao expor sua gravidez na praia vestindo um biquini,
assim como a estilista Zuzu Angel, que ficou conhecida pela valorizacdo dos
produtos nacionais como as rendas cearenses, chitas, mistura de tecidos e
estampas tropicais. O jeans licenciado por marcas comeca a aparecer; 0
movimento hippie se estabelece nos Estados Unidos, e na Inglaterra tem-se o
movimento punk e a estilista Vivienne Westwood como a grande responsavel por
sua representacdo material por meio da moda (Sabino, 2011). E nos anos 1970
que se instala ainda uma pratica que Palomino (2002) considera como
caracteristica da engrenagem fashion brasileira: as telenovelas, com destaque para
0 sucesso de Dancin” Days, que estreia no final de 1978 na Rede Globo e
consagra o visual disco das polainas e dos collants entre as mulheres do Brasil.
Notamos assim, a ligacdo entre midia e estilos de vestuario por meio de uma
relacdo estabelecida, segundo Crane (2006), a partir de tendéncias influenciadas
por subculturas urbanas, como o0s punks, cujos estilos sdo difundidos pelos
veiculos de comunicacdo e pela publicidade. Os anos 1970 sd@o marcados também,
segundo Joffily (1991) pelo surgimento da figura dos estilistas, que inserem a
moda nacional em um novo contexto marcado por criacbes personalizadas
compativeis com a formacdo de estilos Unicos, em contraposicdo aos modelos de

cdpia que imperaram até a primeira metade da década de 1960.

No Rio de Janeiro, surgem feiras de moda como a Janeiro Fashion Show e
é criado o Grupo Moda Rio, o primeiro nlcleo organizado de estilistas, segundo
Joffily (2002), que unia forcas na divulgacdo da moda por meio de patrocinios
para realizacdo de eventos e desfiles, voltados para uma classe média de maior
poder aquisitivo. As feiras de moda se consagrariam na década de 1980, época em
que aumentava a safra de estilistas e a procura por lugares mais exclusivos para
apresentacdo das colecBes. Surge assim a Moda Rio, organizada nos saldes dos
hotéis Nacional e Intercontinental no bairro de Sdo Conrado, com a proposta de
divulgacdo das colegcbes e disponibilidade de pecas a pronta entrega nos

showrooms dos estilistas para os compradores interessados. A Fenit € transferida
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para S&o Paulo e outras feiras de moda comegam a acontecer também em estados
como Minas Gerais, Ceard, Bahia e Parana (Sabino, 2011). A partir dai, nota-se o
inicio da consolidagdo de um calendério de lancamentos no Brasil. O Rio de
Janeiro foi pioneiro ao organizar a primeira semana de moda realizada duas vezes
por ano. Criada por iniciativa da relagdes publicas Claudia Fialho, a Rio Fashion
foi o primeiro calendario realizado duas vezes por ano, com desfiles onde estavam
presentes jornalistas de todo o pais, que divulgavam as novidades da moda carioca
por meio de visitas aos showrooms dos estilistas (Sabino, 2011).

As primeiras escolas de moda surgiam no pais e mercado se ampliava
sendo comercializado tanto em butiqgues multimarcas, quanto em lojas de
departamento como “Mesbla” e “Mappin” e em lojas de grife espalhadas pelos
shopping centers, que comegavam a se consolidar. O estilo nos anos 1980
misturava referéncias de décadas passadas e se lancava ao novo, principalmente
por meio das formas desestruturadas propostas pelos estilistas japoneses que
despontavam e da extravagancia de celebridades como Madonna. Brasileiras
como Betty Lago e Rosana Prado comegcam a fazer sucesso internacional como
modelos e a se tornar referéncia para as mulheres do pais (Sabino, 2011). No Rio
de Janeiro da década de 1980, Freitas (2007) destaca a atuacdo de Simon Azulay,
que marcaria a historia da moda carioca com a “Yes Brazil”, grife famosa por
vestir celebridades e promover badalados desfiles com sua moda colorida e
despojada lancada no final dos anos 1970. E na década de 1980 que surge
também, segundo Freitas (2007), a marca “Company”, com uma proposta de
vestuario voltada para a pratica esportiva. As duas marcas contribuiriam para que
0 Rio se configurasse como uma referéncia em moda para o Brasil, funcionando
inclusive como um instrumento de divulgacao do estilo de vida da cidade (Sabino,
2011). “(...) era o Rio que naquela época liderava os movimentos de moda e,
sobretudo comportamento. Tinha que acontecer aqui para acontecer no resto do
Brasil” (Del Priore, 2010 apud Sabino, 2011, p. 323).

O mercado de moda no Brasil, principalmente no Rio de Janeiro chega
entdo a década de 1990 com uma grande variedade de estilos de vestuario,
comportamento e consumo. A moda no Rio de Janeiro, conforme Sabino (2011)

foi perdendo forca nos anos 1990 em meio a instabilidade econémica do pais. Os
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calendérios de langamentos eram usados assim, como iniciativas por meio dos
quais os confeccionistas do setor poderiam recuperar seu espaco. Uma dessas
iniciativas foi promovida pelos empresarios Linificio Leslie e Helena Rubinstein
que lancam em 1992 uma semana de moda organizada no Jockey Club da cidade e
no Museu de Belas Artes. A iniciativa culmina no surgimento da Semana
Barrashoping de Estilo, com a mudanga de patrocinador e mais tarde se
transforma na semana de moda intitulada Fashion Rio, que vigoraria até 2014
(Sabino, 2011). Em Sao Paulo, surge, em 1994, o Phytoervas Fashion, evento para
divulgacdo de novos talentos organizado pelo ex produtor da revista Vogue Paulo
Borges e patrocinado pela empresa de produtos de beleza da empresaria Cristiana
Arcangeli. Ao mudar de patrocinador, 0 evento passa a se chamar Morumbi
Fashion com a nova proposta de apresentar desfiles de grife, que se consolida na
década de 2000 como Sdo Paulo Fashion Week (Sabino, 2011).

Os estilistas brasileiros das décadas anteriores ja haviam sido patrocinados por
tecelagens e outras empresas, mas nada seria comparavel ao que viria acontecer
apos a metade dos anos 1990, quando empresas ligadas a beleza, e logo depois,
shopping centers se mostrariam interessados em investir grandes verbas
publicitarias em maiores eventos (Sabino, 2011, p. 341).

Junto as semanas de moda, consolidava-se na década de 1990, conforme
Palomino (2002) as cenas clubber, raver’, assim como 0s grupos gays e mixed
que se proliferavam particularmente em Séo Paulo, inspirados nos modelos
londrinos e norte-americanos. As novas tribos, segundo Palomino (2002), traziam
consigo uma nova estética, que influenciava os caminhos da moda brasileira,
inclusive servindo de inspiracdo para estilistas em inicio de carreira como
Alexandre Herchcovitch, que comeca a despontar nessa época e se apresenta até
hoje como um dos principais nomes da moda brasileira. “Cada nova vertente de
estilos musicais gera novos estilos de vestuario, e, consequentemente, ndo ha mais
tendéncias universais de vestuario (...); ao contrario, diferentes estilos se misturam
e surgem outros novos (...)” (Crane, 2006, p 368). Junto aos novos estilos e a
estilistas que iniciavam suas carreiras, surgiam também, de acordo com Freitas
(2007), novos eventos de moda como as feiras Mercado Mundo Mix, importada

de Séo Paulo para o Rio de Janeiro, que se transformaria mais tarde, na capital

" Movimentos contraculturais que emergem nos anos 1990 junto a casas noturnas de misica
eletronica, particularmente na cidade de Sao Paulo. (Palomino, 2002; Sabino, 2011).
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carioca, em Babilonia Feira Hype, funcionando como um espaco sem burocracias
para a divulgacdo de novos talentos de onde se lancaram a “Espaco Fashion” e a
“Farm”, duas importantes marcas no cendrio da moda feminina atual. A década
marca também a ascensdo das chamadas redes fast-fashion como “Zara” e
“H&M?”, lojas de departamento cuja principal caracteristica é a oferta de pecas de
moda com pre¢os mais baixos e agilidade nos langamentos, em consonancia com

as tendéncias mundiais criadas a cada estacao (Sabino, 2011).

A moda no Brasil chega assim aos anos 2000 com um novo eixo em que
S&o Paulo se consolida como referéncia em detrimento do Rio de Janeiro, que
perde sua hegemonia como espacgo privilegiado de tendéncias (Sabino, 2011). O
fendmeno da globalizacdo, vivenciado a partir dos anos 2000, permite a
internacionalizagdo da moda brasileira e marcas como a “Osklen”, fundada pelo
empresario Oskar Metsavath, comeca a se instalar em outras partes do mundo
(Rocha; Corbo, 2013). O estilista Ocimar Versolato também alcanca sucesso fora
do pais e inicia a decada de 2000 como o primeiro brasileiro integrante da Camara
de Alta Costura de Paris (Sabino, 2011). O Brasil se internacionaliza ainda por
meio das modelos. Apds a consagracdo das supermodelos de outros paises na
década de 1990, como Naomi Campbell, Cindy Crawford e Linda Evangelista,
passamos a ser um celeiro de meninas, entre as quais Gisele Bundchen, que
desponta no comego da década em uma carreira promissora, tornando-se uma das
mais importantes e bem pagas modelos do mundo (Sabino, 2011). Gisele
transforma os parametros de beleza feminina na moda com sua silhueta curvilinea
e saudavel, que passa a ser referéncia em detrimento do visual heroin-chic
preconizado por meio de modelos como a inglesa Kate Moss, caracterizado pela

magreza excessiva (Sabino, 2011; Freitas, 2007).

A consolidacdo da Internet deu inicio a uma nova era de informacéo sobre
moda nos anos 2000. Junto aos veiculos impressos, entre 0s quais predominavam
as revistas femininas, surge também uma variedade de sites e de novas
tecnologias de comunicacdo (Sabino, 2011) entre as quais se destacam no
contexto de informacdo sobre moda, os weblogs, ou blogs, ferramentas que,
conforme Amaral, Recuero e Montardo (2009), muito mais do que se

apresentarem como didrios virtuais expressam a identidade online de seus autores
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e passam a se constituir em espagos marcados pela personalizacédo, visibilidade e
producdo de subjetividade. Os weblogs colaboram desse modo, para uma
transformagdo do mercado de moda e consumo, principalmente o feminino no
Brasil por meio da figura das blogueiras, garotas comuns que criam suas paginas
pessoais, geralmente com a utilizacdo do proprio nome e passam a expor
diariamente sua forma de vestir e se comportar, servindo como uma nova
referéncia para as mulheres do pais (Bon, 2015). O referencial de moda desloca-se
assim dos padrdes inatingiveis das modelos das paginas de revistas para 0 modelo
de meninas comuns que divulgam a moda de seu cotidiano criando novas formas
de subjetividade (Sibilia, 2008).

As blogueiras popularizam na década de 2000 a expressédo look do dia
usada para mostrar 0 que vestem a cada dia da semana e suas paginas passam a
conquistar milhares de leitoras diariamente, transformando-as nas chamadas it-
girls®. Atualmente, as blogueiras despontam como veiculo de divulgacdo de
marcas por meio ndo sé dos blogs como também de perfis em midias sociais como
Facebook, Instagram e Snapchat®, entre as quais se destacam a mineira Thassia
Naves, a pernambucana Camila Coutinho e as cariocas Luiza Sobral e Dandynha
Barbosa (Bon, 2015). Ao retomar Crane (2006) e Joffily (2002) vemos que a
moda, por meio do vestuario se consolida entdo como um tipo de consumo e de
cultura ndo verbal e 0 uso da roupa em espacos publicos, como uma forma de
apresentacdo do eu. “Assistimos hoje a um amadurecimento da consumidora que
ndo busca apenas estar de acordo com os modelos estabelecidos, mas antes com a
sua propria individualidade” (Joffily, 2002). A valoriza¢do da moda do cotidiano
e da pessoa comum se da também por meio do surgimento cada vez maior de
fotografos que se dedicam a registrar a moda das ruas divulgando-a por meio de
sites e blogs, sendo o fotdgrafo Scott Schumann o pioneiro nesse segmento com o

blog The Sartorialist°

® Garotas cheias de atitude, que criam tendéncias e despertam o interesse das pessoas em relagdo as
suas roupas, seu modo de se vestir e de olhar o mundo (Garattoni, 2012).

® Redes sociais que conjugam texto, imagem e videos para o compartilhamento de informag6es no

ambiente online (Bon, 2015).

1 Blog fundado pelo fotdgrafo norte-americano Scot Schuman que tem como principal
caracteristica, o compartilhamento de fotos de pessoas comuns nas ruas, de todas as idades e
estilos. E considerado o pioneiro entre os blogs de street style existentes na atualidade (Sabino,
2011).
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No final da década, além da epidemia de celebridades e subcelebridades, de
famosos e subfamosos, todos se viram com direito e vontade de se expressar tanto
visualmente (...) quanto por textos escritos em blogs ou em redes de
relacionamento (Sabino, 2011, p. 391).

As semanas de moda se consolidam no Brasil e em 2010 ja se
contabilizava nove, com duas edi¢fes por ano em todo o pais, e participacdo de
241 marcas (Sabino, 2011). O surgimento de grifes como “Osklen” (Rocha;
Corbo, 2013) e “Farm” (Pereira; Barros, 2013) e o simbolismo do despojamento,
préprio do Rio de Janeiro do qual se apropriam traz um novo olhar para a moda
carioca e contribui para resgatar um pouco da forca dos estilistas cariocas no
cenario da moda brasileira e até mesmo internacional. Marcas como as de moda-
praia “Blue Man” e “Salinas” também contribuem, segundo Freitas (2007), para
reforcar a importancia da moda carioca sobretudo por meio da estética dos
biquinis. Com a extingdo do Fashion Rio em 2014, surgem, em 2016, novas
iniciativas de calendarios de lancamentos da moda carioca como a semana de
moda Rio Moda Rio, organizada pelos empresarios Rodolfo Medina, Duda
Magalhées e Luis Calainho em parceria com o sistema Firjan, Senai, Sebrae e a
empresa Natura. Realizado de 15 a 18 de junho no Pier Maua, o evento, cujo
nome vem do lendario Grupo Moda-Rio, abordado anteriormente neste capitulo,
contou com investimentos de R$15 milhGes e a participacdo de 14 marcas,
conforme informagdes do site oficial.'* Outra iniciativa em torno do mercado de
moda, realizada em 2016, foi a criacdo do Veste Rio, uma feira de negocios
organizada pela revista Vogue e pelo Caderno Ela, suplemento feminino
veiculado no jornal O Globo, em parceria com a Fecomércio. A feira, que teve sua
primeira edicdo em maio de 2016 surge com a proposta de acontecer duas vezes
por ano, segundo o site oficial'? e apresentar a colecdo de mais de cem expositores
a compradores de todo o pais. Junto aos grandes eventos, prolifera-se também no
Rio de Janeiro, um nimero cada vez maior de pequenas feiras, organizadas por
novos estilistas, com o objetivo de divulgar e difundir novas marcas e estilos,
entre eles o estilo no-gender, cuja proposta € eliminar as barreiras existentes entre
o0s vestuarios masculinos e femininos e redefinir a moda na questdo de género. A

nova tendéncia vem modificando inclusive a dindmica das semanas de moda, que

! Disponivel em http://riomodario.virgula.uol.com.br/. Acesso em 07/09/2016.
12 Disponivel em www.vesterio.rio. Acesso em 07/09/2016.
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passaram a unir o feminino e o masculino em um mesmo desfile, contrapondo-se

ao estilo anterior que separava os desfiles de acordo com género.
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3.
Jornalismo e moda no Brasil

I?;(;Lr.iédicos, revistas ilustradas e as primeiras colunas

Para melhor compreenséo dos movimentos iniciais do jornalismo de moda
no Brasil, consideramos relevante retomar aqui um pouco do proprio processo de
criacdo da imprensa brasileira e dos primeiros periddicos do pais. A imprensa
surge no Brasil com a chegada da Corte de D. Jodo VI ao pais (Sodré, 1999) e tem
0 seu primeiro jornal, Correio Braziliense, editado em Londres, na Inglaterra, em
junho de 1808, figurando como marco inicial do periodismo brasileiro (Sodré,
1999). Circulava também na época, a Gazeta do Rio de Janeiro, feito na imprensa
oficial como jornal oficial da Corte de D. Jodo VI para trazer ao Brasil,
informacdes referentes a decretos, avisos e outros textos de interesse da Coroa
Portuguesa (Barbosa, 2010). O jornal trazia ainda, conforme Barbosa (2010),
informac0es retiradas de trechos de cartas que eram escritas a bordo dos navios
que aportavam no Brasil. “ (...) as cartas sdo transformadas de manuscritos em
sinteses impressas que serdo publicadas no periodico” (Barbosa, 2010, p.28). O
surgimento da Gazeta do Rio de Janeiro constitui o primeiro fato do que Sodré
(1999) considera como imprensa aulica, que surge em um contexto geral tomado
pelo autor como imprensa colonial e formada por peridédicos que eram editados

sob censura da Coroa Portuguesa com o objetivo de enaltecer os feitos da Corte.

Considerar essa imprensa aulica (...) como brasileira e mesmo como imprensa
parece exagero. Nenhum critério, salvo simplesmente o cronoldgico fundamenta
essa consideracgdo, de todo imerecida & adversidade de condigOes politicas para o
estabelecimento da imprensa. Porque, na verdade, as condigdes materiais
comegavam a surgir. Eram insuficientes, tomadas isoladamente para permitir o
aparecimento do periodismo regular, mesmo em bases modestas, porque faltavam
as condigdes politicas. Quando estas surgiram, existindo as materiais, a imprensa
teve funcgdo efetiva, desempenhou um papel (Sodré, 1999, p.34).

Entre as condi¢bes materiais que surgem na fase da imprensa aulica
destaca-se o primeiro prelo de madeira, construido em 1809, e a primeira fundicédo
de tipos, em 1810, assim como a arte da gravura e 0s primeiros desenhistas e
tipografos (Sodré, 1999). No cenario da chamada imprensa colonial, entretanto,
sobrepunha-se uma classe dominante que desejava conter a Independéncia do pais

no limite da preservagdo dos seus interesses. “Tinha a liberdade de imprensa o
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mesmo conceito que os antigos dominadores metropolitanos. Pretendia manter a
estrutura colonial” (Sodré, 1999, p.42). Assim, um longo periodo seria necessario
para que a imprensa passasse a ocupar lugar de forma efetiva no jogo politico das
ideias que circulavam na Corte. Apenas com o regresso dos nobres portugueses a
Lisboa, em 1821, e o fim da censura sdo criadas condicdes para proliferacédo de

jornais, inclusive nas provincias mais distantes do Rio de Janeiro (Barbosa, 2010).

A partir dai os acontecimentos comecam a suceder-se rapidamente, 0
processo de Independéncia se acelera e, em consequéncia, surgiriam as condic¢des
politicas para o estabelecimento de uma imprensa periddica auténtica, embora
modesta. Eclodem no pais entdo, de acordo com Sodré (1999), periddicos que
traziam principalmente discussdes acerca do contexto politico que se instaurava
no Brasil. Com a Independéncia em 1822, no contexto do chamado Brasil
Imperial, a sociedade brasileira € marcada por grandes transformacdes, em
especial na cidade do Rio de Janeiro, das quais resulta, segundo Rainho (2002)
um modelo de sociabilidade que ird refletir também em outras praticas de
jornalismo no Brasil. O tradicional jornalismo politico passa, aos poucos, a
conviver com um modelo de imprensa, voltado para variedades e especialidades, e
que emerge junto ao surgimento das primeiras revistas como As Variedades ou
Ensaios de Literatura, que surge em 1812 na Bahia e é considerada a primeira
revista brasileira (Scalzo, 2009), além de O Patriota; Anais Fluminenses de
Ciéncias Artes e Literatura e O Propagador das Ciéncias Médicas, considerada a

primeira revista brasileira especializada (Scalzo, 2009).

O periodo marca uma mudanca no modelo de sociabilidade feminina no
pais que também ira refletir no modelo de jornalismo que se instaurava. Aos
poucos, as mulheres libertavam-se das amarras coloniais e adotavam os padrdes
da moda europeia nas vestimentas, exibindo-se nas ruas e nos saldes da cidade. O
comércio de moda pertencia aos estrangeiros, em sua maioria franceses instalados
em locais elegantes do Rio de Janeiro como a Rua do Ouvidor (Rainho, 2002). A
circulacdo de algum periédico sobre modistas, conforme Rainho (2002), ja era
uma pratica habitual na Corte no periodo em que esteve no Brasil e contribui para
0 surgimento de meios de comunicagdo sobre assuntos femininos. A imprensa

feminina formata assim seus primeiros discursos entre a sociedade do Rio de
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Janeiro e contribui para a formacdo de estruturas de pensamento que tém na moda
um elemento desconhecido até entdo, mas que passa, a0s poucos, a ser inserido no
modelo social e nas preocupagdes cotidianas que se estabelecem (Rainho, 2002).
A moda passa a se configurar dessa maneira, como um elemento de distin¢do
entre o circulo social que comeca a emergir no Rio de Janeiro formado pelos
individuos das classes mais altas da cidade. Os primeiros periddicos
especializados sobre o assunto surgem nesse periodo com imagens de figurinos
importados e discussdes sobre a importancia do assunto. O tema também era
discutido entre as consideracGes cientificas dos jornais médicos, com enfoque na
abordagem dos beneficios e prejuizos que as pecgas de vestuario podiam trazer
para 0 corpo, e nos manuais de etiqueta e civilidade, com regras sobre a maneira
considerada adequada de se vestir para as mais variadas ocasides sociais (Rainho,
2002). Com padrdes de comportamento espelhados principalmente na Franca, o
Rio de Janeiro vivia um periodo de europeizacdo dos trajes e costumes e 0S
veiculos de moda editados no Brasil na época, ndo s6 difundiam o padrdo de
vestimenta seguido pelo modelo francés como também o reproduziam na forma e

no conteddo das matérias escritas.

E criada assim, em 1827, no Rio de Janeiro, Espelho Diamantino,
considerada a primeira publicacdo brasileira dedicada ao publico feminino, que
trazia textos leves e didaticos sobre politica, além de romances, contetdos sobre
musica, belas artes e noticias sobre moda, veiculadas em uma coluna especifica
intitulada Modas. O periddico, que trazia na capa a inscrigdo “um jornal dedicado
as senhoras” (Bassanezi, 1996) circulou até 1828 e foi o precursor de um modelo
de jornalismo que se consolidaria com o lancamento de outros titulos como O
Correio das Modas, Espelho Fluminense, O Gosto e O Recreio do Belo Sexo
(Scalzo, 2009). As préticas jornalisticas voltadas aos segmentos femininos
contribuem, desse modo, para um avango no processo de informacdo sobre moda
e assuntos de interesse das mulheres em um contexto no qual, “os inicos meios de
a ‘boa sociedade’ ter acesso a moda eram as poucas lojas comerciais que vendiam
produtos estrangeiros, e 0s jornais franceses que chegavam de navio” (Rainho,
2002, p. 75).
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N.* 14. SEGUNDA FEIRA =28 DE ABRIL DE 1828,
—

O ESPELHO DIAMANTINO,
PERIODICO

DE POLITICA, LITTERATUNA, RELLAS ARTES, THEATRO; , -~
E MODAS, { <X
d)
DEDICADO 2

AS SENHORAS BRASILEIRAS

SOBRE A PROXIMA ABERTURA DAS CAMARAS
- LEGISLATIVAS.
Figura 3: Capa de uma edigo de O Espelho Diamantino veiculada em 1828.

De modo geral, as colunas de moda do Rio de Janeiro no século XIX eram
veiculadas em jornais femininos, impulsionados pela valorizagdo da mulher, que
passa a frequentar escolas, dando origem a um novo publico leitor, embora o tema
fosse abordado também nos veiculos dedicados a familia e nos jornais satiricos
(Rainho, 2002). A moda masculina quase nao figurava entre as colunas
especializadas da época, fato que ird perdurar até meados do século XX, quando
comegam a se destacar 0s registros nas colunas das revistas. Rainho (2002) atribui
o enfoque na moda feminina ao fato de a moda, no século XIX ocupar sentidos
diferentes para cada sexo. Para a mulher, funcionava como elemento
indispensavel de elegéancia, distin¢do e afirmacdo social. O que ndo se aplicava
aos homens, que possuiam outras formas de distinguir-se como educacédo e grau
de instrucdo. Infere-se, desse modo, que as colunas de moda funcionavam como
um instrumento de auxilio para as mulheres em relacdo ao modelo de
sociabilidade feminina que se instaurava na sociedade brasileira, em especial, no

Rio de Janeiro.

(...). As colunas de moda, ao apresentarem figurinos para bailes, teatro, visitas
pela manha, viagens, banhos de mar, cavalgadas, idas as compras, entre outros,
mostram que, a medida que se estavam adaptando as exigéncias de uma nova
sociabilidade, as mulheres necessitavam, cada vez mais, ir especializando os
trajes e adequando-os as diversas circunstancias do seu cotidiano. Por isso 0s
jornais insistem em sugerir e especificar a roupa certa para cada hora do dia
(Rainho, 2002, p. 85).
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Os periddicos femininos tinham assim, segundo Rainho (2002), a mulher
educada, com um bom nivel de instrugdo e frequentadora dos saldes e dos espagos
publicos das ruas como principal leitora. Em meados do século XIX, periddicos
mais tradicionais e ndo voltados especialmente ao publico feminino como o
Diario do Rio de Janeiro passam a incorporar o chamado jornalismo literario feito
por jovens escritores e voltado para a producdo de conteddo como folhetins,
romances e poemas (Sodré, 1999). Essas publicacbes, de acordo com Sodré
(1999), passam a despertar também, a aten¢do do publico feminino ao trazer a
tona as tematicas do amor, do romance e do casamento. Entre 0s escritores que
acompanham essa nova tendéncia estd Machado de Assis, que se torna
colaborador constante do Jornal das Familias (Sodré, 1999). Dedicado as
mulheres, o jornal trazia as leitoras, figurinos, receitas de doces, conselhos de
beleza e também os contos literarios do escritor (Sodré, 1999). Vemos desse
modo, que o surgimento da imprensa feminina se da entre a literatura e a moda e
que a abordagem de outros assuntos como culinaria, trabalhos manuais, salude,

economia domeéstica e direitos femininos vao aos poucos sendo introduzidos.

Como sempre acontece, surgiam jornais a cada passo, explorando as frivolidades

das sinhazinhas e ioi6s. A monarquia criava uma espécie de nobreza onde se

evidenciavam os grandes senhores territoriais e os magnatas (...). Condes e

condessas, barfes e baronesas, marqueses e marquesas, mogos fidalgos, acafatas

e retretas, damas do Paco e cortesdos formam as falanges de leitores de Bom

Tom, Jornal das Mocgas Solteiras, Correio das Damas, Jornal para Fazer Rir,

Mosquito e toda a literatura de cordel que se vende nas arcadas dos Teatro S.

Pedro, principalmente (Pontes apud Sodré, 1999, p. 198).

Em meados do século XIX, mais propriamente na década de 1850, o
jornalismo feminino cresce e aumenta o nimero de periddicos dedicados ao
segmento no Rio de Janeiro com destaque para o Novo Correio das Modas, a
Marmota Fluminense e o Jornal das Senhoras, que, com propostas variadas entre
si, mantinham sec¢des especificas sobre o tema (Rainho, 2002). Nessa época, 0S
assuntos femininos e a cobertura de moda ja haviam ganho espaco entre as
paginas de outros jornais como o Jornal das Familias e A Estacdo, que traziam
modelos e figurinos vindos da Franga. “A década de 1850 foi sem ddvida, aquela
em que surgiu o maior numero de veiculos dedicados ao feminino e a moda na
cidade” (Rainho, 2002, p. 77). As inovacdes desencadeadas desde o surgimento

dos primeiros periddicos no Brasil permitiram o surgimento de novas técnicas de
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ilustragdes como a gravura, e conduziram a imprensa brasileira & atracdo visual do
desenho e da imagem (Sodré, 1999). De acordo com Sodré (1999), a imprensa
apresentava no ano de 1852, inovagbes dignas de louvor. O setor fotografico
comegava a crescer entre a sociedade imperial, a litografia e a gravura passaram a
fazer parte dos jornais literarios e de modas de forma parecida com o que se fazia
na Europa e as novas técnicas conduziam a imprensa brasileira para o surgimento
das primeiras revistas ilustradas, sendo a pioneira Semana llustrada, lancada em
1860 na Corte por Henrique Fleiuss (Sodré, 1999). A partir dai surgem outras
revistas ilustradas como Charivari Nacional, Merrimac, Bazar Volante e Vida
Fluminense (Sodré, 1999). A Semana llustrada da lugar em 1876, a Revista
llustrada criada por Angelo Agostini e no mesmo ano, Carlos de Vivaldi lanca a
llustracdo do Brasil, revista considerada de luxo para a época, com gravura e

textos selecionados (Sodré, 1999).

No inicio do século XX, no periodo considerado como a Belle Epoque
brasileira (Gosberg, 2013), uma série de transformacdes tecnoldgicas e cientificas
vao influenciar na vida cotidiana e no desenvolvimento das cidades,
principalmente do Rio de Janeiro, entdo capital da Republica. Nesse sentido, a
imprensa tera um importante papel principalmente na divulgacdo dos ideais de
modernidade e dos padrdes de civilidade importados da Europa, bem como do
progresso e da tecnologia que haviam chegado a capital carioca formatando outros
estilos de vida (Scalzo, 2009). O Rio de Janeiro possui nessa época, segundo
Scalzo (2009), o maior parque grafico do pais onde serdo langadas um grande
namero de publicacbes de todos os géneros, incluindo-se as de variedades e as de
cultura. Entre os titulos lancados na época destacam-se a Revista da Semana,
pioneira na utilizacdo de fotos, O Malho, Kosmos, Fon Fon, Careta, e A Cigarra.
“Do ponto de vista da técnica, as revistas ilustradas assinalam o inicio da fase da
fotografia, libertada a ilustracdo das limitagdes da litografia e da xilogravura”
(Sodré, 1999, p. 300). Essas revistas, segundo nos aponta Gosberg (2013),
abrangiam o cotidiano na cidade a partir de conteddos voltados para
comportamento, moda, politica, literatura, artes, entre outros. Valorizavam o
humor e tom satirico para cativar o publico e se utilizavam, para isso, de recursos
como charges e caricaturas. Voltadas para a elite carioca burguesa e letrada, as

revistas ilustradas que circulavam no Rio de Janeiro destacavam-se por exaltar a
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temética urbana, o progresso e a vida cosmopolita, ressaltando as transformacdes
executadas pelo poder publico no inicio do século XX, bem como os modos e
costumes europeus adotados pela sociedade brasileira, atuando como um veiculo
de divulgacdo da modernidade (Gosberg, 2013). As colunas femininas sobre moda
e comportamento traziam aspectos da vida cotidiana e apontavam quais eram 0s

referenciais de distingdo e elegancia na maneira de vestir.

(...) os modelos de roupas, acessorios e penteados eram acompanhados por

minuciosas instrucdes de uso — em qual ocasido e local deveriam ser usados, sob

qual condicdo, para qual faixa etaria, género e serviam como matriz a ser copiada
pelos leitores. As colunas faziam a cronica da moda e dos modismos sociais,

ditando parametros de ‘certo’ e ‘errado’ em matéria de vestudrio e

comportamento (Gosberg, 2013, p. 51).

As revistas ilustradas traziam também, junto ao contetdo editorial,
anuncios dos mais diversos tipos de produtos entre alimentos, bebidas, remédios,
perfumaria, cal¢ados, roupas e aparelhos elétricos. Em relacdo a moda, a maior
parte dos andncios era de empresas do comeércio varejista, principalmente das
casas de moda situadas nas luxuosas ruas cariocas como a Rua do Ouvidor,
Uruguaiana e Largo de Sao Francisco. “As formas de sociabilidade eram
documentadas nas paginas das revistas, e as propagandas que se seguiam
ofereciam os trajes apropriados para serem usados naquelas ocasides” (Gosberg,
2013, p. 52). Para Rainho (2002), ao propagarem os ideais de modernidade e
sociabilidade vigentes na época, com base na valorizacdo dos modelos europeus,
o discurso produzido pelas publicacbes femininas passa a ser consumido e
reproduzido pelas classes superiores, que 0 toma como sinénimo de bom gosto e
distincdo. Assim, vemos que 0 consumo de moda que se dava por meio dos
anuncios e das colunas divulgadas por essas revistas era tomado como uma acgao
capaz de inscrever os individuos no modelo de sociedade vigente, baseado nos
parametros estrangeiros. A moda, nesse sentido, “(...) impulsiona a imprensa

feminina e ¢ por ela impulsionada” (Schroeder, 1986, p.14).

As revistas se proliferam ao longo do século XX. Na década de 1920,
surgem as chamadas revistas de vanguarda, como a Klaxon bem como as revistas
modernistas como a Estética, no Rio e a Revista da Antropofagia, em S&o Paulo,
langadas nos anos de 1924 e 1928, respectivamente (Sodré, 1999). Em 1928 surge

O Cruzeiro que, segundo Scalzo (2009), viria a ser um dos maiores fen6menos
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editoriais brasileiros e ao qual daremos uma atencao especial neste capitulo por
ser o periddico no qual circulou a coluna “Garotas do Alceu”, objeto de estudo
desta dissertacdo. ldealizada pelo jornalista e empresario Assis Chateaubriand e
criada por meio do grupo Diérios Associados, a publicacdo inova os padrdes
editoriais da época com grandes reportagens e atencdo especial ao fotojornalismo
(Scalzo, 2009). A primeira edi¢do da revista chegou as bancas em 5 de dezembro
de 1928, com expectativa de tiragem de 50 mil exemplares e circulagdo nacional,
0 que ia ao encontro da proposta de Chateaubriand de integrar o pais através da
imprensa. A partir de 1944, a revista amplia seu espaco de circulacdo, chegando a
tiragem de 85 mil exemplares em 1945 e ao montante de 720 mil em agosto de
1954 com o suicidio de Getulio Vargas (Peregrino, 1991). O Cruzeiro era
considerada uma revista de variedades dirigida a um publico que abrangia
homens, mulheres e jovens de diversas classes sociais, cuja cobertura estava
voltada para os acontecimentos da cidade do Rio de Janeiro, capital do Brasil, que
apregoava o0 modelo cultural no qual o resto do pais se baseava (Penna, 2007).
“Ao mesmo tempo em que O Cruzeiro mostra o Brasil para o Brasil, permeia o
entendimento dos leitores a fim de ajusta-los a visdo de mundo moderno veiculada

pela propria revista” (Netto apud Penna, 2007, p. 72).

A revista se destacava pela qualidade grafica luxuosa, com a utilizacdo da
impressdo colorida em papel couché de primeira classe e diagramacdo que
obedecia a um critério de audacia e beleza, com ilustracdes, desenhos e
fotografias de grande apuro grafico e estilistico, “(...) jamais visto no Brasil”
(Joffily, 2002, 64). Os bons recursos graficos permitiram a publicacdo, promover
uma maior elaboracdo nos anincios com mensagens mais criativas e dinamicas,
fatores que contribuiram para que O Cruzeiro viesse a se tornar lider absoluta
entre as revistas editadas no pais. Consequentemente, O Cruzeiro foi se tornando
ao longo dos anos 1950 “(...) o meio de comunicacao social mais importante, uma
espécie do que é hoje a TV Globo para o Brasil” (Peregrino, 1991, p. 27). O
contetdo de O Cruzeiro, considerada na década de 1950 como um dos veiculos de
comunicacdo social mais importantes do pais (Barreto, Carneiro, Giudicelli e
Moraes, 2002), trazia desde colunas sociais e se¢des de moda, até reportagens
feitas no exterior, dicas de culinaria, folhetins, crénicas e colunas de humor, e

ainda secOes sobre cinema, radio e teatro (Joffily, 2002). Idealizada originalmente
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como uma revista de variedades foi, segundo Penna (2007), no decorrer de seu
projeto de reformulacdo que o segmento feminino ganhou destaque. Nesse
periodo, A Cigarra era a grande revista feminina mensal dos Diarios Associados
e, com o lancamento de tendéncias visuais graficas inovadoras, o Cruzeiro
comega a trazer também para o primeiro plano editorial, temas alusivos ao
universo feminino (Penna, 2007; Joffily, 2002). Entre as colunas voltadas
especialmente para mulheres na revista destacam-se a se¢do “Carta de Mulher” na
qual eram publicadas correspondéncias escritas pelas leitoras, bem como as
colunas de etiqueta e beleza, responsaveis por aconselhar o publico feminino em
relagdo aos mais variados assuntos. Além disso, a revista trazia nas coberturas
sociais, por meio de colunas como “O Jockey Club Mundano” e “Spot Light”, a
possibilidade de as mulheres espiarem o que as representantes da elite carioca e as
celebridades usavam em ocasifes sociais, como o0s famosos desfiles que
aconteciam no Copacabana Palace (Penna, 2007). A coluna “Elegéncia e Beleza”,
editada com textos de Alceu Penna, também trazia dicas de moda as leitoras sobre
0 que vestir em ocasides sociais especificas e editoriais compostos por fotos

cedidas a revista por publicacGes de Nova lorque e Paris.

Entretanto, dentre as colunas da revista voltadas para o segmento feminino
talvez a de maior destaque tenha sido “As Garotas do Alceu”, que sera analisada
de forma mais detalhada no proximo capitulo. Colaborador de O Cruzeiro como
ilustrador de contos e colunas da revista, Alceu Penna se tornou uma referéncia no
setor de moda da publicacdo ndo so pelo trabalho feito com a coluna, mas tambem
como correspondente na cobertura de desfiles de moda na Europa e nos Estados
Unidos (Penna, 2007). O ilustrador comeca a editar as “Garotas do Alceu” em 19
de novembro de 1938 e a coluna, publicada semanalmente, circula por 26 anos em
O Cruzeiro. Com ilustrac@es coloridas de garotas jovens e sinuosas, retratadas em
situacOes diversas do cotidiano, em uma fase na qual o espelho do Brasil eram 0s
padrdes europeus e que a alta costura francesa ditava as tendéncias da moda,
como vimos anteriormente, a coluna de Alceu Penna chamava a atencdo por
apresentar as garotas do Brasil, um outro padrdo de moda, comportamento e
elegancia femininos (Joffily, 2002). A coluna se destaca em uma década na qual a
vinculagéo entre imprensa feminina e consumo estabelece-se de forma progressiva

em decorréncia do crescimento urbano e industrial que aumentaram as
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possibilidades educacionais e profissionais e ampliaram as possibilidades de
acesso a lazer, informacdo e consumo a homens e mulheres (Bassanezi, 2000).
Assim como O Cruzeiro, outras publicacbes surgem no segmento feminino,
inclusive com colunas de moda. Uma delas é o Jornal das Mocas — A Revista de
Maior Penetracdo no Lar. Criada no Rio de Janeiro em 1914 como uma revista
ilustrada de distribuicdo nacional, circulava semanalmente, e trazia a cobertura de
assuntos préprios do universo feminino com colunas sobre beleza, culinéria,
fotonovelas, andncios de cosméticos, eletrodomésticos e roupas, charadas, contos,
reportagens especiais sobre a vida de celebridades e dicas de moda. A revista
existiu até 1965 e teve seu auge nos anos 1940 e 1950 como uma das publicacdes
mais lidas da época (Bassanezi, 1996). O periodico continha um suplemento
intitulado Jornal da Mulher: Revista Semanal de Figurinos e Bordados, que trazia
sugestdes de figurinos inspirados na moda parisiense. O suplemento trazia ainda
as leitoras, conforme Bassanezi (1996), sugestdes de bordados e catalogo de
vendas por correspondéncia de acessorios como joias, relogios, oculos e até
mesmo roupas em meio a dicas de receitas, decoragdo, comportamento, palavras
cruzadas, fotonovelas, charadas e andncios de produtos de beleza e aparelhos
eletrénicos para uso doméstico. Jornal das Mocgas coloca-se claramente a servigo
dos bons costumes e da familia estavel, considerando que a prioridade feminina
deve ser o lar, o casamento e a maternidade (Bassanezi, 1996). Vemos assim,
aspectos que diferenciam as duas publicagdes na abordagem do universo
feminino. Enquanto O Cruzeiro afirma, inclusive por meio do artificio da moda, o
anseio e a simpatia da sociedade pelo estilo de vida moderno e cosmopolita que se
instaurava no pais, o Jornal das Mocas se expressa como uma afirmacdo do
padrdo conservador da época, que apesar de todas as transformacdes sociais ainda

se fazia presente como forma de reafirmar a presenca da mulher no lar.

Inferimos desse modo, que as revistas femininas atuavam de forma a
promover os valores sociais dominantes presentes nas relacdes entre homem e
mulher e nos significados de masculino e feminino ligados a padrdes tradicionais
(Bassanezi, 1996), sob os quais a mulher poderia ser vista sob diferentes prismas.
De acordo com a forma de se comportar e proceder perante a sociedade, a mulher
poderia ser representada pelas revistas como a boa moga ou moca de familia, ou

como mulher rebelde e leviana que age de forma ousada para 0os modelos de
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conduta da época impostos como ideais (Bassanezi, 2000). Essa variedade de
representacfes do feminino € encontrada nas paginas das revistas que circulavam
no periodo, seja na atitude mais moderna e ousada expressadas pelas “Garotas do
Alceu”, seja pela representacdo conservadora veiculada por meio do Jornal das
Mogcas. Apesar do sucesso alcangado desde o surgimento em 1928, saindo de uma
tiragem de 50 mil exemplares e chegando até a expressiva tiragem de 700 mil,
como vimos, O Cruzeiro perde for¢a no fim da década de 1950 e comego dos anos
1960 com o langamento de alguns titulos que se tornaram seus fortes concorrentes
entre eles a revista Manchete, lancada em 1952 pela editora Bloch.

A coluna “Garotas do Alceu” é veiculada em O Cruzeiro até 1964 e a
revista encerra suas atividades em 1975, periodo em que algumas publicacdes
ilustradas surgidas no inicio do seculo como Careta, Fon Fon, O Malho e Revista
da Semana haviam deixado de existir (Sodré, 1999) e ja circulava no pais, um
namero consideravel de revistas femininas como Manequim, lancada pela Editora
Abril em 1959; a Figurino Moderno, publicada pela Vecchi em 1966; a Revista
Joia, dedicada a moda e publicada pela Bloch Editores a partir de 1957 (e
substituida pela Desfile em 1969); junto com a Claudia, lancada pela Abril em
1961 (Sabino, 2011). A despeito dos assuntos ditos masculinos, como economia e
politica, que se apresentavam de modo mais dominante nas discussdes da esfera
publica, as revistas femininas se estabelecem segundo Bassanezi (1996) ao
trabalhar junto ao universo privado da mulher, que se da na intimidade de casa,
junto a familia e nas areas de comportamento ou busca do prazer. Essas
publicacbes se tornam, dessa maneira uma importante referéncia para a
divulgacdo de informacdes de interesse do segmento feminino e da pratica do
jornalismo de moda, principalmente nos séculos XX e XXI, como veremos a

sequir.

3.2.
Cobertura de moda brasileira

As transformacg6es sociais vivenciadas pela sociedade brasileira no século
XX, sobretudo ap6s o fim da Segunda Guerra Mundial, leva a imprensa, a partir
da década de 1960, a se descolar gradualmente dos modelos do passado e a

absorver os anseios de uma sociedade mais exigente. As revistas femininas, neste
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contexto, chegam ao mercado editorial com uma abordagem variada e
diferenciada da que vimos anteriormente. A mulher aos poucos passa a ser vista
ocupando uma posi¢do social que vai além do papel dominante de esposa, mée e
dona de casa ocupado até os anos 1950 e os discursos jornalisticos passam a ir ao
encontro desses novos anseios. No Brasil, alguns titulos de revistas femininas
como Claudia, langada em 1961, se superam ao propor, além de matérias de moda
e beleza, assuntos sobre comportamento ainda ndo abordados em publicagcdes do
género, como liberacdo sexual e pilula anticoncepcional. Nova, lancada na década
de 1970, como a versdo brasileira da norte-americana Cosmopolitan também se
destacaria junto ao publico feminino ao propor artigos que se voltam para a
mulher inserida no mercado de trabalho, interessada em temas voltados para a
sexualidade e comportamento (Rainho, 2014). “A mudanga nos costumes,
acelerada nas decadas de 1960 e 1970 criou espago para novas publicagdes”
(Castro, 2002, p.34). Todavia, a0 mesmo tempo que traziam a tona outros
modelos de sociabilidade feminina, essas revistas ndo deixavam de cumprir
também o seu papel junto aos modelos sociais mais tradicionais e faziam edic6es
especificas voltadas para culinéria e cuidados com a casa. Um bom exemplo € o
lancamento de titulos da revista Claudia como Claudia Cozinha, Casa Claudia,
Arquitetura e Construcéo e Bons Fluidos em Casa. A revista Manequim também
se lancava na edicdo destes titulos secundarios como Ponto Cruz e Faga e Venda
(Kaz, 2002).

As revistas femininas veiculam o que é considerado proprio do mundo feminino
pelos seus contemporaneos (...). Sdo capazes de formar gostos, opinibes, padrdes
de consumo e de conduta. Acabam servindo muitas vezes, como guias de agao,
conselheiras persuasivas e companheiras de lazer (Bassanezi, 1996, p15).

A profusdo de revistas voltadas para o segmento feminino a partir da
década de 1960*° provoca também o aumento do nimero de espacos editoriais
dedicados a moda. O fenbmeno do crescimento das publicacdes femininas e de
colunas voltadas a moda nesta época chama a atencdo ndo sé do publico leitor
como também de intelectuais como Roland Barthes, que em 1957 comeca a

escrever Sistema da Moda, estudo concluido em 1963 com o objetivo de analisar,

3 Ao longo dos anos 1960, os jornais cariocas também aumentam o foco em moda. Em 1964 surge
a secdo “Ela”, no jornal O Globo com colunas e editoriais de moda. O Jornal do Brasil lanca a
coluna diéria “Passarela” e o Jornal do Brasil também se torna uma referéncia em moda com
matérias exclusivas editadas com desenhos originais (Rainho, 2014).
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de forma estrutural, a maneira como o vestuario era descrito pelas revistas
especializadas (Barthes, 2009). A moda nesse contexto, segundo Joffily (1991),
passa de uma logica artesanal para um esquema industrial e as revistas
acompanham essa transformacdo. O aprimoramento dos parques graficos e a
formacdo de equipes especializadas passam a conferir, segundo a autora, uma
maior qualidade as revistas brasileiras que surgem a partir de meados do século
XX com estruturas empresariais de grande porte, bem como a utilizacdo de
papéis, impressdo e diagramacdo sofisticados, consolidando-se como o tipo de
veiculo mais adequado para a cobertura do assunto. Comeca-se a notar assim, nas
paginas das revistas femininas, a pratica de um jornalismo de moda que
profissionaliza a cobertura do tema no Brasil e que, segundo Joffily (1991), passa
a se organizar por meio de um modelo que se divide entre matérias de tendéncia,
servico e comportamento. Esse modelo de elaboracdo de matérias de moda,
segundo a autora, constitui-se com a finalidade de passar aos leitores, informacgdes
sobre langcamentos de tendéncias, maneiras de aplicacdo destas tendéncias ao
cotidiano individual e também sobre os padrdes comportamentais compreendidos

no universo da moda.

Além das matérias convencionais, o jornalismo de moda caracteriza-se
também pela producdo de informacdo por meio de editoriais, nos quais se destaca
a fotografia. A predominancia da fotografia em relacdo ao texto, assim como o
uso habitual de palavras estrangeiras e neologismos sdo, inclusive, duas
caracteristicas apontadas por Joffily (1991), quando conceitua e descreve as
praticas do jornalismo de moda no Brasil, no livro O jornalismo e producdo de
moda. Ao jornalismo de moda sdo permitidos também, conforme a autora,
recursos ndo praticados nem tampouco bem aceitos pelo jornalismo tradicional
como o uso de adjetivos na descricdo de produtos e também do modo verbal
imperativo nos textos por meio de expressdes como “Saiba mais”, “Aposte ja”,
entre outras, o que Flores (2016) atribui ao papel exercido pelo jornalista de moda
como mediador entre a moda e o0 consumidor. Entretanto, apesar das
especificidades e do estilo proprio empregado a pratica do jornalismo de moda,
nota-se também no segmento, o atendimento a especificidades préprias do fazer
jornalistico tradicional como o atendimento aos critérios de atualidade, interesse e

novidade (Medina, 1988). Podemos notar, dessa maneira, que moda e jornalismo
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unem-se pelo novo, pelo atual e que ambos se estabelecem no sentido de dar

publicidade ao efémero.

Vemos assim, que no contexto da disseminacdo das revistas femininas no
pais nos séculos XX e XXI, o jornalismo de moda ocuparia cada vez mais espacgo
no mercado editorial brasileiro. Entre os titulos alusivos ao tema que surgem neste
cenario, principalmente no final da década de 1960, destaca-se a revista Desfile,
langada em 1969 pela Editora Bloch no lugar da extinta Joia. A publicacdo trazia
as leitoras a representacdo de uma moda cléassica, em paginacdo moderna, junto a
reportagens e artigos que mostravam a acelerada mudanca nos costumes da época.
Segundo Joffily (2002), as primeiras reportagens de moda publicadas em Desfile
ainda mostram a influéncia do estilo europeu na moda brasileira, o que, segundo a
autora, seria modificado no ano de 1971 com a publicacdo da reportagem
intitulada “O pequeno dicionario da moda” com a traducdo, pela jornalista Gilda
Chataigner, de termos franceses utilizados pelas publicacGes brasileiras para
definir a moda até entdo. “Gilda intensificou as produgdes de moda em solo
nacional, e ficou cada vez mais distante 0 tempo em que as reportagens eram
produzidas com roupas da Europa e dos Estados Unidos” (Joffily, 2002, p 47).
Também na revista Desfile destaca-se, a partir de 1972, segundo Joffily (2002) o
trabalho da jornalista lesa Rodrigues por meio da qual comecam a surgir as
primeiras reportagens sobre acessorios, alem de roupas. Nessa época, a edicdo de
moda da Desfile ficava a cargo de Angela de Rego Monteiro, responsavel por
fazer extensas pesquisas sobre a moda nacional que se configurava. Desfile
utilizava habitualmente em suas capas, celebridades como modelos e atrizes, de
modo a despertar a atencdo do publico feminino para os padrdes de moda e beleza
personificados por essas mulheres bem como para seu estilo de vida. A utilizacao
de celebridades pode ser considerada, inclusive, como um elemento habitual no
jornalismo de moda. Podemos tomar aqui a conceituacdo do socidélogo Charles

Wright Mills (1981) sobre o fenbmeno contemporaneo da celebridade.

As celebridades sdo “Os Nomes” que ndo precisam de melhor identificacdo. O
namero de pessoas que as conhecem excede o numero de pessoas que elas
conhecem. Onde quer que estejam, as celebridades sdo reconhecidas €, o que é
mais importante, reconhecidas com emocdo e surpresa. Tudo o que fazem tem
valor publicitirio. Mais ou menos continuamente, dentro de certo periodo de
tempo, sédo material para os meios de comunicagdo e diversédo (Wright Mills apud
Flores, 2016, p.5).
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Figura 4: Capa de Desfile com xa, celebridade icone de sucesso nos anos 1980.

Contemporéanea a Desfile, surge, em 1975 no Brasil, a revista Vogue que,
na época, ja tinha quase oitenta anos de circulacdo nos Estados Unidos (Brandéo,
2002). Ela chega ao Brasil voltada para um publico de alto poder aquisitivo, e
marcada por uma proporc¢éo significativa de andncios de produtos de beleza que
apareciam junto a cobertura de moda internacional, principalmente dos
acontecimentos da cidade de Nova lorque, e da cobertura de eventos sociais
voltados para a elite como festas, casamentos e bailes. Conforme Branddo (2002),
a publicacdo se destacava pela qualidade no tratamento de imagens e na producgéo
de seus anudncios e editoriais, reunindo entre seus colaboradores, grandes nomes
da fotografia brasileira. Apesar de nao se configurar como uma revista especifica
sobre o tema, abrangendo também a cobertura de eventos sociais e da
personalizacdo de estilos de vida dos representantes da alta sociedade brasileira, a
moda aparece como uma das preocupacdes centrais da publicacdo, o que justifica
a necessidade de uma apresentacdo grafica de qualidade, principalmente em
relacdo as fotografias. A importancia dada a qualidade da imagem fotografica nas
publicacbes do século XX é compativel com o que nos diz Barthes (2009) que, ao
analisar a fotografia de moda, ndo a considera como uma fotografia qualquer e
sim como uma fotografia que comporta unidades, regras especificas e uma

linguagem particular.

Ao fim da década de 1970, uma onda de requinte toma conta das revistas

femininas no Brasil, 0 que impulsiona o surgimento de novos titulos que dariam
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continuidade a pratica de fotos sofisticadas ousadas e criativas estampadas por
Vogue e Desfile. Entre estes titulos esta a revista Setenta, que teve apenas sete
edicbes, mas ficou marcada como uma das mais inovadoras publicacdes
brasileiras (Rainho, 2014). Segundo Marra (2002), o aprimoramento das revistas
dialogava com a proposta de uma moda mais estruturada que se instaurava no
come¢go da década de 1980, de modo a destronar a simplicidade hippie
preconizada pelas décadas anteriores e langar a tona, a onda de consumismo
yuppie™®. No Brasil, a moda comecava a se estabelecer como mercado e cultura
em um estilo marcado pelo uso de ombreiras, na elegancia proposta pelo estilista
carioca Georges Henri, no minimalismo dos estilistas japoneses e no visual jovem
e esportivo das ruas proposto por marcas como a carioca “Company” (Sabino,
2011), como vimos no capitulo anterior. O culto ao corpo e ao bem-estar também
se acentua, o que leva a uma segmentacdo do mercado editorial feminino
brasileiro com a edicdo de titulos como Corpo e Boa Forma e Béarbara, voltadas
especificamente para os cuidados com o fisico (Kaz, 2002).

Os anos 1980 sdo marcados também pela introducdo, nas redagdes das
revistas femininas, de um servigo de teleatendimento e pesquisa de mercado com
0 objetivo de descobrir tendéncias e anseios das leitoras, de modo a aperfeicoar o
direcionamento do conteido das revistas (Kaz, 2002). E nesse contexto que
aparece a revista Moda Brasil. Lancada pela Rio Gréafica, a revista surge com uma
tiragem superior a 100 mil exemplares e € considerada a primeira publicacéo
brasileira totalmente dedicada a moda e aos profissionais da area com layout
inovador e ousadas experimentacfes graficas (Marra, 2002). Na época, a moda
carioca ainda era forte e os langcamentos de colecdo no Rio de Janeiro aconteciam
de forma intimista em showsrooms acompanhados pela imprensa, nos quais a
Moda Brasil se destacava com a cobertura e divulgacdo dos langamentos. Para
isso, contava com uma equipe jovem e livre para propor inovagdes. “Enquanto as
outras publicacdes se prendiam a regras rigidas (...) entramos em cena com a
primeira revista totalmente dedicada a moda e com uma linguagem de

vanguarda”, relembra a jornalista Heloisa Marra em seu artigo “Moda Brasil: um

14 Derivacéo da sigla YUP - Young Urban Professional (Jovem Profissional Urbano) para designar
jovens profissionais na faixa de 20 a 40 anos situados nas classes média e alta, que se destacam por
seguir as Ultimas tendéncias da moda.
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sonho fashion nos anos1980” (2002). Com tiragem superior a 100 mil exemplares,

a revista passou posteriormente a publicar nimeros especiais.

Assim, as inovagdes propostas no &mbito do jornalismo de moda praticado
nesta época no Brasil contribuem para o crescimento deste mercado no pais com a
divulgacdo de novos padrdes de beleza, roupas e comportamento que V&o
influenciar na moda vista pelas ruas. Por meio das revistas, vemos que a
populacdo comeca a ter acesso a um tipo mais ousado e diferenciado de
informacdo sobre moda, as modelos passam a ditar parametros de beleza e a
influenciar o publico feminino no alcance desses ideais e também no consumo dos
figurinos e dos estilos de vida propostos pelas revistas. Como vimos no segundo
capitulo, conforme Sabino (2011) as semanas de moda comecam se consolidar
neste periodo com o proposito de alavancar a moda nacional e, junto a elas,
intensifica-se também a cultura jovem dos clubes noturnos da qual despontam
cenas como as clubbers e ravers, principalmente na cidade de S&o Paulo. Essas
tribos trazem consigo estéticas diferenciadas que influenciam os caminhos da
moda brasileira, servindo inclusive de inspiragdo para estilistas em inicio de
carreira como Alexandre Herchcovitch e praticas inovadoras no ambito do

jornalismo de moda.

A partir dos anos 1990, conforme Sabino (2011) a moda perde forca no
Rio de Janeiro e passa a se concentrar na cidade de Sdo Paulo, assim como o
jornalismo de moda que, com as novidades trazidas principalmente pelo meio
clubber, vivenciaria uma nova fase que tem entre seus principais nomes a
jornalista Erika Palomino, responsavel pela edicdo da coluna “Noite llustrada”, a
partir de 1992 no jornal Folha de Sdo Paulo. Com uso de girias e expressdes
proprias das cenas urbanas que surgiam no Brasil, a coluna voltava-se para um
publico jovem, apreciador de moda, musica e que gostava de frequentar a noite
(Sabino, 2011). Ainda nos anos 1990, podemos destacar também o langcamento da
versdo brasileira da revista Marie Claire. Com o slogan “Chique € ser
Inteligente”, a revista aborda o contetido feminino de maneira holistica com foco
em matérias voltadas para moda, beleza, viagens, culindria e comportamento.
Maonica Serino, no artigo “Chique é ser inteligente” identifica o pablico de Marie

Claire como “(...) leitoras que estéo na linha de frente e assumem uma postura
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liberal em relacdo as mudancgas contemporéneas” (Serino, p.79). O conteudo de
moda na revista assume um perfil informativo, de maneira a esclarecer as leitoras

como se vestir bem, de forma racional, pratica e econémica.

A Internet, que se consolida no inicio dos anos 2000, abre caminhos para
outras préticas de informagdo sobre moda e assuntos de interesse do universo
feminino, com a criacdo de sites especializados e blogs. Contudo, apesar do
surgimento de novas préaticas e discursos voltados para o segmento feminino,
como as midias sociais por exemplo, as revistas voltadas para as mulheres e 0s
discursos proprios do jornalismo de moda que se constroem a partir delas
continuam a circular no século XXI coexistindo com outras plataformas de
informacdo. Ampliam seu conteudo para a forma digital, sem deixar de serem
publicadas também na tradicional forma impressa, com a manutencao nos dias de
hoje de muitos dos titulos langados no inicio das décadas de 1960 e 1970, como
Vogue, Nova e Claudia, que circulam junto a titulos novos como Glamour e
Estilo.

Joffily (2002) nos aponta que o caminho do jornalismo feminino prima, ao
longo do tempo, pela aproximacdo da realidade do seu publico, como forma de
cultivar um respeito as transformacdes e assimilacfes pelas quais passou a
mulher. Toma como exemplo para isso a moda que, com a afirmagdo da
individualidade, propria da sociedade contemporanea, passa a ser representada no
sentido de aliar a mulher a sua realidade. Vemos assim que, inseridas nos dias de
hoje em um contexto mais democratico e plural, as revistas femininas se
apresentam em concomitancia com as preocupacgdes politicas, econbmicas e
sociais que se instalam de forma cada vez mais presente em meio a sociedade
contemporanea e ao universo feminino. Apresentam-se também como um espaco
de consolidacdo do jornalismo de moda e disseminacdo, por meio dele, de

modelos de feminilidade, comportamento, consumo e estilos de vida.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513131/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1513131/CA

4,
Garotas do Alceu

4.1.
Jornalismo de moda e sociabilidade feminina

Como vimos nos capitulos anteriores, a moda permeia o universo da
mulher e caminha lado a lado com os modelos de sociabilidade feminina. Como
fenbmeno préprio da modernidade, a moda se associa ao universo feminino a
partir do século XIX (Rainho 2002, Lipovetsky, 2013) e as mudancas que se
sucedem nesse periodo acabam por inserir a mulher em um conjunto de diferentes
préticas sociais, culturais e de consumo. Nesse contexto, vemos que 0 jornalismo
de moda praticado nas revistas femininas tem papel relevante ao apresentar as
leitoras, representacdes de modelos de vestuario e comportamento em uma época
em que os padrdes estrangeiros ditavam a moda e 0s costumes no Brasil como
sinbnimos de distincdo e elegancia. Os modelos de sociabilidade feminina que se
apresentavam no Brasil e na cidade do Rio de Janeiro entre as decadas de 1930 e
1960, periodo compreendido neste trabalho, priorizavam a mulher nas fungdes de
esposa, méde e dona de casa (Bassanezi, 2000; Rocha-Coutinho, 1994). O papel
social da mulher no Brasil, assim, reflete as aspiracbes decorrentes das
transformacdes vivenciadas nas sociedades europeias e norte-americanas, no que

diz respeito ao lugar da mulher, que influenciaram também a sociedade brasileira.

No final da década de 1930, a Segunda Guerra Mundial fez com que
muitas mulheres deixassem seus lares para trabalhar nas industrias em
substituicdo aos homens chamados para o combate, o que fez com que o0s
tradicionais papéis femininos fossem temporariamente esquecidos. Com o término
da Guerra na década de 1940, entretanto, houve um esfor¢o em trazer de volta ao
lar, essas mulheres que haviam atuado no conflito como forca de trabalho. Esse
esforco concentrava-se em reforcar o papel biolégico da maternidade, o que levou
com que as mulheres da época fossem tomadas por essa ideologia que pensava a
posicao social feminina a partir do marido, da casa e da criacdo dos filhos (Rocha-
Coutinho, 1994). As mulheres ocupavam, desse modo, em relacdo aos homens,
um papel secundario, sendo excluidas das atividades realizadas fora do ambito

caseiro. Cabia & mulher, exercer sua funcdo de procriadora e de assegurar
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herdeiros, bem como as atividades de administragdo do lar, sendo responsavel

pelo sucesso, éxito e bem-estar de sua familia (Rocha-Coutinho, 1994).

Desde a chegada da Corte portuguesa ao Brasil, em 1808, as mulheres,
segundo Rainho (2002), especialmente as pertencentes as classes superiores,
comegam a frequentar igrejas, bailes, festas e a se inserir no estilo de vida
europeu, que comeca a ser implantado na cidade do Rio de Janeiro com a chegada
dos membros da Corte europeia. A intensificagdo da vida social feminina se
consolida ao longo do século X1X e se amplia no século XX, o que justifica, nas
décadas de 1940 e 1950, a intensificacdo dos cuidados com a aparéncia e beleza,
pois era importante que a mulher se apresentasse nas ocasides sociais junto ao
marido, de maneira discreta, elegante e bem-apessoada (Bassanezi, 2000). Entre
1940 e 1950, o consumo de moda ja se constituia como uma préatica basicamente
feminina pelas ruas de comércio de luxo do Rio de Janeiro, onde se instalavam os
grandes magazines, que reproduziam os modelos da alta-costura parisiense
veiculados pelas colunas de moda das revistas femininas. Esses magazines
contribuem, como vimos no primeiro e segundo capitulos, com o surgimento de
outros modelos de sociabilidade feminina, em que a mulher passa a sair as ruas
para comprar roupas e acessoOrios e junto a isso, passear em meio a vitrines e
confeitarias, muitas vezes acompanhadas por amigas, em um contexto no qual nao
era comum que saissem de casa desacompanhadas pelos maridos ou outros
membros da familia. Vé-se, dessa maneira, que as principais caracteristicas da
mulher neste periodo sdo a “(...) beleza, elegéancia, adaptabilidade as
circunstancias, submissdo, resignacdo e¢ uma gama de prendas domésticas”

(Rocha-Coutinho, 1994, p.81).

Os padrbes de boa conduta e distincdo eram reforcados também pelas
revistas femininas, que ja se configuravam como uma pratica cotidiana inerente a
vida urbana das cidades brasileiras. Nas colunas de moda e beleza, assim como
nos romances e folhetins publicados e até mesmo nos anuncios publicitarios,
reforcavam-se sempre o0s papéis relacionados a maternidade, casamento e
dedicacdo ao lar. Para as mocas solteiras, produziam-se discursos de modelos de
conduta e comportamento voltados para a possibilidade de se encontrar um

marido (Bassanezi, 2000). Desse modo, as mulheres eram classificadas pelas
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revistas como mocas de familia ou mocas levianas. As primeiras voltavam-se
valores como respeito social, possibilidade de um casamento e de uma vida como
dona de casa e rainha do lar. Eram vistas com bons olhos por dedicarem respeito
aos pais, por se utilizarem de gestos contidos, conservando sua inocéncia sexual
para 0 casamento e indo ao encontro dos principios morais bem aceitos pela
sociedade. J& as levianas eram vistas como mogas que se envolviam em
intimidades fisicas com rapazes e levavam a fama de mal faladas (Bassanezi,
2000).

Assim, temos o jornalismo feminino ilustrado pelas revistas como mais um
dos elementos que reforcavam os modelos conservadores e hegemonicos de
sociabilidade feminina da época. As revistas divulgavam um modelo que
preconizava para as mulheres o casamento, a maternidade e os afazeres
domésticos como destino natural (Bassanezi, 2000). Em analise as publicacdes
veiculadas no periodo compreendido nessa dissertacdo, € comum encontrarmos
matérias de moda acompanhadas por frases como “Vista-se bem para o seu
marido” ou “E fundamental manter sempre a aparéncia impecavel diante do
marido”, de modo a colocar o vestuario e os artificios de beleza para atrair um
pretendente ou manter ao seu lado o namorado ou marido ou ja conquistado.
Nota-se também que as revistas, por vezes, desconsideravam as maneiras mais
ousadas de se vestir, em um contexto marcado pela disseminacdo de préticas de
moda e consumo influenciadas pelas celebridades dos filmes e da musica norte-
americanos, bem como por caracteristicas proprias do estilo de vida dos Estados
Unidos, que despontam como referéncia junto aos padrdes europeus, cComo vimos
anteriormente. A ousadia dos filmes e das estrelas do cinema era assim, refutada

pela sociedade brasileira conservadora.

Alguns conservadores chegavam a criticar o0 cinema americano por trazer para o

Brasil mas influéncias, mostrando como normais, habitos condenaveis tais como

mocinhas ousadas e cheias de iniciativa que néo respeitam os mais velhos ou que

nao veem mal algum em passar horas com um rapaz em seu carro ou apartamento

(Bassanezi, 2000, p. 611).

Desse modo, vemos que o modelo tido como o da moca de familia
manteve-se como um padrdo a ser seguido pelas mulheres entre as décadas de
1930 e inicio da década de 1960, periodo abordado por essa dissertacdo, ainda que

esse padrdo pudesse variar um pouco entre cidades grandes e pequenas e entre


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513131/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1513131/CA

78

diferentes grupos, camadas sociais e até mesmo faixas etarias (Bassanezi, 2000).
Entretanto, o surgimento de uma cultura jovem a partir da década de 1950
impulsiona, aos poucos, a difusdo de valores hedonistas por meio de expressdes
culturais que pdem em pratica valores de descontracdo, despojamento,
espontaneidade e liberdade (Lipovetsky, 2013) de maneira a destacar os valores

dos idolos de cinema e das estrelas jovens.

Cultura juvenil certamente ligada (...) ao poder de compra dos jovens, mas
aparecendo, mais em profundidade, como uma manifestacdo ampliada da
dindmica democratica-individualista. (...) a espreita de espontaneidade criativa, de
originalidade, de impacto imediato (Lipovetsky, 2013, p. 133).

Assim, no Rio de Janeiro da década de 1950, disseminam-se habitos
proprios da cultura jovem como frequentar piscinas e praias, ir ao cinema, festas,
bailes e brincadeiras dangantes, o que proporcionava a homens e mulheres, uma
convivéncia mais proxima. Os jovens passam a conviver mais intensamente com
outros jovens, ndo se misturando mais com os adultos e dispondo, portanto, de
menos vigilancia em relacdo a suas condutas sociais (Bassanezi, 2000). As jovens
moc¢as da sociedade carioca passam a sair sozinhas e circular por lugares
badalados como as praias de Copacabana e Ipanema e os cinemas da Cinelandia,
acompanhadas por amigas e amigos. O cinema influenciava, de fato, no
comportamento da juventude que emergia, que passava a se comportar de forma
mais informal vendo filmes americanos. Diferente de suas avos, as jovens dos
anos 1950 viviam num tempo de maior proximidade entre pais e filhos e de uma
maior atencdo que se dava aos gostos, opinides e capacidades de consumo da

juventude (Bassanezi, 2000).

Com a emergéncia da representacdo de juventude e dos valores a ela
atinentes surge, na sociedade brasileira, um novo modelo de sociabilidade
feminina baseado nas transformacdes do comportamento juvenil e as
manifestaces de irreveréncia e liberdade preconizadas por alguns jovens
retratados pelas revistas da época como meninos e meninas que frequentavam as
lanchonetes de Copacabana, bebiam Cuba-Libre, usavam camiseta e calga jeans,
faltavam as aulas e mentiam para os pais ndo tendo, portanto, principios morais
condizentes para a construcdo de um lar (Bassanezi, 2000). A disseminagéo dos

modelos juvenis de comportamento e sociabilidade influencia préaticas de moda e
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consumo, bem como representagdes alternativas de vestudrio e comportamento
que aparecem nas colunas de moda das revistas femininas que analisei durante a
elaboragdo deste estudo. Junto & imagem da mae, esposa e dona de casa passa a
figurar também a representacdo das jovens mulheres que circulam pelas ruas das

cidades e eventos sociais com estilo e atitude diferenciados.

Assim, nota-se que a coluna “Garotas do Alceu”, criada pelo ilustrador
Alceu Penna na revista O Cruzeiro em 1938, pode ser tomada como um bom
exemplo da mudanca nos modelos de representacdo da mulher nas revistas
femininas veiculadas entre as décadas de 1930 e 1960. A coluna leva aos leitores
ilustracdes coloridas de jovens garotas que estabelecem dialogos irbnicos e bem-
humorados inseridos em situacdes diversas do cotidiano carioca. Essas meninas
representavam a fusdo dos modelos conservadores e dos modelos mais liberais,
proprios do universo juvenil, que passam a coexistir na sociedade em especial a
partir dos anos 1950. Bem vestidas e graciosas, as meninas de Alceu Penna
carregavam consigo um forte apelo de moda e consumo que influenciava as
jovens mogas e até mesmo as mulheres mais maduras, a copiar os modelos de
figurinos, os acessorios, bem como os penteados, maquiagens e gestos usados
pelas personagens desenhadas por Alceu Penna (Penna, 2007; Joffily, 2002) que
serdo analisadas e descritas mais detalhadamente na segunda parte deste capitulo.
Junto aos modelos de sociabilidade juvenis que emergiam e se consolidavam
surgiam, a0 mesmo tempo, outras possibilidades de posicionamento social para as
mulheres adultas com a expansao do mercado de trabalho, especialmente no setor
de servicos de consumo coletivo, em escritdrios, no comércio ou em servicos
publicos, uma novidade para as mulheres nas décadas de 1940 e 1950 que tinham
poucas opgdes de trabalho fora de casa sendo uma delas, o magistério (Bassanezi,
2000).

A possibilidade de construcdo de uma carreira para as mulheres, assim, era
quase inconcebivel nas décadas de 1940 e 1950 periodo em que a educacao se
voltava para elas de maneira a se tornarem companhias mais interessantes e
agradaveis para os maridos. Quando frequentavam universidades ou cursos, 0
normal era que fossem abandonados mediante uma possibilidade de casamento

em um contexto em que a inteligéncia feminina ndo deveria se sobrepor a do
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homem (Rocha-Coutinho, 1994). Nesse periodo, o trabalho da mulher era aceito
pela sociedade apenas como complementacdo da renda familiar e na medida em
que se fazia necessario aos interesses do processo de industrializacdo que se dava
no Brasil. O trabalho mais aceitavel para as mulheres de camadas médias era o de
professora. A demanda aumenta os parametros de escolaridade feminina e
provoca mudancas no status social da mulher de modo a criar uma dualidade em
relagéo ao papel feminino na sociedade. As visOes tradicionais sobre os modelos
femininos passam a conviver, muitas vezes em conflito, com outra realidade, que
tira as mulheres de casa levando-as para o mercado de trabalho, mediante a
obtencdo de uma maior independéncia e de uma maior possibilidade de satisfagdo
das necessidades de consumo individuais e da propria familia.

(...) a vivéncia conflituada no interior destes sujeitos, em niveis distintos de
consciéncia, destes valores contraditérios internalizados em diferentes momentos
de sua formacédo — os valores tradicionais introjetados durante a infancia, a partir
do discurso social que vigorava entdo e que situava o casamento e a maternidade
como objetivos Ultimos e destino de toda mulher, e os valores modernos com que
ela conviveu durante a adolescéncia, época de grande questionamento dos papéis
tradicionalmente associados a mulher vai se refletir, sob diferentes formas, no
discurso destas mulheres. De um lado elas aceitam e acreditam no fato de que tém

direito a uma vida propria, a um emprego e profissdo e, de outro, continuam a

acreditar que a made é indispensavel para a boa formacdo dos filhos, ndo

importando que solugbes tenham encontrado para conciliar estas duas

necessidades (Rocha-Coutinho, 1994, p. 120).

Ao analisarmos periddicos veiculados no periodo compreendido entre o
fim dos anos 1930 e inicio dos anos 1960 nota-se, assim, que a coexisténcia de
dois modelos antagdnicos de sociabilidade feminina, particularmente a partir dos
anos 1950 é refletida pela imprensa feminina, que representa, em suas colunas de
moda e beleza, tanto os padrdes femininos conservadores e tradicionais, como 0s
mais liberais preconizados pela cultura juvenil emergente. De maneira a ilustrar a
forma como se dava essa representacdo nas revistas femininas, podemos nos ater
brevemente a analise de conteido de dois importantes periddicos veiculados entre
o fim dos anos 1930 e inicio dos anos 1960: Jornal das Mocas e O Cruzeiro.
Considerada a revista feminina mais vendida das décadas de 1940 e 1950
(Bassanezi, 1996), Jornal das Mocas levava as leitoras a cobertura de assuntos
proprios do universo feminino com colunas sobre beleza, culinaria,
comportamento, além de fotonovelas e romances e um suplemento especifico

sobre moda. As reportagens nele produzidas raramente tinham cunho politico-
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econdmico sendo a maioria, destinada ao universo proprio da mulher que se
dedicava ao lar, ao marido e aos filhos. O contetdo de Jornal das Mocas ia ao
encontro da manutengdo dos padrfes mais conservadores que prezavam pela
manutencdo da mulher junto ao lar e a familia. A representacdo de assuntos
préprios da cobertura de moda na revista segue 0 mesmo padréo, utilizando-se do
vestuario como simbolo de distin¢do para as mulheres que buscavam um marido e
para as esposas que, por meio das roupas, poderiam se apresentar de forma mais
distinta ao companheiro e a sociedade, como ilustra o texto do editorial a seguir:

E vocé pode ser sempre muito jovial para seu espdso. E preciso que vocé saiba se
vestir, combinar os seus trajes. Ndo se esquega nunca que 0 homem é mais
vaidoso que vocé. Ele quer que todo mundo saiba que éle esta casado com uma
das mulheres mais bonitas do mundo (...) (Jornal das Mocas, 1957, edi¢do n°
2209, p.22).

Figura 5: Editorial do Jc;rhal das Mogas,_ique ilustra a importancia de a mulher estar bem
vestida para o marido.

A moda, nesse sentido, era utilizada como confirmacdo e manutencdo do
padrdo conservador dominante e o Jornal das Mocas enfatizava a posicdo social
das mulheres nesse contexto. JA& em O Cruzeiro nota-se, ao se analisar o0s
conteddos voltados para o publico feminino, a representacdo simultanea dos dois
modelos de mulher gue figuravam na época de maneira antagdnica. Por exemplo,
na coluna de moda “Elegancia e Beleza” - que levava as leitoras, dicas de

figurinos e editoriais com fotos de modelos inspirados na alta-costura cedidas por
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publicacOes estrangeiras - percebe-se a representacdo de um modelo mais
conservador de moda, voltado para mulheres mais maduras e preocupado em
conservar a austeridade do estilo europeu, visto como sinbnimo de distingéo e
elegancia. A moda ilustrada em “Elegancia e Beleza” segue os padrbes de
feminilidade e glamour preconizados por Christian Dior com o new look, e a
sobriedade dos tailleurs de Coco Chanel. Por outro lado, a coluna “Garotas do
Alceu” reflete os modelos mais descontraidos, irreverentes e sensuais de
sociabilidade feminina com toques de identidade brasileira e carioca. Por meio das
“Garotas”, a representacdo dos valores e expressoes culturais femininos, entre eles
a moda, afirma o anseio e a simpatia da sociedade pelo estilo de vida moderno que
se instaurava no pais, influenciado principalmente pela cidade do Rio de Janeiro.
Ousadas, as jovens mulheres desenhadas por Alceu Penna na revista parecem
refutar os padrdes conservadores da época de maneira a inserir a mulher em um
contexto de ganho de poder, influenciando e modificando os padrbes de
comportamento feminino e também o masculino de maneira a apresentar ao
publico leitor masculino um outro modelo de mulher. Vemos, assim, nas revistas
femininas, principalmente por meio das colunas voltadas para moda, um
fendbmeno que se da até os dias atuais, através do qual pode-se observar a
multiplicidade ou, no minimo, uma dualidade na representacdo de identidade
feminina. Ao analisar este contexto, Crane (2006) toma como exemplo a moda

feminina e suas representacdes na cultura de midia.

A moda feminina como forma de cultura de midia cabe na definicdo de
hegemonia conflitante. Em comparacdo com a natureza da feminilidade
hegem®nica no século XIX, a feminilidade hegeménica, tal como apresentada na
moda e em imagens da moda veiculadas na midia, é antes conflituosa que
monolitica. As mulheres sdo confrontadas com concepgdes muito diversas de
identidade feminina (...). Algumas imagens sdo conservadoras, enquanto outras
procuram expandir a definigdo de sexualidade aceitavel (...) (Crane, 2006, p.51).
Junto aos modelos de representacGes femininas nas revistas figurava-se
também um forte apelo de consumo, propiciado pela intensificacdo nos processos
de industrializacdo e urbanizacdo brasileiros (Bassanezi, 2000). As colunas e
reportagens ali veiculadas, como podemos observar em exemplares que analisei
para elaborar essa dissertacdo, eram habitualmente acompanhadas por andncios
publicitarios dos mais diversos tipos de produtos que iam desde roupas e produtos

de beleza até aparelhos eletrdnicos para uso doméstico, voltando-se em sua
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maioria para as facilidades disponiveis a mulher moderna no cuidado com a casa,
com a beleza, e com a familia. Os produtos sdo oferecidos as leitoras das revistas
femininas como elementos capazes de realgar sua beleza ou de facilitar a vida
doméstica de maneira com que tivessem mais tempo para o lazer e descanso e
para a vivéncia do amor romantico. Nesse sentido, pode-se inferir que as
representaces e praticas de consumo dialogam com o publico feminino no
sentido de reforcar ideais romanticos e hedonistas proprios da sociedade moderna.
Essa ligacdo entre o consumo e a mulher nas paginas das revistas femininas é
compativel com o que postula Campbell (2001) ao analisar a mulher a partir de
instintos mais idealistas que realistas e de uma responsabilidade estética
consideravel, principalmente em relacdo ao vestuario e aos suprimentos da vida
doméstica e social. Goffman (2006) também articula a questdo das relacbes de
género com as representacdes de anuncios publicitarios. Na perspectiva do autor,
“a publicidade “hiper-ritualiza” as relagdes de género, pois ensaia, recria e repete
comportamentos expressivos constantes na propria vida cotidiana” (Rocha; Frid;

Corbo, 2016, p. 21).

Sendo assim, podemos dizer que as revistas femininas, através de seus
apelos de moda e consumo séo usadas para representar e declarar os papéis sociais
exercidos por suas leitoras, de maneira a refletir o modo como veem a si préprias
ou gostariam de ser vistas em meio a diversidade de pautas e modelos sociais
estabelecidos. Em uma época marcada por transformacdes sociais relevantes, na
qual se caminhava para a revolucédo social que se daria a partir da década de 1960,
a imprensa feminina e a moda representada por meio dela contribui para
apresentar a mulher, novos modelos de sociabilidade, cuja representacdo se da de
forma notavel com a coluna “Garotas do Alceu”. Estas garotas, eternizadas e
conhecidas por terem sido capazes de ditar moda e comportamento femininos
(Seixas, 2015) durante os 26 anos de veiculagdo da coluna, serdo analisadas e
detalhadas a seguir, assim como a importancia da contribuicdo de seu criador,

Alceu Penna, para a imprensa e a moda nacional.
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illi.eu Penna e a cobertura de moda no Brasil

Aos 17 anos, o jovem Alceu de Paula Penna (1915-1980), natural de
Curvelo (MG), se muda para o Rio de Janeiro com o objetivo de estudar
arquitetura na Escola de Belas Artes. Comeca a visitar redacdes de jornais e
revistas da cidade para divulgar seu trabalho como ilustrador e é contratado, em
pouco tempo, para ilustrar algumas publica¢cdes como o suplemento infantil de O
Jornal e O Globo Juvenil (Bonadio, 2008). Em O Jornal, publicagdo de Assis
Chateaubriand, Alceu conhece Accioly Netto, que atuou como secretéario de
redacdo em O Cruzeiro. A partir do contato com Accioly Netto, Alceu Penna
comeca sua atuacdo como colaborador de O Cruzeiro em 1933, dando inicio a um
longo periodo de colaboragdes para a revista em editoriais de moda e ilustracdes
de contos e capas (Penna, 2007). Em 1936, também por meio de Accioly Netto,
passa a trabalhar em cassinos do Rio de Janeiro como o da Urca, Copacabana,
Atlantico e Icarai, contribuindo com a producéo de figurinos e cenarios (Joffily,
2002). O Carnaval também faz parte de sua trajetdria, ndo s6 nas ilustracdes
criadas para a coluna, mas também na concepcéo de fantasias para concursos do
Rio de Janeiro, assim como as historias em quadrinhos, criadas para publicacGes
como O Globo Juvenil. A atuacdo junto aos cassinos possibilita 0 contato com
Carmem Miranda, cantora e atriz, com a qual Alceu teria trabalhado como
consultor informal de fantasias. Alceu Penna se destacaria também como
ilustrador de campanhas publicitarias e embalagens, além de criador de uniformes
para empresas (Penna, 2007). Em 1938, cria o trabalho que talvez possa ser
tomado como o mais notavel de sua carreira com o nome de “Garotas”, que algum
tempo depois passaria a ser chamado de “Garotas do Alceu”, uma coluna que
ocupava semanalmente, duas paginas em cores na revista O Cruzeiro e ilustrava
jovens meninas, vestidas sempre com as novidades da moda em situacdes diversas
do cotidiano na cidade do Rio de Janeiro. Até meados de 1941, junto ao trabalho
que ja realizava através da coluna “Garotas”, o0 ilustrador colabora
esporadicamente com a se¢cdo de moda de O Cruzeiro, quando assume o posto de
figurinista oficial da revista produzindo ndo sé os figurinos, como também os
textos que acompanhavam a se¢do. Em 1948, Alceu passa a atuar também no
suplemento feminino da revista, com conselhos de moda e dicas de beleza e

maquiagem, atuando ainda com conselhos femininos para a coluna “Elegéancia e
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Beleza”. O trabalho de Alceu Penna se consolida e alcanga desse modo,
representatividade junto a moda brasileira, 0 que o0 projeta para a atuacdo em
diversos trabalhos que vao além do lugar ocupado como colunista de O Cruzeiro.
Alceu passa a desenvolver ilustracbes para calendarios empresariais, aléem da
criacdo de roupas para teatro e shows e participacdo nos desfiles promovidos pela
empresa Rhodia, para os quais assinava figurinos junto a outros talentos da moda
nacional. Na década de 1970, assina cole¢des de empresas téxteis como Fios
Pessina e Ducal, e amplia sua colaboracdo como colunista passando a atuar
também na revista Manequim, da Editora Abril por meio da publicacéo de artigos

sobre noivas e Carnaval (Penna, 2007).

As “Garotas do Alceu” veiculariam durante 26 anos na revista. Conforme
relata Accioly Netto (1998) em seu livro O império de papel: os bastidores de O
Cruzeiro, a coluna teria surgido a partir de uma sugestéo sua a Alceu Penna, apés
ficar encantado com as Gibson Girls, figuras femininas do americano The

Saturday Evening Post.

Know more about
Gibson Girl

Figura 6: Gibson Girl, de Charles Dana Gibson.
As “Garotas”, anunciadas por O Cruzeiro no langamento da coluna como
endiabradas e irrequietas”, surgem em uma época em que a moda brasileira ainda
era pautada pelos moldes da alta-costura parisiense e pelo modelo propagado
pelas celebridades do cinema norte-americano (Seixas, 2015). Como vimos no

capitulo anterior, as revistas, no fim dos anos 1930 traziam as mulheres
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brasileiras, os pardmetros da moda francesa como simbolo de distin¢cdo e
elegancia, e Alceu Penna da inicio, com as “Garotas”, a um outro modelo de
representacdo da moda no Brasil, se utilizando, para isso, da valorizagdo de
elementos préprios da cultura brasileira. Inspiradas nas pin-ups norte-
americanas™, mais precisamente nas Gibson Girls, como vimos anteriormente,
criadas pelo ilustrador Charles Dana Gibson (Penna, 2007), as “Garotas”
incorporavam elementos proprios do estilo de vida que se configurava no Brasil,
especialmente na cidade do Rio de Janeiro, capital do Brasil até 1960 e referéncia
em moda e comportamento para o restante do pais. Sem faixa etéria definida, as
meninas pareciam estar mais proximas da juventude que da idade madura,
assumindo comportamentos e discursos proprios do universo juvenil, como
explica Penna (2007) e Lara (2008):

(...) na categoria juventude foi considerado um grupo que, ndo sendo mais
crianga, tampouco € adulto. Situando-se naquela fase intermediaria entre uma
faixa e outra, desenvolve certos habitos de vida peculiares e a natureza dos
vinculos que constréi ilustra as possibilidades de existéncia social, em que a

regulacdo das relacfes ndo €, ainda, a dominante, monetarizada (Lara, 2008,

p.136).

No inicio da coluna, que marca o inicio da carreira de Alceu Penna, 0s
tracos das meninas sdo distinguidos pelas formas dos rostos arredondadas,
sobrancelhas finas, boca pequena e olhos levemente puxados, caracteristicos da
influéncia de Alceu no ilustrador russo Erté e no brasileiro J. Carlos. (Penna,
2007). Estes tracos se modificam com o passar do tempo e tendem para a
representacdo de uma mulher mais brasileira, que passa a ter como marca a
sensualidade expressa no destaque a formas mais eroticas e incisivas com cintura
fina, seios e quadris bem delineados, cilios longos e boca carnuda. Assim,
segundo Penna (2007), as personagens da coluna de Alceu passam a ser retratadas
como curvilineas bronzeadas e vestindo roupas proprias da moda da época como
as saias volumosas com cintura marcada preconizadas por Dior e as calgas
cigarretes, caracteristicas do estilo jovem norte-americano que ascende também
no Brasil. Ao mesmo tempo que incorporavam referéncias dos modelos

estrangeiros, nota-se, ao observar a coluna, que as roupas usadas pelas garotas sdo

> Uma das pin-ups norte americanas mais famosas foi Bettie Page. A modelo e atriz, que
conquistou notoriedade na década de 1950 era considerada a “rainha das curvas” e ganhou um
filme em sua homenagem langado em 2007 nos Estados Unidos com o titulo “The Notorius Bettie
Page”.Ela faleceu com 85 anos em dezembro de 2008 (Carvalho; Souza, 2010).
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caracterizadas por tracos de brasilidade e do estilo de vida carioca por meio de
estampas alegres e coloridas e decotes sensuais, acompanhados por cabelos soltos
na altura dos ombros ou preso em rabo de cavalos. O olhar nacional que se
imprime por meio de Alceu Penna aos toques de brasilidade dado aos figurinos
das “Garotas” é enfatizado por Bonadio (2008) quando destaca a contribuicdo do
ilustrador para a “criagdo” de uma “moda brasileira”. Em 1939, uma viagem feita
por ele aos Estados Unidos contribuiria para colaborar com a mudanga nos
parametros de representacdo da moda nacional. De setembro de 1939 a dezembro
de 1940, Alceu Penna vive nos Estados Unidos buscando conhecer a cultura do
pais, com o qual simpatizava, e 0 mercado editorial norte-americano (Bonadio,
2008). Quando retorna ao Brasil, no final de 1940, além da coluna “Garotas”, que
assinava desde 1938, inicia seu trabalho como ilustrador do suplemento “Modas”
de O Cruzeiro, e imprime um novo olhar sobre a representacdo do tema nas
paginas da revista. A possibilidade de olhar o Brasil de longe permitiu a Alceu
refinar seu olhar para as particularidades brasileiras, fato evidenciado

principalmente nas criagcdes de fantasias feitas pelo ilustrador apos a viagem.

Nos anos seguintes a temporada nos Estados Unidos, essa situacdo muda e ainda
que os trajes tipicos, os costumes histdricos e as fantasias inspiradas no Carnaval
veneziano continuem a figurar na se¢do, dividem agora espaco com fantasias
cujos nomes, cores, motivos e formas fazem alusdo a elementos caracteristicos de
nossa “comunidade imaginada” (Bonadio, 2008, p.6).

Desse modo, alguns dos motivos explorados por Alceu em suas ilustracfes
nessa fase, inclusive na criacdo dos figurinos para as “Garotas”, seriam 0S
emblematicos “malandro” e “baiana” e o cal¢addo de Copacabana, mais tarde
adotados como simbolo de brasilidade e explorados até hoje pela moda brasileira.
“Sua legitimag@o (...) na transposicdo da moda internacional para o Brasil, lhe
permite (...) ampliar aos poucos o0 espaco para apresentacdo de uma moda com
caracteristicas nacionais” (Bonadio, 2008, p.7). Era comum que o figurino usado
pelas “Garotas” nas paginas das revistas fosse usado também pelas mulheres nas
ruas das cidades. As roupas das personagens de Alceu Penna serviam como
moldes que eram levados a costureiras pelas mocas da época para confec¢do. Era
comum até mesmo que algumas garotas da sociedade carioca, para quem o
ilustrador criava figurinos personalizados fossem chamadas de “Garotas de

Alceu” (Penna, 2007). As “Garotas” se apresentavam assim, cOmo um novo


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513131/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1513131/CA

88

modelo de moda, beleza e comportamento para as mulheres brasileiras,

principalmente as jovens.

(...) por 26 anos influenciaram as mocas do Brasil inteiro, sendo adotadas como
referéncia de nossas mulheres. As Garotas eram alegres, cultas, irreverentes,
irbnicas e muito atuais. Serviam de guias, modelos e eram imitadas pelas mogas
de todo o pais, com suas atitudes, maneira de vestir, gesticular, falar, se maquiar,
pentear. Sua influéncia do norte ao sul do pais, fez com que as mocas cariocas
fossem as mais imitadas e admiradas. As Garotas se transformaram num padréo
ideal de comportamento e elegancia feminina. Elas eram o que toda mulher
queria ser (Joffily, 2002, p.78).
A coluna era composta por ilustragdes e textos escritos em tom de humor e
satira por varios redatores ao longo dos 26 anos em que foi veiculada, entre eles o
proprio Alceu Penna, Edgar Alencar (A. Ladino), Accioly Netto (Lyto), Millér
Fernandes (V&@o Gbgo) e Maria Luiza Castelo Branco. Segundo Penna (2007), 0s
textos de Alceu, Edgar, Accioly e Millor caracterizavam-se por ter um tom mais
malicioso, irbnico e bem-humorado, que se relacionam melhor com a imagem de
mulher moderna ambicionada pela coluna. Ja os textos de Maria Luiza davam a
coluna um tom mais tradicional, com assuntos e conselhos sobre temas como o
casamento. O sucesso da coluna leva a criacdo, em 1943 (Bonadio, 2010), de um
programa de radio pela emissora Tupi com 0 nome “Garotas do Alceu”, atraves
do qual eram veiculadas dicas de moda, comportamento e lugares da época. Ao
observar as paginas de O Cruzeiro, nota-se que a cada semana, um tema era
explorado pela coluna. Entre os assuntos abordados, se faziam presentes as datas
comemorativas como festas juninas, Dia dos Namorados, Natal e Ano Novo assim
como as mudangas de estacdes climaticas e fatos da conjuntura politico-
econdmica, como por exemplo, a construcdo da cidade de Brasilia, em que trouxe

o titulo “Garotas ndo véo a Brasilia”, na edicdo n° 48 de 1957, p. 72, 73.
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Figura 7: Garotas em figurino despojado mostram indignacéo com a transferéncia do titulo de
capital nacional do Rio para Brasilia.

/';"//

Nesta edicdo da coluna, as garotas expressam sua opinido em forma de
protesto em relacdo a transferéncia da capital do Brasil do Rio de Janeiro para
Brasilia. “Nem eu nem minha familia seguiremos pra Brasilia, pois seria um
disparate que eu me mudasse do Rio para um local tdo sombrio sem cinema e sem
buate” (O Cruzeiro, 1957, edicdo n°® 48, p. 73). Neste trecho, ilustra-se uma
caracteristica textual da coluna que seria a utilizacdo habitual de rimas pelos
redatores nos dialogos. Geralmente, os dialogos entre as garotas sdo precedidos
também de uma breve apresentacdo do contexto vivenciado por elas a cada
edicdo. “As gardtas estdo apavoradas com essa histéria da breve mudanca da
Capital. Como é que pode? Em Brasilia havera praias, cinemas em penca, festas e
piqueniques, buates e clubes? (...)” (O Cruzeiro, 1957, edicdo n° 48, p. 73). Esse é
0 texto que abre a edigcdo “Garotas ndo vao a Brasilia” ilustrado na figura e adianta
ao leitor, o posicionamento das meninas em relagcdo a inauguracdo da cidade de
Brasilia. E interessante notar que o figurino usado por elas traduz de forma
simbdlica o conceito que tinham da regido Centro-Oeste do Brasil, onde Brasilia
havia sido construida. Nas imagens da coluna, as garotas aparecem vestidas com
calcas, botas, chapéus, mochilas e bornais como se seguissem em direcdo a uma
expedicdo selvagem. Em um dos trechos do didlogo comentam que ndo iriam para
a nova Capital nem mesmo para conseguir algum namorado xavante, em aluséo

aos indigenas que, conforme sua concepcdo, habitariam o local.

De maneira geral, as garotas ndo apareciam envolvidas em compromissos
sérios ou em meio a responsabilidades. Até pela condi¢do de jovens, eram
ilustradas em momentos de descontracdo e diversdo permeadas por hébitos e
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lugares que as inserem junto a classe média e a elite carioca, como as praias de
Copacabana e Ipanema, e as noites no Municipal, o que confere a coluna uma
caracteristica leve e descontraida. “As Garotas foram concebidas por Alceu Penna
tendo como inspiracdo o cendrio carioca e as especificidades da classe média
urbana, refletindo um estilo de vida particular” (Penna, 2007, p. 53). O tom
irbnico e satirico dos didlogos também contribuia para a atmosfera de leveza da
coluna, assim como para amenizar algumas situacbes mais ousadas, que
geralmente envolviam assuntos relacionados a paqueras e namoros, cOmo na
ilustragdo a seguir, veiculada na edi¢do n® 10, 1945. Na coluna intitulada, “Boas
festas das Garotas”, as meninas aparecem em trajes festivos, felicitando as leitoras
as boas novas do ano vindouro. Entre os votos de boas festas destaca-se a seguinte
frase: “Que 0s nossos pais, neste ano sejam tao condescendentes quanto Somos
com os nossos namorados” (O Cruzeiro, 1945, edigdo n° 10, p. 31), o que ilustra a
ousadia das jovens acompanhada, ao mesmo tempo, pela obediéncia e atencéo aos

ditames de seus pais, mostrando-se como “mogas de familia”.

Figura 8: “Garotas”, em ocasido de festa e sofisticacdo, animadas com a chegada de um novo ano.

A moda funcionava na coluna como um elemento de sedugdo para as
garotas, que se utilizavam dos artificios do corpo e das roupas para parecer belas,
conforme reforga Calanca (2008), quando se utiliza do discurso de Gigli Marchieti
(1995) segundo a qual, as mais velhas e bem testadas armas de sedugdo seriam um
rosto, um corpo e um vestido bonitos. Em um contexto em que a énfase na beleza
se expande e a representacdo de juventude ganha forca, a moda funciona também

na coluna, como um elemento de aproximagdo das garotas com o universo de
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leitoras de O Cruzeiro que passam a se identificar com o jeito livre, espontaneo e
descontraido de se vestir e se comportar das meninas de Alceu Penna, proprios da
cultura juvenil que se instaurava na sociedade brasileira e na cidade do Rio de

Janeiro.

(...) O impulso de uma cultura jovem no decorrer dos anos 1950 e 1960 acelerou

a difusdo dos valores hedonistas, contribuiu para dar uma nova fisionomia a

reivindicagcdo individualista. Instalou-se uma cultura que exibe o0 néo-

conformismo, que exalta valores de expressdo individual, de descontracdo, de

humor e de espontaneidade livre. A sensagdo Courréges, o sucesso do “estilo” e

dos criadores da primeira onda do prét-a-porter dos anos 1960 sdo antes de tudo

a traducdo, no sistema da moda, da ascensdo desses novos valores

contemporaneos do rock, dos idolos e estrelas jovens: em alguns anos o “junior”

tornou-se protétipo da moda (Lipovetsky, 2013, p. 139).

Assim vemos que o vestuario, por meio dos figurinos das garotas consistia,
conforme nos traz Crane (2006) em uma forma de comunicacdo ndo verbal que
possuia apelo junto as mulheres suscitando inclusive discursos que punham em
discussdo os modelos femininos conservadores, que preponderavam junto a
representacdo da mulher que se fazia no jornalismo feminino e de moda até ent&o.
As “Garotas” surgem em um contexto em que a moda se voltava para a mulher
nas revistas femininas, como um recurso de distin¢do e elegancia utilizado para
afirmar o papel ideal preconizado pela boa sociedade brasileira da mulher no lugar
de esposa, mae e dona de casa (Bassanezi, 2000). Papel este que também tem seu
lugar entre as garotas de Alceu Penna que, a0 mesmo tempo em que S&0
“endiabradas e irrequietas” também se comportam como jovens mulheres que
sonham com o amor romantico e 0 casamento. As “Garotas” refletiam, dessa
maneira, 0 contexto social do Brasil, que passava por um processo de

modernizacdo no qual elementos tradicionais se juntavam aos novos.

Conviviam entdo, muitas vezes em conflito, as visGes tradicionais sobre os papéis

femininos com a nova realidade que atraia as mulheres para o mercado de

trabalho, a obtengdo de uma maior independéncia e a possibilidade de satisfazer

as crescentes necessidades de consumo pessoal e familiar (Bassanezi, 2000, p.

625)

Nota-se que a coluna de Alceu Penna contribui, assim, com um novo olhar
sobre a cobertura de moda nas revistas femininas ao se utilizar dela e do
comportamento para ilustrar os modelos de sociabilidade feminina que emergiam

em contraste aos modelos mais conservadores. Apesar de serem jovens, as garotas
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atraem a atencdo também, segundo Joffily (2002), de mulheres das mais diversas
faixas etarias envolvidas pelos ideais de beleza que vém a tona com a
representacdo de juventude. “(...) as Garotas encarnavam o belo dentro dos
padrdes da época” (Joffily, 2002, p.80) A leitora da coluna, independente de sua
idade ou posigdo social pode, por meio da assimilacdo de um modelo feminino
mais flexivel e menos ancorado em padrdes rigidos e conservadores, expresso por
meio da moda e comportamento, transitar por diversos registros que vao desde a
mulher voluptuosa, descontraida e sexy, até a profissional, esposa ou do lar. “A
desqualificacdo dos signos faustosos faz o feminino entrar no ciclo do jogo das
metamorfoses completas, da coabitacdo de suas imagens dispares, por vezes
antagdnicas” (Lipovetsky, 2013, p. 89). As “Garotas” figuravam em O Cruzeiro
entre anuncios de produtos voltados para o segmento feminino como sabonetes,
perfumes e produtos de maquiagem, que ocupavam grande parte das paginas da
revista como reflexo do crescimento exponencial da industria da beleza no
periodo pods-guerra e do forte investimento em publicidade. A propria
representacdo da moda na coluna através dos figurinos usados pelas garotas
funcionava como um elemento propulsor para 0 consumo de roupas, acessorios e
produtos de beleza. “O consumo, que passa a ser vivenciado como mecanismo de
insercdo e de status, traz a ideia de acesso a um mundo social existente a nossa
volta com forte componente de idealizag¢do e sonho” (Lara, 2008, p.143). Um bom
exemplo da inspiracdo causada pelas garotas para o consumo feminino da época
seriam os oculos gatinho, muito usados pelas personagens de Alceu Penna que, de
acordo com Penna (2007), teve um sucesso tdo grande que chegaram até mesmo a

ser vendidos pelas dticas sem as lentes de grau.

O consumo, no contexto das garotas, estaria, dessa maneira, atrelado a
associacgdo feita por Campbell (2001) entre o consumismo e o romantismo. Longe
de fazer do consumo uma pratica voltada apenas para fins utilitarios, as “Garotas”
mostram imagens de consumo como um meio de alcancar parametros ideais de
beleza e juventude na conquista pelo amor romantico e na busca por sua posicdo
social como mulher na sociedade. Assim, vemos que a coluna ja adiantava um
cendrio vivenciado atualmente no qual, segundo Gomes (1999), verifica-se um
nexo profundo entre o capitalismo contemporéneo e os ideais do feminino. “O

capitalismo contemporaneo fundado no consumo estd muito mais adequado ao
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feminino em suas premissas mais essenciais” (Gomes, 1999, p.68). Inseridas em
uma faixa etéria cuja representacdo se mostrava como uma novidade, sendo por
isso ainda pouco compreendido, vemos que as “Garotas” comecam, no fim dos
anos 1930 quando surgem, a delinear os tracos proprios de uma juventude
brasileira a partir de meninas que desfilavam charme e beleza nos cenéarios da
capital brasileira. Com despojamento, leveza e inquietude préprios da juventude
pdem em xeque os padrdes conservadores no qual se situavam as mulheres e
langam um modelo mais flexivel, maleavel de sociabilidade feminina que passa a
coexistir com os modelos mais rigidos vivenciados até entdo. Contribuem para
lancar também novas préticas de moda e consumo feminino, conferindo a moda
na cidade do Rio de Janeiro que, desde o século XIX, se inspirava nos trajes
europeus como sindnimo de distingéo e elegancia, toques de brasilidade cunhados
por Alceu Penna (Penna, 2007; Joffily, 2002). Vemos assim, que uma nova
pratica de se pensar e fazer a cobertura de moda no Brasil também vem a tona
com a coluna. Através dela, Alceu Penna ressignifica, de maneira particular e
inovadora, a representacdo de modelos de comportamento, moda e consumo
femininos, em um contexto no qual os periddicos voltados para as mulheres
primavam em reforcar padrbes conservadores. As populares e graciosas “Garotas
do Alceu” veiculam até o ano de 1964, quando deixam de circular na revista O
Cruzeiro ap6s 26 anos ininterruptos. Alceu Penna morre em 1980 como uma

referéncia para a moda e para a imprensa feminina brasileira.

4.3.
Garotas vao as ruas: praticas de moda e consumo feminino

As “Garotas do Alceu” surgem no final da década de 1930, periodo em
que o Brasil e 0 Rio de Janeiro tinham ainda como modelo a Europa, mais
notadamente a Franca, referéncia em praticas de moda, consumo e
comportamento femininos. A europeizacdo dos habitos e costumes tem destaque
na sociedade brasileira do inicio do século XIX até apds a Segunda Guerra
Mundial, quando se abrem caminhos para mudancas que serdo constatadas de
forma mais notavel na década de 1960, quando a coluna “Garotas” deixa de ser
veiculada apds ratificar em suas paginas, os modelos de moda, consumo e
também de sociabilidade feminina que se instauravam, e influenciar, dessa

maneira, uma geracdo de mulheres que tomavam as ilustracbes de Alceu Penna
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como inspiracdes cotidianas. E a partir dos anos 1950, que outras expressdes
culturais e sociais comegcam a emergir no Brasil entre as quais se destaca a énfase
na representacdo de juventude (Rocha e Pereira, 2009), baseada no estilo de vida
norte-americano e nas estrelas da musica e do cinema de Hollywood, que vai
influenciar a sociedade brasileira de modo a coexistir com os modelos europeus
de sociabilidade. A forca da representacdo de juventude resulta no surgimento de
novas praticas de moda e consumo, ainda incipientes para atender a demanda das
faixas etarias mais jovens. Até entdo, o consumo de roupa feminina no Rio de
Janeiro era feito nos grandes magazines, que vendiam pecas confeccionadas nos
moldes da alta costura francesa ou ainda por meio de vendedores ambulantes, que
levavam roupas até a casa dos clientes. Com o aumento da industrializacdo no
pais e a intensificacdo do comercio de maquinas de costura e de cursos de
modelagem e corte, muitas mulheres comegam a fabricar suas proprias roupas em

casa ou contratam outras mulheres para que as confeccionem (Rainho, 2014).

E neste contexto, impulsionado pela cultura juvenil, que emerge no Brasil
a pratica do prét-a-porter, originada nos Estados Unidos e concentrada na
producdo industrial de roupas em larga escala, prontas para comercializa¢ao. “(...)
o surgimento da ‘cultura juvenil’ foi um elemento essencial no devir estilistico do
prét-a-porter” (Lipovetsky, 2013, p.133). A nova pratica de moda inspira
também, a emergéncia de outras praticas de consumo, como 0 surgimento das
butiques nos anos 1960 no Rio de Janeiro de maneira a democratizar 0 consumo
de moda voltado para padrBes distintivos e seletivos que se dava nos grandes
magazines de luxo (Rainho, 2014; Freitas, 2007). Nota-se que esse Nnovo cenario
de moda e consumo é refletido também nas paginas da coluna “Garotas do Alceu”
ao apresentar as garotas em trajes joviais. As roupas elegantes, que tinham como
modelo as saias longas e rodadas e as blusas estruturadas préprias do new look de
Christian Dior eram usadas pelas garotas em ocasifes sociais de mais
refinamento, como bailes, festas e concertos. Ao se observar as ilustracdes que
tinham como base o cotidiano, notamos que as meninas se divertiam com trajes
confortaveis e despojados como calcas cigarretes e camiseta, sapatos baixos,
macaquinhos e vestidos leves, shorts e maiés ou biquinis para 0s banhos de mar.
Assim, o traje voltado para os pardmetros de distin¢do e elegancia baseados na

alta costura parisiense deixa de ser predominante no cotidiano das jovens meninas
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da época, servindo como exemplo também as mulheres mais maduras, que
buscavam incorporar a sua aparéncia, elementos proprios da cultura juvenil como
artificio de beleza e rejuvenescimento. “Aparentar menos idade agora importa

muito mais do que exibir uma posi¢ao social” (Lipovetsky, 2013, p.140).

Desse modo, vemos que o surgimento do prét-a-porter amplia 0 acesso ao
consumo de moda a um publico ainda com limitacGes para comprar em lojas
voltadas para o luxo e a sofisticacdo como os jovens, ainda pouco considerados
pelas casas de alta costura que apresentavam suas colecdes em desfiles voltados
para mulheres de faixa etaria e poder aquisitivo mais alto (Rainho, 2014). Assim,
segundo Crane (2006), cria-se, por meio do prét-a-porter, estilos pessoais que
dialogam com a expressdo e a percepcdo de identidades individuais, em um
contraponto a imitacdo de estilos voltados originalmente as classes mais ricas,
habitual até entdo. Junto a emergéncia da cultura jovem intensifica-se também, na
década de 1960, a presenca feminina no mercado de trabalho, o que contribui para
a ampliacdo do papel social da mulher que, aos poucos, se torna mais
independente e emancipada (Rocha-Coutinho, 1994). A mudanga nos papéis da
mulher na sociedade reflete também nas praticas de moda e consumo voltadas
para 0 segmento feminino mediante a necessidade do uso de roupas mais
confortaveis e baratas para o trabalho cotidiano, além dos trajes elegantes voltados
para ocasides sociais. Com as transformacfes que se dao a partir da década de
1950, vemos entdo que a década de 1960 origina-se voltada para uma loégica mais
democratica e individualista em que a moda de luxo vai sendo substituida por uma
moda que se volta para a construcao de identidades, com base em estilos de vida
(Lipovetsky, 2013; Crane, 2006). Entretanto, esse processo se instaura na
sociedade brasileira e na cidade do Rio de Janeiro de maneira gradual
prevalecendo-se, ainda no inicio dos 1960, a presenca dos parametros da moda de
luxo estrangeira como modelo a ser seguido, principalmente nas colunas de moda
femininas. Conforme Rainho (2014), no que se refere a moda feminina, de modo
geral, ainda se constata, nessa época, uma hierarquia na qual os modelos da alta
costura e do prét-a-porter de luxo voltados para as mulheres das classes mais altas
predominam em relacdo aos modelos comercializados pelas butiques e lojas de
departamento, voltadas para a comercializacdo de roupas em larga escala e a

precos mais baratos, que comegam a se instalar nas grandes cidades.
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As mudancas vao aos poucos se consolidando e s&o impulsionadas por
uma série de movimentos politicos e culturais que acontecem por todo o mundo
na década de 1960, de modo a influenciar os modos de pensar e agir da sociedade.
Esse cenario de mudancas e revolugdes contribui para a consolidacéo das praticas
de moda e consumo iniciadas na década de 1950 e influencia criadores e estilistas
da década de 1960 que abrem espaco para a producdo de uma moda voltada
especificamente para os jovens (Rainho, 2014). Enquanto nos Estados Unidos ja
havia registros, desde a década de 1950, de uma producdo voltada especificamente
para eles, na Europa essa demanda sé passa a ser efetivamente atendida nos anos
1960, em especial na segunda metade da década, o que influenciaria na adocéao
das novas praticas de vestuario também pelo publico jovem brasileiro, préaticas
estas que Alceu Penna ja adiantava em sua coluna ainda na primeira metade da
década com o visual jovem de suas garotas. Entre os criadores que despontam nos
anos 1960 destacam-se Yves Saint Laurent, que se inspira nas formas geométricas
da arte de Piet Mondrian, e André Courreges, que divide com Mary Quant a
participacdo na criagdo da minissaia e é responsavel por sugerir uma moda com
proposta futurista que langa o uso de materiais metalizados nas roupas (Rainho,
2014). No Brasil, ao mesmo tempo em que movimentos culturais como o
Tropicalismo, a Jovem Guarda e a Bossa Nova surgem e se consolidam, a moda
ganha novos contornos e amplia seu espaco por meio dos desfiles promovidos
pela empresa Rhodia, que impulsionam a valorizacdo dos elementos nacionais
junto aos criadores brasileiros (Bonadio, 2006). Em meio ao contexto
revolucionario de 1960 surgem também o que Lipovetsky (2013) considera como
as primeiras modas jovens minoritdrias ou “antimodas”, criadas a partir de
movimentos juvenis contra a ordem tradicional e autoritaria estabelecida pela
sociedade por meio dos sistemas politicos. Entre esses estilos destaca-se o hippie,
que se inicia nos Estados Unidos em um cenario de insatisfacdo social e luta

contra os valores tradicionais e o0 poder econdmico e politico.

(...) a moda viu-se desestabilizada, os cédigos foram multiplicados pela cultura
anticonformista jovem, manifestando-se em todas as diregdes na aparéncia do
vestuario, mas também nos valores, gostos e comportamentos (Lipovetsky, 2013,
p. 146).

As inovagdes propostas por estilistas britanicos fazem com que Paris passe

a dividir as atengdes voltadas para a moda com Londres, onde a dindmica do prét-
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a-porter intensifica-se principalmente em torno das butiques localizadas na
Carnaby Street entre elas a “Biba”, que inspira a criagdo da butique carioca
“Bibba” (Rainho, 2014, Freitas, 2007). Segundo Freitas (2007), as butiques nessa
época comecam a figurar no Rio de Janeiro como uma nova alternativa para o
consumo de moda feminina, instaladas principalmente nos bairros de Copacabana
e Ipanema. As lojas se concentravam na venda de pecas proprias da cultura de
moda que se instalava nos anos 1960, influenciada por elementos proprios da
representacdo de juventude, bem como da estética hippie e do unissex. Assim,
calcas de cintura baixa e boca de sino, minissaias, coletes, camisetas e paletos
figuravam entre as pecas que faziam sucesso nas butiques cariocas, assim como
nas de Londres (Rainho, 2014). Algumas delas segundo Rainho (2014), lancam
colecBes divulgadas por artistas como Roberto Carlos e Wanderléa, que
participam inclusive dos desfiles de lancamentos das cole¢Bes preconizando a
estética da Jovem Guarda com o uso de calcas Saint Tropez, além de minissaias e
vestidos retos e curtos para as mulheres, e calcas justas, camisas com tecido
brilhante e blusbes de couro, para os homens (Rainho, 2014). A representacdo da
moda das butiques por meio de artistas da época pode ser vista inclusive do ponto
de vista de uma pratica influenciadora de consumidores, que toma o estilo de
celebridades como modelo a ser seguido, assim como se dava a inspiracdo de
moda, beleza e consumo a partir das atrizes e dos astros da musica e do cinema
norte-americanos na década de 1950. Assim vemos que as representacfes e
praticas consolidadas na década de 1960 sdo compativeis com o pensamento de
Crane (2006), quando aborda o fenbmeno de uma moda de consumo que surge no
lugar da moda de luxo preconizada até os aos 1950 com inspiracdo nos modelos
de distincdo e elegancia da alta-costura parisiense e voltada para as classes mais

altas da sociedade.

A moda de consumo ¢ orientada para estilos de vida distintos e ‘tribos’ que se
encontram nas classes sociais. Uma variedade de looks, muitas vezes
inconsistentes e contraditorios encontra-se em voga num mesmo momento. Em
lugar de ditar a moda, tantos os estilistas como as industrias de confeccOes
oferecem um amplo leque de escolhas com o qual o consumidor deve compor
uma aparéncia compativel com sua personalidade (...) (Crane, 2006, p.335).

Vemos entdo que as “Garotas do Alceu”, ao se utilizarem de elementos de
moda que combinam o estilo préprio da alta-costura europeia com as inovagoes

propostas pela estética juvenil, e ao levarem esses elementos das paginas da
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coluna para as ruas por meio das leitoras que as copiavam e as tinham como
referéncia em matéria de moda e comportamento (Seixas, 2015; Penna, 2007;
Joffily, 2002), adiantam as novas praticas de moda e consumo que se instaurariam
a partir da década de 1960. Deixando de circular no ano de 1964, a coluna nao foi
contemporanea a muitas das tendéncias que se consolidariam ao longo da década
e se tornariam icones da moda. Entretanto, nota-se que as “Garotas” ja se
apresentavam como precursoras das praticas de moda e comportamento que se
iniciavam, de maneira a influenciar as mulheres a se abrirem também, as
novidades que comecavam a surgir e seriam referéncia de mudancas ndo sé no
contexto de vestuario e consumo, mas também em relacdo aos modelos de
sociabilidade feminina. Ao figurarem nas paginas das revistas com seus shorts,
camisetas, minissaias, biquinis e calcas, as “Garotas” abrem caminhos para o
modelo de mulher mais emancipada e em transformagéo, que viria a emergir nas
décadas seguintes tendo a moda e o consumo, principalmente por meio do
vestuario, como elementos capazes de refletir as mudancas e transformacgdes

proprias de uma epoca.
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5.
Consideracdes finais e perspectivas de pesquisas futuras

Esta pesquisa buscou compreender, a partir de referenciais tedricos sobre
moda, consumo, jornalismo e sociabilidade feminina, as formas pelas quais se
configuraram a representacdo da moda e do consumo femininos no Brasil no
periodo compreendido entre 1938 a 1964. Foram analisados aspectos da imprensa
feminina, tendo como foco a cidade do Rio de Janeiro, capital do Brasil até 1960 e
referéncia do pais na época em padrbes de moda, comportamento e sociabilidade.
Escolheu-se como objeto central de investigacdo, a coluna “Garotas do Alceu”,
criada pelo ilustrador Alceu Penna e veiculada durante 26 anos consecutivos na
revista O Cruzeiro. Nesse periodo, a publicacdo ditou modelos de moda e
comportamento inovadores, além de influenciar o consumo e as praticas de
vestuario das mulheres. A partir de uma pesquisa de perfil qualitativo e da
utilizacdo da analise textual (Moraes e Gagliazzi, 2007; Jean-Michel, 2008) da
coluna e também de outros periddicos, passamos, nesse estudo, por um percurso
historico que se origina no comeco do século XIX, periodo da chegada da Corte
portuguesa ao Brasil, e coloca em movimento importantes transformacdes sociais

e culturais nos modos de sociabilidade brasileiros.

Vemos, com a chegada da Corte portuguesa ao pais, de acordo com
Rainho (2002), o inicio de um periodo marcado pela influéncia da cultura
estrangeira na sociedade brasileira, principalmente em relacdo a europeizagédo dos
habitos e dos costumes que comecam a aparecer nas elites da sociedade do Rio de
Janeiro. Os modelos sociais e expressbes culturais vigentes influenciaram nas
formas de sociabilidade feminina e os fendmenos da moda e do consumo passam
a ocupar um importante papel social como elementos marcadores de distin¢do e
elegdncia. A moda passa a ser, neste contexto, um dos principais recursos
utilizados pelas mulheres para se destacarem como representantes de uma classe
social diferenciada, com habitos e costumes equivalentes ao dos nobres europeus
que passavam a habitar o Brasil (Rainho, 2002). A énfase dada a moda influencia
também as praticas de consumo, que se transformam principalmente com a
chegada dos grandes magazines ao pais, estabelecimentos comerciais originados
na Europa que se instalam em cidades brasileiras como Rio de Janeiro, S&o Paulo

e Belém do Para (Bonadio, 2000), de modo a oferecer ao segmento feminino uma
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moda baseada na alta costura francesa e a se configurar também como um espaco
de lazer e sociabilidade que as mulheres passam a frequentar para passear e se
distrair (Rocha; Frid; Corbo, 2016). Os grandes magazines modificam, desse
modo, segundo Bonadio (2000), ndo s6 as praticas de consumo como também o0s
modelos de sociabilidade feminina em um contexto social no qual ndo era
comum, tampouco ‘“bem visto” a mulher, circular pela rua sozinha,
desacompanhada do marido ou de familiares. O Brasil passa a conviver assim,
com fendmenos proprios da modernidade, entre eles, a existéncia de uma
imprensa regular. Com as transformacdes sociais que se d&@o a partir da chegada
da Corte portuguesa ao pais, a imprensa comeca a crescer com a implantacao de
periddicos voltados para o contexto politico, mas que aos poucos comegcam a
abordar também, conteudos de variedades que abrangem a literatura e assuntos de
interesse do segmento feminino como moda, beleza, culinaria, entre outros
(Sodré, 1999). Nota-se, assim, a emergéncia da imprensa feminina, que vai
ocupando seu lugar no cenério jornalistico brasileiro com o surgimento de
periddicos exclusivamente femininos e com a disseminagédo das colunas femininas
e de moda nas revistas e jornais de variedades. Essas colunas refletiam o contexto
social da época e se voltavam para conteudos que reforcavam a valorizacdo dos
modelos estrangeiros, principalmente os franceses (Rainho, 2002). Paris era
considerada a capital da moda e da elegancia e as representacdes de moda e
consumo nas revistas seguiam esse padrdo, de maneira a ilustrar a moda europeia
como referencial de distingdo e elegancia para as mulheres brasileiras. Os
discursos das revistas voltavam-se também para a manutencdo dos padrdes
femininos conservadores, que inseriam a mulher nos tradicionais papéis de mée,

esposa e dona de casa (Bassanezi, 2000).

A europeizacdo dos habitos e costumes se da de maneira mais expressiva e
hegemoénica na sociedade brasileira da chegada da Corte, no inicio do século XIX
até a década de 1950, quando comecam a emergir modelos culturais inspirados no
estilo de vida norte-americano. Um desses modelos seria resultante da énfase na
representacdo de juventude, que passa a ser considerada e valorizada no Brasil,
principalmente por forca da influéncia do cinema norte-americano. A coluna
“Garotas do Alceu”, nesse contexto, particularmente através da cultura material

do vestuario utilizado pelas garotas, que foca em figurinos despojados marcados
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pelo uso de calgas, shorts, saias mais curtas, sapatos baixos e elementos préprios
da cultura juvenil que se estabelecia, e de elementos nacionais valorizados por
Alceu Penna, mostra as mulheres da época, modelos de moda, comportamento e
sociabilidade feminina, voltados para a mulher moderna (Penna, 2007; Joffily,
2002). No periodo compreendido entre a criagdo da coluna, no fim dos anos 1930
até a década de 1950, a mulher ainda era associada aos papéis tradicionais de mae,
esposa e dona de casa, voltada para os cuidados com o marido e a familia.
Entretanto, comecava a emergir também outros papéis sociais, principalmente
com a inser¢do feminina no mercado de trabalho em decorréncia do processo de
industrializacdo que se acelerava, apds um periodo em que a presenca da mulher
no lar fora reforcada ap6s muitas delas terem saido de casa para trabalhar no
periodo da Segunda Guerra Mundial (Rocha-Coutinho, 1994), o que influenciaria

também nos modelos de sociabilidade feminina vivenciados no Brasil.

Assim, os papéis sociais da mulher na sociedade brasileira aos poucos
comecam a se diversificar, 0 que acarreta mudancas tambem nas formas de
representacdo do segmento feminino nas revistas. A moda, retomando Rainho
(2014), também comeca a mudar, inspirada nos modelos juvenis e na pratica
democratica do prét-a-porter em contraposicdo a austeridade e sofisticacdo das
roupas usadas e consumidas pelas mulheres nas casas de luxo até entdo, baseadas
no modelo do new look de Dior. As mudancas ha moda parecem antecipar, assim,
as transformacfes mais expressivas que aconteceriam a partir da década de 1960
no Brasil e em todo 0 mundo. O contexto de mudancas e transformacfes que se
da, em especial a partir dos anos 1950, refletem o que diz Gilberto Freyre (2009)
quando analisa a configuracdo social da mulher mediante as formas modernizadas
gue comecam a se configurar na vida doméstica e nas relacGes entre 0s espacos
publicos e privados. Essas relagdes diferentes, segundo o autor, “(..) vém
significando novos ritmos de vida, novas nocdes de tempo, novos meios de
comunicacgdo e de transporte” (Freyre, 2009, p.36) que influenciam também, no
surgimento de novas expressdes de moda adaptadas as tendentes aceleragoes,
velocidades e agilizacdes. Nesse sentido, a coluna “Garotas do Alceu” auxilia a
promogéao, no contexto brasileiro, de um outro modelo de mulher e, na imprensa
praticada no pais, de uma nova representacdo do feminino que passa a figurar

junto as representacdes mais tradicionais e conservadoras vistas desde o século
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XIX. Notamos assim, que as préaticas de moda e consumo femininas representadas
por meio da coluna configuram-se como importantes elementos junto as
transformacgdes sociais que se ddo no periodo de veiculagdo das “Garotas™
refletindo-as e, ao mesmo tempo, sendo influenciada por elas conforme nos
mostra Gilda de Mello e Souza ao argumentar que “(...) as mudancas da moda se
ligam as transformacGes mais vastas e completas nos modos de ser, sentir e pensar
de uma sociedade” (Mello e Souza, 2005, p.23).

Assim como a moda, 0 consumo se mostra também como um importante
fenbmeno junto as transformacdes sociais do periodo durante o qual circula a
coluna e passa a influenciar o publico feminino em relacdo a préaticas que
possibilitam o acesso a novos estilos de vestuario, em contraposicdo aos modelos
inspirados na alta-costura, valorizados até entdo. O consumo possibilita, assim, as
mulheres contemporaneas as “Garotas do Alceu”, o acesso as novas expressoes de
moda e, por meio delas, a constru¢cdo de novas identidades e papeéis sociais,
conforme nos dizem Livia Barbosa e Colin Campbell (2006), quando refor¢cam
que o0s bens de consumo sdo utilizados para “(...) mediar nossas relagdes sociais,
nos conferir status, construir identidades e estabelecer fronteiras entre grupos e
pessoas”. (p.22). A coluna “Garotas do Alceu” parece contribuir de forma
relevante para uma série de mudancas ideoldgicas e comportamentais que se
davam no Brasil na época de sua circulacdo, em especial nos anos 1950 e 1960.
Com o inicio da década de 1960, origina-se uma serie de transformacdes ao redor
do mundo nas quais se solidificam cada vez mais os ideais de juventude,
emancipacdo feminina e negacdo contra 0s principios autoritarios e conservadores
apregoados pelas instituicGes detentoras do poder politico e econémico (Rainho,
2014). Nota-se que a moda, 0 consumo e a imprensa acompanham e refletem
essas transformacOes, sendo parte tanto integrante quanto ativa nesses processos
socioculturais. Temos assim, a moda, 0 consumo e a imprensa, N0 caso Mmais
especifico desta pesquisa, a imprensa feminina, como fenémenos proprios da vida
moderna que influenciam nas expressfes culturais e sociais dos individuos na
sociedade brasileira. No periodo compreendido por esse estudo, que vai de 1938 a
1964, podemos observar que a moda e as préaticas de consumo democratizam-se, a
imprensa feminina se abre a conteldos voltados para outros papéis sociais da

mulher e o jornalismo de moda praticado por meio delas passa a se apresentar


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513131/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1513131/CA

103

cada vez mais como uma prética caracterizada por padrbes de sofisticacdo e

profissionalizacdo (Bassanezi, 2000; Joffily, 1991).

Ao final dessa dissertacdo podemos notar que as transformacdes iniciadas
no periodo em que Alceu Penna colocava suas garotas em circulagdo contribuiram
para a formagdo dos modelos de sociabilidade, moda, consumo e jornalismo
feminino que temos na atualidade. Ao analisarmos as” Garotas do Alceu” vemos
que elas antecipavam ali, os parametros de moda, consumo e comportamento
femininos vivenciados nos dias de hoje. Alceu Penna configura-se desse modo,
como um profissional visionario que antecipa, inclusive, uma pratica prépria do
jornalismo de moda da atualidade nas revistas femininas: o editorial de moda, nos
quais modelos aparecem em situacOes especificas, com figurinos e textos
condizentes ao contexto representado. Os editoriais de Alceu Penna, entretanto,
eram ilustrados com personagens inanimadas e ficticias que, ao contrario dos
padrdes inatingiveis de beleza das celebridades, representavam modelos de
mulheres comuns dotadas de graca, jovialidade e sensualidade ao circular pelas
ruas do Rio de Janeiro, assim como circulam ainda hoje pelos cenérios da capital
carioca, tantas outras garotas. Assim como as de Alceu, as garotas da atualidade
inspiram a representacdo feminina na imprensa brasileira, em especial por meio da
moda, das praticas de consumo e dos modelos comportamentais adotados e

refletem, assim, as transformag6es e mudancas préprias de seu tempo.

Dessa forma, pretendemos, com esse estudo, contribuir para uma reflexao
sobre o lugar da moda, do consumo e da imprensa como fendmenos relevantes
para a compreensdo da sociedade contemporanea e dos individuos nela inseridos.
Também foi nosso intuito oferecer subsidios, visando a formacdo de massa critica
para as pesquisas académicas desenvolvidas em torno destes fenémenos e dar
continuidade a um campo de reflexdes ainda carente de novos estudos, sobretudo
quando contrastado com sua extrema capacidade de revelar aspectos centrais da

cultura e da vida.
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