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5. Pesquisa sistematica exploratéria: uma ilustracao da
oferta cotidiana

Neste capitulo, apresentam-se os dados e conclusdes mais relevantes de uma pesqui-
sa que investiga a ocorréncia de ilustragdes nos livros dirigidos ao publico adulto. Como
visto no capitulo 4, no qual se descreve a metodologia aplicada na realizagdo da pesquisa,
esta foi realizada na Livraria Cultura do Centro da cidade do Rio de Janeiro e seu foco foi
procurar fazer um pequeno panorama por amostragem e tragar possiveis tendéncias no
ambito da ilustragdo editorial. Os dados recolhidos e catalogados estdo disponiveis para

consulta no site do Laboratorio Linguagem, Interacao & Construcao de Sentidos (LINC).

5.1. Descrigcao dos dados obtidos e analise dos resultados

5.1.1. Total do corpus

Sem ilustragdo (12%)
Imagem fotografica (52%)
Imagem sintética (34%)

Imagem de conteddo misto (2%)

Grafico 5.1 - Todo o corpus: capas por géneros de ilustragdo. Fonte: Elaborado pela autora.

Como pode ser visto no grafico 5.1, a maioria dos livros de ambos os estandes
(205 livros, ou 88%) possui algum tipo de imagem na sua capa, mesmo aqueles que
ndo tém ilustragdes em seu miolo. Na totalidade do corpus analisado, as imagens
utilizadas nas capas em sua maioria (121 livros, ou 52%) sdo fotograficas.

Propdem-se a hipdtese de que nas capas a predominancia de imagens fotogra-
ficas sobre imagens sintéticas se deva, pelo menos em parte, ao grande uso de ban-
cos de imagem (também largamente conhecidos como bancos de fotografias), que
embora também vendam e licenciem desenhos e pinturas, t€ém a maior parte de seu
acervo formado por fotografias. Estes bancos de imagens sdo extensivamente utili-
zados por editoras e agéncias de design e marketing ou mesmo designers e capistas,
que comumente sdo contratados como terceirizados para fazer a capa (como visto
no capitulo 2), pois sdo mais baratos e rapidos do que contratar um profissional de

fotografia ou de ilustracdo somente para uma parte do trabalho.
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Este recurso ¢ frequente por diversas midias, como se pode ver

neste trecho informativo de um famoso banco de imagens, o iStock:

Todos os dias vocé vé milhares de imagens em revistas, embala-
gens, cartazes, on-line e na TV. Mas muito poucas destas imagens
foram criadas especificamente para aquele produto, promogao ou
conceito - o que vocé esta vendo ¢ material de bancos de fotogra-
fias. Essas fotografias (chamadas de stock) sdo imagens ja prontas
que sdo licenciadas para uso em seus materiais de propaganda ou
promogao para ilustrar objetos, conceitos ou ideias especificos.

Note-se que, mesmo o site vendendo o direito de uso de
imagens com outras técnicas (como desenhos em vetor e pinturas
tradicionais), em sua apresentacdo ele somente faz mencao as fo-
tografias.

Nos livros que nao sao declarados pelas editoras como espe-
cificos para o publico “ndo-adulto”, isto € os que ndo sao definidos
como infantis, infanto-juvenis ou juvenis, destacam-se os livros
de poesia (3 livros), dos quais 66,7% tem o miolo ilustrado. Este
¢ um género que envolve imagens mentais, alegorias e metaforas
que, deduz-se, usa as possibilidades das imagens para contribuir
para experiéncia estética do leitor.

Esta pesquisa de mestrado se concentra nos livros ilustrados
de ficcdo em prosa dirigidos ao publico adulto, entdo ao focar so-
mente nesse tipo de obra, descontando os infantis, os infanto-juve-
nis, os juvenis e os de poesia, seguindo a classificacao da editora
e da livraria, os livros de literatura de ficcdo com ilustracdo no
miolo sdo apenas 4 entre 233 livros. Sao eles:

- Onde a lua nao esta (figura 5.1);

- A menina que roubava livros (figura 5.2);

- Game of Thrones: A pop-up guide to Westeros (cuja clas-
sificacdo de gé€nero por parte da editora ndo foi encontrada, mas
que a livraria classifica como ficcao fantasiosa) (figura 5.3);

- Decameron (figura 5.4).

Este namero equivale a apenas 1,7% das obras disponiveis
no corpus da pesquisa. Isto demonstra claramente que a oferta de
livros ilustrados de ficcdo em prosa dirigidos ao publico adulto €,
de fato, muito reduzida e fica patente que um leitor adulto que de-

seje ter acesso a este tipo de obra terd dificuldades em encontra-la.
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Figura 5.1 - Capa do livro
Onde a lua ndo esta. Fonte:
Editora Rocco.

MARKUS ZUSAK

1enmda
Joubava livro

Figura 5.2 - Capa do livro A
menina que roubava livros.
Fonte: Editora Intrinseca.

Figura 5.3 - Capa do livro
Game of Thrones: A pop-up
guide to Westeros. Fonte:
Editora Insight Editions.
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Os géneros que, ao total, mais se utilizam de imagem no
miolo, de acordo com a editora, sdo: Historia (20), biografia (7),
infantil, culinaria, ficcdo e ndo-ficcao (cada um com 4)

Os géneros que, ao total, mais se utilizam de imagem no mio-

lo, de acordo com a livraria, sd0:(22), biografia (13) e infantil (6).

5.1.2 Comparacao entre os livros de ficgao e nao-ficcao

Como pode-se ver no grafico 5.2, a presenca de ilustra-

¢oes no miolo € significativamente maior nos livros de nao-fic-

Figura 5.4 - Capa do livro
Decameron. Fonte: Editora

ficgdo (17 livros, ou 23%). Infere-se que, neste tipo de obra que ~ Cosac Naify.

¢do (68 livros, ou 65%) do que naqueles considerados livros de

preza por descrever e relatar fatos reais e informagdes didaticas,

as fotos, desenhos e pinturas sdao utilizados para comunicar ao leitor informa-
¢oOes proprias da linguagem das imagens como passo-a-passo ilustrado em livros
de culindria ou documentagdes visuais que “atestam” a existéncia, funcionando
como um “lastro” de veracidade, que determinado fato, coisa ou pessoa existiu.
Predominam nelas um carater didatico que as caracteristicas especificas da lin-

guagem imagética podem favorecer.

B Nao-ficgao
. Ficgao

87%

35% 38%
1% 1% 16%
VLo o N
Sem Imagem Imagem Imagem de
ilustracéo fotografica sintética cont. misto

Grafico 5.2 - Nao-ficgado X ficgéo, relativo aos géneros de ilustragdo de miolo. Fonte: Ela-
borado pela autora.

Enquanto o primeiro grupo apresenta como categoria de ilustragdo mais utili-
zada uma maioria de imagens fotograficas (40 livros, ou 38%), o segundo tem como
predominio imagens sintéticas (18 livros, ou 11%). E como se no livro de literatura
dirigido ao publico adulto, a imagem sé fosse “permitida” para vender (na capa),
enquanto o livro de ndo-ficcao usa com frequéncia as possibilidades e facilidades da

imagem para comunicar diversas informagdes (veja grafico 5.3).
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. Nao-ficgdo

. Ficgao
59%  46%

41%
26%
13% 1%
v

Sem Imagem Imagem Imagem de
ilustragéo fotografica sintética cont. misto

Grafico 5.3 - Nao-ficcdo X ficgao, relativo aos géneros de ilustracdo de capa. Fonte: Ela-
borado pela autora.

Nos livros de fic¢do, hd uma grande maioria de livros sem imagens no miolo
(111 livros, ou 87%). Essa situagdo s6 muda drasticamente nos livros categorizados
pela propria editora como infantis (4 livros), cuja a presenca de ilustragdo na capa e
no miolo ¢ 100%; e nos infanto-juvenis (11 livros), dos quais 27,3% tem seu miolo
ilustrado (ver grafico 5.4). Quando a classificagdo da editora muda para juvenil
(3 livros), ja ndo ha nenhum exemplar com o miolo ilustrado. Isso reforca a ideia
exposta no capitulo 1 de uma possivel “desalfabetizacdo” de imagens simultanea a

alfabetizagdo das palavras alfabéticas.

100% < Infantil
ﬁ Infanto-juvenil

. Juvenil

0%

Grafico 5.4 - Géneros infantil, infanto-juvenil e juvenil em relagéo a presenga de imagens
no miolo. Fonte: Elaborado pela autora.

5.1.3. Comparagao entre as amostras recolhidas no estande de
langcamentos e o estande de mais vendidos

Como pode servisto no grafico 5.5, ha um significativo aumento da presenca
de ilustracdo nas capas dos livros da secdo de lancamentos (109 livros, ou 85%)
para os da secao de mais vendidos (96 livros, ou 92%). Tomando a ideia de que o

estande de langamentos seria uma visdo da expectativa de livreiros e editores so-


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412233/CA


PUC-RIo - Certificagéo Digital N° 1412233/CA

5. Pesquisa sistematica exploratéria: uma ilustragdo da 88
oferta cotidiana

bre o que mais atrai o consumidor e que o estande de mais vendidos representa o
que este leitor deseja e consome de fato, como explicitado no capitulo 4, ¢ logico
concluir que a presenga de ilustragdes nas capas dos livros influencia fortemente a

decisdo de compra do consumidor.

. Lancamentos
. Mais vendidos

59%
46% 46%
34%

19%
5 8% 0% 4%

Sem Imagem Imagem Imagem de
ilustragéo fotografica sintética cont. misto

Grafico 5.5 - Langamentos x mais vendidos, relativo aos géneros de ilustragéo da capa.
Fonte: Elaborado pela autora.

Voltando a comparar os livros de nao ficcdo com os de ficcdo, mas desta
vez com base na diferencia¢do das amostras do estande de lancamentos com o
estande de maisvendidos, alcangamos os seguintes dados:

No estande de lancamentos 43 dos livros de ndo-ficgdo (83%) e 66 dos de
ficcdo (87%) tem sua capa ilustrada. Ja no estande de mais vendidos esse percen-
tual aumenta com 48 livros de nao-ficcao (91%) e 48 de ficgao (92%) com a capa
ilustrada. As ilustragdes mais presentes nas capas de livros de nao-ficgdao sao ima-
gens fotograficas, em ambos os estandes (26 livros, ou 49%, no de langamentos e
36 livros, ou 69% no de mais vendidos). Nos livros de ficgao isso varia: temos uma
maioria de imagens fotograficas no estande de lancamentos (39 livros, ou 51%)
e uma predominancia de capas com imagens sintéticas no de mais vendidos (26
livros, ou 50%).

Isso pode evidenciar uma maior pré-disposi¢ao do publico que consome fic-
¢do a se identificar com as imagens sintéticas, menos associadas com o compromis-
so com uma representagao fidedigna do real e mais com uma representagdo poética
e imaginativa, uma vez que este tipo de obra também trata de histdrias e persona-
gens ndo reais e privilegiam a imaginacao.

No primeiro estande, dos 76 livros de ficcao analisados, somente quatro que
ndo eram considerados pela propria editora como pertencentes aos géneros infantil,
juvenil, infanto-juvenil ou poesia e continham ilustra¢des no miolo (5,3%), ou seja

se encaixavam no tipo de obra que ¢ o foco desta pesquisa. No estande de mais ven-
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didos, ha um aumento: foram analisados 52 livros de fic¢ao ¢ destes 5, nas mesmas
consideragdes, continham ilustracdes em seus miolos (9,6%). Este crescimento,
mesmo que sutil, pode indicar que existe um desejo por parte do publico por obras

deste tipo e que, portanto, haveria uma aceitagdo comercial por parte do mercado.

. Langamentos
. Mais vendidos

9,6%

5,3%

Grafico 5.6 - Langamentos X mais vendidos, relativo a quatidade de livros ilustrados de
ficcdo em prosa dirigidos para o publico adulto. Fonte: Elaborado pela autora.

No estande de langamentos, os géneros que mais continham ilustracdes, se-
gundo a editora, sdo historia (9), biografia (5) e ndo-fic¢do (3). E historia (12), bio-
grafia (8) e poesia (3), segundo a livraria.

J& no estande de mais vendidos, os géneros que mais continham ilustragdes,
segundo a editora, sdo historia (11), infantil (4) e infanto-juvenil e culinaria (com 3

cada). E historia (11), infantil (6) e biografia (5), segundo a livraria.

5.2. Resultados

Das relagdes e conclusdes que podem ser tiradas dos dados apresentados, a
mais relevante para este estudo ¢ a constatagdo da baixa oferta de titulos de lite-
ratura ilustrados dirigidos para o publico adulto. A grande maioria dos miolos de
livros de ficgdo nao ¢ ilustrada, fato que nao ocorre nos livros de nao-ficgao. H4 um
aumento na ocorréncia de ilustracdes nos miolos de tanto de livros de ficcdo quanto
de nao-ficgao comparando o estante de langamentos (expectativa de venda por parte
das editoras e livreiros) com o estande de mais vendidos (compra efetiva por parte
do consumidor), o que indica que a presenga de imagens no corpo do livro seja um
fator que impulsiona a compra.

Vé-se que a presenca de ilustragdo na capa se mostra largamente utilizada e,
pela relagdo de aumento de ocorréncia em comparagao do estande de langamentos e

com o estande de mais vendidos, pode-se concluir que ela cumpre com sucesso seu
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papel de atragdo do leitor. A fotografia mostrou-se uma forte tendéncia em capas.

Apesar de nao ser o foco principal da pesquisa, foi constatada uma verta ca-
cofonia em relagdao ao géneros dos livros. A academia tem uma defini¢ao formal
engessada pela tradicdo que parece estar longe da realidade do mercado, as editoras
nao fazem questdo de apresentar o género do seu livro para o leitor ou o apresentam
de formas nao-padronizadas, genéricas ou ainda definidas em fun¢do do publico
alvo e, finalmente, as livrarias, por terem se¢des pré-determinadas, parecem tentar
fazer uma ponte entre as defini¢des formais e as utilizadas pelas editoras. Muitas
vezes um mesmo livro ¢ categorizado de maneira diferente pela editora e pela li-
vraria.

No que isto tange a pesquisa, foi comum uma mesma obra ilustrada ter classi-
ficacdes de género diferentes de acordo com a editora e a livraria. Como os géneros
infantil, infanto-juvenil e juvenil indicam claramente um publico em fun¢do da sua
idade, isso significa que estes dois agentes tem visoes diferentes sobre a quem o li-
vro ilustrado se destina. Em varios casos, a editora nao classifica um livro ilustrado
como sendo infantil mas a livraria sim, o que leva as obras com imagens no miolo
a ficarem expostas em areas especificas para criangas na loja, longe de onde ¢ espe-
rado que a maioria dos leitores adultos circule.

E importante, mais uma vez, fazer a ressalva de que esta pesquisa, por conta
de sua pequena extensdo, ndo tem como objetivo estabelecer algum tipo de pers-
pectiva nacional ou mesmo sazonal. E, no melhor dos sentidos, uma ilustragao.

Por fim, apesar de ter um corpus limitado, podemos inferir que um dos de-
safios do Design esta centrado em ter reconhecido ndo apenas o seu lugar como
participante de todo o processo editorial, mas também ter a imagem reconhida
como um elemento importante tanto na fruicdo estética, quanto na producao de
sentidos relacionados ao texto e até mesmo na ressignificagdo dos leitores, sob
pena de manter a hipdtese levantada nesta pesquisa inalterada. Isto ¢, de que se
continue a ofertar majoritariamente obras que sustentem o paradigma de auséncia
de ilustracdes no livro de fic¢do dirigido ao publico adulto ou a percepcao dos lei-
tores de (des)valorizacdo do contetido visual frente ao contetido alfabético nos li-
vros para o publico adulto e hierarquizagao conteudo alfabético/contetido visual.

Com o intuito de chegar efetivamente ao discurso deste publico, no capitulo

seguinte sdo apresentados os resultados de questiondrios feitos com leitores adultos.
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