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“E preciso coragem para crescer
)

e ser quem vocé realmente é.’

e.e. cummings

“Eu ndo sei como agir de acordo com a minha idade.

Eu nunca tive esta idade antes.’

Autoria desconhecida

“O adulto criativo é a crianga que sobreviveu”

Ursula K. Le Guin

3. Convencgoes, tradicdes, paradigmas, habitus e o “bom
gosto”: As pressoes sociais e o livro ilustrado

3.1 - Coisa de gente grande: Definindo o publico estudado

A construgao social do “ser adulto” ou “ser crianca”, como visto no capitulo
2, ¢ um produto do seu contexto cultural e historico e, por muitos séculos, o enten-
dimento da infdncia como uma fase especial da vida simplesmente ndo existiu, mui-
to menos a separacdo de produtos culturais especificos para esta ou aquela idade.
No entanto, ¢ um fato dado que em nossa sociedade atual esta percepcao faz parte
tanto do senso comum como ¢, também, estudada e refor¢ada por diversas areas do
saber, como a medicina, o direito e a psicologia.

A pediatria ¢ uma especializagdo médica dedicada ao estudo e a assisténcia
de criancas e adolescentes até 13 anos, apos esta idade a pessoa pode ser acompa-
nhada por um clinico geral pois seu corpo ja ¢ o de um adulto. Na lei brasileira, a
maioridade penal, isto ¢, a idade a partir da qual o individuo responde integralmente
a Justica, sem qualquer tipo de concessao diferenciada para criangas, ¢ 18 anos. A
Constitui¢ao Brasileira entende que, a partir de entdo, a pessoa tem consciéncia das
consequéncias dos seus atos e responde como um adulto.

No ramo da psicologia, embora exista certo debate?, a teoria do desenvolvi-
mento psicossocial de Erik Erikson (1998), sugere que o periodo de vida que define
o jovem adulto — etapa da vida diferenciada do adulto - vai até aos 40 anos. Existem

estudos (ARNETT, 1997) que levam a crer que a percepgao dos proprios jovens

1 https://www.psychologytoday.com/blog/becoming-adult/201003/who-is-adult
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adultos pesquisados (de 18 a 29 anos) do que ¢ ser um adulto estd mais relacio-
nada a certas posturas individuais, tais como “aceitar a responsabilidade dos seus
atos”, “decidir suas proprias crengas e valores morais” e “estabelecer uma relacao
de igualdade com os préprios pais, sendo percebido por eles como um igual” do
que com agoes que tradicionalmente sdo consideradas proprias do mundo adulto e,
até mesmo, consideradas etapas de transicdo, ritos de passagem modernos, para o
mesmo, como trabalhar, casar e ter filhos. Esta mesma pesquisa sugere que a per-
cepcao constatada € que “a transi¢ado para a vida adulta se d4 em termos intangiveis,
graduais, psicoldgicos e individuais” (1997, p.3).

No senso comum, porém, estas separacdes e categoriza¢des vao muito além
de aspectos fisiologicos, legais e de posicionamentos, abrangendo por vezes ques-
toes de gosto. Frases como “isto ¢ coisa de crianga” ou “estou muito velho pra isso”
mostram pequenos, mas reveladores indices do que é considerado adequado para o

consumo adulto.

“Conheco um adulto que coleciona quebra-cabegas. Seu hobby ¢ montar puzzles e
o desafio ¢ que sejam cada vez maiores, com muitas mil pegas. Na tltima Copa do
Mundo, ele foi um dos torcedores mais empenhados em completar o abum de figu-
rinhas das sele¢des. Frequentava pontos de troca e montou um grupo na Internet.
Suas camisetas de lazer tem estampado o escudo do Batman, do Super-Homem ou de
algum outro personagem de HQ. (...) E importante esclarecer que ndo sdo apenas os
rapazes que se transformam em adultos infantilizados. Quantas sdo as meninas que
viram mulheres, mas ndo se desfazem dos seus bichos de pelucia?” (BARBOSA,
2016, p. 73)

Como pode ser visto no trecho de revista acima, por vezes, ter habitos de
consumo material e cultural de produtos que sdo corriqueiramente associados ao
universo infantil € visto como pouco usual ou at¢ mesmo degradante, no sentido de
que a maturidade psicologica da pessoa e sua capacidade de ser um adulto “funcio-

nal” ¢ diretamente e proporcionalmente relacionada aos produtos.

3.2 - Gosto, pertencimento a grupos sociais e a partilha do sensivel

Um dos aspectos que tem o poder de influenciar fortemente o individuo € o
contexto social. Perscrutando atentamente a vida em sociedade, pode-se ver que um
individuo tem diversos pensamentos, atitudes e até mesmo gostos (que se conside-
rariam) pessoais fortemente influenciados pelo grupo. Ha uma série de construgdes
sociais — pressdes, expectativas, paradigmas, tradi¢cdes etc. — que ditam o que ¢

considerado “adequado” para cada sexo, classe socioeconOmica, faixa etaria, etc.
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As possiveis consequéncias desses constrangimentos podem ser, por exemplo, des-
de qual tipo de comportamento ¢ esperado de um individuo do sexo masculino na
sociedade brasileira atual, até a que tipo de linguagem ¢ considerada adequada para
a comunicacao e experiéncia estética de cada faixa etaria.

Voltando-nos especificamente para a questdo das Artes, segundo Ranciére
(2009), ha uma dimensao politica nas Artes e na Cultura denominada Partilha do
Sensivel, que €, a0 mesmo tempo, a maneira pela qual todas as pessoas experi-
mentam e compreendem a Arte como um conjunto comum e, também, como essa
participacdo ¢ dividida entre grupos menores, que podem ou ndo ser socialmente
aceitos como produtores ou apreciadores destas artes. Em outras palavras, a partilha
do sensivel ¢ a cultura que nos enreda, nos contextualiza e nos define como um gru-
po coeso, a0 mesmo tempo em que a divide em “quinhdes” de diferentes fruicdes

possiveis. Esta divisdo é profundamente politica porque, nas palavras do filésofo:

“E um recorte dos tempos e dos espagos, do visivel e do invisivel, da palavra e do
ruido que define a0 mesmo tempo o lugar e o que esta em jogo na politica como forma
de experiéncia. A politica ocupa-se do que se vé€ e do que se pode dizer sobre o que
¢ visto, de quem tem competéncia para ver ¢ qualidade para dizer, das propriedades
do espago e dos possiveis do tempo (RANCIERE, 2009, p.16-17).”

Nesse sentido, Bourdieu (1998), com seus estudos sobre o “bom gosto”, mos-
tra que aquilo que seria considerado uma predilecdo pessoal, em relagdo aos produ-
tos culturais, ¢ fortemente influenciado pelas pressoes e predisposi¢des do contexto
social. Em outras palavras, uma pessoa que nao ¢ encorajada pelo seu contexto
social e por suas experiéncias pessoais anteriores a ter contato com determinado
produto cultural dificilmente adquirird um “gosto” por ele. Essa suposta predile-
¢do natural, intrinseca ou pessoal €, na verdade, formada pelo habitus, que ¢ um
conjunto de situacdes, acdes e percepgdes que cada sujeito vai adquirindo ao longo
de sua vida e que vai além dele mesmo, simultaneamente, sendo formado pelas
estruturas relacionais nas quais ele se insere (SOCHA, 2008)%. Essas dimensdes
pessoais e conjecturais podem ser tanto capitais econdmicos (como renda, salario,
posses materiais), quanto culturais (tais como posse de bens didaticos ou artisticos
e formacao académica).

E muito importante, porém, salientar que, embora tanto o conceito de partilha
do sensivel, de Ranciére, quanto o habitus, de Bourdieu corroborem a ideia de que

uma pessoa ¢ influenciada pelo todo, que por sua vez ¢ formado por diversos indi-

2 SOCHA, Eduardo. Pequeno dicionario da teoria de Bourdieu. Revista Cult, 128, p. 46,
setembro, 2008
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viduos que reconstroem e perpetuam as ideias que os influenciam, os pensadores
divergem sobre um ponto crucial na compreensao do que ¢ a Arte e como ela opera
no sujeito. Enquanto Bourdieu acredita que muitas vezes a Arte ¢ usada como fer-
ramenta de dominagdo e diferenciacdo pela elite e que, para que um sujeito possa
fruir uma obra ele necessariamente precisa de uma experiéncia, um background,
(formada também pelo habitus) que propicie e reforce essa apreciagao, caso contra-
rio se sentird rejeitado e a rejeitard; para Ranciere a Arte justamente deve provocar
deslocamentos, podendo desta maneira propiciar a este individuo novas visoes de
mundo, insights, epifanias, e fazer o sujeito repensar sua propria realidade a partir
de um outro ponto de vista.

Devido a esta divisao, refor¢ada pelos dois autores apesar de suas diferencas,
do que ¢ adequado para o consumo e frui¢do de cada individuo em uma sociedade,
assim como a de quem tem habilidade e poder para fazé-lo, chegam a vida cotidiana
pensamentos do juizo comum que podem reforgar o afastamento entre os sujeitos
adultos e os livros de fic¢do ilustrados. Ha uma pressao e uma tradi¢cao de limitacao
quanto a frui¢do e a produgdo visual, que cresce durante o desenvolvimento do
sujeito, (LACERDA; FARBIARZ, 2013) que podem levar a um afastamento da
producdo e consumo de imagens em certos meios e ocasides.

Uma demonstragao desse recorte politico € o discurso construido por Platao e
que, mais tarde, inspira Ranciere (2009) como base para um regime de identificacao
das artes. Nesse discurso, ndo s6 as imagens, os simulacros, seriam sombras das
sombras, segundo o raciocinio da Alegoria da Caverna, como servem, no discurso
Fedro (SOCRATES, 2012), para tragar uma comparacdo ¢ demonstrar os defeitos e

os perigos da palavra escrita:

“O uso da escrita, Fedro, tem um inconveniente que se assemelha a pintura. Tam-
bém as figuras pintadas tém a atitude de pessoas vivas, mas se alguém as interrogar
conserva-se-ao gravemente caladas. O mesmo sucede com os discursos. Falam das
cousas como se as conhecessem, mas quando alguém quer informar-se sobre qual-
quer ponto do assunto exposto, eles se limitam a repetir sempre a mesma coisa. Uma
vez escrito, um discurso sai a vagar por toda a parte, ndo s6 entre os conhecedores,
mas também entre os que ndo o entendem, e nunca se pode dizer para quem serve ¢
para quem nao serve.” (2012, p.37)

Para Socrates havia apenas uma tUnica interpretacdo correta para um texto,
e ela s6 poderia ser transmitida por meio oral, por pessoas treinadas no ambito
intelectual e para individuos especificos. Como afirma Fischer (2006, p. 48), “So-
crates exigia do texto o carater unidimensional da oralidade.” E interessante para os

leitores da dissertacdo observar que, ao criticar a palavra escrita, o filésofo grego a
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compara com a pintura de modo depreciativo.
De Ranciere também trazemos para nossa discussao os conceitos de Regimes
de Identifica¢do da Arte, que sao diferentes maneiras de se compreender o que ¢ a

Arte, como ela ¢é feita e quais os seus propositos.

“No que diz respeito ao que chamamos arte, pode-se com efeito distinguir, na tra-
di¢do ocidental, trés grandes regimes de identificagdo. Em primeiro lugar, hd o que
proponho chamar de regime ético das imagens. (...) Para Platdo, a arte ndo existe,
apenas existem artes, maneiras de fazer. E ¢ entre elas que ele traca a linha diviséria:
existem artes verdadeiras, isto é, saberes fundados na imitagdo de um modelo com
fins definidos, e simulacros de arte que imitam simples aparéncias. (...)

Do regime ético das imagens se separa o regime poético - ou representativo - das
artes. Este identifica o fato da arte - ou antes, das artes - no par poiesis/mimesis. (...)
Ele se desenvolve em formas de normatividade que definem as condigdes segundo
as quais as imitagdes podem ser reconhecidas como pertencendo propriamente a
uma arte e apreciadas, nos limites dessa arte, como boas ou ruins, adequadas ou
inadequadas (...)

O regime estético das artes € aquele que propriamente identifica a arte no singular e
desobriga essa arte de toda e qualquer regra especifica, de toda hierarquia de temas,
géneros e artes (RANCIERE, 2009, p.28-34).”

Em muito breves linhas, o regime ético diferencia as maneiras de fazer entre
os simulacros — que apenas imitam a aparéncia das coisas e nao tem um fim de
aprendizado —, e as artes verdadeiras — saberes fundados na imitacao de um modelo,
mas com um fim préoprio de educagado e cidadania. O regime poético estabelece for-
mas de normatividade para as artes, definindo, por exemplo, géneros e hierarquias
de artes. Por fim, o regime estético abole todas as regras e reconhece a arte como
uma so.

E importante compreender que os trés regimes propostos existem
simultaneamente no tempo e até mesmo nos proprios individuos. E possivel, por
exemplo, que uma mesma pessoa acredite que “tudo pode ser arte”, uma visao mais
ligada ao regime estético, e que a cultura da palavra escrita ¢ superior — cultural-
mente, intelectualmente, criativamente etc. — a das imagens, uma visao mais ligada
ao regime poético.

O regime estético das imagens esta associado a no¢ao de modernidade e € o
cronologicamente mais recente, por isso, se aproxima da realidade contemporanea.
Em um primeiro momento, ele rompe com hierarquias e mistura linguagens na
pagina romanesca — que entrelacava tipografia, ilustracdes, ornamentos e imagens

literarias —, se tornando, nas palavras do filosofo francés, “a ruina do sistema de
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representacdo”, abolindo a dignidade de temas e a hierarquia dos géneros da arte

propostos por este sistema. Como ¢ elaborado por Rancigre:

“A poética classica da representagdo quis, contra o rebaixamento platdnico da mi-
mesis, dotar o “plano” da palavra ou do “quadro” de uma vida, de uma profundida-
de especifica, como manifestacdo de uma agdo, expressdo de uma interioridade ou
transmissdo de um significado. Ela instaurou entre palavra e pintura, entre dizivel
e visivel uma relacdo de correspondéncia a distancia, dando a imitagdo seu espago
especifico. (...) Por outro, sua organizacao hierarquica - ¢ particularmente o primado
da palavra/acdo viva sobre a imagem pintada - era analoga a ordem politico-social.
Com a vitoria da pagina romanesca sobre a cena teatral, o entrelagamento igualitario
das imagens e dos signos na superficie pictural ou tipografica, a promogdo da arte
dos artesdos a grande arte e a pretensao nova de inserir arte no cenario de cada vida
em particular, trata-se de todo um recorte ordenado da experiéncia sensivel que cai
por terra (/bid., p.20-23).”

No entanto, posteriormente, este regime de identificacdo da arte passa a se
identificar com um desejo de total ndo correspondéncia entre a arte das palavras e a
arte do visivel, a um projeto de liberagao da forma do dominio semioldgico, numa
procura pela Arquissemelhan¢a (RANCIERE, 2009) — a presenca em si —, ¢ pela
“arte pura” — ndo narrativa, nao representativa, num discurso somente de forma. A

imagem representativa € a imagem narrativa sao, neste momento, desvalorizadas e

ndo desejadas (ver figuras 3.1 e 3.2).

Figura 3.1 e 3.2: Performance “O artista esta presente” de Marina Abramovic e “Branco sobre branco”

de Malevitch.

A visdo de uma constatada separacao de publicos, no caso especifico do li-
vro de ficcdo ilustrado, segundo adequacido etaria, ¢ verificada pelas educadoras
e autoras Maria Nikolajeva e Carole Scott (2011), que consideram que existe um
“preconceito comum de que os livros ilustrados sdo literatura para criancas muito
novas” (2011, p.330). De acordo com as autoras, a imagem que, nos livros ilustra-

dos, € “sendo dominante, evidente” estd associada, na teoria psicoldgica de Lacan,
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a fase imaginaria, de imagem, de comunicagdo pré-verbal do desenvolvimento do
individuo e ligada ao feminino, a “mae”. Para passar a fase simbolica, dos signos
convencionados, ordenados, ligados ao masculino, ao “pai”, a crianga deve “rejeitar
a mae”. No entanto, existe uma terceira fase, a “real” que ¢ “uma tentativa — segun-
do Lacan, frequentemente fracassada — de reconciliar as duas anteriores.” Segundo
elas, o livro ilustrado — como nenhuma outra forma literdria — pode agir neste sen-
tido, sendo uma ponte que “transpdem o abismo entre o verbal e o ndo-verbal” para
publicos variados (LACAN apud NIKOLAJEVA; SCOTT, 2011, p.330).
Retomando o pressuposto desta pesquisa, apresentado no capitulo 1, de que
questdes relativas a valoragdo e hierarquizagdo entre contetido verbal/conteudo vi-
sual sustentam o paradigma de auséncia de ilustragdes no livro de ficcdo em pro-
sa dirigido ao publico adulto em decorréncia das pressdes e expectativas culturais
sofridas pelos leitores, € possivel inferir que estando em um contexto no qual o
padrao, reforcado por diversas frentes, ¢ o de que uma obra literaria para adultos
tradicionalmente ndo conta com ilustragdes, o consumidor pode ter uma reacio de
estranhamento a um livro que ndo supra esta expectativa ou, até mesmo os produ-
tores de livros, por esta mesma tradigdo, nem cheguem a considerar a possibilidade

de incluir esta forma de linguagem numa obra dirigida para adultos.

3.3 -Divergente: Tendéncias de consumo e fruigao fora do “tradicional”

O titulo deste subcapitulo ¢ uma brincadeira com o titulo de um livro de mesmo
nome, voltado para jovens (segundo o site da Livraria Cultura, ele estd na categoria
“teen — Literatura — Ficcdo cientifica”), mas que foi um grande sucesso entre publicos
de variadas faixas etarias®. Esta obra e outras como a série Harry Potter, Crepusculo, A
Culpa é das Estrelas e Jogos Vorazes, fazem parte de um género de literatura chamado
Young Adult Fiction, ou simplesmente Y4, em portugués Ficg¢do para Jovens Adultos.

Como o nome do género transparece, o seu publico-alvo sdo jovens adultos
e adolescentes. Embora algumas instituicdes* marquem uma certa equivaléncia ao
publico dos livros juvenis, ou seja criangas de 14 aos 18 anos de idade, outras fontes,
como a teoria do desenvolvimento psicossocial de Erik Erikson (1998), brevemente
discutida anteriormente, sugerem que o periodo de vida que define o jovem adulto

vai até os 40 anos. Independente da precisao da faixa etaria, o surgimento e sucesso

3 https://en.wikipedia.org/wiki/Divergent (novel), acesso em 11 de novembro de 2015

4 http://www.ala.org/yalsa/aboutyalsa, acesso em 11 de novembro de 2015
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deste tipo de obra sugere a existéncia de inte-
resse de parte da populagdo legalmente adulta
por temas tradicionalmente associados com o
publico infantil. Na verdade, existem até mes-
mo edi¢des especiais “adultas” (adult edition)
de certos livros YA ou infanto-juvenis com
o mesmo conteudo textual da obra original,
mas com capas mais “sobrias”, revelando um
possivel constragimento por parte do proprio
consumidor adulto de ser visto publicamente
fruindo uma obra “de crianga” (ver figuras de
3.3a3.12).

Outros possiveis exemplos editoriais con-
temporaneos de transgressdes e experimentos
de deslocamentos de linguagens e publicos sdo:
um livro infantil sem ilustragdes ¢ os livros de
colorir para adultos. Estes sao de especial inte-
resse para a pesquisa pela questao da ilustragao.

O livro infantil em questdo ¢ O livro sem
figuras (ver figura 3.13), que como diz o titu-
lo ndo tem absolutamente nenhuma ilustracao,
0 que € extremamente incomum para um livro
atual dirigido a criangas, como sera constatado
no capitulo 5. Com muito foco na expressao ti-
pografica e principalmente no humor, este livro
foi feito para a leitura em voz alta, por um adul-
to, para uma crianga. O texto sugere que a pes-
soa que estd lendo-o (presumivelmente o adulto
que 1€ para a crianga) ¢ “obrigada” a ler tudo
aquilo que esta escrito no livro em voz alta e foi
um grande sucesso de vendas, permanecendo
por muitas semanas nos primeiros lugares da

lista de mais vendidos do New York Times’.

PHILIP PULLMAN

E GOLDEN
GE m PASS

mYAYinieTelsd Niss
LLVENJLIN ]

NEW YORK TIMES BESTSELLING AUTHOR

VERONICA ROTH

ARNTGIE MIDAL

NEIL GAIMAN
Corahne

Figuras 3.3, 3.4, 3.5, 3.6, 3.7 3 3.8: A esquerda,
veem-se as capa “tradicionais” dos livros A Bussu-
la Dourada, Divergente e Coraline; a direita veem-
se as suas versoes adult edition. Fontes: Editoras
Yearling, Scholastic, Epic Reads, Harpercollins,
Bloomsbury e Harper Perennial.

5 http://www.nytimes.com/best-sellers-books/2015-07-19/picture-books/list.html (acesso

em 13 de julho de 2015)
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HARRY POTTER

J. K. ROWLING

.. JHARRY POTTER

J. K. ROWLING

Figuras 3.9, 3.10, 3.11 e 3.12: A esquerda acima, veem-se as capa “tradicionais” dos livros da série
Harry Potter; as demais figuras mostram diferentes cole¢des adult edition. Fontes: Editoras Scholastic
e Bloomsbury.

Ja os livros de colorir para adultos sdo um atual fendmeno editorial, alcangando
os primeiros lugares das listas de mais vendidos brasileiras® e sendo calorosamente
discutidos pelos criticos e pelo publico, que questionam tanto a sua validade como um
livro, quanto sua destinagao para o publico adulto. Tais estranhamentos e, até mesmo,
preconceitos sdo bem gritantes como deixa transparecer o titulo “Barbies com lom-
badas” (AUGUSTO, 2015) de um artigo do jornal Estaddo, no qual o autor chama

de “infantilizadas e desocupadas” (com o género propositalmente e pejorativamente

6 http://publishnews.com.br/telas/mais-vendidos/ranking-mensal.aspx (acesso em 28 de
junho de 2015).
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no feminino) os consumidores de tais obras. Ja a Folha
de Sdo Paulo e a Veja nem consideram tais obras como
livros e, dessa maneira ndo entraram nas suas respec-
tivas contagens dos mais vendidos’. Um editor-execu-
tivo de uma importante editora brasileira prop6s uma
“campanha pela maioridade intelectual” contra o que
ele chama de “triunfo da nio-leitura’®. Por outro lado,
ha uma defesa dessas obras como relaxantes, terapéu-
ticas e como uma forma de resgate do ludico e da arte
na vida adulta, como ilustra o texto do site de opinido

Revista Bula:

“A arte e o esporte sdo tratados nos bancos escola-
res meramente como matérias de segundo plano, do
ultimo degrau da escada hierarquica das disciplinas.
(...) Neste momento, as artes e a espiritualidade as-
como subterfugio ou conforto para preencher este
vazio: suprimir o lidico que nos foi extraido na in-
fancia, assim, transportamo-las de volta ao nosso
cotidiano adulto, ja carente de criatividade.” (Ra-
mos, 2015)

Ambos os exemplos levantam perguntas e pos-
sibilidades, além de gerar reagdes, muitas vezes ex-
tremas, a0 mesmo tempo que mostram como essa dis-
cussdo de linguagens e faixa etéria ¢ relevante e rica
para o mercado editorial e para a leitura.

Outra confirmacao desta tendéncia de consumo
ja existente de adultos com preferéncias desviantes do
considerado padrdo ¢ o perfil de consumidor deno-
minado Kidult. De acordo com o Oxford Dictionarie

(tradugdo da autora):

Kidult: Substantivo. 1: (Informal) Um adulto com
gostos infantis. 2: (Substantivo coletivo; usado fre-
quentemente como modificador) Um género de pro-
grama televisivo, filme ou jogo cuja intengdo ¢ atrair
tanto criangas quanto adultos.
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B.J. Novak

Figura 3.13: Capa do O livro sem figuras.
Fonte: Editora Intrinseca.

sumem um papel essencial

Adult colouring-in books: the latest weapon against stress
and anxiety

L]
Are we really a nabon vibrating with anxiety? The booming sales of colouring
books that help calm us down would suggest o

s 7.183 pessoas curtiram isso Mais relevantes -

. I .

It colonng book Sounds wrong
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I | (ove my colouring-in books (2
Curtir - Re: er -y 1

Figura 3.14: Internautas discutem os li-
vros de colorir para adultos no post sobre
o artigo do The Guardian: “livros de co-
lorir para adulto soa errado” diz um, logo
seguido por uma segunda pessoa que diz
“eu amo meus livros de colorir”. Fonte:
Fanpage do The Guardian.

7 http://app.folha.uol.com.br/#noticia/557132 (acesso no dia 13 de julho de 2015)

8 http://blogs.oglobo.globo.com/gente-boa/post/com-os-livros-de-colorir-vivemos-o-triun-
fo-total-da-nao-leitura-dispara-editor.html (acesso no dia 13 de julho de 2015)
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Estes consumidores sdo o principal publico-alvo de segmentos como o mer-
cado de toy arf® (ver figuras 3.15, 3.16 e 3.17), curtas e longas de animagao diri-
gidos para adultos (ver figuras 3.18, 3.19 ¢ 3.20), video-games® ¢ um dos maiores

publicos visitantes do parque tematico Walt Disney World"'.

Figuras 3.15, 3.16 e 3.17: Os toy arts McSupersized, Luey e Squirre primam pelo fator de
choque e bizarrice mostrando que o seu publico alvo nao é o infantil. Fonte: Toy Tokyo

FESTIVAL INTERWACIONAL DE ANIMACAQ EROTICA

Figuras 3.18, 3.19 e 3.20: Cena da série de animagao Uma familia da pesada no qual o
cachorro da familia morre de maneira brutal, cartaz do Festival Internacional de Animacéao
Erética de 2007 e cena do longa metragem Anomalisa, no qual o protagonista luta contra
uma severa depressao. Fontes: Fox Broadcasting Company, FIAE e Paramount Pictures.

O socidlogo e comentador social inglés Frank Furedi (2003), no seu artigo
The children who won 't grow up (em uma tradu¢do livre, As criangas que nao vao
crescer), afirma que o termo kidult foi criado pelos anunciantes e fabricantes de
brinquedos para descrever um novo publico interessado em suas ofertas. Com con-

sideravel choque e declarado pessimismo, o autor associa diretamente a predilecao

9 Também conhecidos como designer toys, sdo bonecos e miniaturas feitos com o intuito de
exposi¢ao e decoracdo cujo publico-alvo sdo adultos colecionadores.

10 De acordo com uma pesquisa realizada em 2015 pela Entertainment Software
Association (ESA) a idade média do jogador de jogos eletronicos americano € 35 anos para os
homens e 43 anos para as mulheres e, inclusive, grandes titulos t€ém censura para menores de 18
anos. http://www.theesa.com/wp-content/uploads/2015/04/ESA-Essential-Facts-2015.pdf

11 De acordo com a revista de turismo de luxo Condé Nast Traveler, mais de 20
milhdes de adultos sem criangas visitam o parque tematico por ano. http://www.cntraveler.com/
stories/2013-05-14/how-to-visit-disney-world-without-kids-lauren-lipton
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de adultos por temas e produtos tradicionalmente infantis (e, inclusive faz mencao
direta aos livros infantis e infanto-juvenis lidos por adultos) e a nostalgia com a fal-
ta de perspectiva e tomada de responsabilidades da geragao de jovens e o fendmeno
internacional da geracdo bumerangue (boomerang generation)'* , no que ele chama

de peterpandemonium.

“Mas importa que nos estamos perdendo gradualmente a visdo do que distingue adul-
tos de criangas? Afinal, sempre houve homens e mulheres tristes que obtem grandes
prazeres de coisas infantis. Nem ¢é o desejo de permanecer jovem peculiarmente
recente. Pela historia as pessoas procuraram sem descanso o segredo da juventude, e
tentaram atrasar o inexoravel processo de envelhecimento.

A infantilizacdo da sociedade contemporanea ¢ dirigida por paixdes bem especificas
do nosso tempo. O compreensivel desejo de nao parecer velho foi substituido pela
autoconsciente cultivacdo da imaturidade. Pessoas no passado queriam parecer jo-
vens e atraentes, mas nao necessariamente se comportar como criangas. A atual ob-
sessdo com coisas infantis pode parecer um detalhe trivial - mas a pervasiva nostal-
gia pela infancia entre os jovens adultos ¢ sintomatica de uma profunda inseguranca
em relacdo ao futuro. Hesita¢Oes sobre abragar a vida adulta refletem uma diminuta
aspiracdo por independéncia, comprometimento e experimentacdo. (traducdo da au-
tora)” (FUREDI, 2003)

Numa posi¢cdo mais mediadora, o autor de Rejuvenile: Kickball, Cartoons,
Cupcakes, and the Reinvention of the American Grown-up (em traducdo propria,
Rejuvenil: jogos de bola, desenhos animados, cupcakes e a reinvengao do adulto
americano), acredita que esta mudancga social ndo deva ser encarada nem de ma-
neira pejorativa nem totalmente celebrada, mas vista como tendo valor neutro. Ele
acredita que adultos com gostos tradicionalmente associados a produtos e agoes
infantis podem ser individuos funcionais da sociedade, economicamente e profi-

sionalmente estaveis e, inclusive, ser pais, como relata em sua propria experiéncia:

“Nem me tornar pai colocou um fim nos meus gostos infantis. Na verdade, cuidar

de criancas pequenas me deu a licenga para tentar coisas que o livro de regras do
mundo adulto certamente listava como crimes — brincar de pique-pega, pintar com
manchas, comer picolé. Eu entdo fui forcado a reconhecer o simples mas doloroso
fato de que brincar com criancas ndo ¢ o mesmo que ser uma crian¢a. Meus filhos
tinham experiéncias simples e puras montando legos ou vendo desenhos; a minha
era perfurada com kitsch (mau gosto), uma pequena dose de rebelido, € um vago
senso de vergonha. Aos trinta e cinco anos, 0s meus interesses ndo deveriam ser
mais sensatos — fundos de investimentos, por exemplo, ou como cuidar do gramado?
O que estaria um adulto, que com excecao disso, era bem ajustado e relativamente
responsavel, aproveitando de PlayStation, sorvetes verdes ou Os Muppets? Eu nado
deveria ter “amadurecido” de tudo isto até agora?

12 Individuos que voltam a morar na casa de seus pais por questdes financeiras e
afetivas depois de adultos.
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Foi desta semente de duvida que este livro criou raizes. Falando primeiro com ami-
gos e colegas e depois fazendo dois anos de intensa pesquisa, eu fiquei aliviado
— ¢ depois genuinamente chocado — de descobrir quantos adultos que pensavam do
mesmo jeito existiam. Pessoas de todos os lugares simplesmente pararam de agir de
acordo com suas idades. Eu cheguei a ideia de que a fronteira entre a vida adulta e a
infancia era como um posto de guarda da Guerra Fria, antes vigiado e armado, agora
ndo guardado e poroso.” (NOXON, 2006)

O professor de Comunicacao Social, Joshua Meyrowitz, afirma que a televi-
sdo foi um fator chave para a dilui¢do dessas fronteiras (1995). Segundo o autor,
antes do invento e popularizacdo dos aparelhos televisivos, era possivel para os
adultos controlarem e censurarem os conteudos acessados pelas criangas, que de-
moram anos para serem alfabetizadas e, portanto, adquirir fluéncia suficiente na
linguagem escrita para acessar conteudos literarios sem o auxilio dos mais velhos,
estando assim submetidas ao seu controle.

A TV, por sua vez, traz acesso igual para todos os publicos, sem precisar de
uma habilidade especial desenvolvida a priori. Homens trabalhadores ¢ mulheres
donas de casa, pobres e ricos, criangas ¢ adultos podiam ter seus “horizontes de
experéncia expandidos” com o acesso a conteudos que ndo eram especificamente
destinados a eles. Para o autor, esse contato das mulheres com os assuntos “mascu-
linos” de politica, negocios e esportes € o dos homens com assuntos “de mulher”
relacionados a cuidado pessoal, beleza e sentimentos, fez com que houvesse uma
maior percep¢ao do sexismo vigente e tornou possivel o reconhecimento de inte-
resses nao ditados pelo género. De modo similar, a televisdo tornou os “segredos
do mundo adulto” expostos para criangas que se tornaram menos ingénuas e, até
mesmo, menos infantis, dessa maneira os adultos, pais e professores, perderam o
proposito de tentar impor sua autoridade por meios tradicionais e, portanto, a “se-
riedade” e “solenidade” adultas perdem uma de suas principais razdes de ser.

'y

No entanto, ¢ necessario fazer

uma ressalva. A juventude esta asso-

ciada a conceitos diversos como no-

vas linguagens e comportamentos, -
tecnologia, satude, beleza e poténcia. g Q

) . e Gl INFINITE
Atualmente, a faixa etaria de 18 a 24 el LIFT_

anos € a mais influente comercialmen- Figura 3.21 — Anuncio de creme anti-idade
figurando uma modelo jovem, possivelmente

te, sugestionando tanto consumido- mais nova que o publico-alvo do produto. Fon-

. . te: Avon.
res mais novos quanto mais velhos®.

13 Informacao da agéncia de pesquisas em tendéncias de consumo BOX1824. https://www.
youtube.com/watch?v=c6DbaNdBnTM
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A imagem de jovens € utilizada largamente para vender. Industrias, como a da moda e
beleza, por exemplo, muitas vezes tem como modelos ideiais para exposi¢ao e divul-
gacao de suas marcas e produtos pessoas muito mais jovens do que seu publico-alvo
(ver figura 3.21). Além de vender, os jovens também consomem. Os jovens atualmen-
te sao 20,7% da populagdo brasileira e representam uma fatia de mercado considera-

vel. Anunciar com eles e para eles parece ser uma estratégia de marketing rentavel.

3.4 Consideragoes parciais: Novas maneiras de ser adulto

Nao existe um consenso ou ¢ acordada uma defini¢do exata do que € ser
um adulto. Em termos psicologicos, a entrada nesta fase da vida parece se dar
por um conjunto de posturas individuais que abrangem a relagao do sujeito con-
sigo mesmo, com a sua familia e com a tomada de responsabilidade pelos seus
atos. No entanto, existe uma visdo do senso comum que relaciona diretamente
habitos de consumo e frui¢cao de bens e produtos culturais associados ao publico
infantil a uma suposta imaturidade e a falta de capacidade de “ser um adulto”
por parte do consumidor.

A subjetividade da pessoa que ¢ o leitor ¢ uma essencial parte da experiéncia
e producdo de sentidos entre ele e um livro, portanto as suas expectativas, posturas
e abertura a linguagens serdo parcialmente moldadas por suas experiéncias, seus
valores, sua bagagem cultural, académica e, a0 mesmo tempo pelo que a sociedade
espera dele e lhe oferece por seu papel, pela sua formacao, por sua posicao social
etc. Até mesmo seu entendimento do que ¢ a Arte e seus possiveis géneros, hie-
rarquias e atribuicdo de valores ¢ fortemente influenciado pelas pressdes sociais e
tradi¢des culturais. Essas influéncias e constrangimentos atuam na pessoa e o leitor
que ele € que, por sua vez, muito possivelmente mantera expectativas e habitos de
consumo condizentes com os dele esperados, refor¢ando o ciclo.

Por mais que a formagao e vivéncia de uma pessoa em um mundo abarrota-
do de imagens pressuponha um certo contato e dominio da visualidade, ¢ possivel
inferir que pressoes e tradigdes tenham ecos em suas experiéncias com diversos
produtos culturais. Dessa maneira, mesmo estando frequentemente em ambientes

com grande numero de imagens, os leitores sao influenciados e, a0 mesmo tempo,

14 Segundo Bock (2008), subjetividade ¢ o mundo particular de um individuo, de suas
ideias, significados e emocdes, construido sobre a sintese de suas vivéncias pessoais e culturais e
de sua propria constituicao bioldgica, que da origem as manifestagdes afetivas e comportamentais
de cada um. E este resultado que, simultaneamente, constroi nossa identidade tnica e nos iguala ao
grupo, uma vez que as experiéncias sao vivenciadas no campo comum da coletividade social.
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participam da validacdo e do reforgo das pressdes sociais que giram em torno do
objeto livro ilustrado dirigido ao publico adulto.

No entanto, simultaneamente, novas maneiras de ser - € de “ser adulto” - es-
tao sendo formadas por pessoas cada vez mais conscientes da sua individualidade.
Segundo Hall (2004) o sujeito contemporaneo tem sua identidade fragmentada.
Para o autor, as “velhas” e unas identidades tradicionais: nagdo, religido, classe,
género etc (e, porque ndo, faixa etaria), que pareciam oferecer uma solida localiza-
¢do de quem era o individuo e quais seus horizontes (de possibilidades, de acdes,
de gostos) sofreram profundas transformagdes ao longo dos séculos, trazendo uma
auto-percepg¢ao mais individual do sujeito.

“Dentro de nds ha identidades contraditorias, empurrando em diferentes dire-
¢oes, de tal modo que nossas identificagdes estdo sendo continuamente deslocadas”
(2004, pag. 13). As diversas facetas que definem o individuo sdo formadas por
identidades muitas vezes superpostas, ndo excludentes, embora possam ser para-
doxais entre si. Uma mesma pessoa pode ser, por exemplo, mulher, mae, religiosa
e defensora do direito ao aborto. Um adulto pode ser trabalhador, uma pessoa res-
ponsavel e gostar de desenhos animados, livros ilustrados ou de usar camisas de
super-herais.

Essa possivel nova identidade, nova maneira de vida adulta, ja é uma forca
atuante como mostra a relevante corrente de consumo para adultos com gostos fora
do esperado para sua faixa etaria. Os kidults inauguraram novos mercados, como o
de toy art, e tendéncias, como a literatura de ficgdo para jovens adultos. As frontei-
ras entre infancia e vida adulta, no que tange ao consumo cultural, vem se tornando
cada vez mais permeaveis.

No capitulo a seguir, serdo explorados e explicados os métodos e técnicas
adotados na dissertacdo, as pesquisas bibliograficas e de campo que procuram dis-

cutir o publico leitor adulto, o objeto livros ilustrado e a relacdo entre eles.
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