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Resumo

Oliveira, Renata Couto de Azevedo de; PessOa, Luis Alexandre Grubits de
Paula. Resisténcia, jamming e antipublicidade: uma analise dos spoof
ads da AdBusters Media Foundation. Rio de Janeiro, 2013. 142p
Dissertacdo de Mestrado — Departamento de Administracdo, Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

O culture jamming € um movimento de proliferacdo artistica de mensagens,
um processo retorico de intervencdo e invencdo que desafia a habilidade do
discurso corporativo de fazer sentido de forma previsivel. A organizacdo
canadense AdBusters Media Foundation é considerada um icone do movimento e
tem como objetivo declarado o redirecionamento do fluxo de informacéo, da
forma como as corporacdes exercem o poder e da maneira como o significado é
produzido em nossa sociedade. Tendo em vista a importancia dos estudos de
anticonsumo e resisténcia ao consumo nos campos do Marketing e do
comportamento do consumidor, o objetivo do presente trabalho é analisar, em
uma perspectiva exploratéria, a configuracdo do discurso dos spoof ads (parddias
de andncios publicitarios) veiculados no site do AdBusters Media Foundation,
bem como verificar se tal discurso reflete os valores e objetivos da
organizacdo jammer. Para tal, analisou-se um corpus composto por 119 spoof ads,
utilizando-se o0 método de andlise do contetdo. Os resultados do trabalho indicam
que os spoof ads se configuram como uma estratégia jammer na luta pela protecéo
da transparéncia democratica e da liberdade de expressao, contra a polui¢cdo da
mente por mensagens comerciais pro-consumistas ligadas diretamente as
catastrofes sociais, ambientais, financeiras e éticas que se apresentam
cotidianamente. Desse modo, os spoofs refletem diretamente os valores e
objetivos declarados da AdBusters Media Foundation, bem como corroboram
indiretamente as criticas feitas por diversos autores a eficacia de tal estratégia.

Palavras-chave
Anticonsumo; resisténcia ao consumo; culture jamming; adbusters; spoof

ads; analise de conteudo
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Abstract

Oliveira, Renata Couto de Azevedo de; PessOa, Luis Alexandre Grubits de
Paula. Resistance, jamming and subvertising: an analysis of the
AdBusters Media Foundation’s spoof ads. Rio de Janeiro, 2013. 142p
MSc. Dissertation — Departamento de Administragdo de Empresas,
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro.

Culture jamming is movement focused on the artistic proliferation of
messages, a rhetorical process of intervention and invention that defies the ability
of corporate speech to make sense in a predictable way. The Canadian
organization Adbusters Media Foundation is considered an icon of the movement
and has as its stated objective the redirection of the flow of information, the way
corporations wield power, and the way meaning is produced in our society. Given
the importance of studying anticonsumption and resistance to consumption in the
fields of Marketing and consumer behavior, the aim of this work is to analyze in
an exploratory perspective, the configuration of the discourse of spoof ads
(parodies of advertisements) served on the website of Adbusters Media
Foundation, as well as verify if such discourse reflects the values and goals of the
jammer organization. To do this, we analyzed a corpus comprising 119 spoof ads,
employing the method of content analysis. The results indicate that the spoof ads
are configured as a jammer strategy in the fight for the protection of democratic
transparency and freedom of expression, against pollution of mind by commercial
pro-consumerist messages directly linked to social, environmental, financial and
ethical catastrophes that present themselves daily. Thus, the spoofs directly reflect
the values and stated goals of the Adbusters Media Foundation, as well as
indirectly corroborate the criticisms made by various authors to the effectiveness

of such a strategy.

Keywords
Anticonsumption; consumer resistance; culture jamming; adbusters; spoof

ads; content analysis.
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[13 (“.)
I shall be telling this with a sigh

Somewhere ages and ages hence:

Two roads diverged in a wood, and | —

| took the one less traveled by,

And that has made all the difference.”
Robert Frost, “The Road Not Taken™, 1916
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