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Da ascensédo a queda:
uma analise da cobertura da revista Veja durante o governo Collor

Erica Haynes, Fabio Dias, Gabriella Rodrigues®

Introducéo

Ha mais de duas décadas aconteceu a saida de Collor do governo federal. Este
trabalho tem o objetivo de revisar uma parte daquele periodo. O projeto busca analisar o papel
da revista Veja na ascensdo e queda do “cagador de marajas”. Por meio da consulta aos
registros da época, procuramos entender até que ponto e de que forma a publicacdo
influenciou na construcdo e na decaida da imagem publica de Fernando Collor de Mello.

Para nos auxiliar na compreenséo do papel da imprensa na eleicdo e no impeachment,
utilizamos dois livros como referéncia: “Noticias do Planalto”, de Mario Sérgio Conti e “A
imprensa faz e desfaz um presidente”, de Fernando Lattman-Weltman, José Alan Dias e Plinio
de Abreu Ramos.

Além da leitura do conteddo nos veiculos e livros citados, decidimos entrevistar um
jornalista que acompanhou de perto todo esse processo. Claudio Bojunga, formado em Direito,
estudou Politica Internacional no Instituto de Estudos Politicos de Paris e é jornalista desde
1969. Trabalhou como repoérter, redator, critico e correspondente internacional. Foi editor
especial da Veja, diretor de jornalismo da TVE e editorialista do Jornal do Brasil. Escreveu o
texto do filme Os anos JK, de Silvio Tendler, realizou documentarios e séries para a TV.
Também é autor dos livros Viagem a China aberta e Viagem ao Brasil desconhecido, em
parceria com Fernando Portela.

Integrante de uma familia de longa tradicao politica, Fernando Affonso Collor de Mello é
filho do senador Arnon de Mello, que governou Alagoas entre 1950 e 1954, e neto de Lindolfo
Collor, ex-ministro do Trabalho no governo Vargas. Assim como o avd e pai, Fernando
construiu a carreira politica por meio da pratica jornalistica.

A familia de Collor é proprietaria da Gazeta de Alagoas, que é o0 centro das
Organizag6es Arnon de Mello. Além do jornal, a empresa também engloba um parque gréfico,
emissoras de radio e outra de televisdo, que se tornou afiliada da TV Globo em 1975. Por meio
de Fernando e de seu irmdo Pedro, a Gazeta de Alagoas deixou de ser um meio de
propaganda politica e passou a ser uma empresa com fins lucrativos.

A trajetéria de Collor na politica comegou em 1979, quando foi nomeado prefeito de
Macei6 pela Alianca Renovadora Nacional (ARENA). Trés anos depois, migrou para o Partido
Democrético Social (PDS) e foi eleito deputado federal. Em 1984, Collor apoiou as Diretas Ja,
movimento politico democratico que visava a eleigdo direta para Presidente. Em contrapartida,
votou no deputado Paulo Maluf - defensor da ditadura - nas elei¢cdes presidenciais de 1985.

Neste episddio, Collor mostrou seu posicionamento conservador, contrariando a ideia de que
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compartilhava dos mesmos interesses da massa. Aos 37 anos, foi eleito governador de
Alagoas pelo Partido Movimento Democrético Brasileiro (PMDB), periodo no qual sua imagem
comecou a ser popularizada com a criagdo do personagem “cacador de marajas”.

No decorrer do mandato, Fernando passou a aparecer nos noticiarios como um grande
administrador publico. Tornou-se conhecido devido ao confronto contra o funcionalismo publico
estadual e contra a Assembleia Legislativa de Alagoas. Efetuou diversos cortes nas folhas de
pagamento e prometeu acabar com o nepotismo no Estado.

Em 1987, a revista Veja, objeto de analise do trabalho, dedicou espaco a Collor. As
acOes do governador tiveram destaque nas paginas amarelas. Entre os temas abordados na
entrevista estdo o voto em Maluf, a fama de “cagador de marajas” e o combate ao nepotismo.
Quando perguntado se estaria fazendo jogo de cena, o governador enfatizou: “Quem acha que
estou blefando que pague a aposta. Sempre fui de cumprir 0 que prometo e Sou um pouco
cabeca dura nisso.” Ao ser questionado sobre o presidente Sarney, ele disse: “A indecisao € o
seu defeito mais grave. O Presidente precisa assumir o comando desta nac¢do. Estamos
participando de um jogo de futebol sem juiz. Assim, a partida ndo pode chegar a bom termo.”?

A repercussao da reportagem foi satisfatéria, o que ajudou a projetar a imagem de
Collor em todo pais. Em junho, o Governo do Estado de Alagoas utilizou-se dessa e outras
matérias para propaganda institucional. “- Vou ser candidato a Presidente — disse ele a
Rosane®, ao constatar que aparecera na Globo, Jornal do Brasil e Veja, e era aplaudido por
onde passasse.”

No ano seguinte, Collor ilustrou a capa da Veja com o titulo “O cagador de marajas”. A
revista retratava o papel do governador no combate ao nepotismo “que pendurava
apaniguados de politicos na maquina do Estado” e aos salarios “robustecidos por manhas
burocraticas”. Também ressaltava que Collor era um dos governadores mais populares do
pais. Especulava-se ainda sobre a possivel candidatura a presidéncia. “Desde que foi eleito,
Fernando Collor de Mello, 38 anos, sem assinar uma Unica grande obra em seu Estado,
conquistou a simpatia dos alagoanos e popularidade no Brasil inteiro num fendmeno tao
curioso quanto inesperado. (...) ele quem descobriu primeiro e usou melhor a mina de impacto
politico que pode ser aberta com uma boa cagada aos marajas do servi¢o publico. Essa foi sua
obra e esse é o seu segredo.”

Apés a queda da ditadura militar, pairava entre os brasileiros um sentimento de
decepcdo com a politica. Essa sensac¢éo vinha do fracasso da campanha das Diretas Ja e da
morte do Presidente eleito Tancredo Neves. Com isso, assumiu José Sarney (1985 — 1989),
gue conviveu com a impopularidade desde o inicio do governo. As circunstancias sociais e

econdmicas do periodo foram agravadas pelas decisdes equivocadas de Sarney. O Presidente
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ndo conseguia conter o avanco desenfreado da inflacdo, da divida externa e interna, dos
aumentos constantes das taxas de juros e do déficit publico.

Havia no imaginario popular brasileiro espago para a candidatura de Fernando Collor.
Para a populagdo, o problema mais grave a ser enfrentado era a corrupcdo protagonizada
pelos marajas. “Como candidato a presidéncia, dois tercos dos eleitores queriam alguém
indignado com a roubalheira. Que tivesse impeto e energia para tirar o Brasil do
subdesenvolvimento. Que fosse corajoso e ndo entrasse no jogo tradicional da politica.”

Ao final de 1988, Collor decidiu deixar o governo de Alagoas e langou-se candidato a
presidéncia. Inicialmente, confidenciou aos mais intimos que nao tinha expectativas de vitoria
naquele ano, apesar disso se candidataria de modo a popularizar seu home para as elei¢cbes
de 1994. Contudo, pesquisas eleitorais publicadas entre marco e maio de 1989 demostravam
gue o possivel candidato possuia condicdes de ser eleito. Pelas pesquisas do IBOPE, em
marco Collor tinha 9% das intencBes de voto. Em maio, contava com 32% da preferéncia do
eleitorado, mais que o dobro de Brizola, com 15%, e quase o triplo de Lula, com 11%. Em
1989, apds quase trés décadas de ditadura militar, os brasileiros voltavam a ter o direito de
eleger seu Presidente da Republica pelo voto direto. As elei¢cdes carregavam um sentimento de
esperanca e renovacao do povo brasileiro.

Os grupos de midia defendiam a candidatura de Collor, uma vez que julgavam ser o
unico que poderia derrotar os favoritos até 0 momento, Brizola e Lula. O livro “A imprensa faz e
desfaz um presidente” aponta falhas na cobertura da imprensa. “Mesmo que, para isso, fosse
necessario fazer vista grossa a uma série de indicativos que Collor e seu grupo ja forneciam,

n7 «

ao longo de toda campanha, do que estava por vir com sua vitéria.”" “A imprensa, como um

todo, conduzia as matérias para o que chamava de ‘politicagem’.®

“Os conservadores viram no jovem alagoano, o vigoroso gala de novela (depois
da agonia de Tancredo, a juventude contou) e engoliram a tradicional farsa brasileira do
finério moralismo sem escrupulos. Muita gente boa engoliu, ou fingiu engolir, a bandeira
moralista: 0 enérgico governador que luta contra salarios abusivos, que é contra o
nepotismo, o candidato da ordem, reputacdao que ele explorou bem”, comenta o
jornalista Claudio Bojunga.

Na edicdo de 17 de maio de 1989 da revista Veja, foi publicada uma reportagem de
ampla cobertura da campanha eleitoral de Fernando Collor. Além de destacar propostas do
candidato, foi feita uma abordagem dos bastidores e do desenvolvimento da campanha, cujo
slogan era “Vamos collorir o Brasil”. A edicdo também trouxe acusa¢fes dos outros candidatos
contra Collor. Enquanto Lula afirmava “E um politico conservador, comprometido com as
oligarquias”, Brizola dizia “Collor € um produto da ditadura”. Ao contrario do que acreditavam

seus adversarios, Collor se apresentava como um candidato ligado as camadas mais

® CONTI, op,cit., p.97
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populares. “Minha candidatura aterroriza tanto a direita, que s6 aceita fazer aliancas tuteladas,
quanto a esquerda, que so faz discursos. Eu tenho é pratica”, dizia o candidato. De maneira
geral, a reportagem tinha um anico propésito: salientar as qualidades do candidato e aponta-lo
como melhor opgdo para comandar o pais.®

A imprensa ndo deixou de publicar matérias sobre os demais candidatos, mas era
notavel a preferéncia por Collor. “Isso ndo quer dizer que a midia fosse simpatica aos principais
candidatos dessa faixa do espectro, Lula e Brizola, embora ambos tenham, a rigor, obtido

"1 No caso do candidato do PT, um exemplo de

espaco jornalistico bastante razoavel
desfavorecimento ocorreu em 6 de setembro de 1989, quando Lula apareceu na capa da
revista Veja em um momento conturbado da campanha, quando tentava reforcar a candidatura
junto aos menos favorecidos.

O clima que cercava as eleicbes no segundo turno era tenso. A matéria principal da
revista Veja do dia 22 de novembro de 1989 abordava o confronto entre Lula e Collor. “Para um
pais com tantos medalhdes na corrida presidencial, surpreende que os nomes mais repetidos
nas urnas sejam justamente os de Lula e Collor’.** Os debates, entrevistas e programas
eleitorais eram marcados por trocas de acusacBes por ambos os lados. No dia 17 de
dezembro, Collor foi eleito com 35 milhdes de votos, ou seja, 42,75%, contra 31 milhdes para
Lula, ou 37,86%.

O Presidente tomou posse em 15 de marco de 1990. Um dia apds assumir o cargo,
anunciou o Plano Collor. Dentre as medidas estavam a retomada do Cruzeiro como moeda
nacional e a limitacdo a 50 mil Cruzeiros dos saques da poupanca e da conta corrente,
deixando o restante retido no Banco Central pelo prazo de 18 meses. Além disso, foram
congelados aluguéis e mensalidades, os precos foram tabelados, o cambio passou a ser
flutuante e os cheques passaram a ser nominais. A imprensa cobriu com a atencdao as
consequéncias do Plano. “Quase tdo impressionante quanto o confisco foi a reagdo da grande
imprensa. Os editoriais foram unanimes no aplauso irrestrito ao plano”?. Mesmo com todas
essas medidas, os efeitos ndo se concretizavam. O pais continuava mergulhado em uma grave
crise socioecondmica causada, em grande parte, pela inflagdo ainda descontrolada.

Com o fracasso da primeira edi¢do, Zélia Cardoso de Mello, Ministra da Fazenda,
langou o Plano Collor Il. O plano determinou o congelamento de precos e salarios como um
método de combate a inflagdo e de aprofundamento das reformas econ6micas. De fato, a
inflagdo diminuiu, mas retornou a subir em maio de 1991.

O presidente j& ndo contava mais com os niveis de popularidade antes alcancados e
comecava a enfrentar resisténcias cada vez maiores dos empresarios, sindicatos e, sobretudo,

da grande imprensa. A mesma demonstrava indignagdo com a concentragdo de poderes nas
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maos de Zélia e de seu secretariado, pois consideravam “o fendmeno como consequéncia do
estilo imperial de Collor, mostrando, sobretudo, que a politica anti-inflacionaria iria ter
continuidade, independentemente dos desagrados generalizados que vinha provocando™3. A
imprensa comecava a se questionar se o presidente seria, de fato, capaz de conter a inflagéo e
suas consequéncias.

Em meados de 1991, foram feitas denuncias de irregularidades no governo Collor. “A
crise politica deflagrada no pais a partir de abril de 1992, com as denuncias de Pedro Collor
relacionadas com os negocios de PC Farias dentro do governo, ndo deu a imprensa
oportunidade de enfatizar suas opinides claramente favoraveis a privatizacdo das empresas
estatais brasileiras™*.

Paulo César Farias foi tesoureiro de campanha de Fernando Collor e, além disso, amigo
intimo do presidente. “A amizade com Fernando Collor veio a acelerar seu projeto de escalada
inicial. Ficou amigo do governador e era benquisto pelos Collor de Mello e pelos Lyra, duas das
familias mais ricas de Alagoas. (...) A campanha presidencial o lan¢cou a novos mundos. O
mundo dos potentados das finangas e da industria do Rio e de S&o Paulo. O submundo do
dinheiro de campanhas, da sonegacao fiscal e da evasédo de divisas. O mundo secreto da
corrupcdo empresarial, estatal e politica. O mundo da grande imprensa.”*®

Na edicdo de 13 de maio de 1992 da revista Veja, foi publicada a primeira parte de um
dossié elaborado por Pedro, irmao de Fernando. “Nela, Pedro Collor acusava PC Farias de
possuir inimeras empresas no exterior’*®. Em uma das declaracdes, Pedro diz “as informagdes
contidas no dossié derrubam o governo, colocam o PC na cadeia e levam muita gente com

ele”. A motivacdo ao denunciar o irméo se deu pelo fato de que PC planejava reimplantar o
jornal Tribuna de Alagoas, “se tal fato ocorresse, ameacaria 0 monopélio da familia exercido
pelo jornal Gazeta de Alagoas, um dos 6rgaos integrantes das Organiza¢cdes Arnon de Mello”
17.

A crise agravou-se ainda mais com a publicacdo de uma nova entrevista com Pedro, em
27 de maio de 1992. Sob o titulo de “Pedro Collor conta tudo”, ele afirmou, dentre outras
coisas, que “PC é o testa de ferro do Fernando. (...) O Paulo César é a pessoa que faz os
negocios de comum acordo com o Fernando. Nao sei exatamente a finalidade dos negécios,
mas deve ser para sustentar campanhas ou manter o status quo”.*®* Nos meses seguintes, a
revista langou mais 14 capas sobre o esquema de corrupc¢do organizado por PC Farias. As
dendncias motivaram a criagdo de uma Comissdo Parlamentar de Inquérito (CPI) do PC no dia

26 de maio de 1992.

3 L ATTMAN-WELTMAN et. al., op.cit. p.68
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A medida que se caminhava o encerramento da CPI, a perda do apoio popular era
notavel. O episodio que demarca este fato ocorre no dia 13 de agosto, quando o presidente
convidou a populacéo a vestir-se de verde e amarelo para apoia-lo. Ao contrario do desejado,
manifestantes sairam as ruas de todo o pais vestindo negro e pedindo o impeachment de
Collor. Dois dias depois, o0 Congresso aprovou o relatorio final da CPI, alegando “que a conduta
do Presidente fora incompativel com ‘a dignidade, a honra e o decoro do cargo do chefe de
Estado™.*®

Em 29 de setembro, “por 441 votos a 38, a Camara autoriza 0 Senado a abrir processo
contra Collor por crime de responsabilidade e determina o seu afastamento da Presidéncia”.?°
No dia 2 de outubro, Collor deixou o Palacio do Planalto. Por fim, no dia 29 de dezembro Collor

renunciou a presidéncia e Itamar Franco tomou posse.

Concluséo

Desde a emersao da figura de Collor até a queda, a imprensa teve importante papel na
cobertura dos fatos. A revista Veja € exemplo de um dos grandes problemas do jornalismo
brasileiro. Apesar de pregar a imparcialidade, ela assume posi¢cdes politicas muito claras e de
facil percepcédo do leitor. O recorte do nosso trabalho é feito no periodo Collor, mas o0 mesmo
se aplica em outros casos marcantes da politica nacional e internacional. Ano passado, as
vésperas da eleigcdo, foi divulgada uma edicdo em que a capa dizia: “Eles sabiam de tudo”,
acusando Dilma e Lula de envolvimento nos escandalos da Petrobras. Apesar da capa
polémica, o conteddo da matéria nhdo apresentava nenhum fato concreto sobre a acusacéao.
Sendo assim, mais uma vez, a Veja tentou interferir nos rumos da disputa eleitoral.

Acreditar em um jornalismo imparcial é utopia. A postura dos veiculos deveria deixar
claramente exposto o0 posicionamento politico para que ndo haja dubia interpretacdo. Como,
por exemplo, no caso do jornal Estaddo que, em 2010, publicou um editorial declarando apoio
a candidatura de José Serra. Ainda assim, é necessario um equilibrio de cobertura, ou seja, dar
0 mesmo espaco para todos os partidos. Desse modo, o leitor sabe a linha editorial do veiculo,
mas pode formar sua propria opinido sem qualquer influéncia. Um exemplo dessa atuacao
pode ser vista no jornalismo americano, onde os principais veiculos declaram suas posi¢coes
politicas, sem deixar que isso interfira na qualidade do trabalho feito.

No caso da Veja, pode-se constatar que a manutengdo do apoio a Fernando Collor
dava-se somente quando o mesmo estava em evidéncia e com altos indices de popularidade.
Vale ressaltar que a construgdo da figura “cagador de marajas” foi impulsionada por
reportagens da revista, dedicando ao até entdo “desconhecido” governador uma capa que viria
a ficar na histéria. Além disso, a constru¢éo da popularidade de Collor pela revista foi feita com

base na destruicdo da imagem dos concorrentes, Lula e Brizola. Ndo é apropriado de um

9 CONTI, op,cit., p.690
% CONTI, op,cit., p.690
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jornalismo -que se diz sério- fazer esse tipo de sabotagem. As noticias devem ser fruto de uma
apuracao rigorosa, que ouca todos os envolvidos e ndo dé margens as especulacdes.

Na medida em popularidade de Collor caia, a Veja retirou seu apoio ao Presidente.
Prova disso, por exemplo, foi quando deu espaco para a veiculacdo das declaracdes de Pedro
Collor, que abalaram o governo. Esse tipo de comportamento comprova a falta de ética da
revista que, ao ver que o governo caminhava para o fracasso, decidiu mudar completamente o

posicionamento para ndo sofrer danos ainda maiores.

integra da entrevista com o jornalista Claudio Bojunga:

1) De que forma a imprensa foi determinante para o resultado final das Eleigdes
Presidenciais de 19897 Quais foram os principais fatores que levaram a grande
imprensa a apoiar a candidatura de Collor de Mello?

A grande imprensa era visivelmente contra Lula. No primeiro turno Collor ndo era a
Unica opcgdo. Os social-democratas podiam votar em Mario Covas (minha opcao); a tradicao
trabalhista do Varguismo ia de Brizola. A postura anti-Lula dos grandes jornais, sobretudo da
televisdo Globo, ficou explicita no segundo turno. Os principais jornais, sobretudo a Rede
Globo, se opunham ao Lula pré Carta aos brasileiros: o lider sindical, enfezado, olhar feroz,
candidato da esquerda radical.

Ai o pais ficava dividido do ponto de vista ideologico. O pessoal de centro-esquerda
escolheu Lula (votei nele), o centro-direita foi de Collor de Mello. Os conservadores viram no
jovem alagoano, o vigoroso gala de novela (depois da agonia de Tancredo, a juventude contou)
e engoliram a tradicional farsa brasileira do findrio moralismo sem escrupulos. O udenismo foi
recauchutado: em vez do populismo desgrenhado de Janio, ternos bem cortados, porte atlético,
etc. Mas o almofadinha teria mais em comum com Janio do que se poderia imaginar: além de
impostores, ambos acreditavam poder governar passando por cima do Congresso. Deu no que
deu. Rendncia e impeachment.

A maior influéncia exercida pela midia foi o peso da Globo na condugédo do segundo
debatedo segundo turno. O viés ficou claro na edigdo que deixou Lula (que havia ganho o
primeiro debate), ja inseguro com a mencéo de feitos extra-conjugais, totalmente amedrontado,
0 operario encurralado diante do burgués elegante falando um portugués limpido. Mas, insisto:
Lula s6 venceu a resisténcia de grande parte do eleitorado de centro (majoritario no pais)
guando renegou o discurso radical, expropriador e anti-mercado. Virou o Lulinha paz e amor.

Repudio que so veio depois de perder trés eleigbes presidenciais (1989, 1994 e 1998).

2) Quando surgiu a figura do “cagador de marajas”, os veiculos de imprensa

procuraram saber a veracidade desses episddios?
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Muita gente boa engoliu, ou fingiu engolir, a bandeira moralista: o enérgico governador
gue luta contra salérios abusivos, que é contra o nepotismo, o candidato da ordem, reputacéo
que ele explorou bem. Algumas bravatas alagoanas bastaram para fundamentar o
convencimento de pessoas dispostas a tomar desejos pela realidade. Isso que em inglés se
chama “wishfull thinking”. Era 6bvio que esse tipo de campanha tinha tudo para dar certo: basta
lembrar os sucessos que haviam feito as reportagens sobre as “mordomias” no governo Geisel
publicadas (1976) em O Estado de Séo Paulo.

3) Acredita que faltou ética na cobertura de alguns veiculos de imprensa no

processo das Eleicdes Presidenciais de 19897

Por exemplo, a atitude da Rede Globo no segundo debate presidencial (a mesma do
caso Proconsult) foi marcada pelo viés ideologico e a distor¢do partidaria. Nessa época eu
ainda ndo estava no editorial. Mas os editoriais do JB também eram anti-Lula, muito embora o
jornal tivesse colunistas como o Noblat (que batia sem dé no Collor) e o grande Castelinho
(ostentando um civilizado ceticismo em face do “cagcador de marajas”). O noticiario era

equilibrado.

4) Em sua opinido, a imprensa continua colaborando para a eleicdo de
determinados candidatos ou ela é imparcial?

Certamente. Mas ndo vejo qualquer problema, se 0 apoio se manifesta nos espacos
destinados a opinido — o editorial — e os artigos da pagina de opinido (Op/Ed). O melhor
corretivo para atenuar a manipulacdo e a producao artificial de consenso é a pluralidade de
opinides, a competicdo de empresas, a diversidade de pontos de vista. Os jornais, a rigor, ndo
devem impor “verdades”, apenas trabalhar com veracidade, honestidade, checando e
rechecando a informacdo. Em suma: brigar pela credibilidade do que veiculam e pela
independéncia em relacdo aos poderes (politico e econdmico), dando elementos para que o

leitor forme seu julgamento.

Para refletir:
1. Qual a relagé@o da imprensa com as campanhas eleitorais em nosso pais?

2. Como o cidadao poderia proceder diante dos editorais e suas ideologias?
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