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3.
O carater do jornalista: as entrevistas

Vou te contar uma historia, posso? Tinha um motorista que trabalhava em carros
fortes e na época assaltavam muito, ai conseguiu uma vaga aqui no jornal. Ele
ligou pra mulher e disse: “querida, agora estou no jornal e acabou essa historia
de tiroteio”. Na primeira saida ele foi pra uma matéria com a Luiza Brunet,
pediu autdgrafo, depois foram outras com outros artistas, ele ficou encantado. Ai
uma hora antes dele largar, o diretor de redacdo me chamou pra subir 0 morro
do Cantagalo porque estava tendo um tiroteio, pra sair com foto na segunda
edicdo. Eu e o fotografo fomos pro carro e falamos que a gente tava indo pra
Ipanema. O olho dele brilhou, ele ficou todo feliz porque achou que ia encontrar
artista. Eu brinquei: “vamos encontrar artistas pra caramba!” Quando
chegamos perto da favela estava tudo escuro, eu falei pra ele apagar a lanterna
do carro pra gente entrar devagarzinho. Quando a gente parou o carro comegou
o tiroteio, eu vi bola de fogo cruzando o céu, parecia que a gente estava no meio
de uma guerra. Eu me abriguei atras de um poste, porque eu sou magrinho, o
fotdgrafo estava atras dos carros dos PMs, e 0 motorista, nds gritamos para ele
arranjar um abrigo, ai ele se jogou no chdo. Ai meu chefe telefonou com o
tiroteio comendo. “Onde vocé esta Natal? Na guerra? Volta logo pra redagdo,
pelo amor de Deus!” Eu tinha apurado a histéria e falei: “E hora da gente ir
embora”. Quando chegamos numa parte de Ipanema que tinha luz, adivinha o
gue aconteceu? Ele (o motorista) procurou abrigo numa viela onde tinha fossa a
céu aberto e ficou todo sujo. Essa histdria foi muito engracada. E que ele ndo
fazia ideia do que era trabalhar como jornalista.

(Ldcio Natalicio, in memorian)

3.1.
As entrevistas

A presenca marcante nos depoimentos dos jornalistas de uma ideia de
pratica que constitui predominantemente o carater do grupo merecia uma
investigagcdo mais profunda. Para tal, optei pela realizag&o de entrevistas com um
grupo maior de profissionais brasileiros e, ainda, pela realizacdo de entrevistas

com profissionais de outro pais, no caso, os Estados Unidos.

Dessa forma, ao ter acesso a um nimero maior de jornalistas brasileiros, a
ideia sobre a percepgdo da construcdo de modos de ser e fazer jornalismo
relacionados a elementos que constituem a ideia de pratica poderiam ser
entendidas com mais detalhes e ganhar novos elementos. E, ao entrevistar
profissionais norte-americanos, seria possivel colocar esta construcdo retdrica e
constitutiva do carater do grupo em perspectiva comparada, buscando

interlocutores orientados por outra cultura. As entrevistas com jornalistas de outro
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pais seriam importantes também para verificar se o discurso de valorizacdo dos
critérios praticos e sua influéncia direta no delinear do cardter do grupo se
relacionam a caracteristicas peculiares ao jornalista brasileiro ou se ha, entre
profissionais de ambos os paises, alguma convergéncia discursiva e formadora de

um carater favorével aos critérios definidos como praticos.

A opcao por jornalistas norte-americanos nao foi feita ao acaso. Ela se deu
em virtude de as escolas de jornalismo, os jornalistas e meios de comunicacao
deste pais terem tido grande influéncia na formacgdo das escolas de jornalismo,
jornalistas e meios de comunicacao brasileiros. Nesse sentido, toda esta influéncia
pode servir como fonte de convergéncias discursivas e de atuacao ligadas ao que

significa ser e fazer jornalismo.

Os jornalistas brasileiros selecionados para esta segunda fase de
entrevistas continuaram sendo profissionais que atuam ou atuaram em jornais
impressos da cidade do Rio de Janeiro, enquanto os profissionais norte-
americanos selecionados faziam parte do grupo de profissionais que atua ou atuou

em jornais impressos da cidade de Nova York.

A escolha de Nova York se deu pois, assim como o Rio de Janeiro, a
cidade atua como um centro de referéncia de midia nos Estados Unidos. A cidade
¢ um centro onde empresas midiaticas constituem sedes, a partir do qual
disseminam noticias para o restante do pais. Cidade onde os fatos locais sao
relevantes e de onde noticias que ocorrem em todo o mundo sdo redigidas e
divulgadas. Além disso, a cidade hospeda importantes escolas de jornalismo, com
estudantes que chegam de todas as partes do pais para estudarem e também para

tentar trabalho em um veiculo de comunicacdo da cidade.

O questionario produzido para ouvir estes jornalistas sofreu algumas
alteracdes desde aquele utilizado na pesquisa de Qualificacdo. Ele continuou
sendo amplo e tendo como proposta ndo produzir direcionamentos acerca do que
poderia surgir sobre a formacéo do carater do jornalista, mas, agora, ele tinha a
intencdo de entender melhor o sentido da valorizacdo dos critérios praticos na
formacdo deste carater e, ainda, buscar novos elementos que pudessem auxiliar na

interpretacdo da construgdo desta retdrica e identidade de grupo.
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Além das mudancas e acréscimos de questdes, 0 questionario também
ganhou uma versdo em inglés. Esta versdo tambeém permitiu que profissionais
entrevistados que solicitassem o questionario pudessem recebé-lo em seu idioma

e, conforme ocorreu em alguns casos, respondé-lo por escrito.

3.2.
Brasil e Estados Unidos: existe um traco do carater que ultrapasse
fronteiras?

Para a expansdo da discussdo sobre o carater do jornalista e identificacdo
de elementos que pudessem ajudar no entendimento sobre a valorizacdo dos
critérios praticos na formacéo deste carater, foram realizadas entrevistas com um
ndmero maior de jornalistas brasileiros e também com profissionais norte-

americanos.

Assim, seria possivel colher novos depoimentos de profissionais
brasileiros, a fim de comparé-los com as primeiras entrevistas e também buscar
depoimentos de profissionais de outro pais, ganhando a possibilidade de
comparacdo de semelhancas naquilo que, através do discurso nativo, é

reivindicado como elementos formadores do carater do jornalista.

Portanto, a intencdo de colher depoimentos de jornalistas de Brasil e
Estados Unidos se deu pois, mesmo que estes estejam sujeitos as influéncias da
cultura de seus paises de origem, ha a possibilidade da existéncia de critérios

convergentes e que possam ser percebidos nos grupos de ambos os paises®.

E, conforme assinalado anteriormente, a opcdo por jornalistas brasileiros e

norte-americanos ndo foi aleatdria, ja que o modelo de fazer jornalismo no Brasil

8 Este trabalho tem a intencdo de dar énfase aos aspectos semelhantes, aos pontos de convergéncia
existentes nos discursos de jornalistas brasileiros e norte-americanos no que diz respeito a visdo
sobre 0os modos de ser e fazer jornalismo, sobre a formagdo do carater do grupo. Isso ndo significa
que ndo haja inimeros aspectos divergentes entre 0s grupos de ambos 0s paises nem mesmo entre
os profissionais de um mesmo pais. H4 uma escolha pela busca dos aspectos semelhantes
encontrados na construgdo retorica do grupo. Aspectos que se assemelham e estabelecem sentido a
formacéo de seu caréter, influenciando nos modos de se perceber e agir enquanto jornalista. Além
disso, a busca pelos aspectos semelhantes ndo tem a intencdo de propor que brasileiros e norte-
americanos, ao produzirem um discurso de formacéo de carater convergente, o produzam sem a
relevancia de suas diferencas culturais. N&o se trata de retirar o peso cultural que ha sobre estes
profissionais na maneira de interpretar o mundo e, com isso, seu proprio carater. Dessa forma, 0s
aspectos aqui apontados devem ser encarados como similares, ja que é preciso levar em
consideragdo a existéncia de caracteristicas culturais distintas entre profissionais brasileiros e
norte-americanos.
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foi influenciado pelo modelo norte-americano. Dessa forma, os discursos sobre o
que é ser e fazer jornalismo entre os jornalistas brasileiros podem convergir com
interpretacdes sobre o carater dos profissionais norte-americanos, por serem
grupos que possuem um nivel de interacdo que potencializa a existéncia de tracos

semelhantes.

Segundo Carlos Eduardo Lins da Silva, em “O adiantado da hora. A
influéncia americana sobre o jornalismo brasileiro”, € bastante significativa a
relagdo entre o jornalismo brasileiro e o norte-americano. Segundo o autor, ha
registros de interesse das empresas jornalisticas brasileiras e dos jornalistas pelo
modelo norte-americano de fazer jornalismo desde a década de 1920. E dai em

diante, a aproximacao foi se estreitando cada vez mais:

E na década de 40 que dois dos mais importantes jornalistas do Brasil vdo aos

EUA e voltam de 14 dispostos a mudar alguns padrdes da imprensa do Brasil na

direcdo da americana. Um deles é Pompeu de Souza (...) (Lins da Silva, 1990:

77).

Seja através de visitas de jornalistas brasileiros a redagdes norte-
americanas e 0 retorno ao Brasil com projetos de mudancas no jornalismo
brasileiro, seja pelo retorno de profissionais que viveram uma experiéncia de
moradia e/ou estudos nos EUA, o que fica evidente, segundo Lins da Silva, € que

o jornalismo norte-americano passa a influenciar as redacdes brasileiras.

Lins da Silva também ressalta o estreitamento das relacbes diplomaéticas
entres os dois paises e a admiracdo pela postura empresarial das empresas
jornalisticas norte-americanas por parte dos empresarios ligados a imprensa

brasileira como fatores influentes para a aceitacdo do modelo norte-americano.

A década de 1970 confirma e expande a influéncia do jornalismo norte-
americano no Brasil. Entre os fatores que contribuiram para tal, Lins da Silva
destaca o caso Watergate e a implantacdo do modelo da escola norte-americana no

Brasil:

0 caso Watergate, em meados da década de 70, também se constituiu num agente
fundamental para a disseminacdo generalizada da ideia de que s6 numa
sociedade com um tipo de jornalismo como o americano é possivel a imprensa
exercer um papel politico t&o predominante (Idem, 1990:83).
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O caso Watergate® serviu de exemplo de modelo jornalistico a ser seguido
e ajudou a “cimentar a hegemonia ideoldgica dos conceitos da escola americana
de jornalismo no Brasil” (Idem, 1990:84), ao criar uma imagem de que O
jornalismo pode ser capaz de exercer um papel transformador relevante na

sociedade.

Confirmando a influéncia do jornalismo norte-americano no Brasil, o autor
revela, que nos anos 1970, jornalistas que viveram ou foram influenciados pelos
Estados Unidos chegam as redacgBes apresentando conceitos adquiridos por I4.
Dessa forma, muitos jornais ganharam caracteristicas marcantes do modelo

importado:

Nao ha exemplo mais acabado desta situacdo do que o da Folha de S. Paulo. A
leitura do Manual de Redagdo desse jornal e os estudos cientificos que vém
sendo feitos a seu respeito mostram com clareza indiscutivel que se tem ali um
caso de influéncia consciente, ndo-ocasional, do jornalismo americano sobre o
brasileiro (Ibidem, 1990: 86,87).

Além disso,

0s cursos de jornalismo que se expandiram no Brasil a partir da regulamentacéo
de 1969 da profissdo de jornalista, que tornou obrigatorio o diploma de bacharel
na area para o0 exercicio da atividade [foi] outra fonte de inestimavel
importéncia para a disseminacdo dos valores e técnicas do jornalismo
americano na imprensa brasileira (Ibidem, 1990:84).

Isso porque

a escassez de literatura especifica produzida no pais e o facil acesso aos livros
americanos na area fizeram dos autores americanos o0s responsaveis pelos textos
basicos com que o estudante se [formava] no Brasil (Ibidem, 1990:85).

Ainda assim é preciso perceber, segundo o autor, embora os dois paises

produzam tipos de jornalismo distintos em razdo de suas caracteristicas historicas,

® Os jornalistas Carl Bernstein e Bob Woodward, do jornal Washington Post, escreveram uma
série de reportagens investigativas que provava a existéncia de um esquema de corrupgdo dentro
do Partido Republicano. Entre os casos investigados, estava a ligacdo da Casa Branca com a
invasdo, em 1972, da sede do Partido Democrata. O caso ficou conhecido como Watergate por ser
este 0 nome do edificio onde existia a sede do Partido Democrata. Além disso, o trabalho
investigativo dos jornalistas é considerado de extrema importancia para a renncia do presidente
Richard Nixon, em 1974. A série de reportagens serviu para profissionais de jornalismo como
modelo de apuracdo a ser seguido e também se tornou grande sucesso junto ao publico em geral
com a adaptacdo para o cinema do livro Todos os homens do presidente (1974).
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econbmicas, politicas e culturais, que foi o conceito norte-americano o escolhido

enquanto padréo a ser seguido pelos meios de comunicagao brasileiros:

O jornalismo brasileiro aceita 0 modelo americano de jornalismo (...) como
hegemdnico. Mais isso ndo significa ser ele submisso, dependente ou mero
reprodutor de conceitos alheios. Ele goza de relativa autonomia, reinterpreta o
que absorve, incorpora suas proprias ideias, junta aspectos de outras escolas (a
francesa, a britanica e a ibérica em particular) para formar um jornalismo com
caracteristicas peculiares, mas ainda assim dentro da hegemonia ideol6gica do
jornalismo norte-americano (Ibidem, 1990:36).
As regras que o modelo americano trouxe aos modos de escrever no Brasil
sdo tratados por José Maria Mayrink, em “Vida de Repoérter” (2002), no qual o
jornalista revela sua trajetoria profissional e os cuidados com a redacdo das
matérias. Matérias essas que deviam seguir o modelo norte-americano. Mayrink
citava regras como lead, sublead, pirdmide invertida como regras que deveriam

aparecer nos textos dos jornalistas:

Lead, sublead em paragrafos corridos, entretitulos a cada 20 linhas, a matéria
seguia, a risca, a técnica da piramide invertida, que teoricamente permitia cortar
o texto pelo pé, sem maior prejuizo (Mayrink, 2002:25).

Em “Ser jornalista no Brasil. Identidade profissional e formacao
académica”, Fernanda Lima Lopes apresenta a presenca de marcas no jornalismo
norte-americano no Brasil, principalmente a partir dos anos 1950, quando o
modelo de jornalismo brasileiro comega a se afastar da influéncia dos modelos
europeus, principalmente do modelo francés, e se vale de caracteristicas norte-
americanas de fazer jornalismo, utilizando o ideal da objetividade, a valorizacéo

da publicidade e inovacgdes tecnoldgicas e de técnicas de redacao.

Segundo a autora, a padronizacdo dos textos a partir do ideal da

objetividade e da neutralidade jornalistica:

significaram, em alguma medida, o aumento da sensacdo de isengdo produzida
pelo discurso jornalistico informativo. As técnicas de objetividade procuraram
propositalmente se afastar do antigo modelo prolixo, de terminologia rebuscada,
com uso de termos de linguagem juridica ou de estilo literario, mas,
principalmente, cheio de juizo de valor explicito. Nesse sentido, a noticia e a
reportagem acabaram se tornando os produtos jornalisticos que melhor
sistematizavam a imagem do jornalismo poés-reformas dos anos 1950. (...) A
abstencdo do uso dos adjetivos, a presenca de aspas e do discurso indireto, a
regra de saber abranger os dois ou mais lados da quest&o, entrevistando todos 0s
envolvidos nela e dando igual espaco a eles, sdo alguns exemplos de recursos
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retoricos capazes de provocar uma aura — ainda que ilusoria — da neutralidade
(Lopes, 2013:77).

E para além da apreensdo das técnicas jornalisticas entre os profissionais:

0s impactos da ado¢do da norma da objetividade pelos veiculos de comunicagéo
ndo se restringem a transformagdes da ordem da pratica jornalistica. A
identidade do grupo passou a estar necessariamente vinculada a ela (ideia de
objetividade) ndo apenas pelo que ela significou na dimensdo dos fazeres, mas
também porque alcancou o ambito dos valores, bem como dos saberes. A partir
dos anos 1950, esse ideal tornou-se pilar fundamental para constru¢éo de toda
uma deontologia (Idem, 2013:78).

Entre os exemplos citados pela autora sobre a influéncia do modelo de
jornalismo norte-americano estdo ainda a confeccdo de Manuais de Redagdo nos
moldes norte-americanos, “a organizacao de cursos nas redagdes dos jornais para
ensinar as novas técnicas de redacdo e estilo” (Ibidem, 2013:79), o ensino
universitario que aplicou técnicas de objetividade em suas disciplinas, afetando
assim a organizacdo curricular das universidades, a visita de jornalistas aos
Estados Unidos, até mesmo a convite do Departamento de Estado americano,

dentre outros.

Assim, das normas ao ensino universitario, das técnicas de redacdo ao
ideal de objetividade, do intercdmbio formal as viagens informais de jornalistas,
0s modos de fazer jornalismo no Brasil foram se aproximando dos modos de fazer
jornalismo nos Estados Unidos, estabelecendo relacdes cada vez mais fortes entre

0s modelos.

3.2.1.
Rio de Janeiro e Nova York

A escolha das cidades do Rio de Janeiro e Nova York se deu por serem
grandes centros da midia e para a midia. O Rio de Janeiro abriga a sede de um dos
maiores jornais brasileiros, O Globo, e Nova York o maior jornal norte-
americano, o The New York Times. Além destes dois veiculos impressos de grande
porte, as duas cidades abrigam um grande nimero de profissionais de jornalismo
que atuam em outros veiculos impressos, bem como em muitos outros veiculos
midiaticos. Também sdo dois grandes centros urbanos por onde importantes
noticias circulam e se tornam relevantes de serem apuradas e divulgadas para todo

o territorio nacional e onde importantes escolas de jornalismo estéo localizadas.
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O ndmero de jornais de grande, médio e pequeno porte que circulam por
estas cidades é significativo e estas foram cidades que se tornaram referéncias de
atuacdo da midia. E a forca da presenca midiatica nas duas cidades ultrapassa a
participacdo dos jornais impressos. Sdo locais com centros universitarios de
referéncia em Jornalismo, com grande nimero de empresas de radio, TV, Internet,
agéncias de noticias que atuam das formas mais variadas e que expandem seu

trabalho jornalistico para o restante do pais e do mundo.

A cidade de Nova York é a mais populosal® dos Estados Unidos, com mais
de oito milhGes de habitantes. Ela € um importante centro de moda, pesquisa,
tecnologia, arte, turismo, financas, comércio e midia e os acontecimentos da
cidade se tornam relevantes para todo o pais. A cidade em si € noticia relevante,
pois possui grande influéncia na economia, politica e cultura norte-americana e,
além disso, é um centro que produz e analisa noticias e as faz circular pelo resto

do pais.

O jornal mais lido no pais pelos leitores de maneira geral e também entre
os jornalistas norte-americanos € redigido na cidade de Nova York. Segundo
pesquisa realizada em “The American Journalist in the 21st Century” (Weaver,
2007), o periddico The New York Times lidera a lista dos jornais mais lidos pelos
jornalistas norte-americanos. E este resultado se repete desde que a pesquisa
incluiu este item na lista de perguntas, nos anos 1980, até a Ultima pesquisa
realizada em 2002 (Weaver: 2007: 24, 25, 26).

A cidade de Nova York também abriga universidades de renome que
oferecem cursos de graduacdo e pds-graduacao em Jornalismo e areas afins. Entre
as importantes universidades estdo a NYU (New York University), Fordham
University, CUNY (City University of New York), Columbia University, entre
outras. Sendo esta Ultima considerada uma das mais importantes universidades do

pais'l. Além disso, o Departamento de Jornalismo da Universidade de Columbia

10 Fonte: documento Population Distribution and Change: 2000-2010, publicado em 2011 pelo
United States Census Bureau, no site www.census.gov

1A Universidade de Columbia e mais sete universidades fazem parte da Ivy League. Ser
integrante desta associacao &, para universidades, sinbnimo de exceléncia académica e prestigio.
Além da Universidade de Columbia, s&o membros do grupo as universidades: Brown, Cornell,
Dartmouth, Harvard, Pensilvania, Princeton e Yale.
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administra o prémio de Jornalismo mais importante dos Estados Unidos, o Prémio

Pulitzer®?,

O Rio de Janeiro também é um centro de referéncia para o jornalismo,
com atividades econdmicas, culturais, sociais e politicas que sdo consideradas
relevantes de serem divulgadas para todo o pais. Além disso, a cidade é sede de
grandes empresas midiaticas que produzem informacdes que irdo circular por todo
0 pais e possui universidades federais, estaduais e particulares que oferecem

cursos de Jornalismo.

A midia impressa carioca conta com a presenca de importantes empresas
jornalisticas. Entre elas, a maior empresa mididtica do pais, as OrganizacGes
Globo®?, com diversos produtos jornalisticos em veiculos como televisdo, radio,
Internet e midia impressa. Dos cinco jornais mais lidos do pais, dois pertencem a
organizacao, segundo pesquisa divulgada pela Associagdo Nacional dos Jornais'*
(ANJ) e realizada pelo Instituto Verificador de Circulacdo (IVC), em 2013. Séo
eles os jornais O Globo e Extra. Além destes veiculos, a organizacdo possui
também os jornais Diario de S&o Paulo e Valor Econdmico, este em parceria com

0 grupo Folha.

3.3.
As entrevistas e o perfil dos jornalistas

Nesta segunda etapa de entrevistas, foram entrevistados dez jornalistas
brasileiros, somando um total de dezesseis profissionais, ja que entrevistei na
primeira etapa seis profissionais, e dezoito jornalistas norte-americanos, num total
de trinta e quatro jornalistas. Os profissionais entrevistados atuam ou atuaram em
jornais impressos nas cidades do Rio de Janeiro e Nova York. Com entrevistas
variando entre quarenta minutos e uma hora e meia, também nesta fase, o tempo

total de gravacio, em torno de 23 horas®®, foi suficiente para obter informagcoes

12 Atualmente o prémio elege trabalhos jornalisticos em 14 categorias, com premiacGes em
dinheiro aos ganhadores. Para saber mais: www.pulitzer.org

13 Para saber mais sobre a histéria das OrganizagGes Globo ver Rede Globo: 40 anos de poder e
hegemonia (Brittos & Bolafios (org.), 2005).

14 pesquisa divulgada em www.anj.org.br

15 Das trinta e quatro entrevistas realizadas, trinta foram gravadas com audio e quatro entrevistas
foram respondidas de maneira impressa, apos envio de questionario por correio eletronico. Destas
quatro, duas por profissionais brasileiros e duas por norte-americanos.
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relevantes para a pesquisa. O encerramento da fase de entrevistas se deu quando
as respostas passaram a ser muito semelhantes, tanto quando comparadas as
respostas de outros jornalistas por mim entrevistados quanto em comparacgao as

outras fontes utilizadas como fonte para este trabalho.

Para Verena Alberti, em “Manual da Historia Oral” (2005), ha um
momento em que os depoimentos passam a se repetir e isso significa que € hora de
seguir para uma nova etapa da pesquisa. Quando as entrevistas comecam a ficar
“saturadas”, produzindo cada vez menos novidade em suas informagodes, € 0

momento de analise do material colhido.

Assim como os profissionais entrevistados na primeira etapa, a escolha

dos profissionais foi orientada:

a partir da posicao do entrevistado no grupo, pelo significado de sua experiéncia

(...) como unidades qualitativas — em funcéo de sua relagdo com o tema estudado

— seu papel estratégico, sua posi¢ao no grupo (Alberti, 2005: 31,32).

Algumas entrevistas foram realizadas de maneira presencial e outras
através de telefone ou skype. Durante a primeira etapa das entrevistas, 0s seis
jornalistas que atuam no Rio de Janeiro foram entrevistados pessoalmente. Na
segunda etapa, percebi que, para alcancar um namero maior de profissionais,
precisaria recorrer a recursos como o telefone, e-mail e skype. Isto permitiu que eu
pudesse conversar com jornalistas em horarios mais flexiveis e possibilitou a

chance de chegar a um nimero maior de profissionais e horas de entrevistas.

O contetido dos depoimentos ndo foi menos relevante nas entrevistas nao
presenciais, pelo contrario, ja que os horarios mais flexiveis permitiram que os
jornalistas ficassem livres para falar sem a preocupacdo de ter que retornar ao

trabalho ou de surgir algum compromisso de Ultima hora.

Tanto no Rio de Janeiro quanto em Nova York, os jornalistas que
participaram das entrevistas foram selecionados a partir de sua relevancia no
grupo e no recorte deste trabalho. Ou seja, atuam ou atuaram como profissionais
de jornalismo em jornais impressos. Os contatos com estes profissionais foram

feitos através de redes pessoais e profissionais e também através de pesquisas dos
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enderecos eletronicos de jornalistas, aos quais enviei e-mail apresentando minha

pesquisa e convidando para participacdo como entrevistado.

Minhas redes pessoais e 0 contato com pessoas da area do jornalismo me
levaram a alguns entrevistados, ja que me graduei no curso de Jornalismo e tive
experiéncias profissionais em meios de comunicagdo, entre elas um jornal
impresso do Rio de Janeiro. Também contei com a ajuda de meu orientador,
Valter Sinder, para realizar contatos com jornalistas no Brasil e nos Estados
Unidos, e me comuniquei com jornalistas do Rio de Janeiro com 0s quais nédo
possuia contato prévio, através de mensagens enviadas aos seus enderecos

eletronicos.

Em Nova York, tive a oportunidade de ser bolsista Capes/Fulbright no
Departamento de Midia da Universidade de Fordham e minha supervisora, Janet
Sternberg, me auxiliou indicando alguns profissionais para entrevista. Também
contei com a rede de bolsistas e ex-bolsistas Fulbright para entrar em contato com

jornalistas da cidade.

Uma outra maneira de encontrar jornalistas para serem entrevistados
ocorreu através pesquisa dos enderecos eletrénicos de profissionais da area e
envio de mensagem apresentando o tema de minha pesquisa e um convite para

uma entrevista que iria colaborar com a realizacdo de meu projeto académico.

Apesar de mais acostumados a realizarem entrevistas que serem
entrevistados, devo dizer que os jornalistas de ambos os paises foram bastante
receptivos, demonstraram interesse pela pesquisa, curiosidade pelo resultado final

e ndo se recusaram a responder nenhuma das questdes do questionario.

Busquei contemplar profissionais de ambos os sexos e de diferentes faixas
etarias em nameros equilibrados. Nos Estados Unidos, foram entrevistados oito
homens e dez mulheres, enquanto no Brasil foram ouvidos sete homens e nove
mulheres. Cinco brasileiros e cinco norte-americanos iniciaram suas carreiras
antes dos anos 1980, enquanto seis profissionais em ambos o0s paises iniciaram no
jornalismo entre os anos 1980 e 2000. Com carreira iniciando apds os anos 2000,

foram entrevistados cinco brasileiros e sete norte-americanos.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1011780/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1011780/CA

57

Entre os profissionais entrevistados'® apenas um jornalista brasileiro ndo
concluiu ao menos o curso de graduagdo. Destes trinta e trés, quinze jornalistas
brasileiros estudaram em curso de graduacdo e (ou) pds-graduacdo na area de
jornalismo. Ja entre os norte-americanos, seis profissionais possuem formacdo em
outras &reas, enquanto doze estudaram Jornalismo em curso de graduacdo e(ou)

pos-graduacao.

Apenas dois jornalistas brasileiros revelaram ser oriundos de classe baixa.
Os outros trinta e dois jornalistas classificaram que suas familias pertenciam a
classe média. Durante a pesquisa, a defini¢cdo sobre classe média ndo estava entre
as questdes feitas ao jornalista e, portanto, o sentido de classe média deve ser
percebido em seu aspecto amplo, levando em consideracdo que esta escolha pela
“classe média” pode ter sido orientada por critérios distintos entre os

interlocutores.

Perfil dos jornalistas entrevistados

Classe social Formagao Inicio de carreira Sexo
iis Média | Baixa Ndo | Graduagao | Graduagdo | Até 1980 1980-2000 Depois | Homens | Mulheres
ou pos
Outra
A 14 2 1 15 0 5 6 5 7 9
JA 18 0 12 6 5 6 7 8 10
rtal 32 2 1 27 6 10 12 12 15 19

Quadro 3: Perfil dos jornalistas entrevistados.

3.4.
Aprimorando o questionario (Anexo Il e 1ll)

Para uma analise mais detalhada do carater do jornalista, agora buscando
compreender o discurso do grupo brasileiro e do grupo norte-americano, 0
questionario’ ganhou algumas questdes que pudessem ajudar a desenvolver ainda
mais a analise do perfil do grupo e de sua relacdo com o discurso de valorizacdo

dos aspectos praticos. A partir destes novos elementos do questionario, surgiram

16 Trata-se de uma amostra qualitativa. Esta pesquisa ndo tem intencdo de produzir uma amostra
gue corresponda a ndmeros de pesquisas quantitativas sobre o perfil de jornalistas que atuam no
Brasil e nos Estados Unidos.

17 Os questionarios nas versdes em portugués e inglés estdo disponiveis em anexo (Anexos Il e 1)
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mais tracos ligados a ideia de préatica e de teoria que contribuiram ainda mais para
entender o carater do grupo.

O questionario sofreu alteracbes nesta etapa de entrevistas para que
pudesse, assim como o primeiro, ser amplo e abordar diversos temas ligados ao
jornalismo, sem propor o direcionamento para um recorte especifico e tornar-se
ainda mais claro e organizado. Novas perguntas foram acrescentadas, para que
caracteristicas dos modos de ser e fazer jornalismo pudessem aparecer e também
para que a escolha retdrica pelos aspectos praticos na formacdo do carater do
grupo fosse melhor definida.

Também busquei encontrar profissionais que tivessem iniciado a carreira
em épocas distintas. Na primeira etapa de entrevistas para a Qualificacdo,
organizei esta divisdo, para o caso de haver entre profissionais de diferentes

geracOes diferentes percepcbes sobre o que significa ser e fazer jornalismo.

Nesta segunda etapa, optei por profissionais das diferentes geragdes para
que o carater do grupo ndo contemplasse informacgdes de um perfil geracional
especifico. Mas, a partir desta fase, o foco do trabalho estd nos elementos
semelhantes do grupo, independentemente das diferencas que possam surgir
diante das faixas etérias.

O questionario manteve seu carater confidencial, para que os entrevistados
pudessem falar livremente. Além disso, a organizacdo das questdes manteve a
intencdo de abarcar as relacdes e percepcdes sobre o jornalismo desde a infancia

do entrevistado até o os dias atuais.

E importante destacar que, na fase das novas entrevistas, minha atencéo
estava mais voltada para os discursos relacionados a valorizacdo dos elementos
praticos na formacdo do carater do jornalismo e nas definicdes sobre o que
significa ser e fazer jornalismo mas, ainda assim, busquei ndo ser especifica nas
perguntas, mantendo o questionario amplo e sem um caminho tragcado, para poder
analisar se 0s novos entrevistados confirmariam, acrescentariam ou, ainda,

modificariam essas caracteristicas do carater do jornalista.
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Nesse sentido, as modificagdes do questionario ndo foram para limitar o
jornalista a falar do recorte produzido neste trabalho. A organizagéo se deu para
compreender ainda de maneira mais clara que elementos formam e ddo sentido ao
carater do jornalista e ndo para produzir um direcionamento. A diferenca mais
marcante entre este questionario e aquele produzido para a Qualifica¢do é a minha
Visdo para as respostas, agora mais direcionada para o entendimento sobre o que o
jornalista denomina como pratica e reivindica com aspecto caracteristico e

formador de seu carater.

Portanto, se na primeira etapa de entrevistas foram apresentados aspectos
que convergiam e divergiam nos depoimentos de jornalistas, a partir da divisao
em geracdes e outros critérios de diferenciacdo dentro do grupo, neste momento o
olhar foi direcionado para a compreensdo do que pode ser entendido retoricamente
como prética e quais exemplos de atuacdo e identificacdo com estas préaticas sdo

revelados.

3.4.1.
Modificagdes no questionério

O questionério utilizado para entrevistar os jornalistas teve sua primeira
modificacdo na forma, pois optei por dividir os itens por etapas, as etapas da vida
dos jornalistas. No primeiro questionario, as perguntas foram realizadas sem
nenhuma divisao e a escolha por dividir as questdes por temas e etapas da vida do
jornalista acabou auxiliando na percepcdo da relevancia, existéncia e influéncia do

jornalismo nessas diferentes fases da vida do profissional®®.

A primeira parte!’® das entrevistas buscava ouvir sobre a infancia do
entrevistado, tendo como foco suas lembrangas sobre meios de comunicacdo e
sobre o jornalismo neste periodo da vida. Nesta fase, 0 questionario se manteve

sem modificagdes, pois as perguntas formuladas foram suficientes para captar o

18 Também foram revisadas questdes relativas a aspectos gerais da profissdo, a conceitos do
Jornalismo e a opinibes dos profissionais relacionadas ao entendimento dos modos de ser e fazer
jornalismo.

19 Etapa “Infancia e familia”:1) Em que ano vocé nasceu? 2) Onde nasceu? 3) Me fale sobre sua
familia: onde morava? Com quem? 4) Como foi a sua infancia; o que lembra sobre sua escola,
familia, viagens. 5) Onde seus pais trabalhavam, sua situacdo financeira. 6) Da infancia, o que
lembra dos meios de comunica¢do? 7) O que lembra sobre jornalismo? 8) De onde veio sua
primeira percepcdo sobre o jornalismo: TV, Radio, jornal? Fale sobre isso. Vocé se lembra
guantos anos vocé tinha?
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tipo de relacdo que os jornalistas construiram com o0s meios de comunicagédo e

com o jornalismo neste periodo.

A segunda parte?® tinha a intengdo de captar dos jornalistas referéncias da
fase da adolescéncia, do periodo anterior & escolha de um curso universitario, ou
seja, as questbes buscavam saber sobre as referéncias e percepgdes sobre o

jornalismo antes mesmo de se tornar uma escolha académica.

A terceira parte?! abordava questdes sobre o periodo académico do
jornalista, as percepcOes sobre a profissao, as mudancas nessas percepcdes a partir
de uma relacéo, neste momento, mais proxima ao exercicio do jornalismo. Além
de questdes sobre a possivel mudanca nas percepgdes sobre modos de ser e fazer
jornalismo a partir de uma relacdo agora mais direta com a profissdo, foram
abordados temas como as experiéncias de estagio e sobre as disciplinas do periodo

académico e sua utilidade no periodo profissional.

Algumas modificagBes no questionario ocorreram nesta fase. A primeira
delas, na pergunta de nimero vinte e um, indaga de maneira mais enfatica se h4,
nas experiéncias de estagio, diferencas entre a teoria académica e a pratica
profissional. No questionario da Qualificacdo, esta pergunta estava formulada de
maneira menos direta e, a partir do recorte da tese buscando analisar a construcao
de um discurso e de um carater do jornalista em torno de elementos praticos, optei
por fazé-la de maneira mais direta, buscando alcancar mais detalhes para esta

questéo.

20 Etapa “Adolescéncia — periodo pré-universitario”: 9) Na sua adolescéncia, qual era a percepgdo
sobre o jornalismo? 10) Com que referéncias tinha esta percep¢do? De onde vinha a imagem do
que era fazer jornalismo? 11) Com quais elementos vocé decidiu fazer jornalismo? (Caso ndo
tenha cursado a universidade, com quais elementos optou pela profisséo?) 12) Que opinides vocé
escutou quando revelou que iria fazer jornalismo? O que seus pais, familiares, amigos acharam
dessa escolha? 13) Onde e como vocé achava que iria atuar? 14) Descreva 0 que Vocé pensava
sobre a profissdo, sobre 0 modelo que tinha sobre 0 modo de atuacéo.

21 Etapa “Periodo Académico”: 15) Durante o periodo académico, o que mudou na sua percepgao?
16) O que ndo mudou? 17) O que foi acrescentado? O que foi novo para vocé? 18) Fale um pouco
sobre suas disciplinas: 0 que aprendeu, discordou, que matérias mais te agradaram, quais foram
Uteis para sua vida profissional, etc. 19) Comente suas experiéncias de estagio: o que aprendeu; as
diferencas que percebeu entre a teoria e a préatica. 20) De que maneira conseguiu estes estagios:
indicacdo, sites, antncios ou algum outro tipo de sele¢do? 21) Comente suas experiéncias como
estagiario. Ha diferencas entre a teoria académica e a pratica profissional? 22) Em que ano vocé se
formou? 23) Me conte sobre a fase final da faculdade, quais eram as suas expectativas? O que
vocé estava fazendo nesta época?
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Também foram incluidas nesta etapa duas perguntas, sdo elas: “Em que
ano vocé se formou?” e “Me conte sobre a fase final da faculdade, quais eram as
suas expectativas? O que vocé estava fazendo nesta época?” Estas perguntas
tinham a intencéo de saber sobre as expectativas profissionais ao final do curso, o
que o profissional esperava de seu futuro, se ele j& estava atuando na area e suas

impressdes sobre seu trabalho.

Na quarta etapa?® de perguntas, busquei saber informag@es sobre o periodo
profissional dos jornalistas, explorando relatos sobre as experiéncias profissionais
e tentando obter um enfoque ainda mais direcionado para elementos discursivos
que tratam da percepcdo do jornalista sobre si mesmo, sua impressdo pessoal
sobre a profissao, seu entendimento sobre as diferentes geracdes de profissionais e
tracos marcantes deste grupo especifico e, principalmente, sua opinido sobre o que

significa ser jornalista e fazer jornalismo.

A intencdo de propor este questionamento mais direto nesta etapa se deu
para o profissional incluir em sua avaliacdo sobre o que entende sobre ser
jornalista e fazer jornalismo acOes e interpretacfes baseadas em todas as fases de
sua vida, sobre a formacdo deste carater a partir de elementos adquiridos em sua

infancia, adolescéncia, periodo universitario e periodo profissional.

A quinta etapa®® da entrevista relacionou questdes gerais sobre o

jornalismo, buscando uma avaliacdo do profissional tanto de sua imagem para o

22 Etapa “Periodo Profissional”: 24) Comente suas experiéncias profissionais: onde foram, quais
fungdes? 25) Fazendo um retrospecto, o que mudou na sua percepgdo sobre o jornalismo? Ou seja,
pense desde a fase de crianca até os dias de hoje e faca uma anélise. 26) Na sua opinido, o que ¢é
ser jornalista? 27) Na sua opinido, o que é fazer jornalismo? 28) Vocé acha que sua impressao
pessoal sobre o jornalismo pode ser uma percepcdo geral? Ou seja, demais jornalistas com
diferentes faixas etarias, fungdes, formacBes pensam de modo semelhante? 30) Comente seu
convivio com outras geraces de profissionais. Pense sobre 0 modo como eles enxergam a
profissdo e a maneira como trabalham. 31) Vocé acha que a opinido de jornalistas de outras
geracgdes sobre ser jornalista e fazer jornalismo sdo parecidas ou diferentes da sua? Por qué? 32)
Existe alguma caracteristica que pode ser encontrada em qualquer jornalista? 33) E comum ouvir
que jornalistas sdo contratados através de indica¢8es ou recomendag8es. VVocé concorda com isso?
34) Vocé acha que esta maneira de conseguir emprego € mais comum no jornalismo que em outras
carreiras?

23 Etapa “Informagdes Gerais”: 35) Pense naqueles que ndo sdo jornalistas, qual é a ideia destas
pessoas sobre o jornalista e sua atividade? 36) Como os jornalistas sdo retratados na ficcdo? Em
novelas, filmes, séries de TV etc. 37) Na sua opinido, existe algum perfil tipico de jornalista? Ha
algo que identifique alguém como jornalista pelo seu modo de vestir; classe social; aparéncia;
personalidade? 38) Fale um pouco sobre o que €, na sua visdo: a) Imparcialidade; b) Etica no
jornalismo; c) busca pela verdade; d) anonimato da fonte 39) Comente a relacéo entre jornalismo e
publicidade. 40) Para vocé, jornalista € um investigador, um descritor, um transformador social,
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publico em geral, quanto de termos, elementos, caracteristicas que pudessem
formar um perfil especifico de jornalista. Também teve o objetivo de detalhar o
carater do jornalista, ao tentar saber a visdo sobre questdes consideradas inerentes
ao jornalismo, como imparcialidade; ética; busca pela verdade; anonimato da
fonte, assim como a relacéo entre o jornalismo e a publicidade e a importancia dos

Manuais de Redacéo para o trabalho jornalistico.

As questdes de numero quarenta e quarenta e dois foram produzidas para
tentar alcancar mais uma vez elementos sobre o que significa ser jornalista e fazer
jornalismo, respectivamente. Ao perguntar, na questdo quarenta, se o jornalista é
um investigador, um descritor, um transformador social, um intelectual ou um
fiscalizador, tento provocar o profissional a se posicionar como alguém que se
coloca em um papel, diante de um perfil estabelecido, ainda que ele ndo se sinta
enquadrado em nenhuma destas defini¢cdes e escolha alguma outra ou nenhuma.
Em todo caso, é mais uma tentativa de fazer com que ele defina ainda mais uma

vez o que entende por ser jornalista.

E com a questdo de nimero quarenta e dois, que questiona qual é o papel
do jornalista, faco mais uma tentativa de descobrir que modos de agir, acdes,
atitudes se espera deste profissional. Ou seja, que formas de fazer jornalismo
unem O grupo e se tornam mais que comportamentos, se tornam aspectos de

formacdo de um carater de grupo.

A (ltima etapa®®, chamada de “Comentarios finais” incluia duas questdes
para que o jornalista descrevesse seu trabalho, aquilo que faz enquanto jornalista e
também sua rotina, um dia de trabalho em sua vida. Além dessas questbes
acrescentei a pergunta “O que faz de alguém um bom jornalista?” para que as
caracteristicas entendidas pelos jornalistas como relevantes ao seu carater fossem

descritas. Saber o que significa ser um “bom jornalista” me daria chances de

um intelectual, um fiscalizador? Por qué? 41) Para que serve o Manual de Redacdo? Vocé o
utiliza? Com qual frequéncia? Em que momentos? 42) Qual é o papel do jornalista? 43) Como
voceé busca ser imparcial?

24 Etapa “Comentarios Finais”: 44) Me explique como funciona o seu trabalho, como vocé o
descreveria. 45) Descreva 0 seu dia de trabalho. 46) O que faz de alguém um bom jornalista? 47)
Algum comentario final? Ha algo sobre o que entende que € fazer jornalismo e ser jornalista que
gostaria de adicionar, que ndo foi perguntado?
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compreender quais sdo 0s critérios utilizados para que o jornalista seja

considerado um profissional reconhecido por seus pares.

Por fim, a ultima pergunta indagava se havia algo que constitui o carater
do jornalista, o que eles entendem como ser e fazer jornalismo, que ndo havia sido
contemplado nas perguntas anteriores. Esta pergunta se mostrou muito importante,
ja que muitos profissionais, neste momento final, chamaram atencdo para a
necessidade de estar atento as mudancas no jornalismo e como elas devem ser

encaradas para o futuro do grupo.

3.5.
Andlise dos discursos: tracos do carater a partir dos questionarios

A partir desta nova etapa de entrevistas, com jornalistas brasileiros e norte-
americanos, muitos aspectos praticos citados durante a entrevista de Qualificacdo
surgiram novamente nos discursos dos jornalistas. Além deles, novas questdes
foram relacionadas a uma ideia de “pratica”, que se aproxima do carater do
jornalista, e de “teoria”, que se afasta dos elementos retoricamente reivindicados

como formadores do carater do jornalista.

Os elementos praticos e tedricos citados no Capitulo 22° serdo revisitados a
partir dos novos depoimentos e novos elementos serdo incluidos entre os fatores
que representam e que ndo representam o carater do jornalista. Assim, itens ja
citados e também novos atributos relacionados a pratica serdo mais uma vez
colocados em oposicdo aos aspectos tedricos, aqueles que os jornalistas julgavam

fora do contexto de formac&o de seu carater.

3.5.1.
Local de trabalho, ambiente interno X Universidade e ambientes
externos

Esta relacdo com o local de trabalho estd associada a uma ideia de um
ambiente onde os profissionais se reconhecem, reconhecem uma linguagem
especifica, criam um mundo que organiza e da sentido ao seu trabalho. E, ainda

que este ambiente de trabalho seja a rua, como muitas vezes relatado pelos

% Trata-se do quadro comparativo localizado no Capitulo 2, que buscou sintetizar fatores que
representam e fatores que ndo representam o “carater do jornalista”.
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profissionais, ja que as redacBes sdo o ambiente de organizacdo de pautas e
redacdo dos textos enquanto as ruas sdo onde se busca a informagéo, onde a
noticia acontece, ele é percebido pelos préprios dos jornalistas como sendo seu

local de trabalho, numa relacdo tida como interna.

Assim, seja em um espaco explicitamente ligado ao jornalista, como as
redacgdes, seja um local publico como as ruas, hd uma relagdo do grupo com estes
locais que os apresenta como sendo seus. Na visdo dos jornalistas, a formacéo do
carater se d& a partir de uma relagdo de dentro para fora, de um mundo construido
pelo grupo e ndo de um mundo social mais amplo que participa anteriormente da

formacéo do grupo.

A partir das frases de jornalistas brasileiros - “Os profissionais sido
formados nas redagdes € nao nas universidades™; “Jornalista aprende na rua, indo
atras de noticia”; “Tem profissdes que vocé aprende na universidade, jornalismo
nao”; “Quer aprender a fazer jornalismo: va para a rua, leia, se informe, fique
atento aos seus colegas”; “A realidade do jornalismo é bem mais dura do que nos
fazem acreditar na faculdade” - é possivel perceber que os modos de fazer
jornalismo estdo relacionados as redacdes, onde praticam e aprendem com 0s

colegas e nas ruas, ambiente que lhes da as ferramentas, o material de trabalho.

Além disso, se faz notar a partir dos discursos que 0s aspectos praticos se
reforcam a partir de uma oposicdo, negando a participacdo de ambientes como o
académico, tidos pelos profissionais como externos, nao influentes na formacéo

do caréater do grupo.

Em frases retiradas de entrevistas com jornalistas norte-americanos, mas
também presentes de modo semelhante entre os brasileiros, h& ainda a
apresentacdo mais evidente da tentativa de se dissociar de um ambiente externo,
especialmente ao referir-se ao ambiente académico: “Eu acho que ¢ dificil que te
ensinem (numa escola de jornalismo) aquilo que vocé tera como experiéncia no
jornalismo. Eu acho que estagiar € onde vocé comeca a ter a percepcdo do que
fazer neste trabalho; “Eu ndo sou contra escolas de jornalismo, mas eu nao as vejo

como uma necessidade, pra mim eu ndo achei necessario”; “O que me lembro da
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faculdade de jornalismo? Dos contatos que fiz. Ndo acho que a universidade é tdo

importante para formar um bom jornalista”.

Ao notar esta relacdo da universidade enquanto ambiente externo, de
pouca relevancia na retdrica do grupo para a constituicdo de seu carater, verifiquei
que, nas respostas a questdo de nimero dezoito?® do questionario, poucos
jornalistas citaram disciplinas, textos e professores universitarios como altamente

relevantes ou simplesmente relevantes para a formacao de seu carater.

Dos trinta e quatro jornalistas entrevistados, vinte e sete realizaram
graduacdo e/ou pos-graduacdo em cursos de Jornalismo. Destes vinte e sete,
apenas nove, cinco brasileiros e quatro norte-americanos, citaram como relevantes
as disciplinas académicas e o ambiente universitario para a formagdo de seu
carater. Ainda assim, estes nove jornalistas em seus depoimentos ndo conseguiam
lembrar o0 nome de mais que quatro disciplinas cursadas e apresentar quais
conteddos, técnicas ou reflexBes destes cursos foram Uteis para sua préatica
jornalistica. E mesmo aqueles que citam a importancia do ensino académico nao
apresentaram quantidade significativa de argumentos ou exemplos de como o

ambiente académico foi relevante para a formagéo de seu carater?’.

3.5.2.
Vocacgao, dom X Diploma, certificado académico

Outros dois temas que buscaram dissociar o carater do jornalista do mundo
académico surgiram nos itens “Vocag¢do X Diploma” e “Habilidade de adaptagao
X Dificuldade de adaptagdo”. O primeiro deles em “Vocagdo X Diploma” aponta
para a construcdo de um discurso favoravel a uma ideia de que, para ser jornalista,
é preciso que exista um dom, uma vocacdo e que essas habilidades ndo séo
necessariamente adquiridas num curso universitario, ao se conseguir um diploma,

um certificado académico.

26 Questdo 18) Fale um pouco sobre suas disciplinas: o que aprendeu, discordou, que matérias mais
te agradaram, quais foram Uteis para sua vida profissional, etc.

2 A etapa do Questionario “Periodo Académico”, das questdes 15 a 23, buscaram perceber a
participagdo do ambiente académico na formacao do carater do jornalista. Além destas questdes
especificas, questdes gerais também poderiam receber mengdes da importancia do ambiente
académico para o carater do grupo.
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O ambiente de trabalho onde os jornalistas aprendem sobre seu trabalho,
observam seus colegas, criam e recriam suas praticas é também o lugar onde, ao
observar a atuacéo profissional, se percebe a existéncia da vocacdo. No caso dos
jornalistas, a perspicdcia para encontrar uma informacdo, uma fonte, uma
novidade, a qualidade do texto, qualidade esta julgada pelo grupo, sdo formas de
ganhar e perceber a vocagéo, o dom do colega.

Em inumeros depoimentos, jornalistas revelaram que escrevem suas
matérias pensando no que os colegas vao achar, e que desejam conseguir textos,
furos, informagdes, fontes e ideias tais quais as do colega que todos elogiam e
julgam ser um bom jornalista. E ndo sera através de cursos académicos e técnicas
padronizadas que havera o reconhecimento deste dom entre os pares. Nas palavras

de um jornalista norte-americano:

“Um bom jornalista ¢ aquele que vocé percebe que tem o dom, aquele que
descobre coisas que ninguém imaginou, que pensa em assuntos novos, fala com
as pessoas certas. N&o sei explicar, mas parece que é algo que nasce contigo, vocé
tem ou ndo tem.”

Quanto a baixa atribuicdo de potencializacdo desta vocacdo na experiéncia

universitaria, um jornalista brasileiro completa:

“Tem coisas que a gente ndo aprende. Voc€ pode até treinar técnicas pra escrever
bem na faculdade, mas ja ouviu a expressdo ‘treino € treino e jogo € jogo?’,
entdo, é a mesma coisa. VVocé s sabe quem é bom na hora que tem que mostrar
servico, quando tem que tirar ideia da cartola.”

3.5.3.
Habilidade de produzir informacdo X Dificuldade de produzir
informacéao

No quadro organizado no final do Capitulo 1 com fatores da “pratica”, que
representam o carater do jornalista, e fatores da “teoria”, que ndo representam o
carater do jornalista, temas como “imparcialidade”, “objetividade” e “verdade”
estavam do lado “pratico” do carater, enquanto “parcialidade”, “subjetividade”,
“narrativa” e “interpretagdo social dos fatos” estavam do lado “tedrico” do

quadro.

No decorrer das novas entrevistas, percebi que estas noc¢des estavam sendo

questionadas por alguns dos jornalistas. Muitos deles buscavam explicar que as
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ideias de “imparcialidade” e “verdade” como pilares do jornalismo nada mais séo

que utopias:

“Imparcialidade ndo existe. NO0s ndo somos imparciais, o jornal onde eu trabalho

ndo € imparcial, nenhum outro é. Mas isso ndo quer dizer que vocé ndo tenha

compromisso com a informagdo. Tem que checar, ir atrds mesmo. Eu ndo
acredito na primeira coisa que me falam porque pra virar noticia vocé tem que
tratar a informacdo da melhor maneira possivel.?®”

Além disso, muitos buscaram mostrar que 0 que se espera de um jornalista
ndo € que ele seja imparcial e tente alcancar uma verdade inquestionavel, mas que
seja “justo; cheque as informacgdes; seja fiel aos fatos; investigue; trate a
informacdo da melhor maneira possivel; apure os diversos lados de uma noticia;
ndo se conforme apenas com uma fonte”. Ou seja, em exemplos colhidos dos

depoimentos, 0 que o jornalista procura fazer e exigir do grupo ¢ uma “habilidade

de se adaptar para lidar com os fatos”:

“Vocé tem que checar se foi feito direito e ndo € sé pelo seu nome, mas ¢ pela
informacédo errada. O bom jornalista tem que checar cada informacdo que ele
publica, tem que ter respeito pelas fontes.”

Nesse sentido, as ideias de “imparcialidade”, “objetividade” e “verdade”,
apesar de ainda presentes entre alguns jornalistas enquanto caracteristicas do
carater do grupo, ndo apareciam mais enquanto consenso, devido aos
questionamentos a estes elementos. Aquilo que unia o0 grupo em torno da postura
com relagdo aos modos de apurar, escrever e divulgar uma noticia estava em
comum acordo a partir da ideia de que o jornalista possui uma habilidade, uma

postura que o faz saber a maneira correta de levar a informacao:

“Pessoalmente, eu acho que todos os jornalistas devem tentar com forga buscar a
informacdo. Acho que as pessoas tém o poder de mandar informacdo para o
mundo, mas o jornalista é aquele que tenta a todo custo levar a informagéo
correta, com o0 contexto correto, mostrando as razdes da relevéancia da
informacé&o®.”

E esta postura parece ganhar um significado mais proximo ao carater, ao
ser parte do discurso daqueles que dizem buscar imparcialidade, verdade e

objetividade no trato com a informacg&o, no exercicio do jornalismo e também

28 Profissional dos Estados Unidos, ao questionar a ideia de imparcialidade no jornalismo.
29 Depoimento de jornalista brasileira.
30 Depoimento de jornalista norte-americana.
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entre aqueles que relativizam e/ou questionam a possibilidade de ser o jornalista

imparcial e objetivo:

“Eu colo na minha parede [na redacdo] recados para lembrar que tipo de
jornalista eu tenho que ser. Um dos lembretes diz: “conceber, apurar, focar,
organizar, rascunhar e revisar .,

3.5.4.
Talento para escrita, faro jornalistico X Influéncia dos capitais
escolar e familiar e pertencimento a uma classe social

Na primeira etapa das entrevistas, produzi esta diferenciagdo entre talento
e faro do jornalista versus influéncia dos capitais escolar e familiar®? e o
pertencimento a uma classe social, pois nos discursos dos jornalistas havia uma
reivindicacdo de que suas habilidades para escrever, de ter acesso a leitura e aos
meios de comunicacdo estavam mais relacionadas as no¢des de talento e faro para
0 exercicio da profissdo que a uma possibilidade de adquirir tais habilidades a
partir de um contexto familiar, escolar e de classe®® que propiciassem condicdes
de se desenvolverem tais capacidades de escrita, criatividade e tino para o trabalho

jornalistico.

Ou seja, para os jornalistas, o fato de terem talento para a escrita e faro
jornalistico estd mais ligado a uma ideia de habilidade inata, que nasce com o
individuo, que a condicBes sociais, econémicas, culturais que cercaram 0
profissional ao longo de sua vida, dando a ele condi¢cbes de desenvolver

habilidades e codigos que o tornassem capaz de exercer tal profissao.

“Gostar de ler, escrever bem, ser criativo, ter facilidade de conhecer e
ouvir pessoas, saber o que ¢ importante de ser apurado e divulgado ao publico”,
todos esses parecem ser tracos do carater adquiridos de maneira “natural”. E uma

maneira de naturalizar talento e faro apresentando-os como caracteristicas que

31 Traducdo minha de fala de jornalista norte-americano para: “conceive, collect, focus, organize,
draft, revise”.

32 Conceitos retirados da teoria de Pierre Bourdieu (1977) e apresentados no Capitulo 2.

3 Dos trinta e quatro entrevistados, trinta e dois definiram a condigdo econémica de sua familia
como “classe média”, frequentando escolas de qualidade, além de terem acesso a meios de
comunicagdo (TV, Jornal, Radio) em suas casas. Apenas dois jornalistas se disseram oriundos de
familias pobres com limitagcGes de acesso a certos meios de comunicagdo e a um ensino de
qualidade durante infancia e adolescéncia.
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“nascem com os individuos” e ndo a partir de estimulos, influéncias aos quais

foram submetidos ao longo da vida.

3.5.5.
Grupo de jornalistas X Publico geral, senso comum, sociedade

“Os colegas, a redagdo, a rua, a pauta, as noticias, a apuracao, a reuniao, os
contatos, a manchete, o furo, o texto, a foto, a capa”; 0s termos utilizados pelos
profissionais para descrever elementos da rotina de trabalho sdo
predominantemente autorreferenciais, indicando que existe um comportamento
interpretativo de uma realidade construida a partir do grupo e ndo de maneira
inversa, quando a influéncia do publico geral, do senso comum e da sociedade

serviriam como base fundadora do carater.

Uma jornalista norte-americana disse algo que ajuda a evidenciar a
existéncia de um perfil diferenciado do grupo e que “pessoas comuns”, mesmo
sendo o jornal direcionado a elas e abordando temas do cotidiano social geral e
n&o relativas ao grupo, ndo entenderiam o trabalho do jornalista pois ndo possuem

as ferramentas necessarias para atuar enquanto jornalista:

“Pessoas comuns ndo entendem o que o jornalista faz. Minha mae nao entende o
que eu faco, ela vé o jornal pronto e acha que € a coisa mais simples do mundo,
ndo percebe o caminho entre escolher e apurar a noticia até sua divulgagdo.”

Este traco peculiar ao grupo, de se perceber através de acgdes e
interpretacdes internas, é bastante relevante, exatamente por se tratar de um grupo
de profissionais que produz noticias se valendo de informac6es da sociedade e do
publico de maneira geral. Ou seja, enquanto se definem a partir das préaticas
internas, existem utilizando como “material de trabalho” informagdes obtidas num
quadro social mais amplo que o seu e informando um puablico que ndo aparece no

discurso como fonte de inspiracdo primaria para a formacéo de seu carater.

Isso ndo significa que os jornalistas ndo tenham a percep¢do de que
trabalham para informar um pablico geral. Muito pelo contrario, muitos
depoimentos explicitam que a funcdo do jornalista é trazer para aqueles que ndo

podem estar em todos os lugares noticias relevantes sobre a sociedade onde vivem
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e o restante do mundo. E uma questdo de ordenacio® da l6gica da formacdo do
carater, de dentro para fora, uma visdo onde o jornalista busca e “traduz” a

informacao para o publico.

O que quero dizer é que ha a construcdo de uma nogdo de que as
habilidades que fazem de alguém um jornalista, e um bom jornalista, se alcancam
a partir de uma base que é adquirida no processo de inser¢do ao grupo. Assim, as
influéncias sociais, tanto das fontes de trabalho (a sociedade) quanto do publico
(senso comum) parecem menos relevantes na formacao do carater do grupo que 0s

ambientes internos (redagéo, rua) e os atores internos (jornalistas).

3.5.6.
Mundo do trabalho sem rotina X Mundo do trabalho rotinizado

Um traco do jornalista, segundo o préprio grupo, é a falta de rotina no
trabalho. Ao lidar com informacBes novas a cada dia, o jornalista ndo sabe o que
esperar de seu dia de trabalho. O depoimento de um jornalista dos Estados Unidos

evidencia bem a falta rotina no trabalho:

“Eu acho que ndo existe rotina de trabalho porque no jornalismo vocé reage ao
fluxo dos acontecimentos. Muitas vezes vocé chega na redagdo sem saber o que
vai acontecer, muitas vezes vocé precisa deixar de lado uma matéria em que
estava trabalhando para poder fazer outra matéria sobre algo que surgiu de
repente. Nessa semana, por exemplo, isso aconteceu comigo. E isso exige do
jornal e do jornalista a capacidade de reagir aos fatos na hora.”

Essa “falta de rotina” do jornalista ¢ apresentada como um tipo de trabalho
que foge ao modelo convencional, no qual os trabalhadores tém horarios de
entrada e saida bem definidos e tarefas bem estabelecidas a serem realizadas ao
longo do dia. Para o jornalista, seu trabalho e horario sdo flexiveis, precisam se
adaptar a noticia, aos acontecimentos e, portanto, se diferenciam da rotina de um

profissional “comum’:

“A nossa rotina ¢ nao ter rotina. Se vocé ndo sabe o que pode acontecer ao longo
do dia, também ndo tem como prever meu trabalho. Tem coisas que eu fago
bastante, que pode até chamar de rotina porque chego, ligo o computador, leio
meus e-mails, vou para reunido de pauta, falo com meu editor e com meus

3 Uma outra ordenagdo poderia sugerir que a sociedade, com seus fatos e pessoas, acaba por
formar um perfil de jornalistas e modos de atuacéo e, sendo assim, o profissional colocaria na base
de formacdo de seu carater a percepgao de um contexto social mais amplo prevalecendo entre 0s
modos de ser e fazer jornalismo.
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colegas. Mas de repente tudo pode mudar, posso ter que ir correndo pra rua ou
fazer uma pesquisa urgente. E isso que eu chamo de ndo ter rotina, entende?”*®

3.5.7.
Compromisso x Remuneracao

Outro aspecto sobre o carater do jornalista, que foi se delineando a partir
das novas entrevistas, foi o sentido de compromisso com a profissdo em oposicéo

a um trabalho realizado para a conquista de status financeiro.

O sentido de compromisso surge enquanto um critério relacionado a
“pratica” no carater do jornalista e pode ser percebido através do relato de um

jornalista norte-americano que diz que em sua Visao:

“Ser jornalista, claro que vai além de um emprego onde vocé chega as nove da
manhd e fica até as cinco da tarde. E muito mais, requer sacrificio, requer um
compromisso profundo, uma grande vontade de informar”.

Esta relacdo de compromisso profundo com o trabalho ganha o sentido de
missdo, de responsabilidade que ndo é possivel ser abandonada. A relacdo que o
grupo produz com seu trabalho, com a informacéo, se torna mais que uma tarefa,
pois ganha um teor de comprometimento que ultrapassa o sentido de uma tarefa

laboral cotidiana.

Uma das formas de se perceber como este compromisso com a profisséo
extrapola a dimensdo de tarefa de trabalho para se tornar parte integrante da
identidade e do papel social que o grupo estabelece para formar seu carater se faz
notar quando comparadas a relacdo entre o trabalho e a remuneracdo no

jornalismo.

O comprometimento com a informacdo, com os modos de ser e fazer
jornalismo criados e recriados pelo grupo, é percebido como fator primordial para
0 carater do grupo, mas este comprometimento ndo pode ser medido pela
remuneracdo do profissional. Muitos depoimentos revelam que a remuneragao néo
é compativel com o trabalho e com o compromisso do grupo e, ainda assim, 0
sentido de responsabilidade sobre a funcdo parece prevalecer e ser capaz de

manté-los atuando.

% Palavras de profissional de um jornal norte-americano.
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No caso dos jornalistas norte-americanos, a relacdo entre o trabalho e a
remuneragdo ¢ percebida como “suficiente para pagar as contas”, “da pra viver”,
mas ainda assim: “ndo da pra dizer que vocé fica rico trabalhando como
jornalista” e “quem escolhe jornalismo nao escolhe pensando em ficar rico”. Ou
seja, entre 0 grupo que atua nos Estados Unidos, a remuneracéo € suficiente para

uma vida compativel com os padrdes da classe média.

No caso brasileiro, muitos jornalistas se queixam da baixa remuneracao e
das dificuldades de se viver com baixos salérios. Entre eles existe a percepcao de
que seu trabalho, sua missdo enquanto jornalista ndo € reconhecida
financeiramente. Em muitos depoimentos havia frases como “se quisesse ficar
rico escolheria outra carreira” ou “ndo espere saldrios gordos, reconhecimento ¢

ter matéria publicada’:

“Se eu quisesse ficar rica ia ser advogada, economista, ia trabalhar no mercado
financeiro, eu ndo escolhi a profissao por isso. Mas é uma realidade dura. (...)
Na faculdade eu j& estava consciente da besteira que eu estava fazendo mas
vocé comeca a trabalhar e ja viu, né? O problema é que eu sempre acreditei na
importancia da profisséo, é isso que me faz continuar.%®

O que une os jornalistas, nesse caso, € 0 carater de compromisso com a
escolha profissional. E o valor que o grupo atribui a esta escolha é tdo forte que
ultrapassa as ambicdes por status financeiro e as dificuldades financeiras impostas
pela profissdo. Portanto, ainda que em dimensdes distintas com relacdo as
condicdes financeiras da profissdo, hd um sentido de responsabilidade com o
trabalho que une profissionais de ambos 0s paises e incluem este senso de missao

entre 0s requisitos praticos que ajudam a construir o carater do jornalista.

3.5.8.
Curiosidade

Ao longo da elaboracdo de defini¢des dos aspectos praticos e tedricos do
carater do jornalista a partir das entrevistas com brasileiros e norte-americanos,
busquei frases, trechos, palavras e expressdes que pudessem representar as ideias
que o grupo discursivamente foi construindo acerca de si mesmo, daquilo que

entendia como elementos formadores de seu carater ou afastados dele.

3 Palavras de jornalista de um jornal do Rio de Janeiro.
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Neste caminho de ir retornando as entrevistas, uma a uma, para buscar
estas formas de exemplificar tracos do carater do jornalista, me deparei com uma
palavra que esteve presente em todos os depoimentos: curiosidade. Todos o0s
jornalistas citavam a curiosidade como a caracteristica que ndo pode faltar ao
jornalista. Para ser jornalista, para ser um bom jornalista, é preciso ter curiosidade.
E a curiosidade ndo €é colocada em oposicao a outro elemento ou a uma possivel

falta de curiosidade por parte daqueles que ndo séo jornalistas.

Nem todo curioso € jornalista, mas todo jornalista é curioso. E que a
curiosidade do jornalista € seu motor, seu coragdo, o critério que move sua
maquina, seu corpo. Esta curiosidade peculiar que move o jornalista deve ser
analisada para se pensar no grupo, em seus aspectos especificos e na maneira

como estes aspectos sdo construidos.

Dessa forma, o jornalista, reconhecidamente um curioso, transforma essa
curiosidade em compromisso, ao organizar maneiras de apresentar a noticia;
transforma essa curiosidade em talento, ao desenvolver uma habilidade para
escrever que serd julgada e reconhecida entre os pares; transforma essa
curiosidade em busca pelo novo, pela descoberta de fatos num mundo sem rotina;
transforma essa curiosidade em postura diante dos fatos que apura; transforma
essa curiosidade em missdo e vocacdo acima das expectativas financeiras;
transforma em quesito essencial ao seu carater, fazendo deste aspecto subjetivo

um elemento prético e revelador do grupo.

A curiosidade, apesar de ser um aspecto qualitativo e subjetivo, torna-se,
nos discursos dos jornalistas, um aspecto necessario, uma condi¢cdo sine qua non
ao grupo. Frases como “ser jornalista ¢ ser primeiro de tudo um curioso”; “vocé
identifica o jornalista por sua curiosidade, ele vai atras, quer saber sempre mais”;
“eu ndo me satisfago facil, tenho sempre que saber o que estd acontecendo”; “vocé
reconhece um bom jornalista pois ele ndo cansa de fazer perguntas, € quem gosta
de perguntar e perguntar mais do que qualquer um perguntaria” sdo exemplos de
como a curiosidade é um condicdo essencial, ela tem que estar presente e ser

atuante nos modos de ser e fazer jornalismo.
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E, portanto, distintiva, sem precisar se contrapor a nenhuma outra
caracteristica da construgdo discursiva do grupo, e capaz de se revelar um
importante aspecto formador do carater do grupo. Surge enquanto traco marcante
por ser uma espécie de condicao, de forca que move o individuo para a profisséo.
Como se esta curiosidade fosse, em certo sentido, extraordinaria e encontrasse no
jornalismo seu encaixe ideal: como se a partir deste encontro entre curiosidade e
jornalismo, se formassem aspectos peculiares ao grupo, constituindo novas

maneiras de o0 grupo se distinguir dos demais individuos.

Por outro lado, esta maneira de construir a propria imagem é importante
para a interpretacdo mais ampla sobre o grupo, ja que serve como exemplo para
mostrar a capacidade do jornalista de transformar aspectos subjetivos em
objetivos, em trazer para sua zona “pratica” questdes que ultrapassam os aspectos
facilmente identificados como préaticos. Ou seja, a ideia unénime de curiosidade
necessaria e que move o trabalho, comportamento, modos de percepcéo do outro,
em suma, modos de ser e fazer jornalismo, permite pensar em quanto 0 grupo
consegue produzir um significado para seu carater se apropriando de aspectos ndo

claramente préticos e inserindo-0s nesta categoria.

Portanto, o quesito “curiosidade” se mostrou extremamente revelador do
grupo, pois trouxe a tona um relevante traco do carater do jornalista: a capacidade
de classificar aspectos como praticos apesar de serem passiveis de interpretacdes
ou percepcdes contrarias a essa classificacdo. A construcao retérica favoravel aos
elementos préaticos que ganham forma discursivamente e que moldam os modos
de ser e fazer jornalismo, ao se depararem com a caracteristica “curiosidade”
enquanto constitutiva do grupo, acaba por revelar aspectos importantes da

construcdo do carater do grupo.

O primeiro deles é a percepcdo de que o discurso € construido, é criado de
modo a se estabelecer pelo grupo critérios que julgam mais proximos ao seu
carater e por ser uma construgdo, poderia ter envolvido outros elementos, até
mesmo aqueles colocados na categoria de teoria, entre os agregadores para a
formagdo do carater. Assim, quando os jornalistas apoiam seu carater em
elementos subjetivos tais como o aspecto da “curiosidade” e os incorporam como

aspectos praticos, evidenciam que a producdo discursiva e de sua identidade sdo
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parte de um processo de escolhas e ndo de condicfes intransponiveis e evidentes
do que deve ser um aspecto inerente ao grupo.

O segundo aspecto relevante que se pode perceber a partir desta
construcdo do cardter esta justamente na possibilidade de se analisar quais s&o
estas escolhas, que elementos sdo reivindicados pelo grupo. Portanto, o carater do
jornalista deve ser analisado levando em consideracdo o seu aspecto de escolha
num universo de elementos mais amplo que aquele reivindicado pelo grupo e
também a partir da descoberta e analise dos aspectos que o grupo seleciona para
designar-se.
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