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Apéndice A - Estimulo

Cabegalho

Prezada respondente, sou aluna do curso de Mestrado em Administragdo da PUC-Rio e estou conduzindo uma pesquisa com leitoras de blogs.
Responder as perguntas tomara menos de dez minutos do seu tempo. Desde ja agradego sua participagdo!

1) Leia atentamente a biografia da blogueira Ellen Neto, apresentada abaixo, e em seguida, a reprodugdo de algumas publicagdes retiradas de
seu blog. Para isso, basta correr a barra de rolagem do lado direito da tela.

2) Ao terminar a leitura, anote o codigo apresentado apds a ultima publicagdo da blogueira. Esse cédigo sera necessario para o preenchimento
do questionario.

3) Para acessar o questiondrio, clique no botdo "Responder Questiondrio”, localizado no final da pagina. Por favor, ndo deixe de anotar o cédigo
que aparece apos a ultima publicagdo.

Obrigada por sua colaboragéo,
Beatriz Oliveira
beatizewp@yahoo.com.br

e Grupo de Controle — Propaganda Explicita
0 Biografia:

Estilo, tendéncias, saude, beleza e dicas de viagem. Tudo isso faz parte do universo do L
Fashion Blog, escrito pela administradora de empresas - e apaixonada por moda - Ellen Neto.
Criado em 2011, o blog conta hoje com uma média de 10.000 acessos por dia. Gragas a sua

audiéncia, Ellen é considerada uma pessoa influente e lider de opinido no assunto, o que
permitiu que desenvolvesse parcerias com algumas marcas. Ellen identifica essas parcerias
com uma nota de rodapé ao final das publicacGes.

i

il

By Ellen Neto

INICIO  SOBREAAUTORA  SOBREOBLOG  MIDIAGEVENTOS  VIAGENS

0 Tag: “Publicidade”

' GCULOS MAIS MARCANTES DO CINEMA

estilo, acessdrios, publicidade

Ao longo da minha existéncia, varias pegas de figurino de cinema me marcaram, mas
nada foi tdo forte quanto os éculos de alguns personagens. E impressionante a ca-
pacidade que eles tem de ficar gravados na minha meméria. Por isso, resolvi fazer um
Top 3 “6culos mais marcantes do cinema”, na minha modesta opinido.

1) LOLITA

O filme é cheio de detalhes marcantes no figurino, que, definitivamente, foi o criador
do estilo “sexy com ar meio infantil”, como Lolita. Mas nada, nada é mais marcante e
caracteristico do que os dculos de coragdo usados pela protagonista.

>>>>>> esta é uma publicag8o patrocinada.

By s s Organizadores de Bolsa
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0 Layout: Visao geral para Grupo de Controle

Estilo, tendéncias, saude, beleza e dicas de viagem. Tudo isso faz parte do universo do L
Fashion Blog, escrito pela administradora de empresas - e apaixonada por moda - Ellen Neto.
Criado em 2011, o blog conta hoje com uma média de 10.000 acessos por dia. Gragas a sua
audiéncia, Ellen é considerada uma pessoa influente e lider de opinido no assunto, o que
permitiu que desenvolvesse parcerias com algumas marcas. Ellen identifica essas parcerias
com uma nota de rodapé ao final das publicagoes.

v

SN E] ]

[ Pesquisar |

Encontre-nos no Facebook

whcurtr

584 pesscas curtiram

0 vinho é a cor da temporada quando o assunto é beleza. E a melhor forma de usar a
cor sem erro é no batom. Aposte em toda a gama de tons vinhos e roxos. O melhor de
tudo é que a cor combina com muitos tipos de pele.

Uma dica: Para fixar mais a cor e ndio borrar, use um ldpis da mesma cor do batom
em todo contorno da boca. Para compor, escolha olhos mais discretos usando um
pouco de rimel nos cilios superiores e iluminadores nos olhos, Uma sombra nude ou
dourada também cai super bem com o batom vinho.

by Ellen Neto
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Ao longo da minha existéncia, varias pecas de figurino de cinema me marcaram, mas
nada foi t3o forte quanto os éculos de alguns personagens. E impressionante a ca-
pacidade que eles tem de ficar gravados na minha meméria. Por isso, resolvi fazer um
Top 3 “6culos mais marcantes do cinema”, na minha modesta opinido.

1) LOLITA

O filme & cheio de detalhes marcantes no figurino, que, definitivamente, foi o criador
do estilo “sexy com ar meio infantil”, como Lolita. Mas nada, nada é mais marcante e
caracteristico do que os 6culos de coragdo usados pela protagonista.

>
-

Q&

Os dculos usados por ele j& eram marcantes quando citados no livro, mas ganhou

ainda mais forga nas telas. A armagdo ficou to caracteristica que virou tatuagem de fa L E M A 2 I

e elemento basico em qualquer poster minimalista.
SMORT_EYEWEGR

2) HARRY POTTER

ANUNCIE
AQUI

3) BONEQUINHA DE LUXO

Atire a primeira pedra quem, quando pensa no filme de 1961, ndo pensa imediata-
mente na cena de Audrey Hepburn em frente a Tiffany’s abaixando seus éculos way-
farer para espiar melhor a vitrine. Apés terem sido usados por ela no filme, o modelo
disparou em popularidade. E a verdade é que eles continuam em evidéncia até os dias
de hoje.

NAILZ.COM.BR
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Falando em éculos, conheci recentemente a Lema21.

No site da loja vocé pode experimentar varios modelos pelo “Espelho Virtual”, na
webcam ou subindo uma foto. Demais, né? Mas o mais legal mesmo é que vocé pode
selecionar os seus favoritos e pedir o servico “Prove em Casa”. Assim vocé pode
passar quatro dias com os modelos escolhidos e decidir com qual quer ficar.

A cada 6culos novo da Lema21 que vocé compra, eles doam um dculos de grau para
uma crianga carente, ndo é superlegal?

nerg
Cool!

classico
moderno!

>>>>>> esta é uma publicagfo patrocinada.
by Ellen Neta

' NOVA COLECAO CAVEIRAS DA REVERBCITY

tendéncia, lancamento, estilo, caveiras,

A Caveira & um simbolo antigo que representa mudanca. Significa transformac&o, um
novo ciclo, e em algumas culturas, poder, forga e invencibilidade. A caveira também

representa rebeldia, uma forma alternativa de vida e, por isso, foi associada aos pira-
tas e muito, muito tempo depois ao universo do rock’n’roll, da onde nunca mais saiu.

Organizadores de Bolsa

e

A partir de R$ 18,90
Frete Gratis Sul e Sudeste

Compre Agora ©
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A marca Reverbcity (que adoro) captou toda essa esséncia classica do simbolismo da

caveira e do rock’n'roll e misturou com elementos atuais como o universo (e o bigode)
dos hipsters e até com o mundo digital dos pixels na sua nova Colegdo de Caveiras. Sdo
8 camisetas di Ividas com model e tecidos especiais. Da vontade de ter

todas no armario!

Se vocé ja ta afim de comprar a sua, mas nunca comprou no site da Reverbcity, se liga:
Quem se cadastrar no site e fizer uma compra a partir de R$150 em até 30 dias depois
do cadastro, ganha + 1 camiseta.

Pra quem ja tem cadastro, o frete ¢ gratis a partir de R$260 e também ganha uma
camiseta!

Vai la: http://www.reverbcity.com

Quem ai também é skull lover?
>>>>>> esta é uma publicagdo patrocinada.
by Ellen Neto

' PINCEIS DE MAQUIAGEM: PARA QUE SERVE CADA UM?

Eu comecei a me aventurar tarde no mundo da maquiagem. Até meus 20 anos o
maximo que eu fazia era usar um rimel. E isso assim, quando era dia de festa.
Portanto levei algum tempo pra enteder pra que cada coisa servia e hoje ainda ndo
me considero superentendida da coisa.

Para acabar com essa ignoréncia (#prioridades) fui atras de pesquisar para que serve
cada um deles e quais realmente sdo importantes para quem esta comegando a se
aventurar no mundo da maquiagem. Aqui estdo os 8 pincéis que vocé tem que ter na
necessaire de make! Sem mais delongas:

Pincel Chato para base liquida e cremosa
(também usado para aplicar corretivo liquido)

E 0 mais comum, geralmente é o que vem nos kits e & 0 que vocé ir achar mais
facilmente. Muitas marcas nacionais vendem esse modelo. O que pode variar é o
prego e o tipo de cerdas (as sintéticas sdo melhores). Ele “combina” com dois tipos de
base e ainda serve para corretivo em caso de emergéncia, entdo acho must have de

iniciante.

Pincel quadrado para corretivo

Ele é mais quadradinho, achatado, fino e menor do que o pincel de base. As
extremidades estreitas ajudam a camuflar olheiras com perfeigdo. Passe corretivo nas
olheiras, abaixo do nariz, em volta da boca e no arco da sobrancelha. Dé leves
batidinhas com o pincel até deixar uma camada fina do produto — assim seu rosto ndo
vai ficar com manchas desiguais.

reverbcity.com

CIRCUITO, e

RIOMK

ANTIGO

LOJAS AMERICANAS

O

iquidac

Clique e Ganhe

0%

DE DESCONT
™ LPROVEITE A MELHOR CONDICAC D8 InTine | 4

R$10= 12X

Frete Gratis Brasil =

———
viagens 4108

compre agora! »
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Pincel para blush
(cerdas arredondadas ou chanfrada)

Passe o pincel partindo das macés do rosto (dar um sorrisinho ajuda a encontrar o
local certo) em diregdo as orelhas. Se quiser um look mais roméntico, faca
movimentos circulares nas magds do rosto. Para o make ficar mais natural, retire o
excesso de produto do pincel com um sopro, antes de aplicar. O pincel chanfrado é o
mais indicado para marcar as magds do rosto e também é perfeito para usar bronzer e
iluminador, ou até para fazer contornos porque a aplicagio fica bem localizada, acho

excelente!

Pincel de sombra
(com espuma, também conhecido como esponja, ou de cerdas achatadas.)

Ideal para passar a primeira camada de sombra, a “base”. Na hora de aplicar uma
sombra escura, use as bordas do pincel para sombrear o cédncavo dos olhos e suavizar
o make. Eu pessoalmente me dou bem melhor com o pincel de espuma... fica a dical

Pincel para esfumar sombra

0 pincel com cerdas fofinhas e formato oval serve para esfumar a sombra depois que
vocé ja usou o de espuma ou o de cerdas achatadas para a primeira “leva” de sombra.
€ para dar o acabamento. Para aplicar faga movimentos curtos e leves de vaivém,
para deixar a sombra bem natural.

| —— |

Pincel chanfrado

Esse pincel server para delinear péalpebra, corrigir sobrancelha e contornar linha dos
cilios. Para delinear, umedeca a ponta do pincel chanfrado, passe na sombra e faga
um traco grosso rente aos cilios. Use a vers&o com cerdas cortadas na diagonal para
puxar o trago de sombra para o canto externo dos olhos.

Pincel de delinear

Esse pincel tem a ponta superfina e as cerdas bem juntas.

Perfeito para fazer um trago bem fino na linha dos cilios e criar efeito de delineador
cremoso. Para usar desenhe uma linha com lapis da mesma cor do seu delineador
rente aos cilios. Depois, cubra o trago com o pincel.

Pincel para ldbios

Esses toda garota deveria ter! Principalmente as que amam um batom de cor forte
como vermelho, vinho e pink. O de cerdas bem finas e juntas ¢é ideal para fazer o
contorno dos labios. O de cerdas um pouco mais grossas e um pouco maiores é
melhor para espalhar o batom.

Dica extra: LAVE SEUS PINCEIS! Assim eles duram mais e o efeito de uma make com
pinceis limpos é bem melhor. Lave-os com um shampoo neutro. Seque com papel
toalha ou um lengo umedecido e NUNCA guarde os pinceis sem que as cerdas
estejam | e secas. A lavagem pode ser feita a cada 15 dias.

Curtiram as dicas?

by Ellen Neto
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v DANDO UMA CHANCE PARA A SANDALIA ANABELA

Sabe quando vocé tem uma implicancia sem fim com alguma peca de roupa ou
sapato? Entdo, devo confessar que eu sempre senti isso com a tal da Anabela.Pra
comegar pelo nome - que achava cafona e, pra mim, sempre foi coisa de “patrigoca”.
Mas de uns tempos pra ca, passei a ter um olhar diferente para tal sandélia de nome
feio. Comecei a ver por ai looks bem interessantes com a dita cuja e reparar que sim,
ela pode ser bem estilosa.

Enfim, passei a amar a tal da Anabela! Na loja virtual Dafiti encontrei varios modelos
lindos e superdiferentes.

Agora se liga na dica: Se vocé usar o cupom de desconto Dafiti do site Cupom.com
vocé ganha até 70% de desconto nas suas compras na Dafiti! N3o é 6timo? Alias
sempre é valido dar uma conferida no site da Cupom.com antes de comprar na
internet. Sempre rola uns descontos super bons em lojas. Pra vocés terem uma nogdo
de quanto faz diferenca, olha os precos com e sem o desconto na nossa vitrine.

E vocés? Curtem ou ndo Anabela?
>>>>>> esta é uma publicagdo patrocinada.
by Ellen Neto

* Just L@
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Look do Dia
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' ROUPA LINDA E CONFORTAVEL: UMA MISSAO POSSIVEL

moda, conforto, estilo, publicidade

A gente ndo deveria ter que se decidir entre ficar linda ou ficar confortével. J& parou
pra pensar quantas vezes vocé ja usou uma cinta ou “calcinha que segura tudo” para
ficar bem em um vestido? Me arrisco dizer que “precisei” fazer isso em metade dos

casamentos que fui.

As vezes tenho vontade de jogar tudo pro alto e sair de pijama na rua. Nio t6
brincando. Vida de garota ndo é mole. E ai, quando a gente encontra marcas
preocupadas em fazer roupas bonitas e confortaveis, & uma vitéria.

Foi o que rolou quande conheci a Cycleland. A proposta da marca é: Liberdade e
Design. E eles realmente levam isso ao pé da letra. Além disso, as pegas sdo as coisas
mais lindas.

A Cycleland é uma marca jovem, elaborada dentro de uma faculdade de Design de
Moda. O nome da marca vem de bicicleta sim. Eles acreditam que usar a bike como
meio de transporte no dia a dia é uma atitude inspiradora, cheia de liberdad

As pegas sdo produzidas com poucas unidades, para preservar a proximidade de todos
que fazem parte do processo com o produto final. Em tempos de fast fashion, que a
gente tanto curte e usa, foi bem bacana conhecer e descobrir o quanto é valioso este
outro estilo de fazer moda.

E ai, curtiram a proposta da Cycleland?

>>>>>> esta é uma publicagdo patrocinada.
by Ellen Neto

r'd -
Por favor, anote o COdlgO AO]. e clique abaixo em “Responder Questionario”:

Responder Questionario
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¢ Grupo Experimental — Marketing Invisivel

OBiografia:

Estilo, tendéncias, satde, beleza e dicas de viagem. Tudo isso faz parte do universo do L Fashion
Blog, escrito pela administradora de empresas - e apaixonada por moda - Ellen Neto. Criado em
2011, o blog conta hoje com uma média de 10.000 acessos por dia. Por isso, Ellen é considerada

uma pessoa influente e lider de opinido no assunto. Recentemente foi divulgado na imprensa
que, gracas a sua audiéncia, algumas marcas tém contratado Ellen para promover seus produtos
através de publicagdes/posts no blog, o que permite que ela viva da renda de seu blog.

0 Tag: “Dicas”

estilo, acessorios, dicas r ] mn

5 DO A MONANTER 00 CMEA.

Ao longo da minha existéncia, varias pegas de figurino de cinema me marcaram, mas
nada foi téo forte quanto os 6culos de alguns personagens. E impressionante a ca-
pacidade que eles tem de ficar gravados na minha memodria. Por isso, resolvi fazer um
Top 3 “6culos mais marcantes do cinema”, na minha modesta opinido.

1) LOUTA

0 filme é cheio de detalhes marcantes no figurino, que, definitivamente, foi o criador
do estilo “sexy com ar meio infantil”, como Lolita. Mas nada, nada é mais marcante e
caracteristico do que os 6culos de coragdo usados pela protagonista.

0 Nota de Rodapé: Nao ha.
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0 Layout: Visao geral para Grupo Experimental

Estilo, tendéncias, satde, beleza e dicas de viagem. Tudo isso faz parte do universo do L Fashion
Blog, escrito pela administradora de empresas - e apaixonada por moda - Ellen Neto. Criado em
2011, o blog conta hoje com uma média de 10.000 acessos por dia. Por isso, Ellen é considerada

uma pessoa influente e lider de opinido no assunto. Recentemente foi divulgado na imprensa
que, gragas a sua audiéncia, algumas marcas tém contratado Ellen para promover seus produtos
através de publicacdes/posts no blog, o que permite que ela viva da renda de seu blog.
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By Elien Neto

. APOSTE NO BATOM VINHO PARA O INVERNO!

bele

0, maquiagem, tendéncia

N E] f

| Encontre-nos no Facebook

€ Curtr

586 pessoas curtiram

0 vinho é a cor da temporada quando o assunto é beleza. E a melhor forma de usara
cor sem erro é no batom. Aposte em toda a gama de tons vinhos e roxos. O melhor de
tudo é que a cor combina com muitos tipos de pele.

INSTAGRAM

Uma dica: Para fixar mais a cor e ndo borrar, use um ldpis da mesma cor do batom
em todo contorno da boca. Para compor, escolha olhos mais discretos usando um
pouco de rimel nos cilios superiores e iluminadores nos olhos. Uma sombra nude ou
dourada também cai super bem com o batom vinho.

by Ellen Neto
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. AcuLOS MAIS MARCANTES DO CINEMA

62

Ao longo da minha existéncia, varias pegas de figurino de cinema me marcaram, mas
nada foi t3o forte quanto os 4culos de alguns personagens. E impressionante a ca-
pacidade que eles tem de ficar gravados na minha meméria. Por isso, resolvi fazer um
Top 3 “éculos mais marcantes do cinema”, na minha modesta opinido.

1) LOLITA

O filme é cheio de detalhes marcantes no figurino, que, definitivamente, foi o criador
do estilo “sexy com ar meio infantil”, como Lolita. Mas nada, nada é mais marcante e
caracteristico do que os dculos de coragdo usados pela protagonista.

& View on Instagram

2) HARRY POTTER
Os oculos usados por ele ja eram marcantes quando citados no livro, mas ganhou

ainda mais forca nas telas. A armacgo ficou tdo caracteristica que virou tatuagem de fa L E M A 2 I

e elemento basico em qualquer poster minimalista.
SMART_EYEWEQR

ANUNCIE
AQUI

3) BONEQUINHA DE LUXO

Atire a primeira pedra quem, quando pensa no filme de 1961, ndo pensa imediata-
mente na cena de Audrey Hepburn em frente a Tiffany’s abaixando seus Gculos way-
farer para espiar melhor a vitrine. Apds terem sido usados por ela no filme, o modelo
disparou em popularidade. E a verdade é que eles continuam em evidéncia até os dias
de hoje.
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NAILZ.COM.BR

Falando em éculos, conheci recentemente a Lema21.

No site da loja vocé pode experimentar varios modelos pelo “Espelho Virtual”, na
webcam ou subindo uma foto. Demais, né? Mas o mais legal mesmo € que vocé pode
selecionar os seus favoritos e pedir o servigo “Prove em Casa”. Assim vocé pode
passar quatro dias com os modelos escolhidos e decidir com qual quer ficar.

A cada éculos novo da Lema21 que vocé compra, eles doam um éculos de grau para
uma crianga carente, ndo é superlegal?

nerq
Cool!

cldassico
moderno!

by Bllen Neta Organizadores de Bolsa
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. NOVA COLECAO CAVEIRAS DA REVERBCITY

tendéncia, langamento, estilo, caveiras, dicas

A Caveira é um simbolo antigo que representa mudanga. Significa transformac&o, um
novo ciclo, e em algumas culturas, poder, forca e invencibilidade. A caveira também

representa rebeldia, uma forma alternativa de vida e, por isso, foi associada aos pira-
tas e muito, muito tempo depois ao universo do rock’n’roll, da onde nunca mais saiu.

A marca Reverbcity (que adoro) captou toda essa esséncia classica do simbolismo da
caveira e do rock’n'roll e misturou com elementos atuais como o universo (e o bigode)
dos hipsters e até com o mundo digital dos pixels na sua nova Colec&o de Caveiras. S8o
8 camisetas desenvolvidas com modelagens e tecidos especiais. Da vontade de ter
todas no armario!

Se vocé ja t4 afim de comprar a sua, mas nunca comprou no site da Reverbcity, se liga:
Quem se cadastrar no site e fizer uma compra a partir de R$150 em até 30 dias depois

do cadastro, ganha + 1 camiseta.

Pra quem j& tem cadastro, o frete é gratis a partir de R$260 e também ganha uma
camiseta!

Vai la: http://www.reverbcity.com

Quem af também é skull lover?

by Ellen Neto

: ¢ 410
A partir de: R$ 18
Frete Gratis Sul e Sudeste

Compre Agora ©
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@ PINCEIS DE MAQUIAGEM: PARA QUE SERVE CADA UM?

Eu comecei a me aventurar tarde no mundo da maquiagem. Até meus 20 anos o
maximo que eu fazia era usar um rimel. E isso assim, quando era dia de festa.
Portanto levei algum tempo pra enteder pra que cada coisa servia e hoje ainda ndo
me considero superentendida da coisa.

Para acabar com essa ignordncia (#prioridades) fui atras de pesquisar para que serve
cada um deles e quais realmente sdo importantes para quem esta comegando a se
aventurar no mundo da maquiagem. Aqui estdo os 8 pincéis que vocé tem que ter na
necessaire de make! Sem mais delongas:

Pincel Chato para base liquida e cremosa
(também usado para aplicar corretivo liquido)

E 0 mais comum, geralmente & o que vem nos kits e é o que vocé ira achar mais
facilmente. Muitas marcas nacionais vendem esse modelo. O que pode variar é o
preco e o tipo de cerdas (as sintéticas s3o melhores). Ele “combina” com dois tipos de
base e ainda serve para corretivo em caso de emergéncia, entdo acho must have de
iniciante.

Pincel quadrado para corretivo

Ele é mais quadradinho, achatado, fino e menor do que o pincel de base. As
extremidades estreitas ajudam a camuflar olheiras com perfeig8o. Passe corretivo nas
olheiras, abaixo do nariz, em volta da boca e no arco da sobrancelha. Dé leves
batidinhas com o pincel até deixar uma camada fina do produto — assim seu rosto ndo
vai ficar com manchas desiguais.

Pincel para blush
(cerdas arredondadas ou chanfrado)

Passe o pincel partindo das magas do rosto (dar um sorrisinho ajuda a encontrar o
local certo) em direc&o as orelhas. Se quiser um look mais roméntico, faga
movimentos circulares nas macds do rosto. Para o make ficar mais natural, retire o
excesso de produto do pincel com um sopro, antes de aplicar. O pincel chanfrado é o
mais indicado para marcar as magas do rosto e também é perfeito para usar bronzer e
iluminador, ou até para fazer contornos porque a aplicacéo fica bem localizada, acho

excelente!

Pincel de sombra
{com espuma, também conhecido como esponja, ou de cerdas achatadas.)

Ideal para passar a primeira camada de sombra, a “base”. Na hora de aplicar uma
sombra escura, use as bordas do pincel para sombrear o céncavo dos olhos e suavizar
o make. Eu pessoalmente me dou bem melhor com o pincel de espuma... fica a dical

LOJAS AMERICANAS

I ©
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APROVEITE A MELHOR CONDICAO DA INTERNET

Parcelas a partirde  Em até

R$10:= 12X=.

Frete Gratis Brasil S523s

Viagens 1

a partir de R$

(o)

compre agora! >

(%

.com.br

1€

—
'L

D
“
>
@
“
@
o
=]
=
z
=
(=]
=
@
/
L
=
E
=
aQ
o
9
@
=]
o
g
o

luslin

P

CLIQUE AQuI

E CONHECA 0S LANCAMENTOS

PLUS SIZE

pf\t \!TIID

65


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1212724/CA


PUC-Rio - Certificacdo Digital N° 1212724/CA

Pincel para esfumar sombra

0 pincel com cerdas fofinhas e formato oval serve para esfumar a sombra depois que

vocé ja usou o de espuma ou o de cerdas achatadas para a primeira “leva” de sombra.

E para dar o acabamento. Para aplicar faca movimentos curtos e leves de vaivém,
para deixar a sombra bem natural.

Pincel chanfrado

Esse pincel server para delinear palpebra, corrigir sobrancelha e contornar linha dos
cilios. Para delinear, umedega a ponta do pincel chanfrado, passe na sombra e faga
um traco grosso rente aos cilios. Use a versdo com cerdas cortadas na diagonal para
puxar o traco de sombra para o canto externo dos olhos.

Pincel de delinear

Esse pincel tem a ponta superfina e as cerdas bem juntas.

Perfeito para fazer um traco bem fino na linha dos cilios e criar efeito de delineador
cremoso. Para usar desenhe uma linha com lapis da mesma cor do seu delineador
rente aos cilios. Depois, cubra o trago com o pincel.

Pincel para ldbios

Esses toda garota deveria ter! Principalmente as que amam um batom de cor forte
como vermelho, vinho e pink. O de cerdas bem finas e juntas é ideal para fazer o
contorno dos labios. O de cerdas um pouco mais grossas e um pouco maiores é
melhor para espalhar o batom.

Dica extra: LAVE SEUS PINCEIS! Assim eles duram mais e o efeito de uma make com
pinceis limpos é bem melhor. Lave-os com um shampoo neutro. Seque com papel
toalha ou um lengo umedecido e NUNCA guarde os pinceis sem que as cerdas
estejam completamente secas. A lavagem pode ser feita a cada 15 dias.

Curtiram as dicas?

by Ellen Neto

v DANDO UMA CHANCE PARA A SANDALIA ANABELA

Sabe quando vocé tem uma implicancia sem fim com alguma peca de roupa ou
sapato? Entdo, devo confessar que eu sempre senti isso com a tal da Anabela.Pra
comegar pelo nome - que achava cafona e, pra mim, sempre foi coisa de “patrigoca”.
Mas de uns tempos pra ca, passei a ter um olhar diferente para tal sandélia de nome
feio. Comecei a ver por ai looks bem interessantes com a dita cuja e reparar que sim,
ela pode ser bem estilosa.

Enfim, passei a amar a tal da Anabela! Na loja virtual Dafiti encontrei vérios modelos
lindos e superdiferentes.

Agora se liga na dica: Se vocé usar o cupom de desconto Dafiti do site Cupom.com
vocé ganha até 70% de desconto nas suas compras na Dafiti! Ndo é 6timo? Alias
sempre é valido dar uma conferida no site da Cupom.com antes de comprar na

internet. Sempre rola uns descontos super bons em lojas. Pra vocés terem uma nogdo

de quanto faz diferenga, olha os pregos com e sem o desconto na nossa vitrine.

W N N ps -
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E vocés? Curtem ou ndo Anabela?

by Ellen Neto

w ROUPA LINDA E CONFORTAVEL: UMA MISSAO POSSIVEL

A gente ndo deveria ter que se decidir entre ficar linda ou ficar confortavel. Ja parou
pra pensar guantas vezes vocé ja usou uma cinta ou “calcinha que segura tudo” para
ficar ber em um vestido? Me arrisco dizer que “precisei” fazer isso em metade dos

casamentos que fui.

As vezes tenho vontade de jogar tudo pro alto e sair de pijama na rua. Ndo to
brincando. Vida de garota ndo € mole. E ai, quando a gente encontra marcas
preocupadas em fazer roupas bonitas e confortaveis, € uma vitdria.

Foi o que rolou quando conheci a Cycleland. A proposta da marca é: Liberdade e
Design. E eles realmente levam isso ao pé da letra. Além disso, as pegas s&o as coisas
mais lindas.
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A Cycleland é uma marca jovem, elaborada dentro de uma faculdade de Design de
Moda. O nome da marca vem de bicicleta sim. Eles acreditam que usar a bike como
meio de transporte no dia a dia é uma atitude inspiradora, cheia de liberdade.

As pegas sdo produzidas com poucas unidades, para preservar a proximidade de todos
que fazem parte do processo com o produto final. Em tempos de fast fashion, que a
gente tanto curte e usa, foi bem bacana conhecer e descobrir o quanto € valioso este

outro estilo de fazer moda.

E ai, curtiram a proposta da Cycleland?

by Ellen Neto

Por favor, anote o COdIgO BOZ e clique abaixo em “Responder Questionario”:

Responder Questionario
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Apéndice B — Instrumento de Coleta de Dados

Por favor, responda a todas as perguntas deste questionario com atencéo.
as respostas devem ser fornecidas com base no que vocé observou no L Fashion Blog.

agradeco muito sua colaboracéol

Beatriz Oliveira
beatizewp@yahoo.com.br

A) Assinale abaixo 0 CODIGO que vocé anotou ao terminar de ler o blog:
) D04

1 CD3
) BD2

) ED5

) AD1

B) Indique seu grau de concordancia com cada uma das afirmacdes abaixo, levando em consideracao aquilo que
vocé observou no L Fashion Blog:
Discordo Discordo mais Concordo mais Concordo
totalmente que concordo Neutro que discordo totalmente

1) Sinto que posso confiar
neste blog

2) Confio na informacéo
formecida pelo blog

3) Esta blogueira esta

preocupada apenas em

promover seus proprios . - . -
interesses

4) Acredito na honestidade
desta blogueira

5) O blog n&o tenta me
enganar

Discordo Discordo mais Concordo mais Concordo
totalmente que concordo Neutro que discordo totalmente

6) Acompanhar este blog de
moda parece seruma boa
ideia

7) Este blog de moda passa
informacdes seguras

8) Aideia de acompanhar este
blog me atrai

9) Ler este blog é uma
atiidade agradavel
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Discordo Discordo mais
totalmente que concordo

10) Me sentina confortavel
seguindo as recomendagdes
feitas pelo blog

11) Eu faria uma compra
baseada nas recomendacdes
feitas pelo blog

12) Eu seguiria as
recomendagdes feitas pelo
blog no futuro

13) Eu n3o hesitaria em
comprar um produto [
recomendado neste blog

Discordo Discordo mais
totalmente que concordo
14) Eu prefiro que as
publicagdes da blogueira ndo
sejam remuneradas pelas
marcas que s3o citadas no

blog

15) Eu ignoro uma publicagdo
se eu sei que a blogueira tem
algum fipo de parceria com o

produto ou o senvigo citado

C) Ha quanto tempo vocé |é blogs de moda?
() Nuncali

() Ha menos de um ano

() Entre um e dois anos

() Entre trés e quatro anos

) Ha mais de cinco anos

D) Com que frequéncia vocé |é blogs de moda?
) Diariamente
I Semanalmente

() Mensalmente

() Menos que uma vez por més

() Nunca

E) Vocé tem seu proprio blog?
() Sim

() Nao

F) Vocé ja anunciou produtos ou servigos em blogs?

() 3im

Neutro

Neutro

Concordo mais
que discordo

Concordo mais
que discordo

70

Concordo
totalmente

Concordo
totalmente
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G) Qual sua faixa etaria?
Até 25 anos

Entre 26 e 35 anos
Entre 36 e 45 anos
Entre 45 e 55 anos

Acima de 55 anos

H) Género:

Masculino

Feminino
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