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Apêndice A - Estímulo 

Cabeçalho 

 

 Grupo de Controle – Propaganda Explícita 

o Biografia: 

 

o Tag: “Publicidade” 

 

 

o Nota de Rodapé: “Esta é uma publicação patrocinada” 
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o Layout: Visão geral para Grupo de Controle 
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 Grupo Experimental – Marketing Invisível 

o Biografia: 

 

o Tag: “Dicas” 

 

o Nota de Rodapé: Não há. 

- 
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o Layoout: Visão ggeral para GGrupo Experrimental 
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Apêndice B – Instrumento de Coleta de Dados 
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