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Anexo A - Perguntas e associacoes com as teorias

TEORIAS ECONOMICAS TEORIAS COMPORTAMENTAIS

Poder de CEbet Internalizacd Paradigma Uppsala década LS LT SR

L o Eclético de 70 Inovacdo Conhecim Networks rismo

produto ento Internacional

Por que se internacionalizar?

Otimizar recursos X X

Explorar imperfeicoes

estruturais

Busca de mercado X X X X
Redugio de custos ou

riscos de fazer negécios X X X
com terceiros no exterior

Procura de ativos X

Seguir movimentos de

outros participantes da

rede/inddstria ou

desenvolver

relacionamentos em novas

redes internacionais

Aprendizagem X X X X X
Desejo do empresério X X X
O qué?

Produtos ou servicos em

industrias passiveis de X X

consolidagdo / cooperagido

Produtos, servigos ou

tecnologias em inddstrias

baseadas em conhecimento X

ou dirigidas por qualidade e

imagem

Sem restrigdes em termos
de produtos, servicos,
tecnologias ou atividades

Quando?

O mercado estiver saturado

Conforme oportunidades X X X
Conforme o conhecimento é

obtido

Quando houver necessidade

de desenvolver

relacionamentos

O tomador de decisao julgar

adequado

Para Onde?

Onde houver chance de

conluio e concentragio do X X

mercado

Onde houver imperfei¢oes

de mercado que permitam a X X

maximiza¢ao de lucros

Localizagao favoravel X X X

De acordo com as redes

internacionais estabelecidas X X
ou almejadas

Onde houver demanda

potencial

Modos de entrada - Como?

Exportagao X X X
Licenciamento X
Aliangas estratégicas/redes

Aquisi¢des X
Novas subsididrias X X X
Escritérios de

representacdo comercial

PR RIS
>
>
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Anexo B — Perguntas e associacoes com as teorias
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EMPRESA

L Suzano WEG

Marfrig  p . GilFoods

Por que se
internacionalizar?

Banco do
Brasil

Otimizar recursos X

Explorar imperfeicoes
estruturais

Busca de mercado X X X X

Reducdo de custos ou riscos
de fazer negdcios com X X
terceiros no exterior

Procura de ativos X

Seguir movimentos de
outros participantes da
rede/industria ou
desenvolver
relacionamentos em novas
redes internacionais

Aprendizagem

Desejo do empresario X

O qué?

Produtos ou servigos em
inddstrias passiveis de X
consolidagdo / cooperagao

Produtos, servigos ou
tecnologias em industrias
baseadas em conhecimento
ou dirigidas por qualidade e
imagem

Sem restrigdes em termos
de produtos, servicos, X
tecnologias ou atividades

Quando?
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O mercado estiver saturado

Conforme oportunidades

Conforme o conhecimento
€ obtido

Quando houver necessidade
de desenvolver
relacionamentos

O tomador de decisdo julgar
adequado

Para Onde?

Onde houver chance de
conluio e concentragio do
mercado

Onde houver imperfei¢des
de mercado que permitam a
maximizacao de lucros

Localizacao favoravel

De acordo com as redes
internacionais estabelecidas
ou almejadas

Onde houver demanda
potencial

Modos de entrada - Como?

Exportacao

Licenciamento

Aliancas estratégicas/redes

Aquisicdes

Novas subsidiarias

Escritdrios de representacao
comercial
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