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APENDICES
APENDICE 1 - ROTEIRO DE ENTREVISTA

CONJUNTO DE CONSIDERACAO

Gostaria de entender um pouco mais sobre suas escolhas em relacéo a alguns
produtos especificos. [para a categoria X, fazer as perguntas abaixo]

Vocé costuma comprar produtos (da categoria) X?

Em relacdo a X, quais as marcas que vocé conhece?
[apresentar os cartdes com imagens das marcas do produto X]
Em relacdo a X, quais as marcas que vocé conhece?

Em relacdo a X, quais as marcas que vocé consideraria comprar nas proximas
vezes que vocé for ao supermercado?

Qual sua marca preferida de X?
Quem marca de X esta presente na sua casa?
Repetir para as demais categorias

DADOS PESSOAIS

Sexo: () Masculino () Feminino
Idade:

Local de residéncia:
Telefone para contato:
Até que ano vocé estudou?

() até o primario

() até o 1° grau (ensino fundamental) série:_
() até 2°grau (ensino médio)  série;_
(
(

) 3° grau incompleto (universidade) ano:

) 3° grau (universidade)
Quantas pessoas moram com VOCcé em sua casa, incluindo vocé?
Quantos filhos?
Quantos filhos moram com vocé?
Idade dos filhos? ; ; ; ; ;

138

Somando-se a renda de todas as pessoas que vivem na sua casa, inclusive a sua,

quanto da,
Aproximadamente, por més? R$
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HABITOS DE COMPRAS
Quem normalmente faz as compras de supermercado na sua casa?
Com que frequéncia vocé costuma fazer compras no supermercado?

Vocé costuma fazer compra sempre do mesmo valor ou tem vezes que vocé gasta
mais?

Quando normalmente vocé faz suas compras, fim de semana ou dia de semana?
Vocé costuma fazer compras acompanhado(a) ou vai mais sozinha?

Em que supermercados vocé geralmente vai?

Por qué vocé escolhe estes supermercados para fazer compras?

Como vocé vai a estes mercados? A pé, de dnibus, de carro? E para voltar?

PROCESSOS DE CONSIDERACAO E ESCOLHA

Vocé costuma comprar sempre [marca preferida] ou compra outras marcas
também?

Qual foi a marca de [categoria] que vocé adquiriu nas suas Ultimas compras?

[no caso de uma marca frequentemente comprada] VVocé lembra a Gltima vez que
vocé comprou uma marca diferente de [marca preferida]

Quando vocé deixa de levar [marca preferida]?
Quando é que vocé leva [marca 1], e quando vocé leva [marca 2], [marca 3], etc.?

Vocé experimentaria [marca desconhecida] se estivesse mais barata? [caso sim]
Levaria numa quantidade para 0 més todo?

E essas outras marcas [apontar para outras marcas ndo consideradas], por qué
VOCé nédo consideraria comprar?

Quando vocé chega no supermercado, como vocé escolhe entre estas marcas
[apontar para as marcas consideradas]?

O que é importante para vocé na hora de escolher uma marca de X?
Vocé considera comprar marcas diferentes para situagdes diferentes? [dar um
exemplo de outra categoria ndo incluida na pesquisa]

Simulacdo de precos

[Comparar 3 marcas: (1) preferida, (2) considerada, (3) desconhecida]
Se todas estiverem no mesmo prego, qual a que vocé levaria?

[Fazer outras configuracdes, variando o gap de precos entre as marcas e fazer a
pergunta:] E agora, que marca vocé levaria?
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APENDICE 2 - CONJUNTOS DE RECUPERACAO E CONSIDERACAO

DOS ENTREVISTADOS

Feijao Margarina Achocolatado Oleo Biscoito Leite Sabdo P6 Amaciante Papel Higiénico Sabonete
a b c a b c a b c b c b c b c a b c a b c a b c a b c

Adriana 2 7 6 3 8 3 3 6 2 5 6 10 5 10 5 5 12 6 3 11 5 2 11 9 4 19 14
Aloisio 1 6 4 1 2 2 6 6 1 1 5 0 7 5 0 7 5
Andreia 5 9 7 4 10| 4 14 | 16 16 | 22| 4 11 )10 3 12 | 13 1 10 | 19 5 19 18
Arthur 3 5 5 2 6 4 4 4 16 7 12 6 3 13 | 11 1 6 3

Clarisse 1 8 3 2 7 5 3 5 1 5 4 9 7 14 5 5 10 4 2 1 | 20| 4 18 5
Cristiane 3 8 4 2 6 3 2 5 5 5 4 12 9 3 12 4 1 4 5 1 11 9 3 15 11
Deisimar 6 15| 4 5 11 2 2 5 3 15 8 17 7 19 16| 5 12 4 4 12 | 4 4 16 6 3 22 11
Edvania 2 5 4 2 10| 5 3 6 5 6 3 7 5 10 7 2 12 4 3 7 3 0 4 2 4 14 4
Elenice 1 12 1 0 5 2 11 9 20 | 11 2 13 4 0 11 5 0 18 12
Elisa 3 10 7 2 11 3 2 6 6 13 | 12 13 | 12 20 | 18 1 11110 2 11 8 1 14 | 14| 2 22 22
Jacimar 4 12 7 8 12 5 3 6 4 9 6 16 | 11 18 7 5 15 6 1 12 5 4 11 6 7 26 17
Marta 4 12| 4 4 9 4 3 5 3 12 7 3 13 4 9 4 4 6 13 4 6 13 4
Natdlia 7111 8 3 7 2 2 5 4 6 3 15 | 11 121 9 6 13 ] 5 4 9 6 711319 9 16 9
Raquel 2 10 5 2 11 1 1 6 3 18 5 4 12 3 2 9 4 3 13 7 4 22 8
Ricardo 2 5 2 2 11 2 3 3 2 4 5 12 9 7 5 4 8 3 1 4 4 3 6 4 3 6 4
Ronaldo 2 5 3 1 7 3 2 6 3 8 4 11 9 17 | 10 1 11 4 2 6 3 0 6 5 0 6 5
Rosangela 2 4 4 3 7 2 5 3 3 7 3 2 6 3 1 5 3 1 5 3
Valéria 3 8 1 5 11 2 2 5 1 10| 5 9 7 19 | 13 3 15 4 2 13 8 2 13 11
Vera 3 4 2 2 2 1 1 4 2 3 5 3 2 4 4 2 7 4 2 7 4
Média 31 80 44 29 88 29 21 50 30 23 82 64 30 11,7 78 37 142 95 33 108 51 25 80 49 23 101 79 33 149 93

(1) Legenda: a= marca lembrada sem auxilio; b = marca lembrada com auxilio das imagens; c = marca considerada
(2) Os niumeros em cada célula representam a o numero de marcas citadas pelo entrevistado para cada conjunto (conjunto de recuperagdo sem auxilio,

conjunto de recuperagdo com auxilio e conjunto de consideragdo (ex. O conjunto de consideragdo para a categoria feijao de Adriana foi de 6 marcas)

(3) As células hachuradas referem-se a categorias ndo investigadas junto ao entrevistado

VOIT9.ZTZT oN [enbia oedeonla)d - o14-oONd
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APENDICE 3 - MARCAS RECUPERADAS E CONSIDERADAS
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Feijdo Biscoito Papel Higiénico
18 entrevistados 12 entrevistados 17 entrevistados

a b c d a b c d a b c d
Combrasil 13 18 16 6 Trakinas 11 12 11 4 Personal 8 17 14 2
Méximo 13 18 15 6 Passatempo 3 12 11 2 Neve 8 17 13 6
Kicaldo 3 15 11 2 Piraqué 5 12 11 2 Cotton 2 13 11 4
Camil 0 11 6 0 Baud. Gulosos 4 12 11 1 Scott 1 9 11 0
Caldo Marrom 3 12 6 2 Negresco 3 11 10 2 Personal VIP 3 12 10 1
Carreteiro 6 8 6 0 Bono 2 9 5 0 Leblon SoftBland 0 11 9 1
Fantastico 6 9 4 0 Mabel 1 6 5 0 Dualette 1 10 9 1
Gibi 2 11 3 0 Triunfo 1 9 5 0 Sublime 1 13 9 1
Chocolate 2 7 3 1 Danix 0 7 4 0 Fofinho 3 9 7 0
Copa 2 8 2 0 Adria Mousse 1 7 4 0 Softy's 1 9 6 0
Prato Bom 1 2 2 0 Cartoon 1 7 4 0 Carinho 4 10 5 1
Mundial 2 3 2 0 Nestlé 0 5 4 0 Deluxe 2 12 5 0
Qualita 1 1 2 0 Visconti 0 8 3 0 Gold 0 8 5 0
Calddo 0 2 1 1 Euro 2 5 3 1 Dama 0 4 4 0
Granfino 0 3 1 0 Break-up 1 1 1 0 Bob 4 10 4 0
Yobba 0 1 0 0 Chocolicia 0 4 1 0 Papoula 0 1 3 0
Estrela 0 0 0 0 Descolados 0 3 0 0 Tenderly 0 1 2 0
Azuldo 0 1 0 0 Adria Plugados 0 1 0 0 Mirafiori 0 1 2 0
Pink 0 0 0 0 Amori 0 3 0 0 Primavera 0 2 2 0
Tio Lano 0 2 1 010 Marilan 0 1 0 0 Qualité 1 2 2 0
Cravil 0 2 0 0 Turmix 0 0 0 0 Tropicos 0 0 1 0
Meu Biju 1 9 0 0 Zabet 0 0 0 0
Nene 0 1 0 0 Nikito 0 2 0 0
Quitandinha 0 0 0 0 Escureto 1 3 0 0
Big Boia 0 0 0 0
Pereira 0 0 0 0
Oleo Achocolatado Margarina
15 entrevistados 16 entrevistados 18 entrevistados

a b c c a b c d a b c d
Liza 12 14 14 13 Nescau 15 16 16 16 Qualy 18 18 18 17
Leve 4 14 14 2 Toddy 11 16 13 0 Delicia 11 18 8 0
Soya 11 14 11 0 Ovomaltine 3 13 9 0 Piraqué 4 16 8 0
Primor 2 10 8 0 Magico 1 7 2 0 Becel 5 15 5 0
Salada 0 8 7 0 Itambynho 0 3 2 0 Claybom 5 14 4 0
Sinhd 1 9 5 0 Showcau 0 5 1 0 Vigor 2 15 3 0
Corcovado 0 6 5 0 Achocolatto 0 5 1 0 Doriana 4 16 3 1
Cocamar 0 5 4 0 Muky 0 5 1 0 Leco 0 10 1 0
Mazola 0 7 4 0 Virtual 0 1 1 0 Primor 4 14 1 0
Granfino 0 6 4 0 Apti 0 2 1 0 Mesa 0 8 1 0
Purilev 0 8 2 0 Xocopinho 0 2 1 0 Soya 0 12 0 0
Suavit 0 2 2 0 Choco Mega 0 0 0 0 Primé 0 2 0 0
Carreteiro (arroz] 0 3 2 0 Xoc Mix 1 1 0 0
Enjoy 0 3 2 0 Nesquick 2 2 0 0
Vila Velha 0 2 2 0 Da Barra 0 0 0 0
Qualitd 2 2 2 0 Santa Amalia 0 0 0 0
Camera 0 2 1 0 Lual 0 0 0 0

Chocotella 0 1 0 0
Palate 0 1 0 0

(1) Legenda: a=marcalembrada sem auxilio; b = marcalembrada com auxilio das imagens; c = marca considerada;

d = marca preferida
(2) Os numeros em cada célula representam a quantidade de vezes que a marca foi mencionada pelo entrevistado (ex.

margarina Qualy foi consideradapor 18 entrevistados)
(3) As marcas estdo ordenadas pelo nimero de vezes em que foram incluidas no conjunto de consideragdo do entrevistado

(ex. Combrasilfoi a marca mais considerada de feijdo [16 entrevistados])



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1212761/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1212761/CA

142

Leite Sabdo em P6 Sabonete
17 entrevistados 19 entrevistados 17 entrevistados
a b c d a b c d a b c d
Parmalat 13 17 16 6 Omo 19 19 19 13 Protex 3 17 17 1
Elegé 7 16 15 5 Ariel 11 19 19 4 Dove 7 16 14 4
Ninho 9 17 15 1 Surf 13 19 17 1 Lux 12 17 13 8
Gléria 3 17 13 1 Tixan Ypé 4 18 7 0 Palmolive 9 17 13 0
Itambé 7 15 11 0 Brilhante 2 15 6 1 Johnson 4 15 13 0
Barra Mansa 5 13 9 2 Ace 5 18 6 0 Francis 6 17 12 0
Da Mata 1 16 9 0 Ypé Premium 2 16 6 0 Phebo 5 17 9 0
Italac 2 13 9 0 Minuano 1 15 5 0 Albany 1 13 8 0
Molico 3 15 7 0 Invicto 1 14 3 0 Rexona 1 14 7 1
Batavo 3 13 7 0 Barra 1 14 2 0 Nivea 3 14 7 1
Mococa 0 7 6 0 Assim 2 16 2 0 Lifebuoy 1 11 7 0
Quata 1 10 5 0 Ruth 0 12 2 0 Flor de Ypé 2 10 7 1
Godam 0 11 5 0 Ola 0 6 1 0 4 estagdes 0 9 7 0
Leco 0 8 5 0 Minerva 2 2 1 0 Alma de Flores 1 11 6 0
Zero 3 10 5 1 Urca 0 2 0 0 Leite de Rosa 1 13 4 0
Macuco 0 8 5 0 Coquel 0 5 0 0 Dettol 1 12 4 0
Selita 1 10 5 1 Senador 2 15 4 0
Conaprole 0 2 2 0 Hydratta 1 6 4 1
Languiru 0 2 2 0 Amaciante lara 0 4 3 0
Qualitd 3 3 2 0 16 entrevistados Granado 1 6 3 0
Lindéia 0 1 1 0 a b < d Glycerin Nevasa 0 6 3 0
Shefa ! 3 ! 0 Fofo 7 16 | 14 5 Protege ° 3 2 0
Piracanjuba 0 5 1 0 Mon Bijou 3 15 13 3 Augusto Caldas 0 6 2 0
Leitissimo 0 0 1 0 Comfort 7 15 12 S Biocrema 0 1 1 0
CFPL 1 1 1 0 Ypé 5 6 10 1 OxA : 0 4 1 0
L r.OI 0 3 0 0 Baby Soft 0 10 8 1 Y?e Action L > ! 0
Ecila 0 0 0 0 Nips All day 0 1 1 0
Santa Clara 0 0 0 0 D'owny L 2 > L Davene Aveia 0 4 1 0
Fazenda do Rio 0 0 0 0 Big Soft 0 £ 2 0 Sensus 0 4 1 0
il(l)i::::no Z j : 2 Suavitrat 0 0 0 0
Pariggi 0 1 0 0
Plush 0 6 2 0 La Flore 0 2 0 0
Pelouche 0 6 2 0 Farmese 0 1 o o
Vida Macia 0 3 1 0 Ubon o 1 0 o
Caricia 1 6 1 0 Ann Bow 0 0 0 )
Urca E 2 0 0 Vindlia 2 0 0 0
Amacitel 0 3 0 0
Ruth Care Baby ( 0 2 0 0
Limp Soft 0 0 0 0
Vitral 0 0 0 0

(1) Legenda: a=marcalembradasem auxilio; b= marcalembrada com auxilio dasimagens; c = marca considerada;

d = marca preferida

(2) Os nimeros em cada célula representam a quantidade de vezes que a marca foi mencionada pelo entrevistado (ex.
Omo foi considerada por 19 entrevistados)

(3) As marcas estdo ordenadas pelo nimero de vezes em que foram incluidas no conjunto de consideragdo do entrevistado
(ex. Protex foi a marca mais considerada de sabonete [17 entrevistados])
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A

APENDICE 4 - COLETA DE PRECOS (categorias selecionadas)

Feijao Preto - pacote de 1kg

Rede

Inter

Guanabara

Super- market

Vianense

Extra

Mundial

Multi Market

Casa Prendas

Supermerc.
Moncherry

Mercado da
Engenheiro

Super- market

Guanabara

Extra

Metrépole

Super- market

Extra

Campedo

Prezunic

Loja

Pavuna

S.J. Me

Pavuna

Pavuna

Botafogo

Copaca- bana

Com. Soares

Com. Soares

Rio das Pedras

Rio das Pedras

Rio das Pedras

V. Isabel

Vila Isabel

Vila Isabel

Rocinha

Rocinha

Rocha

Benfica

Combrasil

4,89

4,99

4,75

4,98

4,79

4,85

4,79

4,75

4,95

4,59

4,25

4,59

4,65

Camil

4,59

2,98

4,65

4,19

Caldo Marrom

2,98

3,98

3,98

Yobba

Gibi

Carreteiro

4,75

3,89

3,90

Chocolate

3,89

Fantéstico

4,39

4,69

4,19

4,39

Méximo

4,89

4,98

4,89

4,49

4,29

4,98

4,49

4,59

4,98

4,59

4,85

Copa

4,49

Estrela

3,49

Azuldo

Pink

Tio Lano

2,99

Cravil

3,99

Meu Biju

4,49

4,65

4,65

Nene

3,99

3,99

Kicaldo

3,97

3,59

4,69

4,48

4,35

Mundial

2,98

Prato Bom

3,89

2,45

Quitandinha

Big B

3,79

Caldao

4,10

Pereira

4,29

Granfino

3,99

Boca Bem

3,85

Prezunic

Menor Prego
Maior Prego

% Diferenga

4,99

67%

4,75

59%

3,49

4,98

43%

3,99

4,79

20%

2,98

4,89

64%

3,49

4,79

37%

1,89

4,49

138%

4,29

4,29

0%

2,45

4,75

94%

3,98

4,98

25%

2,99

4,49

50%

3,99

4,95

24%
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3,85

4,59

19%

3,98

4,98

25%

4,25

4,69

10%

25%

4,76
4,10
3,48
3,49
3,69
4,20
3,93
4,42
4,67
4,09
3,49
4,39
3,79
2,99
3,99
4,60
3,99
4,22
2,98

3,17

3,79
4,10
4,29
3,99
3,85
3,99
3,48
4,76

42%
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Margarina (pote 500g)

Rede Inter Guanabara | Super- market Extra Mundial | Multi Market | Casa Prendas m_s_.””.”:a“ﬂ _M_MM“”_H Super- market| Guanabara Extra Metrépole |Super-market|  Extra Campedo Prezunic
Loja Pavuna 5J.Me Pavuna Pavuna Botafogo | Copaca- bana | Com. Soares | Com.Soares | Rio das Pedras | Rio das Pedras [Rio das Pedras| V. Isabel ha Rocinha Rocha Benfica
Becel 5,79 5,99 5,99 5,58 6,99 4,78 5,99 5,99 5,99 6,49 5,98 3,99 6,49 6,09 5,75 5,99
Qualy 3,99 3,99 4,39 4,29 3,99 3,99 3,78 3,99 4,95 4,59 4,28 4,49 3,99 3,98 3,98 3,87 4,49
Vigor 2,59 1,99 2,69 2,85 2,69 2,75
Leco 3,99 3,15 3,39 3,49 2,99 2,99
Delicia 3,49 2,99 2,99 2,99 3,69 3,79 3,39 2,99 2,69 3,39 3,19 3,28
Primor 2,49 2,57 2,78 2,57 2,59 2,59 2,49 2,59
Doriana 3,49 3,18 3,29 3,69
Piraqué 4,35 3,89 2,99 3,95 4,99 4,95 2,99 4,45 3,19
Mesa 2,19 2,1
Claybom 3,29 3,09 3,29 2,89 3,69 3,98 2,99 3,79 3,09 2,99 3,79 3,39 2,99
Soya 1,98 1,98 2,49 2,1 2,49 2,49 2,49 2,49 2,25
Primé 1,65
Menor Prego 2,19 1,98 1,98 1,99 2,49 2,1 3,69 3,49 2,99 3,79 2,49 2,57 2,49 2,49 2,49 2,25 1,65
Maior Prego 5,79 5,99 5,99 5,58 6,99 4,78 5,99 5,99 5,99 4,59 6,49 5,98 3,99 6,49 6,09 5,75 5,99
% Diferenca 164% 203% 203% 180% 181% 128% 62% 72% 100% 21% 161% 133% 60% 161% 145% 156% 263%
Oleo de Soja - garrafa de PET 900ml
Rede Inter Guanabara |Super- market| Vianense Extra Mundial | Multi Market | Casa Prendas m,_\__”””::_mﬂw _M_MHH_H Super-market| Guanabara Extra Metrépole |Super-market|  Extra Campedo Prezunic
Loja Pavuna S.J. Meriti Pavuna Pavuna Botafogo | Copaca- bana | Com.Soares | Com.Soares | Rio das Pedras | Rio das Pedras |Rio das Pedras| V. Isabel Vila Isabel Isabel Rocinha Rocinha Rocha Benfica
Liza 3,39 3,29 2,89 3,29 3,45 3,29 3,49 3,49 3,69 3,39 3,39 2,99 3,09 3,29 3,25
2,69 2,78
Soya 2,98 3,29 3,19 3,39 3,15 2,89 3,69 3,39 2,89 3,09 3,19
Corcovado 2,99 3,1 2,89 3,19 2,78 2,69 3,29
Leve 3,59 2,38 32 31 2,69 3,29 3,35 3,17 3,25
Vila Velha 3,49
Primor 2,99
Menor Prego 2,98 3,59 2,38 2,69 3,19 3,1 3,15 2,89 2,99 3,19 2,69 3,29 3,35 2,78 3,09 2,69 3,25
Maior Prego 3,39 3,59 3,29 32 3,29 3,45 3,49 3,29 3,49 3,49 3,69 3,39 3,39 2,99 3,09 3,29 3,29
% Diferenga 14% 0% 8% 19% 3% 11% 11% 14% 7% 9% 7% 3% 1% 8% 0% 22% 1%

VOIT9.ZTZT oN [enbia oedeonla)d - o14-oONd

5,87

4,18
2,59
3,33
3,24
2,58
3,41
3,97
2,15
3,33
2,31
1,65
2,56
5,79

139%
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Achocolatado - embalagem 400g

Rede Inter Guanabara |Super- market Extra Mundial | Multi Market | Casa Prendas w_,\__.n”“._amﬂ“ _M_MH“M_H Super-market| Guanabara Extra Metropole  [Super-market|  Extra Campedo Prezunic
Loja Pavuna S.J. Meriti Pavuna Pavuna Botafogo Copaca- bana | Com. Soares | Com.Soares | Rio das Pedras | Rio das Pedras |Rio das Pedras V. Isabel Vila Isabel Vila Isabel Rocinha Rocinha Rocha Benfica
Nescau 4,99 2,99 4,99 4,49 5,29 4,45 4,19 4,99 4,99 4,99 4,49 4,89 4,98 4,79 4,98 4,98 4,99
Toddy 6,3 5,69 3,99 4,99 4,59 4,99 5,99 6,19 5,18 6,30 5,49 5,89 5,18 5,49 6,38
Choco Mega 2,99 2,58
Showcau 2,99 2,59 3,29 2,79 2,79 3,74
Xoc Mix 2,38
5,98 6,77 5,99 8,49 6,99 6,98 7,49 8,49 6,65
Achocolatto 300g 3,89 36 2,98 2,57 2,99 2,69 2,99 2,89 2,99 2,89
Magico 3,79 2,99 3,59 3,99 3,80 3,99
Da Barra 2,89 2,79
Santa Amali 2,79 3,00 2,99
Lual 3,99 1,89
Muky 3,59 3,89
Virtual 1,99 2,87
Chocotella 2,77 2,87
Itambynho 3,15 3,11 3,79 3,99 3,15
Apti 2,9 3,15 3,29
Xocopinho 2,38 2,39 2,35
Palate 2,59 2,75
Menor Preco 2,79 1,99 2,38 2,57 3,00 2,79 1,89 2,69 2,99 4,99 2,89 2,39 2,99 2,35 2,79 4,98 3,15 3,29
Maior Preco 4,99 6,3 5,98 6,77 5,29 5,99 4,19 8,49 6,99 6,19 6,98 7,49 8,49 5,89 518 5,49 6,65 4,99
% Diferenga 79% 217% 151% 163% 77% 115% 122% 216% 134% 24% 142% 213% 184% 151% 86% 10% 111% 52%

VOIT9.ZTZT oN [enbia oedeonla)d - o14-oONd
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Biscoito recheado

Rede Inter Guanabara |Super- market| Vianense Extra Mundial | Multi Market | CasaPrendas m.s_.”””:.:mﬂ“ ,M_MHH_H Super- market | Guanabara Extra Metrépole |Super- market Extra Campeso

Loja Pavuna S.J. Meriti Pavuna Pavuna Botafogo | Copaca-bana [ Com.Soares [ Com.Soares | Rio das Pedras |Rio das Pedras| Rio das Pedras | V. lsabel Vila Isabel Rocinha Rocinha Rocha
Danix - 140g 1,65 2,38 1,79 1,45 1,95 1,79 1,45 1,79 1,75
Descolados (Rena 0,99 1,27
Adria Mousse - 16/ 1,98 1,37 1,69 1,85 1,59 1,09 1,49 1,57 2,09
Adria Plugados - 150g 1,79 2,09 1,49 1,79 1,99 1,49 1,97
Amori (Richester) 1,45 1,27 1,89 1,27 1,49 1,25 1,58
Marilan - 140g 1,27 1,38 1,65
Marilan Turmix - 170g 1,89 1,45 1,78 1,77
Visconti - 125g 0,99 1,29 0,95 1,19 1,09 0,99 1,09 1,15 1,29
Trakinas - 143g 1,98 1,37 1,89 1,69 1,35 1,59 1,49 1,75 1,79 1,75 1,79 1,75 1,69 1,98 1,87
Passatempo - 140 2,19 1,87 1,89 1,95 1,99 1,84 2,49 2,49 1,99 2,25 1,69 1,57 1,99 2,35 1,69 1,99 1,59 1,79
Negresco - 140g 2,19 2,19 1,92 1,78 1,69 1,99 2,25 1,99 1,99 1,99 2,18 1,79
Bono - 140g 2,19 1,87 2,29 19 1,78 1,69 2,25 1,99 1,99 1,99 1,69 2,18 1,79
Piraqué - 200g 3,39 3,15 3,29 3,13 2,98 3,25 3,49 3,49 3,25 2,99 2,99 3,35 2,98 3,19 2,99 2,79 3,58 3,38
Bauducco Gulosos 1,35 1,3 1,49 1,29 1,29 1,19 1,15 1,30 1,69 1,29 1,15 1,69 1,35 1,47
Zabet Mousse - 14 1,39 1,56
Nikito (Dias Branco) - 135g 1,48 1,19 1,48
Parati Cartoon - 140g 1,27 1,19 1,15 1,49 1,39 1,39

2,85 2,28 2,59 2,49 2,35

Mabel - 140g 1,49 1,49 0,99 1,39 1,19 1,49 0,99 1,49
Break-up - 120g 1,39 1,55 1,59 1,59
Nabisco Chocolicia - 143g 3,18 2,99 3,69 3,29 2,99
Chocoresco (Vitarella) - 130g 1,19
Treloso (Vitarella) - 130g 1,19
Parati Bom de Bola - 120g 1,19 0,99
Euro - 130g
Mirabel - 125g 1,19
Aymoré Chocoreme - 120g 1,19
Richester Animados 2,99 3,39
Escureto (Amori) - 140g 1,27 1,49 1,58
Triunfo 120g 1,30
Fazendinha 1,55
Menor Preco 0,99 0,99 1,29 0,95 1,39 1,15 1,19 0,99 1,19 0,99 1,09 0,99 1,49 0,99 1,09 1,25 1,15 1,13
Maior Prego 3,39 3,15 3,29 3,13 2,98 3,25 3,49 3,49 3,25 2,99 2,99 3,35 2,98 3,19 3,69 3,29 3,58 3,26
% Diferenca 242% 218% 155% 229% 114% 183% 193% 253% 9% 163% 211% 195%

VOIT9.ZTZT oN [enbia oedeonla)d - o14-oONd
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Leite - embalagem tetrapack de 1 litro

Rede Inter Guanabara |Super- market| Vianense Extra Mundi Multi Market | Casa Prendas mZ_:”qm_“_._-:mmq”.U _M_”wqwﬂﬂ“m” Super- market| Guanabara Extra Metrépole |Super- market Extra Campedo Prezunic
Loja Pavuna S.J. Meriti Pavuna Pavuna Botafogo Copaca- bana | Com. Soares | Com.Soares | Rio das Pedras | Rio das Pedras [Rio das Pedras V. Isabel Vila Isabel Vila Isabel Rocinha Rocinha Rocha Benfica
Parmalat 2,59 2,67 2,97 2,79 2,99 1,99 2,69 2,69 2,29 2,15 2,29 2,09 2,65 2,35
Elegé 3,49 2,97 2,89 2,99 2,49 2,49 2,49 2,59 2,49 2,79 2,69 2,35 2,29 2,39 2,35 2,65 2,59
Quata 1,99 2,4 1,98 2,15 2,89
Godam 2,35 1,98 2,49 1,99 1,98 1,95
Shefa 3,15 2,69
Barra Mansa 2,39 2,49 2,38 1,98 2,29
Da Matta 2,39 2,49 1,98 1,95
Italac 2,37 2,49 2,35
Mococa 2,99 1,98 2,59 2,39
Gloria 1,99 2,59 2,79 2,18 2,18 2,49
Leco 2,29 1,89
Ninho 4,79 4,25 4,99 3,58 4,39 3,15 3,15 4,49 3,49
Molico 4,79 4,39 4,38 3,58 3,99 3,15 3,15 3,79 3,49 4,49
Zero 3,98 3,34 2,99 3,19 3,59 3,18 3,59 3,15 2,69
Conaprole 1,98
Macuco 1,99 2,15
Languiru 1,99
Qualitd 2,89
Piracanjuba 2,79
Tirol 1,99
Fazenda do Rio 1,99
Ecila 2,99
Santa Clara 2,39
Lindoia 2,89
Menor Prego 1,99 2,29 1,98 1,99 2,49 1,99 1,98 2,49 2,59 1,99 2,39 2,49 1,98 1,99 1,98 2,09 1,89 2,35
Maior Prego 4,79 4,39 3,98 4,99 3,58 3,99 2,49 4,39 2,59 2,49 3,59 3,18 3,15 2,29 4,49 3,79 3,49 4,49
% Diferenga 141% 92% 101% 151% 44% 101% 26% 76% 0% 25% 50% 28% 59% 15% 127% 81% 85% 91%

VOIT9.ZTZT oN [enbia oedeonla)d - o14-oONd

Média

2,51
2,65
2,28
2,12
2,92
2,31

2,20

2,09
4,03
3,92
3,30
1,98
2,07
1,99
2,89
2,79
1,99
1,99
2,99
2,39
2,89
2,17
3,61

68%
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Sab3do em po - caixa 1 kg

Rede Inter Guanabara |Super- market Vianense Extra Mundial Market | Casa Prendas mz_:M”H_mm_‘__“w ,M”M“””M_H Super- market| Guanabara Extra Metrépole Super- market Extra Campedo Prezunic
Loja Pavuna S.J. Mer Pavuna Pavuna Botafogo Copaca- bana | Com. Soares | Com.Soares | Rio das Pedras | Rio das Pedras |Rio das Pedras V. Isabel Vila Isabel Rocinha Rocinha Rocha Benfica
Omo 6,99 5,49 6,98 4,99 5,93 5,99 6,79 7,49 6,99 7,75 6,98 5,99 6,69 6,98 6,49 6,29 7,49 6,89
Ariel 3,98 3,99 4,99 5,39 6,19 4,99 4,99 5,99 4,99 5,09 5,65
Surf 2,65 2,99 3,99 3,41 5,99 4,99 4,45 3,58 3,99 4,19 4,75 2,89
6,99 6,49 6,15 5,63 5,89 5,35 6,79 6,50 5,66 6,49 5,79 6,29 5,66 5,89 5,99
Urca
Barra 2,95 3,69 3,49 3,58 3,25
Ace - sachet 3,59 4,39 3,59 3,95 3,19 3,49 3,48
Ace - caixa 5,95 4,79
Invicto 2,79 3,89 3,38 2,99 3,95 2,99 3,95
Tixan Ypé 4,49 6,11 4,98 3,99 3,99 4,99 4,69
Ypé Premium 4,99 6,11 5,58
Assim 2,99 4,49 4,99
Menor Preco 3,59 2,65 2,79 2,95 3,99 3,38 3,69 4,49 4,99 3,95 2,99 3,49 3,99 3,49 2,99 4,75 3,58 2,89
Maior Preco 6,99 6,49 6,98 5,63 5,93 5,99 6,79 7,49 6,99 7,75 6,98 6,49 6,69 6,98 6,49 6,29 7,49 6,89
% Diferenga 95% 145% 150% 91% 49% 77% 84% 67% 40% 96% 133% 86% 68% 100% 117% 32% 109% 138%
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Média

6,62
5,11
3,99
6,10
#DIV/0!
3,39
3,67
5,37
3,42
4,75

5,56

3,59
6,73

93%
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Amaciante - frasco de 2L

Rede Inter Guanabara |Super- market| Vianense Extra Mundial Multi Market | Casa Prendas w.S:MMm:EM“ -,m\_”nq“ﬂmhw Super- market| Guanabara Extra Metrépole Super- market Extra Campedo Prezunic
Loja Pavuna SJ. Meri Pavuna Pavuna Botafogo Copaca- bana | Com. Soares | Com.Soares | Rio das Pedras | Rio das Pedras |Rio das Pedras V. Isabel la Isabel Rocinha Rocinha Rocha Benfica
Mon Bijou 52 7,64 4,99 5,39 6,95 6,19 6,09 521 5,49 6,09 6,73 6,66
Urca 4,49 3,99 4,19 3,59 3,59 3,99
Amacitel 4,99 5,49 5,28 3,99 4,99
Plush 3,99 2,77 4,49 3,99 3,29 3,99 3,55
Big Soft 2,99 3,99 3,15 3,15 4,68
Comfort 9,89 6,99 9,89 6,99 7,99 7,39 8,99 9,49 10,90 8,59 8,59 9,98 8,65
Ypé 5,99 5,48 6,95 3,99 4,99 5,95 5,99 5,49 5,48 6,06 5,49
Minuano 5,29 3,99 5,95 4,99 5,95 5,26 4,99 5,26 5,98
Pelouche 3,49 4,79 3,79 4,20 3,69 3,99
Baby Soft 3,99 4,39 3,85 3,99 5,65 4,45
Fofo 4,99 8,68 9,59 6,98 5,99 8,49 7,98 7,98
Vida Macia 6,04 4,59
Caricia 2,99 3,79 3,56 3,39
Limp Soft 3,59
Vitral 4,20
Menor Prego 2,99 2,77 4,49 2,99 4,39 3,85 3,59 3,79 3,99 4,19 3,15 3,29 3,99 3,15 3,56 3,39
Maior Prego 9,89 6,99 9,89 9,59 7,99 7,39 8,99 9,49 10,9 6,19 8,59 7,98 6,06 8,59 9,98 8,65
% Diferenca 231% 152% 120% 221% 82% 92% 150% 150% 173% 48% 173% 143% 52% 173% 180% 155%
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6,05
3,97
4,95
3,72
3,59
8,79
5,62
5,30
3,99
4,39
7,59
532
3,43
3,59
4,20
3,64
8,48
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Papel Higiénico - preco médio por rolo de 30m

Rede Inter Guanabara |Super- market| Vianense Extra Mundial Market | Casa Prendas LMHHH: _,m\_”“_”u.& Super-market| Guanabara Extra Metrépole | Super- market Extra Campesio Prezunic
Loja Pavuna SJ. Meriti Pavuna Pavuna Botafogo | Copaca-bana [ Com.Soares | Com.Soares | Rio das Pedras | Rio das Pedras |Rio das Pedras| V. Isabel Isabel Isabel Rocinha Rocinha Rocha Benfica
Neve 1,00 1,40 1,26 1,23 1,07 0,98 1,22 1,20 1,40 1,31 1,24 1,25 1,27 1,06
Carinho - FS 30 0,83 0,39 0,37 0,38 0,36 0,37
Carinho Premium FD 30 0,83 1,22 0,72
Deluxe Ultra FS 30 0,50 0,64 0,47 0,60 0,50 0,47 0,47
Softy's FD 30 0,79 0,90 0,82 1,07 0,91 0,74 0,75 0,90 0,91 0,79 0,72
Leblon Soft Blanc - FS 30 0,56 0,62 0,53 0,48 0,48 0,58 0,54 0,54 0,50 0,57 0,52 0,50 0,51
Cotton 0,97 0,81 0,79 0,99 0,77 0,89 1,00 0,83 0,85 0,95 1,25 0,81 0,95 1,00 0,86
Dualette FD 30 0,94 1,16 0,92 0,91 1,12 0,83 0,62 0,91 0,95 0,91 1,03 0,89
Dualette Duo 1,12 1,62 1,07 0,75 1,16 0,75 1,16
Personal - FS 30 0,62 0,62 0,75 0,60 0,62 0,62 0,60 0,56 0,56 0,65 0,80 0,60 0,68
Personal VIP FD 30 0,75 1,06 0,60 0,83 1,09 1,25 1,15 1,15 1,20 0,99 1,15 1,06 0,74 1,17 1,07
Dama FS 30 0,67 0,41
Sublime - FS 30 0,54 0,65 0,47 0,62 0,48 0,65 0,57 0,64 0,57 0,56
Bob FS 30 0,55 0,70 0,44 0,59 0,49
Tenderly FS 0,79 0,74
Qualitd - FS 0,55
Fofinho 30 FS 0,47 0,53
Papoula 30 FS 0,35 0,40
Gold 30 FS 0,79
Mirafiori 30 FD 0,97
Primavera 30 FS 0,45
Tropicos FS 0,40
Menor Prego 0,50 0,55 0,62 0,39 0,48 0,47 0,37 0,35 0,40 0,40 0,48 0,44 0,41 0,36 0,52 0,50 0,37 0,56
Maior Prego 1,12 1,40 1,26 1,62 1,07 1,07 1,22 1,09 1,25 1,15 1,20 1,40 1,31 1,25 1,25 0,95 1,27 1,07
% Diferenca 126% 156% 105% 317% 121% 128% 227% 214% 214% 189% 150% 219% 221% 244% 139% 90% 242% 91%
Personal FS 0,62 0,62 0,00 0,75 0,60 0,62 0,62 0,60 0,56 0,56 0,65 0,80 0,00 0,60 0,68 0,00 0,00 0,00
% Diferenca 25% 14% 92% 24% 32% 67% 72% 42% 42% 35% 83% 66% 30%
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Média

0,45
0,92
0,52
0,85
0,53

0,91

0,57
0,55
0,77
0,55
0,50
0,37
0,79
0,97
0,45

0,40

177%
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Sabonete em barra
Rede iter | Guanabara [Super-market| Vianense | Gra | Mundis Cosprendas | SPer | Mo cuper. market| Guanabora | Bra | Metopole [super-market|  xra | Campedo | preanic
Loja Pavuna S.J. Meriti Pavuna Pavuna Botafogo Copaca-bana [ Com.Soares | Com.Soares | Rio das Pedras das Pedras | Rio das Pedras V. Isabel Vila Isabel Vila Isabel Rocinha Rocinha Rocha Benfica
Rexona 90g 1,19 1,28 1,35
Lux (papel) 90g 0,99 0385 0,99 0385 095 0,99 0,99 0,89 1,19 099 0,99 0,90 099 099 085 1,09 1,09
Palmolive 90g 0,99 0,79 0,99 1,22 0,89 0,95 1,49 1,19 1,20 1,19 0,95 0,89 0,79 0,99 0,95 0,89 0,98 0,99
Dove 90g 1,65 1,99 1,79 1,75 1,58 2,19 1,59 1,99 1,98 1,89 175 1,89 1,98 1,89 1,95 1,79
Leite de Rosas (caixa) 90g 1,28 2,19 1,68 1,65 1,45 1,65 1,38
Sensus (caixa) 0,95 0,95 0,95
Nivea 90g 0,99 1,32 0385 1,19 099 1,28 1,59 1,49 1,19 115 1,32 115 115 1,09 1,09 1,19
lara 90g 0559 0,69 0,65 0,75
Biocrema 90g 1,15 1,99 1,29 1,15 1,45 1,15 1,38
Phebo 90g 2,19 2,12 2,29 2,4 2,29 1,97 2,49 2,29 2,45 2,19 2,29 1,98 1,89 2,29 1,89 2,26 2,19
Dettol 80g 1,51 1,55 1,29 1,61
Dettol (caixa) 80g 1,99 1,99 1,65 1,65 1,61 1,19 1,88 1,65
Lifebuoy 90g 1,49 1,48 1,79 1,49 1,39 1,39 1,79 1,99 1,99 1,53 1,49 1,49 1,45 1,59 1,49
Francis (papel) 90¢ 0,68 0,79 0,75 0,76 0,99 1,00 0,89 0,79 0,76 0,99 0,89
Francis (caixa) 90§ 0,99 089 1,25 0,99 1,09 089 0,99 1,20 1,10 0,99 1,10
Senador 130g 2,79 25 321 1,99 2,38 2,00 345 2,95 2,50 2,59 1,99 2,88 2,69
Granado 2,52 2,59 2,99 2,79 2,49 2,89
Granado antisséptico 435
Protex 90g 1,75 1,19 1,69 1,99 1,25 1,18 1,99 1,89 1,99 1,89 1,19 1,09 1,69 1,78 1,45 1,69 1,85
Johnson 90g 0,95 0,99 1,39 1,28 0,89 1,49 1,19 1,29 0,99 0,95 1,15 1,29 135 1,19
Flor de Ypé (papel) 90g 0,69 079 0,79 079 095 0,79
Flor de Ypé (caixa) 0,99 0,89 1,19 1,29 1,15 1,05
Albany 0,68 0,69 0,89 095 0,69 0,89 0,89 082
Protege 0,69 1,19 0,89 1,18 0,79 1,18
Hydratta 1,09 0,89 1,25 1,49 0,99 1,45 1,09 0,99 1,09 1,19
Suavitrat (caixa) - 100g 2,07 1,99 2,07 2,25
Pariggi 0,99 1,15
La Flore 2,35 2,35
ox 2,05 2,05
Ypé Action 0,99 1,19 1,06 1,89
Alma de Flores (ca] 2,79 2,49 3,59 1,99 2,38 2,89 2,75 2,38 2,39 2,64 2,70
Glycerin Nevasa (d 1,45
Farnese 180g 1,99 1,49 1,99
Farnese 90g 0,89 0,98
Nips All day 0,55
Davene Aveia (caixa) 1,59 1,49 1,35 1,39 1,49
Ubon (caixa) 100g 2,59 1,99 2,10 2,25
4 estacbes 1,28
[Ann Bow 1,55
Augusto Caldas Glicerina Neutro 1,89 1,99 1,99
Vindlia 1,99
Lysoform 1,39 1,69 1,39
Joy Alcamar 1,49 1,49
Tratti Vitale 1,60
Menor Prego 0,55 0,69 0,59 0,75 076 079 095 0,99 0,89 1,00 0,69 0,69 076 0,65 0,75 085 082 0,99
Maior Preco 2,79 2,52 2,59 3,59 2,79 4,35 2,89 2,29 3,45 2,95 2,89 2,50 1,89 1,89 2,59 1,99 2,38 2,70
% Diferenca 407% 265% 339% 379% 267% 451% 204% 131% 288% 195% 219% 262% 149% 191% 245% 124% 751% 173%
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