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Resumo 

 

 

Coutinho, Thierry da Silva; Portinari, Denise Berruezo. “Que homem é 

esse?!” : o discurso da moda na construção do “novo homem”. Rio 

de Janeiro, 2013. 143p. Dissertação de Mestrado – Departamento de 

Artes & Design, Pontifícia Universidade Católica do Rio de Janeiro. 

 

 

 

A presente pesquisa de mestrado tem como objetivo refletir o que se 

chama “novo homem”, termo utilizado para descrever os homens ocidentais do 

século XXI, tendo em vista a relação existente entre o design de moda e a 

noção de masculinidade no Brasil e os “corpos dóceis” que são fabricados a 

partir da mesma. Para tal, investigou-se a natureza do novo homem, o discurso 

que o mercado se utiliza para caracterizá-lo e como ele é comunicado na mídia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Palavras-chave 

Design de moda; masculinidade; "novo homem"; discurso. 
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Abstract  

 

 

Coutinho, Thierry da Silva; Portinari, Denise Berruezo (Advisor). 

“What man is this?!” : the discourse of fashion in the construction 

of the “New Man”. Rio de Janeiro, 2013. 143p. MSc. Dissertation – 

Departamento de Artes & Design, Pontifícia Universidade Católica do 

Rio de Janeiro. 

 

 

 

 

The present Master Degrees research aims to reflect what is called the 

"New Man", a term used to describe the 21st century Western man, based on 

the relationship between fashion design and the notion of masculinity in Brazil 

and Michel Foucault's notion of "docile bodies" which are constructed from the 

same. To this end, we investigated the nature of the "New Man", the discourse 

used by the market to characterize him and how it is communicated in the 

media. 
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Nenhum produtor apresenta um produto sem que o público a 

quem ele se endereça o tenha solicitado. Como o poeta, ele é 

apenas o portador de uma corrente que se esboça e cuja 

tomada de consciência antecipa. 

Gilda Souza. O espírito das roupas.  

 

Para os empresários, a utilização desses mitos é necessária 

para o sucesso comercial. Todo produto, para ter êxito, deve 

incorporar as ideias que o tornarão comercializável, e a 

tarefa específica do design é provocar a conjunção entre 

essas ideias e os meios disponíveis de produção. O resultado 

desse processo é que os bens manufaturados encarnam 

inumeráveis mitos sobre o mundo, mitos que acabam 

parecendo tão reais quanto os produtos em que estão 

encarnados. 

Adrian Forty. Objetos de desejo 
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